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El caso europeo

Dos tendencias aparentemente
dicotomicas han rondado en torno
a los medios. Por una parte,

el pensamiento global presenta,
con la ayuda de las nuevas
tecnologias, una total ruptura

del paradigma de la proxémica.
De esa forma, no importa que

tan lejos estén los sujetos implicados
en la comunicacion, pues la red
les permite un intercambio
inmediato por medio del flujo
binario y la interfaz de Internet.
Por otra parte, los Estados han
fortalecido en sus politicas los
procesos de regionalizacion

de las comunicaciones, como

una via de afianzar el arraigo

a la tierra. Aguirre retoma la
perspectiva de la “glocalizacion”
de Roland Robertson, que explica
la integracion delo local y lo global,
para mostrar un panorama de

la regionalizacion de las industrias
de la television en Europa.

B Jesis Maria Aguirre
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La regionalizacion
del espacio televisivo

n la disputa sobre las ven-

tajas e inconvenientes de

la globalizacién se ha he-

cho presente la aparente

antinomia entre la 16gica

centrifuga de la expansién
de los medios de difusién y la centripeta
de su localizacion.

Decimos aparente porque se ha mane-
jado a veces el supuesto que los medios de
proximidad pertenecen a las sociedades
tradicionales y los medios masivos a las
sociedades modernas ya urbanizadas. Pa-
recia que a medida que los Estados-Na-
cién crecian demogréaficamente o se inte-
rrelacionaban a nivel internacional encon-
traban las respuestas tecnoldgicas a los
problemas comunicativos incrementando
el radio de accién o la cobertura de los me-
dios, siempre bajo la 16gica lineal de una
economia de escala.

El objetivo mercantil de la captacién
de masas de consumidores o la estrategia
politica de los cotos de influencia interna-
cional reforzaban la misma dinamica ex-
pansiva hacia espacios mas amplios, in-
cluso de las fronteras nacionales.

Las propuestas de regionalizar o loca-
lizar los medios respondian més bien aim-
pulsos politicos de los gobiernos centrales
para cohesionar la poblacién e inducir una
cultura nacional homogeneizada, mien-
tras las industrias culturales valoraban con
cierta displicencia tales empefios sea por
su bajo potencial econémico o sea por su
carécter cultural regresivo. En fin, el mie-
do de los Estados por el desmembramien-
to ha estado mds presente en esta evolu-
cién que la conciencia creciente de las in-
dustrias culturales sobre el valor agregado
de la diversificacién. Todo el debate con-
cerniente a la creacién de los Estados-Na-

cién, asi como su regionalizacién ha esta-
do cabalgando hasta hoy sobre la determi-
nacién de las fronteras geograficas, étni-
cas e histérico-culturales, que condicio-
nan los flujos de interaccién societaria.

Ha habido, sin embargo, un conjunto de
factores menos pragméticos que han obli-
gado a repensar el problema de la regio-
nalizacién espacial de los medios, no ya
como un reto para superar las distancias
geogrificas o resguardar las fronteras po-
liticas, sino como una necesidad de ade-
cuacién de las sociedades a una ecologia
humana de la comunicacion.

A medida que en el campo politico y
administrativo se han ido desarrollando
teorias y doctrinas para la gestién de los
espacios humanos, también se han ido es-
bozando, aunque con rezago, algunas di-
rectrices conceptuales sobre la incidencia
del espacio-tiempo en las comunicacio-
nes sociales.!

Veamos algunos avances conceptuales
que han contribuido a esclarecer la confu-
sién terminolégica actual para extraer
después algunas experiencias del proceso
europeo, sin duda el mds paradigmatico
en lo que se refiere a la regionalizacién
medidtica.

ECOLOGiA DE LA COMUNICACION

Proxémica, distalidad
y regionalizacion

Cuando la ecologfa de la comunicacién
se plantea analizar estadisticamente los
medios de comunicacién en el interior de
un conjunto disperso por un territorio se ve
abocada a buscar las correlaciones entre
transacciones y nodos territoriales. Entre sus
verificaciones estd la constatacién de que

a medida que crecen las aglomeraciones
urbanas hay una disminucién de la vida
social y de lainteraccién humana de cardc-
ter carismatico por el esfuerzo requerido pa-
ra superar las barreras espaciales (trans-
porte, aparcamiento, lineas telefénicas...)
y por la desviacion de energia hacia trasac-
ciones funcionales, vinculadas mas al tra-
bajo que al vecindario.

Si bien las transacciones telefénicas
facilitaron la telepresencia e incluso com-
piten con la comunicacién personal cara a
cara en determinadas dimensiones, tam-
bién es cierto todavia que, salvo excepcio-
nes, la frecuencia de su uso es menor
cuanto mayor es la distancia.

. Es decir, que las relaciones lejanas se
ven necesariamente gravadas por un im-
puesto-esfuerzo frente a las relaciones
préximas, costo que no sélo se traduce
econémicamente sin también sicoldgica-
mente.

Esta apreciacién del perspectivismo
espacial es lo que ha llevado a enunciar el
axioma central de la ciencia de la proxé-
mica, segiin el cual: “todas las cosas igua-
les -hechos, fenémenos, seres o objetos-
tienen menor resonancia cuanto més lejos
se hallan de un punto de referencia, que
los filésofos llaman ‘punto Aqui’, y cuya
percepcidn sicolégica por el individuo, si-
tuado aqui y ahora, corresponde a la no-
cién de Umvelt o entorno”.2

La antropologia cultural adopté tam-
bién desde su propia visién disciplinar el
estudio del uso que hace el hombre del es-
pacio’como un aspecto de la cultura, tal co-
mo lo hace Edward Hall (1966, 1978)3 en
sus andlisis de la distancia en la conversa-
cién, en el disefio y utilizaci6én de los es-
pacios interiores e incluso en la planifica-
cién urbana.
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La cuestién del espacio no solamente
comporta variaciones fisicas entre los ac-
tores comunicativos, sino también simb6-
licas por su pregnancia significativa en las
interacciones sociales y, en general, cul-
turales. Su implicacién en la construccién
de los medios simbdlicamente generaliza-
dos ha sido particularmente destacada por
socidlogos como K. Deutsch, N. Luh-
mann y A. Giddens, ya que los sistemas
de valores impulsores de la motivacién e
integracién social -patriotismo, autono-
mia, ciudadania, democracia, solidari-
dad...- se activan socialmente sobre la ba-
se de las autoreferencias y representacio-
nes que los actores sociales construyen
respecto de su entorno.

Asi Deutsch, al referirse a la autono-
mia cultural, clave en la relacién entre
nacionalismo y medios de comunicacién
afirma:

No puede divorciarse de la autonomia
personal, local regional, u ocupaciones
de los seres humanos; cada paso en el trd-
gico ascenso de la violencia nacionalista
durante nuestro siglo nos ha ensefiado
que los individuos no luchan simplemen-
te por una abstracta ‘autonomia cultural’
sino por algo que afecta al verdadero sis-
tema de su existencia y a los lugares y re-
giones donde se viven esas vidas.*

Digamos, pues, que los discursos que
descalifican la regionalizacién como una
antigualla, superada por la globalizacidn,
viven en una burbuja politica, no muy dis-
tinta de la nueva economia virtual que ha
estallado al principio del tercer milenio.

El enigma de Internet

Internet, la forma evolucionada de la
comunicacién en red, ha supuesto un hia-
to en el pensamiento basado en la adecua-
cién entre proximidad y frecuencia comu-
nicativa, ya que ni la distancia ni el costo
técnico parecen ser ya obstdculos para los
deseos de interaccion.

Las redes telefénicas prefiguran un
nuevo ambiente, que expertos como Ja-
vier Echeverrfa denominan Tercer Entor-
no E3 por cuanto difiere tanto del Primer
Entorno E1 “natural”, como del Segundo
Entorno E2 “urbano”.

Este Tercer Entorno, que en adelante
llamaremos E3, siguiendo al autor, viene
posibilitado principalmente por artefactos
artificiales: teléfono, radio, televisién, di-
nero electrénico, redes telematicas, mul-
timedia e hipertexto, cuya conjuncién en
Internet posee miltiples funciones medi4-
ticas. En efecto, por Internet podemos es-
tablecer relaciones de comunicacién, de
informacién, de memorizacién, de pro-
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Digamos, pues, que los discursos
que descalifican la regionalizacion
como una antigualla, superada
por la globalizacion, viven
en una burbuja politica, no muy
distinta de la nueva economia
virtual que ha estallado
al principio del tercer milenio.
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duccidn, de intercambio comercial, de en-
tretenimiento y, en general, de interaccién
humana en forma virtual y a distancia.

Las comunicaciones en los entornos
El y E2 estdn enormemente condiciona-
das por la distancia y gran parte de las ac-
ciones son “proximales”, aunque los in-
ventos técnicos han ampliado el radio de
accién de los seres humanos y los mismos
medios, como anticipara Mc Luhan se han
ido convirtiendo en extensiones de los
sentidos.

La “distalidad”, anglicismo usado pa-
ra oponer a la “proximidad” o “proxima-
lidad”s, define la distancia entre un agen-
te A y el objeto O de intervencién o tam-
bién entre actores sociales en comunica-
cién, que canénicamente se suelen desig-
nar Emisor E y Receptor R.

Laregionalizacién de Internet ha pues-
to de nuevo en discusién la ley proxémi-
ca de que el mimero de transacciones del
ser humano decrece casi necesariamente
con la distancia y ha planteado la cuestién
de los cambios civilizatorios en un am-
biente donde el costo de las transacciones
no varia con la distalidad.s

Si la distancia electrénica, tipica del
Tercer Entorno, es salvada casi ala veloci-
dad de la luz qué nuevo sentido adquiere el
espacio en la construccién de los escena-
rios sociales, donde el costo de tal variable
se reduce y ademas la vecindad se diluye.

Por otra parte cuando nos aproxima-
mos a una saturacién de los flujos por la
opulencia de las comunicaciones en red,

qué usos y qué reglas de uso se aplicaran
en la configuracién de los nuevos conjun-
tos sociales, en que las fronteras no vie-
nen marcadas por limites territoriales o
zonificaciones urbanas.

Se ha insistido en el caracter desterri-
torializado de E3 hasta el punto de so-
breestimar las tendencias de la globaliza-
cién con Ja superacién de los dmbitos na-
cionales y regionales como si por un sal-
to mégico de la tecnologia se hubieran
borrado los anteriores entornos E1 y E2.
Pero este espejismo, simplificado parti-
cularmente en el debate sobre la antino-
mia entre lo global y lo local, no ha pre-
cisado las imbricaciones entre los tres en-
tornos, ni los diversos ritmos entre socie-
dades y culturas.

Roland Robertson tuvo que crear el
neologismo de “glocalizacién”, justa-
mente para superar la falsa dicotomia y
defender la tesis de que lo global y lo lo-
cal no se excluyen mutuamente (Robert-
son, 1992)7. Asi también como advierte
Javier Echeverria la tendencia a la globa-
lizacién y a la superacion de las fronteras,
inherentes al Tercer Entorno todavia no es
mds que una posibilidad tecnolégica, ex-
pansiva ciertamente en el ambito de las te-
lecomunicaciones, pero no integral, y el cos-
mopolitismo, aun teniendo en cuenta las
migraciones internacionales, no es todavia
la regla, sino la excepcién.

Por otra parte esta tendencia a la glo-
balizacién, acompaiiada de la desterrito-
rializacién, no implica la desaparicién de
las transacciones mas frecuentes de los
demds entornos y mas aiin se adapta apro-
vechando las potencialidades de lo local.
Precisamente uno de los errores que han
incidido en el estallido de la burbuja de la
nueva economia y de las empresas “pun-
to.com” ha sido la sobreestimacién de las
transacciones del Tercer Entorno, es decir
su acelerado crecimiento y autarquia, res-
pecto a las anteriores, regidas por la eco-
nomia neoclésica. ’

EL CASO DE LA TELEVISION EUROPEA

Diversidad nacional y cultural

Si admitimos que las tecnologias no
generan espacios sociales por sf mismos,
si bien pueden posibilitar espacios comu-
nicativos de estructura distinta, es funda-
mental considerar no solamente las propie-
dades y virtualidades de las nuevas tecno-
logias, sino los procesos de regionaliza-
ci6én en los que se enmarcan las mismas a
partir de decisiones econémico-politicas
y culturales.
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El caso europeo de la regionalizacién
televisiva es ilustrativo de las recomposi-
ciones que se estdn operando en la era di-
gital dentro y fuera de las fronteras. Aun-
que este proceso ha estado ligado estrecha-
mente a los lineamientos de las politicas
publicas de comunicacién y al estableci-
miento de los sistemas de radiodifusién
de servicio piblico, tan s6lo nos centrare-
mos en las particularidades de las televi-
siones de los conjuntos sub-estatales.

En primer lugar hay que tener en cuen-
ta que los sistemas televisivos europeos
surgieron a partir de la iniciativa de los
Estados-Nacién y que la valoracion de la
entidad sub-estatal de la regi6n es una ca-
racteristica de nuestro tiempo.

Los conflictos politicos derivados de
la descentralizacién han contaminado de
tal manera este proceso que los criticos
de la regionalizacién reducen la misma a
un giro nostdlgico para la recuperacién
de los nacionalismos y/o regionalismos
del siglo XVIII y XIX. Pero los avances
histéricos, geograficos y demogréficos
han ido enfatizando el valor de las regio-
nes como espacios privilegiados no sélo
para la planificacion territorial de los en-
tornos primero y segundo, sino para la
optimizacién de los recursos de E3 en los
espacios culturales.

Laregion es una realidad cada vez més
reconocida en las Constituciones euro-
peas y de cara al futuro la balanza se in-
clina a favor de la potenciacién de la mis-
ma como entidad gestora de una parte im-
portante de los recursos culturales.8

Hasta el presente la relacién entre la
entidad sub-estatal y la internacional o su-
pra-estatal se ha realizado, salvo excep-
ciones, por medio del Estado central. A
pesar de la decisién del 24 de junio de
1988 por la que en el Parlamento Europeo
existen representantes regionales para
atender la cuestién de los fondos estruc-
turales, no se da cauce a las regiones en lo
que respecta al problema de las identifica-
ciones bésicas. Esa desconexién de carac-
ter eminentemente politico se traté de
subsanar al considerar en otro dmbito la
dimensién humana de la Unién.

En la Conferencia sobre Seguridad y 1a
Cooperacién se concluja que “las perso-
nas pertenecientes a minorias nacionales
tienen el derecho de expresar, preservar y
desarrollar su cultura en todos sus aspec-
tos, libres de cualquier tentativa de asimi-
lacién contra su voluntad”.®

La posible ampliacién de 1a Unién Eu-
ropea a partir de los quince Estados actua-
les que la componen vuelve enormemente
complejo el panorama futuro, especial-
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La region es una realidad
cada vez mds reconocida
en las Constituciones europeas
y de cara al futuro la balanza
se inclina a favor de
la potenciacién de la misma
como entidad gestora de una
parte importante de los recursos
culturales.
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mente desde el punto de vista cultural y
lingiiistico (véase el Grafico adjunto).
Todos los Estados-nacién han tratado
de consolidar en principio su integracion
recurriendo a los mecanismos educativos
(escuela bésica obligatoria...) y comunica-
cionales (radiodifusiéon publica esta-
tal...).1¢ En los dltimos afios se ha ido pa-
sando paulatinamente de las politicas cul-
turales y de comunicacién sobre todo tele-
visivas a disposiciones descentralizadoras.

Eneste proceso han coincidido las me-
didas politicas de la integracién europea
con los cambios tecnolégicos de la revo-
lucién digital y las estrategias de regula-
cién/privatizacién mundiales

A comienzos del nuevo milenio cabe re-
coger los primeros resultados de una di-
ndmica en que ni la hipétesis del determi-
nismo tecnol6gico con la avasallante ho-
mogeneizacion, impuesta por las transna-
cionales, ni la del control politico de los
Estados-Nacion con sus cotos culturales
protegidos, dan razén de la multiplicidad
de modelos y experiencias.

Multiplicidad de modelos

En la siguiente exposicién hemos teni-
do, especialmente en cuenta, los recientes
estudios sobre la televisiéon de proximi-
dad, realizados en Europa entre 1999 y
2001 para mostrar las tipologfas de regio-
nalizacién que han prevalecido, asi como
los factores inductores de la misma.!!

En esta clasificacién entendemos ope-
rativamente por regionalizacién el proce-
so de delimitacién de los Estados-Nacién
en divisiones territoriales sub-estatales a
partir de criterios institucionales geogra-
fico-politicos. Obvia decir que la demar-
cacién de estas fronteras estd sometida a
la polémica, debida a las caracteristicas
de las divisiones, sean éstas étnicas, his-
térico-sociales y culturales...) y que éstas
pueden variar en escala y o recorrido en el
tiempo. ,

Sin embargo, toda regionalizaci6n,
sincrénicamente considerada denota los

COBERTURA {g ESPECIFICAMENTE UPRARREGIONAL: | LOCAL/REGIONAL
! REGIONAL NACIONAL
: INTERNACIONAL |
PRODUCCION/ Generalmente
DIFUSION operan via satélite
ERT (Grecia)
DELEGADA RTP (Portugal)
TVE (Espafia)
DESCENTRALIZADA RA (talia)
ORF (Austria)
DESCONECTADA BBC (Scotland/Wales)
REGIONALMENTE | JVE Canarias
TVE Cataluna
TV-Lander(Alemania) West 3, MDR3
FEDERADA / J
AUTONGMICA Channel 31TV (R.U.) Bayern 3 (Alemania)
Autonémicas(Espana) Autonémicas(Espana)
Omrop F (Holanda)
LOCAL Télé Lyon (Francia)
Rete 7 Bologne (ltal.)
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modos en que la organizacién espacio-
temporal de sedes se ordena en el interior
de sistemas sociales més amplios.

Aunque en la literatura sociol6gica
(Hagerstrand, Giddens, Sinclair...) recal-
can que se trata de un proceso caracteri-
zado por la naturaleza de la disponibilidad
de presencia en diversas dimensiones y
relativa al espectro de los escenarios con-
siderados (nacionales, internacionales...),
histéricamente los Estados-nacién euro-
peos han impuesto una regionalizacién
centro-periferia a partir de las sedes poli-
ticas dominantes.

De ahi que las principales variables de
una matriz de doble entrada sean la ubi-
cacién de las sedes de produccién/difu-
sién de los medios televisivos y las co-
berturas, determinadas por la potencia,
frecuencia y direccionalidad, que a su
vez estdn reguladas por las concesiones
de los centros politico-administrativos.
En el cuadro se ofrece una tipologia con
ejemplos ilustrativos.

T1IPOLOGIA DE EXPERIENCIAS DE TV.
REGIONALIZADAS

A partir de la época de implantaci6n de la
television piblica en Europa desde las se-
des gubernamentales y siguiendo la con-
figuracién centralista o federal, se fueron
constituyendo delegaciones informativas,
sometidas a las directrices de la sede cen-
tral de lacadena. Eltipo de produccion de-
legada, cuyo ejemplo més notorio son la
ERT en Sal6nica (Grecia) y RTP en Opor-
to (Portugal), una vez establecidas las ca-
denas centralizadas, ha sido residual res-
pecto al modelo prevaleciente de los cen-
tros regionales, que dependen de una tele-
visora nacional.

Este segundo modelo de television
descentralizada se ha denominado asi
porque se producen y difunden progra-
mas, generalmente informativos, que se
emiten para cada region. Asf ocurre en la
TVE de Espaiia, la RAI de Italia, TV2 de
Dinamarca y ORF de Austria, entre otras.

La desconexién regional supuso un
avance al ofrecer un horario de la parrilla
més prolongado y, sobre todo, mas diver-
sificado en programas, que atafien al en-
torno préximo. Televisoras como la BBC
Scotland y BB Wales en el Reino Unido y
TVE Canarias en Espaiia operan con ese

“modelo.

Las televisiones basadas en configura-
ciones politicas federadas o autonomi-
cas, salvadas las distinciones administra-
tivas, funcionan cominmente con inde-
pendencia respecto de otros sistemas y
producen y difunden programaciones es-
pecificas para sus linder o comunidades
autondmicas respectivas. Cabe también
incluir en este modelo los canales regio-
nales privados al estilo de Channel3 del
Reino Unido, ya que incluyen las caracte-
risticas de radicacién regional y emisio-
nes especificas sub-estatales.

Por fin, las televisiones locales, cuya
sefial puede desbordar la zona de influen-
cia original, pueden considerarse también
por extension como regionales. La expan-
sién de los nicleos urbanos y las con-ur-
banizaciones han ido dando lugar a cana-
les como Tél¢ Lyon Métropole en Lyon
(Francia), Rete 7 en Bologna (Italia), Puls
TV en Berlin (Alemania), etc.

Cabe sefialar que esta clasificacién
orientativa adolece de varias insuficien-
cias, a raiz particularmente de las trans-
formaciones tecnolégicas derivadas de la
transmisién digital via satélite, pues hoy
todas las emisiones, anteriormente direc-

cionales respecto a una zona, son suscep-
tibles de redistribuirse supraregionalmen-
te o a través de las fronteras, tratando de
alcanzar a las didsporas de las comunida-
des regionales.

Incluso por el simple desbordamiento
de la sefial miltiples televisiones regiona-
les son captadas en regiones fronterizas,
que a menudo comparten similitudes cul-
turales. Este fenémeno tiene particular re-
levancia en los Paises Bajos (Benelux) y
en las Comunidades Autonémicas del Es-
tado espaiiol. Asi tenemos que el concep-
to de regionalizacién territorial queda
desbordado por el de la zonificacién de las
comunidades virtuales, basadas en la
translocalizacién de las emisiones.

Estas caracteristicas pueden ademads
estar asociadas a variables culturales, en-
tre las que la lengua es la més significati-
va. La clasificacién basada en criterios de
uso lingiiistico es cada vez mds indepen-
diente de la territorialidad, y ello tanto en
el caso de las lenguas dominantes y/o ex-
pansivas como en el de las lenguas mino-
ritarias que, gracias a los medios electré-
nicos, sobrepasan sus nichos regionales.

No hay que olvidar que la ruptura mis
radical y determinante de la historia mo-
derna ha sido la separacién creciente en-
tre los medios de comunicacién social y
los medios de transporte. Hoy el desarro-
1o de las sefiales electrdnicas y la difusién
digital enred, que posibilitan nuevas com-
binaciones, nos obligan a repensar la for-
ma en que se reestructuran las anteriores
transacciones sociales en diversas dimen-
siones locales y translocales.

Una referencia al caso de Espaiia

La distinta evolucién de las televisio-
nes autonémicas de Espaiia, unas basadas
mas bien en criterios econémicos, otras en

[CANALY [EITB) c.suR I Tv>) [TVG] [MADRID] cANATO I Rrv.can IR wrv.vian I |
Ambito de emision | Pais vasco Andaluc Catalufia Galicia Comun.Madrid | Comun.Valenc. | Islas Canarias | Castilla La Mancha
Inicio ETB131-12-1982| C.Sur 27-2-1982 | Tv3 16-1-1984 TV Galicia C. Madrid C99-10 1989 Islas C. La Mancha

ETB2 31-5-1986 | Canal 2 5-6-1998 | C3311-9-1989 | 24-7-1985 2-5-1989 Punt29-2-1987 | 21-8-1999 13-12-2001
Habit. en millones ] 2.098 7.340 6.261 2731 5.205 4120 1.716 1.734
Coste /Habit. 45,26 18,66 33,07 24,01 11,19 35,51 15,71 25,36
Presup.millones 124 190 314 94,7 134 217 27,5 45,0
Ingresos:
Publicidad 21,4 45,24 (sin datos) (sin datos) 65,3 56,3
Subvenciones 75,8 118,14 (sin datos) 49,2 2,2
Déficit anual -21,4 -8,48 {sin datos) -0,19 (sin datos) -1,7
Deuda 75,8 18,4 (sin datos) (sin datos) 125,0 89,6
Audien. (en %) ETB1:5,1 C.Sur: 17,2 TV3: 21,8 TV Galicia: 16,4 | C. Madrid 17,0 | C9:18,2 Islas C.: 9,6 La Mancha: 4,8
ETB2:18,3 Canal 2:4,5 C33:6,4 Punt2:1,7

Nota: Datos facilitados por las cadenas en el primer semestre del 2002. Ei valor promedio del

corresponden al afio 2001.

corresponde para el periodo a 0,95%. Los ingresos publicitarios
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politicas partidistas y culturales, muestra
que las comunicaciones son un ambito
fuertemente competitivo, en el cual los es-
pacios no se otorgan ficilmente, sino que
generalmente se conquistan en un contex-
to de conflicto. La tension entre la televi-
sién piblica estatal y las autondémicas no
es un problema meramente administrati-
vo, sino que est4 vinculado a opciones po-
liticas y al costo que los ciudadanos estin
dispuestos a soportar en aras de una tele-
visién autdctona, sobre todo cuando se
opera sobre dos modelos lingiifsticos. Asi
mientras la TV. Espaiiola arrastra un défi-
cil anual de 700 millones de euros y sélo
recibe del Estado un 5% de su presupues-
to, laradio y tv. autonémicos cubren un ter-
cio de sus costos con dinero procedente
del erario piiblico, que es altamente dife-
renciado segin el tamafio de la poblacién
de las comunidades. El espectador madri-
lefiopaga 11,19 anualesy el vasco se ha-
ce cargo de 45,26 (véase el cuadro de las
TV autonémicas en Espaiia).

CONCLUSIONES

En la nueva era de la informacion la pre-
sencia del sector audiovisual, sobre todo
digitalizado, ha invadido todos los 4mbi-
tos de la politica, la educacion y la cultu-
ra, y la morfologfa televisiva se ha conver-
tido en la interface de miiltiples relaciones
del 4mbito laboral, sanitario, cientifico y
otras. La descentralizacién, por tanto, va
a venir exigida no solamente por la com-
partimentacién de dreas y sectores de la
vida, sino por la topologia de las comuni-
caciones en su adecuaci6n a los conjuntos
sociales y culturales.

En este sentido los cambios derivados
de la convergencia entre televisién e Inter-
net no van a amenazar la television de pro-
ximidad, sino la van a hacer mds viable por
la disponibilidad de canales, la demanda
social de las poblaciones y la conciencia cre-
ciente de las instancias publicas.

Las barreras de su desarrollo estan vin-
culadas principalmente a los costos de
produccién, 1a marginalidad de las indus-
trias audiovisuales regionales y la persis-
tencia de legislaciones centralistas.

De cara al futuro la relacién entre los
entes centrales y regionales, ¢l reparto de
las competencias, el respeto a las diferen-
cias culturales a la vez que el manteni-
miento a su vez de espacios publicos co-
munes, son los retos que plantea el Tercer
Entorno a las comunidades regionales, a
sabiendas como hemos advertido antes,
que ni la presién de las fuerzas transnacio-

nales, ni el ritmo acelerado de moderniza-
cién anulardn las experiencias de proximi-
dad, ya que éstas se recomponen a partir
de la convivencia cotidiana, anclada en un
espacio-tiempo definido y bajo unas con-
diciones ambientales bien determinadas.

La posibilidad de disponer de medios
de comunicacién (prensa, radio, tv., servi-
dores de Internet...) controlados por y pa-
ra los conjuntos humanos enraizados en
un espacio con sus propias estructuras so-
ciales es indispensable para garantizar
una identidad cultural que contrarreste el
atomismo y la fragmentacién del consu-
mo masivo y dé coherencia a los proyec-
tos de pervivencia de los grupos humanos,
que en el convivir se comunalizan. La Eu-
ropa de las regiones es un buen ejemplo de
ese proceso y puede orientar la modeliza-
cién de otros espacios supra-regionales
sin el alto costo que supuso para ese con-
tinente la integracién.

En este sentido el principio proxémico
de las transacciones que comparten expe-
riencias en determinados ambientes terri-
torializados de los entornos primero y se-
gundo, incluso virtualizadas en el tercer
entorno, sigue estando vigente. Y aunque
las relaciones globales de cardcter mds
distal crezcan y sean inducidas por las en-
tidades transnacionales en un mundo que
cada vez se parece més a una aldea global,
hay que tener en cuenta que ello ocurre no
solamente por el achicamiento del mundo,
sino por la red tupida de transacciones ca-
da vez m4s capilarizadas de las regiones y
comunidades.

W Jesis Maria Aguirre
Miembro del Consejo
de Redaccién de Comunicacion
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