tiones sin paralelo en su his-
8 de noviembre de 1998, se'
eligid a los miembros del Congreso,
a los gobernadores y alcaldes; el 6
de diciembre, elecciones presiden-
ciales; el 25 de abril de 1999, el re-
feréndum para establecer si se acep-
ta la Asamblea Nacional Constitu-
yente; el 25 de julio se eligen los
miembros de’la Asamblea; el 15 de
diciembre, referéndum para la apro--
bacién de la nueva Constitucién y,
por fin, el 28 de mayo del 2000,
sera la megaeleccidn para confirmar
0 no a las autoridades politicas ac-
tualmente en ejercicio, desde el pre-
sidente hasta los gobernadores y
alcaldes, pasando por los miembros
de la Asamblea Nacional, que susti-
tuye al antiguo Congreso.

Tal vez lo més novedoso en todos
estos procesos es el papel que han
jugado los medios de comunica-
cién, los cuales han dejado de ser
meros canales de difusién de pro-
gramas € informacién sobre los can-
didatos, para convertirse en
disefiadores de las agendas politicas
y definidores del quehacer politico.
Este es precisamente el tema del
excelente libro que es objeto de
esté comentario, recién editado por
la Universidad Catdlica Andrés Bello.
Los medios, especialmente la televi-
sién, han suplantado la racionalidad
politica y la han sustituido porla -«
imagen. La politica, como dice:
Marcelino Bisbal en el prélogo del
libro, adopta las reglas de los len-
guajes massmediaticos. Se trata de
lenguajes del especticulo, que com-
binan la imagen, lo corporal, con
elementos: de la vida cotidiana, el
humor y el melodrama. La forma-
cién de la opinién pablica no se hace
ya en base a ideas y programas, sino
a im4genes y sentimientos.

La historia es la maestra de la vida,
decia Cicerdn, pero aparentemente
encuentra pocos discipulos aprove-
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chados. Sera porque su estudio, a
pesar de las numerosas horas que a
ella le dedica la Educaci6n Bésica, es
superficial, repetitivo y carente de
interés para el hifio'y el adolescente.
Serd porque el escolar no tiene ma-
durez ni pasado como para intere-
sarse por sus propias raices. En todo
caso, la historia sélo es una asigna-
tura, lo peor que podia pasarle a un
tema.tan vital como la vida misma.

Las contribuciones de Ramén |.
Velasquez, Jesis Sanoja Hernandez,
José virtuoso y Elias Pino lturrieta en
este libro son cualquier cosa menos
superficiales y aburridas. Ramén |.
Velasquez abunda en datos precisos
sobre este siglo XX a punto de fina-
lizar y escasea en conclusiones e in-
terpretaciones,:que un lector inteli-
gente extraerd sin dificultad. La re-
volucién militar en tres tiempos
(1945, 48 y 52), llevada a cabo por
oficiales subalternos, ocupa la esce-
na publica por diez afios, a pesar de
que carece de proyecto politico pro-
pio. La del 4 de febrero de 1992,
también llevada a cabo por oficiales
subalternos, triunfa siete aflos mas
tarde y. ofrece una manera de en-
tender la cosa publica y un proyecto
de pais, que pretende ocupar la es-
cena politica por un lapso no menor
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Marcelino Bisbal

de 13 afios. La primera carecid de
resonancia popular, la sequnda la
tiene en muy alto grado, porque
responde al enorme descontento de
las mayorias, frustradas por tanta
promesa y realizaciones tan magras
por parte de los partidos politicos
gobernantes durante 40 afios. En
una cosa, sin embargo, coinciden
ambas: tributan poca atencién a la
legalidad que ellas mismas estable-
cen. Otra enorme diferencia entre
ésta y aquella revolucién militar
consiste en el papel que juegan los
medios, especialmente la television,
en los sucesivos triunfos electorales
del actual presidente, gracias a un
carisma comunicacional que era
desconocido para todos, tal vez in-
cluso para él mismo. En todo caso,
como afirma Roberto Giusti, el 6 de
diciembre marca el comienzo del fin
del sistema politico venezolano tal y
cual lo conocemos desde el 23 de
enero de 1958.

Elias Pino comenta en su trabajo el
uso descontextualizado e interesado
que de la figura y las palabras del
Libertador han hecho los sucesivos
gobiernos desde los tiempos de
Guzman Blanco. Pero es el actual
gobernante quien ha convertido a
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Bolivar en un culto, en una religiosi-
dad, apoyada en una palabra sagra-
da, en acélitos, altares y velas. Nada
hay que indigne mas a un historia-
dor de oficio que el uso indiscrimi-
nado, abusivo y descontextualizado
de las palabras y los hechos de cual-
quier figura eximia del pasado, so-
bre todo cuando se aprecia en ello
un intento de utilizacién para una
causa politica interesada. Nada divi-
de mas que la religién y la politica,
maés aln cuando la politica tiende a
convertirse en una especie de reli-
gién anticuada, indiscutida e in-
cuestionable.

La campafia electoral de diciembre
del 98 fue atipica, afirma Natasha
Lorenzo. Significé el adiés a una for-
ma predecible de presentar las can-
didaturas, la clasica en el
bipartidismo anterior, y la polariza-
cién de todo el electorado a favor o
en contra de Chévez. Estar a favor
se hizo ver como el rechazo frontal
al presente estado de cosas; estar en
contra no equivalia necesariamente
a aprobarlo, sino que podia signifi-
car quererlo modificar, pero no a la
manera de Chavez. La habilidad de
la campania del actual presidente
consistié en borrar las matizaciones:
o se esta conmigo y por tanto por el
cambio, o se esta contra mi, y por
tanto por la continuacién de lo ac-
tual. Fue una campafia maniquea, y
por tanto, primitiva, emotiva, no
racional. El intento de atemorizar y
de satanizar la figura de Chéavez
revertié en contra de los candidatos
del status. Eso lo demuestra a las
claras el analisis que hace Carla
Villamediana del reflejo de los can-
didatos en la prensa nacional, que
bailaron al son de las encuestas, su-
biendo o bajando el centimetraje
segun el candidato respectivo subia
o bajaba en la intencién de voto.

Por su parte, Carlos Guzman analiza
técnicamente la fijacién de la agen-
da temaética por los medios, tanto

impresos como radiales o
televisivos, durante el afio 1998 y
los primeros 100 dias del gobierno
de Hugo Chévez, y demuestra que
son los medios los que construyen
la agenda publica, es decir, los
asuntos y temas claves a los que los
candidatos y los gobernantes pres-
tan mayor atencién: asuntos politi-
cos, temas econémicos y financie-
ros, asuntos petroleros y de infraes-
tructura y temas sociales. La Asam-
blea Nacional Constituyente fue
convertida por el candidato gana-
dor en el tema principal a partir de
julio de 1998, haciendo ver a los
electores que de su aprobacién de-
pendia el comienzo de un nuevo
pais.

En esta civilizacion de los medios el
poder de la palabra es inmenso. La
palabra piblica configura al que la
pronuncia, sobre todo cuando esa
palabra se ejerce en nombre de los
que no tienen voz ni la van a tener
nunca. Y junto a la palabra, la ima-
gen. Ambas se funden en una sola
realidad en la que ya no importa lo
que se dice, sino que lo diga al-
guien que goza del respaldo del
oyente. “Por ahora”, dijo en la tele-
visién Chévez el 4 de febrero de
1992, y esas dos palabras han ope-
rado como talisman de la esperanza
para tantos desposeidos. Esas dos
palabras operaron un milagro en la
conciencia colectiva del pueblo.
Ante ellas no hace falta programa
de gobierno, comenta Massimo
Desiato con perspicacia, basta la
esperanza. Pero por ahora, dice
Desiato, porque también la esperan-
za es agotable, y ya se perciben los
primeros sintomas de agotamiento.
Si las obras no siguen a las prome-
sas, hay para echarse a temblar.

La propaganda electoral, las cufias
de televisién de los candidatos, son
analizadas por Ivén Abreu, especia-
lista en opinién puablica. Fueron es-
tudiadas 87 cufas por un grupo de
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estudiantes de la UCV y la UCAB y
conceptuadas en general como po-
bres en credibilidad, originalidad e
impacto, a excepcién de unas pocas
y mal producidas. Concluye el espe-
cialista que su impacto en los resul-
tados electorales no fue importante.
Por otro lado y en relacién al mismo
asunto, Antonio Almeida estudia
una muestra de 54 cufias emitidas
entre el 01 y el 10 de octubre de
1998, de los candidatos Alfaro
Ucero, Chavez y Salas Romer. Alfaro
es el que mas cufias puso y el me-
nos convincente; Salas hizo las me-
jores cufias; Chévez sélo tuvo 7 cu-
fias. Para ganar el favor de los elec-
tores es evidente que sélo las cufias
televisivas eran insuficientes, tenia
que haber algo mis...

Carlos Colina hace una considera-
cién de la mediacién electoral de las
encuestas, remontandose en su es-
tudio tedrico al proceso de forma-
cién de la opinién publica, que no
ocurre solamente a través de los
medios, sino de -otras
intermediaciones como la familiar,
la institucional, la étnica y la indivi-
dual. Se pasea por los teéricos del
tema, desde los modelos
mecanicistas conductistas, hasta el
psicoanilisis y la investigacién
motivacional, y desarrolla en parti-
cular los modelos marxistas de la
Escuela de Frankfurt, en los que en-
cuentra deslices tedricos serios,
como la teleologia objetivista y el
presupuesto funcionalista. Hace la
aplicacién al caso de las dltimas
elecciones y muestra que el centro
del anélisis ha pasado a ser la rela-
cién de los procesos de comunica-
cién con el contexto social en el
cual se producen. Durante el perio-
do electoral pasado, el primer triun-
fo de Chéavez consistié en erigirse en
eje temdtico de la agenda, a lo que
contribuyé tanto el chavismo como
el antichavismo. El segundo triunfo,
consistié en la propuesta de cambio
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profundo expresado en la convoca-
toria de una Asamblea Nacional
Constituyente. La poblacién dejé de
ser masa para convertirse en pablico
atento y fue objeto de una doble
manipulacién reductora: afirmar
que los 40 afios de democracia han
sido pura pérdida y corrupcién y, en
sentido contrario, tratar de satanizar
al comandante. Los medios de co-
municacién, que en su mayoria
adversaron a Chévez, no pudieron
impedir que la mayorfa de los que
votaron le manifestaran adhesién.

Finalmente y ya cerrando el libro
Antropologfa de unas Elecciones, los
especialistas Pasquale Nicodemo y
Giovanbatista Galicia presentan los
resultados de una encuesta
longitudinal, realizada por
Demoscopio Politico, escalonada en
seis mediciones entre octubre de
1997 y noviembre de 1999, y que
pretende responder a interrogantes
como: ;cudl fue el impacto delas
elecciones del 8 de noviembre en

las del 6 de diciembre?, ;qué influ-
yé en el proceso de seleccién de los
candidatos?, ;por qué triunfd la
candidatura de Hugo Chdvez Frias?.
Una novedosa contribucién es la de
Oscarina Doupovec, que describe la
introduccién de la red en la campa-
fia del 98 y la informacién sobre los
resultados electorales regionales y
nacionales a través de Internet. Las
personas que acceden a la red cons-
tituyen un grupo atipico con rela-
cién a la poblacién total y en ese
sentido no son representativas. Sin
embargo, ejemplifican lo que iran
siendo los fenémenos de propagan-
da electoral y de creacién de opi-
nién en forma creciente en afios
préximos. Cuantas mds personas
utilicen a red, fenémeno que crece-
ra indeteniblemente, menos sentido
tendra una informacién/propagan-
da de estilo tradicional. La libertad
que da la red y las consecuencias
sobre la opinion piblica estaran por
verse.

Se trata, en suma, de un libro de
enorme interés y utilidad para todos
los estudiosos de los fenémenos
comunicacionales y para los
analistas de opinidn. El conjunto de
actos electorales que durante afio y
medio ha concitado toda la aten-
cién de la poblacién y concentrado
todo el esfuerzo de los politicos est4
llegando a su fin. Hay conciencia
generalizada de que se esté acaban-
do una manera de entender y hacer
politica, al menos eso se dice con
frecuencia. Mas que un cambio en
los actores politicos, més que una
transformacién en el publico electo-
ral, percibimos un cambio en las
condiciones en que se esta ejercien-
do el poder. Adn falta mucho cami-
no para una transformacién de ver-
dad verdadera.

Javier DurL4, S.J.
Educador

afios

'NUESTRA HISTORIA
NOS HA DEJADO
UNA ENSENANZA:
LA VIDA COMIENZA A LOS 50.

UNA HISTORIA.
UN FUTURO.

50 afios han pasada. Durante este tiempo hemos enfrentado giandes retos y de ellos aprendido grandes cosas. Una de ellas es que hay que lograr
més en el futara que o logado en ¢l pasedo. Por esta raz6n cade vez que legemos « una meta, senfimos que valvemos o nacer, que nuestia vida comienza de nuevo. Con més fuerzas.
Nos abrimos camino y frazamos auevos objetivos como lo haria un joven, sin importar qué fan grandes parezcan. Pero con la ventaja de contar ya con 50 afios de experienci.
" Esto nos prepara para recibir el afio 2000 en mejor forme. Y st poder sequir trabajondo para nuestros consumidores por muchos ofios mds.




