de Massas®, Honte Avila Editorea'
R o 1969, p. 193
W) Eco,'UmbértnéVg- .- ®Apocalipticos e 1ntegradna an-
: oL e ~ te.le cultura de mases®, "Edito-
_res Lumen, Barcelnna, 1967 .

LECTURA IDEOLOGICA DE LOS M.C.S.

. El examen de los medios de cpmuﬁxbaciénfao--
- cial auacita el problema de la Ideologla. ' Elios son los nue
vos inatrumentoa portadores de ideologia. Las nuevas teg---

- . rias psicolégicas nos demueatran - que un: hombre esté inser

 'ta de 1deologia, cuando’ &1 no es. consciente de lo que-verda-
' deramente la impulaa 8 ser como es. En este aentidu, deci--~
' mos que los MCS son tranamisorea de ideologia va que elloa -
- nperan en tadaa loa nivelee del ser humann. o

‘ _ Llegamoa aqui a la concepcién general sobre
‘1a lectura ideolﬁgica de los. medioe de comunicacién. El ---
‘diegnéstico ideolégico de los medios de camunicacién de ma--

'~sas cnnaistira, pues, en descubrir la organizacién 1np11c1ta

o no manifleata de los mensajes.

Eliaeo Veron (1) arranca desde una perapecti

| “,tiva fundamental al afirmar que 'la ideologdia es un sistema

de codificacion de la realidad y no un conjunto de mensa jes
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codificadoé con ese sistema. Siendo asi, explicar el Biatg"i
ma de codificscién que un actor social o cierta clase de --
actores éocialga utilizé para organizar significativamente
la realidad equivale a describir,-peade el punto de vista -
de la comunicacién, las condiciones que definen la relacidén
de esos actores con su mundo social. La ideologia se vuel- °
ve asi relativamente sutdnoma de le conciencié o de la in--
tencién de sus portadores; estos pueden ser cunsbientea de
sus puntos de vista sobre lo social, pero no de las condi--
ciones seménticas (reglas y categorias de codificacidn) que
tornan posibles tales puntos de vista". ' "

La'ideologié, por tanto, opera 8 lo largo -
de todo el procesc de semantizacién y en el momento de comy
" nicar un mensaje se'vuelve invisihle hasta el punto de que

" - el receptor cree estar ante el objeto o el acontecimiento -

cuando en reslidad esté, simplemente, ante la forma en que
el mecio "da a leer" este objeto o este acontecimiento.

' La lectura ideolégica de los’megias de comg
nicacién no puede contentarse con la simple constatacién de
Harold Lasswell (2), quien gen sy anélisis de MCS establece
cinco sectores de la irivestigacion sobre comunicaciones: el
"quién dice", el "qué", el "en gué medio”, el "a quien" y }
el "con qué efecto". Estes etapas, a las que recurre Las--
well hoy ya estén definidas, lo gue no esté definido, por -
la sutileza de los mismos MCS, es cdmo aapectos.estructura—

les, posiciones, e ideologia se imponen en la cpmunicacién.

A tal efecto, el anélisis-lectura ideoldgi-~
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ca de los medios de comunicacidn se debe encontrar en el pro
ducto cultural de la 'Induatrla Cultural'

La ideologia se presenta en el nivel de la -
"metacaﬁunlcaclén“ el emiaor,'sea quieh éea, tiene\ante i -
un cierto nimero de opciones para construir sus menaajes, 'l
por lo tanto esos mensajes denotan y connotan & la vez; en =
otras palabras Comunican.,y Mgtacomunican a la vez. En el --
plano de la eaciedad global la connotacién es el nivel de -
transmisién de los contenidos ideolégicoa. Los MCS metacomu'
nican una imagen .de la socledad una cierta forma de ver la
realidad social para hablar de ella. Aai,_la ‘"metacomunica-
cié6n" viene a ser un sistema de regles seménticas, preexis--
tenies sl mensaje, que puede cristalizar en cualquier tipo - .
de mensajes, desde el articulo cient{fico hasta la revista -
-de modas. Cualquier lectura idecldgica nbs,conduciré a la -
misma conclusién: en todo mensaje existe un sistema ideoldgl
co que constituye la red de categorias de codificacidn de lo
real que nos viene propuesta todos los‘diaa en cualquier me-
. dio.

La lectura idecldégica de los MCS seré muy va

. riada. Reaulta obvio sefialar que hahré& tantos tipos de lec-

tura 1dealéglca como clases de medios de comunicaclpn de ma-

sas existen, pero sdlo 18s caracter{sticas peculiares de ca-

da uno de ellos nos obligaré a apllcarlea un tratamiento de
lectura ideoldgice especifico (3).

En este sentida, es preciso establecer eadqg
mas de snélisis para cada medio de comunicacién (redio, cine
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;'prenea, televthién, video-casettea, cancionee, comica,‘----- j'
 'foto—nuve1as,eaf1chea. periﬁdicna murales, caasettes, eescs
_etc). Esto no es méa que estahlecer elementos ideolbgicos'

.estructuralee que individualicen todo el pruceao de aemanti .

zacién que se. ha dado en la elaboracién del meneaje.~ Te—--_
Sniendo en conaideracinn que todo procesu de aemantlzacion -f;'
_exige unas opcionea de lenguaje (tomamoa el lenguaje en su.
sentldo méa ampllo) y de signos que, por aer humanoa, solo :
',pueden provenir del campo de las 1deas. o

Con esto afirmamos, ‘due nueatroa anélisis -

de los mediaa de comunicacion deben otorgarae primera al --A<<A

anéliats interno de los meneajea -Lenguaje Ideolngico de -
los HCS- en cuanto cantenidn y en ‘cuanto eatructura y es -
aqui dande vamna a encontrar los principioa para: analizar‘-'
laa otraes 1nstancias en cuestién. conaumidores y, por exten
aion, productores. ‘

- o Podeﬁdé rEEUmipAcqhéluyéndd'bhn Gabriel =--
‘Chon (&): . B | '
, 1) Los procesos comunicativoa v culturales
- en gran. escala en nuestraa sociedades no. pueden analizarae
unicamente en términos de la difusién y el consumo de bie--_

nes culturalee, ni aobre la base del eatudio de lus grupus
sociales insertoa en ese proceeu., f,'. S

2) La categoria baaica para el anéliais de‘
la camunicaciﬁn v de la cultura es la 1denlogia. ‘El anali
ais tdebe concentrarae en las cnndiciunea de produccion de'-
" una. modalidad especifica de manifeatacién ideulégica, vy en ,‘
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el modo en que esa p;oduccgén se refleja en sus pidduétoa.

3) De donde se sigue gue el analisis no pug
de tomar coma punto de'partida los mecanismos del mercado -
en el 4rea cultural, sino que debe examinar como se consti-
tuyen, simulténeamente, los bienes culturales en cuanto mer

canc{as, y sus consumidores.

4) Tomados los bienes culturales coma meréqg
cias, el andlisis debe concentrarse en ellas, para conside-
rarlas aimulténeamente como resultados de una modalidad da-
da de produccidn y como condicionantes de modalidades co---

rrespondientes de consumo.

€) De ahi{ se deduce que el anélisis de la -
comunicacién y de la culture debe ocperar en el nivel de los
mensa jes producidos y difundidos en gran escala.

6) En.cnnsecuencié, les bases de un anéli--
eis del lenguaje de los medios de comunicacién estén dadas
por el anélisis de los mensajes, considerados como camponen .
tes de sistema ideolégico que remiten,a los determinanteé f
més profundes de sus constitucién y manifestacién.

M. B. E.

1) Verdn, E.: "Conducta, Estructura y Comunica
ci6n*, Ed. Jorge Alvarez, Buenos
Aires, 1968
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