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"1 ENCUENTRO NACIONAL DE COMUNICADORAS SOCIALES

Entre el 2 y el ‘11 de Mayo se celebrd en Ca
racas el Primer: Encuentro Nacional de Comunicadoras Sociales,
auspiciado por la Comisién Femenina Asesora de la Presiden-
cia de la Replblica y como uno més de los variaos encuentros
femeninos celebrados en este Afio de la Mujer. l

En este Congreso se dioc un triple enfogue -
al problema de la mujer en sus relaciones con los medios de
"comunicacidn: 1la mujér<como.receptora, a través del estudio
sobre la imagen femenina que se proyecta cada dia por los -
medios de comunicacidn; la mujer como emisora y receptora a
la vez, por medio del estudioc de la funcidn que los medios
- deben cumplir en la superacidn y el cambio social y, por Gl
timo, la mujer emisora en funcién de sus relaciones labora-
les mas inmediatas y de sus reivindicaciones més necesarias

dentro de los medios. - -

En relacién a la funcidn que deben cumplir
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los medios de comunicacidn en la lucha de la mujer se tomb -
la Educacibén como el tema central, alrededor del cual, de u-
na u otra forma, gird todo el trabaja de equipo. De manera

muy especial se considero la necesidad de incluir méa y mejub

res planes de educacion asistematica, especialmente en los -

1

medios audiovisuales. Se 1ntrodujernn proyectos para una: me
jora de la educacidn familiar, enfatizando la problemética 4
femenina. Fue practicamente general el acuerdo en que los -
medios deben ser utilizados no sdlo para la tranamisionﬂdeff
este tipo de educacién asistemética e incluso en algunoé ca-
sos educacidn sistemética, sino que la necesidad se hace ex-
tensible, y mucho més inmediata, a una educacidn 1ntrinaeca

a los mismos mensajes que son constantemente lanzados, enb-—
contraposicién con la anti-educacién que esté siendo la nor-

ma actual.

Con respecto a la situacién laboral -de la mu -
Jer dentra de los medios de comunicecifn la lucha toma un ca
récter muy concreto; concreto para un nﬁmero de mujeres no -
demasiado al..o. Ese nﬁmérq, sin embafgo, parece ir crecien-
do progresivamente, aunque'nunca en la medida en que crece
la proporcitn de egresadas universitarias, lo cual se cons- .
tituye en uno de los problemas més discutidos y de més difi-
cil solucién aparente. Por otra parte, la situacidon salarial
injusta de la mujer dentro de los medios de comunicac16n'(q£
milar a la condicién salarial general de la mujer en América
Latina) fue uno de los problemss bastante discutidos durante
esta reunidn, 'al cual se ven soluciones més viables e inme-
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diatas ‘que al problema de las plazas de trabajo.

. -E1 problema de la calidad de las publicacig
nes femeninas y de la calidad del trabajo exinido a la comu
nicadora fue muy discutido, por cuanto'es una de las situa-
clones més frecuentes en el medio, (especialmente en el me-
dio impreso). Las raices del problema narecerian ser dema-
siado'prFUndas: haria falta un cambic en la mentalidad em-
presarial, haria falta un cambio bastante conpleto en los -
pre-conceptos y conceptos machistas que hay dentro y fuera
del medio, har{a falta, sobre todo, que los mensajes no e-
xistieran casi excluslvamente en funcion de su rentabilided..
y todo esto pareceria ser utdpico. Utdpico, sobre todo, si
el enfoque de la situacidén se hace en términos excesivamen-
te inmediatistas; quizés no tan utdpico si la situacién hu-
biera sido capaz de ser analizada en términos claobales y a

largo plazo, ademas de en estos términos concretos.

Toda esta situacidén no produce una mayor e-
xigencia de calidad y profundidad por parte de la empresa ni
una superacidn real por parte de la comunicadora, sino que
més bien acentla su paulatino encasillemiento en las tareas
més,intréscendentés y superfluas dentro de la comunicacidn.

v Tareas que, por otra parte, producen una subestimacion masi
va de las comunicadnras, dando s6lo la justa estimacinn a -
muy contadaa mu jeres, a las que se ubica tacitamente en un

nivel de excepcitn.

Este Primer Encuentro. de Conunicaduras aocia

les, cbnjuntamente con otros encuentros de tipo gremial, fue
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ron pasos previos al Primer_CongreqovVenezulano de Mujeres,
efectuado en Caracas entre el 21 y el 25 de Mayo. Considerén
dolo asi, como un paso previo de preparacién para un estudio
posterior mucho mas amplio, tiene, de hecho, un valor.- Creo
_que muchas de las conc1u31unes, muchas de las recomendac;o—-
ines muchaa de las peticiones directas hechas al Ejecutivo,

a Asociaciones Gremiales, etc., como concecuencia de nuestraa_
discusiones, no podian haberse efectuado de modu demaeiado -
diferente, en parte por trataree de situaciones demasiado co
nocidas, en parte por demasiado comunes, y. sobre todo, por
demasiado necesarias e inminentes.

Sin embargo no faltaron, como pafece nunca -
faltar en estos encuentros, parcializaciones politizadas, re
peticiones innecesarias, desconocimientos de algun-s aspec-
tos legales o simplementé funcionales (a pesar de que el Con
greso se proyectd interdisciplinariamente, con asesorias le
gales, socioldgicas, etc.) y divagaciones que dificultaben -
los aportes reales. La existencia de esos blogues o algo p:
recido a bioquea bolitizadua fue, de hechos, un freno a veces
potencial, a.veces real y comprobable, para una amplitud de
miras. Una emplitud que hubiera sido necesaria. En el es-
pacio y en el tiempo. El peso de las tensiones de los dife-
rentes grupos fue determinante, pues, en esa eapecie de cli-
ma que parecif respirarse durante cesi todo el encuentro, --
frenando posturas inteligentes en hnoa casos, acallando la -
voz de la experiencia en otroa; 1gnaréndo elementos de juicio
del todo necesarios para la abjeﬁividaﬂ del anélisis de una
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situacitn que, a pesar de las mil implicaciones subjetives,
emotivas, que puede presentar, tiene un nundo de posibilida
. des para ser estudiada racional y aoojetivanente.

. El ﬁésb de 1a simple famaade conciencia pare
'ce'haﬁér ésfado uuperadé ya de antemanc en las mentes de las
participantes en el Congreso. GSe ha nrocedido entonces a la
fase de una lucha mucho nas concreta v més canalizada a me-
tas Especificas. En esas metas especificas no parece haber
quedadb_mpchas‘dudas. Es en metas de lzrzo plazo donde las
pusturas.nd concuerdan y donde la amplitud de eriterios pare

ce dejarnos algunas dudas.

M. E. R.

' o .CUNTENIDU.VALURATIUU
DE LA PUBLICIDAD CCMERCIAL
- EN LAS REVISTAS FEMENINAS

(Ponencia presentada por: Ana laritza Alcali, Aerolita Deir
dre Jesurum-R., Leonor Coromoto Scerzno F., del Departanen
to de Comunicacidn Social de la Escuela de Socioclogia y An
tropologia, UCV).

' A partir de una inves‘wrac;on, Pfectuada por
las autoras de; esta ponencia, con el fin de elaborar su Te-
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