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LA CONCENTRACION DE PRENSA
EN_ALGUNOS PAISES DESARROLLADOS DE OCCIDENTE
|

. En el mes de Mayo de 1977 el prestigioso -
‘dierio francea "L e Monde" publicé un emplio vy documentado
-estudio sobre la peligrnaa v aparentemente irreversible -
tendencia a la co%centracibn en la propiedad de los medios
.impresos dentroc de los Estados Unidos y en diversos paises
europeas. En la 1mposihilidéd de reproducir {ntegramente
,un eatudiu monugréficn tan valinsu nos limitaremns 8 resu
‘mir aquf algunos de sus aportes documentales eobre la s8i--
tuecién de la prenaa en varios de lus paises analizados.

ESTADOS UNIDOS
Bgn Bagdikian, a quién cita expresamente
el reciente libro . de Ernest G. Hynds "American Newspapers

1n the 1970’ 's", p%ecieaba al comienzo de 1973 que las gru-
pua financierua 1nteresados en la prensa habfan venido com
*prando, desde 1968, perifdicos 1llamados "1ndepend1entea" a
“un ritmo de 68 por afio. A ese mismo ritmo, se puede calcu-
lar que para 1986‘habrén desaparecido todos esos peribdicos
_indehendientea. E

I
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Para Julio de 1971 mé&s de la mitad de los
diarios (883 de un total de 1748) pertenecfan a uno de los
155 grupos existentes. Aunque el promedio es de 5,7 perid-
dicos por grupo, la desproporcién entre el poder de los -
"grandes" y de los "pequefios" resulta ahismal. La socliedad
"Gannett'Nemapapers" controlaba 56 diarios; el grupo de Ray

- Thomson 43 (mfs el "Times" de Londres y varias publicaciones

en Canadf); la "Scripps League" 31; el grupo Donrey 25; el
grupo Newhouse 22; Freedom Newspapers 22.

La concentracidn es todavia mayor si se -~

pilensa que esos mismos grandes propietarios de la prensa -

diaria controlan ademés otros poderosos instrumentos de co _}
municacién. Ya en 1970, 160 estaciones de televisién comer L

cial estaban ligadas a peribédicos o a grupos de prensa. No
estd demés sefialar, por lo que respecta a la concentracién
dentro del mundo de la televisién propiamente dicha, que,>
de un total aproximado de 900 estaciones de televisién, mas
de 600 estén ligadas de una u otra forma a la N.B.C., C.B.S
y A.8.C. La conjugacién de diversos organismos productores
y emisores de mensajés informativos permite obviamente una

notable unificacién ideolégica.

El funcionamiento de la cadena Scripps-Ho
werd es un buen ejemplo de todo esto. Propietaria de 31 -
diarios norteamericanos y de estaciones de radio y televi-
s8ibn, es simultflneamente propietaria al 95% de la United
Press International (UPI). La United Press International,
ademés de su enorme poder sobre la informacién internacio-
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nal, controla una |asociacidn de prensa (Newspapers Syndi-
cate) que difundel por su parte, articulos de fondo, ri--
bricas diversas, tiras cObmicas, etc. Algo similar ocurre
con las otras dosﬁgrandes agencias internacionales de pren .
sa, la U.P. y la A.P. Ernest G. Hynds, enel libro antes -
aludido, cita_una% declaraciones éignificétivas de M. Stan
ley M. Swinton, director de los servicics mundiales de la
A.P.: "MAs de mil 'millones de personas, diariamente, fun-
dan sus juicios de valor en materia de acontecimientos in
ternacionales en @ase a las informaciones de la Associated
_Press"”. ‘ f | | ,
kﬂﬁro ejemplo significativo de concentracién

de poder en el érea de las comunicaciones lo constituye el
célebre grupo Hearst. E1 mismo posee 8 periddicos (con 2
millones'de'ejemp}ares), 14 estaciones de radio y televi-
sibn, 14 revistas de gran difusién, 1la editorial Avan Books,
King Features y el 50% de la Metronome News. Por otra par-
te, en la medida en que la concentraciﬁn‘de la prensa y lsa
interpenetracién de ids medios colocan la informacibn bajo
el control de grngs comerciales, crece la influencia de una
publicidad omnipresente, directa o indirecta, que aparece
frecuentemente como una-formavnarmal de informacién. Los in-
gresos principéleé de un diaric proceden de las ahunciantea,
que ocupan las tres cuartas partes de la superficle del pe
riédico. { | '

’ Dé cara a tales concentraciones, simultanea
mente Financieraste ideblﬁgicas, se observa una reaccifn de

defensa tanto por 'parte de los periodistas mismos como por
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parte del pfiblico "consumidor”® de mensajes. Se han venido

multiplicando los Encuentros de Periodistas, que cuestio-

nan situacidnea;’campurtaﬁientoa y el papel mismo de la -

prensa. Un "National Press Council" fue 1nstaurado en 1973
y fue aeguido de reuniones anflogas a nivel regional. Tam-
bién se han creado algunos periédicos "libres"

El pﬁblico, por  su parte, va crecientemen
te cuestionandu la credibilidad de los mensajes. Un sondeo
de opinién de la firma Harris, en 1969, revelaba gue la mi
tad de los americanos juzgan que el periédiéo que habitual
mente leen es parcial, iﬁjusto y tendencioso. S6lo el 36%
de los lectores del New York Times Jjuzgan que se le puede

dar crédito al periédico.

INGLATERRA ,

Se puede féacilmente constatar que los in-
gleses cada vez compran menos peribédicos. De 1961 a 1975,
el tiraje total de los diarios nacionales baj6 alrededor de
un 11%. Conviene precisar que la baja afectd principalmente
a los diarios populares (cuyos ingresos totales en 1975 de-
pendian de la publicidad en un 27%). Los diarios de calidad
(cuyos ingresos totales en .1975 dependian de la publicidad
en un 58%) mantuvieron, por el contrario, un moderado ritmo

espansivo.

La televisidn es sin duda parcialmente --
responsable de esa crisis. Quizés.el aumento del precio de
cada periddico haya sido.factor aln més determinante .de la
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misma. En los aﬁb; 50 un lector de cada cinco compraba dos
periédicos. Hoy esa préctica ha declinado masivamente. En-
tre 1960 y 1970 el precio del peribdico se duplict; ahora,
de 1970 a 1975, seé ha vuelto a duplicar.

D#s factores principales explican esta al-
za de precios: uné baja relativa de inversiones publicita-
rias en la prensa y un alza considerable en los costos de
produccibn. Las inversiones publicitarias en la prensa po-
pular, por ejemplo, bajsron entre 1960 y 1975 de un 47% a
un 27%. E1 papel He periédico (que junto con la tinta re--
presente aproximadamente 1/3 de los costos de produccién)
subid en ese mismo lapso de tiempo en un 137%.

£l alzs en los costos y la baja en las ven
tas tuvieron su resultado previsible: concentraciones, fu-
siones, expansién?de los grandes grupcs. Estos contaban -
con un apoyo financierc s6lido y, al ampliar su mercado, -
estaban en condiciones de reducir los costos por unidad. -
En 1976 custro grupos financieros controlahan el B86% del -
tiraje total de lps diarios nacionales: Reed International,
News Internationa;, Beaverbrook Newspaper y Daily Mail &
General Trust. Una Fisunumia parecida presentaba la prensa
provinciana, en la que cuatro grupos controlan la mitad de
todos los diarios regionales.

Lé concentracién no es unidimensional. Pro
ducir peribddicos en Inglaterra es un mal negocio: en el - -
ejercicio dev19753103 peribdicos de calidad (Times, Guar--
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dian, financial Timea, Daily Telegraph) tuvieron una pérdi-
da total de mée de 10 millones de libras esterlinas. Esos
déficits son absorvidos por otras actividades de los grupos
que financian la gran prensa. En este sentido es "ejemplar®
el grupo de Roy Thomson (patrocinante de la Reed Internatio
nal) quien, ademfs de producir perifdicos en Inglaterra y

ser duefio de varias decenas de perifdicos en los Estados Uni

dos, se dedica al negocio del turismo, de los seguros, de -
las cedenas de radio y televisifn, de las revistas, del pe-
troleo, de los hoteles, etc.

Es indtil tratar de identificar hacia la
derecha o hacia la izquierda las inclinaciones politicas de
los diarios ingleses, cuando en realidad el debate princi-
pal estd en saber dfnde colocar el centro. Luchando por man
tener un mercado en decadencia, los diferentes periddicos
se preocupan cada vez menos por mantener una posicidn doc--
trinaria precisa, a la hisqueds desesperada de nuevos lec-
tores. Esta batalla por el centro impone la adopcidn de un
estile periodistico en apoyo tan sélo de vagos valores de
sentido comin, como la unidad nacional, la estabilidad po-
litica, 18 vida familiar, la importancia de una moral, etc.
Se procura consecuentemente sacar fuera del debate nacional
una serle de praoblemas cuya discusién pondria en peligro la
estabilidad de un consensa, necesario para la convivencia
pac{fica y para la rentabilidad de los negocios.
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I%ALIA

Al igual que otros paises europecs a partir
de la aeguhda guerra mundial, también Italie se ha visto - ‘
afectada por el'fgnémeho de la concentracifn de la propie-
dad de los 6rgano§ de pfensa. Peru, més allé de ciertos --
factores comunes (elevacién de precios de venta que no lie
gan ‘a cubrir los custos de pruducciﬁn, etc. ) la situacibn

italiana es muy peculiar.

Lo primero que llama la atencién es el ba-
jisimo nimero de lectores de diariocs, que ademés tiende a
disminuir,‘Huy di% hay en Italia entre 5 y 6 millones de -
lectores de diarigs (127/1.000), mientras que en Francia -
hay 15 (238/1.000j en Alemania Occidental 23 (399/1.000) vy
‘en Gran Bretafa 25 millones (463/1.000). Paraddjicamente,
Italia esté s 13 éabeza de Europa en la que'respecta al ng
mero de lectores-ée revistas gr&ficas: 326 revistas vendi-
das por cada mil hébiténtes, Esto demuestra que en Italia
hay muchos potenciales lectores de diarios, si es que los

diarioa fueran capaces de interesar a los mismos.

Eﬁiste una amplia literatura sobre el "men
saje politico cifrado" de los diarios italianos. A diferen
cia, por ejémpln,lde la inglesa, la prensa italiana no se
dirige primariamente a informar e Influir en los lectores
“comunes, sino que, representando a grupos de presidn (poli
tices, industrialge, financieros), se orienta primordial--
mente a "dialqgar% con otros grupos de presidn. Enzo Force
1}ag‘uno de los m%jores periodistas-politicos, escribia al
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respecto en 1959: "Un periodista politico puede cuntar.cnn
poco més de 1.500 lectores reales: los miniatras, todos -
los subsecretarios de Estado, un buen nimero de parlamenta
rios, los dirigentes de partidos, los 1{deres sindicales,
los altos prelados de la Iglesia y algunos industriales -
que desean aparecer bien informados". Diez afios més tarde,
Umberto Eco escribis: "El diario cumple su funcién politi-
ca, precisa, de boletin de informacién sobre las presiones
entre grupos de poder, sin preocuparse del derecho a la in
formacién de su propio pdblico. E1 periddico no se intere-
sa en absoluto en le posibilidad de aumentar el nivel de -
competencia polfitica del ciudadano italiano".

Tal estado de cosas repercute obviamente
en los propios periodistas. Dotados en su mayoria de una
sblida cultura humanista general, ellos estén organizados
en una corporacién cerrada y privilegiada: E1 "Ordine Pro-
fessionale del Giornalisti". En relacién con sus colegas
de otros paises europeos, los periodistas italianos estéan
muy bien remunerados. Esto explicaria lo que algunos llaman
falta de combatividad y otros servilismo hacia los poderes
establecidos. Todo menos mediadores entre poderes y plblico.

ELl mhs reciente desarrollo econdmico y los
cambios sociales consiguientes han roto ese viejo y delica
do equilibrio funcional entre el sistema politico itellano
y la organizacifin de la prensa diaria. Veinte afios de expan
8i6n econfmica han creado un nuevo mercado de bienes cultu
rales y nuevas aspiraciones sociales. Alrededor de 1970 se
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eprecia la entrada masiva de grandes grupos econfmico-finan
cleros en todos los sectores de la "industria cultural®. -
€1 personaje clavelde esta ofensiva fue M. Gianni Agnelll
(preeidente de la FIAT, IFI, ETAS-Kompase, propietario de
"La Stampe", etc.) y el documento de fondo el presentado -
por Pirelll en febrero de 1970 a la organizacifin patronal
ftaliana ("Confindustria"). En el mismo, en base a tesis -
neocaepitalistas, eipansionietaa vy modernizantes, quedd di-
sefiada la nueva estrategla.

Enilo que concierne especificamente al mun
do de la pfensa, esa gran ofensiva la han protagonizado -
fundamentalmente cuatro grupos, estrechamente ligados & la
industria automovilistica y petroquimica: IFI-FIAT, ENI, -
MONTEDISON e IRI-STET. A través de compras, ventas y con--
centraciones, esos cuatro grupos controlaban en 1973 el 70%
de la circulacién de peribdicos.

Laimés reciente crisis econbmica italiana

ha supuesto una ciértn freno a ese empuje expansionista que

p:reciq'irréversibie. Es importante hacer noter que la clase
politica ha utilizado la erisis econbmica y sus repercusio-

nes sobre la'prena% para recuperar un poco del terreno per-

dido. Esa maniobra de recuperacifin ha contado con el acuer-

do substancial de la Democracia Cristisna y del Partido Co-

munista y ha cunsiFtidn b&sicamente en retomar parte del con
trol de la prensa a través de una politica de ayudes finan-’
cieras por parte dél Estado.

Los perifidicos italianos siempre han esta-
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do subordinados a los intereses ecanémicus. Hoy dia su su-
pervivencia depende, en gran parte, de la generosidad del
gobierno, con todos los inconvenientes que ello acarrea, -
sobre todo -podria afiadirse- en un periodo politico doming
do por el célebre "compromiso histOrico”.

ALEMANIA OCCIDENTAL _
El problema de la concentracién de pren-

sa en Alemania tiene un largo historial. Ya en 1916, Alfred
Hugenberg, presidente del comité de'direccion de las empre-
sas Krupp, formé un importante grupo de prensa y con ello -
abrié la puerta al periodismo conformista en Alemania. En
1931_y a través de su alianza con los nacional-socialistas,
puso todo su vasto poder de control de 1la opini6n piblica
al servicio de "la destruccifn del movimiento revoluciona-
rio marxista de inspiracién bolchevique". Llegbh a ser minis
tro de Economia en el primer gabinete politico de Adolf Hit

ler.

A pesar de sus diferencias relativas, en
1945 las politicas de prensa de los Aliados partian todas
del principio fundamental de que era necesario en Alemania
una ruptura completa con el pasado. Pero la transformacién
de la situacién politica mundial modificé pronto esas prio
ridades politicas. La integraci6n de ese pafs dentro del -
bloque occidental pas6 a tener una prioridad absoluta: en
el contexto de la "guerra fria", Alemania Occidental debfa
pasar & ser, antes que nada, un s6lido bastidn anticomunis
ta. Eso explica que ya én 1949 editores de pepiédicos acti
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1.
vos en la época de, la dictadura fascista obtuvieran permi-
so para reiniciar %u antigua profesién.

El;desarfullo de prensa coincide con los -
aﬁos (1950 - 1960)!de la expansifn econfmica geﬁeral en -
Alemania. Ese vert&ginoan crecimiento de la prensa va acom
pafiado de un no menos vertiginoso crecimiento en el proceso
' de concentracifn dé la propiedad de los medios impresos. -
Las 501 empresas editoras econfmicamente autfnomas de 1954
guedaron reducldaaéa 322 en 1970. Esa reducci6tn ha crecido
a un ritmo adn mayLr a partir de 1970.

La concentacién de la prensa ha llevado a
la formacién de poderosos "trusts", cuyo quizés mas carac-
teristico repreéen@ante es el grupo Springér. Con una ci--
fra anual de nego&ios del orden de los 990 millones de maé
cos alemanes, controla casl exclusivamente la prensa diaria
de Hamburgo y Berlin, acapara el 90% del mercado de semana-
rios dbminicales vy es la mAs grande editorial en el campo
de las revistas. Ese solo grupo controla el 4O% de la pro-
duccién de todos IBS perifidicos diarios y dominicales de -
Alemania, 1lo que.lF hacg dejar muy atrés a otros importan-
tes grupos de predsa: Gruner & Jahr, Heinrich Bauer, Burda,
Georg Hnltzbrink,ietc. Sobre la linea editorial de sus pu-
blicaciones es eléprobio Axel Springer quien expresa: “"Es
evidente para mi dhe, desde el final de la guerra, lo que
menos desea el aleman es reflexionar. Mis periddicos estén
orientados por ese principlo". A la luz de esta su afirma-
cién queda ain més en evidencia el cinismo de la sigulente:
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"Estoy persuadido que no hay mejor sistema que el de la 11

bre empresa. S56lo criminales, locos o utBpicos pueden gque- °

rerlo reemplazar por otro sistema que se ha demostrado ser
peor y menos eficaz".

Lés.élites politicas, federales y regiona-
les, no Hén ignorado naturalmente los efectos de esa con-
centracién en detrimento de la vida pliblica. Una comisién
instituide por el gobierno en 1968 para estudiar los pro-
blemas de la prensa decia en su informe final (conacido co
mo "informe Glinther"): "Si no se toman medidas urgentes, la
concentracién de prensa adquiriré pronto dimensiones inso-
portébles. No se trata solemente de evitar un eventual uso
abusivo de la prensa, sino también.de preservar la libertad
misma de elegir entre varios brganos de prensa. La concen- -
traciéh, al poner en peligro esa escogencia, pone -en peli-
gro la libertad". Timidas medidas gubernamentales para com
pensar esas tendencias monopolisticas no han tenido ningdn

resultado decisivo.

De hace dos o tres afios a esta parte ha sur

gido en Alemania Occidental un movimiento que podriamqs:ca—

lificar como de "prensa alternativa". Existeh actualmente
unos 70 peribédicos "alternativos" con un tiraje mensual to
tal del orden de los 100.000 ejemplares.

Una primera caracteristica de estos perid-
dicos es que estén realizados por ciudadancs comunes, no
por periodistaé profesionales. Otra de sus caracteristicas
viene dada por los temas preferentemente tratados en los ‘
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mismos: problemas v?cinalea, problemas del transporte pﬁbl}
co, centros juvenil?a, grupos feministas, criticas a los -
errores de las burn?raciaa comunales, etc. Se podria sefia-
lar finalmente su orientacién claramente de izquierda, pero
al mismo tiempo su ihdependencia en relacién a las organize
ciones politlcas partidiatas.

|

_ Eata "prensa alternativa" no es ciertamente
el medio politico aprnpiadu para acabar con la concentracién
de la prensa que, d%ade Rudolf Mosse, pasandoc por August --
" Scherl y Alfred Hug?nberg, hasta Axel Springer, ha jugado -
siempre en Alemania?un papel. politico nefasto. Esos periédl
cos "alternativos" son, con todo, un sintoma esperanzador -
de .que el eapiritu~Hemocrético de los alemanes no podré ser
ahogedo definitivamente. '

FRANCIA

A f&nales del siglo XIX habia en Francia més
de 40O peribdicos diariua- hoy no llegan a 100. En 1914, so
lo Paris contaba con 60 diarios; en 1939 quedaban 30; huy -
no pasan de 12. Por otra parte, el tiraje global de diarins
se ve afectado por una constante disminucibén: 4,4 millones
de ejemplares diarioa en 1967, 3,5 millones en 1977. Entre
1oa grandes deaaparecidoa se cuentan "Paria-prease" (1970)
y "Paris-Jour® (1972). }

Eon[aua 12 diarioa a(in sobrevivientes, la
capital francesa podria aparecer, en relacién a otras capi-

tales europeas, relativamente alejada del problema de la .con

[
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centracién de prensa. Pero ello no es as{. Actualmente un
sblo grupo editor (el grupo Hersant) controla més de 1/3
de 1la difus@ﬁn de los diarios parisinos. Y si ese grupo -
llega a adquirir, como parece, "Le Parisien Liberé“, ten-
dria el control de més de la mited de los diarios naciona

les.

La prensa provincial es, sin embargo, el
terrenc privilegiado para esas operaciones de asociacién
o absorcién de diarios. En 1892, 69 ciudades de provincia
publicaban sus propios periddices; hoy dfa sélo 8 de esas
ciudades cuentan con periédicos realmente diferentes.

Un hombre encarna perfectamente la concen
tracién de prensa en Francia, tanto en la pfovincia como en
ls capital de la Repiblica: M.. Robert Hersant. Hay que re-
conocer que este "papivoro” no tiene todavia la estatura
de los otros mostruos sagrados de la prense europea. Con
una cifra de negocios, en 1976, del orden de los 1.100 mi-
llones de francos, no representa Hersant sino la décima --
parte de la cifra global de negocios de toda la prensa fran
cesa. Actualmente es propietario dé 12 diarios (2 en Paris
y 10 en la Provincia) y de otras muchas publicaciones.

Menos espectacular perc no menos eficaz ha
sido le accién desplegade en los Gltimos afios por la Agencia
Havas. Esta agencia de publicidad, dependiente del Estado y
en conexifin con empresas extranjeras, moviliza en la actua-
lidad unas cincuenta publicaciones y controla précticaemente
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toda la prensa técnicas y especializada de Francia.

En los {1timos afios y como reaccibn a la
creciente concentéaciﬁn v homogeneizacién de la prensa, --
han ido eurgiendn;'sobre todo en la provincia, una serie de
periddicos 1ndepeﬁdientee. Este fenbmeno reciente tiene to
da -y sola- la imdortancia de lo sintomético. La tendencia
a una progresiva concentracifin de la prensa, con el consi-
guiente empobreciﬁiento de la opinifn pablica, parece irre
versible tanto eanrancia como dentro del mundo de las asi
llamadas democracias occidentales.

José Ignacio Rey




