CAMPANA.ELECTURAL, COMUNICACION Y DEMDCRACIA
-A manera de editorial-

El desarrollo de une democracia se logra -
en la medida del desarrollo simulténeo —cuantitétivo y cua
litativo- de la comunicacién politica. Cuantitativa, por--
que en la verdadera democracia todos los ciudadanos estén
llamados a ser interlocutores vélidos. Cualitativo porque
los sistemas y formes de comunicacién son siempre perfecti
bles. En un pais democrético en el que la mayoria de 1los
ciudadanos quedan de hecho al margen de ese ﬁermanente pro
ceso de comunicacién politice o en el que el procesc mismo
sufre graves y regulares distoraionea, la democracia no pe
sa de ser una formalidad. Es ya un lugar comiin decir que
no siempre la democrecia representetiva es democrscisa par-
ticibativa, nl slempre la democracia fgrmal es democracia

real.

La formalidad democrética no es con fre-—-

cuencia aino ls envoltura gque encubre dictaduras reales de
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diverso tipo. Ello ocurre en todo sistema en el que regu-
larmente la voluntad o los intereses de una minoria preva
‘lecen de hecho sobre los intereses o la voluntad de la ma
yoria. En la verdadera democracia las minorias nunca se -

imponen. Tienen simplemente el derecho a ser respetadas.

_ Un cierto tipo de dictsdura real es el que
se derive de sistemas "democréticaos" dominados por el ca~-
pital. E1 gran capital, que vive al amparo de las formas
democraticas, atenta contrs la democracia al atentar con-
tra el progreso y el libre juego de la comunicacibn poli-
tica. Es importante, en defensa de lsa verdadera democra--
cia, hacer patentes siquiera élgunas de las viejas formas
y tembién,de las modalidades més recientes de ese atenta-
do.

_ En un sentido todavia éeneral habria que
comenzar ‘diciendo que la "filosofia" gue 1nspira un-siste
ma de vida que tiene como centro el capital ne puede ser
- sino generadora de incomunicacidn social. Al privilegier
el espiritu competitive sobre el espiritu de solidaridad,
el dinero sobre el trabajo, la propiédad privada exclusi-
vista sobre el uso de todos e lo necesario, lﬁ produccibn
gobre la distribucién de bienes, las relaciones comercia- -
les sobre las humanas.....va creasndo una situacién aliena
da y andmica dentro de la cual le comuhicacién humana, --

franca y desinteresadsa, encuentra'muy dificil desarrollo. -

A ese atentado radical se suma el que pro

viene de la nonptatacibn evidente de que,én ese sistema -
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de vida la politica tiende a quedar fatalmente reducida a
una lucha por mantener y consolider condiciones que asegu<
ren el crecimiento dé los intereses creados por las mino-—
rias que controlan el capital. En ese cuntexto, la comuni-
cacibn politica genuina es poco menos ‘que imposible. Con -
igualdad faormal de derechns, las victimas de ese sistema -~
-la inmensa mayoria de los ciudadanos~.no gazan efectiva--
mente de un mismo gradc de poder de oplniﬁn y de expreaién
v, por lo mismo, viven una situacién grave de desigualdad
politica.

Es muy cierto qhe en todo pais dehncrético
~aun en aquellos dominados por el capital- todos los ciuda
danas adultos tienen el derecho. efectivo de. depoaitar su - -
voto politico cuando son convocados 8 unas elecciones nac1n
nales. Perao, a este respecto, es necesario hacer un par de
observeciones méas o menos elementales. La primera es que na
deja de ser exigua y precarie una democracis que solo,permi
te que los ciudedanos se conviertan en emisores de mensajes
politicos apenas una vez cada cinco efios. La segunda es, si
cebe, todavie mas grave: las campafias electorsles, previas
& la emisifn del voto ciudadanc, se van reduciendo por impe -
rio del dinero a un proceso manipulador de voluntades, a un
lavado colectivo de cerebros, donde no todas las alternati-
vas politicas tienen las mismas oportunidades de Eer presen
tadas e la opinién del elector. Quizés sea oportunc desarro

‘llar aqui algo més esta segunda observacién critica.
'V1vimos en una sociedad de masas. Causas muy
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complejas estén en la base de este proceso de mesifica---
clén creciente. Pensamos que el elemento explicativo Glti
mo de esa complejidad de causas reside en las exigencias
de una expansidén industrial capitalista orientada a la --
produccién en serie de mas y mas objetos de consumo. La -
sociedad habria quedado asi convertida en un inmensoc mer-
cado de compradores andnimos, progresivamente acriticos.
Esa socledad de masas requiere abviamente de unos medios
de comunicacién también masivos. Digamos de pasoc que no -
compartimos'aqui la tesis que vincula el nacimiento de la
| sociedad de masas al surgimiento de los medios masivos de
comunicacién. Pensamos que la verdadera es precisamente -
.’ la proposicién contraria. Los medios de comunicacifn de -
masas surgen con posterioridad y como exigencia comunica-
tiva de sociedades a las gue un ciefto_modelo de produc—-

cidn-venta-consumo caonvirtidé en masives.

» Rhora bien, el hecho evidente es que las
caﬁpaﬁas elgétorales se vinculan hoy crecientemente sl -
uso de los grandes medios de comunicaci6n de masas. La -

' prensa, la radio y, sobre todo, la televisgidén han despla-
zado a otros medids menog masivos y mas convencionales. -
La evolucifn en el uso de los medios de comunicacién poli
tica he seguidoc un ritmo tan rapido que no es exagerado -
referirse a ese fenfmeno en términos de revolucidn. Esté
de mAs decir que no toda revolucién técnica genera automé

ticemente progreso socisl.

La propiedad de esos costosos medios de -



comunicaecidn de masas tiende naturalmente s ser dligop611~
ca y siempre -directa o indirectamente- estéd vinculada s -
los intereses del gran capital. Directamente a través de -
las acciones bursAtiles y de los t{tulos mismos de propie-
dad. Indirectamente a través de 1la hecesaria vinculacibn -
de los medios con todo el sistems de publicidad comercial.
De 1o dicha se desprende que en las campafias electorales -
sflo tienen acceso a los medios de comunicacién las propo-'
siciones politicas sustentadas por candidstos que o bien -
" tienen respaldo econdmico del capital o bien tienen su Tes
paldo moral. Generalmente -curiosa coincidencia- ambos Tes
paldos coinciden a favor de 1os mismos candidatos. En este
mismo contexto, no puede dejar . de seﬁalarse el apoyo que -
los medios de comunicacidn brindan a determinados candida-
tos e través de una politica informativa que, en 1la pract1
ca, no es otra cosa que publicidad no pagada. No pagada .=
las inmediatas. Siempre de alguna forma pagada. Y los can-
didatos que no pagan tributo alguno al gran capital quedan
marginados o excluidos tanto de la publicidad como de la -
cobertura informativa de los medios. Las excepciones con--

firman la regla.

Otra distorsién de la comunicacidn politi-
ca se origina del hecho de que la misma sigue cada vez mae
los patrones técnicos de 1g publicidad comercial. E1 candi
dato es un producto més a vender. Pafges suhdesarrollados
llegan al extremo de importar tecnolngia e incluso tecnélo
gos de la publicidad para dirigir las campafias de algunos



de sus candidatos. Se vacia e los programas politicos de
su cantenido especifico y se substituye el mismo por_si@
piee imAgenes creadas y vendibles. Se apela a técnicas -
de repetici6n que penetran, mas allé de todas defensa cri

tica, en el subsconciente de las masas....

, Llegémos asi a la lamentable conclusidn
" _de que, en clertas "democracias", quien llega a obtener
' el poder polit1COves el.candidato que disponga de més di
nero. .Y fodo ello -y esto es lu'més tréagico- con el res-
paldo formal.de unas masas aturdidas, alevosamente priva
das del ejercicio de la rgzéh, criminalmente condenadas
a la miseriag,Miseria econdmica. Miseria cultural. Y, na

" turalmente, miseria politics.

José Ignacic Rey.
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