ENCUADRAMIENTU ELECTORAL
DE LAS EMPRESAS PRIVADAS DE COMUNICACION .

‘Venezuela poseevcinco periﬁdiéos caraque-~
fios 1mportanté8, setentaidds peribddicos de provincia —de'
los cueles quince son los més destacados-; ocho revletas
no especializadas de circulacibn nacional, 47 emisoraa
de radiodifusién -de las cuales 21 son caraquefias y de -
ellas 18 tienen alcance nacional-, dos plantes de Tele--
visién Comercial y una del Estado. Este es en la actusli-
dad el marco referencial de la comunicacién sociel eﬁ Ve-

nezuela.

Durante este afio 1.978, Gltimo del Gobier
no de Carlos Andrés Pérez, tales medios de comunicacién -
social se han volcado simulténeamente sobre uno de los mo
mentos més- importantes de la dinémica general del pais:
Las Elecciones. Ha sido una relacibn bilateral. Por un le
do los partidos han tratado de influir sobre los medios
de comunicacién para que estos condicionaren sus linea---
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mientos hacie sus intereses redpectivos. Por otro lado, -

los medios han estado influyendo en los pertidos para que
estos a su vez canalizaran el gran caudal de inversiones
por concepto de publicidad. Ha sido una relacién por com--
plementacién. Los partidos han necesitado de los medios v
los medios han necesitado de los partidos. Ese ha'sido el
Juego durante estos nueve meses de ardua Cempafia Electoral.

Pero, en el centro de todo este panorama vy
de los medios de comunicacibén ha estado el Gobierno. ¢Po--
driamos catalogarlc como un macro-partido, por cuanto po--
see mayores recursos que los partidos normales?. Genersl--
mente &so es lo que se dice y lo que se piensa de un Go==-
bierno. Sin embargo, los voceros de la presente administra
cibn han hecho uso "indiscriminado" de los medios de comu-

nicacibn y "que para la defensa.de la obra de gobierno®. -

Los fuegos fueron abiertos por la pasade administracibn, -
quienes también se caracterizaron por el uso "indiscrimina-

do" de los medios. Primero fue "lHabla el Presidentel", que

durante los éinco afios y durante una hora semanal se difun-
di6 por las cuatro televisoras nacionales vy por las cuatro
més importantes emisoras capitalinas a través de todo el
sistema radiofénico con el cual estén conectadas dichas emi
soras; se nos trasmitie "el diélogg entre el Presidente vy
sus conciudadanos”. ¢Di8loga?. Posteriormente el uso "hos--
‘tigante" de la publicidad y de las noticias pagadas a tra--
vés de los medios de comunicacién. La oposicién atacé y Cag

dera respondif: "Yo estimo que tengo el derecho y el deber
de defender mi goblerno. Si elguien dice que el gobierno no
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ha hecho nada, yo entiendo que tengo el derecho y el de-
ber de decir qué es lo que mi gobierno ha realizado y -~
discutir mi obra. 51 el mio fuera un gobierno basado en
la fuerza, cuando lo atacaran, apelaria a la fuerza, pe-
ro como es un gobierno basado en la opinibén, cuando lo -
atacan tengo que apelar a la.opinién" (1).

Hoy el Gobierno no hace més que repetir
esta idea de Caldera. Para cualquier Presidente, que es
un hombre de partido y lider indiscutible, este "Defen--
der la obra de gobierno” no deja de ser une pieza de es—

trategia sobre el tablero del ajedrez politico.

Indudablemente, quien esté en el Gobier-
no esté favorecido frente a la Campafis Electoral. Aun a
pesar de los controles quevseAdice que tanto el Congreso
Nacional como la Contraloria General de la Repiiblica ejer

cen sobre los organismos administrativos.

LY los Partidos Politicos....? Otra ca~-
racteristica de la campafia actuel, y ésta es la clave del
siguiente trabajo, es el encuadramiento de los medios de

comunicacifén con una u otra candidatura.

LA PRENSA ESCRITA

La oposicién, mientras tento, he procura-
do hebiliter fondos de donde no los tiene o de donde si
los tiene para pager pAginas impresas en los principales
diarios del pais, o como en el caso del PCV, autofinan--
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ciarse su propio 6rgano de prensa TRIBUNA POPULAR.

Seria bueno sefialar que los tradicionales
peribdicos partidistas de afios atras han dejado de circular
para dar paso a la modelidad impuesta desde las elecciones
pasadas que se llema "La Pégina de..." El peri6dico den--
tro del peribdico es la nueva modalidad de los partidos AD,

Copeil y Causa Comin. No es sino un aviso pagado mediente -
el cual un partido de los antes nombradas, 0 cualquier otro
que pueda pagar, diluvia 1mproperioa, generalmente contra
otra partido; por ejemplao, Copéi contra AD, AD contra Copei
y otras posibles combinaciones. Todo ello sazonado con abun
dantes caricaturas de ranas, sapos, congorochos, sietecue--
ros y-tuda la fauna peyorativa del di&logo pasrtidista.

Sin embargo, dentro del hablar de la prensa
escrita funciond el lenguaje contestatario y de cierta altu
ra ideolfgica y hay que destacar que el MAS siguié la linea
del "peribédico dentro del peribdico" al desaparecer su dia-
rioc "Punto" y al optar por la pafjina publicitaria fija y --
del mismo nombre que su diario: PUNTO.

LPero c6mo son los encuadramientos de la --
Gran Prensa del Area Metropolitana? Cierto que en 1.968, la
empresa Capriles "cuadr6" con Copel pero esta vez no se tra
tb de una excepcional decisién. EL MUNDD y ULTIMAS NOTICIAS
se inclinen hacia el candidato Luis Herrera. Quizés sea por
que el nuevo imperio periodistico, De Armas, con 2001 y ME-
RIDIAND eaté,pnr AD, aunque para nadie es un secreto el "co
queteo” que De Armas tuvo con Diego Arria y su causa. Pero
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ahore existe un pacto explicito con el Bloque De Armas v
sabemus que la cuota asignada al Bloque corresponde & cin
co puestos y entre ellos esth uno de los hijos de De AT—-
mas. De todas maneras, en EL MUNDO y ULTIMAS NOTICIAS el
centimetraje de informacibén asignada a la candidature de
Copéi, la mejor ubicacién y el mejor tratamiento de conte
nido nos hacen saospechar que sus gustos se inclinan hacia
el Partido Social Cristianc Caopei. '

De los dos grandes diarios de Caracas, EL
UNIVERSAL estd arientado hacia el Partido de Gebierno; --
Rs{ 1o demuestran los tratamientos peribdisticos sobre la
obra de gobierno, la excelente ubicacién de las informa--
ciones relativas a AD y la mejor ubicascidn de la publici-
dad, a pesar de ser pagada, de Luis PifierGa Ordaz. Sin em
bargo, creemos gue sin pacto explicito es casi seguro que
AD ofrece mejores slternativas empresariales para este me
dio. Por su parte, EL NACIONAL sigue una linea de relati-
va objetividad frente a los dos candidatos del"status". -
- Es en este diario donde la izquierda tiene mejor cabida,

aunque precaria.

Por su parte, las Revistas Cépitalinae, -
en lineas generales, quieren dar une impresién de neutra-
lidad y de amplitud frente al tema politico. En ninguno -A;
de los dos casoa:exiatebclaridad. RESUMEN(2) continla -
eiendo una buena revista de opinién. Ha venido sostenien-
do una linea de "no beligerancia frente al Gobierno". Augé}
que critica actitudes de Copei, parece serle favorable en
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algunos aspectos. SEMANA, gque esté dirigida por Angel Zam-
brano quien apoya a Luils Pifier(ia vy quien ha sido incluido

en laa.planchaa de AD, no con muy buenda.ojds por el parti
do, esté "cuadrada" con Copeil y su candidato. Baste recor-
dar que el editor Eduardo Tamayo es ficha de Copei. Sin em
bhargo, esta revista de editorial Hemisférica se presents -
como un hibrido independiente, pero nade claro por los trs
tamienfue hécia el candidato verde y por la (nice tribuna

que posee el candidato de AD gquien es promocionado de de--
fendido a través del editorial que escribe semanalmente An
yel Zambrano. AUTENTICO hace gala de neutralidad frente al
proceso electoral. Pero pone marcado empefo, al igual que

ZETA, en la defensa del partido Accién Democratica y su --
candidato. Ambas se inclinan hacia Luis Pifer(a Ordaz y la
defensa del gobiernoc de CAP, con més claridad en la prime-
ra gque en la segunda.

Quedaria por analizarse las Révistas de la
adena Capriles, fundamentelmente ELITE y las del Bloque -
be Armas: BOHEMIA y MOMENTO. Las orientaeciones de estas re
vistas son cbvias por pertenecer a esds dos Qrupos empresa
riales y ser duefias de los dierios E1 Mundo, Ultimas Noti-
rias y 2001 y Meridiano respectivemente. ELITE no hace --
otra cosa que resefiar las giras y entrevistas de Luis He--
rrera y. MOMENTO-BOHEMIA insisten en ser favorables a Pifie-
rua. )

Vemos que para La Gran Prensa del Area Me--
tropolitana el resto de los partidos no tienen posibilidad
njnguné. Se tienen que limiter a.ser simplemente "el res-
t0....", como muy despectivemente los nombraba un lider de
98



Copel.

' Deciamos que en Provincia tenemos un to-
tal de 72 peribdicos. Sin embargo, solamente unocs gquince
estén enclavados en las principales capltales de los Es-
tados y poseen circulacién regional. Veamos cémo se en--

cuadran ellos:

- Maracaibo: Dos grandes diarios: PANORAMA (80.000 ejem-
plares) diario que mantiene una linea independiente, --
aunque inclina sus preferenclas por el gohbierno. Durag
te la presente cempafia electoral &e muestra, en mayor
grado, favorable a la candidatura de Luis Pifierda. Sue
le destacar en primeras planas y en sitlos preferencisa
les informaciones sobre la obra del gobierno, declara-
ciones vy giras del candidato de AD. El volumen de pu--
blicidad de AD y de informaciones es superior al de --
Luis Herrera. CRITICA (60.000 ejemplares), diario que
pertenece a la Cadena Capriles, juntamente con VESPER-
TINO (40.000 ejemplares). Es muy notoria su inclinacifn
hacia el partido Dembcrata Cristiano.

- Valencia: EL CARABOBEND (40.000 ejemplares). Quiere so
sostener una linea independiente. Resta informaciones
a los partidos de la izquierda. Es el més importante -
diario de la Regifn Central. Se inclina hacia COPEI, -
dadas las vinculaciones de la direccién del diario con
gltos dirigentes de ese partido. NOTI-TARDE (60.000 --
ejemplares) surge recientemente y se la considera como
un fenfmeno periodistico regional. En corto plazo se -
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ha convertido en el diario de més penetracidén en la po- '
blacién de la Regién Central. Un perifdico cien por cien
to copeyano. Su Director Miguel Jiménez Mérquez es candi
dato a Diputado por Copei. Estos son los més resaltantes

- Maracay: Dos peribédicos importentes, pero de poca pene--
tracién. Por una parte EL ARAGUENO (10.000 ejemplares) -
que en los (ltimos meses se viene percislizando con la
candidatura de Copei, aunque también en oportunidades se
inclina hacia AD. Quiere mantenerse en neutralidad. EL -
SIGLO (10.000 ejemplares) no repara en mostrar su prefe-
rencia hacia Copel. En sus héginaa de opinién hay prefe-
rencia a las criticas originadas por Copel. La cendidatu
ra de Diego Arria también tiene simpatias en este diario.

- Barquisimeto: Dos dierics de solidez econtmica y penetrs

ci6n excelente en la Regifin Centro-Occidental. Compite -
fundamentalmente con la prensa de Maraceibo y Valencis.

Por un lado est@ EL IMPULSO (35.000 ejemplares) que man-
tiene una linea de neutralided. Igusl tratamiento o pre-
ferencia muestra por Copei, AD o partidos de izquierda.

Aunque normalmente en sus dos péginas de opinién, casi -
siempre contiene articulos anti-gubernamentales y anti--
AD. Recordemos el caso del periodista Juen Bautista Sa--
las, quien dirige estas péginas de opinién. Par el otro

lado esté EL IRFORMADOR (30.000 ejemplares) quien asoma

tintos de favoritismo hacis Pifierlla, pero en ningln caso
hacia Copel.

- Bon Crist6bel: Hoy que destacar DIARIO DE LA NACION -~
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(20.000 ejemplares) que muestra claramente su tenden--
cie a la candidatura de Luis PifierGa. Su director es -
candidato en las planchas por AD. Luego teﬁemos al DIA
RIO CATOLICO (10.000 ejemplares) que obviamente, mues-
tra su tendencie hacila Copei. En sus péginas de opinidn
se orienta a mostrar las contradicciones del gobierno

vy de AD desde une Optica catdlica conservadora. Igual-
mente resalta, al estilo de perifdico militante, las -
ideas cristianas del partido Copei y sus lideres, pe-
ro tembién desde una Optice conservadora. E1 resto de

los diarioe de 5an Cristobal son peribdicos caracteris
tices de la provincia, de limitado poder econdmico y -
poce o nula penetracién. S5in embargo todos ellos -VAN=-
GUARDIA, CENTINELA- se arientan hacia AD y al gobierna,

Ciudad Bolivar: Aqui se conjuga, como en el resto de -

la provincia, la mediena prensa representadas por EL --
EXPRESOC y la gran prensa que est8 enmarcada por EL 80
LIVARENSE. El primero se inclina por AD y el segundo -
en la misma linea, més clara que EL EXPRESO.

Guayana: CORREC DEL CARONI es el (nico dlario editado
en Ciuded Guayana (20.000 ejemplares). Esté inclinado
decididamente hacia el candidato de Accién Democrética
No hay més que anallizar en forma diaria las primeres -
péginas del misma.

Barcelona-Puerto La Cruz: El Estado Anzbategul cuenta
con dos importantes diarios, DIARIO DE ORIENTE (15.000
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ejemplares) que se comporta con bastante objetividad --
frente a AD y Copei. No inclina 1la balanza por ningunoc -
de los dos, el menos en forma explicita. Da buena cabida
a los partidos de izquierda, fundamentalmente al MAS y -~
Liga Socialista. Por su parte, ANTORCHA (15.000 ejempla-
res) se orienta hacia AD y su candidato.

- Valera: Aqui‘aurge un nuevo periédico, precisasmente a me
diados del afic electoral: DIARIO DE LOS ANDES (15.000 --
ejemplares) vinculado a la firma Machado Hermanos B cual
a8 su vez esth asociada con el Banco de Occidente e inti-
mamente relacicnado con el constructor Ciro Febres Corde
ro. Todas estas firmas son de cufia amplismente Accidn De
mocratista y por lo tanto es obvia su inclinacibén. Tam--
bién esth el viejo tabloide EL TIEMPO que se inclina ma-
yoritariamente hacia AD.

- Mérida: Aquf ha surgido un nuevo dierio EL DIARIO FRONTE
RA  (15.000 ejemplares). Este perifdico esté bajo los sus
picios de Heriberto Moreno, quien fuera gobernador del Eg
tado durante el Gobierno de Leoni, y es de afiliacién ade
ca. Su creacibn,_creemos nosotros, obedece a una linea -~

electoral.

HABLAN LOS MEDIOS AUDIOVISUALES -

En los medios audiovisuales el Gobierno es
donde ha descargado toda su magquinarie propagandistica. ---
Iguel sucedif durante el Gobierno de Rafeel Caldera. En am-
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bos casos, la politice inteligente de los dos gobiernos
fue la de no posesi6n directa del media, sino la de com-
prometerlos por la via del financiamiento. Hay que afig--
dir que el Goblierno de CAP adquirié el Canal 8 por pro--
blemas presupuestarios y el miemo ha estado en servicio
de promuciﬁn de la obra de gobierno; igusl cosa ha suce-
dido con el canal 5 (hoy segundoc programa del Canal 8).
Lo mismo ha sucedido con algunas emisoras de redie de Ca
racas y de la provincia, que han pasado a manos del Eatg
do y por lo tanto constituyen unos nuevos baluartes de la
promocién gubernamental. Una vez que la pauta de avisos
de una estacidn, ya sea de TV o de radio, depende en un
60 % de los ingresos gubernementales, surge el derecho de
exigir y de condicionar. &£0 no? Si no se poseen comunica-
dores eficientes que escriban lo que deberian escribir,--
se poseen relaclonistas que compran lo que no pueden es-.
cribir, y lo que deberia escribirse.

De las dos televisoras comerciales, quin
Caracas TV (Cenal 2) se inclina hacia el candidato verde;
mientras que el Cenal 4 (Venevisi6n) que, en un principio
quiso permanecer "neutral" ante AD y Copei, a finales de
la cempafia se orient6 casi abiertemente por Accién Demo-
crética. Mediciones hechas en forma perifdica sobre el -
tratamiento de los dos importantes noticieros de ambas -
plantag de TV arrojaron el siguiente reaultado:
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CANAL DUS CANAL CUATRO

COPEX (LMC) 19t 27" 15t g

AD (LPO) a8t 29" 32' 59"
MAS  (JVR) 1' 57" -- 56"
MIR  (AM) - 25" -= 43"

Igualmente, el tratamiento para tuis Pife-
rda en E1 Informador de Venevisién fue mejor en tiempo, te
dencia, ubicacién dentro del noticiero. Cosa contraria suce
e en £1 Observador Venezolana, quien ape orienta hacie Luis
Herrera Campins. Los partidos de izquierda no poeeen casi -
trastamiento, y cusndo lo hay se trata de un escamcteo evi--
dente de la informacin. A parte de gue las pautas publici-
tariss estah sbsorbidas totalmente por AD y Copei.

Le radio, gue opera en "grandes cadenas",
esté con uno u otro partido, aunque muchas veces, sobre to-
do en la provincia sea sumamente liberal con los visitantes

de otros partidos.

, Es casl imposible encuadrar a la radiodifu-
sién, yé que las orientaciones ideocldgicaes que se imprimen
~a las emisoras son en lo fundamental determinadas por el --
criterio dominante de que la Radio es ente todo un negocio,
y evidentemente un negoclo que gquiere estar blen con todos
los sectores, No quiere decir esto que haya una neutralided
absoluta en el medio. Asi tenemos que el Circuito Radlal ==
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“Cadena Radiofénica Nacional® cuya smisora matriz es S
'YVKE Mundial y que ebarca a 12 emisoras en la provincia
se inclina hacia Copel y su candidato. E1 "Circuito Nacio
nal Rumbos®" bajo la direccifn del Ingeniero Andrfs Serra-
no Trias, sunque su emisora matriz Radio Rumbos en Cara--
cas se muestra imparcial en el tratamiento de ambos candi
datos de AD y Copei, sus emisoras filiales en el interior
-6 en total- se orientan abiertemente hacle el candidato
de los Dembcratas Cristiancs. Por su parte, el "Circuite
Radio Visibn" que pertenece al Grupo Cisneros y que com-
prende 13 emisoras se inclina hacia Accidn Democrética,
pero no en forma total. Asi mismo, los "Circuitos Radlofé
nico COVDER -6 emisoras en total- y "Niicleo Radial de Ve-
nezuela" -4 emisoras filiales- se inclinan abiertamente -
hacia Accifn Democrética. Representantes de ambos circui-
tos, tanto Arreaze Almenar (Circuito Radiofénico COVDER),
como Alberto Federico Ravell Arreaza estén amplismente --
comprometidos con la cempafia de Luis Pifieria Ordaz.

8in embargo, volvemos a repetir, para las
emisoras se convierte en un requiaitb de supervivencia el
tratar de no "cuadrarse" con un determinadoc sector ebier-
tamente, si bien puédan existir simpatias personales. He-
mos visto, a lo largo de la campafia electoral que la ra--
dioc ha sido inmensamente més (til como vehficulo pasivo de,
propaganda que como elemento generador y moldeador de opi
nién pdblicae. '

o . § = .‘,
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UNA CONCLUSION FINAL

Hemos presenciado en esta contienda elec-
toral algo ya no nuevo para los venezolanos: La Pifiata Ele
Electoral de 1.978, quizfés igusl & la de 1.973, con la di-
ferencia de que ahora se han gastado'més millones en pruopsa

ganda. -

La tan mentada "neutraelidad" 'y "objetividad"
de los Medios de Comunicacifn Social es una falacias que
queda en los émbitos académicos de las Escuelas de Comuni -
cacién Sociael, Los Medios son verdaderas empresas que ac--
tGan bajo su Gltimo objetivo que es la produccidn de divi-
dendos. Cada vez que se habla de un control o consentimien
to surge la idea de la libertad de expresién. Sin embargo,
el lector no debe perder de vista que se trats de la liber
tad de expresidn segln la entiende el empresario, quien a
menudo la confunde con la iibertad‘de empresa. En cuanto a
la ideologia de los Medios de Comunicacidn, ésta no ha de-
saparecido como los duefios de los mismaos pretenden hacer--

nos creer.

NOTAS. -

(1) Fraese publicada en 1.973 por el diario El1 Nacional. -
D-11, Septiembre-1.973)

(2) Ver en este mismo nimero el trabajo de Pérez Vivas so-
bre la Revistas RESUMEN.

Mafceliﬁo Bisbal E.
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