' MENSAJES DE.LOS MEDIOS
PARA EL PUBLICO INFANTIL

El proceso de socializacifn del nifin ---
constituye una de las claves fundamentales de la socie--
dad. Es en ese nifio donde se configuran las actitudes, -
los condicionsmientos que mas tarde ie van a posibilitar
integrarse, chmndo y funcionante, 8l sistema social que
"no le ha pedido permise para dar a luz". En nuestra so-
ciedad capitalista ("en vias de desarrollo", como la llsa
man algunos) los grandes medios de comunicacidn tienen -
como funcién la de coadyuvar a que el nifio preinterprete
las contradicciones de la realidad: desigualdad, racismg,
gobierno, pobreza, rigueza, individualismo, ausencia de
conflictos. sociales, neutralidad del Estado, etc. Asi, a
lo largo de su socializacidn deformante el nific ve como
"naturales"”, como hechos perfectamente comprensibles to-

das esas contradicciones sociales.



De todos los valores culturales v sociales,
de los cuales se nutre directa o indirectamente el mifio, -
no hay dude que los mensajes de la prensa (especialmente a
través de los "comics"), de la radio y de la television --
Jjuegan un papel de primer orden. En este punto, han surgi-
do muchas polémicas con respecto a la funciédn gue asumen -
los medios de comunicacién en el desarrollo de la imagina-
cién y de la capacidad creadora infantil. Muchos trabajos
sobre el contenido de los "mass-media" (1) nos revelan que
dicho contenido responde a una superestructura dominante,
y que concuerda perfectamente con la infraestructura del
sistema de dominacifén. Estos mecanismos no hacen otra cosa
que actualizar y expresar las coordenadas del sistema. No
basta con hacer algunos ajustes en 1s produccidn de televi
si6n y orientarla hacia los nifios, o con crear algunas re-
vistas y "suplementos" verdaderamente infantiles o simple-
mente reproducir un horario especial para una programacibn
dedicada a los nifios. Ys 1c afirma A. Mattelart: "Los nue-
vVos contenidos para un nueve medio de comunicacidn de mae-
sas deben estar vinculadas a una nueva préctica social" --
(2). No sacariamos nada con infundir nuevos valores al ni-
fio a través de estos mecanismos si ese mundo infantil se -
encuentra prisionero de la mafana a la noche, a unos valo-
res que le son ajenos, a unos valores dominantes. "De no -
cambiar le base social, todo intento de introduccién de --
nuevos valores, de nuevas contenidos corre el riesqo de ~-
ser recuperado por 1s mitologia dominante” (3). Sin embar-

ge, esta posicidn aparentemente pesimista rmo implica cru--
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zhrnus de brazos en espera de ese cambio soclal y como
consecuencie de ello, la creaci6n y trasmisi6n de nuevas
pautas culturales que sean en realidad nuestres. Escri--
bfa A. Gramei: "Luchar por un arte nuevo, significarie
luchar por crear artificiaslmente. Se debe hablar de lu--
tha para una nueva cultura, vale decir, para una nueva ~
~vida moral' que no puede sino encontrarse {ntimamente 1i-
gade a una nueva intuicifén de la vide y traneformarla en
una nueva manera de ser y de sentir lé realidad" (4). Eg
te mismo planteamiento cebria para los medios de comuni-
cacién, no s8lo en funcifn del aflo internacional del ni-
fio, sino en funcién del hombre en general.

El objetive fundamentel de este trabajo
es indicar lo que los grandes medios de comunicacién de-
dican al nifio y lo que ellos -los nifias- van a encontrar
Desmistificar una ides que nos repiten los duefios de ---
esos medios: "....el contenido es como es, debido a que
no otra cosa es lo que el pGblico espera y solicitae". VY
los nifios, ¢qué dicen frente "a esto?. La respuesta no -
la vamos a encontrar en el téjido de mensajes que se les
" lanzan a través de los medios de comunicacién. Pero esta
remos en camino de hallarla.

1. REVISTAS, LIBROS Y PRENSA: UN VACIO PARA EL NINO VENE
ZOLANO.

A nivel de la gran prensa venezolana no
ha habido ning(n interés por proporcionarle al nifio una
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parte del periddico o una pégina o un suplemento. Aun. a
pesar de la utilizacibn, cada vez més frecuente, de dia--

rio como material escolar.

Sin embargo, vale la pena recordar el es
fuerzo del Profesor Rosas Marcano en el desaparecido ta---

bloide "La Vaoz de Catia", en donde dedicaba cada semana -

dos paginas completas para los nifios y realizadas por los
nifios. Es el mismo Rosas Marcano quien nos indicas algunas
iniciativas que se han dado en Venezuela. Entre estas po-

drian mencionarse "El amigo de todos!, mensuario ilustrado,

y gue consignaba la mas variadas informaciones de la cultu
ra escolar, seccinnes recreativas y misceléneas. Hace su -

aparicibén en marzo de 1921.

"Onza, tigre y lefn" (1938). Publicacién -,

auspiciada por el Ministerio de Educacién y donde el escri
tor Mariano Picén Salas puso mucho de €1. Durante su Exis-
tencia lo autoctono, lo Folc}éricm fueron temas chligados

en sus paginas. Dara pase a la tan conocida "Tricolor" ~--
(1949). Su primer director desdé‘el 49 hasta 1967, Rafael

Rivera Oramas indicaba: "Tricglor" nace para contribuir s
la creacidn de una conciencia nacional, mediante el cono--
cimiento de nuestras costumbres, historia;‘riqueza, geogra
fia, folclore y posibilidades.... Ademas de ser un instru-
mento auxiliar didédctico del maestro". Editada por el Mi--
nisterio de Educacidén. Poseias una gran calidad gréfica, --
atrapada eso si por el frfo e impersonal didsctismo. Buscé

ba exaltar los valores patrioteros y sumir el nifio en un -
gbismo mitoldgico y fantéastico o en su defecto alentarle -
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'gran venta v difusibén en nueatro medio. "Billiken" fue -
fundada en 1919, En sus comienzoa era una revista de 14~
nea moralizante, peternalista y se dirigia a los nifios -
utilizando un lenguaje inapropiado, mondtono y sin gra--
cia y arrugéhduae el papel de "domine moralista”. "81114
ken" fue una revista ciento por ciento gréfica, donde se
entrememezclaban los "comics" del "Conejo de-la Suerte",
*Tarzan", ﬁlstoriaa del Oeste Norteamericano, juegos, pa
satiempos y mucha propaganda comercial.

Una modalidad impuesta en los Gltimos --
afios ha sido la de llevar al "comics-book" personajes de
la TV. Asi nas encontramos con "la dulce y tierna" "Hei-~
fdi% "gl Chava", "€l Chapulin Colorado®, "La Mujer Maravi
1l1a", etc. Personajes nuevos han surgido dentro de las -
historietas: "Asterix", de R. Guscinay y A. Valerzo, el
vikingo "Olefo" quiénes acaparan la atencién de los ni--
fios, pero no en forma definitiva. Sin embargo, el "comic"
ha provisto de temas y personajes al cine (hay muchisi--
mos ejemplos, entre los cualea pueden citarse "Superman",
“Tarzan” "Batman vy Robin", "8londie"....) y que siguen
- acaparando & los nifios.

La historieta puede constituir una alter
nativa de buen entretenimiento y de formacién para el ni
'ﬁo. Leer historietas constituye, en comparaci6n con el -
acto de cqntemplér un progremé de televisidn, una tarea.
particularmente activa, éon componentes que se originan
‘@n intereases de tipo no sblo peicolégico e ideolfgico si



no también literarioc y estético.

En lﬁfhue respecta a la Literatura Infan--
til el panorama no es nada halagador. Poco se ha escrito -
para laos nifios en nuestro pais. Ediciones del Congreso de
la Replblice ha editado algunos libros sobre cuentos dedi-
cados para los nifios. E1 gque més ha destacado ha sido el -
editado por José Agustin Catald y Juan Liscano, "Navidad
del Nifio Venezolano". La Fundacién Festival del Nifio, ha -

ido recogiendo al final de cada afioc una seleccidn de cuen-
tos. Sin embargo, el esfuerzo se ha perdido por su escasa
distribucibén de carécter institucional y por su propio con

tenido.

A propfsito de la desighacién del Afo In--
ternacional del Niﬁo,‘"El Nacional" recogid en las pfhginas
de su Papel Litersrio una seleccifn de algunos libros que
se pueren consequir en las librerias de Caracas Y QUE eSS~~~
Lan dedicados "para nifios o pera adultos capaces de recor-

dar". Asi tenemos: "Para Papi", "Para Mama" de Ediciones - -
]

Celinter, Barcelona. Se trata-de dos pequefios libros en -
donde los nifios de todo el mundo hablan acerca de sus pa--
dres. La mirada gue dirigen a sus progenitores tiene toda
la gama: desde la ternura'comprensiva hasta 1a implacable
ironia. Un par de libros escrito por los nifos y pars los
nifios y adultos también. E1 Banco del Libro ha editado "pa

ra que lean los nifos" "El Rabipelado", "Burlado” y "El Co

cuyo y La Mora". Ambos cuentos son recopilaciones de Fray

Cesareo de Armellada y constituyen una muestra excepcional

de la imagineria Pemdon. LLegan a los lectores infantiles --
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graeciss a un trabajo de equipo donde adaptadores, disefla
dores e ilustradores se sumaron en un esfuerzo de magni-
fico resultado.

Siguiendo con la lines de libros para que
lean los nifios, "Una Cebolla en les olla" cuyo texto es
de Flor Roffé de Estévez e ilustraciones de Diana Rache.
Un buen conjunto de poemas para nifios. Un par de libros

didacticos que muestran lo maravilloso de la natursleza:
"El maravilloso mundo de las plantas" (Editorial Auriga,
Bercelona) vy "La Cadena de la vida" (Editorisl Columna,

Barcelona). La lectura de embos libros estd llena por un

saludable y correcto espitu gculégico y que muestran al
nifio, va sea a través de las fotografias o de las histo-
rias narradas un éxcepcinnal tratamiento didactico que -
permite tembién el adulto enterarse de lo que no sabia o
habia olvidada.

En la resolucibén de la UNESCO acerca del
Afio Internacional del Nifio, se ha menciconado a Janus -~
Korczek como referencia fundamental. El libro que Janus
Korczak escribe sé llama "S1 yo volviera a ser nifio". El

libro es una verdadera sorpresa ya que alli nos vamos a
encantrar. con una visién del mundo infantil que revolu--
ciona completemente le imagen @ la que estamos acostum--
brados. Se trate de un libro "para adultos acerca de los
nifios". . '

_ Pero volviendo a nuestros peribdicos, es
tos poco & nada se han dedicado e nuestros nifios. "El Na
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cional” nos presenta su seccifn "La Clencia Amena pera los
nifios". Pero el lado de esto, todos nuestraes periédicos --
nos muestran una pagina entera de "comlics", que sblo ha -
servido como mero elemento de promocidn comercial. All{ ge
repiten los personejes de las revistas de historietas.

2. NUEVAMENTE UN VACIO PARA EL NIRD, LA RADIO VENEZOLANA

Las funciones bésicas de los medios de ca-
municacién social no difieren fundamentalmente unos de ';
otros. Po ello al hablar de la radio, indicaremos que este;
medio de comunicacidn desempefia un papel semejente a la -
prensa, pero el orden de importancia de sus usos por parte
del nifio no es el mismo, asi como tampoco. los efectos y po
sibilidades del contenido de los mensajes.

La radio es bésicamente un medic de entre-
tenimiento v ese aspecto opaca notorismente a los demés.
La radioc es més promotoras que orientadore en el sentido de
qué es capaz de movilizar hacia actitudes o campos de inte
rés nuevos, mas que dar explicaciones. Mientres los nifios
emplean su tiempo libre en un 91 % dedicados a ver televi-
8lon, el uso de la radio apenas alcanza a un 47 %. Solamen
te faltarfa por analizar que ese 47 % esth dedicado avescg
char mﬁaiéa y avisos comerciales, pues este medio no ofre-~
ce otra cosa.

En Venezuela la radio es el medio de mayoer
penetracién, pues éste es total, casi todos los hogares d?
Venezuela tienen por lo menbs un receptor. €1 nimero de hp

- 11



gares con radio es de 1.883.400 en todo el territorio na
cional. La composicidén de la audiencia muestra 3.2 perso
nas por aparato, donde la mujer es factor predominante -
con el 1.7 % y adicionalmente existen 0.7 % de hombres y
1.0 nifios. Vemos que laes preferencias del nifio por este

medio son muy pocas. La misma es directemente proporcio-
nal a medida que va en aumento la edad del nific. De ta--
das formas, el medio ofrece escasos atractivos pera el -
nifio: 65 % de misica y de los cuales 68,34 % extranjera

vy apenas 19 % de mésica nacionsl. E1 25 % corresponde 8
mensajes publicitarios. De més esté decir que este medio
de comunicacién es el que més divulge a los cantantes y

grupos de moda y los "valores" de la cancién que se de -
sea promocionsr mas o menos artificialmente. Un buen =--
ejemplo de este ha surgido con "el fenémeno Travolta" vy
can "la Familia Richi", {doles infantiles.

Dos intentos han surgido en 1977 vy en lo
que va de afio. Radio Capital "crea" un programs radial -
tipicamente de corte infantil: "El Tio Amaury". €s un -
progrema tembién musical, pero infantil. Se entremezclan
la voz paternalista y moralizante del "Tio Amaury", can-
ciones infantiles de factura Espafiola, Mejicana, Argenti
na, adivinanzas, cuentos cursis y una. buena dosis de pro
paganda comercial destinada a despertar los apetitos in-
fantiles por los articulos de consumac. En el programa no
podie falter los clésicos soctales y cumpleafios. En Ra-- .
dic Tropical surge una fiel imitacién del programa de Ra
dio Cepital. Ambos han sido premiados con Guaiceipuros -



de Oro como mujares "pragrmas infantiles de radio”; es que
no hay otros. También ambos programas no alcanzan rating h=
entre la poblacién infantil,

La pregunta gue surge es sl la radio ejer-
ce poder de atraccibn sobre el nifio de determinada edad, -
alin cuando se introduzcan algunos mensajes de excelente «

elaboracién para el plblico infantil.

3. LA T.V., EL MEDIO QUE MAS EMPLEAN LOS NINOS

Hace unos afios Eduardo Santoro se pregunta
ba: iqué debe hacer un padre que tiene conciencia de que -
la televisidébn puede afectar negativamente el desarrollo -
del nifio?.

Hoy dia la televisién es el medio gue més
emplean nuestros nifios. En Venezuela se estima que existen
un total de 1.430.600 hogares con receptor de televisibn.
La penetracidn a escala nacional alcanza al 66 %. Se pre--
senta con una composici6n de audiencia de 3.5 personas por
aparato, entre los cuales el 1.5 % son mujeres, el 1.2 ni=-.
fios y el 0,5 % hombres.

Este producto que consimen laos nifios esté
configurada en base a dos elementos principales: los PTOo=
gramas "en vivo" (apenas hoy alcanzan a un 20 %) y los "en
latados" (54,4 %) (7). Es clerto, tal como vemos por los -
purcentajes, que ambos son la base general de toda la pro-
gremacifn televisivae, pera cuando estén dirigidos al phbli

co infantil, el panorama se agrava.
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En primer lugar, los programas "en vivo",
consideran al nific como algo muy raro, alguien diria co-
mo "un retardado mental, a quien hay que divertir con pa
yasos y payasadas, titeres y otros personajes que hablan
un lenguaje infatilado". Este estilo de programacibn ha
ido en descenso dentro de la televisidn venezolana, 8o~
lamente el Canal 8 (VTV) mantiene su "Pifiata VTV", E1 --
resto de log canales ha dado paso a los "enlatados" de -
diversas contenidos: desde los dibujos animados, progra-
ﬁas comicos, hasta las series de policias, vaqueros, -~--

ciencia-ficcibn, etc.

Estos programas "enlatados", en su gran
mayoria, van hacis el lado opuestoc de los programas "en
vivo". Los “"enlatados", en cuaslquiera de sus formas, con
sideran al nific. una especie de pequefioc adulto capaz de -
digerir, esimilar y disociar las complejidades sociolég}
cas, politicas y psicolfgicas que se desarrollan en los
programas. E1 contenido de estos "enlatados", la mayoria
de los cusles nos llegan desde EE.UU y el Jap6n, se ba--
san en violencia, crimen, supervaloracién de eqo, ilogi-
cidad histérica y de realidades, chauvinismo y otros tan
tos ingredientes.

Un trabajo efectuado en Marzo de 1978 -
por Luz Zaida Gémez (8) nos muestra:
1.- Tiempo promedio que el nifio dedica a ver TV;
2.- Qué tipos de programas prefiere;
3.~ Programe de mayor audiencia infantil .
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Dada les caracteristicas del estudio y por ser el més re-
ciente y completo, y porque nos descubre qué preferénciaa
tiene el nifio en base a lo que la T.V. le ofrece,preaéntg
mos una sintesis del mismo.

Tiempo promedio que el nifio dedica a ver
T.V.

Los resultadoe sobre ls teleasudiencis ins=
fantll arrojaron los siguientes resultados:

99 % ven televisifn diariamente

L% a partir de 1las dos p.m.
54 % a partir de les cuatro p.m.
31 % 8 partir de las cinco p.m.
4 % a partir de las seis Pom.
3% a partir de las siete p.m.

£l promedioc de horas que los ﬁiﬁos (9 a 11
afios) permanecen delante del aparato de televisibn es de
cuatro hores y media, correspondiente al 52.25 % del total
del tiempo libre.

Alli se emcontrd que en promedio, los ni--
fios de esas edades poseen la siguiente distribucidn del --
tiempo libre:

1 h, 10 min: realizan tareas escoleres
1 h, 30 min: actividades lGdicas
4L h, 30 min: viendo TV

Reauité evidente 1la désprnporcién existen-
te entre las ectividades dirigidas a la formacidn del nifio
- 15. <«



fio y la dedicada e absorber una cantidad de estimulos in

discriminados y provenientes de la TV.

Tipos de programas gue prefiere

*En_ primer luger las Series de "Area Do
ce", "Misié6n Imposible", "S W A T", "Starscky Hutch", -
"Christie Love" y "Los Angeles de Charlie". Series de -

contenido violento. Los personajes de estas series desa-
rrollan actividades inductoras de violencia, amparadaos -
por la etigueta "al servicio de la ley, la justicia y el
bien y el orden"s presentan un gran atractivo para los

nifios, quienes idealizan a los protagonistas convirtién-

dolos en sus héroes.

*tn segundo lugar los programas de géne-

ro poco preciso (pseudo-cbmicos), dada la tematica y los
elementos dramaticos emplicitos, pero denominados por -
las propias plantas de televisidn "comicos", sobre la ba
se de que divierten; como es el caso de "El Chavo" y el

"Chapulin Colorado".

*En tercer lugar adjudicado a los dibu--

jos animados. Alcanzan esta posicifn gracias a la eleva-
da sintonia de "Heidi", personaje pleno de connotaciones

emocionales.

*En el cuarbp lugar se encuentran las se-

ries de accién y sventuras, matizadas con elementos --
irreales y fantasticos, como es el caso de "La Mujer Ma-
ravilla"; un personaje que posee los atributos fisicos -

2
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del tradicional Supermén, pero en versién femenina.

*£1l guinto lugar aparecen los diversas

proyramas de factura nacional, comedias de talento vivo

y/o de contenido humoristico, tales como: "Los Recién Ca-
sados", "Hogar Dulce Hogar","Perucho y Veneranda", "Geno-
vevo", "Radic Rochela". Estos programas se presentan en--
tre las‘6.30.y las B.00 p.m. horario considerado de mayor
sintonia pﬁes confluyen las audiencias infantil y adulta.

*En los Gltimos lugares aparecen las se--

ries de aventuras, los de vagueros, sasguellos que estan de

divardos a trasmitir conocimlentos.... etc.

Rsi, en la determinaciftn del programa fa..

voritn se encontrd jue:

1. £1 Chavo...... e seee 37 %
“. los Angeles de Charlie.... 19 %
‘o Starsky v Huteho..ll.... .. 16 %
e BURTLL L 16 %

B (= 5 g %

. Lucha contra la Muerte.... 4 %

7. La Majer Maravilla........ L%
8. Area Doce....... ceesiencas L%
9. Chapulin Colorado......... 2 %
LS TRYs ] & o R 2 %
1. BONBNZEY et et e eeeennnnn... 2%
12. Hogar Dulce Hogar......... 1%
13. Los recién casados ....... 1%
4. Emergencia Juvenil........ 1%
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1‘5. Christie LGVE........-.---.- 1%
16. OtTO8 pProgramaS...ccccecscces 1%

Estos resultados corroboren lo anterior-
amintbtexpreaado.

Dada la destacada proporcifin que demues-
tra la preferencia del nifio (9 a 11 afios) hacia el pro--
grama "El Chavo", analizaeremos su contenido brevemente.

“"El Chavo", investido por una aureola de
idiotez que demuestra en todas las expresiones de conduc
ta tanto en la dificultad de hablar como en la de sus mg
vimientos, proyecta la imagen del desposeido integral,
gin familia, ni casa, que cae en la méas notada sumisidn

humana.

La accién se desarrolla en un pequefio ca
llején donde el protagoniste tiene su morada constituida
por un barril. Los co-protagonistas: Kiko, modelo de pre
potente, mal criado, desconsiderado, presenta conductas
reprochables. En vez de la amonestacidén, recibe el re---
fuerzo de la madre, personaje que representa la clase -
prejuiciada hacia los humildes, demostrandolo con actitu

des despectivas y frases insultantes.

La Chilindrina, otro ejemplo de mai£-~-a
crianza e irrespeto hacia los mayores presenta un cierto
plecer morboso al crear aituacionea en les que saldran
per judicados otres personas. £l padre de ésta representa

una clase de desempleados que no quieren ser empleados.
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Aunando a esto, el hecho de que lua‘“pexag
najes infantiles", a pesar de poseer un elevado grado deJ"
idiotez, logran gaharle siempre a los adultos.‘Eétasfcaiﬁg
teristicas son consideradaé por los patrocinantes del pro-
grama, por el canal de TV que los transmite y por la tele-
audiencia, como "indice de comicidad", y asi.,sl programa .

es promocionado y considerado de "corte infantil®,

Los otros tres programas de mayor eudien--
cia, "Los Angeles de Charlie", "Starscky y Hutch":y “SUWATH,
demuestran la tendencia del nifio hacia los espéctécdloa -
cargados de violencia y accibén . . E1 programa de
dibujos animados "Heidli" que trata acerca de 1ls vida de -
una huerfanita ha acaparado la atencién de la teleagdiena-
cia infantil, graciaes a su‘contenidu_eent;mental y al harg
rio-en el cual es presentado. La preferencialpqr él.pfqgrg
ma instructivo "Liucha contra la Muerte", presenta un peaug
fiisimo porcentaje de audiencia, junto con "La Mujer Maravl

1la" y "Area Doce".

Por su parte, el primer survey del afioc ==
1978 efectuado por 1s Compafifa Datos C.A coincide casi ple
namente con el sondeo que acabamos de analizar. En aquel =
entonces solsmente dos programas de "talento vivo" figura-
ron y el resto (10 progremas) eran "enlatados". Los resul-

tados fueron:

!

Los Angeles de Charlie.............. 45.5%
’ v Starskv v Hutch.. @ oo s . * o0 ' * 8 09O o0 “‘}.B %
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REFEELE. e eveeeneenneennnennanes 2.1 %
SWAT . ececeeeecccsscanscacncacces 39.1%
Los Pilotos de Spencer......... 36.4 %
Heidie.eoeeeeecooasooacenncease 35.3%
Brigada Especial......ccceee... 35.3 %
E1 Hombre Nucle@r....cc.ccecaee 33.4 %
Perucho v /Venerand@........... 33.3 %
MOJBK e e e vvenavnnnnnenennannnnes 32.7 %

Asi estd el panorama. Algunos programas
destle aquel Survey de Datos C.A hasta el trabajo efectus
do por Zaida Gomez han cembiado. Pero todo sigue igual.
Los "enlatadas" dominan la TV Venezolana y los programas
de "talento vivo" dirigidos a los nifios no pueden
competir contra calidad televisiva y atractivos pars el
plblico infantil que presentan les "enlatados" de EE.UU
México y Jspbn.

La respuesta a la pregunta que formulaba
Eduardo Santoro: éQué debe hacer un padre que tiene con-
ciencia de que la TV y los medios de comunicacién pueden
afectar negativemente el desarrollo del nifio?,es muy di-
fi{cil de dar. ZCuBles son las soluciones? (COmo buscar--
las?. La respuesta tempoco es féacil. Creemos que requie-
re paciencia e ingenio por parte de los padres. Es una
labor que supone un slto grado de convencimiento de la
impurtanciavde la educacién en el desarrollo del nifio,
convenéimientu que debe ser lo auficléntemente importan-
te como para dedicarle al nifio igual o mayor cantidad de

- 20 -



tiempo que a los medios de comunicacidn, y especialmente a

la televisidn. 0 como decia también Eduardo Santoro, "se

trata de llevar a 1la TV a convertirse en una alternativa

mas, no en la Gnica alternativa, convertirla en la alterna

tiva menos atractiva, mas homogénea, mas inactiva, més mo-

‘ngtona y fria". -

NOTAS. -

(1)

(3)
(L)

(%)
(A

(7
(8

En este mismu nimero de COMUNICACION ver el trabajo de
Jesds Maria Aguirre; en donde nos presentz una sinte--

sis de las mas importantes investigacinones gue sobre -
el tema se han efectuado en Venezuela.

Asi mismo, ver también el libro "La TV vy nuestra con--
ducta cotidiana: sus efectos sobre nifios, adolescentes

adultas". Aqul vamos a encontrar una guia de 1as mas
importantes investinaciones gue se han efectuadn a es-
cola wundial.
A. Mattelart, asarretvr ¢ otros. "Cultura y Comunica~~-
cion de Masas". Edit. Laia (Cuadernos del CEREN), Bar-
celona, 1976.

Obra citada 2n (2)

Gramsci, Antonio.- "Lultura y Literatura". Ediciones
Peninsula, Barcelona, 1972.

El Nacional - 23/4/7G.- Jes(s Rasas Marcano.

Ver Comunircacidon N2 9: "E1 comic como alternativa Comu-~
nicacional"

Ver Comunicacion N2 47: "XXVU afios de la TV venezolana"

Trabajo de Grado presentado por la Br. Luz Zaida Gdmez
en el Instituto Universitario Nuevas Profesiones (IUNP)
E1l trabajo consistid en medir la influencia de 1s TV en
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‘1a conducta del nific. Para ello emplel un disefio ey
post-facto descriptivo y la poblacién estuvo consti
tuide por escolares cursantes de 4to y 5to grado de
educacién primaria en los colegios del area metropo
litana, de ambos sexos, pertenecientes a los estatu
tos socio-econémicos R,B8, C,D v E; de edad compren-
dida entre 9 y 11 sfios.

Marcelinoc Bisbal E.
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