LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Y 1A IGLESIA EN AMERICA LATINA

(—Un diagn6stico de situacién—)

Juan Luis Segunda (1), en su trabajo sobre "Yisidén cris-

tiana: educacidn, comunicacién social y liberacién", con res-

pecto a la utilizacidn o posesién de medios por parte de la

Iglesia se hace las siguientes interrogantes:

- "gTiene sentido, para la funcién educadora de la Igle
‘sia, poseer medios de comunicacidn social propiamente tales,si
aceptamos que el'mensaje es fundamentalmente -por lo menos- el
medio mismo? <¢Lo tiene el usar con elegados costos técnicoquQ
madas de los medios de comunicacidn y colocadas en circuitos ce
rrados para vehicular el mensaje cristiano, cuando la actitud

de'recepcién estd ya prefabricada por los medios?

- "¢Puede una.educacién cristiana liberadora ser confia
da a los medios de comunicacidn cuyo mecanismo parece ser el de
proveer a la compleja sociedad urbana de consumo las actitu-
des masivas imprescindibles a su supervivencia? &0 consistira
en rescatar, dentro tal vez y hasta cierto-punto admisible, pe
ro sobre todo fuera de los mismos medios, el espacio critico

con respecto a la adaptacidén masiva vehiculada por ellos,si se
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acepta que en esa conciencia critica parece consistir el men-

saje propiamente cristiano?"

- "¢Y, desde el punto de vista masivo, cdmo impedir, que
el mecanismo de medios continfie masificando personas, planos
y actitudes innecesarias o afin esclavizadoras? {Existe para
ella otra instancia global decisiva fuera de la decisién poli
tica, que lejos de quedar fuera del ambito religioso, consti-
tuya la necesaria preparacidén veterotestamentaria a la com-
Prensidon del mensaje cristiano? ¢Qué otra instancia puede de
cidir cuéndo la dosis de masificacidén es compatible con la 1li
bertad y alin necesaria para la supervivencia de la sociedad

internacional y cuéndo se torna alienante y anti-cristiana?"

El problema que plantea Juan Luis Segundo, es de natura-
leza dual. Por una parte, exige examinar el nfimero de medios
que posee la Iglesia en América Latina Y por otra, ver si los
mensajes que ellos estan transmitiendo corresponden a las ne
cesidades de liberacién de nuestro pueblo o si simplemente es
tan reforzando el sistema de mensajes provenientes del sector
privado de la comunicacién y/o el estatal. En todo caso el
diagnéstico cuantitativo se hace necesario para cualquier and

lisis ulterior.

El trabajo que presentamos no trata, en ningin momento,
de discutir la posicidn oficial de la Iglesia con respecto a

los Medios de Comunicacién Social y la propiedad por parte de
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ella de un buen niimero de medios. Estas ideas han quedado muy
claras en los documentos sobre los medios de comunicacién so-
cial del Concilio Ecuménico Vaticano II "Inter Mirifica", en
la instruccién pastoral "Communio et Progressio", en los Docu-
mentos de la II Conferencia General del Episcopado Latinoame-

‘ricano y en la Conferencia de Puebla (2).

En los actuales momentos, el panorama se nos complica.
Amplios sectorés progresistas de la Iglesia Latinoamericana,
cuestionan la posesidén de grandes medios de comunicacidén  so-
cial (Prensa, Radio, Cine y TV) y se vuelcan hacia la llamada
"comunicacién alternativa", es decir, una comunicacidén mas di-
‘recta, menos alienante y despersonificante dé lo que puede ser
la comunicacién colectiva o de "masas". Pero al respecto hay

J

poca informacidn sistematizada.

A la luz de estos planteamientos, es menester analizar
cuantitativamente "el poder" comunicativo de la Iglesia Latino
americana en lo que respecta a la posesién de Grandes Medios
de Comunicacién. Se han hegho algunos esfuerzos, muy pocos por
cierto, para lograr investigar cudl es el nimero de medios de
comunicacién en propiedad de la Iglesia. La mas reciente in-
_ formacidn, aunque no sistematica y profunda, es la que corres-

"ponde al libro "América Latina: COMUNICACION" (3) que nos pre-

senta algunos datos desde 1972, los Documentos del II Congreso
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de FELAP-FederaciOn Latinoamericana de Periodistas- en el que

respecta a los "Informes de la situacién de los MCS" (4) en

los paises miembros de la Organizacién e igualmente el Infor-
me de ALACODE -Asociacidn Latinoamericana de Comunicadores pa

ra el Desarrollo- en su publicacién "La Prensa, entre la leal-

tad y el miedo" (5). Del andlisis de las informaciones allf

presentes, elaboramos un conjunto de cuadros que nos muestran
un "diagndstico" sobre los Medios de Comunicacidn gue posee la

Iglesia en América Latina.

I.- LA PRENSA CATOLICA

Es bueno sefialar, como punto de referencia, que en
América Latina -segiin datos de 1977- existen 1.056 periddicos

diarios, 1900 periddicos no-diarios y 4.900 revistas diversas.

De esta infraestructura en el campo de la Prensa Latinoa
mericana, en el Cuadro I desglosamos lo que corresponde a la

Iglesia: VER CUADRO I.

No podemos hablar de una Gran Prensa Catdlica (20.000 a
40.000 ejemplares & mas). E1 trabajo de la prensa catdlica se
desarrolla a través de algunas Agencias de Noticias o Servi-
cios de Informacidn, Diarios de poco tiraje, penetracién e in
fluencia, Semanarios, Revistas, Casas Editoriales y Centros de
Distribucidén de material religioso de lectura.
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- Cinco paises tienen una Agencia de Noticias que tra-
baja regularmente: Argentina, Bolivia, Brasil, México y Perd.

Son pequefias agencias.

= Los diarios mas importantes se hallan en los siguien
tes paises: Brasil (2), México (2), Venezuela (2), Bolivia
1), Uruéuay 1.

- Existen algunas revistas de gran interés y penetra
cidén ideoldgica en el piblico de los paises de Brasil, Vene

zuela, México y Chile fundamentalmente.

II.- ESTACIONES DE RADIO CATOLICAS

Se estima que, en lbs filtimos afos los medios de
comunicacién en Bmérica Latina han auﬁéntado considerablemen~
te, especialmente en el caso de la radiodifusién, cuyo aumen-
to es 4.033 Emisoras de Radio (incluyendo repetidoras) y que,
en efecto, América Latina tiene una radioemisora por cada 17

mil receptores.

Si se examina la infraestructura de la radiodifusidn
nos encontramos que hay 16 paises de los 25 de la zona que tie

nen alguna emisora catdlica (VER CUADRO II)

-Vemos, que en América Latina nos encontramos con 198
emisoras catdlicas, sobre un total de 4.033 emisoras de radio,

es decir, el 4,9% del total.
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CUADRO II

NUMERO DE EMISORAS DE RADIO CATOLICAS COMPARADAS CON EL
— S syl bl COMPARADAS CON__ EL.

NUMERO DE EMISORAS DE RADIO (AM) DE AMERICA LATINA

PAIS EMISORAS (AM) EMISORAS CATOLICAS
Argentina 126 -
Bolivia 71 9
Brasil 865 126
Colombia 332 6
Costa Rica 44 3
CUBA 100 1
Chile 153 5
Rep. Dominicana 103 1
Ecuador 234 8
El Salvador 40 1
Guatemala 88 11
Hait{ 30 -
Honduras 20 3
México 620 -
Nicaragua 66 1
Panama 75 3
Paraguay 24 1
Peri 182 16
Puerto Rico 50 1
Uruguay 64 -
Venezuela 142 2

P —
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III.- ESTACIONES DE TV CATOLICAS

En América Latina encontramos un total -para 1974-
de 331 Estaciones de TV (Incluyendo repetidoras). Las Estacio-
nes de TV en la Regidén han aumentado en estos Gltimos diez a-
fios en un porcentaje del 45%. De estas 331 estaciones de TV,
3 son Estaciones de TV Catdlicas: Chile 2 y Brasil l(es decir,

el 0,90 por ciento).

IV.~ ESCUELAS DE COMUNICACION SOCIAL

En este campo, la Iglesia Latinoamericana ha cu-
bierto un "buen" trecho. Para 1970 existian en el  continen-
te un total de 19 Escuelas de Comunicacién Social Catdlicas,de
las cuales cinco no estaban afiliadas a ninguna universidad,pe
ro que requerian para su ingreso del tftulo de educacidn secun
daria y se dedicaban a la ensefanza, ya fuera del periodismo,
la radio, cine y otros medios audiovisuales. A partir de 1974,
aparecen en el_continente un total de 41 Escuelas de Comunica-
cién Social Catdlicas. Es decir, 12 de los 25 paises (49 por
ciento) de la zona se han preocupado de la enseifianza de la co-

municacién. (VER CUADRO III).
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CUADRO III

NUMERO DE ESCUELAS DE COMUNICACION CATOLICAS

EN AMERICA LATINA

PATS

NUMERO DE ESCUELAS CATOLICAS

Brasil
Argentina
México
phile
Peril
Bolivia
Colombia
Ecuador

Guatemala, Guayana,
Paraguay y Venezuela

NN N B DO g -

MARCELINO BISBAL
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Juan Luis Sequndo: es autor de diversas obras de Teologia
en colaboracion con el Centro Pedro Fabro de Montevideo:
"Teologia para el laico adulto”, "Liberacién de la Teolo
gia".

Ver DOCUMENTOS: en este mismo nimero de COMUNICACION.

AGUILO, Ramén: "América Latina: Comunicacién"; Edit. E.
M.I., Italia, 1972. :

Documentos del II Congreso de FELAP: Caracas,Julio 1979.
Estos documentos hacen referencia a un amplioc informe que
presentaron los paises miembros de FELAP scbre la situa
cién de los MCS en esos respectivos pafses. En muchos de
estos documentos se hace referencia a la propiedad de los
medios y alli se indicaban si el medio en concreto perte-
necfa a la Iglesia Catdlica u a otro propietario.

ALACODE: "La Prensa entre la Lealtad y el Miedo", Bogotd,
Colombia, 1976.




