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Una visién intercultural

La l6gica

¢ Qué tipo de interrogantes nos
suscitan los datos de los estudios
sobre consumo cultural?

¢ Qué tensiones generan en nuestras
concepciones culturales?

¢ Qué descolocacion producen en
nuestras concepciones acerca de la
cultura? ;Es posible hallar alguna
explicacion académico-ilustrada fuera
del mapa de prejuicios con los que
solemos trazar las formulaciones

de la existencia dentro del entramado
cultural en el que hemos sido
formados? Son algunas de las
preguntas que se plantea este texto

B Marcelino Bisbal

mediatica del consumo

“(...) las casas y las cosas

del consumo son,

sobre todo, signos que interpretan
otros signos del consumo.”

A. Vidler
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I- UNA POSICION MEDIACENTRICA

De entrada podemos apuntar que en las
sociedades de ahora el espacio privile-
giado para el uso y consumo de una for-
ma cultural es el constituido en torno a
los medios de comunicacién, convir-
tiéndose estos en identidades culturales
que se construyen y se modelan a partir
de los mismos medios. Asi pues, tal co-
mo sefala el investigador espafiol Ma-
nuel Martin Serrano y lo sintetizamos-
interpretando(®, las principales trans-
formaciones sociales que han irrumpido
por la aparicién de una massmediacién
vinculada a la era de los medios son:

1- Han afectado a la distribucién y el
uso del tiempo existencial de las perso-
nas. El tiempo de la persona dedicado al
uso y consumo de los medios es otra
prictica més entre las précticas. Pero
esta actividad suele salir ganando en
tiempo relativo.

2- Ademés de la transferencia de
tiempo, los medios de comunicacién
han recibido una transferencia de fun-
ciones comunicativas que antes se satis-
facfan por el contacto directo y la comu-
nicacién cara a cara.

3- Han afectado al empleo y disfru-
te de los espacios privados, y a su sig-
nificado afectivo. Igualmente, el uso de
los espacios publicos se ha visto alte-
rado. Es el repliegue hacia el d4mbito
privado. En ese sentido, sefiala Ma-
nuel M. Serrano, que “las distinciones
territoriales, afectivas y sociales, en-
tre espacios para la relacién familiar,
para el trabajo, para el esparcimiento,
para la informacién, van a perder su
pertinencia”. Y en lo que atafie a las
funciones afectivas que se espera de
los medios, surge la tendencia al “ais-
lacionismo™ existencial tanto fisico
como emocional.

4- Han hecho posible el predomi-
nio de valores particularistas y etno-
céntricos. Asi mismo, hemos podido
conocer de otras luchas, reivindicacio-
nes y sufrimientos a partir de la “trans-
parencia” que imprimen a los hecho-
s,incluso involucrdndonos a distancia.

5- Han establecido nuevas dialécti-
cas entre las comunicaciones persona-
les y las comunicaciones mediadas. Es
el tema de las mediaciones sociales
que logran las imédgenes y las letras
impresas en lo que tiene que ver con la
construccién de la realidad, una reali-

1

La existencia de un mercado de
informacion es requerible para la
propia informacién como para la
produccion de bienes y servicios.

El sistema productivo se ha
apropiado desde hace tiempo de la
gestion en el uso de la
informacién.
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dad a distancia pero afectiva y efecti-
va que nos habla de nuevos quiebres y
fragmentaciones existenciales. Esa
realidad, por el hecho de estar media-
da por el medio, resulta menos dramé-
tica y traumaética.

6- Han derivado en una vincula-
cién de dos actividades que estaban
separadas: el informar sobre lo que
acontece, y el intervenir en lo que
acontece. Se confunden los papeles y
se quebrantan las funciones cldsicas
de los medios. Irrumpen funciones de
intervencion en la sociedad, al punto
que se convierten en actores institu-
cionales que no sélo se conforman
con decir lo que pasa (ya sea narrdn-
dolo y/o interpret*ndolo) sino que
ahora aportan salidas y soluciones im-
plicdndose en actividades especializa-
das destinadas a otras instituciones
como la iglesia, el gobierno, el parti-
do politico... Nos dice Serrano que “a
mds largo plazo, es posible incluso
que estas instituciones queden inte-
gradas como actividades especializa-
das dentro de la oferta de servicios co-
municativos”.

7- No han modificado en nada los
factores que determinan la margina-
cién comunicativa. Este aspecto tiene
que ver no solamente, hecho que re-
sulta de meridiana claridad, con la es-

tructura social desigual, sino también
con el equipamiento de infraestructu-
ras y de productos comunicativos. Hay
diferencias sociales que la comunica-
ciébn medistica reproduce ostentosa-
mente, incluso la refuerza.

8- Han creado las condiciones tec-
nolégicas y econémicas para un reen-
cuentro de las pricticas comunicativas
audiovisuales y textuales. En primer
lugar, es la irrupcién de lo multimedia-
tico, la convergencia tecnolégica entre
el audiovisual y los demds sectores co-
mo las telecomunicaciones y la infor-
madtica. Ningiin sector de esos se en-
tiende y funciona separadamente. De
igual manera, y en segundo lugar, asi
COmo se requieren competencias para
la préictica textual-escrituraria, tam-
bién hace falta un saber especializado
para el uso y comprensién de la infor-
macién mediética. El semiélogo Paolo
Fabri decia recientemente que “vivi-
mos sumergidos en una cultura de
imdgenes, pero la analfabetizacién a la
hora de leer esas imdgenes es gene-
ral”. Y sostenia “que es mds importan-
te la alfabetizacién visual que las cam-
pafas de promocién de la lectura. La
televisién, por si sola, ensefia a la gen-
te como entender sus imégenes, pero
esa es una lectura implicita, hay que
explicitar la gramadtica de la imagen.
La gente ve y entiende, pero no sabe
por qué” @,

9- Han culminado el proceso so-
cioeconémico, que vincula la infor-
macién para la comunicacién, con to-
dos los otros usos no comunicativos
de la informacién. La informacién de-
be ser un bien que se incorpora al sis-
tema productivo de la sociedad, pero -
al mismo tiempo la obtencién, proce-
samiento, transmisién y puesta en cir-
culacién de la informacién esa una
parte del proceso de produccién, pero
esta vez simbélico. La naturaleza del
“bien informacién” requiere de una
infraestructura tanto para la produc-
cién-emisién como para su recepcién
que a su vez forma ya parte del siste-
ma de produccién y de reproduccién
de la sociedad. La existencia de un
mercado de informacion es requerible
para la propia informacién como para
la produccién de bienes y servicios. El
sistema productivo se ha apropiado
desde hace tiempo de la gestién en el
uso de la informacion.
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Como vemos, y en esto no pode-
mos caer en integrismos filoséficos
como los que sostuvo Adorno- y la
mayoria de los representantes del lla-
mado “Circulo de Frankfurt”- a quien
le debemos el término de Industrias
Culturales como el vasto complejo de
medios de comunicacién asumidos
desde una racionalidad instrumental y
mercantil, sino que debemos aceptar
por la evidencia de los hechos de que
nuestro mundo es un mundo de medios
de comunicacién que va mds alld de
los propios contenidos y de la publici-
dad. De alguna manera la comunica-
ci6én de los medios es vista como el es-
cenario del reconocimiento social y de
la constitucién y expresién de nuestros
imaginarios y tal como apunta Jesus
Martin Barbero: “Los medios han en-
trado asi a hacer parte de la experien-
cia social, de los nuevos modos de
percibirnos. Lo que significa que en
ellos no sélo se reproduce la ideologia,
también se hace y rehace la cultura de
las mayorias, no s6lo se comercializan
unos formatos sino que se recrean las
narrativas en las que se entrelazan el
imaginario mercantil con la memoria
colectiva” .

II- LEgR LA CuLturA Hoy

(Qué tipo de interrogantes nos susci-
tan estos datos que de seguidas les voy
a presentar? ;Qué tensiones generan
en nuestras concepciones culturales?
(Qué descolocacion producen en
nuestras concepciones acerca de la
cultura? ;Es posible hallar alguna ex-
plicacién académico-ilustrada fuera
del mapa de prejuicios con los que so-
lemos trazar las formulaciones de la
existencia dentro del entramado cultu-
ral en el que hemos sido formados?
Aqui van los datos:

1- En una investigacién nuestra so-
bre el consumo cultural del venezola-
no ¥ se constata la atraccién que ejer-
cen los dispositivos mediéticos frente
a las manifestaciones de la “alta cultu-
ra”. En sintesis, esos datos apuntan
“que asistir a espectdculos de cultura
cldsica (ballet,danza contemporinea,
musica académica, cine de arte y en-
sayo, etc.) estd en un 3 por ciento pro-
mediando entre quienes sefialan ir se-
manalmente o mensualmente. Porcen-
taje que al distribuirlo da 0.3 por cien-
to para cada drea, cifra que es relativa-

1

Hoy por hoy todos los estudios
sobre consumo cultural en
perspectiva latinoamericana
arrojan algunas tendencias que
resulta, en este marco, interesante
de destacar. Primero, la centralidad
que han adquirido los medios
electrénicos en las poblaciones
urbanas. Segundo, el caracter
fuertemente segmentado del
consumo de los eventos de alta
cultura.
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mente escandalosa, pero reveladora
de la tendencia. Asimismo, de las ten-
dencias ‘elitescas’, la que mds deman-
da presenta dentro del estudio es la
desarrollada por visitas a bibliotecas y
librerias (6.2 por ciento), seguida de
visitas a museos y galerias (4.5 por
ciento) e ir al teatro (2.5 por ciento).
Cifras estas que resultan casi insigni-
ficantes, frente al 92 por ciento que
manifiestan estar frente al televisor
todos los dias, 71 por ciento escu-
chando radio, 62 por ciento oyendo
miisica popular en CD o cassette, 49
por ciento leyendo periédicos y/o re-
vistas o estar ante un computador 15
por ciento, todos los dfas o casi todos
los dias, durante todo el afio”.

2- Hoy por hoy todos los estudios
sobre consumo cultural en perspectiva
latinoamericana(®) arrojan algunas ten-
dencias que resulta, en este marco, in-
teresante de destacar. Primero, la cen-
tralidad que han adquirido los medios
electrénicos en las poblaciones urba-
nas. Segundo, el cardcter fuertemente
segmentado del consumo de los even-

tos de alta cultura. Los estudios, mues-
tran que los niveles de asistencia a
eventos de la alta cultura (misica cla-
sica, teatro, ballet y dépera) era muy
bajo; en términos de perfil las perso-
nas se concentraban en los segmentos
de mayor escolaridad e ingresos, asi
como entre el piblico de mayor edad.
Tercero, los estudios revelan también
niveles relativamente minimos de asis-
tencia a centros comunes de consumo
(cines, recitales de misica popular,
eventos deportivos), todo lo cual nos
estd indicando una clara tendencia ha-
cia la atomizacién de las précticas de
consumo y un cierto repliegue al espa-
cio privado.Cuarto, la masificacién de
los consumos de bienes de la industria
cultural no implica la homogeneiza-
cién de los publicos, sino mds bien
una estructura de consumo altamente
segmentada donde coexisten grupos,
preferencias y hébitos dispares. Por ul-
timo, los estudios revelan que el con-
sumo de alta cultura y cultura popular
se ve afectado por un proceso de me-
diatizacién que implica su incorpora-
cién y transformacién de acuerdo con
la 16gica de los medios.

3- Pero no pensemos que esos da-
tos son exclusivos de nuestra Venezue-
la y de América Latina. También en el
llamado “primer mundo” vamos a en-
contrarnos con realidades culturales
semejantes. Por ejemplo, en Espafia un
dltimo estudio sobre habitos de consu-
mo cultural® nos dice que:

-En lo que se refiere a la musi-
ca,cabe destacar los siguientes datos:

*Un 31,1% de los entrevistados de-
clara escuchar musica a diario, frente a
un 19,4% correspondiente a los datos
incluidos en el informe de 1991 elabo-
rado por el Ministerio de Cultura.

*Hay dos grandes fronteras gene-
racionales en el interés por la muisica:
antes de los 25 afios, el interés se cen-
tra en el pop-rock y en la musica dis-
co; entre los 25 y los 55 afios, el inte-
rés se diversifica hacia la misica de

_baladas, canci6n latinoamericana y, en

menor dimensién, el jazz, la musica
étnica y la new age; a partir de los 55
afios, los géneros que acaparan el inte-
rés de la poblacién son el flamenco, la
cancién espaifiola, y, en menor propor-
¢ién, la musica cldsica.

*La asistencia a conciertos de mu-
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sica cldsica es ain muy reducida: el
92,3 % de los espaiioles no va nunca a
conciertos de musica cldsica. Ademaés,
apenas se observa un crecimiento res-
pecto a las cifras de 1991 (93,3%). S6-
lo el 2 % acuden alguna vez a un es-
pecticulo de danza y s6lo el 1,8% lo
hacen a una representacién de pera.

*LLos principales compradores de
discos son los menores de 35 afios, de
clases sociales medias y altas.

-Respecto al teatro se puede desta-
car lo siguiente:

*El1 75,4% de la poblacién espafio-
la nunca va al teatro, si bien el porcen-
taje de asistentes ha crecido desde el
86,1% del 1991.

*El niicleo de asistentes habituales
al teatro estd configurado por perso-
nas con estudios universitarios, de en-
tre 25 y 44 afios, clase social alta y
con predominio de mujeres. Es de
destacar la falta de interés que mani-
fiestan j6venes menores de 20 afios
respecto al teatro.

*Los géneros que mayor interés
despiertan son la comedia, el musical
y el drama contemporaneo.

-En relacién a la dpera, zarzuela y
danza cabe apreciar:

*51 antes dijimos que un 7,7% dice
acudir a conciertos de musica cldsica

al menos una vez al afio. Este mismo .

indicador para la 6pera es un 1,8%;
para la zarzuela, un 2,1% y para el ba-
llet/danza, un 2,0%.

-Los datos més significativos rela-
tivos al cine son:

*La frecuencia de asistencia al cine
en Espafia es de 2,85 veces al aiio,
muy por encima de la media europea
(2,18) y de paises como el Reino Uni-
do (2,29) e Italia (1,96).

*I.a mayor asistencia al cine se
concentra entre los jévenes menores
de 35 afios, de clases medias y altas y
con estudios universitarios.

*L.a valoraci6n del cine espaiiol es
muy similar a la que se hace del nor-
teamericano: sobre una escalade 0 a 6,
el cine espaifiol recibe una nota media
de 3,90, mientras que el norteamerica-
no obtiene un 3,92. A pesar de ello, el
consumo de peliculas de nacionalidad
norteamericana es muy superior al de
peliculas espafiolas.

-Respecto a la television, se puede
afirmar que:

1

Se produce entonces
lo que se ha dado
en llamar
el “des-ordenamiento cultural”
que nos remite al papel que hoy,
aqui y ahora,
estdn jugando los medios
y su cultura,
También esos diagndsticos
nos estan hablando
acerca de las nuevas
sensibilidades
que emergen
en este tiempo-ahora.
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*El 98,9% de los espafioles posee
en su hogar al menos un aparato de te-
levisién.Siendo su frecuencia de uso
del orden de 97,8%.

*Las personas que més tiempo pa-
san frente al televisor son jévenes me-
nores de 19 afios y los mayores de 65,
pertenecientes a clases sociales bajas y
con pocos estudios.

*Hay una clara insatisfaccién res-
pecto a la escasez de programas dedi-
cados a la misica, teatro y cine en las
distintas cadenas de televisidn.

-En lo que se refiere al video, se
confirma lo siguiente:

*Un 73,4% de los hogares espafioles
poseen al menos un reproductor de video,
frente al 42% correspondiente a 1991.

*Los principales compradores de
peliculas de video son los padres de
nifios menores de 14 afios y aquellas
personas que declaran ir al cine m4s de
dos veces al mes.

*El alquiler de peliculas de video
se consolida como una alternativa de

ocio entre las personas menores de
35 afios.

-En el capitulo dedicado a la lectura
destacan los siguientes puntos:

*El 49,1% de la poblacién espafio-
la no lee nunca o casi nunca. El niicleo
de lectores asiduos estd compuesto por
personas de estudios superiores, entre
25 y 35 aifios, de clases medias y altas,
y con predominio de la poblacién fe-
menina.

*El 38,7% compr6 al menos un li-
bro en el dltimo afio. Este porcentaje
apenas supone una variacién respecto
al correspondiente a 1991 (37,0).

*Casi el 30% lee diarios de infor-
macién general todos o casi todos los
dfas. Este grupo estd formado por
personas de entre 25 y 55 afios, con
estudios medios o superiores, y prin-
cipalmente hombres. Un 24,6% leen
diariamente prensa deportiva y un
45% se considera consumidor habi-
tual de revistas.

De igual manera hay que observar
el abultado equipamiento medidtico
que se encuentra en los hogares de la
clase alta y media venezolana, asi co-
mo latinoamericana y en cualquiera de
los paises desarrolados, y que las cla-
ses populares tienen a imitar en algu-
nos renglones como el de la posesion
de TV por supuesto, el del equipo de
misica mds sofisticado, aparato de vi-
deo, teléfono movil, equipo hi-fi con o
sin compact-disc, mando a distancia
para TV y equipo de misica, walkman
radio entre los equipos que ofrecen
mds atraccién.

Se produce entonces lo que se ha
dado en llamar el “des-ordenamiento
cultural” que nos remite al papel que
hoy, aqui y ahora, estdn jugando los
medios y su cultura. También esos
diagndsticos nos estdn hablando acer-
ca de las nuevas sensibilidades que
emergen en este tiempo-ahora. Asi, la
sociedad-hoy no puede ser pensada
mds sin la comunicacién massmediéti-
ca y la cultura industrializada que de
ella emerge. Es decir, que 1a configu-
racién actual de la cultura y la vida
que forma parte de ella pasa necesaria-
mente por la llamada cultura de masas.
En ese sentido, se hace necesario cla-
rificar la llamada cultura de masas
desde una serie de preguntas o pro-
puestas de reflexién que son necesa-
rias de encarar:
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1. Estudiar hoy dia el tema de la
cultura y su relacién con la comunica-
cién comparte el punto en comiin de lo
que se denomina “la mirada comuni-
cacional” de lo masivo industrial. De
no hacer esa interrelacién, de seguro
entraremos en respuestas que no co-
rresponden con la realidad de la mo-
dernidad no s6lo en América Latina,
sino en el mundo. Decimos esto por el
“lugar estratégico” que estdn ocupan-
do hoy dia los procesos comunicativos
masivos y los mismos medios que sir-
ven de conducto a una gran parte de
esos procesos comunicacionales. De
ahi que la cultura urbana, paradigmati-
ca de la civilizacién contempordnea,
remita en grandes désis a la cultura
medidtica del presente.

2. Pero asumir esa interrelacion,
como premisa de arrancada, implica
deslastrarse de los juicios valorativos
a priori que se tengan acerca de la cul-
tura masiva industrial de los grandes
medios, o simplemente de la cultura
masiva. Esto es de significativa impor-
tancia porque, ya sea que se asuma la
tendencia culturalista en cualquiera de
sus acepciones, o cualquier otra ten-
dencia, si no somos capaces de ver que
los medios y sus construcciones me-
disticas no son mis que mediaciones
de diversidad de procesos entre los su-
jetos sociales y sus realidades, no po-
dremos dar cuenta cabal de lo que
realmente los medios estdn haciendo
con la gente y lo que la gente est4 ha-
ciendo con los medios.

3. Dicho estd entonces que la cul-
tura masiva de los medios es la cultu-
ra hegemdénica por cuanto copa mayo-
ritariamente el espacio del tiempo li-
bre de la gente. Desde ahi habria que
preguntarse por los nuevos imagina-
rios culturales que se estan fabricando
en términos de relacién reciproca entre
los medios-emisores-productores y los
perceptores, en las dos direcciones, y
nunca en una sola.

4. La otra cuestion relevante tiene
que ver con el tema de moda en las re-
flexiones actuales: la modernidad.
(Cémo entender, desde la vertiente co-
municacional masiva de los grandes
medios y su cultura de masas, la mo-
dernidad desde la periferia que es
América Latina?.

“

Dicho estd entonces
que la cultura masiva
de los medios es la cultura
hegeménica por cuanto
copa mayoritariamente
el espacio del tiempo libre
de la gente. Desde ahi habria
que preguntarse por los nuevos
imaginarios culturales
que se estdn fabricando
en términos de relacion reciproca
entre los medios-emisores-
productores y los perceptores,
en las dos direcciones,
y nunca en una sola.

4

5. Habria que preguntarse por la
confluencia de signos culturales, pero
predominantemente masivos, en nues-

tras cotidianidades, en nuestra “socio- -

logia de lo vivido”. Es més, las nuevas
generaciones se identifican mayormen-
te en términos de identidad con esos
signos que con aquellos que le han di-
cho hasta el cansancio que les pertene-
cen por herencia patria o de nacimien-
to. Aqui entramos en el problema de la
identidad como discurso cargado de
cierta nostalgia, por lo que perdimos,
pero hay otra lectura de la identidad
que surge de las realidades culturales
mezcladas y entremezcladas, mestiza-
das o hibridadas, semantizadas y rese-
mantizadas en lo cotidiano y en donde
los medios nos hacen percibir de otra
manera. Si se quiere fragmentada de
culturas distintas y de campos cultura-
les distintos, como a retazos.

6. Todas estas ideas fraccionadas,
y a lo mejor poco hilvanadas, nos lle-
van a plantearnos lo que Martin-Bar-
bero afirma acerca de “los nuevos mo-
dos de abordar el estudio de la comu-
nicacién en América Latina. Los nue-
vos lugares desde los cuales estamos
tratando de interrogar a los procesos
de comunicacién masiva. La pregunta
bésica seria ésta: ;qué origina la fuer-
za social de los medios de comunica-
cién?, ;qué es lo que hace la fuerza de
los medios? (...)”(™,

II1- A LA BUSQUEDA DE LA CULTURA

Desde ese marco que ilustra cuéles son
los hdbitos del consumo de cultura en
nuestra sociedad-hoy, y que la propia
gente se muestra en sus vidas-hoy, es
que debe replantearse el sustento de
los cambios que estamos sufriendo,
que en definitiva son profundos cam-
bios culturales.

Las opiniones en torno a la cultura
son muiltiples, pero a la vez uniformes.
Especialmente cuando nos referimos a
la presencia de signos culturales que
estan alterando radicalmente “el orden
establecido de las cosas”. Conforman
esas expresiones una manera de ver la
cultura, de identificarla y de asumirla
desde una cierta postura. No decimos
que sea negativa, no en el sentido que
le diera G.W. Hegel al término, sino
que las mismas constituyen una reac-
cién-si se quiere 16gica- por no ver las
cosas que estdn pasando y que estdn
alterando toda imagen de la humani-
dad actual y por ende del hombre de
ahora. Y por supuesto que de las cosas
que él y ella(la humanidad) hacen y
ejecutan, entre estas el arte y su estéti-
ca, hasta la forma de jugarse e imagi-
narse la vida.

Dejemos que tres desaparecidos in-
telectuales venezolanos nos hablen...

*En primer lugar, vamos a referir-
nos a Juan Liscano cuando en 1989 -
en entrevista concedida a el diario El
Nacional- expresaba con toda seguri-
dad, aunque con cierto disgusto que:

“Hay una manera de integrar la
esencia folkldrica, como es el caso del
Ballet de Antonio Gades, en Espaiia, o
el ballet folklérico de Rusia, o los
grandes miisicos y compositores popu-
lares, pero no me digan que la indus-
tria cultural es capaz de emprender un
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verdadero apoyo a estos valores y ma-
nifestaciones culturales porque su la-
bor es otra: masificar (...) La industria
cultural tiene ganado un lugar al otro
lado de esa linea que separa y enfren-
ta el arte, la cultura, las ideas y el
pensainiento a las leyes del mercado,
la banalizacién y la masificacion”
(Juan Liscano, 1989).

*Luego, pero esta vez mas cercano
a los noventa, el filésofo Juan Nuifio
decia también con todo desenfado que:

“La principal contribucién de la
estética de la vulgaridad es la cultura
de masas o cultura popular, de la que
el mundo norteamericano es la quin-
taesencia. Las viejas nociones de he-
gemonia cultural y cultura elitista no
tienen. el menor sentido en un mundo
dominado por los grandes medios de
comunicacién de masas y la comercia-
lizacidn masiva del arte (...) El triunfo
de la estética vulgar es, en definitiva,
el triunfo de la democracia aplicado
al dominio del arte y la cultura” (Juan
Nufio,'1992).

*Y para cerrar con esta incompren-
sion, aparentemente insalvable hacia
lo massmedi4tico,como enemigo a de-
rrotar, vendrd Arturo Uslar Pietri
quien expresard en 1993 que:

“La radio, la television, el cine, las
tiras comicas, expresan de manera mds
constante y eficaz formas y temas, y lo
que es acaso mds grave, lenguaje, que
no representa ninguna aproximacion a
una cultura real y avanzada, sino la di-
vulgacion casi mecdnica de los produc-
tos de una subcultura creada por in-
fluencias poderosas nacionales y extran-
Jjeras, y que terminan, finalmente, por
constituir una verdadera subversion de
valores” (Arturo Uslar Pietri, 1993).

(Qué sentido tienen esas opinio-
nes? Quizds ninguno o quizds mucho.
Es la visién de que los signos de la
cultura no estdn donde supuestamente
tenfan que estar o que por lo menos
nos dijeron que alli tenian que estar.
Asistimos,como apuntamos antes, a
una “insubordinacién de los signos”
culturales. Como nos lo refiere muy
bien el brasilefio Renato Ortiz: “Hoy
vivimos un momento de sustitucién de
sfmbolos (...) Otros simbolos comien-
zan a ser gestados: telenovela, publici-
dad, Férmula 1 (...) trazan ahora un
material semiolégico que ajusta nues-

1

Nos habiamos acostumbrado,
y asi se configurd,
que a partir de los siglos XVII
y XVIII se fueron asentando
las bases filosficas
de una manera de ver la vida
y su cultura; y que luego,
con los tirones de mediados
del siglo XVIIT y XIX,
€508 Principios rectores
constituyeran los pilares
de ]a actual sociedad y cultura.
Serd el asentamiento definitivo
de la modernidad
y sus “principios de concentracion,
elitismo y jerarquizacion”.
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tra imagen a los tiempos modernos.
Proceso que sugiere la formacién de
una identidad “turbo”, internacional-
popular, no més nacional-popular co-
mo la imaginada”®. Nosotros mismos
somos imaginados de manera distinta
tanto en el espectro de lo regional-lo-
cal como en lo globalizado/mundiali-
zado, y esto no sélo en el plano de la
economia,sino en el campo de las
préacticas culturales. Es cuestién de
modernidad sin modernizacién de
nuestras relaciones y vidas, es asunto
de modernismo pero sin moderniza-
cién y en conclusién: es posmoderni-
dad sin haber alcanzado los primeros
tramos de la modernidad o es posmo-
dernismo desde la periferia, que es lo
mismo que decir, desde la “moderni-
dad pueblerina” a la que asistimos co-
tidianamente. :

iTodo se ha trastocado! Y se ha al-
terado tanto que hay quienes hablan
con mucha profundidad que estamos
en presencia de “una cultura de la
complejidad”. Llegan a interrogarse y
darse respuestas en el sentido de “;Se
ha empobrecido nuestra mirada? / ;Se
ha pervertido la emocién? / ;Se podria
hablar de una aberracién patolégica
del conocer? / ;Se nos oscurece el
mundo o nos estamos volviendo cie-
gos? / El espejo no sélo se ha roto si-
no que también se ha diluido. El mun-
do hoy es més complejo porque el co-
nocimiento mismo de lo real, por la
via de su parcelamiento {no hemos te-
nido otra via) nos ha conducido a una
constatacion: la complejidad. Por eso,
para comprender mds y mejor es nece-
sario una profunda reforma del pen-
sar, refundar el conocer y conocerlo
mejor./ Se ha empobrecido nuestra mi-
rada por la via de su mutilacién. / Se
ha pervertido la emocién por la via del
aislamiento. / Se ha enfermado el co-
nocer por la via de su parcelamiento. /
Se oscurece el mundo y abdica el futu-
ro porque se nos apaga la luz interior,
la luz de Ia mente. / Nos encontramos
ante un dilema. Por lo efectos de la re-
volucién tecno-cientifica se estdn pro-
duciendo espectaculares transforma-
ciones que afectan profundamente
nuestras vidas, nuestro entorno fisico
inmediato y nuestro ambiente cultural,
saturado de informacién transmitida
por los cada vez més sofisticados re-
cursos tecnolégicos de la comunica-
cién”(cursivas nuestras) 9,

El propio Espinoza dird con clari-
dad que para alcanzar esa cultura de la
complejidad “es indispensable un
comportamiento creativo. En épocas
de alta complejidad como la nuestra,
para adaptarse y sobrevivir se requiere
mayor creatividad, para producir nue-
vos aportes tedricos y préacticos que
nos permitan disefiar nuevos marcos
de referencia”. Es la misma idea que
se expresa en la siguiente cita de Ed-
gar Morin entresacada de sus reflexio-
nes Para salir del siglo XX : “Saber
ver requiere saber pensar lo que se ve.
Saber ver implica, pues, saber pensar,
como saber pensar implica saber ver.
Saber pensar no es solamente aplicar
la I6gica y la verificacién a los datos
de la experiencia. Esto supone también
saber organizar los datos de la expe-
riencia. Tenemos, pues, que compren-
der qué reglas, qué principios ordenan
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el pensamiento que nos hace organi-
zar lo real, es decir, seleccionar/privi-
legiar ciertos datos, eliminar/subal-
ternizar otros. Tenemos que adivinar a
qué oscuras pulsiones, a qué necesida-
des de nuestro ser, a qué idiosincrasia
de nuestro espiritu obedece o responde
lo que tenemos por verdad. Esta es la
exigencia reflexiva fundamental que
no es solamente la del filésofo profe-
sional, que no deberia extenderse sélo
al hombre de ciencia, sino que debe
ser la de cada uno de nosotros” (cursi-
vas nuestras) (10),

Nos habfamos acostumbrado, y asi
se configurd, que a partir de los siglos
XVII y XVIII se fueron asentando las
bases filos6ficas de una manera de ver
la vida y su cultura; y que luego, con los
tirones de mediados del siglo XVIII y
XIX, esos principios rectores constitu-
yeran los pilares de la actual sociedad y
cultura. Serd el asentamiento definitivo
de la modernidad y sus “principios de
concentracién, elitismo y jerarquiza-
cién”. Hasta en la historia del arte, atn
a pesar de todas sus divisiones/’desvia-
ciones”, pasando por las categorias del
gusto y la belleza, se establecerian los
mismos principios. Fue el monopolio de
una idea unica, de un “fantasma Uno”
que atravesaba todo el quehacer. En de-
finitiva, se quebrd la costumbre hecha
ya una “ley” de pasar por un sélo tamiz
los signos de la cultura. Ahora la cultu-
ra transita por multiples espacios,
creando, recreando y recobrando nue-
vas escenas... aunque las mismas perez-
can o se agoten in actu. {No importa!.

A pesar del mercado y su razén es-
td el cruce que el ser humano ha hecho
y sabido hacer entre tecnologfa comu-
nicacional e imaginacién, entre crea-
cién y tecnologia, entre piiblicos y
creadores... W

B Marcelino Bisbal
Comunicador Social. Miembro del
Consejo de Redaccién de Comunicacion
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