VENEVISION: Twenty five years
'MORE AND BETTER TELEVlSION

Marcelino Bisbal

Un cuarto de siglo en la vida
de una persona es nada. Sin
embargo, los 25 afios de un medio
de difusion como son los de
VENEVISION (“‘El Canal del
Tigrito’) constituyen un tiempo
apreciable para detenernos por un’
momento y reflexionar acerca del
papel que ha venido jugando en la
vida democratica del pais. Porque,
casi casi, el ‘“Canal de la Colina’’ es

_hijo putativo de esta democracia.
Es mas, hemos visto que el Senado
de la Republica de Venezuela ha
congratulado por ese nuevo
aniversario ‘‘a los directivos y a
todo el personal de VENEVISION"
porque: —*‘La empresa Venevision
cumple 25 afios de existencia en
permanente defensa del sistema
democratico’;— “‘durante este
lapso Venevision no solo ha
contribuido al entretenimiento de
la poblacién, sino que ademas ha
hecho fructiferos esfuerzos por
mantener informados a los
venezolanos de los principales
acontecimientos del pais y del
mundo'’; —por ‘‘la importante
funcién que este medio de
comunicacién cumpleen la
difusion cultural’”; —y porque,
‘“Venevision ha desarrollado
campahas de gran repercusion
destinadas a la formacion de
buenos ciudadanos”’.

iEntonces? Al celebrar
VENEVISION sus 25 aiios de exis-
tencia, consideramos nosotros
también que debiamos hacer un
balance de cuanto esa planta de
television ha venido contribuyendo
a la educacion, al sano
entretenimiento y a una mejor
informacion para el pueblo
venezolano.
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CONMEMORANDO LOS 25 ANOS
DE UN CANAL

La television en Venezuela coinci-
de, con apenas una diferencia de dos
afios, con la también aparicion de la te-
levision comercial en los Estados Uni-
dos. Corrfa el afio de 1952 y estdbamos
en plena dictadura de Marcos Pérez Ji-
ménez. La primera planta de television
fue la Televisora Nacional (Canal 5) del
sector publico. Al afio siguiente surgen
en nuestro pafs los primeros canales co-
merciales: Televisa (Canal 4, el 15 de
mayo) y Radio Caracas Television (Ca-
nal 2, el 18 de agosto).

Estos son los dos canales comer-
ciales existentes en nuestros dias. Sin
embargo, en los comienzos de la década
de los afios 60, otros canales aparecen
pero inmediatamente desaparecen. Nos
referimos a Teletrece (Valencia), Canal
11 (Maracaibo) y CVTV (Canal 8, pri-
mero en manos privadas y a partir de
1974 en manos del Estado venezolano).

El sector privado de este pais, que
tantas prebendas ha recibido a lo largo
de todos estos afios de democracia figu-
rativa y representativa, también recibid
la “buena pro” del Estado venezolano
en materia de difusion masiva y televisi-
va. El Reglamento vigente de Radioco-
municaciones, en su Art, 2, sefiala ex-
presamente que “los servicios radioeléc-
tricos son de la exclusiva competencia
del Estado y sblo excepcionalmente se
concederd permiso para establecer servi-
cios de esta indole a particulares cuando
a juicio dei Ejecutivo Federal hubiere ra-
zones para ello y siempre que los conce-
sionarios cumplan estrictamente las dis-
posiciones de la Ley de Telecomunica-
ciones, los Convenios suscritos por la
Nacién, las disposiciones contenidas en
este Reglamento y las que dicte el Minis-
terio a cuyo cargo estén las radiocomu-
nicaciones de fa Republica”.

iQué significa esto? Que en Vene-
zuela el Estado es el propietario del es-
pacio -por donde circulan las ondas de
transmision radiodifusora y que él mis-
mo otorga en concesion la explotacién
de un sector tan prioritario y de tanto
interés publico como lo es la televisién.
Es decir, tenemos un régimen de conce-
siones privadas de los servicios de radio
y television, supuestamente estatales.

VENEVISION, que por todos sus po-
ros transpira criticas acérrimas y poco
fundadas en la realidad acerca del gobier-
no de Nicaragua, se queja de la poca e
inexistente libertad de expresion de esa
pequeiia nacién y de las pocas posibi-
lidades de existencia de una radio y tele-
visién independiente; es bueno apuntar-
le que alld el Reglamento de Radio y
TV, en su Art. 11, sefiala que “la explo- -
tacidon de los medios radioeléctricos se
concederdn en forma de concesiones y
que el término de la concesidn no podrd
exceder de 30 afos, pudiendo ser reno-
vado al mismo concesionario con prefe-
rencia sobre terceros”. Aqui en Vene-
zuela la concesion se otorga apenas por
un afio, razdn por la cual las respectivas
Céimaras patronales de Radio y TV vie-
nen hablando para que se modifique
nuestro Reglamento por ‘“viejo y cadu-
co”.

El primero de marzo de 1961 sale
al aire lo que hoy conocemos como
VENEVISION, Se constituye como em-
presa de la Organizacién Diego Cisneros
(ODC) bajo Ia denominacién de Venezo-
lana de Televisién (VENTEL, S.A.). En
los afos setenta se pasard a llamar Cor-
poraciébn Venezolana de Televisién
(CVT). VENEVISION se configura con
los siguientes objetivos de cardcter emi-
nentemente comercial e industrial:
—Explotar el negocio de la televisién en
todo el Territorio Nacional; —Vender
publicidad televisada a través de espacios
comerciales; —Dedicarse a otros medios
y objetivos conexos; —Cualquier activi-
dad de licito comercio.

VENEVISION irrumpe, en el gran
negocio que es la televisidn en nuestro
pais, con apenas un capital de tres millo-
nes de bolivares, Pero este capital ha ve-
nido evolucionando e incrementindose
en proporciones considerables (Ver re-
cuadro).

MADE IN USA

En lo que fue la década de los cin-
cuenta (a partir de 1953), los sesenta y
primera parte de los setenta, la partici-
pacién norteamericana en las comuni-
caciones de ultramar abarcé desde la
propiedad directa de medios —en espe-
cial radio y TV~ hasta la venta de todo
tipo de contenidos y contratos de direc-
ci6bn y mantenimiento. VENEVISION



.~ CAPITAL SOCIAL DE VENEVISION
Y PARTICIPACION DEL GRUPO CISNEROS (1960-1977)

AROS  CAPITAL TOTAL  CAPITAL GRUPO CISNEROS %
1960 3.000.000 1.853.773 61.79
1960 3.500.000 1.590.000 45.42
1961 5.500.000 3.141.250 57.11
1969 *  10.585.300 6.045.466 57.11
1974 - 12.585.300 12.585.300 100.00 -
1977 23.714.873 18,191.875 76.71
1977 25.589.660 20.066.661 78.41

péag. 61.

Fuente: Revista COMUNICACION, No.45. “Los Amosde la Radioy TV"". Caracas 1984,

fue un buen ejemplo “Made in USA” de
esta afirmacion. Aunque el Canal 2 y el
8 tampoco escaparon de a etiqueta “‘Ma-
de in USA”,

LLa ABC —American Broadcasting
Company— tenia intereses parciales en
VENEVISION. Para ese entonces se cal-
culaba que la ABC poseia unas 350.000
acciones equivalentes a un dieciocho-
avo del capital estimado en 13.000.000
de bolfvares. El resto se repartia de
la siguiente manera: Diego_Cisneros,
1.053.859 acciones; Cisneros & Pérez
S.A., 812.629 acciones; el Dr. Ramén
Diaz, 93.883 acciones; y C.A. Inversio-
nes Generales, 718.342 acciones. El va-
lor de las acciones oscilaba entre un
bolivar {acciones tipo “A”) y tres boli-
vares (acciones tipo ‘“B"’). ,

VENEVISION, a través de la Amé-
rican Broadcasting Company, se vincula-
ba con las grandes multinacionales del
mundo norteamericano, no sélo en re-
lacién de capital, sino de contenidos pro-
gramaticos. Gracias a esa vinculacién, en
esas décadas del 50, del 60 y parte del
70, pudimos: ver programas como “Ben
Casey”, ‘“Combate”, “Los Invasores”,
“El Fugitivo”, “Sugar Foot”, ‘“Bonan-
za”, “Peyton Place” y otras tantas tele-
series que ya no recordamos y que for-
maban parte de la red internacional que
configuré la ABC llamada “Worldvisién”,
que abarcé hasta el 60 por ciento de to-
dos los hogares del mundo fuera de los
Estados Unidos, aproximadamente unos
.23 millones de hogares.

Un andlisis efectuado en 1967 por
el investigador Antonio Pasquali nos
arrojaba los siguientes resultados: el Ca-
nal Cuatro, para un total de transmision
de 10 h. 45 min. 00 seg., nos ofrecia
5 h, 43 min. 55 seg. de telecine y dibu-
jos animados (programacion extranjera
MADE IN USA), los cuales representan
el 53,32 por ciento de la programacién
diaria total. La publicidad ocupaba 3 h.

33 min. 35 seg. (el 33.12 por ciento) y
la programacion nacional apenas llenaba
1 h. 27 min. 36 seg. es decir el 13.56
por ciento de la programacion total,

ESTAMOS A
LA ESPERA
DE OFRECERLES

ALGO MEJOR

MADE IN VENEZUELA

Pero a finales del gobierno del pre-
sidente Rafael Caldera se produce lo que
se dio en llamar el “proceso de venezo-
lanizacién de los capitales extranjeros”.
Se tratd evidentemente de una proposi-
cién nacionalista que tenia sus antece-
dentes en lo que venia pasando en otros

e
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Valeriano Humpiérrez recibe la Orden del Libertador

paises del continente. Los partidos de-
mdcrata-cristianos han sido en América
Latina los abanderados de un estilo de
nacionalismo muy particular y politico:
pasar a2 manos de clases sociales adinera-
das, en aquellos paises en lo que les ha
tocado gobernar, cierta e importante do-
sis de poder econémico que antes usu-
fructuaban centros de poder capitalista.
As{, primero fue Eduardo Frei con la
“chilenizacién” del cobre y después Ra-
fael Caldera y su “venezolanizacion” de
los capitales invertidos en television, pu-
blicidad, empresas ldcteas y la electrici-
dad.

De esta forma desaparecia, aparen-
temente, la intervencion directa en capi-
tal y direccion de la American Broadcas-
ting Company (ABC) y todo pasaba a
manos de la propia Organizacién Diego
Cisneros. En otras palabras, “Made in
Venezuela”, aunque. Anibal Nazoa nos
diga que “Made in Venezuela reencau-
chada”,

Para medir el grado de efectividad
de la medida, un, estudio efectuado en
1974 sobre la televisidn en su totalidad,
nos arrojaba para el Canal de VENEVI-
SION los resultados siguientes: el 56.92
por ciento estaba representado por pro-
gramas de produccién extranjera, y el
resto (43.08 por ciento) por programas
de produccién nacional. Todo seguia’
igual. Cabria preguntarse de qué sirvi
venezolanizar: *‘Venezolanizacion” sin
la creacion de instrumentos legales y de
control que *venezolanizaran” sus fun-
ciones en relacion a los estilos de progra-
macién era lo ideal. No resolvi6 el pro-
blema. ¢Ingenuidad? {Mala fe? El hecho
es que nuestra VENEVISION continud
siendo o que era: Made in USA. O o
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ACTIVIDAD ECONO-
MICA EN EL AREA
. DE LA COMUNICA.

PARTICIPACION DEL GRUPO CISNEROS (ODC) EN EL
SECTOR DE LA COMUNICACION/INFORMACION
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que nos dijera el jefe de Psiquiatria del
Hospital Razetti, el Dr. Arnaldo Cogor-

o, “estamos en medio de una sociedad
en descomposicion permanente y pro-
gresiva, donde los falsos valores, la vio-
lencia, la competencia y el consumismo,
son factores de alienacion y alteracién
que vienen siendo cultivados directamen-
te por los medios de comunicacién, es-
pecialmente la TV, sin que el gobierno
intervenga directamente para evitar esa
situacién. La TV se trata de un invento
salvador del hombre, si su uso se pone a
su servicio; pero en el pafs la TV se utili-
za egofsticamente a favor de intereses mi-
noritarios nacionales y transnacionales,
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donde la violencia, la competencia y el

consumismo son factores de primer or- -

den”.

NUEVAS CONGRATULACIONES

Las palabras sobran y las quejas
son demasiadas. Desde médicos, jefes de
Estado, investigadores, docentes y hasta
el propio péblico consumidor de mensa-
jes vienen reclamando una “mejor televi-
sién”. ¢Algunos datos mas?

* Nuestro nifio, el de las dreas urba-
nas del pafs (en Venezuela el 85 por
ciento de la poblacién es urbana) ve de
cuatro horas a cuatro horas y media te-
levision diaria.

* Se calcula que un nifio a la edad
de trece o catorce afios ha finalizado su
formacién en la Escuela Basica. Es decir,
apenas habrd pasado un poco mds de
8.000 horas de su vida en la escuela. Sin
embargo, a esa edad, ese mismo nifio ha-
brd pasado ante el aparato de television
unas 16.000 horas. Ese tiempo a favor
de la TV representa mas o menos la sex-
ta parte del tiempo total en la vida de
€s0s nifos. o

* Seglin un Informe de la empresa
DATOS, C.A. correspondiente al afo
1985, la televisién como el principal me-
dio de difusion, estd presente en el 89
por ciento de los hogares del pais, en
un rango que oscila entre el 98 por cien-
to en el Dtto. Federal y menos del 10
por ciento en el Territorio Federal Ama-
zonas. Sefala dicho Informe un estima-
do de poblacién de 16.894.600 personas.
[Indica, ademds, que hay 3.155.600 ho-
gares v que en 2.764.200 de ellos (es de-
cir, en el 89 por ciento de los hogares)
hay aparatos de television. Con seguri-
dad en la actualidad hay mas de tres mi-
llones y medio de televisores en Vene-
zuela, lo que representaria mis o menos
un aparato de television por cada cuatro
habitantes.

* Pricticamente el 100 por ciento
de la informacién para los adultos, que
estin fuera del Sistema Escolar, les es
suministrada por la televisién.

En 1961, el entonces Presidente
de la Comisién Federal de Comunicacio-
nes del Gobierno de los Estados Unidos,
Newton N. Minow, dirigiéndose a un gru-
po de miembros de la National Associa-
tion of Broadcaster, les decia: “Cuando
la televisién es buena, nada —ni el teatro,
ni las revistas, ni los periédicos— nada es
mejor. Pero cuando la television es mala,
tampoco hay nada peor, Invito a ustedes
a tomar asiento frente a su televisor
cuando su estacion empieza a transmitir,
y quedarse alli... hasta que la estacion se
despida. Puedo asegurarles que se encon-
trardn frente a un vasto yermo. Verin
una porcién de programas a base de jue-
gos; de violencia; de programas a base de
la participacion del pdblico asistente;
comedias inanes sobre familias perfecta-
mente absurdos; sangre y truenos; muti-
lacionies criminales; sadismo, asesinatos;
vaqueros buenos y malos; detectives pri-
vados, pandilleros; més violencia y dibu-
jos animados. Y un desfile sin fin de
‘comerciales’: algunos escandalosos, za-
lameros, ofensivos. Pero, sobre todo,
aburrimiento. Cierto es que algo verdn
que los divierta; pero ello serd poco,
muy poco”.

Diversidad de citas podemos sacar




blicidad hay que considerar un aspecto

ingular. La concentracién de capitales

n pocas manos es cada vez mas eviden-
te en nuestros medios de produccion, in-
cluyendo por supuesto a los medlos de
difusion. Asfi, por.ejemplo, en un dia de
andlisis del Canal Cuatro. (25 de enero
de 1986) nos encontramos con 212 co-
merciales, de los cuales 132 eran de la
Organizacién Diego Cisneros, es demr el
56.89 por ciento.

Algmen defini6 a la televus:on co-
mo ‘“‘comunicacion alucinégena”. Pero
" ah{ esta ella, ahi estd VENEVISION. Y
Jo que VENEVISION nos muestra todos
los dfas no “‘es mas y mejor teleyisién”,
Esos contenidos no contribuyen al pro-
ceso de desarrollo de un ser nacional,
con identidad propia y valores propios.
Que la televisién puede contnbulr al
proceso de formacién de un mejor ciu-
.dadano, a la difusion de cultura, a [a me-
jor informacion, etc., etc., ‘es evidente,
demasiado evidente. El asunto es que
hoy ho lo estd haciendo y por eso reci-
ben las .méximas congratulaciones de
nuestro Senado y quién sabe si no reci-
birdn, como la recibié “La Pantalla de
_los Jueves” y Abelardo Raidi,la maxima
condecoracién de nuestro pafs: La Or-

den del Libertador. _, N

Se imaginan ustedes a nuestro mis-
“misimo Simén Bolivar frente a la panta-
lla de VENEVISION... éQué nos dirfa?
a relucir y fa mayoria de ellas, asi como v la television fue el medio que réportd. ‘;se o imaginan consumiendo todo lo.
nuestros  propios argumentos, dardn mayor facturacion bruta (66 por ciento). " queel “Canal de la Colina” nos ofrece?
cuenta de lo que realmente nos ofrece la Dentro de este renglon de la pu-- ; Aceptarfa?
television venezolana y particularmente ' S
VENEVISION. Y, aunque parezca ya un
lugar com(n, hay que decir que nuestra
television es una copia al carbén, con

PROGRAMACION DE VENEVISION

muy pocas variantes, de lo que la televi-
sién norteamericana nos ha venido indi-
cando qué debe ser y como debe ser. De
ahf, la aseveracion de que si Usted ve un
canal, es como si los hubiera visto todos.
Hemos considerado también a la
publicidad. Ese “alimento” que mueve
todo el engranaje de la industria televisi-
va. A manera de indicador apuntemos
que segin datos de la empresa Adver-
tising Data Check para 1984 la inversion
total de publicidad en los medios fue de
2.839.964 de bolivares, y-solamente la
-television se llevé el 62.8 por ciento, se-
guida por la prensa con el 27.6 por cien-

to. Para ese entonces los productos de

belleza, comestibles, entidades econémi-
cas y productos de higiene y limpieza
fueron los que mis publicitaron. La mis-
ma empresa nos informa que en 1985 la
inversion fue “‘record” con 2.963 millo-
nes de bolivares, en sdlo cuatro medios
de difusién —TV, diarios, revistas, radio—
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