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¢Nueva estructura
comunicacional?

Marcelino Bisbal

En Venezuela muchas cosas han cam-
biado. Quizds demasiadas. Una de ellas
tiene que ver con la estructura comunica-

cional del pafs, aquella que nos parecfa fa- °

miliar desde la etapa final de los setenta
hasta los inicios 0 un poco més de los o-
chenta, aunque no asf los contenidos que
se transmiten a través de esa estructura
comunicacional “remozada”. -

El ntimero de Unidades Comunicacio-
nales Colectivas (UCC) en el pafs ha veni-
do aumentando en los wltimos aftos, lo
que no significa que se haya dado un in-
cremento del fndice del desarrollo —en-
tendiendo a éste en sentido cualitativo y

" no solamente cuantitativo—, tal como a-

puntaban algunos teéricos norteamerica-
nos (entre ellos Wilbur Schramm), de la
sociedad venezolana. Porque no es cierto
quea un crecimiento sostenido de medios
decomunicacién tengamos un crecimien-
to también ‘sostenido de eso que hemos
llamado genéricamente desarrollo.

Muchos estudios acerca de la propie-
dad delos “mass-media” en América La-
tina sostenfan tajantemente que en este
continente una casta de acaudaladas fa-
milias numéricamente reducidas ejercfan
un control muy fuerte sobre la prensa, la
radio, la televisién y, en menor grado, el
cine.Y en donde sf acertaron algunos te6-
ricos delallamada “mass communication
research” (nortea;nencanos), es decir, lo
que apuntaron Lazarsfeld y Merton en
cuanto a su propio pafs los Estados Uni-
dos de Norteamérica, es que “los grandes
negocios financian la produccién y la dis-
tribucién de los medios de comunicacién
con Jas masas. Y.. en general... quien esco-
ge la tonada es aquél que paga el flautis-
ta”. En nuestro continente nos encontrs-
bamos, y nos encontramos, con firmas co-
nectadas con bancos, el comercio, y otros
medios de difusién poseyendo diversi-
dad de medios dentro de la estructura co-
municacional de la regién.

Dealguna manera, el patrénde propie-
dad de los medios de comunicacién en
Venezuela era un pocodistinto. Tenfamos
coincidencias en cuanto a que grupos fa-

miliares monopolizaban la prenda,la TV,

peronoasiel cine, laradioy diversidad de.

experiencias de prensa regional. No teni-
amos la presencia de Grupos Econémicos
tan poderosos como los delatelevisién ac-
tual y mucho menos conectados politica-
mentea algunode los grandes partidos de
nuestra sociedad politica. Tampoco con-

- tdbamos con médios cuya propiedad se li-

gaba directa o indirectamente a 8rupos

-bancarios, inmobiliarios y de otra indole

dentro de las pautas de la economifa de

mercado. Tenfamos muy presentes los ca- -

sos de México, Pery, Argentina, Chile o
Colombia; pero Venezuela se alejaba un
poco de esos esquemas.

Eso no significaba que aquf no se diera

lo que los economistas denominan con- .

centracién horizontal (una persona o gru-
po de-personas es propietaria de varios
medios de comunicacién de un mismo ti-
Po) o concentracién vertical (una persona
o grupo de personas es propietaria de me-
dios de diversos tipos). Y todo a pesar del
Articulo 97 de la Constitucién Nacional
que prohibe los monopolios tanto en una
forma de propiedad vertical .como hori-
zontal: “No .se permitirdn monopohos
Sélo podrén otorgarse, en conformidad
con la Ley, concesiones con caracter de ex-
clusividad y por tiempo limitado, para el
establecimiento y la explotacién de obras
y servicios de interés publico (...)".

Hoy dfa, otros sectores de la economf-
a, especialmente grupos bancarios, em-
piezan a ubicarse en diversos medios, es-
pecialmente la prensa, la TV y la radio en
frecuencia modulada, o simplemente, los
queya estan constituidos comienzan a re-
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constituirse con otros medios y asf alcan-
zar mayor poder dé emisidn. Esferas pol-
ticas, dé los dos grandes partidos, tam-
bién quieren tener parficipaci6n en la es-
tructura comunicacional del pafs, al lado
delos grupos ya constituidos o de los que
quneren empezara configurarse (... banca-
rios especialmente). En ambos casos, se
trata de.estructurar un “poder” para estar
presenté ante la opinién piiblica y poder
incidirenella. Recuérdese que nuestra so-
ciedad es, cada vez més, una sociedad de
mformacnén y que la gente y la sociedad,
tal como apuntaba E. Parker, ya no son u-
na consecuencia solamente de la acumu-
lacién del capital. El desarrollo de esas

| .
gentes y de esas sociedades seda comore-

“sultado, sigue diciendo Parker, como re-

sultado de un conjunto de factores socia-
les, entre los que el conocimiento-infor-

. macién ocupa un lugar cada vez més im-

portante'
Hasta ahora no tenemos muchos datos

 ocric din: . :
-dé esos niuevos patrones y niveles de pro-

piedad dentrodelaiestructura corhunica-
cional. Estoes vélidoenrelaciénala pren-
sa, radio, cine y telewsxén Pero también
es-vélido para la apertura de algunas va-
riantes nuevas que hacen que la estruc-
turade poder comunicacional del pafs va-
rfe sustancxalmente las nuevas concesio-
nesderadioen FM, la expansién del vide-
0 cassette casero, la liberacién de las ante-
nas parabblicas, la creacién de nuevos ca-
nales de TV regionales y la apertura de
nuevos cianal&s aquf en Caracas. Poreso,y
con esto terminamos, tres interrogantes
que to’d"a investigacién sobre estructura
comunicacional debe formularse: *;C6-
mo se articulan los medios de comunica-
cién con otros sectores del sistema pro-
ductivodel pafs? *;Qué grado de concen-
tracién se da en la configuracién actual de
los medllos enrelacién conlaindustria na-
cional, con la sociedad politica, con los
grupos econémicos que surgen..? y, *;qué
lazos se dan de interrelacién con otros
grupos de ultramar?. La respuesta a estas
interrogantes y otras rebasa los lfmites de
este pensamiento en voz alta, pero no el
reto de una INVESTIGACION SOBRE EL
NUEVO PATRON DE PROPIEDAD DE
MEDIOS QUE ESTA EMPEZANDO A
SURGIR EN VENEZUELA. :






