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SUS 20 ANOS

Al Consejo de Redaccion de Comunicacion,
amigos todos.

* «Fl Sexto Sol ha nacido de los elementos de
* . los cinco soles anteriores. Desde el momen de
su nacimiento, este Sol andara camino...
N B
Locual sucederé en un dia como hoy de aqu1
- “amilafios» "*’:"ﬂ -

0-{omero A.ridjis, México, 1994)
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Corrfa el afio de 1975. Més exacta-
me’nte el primer trimestre de ese afo.
Vemamos precedidos de una décaday de
unos aires en donde la utopfa, la 1dea/de
los;necesarios cambios sociales, las re-
volucnones y no sé cudntas cosas mas es-
taban a la orden en todas nuestras re-

flexiones, .conversaciones de café, en-

cuentros de cine y teatro y, en fin, en tor-
no a lo que eran nuestras vidas y movi-
das de la época. Las ideas eran muchas y
las expectativas mds, pero las concrecio-
nes resultaban escasas y las desesperan-
zasicomenzaban a cultivarse.
_Aun asf, en el pafs vefamos un ines-
perado crecimiento petrolero y una
cuadruplicacién de sus precios. Era el
tiempo de la Ley de Nacionalizacién de
la industria petrolera y de la industria del
hierro. Se decia que habia la necesidad
de «administrar la abundancia con crite-
rio|de escasez», pero nos hicieron creer
en la imagen de la «Gran Venezuela».
Fue el tiempo de las exageradas dis-
cusiones macro-supra-internacionales:
del: Nuevo Orden Econémico Internacio-
nal_ de su corolario Nuevo Orden Mun-
dial; de laInformacién y la Comunicacién,
de los planteamientos antibelicistas im-
puestos desde la ONU y la UNESCO, de
las! posncmnes tercermundistas... Fueron
los;momentos de la desbandada (;retira-
da?) norteamericana en Vietnam e
Indochina. La muerte de Franco a los 85
aﬁ(%s. De 1900, de B. Bertolucci, y de
Tiburén, de Steven Spielberg. Y tantos
hechos que fueron cantados, recitados,
pintados, ilustrados, fotografiados, repre-
sentados como los signos de una «mun-
do nuevo» y un «hombre nuevo» que ya
estaba préximo a venir. Eso era lo que se
declla

Enla esferadelo comumcacmna] ylo

|
-cultural era el inicio, més declarativo que

otra cosa, de las discusiones reivindicati-
vas por la idea de la necesaria democra-
tizacion comunicacional. La cultura to-
davia no estaba muy presente en las dis-
cusiones. Se mencionaba el papel del
Estado como alternativa frente al patrn

privado especialmente en los medios
radioeléctricos. Fue el aborto del articu-
lo 4 de 1a Ley del CONAC. Llegé6 el mo-
mento de la inclusién en los planes de la
nacién (inaugurdbamos el V Plan) del
sector comunicacion. En el ambiente se
respiraban las ideas de planificacién-for-
mulacién y ejecucién de politicas nacio-
nales de comunicacién. Vino San José de
Costa Rica y su carta de principios frente
al mundo de las comunicaciones en Amé-
rica Latina y el Caribe. Los sectores em-
presariales nacionales y latinoamericanos
(SIP y AIR) pugnando por esas ideas
como contrarias para ellos y su libertad
de empresa que no es lo mismo que li-
bertad de expresién. Gran despliegue
publicitario de todos los frentes. Aban-
dono total de las propuestas...

I

Es en ese contexto donde decidimos,
profesores de la Escuela de Comunica-
ci6n Social y de Sociologia de la Univer-
sidad Catélica Andrés Bello y alumnos
de la carrera de comunicacion, salir a la
calle con lo que empezamos a denomi-
nar Boletin Comunicacién. Apenas 28
péginas su primer nimero, mimeografia-
do y al abrigo del desaparecido Centro
de Comunicacién Social «Jesis Marfa
Pellin» de los jesuitas. Nuestra carta de
presentacién: «Una COMUNICACION-
sobre comunicacién, de comunicadores
y para comunicadores».

Irrumpiamos en un campo que habia .
sido abonado por trabajos como Comu-
nicacién y cultura de masas (Antonio

_Pasquali), La celestina mecénica (Marta

Colomina), Pueblos sub-informados
(Eleazar D. Rangel), La TV venezolana
y la formacién de estereotipos en el
nifio (Eduardo Santoro), Sociologia ve- .
nezolana de la comunicacion (Héctor
Mujica), Teoria y practica de la ideolo-
gia (Ludovico Silva)... Y por la presen-
cia de larevista Orbita (1972), del Ins-
tituto de Investigaciones de la Comuni-
cacién (ININCO. 1973) y el equipo de
investigadores de la Escuela de Comuni-
caci6n Social de la Universidad del Zu-
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1 comunicacidn

lia. En la regién contdbamos desde 1972
con la revista CHASQUI de la CIES-
PAL. Fue el primer intento de abrir el
enfoquc de los temas de la comunicacién
‘ala América Latina toda. Luego vendrfan
Comunicacién y Cultura (1973) y Len-
guajes (1974). Los nombres de Armand
Mattélart, Hugo Assmann, Héctor

-Schinucler, Eliseo’ Verén, Oscar Steim-

bcrg, Luis Ramiro Beltran, Gabricl Cohn
'y rio tantos mé4s se harén conocidos y de
uso qomun. Con ellos el estudio de la

‘comunicacién'masiva en el proceso poli-

tico latinoamericano y la teorizaci6n del
modo de produccxon de las significacio-
“nes en el 4rea de Ja comunicacién-cultu-
ra. Era’la inclusién de 1a economia poli-
tica y la linguistica-semiologia al queha-

“cer del conocimiento en cornunicacién.

- Comunicacion se unia asi al- grupo de
investigadores qué asunifan, con interés

“¢reciente; €l refleékionar y divulgar los

datos’de sus'ideas y propuestas para un

'Y'é's‘clarecimiénto del creciente y avasallan-

"te! fenomeno de lo massmediético. Los
plantearhientos de la Escuela de Frank-
furt; el andlisis semiético de la produc-

" ciénde discursos-mensajes; la interrela-

ci6n-entre la teoria de la Jdeologla y'la
teoriade la dependencia para explicar no
sélorel proceso de produccién/reproduc-

‘cibn-de cultura de masas, sino la aliena-
‘cién € mtegramén que sufria el perceptor

fucron 'Tas ideas claves que asumieron

CERSURA ¥
EMOCRACIA

nuestros estudios aplicados a los mds va-
riados campos temdticos de la comuni-
cacién masiva: el cine, las politicas de
comunicacién, el cdmic, la ética de la
comunicacion, las escuelas profesionales
de comunicacion, laprensay las leyes de
colegiacion, las elecciones y las campa-
fias electorales, la Iglesia y la comunica-
cién, el nifio y la comunicacién, la trans-
nacionalizacién comunicacional, la publi-
cidad,... Ndmeros temdticos, una de las
caracteristicas asumidas desde hace: 20
afios, orientados por una perspectiva ve-
nezolana-pero no en el sentido de un alo
chovinista, sino desde una mirada cen-
trada en el pafs y en la regién..

Siendo «estudios venezolanos de co-
municacién», como reza el eslogan de
identificacién, también tratarhos de cons-
tituir una «perspectiva critica y alternati-
va». No'podiamos conformarnos con ser
solamente criticos frente al-sistéma de
comunicaci6n, sino que habia (hay, por-
que la idea sigue estando presente como
el primer dia) que formular propuéstas
ante la ausencia de lo inexistente o lo in-
aceptable en términos de la democratiza-
¢ién de’la cultura'y la comunicacién. Por
ello, desde nuestfo nacimiento la idea que
ha acompafiado al equlpo en sus esfuer-
zos de mvestngamén divulgacion, infor-
macién y editorializacién ha sido esa:
Estudios venezolanos de comunica-
cién: perspectiva critica y alternativa.

Hernensioon: foon Kudriioes, S165

Lema distintivo que se hace patente des-
de el niimero 13 de la revista, es decir a
partir de 1977. Buen augurio para Co-
municacion. :

III

Cuando la revista —ahora si merecia
tal nombre— cumplia sus diez aiios de
vida, ya podiamos presentarnos con 52
nimeros monograficos publicados, 4.983
péginas que habfan ido recogiendo en las
distintas secciones (estudios, documen-
tos y comentarios) el acontecer comuni-
cacional del pais y de América Latina.
Piginas que nos hablaban de c6mo la
comunicacién se imbricaba socialmente,
econémicamente, politicamente y
culturalmente. Un acontecer que decia
gue el fenémeno de la comunicacién se
convirtirfa en los tiempos siguientes en
la pieza fundamental para entender las
cosas del poder y comprender asf que el
nuevo milenio se definiria por este fen6-
meno, al punto que eso que han Ilamado
posmodernismo no es entendido del todo
sin el componente de la comunicacién
masiva, y de la cultura o espacio cultural
que se desprende desde ahi.

Hasta ese momento la revista contaba
ya, y estaban publicados, con dos indices
tematicos, geograficos y cronoldgicos
que mds adelante formarian, al lado de
los cinco fndices que se han ido ofrecien-
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do, la base de comunicacién y cultura
adscritaa RECOM. Amén de que hemos
sido incorporados en el primer CD-ROM
de la Red Latinoamericana en ciencias de
la comunicacién, junto a nueve bases de
datos biblio-hemerogréficos de centros de
documentaci6én de comunicacién latinoa-
Jmericanos. g
Después de 20 afios podemos mostrar
8.720 paginas, 19 que hace que Comuni-
cacién se haya convertido, sin menospre-
ciar otros esfuerzos, en la tnica revista
venezolana especializada en comunica-
cién de masas con proyeccién internacio-
nal y en la referencia imprescindible para
abordar los procesos de comunicaci6n del
pais cn todos esos afios. La revista trata
de dar cuenta de cémo el drea de la co-
municacién de masas y de la industria
_cultural —en los aspectos tecnoldgicos,
econdémicos, juridicos, sociolégicos, po-
liticos y culturales— es particularmente
estratégica para cualquier pafs, y Vene-
zuela no escapa a esa definicién. De ahf,
entonces, que nuestra revista intente se-
riamente, a partir de la investigacién y la
divulgacién, tocar problemas relativos a
la reconversién del espacio audiovisual,
recomposicién del campo de trabajo, sa-
lida de nuevos programas y productos,
evaluacién de impactos sociales y labo-
rales, integracién de las funciones de edu-
cacién y comunicacién, reconversién tec-
nolégica provocada por las nuevas tec-
nologfas, el asunto del consumo cultural,
la cultura-comunicacién en las ciudades,
las culturas juveniles, etc.

t
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En cste trabajo no hemos estado so-
los. Primero fue el apoyo entusiasta, des-
de nuestro nacimiento en 1975, del Cen-
tro de Comunicacién Social «Jestis Ma-
ria Pellin» hasta su desaparici6n en 1985.

Diez afios de vida que sirvieron paracon- -

solidar un proyecto que si tenfa cabida y
sentido. Los hechos lo han demostrado,
a pesar del paso de las falsas seguridades
a las incertidumbres desencantadas. De
una a otra Venezuela. Luego vendrén diez
afios mds hasta hoy, y gracias esta vez al
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Centro Gumilla: porque somos una pie-
za con cara y voz propia dentro de los
proyectos del Centro.

Pero el esfuerzo no serfa completo y
noise habrfa logrado sin la presencia de
]as|mejores firmas tanto nacionales como
latinoamericanas. Inclusive de nombres
desconocidos, pero no por ello ausentes
de valor y rigor tedrico en sus trabajos.
Desde el campo de la sociologia, la psi-
cologia, la educacién, la filosoffa, la eco-
nomnfa, el derecho, las letras, la lingufs-
tica-semiologia, el periodismo, lo cultu-
rall.. (porque la comunicaci6n no se ago-
ta en el modelo emisor-canal-receptor)
hemos logrado algunos de los mejores
estildios venezolanos de comunicacién-
cultura.

Quizds ese hecho no sea tan impor-

tante, como el de haber consolidado un
espacio para la confrontacién y la re-
flexién sobre uno de los temas que ma-
yor determinacién tiene en las socieda-
des actuales. Aunque esto sea hoy ya un
lugar comtin, pero es bueno determinar-
lo y precisarlo. No hay movimientos e
ideas politicas, econémicas y sociales sin
el componente cultural-comunicacional.
La revista en todos sus afios ha tratado
de demostrar esa afirmacién. Ha sido la
eleccién de un camino.

«Era el primer dfa del Sexto Sol».
Larga vidlaa COMUNICACION... W

Marcelino Bisbal es miembro del Consejo
de Redaccién de las Revistas SIC y COMU-
NICACION
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Desde hace 4 aiios el Centro al Servicio de la Accién Po-
L pular (CESAP), presenta a las organizaciones comunita-
rias del pais este Medio de Comunicacion como herramien-
. tade accion y reflexion, con el propdésito de convertirse en
referencia para la actividad del Movimiento Popular Na-
cional e Internacional; como expresion libre de sus opcio-
nes, esperanzas y luchas, convocando el bienestar social

SUSCRIPCION: Bs. 1.000,00 (4 niimeros al afio)
+ NUMERO SUELTO: Bs. 80,00

COLECCION DE 20 NUMEROS GRATUITA PARA
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San José a San Isidro, (Al Lado Abadia), Caracas 1010-A, Aptdo. 4240, Venezuela
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