EL MOSAICO DE
LO
MASSMEDIATICO

«Hay un estudio espléndido de un gran cabaret de
Rio, en el que durante muchos afios convivieron
las tres culturas. En el patio de atrds, donde
estaban los esclavos, se bailaba musica negra; en
las salas de entrada se bailaba musica brasilefia
ligada a las transformaciones de los ritmos
coloniales y en el salén se bailaba vals. En algin
momento las paredes y los biombos se
resquebrajaron, la samba invadié el espacio
colonial, el espacio de la aristocracia de Rio y
fecund6 todas esas musicas del norte. No se
quedaron solamente en la fecundacion de las
musicas coloniales, fueron capaces de parir el
bossanova: un hijo que le hicieron al jazz
norteamericano»

( Jestis Martin Barbero, 1994 )

Marcelino Bisbal

Demos una vuelta sin ningdn temor y
reticenciaf alo que vamos a ver y nos da-
remos perfecta cuenta que hasta en el
«arte» estdn pasando cosas. Me refiero a
que vayamos a visitar, y recorrer la mira-
da de ladci) a lado, de frente, hacia arriba
e inclusive hacia abajo, el II Salén
Pirelli-J6venes Artistas en el Museo de
Arte Contempordneo de Caracas Sofia
Imber. 35{j6venes que exponen sus cédi-
gos de ordenacién de signos en donde lo
massmedidtico es lo dominante. Es de-
cir, esas significaciones en donde se cru-
zan todos los campos culturales (el cul-
to, el popular y el masivo) para producir
desgarramientos tan propios de esta épo-
ca. Es la mezcla de signos arrebatados a
los paradi;gmas de la cultura de cada es-
pacio haciendo surgir, como bien apunta
la critico cultural Marfa Luz Cérdenas,
no objetos artisticos, sino modelos de
comunicacion.

Hagamos también la experiencia de
voltear la' mirada hacia cualquier rinc6n
del mundo y veremos en sus manifesta-
ciones la fragmentacién y dispersion. La
historia, que los modernos querfan que
se desarrollara linealmente y en forma
«tinica», ha resultado que no lo ha hecho
asi. Ella también se ha revelado contra si
misma. Péro ha sido una consecuencia de
la misma modernidad que propugné y atin
lo sigue haciendo con un iinico modelo
de progreso, de desarrollo, de civilizacién
y de pensamiento. {No faltaba més!

Esos pardmetros de imitacién entra-
ron en crisis, hicieron explosién en todos
los rincones del planeta y hoy dia ya no
tiene sentido seguir hablando de una «his-
toria inica», sino mas bien de muchas
historias pequeflas que se entrecruzan
produciendo un «paisaje cultural distin-
to» al de antafio y una manera de vivir en
ese paisaje totalmente distinta.

En todo ese resquebrajamiento lo co-
municacional masivo industrial, las in-
dustrias culturales, estdn jugando un pa-
pel fundamental. Y dentro de ellas serd
la pantalla televisiva y sus «usos multi-

i

ples» la que represente la idea de un tiem-
po y unos signos culturales distintos. Se
ha llegado a identificar a esta etapa de la
historia con la idea de la «sociedad de la
comunicacién». Lo posmoderno en rela-
cién directa con esta sociedad de medios
de comunicacién.Es mds, no es compren-
sible la posmodernidad sin lo massme-
didtico de los grandes medios.

Los propios medios, y especialmente
la pantalla televisiva y todas las imé4ge-
nes que de ella se derivan y que conju-
gan la presencia de otros medios de lo
visual, est4n diciéndonos cotidianamente
por intermedio de sus propuestas y el uso
que la gente hace de ellas, que la moder-
nidad ha concluido. jQue se acabd!

Descubrimos que lo comunicacional
de los medios, al menos en estos rinco-
nes, ha hecho més por la integracién que
los aparatos instituidos para tal fin. De
pronto nos vemos enfrentados a otras
lenguas, a otras hablas colectivas (no
en el sentido de la masa), por lo tanto, a
otras formas de representar la vida. ;Es
todo alienacién y manipulacién alli? Se-
guramente que no, y si lo fuera es intere-
sante ver c6mo los perceptores las inte-
gran a sus propias vidas y cotidianidades
haciendo explotar el sentido del proyec-
to original. Y luego, al reconocer lo que
pasé, tengamos que preguntarnos: ;cuél
proyecto? Por eso es pertinente lo que
dijera Umberto Eco al respecto, al decir
«érase una vez los medios de comunica-
cién de masas, eran malos, se sabe, y ha-
bia un culpable. Ademds estaban los vir-
tuosos que denunciaban los crimenes. Y
el arte (jah por supuesto!) que ofrecia al-
ternativas a quien no estuviera prisione-
ro de los medios de comunicacién de
masas. Bien, todo aquello se acab6. Hay
que empezar desde el principio y pregun-
tarnos qué es lo que estd sucediendon.
Quizds es lo que dijera el mexicano
Monsivais cuando apunt6 que el atracti-
vo de los medios masivos es el de olvi-
dar, el placer de la diversién, de ocupar
el tiempo libre, de llorar junto con las
estrellas o transformar lo que se ve en otra
cosa y vivirlo de otra manera.
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el escenario que copa la
atencion de la gente.

et

La escuela, como aparato
educativo, sucumbe ante la
dominancia de los medios.
Los medios se convierten en

Los c4nones de la estética moderna
han estallado también. Ya no es més el
paradigma estético ilustrado. A lo mds,
se mestiza en otros indices de clasifica-
cién de la belleza y hasta del gusto. Des-
aparecieron las vanguardias, artisticas e
ideolégicas, que tanto gustaron y busca-
ron los modernos. Todo se ha trastocado.
Es, como dice la chilena Nelly Richard,
«la insubordinacién de los signos». Se
volvieron contra si mismos y estdn pro-
duciendo otros signos, por lo tanto otra
forma de entender y gustar la cultura.
Desaparecié el sentido de la cultura des-
de la acepcién antropoldgica o, si se quie-
re, desde las concepciones «culturalistas»
y hasta sociolégicas, ahora la cultura es
mds que un concepto excluyente, es una
realidad del uso del tiempo libre de la
gente y de c6mo ella lo vive como proce-
so de generaci6n de sentido, por lo tanto
proceso de produccién simbdlica.

Creemos que ya no es posible retro-

ceder. Quizés estos paisajes que vemos
a diario trastoquen, como de hecho lo
estdn haciendo, nuestros moldes de in-
terpretarlos y de entenderlos. Asi, hemos
apuntado en otros textos que hay que en-
tender la dindmica de los j6venes y ex-
traer a través de la observacién los pari-
metros de su dindmica. En forma provi-
sional podemos apuntar que:

* Hay una metamorfosis de la cultura
—en palabras de E. Subirats— que
estd atravesada por la mediaci6n mass-
medidtica.

* Las generaciones de jévenes se encuen-
tran mds identificadas por las imége-
nes de esa cultura massmedidtica que
por la «cultura de la ilustracién».

* Los nuevos sujetos, la gente actual,
estd adquiriendo cada dia mds con-
ciencia del hecho de consumir, del
consumo. En ese sentido ya no sélo
se compra por el hecho de apropiarse
del objeto/mercancia (valor de utili-
dad), sino también por el bien simb6-
lico que se pueda obtener en el acto
de la compra. Se establece una inter-
pelacién entre el lamado «bien pric-
tico» y el «bien simbélico» en el acto
del consumo moderno.

* Los jovenes se mueven entre los pa-
rdmetros de la identificacién-apropia-
cién de la marca del producto/objeto
como elemento cultural. Incluso del
mensaje mismo.

* Lo que transita por los medios sirve
de punto de referencia para lo cotidia-
no, para eso que llaman «la sociolo-
gia de lo vivido».

* Hay dominancia de la televisién, de
lo publicitario, de la musica juvenil,
de las concentraciones juveniles ma-
sivas para escuchar conciertos musi-
cales,... como «cimiento agregativo»
—segun expresion de M. Maffesoli—
a las formas culturales propias que tra-
tan de identificarnos como «identidad
nacional». Al punto, que esa dominan-
cia hace lo cotidiano de cada grupo.

* Estamos en presencia de un «paradig-
ma estético» diferente, especialmente
cuando se intenta reflexionar y «gus-
tar» lo cultural masivo de los grandes
medios.

* La escuela, como aparato educativo,
sucumbe ante la dominancia de los
medios. Los medios se convierten en
el escenario que copa la atencién de
la gente.

* Incluso la politica y la accién politica
sufren transformaciones por la presen-
cia de esta forma dominante de cultu-
ra masiva.

* Cada vez més los medios convierten
ala «realidad» construida en «lo real>.
No hay diferenciacién.

* La comunicacién masiva de los gran-
des medios se dice que transforma el
tejido colectivo de la experiencia hu-
mana. Es decir, tiende a reducir los
espacios de participacién publica en
espacios de experimentacién privada.

v

Es la irrupcién de la sociedad de la
comunicacién y la disolucién de ella en
los espacios masivos y privados de reco-
nocimiento e identificacién que cada dia
«convence» m4s a esa gente joven. Son
las propuestas «impuestas» por la publi-

.cidad y el marketing, pero también son

los modos de transitar a través de esas
propuestas. Es el uso de la tecnologia
comunicacional, al igual que las transfor-
maciones que se estdn operando y esta-
mos operando las que deben hacer bro-
tar una manera distinta de leer, de ver, de
convivir en este «mercado-mundo».
Como dice G. Vattimo, all{ reside la es-
peranza de emancipacién y transforma-
cién. Y por qué no apostar a esta suerte
de juego en el que todos estamos
inmersos y en donde, como dijimos an-
tes, ya no es posible retirar las cartas.
Nuestra apuesta parte desde alli, es de-
cir, desde el mosaico de lo massmedia-
tico. |

Marcelino Bisbal es miembro de C nsejo de Re-
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