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Las campanas mediaticas contra la
Iglesia Catdlica no son una nove-
dad. Pero han crecido recientemen-
te. He aqui los escandalos y alaques,
que han ocurrido en ano y medio
desde junio de 2001 hasta diciem-
bre de 2002.

El “escandalo” mas importante
de la Iglesia a nivel internacional
ha sido el de pederastia entre los
sacerdotes de Estados Unidos v
otros paises. Las noticias reven-
taron en enero de 2002. Y apare-
cieron en todos los medios de co-
municacion publicos, tanto a ni-
vel local vy nacional como inter-
nacional, y el escandalo perma-
necio en las portadas durante
meses.

Otro escandalo fue el de la homo-
sexualidad entre los sacerdotes.

Unos meses antes, en junio del 2001,
algunos obispos espanoles fueron
atacados por supuestas ganancias
ccondmicas logradas de forma poco

etica en GESCARTERA.

También ha habido ataques en las ul-
timas peliculas de cine. Por ejemplo,
en la pelicula mejicana “El Crimen del
Padre Amaro” (New York Times, 21 de
octubre 2001; Zenit.org, 9 de noviem-
bre 2002). Otra pelicula anticlerical ha
sido “The Magdalene Sisters”, gana-
dora del Leén de Oro del Festival de
Venecia de 2002. Esta pelicula fue pre-
sentada por Miramax, famosa por sus
hostilidades contra la Iglesia. La peli-
cula fue duramente criticada por
Vittorio Messori en “Il Corriere della
Sera”, el 14 de septiembre de 2002
(Zenit, ore, 9 de noviembre 2002). La
XXII “Mostra de Cine” de Valencia
(Espana), patrocinada por el alcalde
de la ciudad en noviembre de 2002,
presento el ciclo “Scandale” con peli-
culas anticlericales, como “La religio-
sa”, “Yo te saludo Maria” y “Roman-
ce X", Ultimamente, “Amén”, basada
en el drama “El Vicario”, ha suscita-
do fuertes controversias por su ataque
a la postura de Pio XII ante el holo-
causto judio.

Algunos grupos incluso han pedi-
do recurrir a famosos programas
radiofonicos para atacar a la reli-
gion. La BBC Radio 4 tiene un belli-
simo programa llamado “Thought
for the Day”. La National Secular
Society y la British Humanist Asso-
ciation pidieron transmitir a través
de este programa reflexiones anti-
religiosas.

Ya han aparecido videojuegos que
danan la Iglesia. El nuevo video-
juego espanol “Matanza cofrade”
ponia a los miembros de las Her-
mandades de Semana Santa y de las
“Cofradias” de Sevilla como obje-
tivos por eliminar con disparos
(ACIPRENSA.COM, 2 de diciembre
2002). Afortunadamente fue prohi-
bido por los tribunales, por estimu-
lar la violencia.

Desde Barcelona el Cardenal Maria
Carles Ricard denuncio que algunos



medios de comunicacion presentan
solo los aspectos negativos de la Igle-
sia. El Cardenal Francisco Javier
Errazuriz, desde Chile, criticd con
fuerza a la prensa local, que busca
con voracidad casos de escandalos
sexuales entre los sacerdotes de la
Iglesia (Zenit.org , 15 de noviembre
de 2002). El Presidente del Pontifi-
cio Consejo para la Comunicacién
Social, Mons. John Patrick Foley, dijo
que los medios de comunicacion se
han estado comportando como tibu-
rones, especialmente en los Estados
Unidos (ACI, 11 de octubre 2002).

En el pasado habia una obsesidn en
los medios con las cinco preguntas
de Lasswell: ;Quién, Qué, Cuando,
Dénde, Por qué? Un periodista nor-
teamericano dice que ahora existe
otra regla oculta... en ocasiones
muy explicita: ABC (“All But Catho-
licism”, “Todo excepto el Catolicis-
no”). Esta seria la nueva obligacion
paralos periodistas: atacar ala Igle-
sia Catdlica. Los periodistas no se-
rian los tnicos que siguen esta re-
gla, pero ciertamente son los que
hacen mas ruido por el lugar que
ocuparn.

Estos ataques suscilan algunas pre-
guntas:

I ;Hay de veras una campaiia
mediatica contra Ia Iglesia Catolica?

Se dan dos opiniones al respecto:

Algunos estdn absolutamente con-
vencidos de ello. Y hacen ver que
tales ataques contra la Iglesia y su
historia son ahora mds y mads fre-
cuentes.

Varios Cardenales han sido particu-
larmente explicitos sobre esto. Los
primeros fueron el Cardenal Oscar
Rodriguez Madariaga, de Hondu-
ras, y el Cardenal Norberto Rivera
Carrera, de México. Posteriormen-

te, el Cardenal Miguel Obando de
Nicaragua se unio a ellos. Explica-
ba que la Iglesia es atacada porque
ella “se convierte en algo contra-
cultural cuando defiende la vida,
cuando proclama la moralidad de
la sexualidad y del matrimonio o
cuando invoca la bioética” (ACI, 8
de octubre 2002).

La publicidad anticlerical de los Es-
tados Unidos a propdsito de los sa-
cerdotes pederastas ha sido etique-
tada por el Cardenal Joseph Rat-
zinger como un “ataque de los me-
dios” y una “campana” contra la
Iglcsm Catélica. Hizo ver que el
porcentaje de abusos sexuales de
los sacerdotes no es superior al de
otros sectores sociales, y puede que
hasta sea inferior: menos del 1%.
Por eso el 99% de los sacerdotes
debe ser defendido de estos injus-
tos ataques (Zenit.org, 2 de diciem-
bre 2002). Todos saben que existen
muchos mas casos de pederastia
entre familiares: abuelos con nietos,
padres con hijas. .., pero poco se ha-
bla de tales casos en los medios
masivos. Por otra parte, los medios
masivos han exagerado el proble-
ma con mentiras, calumnias y con
una cobertura incesante.

El Cardenal Ricard Maria Carles de
Barcelona (Espana) afirma que “la
Iglesia molesta a ciertos medios
masivos, quiza porque es libre y no
responde a los intereses de los par-
tidos politicos 0 a los lobbies de los
medios. La Iglesia es portadora de
la palabra del Evangelio, denuncia
el mal v propone la verdad, la ver-
dadera libertad y el bien. Sus pala-
bras no agradan a todos. Esto tam-
bién le paso a Jesus”(ACI, 1 de di-
ciembre 2002).

Este odio anticatolico es comparti-
do por los agndsticos liberales, por

algunos sectores judios (que contro-
lan la prensa y el cine), por nume-

rosas logias masonicas, y también
por los fundamentalistas evangéli-
cos, que en este momento represen-
tan el mayor nimero de protestan-
tes en América, y se llaman a si mis-
mos “antipapistas”. Hay muchas
fuerzas contra la Iglesia: fuerzas
nuevas y viejas,

Para otros los llamados “ataques” a
la Iglesia no nacen del odio, sino que
surgen de las caracteristicas del len-
guaje tipico de los medios masivos.
Y asi prefieren hablar de conflictos,
controversias y escandalos, que nu-
tren el sensacionalismo, suscitan la
curiosidad v asi atraen a la audien-
cia. La Iglesia Catolica, famosa por
su posicion respecto a la sexualidad,
representa un tabu apetecible... Por
eso cualquier transgresion sexual de
uno de sus sacerdotes se convierte
en un gran escandalo.

Eventualmente lo que priva en
ellos es el dinero. Al crecer el nu-
mero de lectores o espectadores,
crecen también el poder y las ga-
nancias de sus duenos. La comer-
cializacion, que determina el qué y
el como decir las cosas, dana la na-
turaleza ética de la comunicacion.

Il ;Como debiera reaccionar Ia Iglesia
Catdlica ante estos ataques?

Jesus reacciono de estas tres maneras:

-Se pronuncioé clara y fuertemente
contra los pecados y debilidades de
sus discipulos (Pedro, Judas...);
aunque fue considerado con los dis-
cipulos de Ematus, que desertaban
del grupo... Y a su madre Maria le
tuvo que recordar: “;No sabias que
vo debia estar en la casa de mi Pa-
dre?” (Lc. 2,49),

-Cuando Jests mismo fue atacado
por escribas y fariseos, reacciond
defendiéndose contra los argumen-
tos de sus enemigos.
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-Finalmente, cuando sus argumen-
tos no les convencieron, acepté has-
ta la crucifixion.

Esta conducta diversa de Jesus ins-
pira la reaccion de la Iglesia. Las
siguientes recomendaciones estdan
inspiradas en El.

Il ;Cuales son las principales reco-
mendaciones para la comunicacién
publica de la Iglesia?

(Como deben actuar con los me-
dios el Obispo y las Oficinas Dio-
cesanas de Comunicacion, antes
de que se conozcan demasiado las
faltas morales del personal de la
Iglesia y antes de que todo se haga
publico? ;Qué es lo que deben de-
cir los lideres de la Iglesia en me-
dio de una atmdésfera de crisis?
(Como puede la Iglesia dar una
respuesta efectiva a las preguntas
del piblico en un periodo de es-
candalo? ;Qué estrategias de co-
municacion deben adoptarse
cuando estos escandalos salen a la
luz? He aqui un sumario de res-
puestas:

1. Ser humildes.

La Iglesia es pecadora y santa, como
dice San Agustin. Como pecadora,
debe sufrir con humildad, debe re-
conocer sus errores, debe ser pa-
ciente ante los ataques.

Y las violencias morales, como las
mencionadas, deben ser preveni-
das y evitadas. Debe procurar
formar mejor a sus sacerdotes en
los seminarios. Y los culpables
deben ser procesados y removi-
dos de un trabajo pastoral, que
para ellos es ocasion de pecado y
de escandalo. Al mismo tiempo
éstos tienen derechos que se de-
ben respetar.

2. No estar callados. Hay que res-
ponder a los ataques
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La Iglesia, por ser santa, debe reac-
cionar. Algunos no quieren ningu-
na reaccion. Dicen ingenuamente
que “la verdad no necesita ser de-
fendida, y prevalecera por si mis-
ma”. Pero en el Evangelio, en los
Hechos de los Apdstoles, en las car-
tas de S. Pablo y durante los prime-
ros siglos de la Iglesia se reacciona-
ba, incluso con apologias (desde el
ano 126 a.C.). La Iglesia no puede
hacerse la victima con una resigna-
cion pasiva, sin hacer nada ante los
ataques.

Estamos en la civilizacion de los
medios de comunicacion, donde la
opinion publica es muy importan-
te. Es verdad que la opinion ptibli-
ca no es simplemente la publicada
en los medios, pero ésta influye en
aquella. La influencia de los medios
masivos sobre las convicciones, el
comportamiento y las actitudes de
las personas y grupos obliga a la
Iglesia a estar presente activamen-
te en este gran “aredpago”, para
que las ideas, la informacién, los
sentimientos, los valores y la luz del
Evangelio entren en él.

“La Iglesia vive su vida en medio
de toda la comunidad del hombre.
Por lo tanto, debe mantener contac-
tos y lineas de comunicacion a fin
de relacionarse con toda la raza
humana” (Communio et Progressio
1971, n. 114).

3. No devolver el golpe contra los
periodistas

Poco se consigue con nombrar y
atacar al periodista que ataco a la
Iglesia. La amistad logra mas vic-
torias.

4. Hacer comunicacion externa e
interna

Los medios masivos son necesarios
para establecer un didlogo ad intra
de la comunidad y ad extra; ellos
pueden trabajar intensamente v con

inteligencia para divulgar la ima-
gen correcta de su propio carisma
y mision.

La comunicacién ad extra hacia la
opinion publica se consigue a tra-
vés de los medios de comunicacién
tradicionales (prensa, cine, radio y
TV), y a través de los medios mas
recientes (internet...).

Pero la comunicacion ad intra no
debe descuidarse. Es triste ver que
mientras la Iglesia es atacada a tra-
vés de los medios masivos puiblicos,
a los fieles se les deja solos. No se
les informa debidamente sobre
cuanto hay de verdad en las acusa-
ciones. Los pastores deben hacer
frente a la crisis ante sus fieles. En
Estados Unidos las consecuencias
de este descuido han llegado a di-
versos niveles: desde las crisis de fe
hasta la caida de las colectas de los
domingos.

5. Ser conscientes de los cambios
que han ocurrido entre los cato-
licos

La antigua aceptacion y sumision
ciega de la fe de los catolicos del
primer mundo se ha debilitado. He
aqui algunos cambios:

- En la crisis de los afios 60 hubo
algunos cambios en las costumbres
sexuales. Por ejemplo, crecié el por-
centaje de matrimonios rotos.

- La cultura del disenso llegé tam-
bién a la Iglesia, porque muchos
intentaron racionalizar su aleja-
miento de las reglas morales.

- Muchos catélicos empezaron a
considerar la religion simplemente
como algo personal y privado, sin
incidencia social.

- Muchos adoptaron también una
actitud discriminatoria con respec-
to a la doctrina de la Iglesia: deci-
dieron conservar algunas de las
verdades y no otras.




- El pluralismo social y la seculari-
zacion también han crecido en esta
sociedad de los medios.

- Ya no se puede exigir que aquello
en lo que la Iglesia cree sea obliga-
torio para los demds. No se puede
pretender olvidar la sociedad cam-
biante y cerrarse dentro de espacios
supuestamente “limpios” e incon-
taminados.

Debemos aprender a vivir en este
mundo, aunque no esté hecho a
nuestro gusto. No se puede estar
siempre condendndolo o escapan-
do de él. Se debe més bien estar pre-
parados a tomar de €l lo bueno y
trabajar para mejorarlo. Muchos en
la Iglesia temen que actitudes como
el respeto, la tolerancia, el didlogo
y el interés por el otro, conducirdn
a los cristianos a un cierto relati-
vismo o indiferencia. Pero ésla es
la tinica forma de vivir en una so-
ciedad pluralista.

Asimismo, la Iglesia debe buscar su
puesto en ella. La cultura moderna
estd condicionando la forma de
evangelizar. No se puede comuni-
car el mensaje cristiano, si no se re-
visa la relacion con la audiencia. Es
necesario poder contar con mas lai-
cos activos dentro de la Iglesia.

Los cristianos deben involucrarse
mas en politica. Este empenio poli-
tico es parte de la evangelizacion.
La Iglesia no puede imponer sus
ideas, sino proponerlas. Se debe
mostrar la bondad de la Iglesia con
palabras y argumentos, pero ante
todo, con el testimonio de la vida
cotidiana.

6. Ser transparentes

La realidad de la opinién piblica
actual obliga a producir una infor-
macion respetuosa, correcta y trans-
parente sobre la vida religiosa. Es
necesario crear un clima de comu-
nicacion espontanea. “Con frecuen-

cia somos objeto de juicios superfi-
ciales o ingenuos, precisamente
porque rara vez proporcionamos
informacion correcta, documenta-
cién y oportunidades para el didlo-
go” (Martini, Carlo Maria, Comuni-
car a Cristo hoy. Carta El borde de su
mante, Universidad Pontificia de
Salamanca, 1998, p.135). Pero “cier-
tamente no todo es comunicable”
(Martini, id.). También las institu-
ciones poseen el derecho a la priva-
cidad. Nadie esta obligado a con-
tar al publico todo sobre su vida
privada.

El Papa Juan Pablo Il se ha pregun-
tado: “;Qué significa ser un perio-
dista catdlico?”. Una de las caracte-
risticas mencionadas por ¢l fue: “Sig-
nifica tener el coraje de buscar la
verdad y de informar sobre ella, aun
cuando la verdad sea desagradable
0 no sea considerada 'politicamente
correcta’”. (Audiencia Papal con
motivo de los 75 anos de UCIP).

7. Tener cuidado de la imagen de
la Iglesia

La Iglesia tiene que defender su
imagen publica (de santidad) y su
credibilidad. Quiza tener una bue-
na imagen publica no es lo mas im-
portante para un verdadero cristia-
no, pero ciertamente es una condi-
cion para la evangelizacion. Es tris-
te oir aquello de: “Yo creo en Dios,
pero no en la Iglesia”.

Muchos de la Iglesia no cuentan
todo el bien que han hecho. "Que
no sepa tu mano izquierda lo que
hace tu derecha”. (Mt. 6,3). Pero Je-
sis también dice: “Que vuestra luz
brille delante de los hombres” (Mt.
5, 16). ;Cémo reconocer ptiblica-
mente los defectos de la Iglesia con
el riesgo también de perder su ima-
gen tradicionalmente positiva?

Lallave de la credibilidad de la Igle-
sia es el ‘servicio desinteresado’.

Ciertamente ‘el de dentro’, que per-
tenece y conoce la Iglesia, sabe que
en el centro de cualquier institucion
eclesial estd la idea del “servicio
desinteresado’.

Pero el “de fuera’, incluyendo mu-
chos laicos, no lo ven asi. Conside-
ran que los de la Iglesia insti-
tucional estdn demasiado preocu-
pados en defender sus propios in-
tereses, que ella esconde intereses
personales, aunque proclame el
bien comtin, que ella quiere impo-
ner sus puntos de vista. En gene-
ral, observan que ella no es la insti-
tucion ni el referente ideal para la
sociedad actual. Asi la ven. Por lo
tanto, el apostolado deberia concen-
trarse en el ‘servicio desinteresado”.

En comunicacion se puede infor-
mar desde el poder, pero esto pro-
duce amargura y resentimiento. Es
mas cristiano informar desde el ser-
vicio, porque esto se basa en el
amor. Y esta informacion facilmen-
te se puede convertir en comunica-
cion, en el sentido de construccion
compartida de significados. El
ejemplo de Jesus, el perfecto comu-
nicador, es el de la auto-comunica-
cion o donacion de si mismo por
amor.

8. La Iglesia debe contar con su
propio sistema de comunicacion

Para lograr los objetivos anteriores,
la Iglesia debe poseer sus propios
medios masivos. La Iglesia los ne-
cesita, como ellos necesitan a la Igle-
sia. Quizd en este momento la Igle-
sia necesite mas medios masivos
que edificios eclesiales. Las iglesias
son para los que ya creen. Los me-
dios masivos son también para
aquellos que no creen,

El Cardenal de Belo Horizonte (Bra-
sil), Dom Serafim Fernandes de
Araujo, decia: “Mi radio es mi cate-
dral”. Decia que para mantener la
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radio, estaba dispuesto hasta a ven-
der todos los tesoros de su didcesis.

Asimismo, la Iglesia necesita de pe-
riodistas laicos que trabajen en me-
dios seculares y religiosos. También
necesita enviar personas a estudiar
en universidades especializadas en
el estudio y ensenanza de la rela-
cion Iglesia-Comunicacion, en las
teorias de la comunicacion religio-
sa y en la ética de la comunicacion.
La Iglesia necesita también empre-
sarios laicos de comunicacion.

9. Hacer uso de la Oficina de Co-
municacion

Cada institucion eclesial a diferentes
niveles (Conferencia Episcopal, did-
cesis, congregaciones religiosas...)
debe contar con una Oficina de Co-
municacion (Oficina de Prensa y Re-
laciones Ptblicas). Servird para las
comunicaciones internas y externas.

Asi podra “hacer todo lo que esté
en su poder para que su verdadera
imagen refleje a Cristo” (Aetatis
Novae 1992, n. 31). Este es el desa-
fio, no solo para los representantes
de la Iglesia, sino para todos los
cristianos, como miembros vivien-
tes de esta comunidad.

10. Darse cuenta de las caracteris-
ticas del lenguaje de los medios
masivos

La Iglesia ha utilizado diferentes
tipos de lenguaje a lo largo de su
historia. En los primeros siglos uti-
lizaba la retorica del testimonio a
través de sus apostoles, sus marti-
res... Durante la Edad Media y mas
adelante, usoé la retorica del arte (en
catedrales, monasterios, pinturas,
estatuas...). Después el protestan-
tismo obligé a la Iglesia a usar la
retorica de la demostracion en la
Contra-Reforma.
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La cultura actual de los medios usa
la retdrica del entretenimiento. El
lenguaje audiovisual actual es emo-
tivo, dramatico (basado en el con-
flicto y en la identificacién de la
audiencia con el personaje), narra-
tivo, que evoca la imaginacion y la
curiosidad, entretenido, espectacu-
lar, que responde a las preguntas de
la audiencia, que cubre todas las
posibles dreas de la vida, contex-
tualizado.

Con tales técnicas los periodistas
alraen la audiencia, para asi ser lei-
dos y escuchados. Y cuanto mads
sean los lectores, habrd mas publi-
cidad, mds dinero, mas poder y mds
influencia sobre la opinion publica
para asi alcanzar sus objetivos ideo-
légicos y econdmicos.

La Iglesia debe usar con discrecidn
estas caracteristicas generales del
lenguaje de los medios sin buscar
otro objetivo que el de proponer a
Jestis como el Salvador de la hu-
manidad. Debe evitar las contra-
dicciones entre algunas de estas ca-
racteristicas y su mensaje cristiano.
En caso de conflicto el mensaje
debe prevalecer sobre la técnica
lingiiistica.

En conclusion, de las crisis se pue-
de sacar mucho bien. Depende de
nosotros el aprender de la expe-
riencia y recoger las lecciones
apropiadas.
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