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PRESENTACION

£l enfoque de los problemas de la comunica--
ci6n desde una perspectiva ética pudiera parecer, en primera
instancia, obsoleto, inapropiado e incluso equivocado. Nosg
tros hemos aceptado , el reto de tratar de demostrar en el -
presente nimeroc de COMUNICACION que, en (Gltima instancia, -
ello no es asi. Todo nuestro trabajo ha estado motivaedo por
dos preocupaciones fundamentales: la necesidad de hacer pa-~
tentes las mltiples maneras como los Cédigos de Etica vigen
tes en el campo de las comuniceciones cumplen una funcién en
cubridora y, sobre todo, la necesidad de~11uminaf algunas -
pistas alternativas hacle la formulacifn de una nueva Etica
de la Comunicacién para América Latine.

Nuestro boletin se abre esta vez can un pri-
mer aporte en el que, en forma esquemética, se trata de 8i--
tuer el problema de la ética en su verdadera contexto socio-
pnliticn latlnnamericano. A continuacibn y a propbsito del
sensacionalismo en su doble vertiente de vioclencia y lubrici
dad, se hace un tanteo metqdélﬁgicu a la bﬁgqueda de un ins-
trumental vélido paera abordar concretaménie’loa complejos -



problemes de la ética de la comunicacién. Sigue un estudio
sobre aspectos sociolfgicos de la ética del periodismo. Oie-
rra le primera parte del boletin un esquema ampliado que in
tenta orientar el establecimiento de la relacién de la é&ti-
ca con el fendmeno publicitaria.

En la parte documental se presentan tres -
trabajos. E1 primero ee un anflisis concreto, desde ung --
perspectiva ética, de algunos recientes "meneajes" de 1la Ca
mara Venezolana de la Industria de la Radiodifusién. E1 se
gundo trata de precisar .el papel é&tico que han venido Jugan
do MclLuhan y el McLuhanismo. El tercero es una simple qguia
comentada de documentos relacionades con el sensacionalismo
en Venezuela. Esta guia obviamente esté concebida como un
complemento al estudio que sobre el mismo tems queda inclui
do en la primera parte del baletin. Cierran el mismo nues-
tras acostumbradas secciones de bibliografia e informacio--

nes comentadas.

. Abrigamos 1la €speresnze de que nuestro mo--
desto esfuerzo, necesariamente incampleto, tenga al menos -
la virtueliddd de generar muchos y més profundos esfuerzos
que contribuyan a creer condiciones nuevas en las que el -
ejercicio cabalmente ético de una profesibn tan 1mportante
sea realmente posible.
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LA ETICA DE LA COMUNICACION
EN SU CONTEXTO SOCIOPOLITICO

Toda profesién es, de una u otra manera y en
mayor o menor grado, un'_qervicio piblico. Todo verdadero -
prnfeaional es gestor privado de una funcion social. Cuanto
méas indispensables sean cliertos serviclos para la salud vy vi
talidad del organismo social, mayor es la responsabilidad -
profesional de prestarlos a cabalidad. '

, Evidentemente la comunicacién social cumple
o estd llamada a cumplir un papel fundamental eﬁ'el desarro-
llo de cualquier pais. Es precisamente la capacided comuni-
catoria del hombre 1a'due.hade poéible la vide social y, en
consecuencia, la vida politica. Se pueden explicer todda -
los fenémenos politicos en términos de comunicacién y, por -
otra parte. cualquier intercomunicacion entre humbrea tiehe
-mayores o menores, inmediatas o mediataa- repercusionea po-
1liticas.

_ | Ee innegable, por tanto, el papel politico -
que Juega la comunicacién social en general y el comunicador



social en particuler. La tesis de que la ciencia y 1la técni
ca son politicamente neutras esté hace tiempo desacreditada.
Eso, que no es valido en ningim cempo, lo es menos todavia -
en el campo de las ciencias socialet de la comunicaecién. E1
comunicador social debé, en cansecuencia, tener conciencia -
clara del papel politico que en cada lugar y momento juegs -
como prpfesional. Esté de més decir que gquienes no alcanzan
ese nivel de conciencia no por ello dejan de jugar un papel

palitico. '

No haria falta recordar aqui que América La-
tina es, desde hace bastante tiempo, un continente dependien
te, capitalists y subdesarrollado. Dependientes 1o hemos al
do ininterrumpidamente desde 1492, primero de unos 'y luego -
de otros. E1 capitalismo, de una u otra manera, lo hemos ve
nido padeciendo desde el momento mismo de su nacimiento como
practica de una determinada teoria de politica econémica. -
El subdesarrollo es para nosotros un mal endemico, consecuen
cia del capitalismo dependiente. Desde hace unos pocos afios,
algunos paises latinoamericanos han vivido momentos fugaces
de vida democratica, sfectada siempre por las graves restric
cliones que el capitalismo y la dependencia imponen a la demg
cracia. Esas restricciones son tan graves que la democracia
- entre nosotros apenas ha podido superar el nivel de la forma
lided.

Nuestro sistema de cumunicaciunea es fiel re
flejo de esa realidad y uno de sus més eficaces soportes. -



En su condicién de dependiente, se nutre fundamentalmente
de la tecnologia y de los mensajes que se originan en los
centros foréaneos de poder. En su condicién de capitalista,
es un sistema bajo la propiedad y el control de una sola -
clase social, la que maneja el capital,'con tendencia cre-
ciente ademés hacla el monopolic. Genera una comunicaci6n
vertical y unidireccionsl. De masas, no)aociel. Es, por
otra parte, un sistema primariémente articulado, a través
de la publicidad, al mundo de los negocilos. Cumple pues -
una doble funcibn esencial: sumentar el consumo masivo e -
"imponer a todos los ciudadanos las pautas de conducta so--
cial y politica que convienen 8 los intereses de una sola
laae social. No hace falta extenderse en sefialar que,por
todo lo dicho, nuestro sistema comunicacional es profunda-
mente subdesarrollade. Por eso tembién la "libertad de ex
preaién" es -en los pocos baiaes donde todavia se reconoce-~

muy poco més que una mera libertad formal.

Es en esa concreta situaciﬁn histérica don
de esté obligado a moverse el profesional latinoamericano
de la comunicacién,aocial. €n realidad, hoy por hoy €l es
mucho mas un empleado esalariado que un genuino profesional.
Los intentos sinceroe de muchos por profesionalizar el gre
mio enfrentan, por lo mismo, dificultades précticamente in
galvableq, El mercado de trabajo no requiere: de clentifi-
cos profesicnales en comunicacibn eocial, eino de técnicos
déciles pera la comunicacién masiva. Es decir, exactamen-



te lo contrario de lo que requiere el verdadero desarrollo
comunicacional de nuestra continente.

En este marco tan aombriu, el verdadero pro
blema ético del comunicador consiste en elegir entre dos de
beres fundementales, que el actual sistema hace incompati--
bles: el deber de ganar un sueldo para poder vivir é1 y los
suyos y el deber profesional de ayudar a que nuestros pue~-
blos se puedan por fin liberar de su inveterade mudez social.
¢Qué otro sentido puede tener, en estas circunstanciaa, se-
guir hablando de una Etica Profesional del comunicador so--
cial?. '

Por supuesto, el sistema comunicacional do-
minante en Américe Latina tiene su propia concepcidn de esa
Etica Profesional. - Basta leer los Codigos vigentes que su-
puestamente inspiran la accién de nuestros comunicadores, en
sus respectivas especialidades, o asomarse a las programas
de la catedra de "Etice Profesional" en la mayoria de las -
Escuelas latinoamericanes de Comunicacién. Lo primero que
llama la atencidn es que en ellos se concibe a la ética co-
mo un problema individual, un probiema_qqe se dirime ante -
el tribunal de la propla'conciencia, un problema de buena -
voluritad. En los mismos no se toman en consideracién los -
esenciales condicionamientoe della ética que derivan de una
determinada situacién hiatériéa. Por ei contrario, se ape-
le a unas normas morales universalmente vélidas, formuladas
generalmente en un elevado nivel de -abstraccién.



Es una ética estricta en su formulacién, -
pero relajada o inoperante en su practica (a este ﬁropﬁai-
to es de particular interés lo que, en su libro "La incomu
nicecién", tipifica Carlos Castilla del Pino como "disocig
~ cién ética"). Por otra parte, es una ética minimalista y
conservadora. No trata de normar lo que geria obligatorio
hacer, sino Gnicamente lo que no es permitido. La capeci-
dad critica y la iniciativa creadora del comunicador que--
dan as{ inhibidos dentro de los estrechos cauces de una -
ética parslizante. Es, finalmente, una ética que apela en
4ltima instancla sl "responsabilismo” del comunicador. Al
gunos de los mismos autores gue reconocen ese sistema como
el mejor, reconocen que el "responsabilismo" no pasa de -
ser un "nenliberal;amn" en el terreno de la comunicacién.
Pensamos, por nuestra parte, que es una hipocresia formu--
lar que el buen funcionemiento de un sistema de comunicé--
ciones depende primariamente de la honestidad y responsabi
lidad de un comunicador a quien el mismo sistema margina -
de la toma de dgclsionea fundamentales.

_ Una ética 1ndiv1dualiata, abstracta, ahis-
térica, inoperante, minimalista, hipécrita, queda descali-
ficada por ei misma. Definitivamente se trata de una éti-
ca que no cumple otra funcién sino la de encubrir intere--
ses 1ncohfesables que, por supuesto, no tienen nada que -
ver con la étice. Creemos necesario y urgente elaborar, -
desde beses completamente distintas, una ética profesional
del comunicador que &ea realmente cbherente con la situa--
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cién comunicacional que vive el continente.v Como un modes-
to eporte a la construccién de esa nueva ética, sugerimos a
continuacién algunas orientaciones, metodolbgicas y de con-
tenido, que consideramoa fundementales para esa construccién:

R) La ética no puede en ningin caso reducir
e a8 un chdigo abstracto y principista. Los principios pue
den inspirar una regulacién, pero no 1a constituyen por s{
mismos. Tempoco una especie de recetario casufstico resul-
ta adecuado a la hora de enfrentar situaciones y circunstan
cias que, en el campo especifico de la comunicacién, son cs
8i siempre nuevas e impredecibles. Mucho més importante es
comenzar profundizando en las raices filoséficaa del proce-
80 comunicacional a fin de tratar de descubrir las constan
tes gque definen una camunicaci&n verdaderamente humana. E1
respeto a esas constantes seré una primera, 1ndec11nable,

obligacién ética.

B) Por ser la comunicacién un fenémeno com-
plejo, cada dia més complejo, el comunicador debera, ademés
de atender a su campo especifico de trabajo, no perder de -
vista en ningin momento los marcaos referencisles més_globa-
les en que su ectividad esté inserids. Eso supone no olvi-
_dar tempoco que le camunicacién, como ciencia social que eg,
no puede quedar aisleda de los condicionemientos de carécter
no estrictamente camunlcécional, positivos o negativoa, que
en todo momento la efectan.

C) La étice no debe tener un caerécter minji-



malista. Le étice es un "quehecer moral* (J.L. Aranguren).
una "lucha por 1a morsl® (X. Rubert de Ventés). Supone un
agudo uentﬁdn critico @nte cualquier vgigtema" establecido
de valores morales y es ifipulso hacia la blsqueda, en nues
tro caso, de estructuras y formas mbe perfectas de comuni-
gscién humana. Este carécter dinfmico y creativo es eeen-
cial s cualquier planyeamiento ético.

D) Considersmos importente subrayar concre
tamente'-ﬁoi el influjo casi mitico que ese autor ha teni-
do y tiene en ciertos sectores- el profundo conservatiemo.
vy la radical smoralidad de las teoriee de Mc.Luhen sobre -
todo cuando las mismas no son bien 1nterpretadas. Recono-
ciendo el sporte valiocso y original de muchos de suse anali
sis, es preciao denunciar como infundado su pronéstico de
_ un final feliz pera "la aldea global® en base a una mera -
evolucién deterministica de esas prolongaciunea de los sen
tidos humenos que, seg(n &1, son los medios de comunica---
cibn. Esto vendria a afianzer la tesis, miuy extendida, de
que ante el pretendido ocaso de las ideologies, seré (nica
mente el progreso técnico el fundamento de un automético -
progreso thumano. Frente a ello, hay que decir que la gra-
ve crisis de 1dentidad que sufre la tumanidad actual no se
or;glna-preciaamente ni de una carencia de medios, ni de -
" una falta de scoplemiento del hombre sl nuevo ritmo que -
nquellol Amponen, sino de una alarmante auaencia de fines.
Las teorias de Mc.Luhan han contribuida de hecho decisiva-
mgnte a :eforzar‘un-vaciamientq moral colectivo y s sdoptar

~,
.
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una posicion pasiva y acritica frente a las mGltiples aliena
clones de un sistema comunicacional generador de mensajes - -
que, desde esa perspectiva criticada, ya no habrias que consi
derar propiamente como mensajes.

E) E1 comunicador deberé mantener constante-
mente vivo el convencimiento de que es el hombre bomﬁn y co-
rriente, todo hombre y todo grupo humano, el sujeto a la vez
activo y pasivo de la comunicacién sacial. La miaion del co-
municador es pues una misibn deleqgada, legitima tan s86lo en

la medida en que esté orientada a fapilitar la comunicacién
entre sus representados. Su responsabilidad primordial es -
frente a los hombres y grupos que componen una colectividad

determinada,

F) La étice profesional del comunicador sera
posible, obviamente, en 1la medida en qgue su oficio sea sag-~--
cialmente considerado como prafesion. En el actual sigstema,
suAdependencia salarial de una empress privada (o de una em
presa estatal en un régimen capitalista) es un fuerte condi
cionamiento restrictivo de su carécter profesional vy, en con
secuencia, de sus posibilidades éticas. En defensa de esa -
necesaria autonomia profesional, es urgente la consolidacién

y fortalecimiento de las asociaciones gremiales existentes o

la creacién de otras nuevas.

G) Es obligacifn moral del.comunicador mon--
tar guardia permanente en defensa de la libertad de expre---

8idn. Los atentados mas aparatosos contra la misma han soli
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do proceder, en America Latina, -de regimenes de fuerza. Es

"‘f_?importante,‘ain embargo, no-perder de vista los atentados -

'\f{tque, con formas mas sutilea pero no menoa peligrosae. procg

'Hﬁaden;frecuentemente de la hegemonia 0 el monopolio de peque-

' ;ﬁosxpero poderoans grupos de presién, aun dentro de los aai
amadoa "eatados de derecho". La democracia resulta del -
quilibrio,festable pero fragil, de los grupos de presion.

Eso es ‘muy cierto. Pero para ello se requieren dos condicio

”“*1neg. ‘La primera es que todos los ciudadanos tengaﬂ la posi

*bilidad real de formar parte de un grupo organizado de pre-

7Tfsion. La segunda es que ninguno de esos grupos llegue a te -

ufﬂner tal hegemonia sobre los demés que se: imponga como dicta

L{fdura real a nombre de la democracia formal. Las méas peli--

:}-groaaa dictaduras son las que impone el poder econdmico en
f un ‘régimen capitalista. Es oportuno sefialar aqui la estre-
1  Ehé felacién que suele darse entre la propieded de los gran
-f:deavmedlos de cpmunicacibn y los centros de pdder econtmico
ﬂ privados. En base al no cumplimiento de esas dos condicio-
‘nes, es imperativo moral del comunicador la exigencia de la
- intervencién reguladora y fiscalizadora del Estedo, al menos
como mal menor 'y en defensa democratica de las mayoriass, co |
municecionalmente cprimidas en Américe Latina.

H) Camo consecuencia de lo dicho en el pa--

 rrafo anterior, nqestfo cqmunipador[aocial debe concebir su

proféaién'en actitud militante. Una pretendida neutralidad

politica frente a la injuaticia'eetructural comunicetiva es,
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en realided, una toma de posicién que favorece el manteni---
miento de la misma. Es un deber moral para el comunicador -
asumir una posicidn politica activa en defensa de quienes, -
de una u étra manera, son manipulados o estén simhlemente in
comunicados.

I) En un trabajo anterior ("Comunicacibn", -
n@ 7) sefialdbamos algunas de las prioridades de ese trabajo
militante. Se trata de dar voz o de hacer que se oiga la -
voz de los que alli llamabamaos, comunicacionalmente, "grupos
marginales". Partfiemos del supuesto de que relativamente po
cos grupos latinoamericanos tienen acceso a una buena infor-
macion y a los que si le tienen casi nunce se les da oportu-
nidad de convertirse en fuentes activas de informacién y opi
nién. E1 problema de una América Latina incomunicads no se
resuelve sflo, ni principalmente, ampliando 1a cobertura de
los grandes medios de comunicacién de masas, sino propician-
do el rescate de las virtualidades comunicatives autéctonas
vy latentes de nuestros pueblos y facilitando el que sean -
esos mismos "grupos marginales" los agentes de su propio -
desarrollo comunicacional. "Grupos mérginales" que, paradd-
Jicamente y como queda ya insinuado, en Gltima instancia, a
la lucha por una efectiva democracia social, desde una ver--
‘tiente comunicativa.

José Ignacio Rey
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EL SENSACIUNALISMD EN SU DOBLE VERTIENTE.
VIULENCIA Y LUBRICIDAD

1. APUNTES METUDDLOGICDS

El desprestigio de la Etica de la Comunica-
cién ha sido conaecuencia de las insuficiencias en sus pre-
supuestos y en su metodologia. Los callejones sin salida -
de la ética tradicional -cuyos presupuestas han sido revisa
dos en el anterior articulo- son loe que nos han inducido a

elaborar un ensayo metodolégico sobre las aiguientea bases:

" 4.- En primer lugar el papel de una filoso-
fia ética -siempre critica de los preeupuestos de toda cien
cia y tecnologia- tiene que ser inatrumentada con un anéli-
sis interdisciplinar de los "hechos" vy "conductas” comunica
cionales en base & la’ feuria de la cohunicac16n, semiologia,
soclologia, sicologis, economia-politica, derecha, etc.

‘ 2.- En segundo luger un anflisis o evalue--
cién de los "hechos" y "conductas" comunicacionales en cuan
to acontecimientos sociales, no debe remitir exclusiva, ni

1‘.L



| primordialmente,.as la conciencia individual, siho a lss es--
tructuras comunicacionales, a las reglaes de produccién difu
816n y consumo de los mensajes, como condicién "sine qua non"
de una explicacién de los procesoa comunicacionales.

. 3.- En tercer lugar el problema ético funda-
mental no es'el de saber cbmo autodefenderse de unos medios
o efectos dados, sino el de como transformar los procesos co

municacionales para que cumplan una funcidn social.

Dado el.caracter experimental de este traba-
Jo no se pretende desglosar exhaustivamente la valoracién -
del sensacionalismo sino solamente indicar las pautas y arti
culacion de una alternativa metudologica.

El diccionario de la Real Academis remite de
"sensacional®” a "sensacién" para definirnos su.sentido gene-
ral: "Impresion que las cosas pfoducen ‘en el alma por medio
de los sentidos", vy su sentido més estricto "Emocion produ-
cida en el animo por un suCeso o una noticia de 1mportancia"

. Sin embargo 1la insuficiencia de estaa defini
cinnes salta a la vista si se preecinde de un marco cultural
determinadn. En efecto no se nos aclara nada sobre los um--
_brales perceptivoa o emntivus, v siempre queda por aaberee -
qué se entiende _por noticia de importancia.

De ah{ que sesa neceaari% redefinir el térmi-
no‘ a partir del procesc de su acufiacidn histérica como "ig--
mo". El sensaciocnalismo como “ismo" o técnica sistematica-- .

K
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mente utilizada no deja de ser un producto del mundo moder-
no y nace asociado al incremento de los medios masivos de -
informacién.

Desde Renaud lda medibe de informacién sub-
gisten gracias a la publibidad;:y ésta requiere de la difu-
gibn masiva paravanatehér v ampliaf el pfoducto en un merca
do competitive.

7 El sensacionalismo surge como Tecursa para
" el logro de la difusién masiva, exigida por esa dinémica -
'econdmica del capitalismo sobre todo en su fase competitiva

(1.

'E1 sensacionalismo trata de manipular los -
resortes del interés humano -entre los que scbresalen el -

conflicto y la relacién sexual- con fines de lucro.

Desde el punto de vista semidtico definimos
~ la "violencia" como la expreaiﬁn exasperada del conflicto -

dramatico humano en el gue las relaciones son de fuerza.

. - A su vez la ‘wiubricidad" vendria definida -
como la expresién degradada de la calidad erbtica humana, -
confiriendo & lo erﬁtico‘un gentido general: amor-sexual-es
- piritusal (2). Tomamos este sentido general porque su uso -
restringido por la 1deulogia dominante en contrapuaicién a
la pornogrefis encubre una distincién de clase social: el -
erotiamo'de caracter refinado seria propic de la clase alta

.y la pornografia de caracter vulgar de las clases bajas o -

16
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4%¢poﬁalares (3). - | )
En el reciente curso del Instituto Venezola

no de Estudios Criminolégicoa sobre "Sexo 'y Violencia" se -

def1n16 la pornografia" como: "la especulacion 0 manipula-

cién morboss de las pasiones humanas con fines de lucro".

Con una ampliacién seméntica se ‘aclaré que no se limite a la

esfera sexual, sino que "hay una pornografia del crimen y -

del odio, y de 1a violencia, y de la guerra. En este senti

do la pornografia incluirias las dos vertientes: violencia v

lubricidad, tal como las hemos definido, v eliminaria su - '

sentido ideologizado.

Indudablemente el medio de expresion refle-
Jja las situaciones ldbricas o violentas que estén presentes
en la vida humana, pera la especificidad del sensacionalis-
mo consiste en que en el proceso de semantizacidn se selec-
cionan determinados referentea lubricos o0 violentos extraf-
dos de la realidad y se combinan con una estructuracién que
distorsiona la Jjerarquia de valores antropolégicos y socia-
les con fines de lucro. Es decir que el sensacionalismo ma
nipula tanto en el nivel de seleccidn de los referentes co-
mo en el nivel de las modalidades de expresion.

No esté de més indicer que segiin las encues
tas de respuesta fisiolégica las reacciones mas intensas de
109 nifios son provocadas por lo que llamamos "violencia", -
es decir peleas, muertes, eté. Después siguen las escenas
de ficcidn morbosas, vy en tercer lugar, y en el caso del ni

17



ﬁo _que llega a la_ pubertad las escenas er6t1caa (h).
. RN

"-';

-

S Nuestra hipﬁteais de trabajn plantea gque en

s
S

la G1tima década los medios maaivos véﬁézulanos han mejora-i

do sus técnices difusivas y expreaivae pero “hay un deterio-
ro regresivo de los menaajes con un incrementn notable de -
le produccibn gensacionalista bajo expreainnea lﬁbricaa 0 -
violentas con sus efectos nocivos para el cunjunto aocial.

A esta hip6tesis le sigue una aubhipﬁteaie
los cudigoa de ética existentes (véase el articulo sobre -
los cbdigos) y las mGltiples orientaciones de los gremios e
inetitudiones (cf. documentos) apelando a la responsabili--
dad peraonal han demoatrado repetidamente su ineficacia en
ese periodo. Lo que demuestra, que el problema del deterio

ro de los mensajee no se sitGa ‘tanto en el nivel de les ape

laciones a la responsabilidad individual y en las respues--
~tas particulares, sino en el nivel de los mecanismqs de -
praduccifn-consumo de tales mensajes (5).

I1. ANALISIS DESCRIPTIVO DE LOS MEDIOS

a) Medios impresos y radio

Un recorrido del deearrollo que han eeguido

estos medioa nas permite detectar las sigulentes ceracteris

ticas: o
' - La correlacién estrecha entre el proceso
de alfabetizacibn de laa masas, el deaarrolln de los medios

impresos sensacionalistas (periodismo amarillieta, revietaa~

16



" pornogréfices, etc.) y el incremento volumétrico de la pu--
blicidad con 1a apelacién a estimulos sexuales.

, - E1 descubrimiento mercado-técnico de la -
importancia de le mujet en las decisiones de compra yel -
"boom" de la sub-literatura femenina (Revistas femeninaa. -
'~ de Hogar, Foto-novelas, Novelas Rasa...) v del melodrama ra
diofénico (radio-novelas...).

- La transformacién estilistica y técnica -
en aras de la espectacularidad: titulares més grandes, re--
daccion més agil, distorsién hiperbblica de las noticias, -
encumbramiento de "vedettes" y figuras..., combinadas con -
una diégramacién més visual y la integracidon del color (hue

cograbado y offset).

- E1 desplazamiento de la funcién inicial -
de informar y opinsr a segundo términa, en favor de las fun
ciones publicitaria y diversiva.

- La manipulacién sistemética de las resor-
tes del interés humano con el recurso a la lubricidad y a

la violencia.

- La justificacién ideonl6gice de este cam--
bio en base a la proclamacién empresarial de que su princi-
pal interés es el "puebio" v que los medios responden & "las
necesidades del pGblico". '

El medio radiofénico con ligeras variantes
ha seguido una evolucién paralela, habida cuenta de sus es-
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pecificidades: desarrollo de la cobertura nacional por la -
multiplicacibn de emisoras; penetracibn acelerada por ls ac
cesibilidaed del transistor; incremento de la publicided ca-
da vez més estimulante vy agresiva; auge de la audiencia fe-
.menina y sumento de la programaciﬁn melodramética sobre to-
do‘para las amas de casa; moda de le locucifn vocinglera y
de las técnicas efectistas (break...); preponderancia de la
funcién diversiva (misica, radio-novela) sobre la informati
va-y cultural. |

A 1a inversa del pasadﬁ;'él medio radioféni
co sntecede a 1a prensa en las nuevas greas de penetracion.
Por fin la Radio esté sujeta a una constriccibn social ma--

yar gue la prensa, y ésta que las revistas.

El con junto de los estudius sobre programa-
cién y contenido. confluyen en que el papel de los prufesio-
nales es vencido por el signo comercial. En virtud de los
costos técnicos y la competencia econémica los medios im--
présos v la radio neceaitan para su pervivencia de la infor
maclén espectacular o del espectéculo 1nformativo (cf Estu-
dios).

) -8in negar algunos casaos excepcionales, en -
tales medios la blisqueda sistemética de lo sensacional se -
opone directamente a la primera misién: la educacién politi
cay aqcial de los lectores y oyentes por medio de una ver-

dadera informacién de calidad.
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Reapectu a los efectua. la mayoria de los -
4estudioeus de la comunicacién cuncuerdan en que, si bien es
dificil ‘alslar el efecto eapecifico de cada medio, su con--
vergencia en la linea sensacionalista contribuye a la dis--
torsién de 1a Jerarquia de las necesidades y a una desinte-
gracién de los valores sociales.

b) Cine y Televisién :
Es imposible evaluar el proceso del Cine y

la Televisién en Venezuela sin referirse a8 los vaivenes de
la industria‘cultural estadounidense, que ha ido marcando -
las pautas de nuestra prngramacibn y consumo.

En Estados Unidos desde 1958 a 1969 se esti
ma que en dblares reajustados los ingresos del cine han dis'
minuido en un 45%, a pesar de que los precios de las entra-
das se han doblado 'y del aumento de la poblacién. Mas sig-
nificativamente, las- entradas vendidas semanalmente en 1970
se estimaron en 15 millones comparados con 80 millones en -
19&6, Justo antes de que los televisores invadieran los ho-
gares. En los dos afios 1969-1970 se recaudaron aproximada-
mente mil millones de délares, es decir solamente una terce
re parte de los 1ngresna que recibe la televisidn por la pu
‘blicidad. Esta misme proporciﬁn es actualmente vélida para
Venezuela aunque en una escala menor. Este proceso puede -
ceracterizarse de la siguiente ﬁanera:
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- Ante el rezago relativo del cine (decimos
relativo porque por ejemplo la pelicula "Emmanuelle" habia
llevado a las salas en el afio 1975 50 millones de espectada
res mundiales) la industrie cinematogréfica con sy programa
cién se hs readsptado. ' ‘

| - Se ha tratado de explotar laes ventajas -
técricas y sicollgicas de las salas especialmente adaptadas
y con una audiencis cautiva (cinemaacnpe, vistavisién, cine
rama, panavisién...).

o - Se produce un cine de emociones méas fuer-
tes, exacerbando progresivamente las eacénaa de_aeeainatoa;
guerra, violenéia, sadismo y se desarrallan cuantitativamen
te las diversas modalidadee del cine ﬁornogréfico sobre to-
do en la década del 60.

. - Se logra un caembio de audiencia; mientras
la TV se convierte en el medio familiar, el 50% de. los es--
pectedores de cine son ahora menores de 30 afios.

- Siendo l= Televisibn un espectéculo fami-
liar queda aujetn a una constriccién aocial‘mayur, mientras
el cine gozé de menor control a medida que los criterios de
censura se van liberalizando.

- Este margen de permiaiﬁn en favor del ci-
ne no es utilizedo para los planteamientna de un cine més -
libre, sino en pro del refurzamiento de los mismos t6p1cos
de la TV & través de le expresién sensacionalista de las ec
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ciones (asesinatos, guerrsa, violencia, sadiemo, pornografia,
seudo-educacién secual...). E1l cine comienza a mostrar ex-
plicita y morbossmente todo lo que la TV a menudo indica -
eli{pticamente. '

- Aunque los criterios de censurs son poco -
definidos, lo cual se evidencia cuando una misma pelicula es
calificada de forma diversa para el Distrito Federal y para
los cines del Estado Miranda, sitos en el éres metropolitana,
sin embargo, ofrecen un indice de los contenidos. En parti-
cular se comprueba la prevalencia en la exhibici6n de pelicu
las sobre violencia, erotismo y sexo. Mas del 51% de las pe
liculas que se exhiben en Caracas estén incluidas en las cen
suras "C" y "D", '

- En el ﬁlfimo "gurvey" naéiﬁnal de televi--
si6n (Marzo 1976) aparecen "seis enlatados® entre los diez -
primeros programas de la TV venezoiana. tEstes series comer-
ciales estén dominadas por temas de violencia (filmes poli--
clacos, espioneje, "western", guerra...) en que los desenla-

ces provienen de la fuerza.

En general, las evidencias aportadas por los
.estudigs tanto de campo como de laboratorio (cf. Estudios 8)
no apoyan el_supueato de gque la observacién de la violencia
filmada, puede producir une reduccién o efecto catéartico en
las tendencias agresivas del dbservador. Por el contrario..
parece que la obaervacién de violencia simbélica puede incre
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mentar y reforzer las reacciones agresivas inmediatas, e in

cluso ensefiar formas novedosas de conducta agresiva.

111. PROCESO DE PRODUCCION Y CONSUMO

~ Las degcrlpcionea expuestas anteriormente -
nos permiten una primera aproximacién al fenémeno del sensa
cionalismo en los medios masivos. A primera vista podemos
captar el entrecruzamiento de numerosas variables que un -
analisis mas detenido nos permite clasificar en trea'aeriea.
correlativas a las tres etapas de produccién y consumo de'—
aignoaj produdcién'econbmicu-politica, semantizacidn y con-

sSuUMO. E _ _ : v s

 a) Reglas de produccion econdmico-politica

La produtcién de signos sensacionalistas es
té ligada sobre todo a las grandes masas y se guia por los

resultados del mercado y el “rating".

Las grandes productoras, cadenas y blogues
declaran que suministren al plblico el producto que éatg de
sea y lo demuestran con encuestas y estudlos de mercado, -
mientras los receptores se lementan de no tener oportunidad
de ver otros mensajes que loquue se exhibén.' '

En cuanto a las técnicas de sondeo éstas van
orientadas al anélisis éconﬁmiéo del objeto entre productor

1 y consumidor, y a menudo, crean con ciertos resultadosliaa

actitudea que presuntamente deben encuestar. No esté demés
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recordar con G. Gurvitch que "la opinién plblica es un ter—
mino vago e imprecisa que estimula toda clase de estafas en
gran -escala, ya que las opiniones colectivas as{ como indi-
viduales, no pueden convertirse en publicas més que por la
intervencién de los encuestadores"”.

Las péginas rojas de la prensa y 8sus anélo-

gos en los otros medios se han convertidc en una seccién -
que garantiza el éxito de las ventas. Este éxito ha induci
do a la creacidn de revistas eapecializadae sobre crimenes,

asesinatos, etc.

El control social mayor ejercido sobre los
grandes medios masivos (TV, Radio) Héfprovocadu la multigli-
cacién vertiginosa del producto pernografico en los medios
de alcance medio (circuitos de cine con censura "D"; revis-

tas pornogréaficas importadas o naciunales, filmes 8 y super
8). Por otra parte los riesgos de estas producciunes con -
clerto halo de prohibidas ~si bien realizadas con costos mi
nimos- provocan una dinamica de ganancias fabulosas que cong
tituyen un incentivo para eu expansidn. '

La induatria cultural de los paises que han
visto trabada 1s difuaién interna de sus productoe ha encon
‘trado otros mercedos internacionales abiertos como el de Ve
nezuela (el casc més tipico ha sido el de las producciones:
"E1l Gltimo tango en Parfis" y "Emmanuelle").
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b) Reglas de semantizacién

La aemantizaciﬁn ‘de earécter senaacinnalista
se basa sobre la teoria del eatimulo-reaccion y de los refle-

jos condicionados. La provocacién del interés se efect(iapor
la  reactivacién de estimulos anélogos (toda representacion -
es analbégica) 8 los que provocan las sensaciones y emociones
en la vida real. '

Los estimulos'méa-incitantéa seqin encuestas o

de réspuesta fisiolégica son la violencia y el erotismo, que
son explotadda bajo diversos géneros y modalidades de expre-
sibn. '

Las modalidades més difundidaa son la 1nfor-

mative de laes paginas rojas en los medios 1mpreaos, 1a narra
tiva de los filmes de violencla y eroticos en los medios su-
‘diuvisualés (Tv, bine) y la retorico-persuasiva en base a ég
timulos'primarios en la publicidad.

_ El grado de morbosidad es jinversemente propor
cional al control social ejercido. Es méximo en el clne y -
en les revistas'y menor en la prensa, radioc y televisibin.

La competencie por los plblicos masivos a8 -
través de los resortes sensacionalistas ha generado el fenb-
' meno de la regresitn de las menssles, vy la blisqueda sistemé-

tica de 1o sensacional se ha opuesto a la jerarquizacibn de
los valorea y al deaarrollo_cultural-educativu de las necesi
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- dades.
El creciente control sobre los mensajes pu-

blicitarios v la entropia de los recursos retéricos han in-
ducido un deaarrollo aofisticada de las técnicas de persua-

s8ion inconaciente (transmisién subliminal, mensa jes connota

tivos, Osmosis ideoldgica).

Diversos medios aparentemente divergentes -
por el grado de objetividad, amarillismo, etc., transmiten
sin embargo el mismo esquema ideolbgico de 1a clase dominan

te gque resulta funcional al "status quo".

c) Reglas de consumo
El sensscionalismo genera el consumo campul-

sivo de mensajes y productos por parte de las grandes masas.

: El consumo de la produccién sensacionalista
ya no se basa en la cualidéd natural de la satisfaccién o -
el goce, sino en su transformacién en cédigo social, como -
institucién o sistema organizado. Ea'ﬁecir, el sistema de
consumo no esta en ﬁltima 1nstancia basado en la necesidad
y el goce, sino en un c6digu de signos (mensajes-signos; ob
jetos-signos) y de diferencias gociales.

Este cﬁdigo del “fun syatem“ o "fun-murali-
ty" (ubligacibn de gozar) es un ,Amperativo general transfor
mado en obsesion difusa para explotar econémicamente a fon-
do todas lasbpoaibilidades geApraporcionarae placer.

3
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Tal imperativo, auﬁque comin a toda la logi-

ca socisl, cristaliza en pautaa de consumo diferenciadas se-

giin las clases soclales. El consumo de los mensajes morbo--
 sos por la clase dominante. es privativo, muy costoso y se re-
viste de formas seudo-culturales. En cambio el consumo popu
lar sin sofisticacionea es masivo, barato y es tachado de -

fyulgar".

La lubricidad, como explotaci6én de la sexua-
lided, orienta al redescubrlmiento y el consumo del cuerpo,

mientras la violencia se reabsorbe en modelos int;gpativos -

. que resultan funcionales al sistema politico por la justifi-
~cac16n de todas violencia autodefensiva.

El sistema de necesidades-consumo sustentado

por el sistems de produccibén masiva es la forma mas avanzada

de la sistematizacifin racional de las fuerzas productivas al
nivel individual, donde el consumo toma el relevo légico y -

necesario de la produccifn.

* IV. EVALUACION FINAL PARA EL INICIO DE UNA NUEVA PRACTICA

Este proceso global es el que obligaba a con

cluir al francés Jacques Kayser en "Muerte de una libertad":
"La responsabilidad de los dirigentes de las empresas
de informacidén es particularmente péaada...' Ellos la
desvian y la traicionan asignéndose primeramente, ya

can cinismo, ya c&n candor, el objetivo del beneficia..
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Ceden al imberativo de lo sensacional, aunque éste

sea incompatible con sus verdaderas responsabilida
des; ya que el pénico hace vender, provncarlo no -
‘es culpable".

Otro-tantq cabe decir en Venezukla en rela
cién con los demés medios vy en particular con los grandes -
complejos concentrados en Bloques y Cadenas.

Es evidente que en estos Gltimos afios el -
conjunto de cbdigos abstraqtos que remiten a la responsabi-
lidad individual, sin una referencia a la tranéfurmacién de
las condiciones reales de la estructurs comunicacional, ha
demostrado su insuficlencia (véase "Cédigos Vigentes").

Mas aln, las evaluaciones de numeroros ex-
pertos y la totalidad de las declaraciones gremiales o ins-
titucionales (véase "Declaraciones Y Ducumentoa") han queda
do bien archivadas o sometidas al deterioro del tiempo, -
mientras el sensacionalismo invade los medios con una mar--
cha impasible.

Laos empres?rios, escudados en principios -
de la ética tradicional, buécan‘pqartadas tranqpilizandn la
.conciéncia del comunicador.. Se alega la necesaria distin--
ciébn entre la falta metériei impuesta pdr las condiciones -
reales de la industria cultural y la falta formal de las in
~ tenciones que se suponen generalmente honestas.

Ademés los praductores y empresarios -iaca

3
1
{
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so casualmente?- todos son partidsrios de la tesis de gue no '
estén suficientemente comprobados los resultados nocivos de
sus producciones y programaciones y que incluso es poaible -
que ejerzan una funcién catértica. Y en (iltimo caso, sl és-
tas proposiciones son 1nsosten1b1ea se amparan en el hecho -
de que ellos poseen libertad de expresién y que sblo tratan
de responder & los deseos de los piblicos.

De esta manera queda justificada la deser---
cién del comunicador respecto de sus funciones sociales, pues
€1 sirve a quien le paga, y en definitiva "de algo hay que -

vivir®.

Sin embargo un planteamiento ético-politico
nos pone frente a una crisis del sistema comunicacional: de-
rroche de ls pfngramacibn, desorientacibn de la nifiez y la -
juventud, diapendid econfémico para un pais subdesarrollado,
relegamiento del talento vivo venezolano, preponderancia de
lo sensacional-diversivo frente a lo cultural-educativo, dis
torsién de las necesidades de consumo, desintegracién de los

valores...

Este crisis exige una reconsideracif6n de los
medios como industria cultural o industria de la conciencia,
la elsboracion de una ley més orgénica, la fijaci6n de unas
prioridades que reapondan a un bien colectivo, la creacién -
de dispositivos ecnnﬁmicos que respondan a tales prioridadea.

Tal propuesta, si no es formal, entrera en -
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cnnfrontacién con la mayoria de los empresarios privados, -
ven parte sustentados por una maquinaria de produccidn y dis
tribucién transnacionales y por unos funclionarios pdblicos
ligados por intereses convergentes.

De ahi, pues, gque no haya otra alternativa,
que la de crear un frente comin de accién conformado par -
los comunicadores, gremios o instituciones mas conscientes,

para actuar con una plataforma operativa minima:

* 1.~ Aunque la viaolencis vy la lubricidsd son
elementos ambiguos cuya sighificacién hay que valorarla si-
tuacionalmente, no se puede negar que son componentes de-una
sociedad en que los medios de manlpulacion destruccion han
crecido mas desmesuradamente que 1la conciencia moral vy puli-
tica.

+

é - En 1la medlda en que la pseudo-—democra
cia del sondeo o ‘del ratlng camportan las més graves amena-
zas a ls comunicacion multilateral y participativa, urge la
multiplicacién de é6rganos de mediacidn para tamizar la de--

gradaci6n sensacionelista de los mensajes masivos.

, 3.~ Es necesario contar con una Enlitica -
cultural coherente para orientar vy evaluar las prioridadea

comunicacionales.

L.- Ante los esfuerzos ridiculos que nues-
tra sociedad dispensa para conocer estos fentmenos (1la rela
cion de gastos entre la investigaci6n publicitarie y la de
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Comunicacién de Masas es de 1 a verias decenas de millares) -

perentorio'el esfuerzo de nuestras universidades, gremioé

y centros de 1nvgatigac16n para una tranafurmaciﬁn cualitati

va
da

de los medios masivos (evaluscién de los medios y bisque-
de propuestas alternativas).

NOTAS. -

1

2)

3)

%)

5)
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ASPECTOS SOCIOLOGICOS EN LA ETICA -
‘ DEL PERIODISMOD

- Conferencis pronunciada por Mariano Grondona en
el X Congreso Cat6licao Mundisl de Prensa cele-
brado en la ciudad de Buenos Aires en noviembre
de 1974.

El deber esencial del periodismo es reve~-
lar la verdad cotidisna a la sociedad. El deber esencial -
del periodismo es una funcién social. Por "revelar" se en-
tiende aqui tanto el hecho de descubrir o "develar" la ver-
dad como el de manifestarla o revelarls al plblico. Pero -
esta verdad que se devels J revela es "cotidiana". Con es-
to queremos decir que no es el deber esencial del periodis-
mo trater con la verdad permanente, profunda, general, que
- es8 objeto de la filosofia v la ciencia, sinc atenerse, mas
modestamente, a las versiones dbtidianas de la realidad. -
Puede y debe tener sus raices en 1a filosofia, pero no la -
es. En esta definicifn aceptamos asi cierta inevitable su-
perficialidad én el periodiéﬁu. Puede alimentarse de las -
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profundidades. pificilmente puede llegar a ellas, urgido co-
mo esté por el ritmo de su tarea. La palabra "cotidiana® tie
ne un segundo sentido. Revelar la verdad "cotidiana" es ofre
cer a la socledad esa parte de la verdad total que ella nece-
sita para vivir, trabajar, progresar. Las verdades innecesa-
rias y a(n nocivas, no obligan al periodismo. Hay hechos, di
chos, imégenes que son verdaderos sin que Sean necesariamente
publibables. Finalmente debe decirse en torno de lo cotidia-
no algo todavia més grave.

Que el periodismo es por definicién moderno -
en cuanto esa verdad cotlidiana que suministra la sociedad, -
ella, hoy no puede obtenerla. En una sociedad agraria y aise-
lada, pequefia, el contacto entre el péblico y la verdad coti-
diana es inmedieto. En la sociedad internacional, industrial,
de nuestros dias, el pdblico esté, por definici6n, alienado -
de la verdad cotidiana que lo afecta y necesita conocer. El
periodiamu alcanza entonces su plena responsabilidad y ve egra
vadas sus cargas morales desde el momento que es el dnico in-
termedisrioc entre la realidad cotidiana y la sociedad. Si el
periodismo enferma, la socledad se queda a oscuras respecto e
una realidad cotidiena que se ha hecho demasladn amplia y com
pleja como para gue pueda acceder a ella sin la intermedia---
ci6n de un sector social especializado. La verdad cotidiana
se revela, en fin, "a la socledad". En todo periodismo, aln
en el més ebpecializado. hay una‘menciﬁn, una referencia, al

piblico en general. No se escribe para unos pocos, aunque =
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sean unos pocos los que leen. Se escribe para ellos vy, a -
través de ellos o al margen de ellos, para los lectores ano
nimos que forman la sociedad. E1 periodisma es por defini—
cibén pOblico. Su tarea desbords los circulos para los cua-
les, en principio, se realiza. '

Una vez descrito el deber esencial del pe
riodismo en la scciedad contemporanea, una vez trazado su -
ideal moral, hay que reconocer las restricciones concretas
que encuentra para cumplirlo. Estas restricciones provie--

nen a veces del propio medio periodisticn. Son de {indole -
técnica o intelectual cuando traducen la falta de formacidn
0 de medios suficientes para el ejercicio de la tarea de de
velar -revelar en un campo determinado-. Son de indole mo-

ral cuando el periodists utiliza su profesian no ya como -
una vocacidn -esto es, un fin- sino como un medio para lo-
grar a través de ella heneficios que son su verdadero fin.
Son de i{ndole ideolégica cuando el periodista, "cerrado" a
le realidad por ideas preconcebidas, filtras y selecciona -
los hechos, sun de hbuena fe, seqgin matrices 1nvariables..ﬁa
fundamentsal, en este sentidn, el "estado de abierte" en que
se debe encontrar el periodista: su disponibilidad para la
_sorpresa y la rectiflcacién. El lector no debe saber de an
temano lo que va a leer de determinado 6rgaﬁn 0 columnista.
Si lo sabe, es-que ese 6rgeﬁu o0 ese columnista han perdido
el estado de abierto y "dictan" a la realidad, cambiante e
inagotable, sus estrechas recetas. Otra de las restriccio-

35



nes que, provienen del medio periodistico es la dificil rela-
cién entre las autoridades de una empresa perlndistica y 8us
redactores. ODos sbusos son posibles en este terrenc. Ls -
ngovietizaci6n" de los medios a través de una pérdida comple
ta de control del director en direccién de sus redactores o,
por lo contrerio, el "ahsolutismo" de empresas que imponen a
sus redactores un modelo rigido de comportamiento profesiu——
nal. Una de las méas duras restricciones que prnviene del me
dio'periodisticn es, en fin, la competencia de utros bérganos
no limitados por consideraciones moreles. (Qué hacer si el -
competidor incurre con éxitorcomgrcial en sensacionalismo? -
La opcibén puede ser, en el iihite, mimetizarse con €l o, si

~

no, entrar en decadencia.

Otras restricciones provienen del objeto mis-

mo de la tareas periodistica. DOe la "injusticia objetiva" de

las impresiones, por ejemplo. La realidad envia un cimulo -
de impresiones cuya importancia no coincide con su efecto so
bre los espectadores. Un crimen espectacular es menos impor
tante que la tarea de un cientifico, pero "impresiona" mas.
lHasta dbnde puede dejarse llevar un periodismo responsable
por la atracci6n de las impresiones? iDAnde encontrar el pun
to de equilibrio entre la jerarquia sparente y la jerarquia
verdadera de le realidad cotidisna? También se interponen -
en el camino hacia un periodismo que cumpla plenamente su -~
funcién social las fuentes gue le suministran sus noticias.

Ningunaxfuente_es, galvo prueba en contrerio, desinteresada.
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Se dice al periodista lo que se quiere decir. Lo que inte-
resa decir. Se oculta lo que la fuente, vy no el periodista
‘desea que quede oculto. &Cémq penetrar estas barreras? Una
tentacion més sutil, que viene con 1a experiencia, es la -
aparente repeticién de los personajes y los episodios. €1
viejo periodista tiende a pensar gue nada nuevo hay hajo el
sol. Su experiencia lo ayuda a encontrar analogias. Pero
le quita también, el fuego sagrado del entusiasmo ante la -
sorpresa. Descubrir la verdad es sorprenderse y esto sdlo
ocurre cuando se ha conservado la facultad de admirar los -
hechos, una suerte de inocencia que la veterania sitia y -
amenaza. También es engafiosa la apariencia de que, cada -
dia 0 cada parte del dia, cada semana, el proceso se "detie
ne" a la espera de la praxima edicién. E1 periodismo sus--
pende sus acciones con cada "cierre" y suministra una ima--
gen discontinua de la realidad, se ve sometido a veces a -
ella, cuando la realidad es, por lo contrario, un flujo di-
namico y constante. Se la debe dejar ser sin dramatizar la
espera entre una y otre edicién al igual que las novelas de
episodios. Es facil caer, por fin, en confusicnes entre la
naticia, la interpretacidn vy la opinién. Las tres son fun-
ciones periodisticas a condicién de que se ofrezcan lealmen
‘te y sin tapujos al oyente o al lector. Dar noticia es des
cribir un hecho con imparcialidad. Interpretar es avanzar
hipbtesis sobre sus rafces y 8us consecuencias. sobre su re
lacién con el resto del sistema. Opinar es juzger desde -
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“una filosofia, desde uﬁa moral. Todo el conjunto es informa
cién: introduccién de los hechos de la vida cotidiana y su -
probable significacién en la audiencia social. Lo desleal -
es dar bajo la cubertura de una noticia, una opinién o una -
ainterpretaciﬁn. 0 bajo la cubertura de una interpretacién,

una opinién. Es desleal porque el oyente, el lector, no tie
nen ante las noticies las mismas defensas, la misma disposi-
cién, que preparan al recibir la propuesta que es una inter-
pretacién o una opinién. Las opiniones e interpretaciones -
so pretexto de noticlias son propagenda sublimipnar. Agresio-
nes intelectusles contra un pOblico desprevenido. Pero las

fronteras entre una y otra cetegoria son difusas. Hay zonas

grises que no es fécil definir.

En el ejercicioc de una profesién dedicada a
principios moreles, el perlodista puede chocar con restric--
ciones que vienen del Estado. El Estado es, por lo pronto,

la principal fuente de informacién. (Cufinto informa? (Cuén-
to calla? iConcibe su relacidén con la comunidad a través del
periodiemo como la publicidad objetiva, honesta, de sus ac-

ciones que darén lugar a un juicio fundado o como propaganda
politica interesada? Por otra parte, el Estado es poder. Fi
ja las reglas del juego. 5i esas reglas son demasiado res--
trictivas o parciales, el periodismo se siente afectado. Es
posible prever incluso conflictos legitimos entre smbos. Pon
gémos un caso. E1l Estado, en situaciones de violencia, quie

re moderar las noticias que vienen de la violencia por saber
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- que el impéctb bﬁblico de sus accibnes gratifica e incita a
los viulentos. El periodiemo, por su parte, siente que dar
noticia de eatas acciones es un modo de brindar a la socie-
dad un aspecto importante de la verdad cotidiana. Es dif{-
cil, en casos extremos como éste, no sentirse-inclinado a -
dar a ambos la razén. El Estado es, ademés, cliente.. ‘Un -
fuerte enunciante. Como todo anunciante poderoso, se sien-
te dispuesto a veces a pedir 0 esperar algo a cambio de al-
go. -Una opinién favorable. Una omisién. Una exaltacién.

Pero no s8dlo es cliente. A veces -quizés cada vez més-. tam
bién es patrén; Esto ocurre mas en la prensa oral vy audio-
viaual que en 1a prensa escrita, desplegando una serie de -
problemas que provienen de la suma de dos roles sociales di
ferentes en cabeza de un mismo actor: el- rol social del go-
bierno y la orientacién de ls comunidad y el rol social de

la informacién y la opinidn scbre lo que ocurre en la comu-
nidad, teniendo en cuenta que de lo que ocurre en la comuni
dad lo més importante es muchas veces la accidén del gobier-
no. En la Gltima frontera, se halla el caso del Estado to-
talitario. (Es posible ejercer el periodismo en &17 (Es po
sible sustraerse de su maquinaria de manipulacion vV propa--
ganda si se forma parte de ella? En esas condiciones, les

_viable 1la prafesién periodistica o ella debe ser concebida

entonces sblo como uno de los aspectos del derecho de resis -
tencis a la opresion, deaviéndoae por lo tanto hacia caena--
les clandestinos? = _ - T

Las reatriccionéé al ejercicioc del deber -
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periodistico provienen también del medio social general. Prg
vienen de los anunciantes y los lectores. Cada medio perio-
d19t1p0'funcioné dentro de un circulo de pertenencia que le

impone cierta ectitud. - Si se desviara completamente de ella,
perderia su clientela. (Hasta dénde esté obligado a ella si,
en algin momento, esto implice limitaciones en su accion pro
fesional? En un sentido mas amplio, el periodista, sea di--
rector o redactor, pertenece &1 mismo a circulos de amista--
des e intereses. Mira la vida desde un éngulo que esté for-
mado por su situacién de familia, econfmicae, social. Quizéa
no puede sustraerse por completo de estos condicionamientos,
como nos lo enseiia la Sociologis del Conocimienta. Pero no

puede ser tampoco su instrumento. Otro de los elementas del
medio social que afectan al periodista es el que 1llamariamos
el “"cliente dominante". Es cesi imposible escapar de €1 por
que se particips, edemés, de &l. Supongamos que un pais -
atraviesa un clime de denuncias y sospechas sobre los altos

funcionarios. ¢Hasta débnde es posible, si se lo cree injus-
to, remar contra la corriente? O .que el pais vive un clime

de euforia econdmica que el periodista sebe artificisl. (¢Es
1icito hacer siempre de Casandra? (Es licito eécandalizar -
siempre, ain con la verdad? E1 nivel cultural del pueblo -
plantea otro dilema. 51 se acepta ese nivel se entretiene,

se de a la audiencia lo que asimila sin esfuerzo y se hace -
demagogia periodistica. Si, por el contrario, se quiere’'ele
verlo, se pretende hacer del periodismo educacibtn y se puede
caer en elitismo. Este dilema es a(in més grave para la pren
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-8a oral y audiovisual que péra la prensa escrita. Salvo en

la televisidn por cables, la radio y la televisién llegan en
principio a tode la paoblacifn. La prensa escrita conoce, -
~ por lo contrario, su circule de lectores. La prensa escrita
sabe a quién se dirige y espera de esa persona, por defini--
cién en cierto»éradc de edad y de cultura, ciertas resisten-
cias, clerto didlogo. E1 periodismo escrito estd sometido -
al éontrol del lector que inclusive para leerlo tiene’que -
ejercer la decision de comprar, que puede subrayar y guardar
los escritos y compararlos luega con otros o con el futuro.

El byente vy el televidente, en cambio, estén en manos del me
dio oral o asudiovisusl. Son nifios o viejos, universitarios

o analfabetns, de cualquier tendencia y ubicacién. Reciben

mensajes emotivos més que ideas puesto que la idea es, en -
principio, un art{culo gré&fico. La responsabilidad del pe--
riodismo a su respecto es infinitamente mayor. Lo cual nos

introduce a un tema final en este capitulo. E1 de la liber-
tad de prensa en la sociedad contemporénea. Concebida como

el derecho de exponer ideas sin restricciones politicas ante
un piblico sl que se suponia informado y culto -ante un pl--
blico "burgués®- la libertad de prensa ampara shora a mensa-
Jes subliminares que llegan & un pitblico masivo, a veces in-
culto v sin capacidad de resistencia o respuesta. La liber-
tad de prensa ampara a veces el poder de la prensa. (Hasta

dénde es licito el ejercicio de ese poder en una sociedad 80
metida a los temas que les traen sus medios de comunicacién?
El oyente, el lector 1nclusb, estén lejos de la realidad. La
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realidad es, pers ellos, lo que el periodismo los dice sobre
la realidad. A la vista del poder que ha adquirido el perig
dismo en ciertos paises en la manipulacién y la denominacidn
de le realidad, surge la sospecha de gue algn limite serd -
con el tiempo necesario en beneficio del bien comin. El po-
der sobre las imégenes es en el mundo de hoy un poder politi
co. Tarde o temprano el poder politico se ocupara de él.

Hemos descrito haste ahora el principio mo--
ral sl que debe sujetarse la accidn del periodismo y les reg
tricciones que la realidad impone al ejerciclio de ese deber.
Asi{ se plantea el tema dificil de la "ética" del periodista.

Etica tomeda no ya como conjunto de normas vy principlos -"mo

ral"- sino como la realizacidn humana concreta, azarosa, va-
cilante, de cada uno de nosotros en cuanto seres, en cuanto

caracteres, en cuanto "personas” que buscan un ideal moral.

La moral es geométrica: se compone de situaciones (nicas e -
intransferibles. Arrojados & esa sucesién de situaciones, -
tenemos Que empezar por reconocer y aceptar nuestras imper--
fecciones. Lo perfecto no es propio de la condicién humana

vy, en este sentido, tenemos que vivir nuestra vida profesio-
nal bejo la carga de restricciones que no siempre pueden su-
perarse. Pero hay situaciones-1imite més allé de las cuales
el ejercicio de la profesifin no es éticamente aceptable. No
lo es, por ejemplo, deformar la verdad en aras del comercia-
lismo. No lo es someterse a un Estado totalitario. La pro-
fesibn periodistica supone en quienes la practican la poéipl
lidad de decir "no" a su ejercicio si en ese ejercicio hay -
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no ya imperfecciones y restricciones sino la pura y simple -
imposibilided de cumplir el deber esencial que le otorga un
sentido moral. Si este es el caso, quedan dos ceminos. De-
dicarse a otra cosa o persistir en el intento periodistico -
en otras condiciones que pueden exigir una gran valentia por
las consecuencias polfiticas o econfmicas que acarrean. A na
die se puede pedir este heroismo, pero a todos se puede pe--~
dir, por lo menos, la decencis de no trabajar en la profesidn
cuando ese trabajo es humanamente degradante. En Gltims ins
tancia el ejercicio de la profeaién periodistica es una bis-
queda. Esta busqueda se frustra .si no hay nada que buscar,
esto es, si no hay posibilidad concreta de mejorar mas alla
de las imperfecciones existentes. Ain partiendo de una base
muy restringida, es 1{icito continuar trabajando frente a un
horizonte de progreso. Las restricciones son aceptables en
cuanto se muestren como superables con tiempo y esfuerzo. No
lo son si imponen un techo, una frontera, que sflo promete -
el estancamiento, la rutina, la despersonalizaciédn.
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PUBLICIDAD Y ETICA

€s camino ya conocido por todos, al menos -
quienes hemos sido formados bajo la cunéepcibn de "vender 8
como dé lugar", que la publicided produce determinados efec-
tos. Es también conocido cémo la publicidad actual -ien al-
gin momento habra sido distinto?- esté disefiada para darnos
un estilo de vida, cierto arte de vivir; promueve determina-
dos valores sociales, ciertas formas de comportamiento, de--

terminados modelos socicecondmicos.

Lo menos conocido es cémo se inculca primera
mente esa concepcién de la vida en aquelleos que son los en--
cargados de "hacer publicidad". Aln cuando se dice que el -
receptor del mensaje publicitario, ademés, es quien hace ese
mensaje publicitaric. "Pues gue el mensaje no es la idea -
del emisor, ni el contenido literal de lo que éste brepara,
ni a(in lo que transmiten los medios... En una palabra: lo -
que éste entiende, construye en si mismo, elabore y graeba en
su cerebré". Pero anteriormente, antes que se inicie el vi-

ciose circulo econémico, se ha conformado en el potencial re
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ceptor toda una serie de motivaciones ajenas a &1, pero que
pasan a formar parte inmediata y casi -o totalmente- incong
clente de su propia peraona. De esta forma se produce una
aceptacidn social del fenfmeno publicitario vy que llega a -
considerar a la publicidad como "inofensiva".

" Sin ir més a fondo en esta introduccién al
traba jo, diremos finalmente que un intento de comprender el
fenébmeno publicitario exige disponer de algunas herramien--
tas tedricas adecuadas (Ver COMUNICACION NQ 3). Es indis--
pensable reducir el fendmeno publicitario a su "expresion -
mas simple" v que de alguna forma ha de implicar en su estu
dic y formulacién la totalidad de las proyecciones que emex
gen de la publicidad en cuanto fendmeno social. Dicho ele-
mento, es lo que otras veces hemaos sostenido, en este -
mismo boletin (Ver COMUNICACION NO 1 v 2), el Mensaje Publi-
citario.

Antes de establecer una relacién de ética -
en el fendmeno publiciterio, debemos fijar las premisas des
de donde partimos para ese anélisis:

1.- E1 mensaje publicitaria como propuesta

de compra. Este menséje constituye, antes que cualquier -

‘atra cosa, una propuesta de compra, es decir comunicacién -
para la venta. El reconocimienta de este primer punto nos
va a permitir progresar en la ética del fendmeno publicita-
rio y de aqui pasar hacia otros escollos éticos mas prnfun—
dos y disimulados.
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2.~ E1 mensaje publicitario como lenguaje do-

minante. Hace referencia a la proliferacién de los mensajes
publicitarios en las actuales formaciones capitalistas desa-
rrolladas y subdesarrolladas y su constitucién como modalida
des de comunicacidn y lenguajes dominantes. El mensaje pu--
blicitaric se adhiere a nosotros hasta convertirse en parte
-y paftg dominante- de nuestro propio lenguaje y de nuestrsa
propies fofmé social. Dicho con otras palabras: La publici--
dad pssa 8 constituirse en un componente del vivir social, -
de naturaleza irresistible.

3.- E1 mensaje publicitario como dispositivo

videolégibo. Viene a ser la configuracidn de la publicidad -

comerciél como un dispositive ideoldgico, en el marco de las
relaciones globales de dominio vigentes en el interior del -
modo de producci6n capitalista.

Todo esto quiere decir que la publicidad no
se manifiesta en todo su significado con arreglo 8 lo que -
ella anuncia. En el seno mismo del mensaje publicitario es-
tén actuando fuerzes que trascienden a la misma publicidad.
Bastaria para despejesr cualguier duda a la idea anterior de
que el emisor, el verdadero emisor de mensajes en las actua-
les formaciones sociales en que domina el modo de produccion
capitalista, no es un emisor cualquiera, gino es en Gltimo -
término un agente socisl bien concreto.

En un pequefio y "ligero" folleto publicado -
por FEVAP-Federacibn Venezolana de Agenclas de Publicidad-,
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el publicista Franklin E. Whaite definia g la Publicidad "cg
mo una técnica de manipulacion que no ha logrado 'manipular!
a sus criticos" y seguie afirmando més adelante: ", ..la ex-
periencia ha demostrado, més de una vez, (Subrayadonuestra)
que la publicidad comercial opera. con-las limitaciones que
le impone el propio consumidor". Siendo 1la nuestra una so-

ciedad de consumo, vemos que la publicidad constituye uno -
de sus pilares mas fundesmentales. . Y los sefiores como Fran-
klin Whaite lo saben, y también saben qué papel representa,
0 debe representar la publicidad en una sociedad de consumo
cono la actual. Lo que si no se preguntan y no se respon--
den jamas es que de@réa de todo el manejo phblicitarib y den
tro de la publicidad misma ekiate un factor ético que no se
puede soslayar, pero que nuestra moderna publicidad lo es--
quiva afirmando alegremente'"qde la verdad de la publicidad
es menos atemorizante: el consumidor es el supremo monarca
del mercado. Son sus deseos los que imperan. Son sus nece
sidades las que el fabricante satisface. La publicidad es
tan sélo el puente que comunica al consumidor con el fabri-

canta"

Arnold. Toynbee- ha dicho que la ética de una
cultura puede expresarse'-y en realidad ocurre as{ a menudo-
-en el momento de intercambiar productos y trabajo, segin -
los valores que prevalezcan en el mercado. De ello se des- -
prende que la actitud ética del publicitario conforma, en -
parte, la ética de nuestra cultura. Ya lo dice Herbert Mar -
cuse, de que nuestra sociedad vive suatentada aobre "falsas
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heceéidadea" que le son impuestas por los intereses de unos
grupus determinadas. "La gente se reconoce a 8f misma en -
’sus comodidades: encuentra su alma en su autombvil, en su -
“aparato de alta .fidelidad, en su casa moderna y alfombrada a
todo lujo, en su cocina". Es lo que John Galbraith denomina
"1a sociedad opulenta", en la que las técnicas publicitaries

" .indican 8l consumidor qué es lo que desea, 0 mejor quiza, -
qué debe desear.’ ' '

o ~ La ideologia desempefia un papel fundamental
en la saciedad actual. La actividad ideolégica esté concre-
1:tizada en el hombre como Gnico ser pensante racional. Esta
actividad es producto de un aprendizéje que el hombre reali-
-za "participsando", de una manéra o de otra, en la produccidn
matefial,_en los "asuntos de la sdbiedad"'y en la produccién
ideolbgica. La prodhcbién.idéolbgica es la que determina -
las bases sobre las cuales se asienta la sociedad en todas -
sus ménifeafaciones y, también las hases de la futura socie-
dad. De ‘esta manera, la quliéidad actia como un filtro del
pensamiento, ella impide una’produccién ideolbégica conscien-
te, es decir noes realizada por el propio individuo. €l sis
tema impone gustos, valores y hasta una ética de ver las co-
sas y que'estd basada en el individualismo 'y:la publicidad -
es el méas importante instrumento para- dar -una representacién
del mundo. Es la produccién ideolégica de la gue hablébamos
antes la que mantiene a los hombres en relacién con el mundo,
es ella la que les proporciona un cierto tipo de conciencia
en relacién con su medic de vida y con el medio social en -
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publicidad se habla de "gtica profesional" (Ver nuestro ac--
tusl cbédigo de ética publicitaria), suelen referirse unica--
mente 8 lo relativo a la competencia, la cual consiste funda
mentalmente en no efectuar précticas que vulneren las reglas
de juego establecidas entre las diversas marcas de los pro--
ductos. Cuando se hahla de ética de la publicided no suele
referiree, pues, & la ética y respeto que hay que tener por
el consumidor. Al fin y al cabo, "se supone" que las marcas
comerciasles se rigen por una ética idéntica. Una marca cual
quiera compite en idéntico juego con las restantes, bien o
mal, de poder a poder. Saben lo que hacen, conocen la técni
ca del mercado, pero olvidan que el consumidor resulta margi
nado de este juego. €1 hombre de la calle, el que se dirige
al mercado todos los dias no conoce las ideas técnicas de la
publicidad, no ha creado, ni pedido, ni contratado los servi
cios de ésta. La ética del mercado consiste en una serie de
leyes que aseguran el equilibrio y la protecciébn entre fabri
_cantes, no en un codigo ni en una ética gque se planteen "co-
mo ha de actuarse con el consumidor". Aqui es licito pregun
tarse: LSe esté creando una sociedad donde el hombre no cuen
ta para nada? En teoria, se pueden defender con sblidos ar-
gumentos las ventajas de la persuasiotn publicitaria; en la -
practice, los argumentos tefiricos a favor de la publicidad -
se desvanecen cuando ésta estéd entregada a unas actividades
que estén. orientadas al consumo. Una de las funclones éti--
cas a las que puede concretarse el investigador y analista -

en comunicaciones es la de reducir las ilusiones "revolucio-
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narias" del publicitarid idealista, que siempre encuentra
una justificacidn y excusa ética para su'trabajn de ."persua
sor dirigido", en la conviccién de estar trabajando para mo
dificar los sistemas perceptivos del gusto, de las expecta-
tivas del plGblico, a gquien de hecho est& sometiendo a un -
proceso continuo de degradacion de la inteligencia y de 1la
imaginacidon. "Quizé seria conveniente darse cuenta de que
la publicidad no tiene ningin valor informativo. Aunque -
sus 1imites no estan en la posibilidad de un razonamiento -
persuasivo (cuyos mecanismos permiten aventuras mucho mas -
nutritivas) sino en las candiciones econémicas que regulan
la existencia del mensaje publicitario".

Marcelino Bisbal

- +
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DOCUMENTO0S

_ ANALISIS DE LOS BOLETINES MERIDIANDOS DE LA
CAMARA VENEZOLANA DE LA INDUSTRIA DE LA RADIODIFUSTON

(Seleccitn de los boletines transmitidos
en la cadene nacional en le segunda quin
cena del mes de marzo de 1976).

En el disefic de nuestro Beletin consideramos
necesario incluir, junto a unas consideraciones tedricas fun
damentales y s unas referencias a los cldigos éticos méas re-
presentativos, una mencidn directa 8 lo que cotidiansmente -
hombardean los medios de comunicacién. Determinar aqui lo -~
que podriamos considerar como premisas "éticas" constantes,
los nortes y los objetivos que se defienden y lo que se des-
carta y combate. Nuestros medios -es sshido- responden 8 tg
da une maquinaria industrial, & un comple jo sistema de inver
s16n capitalistes, donde le libertad de empreea es mucho mas
1mportanté que 1ls senidad y conveniencia socisl de determina
do mensaje. Por ello, hablar de la étice comunicecional de

nuestros actusles medios quizés sea insuficiente, lo que es-
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té en juego no es eso sino 1a aalvaguarda de todo un siste-
ma econ6mico con todas sus repercusiones en el orden de lo
social y lo polftico. Las pautas éticas, entonces, se ha--

- cen mas complejas o més amplias.

Para confirmar estas apreciaciones hemosg -
acudido a uno de los puntos editoriales més sélidos y cons-
tantes de los que en la ectualidad mane jan nuestros medios,
los boletines diarios de la Camara Venezolsna de ls Indus--
tria de la Radiodifusién, transmitidos a escela nacionsl s
las doce del mediodia en una cadena radial casl absoluta. -
Esos boletines, ya de antemano, no s6lo representan el pere
cer de un sector de los medios, sino también la opinidn de
 los grandes consorcios econémicos ~-Fedecémaras-, y por ende
de todo un sector insignificante numéricamente pero de una
influencia radical vy determinante en la vida nacional.

Los boletines de 1a Cémsra de Radio hablan,
por supuesto, de los medios, de lo que deben de ser y de -
8us responsabilidades en el desenvolvimiento de la vide po-
1itica y econémica del pais. Sus pautas, entonces, respon-
den més a directrices econfmicas v politicas, que a simples
criterios sobre la viabilided y conveniencia de determina-—
dos mensajes para consumo masivo. E1 mensaje, en definiti-
"va, poco importa si el sistema y la libre empresa estén a -
salvo. Los medios actuales, -ya lo hemos afirmado-, gon in
dustrias y como tales su primera obligacién no puede ser -
otra que la del negocio y la ganancia. Sin embargo, todes
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estas circunstancias responden a una " justificacibn® muy par
ticuler de la situacién nacional. Estas justificacliones son
las que se exponen diasriamente en los boletines meridiancs -
de la Cémara de Radlo.

LA LIBRE INICIATIVA Y LOS DERECHOS DEL HOMBRE

Seleccionamos para nuestro anédlisis los bole
tines correspondientes a las dos {1timas semanas del mes de
marzo del presente afio. Para este momento, la Ordenanza so-
bre Publicidad del Concejo Municipel del Distrito Federal -
era la arden del dia. Por otra parte la prixima reunibn de
la Unesco en Quito, vy los planteamientos que sobre estatiza-
cidén de los medios se iban a8 hacer alli, fue un factor que -
vcuntribuyﬁ a que la mayoria de los boletines fueran dedlica--
dos a la exposicidn continua de un mismo principio: la liber
‘tad de empresa, el derecho a la libre iniciativa.

En uno de los boletines obtuvimoé este pri--
mer concepto: "La libre inicistiva es una consecuencia direc
‘ta y exclusiva del principio trascendente de la libertad ge-
neral que juntoc con la dignidad personal tipifican en lo so-
cial y filoséfico la esencis del ser humanc". En este con--
cepto de la "libre iniciativa" -premisa fundamental que expgo
nen los MCS-, se esbozan ya dos conslideraciones que se man--
tienen coma constantes, 1) el principio de la liberted gene-
ral, entelequia superior que sblo se justiflcaré a partir de
la libertaed de empresa, y 2) la dignidad personal, baluarte
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. moral-Filosbfico en el que se justificarén los medios. A -
este respecta, en un boletin posterior, se exponen lo que -
se consideran "derechos innatos del hombre", y de los cua--
les "el primero y més esencial es el de la individualidad”.

Més adelante se afirma: "Esto es lo que entendemoe por liber-
tad vy creemos que el Estado tiene por misidn gérantizarla”.
Con ello se escamotesn una serie de obligaciones del Estado
limitandolo, considerablemente, (como en los primarios fun-
damentos tefricos del liberalismo), a una simple funcion de
guardién de las libertades individuales. Libertades que se
patentizan en el derecho a 1la iniciativa, en el funciona--
miento pleno de la empresa libre. Es as{ como se argumenta
que cuando el Estado pretende intervenir los medios actda
de manera contraria a sus propios principios. En base a ég
to es que se ha lanzado la gran andanada contra proyectos
como la Ley del CONAC, o la ordenanza municipal sobre publi
cided, a las que, @& rajatabla, se les ha acusado de “incons

titucionalesa".

De esta manera se manejen los criterios, -
"creemos en la libertad y nunca dejaremus de defenderla", vy
se ataca a la libertad cuando, por ejemplo, se ataca a la -~
publicidad porque "los principalea baluartes de la liber--
‘tad son los MCS y la savia que los nutre son las agencias -
de publicidad". Por ello es que la Cémara de Radio lanza -
su grito de alsrma vy protesta, porque ha eatado "...virtual
mente acorralada primero por el Conac, segundo por las cam-
pafias anticonsumo, tercero por la ordenanza municipel apro-
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bada sobre publicidad..."”. De la alarma, entonces, se pasa

al ataque.

GUERRA A LOS INFILTRADOS

E£1 enfrentemiento empieza ya a obviar las -
consideraciones sobre "lbé principios innatos del hombre” pa
ra caeer de llenc en una abierta lucha politica. Aquella "1i
bertad géneral“ a la que hicimos referencia se identifica -
eshora con la democracia, "el més perfecto de los sistemas po
liticos“,'que habré de ser contrapuesto a los sistemas tota-
litarios. ‘

El centro de la pelea se da por partida do--
ble en la iniciativa de la, Unesco, -documento de Bogotd, 1974-
de brindarle une mayor participacién al Estado en los Medios
de Comunicacidn Sobial, y en la ordenanza Municipal sobre Pu
blicidad. E1 argumento gque se esgrime es simple: a nuestros
puehlos, por idiosincrasia, les pertenece la libertad, la -

misma trata de ser destruida por unos elementos infiltrados,

. que responden a "gectas ideolégi:as de otros paises extrafios
al nuestro®. La arbitrariedad del planteamiento nos lleva a
pensar‘que ghlo algunos pueblos de la tierra pueden ser 1li--
bres, pbrqde la "idiosincrasia” se los permite, y que la ni
ca garantia de le libertadlesté en loe MCS y en sus fuentes

de oxigenp como son las agencias publicitaries.

En uno de los boletines se nos habla de los
beneficios de la "transculturizacién®, de la necesidad ndel

-
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desarrcllo de la geopolitica" (SIC), pero a la vez se nos -
advierte que "...de ese fenfmeno de transculturizacién 8 la
importacién o exportacién de ideas y férmulas para castrar
la iniciativa de crear y formar a los hombres de un pais -
existe una gran diferencia®. La que evidentemente puede -
ser tomado como una contradiccién se obvia aqui en el muy -
simple hecho de que la "iniciativa de cresr v fnrmar" es un
patrimonio exclusive de los medios particulares que dependen
de la publicidad. La escabrosidad del planteamiento, sin -
embargo, pasa como normal porque cuando se argumenta lo con
trario la acusacién que surge es sutomética: "se quiere -
transformar nuestra idiosincrasia".

En un boletin previe al que citamos encon-
tramos lo que podria ser una definicién de esta idiosincra-
sia, o lo que es lo misma, el objetive fundamental que pre-
tenden deatruir los "elementos infiltrados". Estos son sus
objetivos: "el irrestricto 80 juzgamiento del hambre, convir
tiéndolo en un autédmats (SIC) que sdlo debe obedecer los de
signios del Estado totalitario, despojéndolo de sus stribu-
. tos congénitos de ser racional capaz de decidir por s{ mis-
mo su estilo de vida en la sociedad". Ante tal argumenta--
. ci6n una primera pregunta luce evidente, isemejantes conse-
cuencias no le pueden ser atribuidas, de igual manera, a un
monopolio absoluto ((toteliterio?) de los medios publicita-

rios sobre la conciencia y €l parecer del pﬁblico receptor?
La pregunta, aiin con una posible respuesta negativa, va le
gbre un doble fondo sl prablema. Argumentos de tanto arras
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tre como "la libertad general" y la "jdiosincrasia", se ven
entonces violentamente empafiados. E1 problema esta, simple-
mente, en el dafio que una posible revisién pudiera hacer al
actual esquema mercantilista de la comunicacifén. La idiosin
crasia, pues, nb seria una condicién para la liberted, sino

para el negocio.

Vuelve la arremetide contra la Ordenanza Mu-
‘nicipal: "Esta ordenanza practicamente es una forma méas de -
eatatizacién de los MCS y por lo tanto valga la alerta al -

“sector conciente y responsable del Gobierno vy a los hombres
amantes y respetuosos del orden juridico para frenar la ca--
rrera desbocada de los neoideflogos que 8 través de su infil
tracién dentro de la redaccién de los proyectos de leyes --
quieren transformar la menera de pensar y de actuar de los -
venezolenos. "La Ordenanza Municipal, entonces, serfa: 1) un
intento de estatizacién, 2) una contrariedad al orden Juridi
co, y 3) una amensza para la manera de actuar y de pensar de
los venezolanos. Siguiendo nuestro esquema de analisis, nin
guno de estos tres elementos es negativo por si mismo y de -
‘mariera automética. La estatizaci6n, ain inclusive desde épti -
cas no necesariamente “ﬁotalitarias“, es una alternativa tan

" necesaria como viable; la inconstitucionalided de la estati-
sacién es discutible tan sflo en base al articulo 98 de la -
Constitucién, perc el mismo tampoco la descarta (1). Los de
més articulos que esgrime la Cémara de Radio pera acusar de
inconstitucional les tentativas de revisibn -3,66,67,95- le-
jos de contradecir este espiritu lo cuneuliddﬁ v juetificgn(Z).
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.Y el (ltimo de los aspectos, el'referente a la idiosincresis
de lus venezolanos, se descarts sutomdticamente por su pesa
de carga de subjetividsd y arbitrariedad.

El prablema, a estas alturaes, ya puede ser
contemplado en toda su extensi6n. Lo que estd en juego no
es la cultura o la idiosincrasia de determinado pueblo sina
el posible desmoronsmiento de una estructura comunicacional
determinads (nica vy exclusivamente por el mercantilismn. -
En base a esto se escamotean los argumentos, se alude a la'
libertad y a los principios innatos del hombre, peroc los -
mismos, en realidad, jamés son tomadas en cuenta con ls pro
piedad debida. Un llamado de la Cémara al Gabierna Nacio--
‘nal, advirtiéndole sobre ls reunién de la Unesco, termines -
de descarar el problema: "El Gobierno venezolano que es de-
mocréatico y que debe su existencia a la democracia no debe
permitir que la triste experiencia peruane sea trasladada a
Venezuela, porque de hacerlo se esté permitiendo que la -
Unesco se entrometa en asuntos que sblo le corresponden a -
la soberania nacional. Porque una cosa es el asesoramiento
en materia cultural, educacional vy cientifica y otra tratar
de soclializar los Medios de Comunicacién Social®. La demo-
cracia, asi, se levants como el gran escudo para proteger -
-1a 1ibertad de empresa.. La socializacién, el verdadero vy -
Unico riesgo, es combatido como atentatorio contra toda ess
serie de supuestos principios sociales y morales que ya an-
teriormente se han expuesto. E1 caso peruano, -y es esto lo
- importante-, no es combatido en tanto alternative comunica-
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cional, sino en la medida en que se rompié un esquema rigido
de comunicacién mercentilista. Los problemas de la verdade-
ra cultura y le verdadera jdiosincrasia siguen siendo obvia-

dos de manera descarada.

'DEMDCRACIA Y CONCILIACION

Por (1timo se hace necesaris una referencla
a la democraclia, a su jdentificacién -graciss a sutiles habi
lidades en la argumentaciﬁn-, con la libertad de empresa. El
- argumento se levanta como bandera y consigna fundemental:"La
democracia es el mejor de los sistemss, y sus soportes funds
mentales son los Medios de Comunicacibn Sociel". No preten-
den estas paginas entrar en lo referente a las modernas acep

ciones que el término vdemocracia" puede recibir seqiin las -

'-, teoriss politicas de nuestro tiempo. Nuestro objetivo real

estd en esa variante caprichoéa y particular que conciben -
los sectores que manipulan nuestros medios comunicacionsles.
En esta concepcién hay un elemento de un jnterés muy singu--
lar, la conciliacién.

El1 panorama que se presenta lleva implicito
la potencialidad de la pugnacidad socieal, de que las tremen-
das contradicciones de nuestra moderna sociedad rebasen los
limites més extremos, que el orden establecido se agote por
. 8us. propias deficiencias. E1 sistema mercantilista de comu-
nicacidn esté inscrito, como factor de primera importancia -
dgntro de este orden, la superacibén del mismo es, por lo tan
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to, la superacién de esas estructuras comunicacionales que
acaloradamente se defienden en nombre de 1s libertad. Sur-
ge entonces el argumento "Egtimular la pugnacidad socisl y
la lucha de clasea (SIC), gue son elementos negativos para
el propdsito de conciliacién que el pais reclema actualmen-
te, no es aconaejable en el momento preuisu en que los vene
zolanos requieren més que nunce de la unidad nacional pars
poder construir la Venezuela diversificadamente productiva
e lo econdmico e independiente frente a doctrinas vy teo---
rias foréneas que no se corresponden con la realidad venezg

lana®.

Dejarnﬁs llevar por el manejo de términns -
harto empapados en muy precisas dnrtrinas politicas nos obli
garia & precisar el anal*sis en unns parametros no necesa--
riamente comunicacionales. Es hacerle el juego al argumen-
to de los ”1nfiltrados" y 8l de las "“doctrinas foréneas". -
En realided proponer la superacidn de un esquema comunica-
cional que para la inmensa mayoria es tan deficiente comg -
per judicisl, no es un problema que tenga que responder, de
manera 1nevitab1e, 8 una que ofra concepcion politice y, en
el mismo sentido, es algo més que un absurdn acusar a eata
propuesta de representar "a sectas ideolégicas fnraneas que
- nada tienen que ver con nuestra idiosincrasia". Ignorar -
las circunstancias 16gicas del proceso, obviar la imperiosa
necesidad de la superacibn es lo que efectivamente es daefii-
no vy contrario al bilenester nacionsl. Esconder estas reali
dedes es, preciaamente, la manera més burda de pisotear lo
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que legitimamente y con propiedad podriamos esgrimir como de
mocracias. La dificultad entonces, se da en la tergiversa---
cibn del problema,'en la concepcibn de une "democracia" tan

particular como contradictoria. En uno de los boletines por
nosotros anslizedos se dijo lo siguiente: "...la democracia

es el imperio de 1a mayorias, vy por esta razén es legitima. -
Pero la mayoria no debe considerarse un poder absoluta y de-
be reconocer & los ciudedenos aquellos derechaos de los cue--
les ho debe ser despojado, sino que el poder debe proteger v

asegurar".

Un argumento como éste no tendria meyores -
incovenientes si a &1 no le agregamos este parrafo comentado
en un boletin posterior: "Es dificil encauzar el ordenamien-
‘to de un pais para que todo marche y sus habitantes vivan lo
mejor posible. Los ricos deben comportarse con moderacibn -
para poder subsistir vy, para que el pueblo acepte su depen--
dencia (SIC), deben por lo menos asegurarle una condicion ma
terial tolerable". €1l problema, entonces, estd en que el --
pueblo -la amenazante mayoria- acepte su dependencia. De -
ello se encarga nuestra radiodifusién con sus radionovelas y
_con sus boletines meridiancs, todo ello en nombre de la 11——
bertad y de los principios del hombre.

NOTAS. -

1) E1 articulo 98 reza en una de sus partes lo siguiente: "E]
Estado protegera la iniciativa privada".
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2) Los articulos a las que alude la Cémara de la Radio son:

30-

660“'

670-

95-"’

"El Gobierno de la Rep(iblica de Venezuels es y serd
siempre democrético, representativo, responsgable v
slternative".

"Todos tienen el derecho de expresar su pensamiento
de viva voz o por escrito v de hacer uso para ello
de cualquier medio de difusién sin que puede esta--
blecerse censura previa, pero gquedsn sujetas a pena
de conformidad con 1s Ley las expresiones que cons-
tituyen delito". .

"Todos tienen el derecho de representar o dirigir -
peticiones ante cualquier entidad y funcionario pi-
blico sobre los asuntos que sean de la competencia
de éstos y @ obtener oportuna respuesta".

"E1l régimen econdmico de la Repiblica se fundamentg
ré en principios de justicia socisl que aseguren a

todos una existencia digna y provechosa pers la co-
lectividaed. E1 Estado promoverd el desarrollo eco-
némico y la diversificacidn de la produccidn con el
fin de crear nuevas fuentes de rigueza, aumentar el
nivel de ingresos de la poblacidn v fortelecer la -
soberania econémica del pafs".

César Miguel Rondbn
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" auspiciado por la Cémara (Abril 1976).

McLuhan he sido el invitado de honor ya-
la vez el adalid ideolégico de este Seminario, ciertamente |
muy preccupado por el desarrollo de América Latina pero muy
poco dispuesto a pagar los derechna de autor musical y a me
jorar la situacién laboral de los trabajadores’ de’ioé‘me—--
diaos. ‘

McLuhan, obsesionado por los efectos psi~-
quico-fisicos de los medios independientemente de los conte
nidos, parece tener poco sentido de la totalidad de los -
efectos econémico-politicos de su actuacién en Venezuela, -
independientemente de sus. intenciones optimistas sobre la -
comunicacién. Si pars MclLuhan "1a cultura es su negocio",
‘para los comerciantes de la industria cultural “el negocio
es su cultura". Como el aorden de los factores no altera el
"profit" -léase méximas ganancias- McLuhan y los mercaderes -
ge han ensamblado en un Onico negacio.

Prescindiendo, pues, de las intenciones hu
manistas de McLuhan como buen catﬁlico y padre de familia,
es importente desglosar el papel que juegan McLuhan -su ima -
gen de cientifico comunicacional- v el McLuhanismo -ideolo-
-gia de la tecnologis culturel- en el mundo dé los medios v
de la ‘industria cultural. . ‘

2. Ficha bio-bibliogréfica:

1911 21 de julio, nace .en Edmanton, Rlberta, de H. Ernest v
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1921
1922
1930

1933
1934
1935

1936

1937

1938
1939
1940

1942

1944

66

N,

E. Na~m1 (Hall) McLuhan, de origen escocés e irlandés
y fe met\dista y bautista.

Se traslada\con su familla al Eete, a Winnipeg.
Manifieata aflﬁionea técnicas.

Intereses literéxius, que le hacen desistir de su prg

-yecto inicial de eatudiar ingenieria en la Universi--

dad de Manitoba.

Obtiene su B.A. en Manitoba.

Obtiene su M.A. en Manitoba. Viaja a Eurapa.

Estudios en Cambridge (Inglaterra). Se interesa por -
1ls literastura renacentista.

Obtiene su B.A. 'en Cambridge, donde ha asistido a cla
ses de I.A. Richards y F.R. Leavis, entre otros.
Se'incorpora sl cuerpo docente de la Universidad de -
St. Louis, una vez consumeda Su aproximacion al cato-
licismo.

Se treslada a Califaornia con el objeto de. investigar
en la Biblioteca Huntington.

4 de agosto: contrae matrimonio con Corinne Keller Le
wis. . '
Obtiene su M.A. en Cambridge. Comienza a ensefar en -
ls Universidad de Torontao.

Lee en Cambridge su tesis doctoral, a la que da el 134
tulo de "E1 luger de Thomas Nashe en la erudicién de
la &poca". '

Regresa al Canada, a enseﬁar en la Universidad de La

Asuncién, Windsor, Ontario, donde permanece dos afios.



1951

1952

1953

1954

1956

1959

1960

1962

1963

1964

1966

1967

Publica "The Mechanical Bride", su primer 1ibro. Em

pieza a ser conocido por el gran plblico.

Es nombrado profesor titular del Colegio San Miguel,
sector catdlico de 1a Universidad de Toronto.
Preside, hasta 1955, un seminario de cultura y camu-
nicacidn bajo los auspicios de 1s Fundacién Ford.
Publica "Joyce, Mallarmé and the Press”.

Prologa una antologia pobtica de Tennyson.

Es nombrado director de un plan de medios de comuni-
cacidn del "United States Office of Education® vy de
la "National Association of Educational Brosdeasters”.
Publica varios trabajos: "Printing and social pro--—-

gress", "Myth and Mass Media" , ete.

Publica "The Gutenberqg Galaxy: The Making of Typogra-
phic Man",

Asume 1a direccibn del Centro de Cultura y Tecnologia
de la Universidad de Taronto.

Publica "Understanding Media: Extensions of Man" Se

veras criticas de Dwight MacDonsald, uno de los criti

cos més influyentes de 1a izquierda norteamericana.

Habla en el Congreso de) P.E. N., en el simposio sabre
tecnologia y comercio mundial del "National Bureau of
Standards" y ante otros varios auditorios. Esg nombra
do titular de la Catedra de Humenidades Albert ---
Schweitzer de la Universidad de Fordham, New Yark.
Publica, junto con Quentin Flore, "The Medium is the
M8ssage", obra de la que  la CBS presenté una graba--
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cién. La NBC-TV dedica un programa de una hora al -
, ~ "McLuhanismo”. '
1969 . En colaboracibn con Harley Parker, "Counterblsst vy -

Trough the Vanishing Point: Space in Poetry and Pain-

ting". VY en colaboracién con Quentin Fiore, “"War and
Peace in the Global Villege".
1970 Publica "Cliche and Archetype"

(Tomado de: "McLuhan" por Jonatham Miller, Ed. Grijalbo, Me-
xico, 1973)

3. Un ciéntifico.entre aficionados y un aficionado entirecien-
tificos. '

Hoy va es un lugar com(n admitir la presen--
cia de un nueve tipo de cultura que va mucho més allé de la
consideracién de la cultura de masas como la cultura de los
medios de comunicacién masiva.  La cultura de masas tiende a
gser una forma total de interpretacién de la vida social, co-
mo una totalidad significativa para quienes vivaen en ella, -

la enriquecen o la reciben sin mayores preccupaciones.

Ante este fenémeno algunos expertos se han -
mantenido en la perspectiva de un andlisis especlalizado --
(Ellul, Fiedmann, Touraine...) (1) y- otroe han saltado a la
palestra miama de la difusitn y del consumo masivo de las -
teorias (J. McHale, E. Tofler) (2) compitiendo en la carrera
de los “peat-aellers", El estilo de sus obras descubre su -
inténg;én publicitaria. Precisamente McLuhan eé el exponen-
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te mas {lustrativeo de esta segunda corriente. Escribe deci
didamente en favor de la cultura de masas sefizlando todas -
sus potencialidades de una forma atractiva y desenfadads pe
ro su modo de hilvanar ideas esté muy lejoa del rigor y de

la coherencia cient{fica. Su obra se estructura en defini-
tiva con la configurecién mosaica de los mismos medios masi
vos. Hilvans pero no articuls lg serie de intuiciones e im
presiones que recoge del mundo literario, artistico, filosd
fico, socioldgico, etc. Cautiva por cierto humanismo confu
80 v optimista, as{ como por su talante paraddjico y desen-
vuelto. No deja de tener gracia que un intelectual- se con-

tradigas o muestre preocupacién por las mallas femeninas.

Una muestra de este Juego intelectus)l renta
ble es su concepto de "culturs de masas". MclLuhan utilizas
indistintamente los términos de "cultura popular®, “cultura
de masas" y "cultura tecnolégica®, y su imprecision hace -
que segdn los contextos sus sentidos se deslicen desde la -
aparente oposicién a una cultura oficial o elitesca hasta -
el de uns cultura simplemente caracterizada por el determi -
nismo tecnoldgico. A su vez este concepto apsrece enlszado
con el de "aldea planetariag" ("global village"), imagen muy
discutida que con razén ha sido identificada por E. Morin -
‘con la tradicién roussesuniana,

Este concepto de cultura de masas no es 8i-
No una trampa ideolégica que esconde lae implicaciones de -.
ls "industries cultursl” en expresién de T.W. Adorna. MclLu-
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han, basado en el simple impacto de la automatizacibn en lsa
vida social presume que la era tecnolégica conlleveré la par

\-Lxcipacién progresiva en una sociedad cohesionada como una: -

tribu:\ Prufetiza una democracia informativa basada en la -

tecnocracia, presuponiendo que no existen intereses en con--

' flicto y que las nuevas modalidedes técnices impondrén auto-

méticamente nuevas formas politicas. Pero no ds ninguna ex-
plicacién sobre la necesaria transformaciﬁn de la industria

cultural, convertida en ‘manipuladora de la opinién plblica.

Mas que de un profets hay gue hablar de un brujo, pues sin -
ningin analisis critico de las realidades del presente se -
pierde en brumas futurolégicas magicamente logrebles.

Por eso alguno de sus criticos més profundos

y agudos B. Cores Trasmonte sefiala que en su obra falta uns

idea matriz o una hipétesis precisa y gque para sumar o siste
metizar sus criterios es precisoc ecudir al concepto de mosai
co (3). En efecto cada libro y toda la obra cohjunta de -
McLuhan no hace sino engarzar numerosas cuestiones y citas -
de libros, no siempre bien asimiladas (4), pero siempre bilen
hilvanadas para presentar un conjunto tan variedo como el de
una progremacién televisiva. Como originalmente fue-profe--
sor de inglés, aunque inicialmente probt los estudios de in-
genieria, esto puede explicar'en parte su afecto por la song
ridad de las palabras més que por la precision de las ideas.
McLuhan,‘intelectual de la 1nduetria cultural, noc deje de -~

ser un aficionado entre los cientificba, aunque desgraciada-

'mente un aficionado peligrosc. No es casual que haya conta-
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do con mucho mas adictos entre los empresarios privados vy -
los estudiantes conformistas, mantenedores del "status quo”
que entre los cient{ficos sociales vy los estudiantes deseo-
808 de un cambio social. Sus afirmaciones se alimentan més
de las extrapolaciones metaféricas que de 1a critica riguro
sa de la formacidén socio-econfmica en la que esté exitosa--
mente instalado. 0De ah{ nuestras reservas frente al éxito

de su obra.

L, De la para-ciencia a la publicidad tecnolégica

Los cientificos socisles apenas mencionan -
el nombre de Mcluhan. En su manual "Sociology" (1971) Da--
vid Popenoe recoge algunos pArrafos de "Understanding Me---
dia". J. Cazeneuve le llama alguna vez socidloca pero con
grandes reservas. Sip embargo, las solapas de sus editores
y los promotores de televisién 1o han parangonado con Freud,

Einstein y Pavlav.

La mayor parte de sus ideas originales han
sido expuestas -aunque de fcrma mas hermétics- por investi-
gadores que &1 se ha limitado a divulgar y sobre todo 8 re-
estrenar con un gran impacto publicitario.

McLuhan se surte en sus esquemas histdricos
globales sobre todo de Spengler, Toynbee, Sorokin, Huizinga,
Cassirer, Popper, Eliade... Toma tembién alqunss claves 80
ciolégicas de D. Riesman, H.A. Innis, E.T. Hall, E. Carpen-
ter, con quienes hs tenido relacién personal. Llaman 1z -
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atencién las ausencias de Freud, Marx o Lévi-Strauss, toca--

dos tangencielmente o desconocidos.

Sin embargo- su obra "Understanding Medla" no
es 8ino un deaarrollo ampliado de una idea expuesta por Freud
en 1930. En efecto Freud en "El malestar de la cultura" ex-
plica: "Con las herramientaa, el hombre perfecciona sus orge
nos -tanto los motores como los gensoriales- o elimina las -
barreras gue Se oponen a &u accidon. Las maguinas le suminis
tran gigantescas fuerzas, que puede dirigir con sus musculos,

en cualquier direccidn..." (pp. 34-56).

Otro tanto cabe decir de su libro, converti-
do ya en slogan ideolégiCO"“El medio es el mensaje", y des-
pués ampliado como "The medium is the message" o "The medium
is the massage". El problema de las mediaciones es un topi-
co viejo en la filosofia y modernamente comenzb a recobrar -
un nuevo interés en la década del cuarenta con los estudios
de Merleau Ponty, Ch. Morris, Lévi-Strauss, Barthes, etc. Si
McLuhan hubiera profundiiado la obra especializada de estos
semidlogos no hublera disociado tan ligeramente la problema-
tica del significante/significado, ni hubiera caido en un me
canicismo ramplén méas propic del siglo pasado. La afirma---
cién mecanicista de que toda cultura estd mediada, excepto -
la mediacién misma, presupone que un nuevo cambio tecnolbgi-
co conlleyaré un cambio sociel. Pero quien impone la forma
de mediacién es la socliedad con sus valores, y no el televi-

sor con sus tubos catfdicos, como cree MclLuban. De ahi la -
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" importancis del anilisis idenlégico.

-E1 desconocimiento de McLuhan sobre la obra
de Marx queda reflejado practicamente en todos sus libros -
(5). Tan sblo queremos natar el paralelismo que existe en-
tre el concepto marxiano de super-eetructura/infra-estructg
ra y la distincién empleada de "hardware"/"software" en su
obra "War and Peace in the Global Village". McLuhan toma -
esta distincidn del lénguaje de- las computadoras Yy por un -
proceso de neutralizacién elimina toda connotacion socisl.
De esta forma diluye la posible referencia a la estructura
de la formacién socio-econdmica v obtiene afirmaciones tan
modernizadas a inocuas como la de que la cultura de masas -
se ménifieéta como "una cultura implosiva vy softwarizada".
Bajo un lenguaje aparentemente aséptico, pero ‘contaminado -
de connotaciones tecnocraticas, crea bloques semanticos pa-
ra el anadlisis de las implicaciones ético-politicas de la -
tecnologia.

Por eso Riesman, tratando de salvar la ori-
bginalidad de McLuhen fuertemente criticado por la falta de
criterios légicos, basamentos estadisticos y andlisis criti
Co comenta a propdsito de "La Galaxia de'Gutemberg": "A pe-
sar de la pasidn que Mcluhan experimenta actualmente hacia
ia televisidn, 1lo que~é1 més ama es la literatura y piensa
qué querria ser lefido més como novelista que como socidlo--.
go" (6). En este sentido su obra se aproxima a una paracien
cla en la que se combinan la divulgacién clentifica y los -
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atisbos futurolégicos.

o Pero McLuhan no puede-ser separado del Mclu-
hanismo. " Su "hoom" como fildsofo . "pop" en el mercado de ha-
bls espafiola.comienze hacla 1968, fecha en que publica "El -
aula sin muros" (cuyo original "Explorations in Communica---
tions" data de 1960). Posteriormente es traducidn en la edi
cion Aguilar "The Gutenberg Galaxy" en 1969. €1 mismo afio -
la editorial Disna de México. traduce "Understanding Media.."
con el t{tulo inexacto de "La comprension de los medios como
las extensiones del hombre". Las dos obras realizadas en co
laboracidn con Quentin Fiore, "€l medio es el masaje" y "Gue

rra y. pez en la aldea global" son editadas en 1969 (Paidos)
y en 1971 (Martinez Roca). En 1970 aparecen "Counterblast"®
con el titulo de "Contraexplosion® y "From Cliche to archety
pe" con el de "Del clisé sl arquetipo". -

) " £sta cempafia difusora de sus ideas es respal
dada interesadamente por las grandes cadenas televisivas CBS
y NBC-TV de los Estados Unidos y en poco tiempo su lengua je
se impone hasta el punto de que los 21 puntos de la Educa---
cion formuladas pbr la UNESCO hacen referencia a los conteni

dos "sin muros" de la Mcluhanologia.

Por otra parte la estructura mosaice de sus
libros junto con los mecanismos publicitariocs: slogans suges
tivos, frases paradogicas, afirmaciones dogmaticaes y extrapo
ladas, esteticismo formal... favorecen las proposiciones'bé-
‘gicas del producto. Uns retroalimentacién bien montada por
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. unos corifeos de seudointelectuales atentos a los gustos del
gran piblico, cuyes tendencias se adivinan por el éxito de -
mercado, completan este circuito de la industria culturel el
servicio del Mcluhanismo.

Las 1dea; dél filésofo "pop" producen divi--
dendos a una industria muy poco interesada en cuestionar sus
mensajea; v sob}e tado favorecen su dinamica expansiva hacia
el Tercer Mundo. Por fin su optimismo tecnolagico (7) es 1s
mejor cufia ideoldgica que justifica la aplicacién de la tec-
nologia importada en la "escuela sin mﬁros" que constituye -
todo el Tercer Mundo, porque todavia muchaos ni siquiera han
tenido 1a oportunidad de conocer los muros de una escuela.

”

NOTAS. -

1) J. E1llul: "La sociedad techolégica"; G. Friedmann: "El -
hombre y la técnica”; A. Touraine: "La sociedad post-in--~
dustrial®. :

2) J. McHale: "The future of the future", N.V., 1971; E. To-
fler: "El shock del futurg", Ed. Plaza Janés, Barcelona,
1971. |

3) B. Cores Trasmonte: "Mcluhanologia y McLuhanismo: culturo-
logia vy sociologia”, en Revista Espaficla de la Opinidn Py-
blica, nQ 39, Ene.-Marzo 1975, pp. 51-75. Vbase tambien

a seleccion hecha por Raymond Rosenthal: "McLuhan: Pro &
Contra", Col. Priema, Monte Avila, Caracas, 1969.

4) Halper, especialista en Joyce -autor profusamente citado
. por MclLuhan- ha sefialado grandes imprecisiones en las ci-
tes gue hace de Joyce, haste el punto de que gréficemente
dice que el intelectual canadiense es un garabateador que
"no se molesta en pensar" vy hace de Joyce su "armario pre
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5)

6)

7)

dilecto". Véase en la obra citada de R. Rosenthal, pp. 67-
89.

8. Cores Trasmonte recoge las sigulentes citas: E(2); T™MB
(34,40); WPVG(41,5,26,35); c8(56,58,128,139,140). Para -
una critica del Mctuhanismo en la perapectiva marxista pue
den verse: H.M. Enzensberger, "Elementos para una teoria
de los medics de comynicacién",gﬁnagrama, Barcelona, 1972;
y J. Baudrillerd, "Critica a la economia politica del sig-

et

no", Ed. Siglo XXI, Mexico, 1975.

Varios: "AnaAlisis de Marshall McLuhan", Ed. Tiempo Contem-
poréneo, Bs. As., 1969, pp. 45-60.

Son muy distintas las conclusiones elaboradas por Marcuse

("El hombre unidimensional®), H. Lefevre ("Lenquaje y So--
ciedad") y el mismo D. Riesman ("La muchedumbre solitaria").
McLuhen es un catdlico converso y en sus concepciones ha -
influido notablemente el pensamiento optimista de Teilhard
("E1l fenémeno humano; la energia humana"), aungue éste lo

atempera por su sentido del mal. También J. Ellul, catdli
co y especialista en los alcances de 1la civilizacion tecng
légica muestra cierto optimismo pero sin perder el sentido
critico, ausente en Mcluhan.

Jesis M3 Aguirre
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GUIA DE DOCUMENTOS RELACIONADOS CON EL
' SENSACIONALISMO EN VENEZUELA

.

1

COD1GOS VIGENTES DE ETICA: Cronologia y comentarios (1956 -
N 1973). B

Al amparo del Reglamento de Telecumunicacig
nes, publicado el 7 de Febrero de 1941, base de la legisla-
cion actual, han ido surgiendo y.tomando cuerpo una serie -
de asociacibnes diversas en el campo de 1la comunicacién, -
asoclaciones que -hen venido a constituir la base de la in--
dustria moderna de la comunicacitn de masas.

Tanto la Prensa, la Radio'y la Televisién,
publicistas, etc., a través de sus respectivas asocidciones,
han publicade las Normas o Principids Eticos que regirian -
en el futuro todss suS'actividades profesionales. Sin em--
bargo, toda esta actividad ética}"a nivel individual y pO-~
blico, no ha sido suficiente para que en la practica de la
.Comunicacidn Social se respeten los derechos a una .sana y -
libre 1nf0rmac16n: ﬁi ha sido suficiente.pa;a que se eviten
las preaioneé de tipo éconémicd~d ﬁolitico, con la consi---
guiente regresifn de los mensajes.

Haciendo una revisién de los principales cd
digos de ética, vigentes en Venezuela hasta le fecha, tene-
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mos en primer lugar, y por-orden cronoldgico, el "Codigo de
Etica Publicitaria", de la Asociacién Nacionel de Anunclan--
tes, ANDA, publicado en octubre de 1956. Las directrices -
principales de este codigo se dirigen hacia una informacion

al piblico veraz vy honrada, dentro del espiritu de competen-

cia leal con los demés jndustriales del ramo. Todo ‘anuncio,

originado en cualquiera de los miembros de la Asociacinn, ‘de

be respnnder a las nociones basicas de honestidad, correccion
y cultura, cuidando de no quebrantar los principios de vera-

cidad, morel y lealtad mutua.

Dos afios mas tarde, Junio de 1958, La Federa

cidn Venezolana de Agencias Publicitarias ~-FEVAP- publica lo
que se ha dado en llamar gu "Declaracion de Principios". En

este documento se desvia la intencion del codigo anterior de
_ servicio al piblico, y se identifica a la publicidad como -
principsl protagonista de la actividad posterlor de la Fede-
racién. Se defenderé su promocion, me joramiento técnica, su
imagen, intentandu mantenerse dentro de los limites que impo

ne una profesionalidad cumpetente.

Siguiendo con la publicidad, la Comision de
Prevencion del Delito impuso en Mayo de 1959 unas "Normas -

que regiran la propaganda de Radio y Television sobre bebi--

das alcohBlicas". No pasa de ser un reglamento més, todeviea

vigente, que refleja, sin embargo, una interesante valora---
}cion ética vy gocial. Solemente un ejemplo: "...se prohiben
las expresiones que tiendan a preséntar a las personas coma

78



- més distinguidas, o socialmente méas 1mportantes por el hecho
de que beban...". En lo referente a TV, dice:. "...no se per
mitirén escenas con personas preparando, brindando u obse---
quiando bebidaa alcohulicaa" El gran defecto de este Regla
mento, como el de muchos otros, es el de no saber qué hacer

con las personas o emisoras que infrinjan sus articulos.

En Octubre de 1963, la Asociacidn de Relacio
nes Plblicas de Venezuela recage las conclusiones de la Fede
racién Interamericana de Relaciones Piblicas, en su Gltima -
reunién tenida en Brasil, y publica la "Declaracién de Rio -
de Janeiro". Dicha declsracién no quiere ser un cAdigo de -

ética propiemente dicha, sino que viene a denunciar el subde
sarrollo econdmico y socisl de los paises latinoémericanos,
causa de grave peligro para el mantenimiento de las institu-
clones democraticas y libres del continente. .Junto a las me
didas de tipo desarrollista a poner en practica por los rela
clonistas pdblicos en orden a remediar esta situacién, el -
apoyo a la Alianza para el Progreso, etc., ratifica la con--
viccién de que solemente dicho sistema garantize la libertad
de prensa, radio y television, v en general, la libertad de
informacion y éxpresién. Termina diciendo: "...por cuento -
s6lo en un régimen fundado en las garantias y derechos esen-
‘clales a la persona humana es posible desarrollar, mantener
y estimular, una efectiva politice social y econdmica".

El 24 de Agosto de 1964 sale a la luz pabli-
ce el "Cédigo de Etica de la Televisibn Venezolana", respal-
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dado por la Cémara Venezolana de la Televisién. En su expo-
sicidn preliminar se espec1fican los conceptos que la televi
si6n defenderéd a través de sus programas: hogar, religién, -
democracia, educacion, 1libre empresa, etc. v "...adquiere el
compromiso piblico de someterse al cbdigo de ética...". Den
tro de su funcibn educativa proclama que "...la television -
comercisl constituye un valipso medio para complementar e in
crementar la influencia educative de los padreé, la escuela,
la iglesia, el estado y las fundaciones e instituciones ded}
cadas a la propagacian de la cultura...". Cabria preguntar-
se si la viclencia y sensacionalismo de nuestra television
ceben dentro de este esguema. Mas adelante, anade: "...la -
programacién debe ir dirigida hacia la correcta ampliacion -
de los horizontes mentesles del televidente, debe praoveerle -
de sano entretenimiento, y recordarle las respunsabilidades

- que como cliudadano tiene contraidas hacie la sociedad...".

Queda patente, sin embargo, la contradiccion
entre estas lineas y la préctica actual de la television ve-
nezolana. Junto a diaposibiones de orden formal -como pre--
sentar el delito, familia, drogas, la religibn, etc.- no exis
te ningin planteamiento socio-econémico-religiose de fondo, -
que ayude a superar los enormes problemas de nuestra socie--
dad venezolana. Por otro lado, en lo referente a programas
sociales, -politicos y de opinién, el cbdigo actual proporcio
na armas efectivas a las emisoras para limitar o excluir de

su programacibn toda expresidn que pueda ir de alguna manera
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en contra de los intereses, tanto econémicos como politicaos,
de la estacién respectiva. Todas estas contradicciones em-
pafian de manera 1rremediable el deseo del cbdigo de propor-
cionar constante 1nformac16n sobre.las necesidades de lsg -
diversas comunidades venezolanas, "... a fin de servir mejor
el bienestar social de los ciudadanos...",

A mediados de la década del 60, la Asocia--
cion Interamericana de Radiodifusién (AIR) celebré su vi -
Asamblea Anual en Lima, Perd. La Cémara Venezolana de la -
Industria de la Radiodifusian adopté para Venezuela la "De-~
claracion de Principios de Etica" de dicha reunién. En 1§-
neas generales, reafirma el principio de que la Radiadifu--
8i6n privada se basa en la libre empresa, dentro de los sis
temas de libre y leal campetencia. En lo referente a lag -
actividades propias de 1a radio, el articule 20 especifica:

"...la radiodifusién requiere la més alta responsabilidad -
en su ejercicia vy, por lo tanto, al infurmar, ha de ser ve-
raz, discretas, cuidadosa de las fuentes de las noticiaes; al
comentar, ha de evitar ofender las creencias ajenas, o fa--
menter los prejuicios de clage y raza, y tendré que ser --
ecuanime e imparcisl, dentro del més elevado criterio del -
interés plblico...". A 1o largo de todes la declaracidn se
‘8igue insistiendo en 1la. ‘responsabilidad del radioemisor, v
en la necesidad de autocritica, con el fin de prevenir ",..
la intervencién de la autoridad piblica, que debe' estar re-
servada para las violacionea a la ley penal...".
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-E1 cbdigo de étice radial, publicado conjun-
tamente, toca los mismos topicos de otros cbdigos enteriores,
con una insistencia marcada en lo que podriamos’ 1lamar "reg-
peto a las buenas costumbres". Sin embargo, hay un detalle
en 1a introduccibn a los articulos del cédigo que, bien spli
cade, puede tener un alcance insospechado. Dice asi: "....
Cuantos colaboran de una u otra forma en la radio deben pro-
pender a Su constante me joramiento vy superacitn, sigulendo -
normas que eleven su nivel, sin limitar el derecho a la li--
bre emisién del pensamiento, el cual debe defenderse como -
conquista inapreciable de la civili;acién...". £l problema
‘surge cuando se trata de determinar quién es el que tiene dg
recho a expresarse 8 travéslde la radio, o‘cualquier otro me.

din de comunicacidn sscial.

E1 10 de Agosto de 1967 el Ministerin ge Co-

municsciones publicé diversas normes que fijan el “"Horario -

de transmision-y. clasificacién de.peliculas y programas de -

Eg}evisién". Como se indice ya en el mismo tituln, se trata
de determinar el horario y tipo de programacion para las dis
tintas clases de poblico. Volvemosrotra vez al criterioc --
apuntado‘anterinrmenté de “las buenas costumbres", esta vez’
motivado por una sana preocupacion del Estado. -Por otro la-
_dé, es cierto que existe -y asi esta sefialado en el Reglamen
tn- 18 Comisifn Asescra de la Division de Radiodifusibn, --
quien 9updeétaménte esté encargeda de supervisar y regular --
1a‘prngramac16n de las distintas estaciones. - Hasta el pre--

sente, dicha comisidn no funciona. Creemos que la distin---

82



cibn entre programas infantiles v publicu adulto no es sufi
ciente, necesitéandose. una exigencia mayor por parte del es-
tado, exigencia dirigida al bien com(n y progreso de la co-
lectividad. Faltan de nuevo los mecanismos necesarios para
hacer efectivos los reglamentos de radiodifusién, sin caer

.por ello en veleidades o represiones innecesarias, lo que -
s6lo indicaria una debilidad e inseguridad muy grande por -
parte de los organismas oficiales competentes.

Cuatro afios méas tarde, Octubre de 1971, la

Asociacién Venezolana de Prensa publica la Gltima versidn -
corregida de las "Normas Eticas de la A.V.P. ". Se corraho-

ra aqui el derecho a la informacién correcta e imparcial que
tiene el-pueblo venezolano. Colateralmente a este derecho,
el documento expresa la actitud que debe adoptar ordinaria-
mente el periodista: "... no aceptaré presiones de sus pa--
trones para faltar a la verdad, y esté obligado a denunciar
las acciones de los grupos de presioén, 0 personas que lesic
- nen o afecten estas normas". F1 periodista no debe'practi~
car, ademés, en ningdn caso, el sensacionalismo y el amari-
llismo. No debe de incluir en sus articulos ninguna clase
de publicidad, disimulads bajo capa de informacidn u otro -
concepto. El periodista deberd de cumplir estas normas eti
- cas, con la responsabilidad que le caracteriza como profe--
sional ante el piblico lector. Es curiosa constatar, sin -
embargo, ls indiferencia general ante 1g violacién de eatas
normas éticas por parte de diferentes periédicos nacionales.
En general, es una actitud de pasividad fuera de las denun-
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cias de la AVP.

. La Asociacidn de Publicistas Industriales -
(A.P.I.) publicé. también, Julio de 1972, su "Codigp de Etica“
con el fin de regular la presentacitn de los aviaua publici-

tarios externos. Este documento es consciente de la labor -
comunicadora de todo aviso, tomando medidas para que su efec
to, inmediato o remoto, "...pueda constituir un motivo de -
orientacion sana y noble...". Se vuelven a sefalar aqui to-
dos los criterios apuntados en c6digos anteriores, incluyen-
do el cuidado en la presentacién formal de sexo, delitos, re
ligidn, etc. Inclusive, concreta algunos puntos de la si---
_guiente manera: "...Debe evitarse todo rasgo de lascivia, tg
da desviacion erdtica, vy absolutamente toda tendencia porno-
" gréfica...": . ..Debera erradicarse, sin excepcion posible,
todo aviso exterior gque haya sido ideado, disefiado o proyec-
tado para engafiar al pablico...". Por supuesto, esto altimo
no sucede nunca. Junto a estos principios generales se apun
ta el mentener la libre competividad empresarial, dentro de
los limites de una sana y leal competencia. Por Gltimo, la
Asociacién pide a sus miembros que se acaten exactamente es-
tas normas, y promete hacerlas cumplir en la medida de sus -
posibilidades.

El Reglamento méas reciente sobre Radio y 1Y}
de los publicados hasta la fecha es el emitido por el Minis-
terio de Comunicaciones -Noviembre de 1372- en base a las -

"Normas que regularén las transmisiones de Radio y Televi---
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sién" A lo largo de sus articulos podemos ver que han echa
do las bases necesarias para una radio y televisitn méas sa-
nas y educativas, una radio y televisién que no subdesarro-
lle adn mas a nuestro pueblo "... las relaciones del hom--
bre en la sociedad se presentarén enalteciendo las valores
del trabajo, la observancia de las leyes y de las buenas -
costumbres, la aplicacién de la Justicia presidira el tems
principal, y seré la solucién de 1la trama...". Si bien es-
tos articulos se prestan a diversas interpretaciones -1g -
aplicacidn de la justicia se interprete solamente como la
del policis que siempre gana- esté claro que hay campo para
me jores realizaciones, la exclusidén de la violencia, justi-
cla social, etc. Este reglamento pone también su. énfasis
en la consecucidn de una programacién cultural sana, asi co
Mo en programas dedicados a los nifios vy phblico en general.
Esto Gltimo no quiere decir que se transmiten puras comiqui

tas que, de paso, son extrangeras.

El articulo 110 describe lo que se entiende
por programas de orientacién social: "... el que cuenta con
el asesoramiento o perticipacién de personas calificedas, vy
contribuyan a la orientacién personal, familiar y- social de
la poblacién...". Esta definicién no refleja, quizés, la -
- necesidad de programas  de fondo, ni necesarismente de op1-~
nién, que exige la problematica social de Venezuels.

Por Gltimo, habria que decir que con este -
reglamento nos encontramos de nuevo al principio del camino.
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Dentro del articulo 159 hay una nota que_diceﬁ ", ..El Minis-vf
terio de Comunicaciones designara una comisién que se encar-
garé de la calificacién y clasificaci6n de los programas”. -
No hemos adelantado nada todavia. Faltan los mecanismos ne-
cesarios para hacer cumplir a cabalidad éste o cualquier otro
reglamento que se publique al respecto. Se promete nombrar

comisiones, que nunca se nombran, o si se hace, nunca funcig

nan. Esta es la triste historia..

, Cabria decir, como conclusifn.a esta breve -
resefia, que si existen en verdad cbdigos de ¢tica, declara--
ciones de principios, etc. capaces de lograr unos medios de
comunicacidn méas honestos, dedicados realmente al servicio -
del piblico, y no a su explotacién. Tampoco hay que negar -
la buena voluntad de muchos profesionales de la ‘comunicacién.
Pero sGlo eso no basta. 3 gran problema, la gran desgracia
que sufrimos en la actualidad, es no importa la existencia -
de normas étices, o lo buenas que ellas sean, sino el hecho
de que nadie, o casi nadie, las cumpla a cabalidad. Nos fi-
jamos mucho, demasiado, en cuéationes puramente formales, de
janda 8 un lado la responsabilidad que nos atafie como profe-
sionales énte el pueblo venezélano. Esté sobradesmente demog
trado, ademés, que la tal llamada "auto censura" de las dis-
tintas asocliaciones o medios no ha surtido, ni surte, ningin
efecto practico en la actualidad. Por otro lado, la entidad
llamada naturalmente a supervisar y hacer cumplir estos re--
glamentos -el estado- se ve incapaz de poner orden a este -

respecto, un orden justo, no interpretaciones veleldosas a -
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la ley, . 1nt1m1dando a los diferentes medios de expresién.

La dificultad repetimoa, no reside en los cddigos de éti-
ca propiamente tales, sino en los hombres que los hacen, o
no los hacen, una realidad y en las condiciones objetivas

_en las que trabajes el comunicador social.

B) ESTUDIOS: MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA (1960-1976)

1960-

1968~

a.- Medios impreses y radio
"El tratemiento del crimen en periodismo informativo";
Analisis de Contenido. UCV. (Biblioteca de CIESPAL).
"€l imperio de la noticia", H. Mujica; Cap. VI: Los
medios de los medios; crimen v deportes. EBUC, Cara-

cas.

1968-
1969-

1969~

"E1l huésped alienante: un estudio sobre audiencia vy
efectos de las radio-telenovelas", M.C. de Rivera;_-
Centro Audiovisuasl, Maracaibo.

"Estereotipos infarmativos de la prensa caraquena so

bre el barrio de Catia", J.M. Aguirre; Un caso de. -
ética- politica. '

"Lenguaje y comunicacibn soclal", Varios; La semanti
zacion de la violencia por E. Vernn Ed. Nueva Vi---

. 8ién, Bs.As.

©1971-

1973-

1974 -

"Informacién y crimen"; Analisis de contenido. (Bi--
blioteca CIESPAL).

“Morfologia de un género de consumo", J.L. Séez; Re-
vista SIC, Ne 356, pp. 281-287. |
"Noticias censuradas", E. Diaz Rangel; Deporte y cri
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1974~
1975-

1976~

1966-
1966-
1967-
1968-
1969-

1971-

1971~

1974~

88

men no son excepciones. Ed. S1nﬁea1s Dos Mil, Caracas.
"Analisis de contenido de las fotonaveles rométicas",
Varios, Revista Orbita, NQ 9, pp. A19-53.

"Simplemente Maria y su repercusion entre las clases -

trabajadoras", M.J. Campo, Ed. Avance, Barceluna.
"La fuente policial en la noticia", Félix E. Garcia; -
Tesis de grado, UCV.

- Cine v Televisién
"El duble turno escolar y el tiempo libre" FIPAN, Ca-
racas. _
"€] sacrificio del celuloide", A. Walker, Ed. Anagrama,

Barcelona.

"E1l apsrato aingular" Anélisis de un dia de TV en Ca-
racas, Antonio Pasqual1, ucv, Ceracas.

"El huésped alienante", cf. Estudio a-1968.

"La teleyiaién venezolana y la formacion de estereoti-
pos en el nifio", E. Santoro, UCV, Caracas; véanse las

pags. 193-196 y 227 ss.

"Las actitudes del niﬁu-hacia la televiaiﬁn venezolana",
Borden y Fernéandez; Tesis de grado, Esc. Sociologia vy

Antropologia, UCV, Caracas.

"Contenido de violencia en el mensaJe televisivo diri-
gido a la infancia venezolana", Marcano y Moncada; Te-
sis ‘de grado, Esc. de Sociologia y Antropologia, UCV,

Caracas.

"Televisién, violencia y agresion", C. Mufioz, Coleccibn



 Esquema, UCV, Caracas.

1975~

"Lo que quieren y lo que hacen los nifios de Caracas"

L. Garrioa Barretu Rev. ORBITA, no 7, pp. 5-39.

1976-

".Vehiculo de cultura? No. Aqui el cine es negocio”,
Varios, SIC, mayo, pp. 218-222.

C) DECLARACIONES Y DOCUMENTOS DE EARACTER INSTITUCIONAL

(1970-1976)

- 1973~

1974 -

1974 -
1975-

1975~

- 1975-

Gremioa.

V Congreso de la Sociedad Venezolana de Psiquiatria,
Puerto Ordez, Orbita, N2 9, Nov. /

Encuentro de Periodistas Latinoamericanos, Caracas,
Dctubre, véanse SIC, nov. 1974 v El Periodista,. nov—

dic., 1974.

I1 Congreso Catélico Nacional para el desarrollo inte
gral del hombre, del 19 de marzo de 1974.

Conferencia Episcopal Venezolana: Exhortacién Pasto--
ral "Familia, Poblacién y Justicia".

Declaraciones de Monsefior Ovidio Pérez Morales en la
Jornada Mundial de las Comunicaciunes Sncialea 19 de
Junio, Comunicacién NO 3,

II Convencién Nacional de Reporteros Graficua, ELJEE‘

' cional domingo 27 de julio; D-8.

1975-

1975-

Carta de Rosita Caldera a la AVP, CineradioTV, ~Na 2,
p. 28.

Conclusiones del II Encuentro Nacional de Inveatlgan
res de la Comunicacién Colectiva, 13-16 de marzo. Co-
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municacién n2 2, p. 41,

1975- 1 Encuentro Nacional de Comunicadores Sociales, 9-11

de mayo,-Comunicacién n2 3, p. 50 ss.; SIC, sept.-oct.;
Orbita.

1976- Segiones del Instituto Uenezolann de Estudios Crimino-

" 16gicos sobre "Sexo y Violencia", marzo-abril.

1976- "La criminalidad en Venezuela": Ponencia presentada -
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por J.M. Echeverria, director de la P.T.J. en la XXXII
Asamblea Anual de Fedecémaras; El Nacional, 23 de mayo,
D-l’ -

Francisco Tremonti




GUIA BIBLIOGRAFICA

RUBERT DE VENTOS, Xavier
- MORAL Y NUEVA CULTURA

Alienza Editorial, Madrid, 1971

R pesar de ser un libro no tan reciente (le
18 edicién es de 1971) y. a pesar también de que no se refie
re eapeciflcamente a la ética de 18 cumunicacién hemos -
creido importante reseﬁar este notable ensayo sobre la mo--
ral de nuestro tiempo dentro del preaente nimero del bule--
tin COMUNICACION. '

_ Podria penaarae que la ética es un tema en
" desuso. Cada vez menos peraonaa se preguntan por le morali
.dad de su conducta. Un. pujante desarrollismo tecnocréatico
trata de convencernos por todos los medios del 1nev1table -
"fin de las ideologias” y de la Justeza de un saber técnico,
neutral y calculadnr, que substituye a la pasién humana, a
la angustia creativa de la opcién riesgosa... La’ reaponaabi
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lidad moral de la persona se.va paulatinamenté transformando
en pura gimnasia de placer tecnificado.

€s importante denunciar esa pretensifn neu--
tralista y "amoral® como vana y, 8sun mas, como peligrosa ya -
que reproduce viejos principlios en nombre de realidsdes iné-
ditas. Aunque parezce demasiado obvio, no lo es tanto recor
dar que aun la negaciftn absoluta de toda norma ética signifi
ca una toma de posicibén moral y ética. En este terreno no -
hay evasién posible. Esa "moral de la amoralidad", més alla
de ‘sus engaﬁosas apariencias de modernidad, es profundamente

conservadora y aun represiva. - Esta es la preocupacién que -

'_ motiva el 1libro gue recensionamos.

La tesis central de la obra de Rubert de Ven
ths -si puede hablarse de "tesis" en un libro cuyo mayor va-
lor es quizés su violencia, imeginativa e irreverente- es la
siguiente: el concepto que ordena el conjunto de acciones -
del hombre contemporénec es el de la eficacis y el placer y

ese concepto no es sino la versi6n "modernizada" de la vieja
ética eristotélica de la autorealizecién, de la armonia y de
la felicidad. Para esta mo;al es bueno aguello que supone -
la realizacién de "lo que uno es", y entiende que tal identi
dad existe bajo la forma de una facultad 1nfraeetructurai que
.define lo humano. Este infundado infraestructuralismo, que

~ Aristoteles situsbe en la razbn y en la recionalidad, ha si-
do convertido por el utilitarismo burgués en el bienestar y

el placer como normas supremas de todo el quehacer humano.
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Frente a una moral de 1la realizacién y la
felicidad -que hoy se traduce por la integracion y el bie-
nestar- s6lo cabe Oponer una moral del juego y de la ambi-
giledad, de la libertad interior, de la imaginacién, de la
flexibilidad, del conflicte. La perapéctiva,qUE aqui ebre
Rubert de Ventds es fascinante. Lg moral debe convertirse
en campo de 1la subveraién del orden de la moral estableci-
da, en testimonio critico de 1a inhumanidad del capitalis-
mo, en reivindicacion de 1g cnmplegidad de 1lo humann, en -

lucha por la moral.

Esta propuesta de una nueva moral funda le’
gitimamente una vida en la esperanzs. Es meyor su peso -
critico que su peso normativo. . Aun asi{, Rubert de Ventds
plantea que es posible aislar tres grupos de valores ue -
deberian actuar como criterios morales en nuestro tiempo:

1) Valor moral del comportamiento no_expe-
rimentado que posibilita el ejercicio de - f
nuevas facetas de la persona y abre la posi
bilidad de experiencies o transacciones ing

‘ditas. - '

2) Valor moral del compoftamientp que supo
ne el cumpromiao concreto v "provisional" -

en la configuraciﬁn o transformacion de la
realidad, aun a riesgo de sacrificar dimen-
- siones positivas de 1a misma.

3) Valor moral del comportamiento que no -
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se dirige a la propia realizacién por medio -
‘del otro o lo otro, sino que supone la disolu-

cién de la propia autonomia al hacerse instru

mento del proyecto o de la persong a la que -
la accibén apunta.

No hemos pretendido en los parrafos énterio-
res resumir el libro de Rubert de Ventds, sino simplemente -
presentarlo. E1 libro es muy rico en sugerencias y motivos
de reflexién. Creemos que sus imprecisiones y aparente asis
tematicidad son pretendidas. Es un libro "abierto", que to-
ca al lector precisar y completar. Eventualmente también -
criticar. Queremns terminar esta breve recensifn formulando,
con 1ntenc16n precisamente critica, un interrogante que con-
sideramos de importancia: ¢Hasta qué punto la moral slterna-
~tiva que prOpnne'Rubert de Ventbs es realmente alternativa -
frente a la "moral" del "sistema"?. No se puede olvidar que
el reformismo méas peligroso es el gue se presenta como revo-
lucionserio. ¢&Hasta qué guntn es revolucionaria la propuesta

. moral de Rubert de Ventéds?. Es sélo un interrogante.

34



4

* LAURENCE, "D:H. y MILLER, Henry
PDRNDGRAFIA Y OBSCENIDAD'
Ediciones Nueva Visién .

~

"\D.H. Leurence, escritor briténico (1885-1930)
y Henry Miller, escritor norteamericano (1891) presentan a
través de esta publicacién’ sus planteamientds acerce del te
ma de la pornografia y la obscenidad.

"Hablar de ambos eacritores significa pene-
trar profundsmente en el tema del amor, cuyas oacuraa gele-
rias ellos trataron de fluminar, y a través de éste en la -
necesidad de realizarse- vitnlmente que agueja més que nunca
al hombre de hny .

~ Mientras Miller recurre a la violenta agre-
sividad para combatir un oscuro puritanismo, Lawrencg desg-
rrolla una labor de predicador "E1 mundo esté 1leno de esos
_seres incompletos que andan en doa pies y degradan el (nico
misterio que les queda: el sexa".

Para Lawrence ia pornografia existe gracias
a8 la clandestinidad, a la comunicacién solapada. Siendo el
- 8ex0 un elemento inherente al hombre, plensa que toda comu-
nicacién que exprese o e(n incite sl epetito sexusl deja de
ser pornogréfico si lo héce directamente con una delibereda

y clara intencidn. Se pregunta entonces para reafirmar su
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_ tesis Lque es méa pornogréfico Lna cuentoa de E1 Decamerén
:]‘o un beao de pelicula 4] TV en' primer plano?.

- "La incitaclén simple y llana, completamente
franca y/ aludable que se encuentra en algunos ‘relatos de 8o
icaccid/;u puede confundirse ni por. un instante con’ la incits
cibn furtive, determinada en plena clandestinidad par los mo
dernns best-seller al frotar el sucio-secretito"

Por su psrte, Miller que "tiene preferencia
por los elementos obscenos, utilizéndolos como arma de pro--
testa para provocar el derrumbe de las convenciones, median-
te actos francos de agresién" se plantea si realmente hay la
necesidad de un censor en la difusiéh del arte y la cultura
concretamente cuando ésta toca el sexo. Se apoya en Theodo-
re Schroedér-para afirmar que "la obscenidad no existe en -
ningn libro o cuadro; es tan sblo una propiedad de la mente
del que lee o contempla"; y en Ernest Jones, psicoanalista -
inglés, discipulo y bidgrafo de Freud que define a los censo

res como “"se trata de hombres que dominados po atracciones

secretas hacia-diversas tentaciones, se gsfuerzan por alejar

~dichas tentaciones de otras genteS' en verdad, se estan de--
Fendiendo«a ‘81 mismos con la excusa de defender a los otros.
porque intimamente tienen temor de la propia debilidad".

£

En sintesis ambos escritores acusados de por
nbgrafos y nbacenoa buscan una nueve faorma de pureza simple,
sin maquillaje, de alli su critlca a la hipocresia vy a lag -
convenciones rigidas de nuestra aociedad de consumo.
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Ambos autores con tesis extramas nos dan -
ple a pensar si hoy dia los M C.S. con su ética muy particu
lar no tienden, a travea de 3u programacidn, especialmente
la publicidad, a confirmar por una parte la tesis de Lawren
ce con aquello.dé.la_incitacién solapada y clandestina vy -

por la otra la tesis de Miller cuando vemos una censura que
va en contra de algunas "expresiones pornogréficas" vy 8 le

vez "deja pasar" otras.

Para ambos_escritores "la crisis fundamen--
t8l de nuestra época résidia‘en‘una distorsion de los prin-
‘cipios éticns naturales y esencialmente en una renuncia a
los derechos fundamentales de la vida y en primer término a

los. de amor".

M. G. L.

CASTILLA DEL PINO, Carlos
LA INCDMUNICACION

Editorial Peninsulas (Espaﬁa) 1972

En un mundo que se encuentra a las puertas
del afic 2.000. En donde- lus problemas son cada vez mayores
"y donde los temas principales, los més agudos y que hay que
resolver,porque:ai no entramos en crisis o quizés ya hemos
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entrado, son el de la poblacion y_su crecimiento, cibernéti-
ca e informética, el problema econfmico como uno de los mas

importantes, el prablema de la.guerra v la injusticia y‘bas—
ta de enumerar; el dedicar unas 153 paginas al tema de la in

comunicatidn :gs guedarnos un poco cortos.

~Garlns‘Cast111u,del Pino, doctor en medicina
en la éspecializacibn de Neuropsiquiatria, ha publicado va--
rios trabajos sobre las relaciones intercomunicecionales del
hombre'cgnvlos deméas hombres y ahora culmina con esta intere
sante "mdpografia". Mas que un estudio a fondo, pretende -
ser un aﬁélisis, por lo demas somero, de un hecho que puede
' ser observado cuando dirigimos nuestra mirads atenta sobre
ls realidad. A pesar de gue son pncas—piensn yo- péginas ps
ra hacer un analisis de la incomunicacidn, logra abarcar en
forma muy¢sintetica; y que al lector le. impulsa & indagar -
més sobre el tema, los puntos principales y que son hoy los
que definen la incomunicacién real en que se encuentra la So
ciedad. E1 libro comprende tres capitulos y desde el inicio
'nos lleva a sacar conclusiones a un nivel teGrico-practicas
(pues el mismo autor piensa que estos dos niveles no deben -
separarse..‘“La teoria y la praxis. forman una unidad hasts -

que llegah a confundirse, disolverse").
: r

En el primer capitulo toca "Sociedad e Inco-~
municecion". A través de los numerosos apartiados nos va de-
mostrando la paradoja: desarrollo de los medios de comunica-

cién sin desarrollo de la cnmunicacién., Nos demuestra que -
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nuestra sociedad es una Sociedad- de~1ncomun1cacinn._ La co- .

municacidn existe, pero en cada caso lo.que hay que pregun-
tarse es qué es lo que se comunica y cuénto queda por comu-
nicar. En una primers aproximaciﬁn, puede aseverarse que

. en el encuentro entre dos personas la.comunicecién se veri-
fica a modo de esferas tangentes. Lo que se da v 8e recibe
son dudosas formas de expresifn del Yo.

Ya en la segunda parte del libro se camien-

za a hacer un analisis tefrico de los elemehtoa que entran .

en la Incomunicacién existente. Asi, el capitulo hace su -

‘entrada con el tituloc "E1 Hombre en la Incomunicacién". Qui
28 el aspecto més interesante de este capitulo en orden a -
la visualizacién de su trascendencis, es le Incomunicacién
en la cotidianidad. La cotidianidad compone el mas amplio
intervalo de la vida del hombre. "Es méas: sb6lo en la coti-
dianidad se slcanza a ver los efectos de la incomunicacién",
Rsi caemos en la Gltima parte del 1ibro en donde se pregun-
ta iqué es lo que hay que comunicar?. E1 ‘habito de 1la Inco
‘municaciébn ha hecho posible el gradual empobrecimiento del
hombre y de sus relaciones interobjetivas. Se ha perdido -
incluso la capacidad para usar otro lenguaje que no sea el
lenguaje de la "sociedad". Este capitulo es por demés inte
_reaante v nos hace caer en la cuenta de algo que nunca o Po
cas veces vemos. La Incomunicaci6n social de lugar a la -
compartimentacién de le realidad social en clases y "status"
absnlutamente rigidos e 1nsalvab1ea.

Necesitariamos mhs espacio para sequir co--
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mentando el libro. Librd’que es interesante y de actualidad.
Libro que deberia ser leido'por aquellas que se dedican a la
Comunicaci6r Socisl y los cuales deben estar atentos a los -
G1timos hitos de la Comunicacién. A ellos se les debe exi--
gir el estar informados y més que esto el examinar constantg
mente sus esquemas comunicacionales. Como dice el Licencia-
do Eduarda Blando en su libro "Técnicas Redaccionales de hoy":
"Se impone, pues, ls necesidad de que el Comunicador se espe-
cialice en uno o dos campos, Yy 8ean ellos los lugares por -
donde realice sus habituales jncursiones". "Dirismos algo -
més. Que el Comunicador sociel debe especializarse en Comu-
nicabiénry no en un "collage" de conocimientos que a la hors
de la verdad lo dejan desnudo ante la total Incomunicacién
que se encuentra al salir del aula. Se hace necesaria una
reflexidon -como bien dice el autor de "Técnicas Redacciona--
les"- sabre lo que se sprende en materia de cemunicacién. -

"Ya que se escribe bien de aquello gue se conoce s fondo".

M. B. E.

MARQUEZ RODRIGUEZ, Alexis
LA COMUNICACION IMPRESA
Ed. Sintesis Dos Mil, Caraces, 1976.

El subt{tulo del libro: "Teoria y Préctica -
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del lenguage periodisticn" 1ndica con justeza su contenido.*"

La obra cunstituye un intentu acertado de" -2 
:'combinar pedagogicamente la normativa del lenguaje con unash'
ricas experiencias del autor como escritor y docente. No -
deJa de entrafiar riesgos el hecho de que se sitle en un ter
mino medio entre un manual de iniciacion linguistica y un -
libro de texto para practicas redaccionales. El langhista
exigente 0 el lector pragmatlco que busca recetas’ pueden -
sentirse defraudados.,» '
En'todn ﬁéso 18 correccion expresiva'ﬁél au -
tor, ls actuslizacién de las ieferéncias'periodisticés_y ii"
terarias, la‘explicacién sin tecniciamué eruditos de los -
problemas Fundahentales del lenguaje, justifican que lo re-
comendamos a todos los profesioneles y estudiantes de comu-

nicacién'que bregan en su trabajo con el lenqusa je.

Ya en particuler gueremns destacar la persé.
pective ética del lenguaje que el autor abords sin émbages.
En efecto estamos acostumbrados s que este tipo de libros -
denominados generalmente "técnicas redsccionales" soslayan
por coﬁpletnjlas implicaciones éticas de todo medio de ex--
presién, Acumo sl la palabra magica de "técnica" tuviera un
estatuto tan independienfe que lo excusara de toda preocupav

cién ética o social.

ARlexis Marquez, quien lleva 25 afios dedica-
do a la docencia, compartida con el ejercicio del periodis-

mo, es consciente de su doble responsabilidad como comunica
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dor y formador de comunicadores. Por ello desentrafia en un
capitulo amplio les implicaciones ético-sociales del lengua-
Je periodistico.

Reviste especial interés el apartado 4 sobre
la lengua nacional donde desarrolle un criterio inspirado en
Andrés Bellp sobre la via eficaz de enfrentar el fenomeno de
la extranjerizacion del lenguaje; "1a creacién en el pueblo
de una conciencia lingiiistica muy clara, que le permita uti-
lizar los extranjerismos como lo que en realidad son, un re-
curso imprescindible y valiosisimo para mantener la lengus
al dis, para enriquecerla, vy permitirle ir adapténdose permg
nentemente a la realidad en extremo cambiante del mundo con-

temporaneo" (p. 264).

Otro tento cabe decir de los apartados 5y 6
en los que desentrafia les raices de la diversificacibn entre
la lengua culta y lengua inculta o vulgsr asi como le utill-
zacién por la burguesia del lenguaje vulgar: "En el contexto
de dicho fenémeno (diferenciams de clase) no es extrafic que -
un burqués, en su lucha por conservar y afianzar el poder -
ecandmico y politico de su clase, hable el lenguaje del pue-
blo explotado, de las clases dominadas. Es el fendmeno poli
tico-socisl del reformismo trasladado al campo lingiiistico -
(p. 281).

En resumen es un libro de complementacidn pa
ra el escritor y periodista que aUnan sus preocupaciones es-
tilisticas con las de la creacion de una nueva cultura.

3. M. A.
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INFORMACIONES

CARTA DE UN PRODUCTOR DE CINE

He leido su interesante cuaderno monografi-
co sobre la problemética de nuestro cine. Como productor-
realizador, tengo una versién complementaria de la que pre-

sentaron.

‘E1l problema a mi modo de ver, es 1ntr1nseco»i

a la dimensién del mercado. Producir una pelicula en Vene-
zuela tiene unos costos alt{simos que no guardsn relacién -
alguna con las posibilidades de recuperaci6n de la inver---
816n. En realided, bastaria exeminar 1la conducte de los -

productores de cualquier pasis "desarrcllado" en cine para -

darse cuenta de nuestra aituaciﬁn interna.

Todos los productores del mundo, a la hora
de hacer célculo, cuentan con unos determinedos 1ngreaoa -
por concepto de exportacién aunque el volunen de ou mercado
interno see muy superior el nuestrs. Solemente quienes tig

nen poaibilidad de exportar 1ngrPn un n;vel gecente de prp-ﬁ

duccién. Una vez nés, cantidad v calidad oat&n intimamentn
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relacionadas. Es muy frecuente que un productor gene en una
pelicule exclusivamente a partir del tercer o cuarto pais en
que se distribuye. Es, pues, el mercado externo el que 8us-
tenta gran parte de las producciones. En estas circunstan--
cias, no es nade extrafioc que a mayores mercados, mayores in-
versiones y mayores posibilidades de recuperar la inversién.
Carlo Pontl declaré recientemente gue preferis invertir mi--
llones de d61area en una pelicula en inglés que mil liras en
una en itallano. Le faltd sblo afiadir y que clen bolivares

en una en castellano.

Lementablemente, nuestra anarquia y sentido
perroquiano, mezquino y 1imitado, imposibilita -con leyes ab
surdes- el que se saque el debido provecho a un mercado de -
més de 200 millones de latinoamericanos que hablamos el mis-
ﬁolidioma. Lo absurdo del mercado centroamericanc en todos
los 6rdenes de la economie se repite en mayor escala en todo
Latinocamérica.

£s natural que cualquier pais con algo de or
ganizecién y con economia poderosa haga una jnversibn y con
ella une invasion. Venezuela, Colombia y cualquier pais la-
tinoamericanoc no tendré cine, ni bueno ni malo, ni comercial
ni de minorias, mientras latinoemérica no deje su miopia v -
su egoismo.

€l problema del cine es, simplemente, el de -
jas editoriales: poco mercado, poco tiralje, alto costo... pg
cos lectores, pocas publicaciones. _
E. B R.
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DIEZ ANOS DE BUEN CINE

Tel vez este titulo podria resumir 1la exce
lente labor que durante una décade ha realizado nuestra Ci
nemateca Naclonal. Fundada a principios de mayo de 1966 -
por la cineasta venezolana Margot Benacerraf, la Cinemateca
ha venido cumpliendo una misién callada, pero muy eficaz, -
en este complejo y rico arte contemporéaneo que es el cine.
tla explosiébn de "cine nacional" que estemos presenciando,
representada por un numeroso grupo de jovenes realizedores,
no se debera, al menos en gran parte, 8. que ha existido, »
falta de una escuela de cine, le salas de Los Caobos? A es-
ta sala de 360 butacas han concurrido durante 10 afios los -
estudiosos del cine. La Cinemateca ha sido su Escuela y su
teller intelectual, en més de 600 sesiones v la exhibicién
de 160 peliculas al afio. Desde 1966 hasta el presente se -
ha visto en su pantalla probablemente lo mejor del cine mun
dial. ODesde "Barbarroja" de Akirs Kurosewa, pasando por -
“Intolerancia® de Griffith, por "Juana de Arca" de Oreyer,
hasta el filme venezolano de Manuel de Pedro "Juan Vicente
Gémez y su época", la Cinemateca ha ofrecido al piblico cen
tenares de obras maestras. NingGn cine de calidad de nin--

gln pais ha sido excluido.

LDificultadea? -Las ha tenido vy grandes. -
Rodolfo Izaguirre, actual director, ha aoatenidn siete afios
de tesonera lucha. En su columna de "E1 Nacional® no ha ce
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sado de martiller & las puertas del Estado pidiendo un digno
presupuesto para la Cinemateca. Le crisis més aguda llegd

cuando (icaso insdlito!) quedd cerrada por orden oficial, du
rante casi un afio a causa de una incomprensible estrechez de
criterios en la interpretaciﬁn'de la Ordenanze de Espectacu-
'lba. Las dificultades presupuestarias persisten. La Cinema
tece sin embargo contin(a siendo la sala donde podemos ver -
el mejor cine con la "entrada" més econfmica y donde el car-
net de estudiante goza de privilegios. Hesta los nifios en--
tran por sus puertas pera disfrutar de las funciones domini-

cales especialmente progremadas para ellos.

¢tTendencia ideoldgica? -También 1la ha tenido
la Cinemateca, como la tienen los cines comercisles. El én-
fasis ha sido puesto en el cine de probleméatica social. Por
ello a nadie extrafia que'entre sus ciclos se hayan destacado
los de cine latinoamgricano. €s significativo que en el pri
mer mes de su insuguracién se proyectara un ciclo de "Joven
Cine Brasilefio". .

. La Cinematece Nacional, miembro de la UCAL -
(Union de Cinematecas de América Latina),.cuenta actualmente
con un patrimonio culturel consistente en 180 peliculas, 1250
fotografias, 350- libros y 500 afiches. Cuenta sobre todo -
can el entusissmo y espiritu de quienes la dirigen e impul--

san: gente convencida de que el cine es cultura y son ideas.
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I11 ENCUENTRO DE INVESTIGADORES DE LA COMUNICACION

Del 9 al 13 de noviembre del presente aﬁo
se efectuaré en Caracas (Hotel Avila) este III Encuentro, -
organizado esta vez por el Instituto de Investigaciones de
la Comunicacién de la UCV, seg(n quedd establecido en el II
Encuentro (Ver Comunicacién 2, p. 46).

El tema centrasl seré las relaciones entre
la Investigacién Sectorial y las Politicas y Planificacién
de las Comunicaciones Sociales dentro del émbito nacional v

latinoamericano.

El Encuentro proyectado reviste en los ac-
tuales momentos una gran significacién cientifica v politi-
co-cultural-comunicacional, ya. que la mayoris de los paises
latinoamericanos estén ahbordando con grandes dificultades v
obstéculos, por cierto, la delicads tarea de disefiar politi
cas nacionales y planes que regulen la comunicacién social.
Mas a(n, los maximos. organismos mundiales de la ciencia y -
de la cultura (UNESCO, etc.) han sido llamados & tomar ini-
clativaes de apoyo. Finalmente, la comunicacién sociel ha -
recibido atencién prioritaria en el texto del V Plan de la
Naci6n de Venezuela.

- Esta reunifin sigue a una reunion analoga -
organizada por CIESPAL en Costa Rica, a la Conferencia In--
tergubeinamental sobre "Politicas de Comunicacién en Améri-
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-

ca Latina" préxima a celebrarse y al Encuentro Mundiel de In
vestigadores de la Cdmunicécibn gsobre el mismo tema en Lei--
cester, Inglaterra. Todo el interés cientifico vy sectorial
de investigacibén en los prbéximos &fios se centraré en la poli
tica vy planificacién de la comunicacién.

En este I1II Encuentro se pretende tener una
organizacién mejor que en los anteriores. Para ello, se en-
cargeran a especialistes las ponencias a discutir y seran re
partidas con al menos un mes de snticipacién entre los invi-
tados; y éstos podréan presentar a su vez otros trabajos es--
critos, que discutan, perfeccionen u obliguen & matizar las
ponencias presentadas. Se cuenta asi mismo con la presencia
de especialistas de otros paises latinoamericanas, como Luis
Ramiro Beltrén, etc.

Por fin, durante el Encuentroc se intentaréd -
" crear una Asoclacién Venezolana de Investigadores de la Comu
nicacién (AVIC) con sus estetutos. '

ATAQUES A LA CONFERENCIA SOBRE POLITICAS DE COMUNICACION

Reproducimos a continuacién algunos parra-
~ fos de un largo documento informativo emi-
" tido por la UNESCO con fecha 26-Abril-1976

"La Conferencia Intergubernamental sobre Po-
1iticas de Comunicecién en América Latina y el Caribe que de
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bia tener'lugar en Quito (Ecuador) se celebraré en San José,
Costa Rica, del 12 al 21 de Julio de este afin. La nueva fe
cha de la Conferencia fue decidida después de una reunién -
de los Delegados Permanentes de América Latina y el Caribe
con el Director General de la UNESCO, en Par{e“.

"Los trabajos previos a la convacatoria de
la Conferencia Intergubernamental sobre Politicas de Comuni -
cacion en América Latina y el Caribe han provocado una cam-
pafia contra la Unesco dirigide por dos instituciones: la -
ARsaciacién Interamericana de Radiodifusién (AIR), organiza-
 cion no gubernamental con caracter consultivo ante la Unes-
co, y la Socledad Interamericana de Prensa (SIP) que consi
deran esta conferencia como "atentatoria a la libertad de -

expresion”.

"En los comentarios que se han hecho sobre
la Conferencia de Politices de Comunicacién se insiste par-
ticularmente en que la convocatoris de la misma seria ‘aten
tatoria a la libertad de expresién'. Esto imhlica ignorer
el funcionamiento y la miei6tn de la Unesco, as{ como las -
normas que la rigen. Como el documento de trabajo princi--
pal de dicha conferencia ain no fue distribuido, se prejuz-
ga sobre su contenido, sin tomar en cuenta el orden del dia
‘proviaional anotado que resume las grandes lineas de dicho
documento, que serviré de base de discusidn e los partici--
pantes. La oposicidn a una reunién de esta.naﬁuréleza, la
primera en su género, significa:
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- la negacién a los Estados Miembroe de la region de su
legitimo derecho a la comunicacifn, con las repercu--
siunequue esto tendria en otras regiones del mundo;

- el repudic & la libertad de expresibn, obstaculizeando
asi el advenimiento del nuevo orden econfmico y social
internacional (tal como fue definidoc por las Naciones
Unidas) que entrafia el compartir recursos, energia e

informacion".

"No hareceria desprenderse de los a:ticulos
que criticen la Unesco que sus autores tengan un conocimien-
to serio de los procedimientos de la Organizacién, ni scbre
el_siatema de Naciones Unidas -del cual la Unesco es parte-
y d?noa aGn, de los limites normativos dentro de los cuales

1a ‘Unesco puede actuar.

]

En esta falsa elarma, como podria definirse
al momento due-le toca vivir a la Unesco frente a los medios
de comunicacién social de una regién, la Organizacibn, siguien
do el procedimiento ‘tradicionsl del sistema de Naciones Uni-
das: no ha respondido a las acusaciones ni fomentado la con-
' troversis; pero con el deseo de esclarecer los hechos frente
a los dirigentes de los medios de comunicacibn, envid a las
reuniones de los Consejos Directivos de la AIR (Mansos, Bra-
sil, 12-15 de marzo de 1976) y de la SIP (Aruba, Antillas* -
Neerlandesas, 5-8 de abril de 1976) al Jefe Coordinador Ad--
junto de la Conferencies Intergubernamental sobre Politicaes -
de Comunicacién en América Latina y el Caribe. A pesar del
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comunicado de prensa distribuido por la AIR después de 1sa

reunién de Manaos, la campafia continia y se repiten acusa-
clones que carecen de fundamento; por ello corresponde ha-
cer ilegar a8 las autoridades nacionales de los Estadas -
Miembros, a las Comisiones Nacionales de la Unesco v a los
medios de comunicacién social esta resefia de antecedentes

con los elementos necesarios para poder comprender esta -
cuestitn en su totalidad".

"Como organismo especializado del sistemsa
de las Naciones Unidas, ld Unesco colabora estrechamente -
con ésta en el logro de las metas previstas en matéria de
libertad de informacién. - Para ello, debe tomar como refe-

rencia:
~ la Carta de las Naciocnes Unidas,
- la Decleracién Universal de Derechos Humanos, v
- los Convenios internacionsles relativos s los dere-
chos humanos".

" "Con respecto a la libertad de informacién,
le corresponde a las Naciones Unidas considerar sue aspec
tos politicos y a la Unesco sus aspectos técnicos, tales co
mo:

- la eliminacién de obstéculos a la libre circulacién
a través de las fronteras,

- la reduccién de tarifas para los despachos de prensa,

- le libre circulacién de materisles educativos, cien
titicos y culturales,
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- la publicacién de obras destinadas a informar la opi-
nién pilblice sobre los obstéculos existentes a la 1i-
bre circulecién de la informacién, vy

- los principios rectores del empleo de 1 s transmisio-
nes por satélite para la libre circulacién de la in--
formaci6n, la difusion de ls educacién y la intensifi
cacién de los. intercembios culturales".

“En vista de lo dicho anteriormente puede de
ducirse que l8 secretaria de la Unesco no puede, ni podria -

sugerir a sus Estados Miembros una posicién politica determi-

nada por cuento la Constitucién de la Organizacién no admite
la intromisién de ésta en las asuntos internos de aquellos -

para salvaguardar asi su soberania".

Sin embargo, es un deber de la Secretaries de
la Unesco facilitar el diélogo entre sus Estados Miembras or
ganizando toda clase de reuniones que permitan esclarecer tg
mas, conceptos y procedimientos para que, cada uno de ellos,
en pleno goce de su soherania, se exprese, elija y decida lo

que le es més conveniente".

+

FE DE ERRATAS EN COMUNICACION 7

En nuestro nimero 7 de COMUNICACION, por -

error involuntario, aparecieron dos errores que alteran vir-
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- tualmente el sentido de todo el contexto. E1 primero de -
ellos se presenta en la pégina 68 en donde se dice: "Los es
quemas del norteamericano Kayser..."; all{ debe decir: "Los
' esqueméa del francés Kayser...". El otro se presenta en la
péagina 47 donde se dice: "... la ideologia trensmitida por
el sistema imperante va a subvertir...”; allil debe decir:

"... la ideologie transmitida por el sistema imperante no

va a subvertir...".
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