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PRESENTACION

La Televisifin venezolana constituye, en los -
actuales momentos, el centro de un debate que involucra diferen--
tes concepciones de analizer a la cultura y en lineas generales,
distintas formas de ver a la sociedad en su conjunto. Se trats,-
como aspecto fundamental, de un debate ideoldgico sobre las res--

ponsabilidades formativas de la televisidn comercisl.

51 bien resulta relativamente fécil medir a -
través de encuestas la centided de televisidn que consume nuestra
sociedad, hasta ahora no se ha descubierto ningin método satisfac
torio que mida el efecto que causa. Sin embargo, éste es facil -
de descifrar si apreciamos los datos obtenidos en uno de los Gltl
mos survey en donde se indicaba que de los veinte programas més -
vistos, doce ersn enlatados -provenientes de los Estados Unidos--

y solamente ocho eran de talento vivo -principalmente telenovelasy

En Venezuela, el surgimiento de la televielén
coinclde con una etapa de agudizaciﬁn de la dependencia econfmica
de nuestro psis respecto de los Estados Unidos. En el émbito de
la televisién las repercusiones son inmediatas, tanto en lo que -
se vinculs con le infraestructura televisiva, como en el sosteni-

miento cotidiaho de la industria misma, es decir, en los anuncios
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publicitarios. Hoy dis, aln cuando hemos saltado algunas gradas -
de esta dependencia, en lo que respecta a los contenidos de 1a mis
ma casi todos los programas de tipo didactive (documentales, dibu-
Jos infantiles, fabulas moralizantes) o de trama intriga (los tele
cines) deben ser importados, y en un 99 por ciento se impartan de

la industria televisiva norteamericana.

En este nimero de "COMUNICACION" tratamos de -
correr la cortina, una vez mds, que cubre a la televisidn venezola
na. Comenzamos por presentar un cuadro parcial-somero- sabre la -
historia, los contenidos y la programacidn de nuestra televisidn.
En la parte Documental se recoge una sintesis sobre el Proyecto Ra
telve, en el mismo se aprecia claramente la inadecuacidn entre el
desarticulado sector pdblico de la comunicacidn y las necesidades
del desarrollo. Igualmente, presentamos una completa Guia Biblio-
gréfica sobre todo lo que se ha producido en Venezuela en lo que -
respecta al tema de la Televisifn. Cerramos el nGmero con la acas

tumbrada seccidn de Informaciones.

Marza 1978.



CARACTERIZACION MERCANTIL DE
LA TELEVISION VENEZOLANA

Este trabajo que presentamos, no es més que -
una ainte31s de la Tesis de Grado: "Televi---
sibén*y Cultura Popular", el cual fuera presen
tado en la Escuels de 8001010918 de 1la -
U.C.A.B. Sus autoras, Maria Aleiva Abuchaibe
y Elizabeth Cedillo R, han preparado para CO-
MUNICACION este extracto que ofrecemos.

Ubicacidn en la estructura econ@mica

El nacimiento de la televisidn en Venezuela -
(1952) coincide, con apenas dos afios de diferencia, con la apari-
cién de plantas de TV comercial en Estados Unidos (Ver arexo I ).
La estructura econdmica, asi como el régimen politico dictatorial
propiciaban a principios de la década del 50, todo tipo de inver-
siones industriales. El auge econbmico producto de los ahorros -
obtenidos de la explotacion de petréleo y del sector comercial, -
propician las inversiones en ﬁtrms sectores. E1 Estado 1n1c1a -
una politica econfmica de grandes obras y gasto pGblico.

El surglmlento de.la TV comercial en Venezue-
la lo facilita el Estado con la apertura de la priméra emisora de
TV: Televisora Nacional (canal 5). En el afio 1953 surgeﬁ dos emi
soras de tipo comercial: Televisa (canal 4) y Radioc Caracas TV -
(canal 2). Estas dos empresas privadas de teledifusifn son las -

existentes en la actualidad, luego de consolidarse la concentra--

ci6n del medio, por la desaparicifn de otros canales comerciales
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surgidos en la década del 60: Teletrece (Valencia), Canal 11, On--
das del Lago (Maracaibo), CVTV (canal 8), inicialmente en manos -
privadas, forma parte actualmente de la televisién estatal, conjun

tamente con el Canal 5.

En Vernezuela los servicios de radio y TV son -
competencia estatal pero existe una reglamentacidn especial que da
ta de 1941 donde se establece un sistema de concesicres a particu-

lares para la prestacién de estos servicios.

R finales de la décads del 50 la guiebra fis—-
cal y el endeudamiento externa, acompafiados de las formas tradicio
nales (represivo-policial) que imperaban en el aparato politica, -
iban en contra del desarrollo de una industrializacidn "nacionalis
ta" y del afianzamiento de la burguesia industrial. En el estado
oligarquico el beneficio se reparte entre unos pocos, econémicameg
te incapaces de generar mayor plusvalia y reinvertirla; por lo tan
to, este beneficio iba al exterior.

Ya para esta fecha la TV ha pasado por un per;
odo de asentamiento. Prueba de ello es que todos los organismos -
patronales de las ramas afines y complementarias a los M.C.M. se -
organizan alrededor de la caida del Gobierno de Pérez Jiménez.

’ Desde su nacimiento, las empresas privadas de
TV venezolanas estuvieron directamente ligadas a las inversiones -
de las empresas norteamericanas en comunicaciaones.

En 1970, luego del proceso de racionalizacién
y concentracidn del medio, el capital foraneo conservaba acciones
en las dos televisoras privadas. "El canal 2, por ejemplo pertene

cia a 1a National Broadcasting Company, con el 20% del caital y al
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grupo Phelps, con el 70% y a otros propietarios que tenian el -
10%. E1 canal 4 estaba controlado por la Pepsi-Cola Internatio--
nal y la Américan Broadcasting Company, que dominaba sobre el 80%
del capital, en tanto que el 20% restante pertenecia a la suce---
cidn Monsanto y a Oswaldo:y Diego Cisneros, cubanos." (%)

Asi tenemas que Venevisién (canal 4), era una
empresa mista de capital norteamericano-venezolano estimado en -
Bs. 12.583.300, del cual la American Broadcasting Company (ABC) -
poseia unas 300.000 acciones equivalentes a un dieciochoavo del -

mismo.

La ABC, una de las tres empresas televisivas
norteamericanas, tiene intereses en 63 paises del mundo, de los -
cuales 11 son latincamericanos incluyendo por supuesto a Venezue-
la. En Estados Unidos posee 68 estaciones afiliadas y opera en 8
de las grandes ciudades del pails; sus noticieraos, ademas de la -
distribucién interna son enviados a 20 paises extranjeros.

Entre la diversificacitn de las actividades -
de la ABC se encuentra la compra y venta de programas que realiza
para América Latina, a través de 1a LATINO (Latin American Televi
si6n Internacional NetWork Organization). En su mensaje de Afio -
Nuevo de 1974, el entonces Presidente Caldera anuncid la venezola
nizacidon de la TV. con el objeto de obligar a las corporaciones -
extranjeras, con participacit6n en los canales de TV. comercial a
vender su participaci6n a ciudadanos venezolanos.

Para ese momento ya en el canal 8 (hoy del Es
tado) las acciones foraneas habian sido adquiridas por los sefio--

res Vollmer. SAlo en las empresas Venevisitn y Radio Caracas TV



existian paquetes de acciones controladas por compafiias extranje--
ras, que no eran otras que la ABC (Venevisifn) y NBC (Radio Cars--
cas TV) ambas norteamericanas. Tal venezolanizacifin, reducida sé-
lo al capital, no afectaba por otra parte & los tuadros de“gjecuti
vos, directores'y administradores en su mayoria cubanos nacionali-
zados (ANEXO II).

Sin embargo la vinculaci6n de la TV venezolans
con estas empresas multinacionales, no era fundamentalmente en té£
minos de capital, sino de penetracitn en cuanto a noticieros, pro-
gramacion, equipos técnicos etc.

La ohservacion de 1a prdgramacién general de -
la TV venezolana y particularmente de nuestra TV de los llamados -
"enlatados". Se cuantificaron 353 horas semanales de programacidn
de las cuales 140 horas eran de programas nacionales y 213 de pro-
grahas extranjeros. Concretamente en Vénevisién, se totalizaron -
113 horas de las cuales 32 eran de programas nacicnales y 81 de -
programas extranjeros lo cual representa un alto porcentaje de to-
da la programacion extranjera transmitida en el pais. (Véase el -
cuadro IV: Evolucibn de la Progfamacién en el estudio sabre "La

Televisidn y sus plblicos" de este mismo ndmero).

Fuentes y formas de financiamiento

Nuestra Tv, al estar en manos privadas, na exi
ge el pago de licencia para disfrutar de su recepcién. Por tanto,
las fuentes y formas de financiamiento del medic pueden establecer
se, al igual que para la radio, el cine, etc, a través del sistema
de relaciones anunciante-publicidad-medio.

Los anunciantes son el elemento que controla -
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la relacidn, ya que ningin medic de comunicacifn en Venezuela es
capaz de autofinanciarse. En 1957 se agrupan en una institucitn
patronal, la Asociacibn Nacional de Anunciantes (ANDA) creada -
por 4 venezolanos y 3 norteameficanos.

El elemento mediador de la relacidn lo consti
tuye las agencias de publicidad. Su funcién consiste en servir -
de intermediarios entre el anunciante y el medio, el primero de -
log cuales contrata sus servicios para la planificacifn de sus in
versiones en las campafias publicitarias a realizarse a través de
los medios de comunicacif6n. Existen en Venezuela, concentradas -
en Caracas, 148 agencias publicitarias y de relaciones p&blicas.

Las Drganlzac1anes patronales gque las agrupan
son: Feder801on Venezolana de Agencias Publicitarias (FEVAP) crea
da en 1958, la Asociaci6n Internacional de Publicidad ligada a la-
International Advertising Assaciation (IAR) y la Asaociacién de Re
laciones Piblicas de-Venezuela. La mayoria de las agencias publi
citarias son apéndices de grandes empresas publicitarias multina-
cionales, por ejemplo: Corpa, Kittay Grey, Mc.Cann Erickson, J. -
Walter Thompson, Young aﬁd Rubicam, etc.

Un estudio realizado en base a una muestra de
3.085 comerciales en todos los medios (excluida la prensa) corres
pondiente a los afios 70, 71 y 72 permitid concluir que la TV es
el medio que mis ligado se encuentra a las agencias publicitarias
y por ende a los anunciantes. E1 resultado del estudio fue el si
guiente: cine:237, radio: 1063, televisifn: 1410, video: 375 co--
merciales (2).

Las dos televisoras privadas pertenecian ori-



ginalmente a la Camara de la Industria de la Radio y la Televisién
fundada en 1950. Desde 1969, luego de una separacin producida -
por la competencia con la radio, se agrupan en la Cémara Venezola-
na de Televisi6n, organismo patronal dedicado a "defender el siste
ma de la libre empresa y los intereses legitimos de las empresas -
dedicadas & la difusifn.." (3)

Ademas de esta Camara, existe SERCOTEL, empre-
sa creada por los mismos teledifusores con el fin de controlar la
competencia entre las dos télévisoras privadas y como parte de la
reorganizacifn ante la compra de CUTV (canal 8) por el Estado. -
SERCOTEL en combinacién con la empresa PUBLICHEC lleva el control
de tiempo, de la programacién y de los comerciales.

Un gran porcentaje de los ingresaos de la TV -
privada provienen, como se dijo anteriormente de la inversidn pu--
blicitaria. El gasto publicitario general, es estimado por DéMal-
do Capriles (4) en Bs. 1.600 millones, de los cuales aproximadamen
te el 60% corresponde al sector privado y el LO% restante corres--
ponde al sector plblico, al cual puede considerarse el primer anun
ciante. v '

Este gasto se convierte en ingreso para cada -
medio. SegGn la misma fuente, para 1973 la TV acapara el 35.1% el

mismo con un incremento del 2,5% interanual.

El financiamiento del Estado se da directémen-
te a través de la publicidad estatal y puede ilustrarse con cifras
publicadas‘en la prensa por Venevisién. Segln ellas, el renglén -
"cufias institubionaies" dentro de la-programacién de los dos cana-

les comerciales, para el afio 1976, se incrementé'en un 240% con -~
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respecto a 1972. (5). Hay que tomar también en cuenta la inver-
sién en infraestructuras por parte del Estadc para las dos plan-
tas, calculada en Bs. 100 millones para 1974 y la politica de -
créditos, cuya deuda calculada para ta misma fecha cubrif Bs. 21
millones. '

Puede hablarse también de un financiamiento
estatal indirecto, ya que existe evasifn de impuestos por parte
de las dos televisoras, la declaracidn de gastos por publicidad
- propia, etc. '

Estas empresas de TV laboran con un personal
" gque en realidad no es muy numeroso y se puede clasificar en per-
sonal fijo, personal flotante, ejecutivos y empleados de confian
za. Los trabajadores estén agrupados en el Sindicato de Trabaja
dores de Radio, Teatra, Cine, Tv y afines del Distrito Federal vy
Estado Miranda, cuyo nimero total de afiliados es de 7.000. A -
pesar de la obligatoriedad de la filiacidn, ésta solo afecta el
personal fijo y flotante ya que los ejecutivos, asi como los em-
pleados de confianza, estén exceptos de todo control.

Las relaciones entre los trabajadores y las
pléntas, como en cualquier empresa capitalista, son definidas en
términos contractuales. Los contratos colectivas celebrados en-
tre los trabajadores y las empresas, amparan al personal técnico
administrativo y artistico con excepcitn de laos artistas estela-
res, contratados individualmente a pesar de la filiacifén sindi--
cal.

En puanta a la influencia que tienen los tra

bajadores sobre la programacidn, puede considerarse nula. Lo -
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Gnico logrado en este campo consiste en un programa mensual, suma-
mente restringido, que las televisoras colocan, en horario de su -

conveniencia, a altas horas de la noche.

Organizacidn y funcionamiento de las empresas

Como toda empresa capitalista, las empresas de
teledifusion, cuentan con una arganizacién que les permite cumplir
sus funciones de produccién mercantil.

Aparte de la organizacidn departamental inter-
na de cada planta, cuyas funciones saon principalmente de produc---
cidn, planificacibn, relaciones piblicas, ventas, compras entre o-
tras; la tendencia mis reciente en cuanto a la organizacién del me
dio televisivo, es la desconcentracidn (aparente) a través de la -
creaci6n de otras empresas constituidas coma entes Jjuridicamente -
independientes. Ellas asumen tareas derivadas de la misma indus--
tria de la TV. Por ejemplo; para la comercializacién en América -
Latina, de las telenovelas producidas por ambas plantas existen -
dos filiales: RODWILL S.R.L. (Verevisidn) y Promociones Orinoco -
(Radio Caracas TV). €n cuanto a la produccidn de programas existe
la empresa Producgzhnes Cinematograficas Paramaconi que elabora -
los noticieros de Radio Caracas TV.

Esta desconcentracién es aparente porgue estas
empresas estan controladas directamente por las plantas. Pero la
razbn de su nacimiento estriba, entre otras razones, en la evasién
de impuestos y de responsabilidades que los contratos colectivos -
les obligarian a cumplir con los trabajadores si aparecieran juri-

dicamente como parte de las plantas.
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Alcance y Penetracidn

La TV comercial en Venezuela cubre las zonas
més densamente pobladas y con mayor concentracién de poblacién.
Venevisidn para 1970, abarcaba todo el Area de la costa central,
parte de la oriental y la occcidental. Todas las areas de pobla-
cibn escasa y principalmente disgregada es despreciada como posi
ble receptora de la sefal televisiva. Actualmente, segin infor-
macién de esta misma planta, la cobertura ha sido extendida a la

zona sur del pais, es decir, Ciudad Bolivar vy Puerto Ordaz, lo
rual confirma la tendencia mencionada.

La penetracién del medio o la recepcitn efec
tiva de dicha sefial por la poblacién cubierta, se puede medir -
por el nimero total de televisores en Venezuela, que segin la -
fTI llegaba a 1.200.000 para marzo de 1975.

Esta caracteristica de la cobertura y pene--
Lracion de la TV venezolana se explica por le necesidad que tie-
nen las plantas de llegar al mayor ndmero de Eoblacién y con ma-
yor poder adquisitivo, ya que su carécter mercantil asi lo exige;
la TV debe aumentar el consumo para poder existir ella misma.

Racionalidad e Irracionalidad

Habiendo caracterizado a la TV comercial en
Venezuela como una empresa mercantil y habiéndola ubicado dentro
e la estructura econdémica capitalista dependiente, como pilar -

fundamental entre la produccidn y el consumo; se puede afirmar -
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que la empresa mercantil de la TV es "racional" al sistema capita-
lista, si se parte de que la finalidad del empresario es la ganan-
cia o sea, maximizar la utilidad. '

En cuanto a las funciones econdmicas que la -
TV como medio de comunicacitn de masas, cumple dentro del sistema
de produccién capitalista se pueden mencionar dos Fundamentalesﬁ -
excitar el consumo incesante basado en el lujo y 1a opulencia y -
crear la ilusidn de que esas necesidades pueden ser satisfechas -
facilmente por todos. Es decir, la TV a través del sistema de re-
laciones anunciante-publicidad-media, contribuye a la creacidn in-
cesante de nuevas necesidades que eleven el consuma.

La irracionalidad del medio reside en no poder
combinar la eficiencia, ni el "equilibrio" capitalista, con el bie
nestar de los miembros de la sociedad ya que los M.C.M. existen -
por y para la publicidad, como un medio para elevar el consumo. -
La TV estimula el consumo y la produccidén de articulos na esencia-
les.

En una ecoromia capitalista dependiente como -
la nuestra, esta situacion se agrava, por la intervencidn directa
de los intereses de las grandes corporsciones multinacionales en -
la red produccién-distribucién-consumo; ya que son esos intereses
internacionales, los que deciden qué se produce, y sobre todo qué
se consume.

Los medios de comunicacidn, entre ellos la -
TV, se proponen socialmente tres funciones primordiales: entrete-
nimiento, cultura e informacidn, los cuales son imposibles de cum

plir, cuando la programacion, que debe contener los tres elemen--
' ' 13



tos, es éolo un pretextu para introducir cortos comerciales como
su primordial finalidad.

Coéma puede considerarse a los M.C.M. un ser-
vicio plblico que debe contribuir a la transmisitn y por ende a
la formacion de una cultura popular esencialmente creativa y par
ticipativa cuando la Asociacidn Internacional de Radiodifusién -
(AIR) declara en el articulo 19 de su reglamento "...la radiodi-
fusidn comercial debe ser privada y no constituye un servicio pg
blico". (6)

E£1 mensaje como una mercancia

Al ser la industria de la TV una empresa mer
cantil inserta como tal en el sistema capitalista dependiente, -
se puede concluir que su producto, el mensaje, es una mercancia.
"Mercancia cultural" pafa ser cambiada por. 1a conducta consumis-
ta del receptor. PFor lo tanto, la funcibn econdmica de la TV es
inseparable de su funcibn idecldgica. La TV al presentar mer--

rancias culturales separa al hombre creador de su propia cultura

(1) BRITO FIGUEROA Federico, Historia Econdmica y Social de Ve-
nezuela, tomo III, p. B886. UCV, Caracas, 1975

(2) Estudio realizado en el Sindicato de Trabajadores de Radio,
Teatro, Cine, TV y afines, Departamento de Estudios de Me--
dios.

(3) Cémara Venezolana de la TV, Acta Constitutiva, 1969.

(h) CAPRILES Oswaldo, El Estado y los Medios de Comunicacifn en
Venezuela, p. 41, Ed. Suma, Caracas, 1976

(5) El Nacional, Caracas, 16.1.77 "Venezuela, puede sentirse or
gullosa de su TV", pag. A-10, Publicidad.

i



(6) "Comunicaciones y Soberania", Rev. Semana, 19/25 Abril/1976

Caracas.
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ANO

CANAL DE TV v
PROPIETARIOS

ALGUNOS DATOS DE INTERES

SEDE GEOGRAFICA

1863 (comienzos)

1964(10 de Agosto)

A mediados de 1976

Canal 13

n.<.4.<._anmn

nal 8) Grupo

Vollmer

Canal 5 (2do.
programa)

Equipos muy deficientes, de-
saparece rapidamente. Vuelve
al aire a los meses, pero se
ve obligado a cerrar nueva--
mente. Periddicamente sale

al aire para mantener la con
cesidn. -

Equipos modernos para traba-
Jar en blanco y negro y a co
lor. A fipales de 1974, pa-
sa a manos del Estado. (VTV)

Emisiones Culturales.
C.V.T.

Misma

Estado

Carabobo

Rrea
Metropolitana

Area
Metropolitana
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ANEXD I1I

COMPOSICION NACIONAL DE LOS CURDROS EJECUTIVOS DE TV (1973)

CARGO NOMBRE NACIONALIDAD
CANAL 2
Presidente William H. Phelps Venezolano
Vice-Presidente Marcel Granier Venezolano
Director General _ Peter Bottome \Venezolano
ler. de Produccién  Hernédn Pérez B. Venezolano
lieT. de Administrac. Guillermo Tucker Venezolanao

lefe de Producciotn

CANAL &

Presidente
\iice~-Presidente
Director General
Asistente al Pres.
iswrente General
“wr.de Administrac.
her. de Produccidn

Jefe de Promociones

CANAL 8
Presidente
Ger. General

Ger. de Produccitn
“fier.de Administrac.

ner. de Ventas

En.total: 9 cubanos

Carlos Suérez
’ ~

Diego Cisneras
Rodolfo Rodriguez
Valeriano Humpiérrez
Adolfo Pons Domenech
Enrigue Cusch

Sergiu Gomez

Angel del Cerco
Ubaldn UUnguera

Pa(l Otamendi
Emilio Giralt
Juan Mola
Juan Pita

Francisco Urbina

Cubano nacionalizado

Cubano nacionalizado
Cubano nacionalizado
Venezolano

Cubano
Cubano nacionalizado
Cubano nacionalizado
Cubano

Cubano nacionalizado

Venezolano

Cubano nacionalizado
Cubano nacionalizado
Cubano nacionalizado

Venezolano

nacionalizados, 8 venezolanos; 2 cubanos



La mayor parte de los ejecutivos de origen cu-
banc adquirieron su experiencia en la OM] de La Habana antes de su

expropiacion por el Gobierno Revolucionario. (Diario: "Punto", -
12.1.1974, p. 6)
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LA TELEVISION Y SUS PUBLICOS

Es usual en nuestro medio realizar balances -
ante aniversarios, aln cuando estos hayan transcurrido hace unos, -
meses. Sin embargo, surge la pregunta: Es necesario hacer uno 80
bre la televisifin? Hay algo que no se haya dicho sohre su progra

macibn, su uso, sus efectos? Creemos que todo esté expresadao.

Vamos a sintetizar algunos planteamientos ex--
puestos por diversos autores venezolanos (Ver Guia Bibliogréafica)

y presentar cifras estadisticas sobre este singular medio.

Les Brown en su libro "Televisifn: The -
Business Behind The Box" indica que el director de la pégina de te
levisitn de la famosa revista Variety "mir8 detréds de la fachada -
de la televisifn y abordd un probelma de fondo", poco afrontado -
por nuestras investigaciones, al indicar: F"Uno de los mitos de la
televisidn norteamericana es el de-qué funciona como una democra--
cia cultural, una democracia que responde totalmente a la voluntad
de la mayoria de los espectadores cuando determinan cuéles son los
programas que deben sobrevivir o desaparecer. Se trata més exacta
mente, sobre todo en el &rea de los entretenimientos, de una oli--
garquia cultural, gobernada por el cdnsenso de la comunidad publi-
citaria. En realidad, los principales anunciantes de la televi---

sifn -los fabricantes de alimentos, medicamentos, bebidad, articu-
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los para el hogar, automdviles, cosméticos y cigarrillos, entre -
otros, han deseado desde el principio una gran circulacién entre -
la clase media, de modo que la densidad de espectadores se ha con-
vertido -en el criterio mas importante para la evaluacién de los -
- programas. Este énfasis en la popularidad de los espectécuins ha
determinado que la televisifin parezca ser democrética por los prin
cipios que aplica parg™® seleccién de programas. En realidad, se
suprimen programas muy populares, aunque ello aflija a los especta
dores, cuando llegan a un piblico que no es el que interesa a laos

anunciantes" (1)

En consecuencia, vemos que nuestro trabajo va

encaminado a estudiar el (ltimo pola del esquema comunicacional:

el Receptor de la televisifn venezolana.

SOBRE COBERTURA, AUDIENCIA Y PENETRACION DEL MEDIO.

Desde muchos puntos de vista, la televisidn

1

es el principal medic de comunicacién masiva de los venezolanos.

Segln estimaciones, en 1975 existian en el pa{s alrededor de

1.28L.000 hogares con receptores de televisién, es decir, unos 88
receptoreé por cada mil habitantes. Actualmente hay cuatro cana--
les, de los cuales dos son del Estado. Los cuatro canales mantie-
nen una cobertura similar, ya que la distancia entre el de mayor vy
el de menor cobertura es de 6%. La penetracién de este medio para
1975 fue de 62% para todo el pais y de 84% para las principales -
ciudades. En 1977 esta cobertura se habia incrementado. En ese -

mismo afio existian en el pais un total de 1.430.600 hogares con re
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ceptor de televisifin, y su penetracién ascendia a un 66% a escala
nacional, con el 93% en Caracas y Area Metropolitana. (La Evolu--

citn de la Penetracidn se indica en el Cuadro I).

: Mientras los hogares crecen a un 11% inter-a--
nual, los hogares éun televisibn lo hacen a un 35%. Esto quiere -
decir que el crecimiento de estos (ltimos es casi tres veces supe-
rior al crecimiento vegetativo de hogares. En cuanto a la penetra
cion, es del orden del 3% inter-anual. E1 Cuadro II muestra los -
hogares con televisifn a nivel de las principales regiones del -

pais.

Las mediciones periddicas de audiencia revelan
que los habitantes del Area Metropolitana y las zonas marginales -
a ella suelen permanecer un poco mis de tres horas diarias ante la
pantalla chica. Esta tasa se eleva a un poco més de tres horas -

diarias (Aproximadamente 4.5 horas) en el caso de las mu jeres.

Dichas cifras se hacen mas expresivas cuando -
1as mismas mediciones nos muestran que el medio televisidn presen-
ta una muestra de 3.5 personas por aparato, entre los cuales el -
1.5 son mujeres, el 1.2 nifios y el 0.5 hombres. E1 encendido osci
la entre el 2.5 y el 16.7 en la mafana, que vendria a ser el mis -
bajo ya que en la tarde aumenta al 23.1 y 41.9 y su mayor pico se-

ria en la noche, que va de 58.6 a 71.0 %.

Antes de analizar como se distribuye la audien-

cia entre las diferentes clases sociales, veamos los perfiles de -
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audiencia, es decir, qué promedio de individuos estén haciendo usg
del medio a lo largo de un dia tembién promedio, segin el sexo y -
la edad.

PERFILES DE AUDIENCIA

( 1977 )
Hombres Mujeres Adultos Nifos TOTAL
Promedio por
aparato 0.52 1.25 1.77 1.38 3.15
Audiencia '
(000) - 175.5 L18.6 495.1 Le3.0 1.057.1
% 32% L3%  39%  55% 45%

FUENTE:  DATOS C.A.

Ahara bien, cémo es la distribucidn de esta --
audiencia en 1la estratificacib6n de clases sociales que se da en el
pais. Segin estimaciones del Banco Central de Venmezuela (BOV),- -
gque estratifica las clases de acuerdo a los ingresos mensuales que

ellas perciben, tenemos:



CLASE SOCIAL INGRESOS %.DE LA POBLACION

A Més de Bs. 10.000

al mes. 0.6%
B Entre 5.000 y 10.000 2.0%
C Entre 5.000 y 1.500 19.0%
D Entre 1.500 y 500 L6. 6%
E Menos de 500 31.8%

FUENTE: B8.C.V. (1976)

Vemos que las clases sociales AB representan -
un 2,6% de la poblaci6n, un 19,0% la clase C, y las clases D y E -
un L7% y 32% respectivamente. La Televisidn cubre en las ciudades
principales el 91.0% de las clases socioceconfmicas A-B-C, pero -
también tiene una penetracién efectiva en la clase D y cubre en ‘me
nor escala a la clase E, pernlsi sumamos las clases D y E tendre--
mos un total del 57.0%. Aunque nos parezca que este medio presen-
ta cierta debilidad para alcanzar los sectores D y E, hay que esta
blecer la interrelacidn necesaria entre perfil de clase social (el
% que representa cada estrato de clase social) y el grado de pene-
traci6n que posee el medic, ya que ésta es mayor en las clases -
D-E.

SOBRE CONTENIDOS.

- Casi todos concuerdan en que la televisifén es

el medio mas poderoso. Ciertamente, no se puede exagerar la in---

fluencia que tiene como difusor de .los valores del sistema. El ca

"ol
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so venezolano, en su mayoria tieme "un marco de referencia" con-
fiable, organizado consciente e inconscientemente por fuentes de
comunicacién en donde la televisién Juega un papel predominante.
Asi reforzado, el venezolano medio y de clase més baja aceptar§
el mundo que se le presenta y que apuntala a la sociedad de con-
sumo y tenderd a rechazar el material que le enfoca a la reali--
dad con espiritu critico. Sin duda, el "marco de referencig" se
ria menos eficaz si la televisifn fuera realmente pluralista, co
mo dice ser, y si sus mensajes fueran verdaderamente heterogé---
neos. Como la programacién de los canales de televisién sflo di
fiere superficialmente entre si, la conciencia de la mayoria que

da prolijamente empaquetada desde la infancia.

A continuacién presentamos los resultados par
ciales que sobre el sector televisién realizf el Instituto de In
vestigaciones de la Comunicacién de la Universidad Central de ve
nezuela (ININCO) en 1974, y los resultados gque para finales de -

1977 pudimos ochtener:

EVOLUCION DE LA PROGRAMACION
Radio Caracas TV (Canal DOS)

1974 % 1977% Variacidn
Telecine 41.00 L4 .68 + 3.68
Publicidad 38.42  29.70 - 8.72
Grabaciones
en vivo 18.15 21.41 + 3.26
Noticias 2.30 4.30 + 2.00
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VENEVISION (Canal CUATRO)

1974 % 1977 % Variacién
Telecine 35.20 53.37 + 18.17
Publicidad 35.75 23.00 - 12.75
Grabaciones
en vivo 27.16 20.98 - 6.18
Noticias 2.70 4.07 + 1.37

VENEZOLANA DE TELEVISION (Canal 0OCHO)
( 1977 )

Telecine v 65. 15%
Publicidad , 7.4L6%
Grabaciones en vivo _ 17.63%
Noticias 9.87%

NOTA: Los datos para 1974 estén tomados de ININCO, vy los de 1977
son nuestros. ,

RELACION ENTRE EL CONTENIDO Y EL RECEPTOR.

No existe un estudio completo sobre las milti-
ples variables que se deben dar entre el contenido televisivo y el
" receptor del medio. S0lo se dispone de aproximaciones tebricas de
ducidas de distintos juicios de valor dadas por estudiosos. En ba
se a esas declaraciones y a pequefios estudios sectoriales sobre la
incidencia de la TV en el plblico, podemos entresacar las siguien-

tes ideas conclusivas...
1.- La Televisifn venezolana, tal como hemos
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visto, cuhfe las zonas mas densamente pobladas y con mayor con--
. centracién de la misma. Los canales comerciales y los del Esta-
‘ do cubren casi totalmente toda el &rea de ia costa céntral, 0=~
riental y la occidental. De esta forma la imagen televiéada 1le
ga a équellas zonas donde hay mayor concentracién de la pobla---
ci6n. Todas las éreas de poblaclén escasa y princibalmente dis-
gregada es despreciada como posible receptora de la sefial. En -
los estados centrales, mayoritariamente urbanos, (DF, Miranda, -
Carabobo y Aragua), la penetracidn llega al 95% de la poblacidn.
Esto lo explicamos por la necesidad que tienmen los propietarios

de las plantas de televisién de llegar al maydr nimerc de pobla-
cién y con mayor poder adquisitivo, ya que su carécter mercantil

r'd s
asi lo exige.

En conclusifn, la posible cobertura de otras
areas nacionales asi como la atencifn preferencial a las necesi-
 dades de los plblicos infantiles y de los sectores populares, en
particular mujeres, que componen el grueso de la teleaudiencia, .
quedan supeditadas a los requerimientas de captacién de compradg

res potenciales.

La TV Comercial que capitaliza la mayor par-
te de la audiencia se encuentra sin otra alternativa para subsig
tir que la de reforzar y aumentar la carrera consumista sometien
do la programacién a las tendencias exigidas por el perfil de -

los consumidores ideales, definidos por los anunciantes.

2.- La Televisifn venezolana modela y con--
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torma en la actualidad el comportamiento, la opinitin y la forma---
ri6n de la mayoria de nuestra ﬁbblacién, qué, de agraria, ha basa—
do a ser urbana. En 1936 el 65,3% de ella vivia en el campo y el

3L,7% en ciudades; hoy tenemos un 32,5% de poblacién campesina y -
67,5% urbana.. Qdemés, como se sabe, Venezuela padece del fenbmeno
Llamado "infantilismo demografico”, es decir, que la poblacidn de

menores de edad es aplastantemente mayoritaria. VY considerando gl
grédo de penetracién que la TV posee en las principales ciudades -
{Ver Cuadra II) y los perfiles de audiencia y la doble circunstan-
ria de que la mayoria de nuestra poblacifn es urbana y menor de e-
dad, plantea, de manera angustiosa, la importancia de la TV como -

actor determinante de influencia en la sociedad venezolana.

3.~ Observando el contenido de los dos cana--—
les comerciales de televisifn, nos encontramos con que la publici-
dad es la base fundamental -aungue esta hayé disminuido para 1977-
‘je]l mensaje televisivo y la razon de ser de la televisidn privada.
Ver  Evolucibn de 1a Pregramai.ifn en ambos canales). Los progra-

mrs son el pretexto para la emisidn de esos mensajes.

Otro hecho interesante es que en el Gltimo -
“rating” de los 20 programas més vistos, 12 son enlatadosvy sflo -
A son de talento vivo. Esto nos lleva a la conclusifin de que en -
esta Gltima medicidn -1977- los"enlatados" (Telecine) arremetieraon
contra la producci6n nacional. Para 1976, en cuanto al origen de
los programas tenemos los siguientes datos:

Programacidn Nacional 27,80% ,
Programas Extranjeros 72,20% (EE.UU 56,50%
A.L. 15,70%)

A



NOTAS. -

&)

(2)

Citado en el libro de H. I. Shiller: *“Los Manipuladores de
Cerebros"

Revista "Orbita", NQ 2, Cuarto Trimestre.

Marcelino Bishal
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CUADRO II
HOGARES CON TELEVISION A NIVEL DE LAS PRINCIPALES
REGIONES DEL PAIS ‘

AREAS (*) HOGARES CON TV. HOGARES CON TV. PENETRACIGN
Ares I (Rrea Metropolitana) 549,100 600.200 93 %
Area II (Petrolera) 182,300 200.300 63. 3%
ARrea III (Oriente) 167.100 185.900 53.5%
Area IV (Regién Central) 113.900 205.400 76.0%
Area V (Los Andes) 271.600 338.800 50.3%

FUENTE: DATOS, C.A.

(*) Area I. Es la Capital del pais. Asiento de los Poderes Plblicos. En esta zona
estd ubicada el 32.9% del total de la poblacidn del pais.

Area II. Esta zona al Noroeste del pais, es baja en referencia al nivel del -

mar, con mucho calor y humedad. Es una zona muy rica en petrdleo, ganaderia y bas
tante poblada pese a las inclemencias del clima. En ella estd ubicada el 16.9% do
la poblacién total del pais. ,

Area III. Cubre toda el area Oriental hasta el SUR del pais. Parte de esta zo
na estd considerada como la de mayor futurc para Venezuela, al temer su asiento 13
industria del hierro. Agui esté ubicado el 17.8% de la poblacién del pafs y esta
en franco crecimiento explosivo. (10% inter-anual)

Area IV. Es una de las zonas més densamente pobladas del pais. Es una zona -
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LA PROGRAMACION TELEVISIVA VENEZOLANA
Notas para un estudio critico

Seria imposible, dado el alcance de este tra-
bajo, un estudio diario y valorativo de la programacidn ofrecida
por las cuatro plantas de televisién que“Funciona en el pais. -
Sin embargo, es siempre bueno reflexionar, desde el punto de vis-
ta del espectador, sobre lo que nos ofrece la pequefia pantalla co
mo alimento diario, el estilo, sus tendencias generales, y tambien
sus consecuencias. La Televisifn Venezolana ha cumplido 25 afios
de actividad ininterrumpida. Margarita D'Amico, una especialis--
ta en el Medio de la Radio y Televisidn, publica en este mismo -
nimero un breve bosquejo de lo que significaron estos 25 afios pa-

ra nuestra programacifn televisiva.

Las siguientes notas para un estudio critico
se cifien al momento actual. No se trata, al hablar del tema "prg
gramaci6n", de repetir los conceptos emitidos por diversos estu--
dios acerca de la repercusion sicqsnciulégica de la televisin en
los nifios, adolescentes y plblico en general. Tendremos en cuen-
ta dichos estudios, pero nos limitaremos a dar una visi6n interna
de lo que ha sido la programacifn televisiva en Venezuela durante

la temporada 76-77.

LOS CANALES DE TELEVISION Y EL RATING.

La orientacién que se da & la programacién te

&3
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levisiva en Venezuela viene determinada en mayor o menor propor--
cién por el Rating correspondiente a las diversas plantas y pro--
gramas, dentro del survey de audiencia gue se ejecuta cada tres -
ﬁeses aproximadamente. Lo que verdaderamente llama la atencifn -

es el ansia y la inmensa ilusifn de nuestras dos plantas comercia

les de televisiéin por poder gritar en los oidos del telespectador
gue son los "primeros" en sintonia, como queriendo convencernos -
de que los buenos son ellos -por eso son los primeros- ya que ha-

cen’ la mejor televisibn del afio.

Al mismo tiempo resulta paradfgico la capaci--
dad de las dos emisoras para denunciarse mutuamente ante el espec
tador, copiarse métodos, estilos de promocién y praogramacion, cam
petencia sin cuartel, absurda, llevada hasta indices dificiles de

concebir.

Los dos canales del Estado, uno -canal 8- can
tipo de programacién de estilo comercial, y el otro netamente cul
tural -canal 5-, no quieren quedarse atrés. Los personeros ofi--
riales de la empresa estatal han proclamado mas de uné VEZ que no
les interesa en absoluto el competir en la escalada del rating, -
todo ello en base a una alta calidad de produccién 'y servicio a -
los intereses de la nacidn. vEn realidad, la historia de los Cana
les del Estado en materia de produccitn y programaciép es bien -
distinta. La fuga de talentos -directores, actores, productores,
etc~ la falta de persﬁnal fealmente comﬁetente en su directiva, -
‘la sumisibn a intereses distintos y encontrados, hé hecho que ios

dos canales nombrados sean los de menor audiencia en el pais. En .

34



lo relativo al rating, no se trata de falta de deseos en los ca-
nales oficiales, sino de falta de capacidad para llevarlos a ca-
bo.

La feliz idea de asimilar la publicidad al -
nuevo medio de masas, la televisifn, surge y se afianza en la dé
cada de los afios cincuenta. Y con la publicidad llegé también -
‘gl rating a la televisién. Lo podriamos definir como "La inves-
tigacion que determina el porcentaje del total de hogares con re
ceptor de televisidn, dentro del érea de cobertura investigada,
mostrando el nimero de telespectadores para un programa televisi
vo determinado". De esta manera, por ejemplo, un rating de 10 -
para un programa dado, O su abreviacibén correspondiente, signifi
ca que solamente el 10% de los hogares con aparato de televisibn
sintonizaron dicho programa. Investigaciones mucho més extensas
y profundas llegan a determinar la composicidn de audiencia, se-
xa, edad, frecuencia, etc, distribuidos a lo largo del dia por -

horarios y tipos de programacidn.

Lo mas importante del Rating, sin embargo no
es 1o sofisticado de su realizacifin técnica, sino los efectos -
gue deriva en la programacifn correspondiente de las diversas -
estaciones de Radio y Televisifn. Al depender de los "gustos" -
de la asudiencia, ya sea por razones econdmicas o de prestigio so
cial o politico, las televisoras del pais se han lanzado a una -
carrera desenfrenada de atraccién popular, haciendo lo imposible
por conseguir el favor de las masas. De esta manera, la progra-

macién respectiva de cada emisora es constantemente modificada -
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de acuerdo a estos parémetros, tanto en horaric como en formato v
contenido. Esto Gltimo, que no deja de dar una cierta agilidad a
la programaci6n diaria, se puede convertir facilmente en un arma

de doble filo si se abusa de ella. Siguiendo esta misma politica
tenemos que lo sensacionalista, chabacano y vulgar, se convierten
en recurso ordinario para llamar mis la atencidén y conseguir ma--
yor audiencia. Esta situacidn de la televisifn venezolana ha si-
do denominada por algunas revistas especializadas como "pan vy cir
co" para nuestro pueblo, a fin de mantener a la gente tranquila -
y bien entretenida. Asi no se tiene tiempo para atender a otras

problemas més acuciantes e ingratos del pais. E1l negocio es com-
pleto en todos los sentidos. Los dnicos que pierden a la:larga -

son los mismos telespectadores.

LAS TELENOVELAS

Corre la versifn dentro del Medio de que 5610
los conceptos dramatizados pueden ser captados adecuadamente por
el pablico medio venezolano. Dicha aseveracion, al parecer com--
pletamente cierta, no deja de ser en realidad nada més que una -
verdad a medias. Nos referimos al uso y al abuso que se ha hecho
de ella. Dentro de la televisién local se considera "programa -
dramatico" casi exclusivamente a la telenavela. La Telenovela -o
"spap Dpera",'ﬁpera de jabbn, en versifn inglesa- se podria defi-
nir como "melodrama novelado, super%icial vy sutilmente pornugréfi
co, adaptado mejor o peor para televisién, cuya historia se narra
a través de una lenta serie, aparentemente interminable, de inca-

herentes episodios". Sin embargo, las telencvelas son los prdgra
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mas més populares de nuestra televisién. Encantan al plblico, -
" quien llora, grita y se preocupa con los mil y uno enredos en gque
caen sus personajes. Dado su enorme éxito de audiencia -las tele-
novelas venden~ ocupah el mejor horaric en la programacifn. As{ -
tenemas, por ejemplo, "Indocumentada" y "Rafaela" (canal &) en el
horario estelar de 8,00 a 10,00 de la noche. El canal 2 programa
en el mismo espacio "Residencia de Sefioritas" y "TV Confidencial®.
La planta estatal (VTV-8) mantuvo en el aire durante algin tiempo
"Patrulla 88" y "La mujer de las 7 lunas", desaparecidas ambas an-
te la pobre calidad de su realizaci6n y las protestas consiguien--

tes de plblico y prensa especializada.

Es indiscutible que, desde el puntoc de vista -
formal, las telenovelas han sufrido un adelanto notable en téenica
y adaptaci6n al medio. No ha sucedido lo mismo con su contenida,
manténiéndose los mismos triéngulos amorosos, hijos naturales, viu
das abandonadas, etc, que nos ha deparado la televisifn durante -
los (ltimos 25 afios. La Gltima variante que nos han dado los es--
critores de telenovelas ha sido el intento de crear un ambiente -
seudo-social, colocando a los protagonistas como originarios de un
barrio ciudadano, es decir, pobres que intentan salir de sbajo a -
como dé lugar. El desenfoque de valores que nos transmiten es aob-
vio y no necesita de mayor comentarioc. VY sin embargo, repito, es
lo que més gusta a la gente sencilla, con un deje profundo de ro--
manticismo. No importa que el producto sea malo, deforme, desedu-
cador. Es 1o que vende, y lo que los ejecutivos de las televiso--

ras nos dan.

Se podrian aplicar, también, los mismos concep



tos a la denominada programacidr "cultural", irniciads en marzo de
1976 por la televisidn venezolana. E1 problema, como se recorda-
ra, fue iniciado por ar documentu del Ministerio de Comunicacio--
nes, ordenando 1la introduccién de "cultura" en los espacios de -
7,00 a 9,00 de la noche. Al nerviosismo de los primerbs momentos
por parte de los ejecutivos de las plantas sucedid una lluvia de

teleseries, peliculas y telenovelas, adaptaciones melodraméticas

de obras de la literatura universal. E1 género no cambid en nada

£1 estilo telenovern... tampoco. Las emisoras consiguieron mejo-
res espacios, y mds numercsos, para sus telenovelas. Noseinvadig
ron las teleseries de aventuras. La "cultura" tal como la enten-
rlemos normalmente, quedd arrinconada, como mudo testigo, impoten-

te de los acontecimientos.

TELESERIES

Otrn capitulo importante, dentro de la programa
-i6n venecsolana, lo ronstituyern las teleseries importadas, gene- -
1almente policiacas o de aventuras. En este rengldr dependemos
rasl exclusivamente de la programacitn televisiva que nos envian
del norte. Este fendmeno se deriva, en primer lugar, de la cali-

dad técnica de las series americanas, que supera en mucho a todo

10 que podamos hacer nosotros, dentro del mismo estilo y temAtica

Por otro lado, se aduce con mucha frecuencia al factor econdmico.
La inversi6n promedioc para una hora de programacién, generalmente

de baja calidad, no alcanza los gquinre mil (15.000,0n) bolivares

e Veneziela, constituyendo aproximadamente un- 10% de 1o que se -’

invierte en otros paises para 1lenar el mismo espacio. Como solu

- 4
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cion al circulo cerrado (bajo financiamiento-mala calidad, y vi-
ceversa) se sitla la compfa de teleseries en el exterior. As{ -
tenemos "Trilogia Policiaca", "Hawai-cinco 0", "El Hombre Nu----
clear", "Espacioc 1999", "La Mujer Bibnica", "Kojak", "Archivo -
Confidencial"”, "SWAT", "Pepper", "Colonizadores del Futuro®, -
"Starsky & Hutch", "Baretta", "Dos tipos audaces", "™™anix", y la
Gltima adquisicibn del canal 2, "La Mujer Maravilla", por citar

algunas.

Con el triunfo de la cadena ABC en el survey -
76-77, de donde provienen "Hombre }ico, hombre pobre", "Los éngg
les de Charlie", etc. se rompieron ios moldes antiguos de pro--
gramacion. Los ejecutivos de este campo trabajan en una doble -
vertiente: la creaci6n y seleccifn de nuevos programas, series,
humor, especiales; y la duracidn, lugar ubicacidn general de di-
chos programas en el horario diario o semanal de sus televisoras
respectivas., Hasta hace un par de afios, se componia la programa
cibén en base a toda una temporada, por semestres, constituyendo
los espacios televisivos, concursos, peliculas, teleseries, etc.
algo fijo en la programacidn. Estos dos (Ultimos afias nos han de
mostrado que se puede programar "en vivo", semana a semana, dia
a dia, conforme a los gustos variables de la audiencia, teniendo
cuidado de no abusar en cambios de programacifn demasiado répi--

dos y sin sentido.

Juzgando a través de las series puestas al. -
aire dltimamente en Venezuela podemos deducir que la temporada -
76-77 fue bastante insi{pida en lo que respecta a televisién, fal
ta de ingenio, de humor, y del necesarioc "saber hacer®, que ha--
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biamos visto anteriormente en algunas ocasiones. Si nos fijamos

bien, los argumentos, complots, etc, no tienen relevancia alguna,
pecando de simplistas, estereutipados y manidos en el fondo. En

realidad, las nuevas series siguen patrones antiguos ensayados -
anteriormente con éxito. Asi, por ejemplo, la serie "Los &ngeles
de Charlie", de la cadena ABC, sigue el mismo esquema bésico de -
“The Mod Squad", otro éxito de ABC programado anteriormente, in--
cluso en Venezuela. Quiz4 algunos episodios de Columbo, Kojak, o
»l mismo Hawaii-Cinco O, tratados con mayor inteligencia y sensi-
bilidad, escapan en cierto sentido a’la irrelevancia general de -

gue padecen las series del género.

Es cierto gue muchas de las series de que venia
mos hablando tienen mucho éxito entre el piblico, no por lo que -

representa la serie en si, sino por los caracteres o actores en-

vueltos en las mismas. El caso de Kojak puede ser tipico. Se -

trata del clésico teniente de policia, sérdido, ventajista pero

eficiente, que hallamos en otros espacios policiacos. Pero esta
vez sahemos que es Telly Savalas, sadico, calvo y sexy, con un a-
tractivo personal, principalmente entre el pdblice femenina, que

le ha colocado en los primeros lugares de la fama televisiva.

Un caso parecido sucede en Venezuela con la se-
rie "Starsky & Hutch", de notable rating en nuestro pais. No cre
0 que a los telespectadores les llame especialmente la atencibn -
-1 desarrollo de 1a serie, o el tipop y cantidad de violencia inne
resaria, a veces fuera de toda ética, que ambos detectives gene--
ran en el desarrollo de sus aventuras policiacas. E1 actor David

'nul esté de moda entre el piiblicn, representandn al hérae podero



so y noble de toda pavita adolescente, o de quien crea gue toda-

via le quedan posibilidades.

Si bien podriamos citar varios casos con igua--
les caracteristicas, me voy a detener un momento en dos series -
de reciente programacifn en la televisidn local. Se trata de -
"Los Angeles de Charlie® v "La Mujer Maravilla". Nos encontra--
mos en la primera con tres‘mujeres jovenes, que juegan el papel
de tres detectives a las Ordenes de un personaje invisible, -
Charlie, a quien rnunca vemos ni conocemos. Las tres modelan y -
sonrien por igual, son amables, femeninas e independientes. Fue
ra de esto, que tampoco es mucho, no tememos apenas nada. Las -
episodios resultan insipidos, sin perma ni gloria. Cualquier es-
pectador consciente puede averiguar la trama antes de que termi-
ne la primera media hora, existiendo muchos momentos en que no -
sucede practicamente nada, excepto per unas pocas lineas de dié-
logo mads o menos coherente. Al final todo termina bien. Charlie
felicita a los Angeles, y todos nos podemos ir a dormir trangui-

los.

Sin embargo, nos encontramos con la paradoja de
que una de las tres, Farrah Fawcett-Mayors, con su estilo irreal,
etéreo, de mufieca de tamafio natural, es el idole de cientos de -
miles de espectadores en todo el mundo. Solamente en los EE.UU
se vendieron el afioc pasado més de diez millones de afiches con -
su fotografia. Quizés se trate de un fenémeno sicol6gico-social,
en el que se mezclan un conjunto de valores antiguos y nueveos, -
en el que farrah aparece como simbolo sexual y como antis{mbolo,

al mismn tiempo, a través del fino humor, casi irfnico, con que
' 4



toma el papel que representa en la pantalla. Son fendmenos -~
quizés no pretendidos, pero que representan el éxito o el fraca-

S0 de una serie.

Con "La Mujer Maravilla" volvemos al mito trans-
- formado de Superman, abéndanadu hace ya tanto tiempo en nuestra -
infancia. Para que no apareciera demasiado Claré, esta vez el -
protagonista es una mujer -Lynda Carter- habitante de una isla -
baraiso, sin localizacibn precisa, que ayuda a salvar a la humani
dad, entiéndase a nuestros vecinos del norte. E1 tipo de ideolo-
gla que envuelve las distintas aventuras y episodios, por otro la
do pasada ya de moda, es de una ingenuidad rayana en lo increible
El mismo caracter del personaje, su identidad secreta, una mujer
que nunca puede llegar a serlo plenamente, hacen de.esta serie al
go trasnochado y aburrido, uno de los peores‘servicios gue -

Hollywood nos ha ofrecido.

En definitiva, la televisifn ha sido siempre un
arte con su propic riesgo. Para juzgar estas series hay que te--
ner en cuenta que la televisifn americana no es mala. Simplemen-
te, es un producto producido en masa, uniforme, con partes inter-
cambiables. Esto Gltimo no gquiere decir gue no haya ninguna cla-
se de esperanza. La teridencia de los grandes Networks, cuyos re-
sultados han comenzado a llegar ya a Venezuela, es la de salirse
un poco de las aventuras detectivescas y policiales para dar paso
a8 otra clase de temas, adaptacitn de novelas, por ejemplo, en lo
que se ha dado en llamar "mini-series". Consiste en pequefios se-
riales, con una duracién de diez a doce horas, en las que comien-

za, se desarrolla y termina, una historia concreta. La ventaja -
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de esta clase de programacitn, ademés de ser mucho més variada -
es que permite dosificar mis su intensidad y dramatismo. En Ve-
nezuela hemos visto ya "Hombre rico, hombre pobre", y la novela

de Lefn Uris, "QB VII". Esperemos a ver qué mis nos trae el fu-

turo.

- PROGRAMAS COMICOS

Es éste otro de los capftulos més populares de
1a televisifn venezolana; Los tenemos de diversos estilos y ca-
lidades; criollos e importados, desde "Genoveva" héata "Perucho
y Veneranda", pasando por "Apartamento 18", "Los recién casados"
“"Radio Rochelaa, "Cuéntame ese chiste", "Joselito", etc. México
es uno de los paises que mis contribuye a nuestra programacién -
en este apartado. Actualmente estén en el aire "Capulina®, "Los
Polivoces" y "El Chapulin Colorado”, con la inclusifin de un pro-
grama cOmico-musical-variedades titulado "El Show de Eduardo II".
&l programa "E1 Chave", uno de los éxitos del cansl 2 en la pasa

da temporada, no ha vuelto a nuestras pantallas.

Hablando en términos genérales se puede decir -
que todos los programas cﬁmicqs realizados en el péis utilizan -
un humor grueso, vulgar, con marcads tendencia a hacer chistes -
de la desgracia y el ridiculo de los demés. Este s{ndrome llega
e sus l{mites en "Genovevo", un programa subnormal para eubnorma
les que no deberfa de tenmer cabide en el espectro de la televi-
g8ibn nacional. E1l dnico que ha 1ntentado salvar este enorme va-
cia de auténtico talento ha sido Martinez del Box con su "Redio

Rochela", programa cuyes aspiraciones reales nunca se han enneru



tado & satisfaccibn, pero gue constituye un poguito de aire fres-

o

ro en medio de tanta mediocridad.

La ubicacibén de los programas cbmicos, dentro -
del horario televisivo semanal, depende de su intencidn, para ni-
fos o adultos, colocdndose los primeros exclusivamente de 6,00 a
7,00 p.m. y los segundos a partir de las 7,00 de la noche. Sin -
embargo, creoc que los (nicos programas que prometen algo mas, -
"Radio Rochela" y "Perucho y Veneranda", estén en franca desventa
ja, dentro de su horario, con las teleseries y peliculas que pro-

grama la competencia a la misma hora.

, El problema que cunfrontan‘los programas cOmicos
venezolanos, asi como otros programas escritos y realizados en el
pais, es el de los guionistas. Se necesita algo mas de imagina--
cién, sabiduria e ingenio, para escribir un programa de una hora
todas las semanas, sin caer en imitaciones, estereotipos y vulga-
ridades. También es cierto que los buenos escritores son tan es-
casos que es dificil encontrar alguno que merezca ese nombre, y -
cuando se encuentra uno se le exige que escriba para televisi6n -
radio, comerciales, etc, cosa del todo imposible, si se quiere ha
cer bien. Seria imperénte el ofrecer la oportunidad a nuestros -
escritores de participar més como equipo; Es posible que esto -
Gltimo incida de manera onerosa en los presupuestos de las televi

soras, pero es necesario si queremos una televisibn mejor.

LARGOMETRAJES

Las peliculas y largometrajes son el necesario -

complemento a las series para televisién, programas cémicos y te-
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lenovelas. Norteamérica, México, Italia y Argentina, son logs -
principales proveedores de este material para la televisifn vene
zolana. Los temas gue més se repiten son el de Comedia, Melodré
mas de los afios cincuenta, Epoca Clésica y, por supuesto, aventu
- ras. Es fAcil de suponer que como los ‘Stocks de peliculas sun.—
relativamente pequefios y las horas de programacion muchas, la 16
gica resultante sea el que dichas peliculas se repitan hasta la

saciedad, sobre todo en los meses en que na se lleva a cabo el -
-survey de sintonia. E1 dnico canal que estd haciendo un verdade
ro esfuerzo a este respecto es Venevisién, tratando de programar
mas y mejor ep'espacio de las.noches "Cine de las estrellas". -

Asi podemos ver, sblo de vez en cuando, algunos titulos vy direc-ti
tores clasicos en la cinematografia mundial, Welles, Hauwk, -
Llaire, Hitchcock, etc. 5in embargo, falta mucho par hacer has-
ta que las diversas plantas de televisidn consigan obtener una -
programacidn Ealanceada en este importante capitulo de la activi

dad televisiva nacional.

MUSICALES Y VARIEDADES

+

Poco se puede decir sobre los Programas Musica-

les y de Variedades. En este campo tememos "Muy Bellas Noches",

con Simén Diaz -canal 8-, "De Fiesta con Venevisién", "S&bado

Sensacional”, Gilberto Correa y Amador Bendayén -canal 4-, y

"Feria de la Alegria" con Henry Altuve, del camal 2. Los dgs
musicales citados en primer lugar, mantienen el esquema clésico
de presentacién de artistas, breve comentario, nimeros musicales

.

anunciados, que viene siendo norma en la’ televisién desqgfﬁﬁﬁﬁ;h



afios. La piedra. de téqug estd en el nimero y calidad de artistas,
sobre todo extranjeros, gque contrata la planta respectiva. Aun -
sin llegar a ser un programa excepcional en ningln sentido, "De -
Fiesta co; Venevisi&n" se lleva la palma en éste capitulo, debido
principalmente a los artistas extranjeros y a la presentacién un

tanto 4gil que le quiere imprimif Gilberto Correa. "Muy Bellas

Noches", un programa mucha més modesto, pone énfasis en la difu--
sifn de temas folklfricos y musicales, propios de Venezuela y La-
tinoamérica. Asi{ podemos apreciar canciones de profunds sentir -
popular, salsa, como también misica y ballet de corte moderno. -
Es una verdadera léastima que no sevcuide més, tanto la produccidn
como la presentacién y direccidn de esta clase de ﬁrogramas, de -

corte netamente venezolano.

P

Los programas de Variedades, en los que pueden -
entrar concursos, mﬂsica; deportes, shows, danza, etc, tienden a
ser el reducto populachero, més que popular, de la televisifn de
los sébados por la tarde. La norma general para ambas programas
es la captacion de sudiencia a como dé lugar, norma llevada @ ex-
tremos sin limite, fuera del econfmico. Asi vemos ls competencia
que se hacen mutuamente en sensacionalismo, quién trae los me jo—-
res y mds raros shows, la vedette del momento, el cantante de mo-
da, etc. Lo-més bajo, quizés, de los dos programas lo constitu--
ven los famosos concursos populares del canal 2, "Feria de la Ale
gria! en los que se hace el ridiculo de la gente sencilla, pobre,
que acude regularmente al programa. En ese sentido no sf6lo son -
indignos, sino altamente deseducadores de la conciencia popular -

venezolana.
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5in embargo, si no queremos pecar de injustos,
tenemos que afiadir que no se puede emparejar a los dos programas
al mismo nivel. "Sabado Sensacional", aln dentro de lo popula--
chero, estd llevado con un poco més de altura y flexibilidad, -
con una mejor selecci6n de sus nimeros, debido quizés a la mayor
experiencia y personalidad de su productor y presentador Amador

Bendayéan.

INFORMACION Y OPINION

Quisiera referirme, antes de terminar, al capi-
tulo de los espacios informativos y de opinidn. Hasta ahora las
tres plantas principales de televisifn tienen espacios informati
vos propios -el canal 5 repite el espacio del 8-, constando és--
tos de un noticiero principal, a las 10,00 p.m., vy diversos bole
tines de prensa, cada media hora aproximadamente, distribuidos a
lo largo de su programaci6n ordinaria. E1 formato que utilizan
todos los canales se puede calificar de "standard", entendiéndo-
se por ello un Fofmato a base de noticias cortas -locutor con a-
poyatura visual- declaraciones, entrevistas, deportes e infomma-
ciones via satélite. Todo ello trae consigo el desmembramiento
de la informacibn, con las consiguientes interferencias en la - -

formacion de la opinidn del espectador.

En cuanto a volumen y tipo de noticias es légi-
co que el canal del Estado pfnporciune una mayor informacibén a--
cerca del gobierno y sus actividades en el ambito nacional, noti
cias locales e internacionales via satélite. En los dos canales

comerciales se puede encontrar una mayor informacién naéiénai,
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reportajes del interior del pais, etc, sin faltar por ello las no
ticias diarias acerca de 1s actividad en la capital. Los tres de
partamentos ge prensa estén abonacdos @+ alguna o varias de las a--
gencias internacionales, con servicios esporadicos, ademas, por -
parte de otras agenciag privadas n naciunales y eviranjeras. Va
gue estamos hablando de programacitn, ha habido ultimamente un -
par de cambios, de estilo y de horaric respectivamente, en el que
estan envueltos los espacios informativos. Se trata del canal 8,
estatal, que esta vez ha metido las cémaras en la sala de redac—-
ci6n, para darnos desde alli, donde se confeccionan las noticias,
los Boletines ordinarios de prensa antes del noticiero principal.
En el fondo no deja de ser un mern cambio farmal, sin ninguna re-
perwusidn en el ndmero y calidad de las noticias, y hasta el mo--
mento, la imitacibn americana -CBS para ser mds exactos— les re--
sulta un tanto artificial, perdiéndose con ello lo que hubiera po
dido haber de innovacibn y personalidad. E1 otro cambio estd a -
cargo de Venevisidn, Laha] hy Hea retrasado el noticiero. tradi--
cionalowenty & las U o p-m., y 1o ha colocadn a las 11,nm. Lo -
que parece uo tener inportancia, la tiene en realidad.  En primer
lugar, esté intentanrdo noevos caminos de aproximacidn a las nece-
sidades del plblico ~ha puesto en el horario anterior series de -
televisidn durante tnda la semana-, y en segunde lugar se ha ale-
jado de la competencia, restructurando por completo toda su pro--
gramacién nocturna. No sabemos si el experimento le deri el re--
sultade apetecida, pero si estamns de @ouerde en QUR S programa -

cidn sigue viva y en mavimiento.

Ln primern que llama la atencidn sobre los pro--



gramas periodisticos de opini6n es su nimero, unos semanales, O-.
tros diarios, con distintos formatos Y estilos, por la mafiana vy -
por la noche. A las 7,00 de la maﬁanachmienzan los canales 2 vy
4 con "Lo de Hoy", presentado por los periodistas Mafianela Sala
“zar y Paco Benmaméan, y "Buenos Dias", con Sofia y Carlos Rangel.
Esta (Oltima es una de las parejas mas discutidas dentro del pe--
riodismo televisivo por su agresividad interpretativa. Ambos -
programas mantienen un esduema seme jante, realizando principal--
mente entrevistas a invitados especialgs, politicos, artistas, -
personajes del momento. GSe puede estar o no de acuerdo con las

preguntas y temas tratados, pero siempre resultan programas‘égi—

les e interesantes.

El resto de los espacios de opinidn. esté progra
mada en la noche. E1 canal del Estado, VTV-8, ha sido la dnica
planta que ha hecho un esfuerzo significativo en la incrementa--

- £ . - « 7
cibén de les espacios de opinién.

En la actualidad mantienen en el sire unos cua-
tro programas de este tipo, "Pantalla Abierta", "Encuentro", -
"Expresidn Libre" y "Adelante". Todos ellos mantienen un forma-
to de discusién, tipo foro, con un tema central y un moderador.
El (nico que introduce cierta variacién es "Pantalla Abierta"; -
con el intento de crear un posible feedback del espectador, man-
teniendo para ello varias lineas teleffnicas abiertas, en comuni
cacion directs con el programa. En realidad, todos estos espa--
‘cios vienen a ser -por lo general, aungue na exclusivamente- vél
vulas de escape, o de explicacitn de las actividades de ius'drgg
nismos estatales o paraestatales sobre temas de actualidad nactg?
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nal, deficiencias de servicios, politicas economicas o sociales.
En "Frente a la Prensa", canal 4, que se transmite en su nuevo ho

rario los Domingos por la noche, varios periodistas hacen pregun-

tas al invitado de turno. E1 moderador se reduce a presentar a

1ns diversos periodistas, al invitado de la noche, y dirigir el

tréfico de preguntas per turno. Cada periodista tiene dedicado

un tiempo especifico, dentro del cual puede hacer sus preguntas,

que no tienen por qué referirse a un tema estricto, elegido de

antemano. E1 programa adolece de cierta rigidez formal, que en
general no quita interés al tema tratado, aunque si puede inhibir

en cierto sentido a sus participantes.

"Primer Plana", canal 2, miércoles por la noche,
gs un programa de un entrevistado y un entrevistador, exclusiva--
merte. Como viene siendo norma en esta clase de espacios se invi
ta sl prdgrama a diversas personalidades del ambito nacional, po-
1iticos, economistas, obispos, sociflogos, etc. También agui --
existe una novedad interesante: wse introduce al pdblico en el -
proniama, a travé: de oreguctas filmadas gque se haven directamen-
te al personaje entrevistado. E1 métodn es sin duda alguna nove-
doso. Sin embargo, al tratar los productores de dar al programa
cierta agilidad y discreci6n, desechando preguntas comprometidas
v de poco interés, .se crea la falsa imagen de una total libertad
del plblico para preguntar, libertad que en la realidad resulta -

bastante limitada.

Esto ha sidn lo principal de la pingramacifn te-
levisiva venezolana durante el pasado afia. La circunstancia de -
gue 1978 sea un afio de elecciones nacionales, y de que en el mis-
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mo se vayan a celebrar importantes acontecimientos deportivos -
en distintas partes del mundo, no nos hace concebir perspecti--
vas demasiado halagiiefias de una televisidn distinta y mejor en

un futuroc inmediato.

Francisco Tremonti.
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CELEBRANDO LOS 25 ANOS DE Tv. VENEZOLANA:
£L WITRTY DE LA PRENGA NACIONAL.

Un ruarto de siglo es un plazo estimable como -
para efectuar una revisin a la aplicacién de un medio, sobre to-
. do en el siglo XX en que las distancias entre las invenciones téc

nicas y su difusifn se han estrechado vertiginosamente.

Ahora bien, al celebrar sus 25 afios Qué imagen
proyecta nuestra televisidn? Para responder a esta pregunta com-
plema, que requeririz ser analizada interdisciplinarmente, nos he
mes limitado a un aspecto concreto en la perspectiva de la opi---
nidn piblica: Cuéles son los problemas de la Television que en--
cuentran mas ecn en la discusitn pliblica entablada en los diarios

nacionales?.

i"ara ello, ' veez hechs 1u.recogina cronolégica
e Lo ploot: b ot curresponsliontes al periodo de noviembre de
197/ -mes re 1o celebracidn-, las hemos clasificadn lurmaiﬁente -
segin se refieran =« criticss o soluciones provenientes de un tri-
ple sector: declaraciones de profesionales ligados él medio, arti

culistas de opinibn, pronunciamientos institucionales.

Sin embargo para la presentacitn de este informe
exponemos en primer lugar la contextualizacibn y los resultados.
Rl final ane <« 1=z ooronoiogia e las informarive o, Jdeclaracio-

nes y opinicnes gque se han emitidus en la prensa nai ional.

Crmviene arlarar nue al decir "prensa nacional"



nos referimos a aquella prensa, que si bien editada en el Distri
to Federal, se difunde marcagamente a todo el pais (a excepcidn

de La Voz de Catias).

Para evitar la confusiGn de citas hemos optado
por sefialar simplemente las fechas de referencia del sumario cro

J4 -
nologico.

a) Marco de la celebracién

El 22 de noviembre de 1952 aparecid por primera

vez la imagen patrén del canal 5. Hace pues 25 afios que bajo

|

las siglas YVKA-TV lleva funcionando esa televisora nacional.

Siete meses después, el 1 de junio del 53 surgiria la estacifn

1

privada Televisa (YVLV-TV, Canal &4) que inaugurd la televisidn
comercial. A pesar de la decadencia del sector pdblico televisi
va frente al privado en lo que respecta a la sintonia, correspon
de al canal oficial el honor de haber efectuado la primera trans
misidn.

La celebracién ocurre dentro de un marco en el
que, una vez postergados los canales 5 y 8 (ambos piblicos), a--
rrecia la batalla del rating entre las dos competidoras comercia

les 2 y 4 (sucesora de Televisa).

El Ministerio de Transporte y Comunicaciones -
por resoluciones emanadas desde el 1 de noviembre de 1972 hasta
el 28 de abril de 1977 habia tratado de ir canalizando la progra

macidn vespertina hacia pautas culturales.

A rafiz del intento del Canal 2 por trasponer re
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conocidas novelas (Dofia Barbara, Campeones, Tormento...) de la 1i
teratura mundial y venezolana, hubo una tonificacitn positiva de
la TV., a pesar de las criticas obvias que recibieron estas adap-

taciones tachadas de pseudoculturales.

Este esfuerzo que apenas tuvo eco en los demas -
canales (el intento de "Migajas" en el canal 8 quedb abortado) -
fue sostenido por el mismo canal 2 pero con un replanteémienta. -
E£n lugar de efectuar las trasposiciones de obras clésicas, aventu
ra siempre expuesta, se contd con los guiones creativos de escri-
tores nacionales de la talla de Salvador Garmendia y José Ignacio

Cabrujas.

E1 éxito arrasador obtenido por las telenovelas
de estos autores, "La Sefiora de Cardenas" y "La Hija de Juana -
‘Crespo" era indicio de las posibilidades que entrafiaba un nuevo -
tipo de telenovela més realista y directo en contraposicion al me
lodrama engolado. Naturalmente no todos compartiérun el caréctef
cultural de esta modalidad que en cierta forma adoptaba la misma

estructura morfoldgica de la telencvela tradicional.

En octubre la nueva telenovela "Silvia Rivas, -
Divorciada" trataba de explotar esta hisma veta. Sin embargo el
canal & lanzb un culebrdn que resucitd el melodrama truculento a
través de la telenovela "Rafaela" con quifn de Delia Fiallo. La
caida del rating obligd al canal 2 a liquidar la serie "Silvia -
Rivas, Diverciada", y a efectuar, como explicd posteriormente -
Luis Guillermo Gonzélez, Gerente de Produccidn del 2, una opera--

cl6n de regresion al melodrama sensacionalista.
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Esta vez la operacifn de rescate del reting. »
rompi6 todos los cénones tradicionales. La nueva telenovela -
"TV Confidencial" presentaba en su primer capitulo el adulterio
y muerte instanténes en cama de un Senador de la Republica, in-"
terpretado por el conocido ex-senador y secretario del partido

Morena, Montiel Ortega.

€l impacto escandaloso provocado por esta pre-
sentacién acabb de nuevo con el predeminio del canal L, a peaér

de todas las denuncias gque estallaron contra el canal 2.

' Precisamente en el climax-de esta discusifn 80
bre los ESDGCIOS culturales, las telenovelas y el rating, nos -

sorprendid el dia 22 de noviembre, fecha de la celebracifn.

b) Polarizacién de la prensa

Una ohservacién detenida dentra del aparente -
desorden de las informaciones nos permite descubrir ciertas -
constantes en la politica informative que ha seguids la prensa

nacional en torno a la Televisién.

Por una parte el Blogue de Armas, a través de
sugs medios més destacados "2001"-y "Meridiano®, se cusdrd incon
dicionalmente a la posicifn del canal 4 (Gustave Cisneros: -
"Catla", "Pepsi-Cola", etc.). Destect "la paliza que &e 16 "Ra
~ faela" a "Silvia Rivas, Givofciada" y enuncid el fin de e¥ts -
0ltima. Posteriormente a rafz del vuelco originada par "Tv-Con
fidenciel" lanzé numerceas informaciones insultantes contrajﬂﬁg
tiel Drtega (8-9) y mantuvu una eerie de declar ; (1
de carfcter general sobre las telenavelaa qsé 55




se referian a "TV-Canfidencial" (12-15-16). Al mismo tiempo arre
ci6 un atague contra los personeros del canal 8 (23) y més tarde
al aumentar la critica sobre el sector privado despotricd contra
la programacién oficial (26). Esporadicamente publict algln art{

culo un poco mis serio de evaluacién (22).

Por su parte la Cadena Capriles sostuvo una poli

tica mas distante de los intereses de los canales. Sin exaltar -
la competencia del rating, ni tergiversar la actuacidn y declara-
ciones de Montiel Ortega, informd sobre las reacciones de laos ar-
tistas implicados (Marina Baura, Miguel Angel Landa...) asi como
las reacciones del sindicato (4-24). Después en la primera sema-
na de diciembre prosiguib una serie de entrevistas a profesiona--
les vinculados directa o indirectamente al medio (Roman Chalbaud,
Rall Sanz Machado, Astrid Daez...) cuyo recuento final ofrecid -
Bustindui el 7 de diciembre en "E1 Mundo" con unos resultados 1i-
geramente criticos. Sin embargo, al recoger la informacién sobre
la Asamblea rdel Sindirato de TV destacd en sus titulares los “Ata
ques contra la Democracia" (25), més que la inmoralidad cuestiona

da de la programacidn.

"l Nacional" a su vez mantuvo una politica co-

herente con la defensa que habia asumido de las telenovelas cultu
rales y de "ruptura" (Séptimo Dia, 9 de octubre,1977). A través

de las diversas informaciones y columnas de Edith Guzmén denuncid
la regresi6n iniciada por los nuevos culebranes y enmarco el pro-
blema en el contexto juridico de la inaplicaci6n de las disposi--
ciones ministeriales (4). Ademés el mismo diario ampiib la discu

si6n al sector universitario e investigador (11-29) y dié resanan
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cia a las criticas del sindicato (24). Publicd algunos articu-
los de opinién como el de "Un cuarto de siglo de TVU" de Héctor
Mujica (24) y difundié el pronunciamiento critico emitido par -
el Consejo de Economia Nacional sobre la incidencia deformante
de la TV (29).

"el Universal" siguié la corriente de los a—-

contecimientes sin una posicién definida. En un primer momento
informb ostensiblemente sobre el éxito obtenido por "Rafaela" -
hasta el punto de llegar a comentar: "El rostro de felicidad lo
debe tener mis marcado que nadie Delia Fiello, gue ha demostra-
do una vez mis que su talento es cosa seria"(4). Como se 57h
dicha guionista ha sido considerada par amplios sectores de ar-
tistas y productores como una de las responsables de la régre——
sion desatada. Pero el mismo diario, tras la recuperac@én del
Canal 2 con "TV-Confidencial", di6 resonancia al planteémienta
del Senador Hermdgenes Lépez para la elimlnacién de telenovelaa
inmorales (10). Por lo demds publich también alglin articulo da

opinidn (20).

Otros diarias como el de "La Voz de Catia" Jju-
garon entre el sensacionalismo propio de un titulo como "Adulte
rio del Ex-Senador"(9) y algunas informaciones 1ntranscendentee
(22-23).

Por fin habria que sefialar el silencis del Sec
tor Gubernamental, més preocupado en esas fechas con la deten--
cion y censura de Irma Barreto, Doris Franclia y el -programa ,* '
"Dos Generaciones" de Napolefn Bravo, que con la corfigs e




ria de la televisibn.

El Sector.Eclesial también evadi6é el problema --

Y ante una acusac16n de Jorge Dlavarria en la revista "Resumen" -
se cuntentu con remitir Tha carta aclaratoria del Departamento de
Comunicaciéin del Eplscqpadn en el sentido de que ya en otras upor
tunidades habian hablado los obispos sobre los medios masivos -

(Resumen, ndm. 211y 213).

c) Declaraciones de los profesionales ligados al medio

A 1o largo del mes han sido entrevistados numero
sos artistas, directores, guionistas, productores, investigadores
de siﬁologia y sociologfa, quienes de forma directa o indirecta -
han expresado sus criticas y sugerencias. Hemos recogido en for-
‘ma fesumida todas aquellas propbsiciones constantes que se refie-
fen tanto a las criticas expresadas como a las posibles sslucio--
nes. Sblo en (Gltimo t€rmino hacemos alusién a los planteamientos

discrepantes.

Evaluacién critica:

- Rbandono de los programas infantiles; 1mprav15301on e infanti-
lisma.

- Degradaciﬁn de los programas: el boom sexual reemplaza a la -
violencia.

- Concepci6n melodramitica de la vida en las tslenovelas.
- Horario inconveniente de laes telenovelas.

- Fracasoc de la televisi6n cultural; pérdida de los buenos propa
eitos para producir programas culturales.

- Ancleje de 1la nueva telenovela en estructura morfologlca de la



- Falta de la propia forma en la expresién televisiva.
-~ Pasivismo y consumismo engendrado por el medio. .
- Efecto nefasto del rating.

- Transculturizacifin.

-~ Eliminacién injustificada de la Comisién Asesora de Radiodi-
fusidn.

- Falta de una leglslac10n y de una politica comunicacional ca
herente.

- Inefectividad del Estado en el papel normativo y orientador.

Sugerencias positivas:

- Necesidad de una evaluacidn sobre los 25 afios.

- Elaboracib6n de programas més vinculados a las neces?dades -
del pais. !

- Mayor venezolanizacib6n de los programas.

- Reduccidn .de las series basadas en la violencia.

- Transmisifn de las telenovelas después de las 10 p.m.

- Reglamentacidn de las cufias de cigarrillos y licores.

- Creacitn de un consejo técnico, cientifico y pedagbgico para

la orientacidn normativa y evaluativa.

d) Articulas de opinién

Los articulos de opinidn dedicades a una eva---
luacién han sido muy escasos y en general ‘de gente ligada al me
dio politico como es el casa de Héctar MuJica y Tarre Murzi.

Evaluacidn critica:

- Mlmetlsmo de la prngram801on venezolana respecto de la fora~
nea.

- Desplazamiento del talento vivo venezalano.

- Impacto negativo del rating



- Dependencia cultural,(prngramacién y recursos humanos).
- Aturdimiento del espectador a través del exceso de cufias.
- Irresponsabilidad de los anunciantes y del Estadao.

- Predominio de laa’fdﬁﬁiunea.de‘diveraién y venta sobre los de
informacién y educacitn. = -

Sugerenciaa positivas:

- Independencia de los programas de opinién para examinar proble
mae sociales y politicos.

- Empleo mAs equilibrado devla TV. caon fines informativos, educa
tivos y de entretenimiento. '

- Ampliacifin del hardware a sectores aln inaccesibles (40% de la
poblacibn).

- Preparacidn de recursos humanos por el sistema de Becas Maris-
cal Ayacucho.

g) Pronunciamientos institucionales

Entre los pronunciamientos institucionales difun
didos por la prensa en el mes de noviembre merecen destacarse par
su importancia, la de la Junta Directiva de la Liga Venezolana de
Higiene Mental, el Sindicato Profesional de Trabajadores de Radio,
Teatro, Cine, Televisién y Afines del Distrito Federal y Estado -
Miranda, y el Consejo de Economia Nacional. En vista de gque se -
trata de planteamientos més globales y diferenciados, hemos respe
tado la referencia a las fuentes. . '

Evaluacibn critiga:

e ——— e e i e o o

.~ Ineremento de la delincuencia por las escenas de violencia que
©En ellad ge repigeenten y por #us exhortacicnes al consumo de
Betided slconblicas v a la vidh féeil. |
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- Fracaso de las prédicas del hogar y de las ensefianzas de los
maestros ante los ejemplos de 1a televisifn.

- Conversién de la mujer en objeto publicitario.

Sindicato Profesional de TrabaJadores de Radio, Teatro, Cine, -

- Presupuesto escaso y deficiencia de equipos en los canales -
del Estado en comparacién con el sector privado.

- Influjo dominante de la programacitn cultural o anticultural
del sector privado.

- Sequidismo de los canales oficiales.
- Desaprovechamiento de los recursos humanos en los canales. -
- Deficiente control estatal y fracaso del autocontrol privado

- Degradacitn motivada por la competencia estimulada por el -
'raflng.

Consejo de Economia Nacional:

-~ Los Medios de Comunicacidn Social, fundamentalmente la radio
"y la televisidn, como 1nstrumentus preferencialmente utiliza

das por el sector privado como mecanismas publicitarios, e-- |

Jjercen una accibn en lo esencial negativo en la promocién e-
ducativa y cultural del venezolano.

- La publicidad realizada a través de estos medios tiende a de
formar el consumo al intensificar 1la demanda de bienes Y ser
vicios superfluos y configura en la pablacifn de bajos y mo-
destos ingresos un patron de consumo que no se compadece con
una racional distribucidn del ingreso personal.

~ Se modelan hébitos de consumo a través de un emplea intensi-
vo de la publicidad para inculcar en nifos, jovenes y adul--
tos a un consumo insaciable de eleccidn 1mpu151va y de varie
dad 1nF1n1ta.

Sugerencias positivas:
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Sindicato Profesional de Trabsjadores de Radio, Teatra, Cine, Te-
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- Creacl6n de un Comité de Defensa de los intereses del pdblico
televidente. Este Eomité debe estar integrado por representan
tes de los méAs diversos sectores culturales, pol{ticos i eoci§
les del pais. '

- Inlcler una cempsfia por todos los medios posibles, pars que el
Estado incremente al méximo el control que debe ejercer sobre
la celldad de los programas de televisifn del pafs; en este -
control deben participar diversas instituciones oficiales y -
privadas. .

- Emitir un documento en el cual se haga un llamado a las plan--
tas de televisibn, a los productores de programas y 8 los pro-
gramadores, para que pongan cese a8 la competencie a base de in
moralidad. En el mismo documento debe hacerse un llamado al -
gobierno para que arbitre ffrmulas eficientes que impidan que
estas hechos puedan repetirse en el futuro.

- Para neutralizar los efectos negativos de uma publicidad conce
bida bajo los esquemas norteamericenaos, el Estado debe estable
cer normas que contribuyen a neutralizar las consecuencias so-
ciales nocivas que tiene este mecanismo publicitario.

- Una reforma radical debe ser llevada a cabo en el funclonamien
to de la radio y de la televislén para adapter los contenidos”
sudiovisuales de estos medios al proceso educativo venezolano.
Por una parte debe reorientarse la publicidad en estos medios
pero procurando asegurar la solvencie econfmica de las empre--
sas medlante incentivos del Estado para las que estan en condi
ciones de producir programes de cerfcter educativo y cultura--
les. Dentro de una concepcifn democratica y pluralista, la re
forma sugerida debe estimular 1la participacién de la iniciati-

va privads en el proceso de transformacifn de estos instrumen-
tos.

d) A modo de conelusién

®




Como puede apreciarse hay una serie de coinci-
dencias bAsicas en la evaluacién critica proveniente de diver--
sos sectores sobre todo en lo que respecta a las deficiencias -
de 1la programacién, la dependencia cultural, el sensacignalismo
impuesto por el rating y el consumismo estimulado por la publi-

cidad compulsiva.

51 bien no hemos resefiado los puntos de discre
pancia, conviene tenerlos en cuenta para una consideracitn ulte
rior y mas detenida. En particular se han manifestado diferen-
cias sobre el grado mayor o menor de ingerencia del Estado comg
agente emisor o contralor, sobre la funcidén educativa y cultu—-
ral de la televisi6n, sobre los efectos positivos o negatives -
de las nuevas telenovelas de caricter realista, sobre la implan
tacion o no de la televisidn a color y la eleccién sobre los di
versos sistemas. El punto mds polémico es sin dﬁda el relativo
a los mecanismos de control ante la alternativa del autocontrol
de los canales o de la supervisifn par una comisién técnica aje

na al propio canal.

Pero, a pesar de estas diferencias, las solu--
ciones planteadas tienden a exigir una responsabilidad mayar -
del Estado, la definicitn de una politice concertada y relacio-
nada con las necesidades urgentes de una pais en desarrollo, la
creacion de un mecanismo representativo gque asesore al Estado y

la complementariedad de la programacion.

_ ,
JesGs M. Aguirre.
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ANEXO 1: CRONOLOGIA SOBRE LA Tu. EN LA PRENSA
(NOUIEMBRE 1977)

via litulo de Reterencia viariu
4. "Por la paliza que le did "Rafaela", -
“Silvia Rivac, Divordiada® termina noy" QUG pe
4, "Rafaela super( por amplic margen a  --
"Sjlvia Rivas". . oo nennan ceeenae. Universal, 3-37
" “Mgrina Beura: Silvia Rivas es un fraca-
=T O OO Y PP EY} Mundo, 2-10
" "Miguel Angel Landa: Es una léstima que
la truculencia vuelva a la TU". ..o ..... " " o

v o Qué va a pasar con el decretn Ministe-
rial? ELl hechn de que a Silvia Rivas, -
Divorciada, la hayan courtado intempesti
vamente poryue tenia bajo rating, debe
llamar a reflexifn..."por Edith Guzmén . Naciongl, B8-24

5 "Telebridades: Culebrones en los espa---
cios culturales a partir del lunes"..... Nacional, B-19

6 "Telenouelas al pizarrdn® .............. Na:ional 70 dia,8-9

8 "Gueria o coaleheone s Feoda de exo e
Televisifnn. Hasts un ex-senador apale--
cif anoche en estens escabrusa®™......... 20111, lra prana.

" "Se s0ltd el morin: Muntiel Ortega galén
de TUM . i i i i ie it tienenencnnas Meridiano,p.32

9 "legnardo Mantiel Ortega: Mi actuacidn -
en TV fue una travesura con un objetivo
palitica" ..., e eeeeeaeanaas Nacional,B8-23

" wAdylterioc de Ex-Senadar" .......... .... Voz de Catia,p.2h

"ice el Senador Bonehin: Tue una trave-
SUrm Paia estar cor Plevina". ... oo ... Meridiana, p. b4



Titulo de Referencia

Diario

10

11

12

15

16

20

"Montiel Ortega: Todos los politicos se
creen actores y estén en pantalla”.....

"Eliminacidn de Telenovelas Inmorales -
plantea el Senador Hermbgenes Lbpez" ..

-"E1 boom sexual en la Televisidn reem--

plaza a la violencia. Anélisis sico-so
cial"(Entrevista a Maruja Acosta y E---
duardo Santoro de la UCV).eeeneennn....

"Comunicacidn ha sido culpable de las -
Telenovelas en horarios inconvenientes"
(Entrevista a Oswaldo Capriles del -
ININCO) eieeeieiinieecennnnnnn eeeecnaaa

"En el Sindicato de Radio, Cine y TV A-
samblea de Actores y Actrices. Analiza
rén TV-Confidencial: Estima Alberto Al=
vares, presidente de la Seccional de ac
tores del Sindicato de Radio, Cine vy -
TV, que la Telenovela "TV-Confidencial"
va en contra del gremio artistico".....

"Héctor Mujica, Presidente del Colegio
Nacional de Periodistas e Investigador
de la Comunicacidn: Ern nombre de la -
Cultura se cometen muchos crimenes. -
El C.N.P. hard un pronunciamiento en -
torno al horaric de las telenovelas®...

"Chespirito si sabe de TV: La imporviss

cién y el infantilismo crénico prevale-
cen dentro de todo eso que pomposamente
llamamos Literatura Infantil Venezolana.
Los mismos eternamente presentes en los
denominados Programas Infantiles de la

TV. local" ... i it .

Bl Mundo, 1ra.plana

Universal, 1ra.plana

Nacional, C

Meridiano, p.33

Meridiano, p.30

Meridiano, p.37

Universal,

-1

1-4
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Titulo de Referencia

Diario

"Un cuarto de siglo de la Televisibn Ve-
nezaolana: Es el momento de hacer una eva
luacidn sobre lo que se ha hecho y lo -
que se ha dejado de hacer, en este impor
tante medio de comunicacifn"........... .

"Programa especial hoy en UTV: se reali-

' zarAn cambios de programas especiales -

con motivo de los 25 afios del canal 5"..

"Hoy: Todos los canales unidos en los -
25 afios de la TV." Los comienzos mas ta-
lento vivo. E1 Rating enfermb a la Tu.
Para hoy una programacidn especial por -
Marlene Castillo"

"Aniversario de TUN-5: 25 afios de vida -
en blanco y negro y no se vislumbra la -
TV a color™ ......... ettt

- "25 Afos de TV" por Rlfredn Tarre Murzi

"Causan indignacién declaraciones de Pe-
dro Berroeta en las que descarga de mane
ra infame a nuestra sociedad. La TV es
un chivo expistorio de nuestra sociedad!

" Hasta dbonde va a llegar la TV Venezola
na? Esta interrogante servird como pun-
to de discusifén a la directiva del Sindi
cato de Radio y Televisifn, en la Reu---

2001, p. 10

Voz de Catia,p.Z22

20001

£l Mundo, p. 23

nién que tendréd lugar en el palacioc de -

las industrias, mafana Jueves"..........

"Nuestra Televisifn. La Televisifin pri-
vada estd pidiendo a gritos que el Esta-
do la intervenga" ........ e cecesasaaan

"La Televisi6n desplazd a la radio y cam
bi6é la conducta de los Venezolanos. Con
la llegada de los inmigrantes cubanos -
nuestra televisifn tomd un rumbo distin-
to al que se habia trazado".............

2001, p. 6
2001, p. 12
2001, p. 23

Ult.Noticias,p.b2

Voz de Catia, p.17



Dia

Titulo de Referencia

Diario

24

"pProblemas de la Televisidn discutirén
hoy en Asamblea del Sindicato" ....... .

"Paréntesis: E1 Sindicato critica la e-
liminacién por parte del Ejecutivo Na--
cional, de la Comisi6n Asesora de Radio
difusién, vy el criterio de las autorida
des oficiales de que los mismos canales
sean los que se autocontrolen".........

"Canal Dos gand a Venevisifn por un pun
to vy cuatro décimas".......eeeciiiiann-

" Era antes mejor la TU?" por Rémulc Ro
o 1 I 2

“E]l escéndalo de los culebrones: Inter-
vencitn del Estado en la TV pide Sindi-
cato. Actores y Actrices se negarén a

actuar en telenovelas paornograficas. -
Convocada para esta noche reunifn de -
los afiliados al Sindicato de Radio y -
TV, en donde se pedirad la intervencion.
Empresa privada contraria a la medida y
pide 8 Fedecimaras evite la censura" ..

"Julio Cabello, Secretario General del

Sindicato de Radio y TV: La competencia
de las televisoras una carrera de la In
moralidad™. ... ceeeineeeeinnccnnconnnn .

"Control en Telenovelas pediré sindica-
tode Radio y TU" .. iiiiiiiieiinennnnnnn

"Atagques contra Democracia anoche en -~
Sindicate de TV : culpa al sistema de -
la televisifin inmoral®........ccccenceee

"Un cuarto de siglo de TV" por Héctor -

Nacional, C-B

Nacional, C-B

2001, p. 13

E1 Mundo, 1ra.plana

Meridiano, p. 37

Voz de Catia,p.17

E£1 Mundo, 1ra.plana

El Nacional,p.Edit.
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Titulo de Referencia

Diario

25

26

"Sin excluir supervisitn oficial Televi-
levisoras se comprometieron a autocontrc
lar la programacion™............... ceenn

"La opini6n de los artistas: la causa de
los males de la TV: rating, enlatados vy
mal manejo del talento vivo"............

"Con sus enlatados: Mensaje de Violencia
Transmite el canal B. Sexo y otras menu
dencias en programas del Estado"........

"Factares deformantes sobre el habito de
consumo tienen la Radio y 1la TV. E1 Con
sejo de Economia Nacional propone una re
visidn de la doctrina de estos medios de

"Acusada la pantalla chica de. incremen--
tar la delincuencia y el consumo de alco
hol. En las Jornadas Nacionales de Sa--
lud Mental" .. oo enenn it iiiie i e eanen

"Miraflores a la vista: (1..) Camina el

2001, p. W

Nacional, B-2A

2001, p. M

Nacional, C-10.

Nacional, C-b4

auto-control de la Televisidn Venezolana" Nacional, C

"o5 afios de la Televisifr Venezolana" -
pol Jusé Cailizales MArQuUe/...oeeeeeenenn

Mundo, p. Bdit.



DOCUMENtos.

PROYECTO RATELVE

"Disefio para una nueva politica de Radiofifusitn

del Estado Venezolano"

Hemos sintetizado los planteamientos propues
tos en los capitulos I (Elementos para un modelo de radiodifu---
sion aplicable al pais) y III (La nueva politica de radiodifu---
8i6n) por la Comisién Preparatoria del Consejo Nacional de la -
Cultura -Comité de Radioc y Televisién- segin el texto publicado
por la editorial SUMA, Caracas, 1977.

CAPITULD I

Define por RADIODIFUSION cualquier servicio
de Radic y Televisidn, tanto piblico como privado, destinado a -
ser recibido por el pdblico en general (Art. 5 Regl. vig.) y se-
fiala los principios generales para el disefio de un modelo ideal,

6ptima y factible.

1.1 Seccibn Primera: Principios generales de carécter filos6fi-

co, antropolégico y politico-cultural.

1.1.1. Persona, Comunidad y Comunicacifn: "sin comunicacio
nes no hay comunidad entre los'hombres, par lo cusl
la comunicaci6n es esencialmente politica".

1.1.2. La Comunicacitn Social no es una rama de la indfw-



1.1.3.
1.1.4.

1.1.5.

1.1.6.

1.1.7.

tria publicitaria.
La Radiodifusién es un servicio pidblico.

La Radiadifusifdn es un instrumento fundamental del -
desarrollo.

La Radiodifusién debe adecuarse a las necesidades na
cionales.

La Direccifn global de la Radiodifusibn corresponde

al Estado, no en sentido monopolista, sino de concer
tacibn de medios y metas entre el sector pdblico y -
el sector privada. -

Las vertientes esenciales de la accifn del Estado -
son: _
- En coberture: maximizacifn

- En contenidos: adecuacin a las necesidades rea--
les y su diversificacib6n por el método complemen-
tario.

- En direcci6n globsl: armanizacifn del servicio -
pablico y el privada.

- En financiamiento: dotacidn de fondos adecuados
al servicio piblico. '

1.2 »Seccién Sequnda: Criterios operacionales ineludibles para -

1la nueva politica en Radiodifusitn.

1.2.1.

1.2.2.
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Alternativas de Usao:

1.2.1.1. El modela Competitivo: predomina la compe-
tencia del sector privado.

1.2.1.2. El Eomplementario o Planificado: casi siem
© pre gerenciado por el Sector Piblico con -
un equilibrio en la programacion.

1.2.1.3. El modelo Especifico: reducido a necesida
des definidas de teleducacidn etc. "

Alternativas de' Propiedad:

1.2.2.1. Estatizacifn total de la Radiodifusifn: -
"ge detecta el hecho de que ninguna fuerza



1.2.3.

1.2.2.2.

1.2.2.3.

1.2.2.4.

_ politica nacional, debidamente consultada,

desea la implantacién de un monopolio pl--

blico y la estatizacin. Deseable a largo
plazo.

Régimen mixto Auténtico: relaciones de e--
guilibrio respecto a la propiedad (plblica
y privada) y al uso (complementario-especi
fico y competitivo). Deseable, probable 3
mediano plazo, posible.

De Contratos de Servicios: el Sector Pl--
blico stlo se reserva la programacion espe
cifica, para convertir al Sector Privado -
en contratista de servicios complementa---

rios y planificados. Posible a mediano - -

plazo.

Régimen de Produccién y reserva de Uso: el
Sector Piblico limita su actividad a la -
produccién, renuncia a toda capacidad emi-
S0ra pero se reserva reglamentariamente un
amplio uso de espacios en el sistema compe
titivao. ' -

La matriz de relaciones Uso-Posesidn presenta el ac-

tual régimen de Radiodifusidn como de Mixto-Inautén-

tico, posible inmediatamente pero inadecuado, inefi-

caz, ineficiente y sujeto a criterios de heneficien-

cia privada.

Funciones generales ineludibles para un sistema de -
Radiodifusi6n: produccién, conservacién, difusidn, -
evaluacién.

1.2.3.1.

1.2.3.2.

Necesidad del Enfogue Global y Diacrénico:
"la planificacién cultural debe considerar
siempre a la vez los cuatro momentos indi-

cados, ante cada caso especifico de fun---

cif6n cultural o comunicativa"

Su aplicacifn a la Radiodifusién:

7



APENDICE I.-

APENDICE II.-
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- Planificar el sistema de produccidén.

- Disefar un 315tema eficiente de conserva
cion.

- Determinar el modelo de difusidn y la do
tacidn de su infraestructura.

- Organizar un departamento técnico de eva
luacibn

1.2.3.3. Resumen sistematico comprensivo: como quie

ra que las funciones varian de definicibn -
de un sector cultural a otro, se indican a-
quellas que deben considerarse:

a) Establecimiento de Politicas;
b) Investigacion;

c) Planificacitn;

d) Produccién;

e) Difusibn;

f) Control;

g) Evaluacitn;

h) Coordinacién;

i) Capacitacitn;

j) Promocidn.

Per(, México, Argentina, Francia, Italia: Cambios
Juridicos e Institucicnales producidos recientemen
te en la organizacion de sus servicios de Radio vy
Television. Se insiste bisicamente en lo que pue-
de ser de utilidad para Venezuela.

Analisis Econométrico-comparativo de ingresos, cos
tos globales y costos hora-programa en paises de -.
régimen complementario y competitivo. Se demues--
tra que el promedio mundial en calidau media alta
se situa en lns 120 mil bls. hora para v y en los

13 mil bls. hora para Radio, que deben contrastar-



"se con los 8.500" bls. hora de Tv. venezolana y -
los 200 ‘bls. hora de nuestra radioa.

APENDICE III.- Convergencias reglonales: Cambios esponténeos vy
dirigidos en la Radiodifusién Létinoamericana: i
niciativas de la UNESCO para favorecer nuevas pg'
liticas de Radiodifusién en América Latina. Se |
demuestran los cambios espontérieos y dirigidos -
por reaccion del Sector Piblico contra los exce-
sos y abusos del Sector Privado, sin vinculacio-
nes al régimen politico, gque viene a ser una va-
riable independiente de las necesidades de la Ra

diodifusibn.

CAPITULO III
LA NUEVA POLITICA DE RADIODIFUSION

Tt o e e e e e > s s . e o e - s o

3.1, Metodolagia: Se infiere de una confrontacién entre el mo-
delo ideal, Optimo y factible y los datos del sistema real.

3.2. Objetivos generales: Fijacin de objetivos a corto, media-
no y largo plazo.

R. Adopci6n de la forma de servicio plblico

8. Respuesta a la politica global de desarrollo socioeco-
ndmico independiente.

€. Concertacién entre sectores piéiblico y privado.

3.2.1. 0Objetivos particulares:

A. Garantizar a todos un servicio publico comple-
mentario.

B. Ofrecer a los organismos plblicos una utiliza-
cion adecuada de la R-TV.

C. Garantizar un alto nivel cualitativo g nlvel -
infraestructural y programético.
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D. Asegurar la cobertura nacional maximizada y mGl-
tiple, la proyecci6n intemacional y la salva---
guarda de fronteras.

3.2.2. 0Objetivos instrumentales:

A. Mecanismos de direccidn interinstitucional.
B. Unidad central para la gestidn.
C. Complejo nacional de produccif6n de contenidos.

D. Infraestructura técnica nacional de difusi6n- -
transmisién dependiente de la nueva unidad poli-
tico-administrativa.

E. Red de centros comunales de recepcion.
F. Centro Nacional de Formacitn y Adiestramiento.

G. Mecanismos juridicos indispensables.

Principios Generales: Fijacidn de un primer orden de priori-

dades entre las necesidades reales del pais segin las pautas
adoptadas por la UNESCO.

A.
8.

Satisfaccibn de necesidades sociales: problemas bésicos.

Necesidades educativas: nivel formal, informal y perma--
nente.

Necesidades de identidad nacional: sano naciunalismo.
Necesidades culturales: productos culturales nacionales.

Necesidades de politica internacional: extensién de la -
sefial.

Necesidades informativas: libertad de estar informados.

Necesidades de politica econdmica: orientacifn econdmica
sobre el pais y sobre las pautas de consumo.

Necesidades de tiempo libre: multiplicacifén de alternati
vas diversas a la R-TV. -

Criterios operativos de la nueva politica

3.4.1. Implantacibén de un servicio piblico de tipo comple--

mentario:



3.L02.

3,43,

- Dos redes radiales de cobertura total (1ro. y - -
2do. programa)

- Una red radial de cobertura parcial (3er. pro--

grama).

- Dos redes televisivas de cobertura total (1ro.-
y 2do. programa).

Implantaci6n de un régimen mixto auténtico:

- Subsistencia del sector privado y competitivo -
con adecuada reglamentacion y concertacidn.

- 0Obtencibn de coberturas maximizadas pof parte -
del sector péblico.

- Control del sector privado sin desmedro de la -
libertad de opinibn.

- Relacifn de equilibrio entre los daos sectores.

Funciones generales ineludibles: Respuesta coheren
te, homogénea, sincrdnica y global a cada uno de -
los aspectos funcionales bésicaos: produccifn, con-
servacitn, difusién y evaluacién:

3.L.3.1.

3.4.3.2.

Unificacidn en un solo organismo de la -
capacidad de produccifn y de emisifn del
Estado con tendencia a producir a corto

plazo un 90-95% de la produccidn RADIAL,
y a mediano plazo un 70-80% de la produc
ci6bn TELEVISIVA, y con un costo promedio
de Bs. 796 millones anuales.

Creacidn de dependencias adecuadas para

la organizacifn y conservacién de archi-
vos, hemerotecas, iconotecas, sonotecas,
filmotecas, videotecas y materiales im--

presos y audiovisuales que confieren a -

la institucibn capacidad de investiga---
cién, de repeticibn, de intercambio de -
material, de ensamblaje, de utilizacibn
instantanea y tempestiva del material -
conservado.
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3.4.3.3. Determinacion de la politica de difusién -
en base a estos cinco criterios:

A.

B.

Maximizacifin de la cobertura (2 redes
radiales, 2 redes de TV, y cobertura -
parcial para una red radial).

Fécil y constante regionalizaci6n de -
las emisiones con igualacifn del flujo
interior-capitel o interior-interior - -
(redes malladas en lugar de radiales).

Reversifin al Estado de las concesiones
de anda corta.

Reservacidn al sector plblico del uso
de la Ultra Alta Frecuencia (UHF), de
la Hilodifusitn, de la TV via cable -
(CATV) y de la Frecuencia Modulada -
(FM). (No hubo unanimidad en el seno
del comité acerca de la necesidad de -
revertir a la nacifn el usao de la FM).

En relaci6n al "hardware" de difusidn
de la R-TV pdblica (emisibén, transpor-
te y difusibn propiamente dicha) hubo
dos tesis opuestas: la adscripcidn de
todo el transporte de sefiales a la -
CANTV, y la de una neta separacidn por
razones de control y seguridad. E1l in
forme propone finalmente por unanimi--
dad la incorporaciton de la CANTV al -

< sector TELECOM, "pool" de institucio--

nes que integrarén el nuevo organismo
de difusién.

3.4.3.4. Creaci6n inmediata por parte de la unidad

politico administrativa intersectorial de
un adecuado servicio interno de investiga
cién, evaluacifn y planificacién.

Resumen de funciones: Comprobacidn de la eficien--
cia del sistema:

A. Establecimiento de politicas: la nueva institu-



cidn somete a CORDIPLAN los proyectos anuales
e interanuales.

‘8. Investigacidn: efectuar evaluaciones propias -
0 contratar a instituciones nacionales especia
lizadas.

C. Planificacién: la nueva institucién asume su -
responsabilidad con el apoyo de la unidad de -
investigacidn.

D. Produccidn: es asignada & la nueva unidad.

E. Todo el "bardware" es confiado a la nueva ins-
titucidn.

F. Control: la asignacién de frecuencias y el con
trol del hardware de difusi6n plblica y privaZ
da corresponde al Ministerio de Comunicacianes;
el control del software del sector piblico pue
de corresponder-al CONAC; el control del soft-
ware del sector privado puede corresponder o -
bien a la institucidn pdblica de radiotelevi--
sién o bien al CONAC (Ej. la "Federal Communi-
cation Commitee" norteamericana).

. G. Evaluaci6n: a cargo de la nueva institucidn.

H. Coordinaci6n: a nivel interno por la propia -
institucidn; a nivel intersectorial a través -
de una oficina de concertacifn entre sectores
plblico y privado.

I. Capacitaci6n: a cargo de la nueva institucién.

J. Promocifn: a cargo de la nueva institucifn no
solo en .su mero sentido competitivo y publici-
tario, sino con la implementacifn gradual de -

> todas las medidas jurfdicas, econfmicas, polf-

: ticas, tecnolégicas, financieras, sindicales,
fiscales, de intercambios, premios e incenti--
vos.

3.5. El aspecto institucional de la Nueva Politica: Proposi---
cion de formulas’' institucionales articuladas que pueden -
fundamentar. 1a creaci6n de la nueva Ingtitucitn Piblica de

-
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3.6.

Radiodifusidn (RATELVE).

La Nueva Politica de Radiodifusifn debe ser confiada para -
su planificacién y ejecucifn a un nuevo organismo piblico in
tersectorial, gque cuente con la presencia de tres sectores -

vitales:

A. E1 sector informacién del Estado (OCI) para el control

de la radiodifusién plblica,

B. El sector cultural del Estado (CONAC) para el "input"

cultural y la programacion en general,

C. El sector TELECOM (MINCOMUNICACIONES Y CANTV) para la
instalacifn, mantenimiento y ampliacién del “hardware“

i

}

de prnduccion y transporte.

Aspectos sectoriales especificos de la Nueva Politica

3.6.1. en lo Funcional: articulacién y concertacion del -
sector plblico y privado.

3.6.2. en
A.

3.6.3. en

78

relacion a los Aspectos Juridicos:

una reforma del actual Reglamento de Radiocomuni
caciones, tanto en sus aspectos técnicos como de

programacidn,

A

promulgacidn de una Ley Q un Reglamento de Propa
ganda y Publicidad que sustituyan la inoperante
ley de 1944,

relacitn a Fuentes y Contenidos:
FUENTES:

Nacionalizaci6n maximizada de las fuentes del

" mensaje (90-95% del mensaje radial y un -

70-80% del mensaje televisivo).

Centralizacién de la mayur parte de la produc
cibn.

Utllizac1nn de programas importados s6lo en -
cnnd1c1ones esp801flcas.

D1ver31flcac1nn de las fuentes del materlal -

‘importado- (no podran provenir en mas de un -

20% de un mismo pais)

A



8. CONTENIDOS:
- Incremento del sector informativo.
- Establecimiento de balances programéticos

- Implementaci6n de mecanismos de control -
de continuidad.

- Supresifn de los "breakes".

- Posibilidad para el sector piblico de di-
fundir publicidad comercial limitada al -
5% maximo de su tiempo de emisifn y al -
25% maximo de sus ingresos anuales.

C. RECEPCION:

- Complementacién de los 3 programas nacio-
nales de radio y los 2 programas de TV pa
ra que el usuario pueda elegir en cada mo
mento del dia entre tres programas esen--
cialmente diferentes frente a la uniformi
dad masiva de todos los programas del sis
tema competitiva.

- Conversi6n progresiva del ayente o televi
dente del programa inferior en oyente o -
televidente del programa superior.

3.6.4. en relacidn a Cobertura:

A. En radiodifusién RADIO: implementacién de 3 rg'
des para 3 programas nacionales complementarios:

a. un programa nacional (Primer Programa), de
tipo ligero y de interés general, dirigido
a la base de la pirdmide socio-cultural de
la poblacifn, para cuya base se propone la
actual Radio Continente;

b. un programa nacional (Segundo Programa), de
interés sectorial, dirigido al sector cen--
tral de la pirémide sociocultural, para cu-
ya base ge propone la actual Radio Naclonal
770 y 1050 Khz.

C. Un programa nacional (Tercer Programa), di-

gt
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rigido a la clispide de la piramide sociocul
ral, que serd difundido en FM-STEREQ, vy -
transmitido en las llamadas &reas académi--
cas donde se concentra la mayor cantidad de
poblacién cultivada y estudiosa, para cuya
base se propone la actual Radio Nacional -
630 Khz.

Para ONDA CORTA: reordenamiento del sector por:

a. Reversifn de todas las concesiones a priva-
dos y asignacidn en exclusividad al sector
piblico.

b. Implementacifn de un hardware de onda corta
de alta potencia, y prepara01on de un soft-
ware adecuado a las &reas de mayor interés
para la politica internacional.

En Televisidn: implementaci6n de 2 programas -
de cobertura total para garantizar un minimo de
complementariedad:

a. un programa nacional (Primer Programa) diri
gido a la mitad inferior de la plramlde s0-
ciocultural de la poblacidn de interés gene
ral, para cuya base se propone el actual cé
nal 8.

b. Un programa nacional (Segundo Programa) di-
rigido a la mitad superior, de mis alta ca-
lidad, de intereses especiales y para uso -
especifico, para cuya base se propone el ac
tual canal 5. -

Tanto para Radio como para TV se requlere crear
un gran centro de produccidn y emision en la re
gidn capltal y al menos dos més de emisibn y -
produccibn parcial regional.

Para OTROS SISTEMAS DE DIFUSION: se recomienda:

a. No desarrollar otros sistemas mientras no -
exista nuevo reglamento y un nuevo servicio
piblico nacional.



3.6.5.

3.6.6.

d.

No implementar la TV color por razones de -
dependencia tecnolbgica y depauperacién de -
las clases menos pudientes.

Revertir al sector plblico todas las conce--
siones en Frecuencia Modulada.

Revertir al sector publico la Hilodifusion y
la CATV (TV via cable).

Complementaclon radioeléctrica a los planes de inte-
gracidn nacional: se insta a la Nueva Institucién a
que asuma todos los compromisos internacionales en -
lo que dentro de las telecomunicaciones atafie a la -
radiodifusién (Pacto Andlno, proyecto SERLA, etc.);

a que desarrolle una politica mis digna frente a la
Unidn Internacional de Telecomunicaciones y otros or
ganismos internacionales; a que recupere en lo posi=
ble las frecuencias perdldas.

El aspecto econfimico de la Nueva Politica:

3.6.6.1.

3.6.6.2.

Objetivos: Recursos econdmicos necesarios
para la satisfacci6n de los objetivos pre- .
vistos de infraestructura de transmisién,
centros de programacifn, centros comunales
de recepcidn, centro de recursos humanos,
unidad de control e investigacién, censos

e inventarios. ’

Los recursos necesarios:

A.

Inversién en activos fijos: 150 millo-
nes de Bolivares (frente a los 170 del
sector privado).

.

Los costos (el Giro Anual): 796 millo-
nes de Bolivares (promedic derivado de
los parémetros europeos de tipo plbli-
co complementario). ’

Otros gastos: Centro de Formacitn, 8 -
millones de Bolivares anuales; control
de calidad, 2 millones de Bolivares a- -
nuales. :
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3.6.7.

TOTAL: 806 millones de Bolivares anuales
(meta presupuestaria a alcanzar en 5 a--

fios).

3.6.6.3. Las Fuentes de Financiamiento:

Ingresos anuales

Licencia de Emisién:

(la mitad del 10%)cceeee... Bs.
. Licencia de Recepcidn:

TELEVISION ..eoiieeeennnnn. Bs.

RADIO. . e e iiiiiieiieenns Bs.

Impuesto General .a la
Publicidad (la 1/4 de
un imp. del 10% al a-
nunciante)........... ..., Bs.

. ‘Publicidad Propia

(hasta un maximo del
25% de los ingresos

25.0 millones

82.5 millones
25.0 millones

37.5 millones

180.0 millones
5.0 millones
28.0 millones

QENETalesS) v eueeecnneeeeas Bs.
Camatagua.....ccceeeeeeannnn Bs.
Venta Programas ........... 8s.
TOTAL ciiiiiiiiiannn.. Bs.

Implementacifn Presupues-
taria maxima......cocoeeennn Bs.

383.0 millones

Bs. 806.000.000

Los ingresos propios en su etapa final de pleno -

funcionamiento representarian el 48% aproximada--

mente del presupuesto anual.

4

Aspecto de Seguridad, Defensa Nacional y Defensa
Civil:



3.6.8.

Nueva Planificacifn del espectro radioeléctrico.

Establecimiento de un Sistema Nacional de Alerta

obligatorio para el sector pﬁblicu y privado.

Establecimiento de prioridades en la EJecucién -
de medidas por parte de las FF.AA.

Establecimiento de una politica permanente de a- -
poyo a los cuadros de las FF.AAR., a la programa-
ciftn tendiente al rescate de la identidad nacio-
nal.

En relacidn a Recursos Humanos

A.

Cancelar los permisos y suspender las activida--
des de los Centros y Academias particulares dedi
cados a ensefianza de especialidades en Radiodifu'
gidn;

Suspender por parte del Ministerio de Comunica--
ciones el otorgamiento de titulos hasta renova--
cidn de las exigencias curriculares;

Desarrollar un plan de becas, progresivo sobre -
tres periodos, para subsanar las fallas mas ur--
gentes; :

Predisponer mecanismos aut6nomos de preparacidn
de recursaos humanos, y para ello crear un Centro
de Formacién Profesional, de alto nivel, adscri-
to a la nueva Instltu01on de la Radlodifu816n -
(RATELVE). -

.

Resumi6: -Jes(s M. Aguirre.
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BIBLIOGRAFIA RETROSPECTIVA SOBRE LA TELEVISION VENEZOLANA:
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tratamientos globales sobre los medios masivas, hemos considera-

do conveniente recogerlas, ya que por una parte los primercs es-

tudios son comprehensivos de todos los medios y por otra parte -

algunas tendencias investigativas priorizan los anélisis globa--

les de lhs medios sobre los sectoriales.
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Caracas.
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8 , .



de estereotipos en el nifio;"UCV., Caracas

1968 Colomina, Marta: E1 huésped alienante: un estudio sobre au-
N diencia y efectos de las radlo_telenovelas
‘ Centro Audiovisual, Maracaibo

" 1967 Pasquali, Antonic: E1 aparato singular: AnAlisis de uh dia
.de TV en Caracas; UCV., Caracas.

1966 FIPAN: El doble turno escolar y el tiempo libre, FIPAN, Ca--
racas.

1963 Pasguali, Antonio: Comunicacifn y Cultura de masas; Monte -
Avila, Caracas.

II. ARTICULOS DE REVISTAS

La siguiente seleccidn de articulos de revis--
tas no es exhaustiva, pues faltan por revisarse varias ‘revistas na
cionales que ocasionalmente han publicado opiniones y criticas so-
bre nuestra televisidn. Asimismo de las revistas semanales sblo -
se han recogido las‘referencias de algunos nimeros de caracter mo-
nogréfico. Sin embargo se han procesado con esmerc las revistas -

de estudios especializadas en comunicacion.

REVISTA ESCENA

1977 Guzmén Edith: Telenovelas culturales o una nueva etapa de -
TV, n. 14, p. 42

1977 Britto Garcia, Luis: En el 77 la programaci6n que ud. mere-
- ce, n. 13, p. 41

1977 Marotta V. y Martinez, A.: Deporte y Televisifn: La vida en
replay; n. 13, p. 48

1976 Martinez, Ibsen: E1 género policial en 1a TV, n. 12, p. 2

Marotta, Vicenzina: La Televisién policial importada en Ve-
nezuela, ibid. p. &

Guzmén, Edith: La guerra despiadada del rating, ibid. p.14
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] Aguirre,MartaE Le radionovela: el placer de sufrir, ibid.

1976 .

1976
1975

. " p. b4 )
ﬁérutta, Vizencina: La cultura del sébado: el mounstruo -
. . .  de cuatro horas, n. 11, p. 46 N
Aguirre, Marta: Los actores de la televisién, n. 8, p. 50

Rodriguez, Milagros: Boves, el Urogallo o la lucha contra
. un mito, n. 2, p. &

REVISTA IMAGEN.

1971

1971

(NGmero monogréfico dedicado a la Televisién: Agosto, Nime
ro, 9) Véanse:

Vargas, Santos: La televisién y la delincuencia juvenil,
p. 2

Salazar, Pedro: La misicas venezolana en los medios audio-
visuales, p. 5

Consuegra, José: Basta ya de ratings, p: 5

Vaelero, Aquiles: Encuesta sobre la Televisibén (Eleazar -
Diaz Rangel, Juan Liscano y Sergio Anti-
llano), p. 8

Izquierdo, Carlos: La TV. droga para las masas, p. 11

Diaz-Sosa, Carlos: La Televisidn en Venezuela: un mouns--
truo sagrado?, p. 13

Reyes, Zerpa: Factibilidad del uso de un sistema de comu-
nicaciones mediante satélite para la educa-
cibn, la cultura y el desarrollo en América
Latina, p. 15. .

Tarre Murzi, Aldredo: El1 Inciba y la Televisién: Recomen
daciones & la comisién de cultura -
del Senedo, Agosto, n. 10, p. 16

1971 Documento: Psiquiatras se pronuncian por una Ley de TV, -

1991 Dacumeni
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1971 Mujica, Héctor: Por una televisién al servicio de la socie-

dad, nov. 22, p. 10

REVISTA SIC }
1977 Aguirre, J.M. El futuro de la radictelevisifn: 1985, Dic.,

1976

1975

1974

1973

1972

1972

1971
1970

"

n. 400, p. LA

Sonntag, Heinz R.: La crisis ideolfgica y los medios audio-
visuales, Mayo, n. 385, p. 268

Colomina, Marta: A propbsito de la Celestina mecanica o los
simulacros erfticos, Sept.-Oct., n. 378, -
p. 354

Aguirre, J.M.: Telesugerencias, Junia, n. 366, p. 274

Séez, J.L.: Morfologia de un género de consumo: la telenove
la, Junio, n. 356, p. 281 -
Ibafez, Ignacio: El videocassette al servicio de la educa--
cién, Abril, n. 344, p. 177 : '
Martinez GaldéanD,F. y Martinez Terrera, J.: E1 negocio de
la TV en color, Nov. n. 349, p. 397
Ibafez, Ignacio: TV: La telenovela, Abril, n. 340, p. 178
Ibafiez, Ignacio: Tres millones de veces una persona, Enero,

n. 321, p. 37
n a TV y Violencia, Feb., n. 322, p. 84
" " Puede mentir la TV?, Marzo, n. 323, p. 130
L " Television estimulante, Abril, n. 324, p. 179
! " Televisién del futuro, Mayo, n. 325, p.227

" " Nueva Politica ante la Tv., Junio, n. 326, -
p. 275 ' '

" " Un 5 de julic en la Televisi6n venezolana, -
' Julio-Agostao, n. 327, p. 321

" " Televisifn y deporte, Sept.-Oct., n. 328, -
' p. 365.
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1970

1968

1966

1966

1958

1957

1955
1954

1953

a8

(Nimero monografico: Hacia una TV. més responsable en Ve-
nezuela, en el que colaboran Pedroc Berroeta, Alberto Anc{-
zar, Oscar Yénes, Carlos Delgado Dugarte, Gertrudis Toledo,
Ignacio Ibéfiez, Rodolfo José Cérdenas, Mauroc Barrenechea V.
Rambn J. Velézquez), Dic., n. 330.

Corta, José F.: La fuerza de los medios de comunicacién -
de masas, abril, n. 304, p. 173

Séez, José L.: Educando con la Televisifn, Junio, n. 286,
p. 273

Gonzélez, Hermann: La televisifn y el Pueblg, Julio-Ag. -
n. 287, p. 339

Gonzélez,Hermann : Prensa, Radio, Cine y Televisidn, n. -
201, p. 1

Labelle, Jean Paul: Los jovenes y la televisién, n. 197 -
p. 308

Iriarte, Victor: Televisidn y moral, n. 180, p. L6L-LEY

Labrador, Epifanio: E1 cat8lico ante la televisidn, n.164
p. 176

Barnola, Pedro Pahlo: Televisién, grave responsabilidad,
n. 158, p. 347
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en América Latina pag. 81-99
Fausto Izcaray
John T. McNelly

1974 (Enero-Febrera)
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Caracas. Leoncio Barrios Barreto

= Un estudio exploratorio sobre el contenido pag. 67-77)
de un programa de telev151un (Sopotocientos)Igor Jose Colina 8. -

1974  (Marzo-Abril)
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sibn "Buenos Dias" Helena Vargas Sanchez
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Jose Luis Vethencourt
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- Analisis de contenido y de la programa- pag. 35-49
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'“5__(Diciembre) y 1976  ‘Febrera)
f studio exploratorio sobre :a televicidn y la pag.L7-7u
actividad 1lidica del nifio Rebeca Blanco
' Mery Gonzalez
Sonia Gonzalez

Influencia de algunos medios de comunicacidn pag. 101-141
rolectiva (prensa, revistas, fotonovelas y - Maria J.Fervenza C.
televisién) en la conducta delictiva femeni- Francys Garcia A.
na adolescente. © Maritza Mendoza A.

“il £ TIN COMUNICACION

! n popular en la televisidn:Joselo cuma ries pag.L6-52
4oy alternativa. César Miguel Ronddan
76 _(Junio)
El sensacionalismo en su doble vertiente: pag. 14-32
vionlencia y lubricidad Jesus M. Aguirre
" (Abril)
Valores transmitidos por la serie pedagd- pag.20-33
nica: “Sopotocientos® Coral Delgado
Por qué no progresa la teleducacién en - . pag.70-83
América Latina? Manuel Benavides Gonzalez
El Centro de Televisidn Educativa de la pag.B84-93
Universidad del Zulia: una alternativa de ' CENTRO DE
solucion a la crisis educativa. - TELEVISION EDUCATIVA
Tendencias de la'experimentacién latinoa- pag.93-106
mericana en teleducacidn. Jes(s M. Aguirre
2_(Junio)
Distribucién de los medios radicelectricos pag.79-100

~n la regibn capital y en la provincia ve-



nezalana Francisco Tremonti

1977 (Rgosto)

- La concentracién de medios masivos pag.61-79
en Venezuela . Marcelino Bisbal
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INFoOrMAacioNes

EL "APAGON CULTURAL® DE CHILE

El ndmero de noviembre-77 de la importante
revista chilena "Mensaje", desde su portada y desde sus péginas
interiores, da un grito de alarma sobre el grave deterioro que
en los (ltimos afios viene ﬁadeciendo la cultura en uno de los -
paises tradicionalmente mis cultos de Latinoamérica. Por su -
parte, el diario "E1 Nacianal" de Caracas (28-11-77), a través

de una amplia cranica de su enviado especial a la capital chile

na, se hace eco oportunamente de la misma problematica.

El "apagn cultural" chileno tienme una sola
causa radical y miltiples manifestaciones. La causa es la poli
ticarantihumanitaria y represiva de un gobiernc que lleqgd al po
der con desconocimiento de la voluntad popular y sin otra fuer
za que la de las armas. Ese gobierno, desde el mismo 11 de Sep
tiembre de 1973, declard una guefra a muerte a la cultura y a -
las personas e instituciones preparadas para-fomentarla. ‘Los -
gobiernos dictatoriales siempre han visto en la libre creacifn

cultural al mis peligroso de sus enemigos.

Una de las primeras medidas tomadas por el

régimen militar fue la de intervenir todas las universidades -
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chilenas, nombrando reﬁtores militares y expulsando alumnos vy pro
fesores. La televisifn fue también inmediatemente intervenida a

través de las mismas universidades, ya que en Chile la mayoria de
las plantas estaban adscritas a los institutos superibres de ense
fianza. De los once diarios existentes en Santiago, fueron cerra-
dos definitivamente Clarin, La Nacién, Ultims Hora, E1 Siglo y -
Puroc Chile. Parecida suerte corrieron muchas importantes revis--
tas. La censura, directa o indirecta, se impuso a todos los nive
les. La importacitn de libros estuvo siempre directamente cuntrg
lada por el gobierno. Fueron destruidas imprentas, cerradas edi-

turlales, prohibidas muchas expr851ones flelDrlcas...

Tenemos gque reconocer con dolor que la poli-
tica desarrollada por los militares chilenos ha dado los resulta-
dos esperados. E1 "apagbn cultural® de Chile es un hecho perfec-
tamente comprobable a través de miltiples manifestaciones. Nos -
queda,con todo, la fundada esperanza de due,tras este ya demasia-
do largo paréntesis de sombras, volveréd a desatarse la capacidad

creativa de uno de los pueblas mis lﬂcidqs del continente.

SIC: 40O ANOS AL SERUICID DE LA CULTURA VENEZOLANA

En Venezuela son muy pocas las revistas, sg--
bre todo de tipo cultural, que cuentan cuarenta afios en su haber.
Por eso celebramos gozosos la cristalizacién de un esfuerzo tan -
cantinuado como el del equipo szc; configurado actualmente por -

doce jesuitas especializados en las ramas de Sociologfa, Antropo- _
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logia, Teoria Politica, Comunicacién y Teologia.

El grupo funciona en el Centro Gumilla (Av. -
Cristébal Rojas, 16, Santa Monica, Tel. 6612840), donde ademés ~
existen servicios de documentacifn y biblicteca abiertos al prli
co. El mismo equipo en colaboracin con otros expertos publica -

guias de estudic para la formacién sociopolitica y teolégica.

Aungque la revista ha sufrido variaciones en -
su rumbo ideocldgico, pues hasta no hace mucho tiempo coincidid -
con las posiciones democristianas, en los (ltimos afios ha adopta-
do una posicidn independiente, aunque no neutral. Sus enfogques -
actuales favorecen decididamente las opciones, incluso politicas,

que se comprometen a liberar a las mayorias nacionsles.

El Gltimo ndmero de diciembre (1977) reviste
un caracter extraordinario. tanto por la duplicacién del habitual
nimero de pafinas como por el contenido de los articules. En -
esta opurtunidad la revista presenta varios andlisis interdisci--
plinarios y prospectivos sobre la Venezuela de lus proximas afios.
Aungue todo el conjunto motiva a la lectura por la complementarie
dad de los estudios, para los comunicadores son de particular in-
terés los articulos dedicados a 16s temas de cultura y comunica--
cién: "Exorcisma y salvacidn de las vigencias culturales y la uto
pia criolla" de Ignacio Castillo; "La Patria es América" de Carme
lo Vilda, y "El futuro de la radiotelevisién venezolana: 1985" de

Jes(is M. Aguirre. . -

Como critica constructiva quisiéramos sefialar
que a veces le falta a la revista agilidad en el balance de conte
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nido y en la diagramacidn. Sin embarge no podemos menos que alen-
tar un esfuerzo que se ha pretendido abortar por intrigas puliticg

eclesidsticas y por el boicot publicitario.

DEPURACIONES PRE-ELECTORALES

Sin mayores justificaciones y més bien acosa--
dos por el terror de la infiltracidn ante la préxima campafia elec-
toral, se han iniciado una serie de despidos en varias Institucio-
nes del Estado. Esta politica también ha trascendido al 4rea de -
la Comunicacion Social, especialmente ligadas a las Uperaciones de

Campafia Electoral.

Rl ascender el ex~director de la Radic Nacio--
nal, Carlas Gottberg, a la Direccitn General del Ministerio de In-
formacién y Turismo, fue sustituido apresurédamente par Enrique -
Faillace. Este actor de la década del 50, quien veinte afios des--
pués ha ocupado la gerencia de produccién y la gerencia general -
del Canal 8 de televisidn y se ha caracterizado por su defensa de
las.series policiales enlatadas, determind eliminar de la emisara
a José Ignacio Cabrujas, a César Miguel Rondon, a Ludovico Silva -

y a Orlando Araujo.

Si las razones de la expulsién obedecian a cri
tEPlDS de "rating" no se explica cbmo hayan podido liquidar a un -
gulnlsta tan exitoso como José Ignacio Cabrujas (autor de telenove

las como "La Sefiora de CArdenas" con 80 puntos en el rating) o co-
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mo César Miguel Ronddn, experto en misica latinoamericana y sal-
sa (productor de espacics exitosos incluso en emisoras como Ra--

dio Aeropuerto).

Por otra parte si los motivos que se alegan
son de orden cultural, todavia se explita menos la eliminacidn -
de Orlando Araujo y Ludovico Silva, unos de nuestros me jores en-
sayistas en la actualidad, ambos ganadores de varios premios na-

cionales.

También en las mismas fechas. la fraccidn So-
cial Cristiana de Trabajadores de Radio, Televisién, Cine, Tea--
tro y Afines emitid un comunicado condenando la actitud del Di--
rector de Radia Nacicnal, guien por motivos politicos despidib -
de la emisora del Estado a Agustina Martin,. ganadora por dos ve-
ces del Premio Internacional "Ondas", mencidn quevse gtorga a-

nualmente al mejor programa cultural de emisoras iberoaméricanas

La reestructuracidn aparentemente técnica no
obedece, pies, mas que a criterios arbitrarins de dewiracidn po-
litica basados en las simpatizs o antipatias gubernamentales. -
La calidad-y la técnica han vuelto a pasar de nuevo al (ltimo lu

gar ante la preeminencia del carnet partidista.

CASD DLAUARRIA: ENTRE EL CONFLICTO PRIVADO Y LA VENGANZA PUBLICA

El casu Olavarria ha trascendidn a la opi---
« 7 ’ - ’ - - . £
nion publica a través de los medios de comunicacién complementa-

dos con las pintas en las paredes y muros de Caracas.
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Como ha sefialado en varias oportunidades la -
pégina editorial de "Resumen" en una mancheta que ocupa una décima
parte de la pagina blanca: (Su Director) "Sigue preso, sefiores de
la SIP, y secuestrados la redaccifn, teletipo, archivos, laborato-
rios y oficinas de RESUMEN".

Sin embargo el problema posee una doble ver---
tiente: una primera de carécter privado en gue su ex-esposa ha for
mulado un cargo de apropiacidén indebida calificada contra Jorge 0- |
lavarria, y otra en que grupos pro-gubernamentales han lanzado una
campafia de desprestigioc del editor con técticas para el estrangulg

miento de "Resumen".

El nudo gordiano se entretejid cuando nacid la
demanda de la Sra. Mercedes Lpez Nifiez, en contra del Dr. Jorge 0
lavarria y la Sociedad "Inversiaones y Promociones Mejor S.R.L." de

la cual ambos son propietarios al 50% de las cuotas cada uno.

Los abogados de la Sra. Ldpez se basaron en el
Artic. 375 del Chdigo de Procedimiento Civil para practicar la me-
dida del secuestro de parte de los locales y equipos técnicaos (te-
letipo, archivo Fotogréfico, talleres etc.): "se decretard secues-

tro...", "... de la cosa litigiosa, cuando sea dudosa su posesidn!

Segln Jorge Olavarria esta medida es imporce--
dente ya que no hay relacién legal alguna entre la C.A. de Servi--
cios Editoriales Hontanar (Resumen) y la Sra. Lopez, pues esta en-
tidad (Resumen) se inguilina de Inversbnes y Promociones Mejor -
S.R.L. desde hace més de cuatro afios con contrato de arrendamiento

vigente y pago puntual de sus cénones.
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Con el nuevo giro impuesto por la demands el
litigio adquiere un relevante interés politico y comunicacianal,
pues se plantea la crisis y cierre de una revista que mas acerba
mente ha criticado al Gobierno actual. (Informaciones confiden-
ciales hablan de la reduccifn drastica del tiraje vy de una deuda

galopante. La limitacién de paginas y publicidad es evidente.

No es sorprendente que el Ministerio de In--
formacién y Turismo haya eliminado la publicidad gubernamental.
Lo gue es inusitado es 1la convergencia de operaciones extrafias -
en torno a un canflicto privado hasta tal punto que han motivado
incluso la solicitud de antejuicio contra el Ministro de Informa

cibn por abuso de autorldad

Entre los incidentes sospechosos se han des-
tacado los 51gulentes
- la 'profusitn de pintas insultantes contra Jorge Olavarria en -

los muros y paredes de Caracas sin que haya habido detenidos,

- la presencia simulténea de la Televisidn Oficial y la Policia
Técnica Judicial en la inspeccidn o visita domiciliaria,
- la colocacitn de artefactos inaldmbricos en la celda de reclu-
T4
sion,
- el juicio con celeridades y retardos enigmiticos etc.

Ante los hechos Jorge Olavarria ha tratado -
de elevar su voz hasta la Sociedad Interamericana de Prensa, pe-
To a pesar de sus insistentes apelaciones y del envio de una co-
misibn a Caracas para que. juzgue si se coarta o no la libertad -

de expresidn, es poco probable que la SIP se pronuncie en torno
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al caso, pues los expertos en triquifuelas legales han sabido dar-
le al 1litigio un inobjetable sabor de asunto privado, que por otro

lado produce enjundiosos dividendos politicos.

Desgraciadamente a Jofge Olavarria, uno de los
defensores mas acérrimos de las liberfadeshformales, le ha tocado
experiméntar en carne viva la realidad fétil de unos derechos cons
titucionales y una legalidad aparenfeménte entronizadas por encima
de todas las instancias vy gruposvde poder. Sea cual sea el juicio
de 1la SIP en torng al caso, los poderes de infarmacién han creado
en el piblico la opinifn, aun antes de ninguna sentencia firme, de

que Olavarria ha estado recluido en la cércel»Mndelo por ladron.

Por lo demis en Venezuela, ni siquiera el uno
por ciento de la poblacifn goza de una revista y de una reserva e-
conémica como la de Jorge Olavarria para intentar unma large defen-
sa contra esas fuerzas oscuras de la democracia’que disfrutan aéi
derecho constitucional de la libertad de expresidn porque poseen -

poder de informacion y ademés controlan otros resortes importantes.

o

"~ CUANDO EL TEATRO CRITICA A LAvTELEUISIDN

En diciembre el Grupo "Teio" que dirige José -
Simdn Escalona escenificd el texto "Seduccién” de Paul Williams - .
en el auditorio del Instituto de Educacién Fermin Toro. Aungue la
obra ha pasado desapercibida,hemos creido conveniente referirnos &
ella, ya que su tematica aborda en farma critica el influjo de 1s

televisi6n en los receptores y nunca mejor momento que éste en gue
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hemos conmemorado los 25 afios de la pantalla chica.

La obra cuestiona la alienaci6n de una tele-
espectadora quien a través del masaje telev151v0 repleto de vig -
lencia y cursileria, cae en esclava del aparato. Envuelta por -
el mundo de mentiras sugestlvas de la pantalla chica la victima
desemboca en la absurda situacién de querer mantener incluso can
tacto fisico-oral con el personaje que se dirige a ella desde el

televisor.

En la aplicacidn de resortes dramiticos se -
recurre a la técnica del absurdo al estilo de S. Beckett, Adamov
Ionesco, aungue como ha declarado el autor, su talante y recur--
s0s estén mis bien emparentados con el humor negro criollo y con

los absurdos cotidianos de 1a vida venezolana.

En efecto Paul Williams, al ser interpelado
por el perlodlsta E. A. Moreno Uribe, acerca de la ambiguedad de
las técnicas del absurdo a la hora de transmitir mensa jes criti-
cos, explicd que los absurdos de su obra estan mas bien conecta-
dos con la realidad que con experimentos metodoldégicos: " No es
absurdo -explich- que siendo un pais millonaric vivamos en una -
ciudad llena de huecos, sin una maternidad adecuada, sin presu--
" puesto para educacién y donde los rancﬁos; el hambre y la sarna
son nuestro pan de cada dia? No es absurdo que el CONAC regale
100 mil bolivares a un tal sefior Lo Ménaco pero le niegue 300 a-
fiches a un determinado grupo de actores conocidos? No es ab--
surdo que 13 millones de habitantes tengan 12 candidatos presi--

denciales y que para una votacidn se quisieran gastar 110 milla-
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nes en méquinaé electrbnicas de votaciones? (...) No, ya no utili-
zo la técnica del absurdo pues tango material de saobra sin tener

gue echar mano de ella".

Es explicéble gue la obra de Paul Williams,

dramaturgo perteneciente a la sequnda generacifn de actores afin -
con dificultades para presentar sus obras, no encuentre apoyo fi--
nanciera para la exhibicién de esta obra en las salas comerciales.

No hay, deda de que su presentacifn compromete.

OPINION DEL FISCAL SOBRE EJERCICIU ILEGAL DE PERIODISMO

La Junta Directiva del Colegio Nacicral de --
Periodistas DF haré valer ante las instituciones, personas y gre--
mios con respeto pero con firmeza a través de Juicios penales la -
interpretacién del Fiscal General sobre la norma de que los profe-
sionales gue realicen entrevistas por radio y televisi6n sean miem

bros de ese organismo.

Con fecha 5 de Septiembre del afic pasado el -
CNP-DF solicitd del Fiscal General de la Repdblica, doctor José Ra
mén Medina, una opinifn suya en relacién a varios puntos conteni--
dos en la Ley de Ejercicic del Periodismo, que en particular se re
fieren al ejercicio ilegal en algunos programas de entrevistas en

radio y televisidn.
£l problema surgia de.la interpretacién del -
Paragrafo segundo del Art. 32 gue establece una excepcidn al expre

sar: "Igualmenté quedan exceptuados los directores de diarios o pu '
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blicaciones periodisticas de circulacidn regular y los Directo--
res de Programas de opini6n de los medios. audiovisuales". En e-
fecto qué implica tal excepcitn? Cudl fue la voluntad legisla-

tiva?

Como expresa la opinidn del Fiscal las pala-

bras empleadas -director, opinién...- hacen el pérrafo oscuro y

ambiguo, ya que, evidentemente ellas expresan menos de lo que
o L4

fue requerido.

|

Atendiendo al espiritu de la Ley que trata
de reservar a favor de ios periodistas el derecho exclusivao de e
jercer las funciones propias de la profesidn (Art. 22) y de -
acuerdo a la distincidn que establece entre ls facultad de diri-
gir y la funcidn del periodista (Art. 33), es obvio gle un direc
tor que no es periodista no ﬁuede, en ninguna forma, ejercer fun
ciones propias del periodismo profesional. Como esté reglamenta
do, los requisitos impretermisibles para ejercer la profesidn -
son: la posesion del titulo correspondiente expedido en el pais
0 su revalida, y el otro, la inscripcion en el Colegio Nacional

de Periodistas.

De esta forma la.interpretacién del Fiscal -
(16 de Enero) confirma la posicitn de la Junta Directiva del -
CNP-DF al sostemer que cuando un director .o un maderador de pro-
gramas de opinidn ejerce como entrevistador, incurre en ejerci--
rio ilegal de la profesidn de periodista y que, igualmente hay -
ejercicio ilegal en las colaboraciones a través de reportajes, -

entrevistas, etc., publicados por la prensa escrita si sus suto-
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res se limitan a transcribir las Dpiniones de otros y, ademés, no
son miembros del Colegio. Ante el caracter de dictamen que ha pre
tendido dar un comunicado del CNPfDF a dicha opinitn, el Fiscal a-
clard ante los miembros del Sindicato de Trabajadores de Radio, -
Teatro, Cine, TV y afines del DF. y Edo. Miranda, que no se trata

de un dictamen obligante.

ADVERTENCIA A PERIODISTAS DE LA FARANDULA

Los abusos persistentes de los periodistas de
farandula quienes tienden a nutrir sus informaciones con la "chis-
mografia" acerca de la vida de actores y actrices (Gltimamente con
el rumor de amorios de Chelo Rodriguez con un torero) han ocasiona
do una intercencidn seria del Tribunal Disciplinario del Colegio -

Nacional de Periodistas.

De acuerdo al art. 47 del Cbdigo de Etica que .
establece su obligatoriedad para todos los miembros del C.N.P., el
Tribunal se siente con fuerza legal y ética para hacer entre otras
cosas las siguientes observaciones:

- Las funciones de los llamados periodistas de farandula son con-
cretas y deben fijarse en la actuacidn, produccién y todos los
elementos técnicos y de contenido trascendente de las trabajado
res de los medios, con particular atencién de los artistas, -

puesto que su imagen les da una proyeccién al plblico que los hace
cercan?s y aparentemente accesibles. Pero no significa esto -
-de ninguna manera- que los artistas no tengan derecho a una vi
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da privada o que sus actividades al margen de sus actuaciones

en los medios deban ser publicitadss de manera escandalosa.

- A pesar de que algunos colegas, sometidos a proceso, descar---
gan su responsabilidad en los editores, directares vy jefes -
‘de informacién, el Tribunal Disciplinario considera gue exis-
te una responsabilidad individual del periodista en ejercicio
que puede ser eludida, y el periodista DEBE NEGARSE A CUBRIR
INFORMACIONES sensacionalistas, amarillistas o que dafien la -

vida privada y la dignidad de los artistas.

Segin el mismo comunicado, emitido a fines -
de Enero, el C.N.P. promete respaldar con toda efectividad a ta-
les periodistas en resguardo de la dignidad profesional de su -

contenido ético y su derecho al trabajo.

POLITICAS CULTURALES EN AMERICA LATINA

El 20 de Ermero finalizd en Bogotd la "Confe-
rencia Intergubernamentl sobre Politicas Culturales en América -

Latina y el Caribe", propiciada y organizada por la UNESCO.

No disponemos todavia de suficientes informa
ciones sobre el desarrollo de tan importante evento como para in
tentar ahora una resefia y, menos, un andlisis evaluativo de los
resultados del mismo. Nos limitaremos por el momento a hacer -
unos breves comentarios sobre algunoc de los aspectos gue la pren

sa nacional venezolana de esos dias puso mis de relieve.
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" En primer lugar, parece que hubo acuerdo gene-
ral en destacar la importancia de la convocatoria misma de la Con-
ferencia. E1 hecho de que se hayan reunido, a nivel de Estado, -
los diferentes paises de América Latina y el Caribe para tratar el
tema de la identidad y el desarrollo de sus respectivos pueblos -
hermanos es en si mismo de una trascendental significacién. En un
concepto adecuado de cultura intervienen todos los factores que -
tienen que ver con el desarrollo de un pueblo. En consecuencia vy
por otra parte, la integracidén para el desarrcllo de los distintos
pueblos latinoamericanos tiene que ser concebida, en alguna menera,

como integracidén cultural.

Como era de esperarse, por otra parte, el tra-
tamiento del tema de la cultura llevd de hecho al tratamiento de -
otros temas intrinsecamente conexas. En particular, parece que -
volvid a ser especialmente polémico el tdpico de "Comunicacién y -
Cultura". Volvieron a aflorar en Bogotd los planteamientos de San
José de Costa Rica (1976) y Nairobi (1977) sobre la necesidad de -
lograr un equilibrio més Justo en el flujo internacional de las in
formaciones. La delegacién venezolana asumid en este punto una po
sicidn tefrica consecuente e insistié de nuevo en la necesidad de
que los paises del Tercer Mundo vayan creando sus propias agencias
informativas, asi como en que es papel irrenunciable de los respec
tivos Estados la formulacién de una politica nacional de comunica-
cién y la creacién de un Consejo Nacional de Comunicacién que haga
operativa esa politica. Llama la atencidn, respecto a esto ultimo,
el contraste entre 1a claridad de los planteamientos venezolanos -

en los foros internacionales y el inexplicable retraso en la apli-
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cacifn, dentro del &mbito nacional venezolano, de medidas que res

pondan a esos mismos planteamientos.

La prensa nacional venezolana destacd también
la intervencidn del Dr. Arturo Uslar Pietri en el seno de la Con-
ferencia. A nosotros nos parece que, frente a indudables aportes
positivos e iluminadores, el concepto de cultura que el Dr. Uslar
esboza en su intervencion es por lo menos ambiguo y pareciera des
conocer, en todo caso, el influjo determinante que para el desa--
rrollo o sofocamiento de 1a misma tienen las estructuras econdmi-
cas y politicas vigentes (que con frecuencia no han sido precisa-
mente estimulantes de la cultura local autdctona). Una perspecti
va dialéctica y conflictiva no puede estar ausente a la hora de -
intentar la identificacitn y el desarrollo de las culturas lating

americanas.

La Conferencia de Bogotd logrd una serie de -
importantes acuerdos de carécter principista. E1 resultado prac-
lLico de esos acuerdos no puede esperarse a curto plazo. Tode pro
ceso culﬁural es complejo y problematico. o es, sin embargao, pe
quefio logro haber tomado conciencia de esa complejidad y de esa -

, problematicidad.
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(No e)uste buena 0 mala comumcacuon |
3|no comumcauén 0 mcomumcaclon )
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