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PRESENTACION

Abordamos en el presente nimero de COMUNI-

CACION el grave y jcomplejo problema del flujo internacio-

nal de informaciones. En razfn de la posicifn que termiﬁa
-asumiendo nuestro equipo de redaccién, frente a dicho pfo—
blema y como resultado de sus investigaciones, la preseﬁte

monografia lleva como tftulo "Comunicacién Trananaciunai".

Dos motivacliones fundamentales impulsaron

nuestro estudio. De una parte, la constatacidn de que e

|

flujo internacional de informaclones viene siendo, desde -

hace cuatro o cinco afios, tema recurrente en importantes -

|

foros 1nternacionalea. De otra parte, el convencimiento‘ -

de la 1mp0rtanc1a intrinseca del tema mismo. Cada dia se -
le asigna un velorjcreciente 8 la informaci6n en funcién -
de las mGltiples tareas del desarrollo. Cada dia tembién -

resultan més evidentes los desequilibrios y graves injus-

ticias del sistema]internacional vigente de informacién,

en perjulcic siempre de las naciones mencs desarrolladaﬁ.

En{un primer trebajo se trates de verificar
la hipétesis de que la configuracién actual de los aisﬂe--l
mas de cumunicac161 es correlativa de 1a estructura del po

der transnacional,jque se ha ido conformando en los G1ti--




I

mos afios. En un segundo trabajo se hace la resefia de algu
has de las principsles investigaciones sobre la penetra--
cién de las transnacionales de la informacién en 1a pren-
sa de América Latina y Venezuela; dentro de esa resefia se
incluye una investigacidn propia sobre la penetracién de

esas transnacionalea en la prensa de la caepital y provin-
cia venezolanaa. En un tercer trebajo se hace una resefia

completa del proceso de blsqueda -en los ultimua afios y a
nivel de foros internacionales- de un nueva orden informa
tivo mundial. La parte documental vy la parte bibliogréfica
estén dedicades también al tema de la informacién interna-

ciaonal.

Dado el caracter de "investigacién militan.
te que tiene nuestro Boletin, no podiamos ignorar la in--
tensa campafia electoral a que esté actualmente sometida Ve
nezuela, en visperas de las elecciones nacionales que se
celebrarén en diclembre de este mismo efic. Tenemos pensado
dedicar integramente el préximo nimerc de nuestro Boletin
al estudio de diversos aspectos comunicacionales de dicha
campafia.” Como un adelanto de ese estudio, presentamos sho-
ra ya dos trabajos relativos sl tema. E1l primero recoge
las opiniones sobre comunicacién social de los principales
candidatos preaidencialga.‘El segundo es un comentario pe-
riodistico sobre el asesoramiento que expertos nortesmeri-
canos estén brindando & la cempafia puhlicitaria de los can
didatos de los dos partidos politicos venezolanos cuantits
tivamente més importantea.

Agosto 1978



TECNOLOGIA V COMUNICACION
EN LA FASE MONOPOLISTA
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Practicamente hasta la segunda post-guerra
los problemas de la comunicacidn eran considerados en tér-
minos nacionales, y para cuando los paises del Tercer Mun-
do cobraron concliencia de la importancia de la comunica---
ci6n nacional e ‘internacionsl, ya las zonas de distribu~--
cibén 1nfqrmacional estaban repartidas hacia tiempo entre

las grandes potencias. (1)

La configuraci6n aétual de los éietemes de
comunicacién es correlativa de la estructura del poder
transnacional, que se ha ido conformando en estos treinta
Gltimos efios (1945-1975).

Este proceso que, desde la perspectiva del
Tercér Mundo, puede ser definido en términos de dominacibn
informacional del Centro sobre la Periferis,.se ha caracte
rizado por los siguientes rasgos: _ _

@) el desplazamiento progresivo del domi-
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_ Desde mediados del siglo pasado la expan;-
sifn politica v econfmica de Inglaterra, Francia y Alema--
 hia'estuvd instrumentada por la capacldad teénolﬁgica de
los briténicos, duefios de los cables transoceénicos. Y si
J' bien,‘en un principio, el déaarrqllo simulténeo de las pri

" “meres agencies de Julius Reuter (ex-alemén convertido en

" albdito briténice), de Havas (Francia) vy de Wolff (Alema--
.‘nia) presagiaba una lucha sin cuartel, se prefirié estable
cer un acuerdo para distribuirse las zonas de control -
(1859)
= REUTER' Imperio Bfiténico, EE.UU, Canal de Suez y
gran parte de Africa. |
- HAVAS: Imperio Francea, Europa suruccidental
-~ WOLFF: Resto de Europa, Austria-Hungria, Escandina-
f via y Estados Eslavoe (2). - S

; Sin embargo la agencia Reuter cnmeﬁz6 pron
“to a tener dificultades con la agencia Associated Press,
cooperativa de editores de peribédicos, creada en 1848, vy

‘convencib-a Havas para incluir a la A.P. en el cértel.

o Para 1858 un cable unia Europa y Norteamé-
rica; y‘a los seis afios se transmitian las primeras noti--.
cias, aunque a un costo casi prohibitivo' 20 libras ester-

v’linas por diez palabras.

Esta mismg dificulted, amén de otras de ce
" racter polfitico, favorecia el establecimiento de. nuevos
'convenlus entre les tres grandes agencias y la incorpora--
'cibn de la Aasnciated Press neoyorquina._
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Las clalisulas fundamentales de un acuerdo
firmado en 1875 predominaron en los cuarenta afios siguien-
tes s8in una variaci6n sustancial en el Juego de fuerzas es

tablecido por las tres primeras agenclias.

Para Latinoamérica reviste una particular
importancia la conexién por cable de Europa-Brasil en el
efio 1874, conlo que la Havas vy la Reuter se repartfan por
primera vez la regiﬁn latinoamericana.

A medida que crecia la AP y se creaban nue
vas agencias como la United Press y la International News
Service (1909), hoy integradas en la UPI, 1s expansibn in-
formativa de Estados Unidos se veia trabada por el reparto

territoriel dominado por las agencias europeas.

Este hecho, al que se sumaba la queja con-
tra la distorsifn informativa desfavorable para los EE.UU.
aument6 la indignacién norteamericana contra los cérteles

europeos. -

Por fin, con la primera guerra mundial y el
desarrollo de la telegrafia que permitia abrir canales de
comunicacién distintos y mhs baratos que los cables brité-
nicos, se crearon las condiciones Favorablga para el desa-
rrollo de las agencias nortesmericanas.

Asi, por ejemplo, debido al cambio tecnolé-
gico efectuado y a la distancia geogréfica, la agendia Ha~-~
vae ya no podia competir con le U.P.I., que hasta entonces
se habfa mantenido fuera de los convenios en el suministro
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de noticias a la Américe del Bur.

A pesar de que en 1927 se volvié & suscri-
bir un nuevo acuerdo para mantener el eistema monopblica,
va las agenclas norteamericanas en proceso expansivo, apli
caron el derecho a extender sus redes esin limitaciones.

La segunda guerra mundiel y la hegemonia
politice de los Estados Unidos acabarén con los Gltimos res
tos del dominio informativo europeo, y la nueva situacidn
que supondré un nuevo dominio se encubriré con el princi--
pio del "flujo libre de infarmacién®.

Aungque las viejas potencias seqguiréan con--
trolendo las (nicas fuentes totales de informacidn, el pa-
pel de las agencias norteamericanas comienza a ser prepon-
derante sobre todo en Latinoamérica. Ya a comienzos de la
décade del 60, aun antes de la tecnologia de los satélites
controlada por los EE.UU, sb6lo la AP poseia 18 cables tra-
satlénticos, 563.000 km. de lineas telegréfices y una red
extens{sima pare transmisidn fotoeléctrica.

De esta formas se hacen coextensivos el auge
de la AP y UPI, el influjo del Departemento de Estado (USA),
le expansifn de las empresas transnacionales y la propagan
da 1de01691ca del "flujo libre de informaci6n®.

Easte dominio cobre un carécter més determi
nante cuando el sistema transnacional devinfurmaciones co-
mienza a aoperar vie satélite. En 1962 Estados Unidos creb
uﬁé 1ns§1%qé16h para'éxplntar la tecnulbgia de los satéli-

v
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tes, que habie impulsado la NASA con las exploraciones es
paciales. Esta instituciﬁn, denominada COMSAT (Communica-
t16n Satellite Carp.) qued6 encargada de aorganizar vy comer

clalizar esa nueva tecnologia (3).

La COMSAT se constituyd como una sociedad
privada en la que las acciones eran ofrecidas a los parti

culares y la otra mitad & las 163 firmas registrades en la

industria de 1a comunicacién.

Le composicién fundacional fue de 175.000
suscriptores que adquirieron el SO ¥ de las acciones; el
resto se repartié de la siguiente manera:

American Telegraph & Telephone (ATT)..29 %

~ITT, GTE y RCAceeer e ieennannnnnn.. .. 16,4%

El resto (158 empresas)....... ssecanes L, 6%

Entre los deiegados de los accionistas,
que componian el comité directivo habia 3 miembros por 1la
Cass Blenca. A ls ATT con la tercera parte de las acciones

le correspondian también 3 escafios.

Al crearse la INTELSAT (The International
Commercial Communications Sattelite Consortium) en 1964,
diecinueve naciones que habian tenido una participaci6n de
por lo menos 1,5 % del capital, formaron parte del comité
interino de los satélites de comunicacibn. EE.UU., por po-
8eer una cuota del 52,6 %, quedaba encargado de la geren--'
cia de la orgenizacibn por siete afias, funcifn que efectua :
ria @ través del organismo mencionado de la COMSAT.



Tras ligeras modiﬁiceciunea, provocadas
por el descontento de los miembros europeos, en 1970 EE.UW.
seguia controlando el 52,6 de las acclones, la COMSAT man-
tenia sus funciones admlnistrativas -aunque shora en base
a un contrato- y ninglin pais del Tercer Mundo figuraba en
tre las 19 naciones propietarias del -sistema.

Con un cambi6 en el nGcleo del poder infor
mativo, el viejo error del monopolio infarmativo se vuelve
a repetir. Durante la segunda guerra mundial el presiden-
te de la Comisidn Federal de Comunicaciones (USA), James
Lawrence Fly, denuncisba que "entre las obligaciones arti
ficieles impuestas al libre desarrcllo del comercio a tra
v&EUEl mundo, ninguna es méas irritante ni menos justifi-
cable que el control por un pais de la estructurs de las
comunicaciones, acordado servicios particulares y tasas
preferenciales a sus propios s(bditos... Gran Bretafia po-
see la mayor parte de los cables y tenemos el derecho de
afirmar que ese control y las mOltiples relaciones con--
tractuales que lo acompafian hacen que ese pals domine la
transmisién por cable a nivel mundial' (4).

Ahora, cuando las compafilas norteamerica-
nas con enormes subsidios gubernamentales han desarrolla-
do las comunicaciones por satélites, a las que répidamen-
te han'monopolizado, laos del Tercer Mundo podemos decir
con mayor razbn otro tanto.

| En 1975 Venezuele entrf por primera vez
como prapietarie de un cable por la firma de un canvenio.
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con Espafia para tender el cable teleffinico submarino més
largo entre Eurcpa y Américe (3.300 millas na(itices; unos
6.000 km.). Insugurado en 1977, su costo ha sido de 100
millones de dblares (30 % de la Compafiia Telefénica Nacio
nal de Espafia y 70 ¥ de la Compafiia de Teléfonos de Vene-
zuela). Tiene capacidad para 1.840 conversaciones telef6-
nicas simulténeas y puede cursar sefiales telegréficss, te
lex, facsimil, transmisiébn de datos etc.

El plan global proyecta extender el cable
8 los paises de la Red Andina de Telecomunicaciones (Pacto
Andino), a Argentina, y enlazar con la Red Centroamericana

de Comunicaciones.

Runque la tecnologia de los satélites va
desplazando a la de los cables, ambos sistemas resultan

complementables.

- "Mientras Venezuela entra como participante
en la fase del cable, va la guinta generacién de INTELSAf v,
prevista para 1980, estari compuesta de satélites que ten-
drén una capacidad de 25.000 circuitos (téngase en cuenta
que cade uno de los siete satélites del INTELSAT 1V posee
una capaclded de 6.000 comunicaciones teleffnices o doce
programas de televisidén y que los otros seia'ejemplargs de
la segunda serie de la cuarta generacibn —fNTELSAT IV A=
permitirén las trasmisi6n de 12.000 comunicaciones telef®-

nicas o 24 programas de televisifn).

Actualmente la estacibn terrena de Camata-
gua (que ha absorbido en activos fijos Bs. 26.697.253,56)
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le permite a Venezuela la recepcién y transmisién de séﬁa
les via satélite, pero va el reparto mundial del sistema
estéd hecha.

Como los (nicos paises en poseer satélites
(no experimentales) son los Estados Unidos y la Unién Sos«:
viética, para prevenir tode competencie al sistema INTEL-~.-
SAT ee ha estableclido una cladisula por la que todo pais
que solicitare un "lanzador" e los Estados Unidos, debe de
mostrar que ese nuevo satflite no causaré perjuicios ecuné
micos a INTELSAT. |

B.~ La industris de la informacifn vy de la cultura

Entre los clentificos sociales existe ya
el consenso casi unénime de que estamos en medio de la --
transicifn de una sociedad industrisl a una socliedad de
informaci6n; se esté ingresando a una era en la cual la
actividaed predominente es el procesamiento de la informa-

cibén y no la produccibén industrial.

Por eso el adelanto de las computadoras,
las comunicaeciones y otras técnices de informacién en los
(1timoe 25 afios, ha sido llamado, con razbn, "la segunda
revolucidn industrial®.

§in embargo la participacién de los pai--
sed, sobre todo subdesarrollades, en este procesoc es fran
camente desiguel. Los pafises latinoemericenos, que en su .
mayor éafée iniciah el paso a su primera induatrializacibn
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se ven avasallados por una invasibn tecnolbgica con los
efectos subsiguientes del aumento del "gap" tecnolégico y

el reforzamiento de los lazos de dependencia.

En 1958, el economista norteamericano -~
Fritz Mechlup tratd de evaluar lo gque cuesta a los estado
unidenses la p:oduccién Y Qistribucién de conocimientos
de todo género, incluidos los contenidos de todas las uni
versidades y escuelas, de los medios impresos vy electréni
cos, de las asociaciones culturales, e incluso de las re-
laciones telefbnicas (5). ’

~ E1 monto global ascendidé a 38.369.000.000
de dblares, 1o que correspondia casi a un tercio del pro-
ducto naclonal bruto, exactamente un 29 %. De este total
la mayor parte -incluida la educaci6n de adultos- corres-
pondia obviamente al sector educativo, un 44 %. Pero les
informacioneé coléctivaa en sentido estricto, sin el telé
fono, representsron el 28 %, casi un terbio, con la pecu-
lieridad de que el 87 % del tiempo de emigsiones se consa-

" graba a las diversiones en sus distintas formas.

Analisis ulteriores han verificado que el
sector de la informacién ha crecido tanto en los Estados
Unidos que en 1975 habia alcanzado el punto limite en el
cual el 50 % del potencial humanoc estaba dedicado al sec-

tor de procesamiento de la informacibn (6).

Seg(in E. Parker, quien ha investigado las

implicaciones sociales de los sistemas de informacibn, es
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ﬁé”E%%éiﬁiéﬁ%é ékploalVo e debe hipotéticemente a los si
guiantea factores: '

1.- el deaarrollo de la tecnologia de las
computadoras, loa transistorea, los circuitos integrados
etc. con un gran reducci&n de los costos unitarios de los
productos de 1nf0rmacibn 'y servicios.

, _ 2.- las nuevas necesidades y demanda so
cial de asuntos intengibles relacionados con la informa--
cién, como serian los contenidos del ocio, programas cul-

rales etc.

_ 3.~ el creciente reconocimiento del valor
de la informacibn para la produccibn sea en el frea de la
investigacién, divulgacibn etc. |

4,- el incremento en el uso de la informa
c1én, sobre todo publicitaria y financiera, debido a ine-

ficlencias del mercado.

‘Este proceso desatado en centros hegembni
cos como los Estados Unidos conlleva implicaciones en la
periferie tanto en el nivel de la industria dura ("hard--

ware”) como de la induatrie blanda ("software").

En orden a la clarided esbozaremos algu--
nos. rasgos del actual proceao de produccién-dlstribucién
de mensajes, dejendo pard le parte documental (Cfr. en Do
cumentoa' Las transnnbianalea de la comunicacién en nime
rbs") la 1nfurmac16n del "hardwara' y de la infraestructu

W
! ms} [

;n- atr1a1 que auatentan lna aistemae da 1nformac16n.

‘‘‘‘‘
fv
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Como hemos sefialedo antertormente al claei-
co problema del flujo-de informacifn internacional, reduci
do a los cables, se ha afiadido el fenfmeno globsl de la
produccién y distribucién transnacional de infarmacién y
materiales para los medics de comunicacién v Gltimamente

también para la educacibn.

Dentro de las comunicaciones se constata

que las operaciones fundamentales son las de mercadeg y
distribuci6n internacionales.

Las siguientes cetegorias permiten clasifi
car la mayor parte de las actividades del sector:

- un Centro Transnacional adquiere o controla un medio de
comunicaci6n extranjera (estaci6n de TV-Radio, casa edi-
tora, compafiia de producci6n de cine, agencia de publici
dad....)

- un Centro Transnacional adquiere o controla una red de
mercadeo extranjera (sistema de distribucibn, sucursales,
oficinas....)

- un Centro Transnacional controls la venta en el extranje
ro de los productos de los medios de comunicacién (domi-

nio en el mercado...)

Ests clesificecién funcional es esclarece-
dora, aunque la tendencia real en las Comunicaciones, es
la de la integraci6n en conglomeradoe que comprenden las
més diversas operaciones. Asi, por ejemplo, laa'induatrias
cinematogréfices con una integracién verticel operan en las
fases de produccibn y distribucién, y en forma eemejante,

- 15
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aunque cnn una 1ntegrac15n horlzontal, el sector de tele-
ducac16n ge ha fuaionadu con las empresas de computacibn
yielgctr6nica.

L En los palses lstinoamericanos, dentro de
1aa oumunicacionea masivas, es cada vez menos numerosa la
prlmera categoria del control directo de los capitales -
transnacionales sobre los medios, ya que se han ido impo-
niendo polfiticas con criterio més nacionalistas. Venezue-
la seria un caso tipico de esta nueva situacibn. El safic
1974, el entonces Presidente Caldera anuncié la venezola-

nizacién de la TV. con ei objeto de oblligar a las corpora

~ciones transnacloneles, con participacién en los canales

de TV comerciasl, a vender su participacién a ciudadanos

venezolanos.

En cambio las otras categorias (redes de
mercadeo y posicién dominente en el mercado) tienden a
ser crecientes, debido al "gap" tecnolbgico y a los redu-
clidos mercadoa'~o mejor dicho atomizados- de los paises
subdesarrollados. No hay duda de que la balcanizacibn co-
municdcional fevorece la expansién de las transnacionales

vy la difusibn de sus productos.

Segiin el informe de Thomas Guback y Tapio
Varia, presentado a la Unesco en 1977, las exportacinnes
de los Estados Unidos, basadas en ventas y arriendos de
los programas de TV. eumentaron de 25 millones de dflares
en 1960 a 100 millonee en 1970. (7) Eete cantided, corre-

.fgib e’ﬂnr la tasa de inflacién, no contempla, sin embargo,



otras formas de operaci6n como las de co-produccién y co-
financiamiento en el exterior.

8610 la ABC, una de las tres empresas te-
levisivas norteamericanas, tiene intereses en 63 palses
del mundo, de los cuales 11 son latinoamericenos, inclui-
da Venezuela. En Estados Unidos posee 68 estaciones afi--

‘liadas y opera en 8 dé las grandes ciudades del pais; sue
noticieros son enviados ademfs a 20 paises extranjeros.

Para la compra y venta de programas en -
América Latina la ABC opera a través de la LATINO (Latin
American Television International Network Organization)
(8). Posee ademés serviclos de consultoria para adquisi--
cibn de programas e inversiones en estaciones del extran-

Jjero.

Las otras cadenéa de TV norteamericanas,
la NBC, asociada a RCA, y la C8S, vinculada a ls Unién de
Difusores Europea, han extendido més bien sus negocios al
érea de le difusifn por satélites y de los servicios de

teleducaclén respectivemente. (veése Documentos: Cuadro 2).

51 tenemos en cuenta la asociaciédn tradi-
cional de los canales venezolanos a esos centros televisi-
vos, no es de extrafiar que, aun despgée de nacionalizados
los capiteles de los canales, de las 353 horas semanales
de programacifn 213 sean de origen extranjero, predominan-
te series estadounidenses (9).

Afio 1976: Programacién de televisibén Venezolana
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- Programacién nacional.... 27,80%

EE.UU.... 56,60%
- Programacién extranjera.. 72,20%

A este hecho habria que afiadir el factor
de que la TV comercial est8 soportads principalmente por
1as publicidad de las transnacionales, que a su vez dominan
casi todo el "hardware" televisivo (Cfr. en Documeqtoa:
Las transnacionales de la comuniqacibn en nﬁmeroad, cua-
dros 1,4,5,8)

Pero la participacién de las cadenas norte
americanas en el extranjero no termina con la distribucitn
de los progremas de TV. Hay otra serie de sctividades como
el de ls produccién y distribucidn de discos monogréficos,
équipus de sonido, instrumentos musicales, dominado sobre
todo por la CBS, y que constituyen la base de las sctivi--

dades radiofénicas.

El decreto del 1 por 1 en favor de la pro
gramacib6n musical nacional en las emisoras tan sblo corri-

ge parcialmente un aspecto de la difusifn.

Otro tanto ocurre con las cadenas de dis-
tribucibén cinematogréfica, hace tiempo controladas por las
viejas compafiias de Hollywood.

A pesar del boom televisivo esta grandes
compafiias (MCA Inc. Universal, Warner Comunication Inc.,
Twentieh Century Fox Corp...) que cantaban ya con su red

de distribucién, han mantenido su dominio, o simplemente
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integrado con empresas de distribucién de programas de TV.

Seglin datos de la Sociedad Américana de Ci
nematografia, en 1975, del total de 530 millones de dbla--
res, ingresados a EE.UU, 424 (casi el 80%)provenian del ma
terial exhibido en salas, y el resto de la programacidn te

levisiva.

Dicha asocliacibén compuesta por Allied Ar--
tists, Avco Embassy, MGM, Parasmount, Twentieh Century Fox,
Unitéd Artists, Universal y Warner Bross) remitid el 90%
de la comercializacibn total en el misma afo 1975.

Entre los me jores mercados mundiales se en
contraba Venezuela, ocupando el décimo quinto lugar (7,6
millones de'délares) siendo superado en el érea latinoame-
ricana éolamente por 8Brasil (21,7 millones de dbl., noveno
en el rango mundiel) y México (17 millones de dbl., undéci

mo en el rango mundial).

En Venezuels précticamente existen sbélo -
tres grupos importadoras, dos de ellos penetrados y contro
lados por capitales norteamericancs y el tercero propiedsd
del gobierno mexicano. Ademés estos grupos controlan direc
tamente el 90% de las salas de exhibici6bn de Caracas (que‘
@ su vez supone més del 50% del mercado venezolano) (10).

Naturalmente lss decisiones sobre las pro-
ducciones y dem&s negocios son determinados en los centros
matrices de EE.UU. donde obviemente no estén interesadas en
la Qistribuciﬁn de los productoa‘elaboradqa en la periferiq.
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£l actusl impasse del cine venezolano, que a partir de los
créditos otorgados por el Gobierno ha demostrado ceapscidad
técnice y artistica, tiene una explicacién evidente, si
consideramos que sblo el alquiler de las peliculas de los
EE.UU. por parte de compafiias extranjeras no efiliadas a
la mencionada asociacién, reportd 86 millones de dfilares
en 1975. As{ también se explica que vengan sl pals cerca

de 300 peliculas (de los 500 titulos importados aproxima--
| damente ceda afio), que no son comerciales, pero gque se uti
lizan para mantener abiertas todo el afic las salas cinema-
togréficas (11).

Por fin habrie que destacar gue el sistema
transnacional de comunicaciocnes, al cobrar conciencia de
la importancia creciente del sector educativo en la fase
de revolucibn informacionsl, ha expandido sus redes al -~

campo de la educaci6n formal e informal.

Son muy sintomaticaes las compras, fusio
nes, y absorciones que se realizan 8 principios del 70 por
parte de las firmas electronicas (tecnologia dura) en el
campo de la industria cultural (tecnologie blenda) y la
denuncia en 1973 de le Ligas de Autores (USA) ante la Sub-
comisitn de Trust y Monopolios sobre "una ola hasiva de

adquisiciones" en la industris editorial.

Entre otras integraciones, H.I. Schiller,
menciona las siguientes:
- RCA compra la editorial Random House
- ITT compra la editorial Howard W. Sams & Cisa.
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- CB8S compra la editorial Holt, Rinehart & Winston
- XEROX compra la University Microfilm y la American Edu
‘cational P.

.= 1BM se funsiona con la Science Research Associates y -

",

compra la Howard Chandler.

Sin embargo nada més ilustrativo de este
proceso que las ideas expuestas en un estudioc de mercado
para uso interno de la General Electric (12): la "Educom",
nombre con que se designé a le produccibn de material pe-
dagbgico, comprende tados los.productus y todos los servi-
cios que cumplen una funcifn en la transmisién del conoci-
miento y la informacién a través de:

1.- los cenales de educaci6n formal (ensg
fianze primaria, secundaria, universitaria), o los canales
de formaci6n particular (empresas, gobierno, ejército,
asociaciones profesionales),

2.- los canales de formacidn permanente o
de perfeccicnamiento sobre las cuestiones més diversas (de
sarrollo del nifio, promocibén personal, hobby, vida fami---
liar, salud....), A
3.~ los canales generales de la produccidn

editorial (revletas,~b01étines, materiales de referencia.).

Entre los productos se incluyen los progra
mas de medios masivos més diverscs: textos de estudio, ma-

terial sudiovisual, microfilmes etc.

AN Dejando de lado otras cueationesrque‘abor«

da el'informe, como son los factores favorables o perjadi»
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diciales pera el mercado, efectia el siguiente prognbsti-
co sobre las probalidades de expansi6n de los proyectcs

en diferentes regiones del mundo. Tras distinguir tres ca
tegorias para-él mercado potencial (los palses desarrolla
dos, semidesarrollados vy subdesarrollados) prevé que los

primeros no se abrirén méas que a los programas de medios
masivos de‘educacién permanente y de perfeccionamiento de
adultos sobre todo en las éreas de medicina, ingenierfa vy
técnicas en general. En cambio éegﬁn gstimaciones del di-
rector de lé walt Dishey Educational Media Co., ese merég
do seria més vasto por englobar la totalidad de los mate-
, riales y més limitsdo ya que se concentraba en menas pai-

ses.

.Para la perspectiva latincamericana de nu
nuestro estudioc tienen particular interés las previsiones
sobre las otras categorias de paises: los paises semidesa
rrollados deberaén buscar productos que'réapondan a sus ne
cesidades en materia de ensefianza profesional y técnica;
en cuanto s los subdesarrollados son susceptibles de con-
vertirse en clientes pars toda la gama de productos y ség
vicios (ensefianza técnica, ensefianza priharia, campafas
de‘alfabetizaci6n,»cicloe de formacién en las empresas,

‘modernizacién global del sistema de educacifén nacionel).

No esté de més recordar que la.General
, Electric, cuyo informe hemos mencionado, es proplietarie
dé'seia‘estacinnee de_radib y de tres de televisibn, y ha

fundado con el grupn'editorial Time-Life una cumpaﬁia es-
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pecializeda en la produccibn de material pedagfgico audio- '
visual, la General Learning Corporation.

La importancie de estas estrategias puede
ser mejor evaluada si consideramds la envergadura de las
operaciones. Tomemos como muestra el caso de la otra em--
, presa citada la "Walt Disney Educational Media Co., que
ocupa el puesto 502 en el rango de empresas més importan--
tes de EE.UU. vy queiya en 1972 habfia superado los 329 mi--
llones de dblares en ventas. Esta emprésa esth ligada fi--
nancieramente a la ABC y Paramount Theatréa y es parte del
complejo "Walt Disney Productions". Pues bien, "en 1966 la
Walt Disney Productions calculd que alrededor del mundo -
240 millones de pereonas veian una pelicula de Disney, 100
millones presenciaban un programa de Disney todas las sema
'nas, 800 millones leian un libro o una revista de Disney,
50 millones escuhiaban misica o discos de Disnmey o bailaban
con ellos, 80 millones compraban mercaderias producidas ba
Jo 1a licencia Disney, 150 millones leian una tira cbmica
de Disney, 80 millones veian peliculas educativas de Dis--
ney en la escuela, la Iglesia o el trabejo, vy 6.700.000 -~

viajaban a esa meca peculiar de Anaheim" (13).

Pero junto a esta invesién cultural, del
que hemualpresentado s6lo una muestra y cuyos contenidos
idenlfigicos ya han sido analizados por varlos autores (14),
hay que afiadir los intentos de e;xpansibn end afea de la
educacibn formal a través de los sistemas de teleducacién
via satélite y educacién programada.



Ya en 1969 la General Electric y la Hughés
Aircraff, la COMSAT y varios representantes de universida-
des norteamericanas, financiedas por la fundacibn Ford,
propusieron en Chile la elsboracibn de programas de educa-
cibn via-satélite en 14 Universidades del Norte, para to--

dos los niveles de educacidn.

Este proyecto quedd frenado gracias a la
oposicifn nacionalista de algunos gobiernos latinoamerica-
nos, que solicitaron en 1970 de la UNESCO la realizacién
de estudios sobre la factibilided de proyectos de educa--
cibn por satélite.

E1l Oltimo estudio de la UNESCO, denomina-
fdo SERLA y realizado en atencifén a los intereses latinoa-
mericanos, no parece avanzar como se desearia, en parte

por el nuevo.giro politico de algunos gobiernos.

_ Pero ante las bsrreras nacionalistas se
han buscado nuevas fOirmules de adaptacibn. La historia de
programéciones como la de "Sesame Street", cuya version
veneiolana se ha llamado Sopotocientos, es ya muy conoci-
da, sobre todo por los analisis de A. Mattelart y constiQ
tuye una buena muestra de las formas técnicamente refina-

das en que opera la invasibén cultural adaptadas (15).

El aflo 1975, en el periodo en que el ex--
ministro de Educacién Manuel Pefialver, voced la Revolucibn
Educativa para Venezuela, la Corporaclén Control Data tra

t6 de introducir un proyecto, llemado Plen Platén, con

una duracibn de 15 sfios que comenzaria a funclionar en 1977,
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Jjuntamente con la Universidad Nacional Abierta, actualmen
te ya en funcionamiento bajo la guia técnica de la "Open
University" del Reino Unido.

Le Control-Data ofrecia, adehés de los cur
sos, la Planificacién. general de la red de centros, 1a ge-
" rencié y administracién de los mismos, los equipoe'neceaa-
rios y hasta el disefio y ls construccién de los locales.
Por éupuestn los cnntenidoe serian elaborados en el exte-
rior. Como es bien conacido, la Cuntrol-Daté es una de las
empresas de equipos electrénicos y de computacién que com-
pite con la I8M en EE.UU. y en Latinoamérica.

Los anteriores elementos sobre el flujo ig
formacional y comunicacional no dejan duda sobre la hipﬁtg
sis inicial de que si bien la estructura transnacional se-
expresa a través de formas éperativas funcionalhente dife-
renciadas, su l6gica tecnolfgice y mercadotécnica cdnfigu-
ra & su vez una estructura transnacional de comunicacién
con una creciente integracidn que ddmina los sistemas de
comunicacién periféricos (Cfr. en Documentos: "Las transna
cibnales de la comunicaci6n en nimeros”, cuadros 8 y 9).

f e o ete W o - - -

NOTAS. -

(1)A R. Clausse: "Les agencee télegraphiquea d’ 1nfnrmat10n"
UNESCO, 1953
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(2)

(3)

(4)

(5)
(6)
(7

(8)
(9)
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(11
(12)

(13
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PENETRACION DE LAS TRANSNACIONALES DE LA INFORMACION
EN LA PRENSA DE ‘AMERICA LATINA Y VENEZUELA

~-Resefia de Investigaciones-

El presente trabajo tiene por objeto re-
coger y presentar en forma sintétics, el analisis exis--
tente sobre- el flujo de informacién que las Agencias In-
ternacionales han introducidec en la prensa latinoamerica
na y venezolana. Se trata, por una parte, de resumir las
investigaciones que en diferentes momentos de estos ﬁlt;
mos afios se -han realizado sobre el tema, y por la otra,
mostrar una valoracién critica de los resultados que se
desprenden de esos snélisis.

Sin embargo, a manera de introduccifn, se -
hace necesaria una aclaratoria sobre el concepto de Rgen
cias Internacionales de Noticias (UPI, AP, Reuters, Fran

ce Presse, etc) en el sentido de qde no son proplamente
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empresas "internacinnalee", sino "Transnacionales". ya
que su accifpn trasciende las fronteras de su lugar de
origen, con importantisima influencia e impacto en un
gran nimerc de paises del extranjero y en la mayoria de
las regiones del Tercer Mundo. Igualmenta, tal como lo
han sefialadoc estudiosos como A. Mattelart, Herbert I.
Schiller vy fundamentaelmente Juan Somavia (1), las activi
dades de estas Agencias Internacionales de Noticies trag
cienden las barreras de su especifica actividad comunica
cionel y se encuentran conectadas con un sinndmero de
otras expresiones del sistema transnacional de produccién

econfmica (2).

Hasta lgs mamentos, excluyendo alguna ra
" ra excepci6n, las grandes naciones desarrolladas se han
venido idstribuyendo las &reas de influencia en el mundo,
en correspondencisa @ sur intereses de dominaci6n econémi
"ca y politica. Asi vemos que los Estados Unidos, a trg--
vés de la AP y UPI, realizan todo un proceso de transcul
turizecibén ideol6gica que nada tiene que ver con los in-
tereses de los paises receptores de sus noticias. Estos
flujos infarmativos se han congtituido de hecho en un
elemento central dentro de los dispositivos de ceda na--
cibn y del mundo tendientes a mantener el "statu quo" e
impedir que se sucedsn reales camblos.

De aqui se desprende que el problema de.
la concepcibén informativa en todos sus niveles es una de

rivacién y unae consecuencia de la concepciﬁn politica de
la sociedad. Esto no es atra cosa que afirmar que al aietg
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ma de godubeldh, circuleolfh v distriblcifn e larqueza sig
na el carfcter mismo de une sociedad, la modalidad del Es
tado, el esguema cultural y por ende, la tendencia infor-
mativa.

Las Agenciss de Noticias y la circulacifn de la informa--

clén: Estudios rallzedos en el &mbito latincemericano

_ Para comprobar las afirmaciones anteriores
'pasaremés revista & algunos andlisis gque sobre el tema se
- han hecho en el continente latinoamericano. Un estudio de
CIESPAL (1962): "Dos semanas en la Prensa de América Latl
na" ‘ya indicabe la ides que A.L. es "una regidn informada
de segunds mana", es decir, gue la mejor forma de confun-
dir y'desinformar a nuestros pueblos es sequir con los es
quemas tradiclionales de envid de gren cantidad de cables
noticlosos (7). Tal "bombardeo noticioso" no. representa
més due una desvalorizacién de lo verdadersmente importan
te y una jerarquizacién de lo curiasosoc mersmente espects
cular. All{ miemo se detalla e indica que los cables de
noticias remitidos por las Agencias Transnacioneles de No
ticies dificultan el correcto tratamiento de gran parte
de los auceeos. su ubicacién en el contexto, sus proyeccio
nes con los antecedentes y consecuencias histOricas. Se
cnnstata en esta 1nvestigac16n que las actuales Agenclas
Informativas cumplen con las exigenclas de 1z Gran Prensa,
1la CUal 1) caracteriza por reducir cade dis més los espa-
cios dedicados a la informacién en beneficio de los dedi-
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cados a la Publicidad (3). E1 estudio de CIESPAL llegb a
la conclusién de que el B4 % de las fuentes de informacién
extranjera de la prensa latinoamericana son Agencias .de No
ticias.

Por su parte, el periodista venezolano Elea
'zar Diaz Rangel en su libro: "Pueblos Suh-~ Informadoa"(19€n
sefialé también el caracter manipulador de les noticias in-
sertadas en nuestros diarios V que provienen de las grandes
Agencias Internacionales de Noticias. Comprobd que las Agen
cias AP y UPI manejaron interesadeamente las informaciones
"sobre la invasifn norteamericana a Santo Domingo. As{ de

cia: "(...) las Agencias Norteamericanas no se ocuparon,
exclusivamente, de difundir mentiras. Otras veces dejaron

de informar la verdad (...)". Igualmente se'aeﬁala-que el

72 % de le informacién internacional que reciben los 14
diarios latinoamericanos més importantes para 1967 provenian
de AP y UPI.

En los afios 70, el panorama del flujo infor
mativo proveniente de las Rgencias Internacionales no’' se al
tera fundementalmente. La investigacién realizade por CIES-
PAL en 1962 y la elaborads cinco afios més tarde por Eleazar
Diez Rangel nos muestran que existia una situacién dependien
te en la infermacitn internacional, aiendo las Agencilas trana
naclonales de noticias AP y UPI las que marcan las tendencias
en el conocimiento de la opinién plblica de 1la regién. Fernan
do Reyes Matta (4), toma una muestra de 16 periédicaa latinoa
mericanoa correspondientes a 1 paiees. En eate anéliais se
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se aprecia gque los diarlos intentan utilizsr una mayor di
versidad de fuentes, con la incorporacién en las paginas
internacionales de trabajos provenientes del New York
Timeé, de la revista TIMES, de; washipgton Post, etc.

En 1962 el estudic de CIESPAL demostraba
que habia un 80 % de dependencia hacia las Agencias AP y
UPI. Sin emhargo, en el estudio realizado en 1975 por Re-
yes Matta, sobre un total de 1.308 notas informativas, en
contramos que ambas Agencias tienen un 60 % de influencia
dentro del total de la infqrmacién internacional que se
publica en América Latina. Pero a pesar de ello, vy esto’
es lo fundamental, no vearis el cuadro de la preponderan-
-cla de un criterio extra-regional,‘Vinculado directamente
al anélisis, calificacién y cuantificacitn informativa

que caracteriza la operacidn de las Agencias UPI y AP.

Las Agencias de noticias y la circulacién de la Informa--

cibn: Estudius'realizadas en los diarios de Ceracas y de

la Provincia Venezolana.

- fpenas conocemos dos estudios realizados
sobre la penetracidn de las méas importantes Agencias de

Noticias en'nueétros diarios del Area Metropolitana.

DUrante el curso de Historia de la Comuni
- cacibn, dictado por el Profesor Jesus Rosas Marcano en el
perindo intensivu junin julio, en la Escuela de Comunica-
_ cién Social de_ la UCV los bachilleres Enrique Abreu So’jo

.‘ - b
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realizaron un anélisis sobre una muestra del dia primerc de
de Julio: de 1976. Ellos midieron, por un lado, el conteni—
do de los cables y, por el otro, el origen de la informa--
cibn. Una vez més se camprobo lo que las otras investiga-- -
ciones ya habian demostrado. Igualmente, se volvid a con--
firmar que las Agencias Noticiosas informan parcialmente,
que no jerarquizan las informaciones ni por regién (es des
mesurada la informacibn sobre los EE.UU), ni por dontenidu
(gran cantidad de infurmacién’deportiVa) (5). Los3autbres
de este trabajo indican que hace falta un contrapeso, y que
tal como plantea Diaz Rangel, "es necesaria la creacidn de
una Agencia Informativa Latinoamericana...pero esto también
plantea problemas que no pﬁeden ser resultados en tanto no.
se atenle el grado de dependencia de América Latina con

respecto a Estados Unidos" (6).

Por si esto no fuera suficiente, ha llega—
do a nuestras manos un trabajo realizado sobre el manejo
de la informacién en América Latlna v es el que presentara
el Investigador Venezolano Luis Anibal Gomez en el Primer
Encuentro de Periodistas del Area Andina reunido en San --
Cristébal del 30 al 31 de Marzo de 1978. Su titulo es: "Los .
paises del Area Andina en tres diarios de Garacas: un embo-

tellamiento informativo®.

El balance arrojado por esta investigacibn
vuelve a corroborar lo ya apuntado anteriormente: escasa

informacidn sobre los paises del &rea andina vy preferente-~

mente de carécter negativo o simplemente pintoresced. Se ve
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que existe una indiferencia informativa hacia la regidn.

fPara comprobar con resultados propios v
ver si la situacién habia cambiado en los dos o tres efios
que hay.de diferencia entre las investigaciones analizadas,
hemos hecho dos mediciones\en distintas momentos del afio
1977. Una de ellas fue efectuada en Septiembre de 1977.
Las caracteristicas de este primer estudio son las siguien
tes: contabilizacién del ndmero de cables gque a cada Agen

cia Transnacional le fue publicada en los diarios del Area

Metropolitana. No se tomé en cuenta ningdin criterioc de eva

luaciﬁn.pur ubicacién en la pégina, ni por algunas carac-

- teristicas tipogréaficas, etc.; asi miémO’desglosamos los

cables en informacién politica y general e informacion
deportiva. Se tomd como muestra el mes de septiembre y los

resultados fueron los siguientes:

AGENCIA INF ORMACION INFORMACION TOTAL
POLIT.Y GEN. DEPORTIVA

UPT - 1,249 870  ° 2.119

AP 966 700 1. 666

EFE 1.035 409 R AN

AFP 309 125 130

DPA - 256 85 341

. ANSA e 36 182

" LATIN REUTER 105 . Lt o 149

IPs . 38 3 41
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BIS 17 1 18
RFA 9 2 11
PL 8 3 11
ATP 9 1 10
INTER PRESS 9 - 9
EPS 6 - 6
ALA 2 1 3
CPS 2 - 2
GBA 2 - 2
Ky0DO 1 - 1
APL 1 - 1

El cuadro nos muestra que las informacio--
nes sobre deportes constituyen uno de los despachos més pu
blicados (2.280 cables sobre un totel de 6.450). Las infor
maciones sobre politica y temas en general también cuenten
con un buen espacio: 3.170 cables. Nuevamente vemos que las
Rgenclia AP y UPI cubren un elevado porcentaje de la infor-

macidén enviada: 58,7 por ciento.

La misma investigacién también se hizo en
diez diarios de la provincis venezolana y que corresponden .
a8 las diez ciudades més importantes del interior del peis.
El interés de este estudio estriba en gue hasta el presen-
te solamente se habian analizado los cables de los disrios
del érea metropolitana: E1 Naclonal, El1 Universal, Ultimas

Noticias, El1 Mundo y algun otro.
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Las caracteriaticés del nuevo estudio nues
tro son las siguientes: medicidn del nimerc de cables en
‘cuanto a las categorias de. Informacidn politica y general
e informacién deportiva; total de cables (en valor absolu
to y cms/col) publicados por continente y nimero de cables
publicados por cada diario. Se tohﬁ como muestra el perfg
do cnmprehdidu entre el 1y el 30 de septiembre de 1977
en los aiguientes diarins.

- E1 Carabobefio (Estado Carabobo)

- E1 Impulso (Berguisimeto)

- €1 Regional (Ciudad de Valencia)

- La Nacién (Estado Téchira)

- Panorama (Estado Zulia)

- €1 Tiempo (Puerto La Cruz, Estado Anzoategui)
- Diario de Carora (Carora, Estado Lara)

- Correo del Caroni (Ciudad Guayana)

- Antorcha (El Tigre, Estado Anzoategui)

~ Del analisis efectuado se han podido ex--

traer los siguientes cuadros que hablanipor gi solos:

I .
. TOTAL DE CABLES PUBLICADOS
~POR_AGENCIA

AGENCIA  INFORMACION  INFORMACIDN — TOTAL
~ POLIT.Y GEN. = DEPORTIVA |
qu Cables) (NﬁwcépleBS
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, UPI
AP

DPA

IPS
ANSA
8IS

EPS

DID

PL

DAD

185

ALA
VENPIES
NP

CONT INENTE

EE.uUU
RESTO AMERICA
EUROPA
AFRICA

2.427
L4y

125
. 92
65

15

= N W WU N D

II

1.274
181
104

11

TOTAL DE CABLES PUBLICADOS
POR CONTINENTE

NO OE CABLES

1.732
1.255
1.275

173

3.701

61.678

43.441
42.008

625
172
136
97
68
20

S N WU WMo O

CMS/COL

5.753
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ASIA 326 10.718
OCEANIA 39 1. 101
TOTAL 4.800 164. 699
111
NUMERO DE CABLES PUBLICADOS
POR CADA DIARIO

DIARID NO CABLES  INFDRMACION INFORMACION

' POLIT.Y GEN.  DEPORTIVA
EL CARABOREND 816 565 251
EL IMPULSO 695 352 343
EL REGIONAL 262 147 115
LA NACION 447 365 82
PANORAMA 1.673 1.030 643
EL TIEMPO 226 20L 24
DIARID DE ORIENTE 61 57 4
DIARIO DE CARORA 28 28 0
CORRED DEL CARONI 559 445 114
ANTORCHA 105 93 12
TOTAL 4.875 3.287 1.588

De una lectura atenta de

los tres cuadros

presentadoa;'entreBBCBmoé las sigulentes observaciones:
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- Las Agencias UPI (76 % del total) vy la AP (13 % del to-
tal) son las que predominan. La misma conclusién de los
estudios anteriores. Ellas representan el 90 % de la in

farmacién internacionsal.

- Agencias como Prensa Latina, Inter Press Service no tie
nen siquiera una cifra significativa dentro del contex-

to: Inter Press Service el 2,8 % y Prensa Latina: 0,12 %

- Del cuadro segin  vemos la desproporcién existente
entre la informacién sobre Estados Unidos (61.678 cms/
col) y la informaci6n sobre Asia y Oceania (10.718 ems/
col y 1.101 cmsg/cel respectivamente). Si camparamos el
tratamiento de los Estados Unidos con el resto de Améri-

ca la desproporcidn también es significatliva.

- Se denuestra también, y se corrobora de nuevo, que AP vy

UPI son las agencias a las que se les do més cabida.

Una Conclusidn Final

Tal comu hemos indicado al principio, el
problema de la concepcidn infarmativa es una derivacidn y
una consecuencia de la concepcidn politica desde el cual
parte la funcidn. Los paises del Tercer Mundo estamos en
medio de una gran controversia mundis): aquella que debste
81 hoy por hoy el mundn esté dividido en dos blogues de. paf
8es congregados respectivamente en torno & una cosmovisidn
socio-politica substantivamente distinta o bien por equella

otra gue indica que el parémetro fundamental pasa por el ni

vel de desarrollo y poder de hegemonia que han legrado los
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pafses dentro de ambos esguemas.

Desde estas perspectivas socioc-politicas
a nuestros paises les corresponde la formulacidn de una
concepcibén informativa con relativa complejidad. La compro
bacidén, a través del conjunto de investigaciones gue hemos
presentado, del sentido que tienen los actuales flujos no-
‘ticiosos o informativos internacionales (de los centros ha
cia la periferies) requiere instrumentos para revertir o

neutralizar, aunque sea parcialmente, aquel fendmeno.
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HACIA UN NUEVOD ORDEN INFORMATIVO INTERNACIONAL

-Resefia de un proceso-

10-4-78 Las Vegas, 10 (UPI). "La industris de
los medios informativos audiovisuales y el go
bierno de los Estados Unidos deberdn sumarse .
a8 la lucha gue estén librandoc los disrios con
tra las agencias de noticias del Tercer Mundd
controladas por los gobiernos, declard un -——-
miembro de la Junta asesora de Medios Audiavi
suales de United Press International en 1la
reunifn primaveral del grupo.

Norman Knight indicb que los diarios han toms
do un papel dirigente contra ls interferencia
gubernamental en la coberturs informativae de
las naciones del Tercer Mundo,

ta Junta asesore de Medios Audiovisuales de
UPI se rteunid el fin de semana a fin de prepa
rarse para la convencidn anual de 1a Asocig--
cién Nacional de Radioc y Televisién.

Knigth dijo que habfa un continuo esfuerzo en
varios frentes psra que la Organizacién de la
Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia
y la Gultura (UNESCO) aprobara una resolucién
gue proporcione la maquinaria para el control

e 1los gobiernos snbre la cobertura informati.
va”,
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8i hay que hacer caso gl cable de UPI, los
diaerios estén librando una lucha contra laaiagencias de no
ticias del Tercer Mundo controladas por los gobiernos. Las
naciones del Tercer Mundo estarian atentando contra la 1i-
bertad de éxpresién v el libre flujo de las noticies. Y lo
estarian heciendo ademéas apoyadas.por la UNESCO, la organi
zaci6n de las Naciones Unidas encargada de la Educaci6n,

1a Ciencia y la Cultura.

Al comienzo de la década de los setenta,

‘algunos paises del Tercer Mundo chservaron que el princi-
pio de libre flujo de la informascién habia sido manipula-
do y habie servido como vehiculo para la introduccién de
" ‘modelos culturales y politicos provenjentes de los palses

desarrollados.

En septiembre de 1973 se celebrd en Argel

le cuarta reunibn de Jefes de Estado o de Gobierno de los
Paises No Alineados, la que declard que los paises en vies
de desarrollo debian emprender una accibn concertada en el
campd de las comunicaciones para reorganizar los actuales
canales de comunicacibn, que e;én "legado del pasado Colo
nial', y que habian obstaculizado la libre, directa y réa-

pida comunicscitn entre ellos.

Del 26 al 31 de agosto de 1975 se reunid
en Lima la VI Conferencia -de Ministros de Relaciones Exte

riores de Pafises No Alineados y manifest6 su identifica--

c;6n con el provecto‘de const1§QC16nvde un "pool" de agen



cias.

En Tanez, del 26 al 30 de marzo de 1976,

de acuerdo con lo recomendado en Lima, se realizd un sim-

posio end que se establecif gue "la informacién esté es-
trechemente vinculada a la independencia econfmica, poli-
tica y cultural de los Paises No Alineados y otros paises
en desarrollo, quienes deben imponerse, como condicién de
finitiva para obtener su independencia, su liberacidén en
el campo informativo". Ese simposio preparé a nivel técni
co la reunién de Nueva Delhi que tendria lugar del 8 al

13 de Julio de este mismo afic y tomaria como base el semi

nario noticioso TANJUG, le mgencia nacional de prensa yu
goeslava, organizada desde comienzos del 75. La conferen-
cia de Nueva Delhi aprobd la constitucidn de un "pool" de
agenc1as de noticias, proyecto que debia ser llevado a con
sideracién de la V Reunién de Jefes de Estado y de Gobier-
no de Paises No Alineados(celebrado en Colombo, Sri Lanka,’
en agosto de 1976).

Entre el 12 v 21 de julio de 1976, tuvo lu

qar en San José de Costa Rica 1la Conferencis Interguberna-

mental sobre Politicas de Comunicacidn en América Latinsa v
El Caribe, convocada por UNESCO. Su temario y desarrollo

provocaron airadas reacciones de instituciones empresaria-
les de comunicacidn como la SIP y AIR. Se aprobd 1la necesi

dad de crear consejos nacionales de comunicacién,

La siguiente reunién se efectud del 16 al
21 de agosto del mismo afio en Colombo (Sri Lanka), V Confe
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rencie de Jefes de Estedo y de Gobierno de Paises No Ali
neados; suscribié la declaracién v las decisiones adopta-
das ﬁor la Conferencia de Nueva Delhi, para "el establecl
miento de una equilibrada y equitativa distribucién de no
ticies e informacién a los pueblos del mundo", y aprobd
la constitucién de un Consorcio de Agencias de Notigias
de Paises No Alineados.

Ese mismo afio, entre el 26 de octubre y

el 30 de noviembre, se re(ine la UNESCO en Nairobi y aprue

ba la Resolucién 4.14 sobre Libre circulacién de la infor -
macién y,politibas de comunicecidn. E1 debate general lo
ocupl ampliamente un proyecto sobre el papel de los me--
dios de informacién y se hizo especial referencia a las
'peticiones formulsdas al respecto por los Palses No Ali-

neados.

En julio de este mismo afio, y en especial
referencia s la conferencia de Costa Rica, el New York Ti
mes mostraba una gran pregcupacién. "El Tercer Mundo vy
los paises latinoamericanos -diria en un articulo en el
que inocentemente difere nciaba paises tercermundistas y la
. tinoamericano _han iniciado aparentemente un movimiento
encaminado a7reatringir la libre circulacién de noticias
hacila vy de esta regiones, para posiblemente reemplazarlas
con informacién controlada exclusivamente por el gobierno".
Y sigue més Zdelante: "Su teoria -~y esto es lo que ha lla-
mado la atencién de las organizaciohes occidentales de no-

ticias- es que la (nica forma de informar con precisién
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acerca del desarrollo cultural, econfmico y socisl de es
tos paises, es que las noticias provengan directamente

de los goblernos (....). La mayoria de estas organizacio
nes son controladas oficialmente, lo que éignifica que
(nicemente darén la versién del gobierno". "Este pool de
noticias controlado por el gobierno que representaria las
versiones oficiales de los sucesos en cada pais, sustitul
ria & las agencias de noticiss tales como la Prensa Aso-
ciada (AP), la Prensa Unida Internacionsl (UPI) la Reu--
ter, la agencia France Presse, asi como otros servicios

. de la miSma prcceden01a"

£l punto de vista del New York Times re-
sume con exactitud laos puntos de vista de quienes se opg
nian s los mane jos "totalizadores" de la UNESCO & través
de los gobiernos de algunus paises del Tercer Mundo. En-
tre ellos y con un papel protagénico, se encontraba Vene

zuela.

En el 78 contindan las reuniones del 11

al 21 de enero tiene lugar la IV Conferencis Interguber

nemental de la UNESCO en Bogot&, en busca de una politi-
ca comin de integracién, cooperacién y desarrolle cultu-
ral de la América Latina y E1 Ceribe, y analiza el papel
de loé'medios de,comunicacién en la difusifn de ls oultura.
El 22 de febrero y en Libreville, se red-

nen directores y redactores en jefe de periﬁdicoa de 20 pai
ses africanos que apoyan la creacifin de una agencia de pren

8a a escala continental, bajp los a.uspiclns el gbierro de Ga
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bén, la organizacién de la Unidad Africana (DUA) y la
UNESCO. Toman como modelo a imitar el del "pool" de Paises
No Alineados.

E1 31 de marzo, el ministro de Educacidn
de Suecia, Jan Erik Wiktron, afirma que cuatro agencias
occidentales, AP, UPI, AFP y Reuter producen el 75 % del
tréfico internacional de noticias. Solamente AP, que es
la mayor de todas, llegaria a mil millones de personas
diariamente, a través de 10.000 peribdicos y emisoras ra-
diales, con sus despachos y fotos. E1 marco de dichas de-
claraciones lo da el anuncio de la reunidn del CIEC (Comi
si6n Internacional para Estudio de las comunicaciones, de
pendiente de la UNESCO), que tendra lugar en Estocolmo

del 24 al 27 de abril y en la que participaran el ex-can-

ciller irlandés Sean McBride, ganador del Premio Nobel de
la Paz, Gabriel Garcia Marquez, Mcluhan, Hubert Beuve-Mary

(director de Le Monde), entre otros, hasta 16 miembros.

‘ El 2 de abril, las seis naciones petrole =
ras del Golfo (Qatar, Emiratos Arabes Unidos, Irak, Kuwait,
Arabia Saudita y Bahrein) se retnen en Manama (Bahrein) pa

ra crear una agencia de noticias cooperativa, la Agencia
Noticiosa del Golfo. ANG contaria, por el momento, con 55
hombres y dos millones y medio de dbflares, para sus servici
cios noticicsas en lengua. &rabe y posteriormente en inglés
Las fuentes de estos servicios son los organismos oficia-

les de noticias de los paises miembros.

L El 19 de abril, -esta vez en La Habana, se




intenta el fortalecimiento de un pool comin de noticias en
tre los Pafise No Alineados, mediante el establecimiento de
agencias noticiosas y cursos especiales de periodismo. Se
re(nen 23 paises. Los cursos para preparar periodistas (de
sels a ocho meses de durscidén) se celebrarén en La India,
‘ Yugoeslavia Tanez, Egipto y Cuba. Para resolver los pro-
blemas de la comunicacifn se scuerda recomendar a los gos-
biernos la reduccifén de tarifas en los telegramas y cables
periodisticos a la cuarta parte, vy el su651dio de télex y

teletipos.

La reunidn de Yakarta solicitaré al comité
de coordinacién del pool de las agencias periodisticas de
los Paises No Allneados, compuesta por los directores de -
14 agenc1as, la consideracion de las cuestiones relativas
a sus centros regionales, telecomunicaciones, tarifas, ins
truccibén profesional de leos cuadros periodisticos y técni-
cos, asi como la estandarizacién de los equipos e instala-
ciones. S5e estima que existen 60 agehcias de prensa en los
Paises No Alineados, pero sélo dos terceras partes de ellas
disponen de condiciones técnicas y profesionales para la re

cepcidn y emisién de noticias.

Un cable de AP del 28 de mayo, fechado en
las NBClUHBS Unidaes, indica que lss recientes deliberaciones
en Estocolmo disiparon temores de que el establecimiento de
agencias notliciosas naclionales en.el Tercer Mundo pudiera
perjudicar la libre corriente de informacién. Las delibera-
ciones de 16 miembros, encabezados por McBride, permitieron
por primera vez el diélpgo entre repreeenﬁantea profesiona-
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i#8 de los paises desarrollados y en desarrallo, contl-
n(ls el cable.

Recientemente, el 3 de julilo paaado un

cable enviado desde Paris por Interpress af irmaba que el
Congejo E jecutivo de la UNESCO habia decidido respaldar
la instsuracidn del "nuevo orden informativo internacio-
nal". (NOII), considerando que sus objetivas correspon
dian a las grandes orientaciones del desarrullu de la 80
cledad contemporénea. y respapdian a las necesidaliry y
exlgencias actuales de nuestra sociedad, contribuvenon,
adenis, 's la eliminacidn de las deslgqaldades universal-

mente reconocidas en el dominio de la comunicacidn™.

El proyecto del Consejo Ejecutivo de la
.UNESCO que seré presentado a la conferencia general <
la UNESCO y que concede especial importancia a i3 wctivi
ded de la institucién en materis de comunicaciaones, circu
lacién de informaciones e internacionales, fue presente-
do por el delegado de Tdnez, con el respaldo de quince
paises, dentro de la comisifn respectiva. Los 45 miembros
del Consejo E jecutivo, Estedos Unidos incluido aprobaron

por unanimidad el proyecto.

€l proyecto de resolucifin seré prabable-
mente presentado @ le conferencia general de fines de oc
bre 80licitdé que le conferencia general brindara une aten
cién especial e los organiemoa de los Paises No Alineados
edpecializados en materie de informacién y comunicacién,
récordé la constante eaperaﬁza de que la UNESCO contribu-
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~ yera ampliamente a la instauracién de un orden mundial de -
la informaci6n fundado en relaciones més equilibradas en-

tre todos los paises.

Asi mismo, se recomienda a la conferencia
general incluir en el pfuyectu de programa y presupuesto
1979-80 los estudios y las acciores que favorezcan la im-
plantacién de redes de comunicecicnes para luchar contra
el subdeserrollo en las regiones més desheredadas.

Se estima ademés que lss tres monografias
sobre le produccién y'difusién de los medios de masas
trénsnacionales, a efectuarse en el cuadro de las invest}
gaciones sobre las estructuras internacionales de la comuy
niceci6bn, teniendo en cuenta el rol de las industrias de
la comunicacidn y de las compaiiias trasnacionales, contri
buirén a sensibilizar a(n més a la comunidad internacio--

nal sobre este problema.

"Un comentario Provisional

El desequilibrio comunicacional entre pai
ses desarrollados y dependientes es evidente, como eviden
tes son los desequilibrios socioceconémicas vy politicos.

Le lucha por la independencia informativa es la lucha por
todas las independencias. Hasta el momento, con dificulta
des, con presiones de tado género y esgrimiendo siempre

el argumento del derechu a le informacién y el del libre ‘
flujo de la informacién, las inicietives tercermundistas

y de los palses ro al ineados en el canm de la comunicacion mnienan
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a materializarse en realizaciocnes concretas. Esta hueva
sgituacién se ve favorecids por un nuevo enfogue en las
relaciones internacionales y la aparicién de nuevos or-

r
ganismos que se enfrentan & los poderes transnacionales.

Le conferencia general de la UNESCO &
celebrarse el proximo mes de octubre es muy importante
pera el futuro del nuevo orden informative internacional.
Es urgente que la UNESCO contribuya a su instauracién
"fundado en relaciones més equilibradas entre todos los
paises". No dejs de preocupar, sin embargo, la unanimi-
dad lograda en el Consejo Ejecutivo del organismo, entre

paises con intereses contrapuestos.

José Félix Azurmendi




LA COMUNICACION SOCIAL EN LOS PROGRAMAS DE GOBIERNO
OE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

Durante los meses de Abril y Mayo de
1978 los principsles candidatos a la Presidencia de la :
Repﬁblica de Uenezuela desfilaron ante el Colegio Nacioé@;
nal de Periodistas, a fin de exponer ante ese importante
organismo gremial sus respectivas prograemas politicos en
el érea de las comunicaciones sociales. Las elecciones
presidenciales se celebrarén en Diciembre de este mismo

afio.

Ese desfile de candidatos presidencialea;
ante el Colegio Nacional de Periodistas tiene, al menoa;;
una doble importante significacién. Por una parte, es ex’
presibén del lugar privilegiadu que se le reconoce a la
comunicacibn social en la conduccibn de un Estado moder~
no. Por otra perte, es también expreaién del interés que’

tienen los diferentes candidetos de buscar la simpatis y. -

g
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el éﬁbyn de los periodistas dentro del proceso de una
cempafia electoral que se vehicula cada vez més através
de los medios de comunicacifn de masas.

, Enaayaremua a continuaci6n un breve ané
11913 comparadn de las posiciunea de los distintos can-
didatos snte el Colegio Nacional de Periodistas, tal co
mo ida‘miémés han venido siendo resefiadas por la prensa
nééiﬁnal..?apa nuestro anflisis utilizaremos concretamen
te como fuente al diario "El Nacional" de Caracas, en
sus edlciones dominicales desde el 9 de abril hasta el
14 de mayo de 1978. Los candidatos presidenciales, cuyas
declaraciones serén objeto de este modesto estudio, son
los sigulentes: Luis Herrera Campins (Partido Socialcris
tiano, COPEI), Américo Martin (Movimiento de Izquierda
Revolucionaria, MIR), Héctor Mujica (Partido Comunista
de Venezuela, PCV), Luis Pifier(ia Ordaz (Accibn Democréati
ca, AD), Luis Beltrén Prieto (Movimiento Electoral del
Pueblo, MEP) y José Vicente Rangel (Movimiento al Socia-
lismo, MAS).. ’

Todos los candidatos coinciden en la ne-
cesided de garantizar, desde el gobierno, el respetoc al
derecho de los ciudadanos a la libre expresién del pen-
éémiento. Todos también aceptan el papel de la iniciati-
vévbfivada enel campo de les medios de comunicaclén de
masas. En caoncreto, en ninguno de los programas de go--

\biernn ge contempla le expropiacibn por el Estado de

A-de comunicaclﬁn de masas y en casi- todos ellos



se habla expresamente del mantenimiento de un "sistema
" mixto".

Eaaa 8on las coincidencias fundamentalea.
Ahura bien, los matices miamua con los que se afirman esos
‘principios establecen significativas diferencias en la
concepcidn de la libertad de expreaiﬁn y también en la
concepcién del papel del Estado en el Ares de las comuni-

caciones socisles.

Herrera Campins, por ejemplo, habla de un
"escrupuloso y absoluto" respeto a la libertad de e*pre~
sibn. Luis Beltrén Prieto afirma que la libertad.de ex--
presifn no tiéne_atras limitaciones "salvo aquellas que
llevan por fin'preaervar a la sociedad de la propaganda
de vicios, factores destructivos y smenazas para la paz"
Yy que para ello "és necesario un mejor control de la ra-
dio y 1a televisién". Américo Mertin habla de la demo--
cratizacibén de los medios para que estos "se coloquen al
serviclo de los intereses generales de la mayoria del
pueblo" y, para ello, también de la necesidad de combatir’
privilegios y monopolios. José Vicente Rangel coincide
‘con Américo Martin en la necesidad de una radiodifusién
"al servicio del pais" y, en general, en una democratize
cibn de los medios "no para limitar los derechos, sino
para ampliarlos". Héctor Mujicé, por su parte subraya que
la comunicacién social debe estar "dirigide a satisfacer -
en primer lugar los intereses del pueblo".

Las candidatos de los partidos de oposi-
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”ciﬁn que nunce llegaron al gobierno insisten en la grave
ausencis de una verdadera politica del Estado en el te-
rreﬁo de las comunicaciones sociales. Héctor Mujica abo-
ga, en concreto, por la creacibn del Consejo Nacional de
la Prensa, formado por representantes del sector indug--
trial, del Estado y de los profesionales del periodismo,
como un paso para intentar nacionalizar la politicea de
comunicacién social del pais. José Vicente Rengel, por
su parte, hace énfasis en la debilidad del Estado frente
a las presiones de los grupos econdmicos, que lo han he-
cho retroceder cada vez que ha intentado alguna defini--
cil6n més precisa en este campo de las comunicaclones so-
ciales (Proyecto "Ratelve", Consejo Nacional de Comunica
ciones previsto en el V Plan de la Nacitn, Agencie Nacio
nal de Noticias, etc). El candidato del MAS hahla tambifn
de la necesidad de modernizar el viejo vy "permanentemen-
te burlado" Reglamento de Radiodifusién de 1941.

-  Casi todos los candidatos se refieren al
Ministerio de Informaci6n y Turiemo. Luis Pifier(ia preci-
sa que el mismo "esteba sujeto a sufrir transformaciones
en su estructura”. Hérrera Cempins esegure que en su go-
biernolﬂnuaseré un despacho copeyénb, sino un organisme
nacional“. quié% ee reflere & la necesidad de empezar
por convertir én un verdadera Ministerio de Informacién
_ lo'que en el actual gobierno no ha sido sino "un Ministe
rio de Tgpiéma con informacifn del Estado y psra la pro-
ﬁbéiﬁﬁ;ﬁﬁraqﬁalgdél'ﬁ;ﬁistro”b .




Todos los candidatas, a excepcidn del can
didato de Accifn Democrética, coinciden enel mal uso que
el bobierno ha venido haciendo de los medios de comunica
cibn propiedad del Estado. Las criticas se concentran en
en particular sobre la Televisora del Estado (VTV). Las
candidatos de COPEI y del MAS subrayan la importancis de
que los medios de comunicacién del Estado lleguen a tener
cobertura nacionsl "para defenss de la soberania". El can
dideto del MEP habla también de "empliar los medios ofi-
ciales de comunicacifn para activarlos como instrumentos
de educacifn y cultura".

Varios candidatos se pronuncian sobre el
tema de la eventual conveniencia de crear una agencia ne
cional de noticias y otra latinoamericana. Los candida--
tos de COPEI y de AD coinciden en oponerse a la creacién
de una agencia informative nacional y, en relacién a la
latinoamericana, si bien afirmen que es deseable, niegan
que sea viable en las actuélea clrcunstanciss politicas
del continente, Ei candidato del MEP toma claramente po-
sicién en favor de estimuler la formacifn de agencias na
cionales de noticias, para contrarrestar la actividad de
las agencias internacionales "siempre ajenas a los inte-
reses del pais". Por su parte, el candidato del MIR este
ria dispuesto a apoyar le creacién de una agencia lati--
noamericana de noticias con la condicién de que en esa
iniciativa hubiera participaciéin gremial de los trabaja-
dores de les prensa y quedaren excluidos de ls misma los |
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paises con dictaduras de las del,tipo fascista.

Luis Pifierla promete la televisifn en
color. Luis Beltrén Prietb sefiala que un gobierno debe
pensar en alimentar y;asiEtir bien a todos los ciudada-
nos més que en dar entradea @ la televisidén en colores,
".dnnde’ seguramente habré oportunidad de ver qeesroja la
sangre que se derrama en los programas de violencia".

Otros candidatos no se prbnuncian al respecto.

Tomando en cuenta que las declaraciones
respectivas de los candidatos fueron hechas todas ante
el Colegio Nacional de Periodistas, no puede extrafiar
que en las mismas el tema de las relaciones del gobier-
no con el gremio de periodiataa'tuviera un particular

relieve.

Luis Herrera afirma que en su gobierno
quedar{a descartada la am&naza, el hostigamiento y la
persecucidn a los periodistas. Es particularmente enfé-
tico en asegurar que no utilizaria la publieidad del Es
tado -como se sabe, en Venezuela el Estado es el gran
compradnr de publicidad y de espacios para publicidad-
como mecanismo de presion para premiar elrespaldo ni pa
ra castigar la critice al gobierno por parte de los 6r-
~ganos de qomunicecién en ﬁanoe de la empresa privada.

{
Américo M?rtin se muestra decidido par-
tidario de gue los trabajedures tengan participacién en

la linea editoriasl y, en general, en la politica infor- ,

mativae de los distintos medios.-de camunicacién social.

LR
PR
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Subraya tembién lé neceaidad'de'que el'Colegio Nécionél
de Periodistas combata energicamente el "palangrismo" v
cualquier otro vicio que atente contra la &tica profe--
sional del perindista. También RLuis Beltrén Prieto insis
te profundamente en las cuslidades éticas que deben carec
terizar a una profesidn de tants y tan grave responsabili
dad social.

Héctor Mujice se declara igualmente par-
tidario el papel de los periodistas profesionales en la
conduccidn de la polftica informativas de los diferentes
medios de comunicacién social, ya que, "aunque no existe
la objetividad en el periodismo, 1la mejor objetividad es
la que ejercen quienes dominan mejor la técnica de la in

formacibén®.

Luis PifierGa promete a los periodistas
plena libertad de acceso a las fuentes gubernementales,
porque "el periodista no debe ser un objeto pasivo que se
limita a transcribir los tradicionales holetines oficia-
les de prensa". También les promete respaldo a todas sus
legitimas reinvindicaciones gremiales, sobre todo econb-
micas y de seguridad social. Particular significacibn po
1{tica tiene su afirmacién de que el funcicnario del go-
bierno que se siente agredido por lo que escrlbe o dice
un periodista no debe ser fécil en recurrir a los tribu-
nales de justicia sino utilizar, en su defensa, los me--

dios de comunicacifn social mismos.

Joeé Vicente se ocupa largamente de la im
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portancia de reinVindicar\el valor prafesional del perig
dista. A ese respecto, sefiale en concreto la discrimina-
cibén de que es objeto 1a mujer periodista y la margiha-—
cl6n que sufre el periodista de provincia en general. In
siste finalmente el candldato del MAS en la urgencia de

" mejorar el ordenamiento legal del Estadu a fin de garan-
fizarle.al profesional del periodismo una necesaria segu
" ridad juridics.

_'José.Ignacio Rey.




INVENTARIO DE UNA OFERTA
~Elecciones 1978-

Nueva York, 25 (AP)

‘"David Garth, asesor de Prensa del gober-
nador neoynrqu1no Hugh Carey, confirmé hoy que prax1mamen
te se trasladerd a Venezuela para colaborar con el diri--
gente politico y candidato presidencial Luis Herrera en
la campafia electoral en ese pais".

"Garth es uno de los muchos expertos nor-
teamericanos que irén a Venezuela con motivo de la campa-
fia para las elecciones de diciembre prbéximo. Fuentes in--
formadas dijeron que Joseph Napolitan, ex assesor del fa--
llecido senador Hubert H. Humphrey, y F. Cifton White,
quien cumplid igual tarea para %ps ex presidentes Gerald
Fard y Richard Nixon, colaboraran en la campaiia de Luis
PiferGa, cendidato de Accién Democratica, el partido go--
bernante”.-

(Extracto del cable informativo sparecido
en el diario EL NACIONAL de Caracas el 26-4-78).

Hace diez afios, cuando Calders competis
con Prieto y con Gonzalo Barrios, la televisidn y la ra--

i

dio venezolanas todavia presentaban pautas publiciterias
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dondé la mayor parte se la llevaban los cigarrillos, los
Jjabones y los licores de costumbre. Esporadicamente apare
cia una muchacha cantéandole una gaita al Maestro Prieto,

o una cufia de Barrios,,con el pelo lleno de canas, ofre--
ciendo el Ministerio de la Juventud, o la sobria cara de
Caldera decretando que el cambio iba. Ya la publicided
habia marcado su presencia en nuestra politica, es ciertg,
pero todavia ge le daba més importancia al mitin o al afi
che barato que pegaba el militante seccional de alqguna pa
rroquia caraquefis. Cinco afios mas tarde, cuando Carlos Ag
drés vestido a cuadros comenzd a saltar todos los charcos
de la Repiblica, la situacién ya habia cambiado radicalmen
te. Lorenzo, un abuelo gentil y .bondadose (como todos),
caminaha por colines rodeado de nifios en cufias que la te-
levisiGn venezolana trasmitis s colores, mientras gque Che
ligue Sarabia hacia gue el é&xito musical del afio fuera una
gaita donde se daban "Gracias a Ti". E1 mitin importd bas

tante poco, ls televisién'y le radio lo determinaron todo.

A un luét}q de aqguella avalancha, la curva
ascendente de la publicidad tendris que llegar, obviamente
a su clspide: el poder, simplemente, estaria en manos del
producto mejor publicitado. Los partidos se rodearcn de es
trategas, de técnicos extranjeros cuyo oficio es "fabricar
presidentes”". En ellous ya se hasn invertito buena cantidad
de dblares, y en ellos seiseguiré invirtiendo todo lo nece
sario, porque a8l parecer son ellos -y sblo ellos-, los que

saben como hablarle al venezolano, cdmo decirle cuBl es
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© BU méjor opcidn, cdmo hacer, pues, que mi cendidato asumsa
las virtudes del hombre nuclear y as{ llegue al final fe-
1liz de su historieta: el Palacio de Miraflores, en este

caso.

1.- CORRECTO (o de cOmo la publicidad ataca)

Hace algunos meses le oi s un parroquianc
la siguiente afirmacibn: "En este pals las eleccicnes las
inventaron los adecos, y si ellos las inventaron ellos sa
ben cbmo ganarlas". Palabras de parroquisno alegre podré
alegar usted, pero el mismgo parroquiano podr3 afgumentar

que los hechos confirman sus palabras: las (nicas eleccia

nes que AD ha perdido en este pals las perdid porque se-
dividié. Cusndo las elecciqﬁes las decidian los mitines
AD hacia los mejores, y cuando las campafias las decidie--
ron los técnicos en publicidad, AD volvid s ganar. Pala--

bras de parroquiano.

Joe Napolitan, expertoc norteamericano en
técnicas publicitarias v en el manejo de la opinién pﬁbli
ca, vino a Venezuela en 1973, cobrd ~segin se comentd
abiertamente-, dos millones y medio de bolivares y logrd
su objetivo: convertir a Carlos Andres Pérez en Presiden-
te de la Repliblica. Bien podria decirse que Napolitan fue
el primerc de estos técnicos extranjeros que vinieron a
Venezuela debido s las exigencias que implicabe la “"moder
nizacién" de nuestra pol{tica. Napolitan, con las mejores

credenciales posibles, regresa ahora para tratar de repe-
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tir el trabajo en la persona de Luis PifierGa Ordbz. S6lo
que en esta oportunidad Nspolitan no encuentra un partido
Manticuado", de esos que prefieren al mitin por encima del
slogan y la sonrisa. Accidn democrética, como de alguna .
manera lo intuiria el ﬁarfoquiano, entendid que la politi
ca nacional, hoy en dia, es basicamente publicidad, los
demés elementos, cualesguiers que ellos sean, son secunda
rios. Es asi como AD regenta su propia compafiia publicite
ria (a la cabeza de la cual esth Chelique Sarabia, uno de
los expertos criocllos que contribuyd a gque CAP fuera el
"producto" mejor publicitado de la campafia anterior); el
Gobierno, a su vez, cred una subcompaiia (Voz vy Visidn'),
pera que el manejo de la ﬁuhlicidad pudiese ser mas direc-
to y efectivn. Es, desre estns dos centrog iniciales, don
de AD ha logrado ﬁerfilar su- ataque publicitsrio, un ata-
que doble: por el flancu de Pifer(a vy ﬁor el flanco del

Presidente.

£1 lema inicial de la campafia es creacion
de uno de los locutores que utiliza AD en la grabacidn de
suUs mensajes publicitarioé. E)l mismo responde a las exigen
cias minimas de cualquiericampaﬁa técnicamente estructura-
da:’breye, conciso, suceptible de ser utilizado & diversas
formas en el lenguaje cotidiano, directo, efectivo........
CORRECTO. Y asi correcto empezd a ser el mensaje y la pro-
pia quura de Pifer(ia, asi como correcta fue tamhién la ac

. eibn de Fobierno del partido de Piferia.

Sobre esta base y con el apdyn de las dos
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agendias publicitarias comenzd el trabajo de Napolitan.

" En principio habia unvproblema determinante: Pifierta, ba-
Jo ninguné circunstancia, respondia a las mismas caracte-
risticas de Carlos Andrés: su figura no era suceptible de
mayores modificaciones (chiquito, con una aspariencia pro-
vinciana demasiado hosca y sin gsaber sonreir satisfacto--
riamente), y su condicién de lider politico esa diferente
amoldable al esquema minimo que se tiene de un estadista
convencional. Napolitan decide entonces que la figura de
Pifer(a ha de sef presentada lo menos posible: para las:
vallas se maneja una foto Gnica donde el candidato, en me
dio perfil, presenta la menos mala de sus sonrisas, y pa-
ré la TV, el candidato épareceré escasos sequndos (los ne
cesarios para gue su imagen no sea chocante) flanqueado
por la sempiterna biblioteca que seré indice de Su. prepars

cifén intelectual.

Dados estos condicionantes los técnicos
deciden lanzar la campafia por otra vertiente, menos ries-
gosé y a 1la vez més efectiva; el pueblo que espoya sl cen-
didato. Es as{ como apsrece una pava tipo de la clase me-~
dia caraguefia prefonando que su primer voto serd correcto,
y es asi como la Negra Isidora (la reina por excelencia
del carnaval del Callao, el mejor de Uenezuela),'regaﬁe a8
todos aquellos que tan siquiera osen pensar en un voto
distinto al correcto, y es asi como Luis Mendoza, "Mendo-
cita” (el dnico futbolista de prestigio en un pals donde
el fOtbol estd limitsdo a los colegios de curas y a les
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McLUHAN
Y EL McLUHANISMO

El1 18 de Marzo la Cémara Venezolana de Radip
difusién anunciaba una sccidn continental para impedir la es
tatizacidn de los medios de comunicacién. Poco antes en Ma-
naus (Brasil), entre el 12 y 15 de Marzo, el Consejo Directi
vo de la Asociacién Interamericana de Radiodifusién (AIR). -
proclamd la "decisién inquebrantable de los asociados de se-
guir luchando incansablemente por los principios de una ra--
diodifusién libre y privada".

Entre las acciones més significativas de es-
ta politica empresarial merecen mencionsrse: la participa---
cién de la AIR en la Asamblea de la Sociedad Interamericana
de Prensa (SIP) en Aruba; el cuestionamiento de los documen-
tos elaborados en Bogoté (Julio 1974) por un grupo de exper-
tos; la lucha para desacreditar la Conferencia Interguberna-
mental sobre Politicas de Comunicacifn en América Latina y -
el Caribe, propiciada por la Unesco, y por fin la celebra---
cién del primer Seminario Venezolano sobre Radiodifusién, -
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colonias de portugueses, italianos y espafioles), dice que
vive un presente maravilloso mientras patea un baldn vy

los televidentes se dejan llevar en esta fiebre de goles
que supone el Mundial de Fatbol, y es as{ como Simplicio
(un mito fécil de esaos gue crea el cine con peliculas "bo-
nitas") afirma que este Gobierno es el que méas suerte le
ha dado en sus incursiones pesqueras y que por eso el se-
guiré votando correcto, y es asi como una gorda simpati-
quisima (comerciente de telas y ropas, como buena parte de
los margeritefios de esta era de la Zona Franca), levanta
su dedo pulgar pars decir que ella también, por suﬁuesto,

votara correcto.

R todas estas el candidato aparece muy po-
o, se le ve en la miasma foto que repiten incanzablemente
‘las vallas, los afiches y la prensa, y su nombre lo Tecuer
dan las canciones, d¢ gptima calidad y efectividad publici

taria, que compone Chelique Sarabia.

Como apoyn a esta intaligentisimé campafia
disefiada por los expertos en llevar gente al poder, ge pre
senfa la segunda campafia, -quizé la mejor lograda de todas-,
la del Gobierno del Presidente Pérez. Los viejos brincos
y las viejas caminatas finslizan hoy en dia en un altisong
Je y efectista "Paso a Paso", que recuerda hasta el stosi-
gamiento que "este ha sido el me jor Gobierno que ha tenido
Venezuela". Carlos Rndrésfaparecé en pantalla, camina, abra
za @ la gente, inaugura obrfas, charla con los lideres del

Tercer Mundo, se abraza con Carter ydesde el Jardin de la



Cagona nos manifiesta cuénto dolor le praducian los vieji
tos desamparados de la Republica. Como banda sonora van

unos repetitivos tambores que afincan el "paso"‘del Presi
dente, mientras voces populares recuerdan, gritsn, afir--

man, comentan, -una vezvmésf, que "este ha sido....".

Resulta, pues, que el Gnico lider del pre
sente es Carlos Andrés, y su {nico sustituto posible es
PifierGa. La publicidad lo ha dicho, y el piiblico asi co-
mienza a creerlo, Es muy poco lo que queda para oposicidn
gue quiera presentar un nuevo lider, otras alternativa: la
mas lubricada de todas las maqu1narlas public1tar1as va
lanzb su ataque.... CORRECTO.

2.~ ARREGLA ESTO (o de cbémo la publicidad pide perddn)

Asi camo AD aéimilé inmediatamente la lec
cidén publicitaria que depararon las elecciones de 1973,
Copei por su parte tratd de negérla hasta el empecinamien
to. Nuncas se conoci(G el informe que dicteminars por qué
Ldrgnzo Fernandez era un mal candidato. Nunca se conocid
un informe que fuera capaZ‘de'ahalizar'esas milagrosas vy
| abominables virtudes de la publicidad mediante las cua--
les el mejor gobiernoc puede aparecer como el peor. vy vicg
versa. Copei, digémoslo asi, no asumid la "modernizacidn®
de nuestra democrécia burguesa determinada por los miles
de millones gue nos llegan por el petrOleo. Copei, més
mistico guizé, pero considerablemente inefectivo, no creb
compafiies publicitarias, no disefid "técnicamente" su cam-
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pafia, y silo a gltima hora, cuando ya Pifieris y CAP se ha-
bian public1tariamente aprupiado de la opinidn piblics, de
cidié ir en busca de uno de esos expertos extranjeros ca--
paz de hacer que el priximo presidente fuera un socialcrigp

tiano.

Luls Herrera Campins arrancéd su campafia
con un sombrero de pelo de guama, una camisa ancha y un
lenguaje como el gue estipula el estereotipo de campesino
" erinllo nue habitualmente maneja nuestra televisidn. Bajo
un mitin slogan de "Arregla Esto", Luis Herrera abrié con
un mitin majestunso en Valencia (en la_épocé en que las
campafias ya no las deciden los mitines), donde pregond que
‘AD ya no es el toroc que m&s muge y gue la jaula de King
Kong era para meter el monn del Gobiernn, mienirag sus pay

tiddrios preguntaban "06nde estén los resles?".

A los publicistas adecos no les fué difi--
cil destrozsr esta faqe inicial de la campafia copeyena.
Cuanto mas prequntaba la opnqlrion por los reales, mas ar-
gumnntoe tenia el Gohiernn paia decir gue habia construido
tal o cual vivienda, que habia otorgado tal o cual credito,
~can lo-que_publlcltaba (con una aparente excusa) su accifn
administrativa, no impurta el calibre de la misma. Porbutra
parte, tan sblo bastbé un dnuncio de prensa donde se presen
taban las declaraciones de Luis Herrers v las de Piferia,
para que Copei tuviera que repensar su estrategia electoral.
En dicho anuncio, mnentras Herrera hablaba de toros y de go
rilas, se notaba como PiﬁZrua hacia gala de una demagogia
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bastante més inteligente. Y es que, en definitiva, AD ha
bia concebido una cempafia més acorde con las espectativas
de la poblacién votante de este periodo, mientras que Lu
Luis Herrera (entendiendo las técnicas de la opinién con
unos velnte afios de atraso), se le presentd al pais tal
como se presentan los ricos cuando se disfrazan de pobres,
y ese disfraz aqui, donde la pobreza a pesar del nuevori-
gquismo se esconde en el pasado irnmediato, es bochaornoso,
in(til y ridiculo. )

Las encuestas (que para el pub1101sta po-
litico son come las investigacicnes de mercadeo para el
publicista que tan sdlo vende jabones) que se reaslizaron
para el momento causaron la alarma natural en la direc--
cién copeyana. £s entonces cuasndo aparece David Garth
(asesor de John Lindsay, Hugh Carey, y otros politicos re
gionalés de los EE.UU), quien, como.primera medida, orde-
na la suspen51on inmediata de toda la publicidad realiza~

da hasta el momento.

Garth procede a aplicar sus técnicas, pe-
ro 1o hace en desventaja. Tratando de extender estrate---
gias que sdlo tiemen éxito en algunos paises. Garth co---
mienza a apelar a la razén en un pais dande la publicidad
(hasta para vender cédulas hipotecarias) tiene que .ape--
lat a la emocifin, & la gracia y la aleqgria. Se produce,
pues, un choqde busco, un cembio. demasiado drasticao vy con
traproducente: Luis Herrera cambié su disfraz dE’campesi-'

no por el de hombre seric y en flux oscuro comenzl a de--
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cirle a la nacibn que &) se comprometia e tratar los te-
més importahtes del pais a lo largo de la campafia y que
luego que bajara la misica (como si eso bajars mlguna vez
en esta regifn del mundo), todos ustedes, es decir noso-
tros, votariemos por é€l. Y eso, para decirle con el crio-
'llismo menos politizado, equivale a "ghivo gque se devuel-

ve se esnucal.

El candidata copeyano quedd en desventajas
frente a una campaiia contraria gque cada dia se hacia més
vigorosa. El‘ técnico norteamericanao, -entendi enda que el
bolsillo es el sitio por donde més rapido llora la gente-,
apeld a las argumentaciones sobre el alto costo de la vi-
da.Pero eran argumentasciones frias, demasiado caiculadas
en laboratorio para un pals donde “hacer un negocito" oe
casi 1la orden del dia. Asi, cuando el sobrio locutor co-
peyano le recuerda al plblice cémo se ha ido reduciendo
el pedazc de carne que se compra por siete bolivares, los
publicistas sdecos, -~s8ln pestafiear siquiera-,presentan al
irénice Perucho Conde diciéndole a ese mnismo piblico, que
las}cosas»tiehén gque aumentar por una suerte de légica na
tural de la economia, que eso es asi, simplemente asi por
gue hasta mi abuela, por los mismos siete bolivares, se p
podia comprar la vaca entera. Y Copei, lejos de responder,
de ripostar irmediatamente, retiréd la cufia original del
" aire y entonces Peruchd Conde se +uedd con la razdn. La
publicidad, al parecer, 'no es tan ficil, ni siquiera pa-
rae los técnicos gringos.
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Garth, ante tales circunstancias, trata de
apelar a la misma onda testimonial que tanto éxito le depa
‘ra a sus compatriotas adecos: Luils Herrera vuelve a abando
nar el flux para irse a Caucaguita y a un sembradio donde
agarra un pufiado de tierra, "de esta tierra venezolana que
es tan buena". Pero el chivo gue se devuelve dos veces ee 

doblemente eshucado.

La publicidad, definitivamente, es una téc
nica decisiva. Antes del proceso electoral, Copei se sen-
tia comodo si el candidato adeco era Pifierla ya que la ima
gen de éste era méas fécil de derrotar que la de Lusinchi.

Y esto parecia ldgico, Luls Herrera, antes de los maquilla
jes v las sacudidas de la publicidad extranjera, lucia co-
mo un candidato sobrado, con mucha mayor experiencia y pre
- paracitn intelectual, con un carisma natural suficientemeg
‘te efectivo, pero todo esto fue inGtil. La imagen inicial
de Luls Herrera fue torpeada por las torpezas de una publi
cidad QUe lejos de stacar no ha dejado de pedir perdén,v
mientras gue Pifierla, graciss a las excelencias de una cam
pafa perfectamente adaptadé al espiritu nuevoriquista V
arribista de esta bonanza petrolera que acolchona al pais,
se ha convertido no sblo en el sutodidacta més lGcido de
la Replblica, sino en el Onico hombre serio, capaz, hones-.
to y responsable que existe eneste pais de bonchones vy co-;
rruptos. Cosas de la publicidad, milagros que se logran con
con técnicas especificas mediante las cuales cualquier

ilusibn es posible.
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3.~ LOS COMPRADORES

No han sido pocos los enalistas politicos
que en reiteradas oportunidades han efirmado como limita-
cifn bésica de nuestra actual democracla, el hecho de que
l1a misma tan sblo se hace patente para le colectividad na
cional cada cinco afios, cuando les venezolanos elegimos
presidente, y cuando, con una tarjeta pequefia, mandamos al
Congreso y & las Asambleas vy a los Consejos, & cuanto per
sonaje extrafio haya tenido el favor de alglin partido para
ger incluido en sus planchas. No se trata ya de que nues-
tra democracia es chucuta, imperfecta, limitada. Se trata,
basicamente, de que la democracia existe para nosotros tan

sflo quinguenalmente.

Ls alarma, entonces, se produce cuando el
Onico momento efectivo de democracia se reduce sun festin
de ofertas digno del CADA, preparado, inclusive, con las
mismas técnicas con las que el individuo famoso nos dice:
"venga, venga a CADA". LEs nuestra democracia algo semejan
te a un jabdn?. Los hechos y las circunstancias no parecen
muy empefiadas en negarlo. Las elecciones, el menos, ya no
son un debate politico (io democrética?), son tan sélo un
retp publicxtario, y por ello es que los politicas brofe-
sionales ceden sus roles directivos de costumbre para gue
estos sean asumidos por publicistas, por expertos en "ven-
derle" productos a las masas. : |

Ahora bien, iqué queda de nuestra democracia

§% 8u unico momento soheranc se decide en precios demasia-




. siado semejéntes 8 los de un supermercado? &Qﬁién puede

- conflar en la capacidad y en la firmezs de un candidato

que tiene que recurrir a'técnicas extranjeras para poder
"comunicarse efectivamente" con la colectividad nacional?
LQuién es el capai: el técnico o el candidato? &éQuién va
a gobernar al peis: el técnico o ei candidato? (Quién va
a arreglar esto: el candideto o el técnico que inventd la
frase? iQuién le da la plata al candidato para que pague

al técnico? &Guidn en realidad es el que defiende a la de
mocracia? (A cudl de los técnicos le duele més la democra
cia? ¢Quién decide: los ‘técnicos o los cendidatos? LEsta’
el pueblo votante en condiciones de decidir? (Estd el pue

blo suficientemente infaormado, o es que el destino de la

. patria se reduce a un slagan? (Es Venezuela idéntica a un

cigarrillo super suave? LSe trata o no de decidir el futu
ro del pais? ¢Qué va a hacer uno el 3 de diciembre, votar
por un nuevo Gobierno o comprar una oferta publicitaria -

mas? LSomos electores o compradores? &Somos ciudédanos a]

simples conejillos de un laboratorio publicitario que fun
ciona en Nu8va York? ¢Cudnto vale, pues, nuestro voto,

nuestra democracis?.

CMR -
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DOCUMENTOS LAS TRANSNACIONALES DE LAF

COMUNICACION EN NUMEROS

El siguiente dossier ofrece un conjunto de
cuadros estadisticos sobre la red de ~empresas transnacionales
que operan en la base de 1os sitemas capitalistas.de comunica
cidn.

Los datos no tienen mayor fiabilidad que 1la
que pueden merecer las mismas empresas que las han suministra
do. Al margen de los posibles errores filtrados en los ndme-
ros, consideramos que estos permiten una aproximacidén al fen6
meno global de 1a monopolizacién comunicacional en la fase -
monopolista,

Los actuales sistemas de comunicacidén masi-
va en el mundo capitalista serian ininteligibles sin la exis-
tencia de los grandes consorcios transnmacionales que como -
anunciantes sostienen la mayor parte de las emisoras y canales
comerciales, y sin los grandes centros de produccién-distribu-
¢idén que comercializan los mensajes en el mundo entero.

_ Por eso en'primer lugar se presentan los cua
dros relativos a las mayores empresas transnacionales que ope-~
ran en el mundo y en Latinoamérica asi como una lista de las -
mayores productoras, distribuidoras (Cine-TV)y agencias publi-
citarias de los Estados Unidos. (cuadros 1,2,3,4).

H

En segundo lugar.un cuadro estadistico ilus-
tra el origen, ventas y beneficios de las grandes empresas =--
electrénicas que monopolizan el "hardware” de los sistemas de
comunicacién (cuadro 5). Otro cuadro complementario permite -
verificar la creciente implantacién de factorias fuera de 1los
EEUU para la produccién de d1sp031t1vos electrénicos interme—--
dios cuya elaboracién no requ1ere mano de obra calificada que

.puede encontrarse baratisima'en el Tercer Mundo (cuadro 6).
La comparacién de salarios (cuadro. 7) entre el Centro (matriz-
FEUU) y la periferia (subsidiaria de México o Taiwan) explica
¢l interés econdémico de esta, .exportacién de plantas al exte-
rior. :

'7ue1a'presentan 1as empresas nacionales del 4drea de comunica-
cién y equipos asociadas a monopollos norteamericanos (cuadro
8) y una lista de equipos técnicos (hardware) de una planta
tIpica de telev1516n, VIV, Canal 8 (cuadro a)

o' E.R.



CUOADRE 1

MULTINACIGNALES MAS (MPORTARNTES

(Empresas con subsidiarias extranjeras que significan por lo menos un 20% de su valor)

EMPRESA | BASE ML:\’B;;: s

. General Hotors Escados Unidos 28.3
Exxon Estados Unidos 18.7
Ford Motor fscades Unildos 16.4
Royal Duth-Shell : G. Bretafna, Holanda 12.7 )
Gencral Electric Estados Unidos 9.4
I e ‘ Estados Unidos 8.3
Mobil Oil . Escados Unidos 8.2
Chrysler Fstados Unidos. 8.0
Texaco Estadous Unidos 7.5
Unilever Inglacerra, Holanda 7.5
ITT stados Unidos 5.9
Gulf 01l Estados Unidos 5.2
British Petroleum Inglaterra 5.2
hilips ) Holanda 5.2
Wolkswagen Alamania 5.0
Westinbouse Electric Estados Unidos 4.6
Du Pont ‘ Fstados Unidos 3.8

_ Siemeus Alemania 3.8
Imperial Chemical ) Inglaterra 3.7
RCA : . Estados Unidos 3.7
* En billunes de délares _I_'lJ"L_E EL ESTADO SOBERANO DE LA I.T.T.,

~athony kampson, Shapir Fditor, Dopesa 1973
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Negocios de las diez agencias U.S. mas importantes en el
;4 1

Mercado Intsrrzciona

(Facturesién en millones da ¢Siares) 1974,

Rango Agencia Fecturscidn . Facturacidn
Inlerazzicnsl
1 Mc Cann-£rickson 353.¢ 533.9
2 J. idglter Thompson 353.C 774.0
3 Young and Rubicam 183.3 503.%
4 Ted Bates and Co. 181.0 L24.8
5 Leo Burnett Co. 125.¢ 422.7
6 Bgilvy and Mather 122.3 296.5
vi SSC and B-Linias i17.2 _ 361.7
8 Norman, me»o. Kumme 1 - 95.2 163.4
9 Compton Advertising 73.0 , 174.8
10 Grey Advertising 60.9 . 255.9
Fuente:

Advertisimg Age, 27 merzo 1972, pp. 30 y L6,
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LAS PRINCIPALES EMPREGAS ELECTR

SEUL, TURCPA ¥ JAPON (1974)

EMPRESAS PR PA1s VENTAS €N MILLONES DE DOL. -BENEFICIOS. . -
CGencral Ziectric EEUG 13.61% 508
I8 M 12.575 1.836 :
ITT 11.154 451 o
Philips Europa (dolanda) 10,118 294 R '
Western Electric (ATT) EEUL 7.382 310
Siemens Yuropa (Alemania) 6.5C% 184
Westinghouse CEUY 6.456 28
Hitachi Japdn 6.183 120
G T E - Silvanie ALY 5.682 ~o-
I TT- Europa Europa 3.540 -c=
A Z G - Telefunken Turopa (Alemania) L4875 -o-
Matsushita Zlectric Japdn 5238 178
RCA EEUU L.554 113
Tokyo Shibaura Japédn 4,127 49
CGCG Europa . Gae 23
Xerox TEUY 3.3 331
Litton 3.032 40
General Electric - GB Europa {(3.5.) 2.739 171
Singer IEUU 2.6902 10
Honeywell EFUU . 2.826 76
21 Sperry Rand ECUY ) 7,613 113
22 Grupo Thomson Furopa 2.497 37
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ceeed/

EMPRESAS P als VENTAS EN MILLONES DE DOL. BENZF1CIOS
48 - Grundig Yuropa (Alemania) 695 34
49 - Sharp Junén 651 9
50 - I B M~ Italia Eurcpa {Italia) 581 -0~

FUINTES:

N0TA:

1

Hemos ordenado de -r. de ventas las

50 empresas cuyss negoc los 500 miliones
de délares. (Fortune, Mayo - Julio - Agosto 1675)
De las 50 primeras empresas 23 estén ubiccdas en -

18 en Europa y 9 en Japén.

-




CUADRG 6
b

EMPRESAS MORTEAMERICANAS DE ELECTRONICA EN EL EXTERICR
NUMERD DE PLANTAS PGR REGION (1977)

LATINCAMERICA ASIA : EUROPA (%)
texico 1193 Hong Kong L5 Espafia 29
Puerto Rico 140 Tatuan 45 : Irlenda 22
Jumalca ‘9 India . 32 Euecocia 18
Barbcdos . 5 Singapur . 23 ' Partugal 1
El Salvadar 5 Malesta | 23 Malta 1
" R.Doinicana . ~ Sur Corea 19

Trinidad & Yobzgo & Filiptomas ' 17

Curacao 3 VTailaﬁdla -8

Haitl 3 Indonesia - 6

Cexrmuda 2 Okinauwa 1

Islas Virgenes 2 !

(*) Snlawente se inclayen las plantas ce bajos sanlarios, areas de “gate-way".

FUENTE: NACLA™S LATIN AMERICA 8 E&PIRE REPORT, ELECTRONICS, Vol. XI, N. 4, April, 77.



CUADRO 7

SALARIOS (;OMP/\RATIVQS EN EMPRESAS DE ELECTRONICA

SALARIOS DIARIO DENTRO Y FUERA DE EEUC

EA GENERAL lNS'[’RUMEN’l Y SU SUBSIDIARIA JERROLD

Salanie medio  Prabajador Electronico en EE.UU. . . . R
Salarie medio  en “Jerrold™, Chicopee (Massachusetts) R
Salario medio:  en “Jerrold”, Nogales, (México) . . . .. . . A 1
Salana medio en “General Instrument™ Taipe (Taiwan) | ... 8

36.80

28.00

7.20

1.93

FUENTE NACLA'S LATIN AMERICA & EMPIRE REPORT, ELECTRONICS,

Vol. XI, N. 4, Aprnil, 77
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EMPRESA NACIORAL

LOCAL1DAD

HONOPOLIO PARTICLPANTE
(U. $. A.)

Philco Venezolana

Crouse Hinds de Vzla.

All American Cables and Radio
Color T. V., C. A.

Grant Advertising, S. A.
International Rescarch Assoclates
Mc Cann Erickson Vzla.
National Adv. S&rvice

-Radio Caracas T.V.

J. Walter Thompson Vzla.
Veriezolana de T.V.
Producciones Ven, T.V.

Kictay - Grey Adv. C.A.

C. A. Nacional ae Public.

L.P.E. YNovas Criswell

Agencia Public.

Agencia Public.

Producciones para

Caracas
Caracas
Caracas
Caracas
Caracas
Caracas
Caracas

Caracas

Phiico Ford Corp. .
Crouse Hiads Co., N. Y.

All American Cables, K.Y.
CBS, N. Y.

Grant Advertising, Chicago
irnternat. Res, Asso., N.Y.
Mc Cann Erickson, N. Y.
National Adv. Service, N. Y.
¥.5.C., M. Y.

J. Walter ..nT.onzumon1 N, Y.
A.B.C. Co., N. Y.
Time-Life; nwm.. N.Y.

Crey Advertising Inc., N.Y.
Pailips Morris Inc., N. Y.

Kenyon % Eckardc, N. Y.

NOTA: A partir de 1971 ha variado la composicidén del capital

Hemoe mencionado del! Informe tan sdlo empresas realcei

de la Comunicacidn.

FUENTE: Lista de Empresas Norteamericaras or

o

onaaas <on

de las televisoras.

ie Iadustria

e
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LA INFORMACION EN EL NUEVO ORDEN INTERNACIONAL
-Recomendaciones para la accibn-

b

Publicamos a continuacidn parte
del documento preparado por el Instituto Latinoa-
mericano de Estudios Transnacionales (ILET), que
recoge de menera clasificeda las recomendaciones
formuladas por los participantes durante el Semi-
nario "La informacidn en el nuevo orden interna--
cional" que se llevd a cebo en la ciudad de Méxi-
co del 24 al 28 de Mayo de 1976. Reproducimos les
recomendaciones Yen el nivel conceptusl! y Yen el
nivel de la investigacién". Por falta de espacio,
dejamos de reproducir les recomendacicnes "en el
nivel practico-operacional®.

A, Recomendaciones en el rivel conceptusl

1.~ Definir la complementacibn existente
entre el nuevo orden econdmico internacional y el nuevo
orden informativo internaéional, tanto en el marco glo--
bal del desarrollo como en la dimensién especifica de
las reléciones intérnacionales concebidas con otra platsg
forma politico-conceptual. Esta accidn deberéd concretar-
' se en documentos de andlisis y apoyos conceptuales en -
las neguciacidnés internacionales frente al tema, como
también en una toma de conciencia de la opinidn plblice
de ioa paises desarrollados y del Tercer Mundo acerca de
86 i



F

la necesaria complementacifn entre el nuevo orden econé-
mico internecional v el nuevo orden informative interna-

cional.

2.~ Elaborar los contenidos juridicos,
conceptuales y politicos para una nuevo derecho de la in 
formacion internacional. En ese sentido, deberén desarro-.
‘1larse principios como el de seguridad de la informacién,
la agresidén cultural informativa, el carécter de bien 80
cial de la informacién y el principio de soberania de la
informacién. Esta accidn deberd considerar los avances
conceptuales logrados en otras éreas de las relaciones
internaciocnales sociocecondmicas y politicas, con vistas
a su aplicacibn u 0rientac1on en las fundamentaciones del .

l%"

nuevo derecho informativeo internacional. '5
3.~ Realizar un estudio conceptuai'sobre

"Comunicecion y Desarrollo", gque oriente sobre la tras.—

cendencia de los conceptos de informacidn, comunicacibn

y participacidn informada de la .comunidad dentro de un

esquana de desarrollc integral. Establecer condiciones

conceptuales para una politica de comunicaciones que con“
sidere lo informativu como parte de una estrategia de
cambio nacional. Perfeccionar, dentro del contexto sefia-. .
lado, la insercifn del tema de la infarmacién vy la comu-
nicacién social en la estrategis internacional del desa-

rrollo.

4.~ Evaluar las posibilidades de_"mudelos
de informacién" alternativos, en funcién de las realida- :

87



des culturales locales. De igual manera, a partir de léa
estructuras sociales, politicas y econémicas del Tercer
Mundo, definir el valor de tales modelos alternativos en
comparacifn con los conceptos informativos que han sido
impuestos desde el "centro" a los paises de 1a "perife--
ria". Todo esto basado en los principios del otro desa--~

rrollo.

5.- Elaborar una réplica conceptual a
las conceptos tradicionsles vigentes en el campo de la
infarmacidn, especialmente frente al principio del "1i--
bre flujo". Valoracidn de este principio a ls luz de sus
efectos. Desarrollo de conceptos alternativns, especial-

mente del principio de la "sequridad de la informacién®.

6.~ Elaborscibdn de un marco conceptual,
debidamente documentado, que sirva de referencis para las
negociaciones internacionales que lleven a la insercién
del tema de la informacién dentro del nuevo orden inter-

nacional.

Esta sccién debe incluir un anélisis hisg
thrico del desarrollo politico conceptual en torno al te
ma de la informadién;'los debates y conclusiones alcanza
das elrededor de los sfios cincuents; 18 evolucién poste-
rior derivada de los avances fecnolégicns; especialmente
de los satélites; y las demandas emergentes del Tercer
Mundd, con su culminacién en la conferencia de los No

Alineados en Colombo. -

a8



Igual importancia tienen en la elabora-
cién de este marco la definicién de vac{os conceptuales
existentes frente a la reslidad informativa y tecnolégi-
ca, asi como en las perspectivas que el desarrollo de las

comunicaciones tendré en las préximos sfios.

7.~ Definir una politice de "contrainfor
macién", sus contenidos y objetivos. Perfeccionar 1a de
finicién de audiencias, tanto en los paises desarrolla--
dos como en los subdesarrollados, donde la "contrainfor-
macidn” se haga indispensable frente a los modelos infor
mativos impuestos por una estructura internacional de do

- minacidn.

B. Recomendaciones en el nivel de ls investigacién.

1.~ Hacer un estudio de los mecanismos
de informacién transnacionai que se insertan en la vida
cotidiana del Tercer Mundo, actusndo como modelos de con
sumiemo y de desarrolloc ajenos a la evolucién histbérice
propia de los paises periféricos.

2.~ Desarrollar un andlisis politico de
la relacidn tecnologfa—burguesias nacionales y sistema
politicomilitar de las sociedades dominantes, expresada
en el seno de la estructurs informativa, taento en el pla

no internacional como nacional.

3.~ Realizar un estudic sobre la noticias
internaclonal entendida como una funcién politico-militar
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~ideol6gica que trasciende las fronteras del Tercer Mun-
do. Evaluar los efectos de la informacién en dicha fun--
cion y los cesos especificos que ratifican una situacifn

negativa para modelos de desarrollc tercermundistas.

4.~ Elaborer un catélogo de ideas y prin-
cipios sobre el tema de la informacion internacional vy
su influencia, ordenado en determinadas categorias seqg(n
‘1la vinculacién existente con el desarrollc socisl, edu--

cativo, politico, econdmico y cultural,

5.~ Hecer un andélisis de los valores im-
plicitos en la concepcién:actual de la noticia. En este
sentido, organizar grupos de taller con expertos que, en
un plazo dado, hagan une revisién en profundidad del €on
tenido y de la forma de 1ls noticia y propongan una estruc
tura conceptual alternativa de los medlos, los gobiernos |

y la opinidn piblina,

6.- Estudisr & la Universidad como parte
.de la esfructura informativa dbminante, qué a través del
‘pibcesu académico ratifica conceptos y principios sohre
‘1a Informacibn y la Comunicacibdn Social. Evaluar los cur
606 que se imparten, estudios interinstitucionales, pro-
gramas, libros que se publ}can, trabajos, investigacio--~
nes traducidas y acciones similares, en un anilisis que
intente definir mecanismos:y objetivoé_de la estrateqia
aéadémica. Tal estudié-deberé servir para promover cam--
bios de tales conductas, especialmente en los psises de-

sarrollados, dando énfasis al asporte conceptual aslterna-
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. tivo del Tercer Mundo,

Estudio sobre el receptor de la informa-
cién definido como un actor participante en el procesn de
la comunicacién. Desarrollar estudias que evallen la si--
tuacién vigente de "emisor-receptor® y contribuyan a crea
modelos, conceptuales vy practicos, por los cuales los re-
ceptores de los mensajes pasen a tener un papel partici-
pante. Analizar los flujos informativos unidireccionales
v las vias alternativas, existentes 0 por crear, gque reu-
biquen el carécter del receptor y el emisor dentro del

proceso informativo.

8.~ Realizer un estudio sobre el concepta
de "velocidad" de le informacién; su efecto e influencie
en el desarrollo politoce social; implicaciones, dentrg
del Tercer Mundo, del concepto de velocidad informativa
géneradavpar el mundo desarrolladovy los modelos noticic-
sos implicitos en ella. Anélisis de alternativas en el -
marco de la velocidad o rapidez de la infarmacibn, inte--
rrelaciondto necesidad o profundidad y evaluascién correc-
ta de los hechos ("segurided de 1a informacién”) con pron

ta entrega.

9.- Hacer un recuento de los modelos de
informacién en cada pais del Tercer Mundo; sus mecanismos
y vinculaciones con le comunidad. Hacer una analisis com-
parativo de tales modelos y sus técnicas, como también de
aquellos existentes en el mundo desarrollado que sean per
tinentes al estudio. Promover el conocimlento de los mode
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laos diversos exigtentes, egpecialmente en el Tercer Mun-
do, con vistas a su utilizacién alternativa en las diver

sas experliencias politicnaéciales tercermundistas.

10.- Estudiar de manera documentada y ex
plicativa la valoracién de la violencia, el sexo y otros
componentes similares de los caontenidos de la informa---
cién. Definir la influencia que tal valoracién tiene en
lo cotidieno; la prnyecciéh enajenante que envuelve; y la
posibilidad de reubicar tales fendmenos sociales en un

nueve esquema de valoraciép noticiosa.

11.- Estudiar el probleme de la "sobrein
formacibn" entendida coma 1s entrega de cantenidos pro--
pios de las socledades y mecsnismos culturales que domi-
nan la estructura informativa internacional, pero gue son
concordantes con los intereses del Tercer Mundo. Valora-
cibn del desequilibrio informativo generado dentro del
Tercef Mundo por dicho fenbmeno y las consecuencias ena-
Jenantes que provoca. Andlisis cuantitativo y cuslitaetivo

de la “"sobreinfarmacifn® en casos especificos.

t

12.- AnAlisis de la tarea de los "norte-
ros" ("gatekeepers") existéntes en ls estructura informa
tiva internacional, con viétas'a una reformulacién de los
conceptos, calificacibn y uso de las noticias. Eveluar
el carécter de las diQersap instancias de calificacibdn de
la noticia, desde las oficinas  centrales de las grandes
agéﬁcias transnacionales de noticias hasta los jefes de

caebles de los medios, especlalmente del Tercer Mundo.



13.- Estudio del papel de la fédinfutu
como mecanismo de desvinculacidn cultural o distorsién
informativa en el Tercer Mundo. Este an&lisis deheré ha-
cer un seguimiento de casos-tipo, como también estable--
cer cuales son las fuentes productoras de ls radiofoto,
sus sistemas de distribucibn, la circulacién que alcanza

y .efectos presuntos,

1. - Hacer un estudio de la orgenizacién
y politicas de las grandes agencias trasnacionales de no
ticias; sus modos de operar; los vinculos con los paises
de origen y las expresiones de esas politicas con los -
paises del Tercer Mundo. Un aenélisis, tanto cuantitativo
como cualitativo, de cads una de las agencias y ls evolu

cién registrads en ellas desde su formacidn. .

15.~- Estudio del fendmeno de la "descon- -
textualizacibn".de la noticia, o seéa, la desvinculacién
de un hecho del contorno politico, histérico y social en
que se origina.. Siendo ésta une de las practicas més ha-
bituales en la accidn de las grandes agencias de noti--—-.
cias, cabe estudiarla en torno a casos especificos que
demuestren sus alcances vy efectos. De igusl manera, debe
rén plantearse alternativas que lleven a un cambio de -~

tal préctica.

16.~ Estudiar el fendmenc de la distor--
sibn en sus diversas expresiones, tomando como referen--
cla las calificaciones propuestas por el ILET en su docu

mento sobre "Estructuras de la informacibn internacional'.
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: 'El astudin deberé comprender un recuentu de situaciones
'-demustrativas y una tesisiinterpretativa de sus consecuen
,cias. De igual manera, debera estudiarse un aistéha de
evaluacifn sobre la infurma016n recibide en los medius
1nf0rmativos del Tercer Mundo, para disminuir las pnsibl
blidades de transferencia a sus receptnres de informacién

'originada en modelos distnrsiunadnrea.
. I

17.- Estudiar la influencia que ejercen
.lds medios de comunica01op entre si, ratificéndose en de
ferminadas interpretacionés sobre la actualidad y las
prioridades que hacen de los hechos noticiosos. Especial
importancia tiene en eate.sentldo la influencis de las
agencias transnscionsles de noticias sobre la radlo y la
televisitn, como también la influencia que estos medios
'ejercen sobre la d901sion}1nf0rmat1va de los diarios ge-

‘neréndose un circulo que se ratifica a si mismo.

e aun et
e e

18,~ Estudiar experienciass en el seno del
mundo desarrallado, donde;se han buscadovfuentes alterns
tivas de informaciﬁn més allé de las agencias transnacio
ﬁales dominentes.>Evaluar tales experiencias, entrevis--

tar a‘susvféalizadurés e ilustrar resultados.

. , 19 ~ Anélisis comparatlvo de las relacio
nes de 185 agencias transnacionales ‘de noticias con los
vpaises del Tercer Mundo: Ylnculacionee y presiones en

f;sus relacionea con los gobiernos; conductas de las diver
'v s agenciaa en situaciones de cambio politicosoc1al

.';‘diversaa agenciaa en torno.a situacio--




nes coyunturales. Este estudio se orienta a reforzar los
planteamientos politoms destinados a establecer un nuevo
orden informative internacionsal.

20.- Estudiar la interrelacién entre los
sistemas de educacién, especialménte los ejecutados a
través de medios audiovisuales, con particular referen—-.
cia a la telescuela, y los medios de comunicacién e in--
formaci6n. 8i se reconoce que la informacién es otro 60@
ponente educacional del individuo, tal interaccién debe
ser especialmente estudiada desde la perspectiva del Terj
cer Mundo, donde amplios sectores no tienen acceso a loa.
sistemas educacionales sistematicos, pero si reciben la
formacién dada por contenldus y. mensajes de la estructu-

ra- 1nFormat1va.
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GUIA BIBLIOGRAFICA.

FELAP: Federacin Letinoamericana de Periodistas
"LA CIRCULACION DE NOTICIAS EN AMERICA LATINA"
Ministerio de Informacién y Turismq Csracas, 1977

Durante los dias tres y cuatro de diciem
bre de 1976 se celebrd en Caracas el Seminario "EL FLUJO
DE INFORMACION EN AMERICA LATINA", organizado por la Fe-

deracibn Latinoamericana'de Periodistas con la estrechs

colaboracién del CNP y del Ministerio de Estado. para la

Informeci6n (hoy dia Min%sterio de Informacién y Turismo).

Este libro no hace m&s que recoger todas
las intervenciones de los ponentes al Seminerio y corre-
'1at6res. Segln se dice en el mismo, era intencién de --
FELAP récnger también un resumen de los debates, para

editarlos, pero esto no se pudo hacer.

_ Asi tenemos, que en el Libro se recogen
fundamentalmente, despuéé de presentarnos los discursos

~ inaugurales dél_Miniétro;ﬁuido'G:ooscara, de Eleazar Diaz _
b |
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Rangel vy de Héctor Mujica, los trabajos siguientes:

"La Informacibn en América Latina" (Res-
ponsabilidad de las Agencias). E1 tema fue tratado por Al
berto Maldonedo-Presidente de la Unién Nacional de Perio-
distas del Ecuador- e Ivan Zurita quien es Subsecretario
del Sindicato de Periodistas de Panamé.

"La Seleccién de Noticias": de José A. Ma
yobre Machada, para aguel entonces jefe de 1a Especiali--
dad de Prensa de la Escuela de Comunicacién Social de la
UCAB.

"La Agencia Latinoamericana de Noticias":
Sobre el tema hablaron Luis Vezga Godoy por el Estado Ve-
nezolano; el Dr. Guido Grooscors Ministro de Estado para
la Informacion, y Luis Anibal Gémez: "Le Agencia Latinoa-
mericana de Noticias: Ideas para un nuevo modelo de agen-
cia noticiosa". Digamos que este trabajo, conjuntamente
con Fernando Reyes Matta, constituyen el niiclea central y
de valor que tiene el libro que estamos resefiando.

Ambos trabajos resumen e indican la situa
cién que vive América Latina como un "Continente informa-
do de.Tercera Mano", y sefialan la urgente necesidad de la
creacién dé le.Agencia Latinoamericana de Noticias, como

Unico passo para la independencia informativa.

M.B.E.
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!
énLEGIQ‘NAEIUNAL DE PERIODISTAS
REVISTA: EL PERIODISTH - 2da-Epoca —--2da Etapa NR 63

Caracas, febrero 1977

EL PEHIDDiSTA en el N@ 30 de su Segunda
Etepa, nos pfeaenté treinéa péginas dedicadas todas ellas
al papel gque representan én la comunicacién de los pafi--
ses del Tercer Mundo las Agenclaa Internacionales ("Tras
nacionales") de Noticias.é

Un primerftrabajo elaborado por estudian
tes de los (Gltimos semestres de la Escuela de Comunica--
cibén Social de la UCV, a éravés de una amplia investiga-
cién en los més important%s diarios de Caracas, analiza
cuél es la situacién actual . de las agencias internacio-
nales de noticias vy corroborar lo comprobado anteriormen
te por CIESPAL (1962), y pur Elezar Diaz Rangel en su 1i
bro "Pueblos—Subinformadoé" El mismo estudio hace un
anélisls especial sobre el diario E1 Nacional sin abando
nar los restantes periﬁdicoa del Area Metropolitana. En
el trabajo publicado en este mismo Nimeroc de COMUNICACION
hacemos una refiexiﬁn:més!detallada del estudio. (Ver:
"Penetraclidn de las Transéacionales de la Informacifn en
la Prensa de '‘América Latiﬁa y Venezuela".

Las paéinés siguientes estén dedicadas a
una presentaci6n en prafundidad de cada una de las més
1Mpnrtantaa Agencias que operan en el pais: desde la AP




;y la UPI, hasta Inter Press Service, pasando por SINJUA
" la Agencia Oficial de la Replblica Popular China. El1 tra-
bajo presentado por Enrique David Monteverqe-ﬂurresponeal

<

de Inter Press Service- es el que més se destaca, ya que
eneliza en profundidad el papel que debe Jugar una Agen--
cia Informativa del Tercer Munda.

Este nimero de EL PERIODISTA constituye

- un buen material para engrosar la escasa lista de traba--
Jjos producidos en el pais sobre el flujo de informacién
en Venezuela y América Latina.

M.8.E.

Informes ILET:

"LA NOTICIA INTERNACIONAL", N.1

Institutn tatlnoamericane do iotudioe Transnacicnalee
México, 1977, 150 pas

Este libro que compendia bibliografias,
citas claves, documentos, articuloa, e 1nat1tuc10nea, ee-
un instrumento impreecindible para adentrarae en el eatu-

R
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dio de les comunicaciones internscionales, sobre todo en
el érea latinoamericana.

La primera parte bibliogré&fice, dividida
en dos periodos -antes y después del 60-, recoge loe tra
bajos y articulos relstivos a estudics de casos, libre
flujo de informaci6n y "gatekeepers". Ests lista esté
complementada con una bibliografia sobre otros aspectas
del problema como: tecnologia, diplomacis y derecho,
transnacionales y sistema informativo, comunicacién y
desarrollo, anflisis tebricos y an&lisis globales sobre
América Latina.

En la segunda parte, bajo el titulo de
Referencies, se recogen las principales instituciones y
regponsables en el estudlio de la informacldn internacio-
nal, asi como también las reuniones de mayor significa--
cibn en el campo de las cdmunicaciones en los afios re---
clentes. Entre las instituciones venezolanas aparecen
mencionados el Instituto de Investigaciones de la Comuni
cacién (ININCO) y el Colegio Naclional de Periodistas.

La parte documental contiene una selec--
cibn de recomendaciones y resoluciones tan importantes
como laa de San José de Custa Rica, Nairobi, Lima, Colom
bo y Nueva Delhi, eeguldas de las reacclones en la pren-

sa de algunos paises induatrializados més importantes.



Por fin la cuarta parte es una recopilg--
cién de estudios condensados sobre la informacién trasns-
nacional,'entre los cuales estaén los de los venezolanos
Eleazar Disz Rengel ("Un dia calichoso: Lqué ocurrif el
29 de Junio de 1965?") y Luis Anibal Gémez ("La Agencia

Latinoamericana de Noticias".).

Como explica Fernando Reyes Matta, coordi
nador de la Divisién de Estudios de la Comunicacién del
ILET, esta recopilacién "pretende reunir la méAs amplia ge
ma de material bibliogréafico, dncumental y testimonial y
de referencias que otorgue al estudiante, al investigador,
al politico y al profesionasl latinosmericana, amplias posi
bilidades de estudiar, reformular y proponer concepciones .
que den un enfogue de mayor contenido humano y social a
los procesos informativos y sus consecuencias de América
Latina y el resto del Tercer Mundo". AR nuestro juicioc tal
objetivo ha sido logrado, y no hay duda de que constituye
el esfuerzo bibliogréfico méas serio y exhaustivo que se

haya efectuado hasta la fecha sobre tal problematica .

J. M. A.
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VARIQS:
"LA INFDRMABIUN EN EL NUEVO ORDEN . INTERNABIDNAL"
' ILET, México, 1977; 264 pgs

1

, I
En mayo de 1977 el Instituto Letinoameri
cano de Estudios Transnacionales organizd en ciudad de
México un seminario con el t{tulo: "La Informacién en el

Nuevo Orden Internacional".

El .presente volumen no es sino una reco-
pilacién de los estudlos presentadoa en egse seminario
por expertos de todo el mundo, si bien en el area lating
americana son especialmentp conecidos Juan Somavia, Fer-

nando Reyes Matta y ArmandKMattelart.

_ - Juan Somavia expone el marco conceptual
v politico sobre la estructura transnacional de poder vy
la-ihformacién internacional. La siguen une serie de es-
tudios.de Fernando Reyes Matta, Al Hester y Herbert Schi.
ller sobre la evolucién histérica de las agencias trana-
nacionales, los probiemasfde las agencias occldenteles y

la ideologia de la libre dirculaci6n.de la informacidn.

Este cuadro de dependencia informativa
es profundizado por un andlisis de A. Méttelart sabre la
nueQa ofensiva de las transnacionales en base al dominio
de la infraestructura tecnol6gica y econfmica; aspecto
este G1timo que tembién desglosa Reginald Green en la

XN .
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perspectiva de sus implicaciones para el nuevo orden in-

ternacional.

Al final se ofrecen algunas proposiciones
de cambio descolonizar la informacién y crear nuevas eg-
tructuras de comunicacibn e informacibn mundial, expues-
tas por Mamadou Moctar, Manuel Vazquez Montalbén, y

Chekravarti Raghavan.

Reconociendo el valor notorio, aunque de-
siguel de las exposiciones, nos parece que reviste un in-
terés particular la parte conclusiva titulada "Qué hacer?",
va que en ella se presentan unos lineasmientos ténto para
~la investigacidn como para la practica operacional, que
pueden orientar en la blsgueda de modelos alternativos de

informacién.

Para quienes no conacen el ILET, responsa
ble de este seminario y de la publicacién que acabsmos de
resefiar, es importante destacar que la constitucién y ob-
Jetivos de este Instituto estén dirigidos al desarrollo
de estudios e investigaciones pragméticas sobre los fend-
menos transnacionasles y que hasta el presente tiene defi-
nidas dos &reas principales de trabajos: "informacién y
dependencia” y "empresas transnacionales".

Fue fundado en 1976 en México como orga--
nizacién no bubernamentsl sin fines de lucro v se sitla
en la perspectiva de superacién de los modelos miméticos

de desarrollo imperantes en el Tercer Mundo.
' J.M.A.
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INFORMACIONES. |

' CULTURA Y COMUNICACION
EN LA CONFERENCIA DE LA UNESCO

Del 10 8l 20 de enero de 1978 se celebrd
en Bogoté (Colombia) la "Conferencia Intergubernamental
sobre Politicas Culturales en América Latina y el Caribe.
Asistieron a la misme los representantes de 24 Estados
de América Latina y el Caribe, asi como delegados de -~
otras instituciones invitadas. Un total de 201 delegados

E£1 objeto de 1la Conferecia consistia en
“precisar el concepto de politica cultural en funci6n de
los problemas propios de los Estedos Miembros de lq re-
gibn, ayudar a estos (Gltimos a definir estrategiass de de
sarrollo cultural en relacién con los objetivos que se -
proponen en materis de desarrollo general y facilitar la

cooperacibn cultural a escala regional e internacional®.

. La Conferencia trath tres temas fundameg'

tales: la identidad cultural, el desarrsllo cultural vy
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la cooperacifn cultural. Dentro del tema del desarrollo
cultural ocupdé un lugar destacedo el estudio del tema de
la comunicacifn social. Por cierto, en esos debates sobre
comunicacién y cultura la delegacién venezolana jugd un
papel relevante y bastante polémico, al insistir en la ur
gente necesidad de que los Estados de la regidn implemen-
ten politicas de comunicacién que modifiquen el actusl e
injusto flujo informativo internacional, de acuerdo a las
recomendaciones de la pasada Conferencia Intergubernamen-
tal sobre Politcas de Comunicacién para América Latina vy
el Caribe (San José de Costa Rica, Julio-1976).

De las 58 recomendaciones finales formula
das por la Conferencia de Bogota, 1la 24, 25, 26, 27 y 28
se refieren especificamente al tema de la comunicacibn
social en relacién sl tema general de la cultura. He agqui
una apretada sintesis de las mismas: ’ ,
~ Que las politicas culturales de los Estados Miembros se
orienten hacia la exaltacitén y el respeto de ls persona
humana como creadora y destinataria fundamental de la
cultura. (Reaccifn contra la masificacién desencadenada

y fortalecida por los medios de comunicacién socisl).

- Que los Estados Miembros promuevan la partitipacién de-
mocratica del pueblo en la cultura, brindandoles el ac-
ceso a los blenes culturales, garantizéndoles su parti-
clpacién como receptores y creadores de cultura y reco-
giendo sus sugerenciss sobre el desarrollo de la activi

dad cultural. (Reaccién contra el elitismoc y el vertica
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lismo en los procesos culturales).

- Que los Eatados'Miembroé opten por mecanismos que sub-
sénen los grandes deaeqﬁilibrios intranacionales e in-
ternacionales entre el acceso de la poblacidn a los me
dios -a veces superabundante- y la minime o inexisten-
te participacifn cresdora de los mismos. (Contra la
forzada pasividad del pidblico receptor).

- Que, sln caer en desequilibrios como los que se preten
de subsanar y sin cohartar en ninguna forma la lihertad
de expresion, las politicas culturales que se formulen
tiendan a proteger y salvaguardar la produccién, la -
conservacién y la comunicacion de bienes v serviclos
culturales propios, mediante una labor concerteda en--
tre el sector pOblico y el privado, que tienda princi-
ﬁalmente a fomentar la participacion 6reativa local,
democrética y plurslista, en todos los aspectos de la
cultura y de la comunicacidn. (Superacidén de los dese-
quilibrios anticulturales y despersonalizantes provoca
dos tento por los monaopolios de Estado_bumo por los mo

nopollios privados sobre los medios de comunicacidn).

- Investigar las posibilidades y utilizar en forma cre--
ciente los medios livianos de comunicacién para fines
cultursles y educativos, y promover la participacién
creativa de la comunidad por medio de los mismos. (Su-
peracién del empleo hasta ahora casi exclusivo de laos
medios masivos en beneficio de una comunicacién mas dia
16gica y hor{zuntal). ' -
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CRISIS EN LA UNIVERSIDAD NACIONAL ABIERTA

En medio de las_expectativas creadas por
la proxima apertura de l1a UNA, los primeros dias de Ma&d
el Dr. Luis Manuel Pefialver, ex-ministro de comunicacioén,
expresd pdblicamente algunas diferencias de criterio con
el Ministro de Educacién y presentd su renuncia en forms
privada al Presidente de la Rep@iblica.

Seglin decleraciones del Dr. Pefialver al
diario "El Nacional" (6 de Mayo) el Ministerio de Educa-
cibn ha tratado de frenar el desarrollc de ese proyecto
prioritario del Gobierno y de su candidato presidencial.
Como prueba de esa actitud desfavorable enumerd el voto
contrarlo, aislado, del Ministro de Educacién Cerlos Ra-
fael Silva en el Consejo Nacional de Universidades al a-
probarse el proyecto de la UNA, el retardo de la promul-
gacién del reglamento, sus modificaciones poco fundamen-
tadas, las dificultades para la designacidn de las auto-
ridedes, los recortes discriminitarios del presupuesto
(7 % frente al 2 % de las otras Universidades) la oposi
cidén para adquirir los equipos 1ndispensables de computa
cién y las reservas ante la cooperacifn de las Gobernacio

nes - para los Centros lacales.

La situacién critica se agudizé con el
nombramiento del licenciado José Rafael Betancourt, direc
tor. de Personal del Ministerio de Educacién, como miembrao
del Consejo Superior de la UNA, pues su designacién fue
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calificada de provocadora é intolerahle. A la renuncia
del Dr. Pefialver se sumaron las del Vicerrector Académi-~
co Miguel Escotet y ls Vicerrectora Administrativa Dra.
Elizabeth Caldera, con 16 éue UNA entraba en emergencia.

A juicio del Dr. Pefialver, la designa---
cién de Betancourt, quien en septiembre de 1977 habia
emitido contra su deapacho'duraa critices sobre las clég
sulas adminietratiﬁas del Acta Convenio del Magisterio,
no llenaba los requisitos del art. 60 del Reglamento de
Ley de Universidades sobre competencia del personal, y
la pasada pertenéncia de Betancourt al MIR arrojabs du--

das sobre su integridad.

Por su parte José Rafael Betancourt re--
plic6 que, al margen de ciertas afirmaciones sobre su per
sona; el mismo Dr. Pefialver, siendo Ministro, le instd
pera que se encargara del despacho de Educacitn y ratifi
cb que el Convenio firmado supuestemente por 250 millones
de Bs. y que ahora est3 costando 400 millones, nao se hu-
biers podido solventar sin los créditos adicionales obte

nidos por el Ministro de Hacienda y el Or. Carmelo Lauria.

El E380utqu Nacional aceptf6 la renuncia
dél Dr. Pefislver, de la Dra. Caldera y de Miguel Escotet,
mientras el rector de la UNA, Miguel Casas Armengol, acar
dé. con los directores y cﬁadroa medios mantenerse en la ’
;ﬁatltuciﬁn y soliciter un presupuesto de 173 millones
de ble. pare 1979.

 3" ‘ Ya para finales de Mayo se juramentf el
ags
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nuevo Presidente Luis Enrique Faria Mata vy se design6 a
Hernandez Navarro como contralor interno, dependiente °

del Consejo Nacional de Universidades.

Segln informaciones del Rector Miguel Ca
sas Armengol, una vez resuelta la crisis, la UNA ge -
apresta a funcionar en agosto préximoc con el estimado de

unos 9 mil alumnos.

Entre sus objetivas esti el de desconcer
tar al resto de las Universidades v responder a la cre-~
ciente presi6n social de la educacién superior en base
a criterios de economia de escala, aunque, a juicio de
sus criticos, se corre el riesgo de incurrir en improvi-
saciones con graves consecuencias para el subsistema de
educacién superior y en particular para el desarrollo de

los estudios a distancia.

EL CASD JUAN BAUTISTA SALAS

El 8 de mayo de 1978, el periodista Juan
Bautista Salas publicd, un articulo en el diario €1 Im--
pulso de Barquisimeto dentro de la seccién "Economia de
Retazos", que motiv6 accién judicial en su contra por
parte del Presidente de la Replblica, Sr. Carlos Andrés
Pérez. Afirm6 el Primer Mandaterio, en'Carta enviada al
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Fiscal General de la Nacién, que el articulo del perio-
dista Salas contenia "fraces ofensivas a mi persona en
mi condici6én de Presidente de la Repiblica y ademés esté
redactado con ostensible intencifn de dafiar la vida ins-
titucional del pais". ‘

En el mencionado articulo, y seg(n el
Presidente de la Replblica, habia privado el efén por
atribuir un comportamiento constitutivo de corrupcién al
tren gubernamentel venezolano.

Fueron informados de esta decisién guber
namental el Fiscal General 'de 1a Naci6n, a quien se le
pidié que iniciaras el'procédimiento legal; al Colegio Na
cional de.Periodistas; para gque estuviera al tanto de
las causas que originaron esa decisién, y la direccién
del diario El1 Impulso.

El Impulsc.publich el dia 19 de mayo un
editorial firmado por su director Gustavo Carmona. En el
mismo, ademfs de criticar la decisidn gubernamental, in-
dicd que ningln periodista; o ciudadano en general, po--
-dria hacer criticas serias y constructivas a la sctuacién
del Gobierno de turno sin @aer en "conducta delictiva".
Alegé que una de las bases més s6lidas de la democracia
era el derecho a disentir péblicamente de la actuacién
oficlal o de la no actuacién ante hechos que debfan ser
corregidos. - |

El Secretario General dal Sindicato Necio
nal qe Trabajadorea de la Frenaa (SNTP) Lic. Albertn Jor
B! |
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dén Hernandez se manifestd extrafiado de que el Presiden-
te hubiera prometido siempre plenas garantias a la 11i--
bertad de expresién y ahora a requerimiento de é1 mismo

se instaurara un juicio en contra del periodista del dia

rio E1 Impulso.

El periodista Juan Bautista Salas, por
su parte, considera que hubb una mala interpretacién del
asunto y una lamentable confusifn, ya que "nunca ha di--
cho que el Presidente de la Replblica esté incurso en co
rrupcion administrativa y que la pérdida de los valaores
morales haya llegado hasta &1". Aclard que lo que habia
dicho en su articulo ers que la corrupcifn administrati-
va en el pais era intolerable, porgue habia llegado ya
hasta Miraflores, pero de ninguna manera involucraba al
Presidente de la RepGblica.

Justificé su actuacién al manifestar que
el propilo Presidente Pérez y el Presidente del Congreso
Nacional se han referido "en forma constante a denuncias
sobre corrupcion administrativa y a la necesidad de po--

nerle freno...".

A solicitud de varios organismos profesio
nales (Organizaci6n Internacional de Periodistas y el Co
legio Nacional de Periodistas) el Presidente de le Repﬂ-
blica decliné su decisién de seguir Jjuicio al periodista
Juan Bautiste Salas y entregd el caso al Tribunal Disci-
plinario del C.N.P. Le decisién fue acogida con satisfac
cién y el presidente del organismo gremial, Héctor Muji-
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ca, indicd que se conocerias del ceso de acuerdo con la

Ley que rige la profesitn de periodistas.

LAS MEDIAS VERDADES DE CORPA Y EL ROS0 DE ARS

En Mayo y Junio CORPA (Corporacidn Publi
citaris) y ARS celebraron respectivamente sus 30 y 4O
afios de fundadas. Son la primera y le tercera agencia pu
blicitaria del pais en orden de facturacién entre las
118 Agencias de Publicidad que enumera la Guia Venezola-
na de publicidad y mercadeo 1977.

CORPA administra la publicidad de Air
France, Belmont-suave, Cunard Line, Frica, Banco Mercan-
til y Agricola, Banco Hip?tecério del Centro, Banco del
Centro Consolidado, Plumrose, Maraven, Sanchez y Cia, Le
Seguridad, Yardley, La India, Sandoz, Nabisco, La Favori
ta, American Express, Sev?n—Up, Cessna, Uniroyal, Monsan
to, Gramoven, Viposa, Gobérnacién del Distrito Federal,
Domecq, Urb. Caurimare, Pétroven, Westinghouse, General
E;ectrié. !
’ Entre la éolvora gaestada, hay toda una
pégina en un periﬁdico de, cobertura nacional con un anun
cit de CORPA, en que la publicidad se alaba a s{ misma,
cayendo en las consabidas medias verdades y fraces embi-
guas, gque engefian el incauto.
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En un principio parece referirse s la p0~
‘blicidad "informativa® y dehigra de la publicidad "engaﬁg
sa", que por ser tan mala y burda en realidad ~dice- no
existe en Venezuela. . o

Pero tal publicidad "compulsiva y engsafio-
sa" si existe en Venezuela y a una gran escala. La que pa
sa es que el billete no deja ver la linea divisoria entre
ambas publicidades y légicamente surgen las contradiccio-
nes. La publicidad "compulsiva" comprende las repeticio--
nes excesivas y, sobre todo, el uso y sbuso de recursos
psicolégicos para enfedar al consumidor y obligsrle a com
prar lo anunclado "y que" libremente. Suele darse especial
mente al tratarse de articulos no esenciales, cuya demanda
conviene estimar para poder vender todo lo producido por

maqguinas sofisticadas.

5in embargo, no se puede disimular dema--
slado y en la segunda parte del anuncio, comienzan a aps

recer los engafios de la publicidad.

Dice quefia publicidad, en concreto de los
bancos, ensefia s ahorrar. LPéro_no serd el més beneficie-
do el mismo banco, que presta e altos intereses el mismo
- dinero depositado por femilias de medianos recursas a ba-
jos intereses? (No es ridiculo que un banco financie la
construccién de un edificioc de apartamentos con el dinero
de femllias de medianos recurscs, y que luego tales fami-
lias no puedan conseguir ninguno de tales apartamentos?
De esta forma favorece a personas més ricas, que si pue--

-, 113



Qen pagér los altos interésea de los bancos.

Los bancos comerciales de Venezuela te-
;nian invertidos en 1976 en préstamos a corto plazo al
consumo 24.650 millones de Bs., mientras que en las em-
presas productivas privadas (en forma de acciones) sélo
tenfan 559 millones de Bs. 2Qué es lo que estimulan los
bancos en realidad el consumo, el shorro o su prapia ga-
nancia? ¥, segln el mismo remitido, Zno son los bancos
los principales anunciantes de la industria publicitaria?
Sin embargo, aurque se admitiera que tal publicidad ban-
caris estimula el ahorro, hay otro tipo de publicidad
que compele al consumo de ‘articulos innecesarios para ung
mayoria venezolana, que no satisface sus necesidades ba-

sicas.

Por cierto, CORPA administra la cuenta
de varios bancos. E1 mébs impurtante de ellos es el Banco
Mercantil y Agricola, el cuarto en importancia del pais ,
que recupera su capital en dos afios y cinco meses. Su ac
cionista més importante pértenece a la banco norteameri -
cana (The Chase Manhattan'bverseaa Banking Corporation),
que, aegﬁn diversas Fuentes, domina entre el 20 % y el
50 % del cepital. En aegundo lugar, esté la familia Voll
mer con el 14 % de las accionea, seguido en forma minori
taria por J. A. Sénchez Vega, Gustavo Marturet vy Pedro
Berrizbeltia. |

Estos datos nos muestran las relaciones
{ntimas entre CORPA y el capital norteamericano y criolle
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. monopblico con sus lfgices derivaciones en el campo de ls
" ideologia al servicio de intereses no necesariamente coin‘

cidentes con los del pueblao venezolano.

Ef medio-de-la slgarabia de la fiesta pu-
blicitaria no ha faltado alguna voz, consclente de la rea
lidad publicitaria. Jaime Alsina, presidente de ANDA (Rso
ciacién Nacional de Anunciantes) recordé en el Seminario
sobre Publicidad Venezolana auspiciado por CORPA, que el
anunciante no puede ver al hombre sdlo como consumidor,
preocupado por la simple adquisici@h de productos y servi

‘clos, y planted un cambio de mentalided en el manejo pu-- .
blicitario para que el hombre se mantenga libre de com---

prar o no sin presiones de ninguna especie.

Por su parte Ars celebra sus 4O afios de
haber sido fundada por Carlos Eduardo Frias. Pronto apare
| ceré su revista "ArsTerisco” trimestral, cuyo primer nﬁmg
ro tiene impresa en las porteds la femosa estatus pensante
de Rodin junto con el lema contradictorio de ARS "Permitg

nos pensar por usted"

Es un intento de robo inconsulto y pbli-
co de lo més preciado del hombre: su pensamtento. Espera-
mos quE no lo logre. De esta forma se pretende convertir
nos en robots, siempre planificados para comprar todo lo
que produzcan las empresas que anuncia: Avon B8ranca, Cor-
poturismo, Concresa, Mercedeé Benz, Carte Blanche, Banco
Caracas, Centro Plaza, Old Parr, Papel Reynolds, Dist.
Chumaceiro, Empresas Mendoza, Electricidad de Caracas,
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18M, Schick,’ Lagoven, Ponche Crema, Philips, Safari Cara
‘bobo, Sherwin Williams, Shulton, Viasa, Ford Motors.

ELECCIONES EN EL COLEGIO N“CIDNAL DE PERIODISTAS

A los dos afios de la jornada electoral
en que la Asociacibn Nacional de Periodiatas se habia
transformado en Colegio Nacional, la coalicién Accifn De

‘mocratica-Copei (Plancha 3) se ha impuesto sobre la plan

cha unitaria de izquierdas (Plancha 1).

En las penGltimas elecciones el candida-
to del Partido Comunista Héctor Mujica con el apoyo de
Copei vencié a nivel nacional con una minima diferencia
al candidato pro-gubernamental Dmar Pérez. Otro candlda—
to de izquierda, Gilberto Alcald (MAL} tyiunfaba en la

éeccional del Distrito Federal.

‘ Esta vez el optimismo creado en la iz
quierda por el logro de una plancha unitaria entre todos
1los sectores se vié frustfadu por la vuelta a la "guana-
. bana" de los partidos que;han disfrutado del poder poli-
tico. :

Sin embargo estos resultados, en contra
de le opinién de algunos comentadores politicos, no pue-
den ser considersdos como una anticipacibén de los comi-
cios de diciembre, ya que las variaciones han sidoc mas

bien efecto del cambic tégticoide.ﬁopei, temeroso ante
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: 1a unidad de 1a 12quierda, y no de la disolucién de los
' simpatizantes socialistas.

Més bien la polarizacién entre la izquier
da y le derecha ha definido con més coherencia el campo
politico de los partidarios del "status qua“ v de los

opositores socialistas.

Por su integracién en la plancha-vehcedoa
ra pasan a la directiva nacional Francisco Lizardo, Rubén
Chaparro Rojas, Omar Péréz, Carlos Jaén, Laurentzi Odrio-
ZDla, Tomés Socias, Teresa Entrena, Edith Ruiz, Rigoberto
Trujillo, Manuel Graterol Catlos Starke.

Le plancha unitaria la izqﬂierdas>estaba
‘conformada por Gilberto Alcalé, Américo Diaz, Eduardo
Orozco, Héctor Strédel, Luis Anibal Gémez, Freddy Balzén,
Arturo Bottsro, Miguel Angel Liendo, Rosita Celdera, Ra--
mén Yénez y Antonio Raodriguez '

La plancha 3 se presentd en la contienda
con la consigna de le "amplitud", en "contra de la demago
gia y el sectarismo tradicional”, mientras la planchaA1
acusaba a la "quanébana" de querer convertir al Colegio en

un apéndice del gobierno de turna.

£l altercado posterior a las elecciones
entre el nuevo presidente Francisco Lizardo y el ex-candi
dato Gilberto Alcald no pasé de ser una escaremuza perio-
distice para capitalizer la opinién pGblica en la inter--
pretacién de los resultados.
an



Bl reto ectual de la nueva directiva se-
’ra el de mantener una 1ndependencia critica frente al pc
,der gubernamental, que ultimamenfe ha tenido manifesta--
ciones sbusivas que han leaionado el ejercicio libre de
le -actividad periodisitica. . '

Por otra parte es de esperar que no men-
ghe la iniciativa en lo que respects a las medidas de me
'jnramiento prnfesional y social, tarea que con tanta efl

.ciencia realizo el recién extinto Chep1n0 Gerbasi.

NEUTRALIDAD PULITICA DE.LAS TRANSNACIDNALES

_ _' En el cuntexto de este nimero sobre el
i.fluJD 1nt91naciunal de la 1nformacion, ofrece . particular
_ ?;nteres un cable de la agencia EFE provenlente de Londres

 ;ch'feuhé f de Junio de 1978 y publicado por el diario
gy Nac10nal" al Ula slgulente "Cruzada azul pala la l}
bertad crean Transnacionales v Grupns Derechistas. Lta

vb»primera reunién fue en Gran Bretana"'

Por si hubiera dudas- en’ torno a la inge-.

.rencia de las Transnacionales en ‘la politica de los pai~v

" ses donde operan (recuerdese el caso de la ITT en Chile)

un grupo de empresarios, militares y representantes de or
'organizacionea anticcmuniatas se han unido en una "Cruze
da azul para la libertad" con el objeto de defender inter
:naqionalmente la practica de "actividades libres". Natu-

ralmente por actividades libres se entiende el derecho
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irreatricto'ae las Transnacionales para el saqueo y la ex
plotacitn de los paises del Tercer Munda, quienes tienen

que respetar las leyes econfimicas vigentes y condiciona--
tas por sus mercados oligopdlicos. '

Entre los asistentes a la Conferencia la
informacién menciona a los delegados de la ITT, Britsh
American Tobacco y National Westminster Bank. En la mesa
se sentaron también representantes de las tres principas=
les organizaciones derechistas del Reino Unido (El Ingti-
tuto para el Estudio del Conflicto, El Instituto de Asun-
to Extranjeros, La Agrupacibn Objetivos de Libertad y Li
bre Empresa) asi como alqunos militares retirados: el vi-
cemariscal del aire Stewart Menaul, el ex-vidirector de
los Servicios de Inteligencia Briténicos y el ex-jefe del
alto estado mayor de las Fuerzas Armadas Surafricanas, 8l

mirante James Johnson.

La Conferencia hizo pGblico un comunicado
en el que expresa: "La destrucci6n de la CIA (CENTRAL IN
TELLIGENCE AGENCY) norteamericana y otros ataques a las
instituciones de inteligencia occidentales hacen imperati
vo el que Estados Unidos y sus aliados tomen de nuevo la
iniciativa en materie de inteligencia, informacién y con-

traespionaje".

ESTRANGULAMIENTO DEL CINE'NABIDNAL VENEZOLANO

El primer semestre del 78 he sido rico en
acontecimientos cinematogréficos que van més allé de los
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incidentes de la faréndula. Por una parte se han ido ea-
trenando nuevas peliculas.favorecidas por los créditos
gubernementales ("Simplicio" de Franco Rubertalli, "Alias
El Rey del Joropo" de T. Urguelles y C. Rebolledo, "La
empresa perdona un momento de locura" de H. wélerstein);
ee ha constituido la Confederacifn de Rsociaciones Cine-
matogréfices, que agrupa a siete gremios del &rea (E1 Na
cional, 20 de Abril); se celebraron los doce afios de la
Cinemateca Nacional y se realiz6 la "Primera Muestra de
Cine Nacional para la Infancis vy la Juventud" en 1la Cine
mateca (18-21 de Mayo).

Pero frente a estas actividades alentado
ras se da el contrasentido de que desde hace dos afics no
se han vuelto & otorgar créditos para la filmacidn de pe
licules de largometraje y actualmente diez peliculas ve-
nezolanas, ya concluidas, permanecen en cola para su es-
treno ("Puros hombres" de Cortés; "E]l enterrador de cuen
tos" de Victor Cuchi; "Pai's Portatil" de Ivan-Feo y Anto
nio Llerandi; "Juan Topochp" de César Bolivar; "Todos los
los dias son sébado" de Enver Cordido; "Ana y Gabriel"
de Ivén Croce; "Trampa Inncente" de Oziel Rodriguez; -
"Compafiero de viaje" de Clemente de la Cerda; "300 mil
héroes" de Maria Cérbunell; "Expropiacién® de Mario Ro--
bles -coproduccién independiente con el Perd- y "E1 Cabi
to" gue si bien se exhibid en Caracas, fue vetado en T&-
chira, Guérico, Mérida, Ar?gua vy Lara.

Entre tanto algunos cineastas tienen que

]
v
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. cancelar 156 mil bolfvares mensuales en intereses al Eg-
~ tado por concepto del crédito otergado. Mas adn, deapuéa
de la expansifén del empleo cinematogréfico, una vez con-
cluido el primer "boom" promovido por los bréditns, el
proceso se ha estancado y de nuevo cunde el desempleo.

Ante esta situaci6n la Confederacién de
Asociaciones de Cinematograficas trata de movilizar de
nuevo el plean para la aprobacién de una Léy Cinematogréfg

Ca.

A su vez el Grupa Cine Nacional(Enver Cor
dido, Alfredo Qugo, Clemente de la Cerde y Daniel Cropeza)
participaron en el acto de Corpoindustria, efectuado el 1
- de Julio en el Poliedro, ddnde manifestaron su preocupa--
cién por el estrangulamiento del Cine Nacional. Como vocg<
ros de Grupo Cine Nacional expusieron ante el Presidente
Pérez siete puntos que recogen. las medidas pricritarias

para el desarrollo del Cine Nacional:

1) Que los créditos otorgados por el Esta
do se ajusten al presupuesto real de cada produccién pera
cubrir el sesenta por ciento de tal presupuesto y no al
revéa; es decir, que los presupuestos tengan que reducir
se artificialmente para que la cantidad otorgada como
préstemo corresponda con el 60 % en cuestidn. Esto implica
un conocimiento profundo y verdadero de los mecanismos de

la produccidn cinematogréfica;
2) Que cada crédito otorgedo por el Esta-

do ees para financlar el cine venezolano y no para colabg
S T L



rar en la produccién de fiimes ajenos que poco tienen
que ver con nuestra realidad, es decir, 1la venezulanizg

cién de los créditos;

(-

3) Que se elimine o se reformule (prefe
riblemente) el impuesto del 5 por ciento de taquillas
para-el Fonda Cinematugréfico Nacional. Este impuesto
deberi{a ser pagado no 8610 por los productores, sino tam
bién por los distribuidores y exhibidores;

, 4) Que la;politica de coproducciones resl
mente beneficie al cine nacional, en el sentido de bis-
queda de mercados foréneoé, pera 1ue se ejecute tomando
en cuenta una mayoritarialparticipacién venezolana, tan-

to en lo temético como en lo artistico v lo técnico;

5) Que se produndicen las normas de comer
cializacién del Ministerio de Fomento a través de una co
misibn tripartitas (distribuidora, productores, Egtado)
para otorgar un trato justo al producto yenezolano;

6) Que se realice un estudio de ventas
al extranjero a través dgl Instituto de Comercio Exte--
rior para considerar las posibilidades del Pacto Andino
y del Pacto Amazbnico;

7) Que se cree el Premio Naclonal de Ci-
ne, pare reconocer ls labor de los realizadores, art{g--

tas y técnias del cine nacionsal.

Si bien lé revista norteamericans "Varig

ty® califichd al cine venezolano como el de més répido -~
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. crecimiento’ en América Latina, reconocimiento que éﬁurgg
" llece a Corpoindustria, lé realidad actusl es que los mg
nopolios de distribucién ponebarreras a su desarroiin y
comercializacién, hasts el punto de querer torcerle el
cuello, ante la mirada indiferente de un Goblerno que pro
picid el "boom". | V |

- NOTA.

Al entregarvléssihforméciOnes 8 imprenta hemos reci--
bido la noticia de que el 26 de. julio el Presidente

Pérez anunci6 en la instalacién del VII Congreso de
‘Fedeindustria la promulgecitn de los decretos que es

tablecen las normas de comercializacidén del cine ve- -

nezoleno y que aln no nos han llegado.

LA LUCHA POR LAS LIBERTADES DEMOCRATICAS .

“'E1_27 de enero el Presidente del Colegio
Nacional de Periddistaé, Héctor Mujica, en nombre del fo-

.':o celebrado en Casa del Periodista con motivo del vigési

mo aniversario de la recuperacién de las libertades demo-
~craticas, envié un telegrama pdblico al Presidente de 1a

Repiblica para pedir el sobreseimiento del caso Doris Fran

cia, redactora del periﬁdidn "Ruptura” y combatiente con-

. tra la dictadura perezjimenisﬁa.

El 19 de julio los péfiodistas Eleazar -

Diaz Rangel v Mngel Acosta Saignes, quienes recibleron ia ,

Orden Andrés Bello del Ministro de Educacién, Carlo? Rar=
fael Silva, en el dia del periodista, rogaron al Presiden
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te de la ReplGblica por intérmedio del doctor Silva la 1i
bertad de la colega Doris érancia. El titular de Educa--
cién prometid realizar lasggestiones ante el Primer Man-
datario pero hasta el presénte no ha hablido una respues-

ta efectiva.

Entre tanté un comité "Pro-Libertad de
Daoris Francia", del que fo%ma parte Irma Barreto, cuyo
caso semejante fue sobreseido, adelanta una campafia de
opinifén por la libertad deiDoris Francia. Como se sabe -
hace diez meses, Doris Fraécis, Jefe de Redaccidn del —
quincenar1o "Ruptura", se encuentra detenida y sometida
ajuicin militar por escribir un articulo sobre la fuga

de 13 prisioneros politicog de la cércel de la Pica.

En otres c?rcunstancias el periodista -
Euro Fuenmayor, autor de una serie de reportajes sobre la
conservacidn de recursos n%turales, fue acusado pGblica-
mente ante los tribunales por el Ministerio del Ambiente

con el objeto de silenciar|sus denuncias.

£l Colegio|Nacknal de Periodistas, por
acuerdo unénime de la 11 Cnnvencinn Nacional, efectuada
en San Cristébal, aprobb respaldar la labor que viene -
realizando Euro Fuenmayor en defensa de la conservacién
de los recursos naturales b contra la agresién del am--
biente. :

<

Igualmente| es preccupante el caso de Je-

sGs Mujica, Premio Municipal de Cortometraje del afio pa-
sado, actualmente preso en: el cuartel San Carlo. Sin que
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hasta el momento se hayan aportado pruebas convincentes,
Mujica sigue en prisién acusado de rebelién militar.

Un remitido con fecha 20 de julio y fir-
mado por los presos politicos Jes(s Mujica, Elvis Resplan
dor, Cristfbal Colmenares, David Nieves y Ernesto Virla,
hace un llamado a todos los sectores.y fuerzas del peis

a profundizar la lucha contra la represién y la explota-
cion. '
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