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PRESENTACION

' El présente numero del -Boletin COMUNICA--
CION esta obviamente motivado por el hecho de le celebra-
cién mundial en 1979 del "Afic Internacional del Nifio". E1
equipo del Boletin ha querido aprovechar esa pcasién pars
brindar su modesto aporte investigstivo al'mejoramiento -
de las condiciones comunicativas que rodean al nifio. Al -

nifio en genersal y al nifioc venezolano en particular.

No es preciso detenerse a demostrar la im
portancia vital que tiene le comunicacién en el largo y -
delicado proceso de maduracién de la personalidad del ni-
fio. Familia vy escuels son el é&mbito natural de ese proce-
80 de maduracion. Juntoc a ellas, los quefnos medics de -
comunicacibn ejercen ‘sobre el nifio una influencia posible
mente determinante, todavia no suficientemente investiga-
da.

Nuestro estudio ha tenlido este vez una dg
ble orientacion fundamental: analizar contenidos y verifi
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car el impacto de los grandes medios de comunicacién ao---
clial sobre el nifio venezolano. Hemos estudiado, desde esa

doble perspectiva, la prensa escrita, el cine, la radio vy,
sobre todo, la televisién. Hemos incluido tembién los re--
sultados de una investigacién sobre las opiniones politi--
cas de los propios nifios, asi como una resefia de opiniones
de adultos sobre los efectos de la televisifén en la'condug
ta de los nifios. Hemos hecho también el esfuerzo de presen
tar una resefie completa de las investigaciones que se han

venido realizando en Venezuela sobre el tépico del presen-
te Boletin. Finalmente y al margen del tema de la monogra-
fia, incluimos un breve comentario critico sobre una reee-
ciente e importente pelicula del cine nacional: "Pais por-
tatilv,

El equipo del Boletin trabaja actuslmente
en la elaboracidn del préximo némero (22) que estard dedi-
cado a completar los andlisis de la campafia electoral vene
zolana de 1978 (anélisis iniciados en nuestro nimero 19-20)
y a presentar algunos elementos nuevos relativos a la pnlg
tice comunicacional del Estado Uenézolano.

Febrera 1979



' MENSAJES DE.LOS MEDIOS
PARA EL PUBLICO INFANTIL

El proceso de socializacifn del nifin ---
constituye una de las claves fundamentales de la socie--
dad. Es en ese nifio donde se configuran las actitudes, -
los condicionsmientos que mas tarde ie van a posibilitar
integrarse, chmndo y funcionante, 8l sistema social que
"no le ha pedido permise para dar a luz". En nuestra so-
ciedad capitalista ("en vias de desarrollo", como la llsa
man algunos) los grandes medios de comunicacidn tienen -
como funcién la de coadyuvar a que el nifio preinterprete
las contradicciones de la realidad: desigualdad, racismg,
gobierno, pobreza, rigueza, individualismo, ausencia de
conflictos. sociales, neutralidad del Estado, etc. Asi, a
lo largo de su socializacidn deformante el nific ve como
"naturales"”, como hechos perfectamente comprensibles to-

das esas contradicciones sociales.



De todos los valores culturales v sociales,
de los cuales se nutre directa o indirectamente el mifio, -
no hay dude que los mensajes de la prensa (especialmente a
través de los "comics"), de la radio y de la television --
Jjuegan un papel de primer orden. En este punto, han surgi-
do muchas polémicas con respecto a la funciédn gue asumen -
los medios de comunicacién en el desarrollo de la imagina-
cién y de la capacidad creadora infantil. Muchos trabajos
sobre el contenido de los "mass-media" (1) nos revelan que
dicho contenido responde a una superestructura dominante,
y que concuerda perfectamente con la infraestructura del
sistema de dominacifén. Estos mecanismos no hacen otra cosa
que actualizar y expresar las coordenadas del sistema. No
basta con hacer algunos ajustes en 1s produccidn de televi
si6n y orientarla hacia los nifios, o con crear algunas re-
vistas y "suplementos" verdaderamente infantiles o simple-
mente reproducir un horario especial para una programacibn
dedicada a los nifios. Ys 1c afirma A. Mattelart: "Los nue-
vVos contenidos para un nueve medio de comunicacidn de mae-
sas deben estar vinculadas a una nueva préctica social" --
(2). No sacariamos nada con infundir nuevos valores al ni-
fio a través de estos mecanismos si ese mundo infantil se -
encuentra prisionero de la mafana a la noche, a unos valo-
res que le son ajenos, a unos valores dominantes. "De no -
cambiar le base social, todo intento de introduccién de --
nuevos valores, de nuevas contenidos corre el riesqo de ~-
ser recuperado por 1s mitologia dominante” (3). Sin embar-

ge, esta posicidn aparentemente pesimista rmo implica cru--
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zhrnus de brazos en espera de ese cambio soclal y como
consecuencie de ello, la creaci6n y trasmisi6n de nuevas
pautas culturales que sean en realidad nuestres. Escri--
bfa A. Gramei: "Luchar por un arte nuevo, significarie
luchar por crear artificiaslmente. Se debe hablar de lu--
tha para una nueva cultura, vale decir, para una nueva ~
~vida moral' que no puede sino encontrarse {ntimamente 1i-
gade a una nueva intuicifén de la vide y traneformarla en
una nueva manera de ser y de sentir lé realidad" (4). Eg
te mismo planteamiento cebria para los medios de comuni-
cacién, no s8lo en funcifn del aflo internacional del ni-
fio, sino en funcién del hombre en general.

El objetive fundamentel de este trabajo
es indicar lo que los grandes medios de comunicacién de-
dican al nifio y lo que ellos -los nifias- van a encontrar
Desmistificar una ides que nos repiten los duefios de ---
esos medios: "....el contenido es como es, debido a que
no otra cosa es lo que el pGblico espera y solicitae". VY
los nifios, ¢qué dicen frente "a esto?. La respuesta no -
la vamos a encontrar en el téjido de mensajes que se les
" lanzan a través de los medios de comunicacién. Pero esta
remos en camino de hallarla.

1. REVISTAS, LIBROS Y PRENSA: UN VACIO PARA EL NINO VENE
ZOLANO.

A nivel de la gran prensa venezolana no
ha habido ning(n interés por proporcionarle al nifio una
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parte del periddico o una pégina o un suplemento. Aun. a
pesar de la utilizacibn, cada vez més frecuente, de dia--

rio como material escolar.

Sin embargo, vale la pena recordar el es
fuerzo del Profesor Rosas Marcano en el desaparecido ta---

bloide "La Vaoz de Catia", en donde dedicaba cada semana -

dos paginas completas para los nifios y realizadas por los
nifios. Es el mismo Rosas Marcano quien nos indicas algunas
iniciativas que se han dado en Venezuela. Entre estas po-

drian mencionarse "El amigo de todos!, mensuario ilustrado,

y gue consignaba la mas variadas informaciones de la cultu
ra escolar, seccinnes recreativas y misceléneas. Hace su -

aparicibén en marzo de 1921.

"Onza, tigre y lefn" (1938). Publicacién -,

auspiciada por el Ministerio de Educacién y donde el escri
tor Mariano Picén Salas puso mucho de €1. Durante su Exis-
tencia lo autoctono, lo Folc}éricm fueron temas chligados

en sus paginas. Dara pase a la tan conocida "Tricolor" ~--
(1949). Su primer director desdé‘el 49 hasta 1967, Rafael

Rivera Oramas indicaba: "Tricglor" nace para contribuir s
la creacidn de una conciencia nacional, mediante el cono--
cimiento de nuestras costumbres, historia;‘riqueza, geogra
fia, folclore y posibilidades.... Ademas de ser un instru-
mento auxiliar didédctico del maestro". Editada por el Mi--
nisterio de Educacidén. Poseias una gran calidad gréfica, --
atrapada eso si por el frfo e impersonal didsctismo. Buscé

ba exaltar los valores patrioteros y sumir el nifio en un -
gbismo mitoldgico y fantéastico o en su defecto alentarle -
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'gran venta v difusibén en nueatro medio. "Billiken" fue -
fundada en 1919, En sus comienzoa era una revista de 14~
nea moralizante, peternalista y se dirigia a los nifios -
utilizando un lenguaje inapropiado, mondtono y sin gra--
cia y arrugéhduae el papel de "domine moralista”. "81114
ken" fue una revista ciento por ciento gréfica, donde se
entrememezclaban los "comics" del "Conejo de-la Suerte",
*Tarzan", ﬁlstoriaa del Oeste Norteamericano, juegos, pa
satiempos y mucha propaganda comercial.

Una modalidad impuesta en los Gltimos --
afios ha sido la de llevar al "comics-book" personajes de
la TV. Asi nas encontramos con "la dulce y tierna" "Hei-~
fdi% "gl Chava", "€l Chapulin Colorado®, "La Mujer Maravi
1l1a", etc. Personajes nuevos han surgido dentro de las -
historietas: "Asterix", de R. Guscinay y A. Valerzo, el
vikingo "Olefo" quiénes acaparan la atencién de los ni--
fios, pero no en forma definitiva. Sin embargo, el "comic"
ha provisto de temas y personajes al cine (hay muchisi--
mos ejemplos, entre los cualea pueden citarse "Superman",
“Tarzan” "Batman vy Robin", "8londie"....) y que siguen
- acaparando & los nifios.

La historieta puede constituir una alter
nativa de buen entretenimiento y de formacién para el ni
'ﬁo. Leer historietas constituye, en comparaci6n con el -
acto de cqntemplér un progremé de televisidn, una tarea.
particularmente activa, éon componentes que se originan
‘@n intereases de tipo no sblo peicolégico e ideolfgico si



no también literarioc y estético.

En lﬁfhue respecta a la Literatura Infan--
til el panorama no es nada halagador. Poco se ha escrito -
para laos nifios en nuestro pais. Ediciones del Congreso de
la Replblice ha editado algunos libros sobre cuentos dedi-
cados para los nifios. E1 gque més ha destacado ha sido el -
editado por José Agustin Catald y Juan Liscano, "Navidad
del Nifio Venezolano". La Fundacién Festival del Nifio, ha -

ido recogiendo al final de cada afioc una seleccidn de cuen-
tos. Sin embargo, el esfuerzo se ha perdido por su escasa
distribucibén de carécter institucional y por su propio con

tenido.

A propfsito de la desighacién del Afo In--
ternacional del Niﬁo,‘"El Nacional" recogid en las pfhginas
de su Papel Litersrio una seleccifn de algunos libros que
se pueren consequir en las librerias de Caracas Y QUE eSS~~~
Lan dedicados "para nifios o pera adultos capaces de recor-

dar". Asi tenemos: "Para Papi", "Para Mama" de Ediciones - -
]

Celinter, Barcelona. Se trata-de dos pequefios libros en -
donde los nifios de todo el mundo hablan acerca de sus pa--
dres. La mirada gue dirigen a sus progenitores tiene toda
la gama: desde la ternura'comprensiva hasta 1a implacable
ironia. Un par de libros escrito por los nifos y pars los
nifios y adultos también. E1 Banco del Libro ha editado "pa

ra que lean los nifos" "El Rabipelado", "Burlado” y "El Co

cuyo y La Mora". Ambos cuentos son recopilaciones de Fray

Cesareo de Armellada y constituyen una muestra excepcional

de la imagineria Pemdon. LLegan a los lectores infantiles --
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graeciss a un trabajo de equipo donde adaptadores, disefla
dores e ilustradores se sumaron en un esfuerzo de magni-
fico resultado.

Siguiendo con la lines de libros para que
lean los nifios, "Una Cebolla en les olla" cuyo texto es
de Flor Roffé de Estévez e ilustraciones de Diana Rache.
Un buen conjunto de poemas para nifios. Un par de libros

didacticos que muestran lo maravilloso de la natursleza:
"El maravilloso mundo de las plantas" (Editorial Auriga,
Bercelona) vy "La Cadena de la vida" (Editorisl Columna,

Barcelona). La lectura de embos libros estd llena por un

saludable y correcto espitu gculégico y que muestran al
nifio, va sea a través de las fotografias o de las histo-
rias narradas un éxcepcinnal tratamiento didactico que -
permite tembién el adulto enterarse de lo que no sabia o
habia olvidada.

En la resolucibén de la UNESCO acerca del
Afio Internacional del Nifio, se ha menciconado a Janus -~
Korczek como referencia fundamental. El libro que Janus
Korczak escribe sé llama "S1 yo volviera a ser nifio". El

libro es una verdadera sorpresa ya que alli nos vamos a
encantrar. con una visién del mundo infantil que revolu--
ciona completemente le imagen @ la que estamos acostum--
brados. Se trate de un libro "para adultos acerca de los
nifios". . '

_ Pero volviendo a nuestros peribdicos, es
tos poco & nada se han dedicado e nuestros nifios. "El Na
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cional” nos presenta su seccifn "La Clencia Amena pera los
nifios". Pero el lado de esto, todos nuestraes periédicos --
nos muestran una pagina entera de "comlics", que sblo ha -
servido como mero elemento de promocidn comercial. All{ ge
repiten los personejes de las revistas de historietas.

2. NUEVAMENTE UN VACIO PARA EL NIRD, LA RADIO VENEZOLANA

Las funciones bésicas de los medios de ca-
municacién social no difieren fundamentalmente unos de ';
otros. Po ello al hablar de la radio, indicaremos que este;
medio de comunicacidn desempefia un papel semejente a la -
prensa, pero el orden de importancia de sus usos por parte
del nifio no es el mismo, asi como tampoco. los efectos y po
sibilidades del contenido de los mensajes.

La radio es bésicamente un medic de entre-
tenimiento v ese aspecto opaca notorismente a los demés.
La radioc es més promotoras que orientadore en el sentido de
qué es capaz de movilizar hacia actitudes o campos de inte
rés nuevos, mas que dar explicaciones. Mientres los nifios
emplean su tiempo libre en un 91 % dedicados a ver televi-
8lon, el uso de la radio apenas alcanza a un 47 %. Solamen
te faltarfa por analizar que ese 47 % esth dedicado avescg
char mﬁaiéa y avisos comerciales, pues este medio no ofre-~
ce otra cosa.

En Venezuela la radio es el medio de mayoer
penetracién, pues éste es total, casi todos los hogares d?
Venezuela tienen por lo menbs un receptor. €1 nimero de hp
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gares con radio es de 1.883.400 en todo el territorio na
cional. La composicidén de la audiencia muestra 3.2 perso
nas por aparato, donde la mujer es factor predominante -
con el 1.7 % y adicionalmente existen 0.7 % de hombres y
1.0 nifios. Vemos que laes preferencias del nifio por este

medio son muy pocas. La misma es directemente proporcio-
nal a medida que va en aumento la edad del nific. De ta--
das formas, el medio ofrece escasos atractivos pera el -
nifio: 65 % de misica y de los cuales 68,34 % extranjera

vy apenas 19 % de mésica nacionsl. E1 25 % corresponde 8
mensajes publicitarios. De més esté decir que este medio
de comunicacién es el que més divulge a los cantantes y

grupos de moda y los "valores" de la cancién que se de -
sea promocionsr mas o menos artificialmente. Un buen =--
ejemplo de este ha surgido con "el fenémeno Travolta" vy
can "la Familia Richi", {doles infantiles.

Dos intentos han surgido en 1977 vy en lo
que va de afio. Radio Capital "crea" un programs radial -
tipicamente de corte infantil: "El Tio Amaury". €s un -
progrema tembién musical, pero infantil. Se entremezclan
la voz paternalista y moralizante del "Tio Amaury", can-
ciones infantiles de factura Espafiola, Mejicana, Argenti
na, adivinanzas, cuentos cursis y una. buena dosis de pro
paganda comercial destinada a despertar los apetitos in-
fantiles por los articulos de consumac. En el programa no
podie falter los clésicos soctales y cumpleafios. En Ra-- .
dic Tropical surge una fiel imitacién del programa de Ra
dio Cepital. Ambos han sido premiados con Guaiceipuros -



de Oro como mujares "pragrmas infantiles de radio”; es que
no hay otros. También ambos programas no alcanzan rating h=
entre la poblacién infantil,

La pregunta gue surge es sl la radio ejer-
ce poder de atraccibn sobre el nifio de determinada edad, -
alin cuando se introduzcan algunos mensajes de excelente «

elaboracién para el plblico infantil.

3. LA T.V., EL MEDIO QUE MAS EMPLEAN LOS NINOS

Hace unos afios Eduardo Santoro se pregunta
ba: iqué debe hacer un padre que tiene conciencia de que -
la televisidébn puede afectar negativamente el desarrollo -
del nifio?.

Hoy dia la televisién es el medio gue més
emplean nuestros nifios. En Venezuela se estima que existen
un total de 1.430.600 hogares con receptor de televisibn.
La penetracidn a escala nacional alcanza al 66 %. Se pre--
senta con una composici6n de audiencia de 3.5 personas por
aparato, entre los cuales el 1.5 % son mujeres, el 1.2 ni=-.
fios y el 0,5 % hombres.

Este producto que consimen laos nifios esté
configurada en base a dos elementos principales: los PTOo=
gramas "en vivo" (apenas hoy alcanzan a un 20 %) y los "en
latados" (54,4 %) (7). Es clerto, tal como vemos por los -
purcentajes, que ambos son la base general de toda la pro-
gremacifn televisivae, pera cuando estén dirigidos al phbli

co infantil, el panorama se agrava.
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En primer lugar, los programas "en vivo",
consideran al nific como algo muy raro, alguien diria co-
mo "un retardado mental, a quien hay que divertir con pa
yasos y payasadas, titeres y otros personajes que hablan
un lenguaje infatilado". Este estilo de programacibn ha
ido en descenso dentro de la televisidn venezolana, 8o~
lamente el Canal 8 (VTV) mantiene su "Pifiata VTV", E1 --
resto de log canales ha dado paso a los "enlatados" de -
diversas contenidos: desde los dibujos animados, progra-
ﬁas comicos, hasta las series de policias, vaqueros, -~--

ciencia-ficcibn, etc.

Estos programas "enlatados", en su gran
mayoria, van hacis el lado opuestoc de los programas "en
vivo". Los “"enlatados", en cuaslquiera de sus formas, con
sideran al nific. una especie de pequefioc adulto capaz de -
digerir, esimilar y disociar las complejidades sociolég}
cas, politicas y psicolfgicas que se desarrollan en los
programas. E1 contenido de estos "enlatados", la mayoria
de los cusles nos llegan desde EE.UU y el Jap6n, se ba--
san en violencia, crimen, supervaloracién de eqo, ilogi-
cidad histérica y de realidades, chauvinismo y otros tan
tos ingredientes.

Un trabajo efectuado en Marzo de 1978 -
por Luz Zaida Gémez (8) nos muestra:
1.- Tiempo promedio que el nifio dedica a ver TV;
2.- Qué tipos de programas prefiere;
3.~ Programe de mayor audiencia infantil .
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Dada les caracteristicas del estudio y por ser el més re-
ciente y completo, y porque nos descubre qué preferénciaa
tiene el nifio en base a lo que la T.V. le ofrece,preaéntg
mos una sintesis del mismo.

Tiempo promedio que el nifio dedica a ver
T.V.

Los resultadoe sobre ls teleasudiencis ins=
fantll arrojaron los siguientes resultados:

99 % ven televisifn diariamente

L% a partir de 1las dos p.m.
54 % a partir de les cuatro p.m.
31 % 8 partir de las cinco p.m.
4 % a partir de las seis Pom.
3% a partir de las siete p.m.

£l promedioc de horas que los ﬁiﬁos (9 a 11
afios) permanecen delante del aparato de televisibn es de
cuatro hores y media, correspondiente al 52.25 % del total
del tiempo libre.

Alli se emcontrd que en promedio, los ni--
fios de esas edades poseen la siguiente distribucidn del --
tiempo libre:

1 h, 10 min: realizan tareas escoleres
1 h, 30 min: actividades lGdicas
4L h, 30 min: viendo TV

Reauité evidente 1la désprnporcién existen-
te entre las ectividades dirigidas a la formacidn del nifio
- 15. <«



fio y la dedicada e absorber una cantidad de estimulos in

discriminados y provenientes de la TV.

Tipos de programas gue prefiere

*En_ primer luger las Series de "Area Do
ce", "Misié6n Imposible", "S W A T", "Starscky Hutch", -
"Christie Love" y "Los Angeles de Charlie". Series de -

contenido violento. Los personajes de estas series desa-
rrollan actividades inductoras de violencia, amparadaos -
por la etigueta "al servicio de la ley, la justicia y el
bien y el orden"s presentan un gran atractivo para los

nifios, quienes idealizan a los protagonistas convirtién-

dolos en sus héroes.

*tn segundo lugar los programas de géne-

ro poco preciso (pseudo-cbmicos), dada la tematica y los
elementos dramaticos emplicitos, pero denominados por -
las propias plantas de televisidn "comicos", sobre la ba
se de que divierten; como es el caso de "El Chavo" y el

"Chapulin Colorado".

*En tercer lugar adjudicado a los dibu--

jos animados. Alcanzan esta posicifn gracias a la eleva-
da sintonia de "Heidi", personaje pleno de connotaciones

emocionales.

*En el cuarbp lugar se encuentran las se-

ries de accién y sventuras, matizadas con elementos --
irreales y fantasticos, como es el caso de "La Mujer Ma-
ravilla"; un personaje que posee los atributos fisicos -

2
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del tradicional Supermén, pero en versién femenina.

*£1l guinto lugar aparecen los diversas

proyramas de factura nacional, comedias de talento vivo

y/o de contenido humoristico, tales como: "Los Recién Ca-
sados", "Hogar Dulce Hogar","Perucho y Veneranda", "Geno-
vevo", "Radic Rochela". Estos programas se presentan en--
tre las‘6.30.y las B.00 p.m. horario considerado de mayor
sintonia pﬁes confluyen las audiencias infantil y adulta.

*En los Gltimos lugares aparecen las se--

ries de aventuras, los de vagueros, sasguellos que estan de

divardos a trasmitir conocimlentos.... etc.

Rsi, en la determinaciftn del programa fa..

voritn se encontrd jue:

1. £1 Chavo...... e seee 37 %
“. los Angeles de Charlie.... 19 %
‘o Starsky v Huteho..ll.... .. 16 %
e BURTLL L 16 %

B (= 5 g %

. Lucha contra la Muerte.... 4 %

7. La Majer Maravilla........ L%
8. Area Doce....... ceesiencas L%
9. Chapulin Colorado......... 2 %
LS TRYs ] & o R 2 %
1. BONBNZEY et et e eeeennnnn... 2%
12. Hogar Dulce Hogar......... 1%
13. Los recién casados ....... 1%
4. Emergencia Juvenil........ 1%
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1‘5. Christie LGVE........-.---.- 1%
16. OtTO8 pProgramaS...ccccecscces 1%

Estos resultados corroboren lo anterior-
amintbtexpreaado.

Dada la destacada proporcifin que demues-
tra la preferencia del nifio (9 a 11 afios) hacia el pro--
grama "El Chavo", analizaeremos su contenido brevemente.

“"El Chavo", investido por una aureola de
idiotez que demuestra en todas las expresiones de conduc
ta tanto en la dificultad de hablar como en la de sus mg
vimientos, proyecta la imagen del desposeido integral,
gin familia, ni casa, que cae en la méas notada sumisidn

humana.

La accién se desarrolla en un pequefio ca
llején donde el protagoniste tiene su morada constituida
por un barril. Los co-protagonistas: Kiko, modelo de pre
potente, mal criado, desconsiderado, presenta conductas
reprochables. En vez de la amonestacidén, recibe el re---
fuerzo de la madre, personaje que representa la clase -
prejuiciada hacia los humildes, demostrandolo con actitu

des despectivas y frases insultantes.

La Chilindrina, otro ejemplo de mai£-~-a
crianza e irrespeto hacia los mayores presenta un cierto
plecer morboso al crear aituacionea en les que saldran
per judicados otres personas. £l padre de ésta representa

una clase de desempleados que no quieren ser empleados.
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Aunando a esto, el hecho de que lua‘“pexag
najes infantiles", a pesar de poseer un elevado grado deJ"
idiotez, logran gaharle siempre a los adultos.‘Eétasfcaiﬁg
teristicas son consideradaé por los patrocinantes del pro-
grama, por el canal de TV que los transmite y por la tele-
audiencia, como "indice de comicidad", y asi.,sl programa .

es promocionado y considerado de "corte infantil®,

Los otros tres programas de mayor eudien--
cia, "Los Angeles de Charlie", "Starscky y Hutch":y “SUWATH,
demuestran la tendencia del nifio hacia los espéctécdloa -
cargados de violencia y accibén . . E1 programa de
dibujos animados "Heidli" que trata acerca de 1ls vida de -
una huerfanita ha acaparado la atencién de la teleagdiena-
cia infantil, graciaes a su‘contenidu_eent;mental y al harg
rio-en el cual es presentado. La preferencialpqr él.pfqgrg
ma instructivo "Liucha contra la Muerte", presenta un peaug
fiisimo porcentaje de audiencia, junto con "La Mujer Maravl

1la" y "Area Doce".

Por su parte, el primer survey del afioc ==
1978 efectuado por 1s Compafifa Datos C.A coincide casi ple
namente con el sondeo que acabamos de analizar. En aquel =
entonces solsmente dos programas de "talento vivo" figura-
ron y el resto (10 progremas) eran "enlatados". Los resul-

tados fueron:

!

Los Angeles de Charlie.............. 45.5%
’ v Starskv v Hutch.. @ oo s . * o0 ' * 8 09O o0 “‘}.B %
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REFEELE. e eveeeneenneennnennanes 2.1 %
SWAT . ececeeeecccsscanscacncacces 39.1%
Los Pilotos de Spencer......... 36.4 %
Heidie.eoeeeeecooasooacenncease 35.3%
Brigada Especial......ccceee... 35.3 %
E1 Hombre Nucle@r....cc.ccecaee 33.4 %
Perucho v /Venerand@........... 33.3 %
MOJBK e e e vvenavnnnnnenennannnnes 32.7 %

Asi estd el panorama. Algunos programas
destle aquel Survey de Datos C.A hasta el trabajo efectus
do por Zaida Gomez han cembiado. Pero todo sigue igual.
Los "enlatadas" dominan la TV Venezolana y los programas
de "talento vivo" dirigidos a los nifios no pueden
competir contra calidad televisiva y atractivos pars el
plblico infantil que presentan les "enlatados" de EE.UU
México y Jspbn.

La respuesta a la pregunta que formulaba
Eduardo Santoro: éQué debe hacer un padre que tiene con-
ciencia de que la TV y los medios de comunicacién pueden
afectar negativemente el desarrollo del nifio?,es muy di-
fi{cil de dar. ZCuBles son las soluciones? (COmo buscar--
las?. La respuesta tempoco es féacil. Creemos que requie-
re paciencia e ingenio por parte de los padres. Es una
labor que supone un slto grado de convencimiento de la
impurtanciavde la educacién en el desarrollo del nifio,
convenéimientu que debe ser lo auficléntemente importan-
te como para dedicarle al nifio igual o mayor cantidad de
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tiempo que a los medios de comunicacidn, y especialmente a

la televisidn. 0 como decia también Eduardo Santoro, "se

trata de llevar a 1la TV a convertirse en una alternativa

mas, no en la Gnica alternativa, convertirla en la alterna

tiva menos atractiva, mas homogénea, mas inactiva, més mo-

‘ngtona y fria". -

NOTAS. -

(1)

(3)
(L)

(%)
(A

(7
(8

En este mismu nimero de COMUNICACION ver el trabajo de
Jesds Maria Aguirre; en donde nos presentz una sinte--

sis de las mas importantes investigacinones gue sobre -
el tema se han efectuado en Venezuela.

Asi mismo, ver también el libro "La TV vy nuestra con--
ducta cotidiana: sus efectos sobre nifios, adolescentes

adultas". Aqul vamos a encontrar una guia de 1as mas
importantes investinaciones gue se han efectuadn a es-
cola wundial.
A. Mattelart, asarretvr ¢ otros. "Cultura y Comunica~~-
cion de Masas". Edit. Laia (Cuadernos del CEREN), Bar-
celona, 1976.

Obra citada 2n (2)

Gramsci, Antonio.- "Lultura y Literatura". Ediciones
Peninsula, Barcelona, 1972.

El Nacional - 23/4/7G.- Jes(s Rasas Marcano.

Ver Comunircacidon N2 9: "E1 comic como alternativa Comu-~
nicacional"

Ver Comunicacion N2 47: "XXVU afios de la TV venezolana"

Trabajo de Grado presentado por la Br. Luz Zaida Gdmez
en el Instituto Universitario Nuevas Profesiones (IUNP)
E1l trabajo consistid en medir la influencia de 1s TV en
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‘1a conducta del nific. Para ello emplel un disefio ey
post-facto descriptivo y la poblacién estuvo consti
tuide por escolares cursantes de 4to y 5to grado de
educacién primaria en los colegios del area metropo
litana, de ambos sexos, pertenecientes a los estatu
tos socio-econémicos R,B8, C,D v E; de edad compren-
dida entre 9 y 11 sfios.

Marcelinoc Bisbal E.
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CINE INFANTIL: EL NINO COMO ESPECTADOR

"La alegria de expresarse no estf reservada -
solamente para los espiritus elegidos. E1 arte debe
ser para todos. Con o sin dotes aparentes, nuestro -
primer objetivo es inducir a los seres a la blsqueda
delo que hay de mejor en ellos mismos, déndole posi-
bilidad de expresarse por medio de la poesia y el --
canto, la danza, el modelado, la dramatizacién vy la
creacidn en general".

M. Martenot

I. PANORAMA DE LAS SALAS CUMERéIALES

.

El problema con el cine infantil en Vene-
zuele es que se parte de la creencia de que, como los ni-
fios crecen, no van a8 volver a ver mas nunca, por ejemplo,
"Aliciae en el Pais de las marasvillas"; y por otra parte,

da que si les gusta, son capaces de verla cuatro, cinco o
més veces. De modo que la misma pelicula da vueltss por -
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%odo el interlor, Peprosa y 1o wuolvch o possr, Y lo més
curiosoes que otra vez se va a former la cola de los mu-
chachitos, porque resulta que sl es muy productivo pera -
los exhibidores el cine infantil.

_ Las largas colas que se farman para ver --
siempre las mismas pel{culas son une demostracién de lo an
terior; sblo que no se le ofrece alternativas al nifio: en
Venezuela se estrenan anualmente no més de 5 & 7 peliculas
Nos referimos a verdaderos estrenos, no a repnsiciones o -
re-estrenos de filmes con 10 y 20 sfics de antigiiedad. Du--
rante el 78 fueron "EL Pandillero en apuros", "Heidi®, "Ber
nardo y Bianca" y "Pradera Salvaje".

a.~ Analisis

Haciendo un anélisis de 1o que se proyecta
hablitualmente para los nifios de Csraces, descubrimos que, =°
8l bien es cierto que se estrenan peliculas censura "A" de
reciente factura, ocurre que: primero, no son aconsejables
para el pGblico infantil (basta como ejemplo "Hooper el in
crefble” o "Wivo & mi manera"); segundo, no hay entradas a
mited de precio pera los menores de 14 afios, excepto los -
domingos y esto en una sola funcién, por lo que los nifics
deben pagar hasta 10 bolivares si quieren ver une.de estas
recientes producciones.

En un estudioc realizado por el Centro Gumi-
lla y publicado en el folleto "Los medios de comunicacién®
No 8, se leégque en Caracae hay unas 85 ealas comerciales -
(ahé:a‘eeréﬁ unas cuatro o cinco héa), repartides asis en -
$T20 -



La zona Oeste-Sur, para una poblacién de 1.200.000 persg
nas, hay 15 salas de cine. Para la zonsa centro, donde vi
ven 300. ooo personas, hay 27 salas. Y para la zona Este,
con 700.000 habitantes, hay 41. La primero que salta a -
la vista es ls desproporci6n entre poblacién y salones

de cine, como bien apunta el estudio del Centro Gumilla.

Pues bien, esta desproporcién se acentia
mucho més cuando se trata de cines que proyectan pelicu-
las infantiles. Un domingo escogido al azar, arroja un -
saldo de 26 cines con proyecciones infantiles pars la zo
na Este, mientras que en la zona Centro Deste (nftese -—-
aque las estamos considerando en forma conjunta), el nﬁmg
ro es de apenas 3. Estas cifras refuerzan la tesis del -
folleto mencionado, en el sentido de que ",.... en la zona
Este es més rentable pasar peliculas clase “A" y "B" ap-
tas para la familia, v por otra parte basadas en buenos
rehartos de sctores, o "hits" musicales, que ofrecen es--
tructuras de vida mas o menos felices, lejos de plantea-
mientos politico-sociales. Reflejan el espititu actual -
del antiguo y rosedo "american way of life" con sus pro-
blemas individuales (sociolégicos o conyugales pero no -
colectivos)'. Esto Gltimo. lo recordaremos, cusndo veamos
el indice de peliculas estadounidenses muy por encima del
de otros paises.

En lo que a desproporcién de precios se
refiere, hemos visto el caso de una peiicula como "Peter
Fan", proyectada en el Cineme Lago de Catia, con un pre-

cioc de entrada de Bs. 10,00 & cuenta de estar ubicada en
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un centro comercial; y la misma pelicule, proyectada en ci
nes del Este, cuesta Bs. 5.00. Nada menos que la mitad.

€1 promedio del costo de la entrsda -los
domingos- gira alrededor de los cuatro bolivares, haciendo
la salvedad que son los estrenos o re-estrenos recientes -
los que encarecen este promedio, pues son precisamente es-
tos los que no tienen mitad de precic pesra los nifios, como
hemos dicho ya. Las "mitad-de precio" son peliculas a las
que ya se les ha sacado el jugo por todo el pais. Por eso,

na importa cobrarlas més berato.

b.- Otros desequilibrios

El promedio de peliculss de Walt Disney es

préximu al 30 por ciento, durante el s1timo mes analizado.
No vemos a entrar a estudiar agqui hasta qué

punto son cuestionables los filmes de la Disney Productions,

pero es indudeble que lo son en buena medida.

£l género favorito de las sales comerciales
es el de aventuras. De las que (ltimamente se han estrenado
en cartelera "Naufragio", "Hooper el increfble" y "Regre-
g0 de la montafia embrujeda", ésta por cierto de Walt Disney,
son las que encierran mayor violencia. Luego estén las de -
dlbujos animados, las comedias ("Esta locs locs gente", "La
Panters Rosa", "Por mis pistolas"); las de ciencia-ficcién
(lanzadas al "estrellato" s reiz del éxito de "La guerra de
las éalaxies"); las versiones de cuemtos de hadas y libros
clésicos, las musicales (ya hablaremos mas extensamente de

patas); y hasta las draméticas ("Vivo a mi manera"). Durante
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€l tiempo que ee hizo este andlisis, no ee proyecté nin-
glsv f1lm documental sobre animales. Al menos, no en funs -

ciones regulares.

Se puede decir que las salas son lleng--
das principslmente con los dos primeros rengloneé. Walt
Disney invade todos los géneros, pero scbre todo el de =
los dibujoé animados (Pato Donaeld y Cia., cuentos de ha-
des, insipidos viajes a la "Tierra de las Aventuras").

En- cuanto al lugar de pracedencia,'pféc-
ticamente todas las peliculas que se exhiben son nortes
mericanas. Durante el periodo estudiedo, solemente se en
contraran dos peliculas censura "A", realizadas en Vene~
zuela: "Pa' mi tu estas loco", de César Cortés con la ag °
tuacién de Joselo, y "El reporiero", de Amador Eendayéh. 
De la primera, la critica dijo que era "una comedia lige
gera, de humor irregularj une aventura comercial que =«
aprovecha la‘imégen del comediante Joselo". De la segun-
da, nosotros podemos decir gue no hace falta ver la pelg
cule pera suponer lo que es, dada la trayectorie de Ben-
déyén dentro de nuestra televisitn ("Sébado sensacional"
etc.).

Llegados a este ﬁunto, aflore el proble-
ma de que no hay una politica guliernemental pare incenti .
ver el cine nacional infantil; ademés, los realizadores
venezolanos han preferido tocar temas "més serios" en ég
te relativo boom que ha sufrido nuestro cine. Esthha)ﬁf
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provocado una hipertrofia del cine denuncia, y una atrofia
en otros géneros, como el infantil. "Simplicio" seria la =
Gnica excepcifn.

De modo que no es de extrafiar que nuestraos
nifios sprendan antes dbnde queds el Gren Cafibn del Colorado
que la Cueva del Gliachero, o que prefieran ir a un concur-
go de baile Travolta antes que aprender joropo.

Y a propésitn, un fenmeno que seria digno
de estudic es el de las nuevas peliculas musicales: "Abba,
el gran show", "Fiebre del Sabado por 1a noche" (aln siendo
ésta censura "8"), "Gracias a Dios es viernes", y sobre to-
do, "Waselina", que parecen tender a captar el mercado in--
fantif)y ano conformarse ya nada mas con los teenagers. Ahg
ra también los nifios compran discaos, ropa, folletines, afi-
ches y van al cine a ver bailar a Travolta. En suma: se han
6onvertido en un pOblico digno de explotar a través de la -.
moda. Al menos éste pesrece haber sido la conclusi6n del ~-
trust que esté detrés de toda esa parafernalia que rodea al
nuevo "idolo" norteamericano. Aungue, visto en perspectiva,
este nuevo filén desbubierto‘pur la Robert Stiguwood Orgeni-
zation no es sino un eslabfn més de una cadena que viene de
muy atrés. Podris decirse que nace cuando el cine no es con
‘siderado como un valor de asrte, sino como una mercancia que
produce dividendos econfmicos. Comparar a John Travolte con
la Coce-Cola puede parecer absurdo,,perc bien mirados son,
en el fondo, la misma cosa: un producto Made in USA para ex
portar, debidamente engalanado por la publicidad, la cusl -
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¥eeeeaNOS trata como espectadores neutros sin'identidad -
cultural o antropolégica; o como auténticos estipidos"
(Los Medios de Comunicacién, N@ 8, pég. 19).

_ - E1 préximo de estos productos que consumire -
mos es "Superman", segursmente con censura "A': prueba -

de que la arremetide contra los nifios va en serio. (Véase
en INFORMACIONES de este mismo nimeroc un informe mas deta

llado sobre este film, el cual pronto empezara a ser pu--

blicitado.

Por 4ltimo, gueriamos sacar el promedio de
semanas en aque las pelicules infantiles hermaneceh en car
telera, pero nos fue imposible: los filmes, después de es
tar un nimero muy varisble de gemanas a 10 .y 8 bolivares
v,—dependiendo‘de 8U éxito;, desaparecen durante uns tempo-
rada, pera reaosrecer al cabo de un tiempo prudencisl -va
rias semanas-, a mitad de precio en otros cines. La peli-
cula se vuelve intermitente, apareciendo vy desapéreciendo
segin sea le voluntad del exhibidor, sin que tales apari-
ciones abedezcan, ni por asomo, a una.prbgramacién fijada
de antemano, o a une nolitics de servicio al pGblico in--
fantil.

I1I. LA PRODUCCION CRIOLLA Y LUS_CINE-CLUBES'INFANTILES Co-
MO ALTERNATIVA

Ante el panaorams que acabamos de esbozar, -

surge como alternativa el esfuerzo de un grupo de cineas--

tas criollos que han hecho una serie de cortos dedicados -
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a los nifios, y por otra parte, la labor de Maris Angela Gan
zélez al frente del Cine-Club Infantil de la Cinemateca Na-
cional, promovido por la FEVEC y el taller "El Cine y Los -
Nifios".

En le muestra de Cine Infentil Venezoleno -~
CéIEbrada precisemente en la Cinemateca entre el 1& y el 28
‘de marzo de 1978,-eataban_lns siquientes cortos, que puede
decirse que son practicamente todo lo que se ha producido -
en cine para nifios en Venezuela:"Karifid, de Armando Arce -
elaborado en base & dibujos de los petraglifaoe en movimien-
to, con la "Danza del Morrocoy" de fondo; "Desanimaciones",
una satira sobre diversos aspectos de la vida cotidiana del
venezolano, buscando también nuevas técnicas én el dibujo -
animado (ambas en 35 mm); "Los Caballitos Rebéldes", ensayo
sobre el relato homdnimo hecho por el grupo teatral Taij; -
"Didéctica", de Ricardo Jabardo; "Cuentos infantiles), tam-
bién de Armando Arce, entre los cuales hay dos cuyo argumen
to y dibujos fueron hechos por nifios; "Mi papé me lo contd”,
de Leuten Rojes, de la Universidad de Los Andes; "Tigi", de
Nora Marcana (35 mm); "El cuatro de Hojalata y "La vida Na-
tural", ambas de Alberto Monteagudo; "Mis hijos", de Anita
Martinez; Rojo y Azul", de Tito Rojas; "Mi Vecindario y Don
Qui jote", del Dr. José Francisco; "Animaciones en Roﬁdalera",
de Nora Marcano, en super 8; "Retrospectiva Rondalera“,vde -
Jeslis Enrique Guédez; "El vuelo perdido", de Eduardo Capri--
les, quien para el momento de reslizar este corto contesba 11
afios de edad; "Passards de ese tibio ceracol a esa frfo de -

afuera", de Nora Marcano, que trata sobre el‘prnceeo de fe--
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cundacidn del nific.

Todos estos trabajos constituyen la mues-
tre mencionade, e indudablemente abre una brecha por la -
cual puede trensitar el gran caudsl de nuevos cineastas -
gue actualmente se forma en el pais, guienes pueden encon
trar en el cine infantil un verdadero fildn en el cual de
sarrollar su creatividad. Ahora bien en la perspectiva del
trabajo de los cine-clubsg infantiles merecen un tratamien’
to especisl lns planteamientos del taller "El cine y los

nifins®,

a.- £1 taller "El cine vy los nifios"

Desde que el nific comienza s conocer el -
mundo y a si mismo empiezsn los adultos a dotérlo de‘posz
bles formas de expresidon o de comunicacién, y a medida que
crece y domine esas técnicas se'{ransForman no solo en'bg
gibillidaces de pedir y explicar, sino en un hermoso y li-
bre medio de representsr lo que se precibe v 1o gue se ~-

fantagea.

51 a los nifios hay que educarlos (cognos-
citivamente, afectiva y habitualmente), también es cierto
gue es necesario adiestrarlos en el uso de formas de expre
s8idn que luego desarrollarén de écuerdo a sus aptitudes in
dividuales. Los'dotamos de pinceles, léapices, colores, pa-
pel, palsbras, representacianes corporales, mufiecos, misi-
ca.... y casi siempre descubrimos, con odiosa persistencis,
dge revierten situaciones que antes habian visto en el ci-

ne (pantalla grande o chica);, o hace referencia a informa-
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ciones recibides a través de &1 (muchas de veracidad dudo-
ea).

si ié actividad creadora "és la sintesis -
del desarrollo emocional, intelectusl, fisico, perceptiyu,
sociel y estético del nifio", no es extrafia ess eterna refe
rencia.

Los dotemos ‘de conocimientos sobre le evolu
cibn de la Naturaleza, sobre la historia, las mateméticas,
la fisica, la quimica, pera las posibilidades de variar su
actitud de espectador ante el cine y la televisifin, sigue -
tocandose sutilmente. Ante el cuestionamiento se plsntea --
una sole alternativa: no asistir, no ver. Y para el nifio --
) ‘mu\) especialmente, se constituye en factor de aislianiento so-~
"cisl: las charlas de los compafieros yvlas comentarios de re
‘fcreu girén en torno a programss -vivos, peliculas, series,
*'depnrtea fetransmitidos—.

El taller "El cine vy los nifios" parte de es
ta realidad, plenteéndose el dotar & los nifics de elementos
criticos minimos (técnicos vy estéticos) para que slendo es.
pectador, rompa eﬁ pasividad y pueda ufilizar el cine como
otro medio de expresifn y revierta en €1 su caudal creador.

Esta es la base conceptual de la que parte
el taller EL CINE Y LOS NINGS, v 1a cual ys se ha puesto en
préctics desde octubre de. 1977, a través de més de un cente
nar de foros realizados en la.Cinemateca Nacional. No es --
una idea nueva,. ni tampch'éavel,ﬁnicc Cine-Club infantil
que esté funclonando bajo los auspicios de la FEVEC. Ya en
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Francia, en el a&fic 42, exietis una Federaci6n que afilia-
ba més de 40 cine-clubes infantiles, manejados incluso por
nifios.

En Caracas hay seis: en Ruiz Pineda existe -
un Taller de Creatividad Infantil, que depende del CONAC;
en el Centro Educativo de Parque Central hay otro, al igwsl
que en la 8ala Infantil de la Bibliocteca RaGl Leani de E1
Cefetal. Por cierto que en las bibliotecas pablicas hay --
150 peliculas, propiedad de la Red de Bibliotecas Pihlicas,
que constituyen una material muy bueno; son peliculas che-
cas, polacas, inglesas, y son pasadas los viernes. Pero'sé
lo la Biblioteca Rall Leonmi funciene como Cine-Club Infan-
til, lo que implica una programacién previa de las pelicu-

las y de los temas que se discuten con ellas.

En el CVUN de El Guarataro funciona otro Ci
ne-Club Infantil, en el que se va a empezar a trabajaf con
los problemas propios del barrio (principslmente basura v
delincuencia), para lo cual se buscaran peliculas o cortos
que traten teles temas en forma emens o entretenida. Por -
01timo, en Los Flores de Catis funciona el Cine-Club Abi--.
gail Rojas.

Caso especial fue el del Taller Los Grilll
tos, en la Escuela de Cafia de Az{icar de Maracay. All{ los
nifios tenian plena libertad; ellos mismos ee_urganizabad -
para hacer los trabeajos, tanto en cerémica, como en pin¥u£ ‘
ra, como en cine. Cuando llegaban a la eécuela, le maestre
- no los dejaba hablar mucho y'entonceg empezaban a formar -
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el bochinghe. El resultado fue que las maestras hicieran
une carta plblica, diciendo que kes estaban slebrestando
a los muchachos. '

Por todo ello reviste un interés paerticu-
lar la metodologia que esté en la base para despertar una
percepcitn critica.

b.~ Cémo despertar el razonamiento critico
del nifio
Primere hay que motivar la discusién de la

pelicula. E1 darle una cémara a un nific fio basta; va a te-
ner primeroc gue romper el esquema que tiene del cine. Es
decir, para €1, el cine es algo aparentemente indiscutible,
al igual que la televisién. Hay que acostumbrarlc s que --
existe algo diferente a Heidi o Travolts; otro tipo de cine
que generalmente no ve, vy adem@s que puede discutir cual--
quier pelicula que le presenten. Que el cine no es un pro-
ducto intocable, sino que a través de eso le estén dando -
una eerie de versiones con las que se puede o no estar de
acuerdo... y que no necesariamente lo que es bonito es bue
no.

Después de que el nifio comprenda esto, se
le puede planteer hacer €1 mismo una pelfculs, partiendo de
la base de que el cine es un medioc de expresién.

Hay quien ha tomado el cine como tomamos la
pinture infantil: darle al nific un pedézu de papel, un poco
de pinture y un pincel, pars que pinte lo que eperdi& en -
la escuelsa: la misma casita, los mismos paticos, la misma -
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carita. Con el cine estd sucediendo més o menos lo mismo.
Y aqui radica precisamente la funcién de los cine-clubes
infantiles: mediante una programacidn adecuadamente esco-~
glida, se trata de despertar el espiritu critico de los ni
fioas para que 8 través de las pelicules, se estahleccan te

mas de discusién que les conciernan y sean de su interés.

¢.~ Algunos ejemplos

Vamos a referirnos a algunas peliculas -
pasadas en diferentes ciclos programados por el Cine-Club
de la Cinemateca (el cual hemos tomado como ejemplo), vy a
las observaciones que sobre las discusiones de los nifios
nhe hecho Maria Angela Gonzilez, encargada del Cine-Club y

forista dominical, al terminar cade funcidn.

La pelicula checa "Un dia, un gato" trate
de un gato que es propiedad de una}trapecista. Este gato
usa unos lentes, y cuandoc se los quité ve a la gente dife
rente color, de scuerdo 8§ las actitudes que asuman. Por -
ejemplo, los gue ve amarillos, son los envidiosos, Los -~
grises, son los ladrones y embusteros. Los violetas, son
los engafiosos e hipbcritas. Y los que se ponen rojos son
los gue aman, pero no con el smor ese que unc ve en la te
levisibén, sino con un amor real. La pelicules encierra unsa
critica s le escuels, que no logra ser captada por los ni
fios. Sin embargo, uno de ellos, de cinco afios apenas, dije
gue le habie gustado porque era muy imaginative. Y agregb
que para €1, el adulto que no imagina estd muerto. En las

observaciones de la forista se leg que: "Los nifios (de 5 e
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13 afios) no logran ver la critice a la escuelas; se pierde
la fantasia cientifica y la negacifn de la fantasia artis-
tica. Menos ain diferencian la sitira de un pueblo emante
de la mOsica. Todo ello puede ser producto del desconoci--
miento de la reslidad politica y socisl de Checoslovaquisa,
aunando & la poca cogtumbre de manejar ese tipo de lengua-

je cinematogréfico....."

De otra pelicula, "Brujilds y la isla en--
‘cantada", tesmbién pueden sacar interesantes conclusiones:
trata de un nifio que es expulsado de una orquesta escolar
por desafinar con la flaute; se encuentra con gue la misma
hshla y lo conduce a una isla donde todo es "viviente", vy
dnndevBrujilda desea conseguir -s comc dé lugar- la flsuta,
para poder ser "la 8ruja del ARfio". Las conclusiones de las
nifios asistentes fueron brevemente lss siguientes: las bru
jas no existen; la peliculs tiene un 90 por ciento de esce
nas trucadss: 1as brujas también son solidarias entre si;
no todn lo que se ve en el cine es verdad; es parecida sl -
“Mago de 0z", pero mas "fea". Estas no fueron las palsbras
exactas congue se expresaron las nifios, pero consgrvan su -
sentido. Se puede deducir, al menos, gque los nifics tienen -
una capacidad que podriamos llamar "innata", para rechazar
Ln producto malo. En las observaciones se lee que "ls peli-
cula en sy totalidad refderza los esguemas infantiles sobre
los buenos y los malos, los buenos-bonitos y les malos-feos
sobre la falsa decisifn democrética y la inexpugnabilidad -
de la ley. Lo Onico positivo es gue rompe con el punto de -

las brujas arcailcas: hoy se mueven en escobas-jet, y poseen
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las mismas comodidades que cualquier burgués".

Aunque, coma se puede ver, no siemprella
escogencia de la pelicula es acertada, los resultados son
aprovechables y provechosaos; recuérdese que esta labor se
estéd haciende por primera vez en Venezuela, v que si bien
el nific puede no captar el mensaje de una pelicula como -
"Un dfa, un gato", ya de por si este hecho abre una serie
de interrrogantes dignas de estudio. Por otra parte, mu-
chas veces descubrimos en el nifio una sensibilidad que te
nia dormida o que simplemente nos habias pasado inadverti-
da, ya sea pof estar (el nific) acostumbrado a no expresar
se con entera libertad, o porque el material que consume

habitualmente no le despierts aguélla.

d.- Proyectos

Hemos tratado de hacer un compendio de lé
actividad cinematografica infantil no-comercial aque se de
sarrolla en Caracas. Hemos hecho un recuento rde la filmo-
grafia criolla que existe sobre la materia, y hemos puesto
el ejemplo del Cine-Club de la Cinemateca Nacional como al
ternativa en la lucha contra la depredacion mental de la

que hablabamos al comienzo.

La idea es gue los cine-clubes se organi-
cen por si mismos. Que se integren cade vez mas nifios, con
la coordinscidn de los més grandes, aprendiendo cada guien

a expresarse sobre y a través del cine. .

La FEVEC tiene una serie de departamentos,
entre los gue se cuenta el de Fotografia, que pueden servir
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de prototipo de organizacibén para iniciar este tipo de la-
bor en escuelas y bibliotecas, o en cualquier lugsr idbneo.

Se tiene el proyecto de realizer cadse dos
afios un Concurso Internacional de Cine Infantil, en Julio o
agosto, La FEVEC quiere garantizar que exista un grupo 8611
do de trabajos infantiles, y que la labor sea consecuente y
seris, analizando si did o no resultado y por qué. Lo més
vllido es consolidar el trabajo de los cine-clubes infanti-
les, tanto en Caracas como en el interior, y que la Muestra
Internacional sirva para que cads unc de esaos sitios pase a
su vez las pelicules, es decir gque sirva de "reproductor".
Un poco lo que se hizo con la Muestra de Cine Nacional, que
se proyectd en seis ciudades del interior, en los sitios --
déﬁde ya habia actividad infantil o se eataba intentando de

éarrollarla.

Este afio 79 no habré concurso; seré la sali
da, haciendo nada més que la muestra de peliculas extranje-

ras.

Esto es, pues, lo realizado o lo que esth -
por reallzarse en este materia. De la parte gubernasmental -
hubiérames querido resefiar algo, pero es el caso que no hay
absolutamente nada. Esperamos que el préximo Gobierno dé su
apoyo & la actividad cinematogréfica en genersl, vy especial
mente que incentive a través de los ministerios de le Juven
tud, Infaormacién y Turismo y Educecién el cine infantil. --
Tembién debieran cdlabarqr organismos como el CONAC o el --

CVNn, actualmepte Instituto Nacianal del Ménor.
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Es necesaric que se organizen depertemen-
tos especializados, se @ﬁ@?gﬂ@ﬂ,@?éﬁit@@ Gen ?a@&liﬂéﬁas
&8 los interessdos en hacer estertipo de cine, se realicen
cursos para los dirigentes de los centros; que se haga al
go, en euRa, Pero que nNo se sige cubsstimsnds ni desesti-
mando tanto el cine como platsforma de expresibn y cultu-
ra infantil, ni al mieme nific como eate czpaz de dar més
de si de lo que hasta shorg se le ha permitido, con esta
educacifn a todae luces anacrénica que actualmente se le
imparte.

El cine se nos presenta ssi como ung forma
de ensefianza de inmensag pusibilidades, cumpliendec una la-
bor de soporte didactico. poniendo al nifio en contacto con
experiencias y cosas que de comin no le son accesibles. Es
to, apasrte de la considerscidn que ya hemos expuesto del -
cine como medic de comunicacién a través del cual el nifio
desarrolla su creatividad, superando esi la etepa de la pa
sividad ante la pantslla.

Sebastidn de la Nuez Aranega

ﬂ; s

4 23 %
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LOS NINOS Y 8U OPINIGN POLITICA

) Por primera vez en Venezuela se han reco-
gido las opiniocnes politices de los nifios. E1 auge cada -
vez creciente de los medios masivoe de difusién, noc sble
influye, en las ectitudes y comportemientss de loe adultos
sino también en los nifios, y particularmente la televi---
si6n. Los nifics a travée de este medic no ven solamente -
los programass que les seon destinados;. reciben iguslmente
los mensajes de la mahipulacién publicitaria come los men
sajes de les programaciones politicas, es decir, de la --
propaganda, que utiliza los mismos recursos de la publici
dad.

El profesor Jes(is Rosas Marceno, Jefe de
le Cétedra de Opinifn Plblica de la Escuela de Comunica--
cién Social de la Universidad Central realizf una encues-
te de ochocientos (800) nifios caraquefics para determinar
sus opiniones politicas. La parte téonics del trabajo fué
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orientada por el profesor Pascuale Nicodemo, experto esta-
digrafo y responsable de la catedra Métodas Estadisticos -
de la misma escuela y Jefe de la Cétedra de Métodogs Esta--
dfsticos de 1a Escuela de Estadisticas y Ciencias Actuaria
les de le Facultad de Economia de la misma Universidad Cen
tral. '

£l sondeo fué cumplido por ochents alumnos
de G4ltimo semestre de las tres menciones de Comunicecién -
Social, cursantes con el profescr Rosas Marcano y quienes
en grén mayoria siguen igualmente las lecciones del Profe-~

sor Nicodemao.

La investigacifn consistid en una encuesta
- por muestreo, constituyendo la poblascién o el universo en
estudio, nifios de 8 a 12 afios que habitan el 4res Metropo--

litana de Caracas.

I - METODOLOGIA

Tamafio de la muestra

Se determindé como tamafio de la muestra ochg
cientoe (800) nifios, perc sl final resultaron setecientas -

ochenta y unc (781) entrevistas efectivas.

Diaeﬁu de muestra

Se dividi6 el Area Metropolitana de Carscas

en cuatro (4) estratos de la maners siguiente: '
1.- Integrado por viviendas correspondientes al nivel socio
-econdmico denominado A8, es decir, el sefialado social~-’
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mente como clase alta, detentadora de sGlidos recur-

aos econdmicos.

Formado por'viviendae correspondientes al nivel socio

- -~econfimico Clase C, esto es, la clase media alta; pro

fesionales, técnicos de,laé emplias Urbanizaclianes, -
de propiedad horizontal o de los altos elquileres.

Integrado por viviendas correspondientes sl nivel so-
cic-econbmico dencminado clase D, es decir, la clase

media beja, ubicada en grandes aglomeraciones, forme-
das en genersl por empleados del estado como de la ad
ministracibn privada,‘cuya patran habitaéional podria
ser bloques del Inavi vy cases dé urbanizacionea popu-

leres.

Formado por viviendas humildes, ranchos en generel, -
correspondientes al nivel socio-econfmico denominado
Claeee E, gentes de Ggscasos recursos, ubicaedos en peri
feria y cerros, sector mencionado en el vocabulario -

tercermundista clase marginsl.

Desde el puntd de vistas de la estedistics,

el tipo de muestreo es el denominado Muestreo Estratifica

da con Afijacién Proporciongl, es decir, las ochocientas .

(800) entrevistas e distribuyeron proporcionalmente en /-

los

cuatro estratos mencionados de acuerdo al nimeroc de -

nifios de 8 a 12 afios que posee cada estrato segin los cen

808

poblacionales y de viviendas establecidas por el Mi--

nisteria de Fomento. Posteriormente se relacionaron alea-
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toriamente los nifios en los estratos considerados.

Unided entrevistada

Nifios de 8 a 12 afios del area Metropolite

na.

Método de recoleccifin de datos

Se us6 el método de 1a entrevista directa
mediente un cuestionario con todas les preguntas ablertas,
&n consecuencia, laes respuestas de los nifios fueron dadas

espontaneamente.

Fecha de las operaciones de campo

Las dos primeras semanas del mes de NO——~
viembre de 1977.

1XI. RESULTADOS

. El cuestionarioc fué conformado por quince
preguntas. Siete correspondieron a gustos, preferencias y
aspiraciones, y ocho = opiniones propiamente politicas.

1.~ Progrema de TV. gue ve mas veces

En orden de preferencies 1lgs programas vis--
tos més veces con El Chavo, 34 %; €1 Zorro, 19 % y Star
ky y Hutch, 17 %. E1 Chavo lo ven més las nifias, 38 ¥ y
en general los nifios comprendidos entre las edades de 8
8 10 afios, 40 %. Los nifios: de los sectores D-E ven mas

El Chava, 36 %; frente a los de los sectores AB-C que -
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lo ven en un 32 %.

Starky y Hutch es visto por un 25 % de varones, fren-
te 8 un 8 % de niﬁas.yV es preferido en las sectures
RB-C, en un 25 %, frente a un 11 % de los sectores D
-E.

Programa que le qusta méas

Gustan més a los nifios £1 Chavao, 26'%;
Starky y Hutch, el 14 %; v E1 Zorre, 13 %. E) Chavo -

- gusta mas a las nifiss, 29 %. que a los varones 24 %.

E lguslmente, E1 Chavo es preferido en los sectores
D-&, 28 %, que en los sectores AB-C, 24 %.

Personsjes gue le qustarie ser

“Las prioridaées lss detentan en orden, £1
Zorro, 8 %; EY Chavo 6 %; vy 1= Chilindrina, 5 %. Los
nifios prefieren al Zorro, como es naturasl, en un 14 %
v las nifias a la Chilindrina, 10 %. €1 Zorro es prefe
rido en los sectores D-E, 11 %; contra un & %, de los
sectores AB-C. E1 13 % de los encuestados no se iden-
tificd con ninguno de estos personajes, preferieron -

ser ellos mismos como son.

Cosas que les gusta leer

Las prioridades van hacia literatura, ---
32 %, suplementos ilustrados 26 % y textos escolares,
21 %, libros y revistas, 11 %.

La expresidn literaturs engloba cuentos en general, -

novelas ilustradaes, policiales, fotonovelas, poesiss,

aventurss, relatos binlicos,,ciencias ficcién, le yen
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«2Dsecesas

Las nifias leen més literatura, 37 %, contra 25 % que
leen los varones. £n cambioc loe varones leen méas tex-
tos escolares, 25 %, contra 18 % de las nifias. Los ni
fios entre 8 y 10 afios leen més suplementos de mufiequi
tos, 29 %, que los ubicados entre 11 y 12 afios que -~
leen més suplementos 30 %, que los de los sectores D-
E, que le=n 23 %. Los nifios leen periddicos y revistas
en un 13 %, contra un 9 % que leen las nifias. Los ni--
fios de los sectores D-£ leen periédicos v revistas en
un 12 %, contra un 9 % de loe sectores AB-C.

Los manueles escolares son los més leidos en los sectg‘
res D-E, 25 % gue en los sectores RB-C, 17 %.

Lo que le gusteris ser cuando ses grande

Los nifios siguen prefiriends las profesio-
nes tradicionsles de MGdico, 21 % e Ingeniera, 15 %.
Particularmente hay ung aspiracién genéral'en cuanto -
Médicos tanto en edad camo en sexa, 21 % y casi igua--
les por estratos, AB-C, 22 %, D-E, 20 %.

Los varones de los estratos D-E y perticularmente los
comprendidos entre 8 y 10 afios, 10 %. Un 1 % femenina
le gustaris ser policia, posiblemente el efecto proven-
ga de la estructuracién del cuerpo de la policia femeni
na en Caracas.

Misica que le gusta més :
Los nifios prefieren en primer lugar 1la mﬁs&
ce populer (salsa), en un 37 %; pero esta preferencias

es més acentuada entre el grupo femenina, 41 % que en -
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el mesculino, 33 %. La misica moderns (rock, surf..)
gusta en un 32 % @ los nifics, perc en el sexo femeni
no la preferencie en un 39 % contra un 24 % del sexo
masculino. Con relacién @ le edad, la misica populear
gusta més a los comprendidos entre 8 a 10 afias, 43 %,
cantra 31 % de los comprendidos entre 11 y 12 afios.
Desde el punto de vietae de los sectores el 50 % de |
los nifios de las clases D-E, guatan wms de la misica
popular, contra un 20 % de los de las clases AB-C.
Por el contraric, hay una inversidn de gustos con re
lacién a la misicas moderna. Los nifios de las clases
~ AB-C, la prefieren en un 45 &%, contra 22 % que la --
prefieren en las clases D-E.
Es importante sefialar en los deos efectos analizados,
. la notable influencis de los medios de difusién, par
ticularmente las emisoras con progremsciones musica-
les perhanentes vy la popularizacibén de los "disjo---
ckey®, cuye presencis ya es casi necesaria en las -~
fiestes familiares juveniles.
€l 4 % no despreciable de los que prefieren la m{
sica de concierto es revelador de la exquisitez de -
gusto de algunos nifios. Particularmente, como es ob-
vio, en los sectores AB-C, con un 6 %, frente a un -
2 % de los sectores D-E.

7.~ Preferencia entre ir al cine o ver T.V., Escuels o
T. V.

La televisién significa en los nifios una
elternativa ocbligads frente al cine donde le gustarie
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ir un 56>%,,frente a la playa dbnde les qustaria ir
en un 56 %, y frente a la escuela donde les gustaria
ir en un 57 %. Estas preferencies aumentan en los --
sectores sociales altos, ir al cine, 67 %, ir a la
playa, 70 % e ir a la escuela, 70 %. En cambio, con
relacién a los sectores, en las clases D-E, hay pre-
ferencia por la televisibn, 53 %, frente al cine, -
47 %; de la television 54 %; frente a la playa, 46 %

vy de 1a televisian 93 4; frente a la escuela, 47 %.

.- Fresidenies de Venezuela de los gue ha oido hablar

uarlas Andrés Pérez fué sefialado en un 67 %
po1 todos los nifins. £sto puede explicarse por ser -
Larlos Andrés Pérez sl Presidente sctual de Venezuela
v el nut tirne, en consecuencia, méas oportunidades de
aparecer resefadn en 1los medios de difusién. Desde el
punto de vista (el sector, es mas conocido en las cla
ses AB-L, 7t % que en las clases D-E£, 60 %. '
£l Lr. Usldera fué senalado en sequndo lugar con un -
34 %. Mas sefialado por los varones, 42 % gue por las
nifias, 33 %, Caldera fué mencionado en un 30 % por los
nifios de B8 a 10 afos y en Qn 45 % por los nifios entre
11 y 12 afins. Posiblemente este alto porcentaje y en
ests edad derive de la imagen de Caldera que se hizo
familiar, semehalmenta en las pantallas de televisidn,
durante los cinco (5) afios de su mandato Presidencial:

"Habla el Presidente".

9.~ Nombre del Presidente actual de Venezuels
Hubo una concentracifén de opinién en un 69 %
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1.~

69 % de las menciones a Carlos Andrés Pérez. Este por
centaje podris considerarse muy alto, pero podria ex-
plicarse con lo impactante de la nacionslizecifin del
petrblec, tema dbligado en las escuelas primarias vy
donde se hace mencidn necesariamente del Presidente
responsable de este écpntecimiento. Igualmente han -
syudado sl conocimiento del Presidente Carlos Andrés
Pérez, par parte de los nifios, los innumerables vie-

jes hechaos al exterior con la aspiracién de liderali

" zar en el ftercer mundo.

Conocimiento del nombre del Gobernador de Caracas

A pesar de que la consults se hizo a seis
(6) meses después de haber salido Diego Arria de la
Gobernacion, los nifios lo dieron en primer lugar como
Gobernador en un 19 %, frente al Gobernador en propie
dad, Manuel Mantillae, con un 12 % de las menciones.
Diego Arria logrd una fuerte populsridad desde ls Go-
bernacién de Caracas con une serie de tareas tanto de
aseo como e ornato de 1a ciudad y de su periferia, co
mo también se hizo sefialar con rigurosss medides con-
tra los abusos de los conductores de automdviles, co-
sa que le hizo ganar entre politicos y gentes del co-

min el nominato de "Mandarria".

Conocimiento del nombre del Presidente de los Estados

Unidos

El 38 % de los nifios encuestados sefigld a

Carter, con variantes familiares como Jimp Carter, Bo
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by Carter, Chilin Certer, el dientén Carter o el Cati
re Larter, Los varones sefialaron a Carter en un 45 %
frente a un 31 % con que fué seflalado en el grupo fe-
menino. Los nifios entre 11 v 12 afios lo mencionaron
en un 46 % frente 8 un 31 % de los nifios comprendidos
entre 8 y 10 efios; porcentaje pertinentes y razong---
bles en smbos casos. Desde el punto de vista del sec-
tor, vy lo que es igualmente razonable, loe nifios de ~
los sectores AB-C lo sefialgron en un 54 % frente a -
un 26 % de los nifios de las clases D-E.

Politicos de Venezuela de los que més han oido hablar

Los nifios mencionaron en Jerarguis a Pifie-
rda , 23 %; Cerlos Andrés Pérez, 17 %; Rafeel Caldera
12 %; Jaime Lusinchi, 12 % Diego Arria 10 %; RAmulo
Betancourt, 8 %. _
El 10 % logrado por Diego Arria, tiene particular sig
nificacibn por el hecho de no ser ni dirigente de par
tido ni jefe de grupc politico, y especislmente fren-
te a Pifier(a, sspirante s la Presidencis; s Carlos An
drés Pérez, Presidente de ls Repiblica; al Dr. Refael
Caldera, ex-presidente; Luis Herrera Campins, aspiran
te a la Presidencie ; Jaime Lusinchi, contentor aspi-
rante, y Romulo Betancourt, ex-Presidente y figura Ne
cional. '

Sin dudas , el puesto de Diego Arria lo debe & su popu
laridad sefialada en varias oportunidades en los adul-
tos y que ahoras mediante esta consulta se manifiesta

igualmente en los nifios.
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El 43 % correspondiente a otros agrupa s aeéenta nom
bres entre politicos actuales de variadas jerarqu{as,
politicos fallecidos y héroes de la Independencila.
En los primeros se sefialan Luis Beltrén Prieto Figue
roa, Jévito Villalba, José Vicente Rangel, Américo -
Martin, W. Lerrazébal, Héctor Mujica,...... Entre —--
los fallecidos a Gémez, Medina, Gallegos, Lépez Con-
treras..... Entre los héroes y proceres civiles a 6i
mén Bolivar, P4ez, J.M. Vargas, Guzman Blanco.....En
fin, otras menciones dan a Jorge Rodriguez, Sslém Me
ze, Marianella Salazer. )

Llama la atencién el candor de muchas nifios ante es-
ta pregunta que sefialaron como politicos conocidaos a
sus "t{ss politicas", al "tio Eduardo", hermano de -
mi tia Fema".

Candidato a la Presidencia gue le gusta més

' Los nifios favorecieron en un 26 % 8 Luis
Pifier(la Ordaz frente al 24 % que dieron a Luis Herre

ra Cempins. £s de hacer notar que ees la expresifn de

" ests opinidén con respecto a Pifler(a, muchos nifios, -

particularmente entre las edades de 8 y 10 afios, se
expresaron en términos familiares, como "Pifiita", "el
hombre de la Pifa", "el hombre gque va a dar Pifia", e
igualmente, sunque en menor porcentaje, la mencién a
Herrera Campins destacé a “"Bigote Herrers", "el hom-
bre del bigote copeyana", "El Bigote”, o "el Gordo Bi
gote',
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Le magia de les cifras da a entender con relacién g
los dos candidetos sefialados que existe, sin dudas,
una polerizacibn en las opiniones de los nifios.

Los nifioe entre 8 y 10 afios dieron preferencia g Pifie
rGa en un 29 %, en cambio, los nifios de mayor edad, -
entre 11 y 12 efios, dan a Pifierda el 24 %. Can Luis ~
Herrera Campins se presenta un fenbmeno inverso los -
nifios de menor eded, entre 8 y 10 afios, cpinén favora
blemente en un 22 %, pero a medida que aumenta la e~--
dad, es decir, los comprendidos entre 11 y 12 afios, -
hacen aumentar sus simpatias hacia Luis Herrera Cam--
pins en un 25 %,

No es sventurado deducir que a medids que los jlvenes
aumentan en edad presentan una ligera tendencia hacia
Luis Herrera Campins, como 1o han demostrado las en--
Cuestas reallzadas en mayores de 18 afios. Las prefe--
renclas de los nifios parecen ser un claro termémetro
de 1o que sucederé con los do® cendidatos.

La posicifn de Renny Ottolina es significativa, y el
tercer puesto que le asignan los .nifios con respecta a
otros Candidatos nacionales trajinados en el quehacer
politico, es un claro producto de la influencia de los
medios, particularmente de la televisién donde Renny
Ottolina desarrollé'campaﬁa con respecto a narmas de,:
trénsito, comportamiento ciudadano, pago al Ince.

Los nifios hen sefialado en el cuarto lugar a Josb Vicen
te Rangel, con un 7 % de sus simpaties. Pero 1lama mu-

cho la atenci6n la posicién de Américo Martin, 27 % de
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las opiniones, frente a otros Cantidatos Nacionales

més antiguos y de més trayectoria que han logrado muy
escasas menciones. Las simpatias hacia Américo Martin
se hacen notar més en los sectores populares D-E, con
un 3 % frente a los de las clases AB-C, apenas en un
1 %. Los nifios han sido igualmente un termémetro en -

sefialar el ascenso politico de Américo Martin.

Lo que entienden por Nacionalizacidn del Petroleo
[}

El 36 % de los nifins entendif 1la nacioﬁal}
zacibn en esta expresidn: "El Petrbdleo es nuestra". -
Este contenido agrupa naciones afines como “petroleo
en manos venezolanas", 'rlqueza propia", "independen-
cia petrolera", "ya no es de la OPEP", "ni de las ~--
transnacionales".... Un 8 % entendid la nacionaliza--
cibén del petr6lec cgmo "asegura el futuro de Venezue-
la", con expresiones éfines, tales como, "el futuroc -
es nuestro", "asegura el dessrrollo futuro", "buen fu
turo quehay que economizar'.... Un 6 % lo entendid co
mo libertad de venta; "Venezuela vende ahora su petro
trbleo a quien quiera"; "Como es nuestro, el bi-

llete sera de Venezuela'.

Qué entiende por Corrupcidn Administrativa

El 23 % de los nifios entienden la corrup--
cibn administrativa como robo en la administracién pd
blica. Los nifios se expresaron con estas frases: Robo

al tesoro Necional, estaefa al pals, ladrones que .es--
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téan en el gobierno, robo en masa y nadie sabe, el Con-
sejo de Petare, Chantaje vy robo pOblico, personas que
aceptan pago ilegal, malos hébitos politicos y econfmi
cos, el despelote, el desperdicio del dinero, sobornos.
Desde el punto de vista del sexao los varones estén méas
claros en la aprecisci6n corrupcién aoministrative, -
26 % que las hembras, 20 %. Desde el punto de vista de
la edad, como es obvio, los de mayor edad (11 vy 12 afits),
estén mas claros sobre el mismo tema, 29 % que los pe-
queiios entre 8 y 10 afios que constituyeron un 16 %.

Con relacidén a los sectores, es pertinente que en los
sectores AB-C con 27 % haya habido més criterios sobre
el particular que en los sectores D-E, que acumularon
un 20 %.

Finalmente, es aceptable, el 77 % de los nifios gue no -
saben lo que es la corrupcin administrativa, porque --
precisamente, el conocimiento que han tenido de ello los
nifios lo han logrado a través de los medios y no de la
sistematizacibén escolar, vy muy especialmente en estos -
Oltimos afios debido a las denuncias sistematicas y es
pectaculares que se han hecho por prensa, radio y en me

nor grado en televisién.




NINOS: LOS GRANDES MARGINADOS
DE LA CULTURA LITERARIA EN VENEZUELA

Cuando Guttemberg inventd la imprenta, se
guramente no lo hizo pensando en los nifios. 'Sin embargo,
quinientos afios més tarde, la situacidn no ha variado ~--
gran cosa. En plena era de los viajes espaciales vy trasmi
siones por satélite, los pequefios contindan siendo los --

grandes marginados de la cultura literaria.

- Mientras las grandes casas editoras vy gis
tribuidoras lanzan al mercado venezolano miles y miles de
titulos al afo, ofreciendo al lector adulto una variedad
tal que se hace dificil, por no decir imposible, mantener
se al dia en el (ltimo best-seller, nuestros nifios deben
conformarse con una que otra reedicién de los grandes cla
sicos de la literaturas infantil, De la produccién nacioc--

nal, con autores venezolanos, mejor ni hablar.

Le falta de literatura apropiada para —---
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nuestra infancia es un problema sumamente grave si se to--
man en cuenta sus consecuencias inmediatas: escaso interés
por el hébito de la lectura; riesgo de analfabetismo fun--
cional, en caso de abandono de la eséuela; y una éntrega -
excesiva a la T.V. con todos los efectos negativos que --

ello acarrea.

Pero.... (a qué obedece este aparente de--
sinterés por la lectura infantil?..... iEs gue acaso los -
nifios no tienen derecho a la cultura, tal y coma lo expre-

sa la declaracibn universal de los derechos del hombre...?

Editar pera nifios: un mal negocio

Una de las principales causas de la esca--
sez de literatura infantil en Venezuela hay que buscarla -
directamente en el problema econbmico. Es decir, en la ren
tabilidad que ello representa pera las casas editoras Yy ==

distribuidoras.

En una rapida encuesta por las distribuido
ras mas importantes de Caracas, se pudo constatar que la -
mayoria concede insignificante importancia a los textos pa

ra nifios, sean traidos del exterior o editados en el pais.

"Representa poca facturacidén, por debajo
del dos por ciento de las ventas", es la respuesta casi ip

variable de sus administradores.

De nuyeve distribuidoras consultadas, sblo
dos -ambas importadoras directas del exterior- tienen cer-

ca del 10 por ciento de sus existencias dedicadas a los ni
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fios. Unae te;cera, también editora, consagra el 90 por ---
ciento de sus titulos a los nifios, pero en su gran mayo--
ria bajo la forma de textos escolares adaptados a los pro
gramas del Ministerio de Educacién, lo cual significa co-

locacién segura en el mercado.

Y es que la edicién de libros infantiles
en Venezuela, por autores venezolanos, constituye un dra-

ma y a8 la vez una odisea.

En primer término, son muy escascs los --
escritores que dedican parte sustancial de su produccidn
8 la infancia. Ademas de Rafael Rivero Oramas, Carmen De-
lia Bencomo_o Jesis Rosas Marcano, para citar algunos de
los més conocidos, se pueden contar con los dedos quienes
dedican su talento a incrementar lavpultura de nuestros -

nifos,

Pero eso es sflo una cara del problema. -
La otra, también de indole econémica, es que los costos -
de los libros producidos en el pais son tan elevados que

no pueden competir en pie de igualdad con los importados.

Nelson Martinez, directivo del Banco del
L.ibro, seflala gque el texto importado es generalmente de
mayor calidad en cuanto a impresién, encuadernacitn e ilus
traciones, y de menor precic que el nacional. Ello es fac
tor determinante para el padre de familia de escasos re--
cursos, que sopesa todos esos aspectos antes de decidir -
su compra. "Los nifios venezolanos no leen, no porque no -

quieran, sino por que no tienen acceso a los altos costs
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de nuestros libros", apunta con razén.

Los factores arriba sefialades traen como
consecuencia que el material de lectura infantil de mayor
circulacidn en Venezuela provenga, en su gran mayoria, de
Espafia, Argentina v México, con todos los problemas que
ello implica: inadaptacién en el lenguaje, distintos can-

textos socio-econdmicos y culturales, etc.

Mencién aparte merece, por 1o preocupante,
el caso de la fevista Tricolor. Esta publicacidén, que lle
gb a tirar 250 mil ejemplares y era quizad la Gnica capaz
de competir con el material que viene del exterior, en ~=-
cuanto a contenido, ha confrontado tradicionalmente tan-—-
tos problemas econdmicos y organizativos que en la précti
ca estd desaparecida. Recientemente se habld de su reorga
nizacibén y reaparicidn regular, pero los nimeros strasa-

dos se siguen acumulando en la imprenta.

Todo lo dicho configura un panoramé descon
solador para nuestra literatura infantil y mueve a pensar
que elaborar lecturas para nuestros nifios, de calidad, ame
nas y adaptadas a la realidad de Venezuela, es tan produc-

tivo como arar en el desiertao.

Comics, Julio Verne y Cosmopolitan

. Pero si nuestros nifios carecen de material
de lectura adaptado a su realidad, amenos y de calidad, en

tonces..... équé pueden leer?.
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Una interesante pregunta y muy compleja

para ser respondida en las pocas lineas de un reportaje.

Para los efectos de este trabajo,. por lo
pronto podemos diferenciar claramente dos tipos de lecto
‘res entre los nifios cuyas edades oscilan entre los 7 vy -
los 12 afios: los de lectura controlada, una minoria que
acude a las bibliotecas p(blicas y privadas, que soliei-
tan cierto tipo de libros y pueden ser orientados por los
-bibliotecblogos; y los de lectura no controlads, que son
aquellos nifios que leen todo lo que cae en sus manos, sis

temétice o esporadicamente.

En un estudio expleoratorio sobre los ni--
'flos usuarios de tres bibliotecas plblicas de Caracas y --
.aetvicio de bibliobuses, realizado por el Banco del Libro
por los sociblogos Alvaro Agudo y Ver6nica Uribe, se lo--
graron establecer ciertos parémetros de intereses de lec-

tura en los nifios usuarios del servicio.

El estudic exploratorioc se llevd a efecto
durante una semana tipica del periodo lectivo, en las sa-
las infantiles de las bibliotecas Mariasno Picdén Salas, -~
San José del Avila y La Urbina, ssi como en el servicio -
de bibliobds a los barrics, en base al anélisis de:-

a.- Las peticlones hechas por los nifios a los encargados
del servicio, fueran éstas satisfechas o no.

b.- Los libros prestados en la sala.

c.- Las fichas del préstamo circulante.

_ Los datos arrojados por el estudio demues
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tran que de un total de 804 nifios que utilizaron el servi
cio, 321 (el 4O %) solicitd libros recreativos, entendién:
dose por esta categorias los cuentos cléasicos universales
(de autores como Julio Verne, Mark Tuwein, etc);_los cuen-
tos tradicionales- venezolanos (Tio Tigre y Tie Conejo; e
Panchito Mandefué, de Pocaterra; v cuentos basados en per
sonajes de los medios de comunicacibn (Heidi, los de Walt
Digney). También se cuentan dentro de esta categoria las

narraciones de aventuras, misterio, ficcifn y otras.

_Un 37 por ciento de las solicitudes (295)
fueron sobre textos utilizables para la realizacidn de las
- tareas escolares. El1 23 % restante (188) fueron en busca
‘de informecién sobre temas especificos como contaminacién,

ecologia, petrblea, deportes, etc.

En el caso particulsr de los libros recrea
tivos, cebe destacar que las solicitudes satisfechas se -~
reparten de la siguiente manera: 24 % de autores cléasicos;
11,5 % de escritores venezolsnos; 8,4 % de lecturas basa-
das en personajes de los medios de comunicacién. E1 53,3 %
restante se fepérte entre otras subcategorias recreativas
tsles como aventuras, misterio y cuentos sobre animales,

sobre todo provistos de abundantes graficas.

La notoria diferencia entre la subcategoné
ria de recreativos venezolanos y las restantes -apuntan --
Agudo y Verfnics Uribe se debe precisamente a la escasez -
de literatura infantil venezolana en cantidad y variedad -
guficiente para responder a la deménda de los usuerios.

|
|
|
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Y sefialan como una de las conclusiones: -
"....la carencia en el mercado de cuentos tradicionales -
venezolanos publicados, viene a corroborar la falta de de
sarrollo de la industria editora nacional, especialmente

en lo que se refiere a las ediciones para nifios....".

En cuanto & los nifios que no acuden a las
bibliotecas, denominados en este trabajo’ "de lecturas no
controladas", se hace sumamente d¥ficil tipificar sus in-
tereses dada su heterogeneidad de edédes, grado de ing---
truccién, estrato social del que provienen y otras varia-
bles.

- No obstante, resulta facil inferir que --
ademas de los libros de consults para sus deberes escola-
res, lean cuentos clésicos universales, aventuras, cuen--
tos venezolanos, etc; pero gque a falta de orientacidn, el
gruesd de sus preferencias se dirigen habia el comic vy la
televieién,'cuyos efectos sobre la mentalidad infantil
han sido suficientemente estudiados por Santoro, Mattelert
y otros autores. Se calcula que mas de 300 mil e jemplares
de comics son exportados mensualmente a Venezuela desde -

México, Espafia, Argentina y Lolombia.

También serian dignos de una investiga---
cibén profunda los efectos que sobre.la mente de las nifas
y adolecentes producen cierto tipo de revistas femeninas,
& su alcance en muchos hogares venezolanos. Ademas de su
contenido eminentemente frivolo, que no despierta ninguna

criticidad entre sus lectores, ni siquiera entre los adul
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tos, cnntienen tode una intencidn de sus editores de "ven
der" g aus compatriotas latinoamericanos los gustos, pun-
tos de vista y estilo de vidas netawente norteamericanq._-
Esa intencidn es evidente tanto en|las crénicas y reporta

jes, como en las recetas de cocinai y decoracién.

Conclusigones

Después del panorama que a breves rasgos
se ha querido mostrar de las posibxlidades vy realidades de
la literatura infantil venezolana,[las conclusiones se van

dibujando nitidamente.

La primera de ellas es que se hace indig--

pensable fomentar una infraestructura editorial netamente

venezolana, que sea capaz de competir, en cuanto a lectu--
ras para nifios se refiere, con las! casas distribuidorasg --
del exterior. Para ello es necesario el estimulo del Esta-
do tanto a escritores como editores, a fin de asegurar una
producci6n literaria cuantitativamente extensa, de costos

accesibles para todos los sectoreside la poblacibn, y de -
buena calidad. Asi se podr tener }a seguridad de que el -

producto sea formador y no deformante de nuestra infancia.

En segundo lugar, se hace necesario crear
conciencia entre los padres sobre ios beneficios de la lec
tura en sus hijos. S6lo de esta forma se puede contrarres-
tar la tendencia cada vez mayor de{aquellos padres que pre
fieren mantener a sus hijos delante del receptor de televi

sion, para ellos poder ocuparse de {sus tareas domésticas o
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una filosofia pragmética a través de una serie de mate--
riales cientificistas o formulaes para el asprendizaje es-
colar. A rafz de los 25 afios de "Tricolor", Rosas Marca-
no en-“El Nacional® observaba que "la revista no vibra -
entre noso tros, a pesar de la excelente calificacitn de
sus contenidos, hecha por la Modern Language Association
of America....no hay participacidn masiva de los nifins -
en la elaboracion de los contenidos...." (5). La revista

desaparece a finales de 1976.

"Pico Pica!, fundada por el escritor Ma-
nuel Felipe Rugeles. Apenas alcanza a diez nimeros. Su -
contenido consistia en poesias, temas cientificos e his-
toricos y partituras musicales en forma sencilla para
los iniciados en las artes musicales. "La era del nifo"
(1966), editada en el Estado Carabobo. Esta publicacidn

constituye quizas la mejor idea, aqui en Venezuela, de -
lo que debe ser un periddico infantil. Editada en tamafio
tableide y contenia colaboraciones de los mismos nifios vy
columnas dirigidas a ellos vy a los padres. Apenas dura

dos afios.

"Churum Meru" (1967) destinada a "nifios y

jovenes". Fundada por el humo rista Gabriel Bracha Mon--
tiel. Colaboraban intelectuales como César Rengifo, 1s

escritora Carmen Delia Bencomo. También participaban los
nifios en la redaccidn de muchas de sus paginas. "Uyapar"
(1966), editada por la Corporacidn Venezolana de Guayana

(CVG). Estaba destinada a. nifios de quinto y sexto grado
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v al primer y segundo afio de bachihlerato.

En la actualidad no existe ninguna de es--
tas publicaciones infantiles. Todas ellas fueron desapare-
t

ciendo por problemas econdmicos. LF publicidad aliviaba --

13

las cargas editoriales, perc ella FE fue retirando cuando
observaron que la televisidn era més rentable. Solamente

"Tricolor" y "Uyapar" se pudieron!mantener hasta los afios
setenta y por ser publicaciones oficiales que disponfian --
por tento, de un presupuesta permanente. Pero a pesar de -
ello, constituian esfuerzés que nugllegaban por su centeni

do y distribucién al pGblico infantil.
|

|
El mercado impresokesté acaparado por las
L" (6). Walt Disney lan-

zara al estrellato sus propias ver?iones cinematograficas.

tan conocidas historietas o "comic
I

Desde Méjico se nos invade con todé clase de pepsonajes~h§
roes gue "luchan por el bien y la justicia". Walter Lanz -
con su "Pajaro Loca", "Conejo de 1£ suerte", ete. Siguen -

cosechando buenas haoras de lecturaLel archi conocido "Suy--

perman", "8atman y Robin" y toda IF gama de superhéroes. -
También estan "La Pequefia Lul(", “"Ton y Jerry", "Henry", -
"Benitin y Eneas", "Lorenzo y Pepita", etc.gue ya son cong

cldos por todos nosotros.

Hasta hace pocos afios estaban en el merca-
do dos revistas con dimensidn contﬁnental y ambas editédas
en la Argentina: "Anteojito" y "Billiken". La segunda mas
conocida que la primera. En los Fiﬁales de los afios 60 de
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sus labores en la calle.

Es asfmismo importante hacer ver a los pa
‘dres la conveniencia de que ellos mismos orienten a los -~
nifios sobre las lecturas mas interesantes, desde el punto
de vista educetivo informal y de cultura general. En caso
de no poderlo hacer personalmente, debe procurarse in

culcarles el habito de visitar las hibliotecas.

Finalmente, debe fomentarse la creacién y
desarrollo de organismos como la Asociacidn Venezolana de
Literatura Infaltil y Juvenil, Avelij, (la cual se ocupa,
de manera cientifica, de explorar todo cuanto sea prove--
cho dentro del campo de la literatura infantil), Banco --
del Libro (particularmente de su editorial infantil "Eka

ré"), etc.

La literaturs infantil venezolana esta pa
sando en la actualidad por momentos criticos. Cada dia se
hace mas dificil hallar textos venezolanos escritos espe-
cialmente para nuestros nifies, lo cual empuja a los peque
fios hacia la televisién, el comic y otras lecturas no pre
cisamente formadoras. Seria conveniente aprovechar este -
Afig Internacional del Nifio que se inicia para tomar las -
medidas correctivas 1ndispensébles. S6lo asi nuestros ni-
flos dejarén de ser los grandes marginados de la cultura -

en Venezuels.

Jorge Villalba.
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DOCUMENTOS i

EVOLUCION|DE LAS INVESTIGACIONES
SOBRE EL NINO Y LOS MEDIOS!DE COMUNICACION SOCIAL
EN VENEZUELA

El objeto de esta resefia bibliografice es
el de sintetizar los principales eétudioa que se han efec
tuado en Venezuela sobre el Nifio y, las Medios de Comunica
cibébn Social, indicando su enfoqué, método y resultados.

Hemos preferido de%arrollar un orden cro-
nolégico pera que eea posible percibir los cambios que se
han operado en la escogencia de temas y en la aplicacién
de métodos. Loe subtitulos ten sdlo pretenden epunciar el
tono dominante de los éatudios en Ln determinado periodo,
peroc no tienen un carécter eetrictgmenté claaificatorto.-

|
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Dejuremos obviemente para el final la indi-
cacién sumaria de los aspectos que se han investigado vy -
las lagunas existentes.

Las motivaciones para esta sintesis son -
muy veriadas. Ademés de la celebracidn coyuntural del afio
1979 como "El Afio Internacional del nifio", nos ha movido -
principalmente el heche del desconocimiento actual de la -
produccién teérice latinoamericana entre los mismos inves-
tigadores de la regién.

No deja de ser sorprendente, por ejemplo,
gque un estudio como el de Pedro Jusé Arenas "La televisifn
y nuestrs conducta cotidiana: sus efectos sobre nifios, ado
lescentes y sdultos", publicado en Argentina el afio 1975,
afirme que al averiguar la clase de efectos educativos de
los programas masivos especificamente no educativoe campro
b6 que més del 90 % de las investigaciones experimentales
se habisn realizado en los Estados Unidos, que otras tres.
investigaciones capitales fueron realizadas en Japbn y Gran
Bretafia, pero ni siquiera menclione un sblo estudio letino-

- americano en su extensa bibliografia.

Entre los 151 titulos recogidos por el P,
J. Arenas no aparecen el estudio, por ejemplo, del venezola
no Eduardo Santoro "La televisién venezolana y la formacién
de estereotipos en el nifie", publicade en 1969, ni el de -
Carlos Mufioz "Sequentiel effects of frustration and reward
in the possible rol of public television programmes as cau-
se of hightened éggreaaion in children: an exploratory
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study, London University, de 1973}

En los mismos tomma de Ciespal "Comunica
cion y Desarrollo: Compendios de Investigacinnes sobre -
América Latina" (T. I-II), que reéoge 700 referencias, -

son evidentes algunas ausencias, |explicables por otra:
parte, dada la dispersién de los esfuerzos investigati--
vos. f
Nos dariamos, pueé, por satisfechos, si

con esta sintesis tendemos un lazo de comunicacién mayar
entfe los educadores, comunicadoréa e investigadores la-
tincamericanos, empefiados en analizar la temética comple
Ja del nifio y los medios de comunicacién en una regién -
cuya poblacidén mayoritaria es inféntil y juvenil.

El tiempo libre de los nifios y la | exposicién a los medios

(1960-1968) }

|
Al margen de los Tratings" y de los son--

deos de mercado, le investigacidn comunicacional de nivel
académico en Venezuela se inicid &on los anélisis de pro-

gramacidn y contenido de los dive?scs mediocs.

Ya en 1962 tenemoé un estudio primerize
de José Miguel Salazar, presentadé en un Foro sobre la Te
levieitn Venezolana: "Televisidn, Actitudes y Propagandas"
(CEHE, U.C.V., Carscas). Se centra particularmente en el
- diagn6stico de los temas, valores y perbonajes de los te- -

lefilmes segln las siguientes cat gorizaciones:
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Tema: violencia.oo.-.-o.ooo.'o...o 55%
policiaco8.cceecoceenncenees 43 %
educativos. . ceieniie it enan 3%

Valores: QiNer0ececeececeerecencecanee 79 %
fuerza brut8.....ocveeeeeee. 52 %
astucla-engafic.............. 45 %

Protagonista: héroe americano.........,... 100 %
villano smericano.....¢..... 78 %

Clase social: media-héroe.......... ceeeeeas?5 %
- mediag-villano........ ceeeees 19%
proletaric-héroe............ 15 %

proletario-villano.......... 45 %

Estos resultados movieron la preocupacién
general hacia un estudio més comprensivo de la programacién
como via para un andlisis ulterior de efectos.

En 1963, Antonio Pasquali, manteniendo la
misma 2inea, aunque esta vez de forma més totalizante, desa
rrolla enélisis descriptivos sobre la programacién de redio
y televisi6n, considerando que una investigacién bien cuan-
tificéda de le programacién global "constituye la motive---
cién previa de cuslquier estudio posterior sobre motivacio-
nes y fines, contenidos y efectos", ya que "la pura frecuen
cia de un_tipn de mensaje, su predominioc sobre otro y su 19
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dice de presencia en la programecién total, son datos de
por si altemente significativoé, capaces de prefijar el
rumbo y los criterios de toda investigacién ulterior" (Co
municacién y Cultura de Masas, EBUC, Caracas) '

Los resultados de estos estudios, confir-
mados después por otro en 1967 del mismo Antonio Pasqualil
(E1 aparato singular: un dia de televisién en Ceraces, -
ucv), arrojan por primera vez una informacién sistematica
sobre la preponderancia de los programas importados y la
ausencia de programas educstivos en la televisién venezo-

lana.

_ Aungue todavia no se desciende al anéli--
gis de 1la composiciﬁn de los receptores, en la categoriza
ci6n de los progremas hay una referencia implicits ; los
plblicos infantiles bajo la clase "dibhujo animado infan--
t11". Pero todavia se habla en forma intuitivae de ls au--
diencia, sus preferenciéa segin divereas variables, y el
posible impacto'de los programas.

Por primera vez en 1966 se publica un es-
tudio gue aborda el probleme del piblico infantil. FIPAN
(Federacidn de Instituciones de Proteccibén y Asistencia

al Niﬂo) financia una investigacién con reapecto a laa ab
tividadee que en el tiempo libre realizan laa pobladores
del area metropolitana.

Dos afios antes FIPAN estaba interesada en
determiner los alcances de le implentacifn del medio tur-
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no escolar en les ectividades del nifio, sobre la hipbtesis
de que "durante el medio dia_libre.los escolares no se de-
dican e actividades recreativo-formativas necesarias para
el desarrollo de la personalidad".

Utilizando una muestra de 549 nifios en -~
edad escolar de aquella épaoca, se comprobd que el 52,7 % -
ayudaban a las labores hogarefias, el 50,3 % veian televi--
8ion y el 20,5 % de dedicaban a actividades de rutina die-
ria. De los nifios encuestados que veian televisién un 37 %
preferia programas de "violencia, muerte y guerra”. Entre
otros resultados significativos habrie que destacar que s6
lo un 16,5 % de los menores realizaban actividades de tipo
formativo (leer, pintar, tocar instrumentos musicales, visi
tar bibliotecas....) y.que un 10 % de los menores trabaja--
ban, a pesar de las disposiciones contraries del Estatuto

de Menores.

Poco después, en 1967 se concluye uns inves
tigaci6n en el Estado Zulia, bajo la direccién de Sergio An
tillano y Martha Colomina, Este nuevo estudio, titulado "E}
huésped alienante" (Universided del Zulia, Marscaibo, 1968),
al determinar la sudiencia de radio-novelas y telenovelas
en las clases populsres, indaga que en los barrios humildes
‘existe mayor preferencia por las novelass (61%) en compara--
cibn con una baja preferencia en la clase media alta (1 %),
v simulténeamente descubre que la participacién de los ni-
fios en la audicién de novelass es mayor en las cleses humil-
des, y que estos imiten sus personajes e introducen a menu-
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do sus temas- en las conversaciones ardinarias.

La influencia de los medios masivos en los nifios (1969~
1974)

€1 convencimiento generalizado de que la
televigién es el sistema audiovisual de mayor impacto -
(absorcidn del tiempo libre, eficacie educacional y re--
cordativa, participecién emocional.....) y el uso irra--
‘cional de la progremacion global (preponderancia de pro-
gramas imﬁurtadoé, contenido de violencia, excesos publi'
citarios..... ) motivan s Eduardo Santoro para analizar -
el mensaje transmitido por le televisidn venezolana y ob
‘tener informacién acerca de los estereotipos existentes
en una muestra de nifios relacionados con la televisifn -
(1969).

La hipbtesis general de su investigacién
plante6 que "a televisién presenta y crea estereotipos
socisles en los nifios venezolanos, influyendo en las acti
tudes hacia nacionalidades, grupos étnicos, posiciones so

cieles, profesiones y valores".

La verificaecién abarct el analieis de con
tenido de le televisidn de Caracas y de una muestra de -
audiencia infantil (938 alumnos de 6to. grado de primeria).

Le discusibn del andlisis de los resulta-
dos estéd en la direccibn de la hipdtesis. En la semana es
diada el 37 % de los programas fueron dedicados a aventu-
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ras, violencia, guerra, policiacos, oceste, etc., stlo el
~.0,6 % correspondi6 a programas culturales y el 0,2 a edu

cativos (jardin de infancia y sexto grado por televisién).

Respecto al usoc de la televisidn por parte
de los nifios, el 88 % de los nifios estudiados paseian TV -
en el hogar y el 80,9 % la contemplaba diariamente. Los --
. programas més vistos eran justamente los presentadas en ma
yor cantidad:. aventuras (53 %), humor (18 %), novelas y -
otros topicos. Nifglin nifio escogibé programas culturales vy
eblo el 0,2 % indicd entre sus programas preferidos el "&0
grado por television", el cual no era transmitido por la -
emisora oficial.

La segunds parte de la encuesta constituida
por técnicas semiproyectivas de dibujo y creacidn libre com
probd que el 35 % de los dibujos referidos a la TV fueron -
de contenidos "violentos", es decir, que implicaban ls des-
truccién, lesifn o dafc a personas, animseles u objetos. Los
contenidos restantes, también contenian dosis de vialencia

(por ejemplo, los de humor, delictivos o competencia).

€1 63 % de los dibujos contenian expresio--
nes linglhistices extranjeras. Los mOviles de la accién fue-
ron: el 32 % la posesidon de bienes materisles, dinero, ri-
queza, tierras, etc.; el 18 % prestigio, posicidn social.
‘Sblo el 4,1 %.fue msignado & obtencién de conocimientos. Un
porbentaje elevado a diversién: 21,6 %.

¥

La mayor parte de esas historiss se desarro
llaban seg(in los nifios en Estados Unidos (54 %); s6lo el -
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24 % en Venezuels.

Hubo un mayor porcentaje de malos ident}l
ficados en base al color negro y s la pobreza econdmica.

Aun admitiendo criticae de la investiga-
cion de Eduardo Santoro (a veces falta univocided en las
categories, existen ciertas restricciones derivadass del
instrumental utilizado.....) no eliminan la legitimidad
de los resultados en direccién de la hipbtesis.

Hoy mas que nunce es absurdo contraponer
los survey con sus posibles inexactitudes a los estudios
experimentaies supuestemente asépticos, ya que por una -
parte tienden a'cpmplementarse y por atra parte la rela-
tive esterilizacién de las condiciones de lahborstorio BU
pone unas condiciones tan ajenas a las interacciones rea

les, que puede derivar en resultados irrelevantes.

Tratando de preciser més algunas hipbte-
sls medias de Eduardo Santoro scbre las actitudes del ni
fio hacia la televisién venezolana, Borden y Fernandez -
(1971) realizsron en el &rea metropolitana de Caracas -
una investigacidn con una muestra de 149 escolares entre
8 y 10 efios de edad, smpliendo asi el perfil de edades,
reducido en Santoro s los de 60 grado.

Segln sus resultados el 42 ¥ de los nifos
veian televisién a partir del primer y tercer afic de vide
Al 55 % le gustaben las comiquitas, el 20 % peliculas de
guerra y a otro 20 ¥ las de misterio.
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Coincidiendo con el sondeoc efectuado por
Martha Colomina en el Zulia, un 66_% mostrd preferencia -
por las novelas.

Ese mismo afic una tesis de grado de Marcs
no y Moncads (1971) sobre el contenido de violencia en el
mensa je teiévisivo dirigido 8 1la infancia venezolana, erro
ja resultados en la miema direccién de lass hipbtesis veri-
ficadas anteriormente por José Miguel Salazar (1962) y -
Eduardo Santoro (1§69). En le programacién semansl de nues
tra televiseidn encontraron un 68 % de programas con conte-
nidos significativos de violencia. Pera los dias sabado vy
domingo el porcentaje de progranacion con contenido violen
to alcanzabs sl 83 % y al 76 % respectivamente.

Pero el avance notable en la investigacidn
descriptiva de programacién y contenidos no conllevd un de
sarrollo paralelo del anédlisis de los efectos correspon---

dientes a tales mensajes masivos. .

En noviembre de 1973 se realizd en Puerto
Ordaz el V@ Congreso devla’Sociepad venezolans de Psiqula-
trig sobre "Medios de Comunicacitn y Salud Mental". Una de
de las apor@aciones principeales, que presentd Carlos Mufiogz,
ge centré en el tema de la "Televisidn, Violencia y Agre--
gion", y fue posteriormente publicado con ese titulo en
1974,

" En ella recoge las conclusiones de las in-
vestigaciones internacionales més reconocidas y en particu

lar menciona su estudio "Sequential effects of frustration

- T -



and reward. in the possible role of public television pro
grammes as cause of hightened aggresinﬁ_in children: an

_ exploratory study" (1973). Segin explice el mismo autor,
intenté reconciliaf las diferencias obtenidas entre los
estudios basados . en la teoria de catarsis y los estudios
que le eefialan un rol estimulante de agresidn a la vio--
lencie televisads.

Para la investigacidn experimental em--
pled nifios de escuela primaria en%ge 9y 11 afios de edad
Exemind los efectos secuenciales de frustracidh-premio -
(utilizados para manipular niveles transitorios de agre-
siVidad):sobre el posible efecto de programas violentos
de televisidn como causa contribuyente al aumento de le

4
agresion.

La explorecién efectuada por el autor lo
llevb a las sigulentes conclusionés; el nivel de conduc-
ta agresiva de los nifios tiende a incrementerse
como resultado de la observacidén de un progrema de ls te
levision de contenidé viglento. Sin embargo el rol de la

frustracidén premio no fue claramente establecido.

En el -mismo V@ Congreso Venezolano de -
Psiquiatria fue presentado otro estudio sobre "lo que -
quieren y lo que hacen los nifios de Caracas" (véase una
sintesis en la revista "Orbita", n.7: "La influencia de
los medios de comunicacién masiva™, por Leoncio Barrios

Barretao).

Es una investigacién exploratoria  que
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trata de determinar cuadles son las actividades que los es
colares caraquefios realizan en su tiempo extra-escolar. -
Siguiendo la ruta marcada por los estudias de FIPAN y -=
E€duardo Santarc, se explora el tiempo que dedican a expo-
nerse a mensajes dirigidos a la mesa @ través de la tele-
visién, la redio, el cine y medios impresos (periddicos,

suplementos, revistas, literatura etc.) y por fin se de--
tecta como los mensajes masivos inciden para que sus as-
piraciones se configuren sobre valores que no correspon--

den & su realidad socio-econémica.

La muestra practica correspondié a 242 --
glumnos de 6@ grado de primaria, en escuelas pliblicas y -

privedas de la zona Metropolitana de Caracas.

Fue sorprendente el que un 11.0 % sefiala-
ra el trabajo entre sus actividades extra-escolares, por-
centaje mas alto que el encontrado por la investigacién de
FIPAN 7 afios atréas (7.0 %).

Ahora bien respecto & la exposicién a los
medios de comunicecidn se obtuvieron los siguientes re--
sultedos:

- Exposicién & 18 TV.: un 95,3 % dijo haberla visto el dias
anterior; le media correspondié a 2.30 horas.

- Asistencia al cine: un 34,5 % va una o mas veces 8 la se
mana.

- Audiencie de radio: un 63,0 % dice haber oido el dia an-
terior; el promedio gcanzb 2,1 horas dliarias.

- Lectura de Peri6dicos: 43,7 % todos los dias.
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Suplementos: el 75,7 % los lee con un promedic de 3 ee
manales. '

- Libro que no es texto de estudio. el 56,5 % manifiesta
haber leido sl menos uno.

fFotonoveles: el 36,6 % dice leerlas con un promedio de
2 semanales.

Revistas: el 74,5 % lee 8l menos una cads quince diaes.

Si bien 1la muestra perdié la aleatorie-
dad propuesta y hubo posible fuente de error alvcunaidg
rar 8 los nifios de las escuelas piblicas y privadas como
dos grupos socio-econtmicos distintos, en lineas genera-
les el nivel de aspiraciones de los nifios de las escue--
las piblices resulté ser tan alto como el de los nifios
de las escuelas privadas. '

v En sus conclusiones criticas el autor se
fiala que, dada la cantidad de informacidn calateral, se
hace cada dia més imprescindible la realizacién de in--
vestigaciones interdisciplineres.

.La funcibén ideolfigice de los mensajes para publicos in--
fantiles (1974-1978)

Runque los primeros trabajos de Antonio
Pasquali plantean la alienacifn general de los medios ma
sivos (1963-1967), sflo a partir de la década del 70 se
inician exploraciones sisteméticas sobre el uso ideolégi
co de los mensejes masivos.
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En une ponencie presentada al Primer Con-
greso sobre Dependencie y Neocolonialismo (Cabimas, 1970),
Maria del Pilar Quintero esbozbé unos lineamientoa sobre -
"la colonizacién tultural a través de la literatura infan-
ti1v,

Una prebcupacibn seme jante conlleva el --- -

"AnAdlisis de contenido de ls programacidn infantil de la
Televisifin Venezolana', realizado por Disna Pinedo de Be-
tancourt y Maris Auxiliadora Ariass. Ademés de comprobar --
que 1ls prngramaciéh televisiva presentaba estereotipos que
no se ajustaban s nuestrs realidad_y que correspondian a
situaciones idealizadas, constataron la ausencia total de
programas educetivas, ertisticos e informativos adecuados
para los nifios. (El estudio realizado en 1971 sé encuentra
resefiado en Orbita, n.11, Julio 1975)..

5in embargo,es, sobre todo, Ludovice Silva,
quien con sus ensayos sobre "Teoria y Practice de la Ideolo-
gie” (1971) va e sentar un marco tedrico adecuado en la --
perspectiva marxista para el analisis-de la funcién‘ideolé
gica de los mensajes masivos. Su concepcidén sobre la plus-
valia ideolégice y sus primeras tentativas de aplicacién -
a8l anélisis ideclégico ("los comics vy su ideologia, vistos
del revés" e "ideas sobre televisidn, subdesarrollo, ideo-
logia") constituyeron en su momento valiosas aportaciones
intuitives que motivaron estudios en otras direcciones. De
cimos intuitivas porque aln epenass se habian desarrollado
y difundido las aportaciocnes metodolégicas de la semibtica
v la lingliistica estructuralista para operstivizar aen@li--
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sis de los procesos de la produccidn y comunicacién de -
signos. ' '

La prinridad otorgada por el anflisis mar
xista @ la variable econémica y las dificultades deriva--
des de la operativizacién de la funcién ideolégica y su
impacto, orientaron laos esfuerzos 1nvestigat1vos hacia el
érea de la produccién econfmica de los mensajes.

Rsi, por'ejemplp, el Laboratorio Educati-
vo de Caracas dedicd tres nﬁmerus’conéecutivoé de au pu;-
blicacién “"Cuadernos de Educacibn® & los siguientes tépi-
cos: "Educacién y Medios de Comunicacién" (n.14); "Televi
sion infantil y dominacién® (n.15); "Los textos escolares
en primaria" (n.16). En estas entregas es ya notable el
influjo de los planteamientos de A.Mattelart y E.Verén,
aunque no hay un avance metodoldgico significativo en las
~ analisis gue aplican. Precissmente el nimero 15.pertenece
al mismo A. Mattelart, quien por esas fechas habia inicia
do la denuncia de la penetracifn nortesmericana & través
de la programacién infantil ("Sesame street").

Ante la difudién de la versién adapteda -
de Sesame Street en Venezhela bajo el titulec de "Sopoto--
cientos" (Feb.1973-Marzo 1974), se elaboraron dos traba--
Jos casi simulténeos: uno de Igor José Molina (1973) que
constituie un estudio exploratorio sobre el contenido de
un programa de televisifn, concretemente "Sopotocientos",
vy otro de Coral Delgado Orema (1974) que buscaba también
una "Interpretacién de los valores tranamitidos por el



pragrama Sopotocientos”.

El primero de ellos, realizado como requi
sitos de grado en le Universidad Ceﬁtral, vy presentado co-
ma aporte ante el mencionado V@ Cdngreao Venezolano de Psi
quintria, ahaliza desde el punto de_viata sico-social los
roles dominantes en una muestra de 75 cepitulos de los 130
(58 % del total).

_ Los resultados del anélisis del presentan
los aiguiéntes Juiclos velorativos sobre los roles: ser --
conforme es bueno; ser inconforme es malo; ser egocéntrico
es malo; alcanzar el éxito es malo.

En tono al reforzemiento de las conductas
manifestadas se abria una doble alternativa, ya gue los ra
les presentados en el progrema eren de inconformismo o de
conformismo. En el primer caso, habia de ser siempre casti
gado, mientras que en el segundo habia de ser siempre re--
compensado; todo ello era ubicado dentro del marco de los
grupos primarios.

Por su parte Coral Delgado en un estudio si
milaer, pero de cericter mée sociolégicd, aplicé le metodolo
gia del andlisis de contenido de Berelson pera detectar las
lineas de fuerza ideol6gicas del mismo programa. Auhque,sin
aplicar caetegorias estructuralistas, el estudio es una com-
probacién de ctmo es posible detectar indicadores de la fun
cién ideolégice dominante a través de un enalisis frecuenta
tivo.

Bue obgservaciones le llevaron a le siguien-
an -



tes verificaciones: la frecuencia relstiva s la sub-cate
goria de "actitudes individusles" predomina en todos los
niveles (Jjuegos, aprendizaje, etc.), en contraposicién a
la sub-categoria de "actitudes saociales". Por otra parte
le insistencis en los aspectos competitives, sobre todo

en las situaciones de trabajo, Jjuegos, eprendizaje vV po-
sesifn de bienes materiales favorece actitudes competiti
vas en la linea burguesa del lucre -individusl como fin.

Tampoco estos andlisis de contenida fue-
ron segulidos por las correspaondientes observaciones de -
efectos en los plblicos infantiles, asungue obvia decir -
la dificultad metodolégica inherente a una eveluacidn —-
instanténea de los procesos ideolbégicos que operan sobre -
todo en el subconsciente y a largo plazo en los sistemas
de codificacidn interiorizados por los nifios.

En torno al uso de los resultados inves-
tigativos en las politicas de programacién, no estd de -
mas comentar que si bien "Sopotocientos" dej6 de salir -
al aire en marzo de 1974, hoy a los cuatra afics nos en--
contramos diariemente en pantalla con la versién original.
de "Plaza Sésamo", que ni siquiera goza del mérito de la
adaptacibn.

En este mismo perfiodo, aunque su difusién
corresponde a 1977, fecha de la publiéaciﬁn de "La Celes- .
tina Mecénicae", se realizaron varios estudios en la Uni--
versidad del Zulia sobre la utilizacién del tiempo libre
de los habitantes de Maracaibo, y el consumo de reviataa,
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periddicos y subliteratura especislmente femenina.

Practicamente el estudio se centré en las
conductas de los adolescentes comprendidos entre los 15 v
24 afios de edad, pero consideramos importante tener en --
cuenta la continuidad que se opera entre el nivel infantil
y adolescente, sin una ruptura fundemental de los héabitos
de exposicién & los medios masivos. Tengamos en cuenta que
los sicOlogos sit(an operativemente la asdolescencia entre
los 10-18 afios para las hembras y los 12-20 para los varo-

nes. .

Segiin los estudios mencionados es signifi-
cativo el que aun antes de los 15 afios se encuentren consu
midores de subliteratura seudoamoross y revistas ilustra--
das femeninas que tienden e confiéurervlos estereotipos sp
cisles sobre la feminidad v el papel social de la mujer --
con una funclén ideolégica encubierta.

Pero esta problematicas remite a su vez a -
otros subtemas de investigacidn, aln inexplorados, como es
el de la exposicién e influencia de los mensajes, difundi-
dos pera los adultos y asimilados por los adolescentes vy
nifios; la incidencia de la mediacidn de los adultos en ls
percepcidén de los mensajes por grupos infantiles; la selec
ci6én de la programacién infantil en los medios electréni-~
cos, abiertos a tbdos los piiblicos, etc., que ofrecen nue-
vos horizontes a los investigadores.
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Nuevas vertientes en la investigacitn (1976-1978)

Sobre todo a partir de 1975 y conjunta---
mente con la preocupacion por el impacto ideolégico de --
los medios masivos en el piblico infaﬁtil,_se inicia un'e
proceso de diversificacitn de los estudios. "

Por una parte se amplia el foco de la «-
atencién a otroe medios distintos de la televisién (Coee-
mics, literatura infentil, cine etc), habida cuenta de la
importancia de analizar el fendémeno ideoldgico de forma -
cada vez mas comprehensiva en todo el subsistema de los |
medios masivaos. Por otra parte se manifiesta la necesidad
de profundizar sobre los impactos especificos de los me--
dics en la configuracién de diversos estereotipos y hébi-
tos conductuales: opinién politica infantil, psutas de ~--

consumo etc.

En 1la primera vertiente la sacidloga Mp--
rialcirs Vecchini abordé entre 1975-1976 una investiga---
cién exploratoria sobre la aceptacidn del p(blico hacia
las tiras cbmicas, la influencia de la edad en la prefe--
rencia por determinados géneros y por fin la incidencia
de las tiras en la escogencis de los juegos ihfantilea -
(Véase: "Un estudio sobre tiras cémicas", en Orbita, n.
17, oct. 1976, pp.77-79). '

La muestra estratificada de 160 elementos
correspondif a las 16 2onas geagréfico-administrativas -

del area metropolitana de Caracas.
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Le cantidad de lectores de tiras comicas
llegb al 88,k % de le poblacién total, siendo entre loa.ni
fios el medio impreso de au preferencia (50 % suplementos,
30 % libros, 15 % el periédico, 5 % revistes). Los adultos,
a su vez, p;efieren el diario como medio pare la lecturs -
de tiras comicas.

El tiempo dedicado por los nifios a la lec-
tura de tiras es muy emplio, ya que el mayor porcentaje de
respdeetas sefiala la lectura & diario y muy frecuentemente
el medio escogido para la lectura resultd ser el de suple-
mentos més que el de los diarios. '

De la comparacién sobre preferencias entre
nifios y adultos se observl que en los nifios hay una mayor
eceptacion hacla las tiras del tipo exdtico, y los protago
nistas de éstas son ‘sus personajes preferidos, tanto para
Jugar con ellos como para disfrazarse (Superméan y Batman
totalizan laes tres cuertas partes de les respuestas). Los
adultos prefieren el género critico ya que lo consideran
instructivo (Carlitos, Mafalda....).

Casi simulténeamente caon M. Vecchini, dos
estudiantes de le Escuela de Comunicacién de la Universi--
dad Cset6lica Andrés Bello, Ma. Elena Remos y Ricardo Marti
nez, realizaron una investigacién comparativa sobre los cé
digos del comic y del anti-comic o comic critico (Véase en
“"Comunicecién®, n2 9, Agosto de 1976). Su abjetivo era de-
tectar las poeibles diferencies semiolégicas e ideolégicas,
baséndose en una muestra comperetive de Pepita-Lorenzo (co
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mic) y Mafalda (comic critico), como representativos de
ambos géneros.

| E1l valor del estudio es fundementalmente
metodolégico, ya que trata de obviar la dietancia entre
el mero anélisia cuantitativo de cnntenido vy el analisis
-estructural ideclégico., Aunqgue en una primera instancia
no arroja resultados referidos a efectos sobre determina-
dos'pﬁblicos, éua consideréciones'metodolégicaa son impor
- tantes para asnalizar los mecanismus de aignlficacion que
operan en la comunicacién de mensajes 1ntegradores 1] cri—

ticos.

Otro tanto cabria decir de la 1nveatiga—-
cién de Rosalba Pereira Murales sobre "Literatura infan--
til e ideologia" (veénse: Orbita, n2 17, octubre de 1976
y Urbita, no 18 febrerc de 1977). '

En ella se trats de descuhrir y explicar
las sign1ficaciones presentes en cinco cuentos de hadas
segln versién de nifios venezolanos: "8lesnca Nieves y las
siete enanitog", "Caperucita Roja", “Rapunzel", "La Be--
11a Durmiente del boaque" Q "Cenicienta", aplicando los
planteamientos de A. d. Greimas sobre el anallsis estructu_

ral del relato.

-

Descubre en dichos cuentos la isotopia -
fundéhental de los mitémas. todas las narraciones giran
en torno a la alienacién o pérdida de 1s vida (vida vs.
muerte), relacinnado directamente con el seme (pader vs.,
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valores socieles). En otras palabraa,‘reduciendo a enuncia
dos su eignifibaciﬁn: "quien esté en una condicién social

débil, de pobreza, tiene el riesgo de la muerte, es decir,
la alienaci6n de la vida". De ah{ que lo esencial es la --
' blsqueda de poder y la obtencién de riquezas, a través del
mecanismo sugerido del matrimonio con alguien en el poder,
-eegln la cosmovisién burguesa del emor.

tste desentraﬁamiento de los mecanismos de
aignificacion es imprescindible para no ceer en la descrip
ci6n atomizeda o anecditica del influjo de los medios masi
o voé,y para construir nuevos mensajes alternativos.

A ‘ Aunque estos estudios son aln incipientes
. constituyen una contribucién notable en el campo de la in-
-vestigaci6n venezolana, ya que el mayor aporte de la semid
tica esté precisamente en el proporcionar instrumentos pa-
ra deaCribir,g_interpretar las construcciones ideclégicas.

Queda aln abierto, sin embargo, el anali-
sls de‘objetoa semidticos mucho més complejos (teatro, ci
ne, TV), as{ como el afinamiento cada vez mayor en la deco
dificacién de los campos, de los universos semanticos, de
la organizacifén seméntica y también de les técnicas de ma-
nipulecién del universo seméntico, gque constituyen la pla-
taforma necesarie para una "semiftica de las culturas®.

En la segunda perspectiva mencionada de —-
profundizer sobre otros impactos espec{ficos de la televi-
oi6n merecen mencionaerse tres estudioa. uno relativo a la

actividad lﬁdica del nifio y otros doa referidoe 8 1la inci-
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denclia de la publicidad comercial vy de la propaganda poli
tica.

El primer estudio de Rebeca Blanco, Mery
Gonzalez y Sonia Gonzélez, evalda la influencia’ del con-
tenido televisivo, menifestada a través de la actividad
lddica que este realiza. El proyecto se llevé a cabo an-
tre octubre de 1973 y Julio de 1975, y el resumen del in
forme final sparecié en la reviasta Orbita (n.13, Diciem-
bre de 1975).

Se tomé une muestra de 110 escolares en-
tre 8 y 12 afios de edad, de embaos sexos, localizados en
los Institutos "Carlos Delgado Chelbaud" (pdblico, de --
clase media baja) y "Rondalera" (privado, de clase slta).

Limit&ndonos a las conclusiones méas sobre
salientes del estudio nos encontramos con que el prome--
dio de exposicidn diaria a la TV. por parte de lds enfrg
vistados llega & 4 horas diarias (promedio significativa
mente superior sl arrojado por anteriores investigacio~-~

nes: 2 horas y media).

La preferencia por los persnﬁajes se con
centrd en la categoria de "peliculas" (41,8 %) y cesi la
totslidad de los encuestados manifestd imitar persones jes
de televisi6n. A través de la observacién se pudo apre--
clar que casi le mitad de la muestra estudiada realizd - -
Juegos "deportivos", en el recreo; quedando ls otra mi--
tad concentrada bésicamente en los juegos de "persecu
cién", inspirados en la peliculas y personajes de la te-
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S5i bien existia, pues,una incidencia de la
televisién en las modalidades de los juegos, se constatd
una relacion inverse entre horas dedicadas sl juego y ho--
ras de exposicidén al medio televisivo.

Naturalmente, dado el caracter de les mues-
tra, sblo es posible hacer inferencias sobre ls poblacién

escolar urbana.

Los otros dos estudios tienen un doble in-
terés, derivadoc de la blsquede de otros motivos v de su ac
tualidad en el tiempo.

E1 informe "Las preferencias politicas de
los niﬁos’de Caracas" constituye la primera investigacién
sobre la opinidn politica de los nifios, que conozcamos en
el pais. El proyecto, dirigido por JesOs Rosas Marcano, ha
puesto el descubierto el influjo de la publicidad politica
en el periodo preelectoral. Dado su interés, en este mismo
nGmero del Boletin, puede encontrarse el informe final com
pleto con sus caracteristicas metodologicas y los resulta-
dos (1977).

Aunque los resultados de la Campafia Electo-
ral 1978 dan e entender que la publicidad politica no deter
mina el voto del electorado adulto, sin embargo es importan
te constatar que su influjo por via del conocimiento emocio
nal en los nifios sobre todo més pequefios es decisivo -para
configurar sus simpatias y antipatias. Los hiﬁos entre 8 y
- 88 -



10 afios hubieran dado, sin dude, el triunfo & PifierGa, "
"Pifiita", "el hombre de la Pifia", "el hombre que va a dar
Pifia" (29 % frente al 22 % de Luis Herrera "Bigote Herre-
ra" o "el Gordo del Bigote”)

El Gltimo estudio sobre el que hemos terddo
informacién fue efectuado en la Universidad Centrél con
motivo del "Seminario.de Investigaciones de la Publicidad
y de las Releciones Pliblicas", de la Escuela de Comunica-

cidén Spcial.

La investigacién qirigida por Adolfo He--
rrera tuvo un caraécter exploratoric con el objeto de de--
tectar "La incidencia dé la televisitn en la formacidn de
habitos de consumo en los nifioe escolares" (1977).

Partiendo de los criterios de Watzlawick,
Piaget vy Wallon sobre la implicacion conductual de la co-
municacion y le génesis mimética del nifioc & partir de los
dos afios, se podria predecir, aebﬁn el estudio, la orien-

tacidn de las pautas de consumo.

La muestra estadistice quedd conformada
por 275 nifios del area metropolitana que curséban_desde
el tercer grado hasté.elfsexto, en escuelas de tres nive-
les socio-econfmicos: familias de altos ingresos (més de
5.000 bls.), familias de ingresos medios (de 1.500 a
5.000 bls.) y familias de bajos ingresos (menos de 1.500
bls.).

La primera parte del estudioc analizd 1la

_es



composicion de audiencia en el nicleo familiar (audiencis

promedio por receptor: 3,5 personas; con la siquiente com-
posicién: 1,5 nifios de 2 a 14 afios, 1,2 mujeres, 0,8 hom--
bres); los horarios de audiencia de los nifios (7.00 am. -

41.30 am: 12,7 %; 11,30 am - 2,30 pm. - 11.00 pm.: 21,5 %);
la situacidén o contexto de la audi-visién (71,6 % en el ho
gar; 18,1i% en la escuela, el restante 10,3 % con sus her-

manos; 19,6 % con los amigos y 10,3 % sdlo).

Respecto al gusto por las cufias (los nifics
llaman propeganda a los comerciales) un 61,4 % contestd fa
vorablemente, un 26,5 % en contra y un 12,1 % no respondid.

Un cuadro sobre orientacién del consumo re
vela que de los nifios encuestados un 70,9 % conoce los pro
ductos a través de la TV., un 19,6 % en los abastos, super

mercados etc., y un 6,5 % por influencis de las persocnas.

Ya antes hemos indicado el caracter explora
torio y preliminar de este estudio que requiriria una com--
plecién con el analisis de las pautas de consumo infantil.
Ademés habria que amplisr le investigacion hacia la observa
cidén de péutas de consumo inducidas més bien por las series
telefilmices, y en general los géneros de ficcifn, ya que,
si bien no mencionan marces especificas, proponen pautas en
el usc y consumo de productos, asocisdas a personajes con -
quienes los nifios se identifican emocionalmente. .
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Balance fingl.subre las investigaciones

, Desde el punto de vista cientifico el re
sultado del esfuerzo realizado es considerable, sobre to
do si tenemos en cuenta que no se estimula la investiga-
~ €1én de los medios masivos que no ofrezca efectos inme--
diatos de car?ctef comercial (mercadotécnico) y politico

(campafias electorales).

Los resultados confirman para la situa--
cibén venezolana las tendencias de la programacion, conte
nidos, exposicién a los medios y algunos efectoa, verifi
cedos dentro de las configuraciones culturales capitalis
tas (Véase en documentos: Efectos de la TV.). La especi-
ficided viene marcada tanto por ls dependencia de 1la pro
gramacidn, en su mayor parte importada (incluso la diri-
gide a los nifios como "Sesame Street", "El Chavo", "Cha-
pulin Colorado", "Comiquitas" etc.), como por 1sa inciden
cia desintegradore de la identidad nacional (refurzamiegk
to de la divisifn excial y de los estereutipos racistas,
imitacién de pautas de consumo discordantes con las prio
ridades nacionales, pérdide de las tradiciones cultura--
les validas....).

Estos resultados negativos, que de ningu
na forma contradicen la incidencia positiva en 1o que =-
respecta a un incremento general de la culturs de los ni
fios (mayor informacién, dominic del lenguaje etc.), son
tanto mas peligrosos cuanto que se producen en el inicio
de la‘aacializacibn de los nifios venezolanos.
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_ R lo largo del trabsjo hemos sefialado algu
nas deficiencias y lagunas en la inveatigacién‘que éhora
recogemos en forma resumida. La mayor parte de los estu -
dios resefiados cbrreeponden 8 tesis de grado con las co--~-
rresppndienteﬁ limitaciones econdmicas, metodolégicas vy hu
manas . En este sentido es significativo, por ejemplo, que
las muestras obtenidas de exposicién a los medios y sobre
los efectos de la televisibén estén localizadas casi en su
totalidad en zonas urbanas y particularmente en el &res me
tropolitana. |

51 bien ben proliferado en eslguno ambito -
denuncias gradielocuentes, apenas existen anélisis ideclf-
gicos metodolégicamente rigurosos sobre el contenido y -
efectos de los medios masivos. Todavia no se han eplicadb
sistematicemente los avences de la semidtice al andlisis -
de contenido de los diversos mensajes dirigidos a los pl--
blicos infantiles con ls subsiguiente exploracion de las -
configuraciones ideolégicas interiorizadas por los nifios.
No parece que se ha tenido suficientemente en cuenta que -
la relacién en término de efecto entre los mensajes y la -~
audiencia cerece de sentido sin un previo anélisis de la -
estructure de los mensajes.

R este déficit sobre todo metodoldgico ha-
bria que afiadir la reduccién de los estudios al medio tele
visivo (sin negar que es el mAs importante para el pGblico
infantil) y la ausencia de pesqulsas sobre la incidencis -
de otros medios en complementariedad con el medio televisi
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va. Faltan an@lisis intertextuales de mensajes proceden-
tes de diversos medios.

Si bien se han iniciado las investigacio-
nes sobre el perceptor infantil, aln son susceptibles de
ambliarse atendiendo a les diversas variables de eded, se
xo, nivel educativo, clase soclal, factores de personeli-
dad (intelligencia, normalidad, actitudes), contexto cultu

ral (rural o urbano) etc.

No se han precisado todavia los factores
que determinan en el nifio venezolano la motivacién para
utilizer un medio u otro, o escoger entre diversos mensa-
Jes o programas, y apenas se han investigado los hébitaos
diferenciales de la sudiencia infantil para progresmacio--
nes especi{ficas con su correapondiencia4incidencia conduc

tual.

Quedan por ampliarse y profundizarse las
investigaciones sobre efectos, que hasta el presente casi
se han reducido & la problemética de la violencia y de =-
los estereotipos sociales en el sistema televisivo sin --
contemplar los efectos varios sobre salud fisicae y mental,
conocimiento, valores y otros aspectos de la conducta so-
cial (integracién familier, escolaridad, actitudes psico-

soclales.......).

Neturalmente a esta serie de lagunas y 11
mitaciones habria que afiadir las deficiencias propias de
toda investigacidn comunicsecional de efectos por la difi-

cultad de procesar 1la multitud de factores (varisbles) --
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o
que ectdan simulténeamente y la critice general que se ha
hechoc a muchos de los estudios por su ceracter trsnesverssl,
sincrénico vy a corto plazo.

Este cemino recorrido recomienda que inves
tigaciones de este tipo sean llevedes & cabo por un equipo
integral de investigadores en diferentes disciplinas. Esto
es tanto més necesario cuanto que la prioridad de los sur-
vey sobre loe experimentos de laboratorio obliga a conside
rar en el trabajo de campo un conjunto enorme de interac--
ciones cognoscitivas, efectivas y conductusles que requie-
ren interpretaciones més complejas y diacrfnicas.

Como colofbn'de este belance podemos con--
cluir que hay una informacién bésica suficiente sobre pro-
gramacién, contenidos y algunos efectos de los medics masi
vos, para poder orientar politicas comunicecionales especi
ficas para los plblicos infantiles. '

Pero ees misma informecion bésice, casi re
currente y repetitiva en sus resultados (porque no varian
las politices) demuestra que hasta el presente siguen sin -
corregirse los defectos de la importacién abusiva de menss
Jjes que difunden estereotipqa distorsionadores y que no --
responden & los requerimientoa culturales del nifio venezo-
lano.

En este sentido podemos afirmar que 1lg =w-
efectividad de los resultados de la investigaci6n ha sido -
précticamente nule para orientey politicas culturales VY co-

municacionales, stendiendo a los nifice .
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ARl menos queda para los investigadores el
saldo positivo arrojado por une actividad que ve sembran-
do progresivamente una conciencia nacional sobre el prao--

blema.

NOTA. -

La informacibn sobre fuentes puede encontraree en la --
guis bibliogré&fica venezolana.

Jes(s Maris Aguirre.

EFECTOS DE LA TELEVISION SOBRE LOS NINOS

El siguiente documento es un recuento sintéti
Co de todas las conclusiones que se infieren de las™
investigaciones experimenteles anallizadas por Pedro
José Arenes y publicades en su estudio: "La televi--
8i6n y nuestra conducta cotidians® (ED. Cuarto Mundo,
Bs.Rs. 1975). Aunque la muestra de 151 investigacio-
nes de referencia es fundamentalmente estadounidense,
resultado explicable por la abundancia de investiga~
ciones efectuadas en ese pais, sin embargo en tales
hallazgos sparecen muchas similitudes con el proceso
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y efectos de nuestra television.

l.a mayoria de los Canales se dedicsn a transmitir -
progranas de entretenimiento para adultos y muy pocas
veces transmiten programas especificos para nifios en
las horas en que la meyoria de ellos estén en las ca-

8a88.

€l periodo de'mayor aprendizaje de programas de te-
levisifn no educativos viene antes gque el nifioc haya -

aprendido a leer por su cuents.

El nifio que tiene televisi6n lleve a la escuela una
provisién mayor de conocimientos generales y estéd ca-
pacitado para aprender méas répidamente lo que se le -
ensefia, que e} nific que no tierme acceso al medio. No
obstante, esa ventaja desaparece al llegar ambos & --
6to. grado.

La televisibn beneficia y estimula en mayor medida
8 los nifios atrasados y débiles menteles leves, asi -
como a los brillsntes vy superdotados, que a los nifios
normeles.

Los nifios pobres y‘también los segregedos raciales
miran televisién caon ‘el fin de tomar modelos de con-
ducta social en mayor medida que los hijos de femi---

lias de clese media y alte.
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O, -

10, -

El 75 % de los nifios normales menores de 12 afios
representa en sus juegos y comportamientos cotidia-
nos las historias viclentas que ha visto en lg tele
visién, e imita a los personajes principales.

Los nifios menores de 8 afios recuerdan hasta un --
60 % de los hechos observados en las peliculas y --
gue un adulto normal recuerda. Los que tienen eda--~
des entre 8 y 12 afios recuerdan hasta un 80 % de -

los hechos.

El contacto accidental con una ocupacibn o praofe-
sibtn a través de la televisibn resulta una poderosa
fuente de informacién donde la mayoria de los ni--
fins aprende sspectos incidentales relacionadoé con

roles profesionales de adultos.

- Uebido a las caracteristicaes de los contenidos de
los programas, la mayoria de los nifios ha adquirido
una buena imagen de las ocupaciones de la clase me-

dia elta (profesionales y hombres de negocios) y -

‘cree que el éxito en ls vida depende primordialmen-

te de la inteligen01a, astucia, autoconflanza y c£o-

raJe

Los nifios que ven programae que pintan caracteris
ticas sociales de ntros paises, reproducen posterior
mente las formes de actusr de los modelos extranje--

ros, difundidos, aungue é&sto no significa que en to-
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1%, -

16, -

does los césos la tendencia continlie a través del tiem

po .

i

Laos nifios con poca o ninguna informacifn sobre al--
gin topico especifico encarado por programas de tele-
visibn, manifiestan cambios de sctitudes duraderos en

el sentido inducido por tales programas.

Aunque los nifios no ven muchos telenoticiosas, si -
observan una noticis por televisifn suelen recordarla
meros que si 1a oyen por radio o la leen en los nerito-

dicos.

Respecto del aprendirzaie gue results de lns filmg -
violentos, no puede concluirse nads del exclusivo anf

lisis de los contenidor de 10s programas.

Los mismos programas afectan diferentemente a nifios

similares (segin sus datos de planilla).

En los nifios psicépatas,Alos films agresivos parecen
sctuar como estimulantes de sus tendencias psicopéati-

Ccas.

En los nifios normales el progrema o films violentos
no produce necesariamente reacciones violentas, pero
respecto del apréndizaje,»el nifio ha visto y en casi
todos los casos retiene y puede usar en el futuro, si
les necesita, las formas de ejercer la violencia que

mostrabas el programa.
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180-
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20-"

21."’

22. -

Llos nifioz verones praf Aerﬂﬁ ios films o programas
de televielbn viclentos, en mayor medida que lobd a- .
dolescentes y adultas, v gue les mujeres de cugle---
quier edad. o '

el grupu etlriu que ve m&s progranas agresivog ~-
por televisibn es el de los nifics varones de 12 a
16 afios de edad. '

La mayorie de los nifios normaeles que ven televi -
sién en condiciones arbientales comunes sumentsn sus -
respuestas egresivas luego de ver Pilms viclentos.

Nifios de & a 5 afics de edad que cbservan la con--
ducta agresiva de un adulto con quien tiene una re-
lacién afectiva, responden imitativemente reprodu~-
ciends formas agresivas similsres. Esto también, se
observa en mayor medida en los varones que en las -

nifies.

La violencia de los progremes de televisifn no sé-
lo produce respuestas agresivss en la mayoria de los
nifics normeles que miraen tales programas, sino que
tembién “conforma el tipo de conducta agresiva" por
la tendencia & imitar que poseen los nifios.

Los nifios no imitan o reproducen indiacriminadameg
te todo tipo de conducte agresiva que sugiere un -~

films. Ellos tienen distintas normas socisles inter-
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250-

26. -

27.~

nalizedas que les indican cudles son ins juenos moda-
les y el huen comportemiento, y presumiblemente, ac--
than como uﬁ estimulo fuertemente negativo pare repro
ducir todo o pafte de lo vista.

£1 modelo edulto eqresivo que cosecha é&xitos en los
filme violentos en casi siempre objeto de imitecibén .
por la mayoria de los nifios sun cuando éstos lo cali-
fiquen con connotaciones fuertemente negativas. Par
el contrario, la generalidad de los nifios normales no
imitan sl modelo agresive sin éxits. Es decir gue lsa
recompenss o el castigo obtenido en el film determina
la imitacidn de la conducta cheervada y no el carécter
moral y social de deseable o rechazable sun cuando es-

tas carascteristicas se diferencien perfectamente.

El hecho de que el villano de un film no reciba su
castigo o gue el nifio no lo perciba, produce un sumen-

to de las conductas agresivas en los nifios normales.

En genersl, las nifios estén dispuestos a aprender --
cualquier cosa gue la televisifén les présente como ver
dadero. Lo (nico que reconocen clarsmente como fantg--
sia son los dibujos animados.

El 40 % del tiempo que los nifios de 1er. grado dedi-
can a la televisidn lo ocupan en ver programas de adul
tos.

La 1nterpre£ac16n de los programas de televisibn por
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parte de los nifios estd en funcién del grupo de ami-

gos.

28, - Solo el 25 % de los nifios en edad escolar manifies--
tan que sus padres ejercen algun control sobre el --
contenido de programas. En general el control se re-
flere al iiempo de exposicidn y no al tipo de progra

mas.

OPINION ADULTA SOBRE
LA TELEVISION VENEZOLANA Y LOS NIROS

Han llegado a nuestras manos dos estudics
efectuados, el primero por DATOS C.A. sobre "hébitos vy ac
‘titudes del péhlico televidente" (Agosto y septiembre de
'1977) v el segundoe del Instituto GALLUP de Venezuela so--
‘bre "La Televiaién Venezolana y sus programas" (Enero y -
febrero de 1978). Es interesante snalizar algunae conclu-
- slones a las que llegan dichos estudios de emﬁreeas priva
das. Para ello solemente nos vamos a limitar a considerar
.aquellos spartados que tienen gue ver con la "mal" llama-'

da televisién para los nifios.
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I.- ESTUDID DE DATOS C.A. (Agosto-Septiembre de 1977)

El estudio fue disefiado para obtener infor
macién scbre los hébitos y actitudes del pﬁblico edulto -
que ve televisifn en el 4rea metropolitena de Carscas. Co-
mo vemos la encuesﬁa fue restringida s sdultos con recepto
res de televisidn en sus hogares, aproximadamente el 95 %
de la poblacién que vive en hogares privados.

OATOS C.A. seleaion8 una muestra probabi--
listica de 800 adultcs pertenecientes a todos los estratos
socio-econfmicos. De los encuestados el 98 % habia visto -
alguna transmisifn durante los Gltimos siete dias y el 90 %
habia visto televisién el dis anterior a la entrevists. En
términos de exposicién hay pocas diferencias entre los di-

~ ferentes grupos de la sociedad.

Ver televisién es una actividad generalmen
te realizade con el resto de la familis, en donde se inclu
yen a las nifios. Unicamente el 17 % de los entrevistados -
digeron que generalmente la ven solos. E1 hecho de ver la
televisi6n en compefifa de otras personas, entre ellos los
nifios, indice la necesidad de un consenso sobre qué progra-
mas se van a ver. La encuesta indicd que es el ame de casa
seguido por el esposo quienes deciden lo que se va a ver. -
Es bueno sefialar, que este estudio de DATOS C.A volvib a -~
confirmer lo que otros estudios siempre han confirmado: el

periodo principal de ver televisifn es de 7.00 & 10.00 pm.

En_cuanto e los programas con més menciones
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fueron:

i

Programas policiacos, accién, aventuras, etc......65 %
Comicos, pseudo-cémicas, musicales......c.uuue....22 %

*NOtiCiEI‘OB..I.... ------------------ clo-oo-aco-00--~1h%
—NDVE].EB........_.-..... ® 2000060 6440ov080reoceds oooao.o}B %
—DEDDI‘tiVDB.. ooooooooooooooo A LR SR AN 2K 2 BE BN BN JE S S, LR I Y g%

La opinion del pablico adulto sobre la -
preferencia de una canal determinado de televisién por -
que respecta 8 mejores programas de nifios o para nifies, - ..

fue la siguiente:

CANALES
2(RCTV)  &(UWVY  BUTYY  5(WTW)

Mejores Programas .
para nifios 40 % <20 % 16 % 2% ¢

-

Analicemos shora de qué programaé se tra-
ta: - Coa -
CANAL DOS (RCTV)

PROGRAMAS TIP0 RAT ING ORIGEN
"Chapulin Colorado(+) "Enlatado® 35 % Méjico
E1 Chavo(+) "Enlatado® 3 % Méijico
Los Picapiedra(+) Dibujos ani ' ’
madas ( "En-
latado") 23 % EE.UU
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Hechizada "Enlatado" 32 % EE.UU

Pinocho Dibujos Anima-

dos ("Enlatadad") 33 % Espafia
Abbot y Costello “Enlatado" 23,2
Inspector Tayuyo - "Enlatado” L %

(+) Programas que todavia se tranemiten

CANAL CURTRO (VW)

PROGRAMAS TIFD RATING ORIGEN
" Llenero Solitaric (+) "Enlatado" 17 % EE.UU
Flipper (+) “Enlatado" 15 % EE. LU
Dibujos Animadas-Va- EE.UU
rios (+) “"Enlatado" 13 % y Japbn
Starky y Hutch (+) “"Enlatadao” 35 % EE.LU
SWAT (+) "Enlatado" 31 % EE.UU
Hombre Nuclear(+) . "Enlatado"” 29 % EE.UU
Mujer Bidnica(+) "Enlatado” 29 % €EE.UU
Perdidos en el espa-
cio (+) -"Enlatado" 21 % EE.UU
El Zorro "Enlatado" 24 % EE.UU
£1 Show de los Muppets "Enlatado" 25 % EE.UWU
Ko jak "Enlatado" 31 % EE.UU

(+) Programas que todavia se transmiten
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Ubpervenmos gue lac series de tele~films y
gibujos orimgdoc, en mznor groto, 2on los gue mbis sbundan
v teablbn les que ce concideran por el adulisc cemo "pro--
gremas Infentllon® porque entreticnen a los nifine. Ng -
exigten progrenas dz verdadero corte infantil, ofin cuands
el Cenal 2 es gulcon més se ecerca s esa denomingeién. En
cuznio al origen de la progremacifn, cobren ios comenta--
rios. Eetd de mbs indicer 1o que los empresasrios aof irman
sobre el contenido de 1a programacion: %.....el contenido

o BE CUMp ©6, debids e gue no oira cose 9 lo gue el pithli-

co espera v solicitg¥, Esth visto gue loe enpresarios sa-
ben 1o que el pliblico espera ver y 1o que soliciten. E1 -
ﬁrablema redica en gue le emprgsa privada de televisifn -
nc ha dade otro ¢4po de contenido, desde que inicid sus .
labores por sllé em 1958.

Es interesante compsrar esto (ltime con -
la determinacién real del plblico para ver televisién. --
Utilizendo una escala de siete puntos donde el "uno" indi
ca desescuerdo y el "siete” scuerdo, encontremos las sie--—
gulentes respuesias:

.- Se deben pasar més programas culturales........... 6,62
Con le TV unc gprende ﬁuchas CO888 MUBVASB..ev.c... 5.37

La TV mirve Erincigllmente para entrenar a
...... ‘.....-‘......'... 537

los 208 NARGE cccevvincennonno.

- La TV es 1a mejor meners de distraerse............ 4. 71

fe pierde mucho tiempo viendo TVt iieanae. 3,97

Las novelas son verdaderamente interesantea....... 3.12

- 105 -



II.- ESTUDID DEL INSTITUTO GALLUP DE VENEZUELA (Enero-Febrero
de 1978)

Durante el mes de eneroc de 1978 el Insti
tuto Gellup de Venezuela llevé a caho en la ciudad de Ca
racas y Zona Metropolitana un estudio de opinlﬁn sobre -
el tema de la Televisién Venezolana. Se efectusron una -
serie de preguntas (diez en total) & los encuestados, in
vestigando su parecer fundamentalmeﬁte sobre "el even---
tual perjuicio que pueden causar ciertos programas de TV
en le moralidad y formacidn de los nifios vy los adolescen
tes, las horas haste las que los nifios ven TV, programes
mas perjudiciales segin los adultos para los nifos, in--
tervencién del gobierno a manera de censura en la progra
macidn, etc. |

£l estudio consideré una muestra de 600
adultos, los cuasles fueron entresacedos de los distintes
estratos socio-econfmicos, Los resultados a slgunas de --
las preguntas que nos interesan fueron:

El nivel moral de los progremas
L"t]l nivel moral de los progremes de TV -

que se transmiten ectuslmente, es perjudicial para los ni
fios, muy perjudicial, poco perjudicial o nades perjudicial®

~ En general, se consider8, como era de es-
perarse, que el nivel moral es m@s perjudicial para los ni
nifios que pera los jbveneé. Asi vemos que el 80 % y el -
90 % de los encuestados pensaron que el nivel moral es en
alguna medide "muy perjudicial®. Y, entre gquienes pensa--
‘ren que el nivel es perjudicial, se manifestaron por "mus

- 106 -



perjudicial®™ un 58 % (pare los nifios) v un 46 % (para los
Jbvenes.

El horario de los nifios para ver TV '
Con respecto @l horario 1imite de los ni-

fios de la casa para ver televisién las respuestas se con-
centren en su mayor{a alrededor de las hueve de la noche

(25 %), encontréndose al género de la poblacién entre laes
ocho y las diez (63 %). Con respecto e la asociacién de -
horarios de los nifios y el nivel socio-~econfmico se epre-
cia que, antes de las nueve de la noche hay la relecién

slguiente: a medida que bajamos de nivel los nifios ven més

TV ,mlientras que para después de esa hora précticemente -
86lo los nifios de lee clases medias ven TV. Es alarmaente

en el estrata socio-econfémico 8 el porcentaje de hogares
donde los encuestedos no saben hasta qué hors ven TV los

nifios (8 %). Véese el cuadro siguiente:

HORA HASTA LA QUE LOS NINOS VEN TELEVISION

NIVEL SOCIO ECONOMICE

HORARIO  TODOS A 8 c D

? 10 % 18 % U % 7 % 10 %
8 21% 9 % 22 % 25 % 3%
8- 25% . 32 % 2%  25%  30%
10 | 17 % 1 % 16 % 18 % 16 %
11 2% - 1% 2% 2%
12 o mhs 2 % - 2% 2 % -

No ven TV L % S % . 3% 2% 13 %
No sabe L % L % 8 % 1% L%
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No hay nifios 15 B% 12% 18%  12%

TOTAL 100 100 % 100 % 100 % 100 %

Programas no recomendables para los nifios

' La pregunta fue:"(Qué tipos de programas,
sl es que los hay, entre los programas gque se estan emitien
do actualmente, considers UD. que son més perjudicisles pa-

los nifios?. Puede mencionar hasta dos (le pedimos el ti-

e
o

po de programas y no el nombre del programa)"

Una abrumadora mayoria piensa que losmas -
per judiciales son los programas de Televovelas y comedias
(55 %). E1 segundoc lugar de disfawr lo ocupan los temas po
licieles, con un spreciable porcentaje (17 %). En tercer lu
gar laes tiras cémicas (5 %). El 15 % de los encuestados no
gahen indicaer qué tipo de programas son més perjudicisles -
nera los nifios, porcentaje que alcanzs a casi el 23 % en la

clase A v a més del 9 % entre los universitarios.

£l contral gqubernamental sobre el nivel moral de los progra-

mas.

Hay en este casb una pronunciada tendencis
nor la intervencidn estestal: 57 % cree que el gobierno debe-
:i8 prohibir los programas perjudiciales y 29 % piensa que -
jeberia obligar a las emisoras a calificsrlos Yy anunclar su
ralificacifn. S6lo el 12 % preferiria la no intervencidn gu-

nernamental.
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Control gubernsmental y opinién sobre el nivel moral

Dado que seria muy interesante saber cémo
respaondieron a esta Gltima pregunta los diversos grupos de
de opinién saobre si el nivel moral es perjudiciasl para los
nifios, hemos procedido a cruzar ambas preguntas. Los re--
sultados pueden apreciarse en el siguiente cuadro:

PARTIDARIOS DE INTERVENCION ESTATAL O NO, SEGUN
SU OPINION SOGRE LOS EFECTOS DE LA TV EN EL
NIVEL MORAL DE LOS NINOS

TV ES PARA LD fos MUY POCO NADA
LA TV ES LOS NI PERJUD. PERJUD. PERJUD.

Et. ESTADO DEBERIA

No intervencién 9 % 16 % 17 %
Calificacidn del Programa 24 % 30 % 59 %
Prohibicidn por parte del

Estado 66 % . 51 % 25 %
No sabe 1% 3% -

TOTAL 100 % 100 % 100 %

Observamos que quienes consideran en prin-
cipio negativo para los nifios el nivel moral de los progra
mas son en su mayoria de tendencia marcadamente mas inter-
venclonista (a favor de la prohibicibén o sl menos de la ca
1ificacién obligatoria de parte del Estads). Asi es por --
ejemplo entre quienes piensan que el nivel moral es "Muy -
per judicial® se encuentra la gran mayoria de los que pien-
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san que el Estado debe intervenir (66 %).

La opinién sobre el nivel moral de los programas y ls hora

ve ver TV por parte de los nifios

51 cruzamas nosotros las preguntas referi-
des a la opinidn moral de los programas y aquella que se -
refiere al horerioc de los nifios para ver TV obtendremos el

siguiente cuadro:

HORARIOD DE LOS NINDS PARA VER TV ¥ EL NIVEL MORAL
DE LOS PROGRAMAS

VIEL WO OF L05 el pgaap. AR,
' HORA LIMITE DE VER TV

7 1% 9 % W %
t 22 % 22 % W %

’ 24 % 28 % 17 %
in 17 % 15 % 17 %
‘“ 1% 2 % 2 %
e % 1% -
No ven Ty . 5 % o9 %
hNo sabe 3 Y% 5 9 %

Aqui tenemos les tres distribucicnes pocen-
tuales de horarios (s6lo para guienes tienen nifios, por eso
no suman 100 % para cada unoc de los tres grup?s de opinitn

spobre el nivel moral de los programas, y encontramos que las
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opinienes son contradictorias y poco consistentes: hay po
ca relacién entre le. opinién sobre el perjuicio morsl que
cierta programacién le puede causar al nifig y la hora has
ta la que se le permite ver TV. Esto es asi, si conaidera
mos que la programacidn de series de palicfas, aventuras,
y en general aquella programacifn de violencia vy teleng-
velas y programas cémicos se transmiten en ese horario --
comprendido entre las 7 y las 10 de la noche. |

- UNR REFLEXION FINAL

Aun cuando ya hemos ido interpretando vy -
sacando conclusiones a lo largo de las respuestas a los - -
diferentes tdpicos que tanto DATOS G.A vy GALLUP de Veng--
zuela plantean, creemos neceeario hacer unas conclusiones

finales de carécter general.

Tal como afirma Frederic Wetham (Psiquie-
tra norteamericeno y estudioso del efecto de los medios -
en él nifio), estamos haciendo q&e nuestros nifiocs seen ca-
da vez més teledirigidos. "El nific estd perdiendo su es--
pontaneidad emocional y edquiere una desviacién de les ac
titudes naturales hacis actitudes cinicas, hostiles,duras,
esi como unas 1nsensibilidad que se expresa tanto en accio
fes reales como en sus mismas fantas{s y suefios". Y todo
estao, tal como lo sefialan los dos estudios presentadas ba
Jo el "consentimiento” de los edultos._Bin embargo, suige
otra vez un interrogente icémo impedir o minimizer los e~
fectos de ls TV. Se impone la necesidad de. eleborar ung -

"praxis" contra la 1nnculac16n de la TV,
| - 111 -



Se dd una contradiccibn en los adultos en-
tre la programacibn que més prefieren y a su vez el per--
‘juicio moral que ella produce; es lo que Ludovico Silva -
l1lama el "suefio insomne®. Se debe exigir de los adultos -
la creacién de mecanismos de “contra-informacidn®, "con--
tre-distraccién", "contra-educacién” que cancelen o mini-
micen el sistema de comunicecitn predominante. La labor -
de los padres debe ser "herdica", e8 decir "eliminsr o re
ducir el uso de la TV y crear una ectitud critica en el -
nifio". Lo primerc se logra implementando actividades subs
titutives mas atractivas, més formativas y de mejor celi-
dad que la TV. Se debe dedicar mas tiempo sl nific o igual
que & la TV. Renunciar a la cémoda situacién de un nifio -
que permasnece tranquilo frente a sl pantalla, mientras las
padres hacen lo mismo u otra activided. Hay que ensefiarle
al nifio @ dudar, rezoner y discutir criticemente. Tarea -
difficil, peroc la unica.

Marcelino Bisbal E.
.

M.
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GUIA BIBLIOGRAFICA

EL NIND Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Coma la informacién bibliogréfica sajona
es relativamente accesible (véanse por ejemplo los apéndi’
ces de los libros "Televisién, Wiolencia v Agresidn® de -
Carlos Mufioz, Universidad Central de Uenezuela, Caracas.
1974, o "Le Televisidn v nuestra conducta cotidiana™ de -
Pedro José Arenass, Ed. Cuarto Mundo, Bs.As., 1975) hemos

preferido seleccionar en dos apartados exclusivos la bi-- o

blingrafla venezolana y latinoamericana. La enumeracién -
ee ha hecho siguiendo el orden cronoldégico de publicacién

de los estudios.

ESTUDIDS VENEZOLANDS

1966 - FIPAN: E1 doble turno escoler y el tiempo libre. -
FIPAN, Caracas.

1969 -~ Santoro, Edusrdo: Le Televisidn venezolana y le for
macién de estereatipos en el nifio. Univeraidad

Central Caracas.
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1970

1971

1974

i

Quintero, Maria del Pilar: La colonizacifn cultural
a través de la literatura Infantil. Ponencis pre
gentads al Primer Congreso sobre Dependencia y -

Neocolonialismo. Cabimas, 1970.

Borden y Fernandez: Las actitudes de nifio hacia la
Televisidn Venezolana. Tesis de grados. Esc. So--

ciologia. Universidad Central, Caraceas.

Marcano y Moncada: Contenido de violencia en el men
saje televisivo dirigido a la Infancia venezole-
na. Tesis de grado. Esc. Sociologls. Universidad

Central. Ceracas.

Mufoz, Cerlos: Televisidn, violencia,y agresién. Co-
lecc. Esquema. Universidad Central. Carecss.

Colina, Igor José: Un estudic exploratorio sobre el
contenido de un programs de televisidn: Sepnto--
cientas, en fOrhita, n.7, p. 6577,

Delgado Orana, Coral: Interpretacidn de los valores
transmitidos por el programe “"Sopatoclentos”. Te
.sis de Grado. Escuela de Ciencias Socclales. Uni-
versided Catélice Andrés Belle. Caracas. Resefa-
do en el Boletin de Comunicacidn, N. 13.

Cuadernos de Educacién: Educaci6n y Medios de Comuni

cacidén, n. 14. Abril, Caracas.

. Cuadernos de Educacidn: Television infantil y Domina
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cién", n. 15, Mayo, Caracas.
Cuadernos de Educacién: Los Textos Escolares en Pri-

maria, n. 16, Junio, Caracas.



1975

1976

1977

Barrios Barreto, Leoncio: Lo que quieren v lo que
hacen los nifios de Caracas, en Orbita, Enero--

Febrero., pp. 5-39.

Diana P. de Betancourt, Marie A. Arias-G.: AnAli-
sis de Contenido de le programacién infantil de
,ia Televisién Venezolana, en Orbita, Julio, pp.
35-49. :

Rebeca Blanco, Mery Gonzale7 Sonia Gonzalez: Es-
tudio exploratorlo sobre la television 2 lg ac )
tividad 1l{dica del nino, en Orbita, Dic-Feh.
pp. 47-7N. ) : VL

Martinez Nicaraon, Maris Elena Rsmos: De la’ semiolo
gis & la ideclogis. Tesis de grsdo. Escuela-de
Comunicacién Social. Univeréidad Catéliﬁa An-—m

drés Bello. Caracas.

Marta Colomine o« R.: L~ Celestina MecAnica. Ed. -

Monte Avila. Uaracas.

!
-

Rosita Adriana Nobile y Maria Felise Trillo de G.:

- Televisién Educativa Teeis de Grado. Escuela
dp Cnmunlracion Social. Un1v9r91dad Catolica An
drés delin. acas. o :
Maria101ra Verchini L.. Un estudln sobre tiras c6-
micas en Urbita, Octuore, pp. 77-99.
Rosalba Pereira MnralES' Literatura InFantil e ldeo

logia, en Orbita,. Octubre, pp. 99- 133

Jesus Rosas Marbano. Los nifios y su opinidn politi-
ce", Escuelas de Comunicacidn Sacial, Universidad
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Central. Véase el 1nfb:me en el Boletin de Comuni
cacibn, n. 21.

.- ESTUDIOS LAT INCAMERICANOS

1961 - Bavasso Ruffo, Juan Cerlos: La televisibn y los ni-
fios. Uruguay: Universidad Libre del Museo Social
Argentino. 11 hojes - xer.

1962 - Dore Pastoriza: El cuento en la literatura infantil.
Ed. Kapelusz, Bs.Rs. Argentina.

1963 - Jesueldo Sosa: Literatura infantil. Ed. Losada. Bue

o nos Alres. |

1964 - Fryda Schlilz: El mundo poético infantil. Ed. Atenea.
B8s.As.

1966 - Antunes Alves, Marilia: Funcién y responsabilidad de
la radiodifusién en las formacién del nifio y su po
8icibn frente al problema de la conducte antiso--
cial de la juventud. Quito. CIESPAL, 11 p. - off.

1968 - Niflez L6pez, José A.: Ponencis de la Secretaria Auxi

liar de Salud Mental a la Comisi6n de Artes y Cul
tura del Senado de Puerto Rico sobre violencia y
medios de comunicacibn-televisibn. Puerto Rico, -
11 hojas -~ off. ,

Lewinsohn, José&: Medios de Comunicecifn Soclal en re
lacién al menor. Santiago de Chile: CONICYV, 372p.,
anexos - min, |
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1969

1970

1971

Ledn Martinez, Enrique: Los efectos de los medioe
masivoe de comunicacién en la nifiez mexicana. -
Ponencia a la Reunifn Nacional de Trabajo sobre
proteccién al menor, convocada por el Inatituto
Naclonal de Proteccién a la Infancia. 19 hojas -
xer. | _

Cirne, Moacy: Mafalda, préctica semiolégica e préc
tica ideol6gica. 8 p. - imp.

Communication behavior in potencial conflict situa

tions: a comparison of story completiohé by -
school children of Germany,'Brazil & The U.5. -
Michigan State University, East Lansing. Depart
ment of Cnmmunication, 56 p. - xer.

Cremoux, Ra(il: La televisién y'el alumno de secun-
dariadel Distrito Federal. México: Centro de Es
tudios Educetivos, R.C., 132 0. - imp.

Louzaén, Magda: Adoiescentea y cine. Trabajos de las -
5tas. jornadas uruguayas de psicologia (1964).
L46 p. - imp.

Fryda Schiiltz: Nuevas corrientes de la literstura
infantil. Ed. Angel Estrads, Bs.As.

Ariel Dorfman - Armand Mattelart: Para leer'el Pato
Donald. Ed. Universitarias de Valparaiso. (Ed.
Siglo XXV). | .

Gaston, Enrique: La propaganda dirigide a los nifics.
Ediciones Universitarias de Velparaiso. Chile.

Almendros, Herminio:EStudio sobre litaratura infan-
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til. Nueva Biblioteca Pedagfgica, México.

1973 - Bogéio A., Riofria G., Roncagliols R.: La ideologia
en los textos escolares peruanos. En "Comunica--
clﬁn y Cultura", n.1.,ppn 102-115.
- Nethol y otros: E1 libro de lecturae de la escuela -
primsris en Argentina. En *Comunicacién y Cultu-
ra", n.1, pp. 115-146.

1976 - Bensvides, Roberto: Efectos de péliculaa agresivas
sobre la conducta de los nifios. Revista del Cen-
tro de Estudios Educetives. Vol. VI, n. 1, p.53.

- Merino, Jorge: La violenclia en los programas de tele
. visién. Chasqui, n.14, pp. 33-43. Quito.

EQUIPO COMUNICACION
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"PAIS PORTATIL":
CIEN ANOS DE VIOLENCIA

"Pais portatil" es una pelicule definiti-
vamente importante. No parece necesario insistir en que -
nos encontramos frente a una de lés mas maduras y logra--
das producciones del cine nacional. La critica e este res
pecto ha sido unanime. Nos parece, con todo, gue una cier
tamente muy comprensible emocibén ha llevado esta vez a al
gunos criticos, habitualmente sobrios, a formular elogios
desmedidos y a salirse de una perspectiva justa. El cine
nacional ha recorrido enAhreve tiempo un largo camino. -~
Ello es muy cierto y "Pais portétil® 1o demuestra. Pero -
no es menos cierto que al cine nacional le queda aln un -
largo cemino por recorrer. Pensamos que eso también queda

evidenciado en le pelicula que comentamos.

“Pais portétil” es, antes que nada, un se
rio enseyo indagatoric sobre los mdviles de una violencia
consubstancial a la historia de Venezuela. Concretamente,

loe cien afios de vioclencia que protagonizan los Barazarte
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representan, de alguna manera, cien afios de violencia en

la Vida de Venezuela tods. Inspirandose y recreandc para -
el cine la novela de Adriano Gonzalez Ledon, Ivan Feo y An-
tonic Llerandi parecieran sugerir que la violencie en Vene
zuela va en la sangre misma de los venezolanos. Una violen
cia hereditarie, muchas veces irracional, siempre confusa.
Violencia que, al final de cada ciclo y sntes de comenzar

el éiguiente, termina en tregua o en pacto con el enemigo.
Enemigo cuyo perfil, curiosamente, nunca apsrece con niti-
dez en la pelicula. Por algo se trata de una violencis de

todos contra todos y de todos contra nadie.

Frente a ese ciclo fatal de violencla que
nunca se detiene, Sslvador Barazarte representa la concien
cia licida del venezolana gue busca la raz6n de la sin ra-
z6n y se pregunta casi obsesivamente por la secreta cohe--
rencia de ese destinc que hilvana misteriosa y tragicasmen-
te el presente con el pasado y el future. Andrés Barszarte,
activista también de una revolucidn inexplicable o por lo
menos.inexplicéda, acaba por entrar finalmente en el marco

~de un destino familiar y nacional del que en reslidad nunca

sali6. En el sentido que venimos apuntando, "Pais portatil"
es un inteligente intento explicativo de la frustracidn del
presente o0 de un pasado reciente desde la perspectiva de la
frustracién de un pasado lejano. "La noche de los Barazarte
podré darte un amanecer mejor". Intento explicetivo inteli-
gente y, por supuesto, discutible. En cualquier caso, impor
tante.

Esa es la violencia que se ven impulsados a
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deogtar loe hombres. No menoo interecente, ni menos frus-
trente tompoce, s lo vialencie que podecen los mujeros.
A lo lergo de le' pelicule, las Barazarte desfilen ante -
nuestras ojos camo elmas en pona, dolientes y afligides,
eprisionadec entre un pooodo triste y un futuro sin hori-
zonte, Ellas son doblemente victimse de une egpecie de --
destine cruel gue obrdzo 8 todos V perece no perdonor a
nadie. Compsfieras del hombre y ein embsrgo distentes, soe
metidas, ecpirituslmente estériles, frustradae, tristee,
casi mudas. Espectadoras pesivas de una violerncis que pro
tegonizan los hombres, ellas miecmas sufren los resultados
del absurdo de esa violencia. Cien &fios de violencia tam-
bién para ellss.

M&s sllé del interés que desplerta su plan
teamimnto tembtico, *Pals portétil® es une pelicule valio
sa por la reconstruccifin brillante y la evocacién precisa'
de smblentes, personajes y costumbres de un pasado muy -~
nuestra, algo alejado en el tiempo perc vivo B latente to
davia dentro del alma naciunal. En ese diffcil arte de le
evocaeibén de recuerdos nos ha parecido percibir algln in-
flujo de Cerlos Saura, si bien a ls direccién de Feo y ==~
Llerandl lac faltan a(in ls hgdurez y la sobriedad expresi-
ves del director espafiol. Cierto afén esteticiste y un ex
cesivo barroquiemo empefian un tanto la limpidez narrativa
de este sobresaliente filme venezolano.

A pesar de qua se gprecia un guién cuidadg
gemente trobajedo, nos queda efin 1s impresién de gue el &
@ismo ce cifie exceslvamente e fe govels que le olrvib de -
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inepiracién. Este dependencia de un estilo més literatio
que filmico.ee refleja, por un ledo, en la ebundancie y
largura de mondlogos y parlamentos dentro de la pelicula
Tembién en una interpretacién marcedsmente teatral, sobre
todo de ciertos perasonajes. Todo ello le resta fluidez y
le efiade una inneceearia lentitud e la nerrecibn f{imica.

A propbsito de le felta de fluidez, jes
preciso hecer notar que tampoco en "Pais portétil® se lo-
gre superar del todo una falla que es caracteristica de -
muchas de las mas reciented peliculas nacionales. Una pe-
1§cu1a de cine no es un moseico de escenas, por bien reali
zadas que estén todas y cada una de ellas. En "Pais porté-
til" hay escenas memorables por su perfeccién formal, pero
el guitn en su conjunto pierde a ratos el fltmo y la caden
cia filmices. E1 defecto queda en parte paliado por el ex-
celente trabajo de montaje & cargo de Alberto Torrija y --
del propio Antonio Llerandi.

Iluminacibn, fotogrefia, sonorizecién, ma-
quillaje y musicalizaclén se adaptan rigurosamente (el te-
ma y al espiritu de la pelicula).(En ella todo esté prepa-
rado con cuildedo. Nada se deja a la improvieacién. Pensa--
mos que ése es precisemente uno de sus méritos ejemplares.

El pGblico como aiempre ha respondido y --
respaldado con fervor a este nuevo eefuerzo del cine nacigo
nal. Creemos que una parte de ese piblico queda inicielmen
te sorprendido al encontrarse con un tipo de cine alilque -
no esté acostumbrado, un cine comercial sin concesiones, -
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un cine serio, un cine dificil, un cine que hace pensar,

un cine que en corto tiempo he empezado en ser adulto.
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INFORMACIONES

EL REGRESD Dt SUPERMAN

Proximemente se estrenard en Caracas el (1
timo producto de la técnica cinematogréafica norteamericana:
"Superman'. E1 periodista Clark Kent regresara para prote-
ger el impoluto sistema establecido de villanos de la mas
diverse especie. Ahora bien; <iddnde inscribir este nuevo -
producto? ZEn la misma O6rbita de "La Guerra de las Gala-- -
xias y "encuentros cercanos....? 40 una perentoria necesi-

dad de idolos que estén adaptados a la era especial?

Resucitar a Superman mediante los 35 mi--
llones de dblares que costd producir las pelicula pareciera
no tener otros fines que los de cualquier inversidn en un
nuevo tipo de cosmético, si no fuers porque trae todos los
visos de "bluff" publicitario dirigido a inyectar nuevas -
energies a super héroes de reconocida trayectoria pero de

actual avejentemiento y anquilosesmientao, tales como Batman
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El Aviepon Verde, Mandrake, El Fantasma, Flash Gordon, Spi
derman y pare Ud. de contar. Por otro lado, los suplementos*
y la televisién ys se han saturado, y shora el cine ofrece
rentas mas fructiferas, aunque con mayores inversiones, se
entiende. Asi que después de Superman, es de esperar ung -
avalancha de esos héroes que se las saben todas y que le -~
aplican una de super-poderes sl villano que se les cruza -
por el frente.

Un cable publicado en E1 Nacional el 13-12-~
78, relata algo sobre los inicios del mita, en 1938, cuando
"....dos jovencitos de Ohio se dedicaron a dibujar sus aven
turas". Luego dice que "Era la época de la depresién y en -
medio del hundimiento econétmico de Estados Unidos, Superman
se convirtid pronto en un héroe populsr, capaz de superar -
-con fuerza e imaginacién- cualquier crisis”.

De modo que si Superman tuvo éxito en su -
primera aparicién, se debi6 en parte a las circunstancias -
sociales que imperaban en aquel tiempo. Lo malo es que aho-
ra no sabemos a qué clase de crisis obedece este exitaso re
surgimiento a fuerza de publicidad. Quizés Jerry Siegel y -~
Joe Schuster se lanzaron & una verdadera aventura hace 40 -
afioe, y no midieron los alcances de su crescién ni supieron
nunca muy bien por qué habie tenido tanto éxito.

Pero éstamos seguros que la Warner si{ ha me
dido perfectemente el terrenc que.pisa, y ha sopesado con -
cuidado algo més que las posibilidades de ingresos en taqui
lla. Habrfa que ver por qué se trats de resucitar un persona
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je que en su nacimiento contribuyé s palier, en su medids,
una crisis.

Vesmos otro punto: poner a Supermén en la
misma onda de John Travelts pudiera parecer dlslécadn, pe
ro de elguna menera hay que llenar el vacio de {dolos que
sufre la juventud de hoy. La necegided de identificacibn
con un modelo que el nifio o el jéven consideren idesl, no
sole es una realidad psicolégice legitima, eino un incen-
tiva en la evolucifn personal del individuo. Ahora bien -
la frustracibédn cuendo nos demos cuenta de que nunca sere
mos unos héroces como Superman, Batman, o Travolta, puede
provocer consecuenclas impravisibles, de una parte, y de
otra; en este género las diferencias entre el bien y el -
mal parecen limiterse a ser dos fuerzas fécilmente detec-
tables y muy bien delineadas: los malos son requetemalos,
feos y vulgares, y los buenos, archibuencs, lindos y bien
peinados. Y esto no es sino un ejemplo del trastocamiento
de valores que subyace basjo cada una de esas historietas.
Es cierto que con Travolta este (Gltimo punto es menos pa-
tente, y si ee gquiere no es lo que caracteriza la carge'-
ideolégica del nuevo personaje, pero valga la comparacién
con Superman an lo de la necesidad de un mito para consu-
mo y consecuente adormecimiento de las masas.
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ASGCIACION LATINOAMERICANA DE
INVEST IGADORES DE LA COMUNICACIGN

Desde 1974 se habia proyectada la creacién
de la recién fundada ARsociacién Latinoemericana de Investi
gadores de la Comunicacién. Sin embarge s6lc la creacién -
progresive de asociaciones nacionales -como la de la AVIC
en Venezuela- ha permitido llegar 8 través de un proceso -
internascional a la integracifin de la ALAIC en noviembre de
1978.

Entre sus objetivos estéd el presentar una
respuesta latinoamericane a los problemas de la comunicas-
cibén a través de una serie de metas méas precisas: promover
actividades de investigacién, desarrollar una conciencia -
profesional sobre la necesidad de reorientar la ensefianza
de la comunicecifn como instrumento bésico para los planes
de desarrollo nacionsl y regional. Crear cuadros de 1nvaat1 '
gadores, propiciar la investigacifn conducente & los cem—--
bios que las aociedades latinocamericanas requieren, especial
mente en problemas estratégicos como el Nuevo Orden Informa
tivo Internacional v el desarrollo de las politicas de comu
nicacidn que beneficien a los sectores mayoritarias. Defen~
der los valores de las culturas nacioneles y regionales y « -
famentar la perticipacifn de sus ssociaciones en los proge-
' aas de tomas de dediciones nacionales, regionales o mundia-
las @obre la comunicecifn.

Paré Vaﬁezye;a tiene una significacifén parti
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cular el hecho de que tanto para la fundacidn como para la
sede inicisl se haye elegido a la ciuded de Caracaes y en--
tre sus miembros figuren dos venezolanos. La Junta Directi
va quedb constituida de la siguiente forma: Presidente, --
Luis Anibal Gomez (Venezuela), Vicepresidente, Hernando -
Bernal (Colombia); secretaria de promocidn, Luis Gonzage

Motte (Brasil); de formaciétn y documenteciéin, Marco Ordd--
fiez (Ciespal); de relaciones e informaciones, Fernando Re-
yes‘Mata (Chile); administracion y finanzas, Alejandro Al-
fonzo (Avic, Venezuela) y coordinador del Consejo Consulti

vo, Josep Rots (México).

La Federacidn Latinoamericana de Periodis-
tas (Felap) y la Asociacion Latinosmericana de Periodistas
para el Desarrollo (Alocode), representadas por Eleazar --
Diaz Rangel y Rafsel Roncagliolo respectivamente, auspicise
ron la creacion de la ALAIC.

Es de esperar que este nuevo organismo la-
tinoamericano propicie una liberaci6n progresiva no sbdlo -
de las instancias investigatives sino tembién de los orga-
-nismos estatales y docentes que tienen su cuota de respon-
eebilidad'én.el marco de un continente incomunicado vy some
tido 8 profundos desequiliprios.

CONFLICTO DEL CNP CON "EL NACIONAL™

A mediados de noviembre €1 diario "El1 Na--
cionel" daba un salto al futuro con la edicién de Occiden-
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dente. Dicho salto al futuro consistis en que nueves equir-
pos electrénicos realizaben la tranemisién del perifdico en
forma facsimilar y a gran velocided de Caracas a Maracaibo.
Este avence técnico permitfa e los habitantes del Zulia, --
Falcén, Méride, Téchira y Trujillo leer "El Necional®, en -
su propie casa, a la misma hora gque los caraquefins.

A primeros de diciembre un avisoc de la C.A.
Editore "El Nacionel" difundia en primera plana la versién
de que el dia 5 de diciembre la Junta Directiva del Colegio
Nacional de Periodistas habia ordenado & sus afiliados que
no continuaran emplesndo las méguinss electrénicas, lo cual
trajo la paralizacién de la impresién de "El Nacional® para
Occidente. Segin la C.A. Editora era absurdo que los diri--
gentes del Colegio Prohibieran usar a sus efiliados unas mé
quinas que ya en Venezuela estén siendo usadas por los ban-
cos y otras 1nstituciones. Por otra parte, segin la misma -
empresa, no habie comprobacién médica de que los terminales
electrénicos de composicién (UDT) causaran grave defio en la
vista de los usuarios. Las otras razones que se esgrimieron
en la note correspond{an més bien al giro agresivo de todo
conflicto, pues insinuaban entre lineas cierto trogloditiamo
de los dirigentes del gremio periodistico aes{ como su insen
sibilidad al prohibir el uso de tales méquinas a los perio-
distas y proponer su empleo a unas operadoras.

86in embargo los lectores de "E1l Nacional® no
tuvieron oportunided de escuchar los motivos del razonemien
to del Colegic Nacional de Periodistas para exigir 1le prohi
bicién, ya que el Calegio ni mediante la noticia o el comu-
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nicado, ni eun a trevés de remitidos pagados e la tarifs
ordinarie de la prensa escrite pudo comufiicarse. También
los otros perifdicos, exclusifn heécha de "El Universal® -
violaron el compromiso contractusl de publicar en espacios

~ predeterminados los comunicados, informaciones y noticies
delfQNTPv(Sindicato Nacional de los Trabajadores de la --
prensa).

€l origen de la oposicifn por barte de los
dirigentes del gremio periodistico radicaba en la decisién
unénime de le II Convencifn Nacional de Periodistas, reuni
da del 22 al 24 de julio (1978) en el sentido de prohibir
a8 los colegiados el uso de las maquines mencionades por -
cuanto se sumarian a las funciones propias previstas en la
Ley de Ejercicio del Periodismo, otras dos que les son aje
ﬁas y contradicen dicha Ley, como son las de correccién y
composicidn.

A raiz del seminario sobre "Periodismo el
electrénico” para adiestramiento en el uso de las maquinas
V0T, promovido por la Sociedad Inferamericana de Prensa -
(Asoclaci6bn empresaria), el Colegio Hebia previstoc ye los
posibles conflictos y asentado su posicién inequivocs. Ade
més, al margen de la discusién médica sobre los efectos -
(argumento devuelto "ad hominem® por la Editora), en dia--
rios como "El Universal" de Caracas estas méquinas eran ma
nejedss ya por operarias eepecializadas'y no por periodis-
tas. '

£n reaumen el Colegio insistis en que lgs
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periodistas no podian ser obligados a trabajar en ellas vae
que la empress queria agregarles dos nuevas funciones de -
composicidén y correccién de textos al mismo tiempo, ademis
de la funcibn propia de buscar y redactar informaciones, -
lo que significaba recargar al periodists, desmejorando -~
sus condiciones de trabajo y desplaszando a dos éperarius -
de su puesto. |

Tras una campafis de presiones mutuas, por
fin el 23 de diciembre (1978) se sucribid un acuerdo entre
el Colegio Nacional de Periodistas y la C.A. Editora "E1l -
Nacional®. En la segunda claillsula del acuerdo ge especifi-
can las condiciones para el uso de las méquinas en la plan
te de Maracaibo. Ademas del Jefe de Redaccifn y del Jefe -
de Informacién, los cinco secretarios dispondréan para su -
uso de sflo tres maguinas electrdnicas VDT, pudiendo aumen
tarse o disminuirse dicho nimerc de terminales electrbni--
cos de acuerdo con los requerimientos técnicos de la empre
sa. En este Gltimo caso, sunque los secretarios de redac--
cibtn operarén dichas mégquinas, en las funciones inherentes
a sus cargos, la empresa conviene en poner a disposicién -
de los referidos secretarios los operadores auxiliares no
periodistes cuyo nimero y tiempo de labores seré determina
da por la necesidad misma el movimiento operacional.

81 bien se ha tratado de descargar en el -
Colegio toda la culpa de la paralizacién de "El Nacional®
de Occidente, no estéd de méas aglarar que el gremio acordb
emtes del estallido al conflicto umn nueévo plazo pe--
ra que la empresa contratars cperarios,y que diversas fallao
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thonicas de coordineciétn se debieron al apresuramiento por.
edlir el dia 18 (La Chinita) todavia en perioda pre-elec-
toral. h B

El conflicto ha revestido un emplio inte-
rez naclonal no eblo por le importencie de las partes, sl
no por su significacién dentro del proceso de dessrrolle
venezoleno dislocado entre los requerimientos de une indy
dustrslizacién gradusl y la compulsién por unos avances -
tecnolégicos sofisticados con su corespondiente costo so-
clel.

CINE VENEZOLAND EN HUELVA

La necesidad de abrir un espacio econfmi-
co ha obligado al cine venezoleno a presentar sus realize
ciones en festivales internacionales. Haee veinte afios es
ta participacién era esporédica como en el caso de "Araya"
en el festival de Cannes. Pero ahora el esfuerzo se ha sis
tematizado y, aunque con un éxito exiguo, nuestro cine se
esth afirmiando. A las posibles ventajas comerciales hay -
que effadir la configuracifn de un cine con una identidad
necionel que cada dia se perfila més en contraste con otras
cinematografias. '

, Por estas razones nos parece importente re
coger le retroalimentacibn provucadé por nuestro cine en -
los festivaeles internacionales y en esta oportunidad en la
"Semene de Cine Iberosmericano”, celebrado del 4 al 14 de
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diciembre en Huelva (Espafta). El critico cinematogréfico -
Remuel Rlcalé, colaborador de las revistas "Resefia" .y "Vida
Rueva", sefiala que el festival ha revestido "calidad vy buen

gusto".

-

Después tras resefiar las retrospectivas de-
ticadas a Luis G. Berlanga, F. Arrabal vy Leopoldo Torre Nil
son, continda:

"Dentro del concurso propiamente dicho, o -
en le seccién informstiva sobresalieron las peliculas vene-
zolanas: "Pais portétil", especie de saga revolucionaria, -
de I. Feo y A, Llerandi, y "Ls empresa perdona un momento -
de locurae", interesante analisis de las relaciones capital
trabajo, lleno de habilidad, acierto y resonancia social. -
Su director M. Wallerstein logré el premio de aceptacién po

pular".

Estos juicios positivos, antecediendo a peliculas como
"€l pecurso del método" de M. Littin, "Lluvias de verano" de

€. Diegues, o "Una mujer, un hombre, una ciudad" de 0. Cor-
tézar, son un indicio esperanzador para un cine nacional, -~
que se pretende silenciar dentro de las fronteras del pais

con la excusa de su mala calidad.

Pareciera que para afirmar nuestre personali
dad cultural tuviéramos necesidad de ser decubiertos por los
extranjeros. (Cuéntos éxitos externos se requieren pars que
se afianza la politica crediticia del Estado y se abra un --
“mercsdo interno favorable a les realizaciones nacionales?
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GKRISTIAN METZ Y LA BEMIOLOGIA DEL CINE

A finee de noviembre pasado fue invitado-
a Caracas por la Nueva Academie de Ciencias y Artes del Ci.
‘'ne y la TV., el profesor Christien Metz. Aprovechando le -
misma oportuAidad le Escuela de Artes de 1o Unlversided --
Central progremé dos conferencias sobre el lenguaje cinema
tografico.

Desafortunadamente su presencia fue muy dee-
sprovechada sea porque Metz se niega @ las entrevistas pe
riodisticas, aduciendo gque los periodistas le tergiversan,
sea porque el termémetro cultural de le ciudad no esté a
le altura de los ingresos petroleros. Seg(in la periodista
Ma. Josefes PéreZ de "El Nacional" (1-diciembre-1978), algu
no de los aeisténtes a ls conferencia habie comentado que -
realmente no habia entendido nada de lo que -
‘plantesba Metz, "no sabfia sl por incapacidad suya o por --
qué el propio Metz hacia una mafiana de las cosas que en --
realidad son simples". Le mieme periodista reforzando este
segunda interpretacién aeﬁplb que el "resultado de la char
ia fue simple, cesi predecible, pero inmerso en el enredi-
jo del enflisis". ”

En realidad estas opiniones reflejan la -~
discusién sobre el velor de la semioclogia, que para algu--
noe no pgsa de ser una lngomaqufa sobre cosas simples. Por
eco la periodiste subtitulé en tono irénico su articulo co
mo "metaficica del metalenguaje”.
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: Estamos de nuevo ante un caso seme jante al
huevo de Colofi, pues es indudable que la semiologia parte
de cosas obvias, peroc que 8 nadie se le ocurrieron, hasta
que Ferdinand de Sau sure asentd sus bases. Hoy nadie pue
de negar que gracias a la semioclogia se han refinado lsse
técnicas y los métodos de invest gacibn, ancledos hace ~-
tiempo en un empiriemo cuantit tive, y que su desarrollo
ulterior he instrumentado el anélisis en el desentrafiamien
to ideolbgico de los mensajes masivos. E1 trabajo de euro-
peos como Violette Morin o Humberto Ecco y también de los
latinoemericanos Eliseo Veron o Luis J. Prieto es una bue-

na muestra de ellao.

Dentro de este perspective ha sido fundae--
mental el trabajo de C. Metz.para conferir un carécter més
cientifico a un critica cinematogréafica, varada casi siem-
pre en unas apreciaciones rayanas en la miatica.inapresiblg
o en el panfleto politico. Su obra continua, a partir de -
lae discusiones de Pesaro sobre "Ideologia y lenguaje cine
matografico" durante los afios 1966-1967, ha sido la blheque
da sistemética en torno al lenguaje cinemstogréfico. Sus -
estuddos han aparecido en la revista francesa "Communica--
- tions" (nim. 4,7,8,11,15....) y han sido traducidos en unas
publicaciones paraielas‘de la Editorial Tiempo Cantempora-
neo de Buenos Aires. Su obra més conocide, aunque ya supera
da, ha sido "Ensayos éohre la significacién en el Cine", pu
bliceda por diche editorial.

Mal se puede, pues, minusvalorar de un plu-

mazo la aignificacibn de su obra, en razén de uns entrevis-
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ta fallida, sin haber analizado y evaluado sus aportacio-

nes.

EL NIND COMO FACTOR SENSACIONALISTA

El tretamiento sensacionalista dado a dos
recientes crimenes en los que aparecen involucrados meno-
res de edad (asesinato de una nifia por un menor de 14 -~
afios, y violaci6tn seguida de asesinato de otra nifa) ha -
obligado al Instituto Nacional del Menor a elevar una pro

teste piblica.

Por su parte el Colegic Nacional de Perio
distas consl derd necesario publicar un remitido "ante el
surgimiento de una tendencie gensacionalista que na se -
compadece con el correcto ejercicio de la profesién (23
de enero de 1979).

En estas circunstancias en que el Bloque
de Armas y la Cadena Capriles reanuden sus métodos am@ri-
llistas, el Colegio; consecuente con la Declaracion de --
Naiguaté, reitera la "categbrice posicidn de rechazo a la
politica que practican algunos propietarlos de medios de
comunicacidn colectiva, quienes toleran o prnpicién con--
ductas editorisles refiidas con le &tice por puro afén lu-

crativo®.

Particulermente, refiriéndose a aconteci-
mientos més recientes, condena las formas "tanto del pe--
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riodismo que difama, saltando pnr encima de las disposicio
nes y normas establecidas, como del que persigue hacer de
la infencia objeto de escandalo piblico desconociendo le--
ves y reglementos de la Repliblica dirigidos a prateger el
valioso patrimonio de la nifez".

Por fin el comunicado fineliza ratificando
"8u disposicién terminante de vigilar estrictamente ...)
la libertad de expresién (....), derecho éste que el profe
sional del perioadismo impone, no obstante, el més celaoso -
cuidado para orientar su ejercicio de acuerdo a las normas
étices gue rigen las actividades del Colegio y sus afilia-

dos",

"EL DIARIO DE CARACAS": LA CONQUISTA DEL ESTE POR EL SUR

Todo estad preparado pars que el préximo 15 -
de marzo aparezca en los kioskos de Caracas y del resto del
pais "El Diario de Caracas", tabloide de 32 paginas, a cin-
co columnas, que sequiréd los lineamientos estilisticos de -
"El Dia" o "E1 Pais".

En el editorial del No 0, se lee que: "A -
partir de la gravitacién alcanzada por Venezuela, el perio-
dismo locel ya no puede consistir en llenar los espacios que
quedan entre los avisos; en mandar a imprimir los cables tal
cual llegan del exterior; en limiterse a reproducir declara-
ciones y comunicados. Hace falte un periodismo que investi--

gue, anelice e interprete".
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Si :ealmente toman en‘cuenta estas premi-
sas, y mantienen dia a dia la calidad, tanto de contenido
como de forma, mostrada en el N@ O, sin lugar a dudas se-

r4 una competencie fuerte para E1 Nacional.

Su directiva, se ssbe, esté compuesta ---
principalmente por periodistas argentinaos y uruguayos de
larga trayectoria en sus paises de origen, y aunque salo
he sperecido oficialmente el nombre del Dr. Alejandro Ti-
noco como presidente de la publicacién, ya es seguro que
cuenta con gente como Tomés Eloy Martinez, Pancho Graells

y Luis Britto Gercia.

Dirigido a los piblicos de clase A y B.,-
parece concebido para conguistaer el este de la ciuded, -~
donde precissmente esté situada su redaccidn, exactamente

en La Urbina.

Para concluir esta breve nota, diremos que
obviando las impliceciones pnliticas que pueden achacérse-
1e, y que por ahora no son otra cosa que especuaaciones -~
prematuras, "EL DIARIO OE CARACAS" abre una breche dentro
del panorama de estancamiento que sufre nuestro periodismo
ya que sin ningunas intencién sensacionalista, promete valo
rizer la calidad por encima de la cantidad, y ser un perid
dico "con memoria", es decir, cepaz de relacionar unos he-

chos con otros.

NARRATIVA INFANTIL: PREMIC PARA UN VENEZOLANO

Dos venegolanos acaban de ganar el Premio
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Casa de las.Américas en las- modalidades de novela y narrati
fia infantil. : ' :

A Luis Brito Garcia, ya muy conocida en el
ambiente cultural caraquefio por su obra ensayistica y narra
tiva, se le ha adjudicado el Premio por su novela "Abrapala
bra", con la que asbre el ciclo aobre los "demagogos".

Al decir de Brito, ya el ciclo de novelas -
sobre los dictadores viene & su término ("Yo el absoluta" -
de Roa Bastos, "El recurso del método" de Alejo Carpentier,
"El Otofio del Patriarca" de G. Garcia Marquez, "Oficio de -
Difuntos" de A. Uslar Pietri etc.) y se inicia el del "gran
demagogo”, cuyo lenguaje se caracteriza por su inversi6n -
"para no decir nada mientras se pudre de soledad y corrup--
cién, mientras se afifma en el pader".

Pero sin”duda ellhremio de Armando José Se-
quera por su cuentos "Evitarle malos pasos a la gente", cong
tituye un motivo de gozo mayor en medio del panorama desérti
co de la narrativa infantil venezolana.

A.J. Sequera, periodiste graduado en la Uni-
versidad Central, es un especialista en suplementos de comi-
quitas, vy s0lo desde hace un afio escribe literatura.infantil,

cuentos para nifios.

“Ev;tarle malos pasos a la gente", con ilus
traciones de Elsa Morales, estd escrito para reivindicer la
personalidad del nifo, sometido a un lenguaje mediocre y es-

. tupidizante.
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‘ No quisiéramos terminar esta notes sin re-
3coger una denuncia de Sequera, aparecida en el diarioc "El
Nacional®" (1 de Febrero): "Hay gente que nos cierra les -
puertas y precisamente por eso no tenemos fondos para ini
ciar nosotros la editorial en la Asociacién Venezolana de
Escritores de Literaturs Infantil y Juvenil. El gobierno
se praecia de participar en el Afio Internacional del Nifio,
como pude ver por la presentacién de un documental con Pe
ter Ustinov en un canal de TV., donde aparece el Presiden
te Pérez con los nifios de Latinoamérica y, sin embargo, el
Consejo Venezolano del Nifio solicite un presupuesto para
la editoriael y otros proyectos y apenas le otorgan menos
de la cuarta perte de lo pedido".

PERSIGUEN A PERIODISTAS, SUELTAN HAMPONES

€1 "Lapiz de Rojaa".presenté una caricatu-
ra de dos hampones abrazéndose efusiyaménte con motivo del
Afio Nuevo. Los dos hampones llevan sendos perifdicos, cu-
yos titulares informan: Eliminarén 16 delegaciones de la
P.T.J.; botaran a 300 PTJS: persiguen a periodistas; suel
tan hampones; operacidn inhibicidn. '

La caricetura es ilustrativa del desempe-
fio casi cabtico de los responsables del poder judicisl. -
Unos periodistas tratan de explorar el 1n£ringulis de uno
de los asesinatos mas sonados de estos Gltimos afios, en -

el que estén enredados en forma diversa desde la Policia
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Técnica Judicial hasta los criminflogos més afemados. Las .
" Jueces hacen deporte de inhibicién. Nagie suelta prenda.
La ciudadania exige cuentas claras a las instancias res--
ponsables de las averiguacionea, pues ceda dia ﬁarece hg H
ber més ilustres complicados. Los expertns'en defensa y -
contradefensa oscurecen méas las pesquisas. i{Habra materia
para otra novela sobre el quinto poder?. (No baste con --
cuatro para explicar el caso?.

Los periodistas siguen en su empefio, mien
tras los abogados del cqnflicto cdmienzan una guerra de -
intimideciones. Las informaciones . pOblicas rompen, segn
unos, el secreto sumarial. El1 lanzamiento de hipdtesis pa
ra explicar el nudo gordiano es considerado por otros co-
mo difamacién e inju ia. De pronto se libra boleta de en-
carcelacidén contra los periodistas José Campos Sharez y -
Angel Velarde de la revista "Alarma" por un reportaje ti-
tuledo: "Le otra cera de Cermona". El abogado acusador re
curre a la Policia Metropolitana para que capturen a los
periodistas.

Por fin, como por magie de un brujo avezado,
la lucha contra los abusos policiales y los delincuentes
de cuello blanco se transforma en una caza de “fablistanes®
Los asesinos de la vida real y los bandolaroa de la admi--
nistracibn plblica suelen ser gmaparados en base al cbdigo
penal mientras no hay sentencie en firme. En cembios los
periodiatas son acosados v encarcelados por presunta infa-
mia, ,difamacién o vilipendio.
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Por eso es valido, segun "Lefia y Carifio®.
el consejo de un hampbn a au‘hijifo que busca una profe--
s8ién: "... Y no estudies nunce pars periodista, porque po
dries ceer preso....". ' : |

tNo serdé ya hora de reformar el Codigo Pen

COMUNICACION

ESTUDIOS VENEZOLANOS
DE COMUNICACION
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{agotado)
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REVISTA DEL
CENTRO DE ESTUDIOS EDUCATIVOS

MEDIOS DE COMUNICACION Y TECNOLOGIA:
Una mirada a su papel en los programas
de educacion no-formal
(VOL. VII, NUMERO 4, 1977)

I. INTRODUCCION: ,POR QUE EDUCACION NO-FORMAL?

A. Definicion de términos: ;Cudl es la diferencia entre eduy-
cacion formal, no formal e informal?

B Estructura de los sistemas de aprendizaje.

C. ¢Por qué el uso de medios y tecnologia?

Il UNA REVISION SELECCIONADA DE TECNOLOGIA
EN EDUCACION NO FORMAL

A Donde y como se han usado los medios y la tecnologia
B. Tipos de medios actuales en uso:
(Television, Radio, Video-tape, Audio-tape, Instruccién
programada, Medios tradicionales, Medios de juego,
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Los medios
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ditorial de libros cient{ficos y hu
man{sticos,ofrece con motivo del A- |
RO INTERNACIONAL DEL NING los sigui |
entes t{tulos de obras apropiadas - i
para este celebracifn: l

-

CUENTOS DE ANIMALES EL LIBRO DE LOS ESQUILDANOS
69 phgs. & 2,00 61 pégs. B 2,00

@ Codazzi,Agustin

LAS MEMORIAS
EL | ECILLO DE TESORGS (traduccibn: Marisa Vannini)
45 phgs. B 2,00 . 208 phgs. & 12,00
| ® Burk, Ighacto ® Ritter,Federice
MRNIm(1b73—1973) OOCE NOVELAS CORTAS ALEMANAS
172 phga. & 8,00 L88 phgs. & 28,00

, @ Ybarra,Tom8s Russell
® Plaza,lusn Bautistae

EL LENGUAJE DE LA MUSICA N JOVEN CARAQUERD
280 phge. & 12,00 2L0 pégs. B 12,00 /

(Traduccifn: Carlos Augusta Lefn)




- AR BT e TH LTIy A WM 55 2 e

CENTRO
GUMILLA

Av. Cristobal Rojas, 16 — Santa Ménica
Apartado 40.225
i Telfs: 661.28.40 y 661.95.15

J CARACAS 104 — VENEZUELA h

@Lebn, Carlos Augusto . O Rosales, Julio
EL CONSEJERO DE LA JUVENTUD ' PANAL DE CUENTOS
O CONSEJOS INCREIBLES OE DAVID AaMADOR ~ (Seleccibn 1905-1961)
200 phgs. & 9,00 200 pégs. & 9,00

e e py——
Adguiera estos tftulos en las principales. librer{as
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