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PRESENTACION

‘En anteriores oportunidades ée abordaron
temas de comunicaciun nolftica, referidas & las Encuestas
de Upiniun (Na 16) y 8 las Campafias Electorales (NQ 19- 20)

Este nimero completa los anblisis de la -
,-Campaﬁé Electoral Venezolana 1978, iniciados en el nimero
~ extraordinario 19-20.

La celebracién de los comicios y el cono-
cimiento de sus resultados ha permitido evaluar desde una
nueva perspective el conjunto de las promesas electorales,

asi como las estrategias publicitarias correspondientes.

Se han cnmpletadu los ultlmus balances ---
‘cuantitativos, que arrojan luz sobre el volumen y magnitud
de la Campsafia.

| A estos estudios se han afadido el segui--
miento del Caso "RESUMEN®", revista que tuvo um influjo im-
portante en la campafia, y una reséﬁa critica de la revista
de humor el "Sadico Ilustrado", nacidd en el contexto poli
tico-electoral. V
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Se completa el nimeroc con varios reporta-
Jes de car@cter importante sobre el acontecer comunicacio
nal en la UNESCO y en el émbito Nacional, signads por -
las discusiones de la Nueva Ley de Cine y 1la implantacibn
de la Televisifn a color.

En esta introduccién no podemos menos de
hacer eco del otorgamiento del Premio Nacional de Periodis
mo en la mencién investigativa, & nuestro colega y miembro
fundador del Boletin Marcelino Bisbal.

A continuacibhvcopiamus la resolucidén del

- veredicto:

" Después de haber examinado detenidamente las diversas
candidaturas y postulaciones registradas para optar el
PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO, en sus diversas mencio-
nes acordd emitir el siguiente veredicto:

Premio Nacional de Periodismo: OSCAR ROMERO P.

Reportero/Redactor: VICTOR MANUEL REINOSO.

Columnista: MANUEL CABALLERO,

Reportero Gré&fico: Soledad Mendoza (diagramador)
Eugenio Méndez (fotégrafo).

Periodista Docente: JUAN PAEZ AVILA

Periodista Investigacifn: MARCELIND BISBAL

Prensa Impresos: Revista SIC.

Prensa Radial Nacional: VENEZUELA EN MARCHA

(Radiodifusora Venezuela, René Quevedo Pachano)

Prensa Televisiva: EL OBSERVADOR VENEZOLANO, CA-
NAL 2, "

-En Caracas, a los 15 dias del mes de junioc de 1979.

Sin duda el premio constituye un asliento vy
a 1a vez un reto para este equipo que trata de responder a

las urgencias investigativas, necesarias para nuevas alter

hativas comunicacionales.
Julio N1979. 3



PROMESAS DE LOS CANDIDATOS DE ACC. DEM, Y
COPEI COMO ARMAS DE MOTIVACION ELECTORAL

I. INTRODUCCION:

\,

€1 presente trabajo tiene como cbjeto, el
anélisis comparativo de las estrateglas de campafia emplea
das ﬁqr Luis Pifierflla Ordez y Lulse Herrera Campins y que
han sido comunicadass por prensa; éstas expresan el conjun
to de promeses o acciones & realizar durante el préximo -
perfodo de gobierno.

| £1 enélisis dsté basado en las informacio
nes emitidss en los peribdicos E1 Nacional (dirigido prin
cipalmente & 'las clases A,B, y C de la poblacifn electo-
ral) y Ultimas Noticias (dirigido fundementaimente e les
cleses populares). Periodo: Abril-julic 1978.

La metodologia empleadea pers el desarrollo
del trebajo es el anflisis de contenldo, mediante el agru

pamiento en @reas generales de interés necional, de las -
4 .



las cintas textuales o declaraciones de ambos candidatos
en lo que a promesas ee refiere.

De igusl manera, se han establecido siete
regiones que presentaremos a continuacifn; donde han sido
emitidas dichas declaraciones.

Distrito Federal
- Estado Carsbobo
- Egtado Aragua
- Estado Miranda

1l.- REGION CENTRAL:

2.- REGION ANDINA: - Estado Téchire
- Estado Méridas
- Estado Trujillo
- Estado Barinas

3.- REGION CENTRO-
OCCIDENTAL: - Eatado Falcén
- Estado Lars
- Estado Yaracuy
- Estado Portuguesa

4.~ REGION NORw
ORIENTAL: - Estado Sucre
- Estado Mocnagas
-~ Estado Anzoftegui
- Estado Nueva Esparta



5.- REGION GUAYANA: Territorio Delts Amacuro

Territorio Amazonas.
Estado Bolivar

6.~ LOS LLANOS CEN- _
TRALES: Estado Guérico
Estedo Cojedes

Estedo Apure

7.~ REGION ZULIANA: Estado Zulia.

Pera la total comprensién de los resulta-
dos que se obtendrén, hemos dividido el anélisis en nive-
les por cendidatos y perifdicos.

_ El primer nivel es el de la concentracifin
de la informecién por regidn (total categor{as). El segun
do da ls relacifn entre conpentraciﬁn vy nimero de electo-
res por regién. El terceroc el peso de cede categoria (glo
bal y por regién), es decir, el nivel jerérquico de cada
categorf{a en ceda regidn.

El duarto, distribucién geogréfica\de ca-"
de categoria. Y el gquinto, la.cantided totel de informa--
ciQn emitida.



II.~ CATEGORIAS O AREAS DE ANALISIS

Las promesas de los candidetos fueron agru
padas de acuerdo a su contenido en las slguientes catego--

rias:

- Servicios Piblicos

- Educacién

= Vivienda ‘

- Cualidades Personales

- Desarrollo Agricola

- Desarrollo Ihdustriai

- Proyectos Eapeciaies

- Bienestar Social

-~ Sequridad

- Abastecimiento o

- Corrupcién Administrativs
-~ Laborales L

- Costo de la Vida e Inflacidn

En cuantd a la categor-fa de Cuslidades es
importente sefialar que en elle se codifican todas aquellas
promesas que hacen referencie a caracteristicas propias de
los candidatos como ejechtores de su programa de gohierno.

i

En la cetegorie de Proyectos Especiales =
fueron incluides aguellas promesass que hacisn referencie a
planes concretos de sccibén a nivel ejecutivo que no perte-

necfan sl resto de categor{as.
7



I1I. PROMESAS MAS RELEVANTES EN LAS CINCO CATEGORIAS OE
MAYOR IMPORTANCIA PARA CADA CANDIDATO.

Al analizar ambos candidatos se observa
para todes las categories, que Luis Pifierle Ordaz utili-

za un lenguaje concreto y directo, en donde las ideas ~

que expresa estén resumidas al méximo, dando la impresibn

de esquemes. No sucede de esta manera en Luis Herrera Cam
pins, quien se extiende en las ideas que pretende expre--
sar, utilizendo una mayor centidad de frases y conceptos
para expresar sus promesas de accifén.

Particularizendo cada categoria, se puede
ver que Luis Pifierita Ordaz, & nivel global (en todo el Pa
Pals) concentra su atencifn en los Servicios Plblicos - -
(18.8 %); La Educacién (13.4 %); La Vivienda (11.2 %) Cua
lidades Personales (9.7 %) y los llamados Proyectos Espe-
clales (9.4 %). Veamos cuales fueron les principales pro-
mesas emitidas; en Servicios Piiblicos plantea lo sigulen-
te: "Me comprdmetn que durante mi gestidn tendrén agua en
abundancia"; "Haré un gobierno paera los Servicios Pibli--
cos", promesa gque se repite con una frecuencis significa-
tiva; "Construiré calles y aceras y extenderé la red de -
cloacas y servicio de agua hasta para la mas humilde vi--
vienda"; Prestacién eficiente de los servicios piblicos;
"No hebré diferencias para.la prestacién de los Servicios
Pﬁblicos, tento para las ciudades como pera’ los caserioa

difeminadne a lo largo de Venezuela; "Resolverdé el proble
8
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ma del trensporte colectivo; "Llevaré a la practica progra
mas especiales de construccién y pavimentacién de carrete-
ras"; "Mi gobierno cumbliré esos ofecimientos porque seré
un gobierno para los Servicios Piblicos"; "Realizaré cbras
Gtiles acordes con los planes actuales y futuros del pais";
"El Pais, tendré servicio eléctrico eficiente".

Por su parte, Luis Herrers Campins, concen
tra sdlo 9.5 %, a los Servicios Plblicos y Bus promesas -
principales en anbos perfodos son los siguientes: "Mi go--
bierno prestaré eficientes servicios plblicos y atenderé a
los sectores populares"; "En mi gobiernoc se terminaré la
Autopiste San Cristdbal, La Fria"; "Mi gobierno continuard
las obras urban{sticas iniciadas en la Costa Oriental del
Lago por el gobierno de Rafael Caldera, asi como la cons--
truccidn de la cerretera Cabimas-Pelmerejo", "Cuando sea
Presidente voy & hacer efectiva la promesa de me jores ser-
vicios Plblicos". "Seré un Presidente que enfrentaré los -
problemas de agua cada vez mas escasa en vastas regiones -
del pais"; "La gente sabe que yo les voy a resolver todos
los problemas sobre todo los concernientes a los Servicios
Plblicos". "Se construird un Centro de Salud en Punta de -
Piedra"; "Su gobierno habra de conetruir a partir del mes
de Marzo prdximo, la aenhelada via alterna a le Autopista
Caracas-La Guaire"; "Frocedere 8 la remodelacién de San Ni
colds de Guanasre, para convertirla en una poblecidén urbana,
con sus calles bien trazadas y pavimentadaes con sus servi-
cios plblicos indispensables". "Implementar& una politica
de Salud que beneficie a todos los venezolanos". 9 |



Aln cuando el énfasis puesto en esta -
frea es mucho menor en Luis Herrera Cempins, se puede ver
que el contenido de sus promeses estd referido & obras es
pécificaa, a diferencia del candidato de A.D., quien tien
de a prameter en general.

La segunda categoria de mayor énfasis pa-
ra Luls Pifierdia Ordez es la Educecién, en ells encontra--
mos las siguientes promesas: "Trensformaré a fondo el sis
tema educativo para edaptarlo a las necesidades de forma-
cién de los ténicos para continuar nuestro desarrocllo en
todne'loa érdenes"; "Los Jévenes tendrén mejores oportuni
dedes de Estudio, me ocuparé‘de incrementar las canchas -
deportivas". crearé Institutos gue formen los ténicos que
requiere el pais"; "Prometo darle atencidn preferente a -
los problemas Universitarios"; Prometid programas especia
les para que en las Universidades Necionales se creen =~ .
eus propies rentas; y la libre escolarided para los repi-
tentes: "Durante mi goblerno se pondré en plena vigencia
" la Educecidn a distancia y se generaliee en todas las uni
versidades la ensefianza sudiovisual.

Por su parte, Luis Herrera Campins, le de
dica especial atencién el érea éducativa desplegando una
gran cantidad de promesas & lo largo de todo el paisy en
este sentido veamos: “Voy a hacer un gobiernoc de priorida
des, la primera prioridad es la Educacidén"; "Haré una po-
1{tica deportiva y de recreacién muy emplias. E1 deporte

tendré una atencidn especial democratizandolo, garantizen
10 -



do 8 los jévenes de los barrios marginales el derecho a -

la préactica de un deporte de su preferencia”. "Desde el -

- goblerno que presidiré la juventud serf atendida en cuan-

to a sus inguietudes y necesidades"; "Saben que cuando ha

blo de darle un tratemiento prioritario e la educacién es

para que los muchachos no pasen por el calvario del cupo y
los padres de familia no tengan y vivan la angustia de que
sus hijos no prosigan sus estudios", Para m{ la educecién

es lo primero"; "Para resolver el problema de los cupos pa
ra carreras Superiores Rgropecusrias, se podria ir avanzan
do con la creaci6n y multiplicacién de NUCLEOS en zonas -
productoras del Pals"; "Woy a ser el Presidente para la -
Educaciun, voy & llevar al medio rural la educacién bésica
completa con progremas adeptados al campo venezolano, en -
donde epenas en la sctuslidad se imparte ensefianza haste -
3er. grado de primaeria"; "La independencia tecnoldgica pa-
dré alcanzerse mediante una prepesracién de los recursos hu
manos incorporando cienti{ficos y tébnicos, promoviendo los
servicios que el Estado deba facilitar pra este fin y con

los intentivos fiscales y financieros para aquellas empre-
sas que inviertan en el rubro de investigaciones vy desarro
llo de nuevas fArmulas"; "El esfuerzaleducacional estaré -
dirigido & estimular la creatividad, el esp{ritu y capaci-
dad empresarial, a revalorizer la laborlosidad, s raciona-
lizar el consumo, a fomentar hébitos de shorro e inculcer

el sentido de justicia y solidaridad", "Llevar® ls educa--
cién para todos (muchachas y muchachos del campo) con 1094

beneficios de le recreacién y la culturaj cada uno de Uds,
: 11



1legeré a ser més de lo que es hoy y & tener més de lo -
que tiene hoy".

*Mi programa bésico se divide en trea ca
tegor{as:
@) Mejoremiento cuelitativo y cusntitativo de la educs
cibn.

" b) Creacién de un tlima de eetimulo el docente y esta-
'blecimiento politico-administrativc, pera une acerte
da conduccifn de le Educecibn.

¢) Modernizacién del sisteme educativo y 6reac16n de un
embiente para le participscifn”. "Vamce a darle un
gran impulsc a la educacifn en el medio rural, para
que los hijos de loe cempesinos no solamente se ins-
criben, sino que cbtengan su certificado de 62 grado.

: Luis Herrera Campins plantea una revisifn
de todo el sistema pedagbgico y la necesided de profesic-
nales en las distintas ramas que exige el desarrcllo, y -
explica que si el enfogue se hace solo en el érea indus--
trial nos encontramos con escasez de recursos humanos hag
‘4@ susencia de conciencia de hébitos de trabajo; "Les pue
do decir s todos los educadores venezolanos de todas las

tendenclias que no voy a persegulr a nadie nl & permitir -
que se persiga por razones de carécter politico e ideold-

_'_.glca y no ve ser el carnet el que va a servir para promo-

tithes y ascensos sino la cantidad de méritos séumulados®
"Los cempesinos y productores no podran solemente subsis-

tir, sino que podrén shorrar educar a sus hijos y.ampliar
12



sus compromiéos, para que en cualquier momenta puedaﬁ sa~-
1ir sunque sea una vez de vacecionesy apartarse de las du-
ras faenas de sembrar y cultivar la tierra._Denfro de ese
programa de educacidn en el cempo, se extenderé a 6 afios

la educacién bésica". También dedice el candidato un con-
Jjunto de promesas e realizaciones concretas tglee cbmo; -
"En los pueblos de Guanipa habré los Institutos educaciong
les y técnicos necesarios para que no se détenga el desa--
rrollo, le produccién y el engrandecimiento de esta rica
pero olvidada regl6n del Estado Anzbategui®;"Durante mi go
bierno se le prestard especiasl atencién a la nifiez y la -
Juventud, ofreciéndole diversiones sanas con centros re---
creativos donde se puedan encontrar los jOvenes para reci-
bir los beneficios del arte y la cultura. Crearé biblinte-
cas culturales y populares"; "Construiré un edificio moder
no pars el Instituto Pedagdgico de Maturin y las instale--
ciones adecuadas y suficientes para el niicleo que la U.D.O.
tiene en esta regifn"; "Acé en Monagas he prometido en for
ma concreta les edificeciones para los Institutos Superio-
res y una politice de Bibliotecas Estudiantiles". '"Creacién
de la Nueva Universidad Experimental Tecnolégica de la Cos-
ta Oriental del Lago";"Creacifn de un Centro Nacional de -
Orientacidn Vocacional en el cuasl los estudiantes de bachi-
llerato sean corientados de scuerdo a sus aptitudes hacia la
carrera que realmente deseen aeguir‘ei ésta tiene relacién .

8
con esas aptitudes". "No habré pueblo o aldes donde no haya

al menos un campo deportivo”. "Crearé la Universidad del

Sur"; "Se construird un Ciclo diversificado parae Boca de -
. 13



Rio"; "En mi gobierno quitaremos el erancel sobre los ar-
ticulos deportivos. Procederemos a reabrir le Escuela de
Entrenadores Deportivos". Resulta evidente la amplia ven
taja del cendideto de Copei en lo que 8 Educecién se -
fiere diversificando extensamente sus promeses & todos -
los aspectos fundamentales de la Educacién, mientras que
Luis Piﬁerﬁa Ordaz por el contrario mantiene la estrate-
gia de emitir sus promesas en frases cortas y muy resumi

das.

La tercera &rea o categorias de mayor én-
fasis para Luis Pifierle Ordaz es la vivienda. A diferen-
cia de Luis Herrera Campins, quien no le dedica mayor an
atencidn. En este &rea las promesas més resaltantes para
el candidato de A.D. son las sigulentes: "Otorgaré crédi
tos a los habitentes de los barrios pare las adquisicidn
de materiales que les pérmitan mejorar sus viviendas"; -
"Adelanteré un programa audaz y agresivo en materia de -
viviendas populares"; "Transformaré el INAVI"; "Implemen
teré una politica sudaz psra la mejora de los Ranchos";
"Daré impulsoc a la construcclién de viviendas popularea";
Desburocratizacién del INAVI®, "Instrumentacién de nuevos
esquemas de financiémlento para la construccifin masiva de
vividas".

~ Por su parte Luis Herrera Cempins no desa
rrolla este afea y se limita a hacer le8 'siguientes declsa
raciones: Prometid que durante su hobierno habré atencién
preferente para los marginados, clase medias y sobre todo

para les familias de trabajadores y campesinos, para la -
14 ‘ .



gente sbandonada por la gesti6n oficial,pwque pse s pobres
la dnica forma de obtener vivienda es mediante los progra-
mas del gobierno”; "Prometid una politica audez de cong=—-
truccidn de viviendas".

v

Otra area de categofia de clerta importan-
cie en cuanto al orden de preferencia es la que hemos deng
minédu Cualidades Personales; se observa que Luis Herrera
dedica un 13.6 % de.su informacién a esta cetegoriam, mien-
tras que Luis PifierGa’Ordaz dedica un 9.7 %.

, Las promesas del Candideto de Accién Demo-
crétice son las siguientes: "No seré hacedor de milagros'Q
seino continuador de una obra cnhcreta"; "Mi candidatura -~
tiene origen limpio y democrético"; "Yo sibré responderles
desde la Presidencia"; "Mi gobierno serf una aut«8ntica ad
ministracién descentralizada"; "™™i lenguaje es claro y di-
recto, no ofendo a mi adversario, es sincero vy directo por
que no ofrezco imposibles"; "No ofrezca imposibles que ma-
fiana no pueda cumplir, porque no soy un demagogo ni un -
irresponssble"; "Soy un hombre serio que responderé'sereng
mente a los compromisos que adquiera con el pueblo®; "El
pueblo venezolano ssbe que yo tengo disposicién, capacidad
y valent{a para gobernar".

Luis Herrera Campins promete en este sentido
lo siguiente: "Yo soy el politico venezoland méAs accesible
para los pobres, para la gente sin palanca'; "Mi comporta--
miento politico siempre ha estado signado pbr la mayor amn--

plitud, la rigidez y el sectarismo polf{tico me son completa
' 15



* .
mente gjenos"; "Yo endo diciendo solemente aquello que

tengo la conviccibn da cumplir porque soy un hombre se-
rio, en mi palaebra ee puede cunfiarﬂ- ”Suy un hombre de
exelenta memoria, sencillo y modesto”; "Mi gabiernu_aeré
de unhidad de eaccibn de prioridedes, de esfuerzo productl
vo, honesto y eficaz. Voy & hacer un gobierno que prepa-
¥& y tembie la mentalidad del venezoleno pera la& convi--
- vencia da una democreclia de pérticipaciﬁn“; "Gohernaré
cén un sentido de seguridad juridica pera que no sobreven
_ gé un arbitrario cembio de laes reglas de juego por motl-
vos circunstancisles y oportunidades”; "Yo digo que arre
gleré esto porque me siento capaz y comprametido e presi
dir un gobiernﬁ'que en vez de hahlar eimplemente;.pienae,
~ reflexione y actie"; "Sefialo que no seré malagradecido -
como log Adecos; "Vo sebré cumplir las promeaas'hechas al

* puebla, afirmb que &l es garantia de la palebra esperada®;

1“M1 gobierno seré de estilo humano, franco y directo, un
s8igno de mi goblierno ve & ger el diélago y la consulta, -
pero no en época electoral®; "Soy un hombre honesto y con
gfan sensibilidad socigl”; "Wo har& un gobierno con carfc
ter"; "Yo gerf un Presidente que escucharé s todoa".

Se puede notar que el candidato Lule Pifie
rﬁa Drdaz tiende a describir sus cualidades en defensa, -
m&s bien planteandu lo que no es, mientras que Luis Herre
ra Campins ebunda en caracteristicas de lo que desea pro-
~yectar 60&0 imégen de perannélidad; aun cuando smbps pre-

tenden proyectar la honestidad v la capacidad de accibn.
16



Con respecto a la (1tima categoria que va
mos a desarrollar, la quinta en orden de importancias para
Luis PifierGa Ordaz, se observan los elguientes tipa-s de
promesas: para Luis PifierGa Ordaz: "Implanteré la televi-
eifn a color"; "Acometeré grandes proyectos de renuvaciﬁn
urbana en benefic-io de la clase media"; "Le daré especial
atencién al financiamiento de las inversiones que se nrien
ten a la instalacifn de nuevas empresas”; "Haré una nueva
politica informativa del’ Eetado”; "Crearé el Instituto MNa-
cional del Menor"; “"Revisifn del Chdigo de Justicia Mili--
tar, en lo que respecta a la libertad de Expresién".

Tembién vemos que Luis Herrera Campins de-
dica mayor ceudal de promesas de este tipo, planteando in-
clusive obras inmensas que requeririan un gran esfuerzo ta
les como: "Mi gobierno construiré el aeguhdo puente sobre
el R{o Orinoco y los puentes sobre el rfo Aro y el Cuchive .
ro y el aeropuerto internacionsal de Ciudad Bolivar,para queel
viejo: seropuerto quede convertido en un parque de recrea---
cibn y cultura con museos y las especies animales autbcto--
nas". Se prevee la craacibn del Instituto de Conservacién
dei Lago de Maracalbo; "Durante mi gobierno se estudiaré a
fondo la posibilidad de convertir en realidad el suefio de
desviar hacia el norte el curso del Rio 0r1naco y 61l de -~
esos estudios ee deriva ciertemente su factibilidad se pasa
ré formalmente a la formulecidn de Proyectos Concretos®; -
"Presentaré al Cnngreenlgfnyaﬁns de leyes necesarios para -
modificar el Presupuesto de 1.979 pnrque-es\a todas luces -

inaincero e inflacionario®; "Construiré la nueve autopista
17



Caracas-La Guaira"; "Ordenaré la revisién de los innumera
bles decretos del Presidente Pérez, a fin de establecer -
la normativa existente y para ver cudles seguirén vigen--
tes, modificados o derogados"; "Yo les pormeti que en mi
gobierno vemos a convertir las minas de Guariamo en verda .
dero pueblo, con casas de verdad, con todos los servicios
con los medios de comunicacién necesarios psra no vivir =
en ese terrible aislamiento"; Mi gobierno construiré en -

Puerto pesquero de Macanao'.

IV.- ANALISIS Y RESULTADOS (Ver Cuadro 1)

1) A nivel global se observa que ambos =
candidatos concentran la mayor parte del caudal informatl
vo en logie se refiere a promesas en la regibn central pa
ra embos perfddicos. (L.P.0. ubica el 40 % -en E1 Nacional
y 34.5 % en Ultimas Noticias; L.H.C. utiliza el 4B.2 % de
8u 1r_1forma¢ibn am E1 Nacional y 50 % et Ultimas Noticias).

El resto de la informacifn se distribuye
en las demfe regiones para L.P.0 de una manera homogénea
siendo la regibn Centro-Occidental la gque més se destaca
con un 17.9 % de la informacifn. Para L.H.C. se observe -
una ligera ventaja en esta regién con un 19.0 % de su cau
‘dal informativo. Es conveniente sefialar que Luis Pifier(a
Ordaz refleja una mejor die%ribuciﬁn de la informacibn en
el resto de las regiones, siendo la regifin de Guayana la

que recibe menor atencibn con un 2.6 %, para E1 Nacional
18 .



y un 7.2 % para Ultimas Noticiass; Luis H.C. por su parte
no presenta informaclones en las regiones de los Llanoa
Centrales en ambos periédicos y en la regifn Andina y Zu-
liana para el diario Ultimas Noticias. |

51 analizemos le relacifn entre ambos pe--
ribdicos por Candidatos, se observa que L.P.0., concentra
més su informacién en El Naclonal y en Ultimas Noticias -
las reglones Central y Centro Occidental, invisrtiendo es
ta relacibn en el resto de las regiones. Luis Herrera Cam-
pins mantiene una relecifn equipareda para ambos periddi--
cos en les regiones Central, Centro-Occidental vy Nor-Orien
tal, mientras que le dedica un mayor caudal de informacifn
a Ultimas Noticias en la regibn Guayana.

De todos estos datos se desprende que es -
la regibn Centrsl la de mayor concentracién pera ambos can
didatos; para las demés regioneevél orden de prioridades -
es como sigue; Luis Pifierfia Ordaz - Centro Gecidentsl, Lle
nos Centrales, Nor-Oriental, Zuliana y finélmente la regibn
de Guayana. Luis H. Campins distribuye su informacién con -
el sigulente orden de prioridades, Centro-Occidental, Nor--
Oriental, Guayana, Zuliana y finalmente la Andina, dejando
totalmente incluida la regibn de los Llanos Centrales.

2) Relacibn entre le concentracifn de prome
sas (total categorias) y NO de Electores por regibn geogré-
fica. Ver cuadro NG 1.

Al considerar a Luis PifierGa Ordaz en sus -

flublicaciones en €1 Nacionsl, se observa que exlste ciertz
1
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correspondencia entre la concentracién de las promesas -
en genersl y el NO de Electores por regibn geogréfice. -
Agi vemos que pars ls regifn Central se daﬁ las ‘siguien-
tea relaciones: 40 % de informacifn y 41 % de Electores;
. en llbregibn Centro-ﬂccidental también observamos esta -
.\cnrr”faciﬁn » con un 3 % de enbre-lnformaciﬁn' en la re-
. 916 hDr-Driental aola hay un. 2,2 % de fslta de informa-
N ciBn al cuntrahtar ambaa prapcrcionea, aucediendo lo mig
i mn pare la regiﬁn de Guayana, gque tiene la menor concep

_ traciﬁn, tanto de informacibn como de votantes. Por otra
: parte, en le regldn zuliana se nota una ausencls de infor
macién por perte del candidato de Accibn Democrética, pa-
ra los meses analizados, sucediendo lo contrario‘para las
regiones Andina y de los LLenos Centreles, donde desplie-
| ga mée de le 1nformac16n neceearia, pare la corresponden-
. cia que se pretende establacer.

: Luis Herrera Campina, difiere un poco en
au eatrategla, concentrandu més eu informacibn en E1 Na--
cional. en las regiones Central Centro-Occidentel y Nnr-

_ Drlental donda aobrepasa la ‘proporcibn de vutantes y de-
J'Zj“;él menor caudsl informativo para las regiones Zuliana

“9 Aﬁdina, en lus Llanos Centralee no despliege informg---
c16n dirante los meses analizadoa.

3) Distribucién de las éategurias en orden
de prioridadea por cada Candidato y regibn. (Ver cuadro --
Nb 2). A nivel global, se observa una diferencia 1mportan-

te entra ambios candidatos. Luis Piﬂerﬁa concentra sus pro®
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mesas en las sigulentes categorfas:

En E1l Naclional, le da prioridad a los Ser-
vicios P(iblicos con 18.8 %; 1a Educacién con 13.4 %, la Vi
vienda con 11.2 %,'Cgalidadee Personales con 9.7 % y Pro--
yectos Especiales con 9.4 %; en Ultimas Noticias, la dis--
tribucién se mantiene en les tres primeras categofias..va-
riando en las (ltimas; tenemos asi que el 40 lugar le da -
cebide a Blenestar Socisl con 11.5 % y a Seguridad con -
9.3 %. '

Por otra parte Luis Herrera Campiné en E1
Naciohal pone de relieve la categorfs de Bienestar Sociel
con 23. 2 %, la Educacibn con 19.1 %, Cualidedes Persona--
les con 13.6 %, Desarrollo Agricola con 11.6 % y por Glti-
mo Servicios Piblicos con 9.5 %. Mientras que en Ultimas -
Noticies, la distribucibn se mantiene en las tres primeras
categorias, dejando a los Servicios Plblicos con 12 % en -

un cuarto puesto y a Seguridad con 5.2 %.

Nétese que es en Ultimas Noticias que am--
bos candidatos le den cierts importancia al frea de Seguri
dad, y en el caso de Luis Herrera Camplns, la vivienda no
entra dentro de estas 5 categorias de mayor peso,

Si llevamos el anflisis por'regiﬁn, vemos
que Luis Pifier(a Ordaz en E1 Nacional no modifice significe
tlvamente su estrategia, en la Regifn Central mantiene a -
los Servicios Pilblicos y le Educacifn entre las més impor--

tantes y le da cabida a la Seguridad y la Corrupcibn Adminis
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tiva, smbds con 10.9 % y 7.2 % respectivemente. Por su -
parte, Luis Herrera Campinms, mantiene su orden de priori--
dades en Bienestar Social y Educacibn vy modifica el resto
déndole mayor importancia a los Servicios Plblicos 11.2 %,
Cualidades Personales 9.8 % y Corrupcibn Administrative -
con 9.8 % Nétese que ambos candidatos jerafquizan la Co--
rrupcibén Administrativae, exclusivemente en la regifn cen-
tral.

Para la regién Centro-Occidental, Luis Pi
fierla mantiene su orden de prioridades en El Nacional, -
mientras gue lLuis Herrere desplaze su interés hacia el De
sarrollo Agricola como la categoria de mayor importancie
y mantiene la Educaci6n, La Vivienda (aqui s{ es incluida)
y los Serviclos Pliblicos, como éreas significativas para
esta regibn en cuanto mantiene a los Servicios POblicos -
(22.2 %), como la categoria més relevante, Desarrollo --
Agricola (18.8 %), Proyectos Especiales (18.5 %), Educa--
cién (14.8 %) y Cuelidades PEréanales, (14.8 %J); Luis He-
rrera mantiene en esta regin la misma districhién que la -

descrita globalmente.

En las dembs regiones se obseiva qgue hay
une concentracién de la informacibn en las categorias des
critaavpara cada candidato, manteniéndose el orden de --

prinridadea.

’h) Distribucifén geogré&fica de las catego-
riaes, (Ver Cuadro NQ 3). Analizaendo el Caendidato de Accifn

Democr&tica en E1 Nacional, se observa que distribuye to--
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das las categorias, a excepcifn de Cualidades Personales,
en més de 30 %, para la regibn Central. Esta relacifn va-
»ria al observar sus publicaciones en Ultimas Noticias, don
de los Servicilas Pﬁb}icoa 26.9 %) Desarrollo Agricola 25 %,
Bienestar Social 25 %j Corrupcién Administrativa 20 %, es-
tén por debajo del limite establecido de 30 % mhAs en E1 Na
cional. En Luls Herrera Campins, se observa una concentra--
cién ligeramente mayor en la Regifn Central para todas lea
categorias a excepcibn de la vivienda (25 %) y Desarrollo
Agricola (12.5 %), en lo que se refiere a E1 Nacional; pa-
ra Ultimas Noticias, aun cuando existen caetegorias a las
que no le dedica ninguna atencibn (Desarrollo Agricola, - Co
rrupcién Administrativa, Desarrollo Industrisl, Laborales,
Costo de Vida e Inflacibn), encontramos que todas las cate
gorias regtantes, se encuentran en una concentracién que -
esth por encima del 35 %, vemos asf{ una diferencia en la -
forma como ambos candidatos han distribuidc sus publicacio

nes en la Regidn Central.

En el resio de las regiones se ohserva que
la concentracién de la informacién disminuye de acuerdo &
la importancia de la regidn en lo que a nlmeroc de votantes
se refiere. Es conveniente sefialar que sl bien Luis Pifie--
rﬁa,_ie dedica atencidn a regiones como la Andina y los Llg
nos Centraiea, Luis Herrera Campins no les dedica ninglin --
espacio, ni en E1 Nacional ni en Ultimas Noticias.

23
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Cuadro 1: RESULTADOS ELECTORALES DE AD, cop

1978, EN PORCENTA

RESPECTO DE 1973).

OPE! Y LA IZQUIERDA EN
JES (ENTRE PARENTESIS LOS INCREMENTOS

IZQUIERDA OTROS

AD COPE|
Venezuela 39.70 (- 4.62) | 39.72 (+ 9.44) | 13.49 (1.04)§ 7.09
Distrito Fed. 36.05 (- 1.71) | 34.01 (+ 3.93) | 19.23 (+ 3.20)|10.71
Anzoitegui 44.51 (- 5.01) | 34.28 (+13.68) | 11.10 (- 4.73) }10.17
Apure 51.63 (~10.61) | 42.53 (+1870) | 4.20 (— 1.25)] 1.64
Aragua 34.80 (- 5.36) | 40.16 (+ 9.45) | 16.50 (+ 4.63)] 8.54
Barinas 45.74 (-10.26) | 44.35 (+12.80) 7.74 (+ 2.26)] 2.17
Bolivar 50.80 (- 4.97) | 30.16 (+ 593) | 13.64 (+ 417)} 6.12
Carabobo 31.98 (- 8.68) | 43.21 (+11.97) | 15.76 (+ 4.17)] 9.05
Cojedes 45.96 (-10.63) | 38.75 (+15.82) | 9.33 (+ 2.94)] 596
Falcon 40.55 (~ 4.07) § 39.50 (+11.12) | 11.89 (+ 1.22)] 8.06
Guirico 45.88 (— 8.52) | 41.10 (+17.26) 7.87 (~ 0.35)] 5.15
Lara 35.05 (~ 8.78) | 45.19 (+11.97) | 15.82 (+ 0.70)| 3.94
Mérida 38.80 (— 7.46) | 48.50 (+ 8.63) 9.58 (+ 2.07)§ 3.12
Miranda 38.03 (— 5.44) | 38.29 (+ 692) | 13.80 {+ 3.68)] 9.88
Monagas 52.09 (— 5.02) 35.56 (+10.68) 859 (- 1.42)1 3.76
| Nueva Esparta 36.80 (+ 6.61) | 28.37 (+1137) | 16.40 (~ 6.49) |18.43
Portuguesa 4038 (- 8.15) | 43.22 (+15.17) | 12.59 (— 0.92) | 3.81
Sucre 49.45 (- 1.99) | 29.72 (+11.29) | 1328 (- 0.39) | 7.55
Tdéchira 48.90 (+ 1.27) | 41.62 (+ 6.19) 6.30 (+ 2.05)] 3.18
Trujillo 4220 (- 9.70) { 45.84 (+10.15) 8.85 (+ 1.90)] 3.1
Yaracuy 36.55 (~13.48) | 46.65 (+14.00) | 11.97 (+ 2.12) ] 4.85
Zulia 13721 (- 0.32) | 47.13 (+ 9.12) | 10.71 (- 4.91)] 495
T. F. Amazonas 48.32 (— 2.58) | 45.56 (+18.00) | 5.07 (- 6.18) | 1.05
T.F. Delta Amacuro | 46.44 (+ 7.06) | 46.19 (h28.31) | 6.44 (-25.14) | 0.93
T.F. Delta Amacuro | 46.44 (+ 7.06) | 46.19 (+28.31) - 6.44 (-25.14) | 0.93

N.B. Para los votos de la tzquierda, ver la nota del Grafico 1.
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Grafico 1: RESULTADOS OBTENIDOS EN TARJETAS PEQUENAS POR AD Y
COPEI, DE 1958 A 1978, Y POR LA IZQUIERDA EN 1973 Y 1978, EN

% PORCENTAJES
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N.B. En 1973 Ia {zquierda estaba representads por los partidos MAS, MEP, MIR y PCV. En 1978,

ademas de estos partidos, entran VUC, LS, Causa R y GAR.

-

RESULTADOS ELECTORALES DEFINITIVOS: VOTOS GRANDES

Total de Electores 6.223.903 :
Total de votos escrutados 5.447.313 % sobre el total de electores 87.52
Total de votos vélidos 6.324.734 % sobre el total de votos escrutados 97.74
Total de votos nulos 118.621 % sobre el total de votos escrutados  2.26
) ) PORCENTAJE SOBRE EL
NOMBRE CANDIDATQ ‘VOTOS VALIDOS TOTAL DE VOTOS VALIDOS
LUIS PINERUA ’ 2.307.917 43.34
LUIS HERRERA 2.482.853 46.62
J.V. RANGEL 274.230 5.16
L.B. PRIETO 68.980 1.10
P. SALAS CASTILLO - - 6.017 0.1
HECTOR MUJICA 28963 - 0.54
AMERICO MARTIN © 52301 0.98
A. GOMEZ SILVA - 8.641 0.16
L. MONTIEL ORTEGA 13.857 0.26
1.70

DIEGO ARRIA 90.975
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RESULTADOS DE LAS

TARJETAS PEQUENAS
ENPORCENTAJES

Organizacién
Polltica %
COPE| 39.72
AD 39.70
MAS 6.08
MIR 2.33
MEP 2.20
CAUSA COMUN 1.70
MIN 1.60
URD 1.58
PCV 1.04
vucC 0.87
LS 0.57
MORENA 0.49
MDT 0.43
FOP 0.25
FUN 0.24
CAUSA R. .0.24
CCN 0.20
GAR 0.17
OPINA
IPDC
ORA
FE
MAI BOLIVAR
NOR
DP
AFIN
ML
PS
FURE




"EVALUACION DE LAS ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS
A LA LUZ DE LOS RESULTADDS ELECTORALES
DEL 3 DE DICIEMBRE

0BJETIVO:

€1 presente trabajo pretende desarrollar
algunos factores de tipo histérico y de estrategia publi-
citaria que pudieron haber tenido significacién en los re
sultados electorales de 1978.

Asi miemo, de dicho analisis se desprende
un marcn de referencia hipotético que permite disefiar un
estudio de opinién pﬁblica postelectoral, en el cual se -
pondra, de una manera aiatemética, evaluar la significa--

cifn o no de los Factorea gque a continuacidén vemos a plan
tear. '
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ler'FACTﬂR:
‘ . ALTERNABILIDAD DE LOS PARTIDOS POLITICDB

(A. D. y COPEI) EN EL GOBIERND DURANTE Los 20 ANDS OE DEMD.'
- CRACIA UENEZOLANA. : , :

Deade 1958, Venezuela ha aida teatigo de N
cuatro cambios de Gobierno. '

_ El primero se efectﬁa cuando Uolfgang Le-:‘
rrazébal le entrega el poder a A.D, a tr-vés de Romulo Be,
thencourt (Candideto de oposicifn a la dictadura) El ae~
gundo cembio se realizé en 1968, cuando el Dr. Rail Leoni
hace entrega del poder al Dr. Rafael Caldera (Candidato
de oposicién al Gobierno adeco). El tercer cambio se da -
en el afio 1973 cuando es el mismo Dr. Calders quien en--
.trega el Gobiernu a Carlos Andres Pérez (Candidato de npofv
aicion al Gobierno Copeyano), vy pnr ultimn el presente cam
bio efectuado por Carloa Andrée Pérez, quien entrega €l pof
der a Luis Herrera Campins (Candidato de oposicién al Go- -
rblernn adeco).

= ‘Hacemde este recusnto histﬁrico con 1a fi-
nalidad de plantear una tendencia a cambiar de Gobierno por
parte del electnradu Venezolano en general. Dicha tenden--;
»cia eaté enmarcada dentro del llamado fen6meno de polariza
ciﬁn. el cual ae ha venido consalidando como un elemento & -
-eatructural en el Siatema Politico Uenezulano.. |

Esta expectativa de cambio que se ha venida

canfigurando en le publacién Venezalana puede ser explicada



desde el punto de vista de la conducta electoral como la
resultante de dos elementos fundamentales: Por una ﬁarte
podemos inferir la presencia de una actitud internallza-
da de RECHAZO hacias una figura GOBIERNO, que funciona co
mo un ente abstracto e impersonal, abstrecto en la medi-
da en que el elector comﬁn»deeconoce la organizacibn es-
tructura y representacifn del Gobierno (Poder E jecutivo,
Legislativo y Judicial) e impersonal en el sentido de que
no existe realmente una asociacién directa del Presidente
de la Rep(blica con dicho ente, es decir, la gente perci-
be embas figuras de una manera diferenciada. Esto lo pode
mos comprobar si observamos el siguiente hecho; tanto Ra-
fael Caldera cemo Carlos Andrés Pérez han sido Presidentes
con una excelente imageh personal, incluso a nivel Inter-
necional, sin embargo, ambos han tenido que entregar el -
Gobierno, podemos decir que ambas personalidedes trascien
den, al gobierno desde el punto de vista de ls opinibn PG
blica. Por le otra, existe un proceso de identificacifn a
niveles no racionales del electorado con la oposicibn;enas
te sentido nos referimos a aguellos sectores de la pobla-
cibn llamada 1ndepend1énte, la cual en general carece de
una formacifn politica (gente apolitica). Este proceso de
identificacifn se efectiia en la medida en que dicha sec--
tor no experimenta cambios significativoe en su standar -
de vida. Es nuestro criterio que asmbos factores (actitud
de rechazo, e identificacifn con le oposicibn) inciden de
una manera significativa en la Decisi6n del Voto y son via
| bles de investigar.
34



2do FACTOR : CAMPANAS PUBLICTARIAS DE LOS PARTIDOS

La competencia democrftica a través de la
propaganda en los Medios de Comunicacibn Social, es un fe-
ndmeno relativamente nuevo en Venezuela. '

El estudio e implementacibn de técnicas -~
publicitarias en los procesns electorales tienen su origen
en Estados Unidos a partir de los sondeos de Opinién Ph---
blica realizados por Lazarsfeld y Berelson en 1940; poste-
riormente,,en la dédada de los afios 50, Campbell y Miller,
ambos miembros del Departamento de Ciencias Polf{ticas y --
Peicologia Social de la Universidad de Michigan, desarro--
1llan estudios de Opinibn electoral, basénduée'en las teo-- .
rias del comportamiento, las-CUBIES'tomarqn'un auge impor-
tante en el espiritu cient{fico social Nortgamericahb pa--
ra esa época. El modelo que utiliza este grupo de Michi--e-'
gan es actitudinal; cuyo principio fundemental es el de --
que las actitudes (individusles, con una intensidad y di-- -
reccibn eapecifica) influyen el comportamienta, en este --
caso electoral; entonces, conociends las actitudes indivi-
dﬁélea de la poblacién podemos predecir la conducta del Vo
to. Este bunto de paftida preaent6 grandes polémicas y pro
blemas de tipo metodolﬁgicu, sin embargg lograron encon---
trar en sus 1nveatigacionea (publicadas posteriormente en
un libro "The American Voter") muchas consistencias. Logrg"

ron establecer que existen fundamentalmente tres varisbles

actitudinales que van a incidir en el comportamiento elec§' 

toral. Vamos a describir cuél eé el modelo y sus variables .
, : 35



ya que es nuestro criterio que tanto Accién Democrética -
como Copei (Diego Arrias también), han utilizedo este mode
lo para la implementacién de sus respectivas campafias pu-
blicitariaes, y es a partir de dichas varisbles que vamos
.a analizar la forma como se han manejado dichae estrate- |
gias publicitarias. Qla utilizacidn de este modelo por par
té de los principales partidos es evidenciada por dos ha-
chos fundementalesg la presencie de los Asesores Norteame
ricanos en los comandos de campafia, los cuales sin lugar
a duda conocen dicho modelo, y la confirmacibn de esta si
tuacibn por parte de uno de los coordinadores del comando
de campafia de Copei, quien es Sicéiogo Social con un post
grado en compartimiento Electoral realizado en la Univer-
sidad de Michigen.

Las variables que seglin el grupo de Michi
gan inciden en la conductas electoral son las aiguiehtés:

1.- IDENTIFICACION PARTIDISTA: La cual es entendida como
la predisposicifin (niveles de aceptacibn o rechazo) -
que un individuo tiene hacia un Partido Polftico en -
particular. Dicha predisposicifn es la resultante del
proceso de Socializacién del individuo a 1o largo de
su vida (fsmiliar, escuela, grupos primarios, etc.).

A esta variable le han asignado la mayor significacifn
vy es la que se extingue en un lapso de tiempo mayor.

2.~ IDENTIFICACION CON EL CANDIDATO: Se extiende como la
predisposicibén (niveles de aceptacién o rechazo) de un
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individuo hacia la presonalidad de su candideto, es - o
decir la imagen que éste internalizes de los Candidetos.
Esta eavﬁna'de las variables que mfsa se manejen en lée
propagandas y su perfodo de extincién es mucho més -
corto que la primera. '

3.- ORIENTACION DE LOS ARGUMENTOS ELECTORALES (TEMAS DE -
DEBATES). Se refiere a la predisposicién del individuo
hacia los temas o t6picos que plantean los Candidatos
y las relaciones de los mismos, con la problemftica -
particular del individuo.

Los efectos de la propaganda electoral son
entonces ublcados en un sector muy particular de la pobla-
cibn electoral. Este sector generalmente se encuentra en
disonancia, es decir, existe diferencia entre las tres va-
riables, lo que genera conflicto vy la necesidad de resol--
ver dicha disonancia por acomodacifn de la o las variables
en conflicto. Generalmente este sector de la poblacifn re-
tarda su decisién del voto, a-si por ejemplo una persona
puede estar identificada con un partido politico especifi-
co pero no gustarle la imagen de su candidato 6 los argu--
mentos que éste presenta, esta seria un caso donde la pu--
blicidad tendrf los efectos esperados. Ha sido muy discuti
do el efecto de la propaganda electoral sobre la conducta
_ electorsl; en todo caso nuestra 1ntehci6n no es compraobar
los efectos de 1a misma, sino plantear cufiles fueron las -
estrategias publiciterias, como se dieron en el tiempo y -~

qué posibles efectos negetivos han tenido sobre el Parti-
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do Accién Democratica para explicar desde esta perspecti-
va un factor que puede haber incidido sobre la derrota.
Para ello vamos a esquematizar ambas eatratégias (A.D. y
Copei).

ESTRATEGIA DEL PARTIDO SOCIAL-CRISTIANG (COPEI):

Copel siguib una linea sistemética en su
‘estrategia, la cual podemos dividirla secuenclalmente en

tres etapas:

8) Denuncia: E€s conveniente sefialar el hecho del gran au-
mento en los ingresos fiscales & partir del efio 1974 -
a raiz del llamado Boom Petrolero, el cual coincide -
con la subida al poder de Carlos Andrés Pérez; estas -
cuantiosas sumas de dinero han permitido a la oposicibn
planteaf su denuncia con cierto respaldo.

Copei, a comienzo de Campafia concentra to
da su estrategia en denuncier hechos directasmente rela
cionados en contra de la Administracién del Gobierno.
As{ ataca la corrupcién Administrativa, la male admi--
nistracifn de los recursos fiscales, plantes la grave-
dad del problema del deterioro de los Servicios Pibli-
cos, la 1néegur1dad personal, &l alto costo de ia vida,
etc., (recuérdese el slogan‘"Donde estén los reales?").
Ahora bién, la técnica de la redundancie es puesta es-
pecificamente sobre el problema de la vivienda, utili-
zéndolo como bandera de la merginalidad social, es de-

cir, toman diche problema (Caucaqiiitsa, desalo jos de lbs
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berrios, etc.) como eje central de su ataque. £1 obje-
tivo es asociar en el plblico esta situacién con la
Gesti6n del Gobierno; para ello utilizan modelos de
identificacién pertenecientes a las clases populares
(Ej: Carlota Flores), creando un clima ambivalente en-
la uposic16n; por una parte la denuncia es comunicada
por la via racional y por la otra se crea un rechazo
emocional no dirigido ente el tipo de situaciones plan
teadas, especialmente en el campo visual. Es nuestro -
criterio que este tipo de clima ambivalente genera es-
pectatives en el piliblico, el cual esté acostumbrado €
incentivado a eventos de tipo sensacionaliste .

En cuanto a la promocifn de la imagen
del Candidato, no se observa una estrategia definida -
en lo que a contenidos se refiere, més bien se utiliza
la técnica subliminal, a través de "flashes", donde -
presentan al Candidato como una figura fuerte, autori-
taria, (véase varias cufias donde el Candidato aparece
subiéndose las mangas de la camisa en actitud de comba
te). También se le proyecta como una figura populaer de
origen humildéi(Llanero); el sombrero de pelo de guama
es el indicador que promueve este elementoc en su imagen. .
Desde el punto de viste del mensaje es evidente el slo-
gan "Yo-ai.tengo la voluntad®, el cual complementa la
idea de hombré osado, dispuesto a luchar. La caracferig
tica fundamental en esta etapa es la del Candidato en
contacto con la gente humilde, salvo en algunos casos -

donde aparece solo; en estos casos modifice su indumen-.
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taria, viste serio y sus planteamientos no varian.

Soluciones: En esta etapa el énfasis es puesto en cu-
fias donde el Candidato refiere y plantea las solucio--

‘nes a los problemas denunciades, haciendo hincapi€ en

el bienestar sociel, el Gobierno para el pueblo y 1la
Educacibn. Asi mismo coincide con la presentacifn de
los respectivos programas de Gobierno y se agudiza ls
publicidad en torno a sus conceptos de Propiedad Comu
niteria y Estado Promotor. Es conveniente sefialar que
las cufias de atague sl Gobierno se mantienen en el -
aire con una frecuencie inferior. Durante esta etapa
comienza a desplezarse el atague hacia la imagen del

Candidato de 'A.D. culminando su estrategia con el famo

.80 reto a Debate, para discutir sobre cuatro temas fun

‘dementeles, para el Pais.

Compartimos la tesis de que este fuf -
un elemento decisivo en la configuracién de la idea en
el plOblico de . que las elecciones son una contienda o -
lucha donde existe un retador y un retado, el primerc
No tiene.Miedo, slogan utilizado hasta el final de su
campafia, incluso en los jingles musicales, por consi--
guiente el segundo es cobarde o desconoce la problem&-
tica a tratar. Ei vetado, calla en su defensa utiliza
técticas dilatorias (debate de cierre de cempafia) v -
pretende mantenerse & un'nivel, pero asumiehdo una po-
sici6én de gue es &1 quien impone las condiciones del -
debate. En nuestra upinion, en su contraataque utili--

zan elementos ya empleados por Copei, "seré que el gcan
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didato Copeyano tiene miedo "Cuﬁa de A.D. donde ‘apare
cen los dos aillas vac{as' Esta situacibn planteada -
de esta manere es percibida por el pblico (especial-
mente las clases populares) como una pelea de boxen.

En sintesis, la estrategia de Copei ha
ce énfasis en los argumehtus electorales concentrando
su atencién en atague a la Obra de Gobierno, dejando -
en un segundo plano de interés la promocién de la ima-
gen de Luis Herrera, partiendo del criterio dé que es-
‘te tenia mejor imagen que Pifierda. En la que a la iden
tificacién partidista se refiere se ohserva que no di-
rigieron su atencién hacia ella; sflo con el caso del
apoyo de ﬁafael Caldera podriamos pensar que se preten
de reforzar esta variable a través de la asociscién in
" directa Rafael Caldera-Partido.

Los objetivos bésicos que persiguia la
estrategie de propaganda de Copei fueron los de crear
y/o reforzar las actitudes de rechazo de la poblacién
.electoral hacia la gestidn del gobierno i la‘peraonali
dad del Candidato Luis PifierGa Ordaz, poniendo sistemd
ticamente en tela de Juicio su capacidad, de aqui el ~
slagan CAPACIDAD y FIRMEZA del candidato, el cual tra-
ta de frenar en cierto modo le instauracifn .de ese cli
ma‘en la opinidn pliblica. La gran mayoria de sus cufias -
fueron dirigidas a las clases populares, con el abjeto
de romper la imagen clasista y elitesca que tenis el -
Partido Sociel Cristiano; para ello se apoyaron mucho -~

en la imagen- popular, de origen llanaro de su Candidato,
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incluso su lenguaje estaba siempre revestido de refra

nes populares.

ESTRATEGIAS DEL PARTIDO- ACCION DEMOCRATICA (AD):

En cuanto a la estrategla publicitaria ~
de Accidn Democratica sus téqnicas fueron presentadas de
una manera conjunta a lo largo de toda la campafia, por lo
tanto no se pueden establecer etapas o feses de estrate
gia; esto quizés por su condicidn de Partido de Gobierno
colocado en una posicidn defensiva en muchas oportunida
des o de contraofensiva en muchas oportunidades o de con
traofensiva en la otra. A diferencia de Copei, A.D. enfs
tiza sus estrategiass en la promocidn de la imagen del Can
didato, utilizahdo-para ello la via predominantemente emg
cional. Simulténesmente se tiene como ohjetivo asociar d}
cha imagen a sus argumentos electorales, de los cuales es
cogiefon los servicios phblicos, como tema centrel; re---
cuérdese la frase del Cendidato "Yo seré el Presidente
de los Servicios Plblicos"; en estos casos la via de pene
trecibn era fundamentalmente racional, en muchas ocasio--
nes se presentaron ambas situasciones en la misma cufia; fi
nalmente el Partido A.D., pretende identificar al Candida
to con la obra de Gobierno, estrategia que a nuestro modo
de ver no tuvo una definicién oportuna, ya gue en sy CO=-
mienzo el Candidato Luis PifierGa no asume la defensa de la
obrs de Gobierno, su silencio crea un vacio casi de compli

cidad en algunos aspectos de estos ataques al Gobierno, lo
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cual era confirmada por Rémulo Betancourt en sus declara-
ciones cuando hac{a sus gires de campafia por el interior
del Pals; esta situscibn indefinida en su comienzo, permi
t16 al Partide Copeyano penetrar libremente en su denun—-
cia ante la opinién péblica. La-identificacifn partidista
es manejada a través de 1la propaganda del Gabiernoc, don- '
de se le dedicd uh cimulo significetivo de cufias para pro
mover la Democracié; la téctica de este tipo de propagan-
"da tenia como finalidad por una parte exaltar el valor de
le Bemocracia en el pueb;o.Uenezulano induciends. una acti
tud civica ente ella y por la otra asociar este valor al
Partido Accién Democritice, como elemento fundamental en
este proceso democraticoj de esta manera se transmitiré la
idea de tradicifn en el Partido; para ello se revivid lag -
memoria de los Héroes de la Democracis tales como Leonardo
Ruiz Pineda, Alberto Carnevslli, Augusfo Malavé Villalba,
Andrés Elay Blanco, Rémulo Gallegos, asf como también era
reforzada esta estrategia con la celebracién de los 37 afios
de Accibn Democrética, donde se resefiaron todos los Presi-.
dentes de la Repilblica que han pertenecido a A.D., desde -
Romulo Gallegos hasta Carlos Andrés Pérez y con la promo--
cidn reslizada directamente por el Presidente de la Rep(ibli
ca con cuiias tales como "Miraflores es del Pueblo"”, las cu§
les tuvieron amplio despliegue. En lo que a promocifn de la
imagen del Candidato se refiere se realizan distintas téctl
cas; en cuanto al contenido de le propaganda se le quiere
pruyectar,'como una persona con exper@encia (Véase la cu--

fia de la biografia o trayectoris del Candidato y slogan -
' 43



CAPACIDAD \{ FIRMEZA' después Cupei recurre, ante el con--
traataque de A.D., 8 raalizar una cuﬁa parecida) que ha
deaempeﬁado muchos cargos 1mportantes en el Gobierno. Asi
mismo se le quiere proyectar como ‘una persoha correcta, -
vdispueata a regsolver el problema de la_corrupci6n_Admin1§
" trativa (CORRECTO) y de mano dura contra el delito; en es
te elemento dé lé imagen, se incurrid. en un error que fué
 aprovechado por Qopei; cuando plantean que siendo el Can-
didato Miniséro de Relaciones Interiores, ejecutﬁ la or-~MA
den de cerrar las Colonias Méviles del Dorado, y shora -
apafécia en una cufia declarando la préxima reapertura de
‘dichas Colonias. Dtra técnicé, e niveles emocionsles y -
utilizendo la vie subliminal, es la de asociar. al Candi-
‘dato, con los modelos de Identificacién en su mayorias per
fenecientea a la clase media (En algunos cesos iban diri-
| gidas a sectores de la poblacibn particulares tales como
los motorlzadoa, loa mineros, los pescadorea. las emas de
casa, etc.), jbvenes de amhos sexos; la téctica era la de °
: lugrar una 1dentificac16n con estas modelos que permiten
una poaterior asociaciﬁn indirecta con el Candidato. Al -
comiehzn de Campaﬁa. 1a 1magen del Candidato no apsrece, A
'en otraa ocaaionee aparece reapondiendo a las preguntas -
aplanteldaa por dichoa modelna, en cuanto a la temética de
‘ los’ problemas que se le planteaban eran de diversa 1ndole
'desde los Servicias Publicos, alto costo de la v1da, in--
flaciﬁn, abaatecimientn, vivienda, seguridad, educacién,
Tetc,: ae oheerva una gran diversificacién en los argumentca

_ electoralea, 10 que hace penaar que resulté méa diffecil -
4 )
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asociar &l Candidato con un argumento.eapecificn, a8 pesar
de que en reiteradas pportunidsdes se presentf como el -
Presidente de los Servicios Piblicos; la diversificacitn

a niveles emocionales como medic de penetracifin actda como
distractor; de allil que Copei concentra su estrategia en
uno o dos Argumentos para estos casos de promocibn de ima-
gen y asociacifn con los argumentos; el Candideto utiliza
el mismo contexto que Luis Herrera Campins, bien vestido,
sentado sobre su escritorio con una biblioteca de fondo,
queriendo transmitir una sensacién de seriedad y conoci---
miento de los problemas. También se presenta al Candidato,
en una etapa posterior, recorriendo los barrios, saludando
8 la gente, en una actitud menos seria; pensamos gue las ~
secuenciaes presentadas en este sentido desfavorecian la -
imagen del Candidato, pues dada su estatura, aparecia mini
mizado ante el pﬁblico. Para manejar eefe problema en cu--
fias posteriores se presentaba al Candidato en planos medios
0 con una camara desde abajo para crear la sensacifn de ele
vacidn; no se abserven detalles especificos gue caracteri--
zan algin rasgo natural que lo identifique. Otra técnica pa
ra promover su imagen por asociatifn indirects fué la de --
presentar "flashes intermitentes" del candidato en un plano
medio, mientras un grupo de jévenes cantaba una mezcla de -
himno con misica moderna, uno de cuyos objetivos era crear
un contexto de alegris y progreso. Otra caracterf{stica muy
frecuente en las cufias del Candidato es la utilizacién sis-
tematica de jingles a excepcidn de algunas cufias donde aps

" rece leyendo sus criterios y sus progremas de Gobierno en -
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las diétintaa éreas, pare ello utilizan mayor espacio de
tiempo én las cufias, (en general la duracién de las cufias
iban de 30 a 60"); en estos casos se tomasban hasta 5 minu
tos. E1 objetivo de la utilizacién de jingles (misica) -
era la de crear un embiente de exaltacién en el plblico,
creando o reforzando sctitudes positivas hacia el Candi~
dato a través de elementos emotivos; en este sentido es
conveniente sefialar que este tipo de estrategia se mantu
vo en general 8 lo largo de tode la campafia, creando une
saturacién o .saciacidn en el plblico de este efecto fes-
tivo o jubileso.

Por Gltimo se pretendidé asociar la imagen
del Candidato con la gestifn de Gobierno; como dijimos es
te tuvo un efecto. negativo en su comienzo; la manmera como
se‘implementé eeté cbjetivo fué presentando el Candidato
haciendo referencis & la obra de Gobierno o & los modelos
de identificecibn referidos, aludiendo @ las obras de Go-
bierno (Ver cufias de la Negra Iaidnra, Simpliciae, peacédor
de Margarita, etg.).

Un factor comblehentario, de la estrateqgis
publicitaria de A.D. es la propaganda del Gobierno. Esta
propaganda esteba dirigida a contestar la famosa pregunta
"dénde estan los reales?", y de una manere indirecta a -
apoyar le Candidatura de A.D. Ahora bien encontramos la s
sigulente contradiccidn que pudo ser un elemento obstécu-
lizador en el objetivo de resaltar y promover -la imagen de
Luis P;ﬁerﬁa'ﬂrdéz; en le méyoria de las cufias donde se le

hacia publicidad a 1s Obra del Gobierno, el eje central -
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era la figura del Presidente Carlos Andrés Pérez, asumien
do la misma actitud gque en su campafia electoral; pensanda
. que la imagen de Carlos Andrés Pérez opacaba la imagen del
Cendidato, en el sentido de que el pliblico hacfa compara--
ciones entre quien estaba realizando y quien iba a conti--
nuar dicha obra; dicha comparacién colocaba innegablemente
al Candidato Luls Pifierla Ordaz en una posicién inferior e
inflabe la imégen del Presidente; la contradiccién esté en
que si el objetivo de la propaganda gubernamental'(implici
to) era el de apoyar la Candidatura en especial la imagen
de Luis Pifieria Ordez, en realidad se estaba creando un -
efecto negativo hacia dicha imagen.

A_contiruacién vamos a sefialar alguncs as-

pectos comunes a ambas estrategias publicitarias:

1.~ Utilizacibn de estereotipos para facilitar 1la identifi
caecidén del pdblico receptor con el mensaje (emocional)
y asociable iconsclentemente con el Candidato.

2.~ Utiliiécién de personajes relevantes en la vida Nacio-
nal (Politicos, Artistas, etc.), para promover 1a iden
tificacién ya establecida con el piblico con los mismos
y facilitar la aceptacifn del Candidato.

3.~ Reflejar grandes concentraciones de gente en los dife--
rentes mitines realizados para transmitir la sensacién
de fuerza, mayorie y por emnde de triunfo.

L.~ Presentar al Candidato en contacto directo con los sec-

tores Margineles, estableciendo diflogo y abrazos, con -
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la finalidad de transmitir la idea de apertura.

5.- Asociar al Candidstoc con los argumentos electorales,
en el caso de Luis Pifierla Ordaz, utilizando aspectos
positivos, en el de Luis Herrera utilizando aspectos

negativos de la realidad.

6.~ Utilizacibén de cufias donde aparece personajes signi-
ficativos para el triunfo de la Democracia, el 23 de
Enero de 1958. A.D. utiliza a Wolfgang Larrazabal ;-
Copei utiliza a Jévito Villalba.

Seguidamente vamos a resaltar resumicdamen
.te cuéles fueron algunos aspectos de la estrategia de A.D
Qué puciercn haber tenidoc un efecto contra-producente a

los okjetivos espersdos:

1.~ Utilizacibn continua de jingleé musicales que estimu-
laban la exaltacibén y el jibilo en el pdblico, crefn-
dose una sensacidn de fiesta permanenté, lo que impi-
di6 alecanzer un climax & finales de campafa por efec-

tos de dicha continuidad.

2.- Las respuestas de debate planteada por‘Copei son uti-
lizados sin tener en cuénta la estrategia Copeyana, -~
‘ssl por ejemplo cuando utilizan el calificativo "La -
mentira los hundid", se oividan'ﬁel extenso desplie--
gue de cufias realizado por'Copei, donde plantean las.
denuncias mediante infprmacionea de prensa leidas di-‘t

rectamente de los periddicos, lo gue validaba los he-

chos denunciados déade el punto de viste del especta-
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dar cayendd en una contradiccifn:¢S5i eran mentiras, -
por qué la Prensa resefiaba los hechos?. También caen
en contradicciones al declarar el propio Candidato de
R.D., que Luis Herrera Campins, pretendé manipular la
conciencia del pueble con técnicas publicitarias, 6uag
do su pertido he venido haciendo el mismo tipo de Cam-
pafia Publiciteris. En el contresataque a la situaciéﬁ»-
del reto, (ver cufia de las dos sillas vacias), se uti-
lizan argumentos ya empleados por Copei tales como LSe '
ra que el Candidato Copeyano tiene miedo?. |

Al promoVer la Obra de Gobierno, se resalts sohremane-
ra la imagen del Presidente de la Repiiblica, opacando
en cierto modo la imagen del Candidsto.

Utilizaci6n de imégenes ya presentadas por otro Candi-
dato (Diego Arria). Ver cufa donde aparece PifierGa ca
minando por un barrio déndole la mano & la gente para

luego congelar la imagen del Candidato teniendo otrs -

mano en primer plano.

Tratar de calificar al Candidato Copeyeno de Comunista
por el concepto de Propiedad Comunitaria, ya que en -
cierto modo favorecié el voto cruzado de las izquierdas:

factor decisivo en el triunfo el cual debe ser realiza-

. do més detenidamente.

No haber asumidoc inmediatamente une posicifn de defensa

8 los ataques de la gestién Gubernamental.

Finalmente vamos a presentar un anélisis -
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cuantitativo de la utilizacién de los espacio (tiempo de

presentacién de las cufias), por parte de Copei, A.D. y

gobierno con el fin de analizarlos comparativamente y es

tablecer algunos criterios.

CUADRO |

TOTAL CURAS/TIEMPO EMITIDAS DURANTE LA CAMPANA 1978

ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE TOTAL

) * * 1151 622 1774
GOBIERNO — —- | 8h22'40" | 6h45°20"|17051°05"
618 445 | 875 631 654
ACCION DEMOCRATICA 4h58°20"}4h35°30" | 5h15°45” | 6h24°15"|8h13°05"
COPE) 256 n m 458 72
1h46°  [2h58'35” | 4h16°25" | 5h39°20"[8haY

* No se pudieron obtener esas cifras
Fuente: Equipo  “Comunicacitn”

50 .

1054
13h39°20"
1418
13h25°20"
684

9h11°50” |

2040
24h42°
1283
12610
13
12h9’

1164
11h85°
1009
8h59°50"
1152
1157

87h4525"

68h3'05"

§3h6'9"



En 1o que a utilizacibn de espacios se re
fiere, se observa una ventaja del Partido A.D., sobre Co-
pei, de 15 horas, la que significe un 22 % de tiempo més;
ahora bien sl e esto le sumamos las 87 horas utilizadas_é.
por el‘Gobierno, podemos conciuir una ventaja abrumadora en
cuanto a utilizacién de tiempo se refiere. A lo largo de -~
toda la Campafia A.D., va sumentando su tiempo sistemética-
mente hasta el meg de Octubre que desciende levemente, su-
cediendo 1o mismo pera Copel quien desciende sflo al final".
en el mes de Noviembre. '

Estas cifras corroboran la idea de que _;-
.existe un umbral, en el cual, la intensidad o redundancia de
los mensajes que se qUiereh'transmitir tiene un efeéto de-.
terminado, y que el selirse de dicho umbral, en este caso
por encima, lo que genere es una saturacién en el receptor,
creéndose incluso un mecanismo de defensa y rechazq‘a los
mensajes. Todas estas conclusiones las hacemos a partir de -
los resultados electorales; lo que no podemos hacer es es-
tablecer cufl seria ese umbfal, dado que la frecuencis o -
intehsidad de presentacidn de los mensajes es sflo una va-
riable en el proceso publicitario y sus efectos; lo que s{
podemos reaaltarbea la importancia que tiene la eatratégia .
publicitaria en cuanto & su contenido, siempre dentro de -
unos parametros, que en cierto modo, lo determin v.-los'és-:
pacios de tiempo utilizados por los demés anunﬁiantea o Par
tidos y el tipn de objetivo que se pretende. Asi pues, es--"
tos resultados evidencian que el factor tiempo, generador

de redundancia sobre el piblico, debe ser establecido de -
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acuerdo a criterios donde no solo se considere el tiempo
del contrincente si no ls capacidad 6ptime de recepcidn

del piblico.

Oscar Rincones.
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BALANCE FINAL DE LA CAMPANA ELECTORAL 1978
-Sumario estad{stico-

AR.- AREA METROPOLITANA

LCuadro I: Estimacidn de Costos de lé,Campaﬁa Electg-~
ral 1978 del Gobierno y Partidos Polfiticos
8 _través de la TV Comercial (Canales 2 y 4)

Para el célculo de costos, se partié de -
la constetacidn de que las cufias emitidas por estos secto,
res se han localizado en el horario felevisivo denominado
estelar o preferencial (de 5,30 p.m & 12,30 a.m) Una vez
establecido este principio, fenemos que las empresas de -
TV han fijado para ese horario un precio de Bs. 100.000 -
por cade 15 minutos de propaganda sl mes, y es de ese pre

cio "standard" de donde deduciremos les estimaciones de

costos correspondientes. 63



_ Vale la péna aclarar que el precic de las
cufias transmitidas en ciertos espacios televisivos (Noti-
cieros, Eventos Deportivos u otros Programas Especiales)
pueden variar en TV  ese costo "standard", tendiendo a -
un precio mayor. Iguslmente, debe destacar-se que la'mag-
nitud de las caempefias propagandisticas de algunas fuerzas
politicas y del Gobierna, hace que sea ldgico suponer que
esas campafias reciban descuentos vy otros tipos de facili-

dades econdmicas.

Hechas estas necesarias sclaratorias, pase
mos @ les estimaciones, las cuales, por su misma cualidad,

deben entenderse ante todo como indicativas:

Cuadro I1I1: Estimacién de Costos de la Campafia Electo--
ral 1978 del Gobierno yPartidos Politicos a
través de la Prensa del Area Maetropolitana

Para el célculo de costos, se partid de la
.aprnximacién entre los diferentes'precios del CMS/COL en -
los diarios del Area Metropolitana. A tal'efeéto se calcu-
16 la Media de los distintos precios en un valdr de 8s. 20
el CM/COL. Sabemos que.eate_és un valor muy aproximado, pe
ro indicativo de lo gastado por los diferentes grupos poli
ticos y el mismo Gobierno..

 También es importante aclarer que este pre

cio varia mucho de acuerdo a la consideracifn de algunas va
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riablea y-que las miamaa son muy dificilea de anpeaar a
la hora de querer dar un valor exacto Simpatfa politica
del diarlo, voliumen de publicidad diaria, aemanal w pnrv_
mes; equilibrlo entre los CMS/CUL de 1nformacion y el vo

lumen de publicidad que se le vaya a 1nsertar a cada par R

v tido, eeta Variable funcioné tal cual en el diario El Na {;;i
l~cional y para los partidoe de AD y Capei R

Cusdro III: Volumen de  Publicidad Insertada por 81 =
' : aniernu Nacional y los Partldms Polfiti- -
coe durante la Campaﬁa Electoral de 1978 o

En este cuadru de vulumenes publicitarios
(Abril-Noviembre 1978) de los distintos grupos politicoa
y el mismo Gobierno arroja las siguientes concluaionee

- Accién Democratica arrojé el mayor numero de aviama. = 'fW 
Un total de 533.782 CMS/COL fue publicado en la’ Prensa’w

del Ares Metropolitana. E1 partido COPEI alcanzﬁ un ‘se

coL.

- Con reepecto al dlario que mayor especio conced16 a 1a
xactividad publicitaria, fue Ei Nacional el que obtuva -

gundo nivel publicitario con un total de 279 856 CMS/ o

“el primer nivel con un totsl de 547 388 CMS/CDL frente 'l,

a El Univeraal con 328,323 CMS/CUL

—1Se observa la 1nc11nacion v preferencla de la Izquierdl'

por El Nacional ' Ultimaa Noticiaa. Eate ultlmo, llega ,

a sectores sucialea C,0yE. Co i gg;fl



- Se opbservan las preferencias de los otros partidos (AD
y Copei) por los distintos diarios. Igualmente se ve la
inclinacidn politice de diariocs E1 Mundo y 2001 especial

mente.

Euadro IV: Tratamiento de la Prensa del Area Metropoli-

tana a la Gestidn Gubernamental durante el

Afic de Campana Electoral.

£1 cuadro-sintesis resulta del seguimiento
-durante un afio de probeso'electoral (Abril-Noviembre 1978)
de todas las informaciones aparecidas en la prensa del a -
drea metropolitane y referidas a la Gestifn Gubernamental

en ese periodo.

La clasificacibén empirica del conjunto de
informaciones se hizo de scuerdo & las siguientes categd--
rias:

Servicios Pablicos Laborales

Seguridad y Delincuencia 'Educac1on

Costo de Vida

Corrupcion Administrati-
va.

Petrdleo

Abaatecimiento

_ Como cada diario expresa una orientacidn
positiva o negativa (favcrable o desfavorable) era’prECiso
objetivar la valoracidn de la tendehcia en base a unos -~
ejes neutros (Gnadb‘Cero) que sirvieran de- grado limite.

Por ejemplo, sobre el eje neutro de "comportamiento politg
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co" era posible establecer la ‘orientacién favorable 0 des
favnrable atendiendo a las aserciones denntativas 0 conno
' tativaa de la informacién segun esa misma prensa. Igual—-
»mente se considerf la magnitud de 1nformacian sobre el -
miamo tema o categoria, la ubicacibn en la pégina, des--~
:pllegue de titulares v futografias (tratamientu graflco).

, _ En baae a eate método se alabaro todo el
trabajo de 1nveatigac16n que preaentamue en. el Cuadro.

Como conclusifn general, cbservamos que
durante el periodo analizado (Abril-NoviembrE’1978), la -
categoris que pof su centimetraje, ubicecién, niveles do-
nativos y connotativos, tratamiento gré&fico resultd més -
desfavorable al sector oficial fue la de Servicios Plhli-
cos. Los diarios hicieron hincepié en denunciar las fg--=-
'llaa referidas a la prestacifn de esos servicina. Sélo el -
periadicn El Universal registrd dicha categoria con ten--
dencia positiva.

B.- CUADROS COMPARATIVOS ENTRE CAMPANA ELECTURAL 1973-1978
'(AREA METRDPGLITANA)

Cuadro V: Chadi'o Comparativo del Volumen de Publicidad
' ‘ Gubernamental Generada durante ‘las Campaﬁas o
Electoralea de 1973 v 1978 -

En este cuadro pademos entresacar las can-,_-

clualones .8igule ntea. -

t



- Se observd aUe, en relaciﬁh con la propaganda del afio -
1973, 1lus avisos de 1978 tienen un mayor tamafio, general
mente 1 pagiha (432 CMS/COL)

- Durante el afio 1973 los organismos que mas avisos publi-
canvsuh los encargados de éonstfuir, me jorar y/o mente--
_ner los servicies piblicos. En el afio 1978 el mayor por--
‘cenfaje lo ocupa la propaganda dedicada a destacsr la ==
gestidn gubernamental, la gran mayoria de las veces con
1la participac1on del Ex-Presidente de la Republica Car—-.

'los Andrés Perez.

- En la propeganda de 1973 se ohservan constantes altibajos
en el centimetraje hasta el mes de septiembre donde se -

inicia una pronuociada escalada. E1 nitmeroc de avisos pu-

‘blicados mantiene una medis de 20 avisos hasta el mes de
Agosto. La cercania del proceso electoral de aquel enton
'ce5 ﬁresupdné el sumento @ partir de septiembre de los -

casos mencionados. -

. - El nﬁmero de avisos publicados en 1978 supera a los de -
1973 en un 47,33 %,

- Elycentimetraje de propagands publicado en 1978 supera -
‘a8l de 1973 en un 58 39 %.

- Hay que destacar que solamente en el diario E1 Universal
durante 1973 se schservan generalmente las mismas propor-
ciones que las que se utilizaron en 1978 (1 padina 432 -
CMS/COL. Es bueno destacar también que en este diario se

dieron los casos, frecuentes,de avisos de 2 pafinas (864
CMS/COL).
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Cusdro VI: Volémenes (CMS/COL) de Publicided Generads
por el Gobierno v los Partidos Pol{ticos

del "status" durante le Campafia Electoral
de 1978.

Este cuadro que presentamos resulta inte-
resante compararlo para sacar conclusionesconelCuadro II1:
Volumen de Publicidad insertada por el Gebierno Nacional

. y los Partidos Politicos durante la Campafia Elebtoral de -
1978. ’

La primera observacidn que salta a la vis
ta es que el hecho de ser Partido de Gobiernao" da sus di-
videndos", a la hura de ver la magnitud de Publicidad de
Copel en 1973 y la de AD en 1976.

C.- ANALISIS DE-LAvINFURMACIDN Y LA PUBLICIDAD EN LA PREN-
SA- DE PROVINCIA '

Cuadro VII: Analisia Global de Informacién sobre Can-
didaturas en la Prensa de Prbvincia

Hemos considerado al pais dividido en las
regiones Administrativas que sefiala el V.Plan de la Na---
cién y en cada una de ellas hemos tomado aquelloa_periﬁdg.
cos méas resaltantes por tiraje de ejemplares, venta, cober

tura y en algunas oportunidades por tradicidn. : 59"';



A tgl efecto hemos tomado:

- Regidn Central (Carsbobo, Aragua y Miranda): El1 Carabo-
befia,. E1 Araguefio y Noti-Tarde.: '

- Regidn Centro-Occidental (Falcén, Lara, Yeracuy y Portu
guesa): El Impulso, £l Informador, Ultima Hora.

- Regi6n Andina (Mérida, Téchira, Trujillo y Barinas): Dia
~ rio Catélico, Diario La Nacibén y E1 Tiempo.

- Regién Zuliasna (Estado Zulia): Panorama; Critica-y Vesper
tino

- Regidn Nor-Oriental (Sucre, Anzodtegui y Monagas): Dia--
rio de Oriente y Antorcha

= Regibn Guayana (Estado Bolivar y Territorios): Correo del
Caroni, £1 Bolivarense, El Expreso y El Luchador..

- De tel forma que la informacidn sobre candi
daturas presidenciales en la prensa de provincia analizada,
desde el lde abril hasta el 30 de Novieﬁbre del Afig 1978, -
fue como sigue:

253.458 CMS/COL  para  PINERUA ORDAZ (1)

162.763 CMS/COL  pasra  HERRERA CAMPINS  (2)
44.897  CMS/COL pars J.V. RANGEL (3
39.368 CMS/COL  para = PRIET@ FIGUEROA  (4)
29.421  CMS/COL para  DIEGO ARRIA (5)
18.553 . CMS/COL - para  AMERICO MARTIN  (6).
12.130 CMS/COL . para  HECTOR MUJICA . (7)
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Cuadro VIII: Anéalisis de,la publicidad generada por -
el Gobierno v los Partidos Politicna_en

los diarios de provincis.

(Ver explicacifin Cuadro VII)

C.~ ANALISIS GLOBALES

Cuadro: iX y Cuadro X
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CUADRO IV~

TRATAMIENTO DE LA PRENSA DEL AREA METROPOLITANA
A LA GESTION GUBERNAMENTAL DURANTE EL ANO DE CAMPANA ELECTORAL

EL NACIONAL

Orientacién Dominante: DESFAVORABLE (185.567 CMS/COL desfavorable frente a 128.567 Favora

bles).
Stlo dos categorfas de analisis arrojaron tendencia positiva: Abastecimiento y Petroleo.
La fuente que mayor niimero de informaciones arrojo fue el mismo diario {48,8%), seguido de la partici-

pacion gubernamental (20,5%).
EL UNIVERSAL

Orientacion Dominante: FAVORABLE (138.259 CMS/COL positivos frente a 105.229 CMS/COL negati-

ves).
A través de sus informaciones, EL UNIVERSAL demostrd una actitud solidaria con fa actuacion oficial.

Dio buena cobertura a la fuente gubernamental (40,5%).
Sélo Costo de Vida y Corrupcion Administrativa presentaron matices negativos.

ULTIMAS NOTICIAS

Orientacién Dominante: MUY DESFAVORABLE (196.775 CMS/COL negativos frents a 44.994 CMS/COL

1

positivos) \ , _
Mantuvo en todo momento una posicitn critica hacia la labor oficial. Sus constantes denuncias asf lo de-

mostraron. Unicamente las informaciones referidas a Petroleo arrojaron tendencia favorable.

EL MUNDO

Orientaci6én Dominante: DESFAVORABLE (56.920 CMS/COL desfavorables frente a 41.794 favorables), - . ,
La categorfa que mayormente influy6 para que !a tendencia arrojada sea negativa fue Servicios Pablicos. ‘ ‘ )

2001

. Orientacion Dominante: Ligeramente Favorable {58.715 CMS/COL favorables frente a §7.558 CMS/CO'L; ¥
- desfavorables). .
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CUADRO COMPARATIVO DEL

CUADRO V

VOLUMEN DE PUBLICIDAD

GUBERNAMENTAL GENERADA

EN LAS CAMPANAS ELECTORALES

DE 1973 y 1978

1973 1978

Nc No

. cms/col | PAG] cms/col | PAG.

ENEROQ 14.754| 34 | 30127 | 70
FEBRERO 9.329| 22 | 28.365 | 66
MARZO 14148] 33 | 171722 | &1
ABRIL 19.728] 46 | 18.335 | 42
MAYO 12,588} 29 | 55.379 | 129
JUNIO 17.733] 41 ] 35.662 | 83
JuLig 16.865] 39 | 18.834 | 44
AGOSTO 21.620] 50 | 28.438 | 66
SEPTIEMBRE | 19.568] 45 |49.732 {116
OCTUBRE 128.340] 66| 38.401 | 89 |
NOVIEMBRE | 50.623[117 | 79.145 | 184
DICIEMBRE | 42.168] 97 | 25.784 | 60
TOTAL | 267.464 {619 Ja25.924 | 991

Fuente: Diarios El Naci'onal, El Universal y

Ultimas Noticias




CUADRO VI

VOLUMENES (cms/col) DE PUBLICIDAD

GENERADA POR EL GOBIERNO

Y LOS PARTIDOS DEL “STATUS” DURANTE
LA CAMPANA ELECTORAL DE 1978

(PRENSA CARACAS)
MES A.D. | COPEI |GOBIERNO| TOTAL
ENERO 10.501 | 18.165 14.754 | 43.420
FEBRERO 15.025 | 7.425 9.359 | 31.809
MARZ0 8.542 | 9.930 14.148 | 32.620
ABRIL 9.934 | 14.567 19.728 | 44.229
MAYO 12.095 | 14.338 12.558 | 38.991
JUNIO 14.198 | 12,733 17.733 | 44.664
JuLto 9.594 | 28.995 16.865 | 55.454
AGOSTO 17.350 | 31.11 21.620| 70.741
SEPTIEMBRE| 20.579 | 26.401 19.568 | 66.548
OCTUBRE 18.177 | 21.746 28.340 | 68.263
NOVIEMBRE | 56.898 | 45.731 50.623 | 153.252
DICIEMBRE | 37.483 | 39.169 42.168 | 118.820

230.376 {290.971 267.464 | 768.811

FUENTES: “EL NACIONAL”, “EL UNIVERSAL"”
y “ULTIMAS NOTICIAS” - 1973
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-CUADRO VI

ANALISIS GLOBAL DE INFORMACION SOBRE CANDIDATURAS EN
LA PRENSA DE PROVINCIA DURANTE 1978

{- PINERUA ORDAZ obtuvo mayor ceqtimetraje en espacio noticioso en:
Region Zuliana 72.981 CMS/COL ~ (Panorama, Critica y Vespertino).
Regibn Andina 46.790 CMS/COL - (Diario Catéiico, Diario La Naclon vy
- El Tiempo).

Region Central 53.766 CMS/COL (El Carabobefio, El Aragiiefio, Noti-Tar-
. de). :

menor centimatraje en:
Region Nor-Orientai 26.752 CMS/COL (Diario de Oriente y Antorcha)

Region Guayana 16.547 CMS/COL (Correo del Caronf, €l Bolivarense, El
o ' Expreso y El Luchador). -

11- HERRERA CAMPINS tuvo su mayor centimaetraje en:

Regi6n Zuliana 53.366 CMS/COL
Regi6n Andina 36.179 CMS/COL
Region Central 26.456 CMS/COL

+
)
;

menor centimaetraje en:

Regitn Centro Occidental 19,932 CMS/COL {E! Impulso, E! informader y Ul-
. ) ‘ma Hora).

fegion Guayana 16.698 CMS/COL

Region Nor-Oriental - 10.232 CcMS/COL

4#4- Sobre los 20.000 CMS/COL

_PiferGa estd en 5 regiones: Zuliana, Andina, Central, Centro-Occidental y Nor-
Oriental.

Harrera C esté en 3 regiones. Zuliana, Andina y Central.
{V.- Por debajo de los 20.000 CMS/COL

Piftera est4 en una regidn: Guayana.
Herrera ests en 3 regiones: Centro Occidental, Guayana y Nor-Oriental

V- Las demés candidaturas

Sobre tos 10.000 CMS/COL
a8



CUADRO Vil

ANALISIS DE LA PUBLICIDAD GENERADA POR EL GOBIERNO
Y'LOS PARTIDOS POLITICOS EN LOS DIARIOS DE PROVINCIA

PUBLICIDAD (cms/col)

REGION PUBLICIDAD A.D [COPEI | GRUPOS.
GUBERNAMENTAL “| 1zavierDA
REGION CENTRAL , 215.823 | 80.933}56.000 23.632
CENTRO - OCCIDENTAL] 183.342 | 76.622]19.932 6.556
ANDINA 97.769 | 28.504]13.445 3.480
ZULINA 260.583 |158.841} 76.541 |58.953
NOR - CRIENTAL 77.855 | 17.451] 9.257 12.023
GUAYANA 156.174 | 19.312|10.747 6.356

Fuente: Equipo “Comunicacion”
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CUADRO IX

ANALISIS GLOBAL DE LA ESTRATEGIA ELECTORAL
EN LA PRENSA DE CARACAS Y LA PROVINCIA DE ACUERDO A LOS RESULTADOS FINALES

REGION ESTADOS DIARIOS Ne PUBLICIDAD cms/col | INFORMACION cms/col
ADMINISTRATIVA .- | ANALIZADOS |VOTANTES T -
- A.D. | Copei I tzquierdd A.D. I Copei ‘Izquierda
. £l Nacional i I |
. El Universal ) l |
Area Metropolitana Dtto. Federal | El Mundo 1.060.990 £533.782 |Z79.856 146.746 02,631 '124.984|51.791
Uttimas Noticias l | |
2001
Aragua Carabohefio l
Regibn Central Miranda Aragiieiio 1.382.871 | 80.933 | 66.000 ! 23.532 { 53.765 l 26.456' 26.667
Carabobo Noti Tarde N | [
- Falcon ElTmpulso . |-
Region Centro-Occidatal | Lara El Informador 920.747 715.622l 19.932 | 6.556 37.623I 19.932,20.831
Yaracuy Ultima Hora : | R ‘ 1
Portuguesa 1
Barinas Diario Catblico
Region Andina Téchira Diario La Natidn 741910 28.504‘ 13.445 I 3.480 |46.790 | 36.179]21.821
Mérida £l Tiempo | . I
Trijille | |
| Panorama .
Regitn Zuliana 2Zulia Critica 715.513 [158.841 l 76.541 I §8.953 |72.981 | §3.366]40.366
Vespertino ; | l
Anzoftegui Diario de Oriente | .- ! |
Region Nor-Oriental Monagas Antorcha 676.361 | 17.451 l 9.257 ‘ 12.023 |26.752 | 10.232}16.346
Sucre
Bolivar Correo del Caronf|’ . N
Region Guayana T.F. Amazonas | El Bolivarense 292.686 | 19.312 I 10.747 | 6.356 | 15.547 I 16.598 | 18.634
T.F. Amacuro | El Expreso ]
Region Insular Nuava Esparta | Ninguno 83.604 - | - - -1 -
Guérico | | | !
Regibn Llanos Anure Ninguno (1) 291.188 - - - - - -
Cojedes | l |

Fuente: Equipo “Comunicacibn”

(1) No hay diarios de gran Tiraje. Existen 2

guincenarios y 1 semanario
{2) Estos datos comparados con el N° de Votos obtenidos por cada Gurpo.
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"EL SADICO ILUSTRADGY
-Pecado y Virtud del Humor de Izquierda-

EL MORROCOY, EL GALLO, LA PAVA....EL SADICO

En 1976, en una de sus muy exlitosas char-
" las universitarias, Pedro Lebn Zapata comentd e manera de
chiste (Eomo siempre lo hace) la grave crisis gue vivian

los humoristas criocllos desde el ascenso al poder de Car-~
los Andrés Pérez. Decia el caricaturista que antes los -
chistes los hacian elles, los gue han logrado "vivir" del
humor, pero que shora ese privilegio se lo llevaba en su .
totalidad el ciudadaho Presidente. Hizo silencio y tan sé
1o cument6keso de :egalarIE'uh barco a Bolivia. Le risa - .
de la audiencia fué au@omética. El caricaturista, de algu
na‘méneré, apelaba a Su Tecurso bésico: el humor politico,
gque en realidad es el Unico que conoce o maneja el venezg

lano. Es cierto que aqui se vive del chiste (o del "cuen-
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ta", como dicen los viejos), pero también se vive'de la po
1i{tica. Por ello esa espeéie de Eirculo vicioso (y gozbn y
sdbros6n) que hace de la politica un chiste y gue convier-
te a todos los chistes en politicos.qLos ejemplos sobréq,

se dan por 1@&81 en la conversacifn cotidiana, en la tele-~
visién y la prensa, se dan en los libros y en el anecdota-
rio familiar que sigue siendo la primers y béasica referen-
cie histdOrica de nuestras generaciones de democracia. "Fan
toches" fué une manera de meterse con la politica a través
del humor, "El Morrocoy Azul" hizo lo mismo. Arrancando la
democracia, en la época aguells de garantf{as suspendidas,

muertos y rumares constantes de golpes de estado, los vie-
jos y nuevos humoristas (curiosamente en su mayoria iz----
quierdistas) editaron aguella famosa "Pava Macha", tipo de

compendio doctrinal de los enemigos del régimen.

Le suerte de estas publicaciones fué limi-
tada, el poder gque combatian y que era victima de sus mo--
fas fué siempre mas poderocso, y los chistes son crénicas -
(las mejores, quizé) pero éstas nunca tumban gobiernos. El
caso de "La Pava" fué patétic;: él piblico, que indudable-
mente prefirid apoyar en su mayoria a AD en su‘intento de
democracie a la venezolana, no respaldd ese poco efortuna-
do'"humoqismo de izquierda". Algunos de los editores fueron
presos ("por faltarle el respeto al Presidente"), la revis-
ta fué recogida varias veces y al final, como siempre; fal

té6 la plata.

Por la misma época, sin embargo, tiene mas
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- éxito una revista menos "raaical“ que mezcla la politica
con un elemento que, al parecer, noc tiene pérdida en el
periodismo contemporéneo: lo erbtico. Surge "E1 Gallo Pe
16n", llena de caricaturas de "lolitas" gue por igusl se
meten con el Gobierno y con el sexo. El Gallo quizh sea
la Gnica revista humeristica venezolana gue haya muerto
de muerte natural, de esa asfixia gue producen las pre=-
siones y los manejos de las grandes cadenas editoriales.

De ah{ en adelante hubo un vacio, el hu-
mor periodistico se 1imité a algunas columnas de la pren
sa diaria, a las caricaturas de costumbre y a uno que -
otro programa de radio o televisifn. E1 humor cotidiano,
obviamente, siguif politico: en cualguier velorioc o ma--
trimonio, en cualquier cerveza o cafecito de media tarde,
se siguib especulando en base a las penalidades protocola
res de la Primera Dama, en base a las aventuras tercermun
distas del Presidente: équé le dijo Kiﬁssinger‘a CAP?, -
&qué menii pidié Blanguita?, "en un avién iban Carter y el
Papa y CAP", y asi por el estilo. Todos sewsabian los -
chistes (o los cuentos), se los intercambiabanﬂen un ri--
tual de la mas pura y sabrosa irreverencia. E1 periodis-
mo criollo, crbnicamente alejado del pulso del pafs, no -
particip6 del anecdotario, lo ignoré con toda la seriedad

del caso.

Como capitulo reciente de esta evolucibn
del chiste impreso, aparece en plena campafia electoral -

"El Sédico Ilustrado", una revista que suaviza la experien
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cia radical de la Pava, que desborda las proporciones eré
ticas de "El Gallo" y gue esagera, como nunca antes, el -
matiz intelectual del humor. En algin sentido el Sédico -
responderia al nuevo espiritu del caraguefio, esa mezcla -
de nuevorriquismo, de cultura, de desarraigo, de descubri
miento de lés cosas, de complejos, de frustraciones, fas-
tunsidédes y derroches que caracteriza a esta ciudad.que

siempre ha llegado de segunda, copifndoselo todo.

PORNOPOLITICA (La Guachafita)

El monopolio de los humoristas de izquier-
da vuelve a hacerse presente en E1 Sadico. Como director -
aparece Pedro Lefn Zapata, junto a &1, en el Consejo de Re
daccifn, el también pintor Régulo Pérez, Anibal Nazoa, al
parecer imprescindible en cuanta publiéaciﬁn chistosa pre-
tenda publicarse en la Replblica, los caricaturistas Abi--
lio Padrén y Claudio Cedefio, José. Ignacic Cabrujas, suerte
de Superman de la cultura masiva de los venezolanos, el -
muy irreverente escritor Salvador Garmendia y el mltiple
Luis Brito Garcia. Junto a ellos, una lista de "nombres im
portantes", Simén Diaz, Paco Vera, Elisa Lerner, Rubén MoZ
nasterios, Jes(is Sanoja Hernandez, Federico Alvarez, Augus
to Hernéndez, el muy particular Hernén Gémez y finalmente
el abogado Jaime Ballesta a quién se le adjudica el seudb-
nimo de Otrova Gémaz, sin duda, el personaje méas importan-

te del humor escrito en Venezuela en los {iltimas afios.

La primera fuente de la revista esfé en la
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campaﬁa electoral. Deade una misma perspectiva se bombar
dean todos los flancos poelblee de los dos candidatos ma
ynritarios, mientras que se demuEatra una simpatia algo

conciliadora sobre loa cuatro candidatoa de 1a jzquierda
dividida. Paralelamenta se sbordan los hechos reaaltantes
de la vide nacional se le saca el jugo, criollamente ha-
blando, al caso Carmona, a la corrupciﬁn administrativa,

" a'la crisis de loa aervicioe, a la escaaes de agua, al -

costo de la vida y a una que otra fiesta tradicional. En
todas eatas tem&ticas E1 Shdico, en cierta medida, es -

' convenciona1~ el humor responde a los mismos patrones de

. lae reviatas precedentea.

Pero queda pendiente el otro factor, el
que ha sublevado los comentarius de los ciudadanos comu-
nes, el ‘que ha ruborizado a més de una sefiora de 1a clase
medin y ha terminadn siendo causa Gnics del repudio o ad-
miracifn de la revista: lo purnqg;éfico (o erﬁticn, para

ahorrarle diequiaicianes 8 unos cuantos 1nte;ectuales fa-
néticos del anema). '

En eete aapectu, la mencibn bhsica es pe-

- -

ra Sa1Vadnr Garmendia, el Premlo Nacional de Literatura

"‘mEe conocido por el paia, y no porque le colectividad se
fhaya vulcado sobre sus novelas, alno sobre sus historias

amoroe-a y trégicas que hace mucho transmitiﬁ la radio v

'por laa nuevas vereinnea televiaivaa que se han hecho de
_.laa mlamaa en el Canal 2, bajo el anparu de ese eufemiamo
*que ee ha conocido como la "telenovela cultural" ARlgunos

~ efirman, y quizé sea cierto, que lo mejor que ha escrito
_76( :

.



Garmendia ha sido publicado por E1 Sédico. De alguna mane
ra el novelista prefirib obviar el sexo exquisitd‘e 1nte£
nacional que manejan los grandes bloques.ediforiales, pa-
ré sumergirse en los predios del sexo criollo, rudimenta-
rio y doméstico, cruel vy anecdfitico, imprescindible en de
masiadas generaciones nacionales, importantisimo a la hora
.de los balancee y las consecuencias. Algunos de los titu--
los son pnf demfs elocuehtes, "Elogio de la Paja", "Elogio- a
de las Burras", "Confesiones de una Puta Vieja", "Confideg'
cias de un Marico Cachapero", "Las Tribhlacidnea de un Cu-
16", "Conversaciones de un Bafio Turco", "Carta de Josefita
Chona", "Josefita tiene Cangrejera", "Las Gonorreas de Pa-
blito", "Eufrosina Inventa la Polla de Cuca", y as{ por el
estilo.

Lo trabajado por Garmendia responderia de
alguna manera a esa carriente que los Eritidos tradiciona-
les despectivamente bautizaron como "la guerrilla intelec~
tual®, désignéndole a los escritos del novelista un carbc-
ter subversive y marginal que le anularfa todas sus poaibg
lidades hlteriores. Es probable. Quiz§ esa virtud subversi
va de E1 Shdico termine siendo su principal enemigo; los -
valores que le imprime la literatura de Garmendia resultan
per judicieles a la hora de medir una audiencia nacional que
sigue sumergids en una decencia ficticia y una moralidad al
cahueta. "Eso es una cochinada®, ah{ se limitan la mayoria.
de los comentarios, aungue muchos de los detractores se se-

pan de memoria esas mismas cochinadas a las que slude Gar--

mendia. 77



Este fildn de los temas sexuales es pro-
longado en otros escritores que colaboran con E1 Shdico;
de alguna manera intuyen los editores y los'responsables
de la publicecifén que es agui donde la revista adquiere
su verdadero peso, NO sblo su gancho comercial sino tam-
bifén su justificacifin bésica. Es asi como el novelista -
argentino Manuel Puig se incorpora para hacer crénicas -
gue inevitablemente giran en torno a una cama, sin lograr .
la frescura de lo eserito por el venezolano, sin dar ‘en
el clavo de esa sexualidad criclla a la que hemos hecho
referencia, sino en:edéndose en argumentns y tramas inte
lectualosas de muy escaso interés. Al Iadp-de‘estos arti
culos se incluyen dibujos de muy poco ingenio junto a las
tipicas fotografias acostumbrades por las revistas porno-
gréficas tradicionales. Asimismo se imprimen chistesAsue}
tos del tipo que uno solia manejaer en los bafios del béchi
llerato. S5i lo escrito por Garmendia representaba algln -
interés, es evidente que todo este material compleméntario
es inGtil y fastidioso. '

LA COMARCA DEL HUMDR

El resto del repertorio de E1 Sadlcu se -
reparte entre el costumbrismo del humor criollo, cierta -
ironia humoristico-politica no siempre efectiva y ' no po--
cos alardes de humor culto y erudito definitivamente pres
cindibles. ‘

En primer lugar se destacan los articulos
78 '



de José Ignacio Cabrujas (La Nueva Crfénica de Sebastidn
Montes), repartidos por igual entre el costumbrismo (el
especial el lenguaje utilizado por los polfticos venezola
nos y una visién cultista de algunas costumbres y mafias
de la clase media, de los enredos y paradojas de ls histo
ria nacional, de las venturas y desventuras de un 1{der -
sindical vy asi{ por el estilo. Todo este material, no --
*ek-ehto de un humor realmente venezolano y efectivo, re--
presentaria la salida que la "cultura tradicional" aceptae
ria fréente a los desafueros de Garmendia. Son variantes -
leves sobre una misma perspectiva, variantes que indudg--
blemente sienten aisladas (y por lo tanto anuladas) en el
marco global de E1 Sédico.

Hemos dejado para el final al autor que =~
més ha determinado e influido el criterio general de la -
revista, Otrava Gdmas, seudbnimo que encubre al abogado -
‘Jaimg Bailesta, personaje si se guiere nuevo en este ofi-
cio del humor a gran escala. %1 estilo realmente inteli--
gente, agudo y efectivo de Ballesta empleza a conocerse -
en-los miltiples personajes que &l caracterizaba en el -
programa "Kung FO de Noticias", transmitido diariamente
hasta hace un par de afios por Radio Aeropuerto. La nove--
dad estaba en el manejo del sarcasmo, de eso que el pro--
pio Ballesta definié como “"sadismo" (sadismo a la criolla
quiz), en la exageracién de las calamidades pliblicas has
ta convertirlas en un chiste mordaz, un humor, pues, inci
sivo que responde plenamente a las caracter{sticas de és-

ta Venezuela nueva rica y petrolera, sacudiéndole sus com
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;:.plejoa y sua fruatraciones.

_ Nu hay duda que. el antecedente directo de
-El Sédico Iluatrado esté en el 1ibro que publicara Otrova
,G6maa a ccmienzoe del 768 bajo el titulu de "El Hombre Més

" Malo del Mundu" Todos loe elementoa de humor manejados -

'pnr el libro han sido pralongadas por diverane escritnres

en la revista sin que se repita la agudeza vy la freacure .

del petrbn original Tr-bajar en base a "avisos claaifica A

‘dos", en base a ofertas publicitarias donde irlnicemente

Vl se ofrecen soluciones para los prohlemas nacionales, en

|  base 8 supueatos cureos académicos donde se ofrecen espe-

'clalizaciones sobre los més diversus vicios de la Venezue

le contemporénea, en base a visiones particularisimas de
la hiafcfia (una nueva versifn de la columna de la AP -

"Tal dia cdmo hoy"j, son algunos de los elementos que es-

 trend Eallesta envsq libro con subrado acierto y que con

no suficiente fértqha han sido repetidos en la revista -
por Luls Brito Garcia, Roberto Hernéndez Montoya, Abilia

Padrén y Hernéin Gébmez, entre otros. E1 mismo Otrove Gamas,

paradbjicamente, es el que menos escribe en E1 Sédico a

pésaf de flgurer como uno de los miembros del Consejo de

'Rgdécpiﬁn; s o

£l resto del humor que trabaja El Sédico

Ilustrado es, 81 se quiere, exageradamente convencional.

- Manuel Graterol. "Graterolacho", y Simén Diaz surgen como
los persnnajea més repreaentativoa de este estilo. Junto

'a elloa. Federico Alvarez y Jdesls Sanoja Hernéndez inclu-

%



yen columnas de indudable ingenio politico.aunque de es-~
casa novedad. Por su parte, Elisa Lernef, Ludovico Silva
y Rubén Monasterios, més otros cuantos escondidos en seu
dbnimos totalmente desconocidos, suplen la parte cultosa,
erudita e intelectualizante de El Shdico. La particulari
dad estd en los temas que se trabajan (temas que, obvia-
mente, para una audiencia mayoritaria no representan el

mhs minimo interés), porque el tratamiento que se hace -
de los mismos carece por completo de intenciones humorig

ticas, al menos, eso es lo que luce.

LOS LIMITES DEL SADICO

Por (ltimo, uno de los elementos de hu--
mor gue més se destacan en la revista, es el que gira en
torno a la condicibn "adeca" de cierta mayaria de la po-
blacibn nacional, zancadilla inteligentevcon le que fre-
cuentemente troplezan los intelectuales y demésﬂpefsona-
jes de la izguierda venezolana. Siempre he pensado que uno
de los grandes aciertos politicos de Betancourt ha sido -
encerrar a la izquierda en una suerte de chantaje inevita
ble: Accibn Democrética es el Partido del Pueblo no porgue
ella se haya acoplado a.la vida nacional, sino porque es-
ta Gltima se acoplé al Partido. Asﬁ{,'demésiadas caractee-
risticas del comportamiento venezolano son descartadas a
priori porque ellas son una manera "adeca" de ser. La con-
secuencia inevitable la patentiza la histpria.reciente: AD

ha gobernado al pais a su antojo, mientras que la lzquier-
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da, en eus momentos més lOcidos de- accibn politica, no

ha podide ni eiquiera salir del eislamiento a la que la
ha'ﬁdndeﬂado, entre otras muchas circunstanéiaa.-el ha=
ber sido victima del chantaje betancouriano. El Shdico,

. en este sentida, no responde a esa "visibn llcida" de la

mayoria de la actual izquierda Venezulana. Todo lo con--
trario, asume 8 plenitud los peores viciaos del chantaje
en cueeti6n. una de las victimas favoritas del Sédico, a
la hora de fabricar un chiste fécil y convencional, es -

' gsa manera. de ser y actuar que muy torpemente se le ha

o ha adjudicada a los "adecos".

Anibal Nazoa, veteréno de este éipo de -
humor, es el due lleva la voz centente de este aspecto -
de le revista. En algunos momentos, sus escritos estén -

'perﬁectamehte personalizados, y por lo tanto logran esca
parle al chantaje ("El Pensamiento Vivo de Luis PifierGa",
por egemplo). Pero en otros casos, el facilismo se repite
e incrementa: "Manual del Adeco Moderno", "llos Espermato-
zoides son Adecos", "El Adeco Més auténtico del Mundo",
etc. Por otra parte, como regodeo estéril de esta tbnica,
encantramos en esta publicacién frases como la siguiente,
taﬁ agresiva como infelfz: "Ser un adeco progresista es
algo peligrosamente pavoso". Extraﬁa, sin embargo este ma
nejo tan 1neistente del humor antiadeco en El Sédico, en
parte porque lejos de criticarse a un partido politico vy
a una muy eapecifica acciﬁn politica, lo que se cuestiona
y se hace victima de chistes poco afortunados es_el queha

cer de una 1nmpnee’mayoria‘venezolana al margen de cual--
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guier consideracion politica propiamente dicha. Y en -par
te también, porque el propio director de la revista, Za-
>pata, es uno de los artistas de izguierda que més conoce
esa "esencia venezolana" distenciada del partido pol{ti-
co que, gracias al chantaje, se ha coleado tras la puer-
ta. Sirva esta frase de Zapata, chiste inteligente por lo
lo demés, como ejemplo: "En cadsa venezolano hay un adeco>

y en cade adeco hay dos..."

LAS CONSECUENCIAS Y LOS CONSECUENTES DEL SADICD

Una de las cosas que mis impresicna en -
"E£1 Sédico Ilustrado" es el exagerado lujo con gue es Pu
blicado y, sobre todo, el despliegue internacional que -
tiene su distribucifn. Por ello, quizh, la revista ha lo-
grado vivir més alld del limite acostumbrado para este ti
po de humor impreso. Sorprendentemente, para el momento -
en gque escribo, E1 Sédico ha alcanzado su nimero 17, vy na
da hacg dudar que lograrf acumular otras cuasntas semanas
(meses quiz&) de publicacién.- Algo que nada tiene que ver
con el pOblico, y el material impreso est& sirviendo de

aliento oculto.

Estos 17 ndmeros, sin embargo, sirven para
medir una curva deshendente en la calidad y el sentido hu-
moristico de la revista. De los primeros ejempleares, sufi
cientemente criollos y politizados (para bien o para mal),
se ha pasado ahara a un humor-considerablemgnte "interna-

cionalizado" e inofensivo. Hay ahora un exceso de carica-
, 8



turgs intrascendentes vy de chistes frios, del tipo que

con menos eudacia ha acostumbrado puplicar el muy poco -
elogiable "Reader's Digeast®. E1 S&dico, de hecho, es ca-

si una ampliacibn de esas (ltimas phginas dedicadas a‘wu-ﬁwvﬁé
“humor" tan ususles en las revistas convencionales. Ape-

nhas las crfnicas de Garmendia y Cebrujas, més los esca--
-sos trabajos e Otrova Gomas y las cerftulas de Zapata,

le salvan al S&dico algo de su sentido original.

Finalmente, seria pertinente, hacer una
breve mencifn de los posibles y efectivos lectores de la
revista. Es8 evidentemente que sus consecuentes hinchas
se encuentran en esa especie de coto cerrado que es la -
intelectualidad de izquierda venezolana. Una intelectua-~
lidad que, de alguna manera vendria a representar ese -
"ombligo politico" tan poco fecundo y tan notoriamente -
perjudicial que denunciara Teodoro Petkoff (esa izquier-
da que funciona segln su ombligo, que tan sflo se mira -
el ombligo, que vive para vy por su ombliglo, y de ahi sus
fracasos e insuficiencias).

Este tipo de audiencia, a la larga, no de
ja de tener un simplé valor anécdotico, prescindible par
lo demés.

La otra audiencia, la gue realmente impor

. ta, ladeca? o slmplemente venezolana, permanece extrafia al
S&dica, Ella, por razones obvias y harto conocidas, no par
ticipa de las Bupueatas exquiaiteces en las que al parecer

se recree la revista. Ademés, gracias al chantaje al que
84
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hemos hecho alusifn, esta misma audiencia tiene motivos
suficientes para sentirse burlaeda y victima de mofas --
inlitiles por ese material "humoristico" que con tan po-
co fortuna ha manejado "El S&dico Ilustrado".

El balance, lamentablemente, es negativa:
para el sobrado humbr criollo esta revista no sblo es per

jﬁdicial sino extraﬁé, como la izgquierda, en fin, que no

pega una.

César Miguel Rondbn.

i
[
¢
;
¢
i
= .
£
i
E
§
G
%
1
:
f
:
H

85



. DOCUMENTOS

CASO

"RE S UME N
-2a etapa-~

86

: En la entrega 19-20 de este boletin COMUNI-
CACIDN, ofrecimos una visifn o seguimiento del ca
so RESUMEN hasta el mes de junio del afio pasadao,
cuando el medio revisteri:l confrontaba muy se---
rios problemas, al punto gue corrie la especie de
su. ‘posible adguisicién por una abollante empresa
editora. Superadas, un tanto, esas dificultades,
la prestigiosa revista ha venido continuando su -
labor de tribuna del pensamiento e instrumento de
informacifn sl pais. Ahora, nos proponemos esbo--
zar el analisis de una segunda etapa, que se ca--
racteriza por la constante denuncia sobre corrup-
cidn administrativa y deficiente funcionamiento -
de los servicios plblicos para vaticinar la derro
ta electoral del gobierno del Presidente Carlos -
Andrés Pérez, como realmente sucedid en los comi-
cios del domingo 3 de diciembre. RESUMEN se manta
ré en la crefta de la ola de ese vocerio que recla
ma sanciones inmediatas a funcionarios incursos -
en corrupcifn administrativa, como medida ejempla
rizante a fin de fortalecer nuestro débil sistema
democrético.



BUSCANDD UN CANDIDATO

A mediedos del afio 1978, partidarios del

Movimiento de Integridad Nacional (M.I.N.) iniciado por el
desaparecido animador de TV Renny Ottolina, hicieron con--
tactos con el editor Jorge Olavarria de Tezanos Pinto, en

su exilio en Florida, para ofrecerle respaldo al lanzamien
to de su posible candidatura independiente para la Presi--
dencia de la Replblica. Jorge Olavarria volvid a primer -
plano de la opinidn nacional: tentraria a competir la can-
didatura independiente con el ya lanzado a la arena electo
ral Diego Arria Salicetti, cuestionador de los partidos po
1{ticos del "status" vy ejecutor de venganzas contra Olava-

rria?

RESUMEN N8 243, de fecha 02-07-75 ilustrd
su portada con la figura del exiliado editor, en su mesa -

de trabajo en los Estados Unidos. "Jorge Olavarria vuelve

al plano nacional" - expresaba el titular.

‘Se brindaeba a los lectores una larga entre

vista - 13 péginas que le hicieron en Foft_Lauderdale dos

periodistas encargados por RESUMEN. En ella afirmabe de -~

los contactos y ofrecimientos realizados por gente del M.I

N. v por otras individualidades independientes, en torno a

su posible candidatura, pero confesaba abiertamente gue no

le creia ninguna posibilidad de victoria a una candidatura

independiente por existir un gran vacioc politico. Critica-

ba durante la campafia electoral como insulto a la inteli--
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' géncia,'por(au carencia de.cohtenido’dobtrinariu y abun-
dancia de slogans, cuﬁas meunindades, pequeﬁos insul-~
tos y pequeﬁos debates. Admitia discrepancias con Ottoli
na, cuando este‘decidio 1ncursipnar en el campo politico,
pero pbservaba que Reﬁny‘encarnéﬁa una protesta nacional
contra un estado de cosas criticables y nocivas de la --
'evolu01on politlca y democratica del pais. Negb haber es
crito un "Manifiesto a‘mis compatrlotaa", aparecido en le

prensa caraquefia con su nombre.'

La revista, en esa misma entrega, publicd

gl texto integra del discurso del Presidente Pérez en la

XXXIV Assmblea de Fedecémaras (7 paginas). El Mandatarlo

admitia la posibilidad de rectificaciones en ciertas medi-

das econdmicas. En el espacio editorial, reitersba cues--

tionamientos a la politica econfmica del régimen, reprodu
cido nota editorisl del NG 194, de fecha 24 de julio de -
1977: C

‘ v'... Hay que decirlo claramente en el pais hay algo mas

que conmocién. Hay temor. Y el temor es el preludio
del miedo. Y el miedo la antesala del pahico. El pé-
nico es el miedo irracional. Y el miedo es la exacer
bacién del temor. E1 gobierno - quizas sin darse -
cuenta - esta haciendo todo lo posible por convertir
el temor en miedo. Cuando se convierta en panico, na
'da lo podra detener. Por ello es que todas las 11am5
das a la reflexifn, son pocas. Estamos s tiempo. Pe—
ro le verdad es, que la semana del 10 al 15 de julio
en Venezuela, se ha hablado de liguidaciones masivas,
antes de que "sea demasiado tarde"; de convertir bie-
nes venezolanos, en monedas extranjeras, y de salvar
- de un pals, gque es la envidia de todo el continente,
todo lo que se pueda salvar. Esta es la realidad. -
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Hay conmocién. Hay temor. Puede convertirse en miedo.
Una manera de gobernar con discursos altisonantes y -
decretos preparados, en desvelos de fin de semana, no
puede conducir a nade bueno..."

En comentarios al discurso presidencial en
Caraballeda, RESUMEN celebraba que, por fin, el Presidente

Pérez hubiera admitido gue habia cosas en las que ers pre-

ciso rectificar. Precisamente lo que_pidibé RESUMEN hace un

afio. Que se rectificara una serie de medidas o decretogs -
que ya estaban produciendo efectos negativos en nuestro de

sarrollo.

EN PLENA CAMPANA ELECTORAL

Los mejores andlisis politicos fueron los
de RESUMEN, debidos al talento perspicaz y a la agil pluma

de Junio Pérez Blasini.

En_el NO 245, de fecha 16-07-78 Pérez Bla-
sini se preguntaba: "Hasta dbnde llevarén Pifier(ia y Luis -

Herrera su lucha contra la corrupcidn administrativa?

"... Insistentemente, Luis PifierGe Ordaz vy su tocayo Luis
Herrera Campins, hablan de la actual cnrrugcign admi-
nistrativa y de la necesidad de acabar con ese mal na
cional. Eso esta bien en im medida gue esas palabras
no_se queden en el tintero de la cempafia electoral :
a_la hora de ejercer el poder se apliguen los correc-
tivos gue hoy como candidatos pregonan. Ahora bien, -
thasta donde llegaran esos dos venezolanas que se dis
puten la Presidencia de la Repiblica, para ponerle re
medio a la corrupcidn administrativa...?" -

"... Son muchos los funcionarios piiblicos altos y bajos -
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deberén explicarle al pais las raszones por las cua-
les antes de llegar a ( eee ) la admi-
nistracion publica, vivlian en modestas residencias
y al cabo de estos cinco afios habiten en verdaderos
pelacetes y en urbanizaciones de primera, cusndo -
sus ingresos no deberian pasar de los sueldos pre--
vistos en el Presupuesto Nacionsl..."

Un ex-ministro preso, como en el caso de Méxicol va
le mas que todas las amenazas gue se puedan hacer -
desde Miraflores y que todas las caras serias que -
pueda poner el Primer Mandatario del pais. Por eso,
insistimos, es deber ineludible de los sefiores Pifie
rua y Lulis Herrere el limpiar de ladrones la admi--
nistracion publica venezolana y no solo castigar can
carcel a los autores de ese desafuero, sino tambien

a los parasitos particulares gue sin dar la cara vy
permaneciendo en el anonimato se valen de los funcio-
nariocs publicos para robar tambien sl erarioc publico
Esta tiene que ser una de las mas importantes fina--
lidades del nuevo Presidente de la Repiblica..."

En el Ng 248, de fecha D6-08-78, Junioc Pé

rez Blasini 1ntitulaba su anélisis politico en esta forme

"€l costo de vida, los pésimos servicios piblicos, la co-

rrupcibn administrative y la inseguridad social podrian -

provacar la derrota de AD en diciembre".

"... La candidatura de Luis Pifierlla Ordaz debera saltar -
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cuatro obstaculos gue son determinantes, si es gue -

se quiere sentar en la silla de Miraflores: el alto

costo de la vida, los pesimos servicios publicos, la

corrupcion administrativa vy la inseguridad social. -

. burante estos cuatro afios, bajo el gobierno de Car--

los Andres Perez, esos custro flagelos han prolifera
do como la verdolaga en Venezuela petrolera..." -

""... Nunca en.la historia de Venézuela, ni siguiera en el



gobierno de Pérez Jiménez, 1a corrupcidn administra-
tiva habis llegado al grado en que se encuentra ac--
tualmente. Ya se ha vista que no hay forma ni manera
de ponerle freno a ese flagelo que se esta llevando
8 la democracia "en.los cachos". Ceda dis que pasa .
son mas los casos de corrupcidn que denuncis la pren
sa diaris; claro que estos casos corresponden al gru
po de los pendejos. Los ladrones "vivos" o poderosos
no salen en la prensa ni son registrados en la poli-
cla. Nos referimos -a los hombres pdblicos que sin te
ner un centavo en los bancaos nacionales, tienen satu
radas de dinero sus cuentas en Panamé, Canadé, Suiza
y los Estados Unidos. De estos ladrones de cuello ~-
blanco, con Mercedez Benz, apartamentos en Miami -
guintas en las mas lujosas urbanizaciones de Caracas,
yates en‘la marina del hotel Macuto Sheraton, dos- vy
tres queridas de hijas de "familia", etc., la pren-
sa diaris no dice nada. No porque no quieren, sino
porque hacen tan "bien" sus negociados que no deg---
piettan la mas minima sospecha. De esta corrupcidn -
también sabe el pueblo. El pueblo que comenta, el -~
pueblo que se las sabe todas..."

En esa misma oportunidad, la revista gue

adornaba su caratule con la efigie de Pifieria en facha de

Monalisa, se guejaba de asedio y de boicot: "Siete meses
de asedio y de boicot" ~ intituld una nota informativa; -

ahi recordaba el secuestro de sus oficinas, el exilio de
su director y el boicot oficial y extraoficisl para que -
pereciera RESUMEN.

En el NO 249, de fecha 13-08-78, en el es-
pacio editorial se estampaba UN GRITO DE ALARMA:

"... Hemos llegado al tope de'la montafia de oro petrolero
iDe este momento en adelante, Venezuela entra, fatal
mente, en una ruinosa declinacifin. Todas las voces -
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que.durante los Oltimos afios se atrevieron a elertar

a los gobiernos 'y a la npinion publlca, sonaron como
voces en, el desierto...

" Se aludia a unas declaraciones del doctor

Juan Pablo Pérez Alfonso sobre declinacidn en la produc--

cibn petrolera.

En la portada, una buena foto de la sefio-

ra Moshara acompafiade de 1a esposa del Encargsdo de Nego-

cios de Venezuela en Mosc(. Al fondo la Plaza Roja con el

Kremlin. Eh'péginas interiores una interesante informa---
cién sobre el caso de los hermanos Moshara que dejo hue--
'l1la en la jurisprudencia internascional en relacicnes con
‘18 URSS.- ' |

También dentro, en el analisis de Pérez -
Blasini, consideraciones sobre el sonado caso Caermona: -
" "£1 asesinato de Remdn Carmona Vésquez, cometido con to--
dos los agravantes que preve la Ley, como son premedita--
cion, ensanamlentn, ventaja vy alevosia, podria 91gn1flcar
tembién el altu grado de descomposicidn gque vive Venezue-
la". Le batalla de las planchas por escogenclia de miem---
bros a cuerpos'deliberantea.,La ineptitud del INAVI en en
frentsr una sane politica habitacional...

E1 N@ 250, de fecha 20- 08 78 se adornd de
amerillu con el perfil de JAvito Villalba, decidido a apo-

yar a Luis Herrera Campins como candidato nacional. En el

editorial se ponia de relieve la trayectoria democratica

de Jévito, gran tribuno que sporteria calor a una'campaﬁa

electoral bastante gris. All{ mismo, la intervenci6n del
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Maestro en el programa de Marcel Granier "primer plano" vy
el texto del programa de gobierno de Herrera en petrdleo
y petroquimica, presentado en Maracaibo el 10 de agosto.

En el NQ 251, correspondiente g la Gltima

semana de agosto el tema de portads fue el "Mar de fondo

en AD y Copei: Rebatifia por las planchas". En paginas in-

teriores, intervencidn de Jaime Lusinchi, en el programa
"primer plano" para explicer mecanismos selectivos de in-

tegrantes en las planchas electorales.

En el NQ 255, de 24-09-78, adornado con el
retrato de Sha de Irén, en el analisis de Pérez Blasini se

~ aseverd que "Rémulo Betancourt atact duramente en Maracay

al gobierno de Pérez". Dos paginas con el texto del discur

8o del ex-presidente bajo este titular: "La corrupcidn an-

da por alli jugando garrofe"‘(Betancourt).

"... He dicho sin temor a que une opoeicibn, a veces des--
lenguada, deforme mis palabras, que nuestra democra--
cis tiene verrugas y hesta lacras. La corrupcion admi
nistrativa anda por alli jugando garrote, los servi--
cios publicos funcionan en una forma deficiente, en
centros tan vitales como son los de Salud publica, -

hospitales v otros organismos asistencisles, las fa--
llas son evidentes.." .

"... He reclamado que se promulgue por el Congresoc la Ley
de Defenta del Patrimonio Piblico que permitiré detec
tar méas fécilmente a los funcionarios venales que -
presten servicios indebidos y hacen concesiones ilega
les a contratistas de todos los matices, pero Ley que
al mismo tiempo establece y prevé penas castigos pa
ra los que cohechen a los funcionarios publicos. He -
dicho v aquf repite que un dia de los méas felices de
mi vida sera cuando vea en dos celdas vecinas, conde-=
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_nados por tribuneles de la Repliblica, a un funciona
ric venal y al pez gordo que lo COMPTOeee "

En entregas posteriores, se “continud en-
focando el desarrollo de la caﬁbaﬁa electoral, en gque los
candidatos de AD y Copei fueron acusando estrechos marge-
" nes en las encuestas o mediciones de opinién,'Gran_expeg
tativa por el debate propuestc por Herrera Cghpiﬁs a Pife
riia Ordaz, debate plblico a través de una cadena de tele-
visoras, pero rehufido por el édeco. Empefiosa defensa de -
su gdbierno por parte de Caldera. Casc Carmona encangre-
jedo " pera descrédito gubernamental y de la candidatura-

del  partido de gobierno.

RIESGOS DEL RETORNO

E£n el N0 256, RESUMEN publicd el sobresei-

miento de causa a favor del doctor Jarge Olavarria de Te-

" zanos Pinto por el Tribunal donde se ventilabe un juicio

civil, Juzgado Sexta de Primera Instancie en lo Penal -

constituido por Asociados, por contradecir la querella la

clase de delito expresadsa.

En editorial del NO 259, de fecha 22-10-
'~ 78, se puso de relieve "el caso RESUMEN ejemplo y gdver--

tencia" en materis de violaciones & la libertad de expre-
~ sldn.

"... Para no andar por las ramas tomemos el ejemplo de es-
ta revista, cuya existencia eata a punto de cumplir
sus primeros cinco afios de existencia y de 1rreduct1-
ble beligerancia. Para nadie es un secreto a que ex-
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tremos ha llegado en diferentes momentos 1a persecu-~
si6n oficial contra esta publicacifn. Se dira, sin -
mentir, que la circulacidn de la reviste no se ha -
visto interrumpida de hecho en ningiin momento, pero

tan innegable como es esto es lo otro, lo contrario,
o sea la accidn aficial para tratar, indirectamente,
que la revista fuera estrangulada"

... Las armas usadas .ara ello han sido diversas: la pre-
sion ejercida sobre los clrculos econEmicns, la difa-

macion publica contra su Director, la confiscaecion de

-8us oficinas vy talleres de produccion. La revista ha

sabrevivido merced a la adhesidon de sus lectores, un
fenomeno reslmente insoclito en el mundo de 18 prensa
contemporanea. Pero los sistemas de alarma y defensa
propios de una sociedad democratica no han funcionado
como seria natural en una sociedad democratica autén-
tica. Ante la persecucifn oficial, mantenida durante
largo tiempo y que ha pasado por etapas més virulen
tas gue otras, RESUMEN no ha podido constetar reac---
cidén alguna de los organismos y mecanismos gue en una
sociedad democratica estaban llamados a actuar como -
resortes de correaccidn. Muy lejos de esto, se ha pro
ducido un fendmeno impropio de una sociedad libre y
propio y hasta caracter{stico de las sociedades su je~
tas a poderes dictatoriales: el fenfmeno del silencio
cémplice..."

Este silencio cémplice, esa inhibicién cobarde, ese -
olvido de los deberes elementales que obligan a defen
der los principios y el funcionamiento de la Democra-
cia, se ha acusado de igual modo en las esferas cultu
rales, universitarias y socisles de diversa naturale=
za. Podriemos sacar a colacifn excepciones tan nobles
como independientes, como lo ha sido, para citar un -
ejemplo, el diario decano de la prensa nacional, "LA
RELIGION", pero las excepciones confirman la regle vy
en este caso cabe prequntarse gue responsabilidad asu-

- men_ante emergencias de esta naturaleza entidades como

el Blogue de Prensa o el Colegio de Periodistes..."
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El caso RESUMEN esté gritando alarma. Y debe servir
de campana de alsrma para que atropellos y abusos
de esta naturaleza encuentren frente & ellos, con--
tra ellos, una opinién piblica, una conciencia demo
crética que para bien del sistema los hega imposi--
bles, cerrando el paso a la infamia y a2 la arbitra-
riedad..." '

‘En nota de comentario, intitulada "El ca

so Olavarria, o el ensafiamiento contra la libertad de ex

presibn en Venezuela", el medic recuerda gue personeros

del gobierno se aprovecharon de una denuncis prevista en

‘el Cébdigo Civil para tretar de silenciar a RESUMEN vy a -

su Director. Cusndo Jorge Olavarrfa fue deténido'y las -

calles de Caracas smanecieron pintadas con letreros infa

mantes, todo el mundo entendié que las pintas eran el -

producto de un odioc cerval contra RESUMEN y contra su Di

rector, porque, a raiz de la Asamblea Anual de Fedecima-

ras,

celebrada en Maracay, RESUMEN comenzd a analizar los

decretos presidenciales que se anunciaron en la oportuni-

dad.

n
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En sus criticas, una vez mas RESUMEN tuvo raz6n; pero
los sefiores del gobierno, encabezados por Larles An-

dres Perez, Carmelo Lauria y Diego Arria no soporta-

ton la logica postura y los claros estudios gue ha--

cla RESUMEN. No habla mas nada que hacer. RESUMEN se

gun el juicio de los capitostes del oficialismo, era

enemigo del goblerno y habla que "matsrlo". Los sefio

res del gobierno pensaron que en el mes de abril o

mayo, a mas tardar, RESUMEN cerreria sus puertas. En
esto tembién se. equivocaron..."

Al gobierno actual e6lo le quedan seis semanas, vya -

que el 3 de diciembre habra un nuevo Fresidente de la
Repliblica... En marzo del 79 ya no quedaran vestigios




del actual goblerno. Vendrén nuevos hombres y nuevos
jefes. Vendran los que han pregonado que hay que aca
bar con la corrupcién administrativa. Vendran venezo
lanos alejados de todo vestigio, seqiin ellos mismos™

lo pregonan, de inmoralidad. Sera otra Venezuela. --
Eso esperamos y eso esperan los seis millones de vo-
tantes que concurrirdn s las urnas el 3 de diciembre.

El N 261, de fecha 05-11-78 ofrecid el -
texto integro de las declaraciones de Julio Rafael Bertel

Romero, principal testigo del asesinato del penalista Car

mona Vasguez vy donde sefialaba presiones de agentes de la

PTJ para gue deformara su testimonio, puesto que aparecian

presuntamente implicados agentes de ese cuerpo de seguri-
dad del Estado.

Bajo el titular de "Mi qobierno fortalece-

ra el estado de derecho", se publicaba el programa secto--
rial de Herrera Campins en lo referente a Justicia y Orden

Plblico (4 paginas)

Venezuela s{ va a la debacle... declaracic

nes del doctor Juan Pablo Pérez Alfonso, donde reiteraba éi

el acercamiento de tieﬁpos dif{ciles para el pals por la --

politice petrolera seguida por el régimen.

E1 N@ 262, de fecha 12-11-78 volvid a pre-
sentar a Jorge Dlavarria en su portada, con titular 1lema-

tivo:- Jopge Olavarria: los riesqgos del regresc. Se daba la

noticia del retorno el viernes 3 de noviembre, rememorando
jalones del proceso al editor. Se publicaba el texto del -
debate en la Comisitn Delegada del Congreso Nacional, don-

de ‘se interpelf al Ministro de Informacién y Turismo, Die
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go Arrias Salicetti, com intervencién de los diputados -
Eduardo Fernéndez y Teodoro Petkoff en torno al casoc RE-
SUMEN. -

Fernandez expresd que RESUMEN estaba -

"gsiendo ohjeto de una‘represién brutal por parte del go--

bierna, cercenamiento econdmico y medidas concretas diri
gidas incluso contra el director de esa revista, por ra-
~zones politicas", en relacidn con una cuestidn de caréc-
ter privado; hechos de ventajismo, de represian, de exce

so de propaganda, de abuso de gasto publico.

Petkoff aludidé a la pintada de paredes

con letreros infamentes para Olavarria gue, en ninglin mo

mento pudo ser obra de su_ex-esposa sino de gente con ma

yor poder y recursos y a las presiones para silenciar un

medio de comunicacidén por su critica el gobierno.

- Se reprodujeron respuestas de RESUMEN g

una nota de censura del Ministerioc de Informacidn y Turis

mo contra el medio por la publicacidn donde se le acusaba

de la gjntada'de letreros y de aprovechar politicemente

. un_esunto privado, Némina de visiténtes al editor en la -

Jefatura Civil de San Juan vy en la Carcel Modelo de Cara-
cas, encabezada por Romulo Betancourt., Palco de sombra -
de Sanin sobre Olavarria. Denuncia de Olavarria al Fiscal
General de la Replblics para manifestar actos violatorios

de la Ley y de los Derechas Humanos.
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NUEVAMENTE AL TIMON

Jorge Olavarria nuevamenle toma el timﬁn
de RESUMEN. Se ha logrado un caonvenio entre Arris y Olava
rria: éste se compromete a renunciar a cualquier accibn de
indole civil o penal por los hechos que dieron lugsr a la

averiguacidn de Nudo Hecho intentade ante el Juzgedo Quin
to «de Instruccidn de la Circunscripeibn Judicial del Dis-:
trito Federsl y Estado Mirande, as{ como por los mismos he
chos conexos, caoncomitantes o derivados de aguella inciden
cla y aquél renuncia expresamente a ‘cualquier accibn de or
den civil o penal en contra del editor por o con ocasibén -~
de los hechos ocurridos en la Prefectura Civil de la Parro
quie de San Juan: ls colocscibn de micréfonos en la celda

gue ocupaba.

En note editorial del NO 263, de fecha 19-
11-78, Olgvarris habla del "delito de RESUMEN", recordan-
do_gque cada edicidn ha venido siendo una sombra He lo-que
era esta gran revista. La seccién intérnecional virtual--

mente desaparecida. De 96 paginaes, reducida g 48. Los ta-
lleres, el teletipo, los laboratorios, las oficinas, los
archivos, la biblioteca tadavia bajo.aecuestro. El Direc-~
tor' pasé 49 diams preso, cuatro semanas libre con acecho po
licial constante y "luego, ante las 6rdenes del entonces
Ministro de Informacidn v complicidad de un Poder Judicial
corrompido fue ordenada nuevamente su detencibn". Se es-~-
condid para evitar caer en manos de la FTJ - el grupo GATO

y tuva que irse ocho meses al exilio, después de tener que
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recurrir al'derechb de asilo.

n... Todo esto. no fue sino la secuela de las presiones vy
amenazas desatedas contra RESUMEN y su Director, a
partir de julio del afio pasado, cuando tuvimos la -
osadia de poner en evidencla, la grotesca e irrespon
sable "eudacia" del Presidente, y de, su principal -=
asesor econdmico, Carmelo Lauria, cuando decidieron
nenfriar" una economia recalentada por ellos mismos
‘con la politica econdmica més inflacionaria y absur-
da gue conoce la historia. Nuestro delito, el delito
‘de RESUMEN, y de su delincuente Jorge Dlaverria, ---
emerge claroc _como la juz: se le acusa de haber dicho
1e verdad. De haber llemado las cosas por su nombre.
De haber evidenciado, no sclo el error, sino la tezu
dez, la terquedad y la ceguera insensata y los gvi-=
dentes sintomas de la mayor corrupcidn que conoce -
nuestra historia, rica en ejemplos de esa vergonzan-
te lacra. De haber demostrado primero,’ e insistido -
después, gue esas medidas, secuela de otras, volati-
lizarfen recursos monetarios y crearian escasez, don
de deberia haber abundancia. Hoy el haber tenido ra-
z6bn poca importa..."” '

... Nuestro gran delito, estd en haberle dado albergue -
en nuestras paginas, a cuanta manifestacion de rebel-
dla v de rechazo_se ha hecho en este pals, contra es-
ta juerga constante de demagogia populista y corrup-
cian desenfrenada que nosotros un poco en serio y un
.poco en broma, hemos llamado "Cermelo-gumersindismo."

Olavarria comienze s explotar el "caso -

CARMONA", como muestra de la corrupcién del pais, mejor,

la corrupcioh del régimen. En su nota editorial de la edi

cién erriba sefialads, reconoce que hay libertad paré ex—-
presarse, pero.al periodista se le compra, S€ le halaga o
se le amanaza. Hay_apa:iencias de legelidad, pero al juez

~ se le pervierte, se le engafia y se le coacciona. A Carmo-

na lo asesina la policia. Y lo asesina en plena luz del -
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dfa, como & un animal peligrosc y armado, porque se teme
que revele una grotesca extorsién en la cual estéd compro--
metido el jefe de la policia.

El tema de portsda representa un juego de
mérionetas can este titular: "Las marionetas del goder'ae'

enredan en el caso Carmona". En pafinas interiores se pu-

blica el desarrollo (7 péginas). Se da una sintesis del

inicio del caso con los negécius de Renato Campetti en tg
rrenos en Margarita, "que soﬁ, o fueron o estan contiguos
a unos propiedad del Dr. Virgiliu Avila Vivas, ex-goberna
dor de Nueva Esparta, y shora presidente de "Jdvenes coan

Pifierta". Las esperanzas reivindicativas de Antonio Dento
na gue se puUso en un misterioso maletin de su compatriota
can evidencias de evasifn de impuestos. Se ofrece el elen
co de personajes que van a desfilar a lo largb de este

drama que se describiréa semasna a semana.

Se brinda un florilegqioc de frases de Romu-

lo Betancourt en contra de la corrupcién administrativa.

Junio Pérez Blasini, en su anélisis poli-
tico, comenta intervenciones de Betancourt y de Caldera -
en el Cologuio Internacional sobre Democracta, Autocracia
y Totalitarismo patrocinado por la Fundacién Cisneros en
el Instituto de Estudios Superiores de Administracién. En-
cuentra la influencia goebbelina en la publicidad de radio,
televisidn y prensa con ei.slngan de que "ahoravivimos me- -
Jor". Advierte agotamientd en los candidetos presidencia--
les: ninguno tiene nada nuevd que ofrecer. £1 PCV suminis-

tre datos sobre el alto costo publicitario de la campafia -
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electoral del Gobierno Nacional, AD, Copei y Causa Comin.

E1 Obispo de Cumana, mons. Marianoc Parra

Ledn, critica gue el Gobierno de CAP otorgue el iGran Co-
llar" de la Orden del Libertador a la Imagen de N.S. de

Coromoto per considerarlo acto politiguero y anticoncili
liar:

", .. Condecorar a la Virgen de Coromoto cuando se estén -
cometiendo tantas injusticias en Venezuela; cuando -
la corrupcidén administrative se haya extendido por -
toda le patria; cuando se viplan los mas elementales
Derechos Humanos y se ultraja la dignidad de hogares
en el Oriente del pais, en busca de guerrilleros o -
manos criminales pagadas por el Estado, cuando en las
carceles venezolanas se pudren tantos presos politi-
cos sin gue se les hayan leido cargos después de -
afios de prisidn, cuando se gastan millones de bollva
res por radio, prensa vy televisidn en falaz propagan
da oficial es sencillamente, desesperante anti- test1
monio..."

En el nimero siguiente, el 264, de fecha

26-11-78 Olavarria editorializa sobre "el derecho supremo

a-condenar a desprecio piblico" y aborda el tema de la co-

rrupcifn administrativa, acusando el régimen: "el gobierno

de C.A.Pérez pasara como el gran encubridor de la mayor co
rrupcién de nuestra historia y él gran descubridor de de--
lincuentes gue nunca fueron condenados como tales. "Recuer
da el proceso Watergate a Mr. Mixoﬁ, donde la Camara de Re
presentantes aprobd el enjuiciamiento del Presidente por

el Congreso, Jjulcio que no se llegd a efectuar por la re--

nuncia del Mandatario. Presagia la dérrota del candidato
adeco: )
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"... E1 candidato que emergid como una clara reaccidn al -

estilo, a la manera de ser y de gobernar y sabre tado,
a la asfixiante corrupcién de este gobierno, ha sucum
bido ante el pragmatismo impuesto por la necesidad de
no crear desconcierto en la base del partido, con una
confrontacidn abierta con Pérez y su camarilla. Ahora
lo que estd en juego de algo mucho més grave: es el -
hecho conocido y reconocida, de que la derrota de Pi-
fierGa, no_solo significaréd la pérdida del poder poli-
tico, v el regreso a la pobreza de los adecos que han

tenido gue soportar el peso de la corrupcion de este

gobierno, para contemplar en silencio, la vida opulen

ta de los que se enriguecieron impunemente. Significa
ra que Perez en gloriosa caminata, desde el Capitolid
a la sede del partido, con la fuerza de los muchos mi
llones apostdlicos, y con su camarilla que llevaria @
inscribirse en el partido, se harad el amo absoluto de
Accibn Democrética y se limitard a esperar que el vie
jo 1ider que es el unico freno moral que queda en es-
te pais, pierda las fuerzas, las ganas o la vida..."

Paradbjico, la derrota del candidato del "gobierno"

seria una victoria estrategica para los gobernantes:
La campafia paralela que Perez realiza actualmente,
tendria como resultado el comparar la "popularidad" -
de uno con la "impopularidad" del otro, y asi, el de-
rrotado seris - no el gobierno de Pérez, sino el can-
didato de Betancourt..."

Viene al caso recordar coémo y por gqué se enjgiciﬁ a -~
Nixon. No fue por la comision de un crimen, ni siguie

ra el sbusivo enriquecimiento gue hizo con la construc-
cibn de sus casas con fondos del gobierno, o sus trucu-
lentas declaraciones fiscales. Fue simple y sencllla--
mente, el encubrimiento, la obstruccion de la justicia.
Richard M. Nixon, valiendose de las facultades de su
alto cargo, se entregd personalmente, y mediante sus
cercanos subalternos y representantes, a una conducta

o0 plan destinado a retardar, estorbar y obstruir la in
vestigacidn..." :

"... E1 escuadrén de la muerte de la policia politice de eg
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‘te gobierfo; abusiva y extorsionadora como le ense- .
fiaron a comportarse, ha sido enauDlertsaen sus crime-
nes, se han obstruldo & las investigaciones y sOlo
la suerte, ha permido llegar a dures penas, & la ma
gra y tenue situacion en la cual se esta en el caso
"Garmona". 51 los venezolanos quieieramoa, podria
ser el "watergato de Pérez"

'v LA

- Se proaigye con la II parte del anélisia

PO
N

' acerca del caao "Carmone. Se informa aobre la compafiia 1n-

1nmobililria de Renatu ‘Campetti vy otras que entraran en -

el parcelamiento de terrenos en "La Auyama", Playa Moreng,

tonectados por el Boulevard Bolfvar. Guillefmu Selazar Me

neses denuncia maniobras del Sindicato Nueva Esparta S.A.
. al CEN de AD por presunta corrupcidn administrativa. don-
de aplrece 1nvnlucredo Virgilio Avila Vivas. Se brinda el
texto de este documento (3 péginas). Rodolfo José Cérde--

'vnas, que ha empezadn a colaborar con mayor aaiduidad en -

en RESUMEN, eacribe acerca de "negpcioa, chantaqes y el

vcrimen de Carmona"

5
,.r4

EL PUEBLO A LAS URNAS

RN

- El dumingn 3 de diciembre el pais nacio--
nal acude ) ejercer el democrético derecho de elegir nue-
Vo' Presidente de la Republica v Miembrna para loa cuerpoa
_deliberantea. Ese dia ya estaba en paquetes la entrega del
NG, 265 de "RESUMEN ‘con caratula azul donde aparecian en -
: blanca y gggru 16s dos candidatos de los partidoe del sta

. tue en facha de niﬁns de Primaria aentadus en aus pupitrea

‘para exanen final Fiﬁerua comete un errnr urtogréficn.

th
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exsmen con zeta. Esta sentado sobre el "Libro Gordo devPe
tete" y tiene por el suelo el pito blanco. En bolsillo -—
trasero la cauchera del tirapiedras. Herrera sostiene la
"chuleta" con tesis de Egtado Promotor y Sociedad Comuni-
taria. Se le sale la piadosa caméndula.

Ulavarria editorializa sobre "el céncer -

-de la democracla" v manifiesta que se regoc cijaeria a pleno

pulmon sl tal proceso electoral aignificara la solidez, -

los avances y las gerspectivas de la democracia en Vene—-_

zuela. Cuestiona la multimillonaria propaganda gubernamen
tal y los programas de gobierno donde sus proponentes se
hanh olvidado de ver con que recursos van a cumplir el cG-

mulo de promesas.

Olavarria, gue ha'hurgado en bibliotecas

1norteamericanas, hace gue se publique en su revista un a-
- nélisis sobre el articulddo del fallo del enjuiciasmiento

emitido por la Comision Judicial de la Cémara de Represen-

'tantes del Congreso de USA en contra de Richard Nixon para

’demuatrar gue no peligga la democracia porgue se enjuicie

al Presidente y reproduce el editorial del 18 de agosto -~
de 1974 acerca de la posibilidad de un praoceso a lo Water-

-ggte en Venezuela (&4 paginas).

Se continlia con la serie de escritos en -

torno al caso Carmona, con hipAtesis para llegar a descu-

brir a los autores intelectuales. Se hace una cronologia

" desde el 28 de Julio al 31 de octubre del asesinato del pe

nalista. Rodolfo José Cérdenas quiere sacar lecciones del
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sonado caso y’afirha que el pais necesita un cambio ra

dical si se quiere salvar la sociedad democratica. Luis
Herrera Campins garantiza tal cambio; liquidaré los vi--
cios que condujeroh gl crimen de Carmona y llevara a ca-
bo ﬁné politice integral de adecentamiento del Poder Ju-
dicial, porque "se ha creado una verdadera mafia de abo-
_gados con jueces penales venales, adscritos a un sector

- de AD, y han manipuledo la justicia".

Se publica la "historia del 88831nat0 de

‘Ricardo Valladares de manaos del guardaespaldas de Diego

Arria" Aguiles Rugas Marcano a quien Ulavarriavhabia —
sindicado como la persona gue manejaba los microfonos -

puestos en su celda de la Prefectura de la Parroquia de

-San Juan.

Documentos acerca de un_nuevo escandala

de enriquecimiento' "Del balneario de los curas al cemen

terio de los vivos". Se conmina a Dieqgo Arria a responder

sobre negociaciones de Cemuri Chico v el cementerio de La

Vega. Olavarria acude al Juez XII1 de Primera Instancia
en lo Penal de la Circunscripcidn del Distrito Federal y
Estado Miranda para noticiar sobre presuntas irregularidas
des del candidato presidencial Diego Arria Salicetti. Se
adjunta "Memorandum de posible accién de estafa ante los
tribunales penales del Distrito Federal contra los direc-
tivos de 1la "S.A. CONCRESA" y del Centro Simdn Bolivar, -
dirigidos por el Dr. Diégorﬂrria". El posible denunciante:
1a P{a Unién Benéfica (PP. Benedictinos de San José del -

Avila). También un informe sobre 1a compra de terrenos por
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parte del C.S5.8. en "Itagua", Parroquia 1la Vega, deatina-v
dos & la construccidn de un cementerio para la ciudad de
Caracas: 6.5 paginas. Se aflade el texto de las declara--

clones juradas de bienes de Arria en los afios 1970, 1973

y 1974 bajo este titular: "sl me ven rico, llémenme .....
"aludiendo a una frase, pronunciada por CAP en La Fr{a:
"Si me ven rico llémenme ladrén".

Las elecciunes del domingo 3 de diciembfe _'

favorecieron al candidato del partido socialcristiann Co-

pel vy de otros partidos y movimientos que le spoyaron, - -

cuando y8 los adecos habian comenzado, por adelantado, a
festejar el triunfo de Luis Pifierda Ordaz. Las encuestas
de algunas empresas habian sido manipuladas para hacer -.
ver que Pifierda iba a ganar, por lo menos con 150 wmil vo-

tos de ventajs.

OTRA VEZ AL EXILIO

El NQ 266 de fecha 10-12-78 no pudo salir
a la venta publica, pnrqye la DISIP incautd los paquetes

de distribucibn en las oficinas de la empresa distribuido-

ra PASA. Pero, Olavarria tuvo la precaucién de hacer lle--
gar ejemplares de tal entrega a altos dirigentes polfticos,
a empresarios, a prelados, s escritores, a rectores univer
sitarios, a directores de los hés importantes medios de co
municacién sociel, presidentes de'emhresas bancarias para
gue todo el mundo supieres de su.contenido. Decia:

"... Esta edicidn de RESUMEN pretende ir més allé de las

elecciones, y como tal, nada tiene gue ver con la per-
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. -diche en el pasado inmediato, especlalmente
" clon al presente

an -Vao ’
¥y eléautoritariamo perannaliata. la fracturas insti-

*eona o el gartidu triunfador, sino con la que se ha,

-los ex-Presidentes Caldera y Betancourt, en rela---
~al futuro de la democracia
8u mas agudo corrosivo: la corrupc on adminiatrati-
' periodo constitucional de

tucional por ‘el reiterado abusc del poder, y la vio
laci6n de la Ley, colocan al paia al borde de un co

Olavarria, en el editorial intitulado -

.f"La gran tafea fidcional" aborda el tema de los pelig_pe

‘para el sistema democratico-'ae requiere virtualmente una

: revoluciﬁn dentro de 1a democracia con el entendimiento

entre las partidos a fin de enfrentar la corrupcién. "Que

" nt solamente tengan buenos deseos sino que tomen acciones

--;concretas. Que usen 1aa leyee que estan allf para ser cum

.v{plidaa V- reapetadaa y que se realicen. dentro de los eg--~

. qugmaa ;natitucianalea y_legales de la Replblica, la revo

 lucibh que el pa?a les esté pidiendo a gritos". En su lar
to éditorial de 4.5 pagines, Olavarrie termina sentando
uha tesis: ' ; '

‘;i..a El en uiciamienta de C A. Perez es un im erativo hig-
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“en primer

7‘.\

luger, al Partido

. en-s8eqgundo lugar a todos loaApartidns de la oposicion

ue deban de prestarle su apoyo a esta inciativa, .
r de ello un lucro po tico indebida, v con

'gl miamo espiritu unitario, con la misma vigién y uni
‘ded 'de:propbsitos con la cual ee ectud en el afio 1958
-a’ralz de 1la calda del otro Pérez. Ningin sistema po-

lltico tolewa un torneoc sin fin de mutuas scusaciones
que nponen 10 peor a lo malo. Ningln aiatema social
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puede sobrevivir en medio del cads institucional en
el cual estamos. o - S

tn el ejercicio de su cargo de Presidente de .1a Repi)
blica, para el cual jurd defender, respetar y hacer
respetar la constituci6n y Leyes de la Repiiblica, -
C.A.Pérez, ha sbusado. del poder can el cual fue in--
vestido, se ha extrelimitado en sus atribuciones, ha
enriguecido otorgado privilegios y tratos discrimina-
torios, & un grupo de personss cercanas a el, y se -
ha enriguecido personalmente. Ls evidencia que pide
la Ley esta alll para aguel que lo quiera ver. En es
ta edicién de RESUMEN publicemos un dictammen juridl
co acerca de las razones y procedimientos y conse--=
cuencias para enjulcliar al Presidente de la Repdbli-
ca y a los Ministros del Gabinete Ejecutivo..."

En seis paginas largas, un escritorio in-.

titulado “como_se enjuicia al Presidente de la Repiiblica .

de acuerdo a la Ley venezolana", gue se volveré a reprodu-

cir en el NQ 275 de fecha 11-02-79. Se enumeran estos ca-

pitulos: I Los principios constitucionales sobre responsa-~
bilidad del Presidente de la Repiblica: II La responsabili
dad penal del Presidente de la Repiiblica . III Las prerro-
gativas del Presidente de la Replblica en materia penal.
IV La responsabilidad civil del Presidente de la Repablica
V Las consecuencias del enjuiciamiento del Presidente de
la Replblica. ‘

, En nota del NO 267 de fecha 17-12-78 quedt
asentado lo siguiente, gue explica la culminacién de esta
sequnda etapa del seguimiento del caso RESUMEN:

"... en el momento que los venezolanos le est@bamos dando
un voto de confianza a las instituciones y al sistema
democratico, el gobierno nacional violentaba al pro--

pio sistema. Paralelemente &l decomiso de RESUMEN, =
. 109



una orden emanada de la Presidencia de la Rep(blica
sefialaba que nuestro Director y editor Jorge Olava-
rria debla ser detenido psra gue se le siguiera un
un juicio militer. Asimismo una correspondencia en-
viada al Fiscal General de la Republica y. firmada -
por el Presidente Perez pedia que a Olavarrie se le
siguiera un juicio por el delitoc de vilipendiao. Una
comunicacion telefonica de amigos de Ulavarria lo -
pusieron en autos de lo que se tramaba contra &1, -
lo que lo obligh a buscar asilo en la Nunciatura -
Apostflica, sede de la representacion diplomatica
del Vaticano en Venezuela..."

La Cancilleria otorgd el salvocanducto y

el mertes 5 de diciembre, Jorge Olavarria nuevamente em--

prendia camino del exilio, rumbo a los Estados Unidos.

En el N0 276, de fecha 17-12-78, adornada

su_caratula con la efigie del nuevo Presidente de la Repii-

plica Luls Herrera Campins: "Un triunfo del pueblo contra
el goblerno". La nota editorial fue una pégina en blanco;
"Nuevamente en el exilia".

En el aeropuerto internacional de Maique-
tia, el Director de RESUMEN entregd declaraciones escri--
tas a los medios sobre su nuevo asilo, haciendo un 1llama-
do a Herrera y a Pifierlla, a Betancourt vy a Caldera para -
una lucha mancomunada en contra de la corrupcifn adminis-
trativa y explicando mbviles de su salida:

"... Yo he tenido que acudir al amparo de un Estado extran
Jero, porque no lo tengo en las Leyes y en la justi-=
cia de mi pais y porque mi vida peligraba ante las --
amenazas que profirié en m{ contra el Presidente Pé--
rez. Sé de cierto que hacia algunas semanas, indigna-

do por la denuncia que hice de su favorito Arria, le
110 dijo a un colega editor: "Ya va a ver lo que gueda de



Olavarria". Sé de cierto que mi vida corrig peligro,
y ya no es una sorpresa para nadie en Venezuela, que
las autoridades no solamente no protegen, como es -
su deber, a los ciudadanos sino que los agreden y -
los matan..."

"... Lo que en RESUMEN ee ha dicho, y lo que 81 (Pérez)
ha dicho estéd alli para ser exeminado por el futuro
Ese es el veredicto del cual Pérez no se escaparg, -
como no escapd al que se le dictd el 3 de diciembre".

TRANSICION DE CAP A HERRERA

En . los tres largos meses de transicidn de
poder de Carlos Andrés Pérez a Luis Herrera Campins, RESU-
MEN ha continuado disparando "metralla" contra el régimen
que perdid las elecciones el domingo 3 de diciembre vy exal
tando a los ex-presidentes Betancourt y Caldera como ada--
lides en la lucha contra la corrupcion administrativa, so-
paortes de la demobracia y martillando para crear un clima
propicio sl enjuiciamiento de Carlos Andrés Pérez y de algu
nos ministros de su administracié6n. Olavarria niega gue ha
ya cometido vilipendio, echando mano al diccionario de la
Real Academia de la Lengua, en cuyas péginas vilipendio --
equivale a despreciar o a faltar a la estimacidn y en tér-
minos juridicos, vilipendiar equivale a difamar. Se difama
-8 personas sin mayor importanbia. Se vilipendis al alto Fug
cionario pdblico, pero éste podria ser vilipendiador porque

desprecia al pais que sirve:

.-+ 51 el Rey es un corrompido que utiliza su poder para -~
enriquecerse ilicitamente y enriquecer a sus intimas,
es un vilipendiador porque desprecia al pueblo que a -
porta sus impuestos y desprecias al pais que con sus ri
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quezas nutre las arcas del tesoro. Si el Rey persi-
gue injustamente a los gue justamente le hacen opo~‘
sicidn es un vilipendiador porque estéa despreciando
la moralidad que su alta investidure exige" (RESU-~
MEN NQ 268)

Con la publicacibn de "Proceso a un ex--
dictador", recogido en libro por José Agustin Catalf, vy
le nota introductoris con pérrafos como el siguiente, se

vé hacla dbnde esta apuntando:

"... Todo lo sucedido con Marcos Pérez Jiménez fue la --
prueba de que en Venezuela si puede ser enjuiciado
un ex-presidente. En el caso de Pérez Jimenez se --
trata de un ex-dictador, pero podria sucederle a --
cualquier otro ex-Presidente que haya cometido, si -
no todos, por lo menos algunos de esos mismos deli--
tos. Asi como la democracia esté en condiciones de -
castigar a un ex-dictador, también debe estar en con
diciones de castigar a cualquier otro ex-gobernante.
Solamente procediendo asi la democracia se fortalece
ra y estéd en condiciones de soportar aguellos atadues
que se le hacen por violar la verdad constitucional
referida a la igualdad de todos los ciudadanos ante
la Ley".

RESUMEN ha sefialado hechos dé historia re
ciente como lo sucedido a Indira Gandhi en 1la India y en

Iréan a la monarquia Reza Palhevi, donde el pueblo ha arro
llado a regimenes corruptos.

Mientras llega la III etapa del caso RESU
MEN, series interesante indager qué otros factores han in-
fluido en el distanciamiento entre Olaverria de Tezanos -
Pinto y Carlos Andrés Pérez fuera de la critica a la poll

tica econémica. ¢Habré corrientes politices detres de RE-
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SUMEN para armar el escandalo y destruir a Carlos Andrés
Pérez? iPor qué ha venido fomentando la brecha entre CAP

y Betancourt? iles zalamerias con Herrera Campins durarén
"uno o dos afios como acontecid con CAP?

Pedro Jos®& Pérez Vivas.
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INVESTIGACION PARA LA TOMA DE DECISIONES
EN POLITICAS DE COMUNICACION

~-Reunidn de experfoa ~UNESCO-

_ Le Conferencia de Costa Rice reco™ mendd
en 1976 la creacién de Consejos Nacionales de Politicas
de Comunicacidn (Cfr. Comunicacién 10-11). Pero ni si---

quiers el Estado proponente implementd esta 78 Recomenda-
cibén. LCudl seréd la causa fundemental de éstos y otros es
tancemientos comunicacioneles? (Es la falta de investiga-
cién o de decisién politica?.

Por invitacidn del Director General de la
UNESCO se reunieron del 4 al 8 de diciembre de 1978 en Pa
namd 21 investigadores en comunicacién junto con -seis re-
presentantes de la UNESCO. Asi mismo asistieron once oh--
servadores representantes del Gobierno Panamefio, del Pra-
grama de las Naclones Unidas para el Desarrollo y de dife

rentes organismos internacionales no gubernamentales (deg

de UNDA y CICT hasta SIP y AIR).
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La reunidn habia sido programada en la XIX
Conferencia General de la UNESCO de Nairobi (1976) pera -
"asegurar en América Latina la promocién y la coordinacibn
de los programaslde investigacién en comunicaciones v acti
vidades an&logas, como seguimiento de la Conferencia Inter
- gubernamental de Politicaes de Comunicacién de Sen José de
Costa Rica" y para "reforzar le colaboracidn entre Institu
ciones". He agui un resumen de las conclusiones més genera

les.

I. FACTOR DESENCADENANTE DEL ESPIRITU DE COSTA RICA

La Confencia de Costa Rica constituyd un -
hito en el proceso de toma de conciencia de ls problemfti-
ca comunicacional y del rol de la investigacidn en el con-
tinente. Hubo un consensc unaénime acerca de ls importancia
de la comunicacidn en s{ y comoc factor de mantenimiento ¢
de ruptura de sistemas de dominacifn, de la necesidad de -
formular e implementar polfiticas comunicacionales en favor
"de los pueblos y no en fevor de grupos interno o transna--
clonales, y de la necesidad de buscar un Nuevo Orden Infor
mativo, como parte del Nuevo Orden Econdmico Mundial. Todo
ello echando mano de la investigacidén como funcibn esencial
y neceserla de los mecanismos de planificacién cient{fica -

y toma de decisiones.

El "espiritu®de Costa Rica ha sido un fac--
tor desencadenante de cambios, algunos alin en estudio: ela-

boracién o puesta en vigencia de Leyes de Prensa, cuerpos -
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Tegtles en materia de telecomunicaciones, creacién de Mi
‘#itterios de Informacibn y Leyes de proteccidn profesio-
nal.

» ' Se hace un poco diffcil determinar sl ta
l 1e$ gcciones se deben expresamente a la Conferencie de --
Coata-Rica.fMéB-fécil es atribuirlass a varias reunianes,
desde 1a Conferencia Mundial sobre Pol{ticas Culturales -
reunida en Venecia en agosto y septiembre de 1970 hasta -.
la reciente_Cnhferencia, realizada en enero de 1978 eﬁ Bo
gotad. Tales eventos son elementbs motivadores de acciones
a corto y largo plazo. Segln A. Pasquali han contribuido

a la creacién de cerca de 30 Ministerios o Consejos Nacio
nels de Cultura en el mundo.

La Conferencia Regional de Coste Rica fué
la primera en el mundo sobre politicas de comunicacién y
fué la primera que ha tenido una proyeccién universal. -
Asi{ se ve en la preparacién de la proxima Conferencia so-
bre Politicas de Comunicacidn'de los peises de Asia y Ocea

n{a a reslizarse en Kuala Lumpur a partir del 5 de Febrero.

Buena parte de los criterios conceptu-ales,
metodolfgicos y practices, que hoy se manejan en la UNESCO
y que sparecen confirmados en los documentos de Neirobi, -
Parie y otros, han surgido de los sportes que las nuUMEro=--
sas reuniones y consultas han sportado a la UNESCO la re--
gién latinoamericana y el Caribe. Ello ha hecho que A.L. vy
el Ceribe sea una de las repgiones del mundo donde existe -

més amplia y prolongade experiencia en materia de investi-
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gacidén en comunicacidn. En 1975 L.R. Beltrén calculd en -
1.000 el totsl de trabajos propiamente de investigacifn -
- realizados en A.L. Y segin el experto cubano Enrique Gon-
zélez Manet, desde les Conferencia de Costa Rica se ha ve-
rificado mayor nimero de encuestas, estudios, informes y
reuniones sobre el tema, gue en los Gltimos 30 afics.

Sin embargo, la aplicacién de las recomen-

daclones de Losta Rica ha encontrado dificultades reales.

l.- Por una parte, los Estados miembros suscriben princi-
pios vy recomendaciones a través de sus representantes
sutorizados; pero por otra ni los dan a conocer . sufi--

cientemente ni los cumplen ni los aplicen.

En algln pais ls Conferencia de Costa Rice habis lleva
do a la decisi6n inicial de poner en préctica una Ley
' General de Comunicacién Socisl y otras recomendacinnea.
Sin embargo, los caontinuos camblios en las instanciss -
.adminiatrativas y burocrétices 1mpedian ltevarla & ca-

bo. *

El nivel de ubiigatoriedad_de conferencias como las de
Costa Rica es menor que la de las Convenciones. Estas

cuentan con instrumentos de ratificacién por parte de -
los Estados y entrafian obligaciones y plazos para su -

cumplimiento.

En algunos casos la Conferencla de Costa Rica se ha re-
flejado més a nivel de discursos y declaraciones que a.

nivel de realizaclones concretas. Se anunciaron leyes,

que después ni siquiers se promulgaron por las presiones
117



de los grupos de poder. A veces se naclonalizaron pro
gramas televisivos, pero se permitid que descendiera
se nivel ‘de calidad, manteniendo ademés patraones cul

turales extrafios 8 la identidad cultural nacionsl.

Otras veces las recomendaciones de Costa Rica se han
usado para legitimar él cepitalismo monopdlico de ks
tado y ciertos criterios surgidos de la Segurlidad Na
cional. Un robustecimiento de dictaduras de diferen-
tes indole hece que la suténtica comunicacifn se res
trinja en la misma proporcifn. Con la excusa de in--
cluir la Politica Naciomal de Comunicecion dentro de
la Planificacién del Desarrollo, se ha desplazado el
concepto de "liberted con responsabilidad" pera impo
ner el de "liherted vigilada".

‘Asimismo se prescinde de las investigaciones en comu
nicacién a la hore de las declsiones. Por ejemplo, -
en un pais andino se va a introducir la Televisitn a
color y todavia no se ha hecho ningln estudioc a faon-

do sl respecto.

2.- La unanimidad de consenso en las recomenaaciunes de -
Costa Rica, a pesar de la heterogeneldad de los Esta-
dos representados, sorprendid a los grupbé de poder -
del continente. Y, como consecuencia, las grandes ---
agencias transnacionales de prensa trataron de desa-
creditar a la UNESCO silenciahdola o difundiendo am--

pliamente informaciones tergiversadas y falsas.
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R nivel mundial hasta 1976 la posicifin en comunicacidn
del campo socialista y de los paises subdesarrollados
habia sido silenciads e ignorada por los centros de po
der, encebezados por EE.UU. A partir de ls Conferencia
de Costa Rica y la XIX Conferencia General de la UNES-
CO en Nairobi el sistema mundiael de dominacién de una

forma eguda y violenta, de modo que el problema comu-
nicacional es uno de los ejes del debate contemporéneo.
Por todo ello algunos gobiernos latinosmericanocs retro

cedieron.

Su influencia en las Universidades e instituciones pri
vadas también ha sido limitada.

Estos factores, unidos a las ediciones restringidas de
la UNESCD y 8 1la inefichacia de algunas Comisiones na--
cionales, cred un desconocimiento voluntaerio e involun
tario en muchos paises en torno al Documentoc de Costa
Rica. Y, como consecuenclia, no ha habido investigacio--
nes, que @e sitlen en el marco del Documento Finasl de
Costa Rica y menos alin en la perspectiva del estableci
miento de politicas nacionales de comunicacién.

De estas consideraciones surgieron las siguientes reco-~

mendaciones:

1.~ Realizar una encuesta entre gobiernos y otras ins
tituciones con el fin de evaluar la aplicacién de las -

- recomendaciones de la Conférencia de Cqsta Rica en cada

pals y en cada orgsnizacidn. 119



2.- Analizar las causas que han influido en las po
1iticas de comunicacifn ejecutadas en base s las reco
mendaciones de la Conferencia de Costa Rica 'y Bogoté.

3.- Estimuler el estudio del cumplimiento de las re
comendaciones del Documento Final de Costa Rica rela-
tivas a la investigacidn en comunicacidn.

L,- Incrementar substancialmente la circulacibn de
los resultsdos de las conferenciass relativas a los --
problemas de la comunicacidn, especialmente la de Cos
ta Rica.

5.- Investigar la aplicacifn de las recomendaciones
de la Conferencia Intergubernamental de Politicas Cul
tursles de A.L. y el Caribe, realizada en Bogot&, en
enero de 1978, especialmente las relaclionadas a la in

herencia mutua entre comunicecién y cultura.
4

I1.~- SITUACION Y PAPEL DE LA INVESTIGACION

Este segundo objetivo se tratd bajo los -
siguientes puntos: )

A.- Condiclones contextuales.

1.- Produccién: Hacer llegar a los inves-
tigedores 1a mayor cantidad de informacién sobre comuni-=
cibén; defender la libertad y continuidad de la investiga--

cién.
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2.~ Circulacién: Estimular la difusién de
las resultados de la investigacién.

3.- Aplicacidn: Evalusr anualmente la in-
fluencie de la investigscidn en las comunidades de base '
en los grandes sectores sociales; investigar en funcién de
las politicas nacionales de desarrollo; entrenar é los in-
vestigadores para la aplicacifn delos resultados de la in-
vestigacidén a la toma de decisiones; preparar diChDs reSul 
tedos para quienes los utilicen con este objetivo; sensibi

lizar y cppaciter a dichos usuarios.

B8.- Praoblemas conceptuales y metodoléigicos

1.~ Qué lugar ocupa la teorfia de la comuni
cacidén dentro del &mbito cientifico socisl; preciear su eg-
cuadre epistemoldgico; convertir la investigacidn en una -
préactica transformadora, que abandone el émbi to puramente
descriptivo y aun conformista para insistir en el andlisis
de la estructura, que condiciona el funcionamiento de los
procesos de comunicacién; considerar la comunicacidn como
fendmeno de naturaleza eminentemente pnlitica'y, como tal,
implicado y determinado por los parémetros que definen los
sistemas sociales donde ocurre tal fenémenb; determinar las
diversas disciplinas vinculadas a la’cnmunicaciﬁn; selecclo
nar esquemas e indicadores de la vida social no conaidera--f
dos como varisbles en los sistemas teGricos.

2.- Considerar las diferentes metodologias

usadas; determinar las metodologias aplicables s las inves-
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tigaciones interdisciplinares; seleccionar los enfoques

més coherentes con las prioridades sustantlivas que pian-
tea la realidad latinoamericana; elaborar sintesis por -
éreas y enfoques, que permitan identificar las. grandes -

1ineas sequides por la investigscidn.

C.- Areas vy prioridades de trabajo

1.- Funcionamiento de los mecanismos de
decisidn para el usc racional de lss comunicaciones. Ase
gurar a los sectores socisles de base, mencionados en la
Recomendacibn N2 7 de la conferencia, su acéeso y parti-
cipacién en los Consejos Nacionales de Politicas de Comu
nicacién. Estudiar canales de comunicacién grupal como -

parte de las politicas factibles.

2.- (Ha habido algin cambio en los medios
privados de comunicacién en les (ltimos afios? 2Qué tipo
de cambio y por qué?

3.- Analizar con preferencia la comunica-
cidn de base, como requisito fundemental de la participa-
cidn popular en el proceso comunicativo.

4.- Analizar la comunicacidn grupal como
una modalidad porla que se llegue més facilmente a una co

municacién integral transformadora.

5.~ Apoyar y divulgar las relaciones y di-
ferenciass ente educacifin extraescolar, actividades de ex--
tensibn y experiencias de comunicacidn participativa.

122 .
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pal y participativa, buscar modelos aplicables a escalas
cada vez mayores, que permitan el desarrollo de una poli-
‘tica de comunicacién a nivel nacional.

7.- Intensificer la publicaci6n de los tra
bajos sohre las experiendias de comunicacifn de base, popu
lar y grupal.

8.~ Derecho internacional de le comunica--

cibn, pera la consiguiente creacién del Nueva Orden Infor
mativo Mundial.

9.~ Influencia de los mediog sobre los di-

ferentes grupos poblacionsles.
" 10.- Medios de Comunicacién y la mujer.
“11.- Comparacién de costos entre los medios

masivps'y los de educacifn y cultura péra’determinar prio-

ridades.
12.~ Cultura masiva y popular.
13.- Concentracién de medios;
.1h.- Contenido Latinocamericano en los medios

15.- Arte y culture populares con. énfasis en

- los éspectos semifticos y seménticos.

16.- Analisis de las "nuevas" tecnologias, -
tanto aguellas de importancia global (satélites, léser....),
como las tecnologias "suaves" de escala intermedia o minima
destinadas a grupos y cﬁmunidadea, a fin de determinar las

‘posibilidades de uso independiente de las mismas dentro de
- ’ 123



los principiop de ecceso y participacién;y la posibilida
dad de produccién de teonologias propias adecuadas.

D.- Formacidn Profesional y Documentacién.

l.- Promover las Escuelas, donde se forme
en teoris, investigaci6n de la comunicacién, disefio de ég
trategias comunicacionales y pfoducci6n de mensajes de in
terés social, comosalud, organizacién comunal, educacién,
o destinados a pramover el cambio social; evitar la pro--
liferacién de Escuelas para los medios masivos comerciales
buscar formas de que las Escuelas alcancen y mantengan -
sténdards minimos de calidad educativa; estudios regiona-
les de post-grado. |

2.~ Difundir e intercambiar corrientes -
tedrices y metodoldgicas en ls regién; faciliter la con-
currencia de dichas corrientes para la investigacibn de

problemas especificos.

3.~ Traducir las principeles obras que se
publiquen cada afio al‘eapaﬁql vy portugués y de estas len-
guas a otras.

E.- La "Asociacifn Latinoemericana de Investigadores
de la Comunicacién® (ALAIC).

A lo largo de esta Reunidn de Expertos se
menciond profusasmente la colasboraecidn que le UNESCO debe-

rie prestar s la ALAIC, recién fundads en Caracas integran
do otras esocisciones ya existentes. A la ALAIC se le con-

siderf como un instrumento imprescindible y sliado de la
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UNESCO pera encauzar la mayor parte de las recomendaciones
hechae. (En otre parte de este Boletin ee habla més despa-
cio de su fundacibn y objetivos).

Se pidié que la UNESCO destinara fondos Pa
ra el fomento de la ALAIC y el desarrolle de sus centrog -
hacionales adheridos. A través de ella y de otras entida--
des la UNESCO deberfia orear sistemas de enlaces entre lts
investigadores y los usuarioe reales o potenciales de las
investigaciones realizadas.

Finalmente se aprobaron recomendaciones en
relacitn a préximas reuniones en el sentido de prepararlas
debidamente y darles la importsncia que realmente tienen.
Entre ellass destact le proxima Conferencia Administrativa de
la Unidn Internacional de Telecomunicaciones (WARC), que se
celebrarfd en Ginebra en septiembre de 1979, para redistri--
buir las frecuenclas del especfro radioeléctrico

CONCLUSION

Aunque quizé eeta Reunifn de Panemé no pase
a8 la historia como algo sobreseliente, sin embarho forma --
parte de los mecanismos ordinaerios con que cuenta la UNESCO
para impulsar ciertos principlos de trabajo cientifico comlin
en biisqueda de un mayor equilibrio en el poder comunicecio-
nal. Al mismo tiempo esta Reunidén es representativa de los
temas que estén hoy dia candentes en el ambiente comunicacig
nai del continente.

José Mart{nez Terrero. 126



- INFORMACIONES

ELECCIONES GREMIALES

Entre marzo y Julio se han efectuado eleg
ciones gremiales en el Sindicato de Radio y Televisifn y
Afines, en el‘Sindicatu de los Trabajadores de la Prensar
en la Asociacion Nacional de Autores Cinematograficos y gn

el Colegio Nacional de Periodistas-~DF.

En el Sindicato de Radio-TV y Afines salif
triunfadora la plancha apoyada por la coalicifn MAS, RUP--
TURA y Primero de Mayo, gue logr6 la reeleccién de Julio
Cabello como Secretario General. La absténcién alcanzbé -
un 40 %.

_ En forma semejante los resultados del SNTP
dieron por reelecto a Jordan Hernandez de la plancha 1 pa
ra el puesto de Secretario General. De 1.300 inscrites, -

tan sblo votaron 642.
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En las primeras elecciones de la ANAC con
més de un 60 % de votos gand la plancha 2, presidlda'por‘
Josefina Jordan. Y en el Colegio Nacicnal de Periodistas-
DF., los escrutinios han favorecido a la plancha de Gusta
vo Aguirre, que fue respaldada por AD-MAS-MIR-MEP-Vanguar
dia PCV y otras organizaciones de izquierda.

PANORAMA DEL CINE NACIONAL

Dentro del marco del.acontecer cinematogré
fico 1la Asociacidn Nacional de Criticos Cinematograficos or
ganizd en abril la Segunda Semana de la Critica. En dicha -
semana se proyectaron entre otras peliculas "Alias, el Rey
del Joropo" de C. Rebnlledo y T. Urgelles, calificada de -
mejor pelicula Nacional, y "E1l Inocente" de Lucino Viscon-
ti, considerada como la mejor pelicula extranjeras exhibida
en Venezuela en 1978. '

A su vez el Centro de Cultura Filmica, per=
teneciente a la OCIC,; en el mes de mayo hizo la proclama--
cidn vy entrega de los Premios Cdndor 1978 a las siguientes
peliculas: "La Empresa perdona un momento de locura " de -
Mauricio Walerstein, como mejor pelicula venezolana, e -

" "Ifigenia" de Michael Cacoyannis, como mejor pelicula ex---

tranjera. : 127



€l 6 de Febrero la Administracifn anterior
dicth dos decretos: 3057 y 3058, regulando las "Normas pa-
ra la Comercislizacifn de Pelicules Cinematogréficas Ex---
tranjeras de Larga Duracién®. En sus articulbs sobre pelf-
Eulaa fegpeclales” gue permiten a los distribuidores un a-
. rrenddiilento méximo del 60 %, éstas -sefinla el decreto- de
" berén ir acompafiadas de un "corto venezolano", de una dura
 gi6n no mayor de diez minutos, pelicula que devengara el -
2 % del ingreso bruto en taquilla. Asi mismo, se reglamen-
'tan los porcentajes de arrendamiento para otroa tipos de =~
',peliculaa y salas. También para nivelar de alguné manera
1a ﬂesventaja frente al Cine extranjero se determina que -
'iééﬁpeliculaa nacionales tienen que permanecer en cartele-
ra durante un t;empo‘minimo de 18 semanas. ‘

. Eetas normas, sungue NO supaonen un avance
notable, han causado gran revuelo por parte de los repre--
. sentantes de los oligopolios multinacionales y exhibidores
nacionales que controlan la distribucién cinematogréfica -
- eh Venezuela, Como sefiala un editorial de le Revista SIC -
(Juni6-79) "parece que no son tantoc estas medidas, que pa-
ra variar no se estén aplicando, sino el temor a la ley y
el deseo de encontrar una justificacidn pare aumentar el -
pfeéio de las entradas (ya enla actualidad los més altos -
‘de Américe Latina) lo que motiva tanta alharaca y maniobra
por parte de lae distribuidoras". Los decretos, segln la -
ANEC y sus compinches, atentarian contra la libertad de ex
preeién, v lo mismo dirén de la ley. Por otra parte, y -

iggiﬂaidﬁﬂﬁﬁﬁmﬂhtﬁr; han frenado la distribucibn de una se-



rie de peliculas venezolanas ya listas, para no hablar de

los cortometraje nacionales.

Ante esta situacifn, a primeros de junio -
los cineastas han promovido y creado un Frente Cultural en
defensa del Cine Nacional, con la participacién de impor--
tantes sectores como la Galeria de Arte Nacional, 1la Aso--
ciacién de Artistas Plésticos, el Celcit, el ITI etc.

El 14 de Junio la Comisidn de Economia de
la Cémara del Senado en su reunifn con la directora de In-
dustria Cinematogréfica del Ministerio de Fomento, Claudia
Nazoa, considerd que las normas 3057 y 3058 deben cumplir-
se y que se hace necesaria la promulgacién de la ley de Ci
ne Nacional para incorporar estas normas y crear otras gue

protejan la industria cinematografica del pais.

LA LLEGADA DE LA TELEVISION A COLOR

El Diario EL NACIONAL, en su edicibn del 9
de Mayo, ofrecia la informacién de que en més o menos quin
ce dfas tendriamos Televisién a Color. Extraoficialmente
se supo -afiadia- que el sistema finalmente elegido era el

N.T.5.C. americano.

Han pasado varios afios desde que en Vene-

fuela se comenzf a hablar de Telev1sion a Color. En 1972 se
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instald una comisibn especial, formada por ingenieros, - :
sociﬁlogoe.y economiatash que se did a la tarea de estu-
diar los diversos problemas que envuelve la Teleﬁiaién a
color, comisién a la que se encomendd, ademés,‘la selec
‘c1én del sistema televisivo més apto para llenar las ne-
lbesidades del pais. Parecif en ese momento una cuestifn
nacional y de reafirmacifn nacionalista la eleccifn 1i--
bre del sistema que mejor convinieras & nuestro pafs. Di-
cho estudio -a un costo de un milldén de bolivares- reco-
; mendé la adopcién para Venezuela del Sistema alemén --
PAL-M, basfndose en las mejores caracteristicas técnicas

que ofrece dicho sistema.

. Para el que no entienda demasiado de elec
trﬁhica, una de las ventajas del PAL-M es la posibilidad
‘de un mejor control de imagen por parte de la estacién -
traémisﬁra, con una maeyor riqueza de tonos y color en el
~receptor doméstico del televidente. En este caso, el u--
 ?suar1o, caon un aparato normalmente afinado, obtiene una -
brillantez y saturacifn de color siempre estables y defi-
nidas. El1 principal problems de N.T.S.C. americano es pre
cisamente su baja crominancia, que tiende a enrarecerse
debido principalmente a la distorsién de fase existente -
en la subportadora correspondiente, distorsifin que puede
darse ya sea entre el estudio y el trasmisor, o debido a

grandes distancias entre trasmisor y receptor doméstico.

El sistema alemén PAL-M (W.Bruch, 1962) -
fue el Gltimo en aparecer de los tres sitemas a color exig

ten;es en el mercado. Incorpora asi las ventajas de los -
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otros dos, y corrige los inconvenientes del SECAM francés
vy el NTSC americanc, mejorandovnutablemente:el sincronisg-
mo de imagen y, por consiguiente, la rendicién y defini--
citn del color en el receptor del usuario,

Pero la decisitin sobre el sistema a elegir
no iba a ser técnica, sino politica, y los politicos no -
tienen por gqué saber demasiado sobre sistemas y caracte--
risticas técnicas. En Francia, por ejemplo, el desarrollo
del sistema a color SECAM -apoyado incondicionalmente por
el Gobierno Francés- vino a ser como una reivindicacién na
cional frente a la invasifn de la tecnologia aernespacial
americana. No es extrafio, pues, que la adopcibn del sistema
francés se mantuviera a nivel polftico, més gue técnica. -
Esto Oltimo se demostrd claramente en el contrato Ruso-Fran
cés para la expansién del SECAM, contrato netamente desfa- .
vorable para Francia. Estando en el tapete politico la uni
dad europea se quiso dar al sistema francés una standarizg
cién que pudiera servir a todos los pafses por igual, uni-
dad que no se pudo conseguir por otras razones de tipo po-
1{tico-econfmico, como el caso de Inglaterra, que adopté el
PAL-M aleman. tsta misma relacifn politico-econfmica-técni-
ca, en este orden, se ha venido manifestando en la contrata
ci6n o adopcién de cualquier sistema de televisién a color,
tanto el americano, como el fréncés 0 aleman. Las antiguas
colonias europeas, por ejemplo, shora independientes, tien
den a escoger el sistema de televisién a color imperante en
el pais madre, al cusl le unen todavia lazos econémicos, po

1{ticos y culturales. . 131



En lo referente 8 las naciones americanas
del Tercer mundo podemos constatar que se repite el mismo
patrdn de relaciones politicd-econémicas de que venimos
hablando. Si tomamos el ejemplo de Brasil -un caso entre
muchos- vemos que la eleccifén de un sistema u otro de te-
.- levisién a color va a depender de las relaciones politi~-
B caé del momento. De esta manera se eligi6 el sistema ale-
man PAL-M, estando en el papel un paguete de negociaciones:
.bilaterales, en el que se inclufan la concesidn e instala
 cién posterior por parte de Rlemania de Centrales Atfmicas
de ﬁnergiai

No podemos decir que Venezuela se haya - -
sustraido a este modo de hacer las cosas. Perteneciendo a
la asi llamada "area norteamericana de influencia" no iba
a ser facil para nosotros el elegir otro sistema de tele-
visitn a color que nao fuera el americano. No importa que
la tecnologia que se nos ofrezca sea ya uﬁ tanto anticuada,
ni que se reafirme con ello nuestra calidad dependiente -
de pals subdesarrollado. Tenemos el hecho de la existen--
cia de fuertes intereses econdmicos de por medic. Un gran
porcentaje de la fabricacifn de receptores a color esté -
en manos de subsidiarias de compafiias transnacionales ame
ricanas, asi como la casi totelidad de la programaci6n en
latada que utiliza nuestra televisidn proviene también del
Norte.

A este cimulo de limitaciones de tipo poli

tipo-éconémicn, quizés por ello mismc, se une la falta de de

decisién definitiva por parte del Gobierno sobre el siste-
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ma @ color que deberé de operar en el pais. En los Gltimos
ocho afios se han realizado en Ueneiuela:diveraoé estudios

de tipo socioldgico, econdmico y técnico, para resolver el
mismo problema.'Recientemente, 31 de Mayo 1979, el Sr. Pre
gidente de la Repiiblica designf una nueva comisién, presi-
dida por el Ministro de Informacibn y Turismo, e integrada
por ' dos representantes del Ministerio de Transporte y Comu
nicaciones, un representante del Ministerio de Informacibn
y Turlsmo, un representante del Ministerio de Comercio Ex-
terior, dos representantes bor todas las Escuelas de Inge-
nieria Electrfnica de las Universidades Nacionales, y dos

representantes de las Plantas de Televisifén Comercial, es-
cogidos por el E jecutivo Nacional. Dicha comisifn se encar
garé de realizar un nuevo estudio -en un plazo de tres me-
ges a partir de su instalecifn- que permita determinar el

sistema de televisifn a color que resulte més conveniente

_pl pals, desde gl punto de vista técnico, cultural vy ecnng
mico. Al mismo tiempo, dicho estudio deberé establecer la

planificaci6n necesaria para la mejor y més répida implan-
tacién de la televisi6n a color en Venezuelsa.

No es diffcil suponer que los fabricantes
de receptores a color estén confundidos con tal medida, es
pecialmente aquellas empresas que mantienen capitsl mayori
tario venezolano. Se ha notado una recesidn apreciable en
“la venta de televisores en Blanco vy Negro, con la acentua-
cibn, ademés, del contrabendo de aparatos a color, prove--
nientes de la Isla de Margarita, o del exterior. Para los h

fabricantes de televisores no es problema la seleccibn del
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sistema a color que el Ejecutivo prefiera, sea cual fue-

‘re, ya que aun en el supuesto de tener como base el sis-

tema americano NTSC, la adaptaci6n al PAL-M no seria di-

 fici1, v resultaria, ademas, a bajo costo para el compra
Jdor. Esto es debido a que el 95 % aproximadamente de las
5p1ezas de un televisor a color son comunes a los tres sis

temas. .

_ Sin embargo, se ha lanzado una cempafia de
prensa durante los (ltimos meses en favor del sistema ame
;rlcano, reafirmando sus ventajas e innovaciones tecnologl
1Vcas, econbmicas, etc, sefialando la conveniencia para el -

';pais de dicha eleccidn.

LQué es lo que ird a suceder en los proxi
mas meses?. No lo sabemos con certeza. De 1o que si esta-
mos seguraos es de que no tendremos televisién a color, co

‘'m0 se esperaba, a corto plazo.
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CARACAS: ENVIO A DOMICILIO

INTERIOR: ENVIO CONTRAREEMBOLSO
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REVISTA DEL
CENTRO DE ESTUDIOS EDUCATIVOS

MEDIOS DE COMUNICACION Y TECNOLOGIA:
Una mirada a su papel en los programas
de educacion no-formal
(VOL Vil, NUMERO 4, 1977)

I. INTRODUCCION ;POR QUE EDUCACION NO FORMAL?

A Definicién de términos. ;Cuadl es la diferencia entre edu-
cacion formal, no formal e informal.?

B Estructura de los sistemas de aprendizaje.

C ;Por qué el uso de-medios y tecnologia?

II. UNA REVISION SELECCIONADA DE TECNOLOGIA
EN EDUCACION FORMAL

A Dénde y como se han usado los medios y la tecnologia

B Tipos de medios actuales en uso.
(Television, Radio, Video-tape, Audio-tape, Instruccion v
progrmada, Medios tradicionales, Medios de juego, 3
Utilizacién de Multimedios) ‘

III. CONCLUSIONES TENTATIVAS

Planeacién, financiamiento y evaluacién
Los medios

El contexto

El papel del auditorio como objetivo.

Suscripcion y pedidos a. PRECIOS DE SUSCRIPCION
Revista del Centro de Estudios Educativos Correo ordinario: 12 dls.
Ave. Revolucién 1291 Correo aéreo: 22 dls.

México 20, D.F.
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Correo ordinario: 350 dls.
Correo aéreo: 6.00 dls.

(Esta disponible a este Gltimo precio la coleccion
completa de la Revista, iniciada en enero de 1971)
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