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pnuanmmdn

Con el nuevo afio 1980 hemos cambiado el formato del boletin
y esperamos que tal cambio sea satisfactorio para el lector que
nos ha seguido m&s por el contenido que por la calidad formal.

Las criticas por la presentacifén deficiente, el aumento de’
los costos de papel y correo, y en fin la seqguridad que nos ha
otorgado la aceptacidn creciente por parte de los suscriptores
tanto nacionales como internacionales, nos ha animado a esta

transformacién sin variaciones en el precio.

Esta nueva &poca la abrimos con un nfimero polémico, ya dque
abgrda el tema del tratamiento informativo de conflictos poli-
. ticos recientes, en los que de alguna manera todos los paises

latinoamericanos han estado involucrados.

Aunque algunos trabajos de este nlmero parezcan germinales,
nuestra posicién de investigadores militantes nos exige priori-
zar estudios aun incompletos sobre procesos vivos en lugar de
otros estudios, que siendo muy exhaustivos, llegan en el crepls
culo de los cambios ya operados.

El panorama polftico latinoamericano en la década del 60 es
tuvo signado por las consecuencias de la Revolucién Cubana, con

flicto que cambid el cuadro geopolitico de la Regién.

La década-del 70, en cambio, ha estado marcada por el auge
y caida de las fuerzas progresistas del Cono Sur, y la consoli-
dacibn de los Sistemas de Seguridad Nacional.

Por lo que podemos vislumbrar hasta el presente, la Revolu-
ci6n Nicaraguense y la tensifén en el &rea del Caribe parecen ser
los posibles ntcleos de nuevas crisis.

No es pues de extrafiar que Cuba, el Cono Sur y el Caribe ha

yan sido los paises que han polarizado més la atencibn de los
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analistas politicos y comunicdlogos.

Tampoco sorprende que la mayor parte de los estudios e inves
tigaciones comunicacionales se haya centrado en el medio prensa,
que hoy por hoy sigue siendo el canal de mayor confiabilidad en

el periodismo analitico e interpretativo.

Ante nuestra imposibilidad de elaborar un estudio comprehen-
sivo de toda el &rea, hemos optado por seleccionar los casos ti-
picos del conflicto politico de la regibn: Nicaragua, cuyo pro-
ceso revolucionario estd en gestacibn; Cuba, un pais, cuya revo-
luci6n de cardcter socialista estd consolidada; Uruguay,pais pro
totipico de los Sistemas de Seguridad que se han implantado en
el Cono Sur; y, por fin el Caribe, particularmente de la Common-
wealth, que ha entrado en un proceso de cambios acelerados.

En la parte documental, ademds de recoger lasconclusiones del
II Encuentro Latinoamericano de Periodistas y la nueva legisla
cibn sobre los Medios de Comunicaci6én Social en Nicaragua, hemos
considerado pertinente publicar un estudio complementario que oO-
frece la visidn de la prensa norteamericana sobre los cambios jole]
liticos en América Latina, perspectiva que pone en contraste los

enfoques de la metr6poli y la periferia.

En la guia bibliogré&fica se han recogido los articulos y es
tudios més sobresalientes de caricter comunicacional, que se han
publicado tanto en Estados Unidos, en Euroﬁa Yy América Latina so

bre los conflictos de la regi6n.

Por fin la secci6n informativa como de costumbre, recoge los
acontecimientos mds significativos de orden nacional e interna-

cional en el campo de la comunicacibn.

Diciembre 1979 - Enero 1980




LA COMUNICACION IMPRESA
EN AMERICA LATINA
(DIAGNOSTICO DE SU INFRAESTRUCTURA)

De acuerdo con el Anuario Estadistico de la UNESCO, unos
14.908 peribdicos en todo el mundo editan 896 millones de ejem
plares diarios. De este total, los paises ~industrializados
cuentan con 8.945 titulos, alrededor del 60%. Sin tener en
cuenta el nGmero de pdginas, que suelen ser mds de 50 en los pe
riédicos norteamericanos, tales diarios representan el 88% de
la tirada mundial, con un'promedio de 645 millones de ejempla-
res y diez veces m&s pdginas que los de los paises subdesarro-
llados. Tres idiomas dominan en forma abrumadora: inglés, fran

cés y alemén.

Los paises subdesarrollados, que cuentan con 5.963 diarios,
editan siete veces menos para una poblacibn tres veces mayor :
251 millones de ejemplares (casi el 50% en América Latina)para

3.000 millones de habitantes. Africa, excluidos los pafses &-
rabes, posee unos 140 diarios con alrededor de 2 millones de e
jemplares. Debe tenerse en cuenta, sin embargo, que algunosde
tales diarios son mimeografiados, utilizan el idioma de las ex
-metrépolis y s6lo circulan en las capitales. Nueve pafses de

este continente —el africano— no tienen prensa.

- América Latina estd en mejor posicién gque Africa. Cuenta
con 1.228 diarios y tira 23 millones de ejemplares para un pro
medio de 76 por mil habitantes, cifra muy inferior a la mfnima
de 100 eétablecida por la UNESCO. Igualmente, Américé Latina
cuenta con 1.987 peribdicos no diarios, entre los que destacan
los quincenarios y los semanarios. Asf mismo, tenemos en el
continente 4.887 revistas diversas. Es conveniente aclarar que
excepto Cuba (y acaso Uruguay, por razones de concentracién ur
bana y geogréfica, pese a las clausuras y suspensiones de la
dictadura) no hay en América Latina un diario de cobertura na-

" cional: las zonas rurales (periferia a nivel nacional) no exis
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ten en cuanto a distribucibn. Y esto se explica: los peri6dicos
circulan por y para la publicidad y estas zonas no poseen nive-
les "Optimos" de "poder adquisitivo", a parte de qué sus habitan
tes tienen una infima escolaridad. Su verdadero contacto con el

mundo es la radio.

En América Latina los diarios estdn destiﬂadoé a servir,; lo-
calmente las capitales y grandes centros de poblacibn. Losganug
cios publicitarios y clasificados ocupan entre el 60 y 70% del
espacio redaccional. El resto se dedica fundamentalmente a de-
portes, sucesos y crbnica social; lo que pasa en el panorama in=-
ternacional es servido por la AP, UPI, EFE y Reuter en un §5 a

70%. El resultado es obvio: incomunicacibén y desinformacién.

CUADRQO UNO

EL MEDIO IMPRESO A NIVEL MUNDIAL

AREA NUMERO DE DIARIOS [NUMERO DE EJEMPLARES
MUNDIAL* 14.908 896 millones
PAISES INDUSTRIALIZADOS 9.945 (60%) 645 millones
PAISES SUBDESARROLLADOS 5.963 (40%) 251 millones

FUENTE: Anuario Estadistico de UNESCO (1976)

*: No incluye Oceania




CUADRO DOS

EL MEDIO IMPRESO -PRENSA DIARIA- EN AMERICA LATINA
COMPARADO CON EL DE OTROS CONTINENTES*

CONTINENTE , NUMERO DE DIARIOS

| AMERICA LATINA 1.228
il AFRICA 140
'| AMERICA DEL NORTE 1.935
| as1a _ 1.874
| euroPA 2.231
4 URSS 7.500
|

FUENTE: Anuario Estadistico UNESCO (1976)

*: No incluye Oceania

CUADRO TRES

EL MEDIO IMPRESO EN AMERICA LATINA

PERIODICOS NO DIARIOS 1.987
PERIODICOS DIARIOS 1.228
REVISTAS DIVERSAS 4.887

FUENTE: Perfiles Socio-EconfSmicos de los MCS en América
Latina. (UNESCO-CIESPAL)
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A) NGmero de Diarios

Se estima que, en los recientes Gltimos diez afios, los perid
dicos diarios en América Latina, en una forma global, aumentaron
. en una proporcibén equivalente al 1 por ciento. Mientras en alqu
nos paises del continente se han hecho importantes labores de al
fabetizaci6n, de ahf que este indice haya disminuido de un 32,5%
(1960) al 23,6% en 1974, la infraestructura de este medio no lle
ga a todo el mundo. El nGmero de ejemplares de periédicos que
se editan en América Latina por cada 1.000 habitantes correspon-
de a un promedio de 76, cifra muy inferior a lavminima de 100 es

tablecida por la UNESCO.

CUADRO CUATRO

PAISES DE AMERICA LATINA Y DEL AREA DEL CARIBE
SEGUN EL NUMERO DE DIARIOS

PAISES NUMERO DE DIARIOS
ARGENTINA 297
BRASIL 250
MEXICO . 236
CHILE 122
PERU 74
COLOMBIA 38
VENEZUELA ' 81
ECUADOR ) 25
URUGUAY 19
BOLIVIA 13
CUBA 11
PANAMA 11
EL SALVADOR 9
GUATEMALA 8
HONDURAS 8
COSTA RICA 7 |



DOMINICANA

BAITI

NICARAGUA

ANTILLAS HOLANDESAS
PARAGUAY

SURINAM

GUAYANA

PUERTO RICO

ISLAS VIRGENES (USA)
| TRINIDAD-TOBAGO

|  BsarBaDOS

HONDURAS BRITAN.
JAMAICA

BAHAMAS

GUAYANA FRANCESA
GUADALUPE

/| MARTINICA

o oE NN NN W R s oYy Y Y

FUENTE: Anuario de la UNESCO (1976)

B) Densidad de Diarios

América Latina, con el 10 por ciento de la poblacifén mundial
tiene solamente el 8,2% de los diarios a nivel mundial. En los
paises subdesarrollados se editan unos 251 millones de ejempla -

res, casi el 50% corresponde a América Latina.

’



CUADRO CINCO
PAISES SEGUN EL NUMERO DE EJEMPLARES DIARIOS EN CIRCULACION
POR CADA 1.000 HABITANTES

c/1.000 HABTTANTES
ANTILLAS HOLANDESAS 151
ARGENTINA 150
URUGUAY 141
CHILE 136
ISLAS VIRGENES (USA) 136
MARTINICA 135
TRINIDAD-TOBAGO 118
BARBADOS 115
PUERTO RICO . 110
MEXICO 100
PERU 66
GUAYANA 62
CUBA 57
NICARAGUA 52
GUAYANA FRANCESA 52
HONDURAS BRITANICAS 49
COLOMBIA 44
PARAGUAY 44
ECUADOR 41
EL SALVADOR 38
BAHAMAS - 98
PANAMA 93
COSTA RICA 80
VENEZUELA 88
JAMAICA ' 67
BRASIL 44
DOMINICANA 33
BOLIVIA 27
GUATEMALA 24
HONDURAS 16
GUADALUPE 9
HAITI 5

FUENTE: Anuario UNESCO (1976)
1



C) Las Revistas en América Latina

Cuando se habla del Medio Impreso y del flujo internacional
de noticias hay una tendencia a considerar solamente losdiarios,
dejando de lado todo lo que se refiere a las revistas, Yy todo
aguel material impreso que no "es noticias". Pero esto nos pre
senta un cuadro del medio impreso errado. En un breve andlisis
podemos ver que en la regién existen actualmente, 4.887 revis-~
tas de diversa naturaleza: deportivas, de modas, generales, Y

de un sin fin de especialidades. Veamos este aspecto:

* Especifiquemos el caso de algunas revistas en algunospai
ses de América Latina para que se pueda tener una idea aproxima
da de la influencia que tienen las revistas en materia de infor
macién. Por ejemplo, en Argentina, todos los diarios que se pu
blican en el pais, 268 en total, editan en conjunto poco mas de
3.3 millones de ejemplares. Solamente las 20 revistas de mayor
circulacién de ese mismo pais, en el gue publican 200 revistas
por lo menos, totalizan un tiraje de 4.2 millones de ejemplares,
es decir, m&s que todos los diarios argentinos reunidos. Ootro
ejemplo que se puede mencionar es el Brasil, pais en el que 192
diarios que se editan en todo el territorio nacional imprimen ,
en conjunto, algo més de 2.8 millones de‘ejemplares, en tanto
que las 14 revistas que editan solamente el grupo Civita sobre-

pasan los 4.1 millones de ejemplares por cada edicidbn.

* 11 millones y medio de ejemplares de 80 revistas circu-
lan en cuatro paises de América Latina: Argentina, Brasil, Chi
le y México. Mientras que todos los diarios de América Latina,
en éu conjunto, no suman mas alls de 16 millones de ejemplares.
Estas 80 revistas no corresponden a una diversidad de nfmeros ,
uniformidad en sus tem&ticas. El grupo mis importante corres -
pondé a las revistas femeninas: 26 revistas que totalizan cerca

de 5 millones de ejemplares. De ellas, el subgrupo mis numero-

so es el de las romdnticas, 19 con casi 4 millones de ejempla -
res. De este subgrupo de revistas sentimentales, hay que sepa-
rar 6 con 900 mil ejemplares, que corresponden al difundido gé-

nero de las fotonovelas. Completan el grupo de revistas femeni
) 12



nas, 7 de modas y belleza con otros 900 mi% ejemplares.

* El segundo grupo estd constituifdo.por las revistas de Co=-
mic y que estdn formadas por historietas c6micas y de aventuras,
y revistas infantiles las menos. Integran este subgrupo 23 re-
vistas con casi 2,5 millones de ejemplares. Practicamente todas

de origen norteamericano.

* El tercer grupo corresponde a magazines de amenidades yde
informacién de actualidad. Aqui figuran 20 revistas de esas ca-
racteristicas con un 1.85 millones de ejemplares. Dentro delgru
po hay que mencionar-a Selecciones de Readers Digest, revistaque
publica en América Latina 9 ediciones, 8 en espafiol y 1 en portu
gués, con un material en un 95% comn a las 9 y muy rara vez de

origen latinoamericano.

* El cuarto gfugo egt& constituido por 9 revistas de idolos
del cine y la TV, con casi 1,5 millones de ejemplares. Aqui se
distinguen dos subgrupos: uno dirigido al pfiblico femenino con 6
titulos y con uhos 1.2 millones de ejemplares; otro tipo "femme
magazine", 3 publicaciones con 240 mil ejemplares, estd dirigido
a.la juventud y gira en torno a la m@sica moderna y sus idolos.

* El guinto grupo es de revistas de crimenes, crénica roja
y sensacionalismo. Incluye 4 revistas con cerca de medio milldn

de ejemplares.

* EL dltimo grupo lo conforman 8 revistas de géneros diver-
sos y que totalizan 400 mil ejemplares. Entre ellas hay revis-
tas masculinas, recetas de cocina, revistas pornogrédficas y una
sola de cardcter cultural dedicada a la vulgarizaci6n histébrica,

con 30 mil ejemplares.

La méyor parte de las publicaciones que comprenden los gru-
pos mencionados, o la mayor parte también del material qpe inte
gran sus contenidos est&n vinculados o producidos directamente

por grandes corporaciones norteamericanas de comunicacién, las’
. 3 - R -



que a su vez estén vinculadas a otros sistemas de produccibn
transnacional. Asi tenemos:

1) El Grupo Hearst: propietario de por lo menos l4diarios

de circulacibén nacional, con un tiraje gque sobrepasa

los 14 millones de-ejemplares diarios, de algunas revistas, la

mayor de las cuales circula con 6 millones de ejemplares, y la

mds "pequena" 1.5 millones; propietario también de cuatro esta

ciones de TV, una de ellas en Puerto Rico; de 6 emisoras radig

fénicas, de una Casa Editorial y de una Agencia de "Features".

2) La Hearst, asociada a la Scrip Howard posee accionesen

la UPI y por Gltimo junto a la Metro Golden Mayer, es
propietario de la Hearst Metritone News.

3) En el libro "AGRESION DESDE EL ESPACIO" de A.Mattelart
se indican las actividades de la Hearst en América La-
tina. Asi tenemos:

- La Herst Metritone News produce diversos noticieros
de la USIA, titulados "Horizontes"

- La King Feature Syndicate, grupo de la Hearst, esuna
especie de agencia de prensa que vende a los diarios y revis -
tas de América ‘Latina y también de todo el mundo, tiras c6mi -~
cas, artfculos sobre variedades, recetas de cocina, incluso has
ta editoriales. Los comics de KFS son traducidos en més de 30
idiomas y distribuidos en mds de 100 paises, lo que significa
que son publicados en mds de 5.000 diarios...

- Las actividades de la Hearst en América Latina la ma
yor parte de las veces se realizan a través de empresas filia-
les. Las publicaciones en castellano y para la América Latina
son manejadas por Publicaciones Continentales de México y al-
canzan una circulacibn mayor de 2 millones y medio de ejempla-
res mensuales. En Chile los derechos de edicifén estén en ma-
nos de la Edit. Lord Cochrane del grupo Edwards. Todas las pu
blicaciones norteamericanas de la Hearst estdn centralizadasen

la Editorial América (Bloque de publicaciones de Armas), que o
14



pera en Miami. El tiraje mensual de la Organizacién Editorial
alcanza a mds de 15 millones de ejemplares en América Latina.
El Bloque De Armas opera también en América Latina con loslla-
mados Manuales Populares Omega.

4) Otra empresa importante es la Western Publishing Co, u

na -de las mayores distribuidoras y editoras de comics
para América Latina, establecida en Mé&xico donde tambi&n actfa

a través de la Organizacién Editorial Navarro.

5) Finalmente, la Walt Disney que vende los derechos dere
. revistas, historietas de tiras c6micas y otros materia

les a empresas latinoamericanas. La antigua editorial Zig Zag
tiene los derechos suramericanos de 4 revistas con un tiraje
mensual de cerca de 700 mil ejemplares. Con el Gobierno de la
UP en Chile, esta editorial instal6 filiales en Colombia (EDI-
CA) y en la Argentina (TUCUMAN). Hoy a regresado de nuevo a
Chile, pero esas dos filiales siguen funcionando. Igualmente,
Walt Disney Prqductions se ha asociado a Editoriales como Bru-
guera S.A. de'Barcelona, y estdn editando infinidad de folle-
tos, libros, revistas que se exportéh hacia Amériga Latina.

MARCELINO BISBAL

BIOGRAFIA CONSULTADA PARA LA SINTESIS PRESENTADA

1) UNESCO-CIESPAL. "Perfil Socio~Econ6émico de los MCS en Améri-

ca Latina". Quito-Ecuador (1976).

2) Armando Mattelart. "La Cultura como Empresa Transnac1onal"
dit. Noguera, Buenos Aires, 1975.

E

3) Mario KaplGn. "La Comunicacién de Masas en Amé&rica Latina" Co

leccibn Educacibén Hoy. Bogot&, 1975.
4) Revista CHASQUI N“13. CIESPAL-1976 (Quito~Ecuador)

5) Anuario UNESCO (1976)
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CRONOLOGIA DE LA CAIDA
DE ANASTASIO SOMOZA

El dictador Anastasio Somoza abandoné Nicaragua en la ma-
drugada del 17 de julio de 1979, como resultado de la lucha po-
pular del pueblo nicaragﬁense'durante mds de cuatro décadas.

A partir del.12 de octubre de 1977, el Frente Sandinista
de Liberacibn Nacional (FSLN) anuncif que "la guerra revolucio-

naria contra la dictadura somocista ha comenzado su fltima fase"

lLa ofensiva -iniciada entonces es el antecedente directode
la crisis que condujo a la caida de Somoza Debayle, el Gltimo
de una dinastfa- que durante 45 afios retuvo el poder contra 1la
voluntad del pueblo. Estos son los hechos més sobresalientesde
esa crisis:

oNov1embre de 1977: -

2. El FSLN emite un comunlcado en que informa combatesen
San Carlos, Ducull, Monzonte), San Fernando, C&rdenas, Masaya, Ma
nagua y otros puntos del pais.

18. El1 grupo opositor "Los Doce", creado el 12 de octu-
bre, es acusado de seis delitos, inclufdo el de rebelibn.

eDiciembre de 1977:

16. El movimiento estudiantil ocupa varias iglesias para

demandar la libertad de los presos politicos.

®Enero de 1978:

10. Es asesinado Pedro Joaguin Chamorro, director del pe
ri6dico opositor "La Prensa".’ Empresarlos e industriales acuer
dan un paro laboral en repudlo al atentado. Se producen mani-
festaciones y acciones en todo. el pais.

24, La Unién Democr&tica de Liberacién (UDEL) convoca a
una huelga. La Embajada de EStadostnidos anuncia la suspensibén

16



de una visita oficial que Terence Todman, Subsecretario de Esta
do para asuntos latinoamericanos, debia realizar al dia siguien

te.

eFebrero de 1978:

8. El grupo "Los Doce" exhorta a la ciudadanfa a colabo-
rar con el FSLN.

21. Somoza declara estar dispuesto a un diflogo nacional
en que participe el FSLN si &ste depone las armas.

23, Es tomada militarmente la ciudad de Masaya y masacra
dos mis de 7 mil pobladores del barrio indigena de Monimb6.

P

28. La Comisi6én Permanente de los Derechos Humanos en Ni

caragua solicita la intervencibn de 1la ONU en el caso Masaya.

eAbril de 1978: : .
20. La Guardia Nacional asalta el Instituto Nacional de

Masaya y detiene a 30 estudiantes. Otros son golpeados y arras
trados. Se levantan barricadas. Mueren un obrero y un estu-

diante.

eJulio de 1978:
14. E1 FSLN llama a todas las organizaciones a formar un
Frente Amplio de Oposicién.

20. E1 refugio presidencial de Somoza, conocido como "Bun
ker", es atacado con cohetes desde el Hotel Intercontinental, en

‘

el centro de Managua. .

®Agosto de 1978: .

22. El comando sandinista "Rigoberto L6pez Pérez", toma
el Palacio Nacional. En su interior quedan como rehenes cien-
tos de personas, entre ellas altas personalidades del régimen.
Los sandinistas exigen la libertad de todos los presos polfti -
cos, la publicaci6n de un comunicado, 10 millones de d6lares vy
facilidades para abandonar el pais.

17



23.- Somoza acepta las condiciones exigidas por el coman-

do gque tomé el Palacio Nacional.

1

25;\\§} Frente Amplio Opositor (FAO) convoca a una huelga
general.

27. E1 Movimiento Pueblo Unido (MPU) y las Cimaras de Co
mercio apoyan la huelga convocada por el FAO.

28. El régimen anuncia el descubrimiento de uncomplot ci
vico-militar en el que dice estdn implicados soldados y oficia-
les. ’

oSeptiembre de 1978:

9. Continfia la huelga general, situacibn cabtica en Ma-

nagua.

10. Somoza implanta el Estado de Sitio e instaura la Ley
. ’
Marcial, mientras recibe mercenarios salvadorefios y guatemalte-

cos, entre otros. Violentos combates en Diriamba.
20. Arriba a Managua una Comisi6én de la OEA.

21. Somoza lanza la "Operacifn Omega" contra las ciuda -
des de Lebn, Masaya y Chinandega, con saldo de mds de 7mil muer
tos y una cantidad superior de heridos.

25. El FSLN y el FAO proclaman que no aceptan’el didlogo

con el somocismo.

28. El representante permanente alterno de Nicaragua an-
te la ONU, Enrique Paguagua, renuncia al cargo en protesta por
las atrocidades que comete el régimen de su pais.

®0ctubre de 1978:

3. somoza declara que tiene el apoyoc de Estados Unidos
y que permanecerd en el poder hasta 1981. Se inicia gestidn me
diadora estadounidense con apoyo de la_OEA. ;

Caos en el pais luego de 39 dias de huelga. . El ré&gi
men anuncia que prolongard la Ley Marcial hasta abril de 1979.

. eNoviembre de 1978:

9. Los conservadores dan por terminada su alianza t&ci-
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ta de 7 anos con el Partido Liberal Nacionalista de Somoza.

16. El Ministro del Interior de Costa Rica reitera que he
lic6pteros somocistas violaron el espacio aéreo de su pais, pro-
vocando una situacibn tensa entre las dos naciones.

21. Costa Rica rompe relaciones con el régimen de Nicara-
gua. >

30. La mayorfia de las organizaciones de FAO aceptan:elplg
biscito propuesto por la comisién mediadora si Somoza sale del

pais, pero éste asegura que no abandonard el poder hasta 1981.

. ®Diciembre de 1978:

25. Las tres tendencias internas del FSLN anuncian la de-

cisi6n de unificarse para impulsar la lucha contra la dictadura.

Enero de 1979:

11. Queda constituido en Managua el Frente Patri6tico Na-
cional, que agrupa las principales organizaciones progresistasde
oposicibn.

15. El comandante sandinista Germén Pomares denuncia que
tropas del Consejo de Defensa Centroamericano (CONDECA) esté&n a-

poyando a Somoza.

eMarzo de 1979:
9. El FSLN denuncia la instigacién de un golpe ' militar
por Estados Unidos para frustrar la lucha popular e instaurar un
"somocismo sin Somoza".

17. Renuncia el embajador de Estados Unidos en Managua, =
Mauricio Solaum, quien es sustituido por Lawrence Pezzullo.

N .

®Mayo de 1979:
17. El FSLN rechaza toda posibilidad de didlogo con Somo-

za y afirma que Nicaragua se encamina a la guerra total y defini B

\
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20. México rcmpe relaciones diplom&ticas con Nicaragua.

27. En ocasi6n de celebrarse el "Dia del Ejército" somo-
cista, el FSLN inicia una ofensiva general atacandd Managua, Ma

saya, Jigalpa, Jinotepe, Diriamba y otras muchas localidades.

®Junio de 1979:

4. Se inicia la huelga general convocada por el FSLNque
paraliza todo el pais. El paro forma parte de la ofensiva ar-

mada sandinista.

13. Estados Unidos envia como mediador a Centroaméricaal
Director General de la Oficina de Inteligéncia del Departamento
de Estado, William Bowdler. '

17. Ecuador rompe relaciones diplom&ticas con Nicaragua.
Se. da a conocer la creacifn del Gobierno de Reconstruccibén Na-
. *

cional de Nicaragua.

18. Panamd rompe relaciones diplom&ticas con Nicaragua y
reconoce al Gobierno de Reconstruccibén Nacional, con sede enSan
José.
19. A 16 dfas de iniciada la huelga, continfia paralizado
el pais. El FSLN controla numerosas ciudades y localidades en

toda la nacibn.

. 20. El FSLN toma la ciudad de Le6n, la segunda en iﬁpog
tancia del pais. ’

i 21. Se reGne en Washington la OEA,‘a nivel de cancille -~
res, para buscar solucibn a la crisis de Nicaragua. Estados U-
nidos propone el cese al fuego y el envio de una fuerza de pac£

ficaci6n, lo que no es aceptado.

22. Granada reconoce al Gobierno de Reconstruccibn Nacio

Cor

nal. .,

23. La XVII Reunidén de Consulta de la OEA aprueba por 17

Vokos a favor- respetar el principio de no intervencién en los a
.suntos internos de Nicaragua..

: El gobierno de reconstruccibn rechaza todo didlogo

éo% Somoza. )
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La artillerfa de la Guardia Nacional y la aviacibn a-

rrasan partes de la ciudad de Managua, sometida a bombardeos.

24. Estados Unidos inicia una movilizacién diplomitica en
Centroamérica’ para propiciar el establecimiento de un somocismo

sin Somoza.

25. Brasil rompe relaciones diplomdticas con Nicaragua.

26. El bur6 coordinador de los No Alineados se pronuncia

contra cualquier tipo de intervencidn extranjera en Nicaragua.

28. 1La RepGblica Arabe Libia reconoce al Gobierno de Re-

construccifbn.

29. La Repfiblica Socialista de Vietnam reconoce al Gobier

no de Reconstruccifn.

Somoza fracasa en un intento por reunir en sesibn es-

traordinaria el Congreso Nicaragluense.

®Julio de 1979:
1. El FSLN denuncia que Estados Unidos contin@a manio-
brando para arrebatarle el triunfo al pueblo.

2. El Gobierno de Reconstruccibén denuncia que Estados U-

nidos hace, gestiones para dividir a la oposici6n antisomocista.

3. A 30 dias de iniciada la huelga general, el pais si-

gue paralizado.
4. Irak reconoce al Gobierno de Reconstrucci®é6n Nacional.

El FSLN denuncia que se preparan condiciones para quc

Somoza abandone el pais el dia 7.

6. Somoza ordena un masivo bombardeo contra la poblacién

civil de Masaya.

7. El FSLN toma la ciudad de Masatepe y rechaza una ofen

siva somocista contra la ciudad de Masaya.

-

9. Yemen Democr&tico reconoce al Gobierno de Reconstruc-
cién Nacional.
10. La Rept@blica Cooperativa de Guyana reconoce al Gobier

hp de Reconstruccién Nacional.
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11. Siria reconoce al Gobierno de Reconstruccidn Nacional.

13. Se inicia en Caracas, Venezuela, la Conferencia Mun-

dial de Solidaridad con Nicaragua, con tres dias de duracibn.
15. Ir&n reconoce al Gobierno de Reconstruccién Nacional.

El Gobierno de Reconstrucci6bn Nacional anuncia que se

prepara para instalarse en Managua.
16. La ciudad de Esteli es totalmente liberada por el FSLN.

El FSLN anuncia la inminente salida del pais del dic-

tador Anastasio Somoza.

17. En la madrugada, Somoza abandona Nicaragua en compa-

fifa de familiares y principales personeros del régimen.

Centro Nacional de Comunicqpién Social, A.C.
(19 de julio de 1979}

ORA DE
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EL PERIODISMO DE CATACUMBA

Hermanos Periodistas Latinoamericanos:

Hermanos Periodistas de Nuestras Nicaragua Libre:

La dramética realidad de Nicaragua bajo la tirania de una
familia sangrienta y de un sistema explotador, 1llevé bien tem-
prano al periodismo de este pais a la comprensibn de que la ta-
rea que debfa desarrollar no podia ser solamente de cardcter in

formativo.

Pr&cticamente desde el mismo instante en que se entroniza
la dictadura de los Somoza con el asesinato de Sandino, surge
en Nicaragua un periodismo valiente y patriota que se coloca a-

biertamente eh las trincheras de la oposicibn.

Y al paso de los anos, con el recrudecimiento del caréc-
ter represivo y sangriento de la dictadura, con la agudizacibn
de los sufrimientos del pueblo, y con el desarrollo paralelo de
la lucha popular por la libertad, se vino forjando un periodis-

mo militante, creador y revolucionario.

Ejemplos no nos faltaron... Gufas no nos faltaron. Pue-
de ser béstante para)introducir el tema, mencionar al SANTO....
SANTO HEROICO... con cuyo nombre bautizamos este seminario, el
Jefe de la Revolucidn Nicaraguense, Comandante Carlos Fonseca A
mador. Se ha revelado que en su ninez deseaba ser santo, y que
lo fue al fin, no en el orden religioso, sino en el orden moral
y polftico al consagrarse a la causa de los oprimidos. Carlos
Fonseca hizo periodismo para la liberacibfn social de este pais.

El ejemplo de los compafieros excelente, y el avance del
puéblo en su lucha anti-dictatorial, orientado por su vanguar -

dia, el Frente Sandinista de Liberacibén Nacional, nos 1llevd a
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trabajos orgdnicos cada vez m&s definidos, y a plantea-
miento de metas cada vez de mayor fondo, cada vez méas profﬁn-

das.

De nuestro grito glorioso de "ABAJO EL CODIGO NEGRO. pa
samos al de "LA MARCHA HACIA LA VICTORIA NO SE DETIENE".

Al iniciarse 1978, afio en que Nicaragua se ve sacudi-
da por el asesinato del periodista-mértir doctor Pedro Joa-
quin Chamorro, ano en gque Nicaragua ha recibido la clarinada
de los ataques sandinistas de octubre del 77, en que el movi-
miento de masa experiment6 un resurgir vigoroso, en gque las
contradicciones inter-burguesas se han puesto de manifiesto ,
(SOMOCISMO INICIATIVA PRIVADA), en que la iglesia ha dejado
de ser una aliada de la dictadura y se ha puesto de pie enac
titud de denuncia... Para ese ano, decimos, el periodista es
ta presehte en todos los frentes de lucha, esté& pfesente con
las madres de los reos polfticos que se declaran en huelga de
hambre, con los familiares de los campesinos desaparecidos}con
los obreros que se van a la huelga en demanda de aumentode sa
lario, con los campesinos que Se toman las tierras poseidas
oor los ladrones terratenientes, con los estudiantes gque se
toman los colegios, con las organizaciones en defensa del pue
blp que protesta contra la inflacién, con el Movimiento Pue-
blo Unido en proceso de formacidn, pero que ya procléma la ne
cesidad de alianza de las organizaciones populares, y con el
Frente Sandinista que ha anunciado pr6ximas ofensivas para el

derrocamiento revolucionario de la dictadura.

En medio de esta situacibn explosiva se da el periodis-
mo' de CATACUMBA. )

!

) Para entonces la dictadura ha multado noticieros. La
dictadura ha cerrado radio—emisoras. La dictadura ha asesina
do a un gran periodista. Pero aln asi la dictadura no logra
acallar a los radiopefiodistas que en cada emisibén noticiosa
llevan la denuncia pfiblica, la agitacidn, la concientizaci6n.
Los micr6fonos eran -armas y las palabras balazos. E1l somocis
mo termina con toda posibilidad de informar, mientras sigue

masacrando al pueblo.
24



Prohibe que se informe de la huelga general gue ha comen
zado el 23 de enero, prohibe que se transmitan declaraciones de
los l1ideres politicos, que se publiguen los pronunciamientos de
las organizaciones del pueblo, lo prohibe todo, entonces el RA-
DIC PERIODISMO NICARAGUENSE, OPTA POR EL PERIODISMO DE CATACUM~
BA. Ya que no se puede informar por las radios, los trabajado-

res de la noticia van directamente a informar al pueblo.

En tales circunstancias recurrimos a los templos dela mis
ma forma que los cristianos primitivos —aquellos cristianos re
volucionarios de hace mil afnos— recurrienton a las catacumbas

vara pregonar su verdad perseguida, su verdad SUBVERSIVA.

Ll periodismo de catacumba se inscribe asi, en la lucha
del pueblo. §Su mérito o valor estriba precisamente en que se

da en medio del fragor popular.

Los periodistas perdimos entonces el poder de comunicar -
nos con millares de personas a la vez por medio del maravilloso
instrumento de la radio. PERO GANAMOS LA PRECIOSA OPORTUNIDAD
DE VINCULARNOS DIRECTAMENTE CON LAS MASASl

Desde este punto de vista, la informacién de catacumbas
constituye el sello definitivo de nuestro Periodismo como Perio
distas del Pueblo, como periodismo de las masas, como periodis-
mo de las clases oprimidas. Puede decirse con rigor gue la in-

formacién de catacumbas fue hecha por las masas.

La vanguardia de este movimiento, de esta prdctica, corres
pondi6 como todos sabemos, a nuestro histérico SINDICATO DE RA-
DIO PERIODISTAS DE NICARAGUA. ‘

Cobra perenridad realmente la asamblea celebrada por el
Sindicato de Radioperiodistas de Managua en nuestra casita de
madera post-terremoto, la tarde del s&bado 28 de enero de 1978.
Los trabajadores de la informac%én se retnen alli ese dia para
tomar una decisibn ante la situacibn planteada en ese instante.
El paro nacional exigien&o justicia y cambios, comenzando con
la renuncia de Somoza, se habfa iniciado el 23 de enero. lLa dic
tadura habfa respondido con represién y prohibfia toda informa-
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cibn sobre la situacibn que estaba viviendo el pais.

La noche anterior precisamente, el tristemente célebre Je
fe de Radio Alberto Luna habfa reunido en su despacho a todos
los directores de medios para comunicarles las disposiciones re
presivas absolutistas que habia decidido su amo, el tirano. Na-

da de nada se podia informar a partir de ese momento.

En la asamblea hist6rica del 28 de enero, se destaca la
presencia de una nueva generacibén de periodistas, estudiantes
en su mayoria, .los cuales vinieron a imprimir una mayor combati
vidad a la lucha que dirigfan compaieros de mayor experiencia y
saber. Esa tarde se decide y se organiza el Periodismo de Cata
cumba. Se compartimentan las responsabilidades bajo la direc-
ci6én de un Comité de Huelga. Se establece la Casa del Periodis
ta como centro de informacidén. Se designa un jefe de redaccidn,
y el correspondiente cuerpo de reporteros y redactores y lecto-
res que habian de llevar la informacién hasta el pueblo reunido
en las iglesias. El primer noticiero de este tipo fue realiza-
do ante una concurrencia muy grande en la iglesia de Fitima del

Barrio Riguero, el 31 de enero.

El pueblo, convirtiéndose en la verdadera fuerza motrizde
esta experiencia, pedia que los periodistés continuaran brindag
do méds y més informécién. Rdpidamente se abarca un gran nmero
de Iglesias, mientras méds barrios pedian que también se les a-

tendiera a ellos.

+ El periodismo de Catacumba fue una demostracibn de perio-
dismo militante, de periodismo creador, de periodismo comprome-

tido con el pueblo.

El periodismo de Catacumba sella una integracibn con las
clases populares que no desaparece en ningGn momento, y asi vé—
mos cémo después el pueblo est@ presente en todas y cada una de
nuestras luchas. La manifestaci6n del pasado primero de marzo

de 1@79 revisti6 una presencia del pueblo sin precedentes.

El periodismo de Catacumba representa una toma de concien

cia..., incluso de conciencia de clask. 7
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Por la leccibn que se desprende de aquelia jornada,ise im
pone la necesidad de que hoy, que se ha iogrado el triunfo revo
lucionario, retornemos a las masas, que participemos integrados
con ellas en las diferentes tareas que implica el"HACER LA REVO
LUCION". Los Hermanos periodistas cubanos decian en su Tercer
Congreso que "nadie puede escribir pdginas hermosas de una lu-
cha, si no participa en ella". Recordemos que la revolucibn a-
penas comienza. Hay grandes problémas y por tanto grandes tra-
bajos que'realizar. AGn hay injusticia en el campo,y en la ciu
dad atin hay miseria. Como ocurre a otros sectores, en los ac-
tuales momentos el périodismo tiene un volumen de trabajo incom
parablemente mayor que el gue tenia frente a si antes del 19 de
julio, pero alGn asf, se impone la necesidad del retorno a las
masas. ' ' '

Por el compromiso adquirido con las clases populares du-
rante el periodismo de Catacumba, se impone también la necesi -
dad de estudiar més con el objeto de servir con mayor fundamen=
to y creatividad a la causa de las mayorias, a la liberacién so

cial. Y para ello se necesita igualmente elevar nuestra cali-

dad profesional.

Debemos estudiar mis incluso para identificar bien al ene
migo: el imperialismo, gue no s6lo nos agrede con provocaciones
en las fronteras,™y causando crisis econfmica y hambre enel pue
blo, sino que también nos bombardea noticiosamente a través de
las grandes transnacionales de la informacibn, y por medio de
mecanismos mds sutiles que todos los dias son distintos. Da do
lor entonces, que algunos companeros, al margen del desarrollo
de la historia, estén haciendo periodismo contra el pueblo. De
bemos también conocer md&s sobre las luchas que realizan los o-
tros pueblos para sacudirse las tiranfas que los oprimen, como
un gesto minimo de correspondencia y solidaridad internacional
que recibimos en el pasado y que seguimos necesitando. Y porque

la lucha_de los pueblgs es una sola.

Por el mismo compromiso con las clases populares, no pode
mos renunciar a nuestra capacidad de critica. Desde 1luego que

debe ser una critica racional y militante. Ni criticar por cri
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ticar ni tampoco hacerlo si no estamos aportando algo para la

solucibn necesaria. .

Tampoco podemos estar de acuerdo, y es bueno decirlo hoy,
con los funcionarios que se encierran én sus despachos y con -
vierten la informacién en inaccesible para el pueblo. ‘Esos no
le esté&n haciendo ninglin bien a la revolucién. HoOy, que porres
peto al pueblo y en pro de su educacibn, no podemos seguir ha-
ciendo periodismo de alarma y escidndalo (NOTAS ROJAS YAMARILLIS
TAS), tenemos que encontrar enlos verdaderos hacedores de la re
volucién —Los Trabajadores— las fuentes dé una temdtica nueva

para. el periodismo positivo e interesante.
Resumiendo: E1 Periodismo de Catacumba con todo su rico
contenido popular, nos transmite experiencias para hacer un pe-

riodismo militante, comprometido, creador y revolucionario; en

pro ae la revolucib6n y del pueblo.

Managua, 9 de Noviembre de 1979.

Freddy Rostrén A.
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LA LUCHA POR LA LIBERTAD
EN LOS PERIODISTAS DE NICARAGUA

La lucha del periodismo nicaraguense contra el colonialismo, la dén\ing
cibn oligdrquica criolla, el imperialismo y las diferentes tiranias quz2  lo
han sustentado, es quizds una de las lineas mis definidas en la evoluci6n

hist6rica de nuestra patria.

Las contradicciones de nuestra sociedad y el claro avance hacia nues-
tra total liberacién, pueden ser ahora analizadas desde el pindculo del a-
rrollador triunfo que culminé el 19 de julio de 1979.

Digo que es una de las lineas mis definidas, no s6lo por el trazo ima-
ginario que marca la marcha siempre adelante de nuestro pueblo a través de
la accibn de sus periodistas, sino también porque 8stos igualmente han resu
mido los escollos, frustraciones, alienaciones y hasta vicios propios de ca

da etapa que nos ha tocado vivir.

En cada momento hist6rico, en cada encrucijada que las fuerzas reaccio
narias y entrequsitas montaron contra el pueblo nicaraguense, el periodismo
tenia siempre una respuesta, y aunque de guardadas las distancias de los a
hos y siglos, hoy podemos filtrar con nitidez la naturaleza eminentemente -

clasista que dinamiz6 esos procesos.

Desde las luchas pre-independentistas, y en el periodismo manuscrito -
surge esa llama que no consequirian apagar nunca las diferentes formas de
dominacién que fueron ensayadas. contra nuestro pueblo.

Nuestra proclamada independencia pacifica del colonialismo espafiol en
1821, habia sido ya antecedida por la lucha armada, con la consiguiente re
presifn y un periodista enjuiciado por divulgar con entusismo el ideal de
libertad. Un joven leonés, Encarnacién Balladares, irfa a acompafiar a los
primeros prisioneros en la larga lucha politica de los nicaraguenses. Otros

patriotas pagarian con sus vidas esos intentos.

Asi como esta sangre borra para siempre la imagen pacifica del 15 de
septiembre de 1821, el legado que vendr& no ‘serd menos cruento y entre ane-
xiones imperialistas, lucha confederal y rapacidad de las grandes potencias

CONn nuestros recursos naturales, sobre todo la codiciada recta interocefni-
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ca, iremos marchando en nuestro convulso destino. Los politi-
cos haciendo partidos o partiendo a nuestra patria para decir
lo con mayor propiedad, mientras el periodismo se atrinchera y
llega hasta confundirse en esas luchas intestinas con el solda
do y hasta con el estadista. Etapa inevitable, aparentemente
negativa, pero que anélizada 2n nuestros dias, nos reencuentra
con nuestras misiones integréies de periodistas‘inmersos en los
problemas nacionales. S6lo es cuestién de cambiar la perspec-

tiva, pero el método es invariable.

Pasada la negra noche de nuestra primera guerra nacional -
contra el filibustero norteamericano y el remanso oligérquico,
que la siguib, el periodista nicaraguense seguird marchando en
las paralelas ascendentes, de escribir para los partidos,de ha
cer periodismo para los partidos y de mantener la pluma vigi-
lante y hasta la espada desenvainada para defender el patrimo-
nio nacional.

No es casualidad que el primer diario que aparece un prime
ro de marzo de 1884 lo dirige el reincoporador de la Costa A-
tl&ntica, Rigoberto Cabezas, ni es tampoco un hecho aislado,
que Carlos Selva haya hecho una divisa permanente el garanti-
zar la soberania nacional frente al entreguismo de las conce-
siones canaleras y el apetito imperialista de tragarse nues-—

tras riquezas.

Comenzando el segundo tercio de este siglo, los .periodii
tas nicaragquenses irdn configurando su accibn popular en una
critica sistemdtica a los cada dfa mds serviles gobiernos que
encadenan a su pueblo para entregarlo a la rapacidad imperia-
lista.

Una de las primeras victimas del terror somocista es el
editor de un peri6édico popular, Don Federico Céspedes,donde por
primera vez se trata de sistematizar la impresibn del pensamien

to socialista.

' La inmortal gesta del General Sandino habr& de teher ‘a la
orilla los periodistas.que necesitaba para difundirla y en el

extranjero el periodismo revolucionario hard otro tanto.
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Habré& peribédicos que denunciarén con valentia el cobarde a;
sesinato del General de hombres libres, con la seguridad gue la
censura y represién no se harén esperar. Este serd el signo
patriStico de los periodistas nicaraguenses: Denuncia frotal,ex
posicibn al peligro, desafio perpetuo contra los tiranos.

Son periodistas quienes no dejan oportunidad sin ensayar pa

ra mantener vivo el pensamiento y la obra de Sandino.

Son los estudiantes del 44 resucitando "El universitario" -
que glorificardn sin reservas la memoria del héroe y va a ser
la generacidén del 59 ya inoculada por ls maravillosé y proféti-
ca prédica de nuestro inmortal Comandante en Jefe, Carlos Fon-
seca Amador, quienes concibirén por primera vez la posibilidad

de edificar un diario sandinista.

Hasta ese momento la escena politica ha sido manejada por
los partidos politicos tradicionales,y la oposicibn captada y

amalgamada por uno de esos sectores.

Es el glorioso triunfo de la revolucién cubana y su irradia
cién sobre América, el gue iri colocando a cada quien en su

trinchera de lucha.

La prensa Obrera, es perseguida por el somocismo unas veces
halagada en otras con espejismos de formales protecciones labo
rales, y destruida muchas veces cuando la idea irreductible no

cede.

El camino de la lucha armada que empieza~ha ser senalado por
la vanguardia de nuestro pueblo, el FSLN, no va ha dejar sin to

car al periodismo.

IMPACTO rompe el esquema diaristico de Nicaragua y se nutre
con las heroicas jornadas del 59, 60 y 61. Es la voz de. nues-
tro pueblo y este lo sabe. Su circulacién es la primera mues-
tra de que ese tipo de lectura responde al proceso dialéctico
de la é&poca. La dictadura también lo sabe y su imprenta serd

destruida.

El periodismo no se rinde ni se rendird jam&s. Siempre ha-
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brd hasta el triunfo final quien se éencargue de mantener junto

al brazo armado de nuestro pueblo a un periodismo consecuente.

Manuel Diaz y Sotelo ha quedado ya en la montana, como el

primer ejemplo del camino a seguir de los periodistas.

yLa dictadura encarcela, tortura, mata, cierra peridbdicos,-
la hordas embriagadas contra los medio$§ de comunicacibén, pero

no conseguird jamds acabar con el pensamiento libre.

Pedro Joaquin Chamorro pasard gran parte de su vida entre
cérceles, torturas y destierros, pero LA PRENSA no bajaré la
guardia.

En los resquicios seudo-apefturistas de la dictadura la
prensa obrera estard nuevamente en la calle y la inexorable mar
chathacia la victoria del FSLN ird siempre marcdndose en el ca
lengario periodistico, entre la alegria y frustraciones denues

tro: pueblo.

_El Gltimo intento masivo de la oposicibén tradicional es a-
partado por el ascenso a la presidencia del tercer dinasta, el
genocida Anastasio Somoza Debayle y mientras muchos periodis=-
tas van a la cércel, y la avenida central de nuestra capital
queda regada de cadéveres de gente de nuestro pueblo, la trai-
cibn va incubdndose y ese tipo de oposicifn se suicida pactan-

do por dinero con el tirano. te

El FSLN sigue su lucha, el diario LA PRENSA desenmascara
dfia a dfa a los traidores y la creciente produccibn de perio-
distas j6évenes va ha producir un nuevo fenfmeno entre nuestro

periodismo.

,

' Comienza a afianzarse la conciencia clasista, comienza ha
pro distinguirse entre el régimen opresor 'y la explotaci6én de

lajllanura.

! Asf nace como primera y aut@ntica representacifn del perio
dismo revolucionario, el Sindicato de radioperiodistas de Mana
gua. Atrés han quedado las asociaciones recreativas, los $sin

dicatos fantasmas y tantos otros intentos de asociaciar al pe
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riodista nicaraguense en circulos anodinos y desclasados.

El sindicato llevaréd por algunos afios una 1inea gremial vy
una confusién de lucha contra la represién legalista del régi-

men.

La dictadura alterna ahora la agresién fisica con la agfe—
sibn legal y es asi que pone a funcionar el tenebroso C6digo de
Radio y Televisién que bautizamos con propiedad como Cédigo Ng

gro.

La consolidaci6n del dinasta, la amargura de nuestro pueblo
mil veces traicionado, transmiten cierto grado de impotencia
que hace bajar el grado de combatividad gremial, casi reducida

por esa época a la ofensiva permanente del diario LA PRENSA.

Pero s8lo seri un respiro, las nuevas generaciones y los
periodistas que se han mantenido fieles a la lucha, arrecian
la guerra contra el somocismo y después-del terremoto que des
truyé Managua en Diciembre de 1972, se convertirdn en permanen
te denuncia y cerraré&n filas para oponerse de frente y sin re
servas al latrocinio, corrupcifén y despojo que alientan la ges

tién gubernamental de la tirania.

Ya periodistas como el Comandante Bayardo Arce y Calor Jo-
s€@ Guadamuz han dado el paso decisivo y se han incorporado a

la lucha armada del Frente Sandinista. Otros le seguirén.

El régimen comienza a hacer un uso mis frecuente de las san
ciones pecunarias y de la censura oficial. Comienza a trasla-
dar las leyes de excepcibn a la legislacibén formalista de la

SIP sobre la libertad de expresién.

El periodismo no desmaya. Entre lineas, con modulaciones-
de la voz, con seminarios, con el apoyo internacional. de la pren
sa libre y abrazo fraterno de FELAP, con marchas y manifestacio
nes, con todo lo que tiene a su alcance busca c6mo burlar lacen
sura y cdmo darle contenido patriético a las escuetas informa-
ciones oficiales de la nuca vencida lucha gue mantenia el Fren-

te Sandinista de Liberacidn Nacional.
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Cuando el signo de los tiempos y la estrategia de dominacién
internacional_cambia en el norte, Somoza se ve obligado a abrir,

las compuestas de la informacién.

Las masacres de campesinos, las torturas, los cdentenares de
desaparecidos, los millones robados al pueblo, van a ser la in-
formaci6bn diaria. Nuestro pueblo se despertaba con la denuncia
valiente de nuestros radio-periodistas y se dormia leyendo en LA
PRENSA, cada dia mis escandalizado los extremos increibles de co

rrupcién y crimen a que habia llegado la dinastia.

La aplicacién del C6digo Negro se convertird en una rutina.
Le seguird el cierre de emisoras, la destruccidén de plantas, el
encarcelamiento de periodistas, pero siempre hay una respuesta.
Ya los periodistas no cabemos en'ningﬁn‘marco de control de la
dictadura. Es una guerra de exterminio y en estas siempre triun

fan los pueblos.

.

Si un periodista es multado, alld van los muchachos del Sin
dicato a pedirle al pueblo, para que este paque el derecho de es

tar bien informado.

Si un periodista es encarcelado, alld van sus companeros a
auxiliar a su familia y a no darse descanso hasta obtener su li-

bertad.

El vil y cobarde asesinato de "Pedro Joaquin Chamorro" y cre
cimiento insurreccional en la alborada triunfal de Octubre de 77,

va han definido mds la lucha del periodismo nicaraguense.

No hay treguas ni pausas, finicamente las embestidas del régi
men y el derroche de imaginacibén y coraje del periodismo para re
sistirlas. Es una batalla irreconciliable y una mistica en la

victoria.

- Mo podia ser de otra manera, nuestro pueblo se habia ido a
la calle el 10 de Enero de 1978 y ahi se habia gquedado. Los pe-
riogistas no tenfamos otro sitio, esa calle también nos reclama-
ba.’ '

La prensa y la radio eran diarios balazos que se'juntaban a
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las batallas que libraba nuestro pueblo con su vanguardia.

Cuando ni las multas, ni la destruccibn de emisoras, ni los
encarcelamientos podrfian doblegar al periodismo, que ya estaba
aglutinado desde marzo de 1978 en la Unibn de Periodistas de Ni
caragua, vino el cierre total. Ni diarios, ni radios, ni tele-

visibén. La tirania usaba su recurso supremo: El silencio.

Pero ese mismo silencio era una denuncia que nuestro pueblo
captaba en las pdginas no lefidas y en las audiciones gue no es

cuchaba.

El periodismo no se iba a conformar con eso. Fue a las I-
glesias, a las escuelas y a las plazas a leer sus noticias. Era
el periodismo de "catacumbas" que iba a conmover al periodismo

mundial.

Los nicaraguenses se agrupaban primero por decenas, luego -
por centenares y finalmente por miles a informarse por transmi-

sibn directa.

La batalla contra la dictadura iba poco a poco ensefiando el

camino a los periodistas.

Se 1llegb primero al convencimiento de gue nuestra lucha no
podia ser aislada y que en la libertad de expresibn estaban en
vueltas todas las otras libertades a que aspiraba nuestro pue-

blo.

Llamamos a todos los estratos dq nuestra socieaad, los com-
prometimos en una lucha nacional por la libertad de expresién.
Todos nos acompafaron. Una vez m&s respondian, una vez cuando
crefamos todas las salidas tapadas la fertilidad de los métodos

de lucha nos proporcionaban una respuesta.

Y vino después la destrucci6n de emisoras. El atentado te
rrorista, las abiertas amenazas contra la vida del periodista y

de sus familias y una vez méds la censura férrea.

Pero esta vez no fibamos a luchar con los censores. Era cam-

PO en que nos esperaban.
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"Si no se le puede dar la verdad al pueblo, es mejor no dar-
le nada, asi lo gritan nuestras ciudades destruidas,nuestros j&-
venes asesinados, nuestro'pueblo martirizado" Esa fue ‘nuestra
divisa y nadie salié al aire, ninguna rotativa funciond, hasta
gue la presidn siempre creciente obligd al régimen nuevamente a

ceder ante la prensa. La respuesta otra vez se habia dado.

Llegé finalmente el momento supremo. La dictadura se lanza-
ba ahora al crimen colectivo. Habia abandonado hasta los mas mi
nimos escrfipulos y se refocilaba creyendo que al fin nos somete-

ria.

Cuan equivocados estaban. Los periodistas también habian que
mado sus naves. 'La siguiente etapa era la mds clara: Ya la lu-
cha no estaba en las radios y en los peribdicos. Era la guerra

total y sus cuadros tenfan que lanzarse al combate.

Numerosos periodistas estaban ya brazo a brazo peleando con
el Frente Sandinista y nuestro pueblo, cada quien en 1la medida
de sus facultades. La decisidn no tenia retroceso: O por prime

ra vez un periodismo auténticamente libre o muertos.

Nuestro pueblc gan6é la batalla. La tirania fue hecha peda-
20S. Nuestra'vanguardia demostré al fin su verdad dé 20 anos.
Cayeron periodiétas en la lucha, dejaron otros pedazos de suser,
de sus humildes patfimonios, de sus afectos mds cercanos, pero

la misién estaba cumplida y Nicaragua era libre.

Algunos han creido que se ha puesto el punto final. Nada mé&s
alejado de la verdad.

f

La libertad cuesta conseguirla y més afin conservarla.

‘Otras tareas quiz8s mis arduas nos esperan. La consecuencia,
final de luchar por la libertad integral de nuestro pueblo,su G-
nica y real libertad, nos hace ahora adquirir compromisos m&s sa

grados.
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El periodismo que dio su cuota para la liberacién de nues-

tro pueblo ha sellado su destino con €l mismo.

Seremos periodistas libres, mientras nuestra Patria sea 1i
bre. En Nicaragua no cabe alternativa, ni eufemismos: O un pe
riodismo revolucionario o no habr& periodismo. O redimimos a
nuestro pueblo o perecemos en el intento. O dos millones de

socialistas o dos millones de muertos.

DANILO AGUIRRE

(Presidente de la Unién de Perio-
distas de Nicaraqua. Managua, 9
. de Noviembre de 1979)
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INFLUENCIA DE LAS TRANSNACIONALES
EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION
DE MASAS EN LA COMMONWEALTH

DEL CARIBE

Nota de la Redaccidn

El Dr. John A. Lent, Profesor de Comunicacifn en
Temple University, Philadelphia, USA, nos ha en
viado esta colaboracibn bien documentada sobre
la situaci6bn de los medios de comunicacifén en el
Caribe (Commonwealth). .

El interés geopolitico de la zona tanto para las
grandes potencias como para Venezuela revistende
un valor actual la problem&tica del flujo de no
ticioso de la zona. -

Buenas .y malas noticias han caracterizado los intentos de in
digenizar los medios de comunicacién de masas del COMMONWEALTH
del Caribe durante la pasada década. La buena noticia es que la
propiedad local est& reemplazando aquella de los empresarios ex
tranjeros en la mayoria de las operaciones de los medios de ma-
sas. La mala noticia es que demasiado frecuentemente, una delas
pocas agencias locales capaces de afrontar los Medios de Masas
es el gobierno. La buena noticia es que hay esfuerzos crecien-
tes en la producci6n local e intercambio de noticias y conteni-
dos del medio. La mala noticia es que algunos.de estos intentos
han sido saboteados por celos mezquinos de las Naciones islenas,
por: paguetes de programas més atractivos y de menores costos o-

frecidos desde fuera y por problemas técnicos.

Este trabajo primariamente observa la tendencia de la propie
dad de los medios de masas del COMMONWEALTH del Caribe, seguida
por los recientes cambios en el fl. o de noticias y en el conte-

nido de los medios.
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Propiedad de los Medios

Indudablemente, empresarios extranjeros han estado deseosos
de invertir en los medios de la regibn, especialmente en. radio
y en televisibn, peroc la necesidad de esta inversifn extranjera
es aceptada ambivalentemente por pequefias islas, muchas de las
cuales son naciones recientemente independizadas y que se sien
ten compelidas a conservar la televisién (y més tempranamente

radio) como parte de la paraphernalia del modernismo. Incapa
ces de reunir la inversibn necesaria y el capital para el equi-
po, como tampoco producir el contenido suficiente para sus pro-
pios programas ni de proveer el entrenamiento y la pericia re-
queridas, estos gobiernos han recurrido a propiedades extranje-
ras o a las sociedades en consorcio. Los resultados han sido
gque los nacionalistas han desacreditado esta forma actual de co

lonialismo moderno.

Los tres empresarios extranjeros mds persistentes in&olucrg
dos en la propiedad de los medios de COMMONWEALTH del Caribe han
sido Roy Thomson, Cecil King y Rediffusion, todos Briténicos.
Thomson ha estado activo en la propiedad de radio, televisibn y
prensa en las islas y continGa manteniendo el conﬁrol sobre el

Barbados advocated - News y acciones minoritarias en el Trini-

dad Gardian y también en el Evening News. Estos tres peri6di-
cos, los cuales fueron hasta 1975 de propiedad absoluta de Thom

son, representan el 39% de la circulaci6n diaria total de las

islas. El posee también parte de la emisora "Capital Broadcas-
ting" en Bermuda. Pero sus intereses han mermado en anos re-
cientes. En varias oportunidades, Thomson ha estado involucra-

do financieramente con la "Voice of S.T. Lucia", "Antigua Star"

"Trinidad Meirror" y "Barbados Daily News", y con las unidades

Radiodifusoras en Trinidad, Jamaica, Barbados y Bermuda.Su Thom
son Televison International (TTI) usualmente actud como socia
de un consorcio de inversionistas. Por ejemplo, en Trinidad vy
Tobago, los integrantes del consorcio al chal se une la T.T.I.

fueron "Rediffusion", "Columbia Broadcasting System" y el go-
bierno de Trinidad y Tobago. El nombre Thomson ha surgido oca-
sionalmente en discusiones en estos medios de las Bahamas; en

diferentes oportunidades &l ha tratado de comprar el "Massau
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Guardian" y la Estaci6n de Radio Z.N.S. de Nassau.

Rivalizando con Thomson por muchos anos en el "COMMONWEALTH"
del Caribe estaba Cecil King, también de Fleet Street. A media-
dos de 1960, cuando Thomson parecia en una p051c16n invulnerable
en Trlnldad propietario de los dos perlédlcos diarios, de la mi
tad de las Estaciones Radiales y con acciones en el Gnico siste
ma de televisibn, King estableci6 aqui otro perifdico, el Mirror
Yy sﬁ edicibn Dominical. En unos pocos meses, la “Inte;national

'Publishing Corporation" de King, en unidén con el"Liverpool Post”

y Echo, Ltd", habia también triunfado adquifiendo el T"Barbados

advocated” y sus subsidiarios "Voice of St. Lucia y Antigua Star.

Sin embargo, en 1966, King, ddndose cuenta de gue su margen
de ganancia habia sido tasajeado (2) vendib todos sus medios en
el Caribe a Thomson, quien, como resultado, entr8 en poserifn de
los tres diarios de Trinidad, el.fnico diario de Barbados y los
peri6dicos principales de St. Lucia y Antigua. La subsecuente
venta de Thomson de la planta y el equipo del "Mirror" a una
firma Canadiense condujo a la muerte del peridédico. El también

vendi6 la "Voice of St. Lucfa y el "Antiqua Star" en 1970.

El tercer gran inversionista extranjero, Rediffusion, con-
trol6 los derechos de trasmisidn en la regibn desde el comienzo.
En los principios de la década del 50, las organizaciones Londi
nenses'controlaron las Radiodifusoras en las tres islas mds po
bladas Jamaica, Barbados y Trinidad,y Tobago. Hoy, las compa-
nfias Radiodifusoras de Barbados, Trinidad y Tobago, St. Lucia,
Bermuda vy Tortola (islas Virgenes Britdnicas) son propiedad de
Rediffusion. Rediffusion ha entrado también en el consorcio de
propietarios de la "Trinidad and Tobago Television" y "Leeward

Island Television Services" (Antigua). (3).

En anos recientes, la propiedad extranjera de los medios de
comunicaci6n de masas del COMMONWEALTH del Caribe ha disminuido.
En 1976, Guyana nacionalizb todos sus medios de Comunicacién de
Masas dejando fuera a Thomson en el proceso; dos tercios de las
acciones de Thomson en los periédicos de Trinidad y Tobago fue
ron vendidas, debido a presiones del gobierno, a un grupo local

(McEnearney-Alstons), presumiblemente respaldados por el gobier
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no. El editor del Sunday Guardian de Trinidad dijo que el go-

bierno propicié la venta, aunque indirectamente. "Nuestra posi
cibn era muy critica anfe el gobierno y la Gergnéia sinti6 que
podiamos meternos en problemas, asi que ellos vendieron sus in
tereses", (4), dijo €él. El Director-Gerente de "Trinidad Publi
shing Co" dijo que Thomson conocia el sentimiento regional de
que los medios de comunicacibén-de masas deberfan ser de propie
dad local’'y que por lo tanto habia vendido. El dijo gue no hu
interferencia del gobierno ni presién en—ia transacién y que el
gobierno no posee ninguna de las acciones de los periédicos(S).
Todos los editores de la "Trinidad Publishing Co." estdn de a-
cuerdo en que no ha habido cambios en la politica editorial ba-

jo el nuevo dueno.

El finico peribédico que en la regién continfia siendo cien

por ciento propiedad de Thomson es el "Barbados Advocate". Sin

eémbargo, han habido intentos de cambiar eso también. En 1976,
las negociaciones estaban en procedimiéntos con el personal del

New York Times, ayudados por el gobierno de Barbados,para ven

der el Advocate; ellas, desde entonces, han fracasado.

Rediffusion también ha estado renunciando a sus propiedades
en el drea. La salida de Reéiffusion en Jamaica, "Radio Jamal-
ca Rediffusion", fue comprada a prihcipios de 1977 por el go-
bierno el cual planeé hacerla una "estacién del pueblo". En An-
tigua, Rediffusion vendid sus acciones de "Leeward Islands Tele

vision Service" al ‘gobierno de Antigua en 1975.

Autoridades oficiales guyanesas han expresado el sentimien-
to de que ellos tienen un derecho a poseer sectores de los Me-
dios de Comunicacién de Masas y a ser el &rbitro final para de-
terminar la politica de dichos medios. E1 Ministro de Estado,
Kit Nascimentorexpresé esto de la siguiente manera: "Si un pais
en.desarrollo ha de hacer uso completo de las comunicaciones mo
dernas éste no puede dejar asuntos como la pfopiedad de los me
dios de comunicacién, y, por supuesto, el contenido de dichos
medios al azar porque 1los medios de comunicacibn social deben
convertirse ‘en un eslab6n instructivo y vital de informacién en

tre el pueblo y el gobierno". El gobierno Guyanés es el Gnico
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accionista, a través de los periddicos nacionales de Guyana, de
los Gnicos diarios de la tarde y matutinos, "The Citizen" y el

"Guyana Choronicle", y de una o dos estaciones de Radio, "Guya-

na"Broadcasting Service!

Han habido unas cuantas alternativas para obtener la propie
dad y control por parte de propietarios extranjeros o gobiernos
locales. Algunos de los medios de comunicacién social mds pe-

quefios, por ejemplo, Dominica Star oSt.Lucia Television han

transitado una ruta mis modesta, conservando los costos de pro
duccibn dentro de los limites.de los recursos y del capital dis
ponibles. Ellos han minimizado las influencias de gobiernos ex

tranjeros y locales en el proceso.

Otra alternativa para la propiedad extranjera ha sido ofre-

cida por el "Trinidad Express". Por lo menos desde 1974, el Ex-

press ha provisto a los perifdicos de las pequenas islas, los
cuales luchan por abrirse paso con la ayuda de la habilidad Yy
pericia que ofrece la técnica. La idea naci6 de la conviccibn
del publicista Kent Gordon de que "la Gnica forma de librarse
de la dominaci6n extranjera de la prensa es conseguir que gente
del lugar logre desarrollar toda la habilidad y pericia de un
técnico (6). "

* cuando la Nacién de Barbados atravesé dificultades en Febre
ro de 1974, justo cuatro meses dg-pubn O0 U primera edicibn, el
Express prest6 ayuda por la cual &l fue recompensado con equi-
dad para el peri6dico. Lo mismo fue hecho por el Voice of St.

Lucia, Grenada Torchlight y el Jamaica Daily News, y en cada ca

so, al Express le fueron dados determinados arreglos de conti-
nuidad gerencial con Gordon sirviendo en las cuatro juntas di-
rectivas. El Express tiene un 25 por ciento de reparto equita-

tivo en el Nation Torchlighit v en el Voice of St. Lucia y una

parte mis pequefia en el Jamaica Daily News. Gordon dijo que el

arreglo no va a ser una ventura financiera, sino mids bien un es
fuerzo para mantener viva a la prensa criolla. El Express no in

terfiere en las politicas editoriales de los peribdicos (7)

.

Un aspecto de la comunicacifn de masas, que en Su mayor par

te todavia estd en manos de propietarios extranjeros son las a-
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gencias de publicidad del COMMONWEALTH del Caribe. En Jamaica,
las mds importantes agencias de publicidad en 1976 eran Dunlop,
Corbin, Compton, la cual es propiedad parcial de Compton - New
York; Kenyon & Eckhardt International, la cual es una firma mun
dial; Lindo, Nerman, Craig & Krymmel, parte de NCK/New York;Mc-
Cann Erickson, propiedad total de Interpublic Group of Compa~-
nies. Las mayores agencias de publicidad de Trinidad son Bes-
ton, Benton and Bowles, la mayorfia de sus acciones son propie-
dad de B_& B/New York; Corbin-Compton, parte de Compton / York;
K&E/CPV (Caribean), parte de Kenyon & Eckhardt's grupo mundial;
McCann Erickson, propiedad de Interpublic Group of companies;
Norman, Craig y Kruﬁmel; parte de NCK/New York. La principal
agencia de Bermuda es Advertising Associates-Compton, es parte
de Compton/New York; y las agencias principales de Barbados son
Corvin-Compton, otra vez parte de Compton/New York; y Smithand
Oxley Advertising, propiedad no conocida (8). Solamente desde
1972, por ejemplo, es que la mayoria (70%) de las agencias de
publicidad de propiedad integramente Jamaiquina han comenzado

a existir.

Una fuente ha senalado el impacto de las Agencias de Pu-
blicidad Multinacionales sobra la economia de Jamaica, decla-

rando:

Las Agencias multinacionales subsidiarias hacen una es-
pecialidad de las cuentas de servicio de las Corporacio
nes Trans-nacionales que operan en Jamaica. Esta es sO
lamente una de muchas maneras con las gue la industria
de la publicidad, junto con los Medios de Comunicaci6n
de Masas perjudican las reservas exteriores del pais.
De hecho tan fértil es el campo de la economia Jamaiqui
na para productos hechos en el extranjero y/o productos
patentados que una agencia, Lonsdale Hands, fue esta-
blecida en la isla con el fGnico y especifico prop6sito
de servir la cuenta de la "Carreras Tobacco Company" (9).

Flujo de Noticias y Contenido de los Medios

Muy pocas dudas existen acerca de que ambos, tanto el flg
jo de noticias del COMMONWEALTH del Caribe como el contenido de
los medios dependen fuertemente de servicios y fuentes extranje

ras, comunmente Euro-Americanas.
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Flujo de Noticias

Hasta Enero de 1976, los medios de comunicacién de masas
del COMMONWEALTH del Caribe dependian enteramente de Agencias
Extranjeras para obtener informaci6én desde afuera y también de
las islas vecinas; las fuentes mds importantes son Reuters (14
suscritores), Associated Press (9 suscritores) United Press 1In
ternational (4 suscritores), y servicios de radiodifusoras éx—
tranjeras tales como la BBC, CBS, Voice of America, .Canadian
Broadcasting Corporation, Visnews y la Central Office of Infor-
mation en Londres. Desafortunadamente, solamente Reuters ha in
tentado la regionalizacibn de las Noticias‘a través de su ofici
na en el Caribe situada en Barbados. Las operaciones de Reu-
ters incluyen la re-edicifn del Servicio de edicidén de Londres
a Sur América para la recepcibn y el consumo en el &rea del
Caribe, editando y retransmitiendo mensajes desde los interme-
diarios en las trece islas territoriales. AP y UPI,ambos trans
mitfan sus noticias para el Caribe por radio teletipo desde New
‘York, sin que ninguna de las dos estableciesen oficinas regiona
les, La seriedad de este potencial imperialismo de servicio ca
blegrdfico fue senalado en una encuesta en 1968, la cual encon-
trd que el 40%.de todos los noticieros de las estaciones de ra-
dio en las islas tenian su origen en estudios extranjeroé (10)
El problema con estos noticieros extranjeros fue explicado por
uno de los Directores de estos programas, el cual dijo que aun
‘que’ el noticiero de la BBC de Londres fuese radiado directamen-
te al Caribe contendria partes de pequena .0 de ninguna signifi-

cacibn para las Indias del Oeste.

Un signo alentador fue el desarrollo de la "Agencia de No-
ticias del Caribe (CANA)"a partir del 7 de Enero de 1976. CANA
la cual sirve a 16 sistemas de medios de comunicaciéh, estd es
tructurada de manera que el 56 por ciento de sus acciones sean
siempre propiedad de los medios privados y el 44 por ciento a
la prensa afiliada al gobierno. El presidente de la Junta Di-
rectiva de CANA, Ken Gordon, me dijo que esto fue hecho a pro-
pésito para asegurarse de que la mayoria de las acciones fuesen
siempre propiedad de los medios privados (11). Antes de que si

quiera fuese lanzada, CANA fue boicoteada por unos periédicos,
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los cuales temieron que esta seria un arma politica de varios go

biernos. El Bahamas Tribune, reus6 unirse por esta razbén, (12) y

la Gleaner Co. anunci6 que no participaria en "Servicio de Noti-
cias en el cual los gobiernos estarian involucrados en su funcio
namiento , ya que terminaria siendo de su propiedad" (13). Se es
pera que la Gleaner Co. se una pronto. El gobierno Guyanés de
mand6 un asiento en la junta de la CANA como una condicién para
permitirle a susmediosde comunicacién unirsele, y al mismo tiem
po hizo campana a altos niveles ministeriales de Guyana y Jamai-
ca para poner a un Guyanés como presidente de la Junta de CANA
(14). Ninguno de los dos intentos tuvo éxito.

Deépués de su primer ano, CANA mostrd una modesta ganancia,
y aun con muy poca experiencia,si es que tiene.alguna, y con la;
interferencias politicas, dobl6 su ndmero de palabras diarias y
ha planeado conexiones con "Prensa Latina" de Cuba y otras agen-
cias. Sin embargo, sus propbésitos originales de servicios espe-

cializados no han sido implementados (15).

Algunos editores que estdn usando CANA se quejan acerca de
su limitada cobertura (no en la profundidad ni en lo- analitico
del material), su pobre servicio regional, lentitud de transmi-
si6n, fondos inadecuados y en las islas més pequefias, correspon-

sales inexpertos (16).

Televisidn. Contenido del Medio.

Si no hechos en los Estados Unidos o Gran Bretaha, los pro-
gramas de radio y televisidn en la regibén al menos han sido co-
piados segln prototipos de esas naciones; asi, sentado en una ca
sa de hu&spedes en Barbados, yo pude ver un programa de pregun
tas y respuestas en la televisién el cual no solamente copiaba
un formato americano sino que, incluso, formulaba preguntas acer
ca de los Estados Unidos en lugar de hacerlas sobre Barbados. El
premio para el ganador de los acertijos, un viaje para los Esta
dos Unidos. Todas las estaciones de televisi6n cuentan con fuen
tes extranjeras para un 60 u 80 por ciento de sus contenidos. En
un Survey de 1971, yo encontré gque aproximadamente el 39 de las

corporaciones radiodifusoras de Jamaica 58.5 horas semanales de
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transmisién eran originadas en el extranjero, mientras que 34 de
las televisoras de Leeward Islands,'42 y 45 de las Corporaciones
Radiodifusoras del Caribe, 56 estaban en la misma categoria. Un
andlisis de los programas de televisibén en Trinidad y Tobago,Bar
bados, Jamaica y St. Kitts-Nevis, hecho en Octubre de 1975, mos
tré éimilarménte que la programacién importada alcanz6é un 70 por
ciento de la programacién total en Trinidad, 72 por ciento en Ja
maica, 87 por ciento en Barbados y 90 por ciento en St. Kitts-
Nevis. Durante el primer tiempo, Trinidad emplea 53% de progra
macién importada. Jamaica 62%, Barbados §4% y St. Kitts - Nevis
90%. Si uno excluye el tiempo gastado en un principio en noti-
cias y en los programas de Servicic de Informacién de Gobierno,
los borcentajes de la producci6n hecha localmente hubiesen sido:
Trinidad, el 19 por ciento; Jamaica, 18 por ciento; Barbados, 3
por ciento; y St. Kitts-Nevis, ninguno. El pGblico televidente,
obviamente se ha ido haciendo aficionado a estos programas; un
survey de 100 personas nativas. St. Lucia, en 1974, encontr6 que
sus programas favoritos eran "Peyton Place", "Petty Mason","Iron

side", "Marcus Welby", y "Electric Company".

Muy poéos dramas locales de TV han sido producidos en las
islas principalmente motivado por el costo y la falta de expe-
riencia. La produccién de dramas regionaies,.tales como las
("Soap Operas") telenovelas, se encuentra con el obstédculo de

las interpretaciones de culturas cruzadas.

La falta de standa:izac16n de sistemas técnicos ha obstacu-
lizado también la produccifn de intercambio de programacibén re-
gional. La TV de Trinidad tiene 525 lineas, Jamaica una canali-
zacibén Americana modificada de 625 lineas, y Barbados 625 lineas

Brit&nicas.

La programaciég'viva puede darse en la regibn via satélite,
pero a precios prohibitivamente costosos, por ejemplo el costo a
Barbados por 1 hora de programacién via satélite desde Trinidad
es de EC § 10.000.

Por supuesto, existen razones para el abundante uso de pro
gramac foréneos de televisibn sicido lo mds importante el que
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ellos sean mds baratos gue los programas locales. Los programas
extranjeros se emplean también por otras razones, sobre todo por
el insuficiente apoyo publicitario para la programacién domésti-
ca y los fuertes lazos que culturalmente tienen con Gran Bretana
y los Estados Unidos. La proximidad de la mayoria de las 1Islas
del COMMONWEALTH del Caribe con los Estados Unidbs, facilitando
asf el viajar entre las dos dreas, y el gran nlimero de indivi=-
duos de las Indias orientales que residen en los Estados Unidos
son otrasde las. razones por las que el pasaje de Radiotransmi-

si6n es copiado seglin aquel de los Estados Unidos.

De nuevo, hay alguna razbn para esperar que ocurrieran cam-
bios. Han habido unos cuantos esfuerzos exitosos de coproducl
cibn; siendo el de mayor éxitc la produccién de un documental a
color sobre la comunidad del Caribe en la cual Jamaica, Barbados
y Trinidad y Tobago compartieron costos y material humano. Tam
bién, en su reunibn en 1975, el Sindicato de Radiodifusidn del
Caribe acordd una amplia gama de transmisiones de programas re-
gionales incluyendo la creaci6n de un programa "Humor en el Ca-
ribe", 13 perfiles documentales de las Islas y una serie de 6
partes sobre el trabajo del Secretariado de la Comunidad del Ca-
ribe. El Sindicato de Radiotransmisién del Caribe también ha re
suelto standarizar el equipo de televisibn en la regibdn para po-
sibilitar un mayor intercambio de programas. Ya, Jamaica tiene
un convertidor Standar y puede transferir programas tanto para

Barbados como para Trinidad y Tobago.

Los mayores sistemas de televisibn estédn en el proceso de
producir més programas locales. La "Caribean Broadcasting Corpo
ration" (Barbados), planea emplear una media hora para un drama
local cada Domingo y un programa local de danzas semanalmente.La
televisora "Jamaica Broadcasting Corporation" de acuerdo al Ge-
rente General de la estacibn, usa ahora un 66% de contepido fo-
rédneo. La estaci6én ha alcanzado su punto de saturacién en pro-
duccibén local hasta tanto se pueda disponer de un personal adi-
cional, equipo y dinero. La mayoria de los programas locales de

la J.B.C. usan entrevistas, p&neles o programas de concurso.

Una queja comln entre el personal de la televisibn es que
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dados sus recursos limitados no pueden esperar competir con los
programas extranjeros. Sin embargo, el ptblico a través del con

dicionamier :o espera, tales altos standars.

El Gerente General de "Caribbean Broadcasting Corporation",
(Barbados) parece tipificar el pensamiento de numerosas radiodi-
fusores del. Tercer Mundo, pensando como €l lo hace, que la tele-
visién en un pais en desarrollo no necesita ser tanto como en
Norte América". El dijo que la televisibn en un pais en desarro
1lo debe ser mé&s educacional que de entretenimiento: "Nosotros,
deberiamos mostrar el proceso de producir un drama en vez de moOS
trar el producto terminado. Yo espero mcstrar ensayos,en vez de
la obra en su forma final. Hay una gran cantidad de talento ar-
tistico en Barbados y mi responsabilidad es asegurarme de que
ese trabajo se muestre. Yo no estoy tan interesado acerca de
cudn bien estd escrito pero si en cuanto a cudn estusiasta es el
Artista" (20)

Radio. Contenido del Medio.

El radio, como la televisifn, usa una gran proporcidén de pro
gramacién extranjera. Radio Trinidad, por ejemplo, hasta hace
poco ha obtenido mé&s de 60% de sus materiales del extranjero, -
mientras estaciones mds pequenas, tales como el Servicio de Ra-
diodifusibén Antigua (Antigua Broadcasting Service) y la Radio An
guilla, los porcentajes han sido el 75% y 95%, respectivamente.
La éutoridad Radiodifusora dé Jamaica, una dependencia del go-
bierno la cual evalGa la capacidad de Radiodifusibn, en sus in-
formaciones anuales desacredita el uso de programas americanos,
britédnicos y australianos. En uno de los mencionados informes,
dicha autoridad caracterizb la mayorfia de los televidentes y ra-
dioescuchas de Jamaica como "no blancos observadores de caras
blancas )y de costumbres blancas y de actividades blancas"; en
otra oportunidad, dichos informes castigaron a los locutores de
Jamaica por imitar las voces de sus colegas americanos y cana-
dienses (21). En anos recientes han habido progresos en ambas

dreas.

Frecuentemente es diffcil determinar lo que guieren decir
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los gerentes de estas estaciones de las Indias Orientales cuando
ellos discuten los contenidos'locales. Cuando el personal de la
ZD.K de Antigua se jacta de que el 99,99% de la programacién es
local, lo que ellos quieren decir es que cuando los disc-jockeys
de Antigua hacen girar los discos y leen las noticias, entonces
la estacifn es predominantemente local. Ellos dejan de tomar en
cuanta los orfigenes de la mfsica y de las noticias. Sin embargo,
otro Director de Radiodifusi6n es m&s realista,pues senala que
en el 67% de los programas de su estacién, "el discjjockey es la

Gnica cosa que es local".
Cuthbert trat6 sobre este fendmeno en Jamaica:

- Con excepcibn de algunos programas religiosos, seriados,
deportes y noticias, la mayoria de los programas son lo-
calmente producidos pero el disc-jockey y otros progra-
mas musicales en una enorme proporcibn estén realizados
en base a mfisica extranjera. Sin duda alguna, el hecho
de que la juventud de Jamaica prefiera el "American Soul"
y la "Funky Music" al Calipso de Trinidad esté relaciona
do con las prioridades de la radio en cuanto a m@sica.

(22)

Recientemente, la Corporacién de Radiodifusién del Caribe,
orden6 que de toda la mlisica que saliese al aire el 75% fuese de

Barbados o del Caribe.

Desde finales de la década del 60, se han_hecho esfuerzos
por determinar la mayor parte del contenido de las emisoras ra-
diales del COMMONWEALTE del Caribe, especialmente en Trinidad vy
Tobago, Jamaica, Barbados, Bahamas, y St. Lucia. Desde su toma
por el gobierno en 1969 la TTNBS de Trinidad y Tobago'ﬁa aumenta
do su salida ¢in aire local hasta un 40%. Radio Barbados (CBC) ha
tomado un paso similar; en un dia de 18.5 horas de transmisidn en
1970, yo solamente encontré 3 horas y 45 minutos dedicados a a-
suntos extraﬁjeros, la mayoria de los cuales procedian de la BBC.
La cantidad es aun menor hoy. En algunas estaciones de "Windward
Island", el patoi estd siendo usado como un medio de perifonéar,
ciertamente un ejemplo de contenido nativo. Adicionalmente esta

ciones radiales tales como "Antigua Broadcasting” R Z I Z en St.
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Kitts-Nevis y Radio Monserrat, est&n comprometidas en intercam
biar programas en radiodifusiones éimulténeas en cada territo-
rio.

"

IR
¢Qué ha cambiado?

La propiedad de los medios locales y el contenido nativo
de ellos, constituyen ciertamente una parte mayor del cuadro
de comunicaciones de masas de COMMONWEALTH del Caribe que lo
constitufan hace una década. Sin embargo, uno queda perse-
guido por la obsesionante pregunta ¢ha cambiado mucho? ¢Cam-
bia mucho si los empresarios extranjeros son reemplazados por
propietarios gubernamentales, algunos, tal como en Guyana, mas
represivos que los propietarios de fuera? ¢Cambia mucho si un
medio conglomerado tal como Roy Thomson es reemplazado por un
grupo local como propietario del medio y luego mantienen la
nisma polftica editorial, como fue el caso en Trinidad y Toba-
go? ¢Cambia mucho si las &lites locales estin tan impresiona-
das con la tecnologia de los grandes medios de comunicacibén de
masas como lo estaban las &lites extranjeras? ¢Cambia mucho si
el irrelevante contenido de las producciones de los medios ex
tranjeros es reemplazado por grises y aburridos programas pro

pagandisticos de informacifn gubernamental?

Probablemente los cambios mds significantes en el cuadro
de las comunicaciones de masas en el COMMONWEALTH del Caribe
han sido los del intercambio de produccliones entre las estacio
nes radiodifusoras de las Islas; las modestas y pequenas opera
ciones de comunicacidn, y el riesgo cooperativo del "Express"
qué estd manteniendo vivo el pequefio medio autbctono en la re

gidn

{Tradujo: FRANCISCO J. TREMONTI)
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LA PRENSA EN CUBA

.

"Con este andlisis de la prensa en Cuba,
quisimos llevar no s6lo la actualidadpre
sentada como una "fotografia" est&tica,
sino el proceso que se ha venido gestan-
do desde la caida de Fulgencio Batista
hasta la celebraci6n del Primer Congreso
del Partido Comunista que marca una nue-
va etapa en el desarrollo de todos los
aspectos de la sociedad cubana, ya que
marcan las metas futuras,y en lo referen
te a la prensa, la tesis presentada por
Armando Mat y aprobada por el Congreso,
serd el camino a seguir en lo referente
a las informaciones de la Cuba del préxi
mo quinguenio." -

Cuba es el primer pais de habla hispana en el cual se efec
ta un proceso revolucionario, inspirado en las ideas del marxis
mo leninismo. También, es el primer pais del continente america

no que establece un sistema de este tipo.

La evolucidén del proceso socialista cubano es de especial
significacibn en todos los aspectos, y, en especial, dentro de
los medios masivos de comunicacibn. Las experiencias gue se va-
yan extrayendo de este proceso, indudablemente influirdn en futu

ros procesos revolucionarios que se den en la América Latina.

Con el triunfo de la Revolucibn, el 1° de Enero de 1959, se
iniciaron de inmediato, profundas transformaciones econbmicas, so
ciales y politicas que exigia la precaria situacibén en que se en
contraba, para ese momento, la nacién antillana. Esto, debido,
fundamentalmente, a la créciente dominacién norteamericana en e-
se pais, a la gran corrupcibén que durante 57 afos de repfiblica
con gobiernos malversadores de fondo,.habian llevado a ese pais

a un estado extremo de sub-desarrollo y pobreza.
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En relaci6n con la prensa, al triunfo de la revolucidn no
se decret6 ninguna medida én contra de la libertad de los me-
dios de comunicacién, a pesar del grado de compromiso que tenfan
las empresas editoras de peribédicos con la burguesia nacional y
nexos con el gran capital norteamericano. EL nuevo gobierno de
Fidel Castro restableci6 la libertad de prensa que, durante la
dictadura de Batista fue casi nula, ya que en esa época existia

constantemente, una férrea censura.

La medida principal que tomé el nuevo gobierno fue elimi-
nar los subsidios a los peri6dicos, es decir, eliminar toda la
propaganda gubernamental que los peribdicos recibian de los an-

teriores gobernantes.

Sin embargo, los diarios afin lograron sostenerse y ataca-
ron duramente al nuevo estado, y aqui fue donde protestaron los
trabajadores de los talleres y los circulos de periodistas cuba
nos, pero el gobierno revolucionario orden6 que se siguiera tra
bajando en los medios de comunicaci6én manejados por los magna-

tes cubanos de la informacidn.

Entonces los trabajadores inventaron la llamada "coleti -
lla" que consistfa en colocar, al final de cada articulo o edi-
torial que los trabajadores consideraban como falso, la siguien
te nota: "los vendedores de peribdicos y los obreros de impren
ta declaran que el precedente articulo nod estd de acuerdo conla

verdad ni con la mds elemental ética de periodismo".

Mientras tanto, comenzaron a editarse las publicaciones
de izquierda, cerradas por Batista, tales como el peribdico Hoy;
y el Movimiento 26 de Julio, el cual liderizaba Fidel Castro co
menéé a editar el perib6dico Revolucibn, estableciéndose una fuer
te ducha ideol6gica entre los que apoyaban el proceso revolucio
nario y los gue estaban en contra de &l. Por su parte, los pe-
riédicos burgueses tenian un fac.ul en contra, y es que sin la
propaganda del gobierno y con la poca publicidad privada queque
daba, éstos peri6dicos comenzaron a dquebrar y a pasar a manos

de los trabajadores. Los primeros en cerrar fueron El Pais, E1

Diario Nacional y Excelsior; luego, El Mundo, Avance y el Dia-
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rio de la Marina, cuyos duefios prefirieron irse a los Estados U

nidos.

Al eliminarse los medios de comunicacibén privada y con la
aparici6n de los 6rganos que respondian a los intereses del po-
der politico de la clase obrera, a la funcibén rectora del parti
do y al papel participativo de las masas en el desarrollo de la
revolucibn, quedaron sentadas las bases de los medios de difu-

sibn masiva de la Cuba revolucionaria.

Con la revolucién, la prensa, la radio, la televisidn y
el cine, pasaron a integrarse al complejo de instituciones que
tiene como tarea fundamental la educaci6n politico -ideolbgica,
moral y estética de la poblaci6bn. Asumieron la misibén de com-
plementar el proceso de comunicacifn directa con las masas que
se realiza a través de las estructuras del partido, del estado,
de la Unién de J6venes Comunistas y de las organizaciones de ma

sa y sociales.

Los medios de comunicacifn masiva en Cuba, responden a su
esencia clasista, cuyo carédcter estd determinado por el régimen
de propiedad sobre estos medios que, en ningGn caso, actfian al
margen por encima de las clases sino gue constituyen instrumen-

tos de la lucha ideol6gica y politica.

Desde el punto de vista marxista-leninista, es una necesi
dad insoslayable que la direccibn de estos importantes instru =
mentos esté en manos de la clase obrera en el poder. S6lo asi,
como 6rganos del partido, el Estado, de las organizaciones dema
sas y socialés, pueden, de manera efectiva, cumplir con sus fun
ciones de educar, informar, orientar, organizar y movilizar al

pueblo apelando a la razén y a la conciencia.

Sobre la Libertad de Prensa

En Cuba, al igual que los otros paises socialistas, secom
bate el concepto de la "libertad de prensa" esgrimido por las

empresas periodisticas del mundo occidental.
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Al respecto, creemos conveniente saber la opinibn de perio
distas cubanos en un documento titulado: "La comunicaci6n pGbli-
ca en Cuba", en el cual dice lo siguiente: "Los ideflogos capi-
talistas usan de continuo el concepto de la libertad de prensa, O
cultando, en forma hip6crita, la esencia clasista de la prensa.
Esto se aprecia en las constituciones burguesas que responden a
la necesidad de aseqgurar el dominio de la minoria sobre las mayo
rias'y, por tanto, tienen que restringir las libertades de esEas
mayorfias... En la Constitucidn cubana de 1940, de la repfiblica
dominada por el imperialismo y la burguesia nacional, se estable
cia en su Articulo 33 que la libertad de expresi6n se podria e-
jercer siempre que no atentara "contra el orden social o la paz
pGblica". Se llamaba orden social a discriminar por raza y por
sex0; a desalojar a los campesinos de sus tierras; a mantener la
prostitucibn, el juego, el tradfico de drogas; el hambre y mise-
ria para las grandes mayorias." (La Comunicaci6n P@iblica en Cuba,

pagina 2, parrafo 6).

Por su parte, el perigdista Pedro G6mez, encargado de pren
sa y cultura de la Embajada de Cuba en Venezuela y ex-sub-direc-

tor del vespertino Juventud Rebelde, nos dice lo siguiente: "No

sotros pensamos que la prensa en una revolucifn debe estar en ma
nos de ella misma, ya que no se tiene otra alternativa. Nosotros
no creemos en la llamada libertad de prensa. Aseguramos gue en
nuestro pais no existe libertad de prensa en el sentido que le
quieren dar precisamente los voceros de instituciones gue estén
totahmente desprestigiadas en el mundo, porque, realmente, la 1i
bertad de prensa en los paises capitalistas se entiende como la

libertad de empresa.

Nuestra prensa refleja, sin discusi6n de ninguna indole,
los intereses de la mayorfa gue apoya su revoluci6n, y no deja-
mos reflejar la opinidn de pequenos sectores con intereses muy
bien definidos, que quieren agredir desde peri6dicos dentro del
pais a la revolucién. En cambio, si existe una participacidn ma
siva de la poblacibn, a través de las organizaciones de masasqhe
van desde el nivel del barrio hasta el nivel nacional. Un ejem-

plo serian los comités de defensa de la revolucibn quecuentan ac
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tualmente con mis de 5 millones de miembros. Esa en una insti-
tucién de vigilancia, de critica a lo mal hecho, de aseguramien
to de las tareas, donde el pueblo, en sentido general, tiene un
canal para emitir sus problemas. El problema es que la prensa
se convierte en un canal de expresién cuando el pueblo no tiene
otro canal a donde ir, no confia en los canales que se le ofre-
cen. Estos comités de defensa tienen posibilidades de enviar
cartas con diversas criticas a un diario, ya que en todos los
diarios cubanos existen secciones de correspondencia, donde se
recogen los problemas de abastecimiento de productos, aseo, ma-
las direcciones, etc. En las secciones de correspondencia, los
lectores pueden mandar a decir lo que les da la gana, diciendo,

desde luego, quién es. Allf si que no caben los andnimos."

En el articulo 61 de la Constituci6bn cubana, aprobada por
el 97.7% de la votacidn popular, se expresa lo siguiente: "nin-
guna de las libertades reconocidas a los ciudadanos puede ser e
jercida contra lo establecido por la Constitucién y las Leyves ,
ni contra la existencia y fines del Estado socialista, ni con-
tra la decisidn del pueblo cubano de construir el socialismo y
el comunismo."” :

La Constitucibn socialista cubana garantiza las liberta-
des de las grandes mayorfas del pais y prueba de ello es la pro
pia Constitucién, gque fue discutida y analizada por toda la po-
blacibn, que aport6 criterios y sugerencias recogidas en la Ley
fundamental. Sin embargo, como expresara en su promulgacidn, el
Segundo Secretario del Comité& Central del Partido Comunista de
Cuba, Comandante de Divisi6n RaGl Castro Ruz: "En nuestro pais
no hay libertad —y no lo ocultamos— para hacer propaganda en
favor de las condiciones econémico-sociales que generan desem =~
pleo, hambre, miseria, analfabetismo, enfermos sin atencifn mé-
dica y hospitalaria, nihos y ancianos desamparados, mendicidad,
vicios, prostitucién. No hay libertad ni puede haberla para ha
cer propaganda en favor de la explotacibn, laldiscriminacién y

la humillacién del hombre."
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PERIODICOS Y PUBLICACIONES

TIPO DE PUBLICACION NOMBRE TIRAJE EDICION OBSERVACIONES
Peribdico nnciénal GRAMMA 588.908 3 diarias Organo del_ Partido Comunista
JUVENTUD REBELDE 195.000 4/semana Vespertino. Organo de la Unién de
1 dominical| Jévenes Comunistas
Periddicos Provinciales{ EL GUERRILLERO 15.000 | 1 diaria Pinar del Rio, prov. mls pequefia
SIERRA MAESTRA 40,000 1 diaria Oriente
. . . ¢ En cada una de las seis provin-
cias actuales se edita un periéd;
co diario. La centidad del tiraje
depende de la densidad de la po-
blacidén en la provincia y los re-
cursos del pais. Se editan tam-~
bién algunos periddicos diarios en
algunas reglones como Holguin Y
Guanténamo ya que estas dos regio
nes de la actual prov. de Oriente
seran nuevas provincias al apli-
carse la nueva divisién politico-
administrativa
Revistas BOHEMIA 257.000 { mensual De informacién general
VERDE OLIVO 100.000 - De.las Fzas. Armadas Revolucion.
ROMANCES 70.000 mensual Dedicada a la mujer
MUJERES 273.000 mensual Dedicada a la mujer
LUCHAR PARA VENCER
EL DEPORTE,DERECHO
DEL PUEBLO 30.500 mensual Deportiva de informacién variada.
JAQUE MATE mensual Especializada en ajedrez
CASA 15.000 ¢ Cultural de la Casa de las Américas
REVOLUCION ¥ CULTURA 15.000 . Cultural
GACETA 10.000 * Cultural. ®Estas tres revistas pue
den ser mensuales, bimensuales,
trimestrales.
Publicacién de masas | CON LA GUARDIA EN ALTO 60.000 Imensual De los Comités de Defensa de la Re
volucidén. Dedicada a su tarea espe
| cifica.
ANAP 90.000 |mensual De la Asociacidén Nacional de Agri-
cultores
- 90.000 fsemanal Periddico de la Central de Trabaja
dores
Revista especializada MAR Y PESCA 50.000 fmensual Para el sector de la economia co-
rrespondiente
JUVENTUD TECNICA 60.000 |mensual Para el sector de la economia co-
rrespondiente
Semqnatio Humoristico PALANTE i 50.Q00 {semanal Nacional
Infantil PIONERO 158.000 |semanal Nacional
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Diversidad de Publicaciones

Con la llegada de la revolucibn, se multiplic6 el nGmero
de ejemplares de periddicos nacionales y provinciales. Se han
utilizado todo tipo de esfuerzos, que se incrementan de conti
nuo con el empleo, incluso, de aviones, para garantizar que se

reciba la prensa hasta los mds apartados rincones del pais.

En Cuba se trata de cubrir toda la informacifbn que inte-
rese a todos los sectores. Son publicaciones manejadas por pe
riodistas, ya gue cada una tiene su equipo dedicado a la espe-
cialidad. E1l periodista, dentro de un determinado gremio, es
el mejor especialista que se puede tener para explicar la in-
formaci6n a la poblacibén. En Cuba, el periodista se especiali

.za en una sola materia para que pueda profundizar y tener cono
cimientos suficientes para hacer andlisis y opiniones correc-
tas sobre el tema que escoja. Se trata de eliminar al tipo de
periodista que cubre de todo, perovque no sabe nada m&s que la

superficialidad de las noticias.

Agencias Noticiosas

Con el triundo de la Revolucibn, surge la Agencia Noticio
sa Prensa Latina, que permite a los medios de difusibén cubanos
recibir la actualidad mundial y a la vez divulgar la realidad
cubana al exterior, ya que las agencias norteamericanas habian
desarrollado, y se puede decir que aGn desarrollan, una campana

de descré&dito hacia la naci6n antillana.

PRENSA LATINA cuenta con corresponsales en las m&s impor-
tantes capitales y en aquellas zonas del mundo donde se lucha
en contra del colonialismo, el neocolonialismo y el imperialis-
mo, dando una nueva dptica a la informacibn que tradicionalmen-
te habia sido monopolio de las agencias norteamericanas y euro-’
peas. PRENSA LATINA trabaja fundamentalmente en los paises del
Tercer Mundo situados en Asia, Africa, América Latina y el Cari

be, ademds de la informacién del mundo socialista.

También existe una agencia de informacidén nacional, que
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se llama asi precisamente, Agencia de Informaci6n Nacional (AIN)

gue tiene corresponsales sobre todos los lugares, a lo largo y a

lo ancho de la isla.

Marta Pratu de

Bernardo

Fischer

Fischer
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MEDIOS DE COMUNICACION
Y POLITICA EN EL URUGUAY

Introducci6n

El desentrefiar los mecanismos ideol6gicos con que opera el
sistema de dominacién en nuestras sociedades facilita el desen-
mascarar el proyecto politico de las clases dominantes. En el u
ruguay contemporéneo esto es absolutamente prioritario en la me-
dida en que la represién del movimiento popular se acompafié siem
pre de intentos explicitos de legitimar la nueva marcha de la his

.

toria, antidemocritica y antipopular.

Ya desde fines de la década del 60 se advierten iniciati-
vas concretas en los medios de comunicacién masivos, que buscan
que el peso de la ideologia sea mayor que el peso de la realidad.
Son campafias ideol8gicas que no se sabe bien a quien o a quienes
apoyan directamente, aunque siempre exacerban el sentido naciona

lista en pro de una legitimizacién del statu quo.

Estas campaflas cumplen una funcidn "reforzadora" del mensa
je cotidiano dominante, necesario en una sociedad que como la u-
ruguaya, los "aparatos ideolSgicos del Estado" no estaban homoge

nizados por la clase dominante, en su totalidad.

En efecto, vastos sectores sociales estaban imbufdos de u-
na clara conciencia de la crisis, al calor de un estado liberal,
(redistribuidor, en base al excedente de su sector agroexporta -
dor) con amplio espacio democrético, que durante mucho tiempopég_.
miti6 un sistema educativo, informativo y cultural que alent6 la

formaci6bn de una actitud contestataria.

Cuando ocurre el derrumbe de este Estado liberal, esta ac-

titud es inaceptable para los sectores dominantes. Son atacados
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entonces sistemdticamente:

- Universidad de la Rep@iblica (de clara relacidn democréti

ca en todos sus estamentos);
- Grupos y Partidos de izquierda;

- CNT y F. Amplio, instancias de centralizaci6bn sindical y

unidad politica de la izguierda.

Se busca atemorizar y confundir a sectores sociales vaci -
lantes e incapaces de poder convencerse del agotamiento de 1los
Partidos Tradicionales y del sistema global que los cobija, impo

sibilitado de dar respuestas de salida reales a la crisis.

Las campafias que aqul se analizan son la antesala, por o©O-
tra parte, de futuros y renovados mecanismos ideol6gicos gque se
impondr&n al implantar progresivamente un régimen autoritario de

excepcibn. ’

Estos mecanismos se suman a la censura y nos dan aentender
que aquel panorama liberal y pluralista ha desaparecido por com-

pleto.

La alternativa de hoy es la ruptura del individuo y las ma
sas con los medios de comunicacién que lo mantienen sujeto alsis
tema, provocando una lectura "nueva" de los mismos yuna revisidén

"develadora” de los esquemas utilizados por ellos.

Nota:

Este artfculo es derivado del trabajo de un equipo de periodistas

coordinado por el Prof. Roque Faraone.
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1. Las Campanas Ideol6gicas de las Clases Dominantes

En los Gltimos afios, el Uruguay ha soportado una escalada
ideolbgica —conjuntamente con la represidn y la censura—, que
busca lograr una legitimacién de los valores, cada dia m&s co-

rrompidos y contradictorios del sistema.

¢Qué caracteristicas presenta este hecho con respecto a

los medios y a las técnicas de comunicacidén de masas?

- Contestaremos esto analizando las caracteristicas de
tres grandes campahas ideolbgicas de la derecha en loscomienzos

de la década del '70.

Tenemos primero la campaha "Adelante Uruguay" de los ahos
'70. Incluso una campafia en el ano anterior sobre "Reivindica-
cién de los Simbolos Nacionales" y el afo 1971, la "Campana del
Terror" contra el Frente Amplio. Analizaremos estos hechos pa-
ra encontrar asi el elemento comfin que los une y que es el de e
xacerbar el sentido nacionalista en pro de una legitimaci6n de
los valores del status quo. En el 69 la campafia con los simbo-
los nacionales orquestada desde la televisibn tendfa a revitali
zar un concepto de nacionalidad supuestamente agredido por la U
niversidad y por el movimiento estudiantil al poner banderas cu
banas y de Vietnam en el edificio Central. La contraofensiva
llevada adelante por la televisibn, la gran prensa, trasladada
al Parlamento incluso, en términos de defensa y de desagravio a
los simbolos nacionales y la Campafia de la Bandera llevada a ca
bo por la Televisidn, tenian otra finalidad que la gue meramen-
te trascendia de una respuesta a la solidaridad internacional
~que habfan puesto de manifiesto los estudiantes en torno a sim-
bolos patrib6ticos. Incluso ya se estaba orquestando a nivelcon
tinental. Esa frase "Brasil, eu te amo", "Yo amo a mi Argenti-
na", "Amelo y defiéndalo”, debajo de las insignias de las bande
ras pegadas en los autombviles de practicamente toda la América
del Sur, tiene un signo inequivoco de conformismo social. Es de
cir, mantener a las sociedades latinoamericanas en una estabili
dad en que no se produzcan innovaciones o cambios. El1 simbolo

nacional es un simbolo de unidad, pero reiterado en su transmi-
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Sién“ multiplicado el efecto psicolfgico de su mensaje, cumple o
tra funcibn que es reaccionaria y conservadora. Rescata, -en ca-
da "receptor" un mensaje que no estd implicito de la leyende. Re
cordemos la bandera uruguaya y debajo "Simbolo de libertad y de-
mocracia". Evidentemente, bajo un régimen dictatorial como elde
Pacheco Areco (1968-1971), esa bandera ya no era un simbolo deli
bertad y democracia, pero transmitido con la asociacién de los
elementos emocionales que la bandera produce en todos los urugua
yos (o en todos los argentinos, si se tratara de lo sucedido en
Argentina), transmit}da con esa leyenda reiteradamente, tiende a
provocar una adhesi6én conformista a los valores del orden politi
co vigente. Puede verse claro entonces el mensaje manifiestoque
es el simbolo de la bandera y una leyenda supuestamente inocente
o anqdina, como p. e€j. "Esta es mi bandera" (si, es obvio que es
su bandera y la de todos los uruguayos), pero el mensaje latente
que trae implicito es una aceptacidn a los valores del statu guo,
a legitimar el sistema, a conformarse con el orden que ya existe
de modo tal gue el espectador no tome conciencia de cudles son
los mensajes que estd recibiendo. Son las mismas técnicas de los
mensajes publicitarios llevadas al campo politico. Recordemos in
cluso que para reforzar la campafia de la bandera, la UTE (Usinas
y Telé&fonos del Estado) publicd un gran aviso de una pdgina en
la que figuraba un cuadro representando la Jura de la Constitu -
ci6n, en el que figuraban todas las banderas uruguayas, sabiendo
todos muy bien' gue ademds de la de Uruguay, ese dia estaban las
banderas de Brasil, Inglaterra y Argentina. En ese cuadro publi
cado:por la UTE se habia cambiado la realidad histbrica para re-
forzar el sentido de mensaje politico de cohesibn y adhesibn a

una tradicibén con un sentido conserveador.

, Con este ejemplo, queda demostrado a partir de 1969, que
exis;en fuerzas sociales y econfmicas que en su lucha por mante-
nerse en sitios de privilegio se asocian y se unen para la lucha
ideol6gica en pro de mantener los valores del statu quo y exacer
bar sentimientos subjetivos, como el de la nacionalidad y orien-
talidad para oponerlos a una real toma de conciencia de la situa

cibn critica del pais.

La'campaﬁa "Adelante Uruguay" gque fuera denunciada por la
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prensa progresista como instituida por un grupo de industriales
Y comerciantes acaudalados, tendia al desprestigio, no sélo del
movimiento subversivo sino de todos los movimientos ideolbgicos
izquierdistas. Todo en un sentido anénimo. No se sab.a bien a
quiénes o a qué apoyaba. E1 "Adelante Uruguay" era simplemente
el Uruguay de Pacheco, ya que no habia otro que se pudiera bene
ficiar de esa campaha anbnima, sin firma en 1os avisos, gue no
tenia objetivos concretos, sino simplemente objetivos negativos.
Asi, p. ej. el rechazo del periodista que escribia "contra lapa
tria", el rechazo al maestro o0 profesor que "hacfan proselitis-
mo" cuando ensefaban la realidad del pais, etc. Esta campana
"Adelante Uruguay" que tenia siempre como trasfondo la imagende
Artigas, supuestamente vigilante de ese mismo sentido cclectivo
que por otro lado representaba la bandera, venia operando con
las mismas técnicas de percusi6n gue la anterior y las futuras.
Todo esto venia cosechando dividendos para todos los grupos que
defendieran el orden vigente, ya fuera con fines politicos, eco
némicos o ambos a la vez. Financiado asimismo por grandes capi
talistas y seguramente con grandes rebajas én los medios de co-
municacifn, como que los duefios de &stos defienden en lamayoria
de los casos los mismos intereses que esos grupos politicos y/o
econbmicos. Adem&s, €StOos grupos son asimismo los grandes avi-
sadores de dichos medios. ' Pricticamente es el monopolio de los
medios de comunicaci6n en unas pocas manos que defienden losmis

mos intereses que la oligarquia.

Es evidente que la crisis econbmica Yy social del pais se
refleja también en los medios. A partir del '70, el proceso de
la crisis afect6 a la prensa que, por ejemplo, tuvo que reducir
su tiraje y aumentar los costos (debido sobre todo a que esta-
ban calculados para un gran tiraje con un instrumental altamen-
te tecnificado y costoso). Las tres grandes empresas, La Mana-
na, El Pais y El Dfa, tiernen montados grandes aparatos que po-
driamos llamar de nivel industrial, muy superiores a las necesi
dades del mercado. Esto influye en los conflictos laborales que
se dan con los trabajadores de la prensa e influye también .en la
posicibn gue tienen en cuanto al monopolio del sistema publici-
tario que tratan de conservar del modo m&s feroz, tratando de
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no darle entrada a los demas medios de la prensa, que luchan por
mantenerse. Précticamente se puede decir que ningln peridédico
puede subsittir solamente con apoyo politico y con las entradas
de la venta, sino gue necesita imperiosamehte el apoyo publicita

rio.

2. El Terror ideol6gico

La campana del terror contré el F.A. que antecedid al acto e
leccionario, se entiende gue tuvo primordial importancia paraque
uniimportante sector de la opinidn pﬁblicd tuviera distorsionada
por completo la real significacidn de las fuerzas politicas en

pugna.

¢Qué particularidades tuvo esa campafia, en la que las mejo-
res técnicas de publicidad estuvieron al servicio de los grupos

de poder y del imperialismo?

Toquemos el tercer elemento de esta trilogfia: la campafia del
terror contra el Frente Amplio llevada adelante en .los G@ltimos
tiempos desde la Televisién y la Prensa. Ya se sabia qué iba a
ocurrir por los precedentes chilenos, pero quizds nunca se tuvo
idea del efectoc que provocaria. ¢En qué consistia elmensaje que
llevaba implicito? Los tanques de Checoslovagquia, las menciones
a los incidentes en Hungria, constituian todo un elemento ya re-
percutido de orden negativo con respecto a la politica exterior
de la Unién Soviética. De allf, %as traslaci6én al comunismo en
forma genérica (y no importa que ahora existan varios caminos so
cialistas o-comunistas). Estos mensajes asociaban entonces —sO
bre: la base de la percusibén anterior— una sola idea negativa a-
cerca del comunismo: el cowunismo es nefasto, un peligro, unries
go, y de alli para ‘que el Frente Amplio (donde habia partidosmar
xistas) gquadara asociado a esta imagen negétiva, habia solo uh

paso.

La campafia entonces era concretamente contra el Frente Am-
plio. No estaba dirigida aparentemente por nadie en especial, no

se sabfa realmente si por los colorados o por los blancos, aun-
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que esto no importaba mucho, ya que se recogia y valia igualmen
te para uno u otro. Era muy probable que se tratara de una cam
pana financiada pof capitales monopdlicos de nuestro pais y se~
guramente también del exterior. Con unas pocas decenas de mi-
les de dblares (muy barato para el imperialismo) y con todos los
instrumentos disponibles 'de publicidad y comunicacifén de masas
bastaba para que esa campana, verdadero aparato detonador, fun-

cionara eficazmente.

Atendiendo estos tres elementos, nos damos cuenta de cémo
mis alld de la censura politica y policial del régimen, los gru
pos econfmicos poderosos, muy vinculados al aparato publicita -
rio y de’comunicacién Y que representan el "orden" de la activi
dad. privada, de los monopolios, de la sociedad competitiva, usu
fructuando del sistema, juegan cada dia m&s un papel protagbni-
co en colaborar a sostener al mismo sistema, porque ya sabenque
cén la mgerte de éste, ellos también desaparecerdn, ya que no
tendrén cabida dentro de una nueva sociedad. Asimismo, los gru
pos publicitarios y de comunicacién se hallan intimamente rela-
cionados con esos intereses para los cuales.ponen toda su capa-
cidad e ingenio porque son parte misma del sistema de produccién
capitalista. Por alli se va generando su adhesifn a estas cam-
panas y a la defensa de estos intereses. Es asf que muchas ve-
ces estos medios de comunicacidn no necesitan ser pagados para
dar una manito o una ayuda a campanas del tipo que hemos'anali—
zado O en cualquier ocasifn que pueda ser utilizada para los fi

nes propuestos.

3. La Imagen afin fuerte del Uruguay Liberal

El liberalismo politico sentdé poderosas raices en la é&poca
de Don "Oeoe" Batlle, creando entonces la imagen del Uruguay de
mocrdtico y liberal. La realidad politica y social ha destroza
do esta imagen, pero amplios sectores de la opinién pfiblica se
aferran afin a la posibilidad de su mantenimiento o revitaliza -

cibén. ¢C6mo interpretamos este hecho?

M&s alld de los intereses de clase o econdmicos que estdnen
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juego y que son los motivadores de las opciones y del ingenio
que los publicistas y los medios llevan adelante en nuestra so
ciedad, estd el papel ideol6gico de las formas deé liberalismo
politico gue acompahnaron hasta hace pocos afios a las formas de
la sociedad competitiva. -Esto es importante y es necesarioque
lo analicemos con profundidad. Ese esquema ideol6gico gue ha
cumiplido el liberalismo politico con la divisib6bn de poderes,
con los derechos individuales, etc., tienen una poderosa tra-
dicién. Y a pesar de que nosotros sabemos que la realidad ha
destrozado esos valores, al predominar por ejemplo, sbélo uno
de esos poderes (el Poder Ejecutivo, p. ej.) y al haber sido
pisoteados casi todos los derechos individuales, hay una gran
cantidad de nuestra poblacién que no ha tomado conciencia dees
tos hechos y siguen aferrados a la tradici6n y a los conceptos
que el liberalismo politico se ha encargaao de enseharle, y de
mostrarle en épocas anteriores, sin tener como evidente, una
realidad que a los sectores més politizados les rompe los ojos.
¢Por qué motivos no ven esos séctores el deterioro de los valo
res del liberalismo polftico? Uno de los factores que llevan
a que suceda esto es la sobrevivencia de aspectos formales, co
mo por ejemplo, el mecanismo de la consulta electoral, o en es
tos momentos (1973 en adelante), el Consejo de Estado, el COSE
NA, etc., como organismos "legislativos". Tal entonces el apo
yo de amplios sectores a la convalidacibén de los valores del
sistema, o por lo menos a la creencia de la revitalizacién del
mismo. La visifn de una gran parte de la opinién del pais (in
cluso de sectores populares) se aferra a la tradici6n del libe
ralismo politico, que entiende sobreviviente o rescatable. So
bre el acto eleccionario, los sectores de izquierda sostenemos,
por ejemplo, que ha sido maniobrado, viciado, autoritariamente
conducido y en filtima instancia, protegido por los grupos eco-
némicos a favor del sistema dominante. Todos estos conceptos
son précticamente diferentes en esencia a los gue maneja el o-
tro sector del pafs. Existe algo alli gue debemos comprender
perfectamente y es gue dentro de la concepcibén espontaneista de
los otros sectores, se tiende a ver el orden social como el or
den natural. La situacidn electoral, la éxistencia de clases y
de grupos de poder qqé digitan'incluso lo que ellos wvan avotar,
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no logran ser disociados de ese orden natural y no logran ser
entonces vistos como contradictorios frente a los valores del
liberalismo politico, no alcanzando entonces la posibilidad

de la toma de conciencia.

No logra captar entbnces cémo &1 (es decir, la persona ),
es una pieza mfs del engranaje del sistema y c6mo no tiene la
capacidad de opcibn que supone. Es m&s c6modo, o mas tranqui
lizador entonces, sentirse libre y creer gue se tiene capaci-
dad total de accién donde no existe o donde no se tiene. A
eso responden las frases del tipo: ¢A quién le molestan las
"Medidas de Seguridad"? (vigéntes en.Uruguay desde 1968); Si
usted no es culpable, ¢qué tiene contra las Medidas? Este ti
po de afirmacién estd centrada en el individualismo que ha
creado el sistema competitivo. El sistema le ha ensefiado al
hombre que 8l es libre entre hombres libres, aunque después no
tenga opciones y padezca de problemas con la vivienda, la sa-
lud, etc. Cabe agui el ejemplo del habitante del cantegril ,
que fundament6 su negativa al Frente diciendo que alli estaba
el comunismo y éste querfa que todos fueran iguales, cosa éue
no aceptaba. Es un ejemplo de la exacerbacibn del individua-
lismo en nuestra sociedad competitiva, gue le llevaba a ese
marginado a estar defendiendo justamente al sistema que lo o-
primfa. Le habian ensefiado précticamente que todos eran 1li-
bres de ser diferentes. El peso de la ideologia‘ era mayor

que el peso de la realidad.

4. La Opcibn Liberadora

Es clgro que debemos volcar nuestro esfuerzo a demoler los
cimientos, 1a esencia misma —cuando realizamos la tarea de es
clarecimiento ideol6gico— del aparato que conforman los me-
dios de comunicacibn de la sociedad capitalista.

¢C6mo se deberifa cumplir en este plano nuestra accién con-
creta? (Acaso seré& mds bien de persona a persona al

estar masivamente en gran desventaja material frente a los gru

pos de poder?
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" para romper la enajenacidn del individuo que estd inserto
en los valores del sistema capitalista, uno de los puntos en
que més debemos centrar nuestra accibn es lograr que se reali-
ce la ruptura con los medios de comunicacibén que lo van a man-
tener enajenado e integrado al sistema. Debemos hacer un es-
fuerzo de liberacidn del individuo a"partir de una critica en
profundidad de estos medios y no solamente una critica superfi
cial, que no llegue al fondo del significado real de losmedios
de comunicacién, como es el de gque ellos son herramientas dela
ideologia dominante. Hay que tratar de que el individuo 1le-
gue a desconfiar, en el sentido md&s amplio y critico de cada
palabra y de cada mensaje que reciba en la radio, TV, ‘prensa
grahde, cine, comunicados oficiales, etc. Que reciba incluso
el trasfondo que hay atrds de algo inécénte, como puede ser un
teleteatro, para que asi, a través de la critica de los elemen
tos cotidianos, acceda a un anflisis mds completo. De esa ma-
nera, por medio de la critica de los mehsajes que recibe minu-
to a minuto, se ird creando la posibilidéd de construccién de

una imagen alternativa de la sociedad moribunda, capitalista.

Si nosotros solamente transmitimos mensajes raclionales con
la totalidad de nuestro modelo alternativo de sociedad, al te-
ner poco§.elementos materiales y al tener que soportar en ple-~
na potencia los mecanismos de la ideologia dominante, ese mode
lo se yeré diéhinuido, ridiculizado, etc., por lo que debemos
entonces sentar las bases para una‘accién que haga surgir del
propio individuo una actitud critica a partir de la cual ex-
traiga elementos para la formacibén y consolidacién de ese mode

lo alternativo.

ANEXO

Este estudio analiza la campafia publicitaria del diario "EL
Pais" realizada en 1972 y que llevaba por titulo: "Creatividad
sin Cortes", campana hecha con avisos solicitados gratuitamen-

te a las Agencias de Publicidad.
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a) Naturaleza de la campaha

La campafia fue presentada como una accién de "bien ptiblico".
Los objetivos, aunque velados por el lenguaje convencional, son
trasl@cidos: disimular la lucha de clases que la situacidn de
crisis estaba tornando muy aguda: "La meta es demostrarles que
todos estamos peleando por lo mismo: un URUGUAY mejor". Los he
chos demuestran una aguda disputa de las distintas clases por
mantener su poder de compra frente a un producto neto relativa
mente menor. Toda invocacién al patriotismo y a la unidad na-
cional vaga e imprecisa, por fuerza implica diluir las eviden -
cias. La contradiccién tambié&n se evidencia desde el punto de
vista formal. Se trata de un solo diario gue promueve una cam-
pafia supuestamente nacional,_ desinteresado de todo propésito lu
crativo concreto ¢por qué no asociar a €l a toda la prensa na-
cional? En la misma medida en que la campana aparezca vincula-
da a un solo 6rgano, cabe sﬁponer que de alglGn modo se espera
capitalizar beneficios para la empresa promotora, si es que la
iniciativa juega en algGn plano de;lo comercial y por el contra
rio, si la iniciativa jugara exclusivamente en el plano ideol6-
gico, también cabe suponer que manteniéndola exclusivamente den
tro de las p&ginas del promotor, se espera beneficios politicos
o se sabe que no pueden lograrse los objetivos buscadés si se a

briera a otros 6rganos de prensa la ejecucibén que se monopoliza.

En resumen: el mensaje manifiesto, dirigido a las agencias,
"La meta es demostrarles que todos estamos peleando por 1o mis
mo: un URUGUAY mejor" es falso por la misma estructuracién de
la campaia. O "El Pais" esperaba sacar beneficios econémicos ,
o "El Pais" esperaba sacar beneficios politicos. O ambas cosas

a la vez, que es lo que se intentard demostrar.

Efectivamente: el interés econbmico surge por las conse-
cuencias de prestigio qgue toda campaha de aparente interés pf-
blico producé en el lector medio. Refuerza la adhesién.a su 6r
gano, y eventualmente puede aumentar la audiencia, aungque esto
iltimo no sea ya una motivacién b&sica, puesto gue los mecanis-
mos de saturacién de publicidad obligan a todos los competido -

res a mantener la adhesién de su pfiblico consumidor, propenso
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a ser arrastrado por otros competidores, antes de pensar en am-
pliar su audiencia. Ese interés econbmico también se bencficia
ba, curiosamente, al invitar a trabajar gratis a las agenciasde
publicidad, proveedores de anuncios remunerados para la empresa
periodistica. Porgue las agencias invitadas son de distinto vo
lumen econdmico, y seguramente para un ntmero elevado de ellas
la oportunidad de desarrollar su capacidad creadora es un aviso
de tal magnitud representarfa una promocién comercial, el acce-
S0 a una especie de escaparate céntrico, en forma destacada y
con gran tiraje, por encima de sus posibilidades habituales. Los
vinculos con tales empresas se mejorarfan, indudablemente, en
detrimento de los diarios competidores y con rentabilidad futu-
ra. No olvidar que las principales entradas de una empresa pe-

riodistica son los avisos y no la venta.

En cuanto al interé&s politico debe presumirselo de menor in
t.ensidad que el econdmico, por el hecho, precisamente, deno com
partir la iniciativa. La campafa subsidiariamente brindarid un
beneficio idenlégico que preste utilidad a la empresa. Y ese be
neficio debe estimirselo en el refuerzo de consenso a un orden
social cuestionado, orden que hay conveniencia en hacer pérdu -
rar, porque en &l se consagran las utilidades que los propieta-

rios, directores, etc., reciben.

H} -Contenido de los ﬂensajes Producidos

En momentos en que el pais atraviesa la crisis mids intensa
y prolongada de su historia, pareceria que los mensajes tendrian
que aludir a ello. Sin embargo, sdlo tres de los anuncios ha-
cen una vaga referencia a la existencia de problemas, los res -
tantes se reparten en dos orientaciones: los que eluden toda re
ferencia a la situacibn, que son la gran mayorfia, y unos pocos

gue se animan a transmitir una imagen optimista del presente.

La totalidad, pbr tanto, es unénime en no describir proble-

mas (primera caracteristica).

El segundo rasgo es el de no *~indar informacién. Como li-

gerisimas excepciones pueden citarse:
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Aviso del 12-8-72 )
(imagen de un huevo) "Uruguay, Pequefito. Casi ignorado.

"

Con apenas 2,5 millones de ocupantes...

Aviso del 15-7-72
(imagen negra, con estrellas y un pequeno tripode con, un
rectadngulo): "Un pais tamafio transistor. S6lo 187.000 kildme

tros enclavados bajo la Cruz del Sur enraizando en la Historia

Un tercer presupuesto del conocimiento cientifico debe ser
la racionalidad del mensaje y de la comunicacién. Resulta més
dificil valorar sintéticamente los mensajes que analizamos ba-
jo este afigulo, puesto que todos contienen elementos raciona -
les y elementos irracionales. Frecuentemente, ademds, los ele
mentos irracionales se disimulan bajo &ngulos emocionales. Por
Gltimo, ocurre que por procedimientos racionales o emocionales
se suele apelar al ancestro colectivo, o a la evocacibn de fér

mulas y estereotipos con una finalidad irracionalizadora.

Todavia cabe agregar gque trat&ndose de mensajes escritos y
de mensajes gréficos reciprocamente articulados, es afin ms di

ficil establecer una sintesis calificadora adecuada.

De todos modos, no menos de‘ocho anuncios invocan elemen .-
tos graficos e ideolbgicos extraidos de la mitologfia histérica
nacional. (Recuérdese que la campafa "Adelante Uruguay" esta-’

ba toda ella cobijada bajo la mirada esfumada del patriarca Ar

tigas) .

Aviso del 1-8-72 ,
(imagen de la puerta de la ciudadela): "Por este pbrtico

del pasado llega, para el presente, el mensaje del patriarca".

Aviso del 3-8-72 .

(imagen de pédgina de avisos econbmicos y mapa del Uruguay
que encierra un supuesto aviso clasificado): "Se necesitandos
millones y medio de : trabajadores de todos los oficios. Profe

sionales de toda clase... PARA EMPRESA DE GRAN PORVENIR... Di
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rigirse personalmente con credenc{éies de amor a la patria, o
por 'escrito. con Latinos muy claros, a: PATRIA DE JOSE ARTIGAS"
~
Aviso del 11-8-72
(imagen de un labrador arando con un buey y en primer pla-
no un tractor con reja): "Tenemos mds de lo que tenfan ellos
... Debemos igualarlos en su fraternal compafierismo y en su

fé en el destino de la Patria".

Aviso del 15-8-72

(imagen de Artigas, arriba, y de una multitud abajo): "Con
trabajo, paciencia, decisién, opinién clara, talento, bondad y
valor se PROTEGE LA PATRIA".

"Aviso del 16-8-72 .

. (imagen de un frasco de farmacia éon una bandera ﬁruguaya
por: etiqueta): "Patriotismo y trabajo. Témese en grandes'do—
sis. PARA LOS GRANDES MALES DEL PAIS".

Estos anuncios, por su apelacién al ancestro colectivo, son
ficiles de situar como mensajes irracionales. Hay muchos otros
donde clarificar los componentes resulta més dificil. E1l caso
del anuncio del 24—8—72:.(imagen de un jugador de fitbol que a
caba de tirar): "Pbngase lafceieste! y luche con "garra" por
un Uruguay mejor. Nos sobran c;pacidad y coraje para volver a
‘ser los primeros, en orden, democracia y libertad". Puede re-
solverse asfi: Se invocan los éxitos futbolisticos del Uruguay,
que fue cuatro veces éampeén mundial, con el lenguaje popular
alusivo ("la celeste", camiseta del seleccionado nacional; "ga
rra", entusiasmo, empuje sSupuestamente caracteristico de 1los
jugadores nacionales) y se los asocia mediante una afirmacién
chauvinista: "Nos sobra capacidad y coraje para volver a ser
los primeros", en objetivos sociales y politicos —no econdmi-
cos— supuestamente deseables, indudablemente conservadores, pe
ro, sobre todo, absurdamente vinculados, porque iqué tiene que

ver la "garra celeste" con la organizacibn socio-politica?

v
En cuarto lugar, los mensajes no ilustran sobre opciones po
i & -
sibles. As{ como no se brinda informacién, ni,se describenpro
74 : N
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blemas, menos se plantean opciones posibles.

También hay que referirse a los valores que implicita o ex-
plicitamente promueve esta serie. En primer término, una cosmo

cisibn individualista:

Aviso del 10-8-72:
"...Enfrentar el problema del desarrollo como 1lo que es: un

desafio y un compromiso de superacién individual”.

Aviso del 2-7-72:
"...Antes de salvar el pais es necesario que nos salvemosno .

sotros mismos..."

Se promueve mayoritariamente, una concepcibn politica con-
servadora, autoritaria y conformista. "Proyectar el estilo de
defender mis ideas; mi pais”"... "Uruguay 2.000. Lo estamos
construyendo. Con trabajo, orden, libertad y justicia"..."Sbélo
los uruguayos y todos aquellos que de Buena Fe habitan nuestra
tierra, cualquiera que sea la funcibén que cumplan dentro de la
comuni&ad, tienen la responsabilidad y la obligacién ineludible
de formar el destino de nuestra Patria, rechazando de plano las
ideas, procedimientos y estructuras que no conciden con nues-
tras costumbres y sistema de vida, basado en el respeto de las
leyes que nos rigen, de las instituciones y de nuestros semejan

tes".

c) Motivacidn de la Respuesta de las Agencias

Surgia una interrogante atractiva al iniciar el An&lisis:
cPor qué contestaron tantas Agencias a un llamado de un solodia
rio? ¢No las comprometfa con un signo de embanderamiento poli-
tico (partidista o ideolbgico)? * ¢El motivo podria ser el temor
de represalias financieras —sobre todo en el caso de pequeiias
agencias? Para contribuir a responder estas interrogantes, se
realizaron varias visitas a diversas agencias interrogando so-
bre los motivos de esa participacién. -
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Los niveles de problematizacifén fueron muy diversos. En ge
neral, parecerfa que a nadie le resultd riesgoso participar de
una competencia promovida por un solo diario. Se entendié que
no perjudicaria frente a otros diarios y tampoco frente a los
clientes. El contenido indefinido, que lficidamente los publici
tarios buscaron dar a los mensajes manifiestos eliminaria los
riesgos posibles frente a los clientes. ¢Y las ventajas gratui
tas que la labor creadora de cada agencia podfa brindar al dia-
rio promotor? Aparecian compensadas por las ventajas de promo-
ci6n de la agencia, o de mantenimiento en el cartel de la compe
tencia, que el diario le brindaba. Una especie de contrato t&-
cito de canje de publicidad. "Yo te promuevo como agencia y tG
me promueves coho diario patribético usando indirectamente una
temdtica que a ambos nos beneficie en forma indirecta y futura,

puesto que tiende a mantener el status quo".

En la medida en gque las agencias tienen como clientes a los
empresarios-propietarios y estidn habituadas a persuadir a los a
salariados a consumir los productos gue quieren venderles los
empresarios-propietarios, estén claramente situadas del lado do
minante. Son intuitivamente abogados del orden burgués. No tie
nen, en general, una especializaci6n ideolbgica demasiado afina
da, pero no hay riesgos, a priori, de que su visi6én del mundono
coincida con la gue expresa la ideologia dominante. Podrén come

ter errores.

Aviso del 9-8-72:

"El Pais que todos queremos, reclama nuestra participacién.
Porque todos importamos, cada uno en lo suyo —en este tan an-
siado despegue hacia el desarrollo..."” (Aqui se comete el lap—
sus de confesar la situacién de crisis, sin proponérselo en for
ma conciente. Y también se comete el error de mostrar la filia
cibn conservadora mediante el empleo de un léxico tecnocrético,
ya bastante desprestigiado. También el aviso del 17-8-72, ya
mencionado, incorpora la imagen de una pera comida, la cual, aun
gue estd inserta en un contexto en té&rminos de hipotético futu-
ro, es fatalmente vista pof un sector sensibilizado ante la si-

tuacién econbmica de crisis, como una expresién del presente.
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Es interesante advertir gque el resultado general de 1la cam
paha, aungue la reiteracibén de mensajes semejantes que tenian
muy escaso margen de movimiento por las razones apuntadas pudo
haber actuado como una redundancia perjudicial el ciertos nive-
les, fue altamente exitoso para los fines que se presume que tu
vo. "El Pais" fue ‘ : superficie impresa, - que
represent6 aproximadamente la 64 ava parte de cada nfmero. El
resto (creacibn, entourage de prestigio por la competencia, etc)
fue gratié. Todo se hizo dentro de las reglas de la competen-
cia y de la libertad. Casi nadie pudo advertir que las cartas
estaban marcadas de antemano o mejor que se jugaba con mazos de
naipes en los que no habia cartas peligrosas.

La iniciativa,'por lo que sabemos, en Argentina, pudo haber
sido el resultado del ingenio de un pr&ctico, o de un empresa -
rio. También puede ser resultado de un asesoramiento técnico
de m&s alto nivel, con connotaciones internacionales. Lo que no
.es demasiado importante, pues en ambos casos expresa a las fuer

zas econfminas dominantes en sociedades capitalistas.

Notas:
Mensaje manifiesto: Lo que se entiende en forma directa
Ancestro colectivo: - Conjunto'de ideas e imdgenes que todos

traemos desde la infancia, y que tie-
nen un signo conservador.

CENTRO DE DOCUMENTACION
' "E INFORMACION
DEL URUGUAY
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POCUMENTO/s '

LA PRENSA NORTEAMERICANA
Y LOS CAMBIOS POLITICOS
EN AMERICA LATINA

Nota de Redaccibn: El articulo constitu
ye la primera parte de un ensayo publica
do'en "LATIN AMERICAN RESEARCH REVIEW",
Volumen XIII, Number 1, 1978, con el ti-
tulo: "AN ANTROPOLOGICAL APPROACH TOMASS

COMMUNICATION RESEARCH: THE U.S. PRESS
AND POLITICAL CHANGE IN LATIN AMERICA".
(pp. 158-173).

El "problema" de la informacibn periodistica aparecida en
la prensa norteamericana durante el periodo de Allende, es bien
conocido hoy dia. Lo que se desprende de los articulos de re-
porteros, comentaristas y profesores interesados en los sucesos
latinoamericanos es un reflejo de la actitud nacional en los Me
dios de Comunicacibn. La prensa en USA fue claramente hostil al
gobierno de la Unidad Popular en Chile. Perspectiva hostil sos
tenida con asombrosa homogeneidad a través de todos los estados.
Ffecuentemente se redujeron asuntos de complejidad social, eco-
némica y politica a algunos de los mds chocantes estéreotiposdg

rante el periodo de la guerra fria.

Estos articulos sugieren, ademds, que las informaciones so
bre Chile no fueron totalmente aberrantes pero si relacionados
con los méds tipicos reportajes sobre América Latina. (1)

Documentar y categorizar las caracteristicas de la cober-
tura de la prensa norteamericana sobre crisis en el Tercer Mun-
do es un Gtil trabajo, pero tales pruebas revelan .poco sobre los
origenes de esa cobertura y los factores que la mantienen, el
surgimiento de similar cobertura de prensa en otras "sensibles"

dreas de asuntos exteriores, o la via histérica e institucional
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en forzosa interaccidén con el trabajo diario de editores y repor
teros para producir una visién muy peculiar de América Latina.
Este ensayo representa un esfuerzo.para poner atencidn a
tales consecuencias, consecuencias frecuentemente admitidas tan-
to por especialistas latinoamericanos como por expertos investi-

gadores en comunicacién de masas.

Perspectivas sobre Cambio Politico en los Medios

La mayoria de los. investigadores norteamericanos sobre in-
formaciones acerca de América Latina se han ajustado méds bien a
un nGmero limitado de problemas, aumentando nuestra "Ignorancia"
sobre la regibn, nuestra incapacidad para apreciar las culturas
indigenas o distorsionadas y la hostilidad contra movimientos y

gobiernos contrarios a inversionistas nacionales y extranjeros.

Estos problemas de percepcibn e interpretacién son bastan-
te claros, pero estén tipicamente construidos de tal manera gque
los problemas aparecen manejables con "soluciones" a través de pe
quenos correctivos, por ejemplo mayor cobertura sobre América La
tina, mds espacio para historias caracteristicas sobre las cultu
ras de la regidn y esfuerzos para llevar a cabo seminarios entre
profesores y periodistas que aumenten el mutuo acuerdo con la o-
rientaci6én de ambos grupos. Puede incluso ocurrir un cambio en
la asignacibn de las informaciones, testimoniando la creencia
de que cambiando las caracterfsticas de un periodico puede cam-

biar la via para nuevos reportajes sobre el &rea.

Investigaciones previas han resiltado ejemplos de "hostili
dad" y "oposicién" (sin completo conocimiento, sin analizar to-
dos .los casos) en los informes sobre el gobierno de Allende en
Chile, ejemplos que se encuentran facilmente en la cobertura de
noticias sobre la primera é&poca de Caétro en Cuba, o la Guatema-
la de Jacobo Arbenz a principios de la década de los 50. Pero
clasificar un grupo de reportajes noticiosos como "hostiles y o-

puestos a" es emplear una terminologfa sugiriendo tanto que el o
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rigen de la cobertura est& profundamente enraizado en percepcio
nes individuales y que esas percepciones son de limitada signi-
ficacibn y duracidn, capaces de modificaci6bn en cortos periodos.
En la mayorfia de las discusiones pilblicas de las informaciones
noticiosas sobre América Latina, se da atencibn considerable a
los méritos especificos y deficiencias del periodista como indi
viduo, o a periddicos dirigidos por una persona O un discreto
n@mero de individuos. Raramente se hace menci6én seria de mayo-

res dimensiones.

Ninguno de los "problemas"” de informacibén sobre América La
tina ni sus posibles creadores o sostenes son considerados. des-
de un punto de vista de organizaci6én o mds generalmente politi-

co con explicaciones "sistemd&ticas".

Esta investigacién intenta corregir este desbhalance :

a) Proponiendo tres perspectivas frecuenteménte:ghcontri
das en la informaci6n de USA sobre América Latina que
une noticias producidas con diversos puntos de vista,
integrados y sistemdticos, sobre el cambio en latipoi

mérica.

b) Realizando varias posibles explicaciones para la per-
manencia de‘tales visiones, evaluando la relativa im-
portancia de influencias que operan en los niveles in

dividuales, organizativos y de sistema, y

c) Sugiriendo una aproximacibén al estudio de informacifn

sobre cambios politicos.
'

Seflalar frecuentemente las rudimentarias caracteristicas de
un ejemplo de informacibn ideal, es v&lido como punto de partida
para evaluar la cobertura de prensa en el mundo industrial sobre

Am&rica Latina.

Un modelo de politica informativa que maximice el potencial

de las naciones del Tercer Mundo para autogobiernos participati-
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vos puede ver los lfderes polfticos como capaces de innovaciones
y crecimiento auténomo, las instituciones politicas como capaces
de funcionamiento a través de la aplicacién de energfia y talento,
y las relaciones internacionales como oportunidades para el ejer
cicio de escogercias nacionales sobre cambios comerciales, diplo
macia y otras interacciones. Esta visién del Tercer Mundo posi-
bilita, no sugiere que los reporteros resalten las situaciones po
liticas preocupantes con esperanza de participacién civica cuan-
do existen pocas esperanzas. M&s bien es un modelo derivado del
optimismo en el conocimiento, exaltando no la certeza pero la po

sibilidad de participaci6n iqualitaria en la vida polftica.

Esta visién "tipo ideal" de la informacibn polftica tiene
sus rafces en el pensamiento intelectual del siglo XVIII ( com-
partida en las colonias de Norte América por los descubridores).
puede llamarse modelo de autonomia participativa, enfatizando la
capacidad de los ciudadanos para participar en su propio autogo-
bierno y de las naciones para manejar sus propios asuntos con re

lativa autonomia.

Aunque elegante como ideal, esta perspectiva raramente se
acerca a las informaciones polfticas de USA sobre América Latina,
omisién especialmente significativa en la cobertura de gobiernos
en crisis. ;

Preliminares investigaciones empiricas revelan la persis -
tencia de al menos tres perspectivas de los medios sobre América
Latina que parecen haber tratado de hacer un modelo de relacio-

nes hemisféricas ejemplares. (2)

Una visidén que puede denominarse colonial, y se refiere a
lo relativamente perdurable con orientaciones estdticas en rela-
cién a los paises periféricos o dependientes y sus poblaciones .
Una segunda perspectiva puede ser considerada tecnocrética, e in
cluye en sus confines todas las posiciones de benevolente paren-
tesco, que significan acercamiento de esfuerzos nacionales en la
formacién de capitales que estén bajo la gufa de los palses in-

dustrializados. En claro contraste con esas dos visiones existe
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una tercera, que puede ser denominada como perspectiva hegemd-
nica. Se refiere a orientaciones que, aungue presentes en to-
das las épocas probablemente, son evocadas cuando paises, cla-
ses o grupos dependientes intentan cambiar sustancialmente su
condicibn de subordinacién. Una perspectiva hegembnica desau-
toriza el cambio en las estructuras politicas que s& lleva a
cabo sin la guia o en abierta resistencia de los paises indus-

trializados.

Una comparacién simplificada de esas perspectivas ilustra
las distintas formas de referirse a tres aspectos de cada sis-
tema politico nacional: 1liderazgo, instituciones y relaciones
internacionales (especialmente las dependientes). En una pers
pectiva informativa colonial| sobre cambio politico, los 1lide-
res son tratados como si fueran personas inferiores y reducidos
los aspectos que pudieren presentarlos como poco efectives,las
instituciones son vistas como desordenadas y las relaciones de
dependencia son vistas como un beneficio mutuo y esencialmente
inevitables. Una guia paternal para los paises del Tercer Mun

do, asi como para nifios, es considerada completamente natural.

La perspectiva tecnocrdtica enfoca la politica del ‘Tercer
Mundo de una manera mis seria y respetuosa. Los lideres son
vistos como competentes, eficientes, moviéndose en direccidn
de competencia o al menos capaces de ello. Las instituciones
son ordenadas y capacec de promover el crecimiento de la econo
mia nacional. Cualquiera sean las diferencias en la distribu-
cién, o las restricciones de acceso politico, ellos son necesa
rios en el contexto de un deseo nacional esencialmente unifica
do para el crecimiento econfmico a través de grandes inversio
nes en el sector privado. La dependencia internacional con
los paises industrializados se reduce s6lo aumenté&ndola y sélo
mediante la gufa de los paises metropolitanos y las institucio

nes financieras.

Diferente a la visidn colonial, que margina a los gobier-
nos del Tercer Mundo y a la tecnocrética que los considera ca-

paces de madurar po%itica y econbmicamente si ellos continfan
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el ejemplo de los paises industrializados del occidente, la
perspectiva hegeménica desaprueba los esfuerzos para un cam-
bio que sea llevado a cabo +-;» la guia de los paises metropo
litanos. Los lideres>50n criticados por irfesponsables para
las mayorias y lo que es peor, son calumniados como crueles,
voraces y sin honorabilidad. Las instituciones politicas son
tratadas como inaccesibles, rigidas y dictakoriales, con redu
cidas posibilidades para las libertades civiles. Ademds, los
esfuerzos para reducir la dependencia internacional se solici
tan por dos vias: sugiriendo que las aspiraciones por redu-
cir la dependencia llevan al caos econfmico y politico inter-
namente, y reflejando semejantes esfuerzos de autonomia como
peligrosos ejemplos politicos para los paises industrializa -

dos.

Observando las informaciones de USA sobre América Latina,
una perspectiva hegembénica podria considerarse seriamente una
protesta politica contra la influencia norteamericana como in
herente alerta al margen de la presencia o ausencia de in-
fluencias de los paises socialistas. Esta perspectiva es de
todas formas de un amplio convencimiento en la orientacién de
la "guerra fria", porque enfrenta hostilidad contra el cambio
politico, eéonémico y social, tanto si son aliados o no con
las naciones poderosas fuera del hemisferio.( Los elementos
contenidos en cada una de las perspectivas conforman la p&

gina siguiente).

Estas categorfas son solamente una representacibn elemen-
tal de las modalidades informativas tipos ideales. No se
espera que informes .sobre un determinado pais en una época
cualquiera, empiricamente, se ajusten a una éualquiera de las
perspectivas sobre cambio politico. Los modelos informativos
solamente representan un grupo de elementos conectados entre
si. Lo que las informaciones de los medios norteamericanos re
flejan mé&s que una perspectiva exclusiva de cambio, es el pre
dominio de una o dos de ellas. Una revisidn posterior se ha

ce necesaria. Las perspectivas informativas pueden no respon
84 -



(9pusTIv A ox3sed
9P eaInjlaaqod *[4)

‘SOpeZITRTIISNPUT
exed sosoxbrtrad

sooTytTod  sotd
-uals ‘soes Te
UeAdTT eIWOUO]

ne 9p sozianjisyg

(TIsexg
9P ®Inlxaqoo -[g)

‘eInb a3
~ueIpsSwW IJSITONPSI
ospand eTouspuadaqg

(edTIWY OT3Ud)
Sp ean3iaqoo -{H)

*3Tqe3ITADUT
® PSOTOTJFoUDQ S
eInb e *TeInjeu
s@ eTouspuadap eT

sarqrasap L sarqisod

seTousbooss serq

SseTeUOTORUIDY
Ul sauotoeTay

. *{s@TeTIO0%} (seaTyTwrad
-B301IpP “upibiad) _ so3ueIq A searsoldxs ses
*S3TqIS90dRUT wed orad sepeuspli( eWl) SepPRUSPIOSI] *S3TgISa00yY S3auoTIoN3TISUL
*s03
~sduoysap A sa0
-'I0A ‘S3TONID) *S93U97TD _ -"s9TeIouelsns sau
*so1qesuodsaray ~-I39 - sojusjzadwo) *sodeOTIIaUT OoTIo®AOUUT 8p saoede)d S2I9p1I1
YWONOLNY SYDILITOd
YOINOWIDIH YOILVYIOONDIL TVINOTOD NOIOVAIDILEYd SINOISNAWIA
ODILITOd OIFGWVYD TI NI TVIDOS

NOIODVDINAWOD dd SOIAAW SOT IA SYAILOHAJSHAd

85



der a las relaciones econfmicas y politicas entre los paises me
tropolitanos y centrales y los paises de la periferia del mundo
industrializado. Por ejemplo, se puede evocar una perspectiva
hegembnica més clara precisaWente cuandO/la dependencia més se
aleja (como fue en el ca50”d§ Allende, en Chile), indicando co
mo un "castigo" el que las!/ pérspectivas de los medios en el pais
metropolitano se radicalicen contra un gobierno, cuando la capa
cidad nacional para castigar ha disminuido o al menos se ha he

cho visible y sujeta a criticas e investigaciones.

La presencia de perspectivas més benevolentes, contrariamen
te, no sugieren disminucién de la dependencia de los paises de
pendientes en relacifén a los metropolitanos y del centro. Evi-
dencias de unas perspectivas colonial y tecnocrética, relativa-
mente suave y amigable comparada con la visibn hégeménica, sue-
len acompahar relaciones econfmicas extraordinariamente depen-

dientes.

Las tras perspectivas regquieren mayor elaboracién y compro-
bacibén. Por ejemplo, ¢son cualitativamente diferentes, como
sus enunciados por separado implican, o las perspectivas tecno-
créticas y hegembnica son simplemente modernas capas superpues-
tas sobre la orientacién colonial? Estudios preliminares de la
prensa norteamericana en su informacién sobre PerG desde 1968,
sugieren que las inversiones se han hecho més multilaterales co
mo que la proporcifén de inversifn extranjera proveniente de
otros paises ha aumentado en reiacién a la de EE.UU. La cober-
tura de prensa norteamericana se ha hecho menos colonial, més
conocedora de las amplias fuerzas sociales y las culturas indf-
genas y la participacién popular a ciertos niveles de la toma

de decisiones.

Al mismo tiempo; como signos de malestar aparece en la pren
sa norteamericana, a principios de la década de los 70, la pre
sencia de una perspectiva hegembénica, advirtiendo de la indesea
bilidad o la "amenaza" de un cambio cualitativo de la estructu-
ra. Recientemente como las instituciones financieras de USA
se han recuperado en Per@, una perspectiva tecnocrética, indica

gue la aprobacién del cambio "guiado" se hace mds aparente. Se
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requieren profundas investigaciones sobre estas perspectivas pa

ra documentar lo gque ahora es poco mds gue un estudio de casos

y suposiciones documentadas, pero algunas de las evidencias que

se desprenden de los informes norteamericanos sobre Perfi, sugie

ren que:

La .perspectiva de prensa colonial esté& asociada con un re
lativo predominio de las inversiones norteamericanas en

un determinado pais.

La orientacifn tecnocritica en las informaciones estd aso
ciada con el incremento de la interaccibn entre el siste-
ma politico y el econbmico, particularmente con un siste-
ma politico "burocritico autoritario" en la promocibn del

crecimiento econfmico nacional. -

La perspectiva de prensa hegembnica estd asociada con es-
fuerzos de cambio de estructuras econémicas y politicas.

Estas perspectivas pueden persistir o disminuir indepen -
dientemente unas de otras. (Ejemplo: Tras la nacionali-
zacién de las petroleras norteamericanas y otros de sus
intereses en Perf, para 1968, los informes aparecen menos
coloniales aunque mids hegeménicos, més atentos a las opi-
niones de las mayorias, de las personas no importantes vy
mis relacionadas con cambios sustantivos en el orden exis

tente politico y econémico).

JOHN CROTHERS POLLOCK
(Tradujo: Celia Pérez)
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NOTAS

1.- Los articulos sobre el problema de la Prensa en USA, en re-
lacibn a Latinoamérica estdn fundados en muchas fuentes.Son
publicaciones realizadas por especialistas en Latinoamérica
que influyen a Chain (1973), Birns (1973 b), y Pollock(1973)
1] .

Los articulos de profesores de periodismo incluyen a Xnudson

(1974 a) y Lyford (1962). Los artfculos escritos a través

de la comunidad periodistica incluyen las siguientes citas:

Kennedy (1957); una seccibn especial de la Columbia Journa-

lism Review" titulado "The News from Latin America" (Fall,

1962); Barnes (1964); Geyer (1969). Sobre Cuba y la Bahfa

de Cochinos: Bernstein y Gordon (1967), y Mathews (1971).

Sobre Chile: Pearson (1973), Morris et al. (1974) y Schak

ne (1976) (Veése la Bibliografie final del Boletin).

2.- Una critica comprensiva de las ciencias sociales norteameri
canas sobre el Tercer Mundo y Latinoamérica ha sido escrita
por Bodenheimer (1971).

3.- Los elementos sobre la perspectiva colonial se han deriva-
do de la observaci6bn empirica y de los trabajos de Pablo
Gonzdlez Casanova, Albert Memmi y otros (Gonz&les-Casanova
1969; Memmi, 1970). La perspectiva tecnocrdtica ha sido
elaborada teniendo en cuenta varias porciones de la vasta
literatura sobre la dependencia (cf. Bath y James, 1976).
La visidn econdmica ha sido también derivada de las obser-
vaciones y de los trabajos de Gabriel Kolko, Harry Magdoff
y una conferencia organizada por Lester Markel y otros pe
riodistas al final de la década de los 40 (el resultado,
fue publicado en Markel, ed. (1949) sobre las perspectivas
de la prensa en la guerra fria)
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11 CONGRESO LATINOAMERICANO
DE PERIODISTAS

Hace tres anos, después de sostenidos esfuerzos que comenza-
ron en 1951 en Montevideo y culminaron en Caracas en Octubre de
1974, se reunieron finalmente en junio de 1976 en México, los re
presentantes de 25 organizaciones gremiales de 22 paises de Amé-
rica Latina y el Caribe, en el Primer Congreso Latinoamericano de
Periodistas, creando la Federacidn Latinoamericana de Periodis

tas (FELAP).

Dentro de particulares condiciones adversas al periodismo en
la mayoria de los paises de la regibén, se cumplieron tres anos
de actividad de FELAP, durante los cuales fue progresivamente con
solidédndose como la organizacién de los periodistas del continen

te.

En esas circunstancias, el Consejo Directivo de FELAP, reuni
do en Panami, el 8 de octubre de 1978, convocd a sus organizacio
nes nacionales afiliadas, al II Congreso Latinoamericano de Pe-
riodistas, el cual se celebrd en Caracas entre los dias 21 y 24
de julio. E1 dia de su instalacibén conté con la asistencia de
distinguidas personalidades, entre ellas,.el Presidente de la Re
pGblica, Dr. Luis Herrera Campins, el Ministro de Informacibén y
Turismo, Dr. josé Luis Zapata, el Presidente del II Congreso, Pe
dro Francisco Lizardo y el Presidente y Secretario de FELAP,Elea
zar Diaz Rangel. Abrié6 ~l acto, el Presidente de FELAP, con una
intervencidn en la cual se recogié un balance de las actividades
de la organizacién, la cual desde su fundacidn, hace tres anos.
Continuando el acto, intervinieron otras personalidades y final-

mente el Presidente de la Repfiblica, ¢lausurd el acto inaugural.

La Primera Sesidn Plenaria se reunid el dfa 22 de julio, te-
niendo como orden del dia: 1) Homenaje al pueblo de Nicaragua:

2) Lectura del Informe del Comité Ejecutivo de FELAP; 3) Informe
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de cada organizacibn sobre la situacién del periodismdk en sus

respectivos paises.

La Segunda Sesibn Plenaria se instalé el dia 24, en elcual
entre otros temas, se tratdé del Nuevo Orden Informativo Interna
cional; en esta declaracibén, considerando entre otras cosas que
debido a que los flujos mundiales de informacién presentan en
ia actualidad caracteres de unilateralidad, distorsién, con-
trastes y omisiones perjudiciales para sus destinatarios; que
sus pafises en vias de desarrollo e incluso naciones industriali
zadas, pero comunicacionalmente débiles, no pueden seguir sOpor
tando las consecuencias politico-culturales de tan comprobado de
sequilibrio, el cual, de mantenerse, desvirtuarfia toda libertad
de expresién, se acordd, que no es concebible una mayor justi
cia econbmica mundial sin una distribucidn mds equitativa del

coder de informar y ser informados.

Asimismo, que el abhuso del poder informativo, es en nues-
tra época, el arma principal con la cual se restablecen rela-
ciones de dependencia politica, psicoldgica y socio - cultural.
También se acordd, que el Nuevo Orden Informativo Internacional
(NOII1) es una condicidén, sin la cual no podrd, ni alcanzarse ni
mantenerse una vez logrado, el Nuevo Orden Econdmico Internacio
nal. Las Ponencias, con respecto a este punto estuvieron a car
go de la Dra. Evangelina Garcia de Prince y lo referente a la
relacién entre la Investigacidén y el N.0.I.I. en América Latina

a cargo de Marcelino Bisbal.

En esta Segunda Sesifén, se trataron otros temas, tales co-
mo el Informe del Comité Eiecutivo de FELAP y sus Estatutos(Po-
nencia del Comité Ejecutivo del mismo FELAP); el Cédigo de Eti-
ca (Ponencias de Gloria Cuenca y la Organizacién de Periodistas
chilenos en el Exilio); la Formacidn de Periodistas en Amé&rica
Latina {(Ponencia de la Escuela de Comunicacién Social de la UCV)

y se leydé un mensaje ael Presidente de México, Dr. Portillo.

Para finalizar esta plenaria, se present6 el informe de la
Comisién Electoral, para integrar la Nueva Junta Directiva de

FELAP, el cual fue aprobado por unanimidad.
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La Presidencia de esta nueva Junta Directiva quedd integra

da de la siguiente manera:

Presidente: Eleazar Diaz Rangel (Venezuela)

Primer Vice-Presidente: Luis Jord& Galeana (MExico)

M8s de diez Vice-Presidentes, representantes de diferentes

paises.

Entre las resoluciones que se tomaron en este II Congreso

de FELAP, destacan en forma sintética las siguientes:

* El nuevo Estatuto de la Federacién Latinoamericana de Pe-
riodistas (FELAP).

* La denuncia de la represidn contra los periodistas, el pe-
riodismo y la libertad de prensa en América Latina, principal-
mente en Chile, Argentina, Uruguay, Paraguay y Haiti, y el com-
promiso de luchar sain descanso contra esa situacién y por el
restablecimiento de las libertades y los derechcs humanos en ge

neral.

* Ratificaci6én de nuestra permanente actitud al lado de los
pueblos y de sus batallas por la independencia, bajo nuestro le

ma, "por un periodismn libre en una patria libre".

* Lucha por la conguista de un Nuevo Orden Informativo Inter-

nacional.

* Saludo y apoyo a la UNESCO er su bGsgqueda de un Nuevo Orden

Informativo Internacinnal, asi como al ILET.

* Apoyo a la creacibn de una agencia latinoamericana de servi
cios especiales de informacién (ALASEI), propiciado por la UNES
CO y las organizaciones del periodismo latinoamericano.

* El C6digo Latinoamericano de Etica Periodistica.

* Colaboracién con la CEESTEM para culminar el estudio sobre
la formacib6n profesional del periodista en América Latina y el

Caribe.
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* Investigacifn permanente, defensa y mejoramiento de lac con
diciones socio-econdmicas y profesionales de los periodistas de

América Latina y el Caribe.
s

* Recomendaciones sobre las escuelas de comunicacifn social
para acercarlas cada vez mds a las exigencias del ejercicio pro
fesional y establecer nexos permanentes con los organismos que

incursionan en este terreno, tales como CIESPAL, ALAIC e ILET.

* Dar especial atencibn a las diversas expresiones del perio-
dismo alternativo y al desarrollo de las mismas, y organizar se

minarios y toda clase de iniciativas al respecto.

* Mantener estrechas relaciones con la Asociacidén Latincameri

cana de Investigadores de la Comunicacibn, ALAIC.

* Franco y decidido apoyo a las tareas de la Comisién McBride
esperando, vigilantes, gque culmine sus trabajos con absoluta 1li

bertad y objetividad.

* Iniciar todos los trabajos del Congreso con un saludo jubi-
loso al hermano pueblo de Nicaragua y a su vanguardia revolucio

nario el Frente Sandinista.

* Exhortar a los gobiernos de la regifn para que aceleren los
procesos de formulacidn y puesta en marcha de tales politicas
de comunicacién. Asi como la creacién de los Consejos Naciona-

les de Comunicacibén recomendados en esas conferencias.

* .Hacer un llamado a los organismos y miembros de la FELAP pa
ra que luchen por el establecimiento de politicas de comurica -

cién en sus respectivos paises.

* Liamar a todas las organizaciones internacionales y naciona
les a la mds amplia solidaridad con Nicaragua. Felicitar de ma
nera particular a los periodistas de Nicaragua por su brillante

participacién en el proceso emancipador de su patria.
* Solidaridad plena con la Revolucidn Cubana.
* Saludo y apoyo al movimiento de los paises No Alineados en

ocasién de su préxima VI Cumbre en La Habana.
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* Solidaridad con los derechos del pueblo Palestino y con 1la
reunificacién independiente y pacifica de la RepGblica Popular

Democrética de Corea.

* Pedido de amnistia general irrestricta en Brasil. Condena
al régimen dictatorial imperante en Haiti y al régimen fascista
de Augusto Pinochet en Chile, asi como a los regimenes milita-
res de Paraguay, Uruguay, Guatemala y Argentina.

* Saludo a los trabajadores de "Prensa Latina" en los 20 afos

.

de su fundacién.

* Apoyo absoluto a la lucha del pueblo panamefio por la rebupg
racién del canal, y al pueblo de Puerto Rico por su autodetermi

nacién e independencia.

* Repudiar la represibn policfaca-militar contra los periodis
tas de PerG, Colombia y Honduras; alentar la apertura democréti
ca conseguida por los colegas de Bolivia, Brasil, Panamd, Ecua
dor y RepGblica Dominicana, y recomendar a las organizaciones de
México, Venezuela, Costa Rica y Jamaica mantener su lucha por
la conservacibn del libre ejercicio profesional y la libertadde

prensa.

* Que la FELAP invite a sus afiliados a seguir con mucha aten
cibn el XII Congreso de AIERI y a que divulgue y difunda todain

formacibn periodistica sobre la materia en el continente.

* Respaldar la iniciativa de las agencias nacionales y secre-
tarfas de informaciones de los paises de: BoliQia, Colombia, -
Costa Rica, Ecuador, Panam&, Jamaica, Perd, Surinam, Rep@Gblica-
Dominicana y Venezuela, al constituir ASIN (Accidn Ae Sistemas

Nacionales de Informacién).

* Invitar a los demés paises de la regibn, a que participenac

tivamente en ASIN.

* Invitar a todos los gremios, colegios e instituciones afi-
liadas a FELAP, a que respalden, promuevan y protejan las accio

nes de ASIN.
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* Invocar al gremio de periodistas y al gobierno de Venezuela
a que reconozca y continGe ejerciendo el papel que viene desem-
pehando como promotor de este sistema alternativc de informacién

en la regibn.
* Incrementar el Fondo de Solidaridad con los periodistas.

* Alentar al Sindicato Nacional de Redactores de la Prensa en
México en sus esfuerzos por la integraci6n de todos los perio-
distas en una Federaci6n y en un Colegio de profesionales de la

prensa.

* Adhesi6bn a la Declaracién General de la UNESCO, aprobada en
su 20 Asamblea General, sobre los "Principios Fundamentales Re-
lativos a la Contribuci6n de los Medios de Comunicacibén de Ma-
sas, al Fortalecimiento de la Paz, la Comprensifén Interracional,
a la Promocién de los Derechos Humanos y a la Lucha contra el

Racismo, "el Apartheid y la Incitaci6bn a la Guerra".

* Recomendar al Ejecutivo y al Secretariado, prestar atenci6n
especial al desarrollo de la FELAP y sus organizaciones locales

en la regibn del Caribe.

* Aprobar los nuevos carnets de la FELAP y recomendar su ad-

quisicién a todas las organizaciones nacionales afiliadas.

* Fijar en un d6lar por afiliado y por afo, la cuota de las
organizaciones afiliadas, y en tres d6lares el valor de cada

carnet.

* Aprobar, considerindolo "correcto" y "honorable", el manejo
de las finanzas ge la~ FELAP, y recomendar una organizacibén que

supere las deficiencias artesanales.

. Mantener la sede de la Federacibén en México y agradecer al
gobierno de México por las amplias felicitaciones otorgadas al

funcionamiento de dicha sede.
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Arto.

a)

b)

c)

LEY GENERAL PROVISIONAL SOBRE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN NICARAGUA
(EPOCA REVOLUCIONARIA)

DECRETO N° 48

LA JUNTA DE GOBIERNO DE
RECONSTRUCCION NACIONAL
DE LA REPUBLICA DE NICARAGUA

en uso de sus facultades,
Decreta:

LEY GENERAL PROVISIONAL SOBRE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Capitulo Uno

Conceptos Bésicos

12
La libertad de informaci6én, como conjugacibn de la libertad
de opini6n y la libertad de expresi6n en la comucacibén co=
lectiva, constituye la garantia para el ejercicid profesio-
nal de publicar, esparcir, emitir o difundir noticias, ideas
u opiniones, y la consagraci6n del derecho del pueblo a in-
formar, opinar y ser plenamente informado, dentro de unreal

ejercicio de la responsabilidad social;:

La libertad de informacidén es uno de los principios.  funda-
mentales de la auténtica democracia y el estado deberd ga-
rantizar de que no exista la posibilidad objetiva de some-
terla directa o indirectamente al poder econbémico de ningGn

grupo social, a fin de garantizar su plena independencia;

Es responsabilidad social de los medios de comunicacién el
ofrecer noticias veraces dentro de un contexto coherente, ac

tuar como reflejo correcto de los grupos sociales y valorar
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y potenciar los objetivos comunes de la colectividad.

Capitulo Dos
Tutela de ‘1la Paz Social,

"la Educacibn y la Cultura

Arto. 2¢

a) Las criticas o comentarios criticos a las funcioneé pGbli-
cas, asi como toda la labor noticicsa, deberdn cimentarse
en la prosecusidn de fines constructivos, basados enhechos
debidamente comprobados y objetivamente aludidas, ylos pro

tagonistas de los hechos informados;

b) Lag publicaciones descritas en el inciso anterior deberén
expresar una legitima preocupaci6n por la defensa de las
conquistas de la revoluci6n, el proceso de reconstruccidén
y los problemas del pueblo nicaraguense; y no deberén ser

instrumentos de intereses anti-populares. -

Arto. 3% Corresponde al estado promover cuanto sea necesario
para el desarrollo y progreso de la cultura y la educacibn ypor
ende asegurarse que los medios de comunicacibén sean vehiculosde
las mismas. En tal sentido se considera inmoral y contrario a
la educaci6én de nuestro pueblo, y por lo tanto se prohibe publi
car, distribuir, circular, exponer, difundir, exhibir, transmi-

tir o vender:

a) Escritos, dibujos, grabados, pinturas, impresos, imégenes,
anuncios, emblemas, fotografias u otros objetos que estimu
len los vicios, rebajen la aignidad humana © gue sean de

danina sensualidad o morbosidad;
b) Que utilicen a la mujer como objeto sexual o comercial;

c) Que adopten temas capaces de destruir la devocibn al traba
jo, el entusiasmo por el estudio o la consideracibn al es-

fuerzo que todo triunfo legitimo necesita;
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d)  Que estimulen la pasividad, ia tendencia al ocio o la fe en

el azar como regulador de la conducta;

e) Que contenga apologias a protagonistas cuyo éxito dependade
la evasifn de las leyes y el respeto a las Instituciones es

tablecidas;
£) Que anuncien bebidas alcoh6licas y cigarrillos;
g) Que atenten contra la nacionalidad nicaraguense, .su idioma

Y en general contra sus valores hist6ricos y culturales;

h) Que hagan exposicibn o despliegue de actos delictuosos de
orden com@n, sobre todo los que involucran a menores de edad

o0 delitos que tienen que ver con la honra de las personas;

3) Que utilice los simbolos nacionales, los nombres, palabras
y hechos de héroes y mirtires, 10s Himnos Patribticos y Le-
mas, y en general todo el legado de la lucha Revoluéionaria,

con fines de propaganda comercial.

Arto. 42 Los anuncios de productos médicos y farmacéuticos,teg
drdn que ser aprobados de previo por el Ministerio de Salud.

.Capitulo Tres
De la Radio y la Televisién

Arto. 5% Corresponde a la nacibén el dominio directo de su espa
cio territorial y en consecuencia del medio en que se propagan
las ondas electromagnéticas. Dicho dominio es inalineable e im-

prescriptible.

Arto. 6% La operacifén de la Radio y la Televisién comprende el
aprovechamiento de las ondas electromagnéticas, mediante la ins-
talacidn, funcionamiento y operacifén de estaciones radiodifuso -
ras por los sistemas de modulacibn, amplitud o frecuencia, tele-
‘'visi6n, facsimiles o cualquier otro procedimiento técnico posi-

ble.
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El uso del espacio a que se refiere el articulo anterior, se ha-
rid mediante previa concesifn o permiso que el Poder Ejecutivo o-
torgue y sujetos a los reglamentos técnicos que al respecto se

dicten.

Capftulo Cuarto
De la Competencia del Ministerio

de Cultura

Arto. 7% Mientras no se dicten leyes especificas sobre el fun-
cionamiento de los medios de comunicacibn colectivos, el Ministe
rio de Cultura se encargard de:

a) Velar por el cumplimiento de todas las disposiciones conte-

nidas en esta ley;

b) Conocer y registrar los medios de comunicacibén, mediante la
reglamentacién que para el caso dictard el Ministerio de Cul

tura;

c) Conocer y resolver, con la asesoria adecuada, los problemas
derivados del funcicnamiento técnico de la Radio y Televi-

sibn;

d) Obtener de los medios electrénicos la difusibén en cadena de
mensajes o comparecencias, que por razones de Estado juzgue

de trascendental importancia para el pueblo nicaraguense.

Arto. 8% La responsabilidad penal para los delitos cometidosen
el ejercicio de la libertad de informacibn serd exigible s8lo an
te un Tribunal ordinario y con todas las garantfas procesales de

que pueda gozar cualquier presunto delincuente.

Capitulo Quinto

De los Gremios

Arto. 9¢ La garantia de la responsabilidad individual, social

y profesional en el uso de los medios de comunicacibn, incide
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fundamentalmente en los atributos de sus comunicadores. En tal
sentido para desempenarse como periodista profesional en cual-
quier medio de comunicacibn, con las reglamentaciones que al e-
fecto se dictardn, se deberd estar afiliado con todos sus debe
res y derechos a la Uni6n de Periodistas de Nicaragua y al Sin-

dicato de Radioperiodistas de Managua. -

Capitulo Sexto
De la Via Contenciosa

‘Arto. 10% Se crea un Consejo Especial Permanente para el fun-
cionamiento de los medios de comunicacibn colectivos que se in-

tegrard de la siguiente manera:

a) Un representante del Ministerio de Culiura;

b) Un representante de los titulares de medios;

c) Un representante de la Uni6én de Periodistas de Nicaragua,
(U.P.N.).

Arto. 11%¢ El Consejo.a gqgue hace referencia el articulo ante-
rior, edtard facultado para decidir, cuando de la aplicacibn de
las disposiciones de esta ley no hubiere acuerdo entre el'MiniE

terio de Cultura y los medics de comunicacién.

De las resoluciones del Consejo podr& apelarse ante la Junta de

Gobierno en los té&rminos de un juicio sumario administrativo.

Arto. 12% Cualquier persona natural o juridica, podrdrecurrir
al Ministerio de Cultura para solicitar la insercibn en los me-
dios, de lo que creyera que injustamente se le deniega; Yy para
resolver sobre el particular se atendgré al procedimiento esta-

blecido en el articulo anterior.

Arto., 132 La presente Ley entrard en vigencia hoy, desdeel mo
mento de su publicaci6én por cualguier medio de comunicacién co-
lectiva, sin perjuicio de su publicacibn posterior en el Diario

Oficial.
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Dado en la ciudad de Managua, a los dieciséis dias del mes de a
gosto de mil novecientos setenta y nueve. —"Afio de la Libera-

ci6én Nacional".

JUNTA DE GOBIERNO DE RECONSTRUCCION NACIONAL, —Violeta B. de
Chamorro. —Sergio Ramirez Mercado. ——Alfonso Robelo Callejas.
-—Mois&s Hassan Morales. ——Daniel Ortega Saavedra.

PERSONALIDAD JURIDICA A UNION DE
PERIODISTAS DE NICARAGUA (U.P.N.) Y
SINDICATO DE RADIOPERIODISTAS
DE MANAGUA

DECRETO N° 49

LA JUNTA DE GOBIERNO DE
RECONSTRUCCION NACIONAL
DE LA REPUBLICA DE NICARAGUA

en uso de sus facultades,

Decreta:

Arto. 1% Concédese Personalidad Juridica a la Unién de Perio-
distas de Nicaragua (U.P.N.), con sus asociaciones departamenta
les y el Sindicato de Radioperiodistas de Managua SRPM, gque la
integran.

Arto., 2% El presente Decreto entrard en vigencia hoy, desde
el momento de su publicacién por cualqﬁier medio de comunicacibn
colectiva, sin perjuicio de su publicacifn posterior en el Dia-

rio Oficial.

Dado en la ciudad de Managua a los dieciesiete dias del mes de
agosto de mil novecientos setenta y nueve. = "Ano de la Libe-

racién Nacional".
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JUNTA DE GOBIERNO DE RECONSTRUCCION NACIONAL. — Violeta B. de
Chamorro. — Sergio Ramirez Mercado. -— Moisés Hassan Morales.
— Alfonso Robelo Callejas. — Daniel Ortega Saavedra.

LA GACETA

DIARIO OFICIAL

ANO DE LA LIBERACION

Managua, Viernes 28 de Septiembre de 1979
ANO LXXXIII — N° 19

REGLAMENTO DE LA LEY GENERAL
SOBRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
EN NICARAGUA
(EPOCA REVOLUCIONARIA)

EL MINISTERIO DE CULTURA

en uso de las facultades que le confieren en inciso b) del

Articulo 7 de la Ley General Sobre Medios de Comunicacifn.
Decreta:
El Siguiente:

REGLAMENTO DE LA LEY GENERAL
SOBRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Titulo Primero

Disposiciones Generales

Arto. 1% Cuando en el presente Decreto, se usan las ini-
ciales "L.G.M.C." debe entenderse que se hace referencia a la

Ley General sobre los Medios de Comunicaci6n.
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Arto. 2¢ Para el cumplimiento de las atribuciones que el
Arto. 72 "L.G.M.C." otorga al Ministerio de Cultura, se crea la
Direcci6n de Medios de Comunicacibn, gue estard a cargo de un

Coordinador General.

Dicha Direcci6n estard integrada por los siguiehtes Depar-

tamentos:
a) De Concesiones j Permisos;
b) De Asesoria Técnica;

c) Los Otros Departamentos que se creen.

Arto. 32 Al Coordinador General de Medios deComunicacidn
corresponde la Administracién de la Direcci6n de Medios de Comu
nicacién asi como la coordinacidén general de todos los departa-
mentos en que estd constituido y los que llegen a crearse con

posterioridad.

Arto. 42 Compete al Coordinador General de la Direccifn

de Medios de Comunicacibn:

I Obtener de todas las estaciones de radio y televisién
el encadenamiento a que se refiere el Articulo 75, in-
ciso (d) "L.G.M.C." salvo en caso de notoria urgencia,
que podrd delegarlo en la Direccidn de Divulgacién y
Prensa de la Junta de Gobierno de Reconstruccién Na-

cional.

II Sefalar el grado de prioridad de difusién de los pro-
gramas elaborados por las dependencias y organismos pQ
blicos gque se transmitirdn en el tiempo reservado por

el Estado en las estaciones de radio y televisién.

IITI Cuidar que las transmisiones se sujeten a las disposi-
ciones establecidas en la "L.G.M.C." y el presente re-

glamento.

IV Conceder permiso para la transmisién directa de progra

mas originados en el extranjero.
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R Titulo II
Capftulo I

Concesiones y Permisos

Arto. 5% Corresponde al Departamento de Concesiones y Per
misos: ,
4

I Otorgar y revocar concesiones y permisos para estacio -

nes de radio y televisién, asigndndoles 1la frecuencia

respectiva.

II Declarar la nulidad o la caducidad de las concesiones O
permisos y modificarlas en los casos previstos en esta

Ley.

III Autorizar y vigilar, en coordinacién con el Departamen-
to de Asesorfia Técnica el funcionamiento y operacifén de
las estaciones y sus servicios y demis medios de comuni

cacibn a que se refiere esta Ley.

IV Intervenir en el arrendamiento, venta y otros actos que
afecten el régimen de propiedad de las estaciones de ra

dio y televisibn; vy

v Las demds facultades que le confiere la Ley.

Arto. 62 Para otorgar las concesiones o permisos, el De-
partamento de Concesiones y Permisos, determinard la naturaleza
y propbsitos de las estaciones de radio y televisién, las cuales
podr&n ser: comerciales, oficiales, culturales, de experimenta -

cibén; escuelas radiof6nicas o de cualquier otra indole.

Las estaciones de radio y televisi6n comerciales requerirén

de concesibn. Las otras s6lo requerirdn permiso.

Arto. 7% Las concesiones para usar comercialmente estacio
nes de radio y televisi6én, en cualguiera de los sistemas de modu

lacién, de amplitud o frecuencia se otorgardn:

I Unicamente a ciudadanos nicaragiienses o personas juridi
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cas, cuyos socios o asociados sean nicaragiienses.

ITI Si se tratare de sociedades por acciones, é&stas tendrén
que ser nominativas, inconvert{?le; al portador y tras-
‘misibles entre vivos Ginicamente ©dn la autorizacién del
Ministerio de Cultura a personas naturales o juridicas,
que reidnan los requisitos del presente reglamento; ypor
causa de muerte, se requerird que los causahabientes re

Unan las calidades del inciso anterior.

ITI La solicitud tendrd que presentarse por escrito, conlos
siguientes datos: Nombre del solicitante o denomina-
cifn social en su caso; fecha de constitucién de la so-
ciedad, domicilio, capifal social, duraci6n y nombre de
las personas que forman su Junta de Administracidn y per

sonal de direccién.

La solicitud se acompafiard con los documentos gque com

prueben los datos anteriores.

Arto. 8¢ Se respetardn los derechos adquiridos por las es
taciones de radio y televisién, siempre que se ajusten a los cri
terios técnicos y a las normas contenidas en este reglamento. Pa
ra tal efecto deberdn demostrar ante el Departamento de Concesio
nes y Permisos que cumplen con los requisitos establecidos en el

Artfculo 7 de este reglamento.

Arto. 9¢ Todos los medios de comunicacién colectivo debe-~
rdn inscribirse en la Direccién de Medios de Comunicacidn, debien
do pagar anualmente en dicha direccién la suma de Dos Mil C6rdo-
bas (€ 2.000.00) para éu funcionamiento.

Arto. 10% La concesibn para las estaciones de radio y tele

visi6n, contendr& cuando menos lo siguiente:
I Canal o frecuencia asignado.
II Ubicacib6n del equipo transmisor.

IITI Potencia autorizada.
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v Sistema de radiacién y sus espeqificaciones técnicas.
v Horario de funcionamiento.

Vi Nombre, clase o indicativo.

VII Sistema de enlace: Linea telefbnica o FM.

VIII Término desu duracibn.

IX Plazo para iniciar la construccibn de sus instalacio-

nes y terminales; vy

X Plazo para iniciar las transmisiones.

Arto. 112 El término de la concesifén, no podré exceder de
30 anos, pudiendo ser renovado al mismo concesionario con prefe-

rencia sobre terceros.

Arto. 122 Las caracteristicas de las concesiones y permi-
s0s, no podrdn alterarse, sino en virtud de resoluci6n adminis -
trativa dictada de conformidad con la ley o en cumplimiento de

resoluciones judiciales.

p

Arto. 132 La enajenacibn, cesi6n, transferimiento, hipote
ca o traspaso a cualquier titulo de la concesi6n o permiso, Y.
equipo transmisor no serd@n vdlidos si no se hace con la previaau

torizacién de este Departamento.

Capitulo II
De los Medios de Informacifn

Arto. 14=2 Para desempcnarse como Periodista profesional
en cualquier medio de comunicacifn colectivo, se requerird cons
tancia de afiliaci6n de la Unién de Periodistas de Nicaragua (U.
P.N.); y para los radio-periodistas de Managua bastard presen-
tar una constancia similar otorgada por el Sindicato de Radio-

Periodistas de Managua.
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Capitulo III
Nulidad, Caducidad y Revocacién

Arto. 152 Las concesiones y los permisos que se obtengan

o se expidan sin llenar los tré&mites o en contravencibn con las

disposiciones del presente reglamento son nulas.

Arto. 162 Las concesiones otorgadas para el funcionamien

to de las estaciones de radio y televisibn, caducardn por las

causas siguientes:

II

No iniciar o no terminar la construccibén de sus insta-
laciones dentro de los plazos y pr6rrogas que al efec-

to se senalen, salvo causa justificada.

No iniciar las transmisiones dentro de los plazos fija

dos en la concesibn, salvo causa justificada.

,Arto. 172 Son causas de revocaci6bn de las concesiones:

II

III

v

Cambiar la ubicacién del equipo transmisor sin previa
autorizaci6n del Departamento de Concesiones y Permi -

SOS.

Cambiar &l o los canales, o las frecuencias asignadas,
sin la autorizacién del Departamento de Concesiones y

Permisos.

Enajenar, ceder o transferir, hipotecar, dar en garan-
tfa o en fideicomiso o gravar de cualquier modo, inte-
gra o parcialmente, la concesifn y los derechos deriva
dos de ella, y el equipo transmisor sin la aprobacibn

del Departamento de Concesiones y Permisos.

Suspender sin justificacién los servicios de la esta-

ci6én difusora por un perfodo mayor de 60 dias.

Cambiar el concesionario su nacionalidad nicaragiense,

o solicitar proteccién de algln Gobierno, empresa oOper

sonas extranjeras.
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VI Modificar la escritura social en contravencién con las

disposiciones de esta Ley.

VII Cualquier falta de cumplimiento de las condiciones de
la concesibn, no especificada en las causales anterio-

res.

Arto. 18% Los permisos para el funcionamiento de estacio
nes de radio y televisién, podré&n ser revocados por los siguien

tes motivos:

I Cambiar la ubicaci6n del equipo transmisor sin la auto
rizaci6én del Departamento de Concesiones y Permisos.

II Cambiar &l o los canales y la o las frecuencias asigna
das sin la autorizacién del Departamento de Concesio-

nes y Permisos.

III No prestar con eficacia, exactitud o regularidad, el

servicio especializado no obstante el apercibimiento.

IV Traspasar el permiso sin la autorizacién del Departa -

mento de Concesiones y Permisos.

v Modificar la escritura social en contravencibén con las

disposiciones de esta Ley.

VI Cualquier falta de cumplimiento de las condiciones es-

pecificadas en el permiso.

Titulo III
Capitulo I

Departamento de Asesoria Técnica

Arto. 192 Corresponde al Departamento de Asesorfa Té&cni-
ca la coordinacién y funcionamiento té&cnico de los medios de co

municacién de conformidad con las normas sefialadas a continua -

cidén.
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Arto. 20%2 Los Medios de Comunicacifn colectivo no podrén
suspender sus transmisiones, salvo caso fortuito o fuerza mayor.
El concesionario o permisionario deker&d informar al Departamen-

to de Asesoria Té&cnica:
I De la suspensibn de)] servicio.

II De la utilizacién en su caso, de un equipo de emergen-
cia mientras dure la eventualidad que originé la sus-

pensibn; y

III De la normalizacibn del servicio al desaparecer la cau

sa que motivé la emergencia.

Los avisos a que se refieren los incisos anteriores, se da
rdn en cada caso, en un término de veinticuatro horas, a partir

de cada hecho.

Arto. 212 El funcionamiento técnico de las estaciones de
radio y televisi6n deberd reunir las condiciones sehaladas en
las disposiciones que dicte este Departamento de acuerdo con las

normas de ingenierfa requeridas.

Arto. 222 Este departamento dictari las medidas necesa -
rias para evitar interferencias en las emisiones de radio y te-
levisi6n. Toda estacibn o aparatos cientifico, terapéutico o
industrial, y aquellas instalaciones que radien energia en for-
ma suficientemente perceptible para causar perturbaciones a las
emisiones autorizadas, deberdn suprimir esas interferencias en

el plazo que al efecto fije el departamento.

Arto. 232 Este mismo departamento, evitard las interfe -
rencias entre estaciones nacionales e internacionales, y dicta
ré& las medidas convenientes para ello, velando porgue las esta-
ciones que operen sean protegidas en su zona autorizada de ser-
vicio.

Determinard tambié&n los limites de las bandas de los dis-
tintos servicios, la tolerancia o desviacifn de frecuencia y la

amplitud de las bandas de frecuencia de emisién para toda clase
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de difusoras, cuando no estuvieren especificadas en los tratados

respectivos.

Arto, 24% No se considerarén interferencia objetable la
que provenga de alglin fenfmeno esporddico de radio-propagacién.

Arto. 252 Por efectos técnicos y de seguridad de las per-
sonas, las estaciones de radio y televisi6n deberdn instalar sus

plantas fuera de las ciudades.

Las emisoras que todavia funcionen dentro de las ciudades,
tendrdn que reubicar sus plantas fuera de &stas, para lo cual se

les otorga un plazo de seis meses a partir de esta fecha.

Arto. 262 El Departamento de Asesorfa Técnica podr& prac-
ticar visitas de inspeccibn técnicas en las estaciones de radioy
televisibén para comprobar exclusivamente que su operacifén se a-

justa a lo establecido en este reglamento.

Arto. 272 Podra asimismo, realizar las visitas de inspec-
cibn técnicas que se consideren pertinentes y el concesionario o
permisionario deberd atender las observaciones que por escrito se

le hicieren.

Arto. 28% La inspeccibn y vigilancia técnica se hard por

medio de los especialistas del departamento.

Arto. 292 Los datos que el personal de inspecci6n obtengan
durante o con motivo de su visita, tendr&n el caricter de confi -

dencias.

Arto. 302 Si se constatare la'existencia de fallas técni -
cas, el departamento asf se lo har4 saber por escrito al concesio
nario o permisionario para su pronta reparacién, y de hacer caso
omiso, el departamento procederi a reparar las fallas a cOsta del

interesado.
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Capitulo II

Programacién

Arto. 31% El derecho de informacifén, de expresidn y de re
cepcibén, mediante la prensa escrita, radio y televisibn, es 1li-
bre y consecuentemente no ser& objeto de censura previa, ni de
ninguna investigaci6n judicial o administrativa, ni limitacilnal

guna.

Arto. 32¢ Los directores o duefios de espacios informati~
vos de radio y televisi6n estdn obligados a su inscripcibn, seha

lando:
I E1l nombre del noticiero.

II E. nombre de la estacibn o estaciones en que difundiré.

IIT La hora y el ntmero de audiciones que tendréd.

Arto. 33¢ Los directores o duefios de espacios informati-
vos quedan igualmente sujetos a las disposiciones -contenidas en
el Artfculo 14 y al pago anual de Quinientos C6rdobas (§ 500.00);

ante el Ministerio de Cultura por derechos de inscripcién.

Arto. 34¢ - Las estaciones de radio y televisi6n deberdn e-
fectuar sin embargo, transmisiones gratuitas diarias con dura-
cién de hasta 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados adi
fundir temas educativos, culturales, sociales, econbmicos, depor
tivos, de acuerdo a las orientaciones generales que elaboraré el
Ministerio de Cultura y en horas que no afecten su programaciéh

regular.

Arto. 35% Los concesionarios de estaciones radiodifusoras
comerciales y los permisionarios de estaciones culturales, ofi-
ciales, de experimentacién y radiofénicas, esté&n obligados atrans

mitir gratuitamente y de preferencia:

I Los boletines de cualquier autoridad que se relacionen

con la seguridad o defensa del territorio nacional, la
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conservacién del orden pblico o medidas encaminadas a

prever o remediar cualquier calamidad piblica; vy

II Los mensajes o cualquier aviso relacionado con embarca

ciones o aeronaves en peligro, que soliciten auxilio.

Arto. 36% Prohibese hacer propaganda de cigarrillos y be
bidas alc6holicas. No obstante las empresas productoras, dis-
tribuidoras, vendedoras de cigarrillos y bebidas alcoh&licas po
drén patrocinar programas de cualquier indole y los medios de
comunicacién podrdn identificarlos como patrocinadores de 1los

mismos.

Arto. 372 La radio, televisién y prensa escrita, orienta
ran preferentemente sus actividades al fortalecimiento de nues-
tras conquistas revolucionarias, a la defensa de nuestra Revolu
cién, a la ampliacién de la educacién popular, la difusidn de
la cultura, la extensibén de los conocimientos, la propalacién de
las ideas que fortalezcan nuestros principios y tradiciones; el
estimulo a nuestra capacidad para el progreso; a la facultad

~creadora del nicaraguense para las artes y el andlisis de 1los
asuntos del pafs desde un punto de vista objetivo, a través de

orientaciones adecuadas gque afirmen la unidad nacional.

Arto. 38¢ Los programas de radio y televisién no deberdn
presentar series, radionovelas, radio-teatros y peliculas que a
tenten contra la moral o induzcan a la préactica de la violencia,
discriminaci6én racial, politica, econbmica y social; quedando a
simismo sujetos a las prohibiciones contempladas en el Arto. 3%
de la Ley General sobre los Medios de Comunicacién.

Capitulo III
Del Personal

Arto. 392 La direccién del Departamento de Concesiones y
Permisos estard a cargo de un Director gquien es el responsable
e

del Departamento y a gquien corresponde cumplir y hacer cumplir

11 /
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Arto. 40% La direcci6n de la Asesorfa Técnica estaréd a
cargo de un Director quien es el responsable de la Asesoria y a
quien corresponde cumplir y hacer cumplir lo establecido en el
Titulo III, de este reglamento.

Arto. 41= Para el cumplimiento de sus funciones, los di
rectores de los departamentos de Concesiones y Permisos y Aseso
ria Técnica podr8n contratar el personal técnico o Administrati

vOos que consideren necesario.

Capitulo 1V

De las Infracciones
Arto. 42 Constituyen infracciones a la presente Ley:

1 No cumplir con la obligacibén que imponen los Articu
los 2 y 3 de la Ley General sobre los Medios de Comu

nicacién.

~

I1 No prestar los servicios de interés nacional - previs

tos en la Ley y en este reglamento.

IITI La operacifn de una emisora con una potencia distinta
a la asignada sin autorizacifn del Departamento de Con

cesiones y Permisos.

v No cumplir con lo establecido en el Articulo 9 de 1la
Ley General sobre los Medios de Comunicacién y el Ar

ticulo 14 del presente reglamento.

Arto. 43% El Coordinador General de la Divisifn de  Me-
dios de Comunicacibn podrad ordenar la suspensi6bn de cualquier ti
po. de publicaciones, proyecciones o transmisiones en los casos
contemplados en el Articulo 3, "L.G.M.C." mientras se produce re
solucién del Consejo Especial Permanente, sin perjuicio 'que de
lo ya publicado, transmitido o proyectado pudiere derivarse de
litos que pasardn a ser conocidos por la legislaci6én comfn y las
leyes de emergencia nacibnal. Esto Gltimo, en cumplimiento al
Articulo 7 'de la Ley General sobre los Medios de Comunicacién
colectiva. No podrén constituirse nunca tribunales de excep-

‘cibn para el ejercicio del periodismo.
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Arto. 442 Las infracciones a los Ordinales II y III) del
Articulo 42, estarln sujetos a la suspensibn de las transmisio-

nes por un plazo m&ximo -de cuarenta y ocho horas.

Arto. 45¢ Los Medios de Comunicacién gue incurran en las.
infracciones senaladas en el Ordinal IV) del Articulo 42, se-
r&n suspendidos hasta que no se ajusten a las disbésiciones de
la Ley General sobre los Medios de Comunicaciébn colectiva y es

te reglamento.

Arto. 46¢% La reincidencia de las infracciones de los Or
dinales II, III y IV del Articulo 42, podrd conllevar la suspen
si6n temporal o definitiva y revocacibén.de la concesibn o permi
so de los medios de comunicaci6n colectiva a juicio del Consejo
Especial Permanente, para lo cual se seguiré el procedimiento
establecido en el Articulo 11 de "L.G.M.C.".

Arto. 47¢ El presente reglamento entrard en vigencia hoy,
desde el momento de su publicacibn por cualquier medio de comu

nicacibn colectiva sin perjuicio de su publicacibén posterior.

Dado en la ciudad, a los 22 dias del mes de Septiembre de
mil novecientos setenta y nueve. — "Ano de la Liberacifn Na-

cional”.

LA GACETA

DIARIO OFICIAL

ARNO DE LA LIBERACiON

Managua, Jueves 13 de Septiembre de 1979
ANQO LXXXIII — N2 10
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(RESUMEN DE LA INTERVENCION DE ELEAZAR DIAZ RANGEL,
PRESIDENTE DE LA FEDERACION LATINOAMERICANO DE PERIODISTAS
‘FELAP’, EN LA CLAUSURA DEL SEMINARIO LATINOAMERICANO
DE PERIODISMO “CARLOS FONSECA")

Al calor de la heroica, sostenida y victoriosa lucha del pue
blo nicaragiense y de su vanguardia el Frente Sandinista de‘Libg
racidn Nacional y en el escenario de celebracién del Segundo Con
greso Latinoamericano de Periodistas, reunido en Caracas en Ju-
lio, por peticibén de la delegacibn nicaraguense de la Unién de
Periodistas y del Sindicato de Radioperiodistas, acordamos que
la primera reunidn del Comité Ejecutivo recién electo que se ce
lebrara fuera de Caracas, se efectuaria en Managua. No fue posi
ble, y en su defecto, por iniciativa nicaragUense, acordamos la
organizacibn de este primer seminario latinoamericano de perio-

distas "Carlos Fonseca", gue ahora estamos clausurando.

A la FELAP la complace enormemente que algunos de sus prin-
cipios sobre una auténtica e integral libertad de prensa, de lu-
cha por conquistar uha nueva manera de hacer periodismo, que no
esté sometido a las presiones econdmicas ni sea un periodismo o-
ficialista, estédn siendo recogidosen los lineamientos generales,
de la politica de comunicacién de la Junta de Gobierno de Recons
truccidén Nacional. En pocas horas lo hemos sentido asi; lo he-
mos visto en la Ley General Provisional sobre los Medios de Comu
nicacién Social, y <de alguna manera, desde &ngulos distintos, lo
expresaron tres comandantes de la revolucibén, Humberto Ortega,
Tom&s Borge y Bayardo Arce, durante el desarrollo de este semi-
nario. La propia presencia de ellos demuestra no s6lo el inte-
rés de los conductores de este proceso revolucionario en unacues
tidén tan importante como la politica comunicacional, el periodis
mo y la libertad de expresién5 sino en el mismo Seminario. Las
aspiraciones de los periodistas latinoamericanos de contar con
una'prénsa libre de eée.tipo de presiones, pero igualmente de un
periodismo responsable, revolucionario, no oficialista, abierto

a la critica y a la polémica, dentro del marco de 1los intereses
114



de la revolucidén y del pueblo y de la nacidn nicaraguense,esas

aspiraciones, repito, comienzan a realizarse ahora en Nicara-

gua.

De las jornadas celebradas el viernes, cuando se escuchd,
la versi€én nicaraguense de la particivacién del periodismo en
la lucha por la libertad y por la democracia, por la libera-
cidén nacional y contra el imperialismo, ha quedado claro para
nosotros no sélo que ha existido una linea consecuente de los
periodistas de este pais por la libertad, sino la necesidad de
que nosotros nos comprometamos a contribuir a enfrentar la cam
pafia’ de silencio y de descrddito contra el proceso nicaragﬁeg
se. De acd nos vamos a difundir el llamamiento que ustedes nos
hacen a decir la verdad, a enfrentar la campana orientada a in
troducir elementos de confusién y de descrécito. En este sen
tido, debemos comenzar saludando la iniciativa, como estd di-
cho en una de las resoluciones, de crear la agencia de noti-
cias Nicaragua Nueva. Todos estamos obligados a ayudarla a ex
pandir sus servicios, para que nos lleguen a todo el continen-
te, y en primer lugar, a los paises centroamericanos, en algu-

nos de los cuales estdn las bases de la contrarevolucidn.

Fsta manana hemos aprobado los acuerdos y resoluciones de
este primer seminario. Destaca entre todos los documentos, el
que hemos -titulado "Declaracién de Managua'", aprobada por una-
nimidad, y que pienso, recoge el espiritu de este seminario,de
adhesidén al proceso revolucionario nicaraguense, de valoracién
del papel jugado por sus periodistas, de solidaridad con las
tareas de reconstruccién, y de compromiso de ayudar a la campa
Na contra la desinformacibn, el silencio y el descrédito.Otras
materias relacionadas ccn la informacién, los estudios de comu

nicacibén y la agencia de noticias, ocuparon lgualmente nuestra

atencidn.

Pero si estdbamos reunidos periodistas de diez paises lati
noamericanos, las cuestiones relativas a la represibn en otras
latitudes y a la solidaridad, no oodrian estar ausentes. Como
oportunamente lo explicd el comvanero Herndn Uribe, no quisi-

mos, sin embargo, aprobar estos Gltimos pronunciamientos en a-
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cuerdos, para no desviarnos de nuestro objetivo fundamental que
era la identificacibén con esta revolucién nicaragliense tan pro

pia, preferimos aprobarlos en forma de mensajes.

Hoy estamos llegando al término de nuestras jornadas de tra
najo. Creo que hemos cumplido los propSsitos buscados. Nos sen
timos satisfechos de la concurrida asistencia de periodistas y
estudiantes de periodismo de este pais, e igualmente quisiera a
gradecer a nombre de los organizadores del Seminario y particu-
larmente, a nombre de la FELAP, la colaboracién gue han presta-
do para su exitoso desarrollo un conjunto de instituciones, de-
pendencias y personalidades, encabezados por los miembros de la
Junta de Gobierno de Reconstruccién Nacional y de los comandan-
tes de la revolucién que nos acompaharon en el acto inaugural,
ayer en la segunda jornada de trabajo, y esta mafiana en la clau

sura.

No creo que sea un atrevimiento, y mucho menos, por supues-
to, una ligereza, decirles que todos tenemos un nuevo compromi-
so, ustedes y nosotros, el de reunirnos aqui mismo en el segun-
do seminario latinoamericano de periodismo "Carlos Fonseca". Se
r4 la hora de hacer el balance de un camino andado, de examinar
lo que ha sido la experiencia en la aplicacién de una Ley, la
de medios de comunicacién, que no por casualidad tiene un tan
definido cardcter provisional. Ser& un camino, seguramente,llg
no de dificultades, que pondré& a prueba los principios de esta
revolucidn, su cardcter democrético expresado en el Estatuto de
Garantias...de manera, que todos estamos invitados para ese se-
gundo seminario, que reuniremos en el momento en que los compa-

fieros periodistas nicaraguense consideren Gtil y necesario.

ELEAZAR DIAZ RANGEL

Managua, 9 de Noviembre de 1979
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INFORMACIONES

0. MAS DE DOSCIENTOS PERIODISTAS
MUERTOS EN MISIONES INFORMATIVAS

Con la muerte de Bill. Stewart, periodista de la cadena de
la televisibn norteamericena ABC, ejecutado en Managua por miem
bros de la Guardia Macional, el nGmero de periodistas muertos o
desaparecidos en misiones informativas desde 1950 sobrepasa los

doscientos,

S6lo en las guerras de Vietnam, Laos y Camboya se regis-
traron 73 muertos o desaparecidos: dieciséis muertos ycuatro de
saparecidos eran norteamericanos; trece muertos y cinco desapa-
racidos, franceses; seis muertos y ocho desaparecidos, japcne -

ses y cuatro muertos y un desaparecido, australianos.

Diecisé&is periodistas cayeron durante la guerra de Corea:
diez norteamericanos, tres britdnicos, dos franceses y un corea

1

no.

La guerra del Libano costé la vida a un total de catorce
informadores —doce libaneses, un alemdn occidental y un bel-
ga—, y la de Argelia arrojd® un balance de seis informadores

- muertos, todos ellos de nacionalidad francesa.

Cinco periodistas australianos y dos portugueses murieron
o desaparecieron en las revueltas de la isla de Timor; uninglés
y un turco, en las de Chipre, y cuatro alemanes y un sueco, en

la guerra de Uganda.

Por (ltimo, once periodistas fueron fusilados en 1975 en
" Chile; 29 han muerto y otros 40 han desaparecido desde marzo de’
:1975-en Argentina,; y un nicaragiense y un guatemalteco murieron

asesinados en 1978 en Nicaragua.
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8 UN NUEVO REGLAMENTO,
®

EL DE LA TV A COLOR

El Gobierno de la Reptiblica, tomando en consideracif6n las
recomendaciones de la Comisibn Técnica designada a sus efectos
y la conveniencia de un sistema comln de televisibn .para lospai
ses del &rea, aprob6 el Reglamento para la televisidén a -~ color,
cuya parte dispositiva transcribimos para general conocimiento

de nuestros lectores.

Articulo 1°

La -transmisibén de .programas en colores se realizard en el
Sistema M/NTCS, adoptado por el Comité Consultivo Internacional
de Radiocomunicaciones de la Unib6n Internacional de Telecomuni-

caciones, en el Informe 624-1 (Kyoto, 1978).

Articulo 2° _
Venezolana de Televisi6n, Red Canal Cinco (Segundo Progra
ma) podrd transmitir en color, durante todo el horario desu pro

gramacib6n, a partir del 1° de Diciembre del presente ano.

Articulo 3°
Venezolana de Televisifn, Red Canal Ocho (Primer Programa;

y las demds estaciones televisoras, podr&n transmitir en .colo-
res, durante todo el horario de su programacifén regular, a par-

tir del 1° de Junio de 1980.

Articulo 4°

Venezolana de Televisién, Red Canal Ocho (Primer Programa)
y las dem&s estaciones televisoras, podrdn transmitir en colo-
res sus propios programas o retransmitir en diferido los progra
mas de Venezolana de Televisi6n, Red Canal Cinco, (Segundo Pro-
grama) un madximo de dos (2) horas diarias dentro del horariocom
prendido entre las 7 pm. y las 10 pm. a partir del. 10 deDiciem

bre del presente ano.

Articulo 5°

La Compafifa anénima de Televisibn, podr& autorizar la re-
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transmisién en cadena de la programacibn a color de su Red Ca-
nal Cinco (Segundo Programa). Estas retransmisiones no serén

computadas a los efectos del articulo anterior.

Articulo 6°

Venezolana de Televisi6n, Red Canal Ocho (Primer Progra-
ma) y las demds estaciones televisoras, podrén transmitir en
colores, actos o eventos de importancia para el pais, fueradel
horario establecido en el articulo 4° del presente Decreto, pre
via autorizacidén del Ministro de Transporte y_Comunicaciones '
solicitada por escrito con cuarenta y ocho (48) horas de anti-
cipacidbn, por lo menos. Al comenzar y terminar dicha transmi
si6n deberd expresarse su procedencia y la autorizacibén conce-
dida.

Articulo 7°

Los programas a ser transmitidos en colores por las esta
ciones televisoras, a excepcitn de Venezolana de Televisifén, Red
Canal Cinco (Segundo Programa), hasta el 31 de mayo de 1980,
deberdn ser de carédcter cientifico, cultural, educativo, depor

tivo o informativo.

Articulo 8°

La forma y contenido de las transmisiones en colores de-
berd ajustarse a los Decretos y Resoluciones vigentes que regu-
len las transmisiones en blanco y negro, en cuanto le sean apli
cables. .
Articulo 9° ]

Las infracciones al presente Reglamento ser&n sanciona-

das con suspensifn temporal o revocatoria del permiso concedido.

Articulo 10°
' El Ministro de Transporte y Comunicaciones queda encarga

do de la ejecucidn del presente Decreto.

Articulo 11°
Se deroga el Decreto N° 90 de fecha 14 de mayo de 1974,
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publicadc en la Gaceta Oficial de la RepGblica de Venezuela N°

30.400 de fecha 17 de mayo de 1974.

0jald este reglamento se cumpla. Mientras tanto, va
tenemos TV a color. Sin embargo, afin carecemos de una nueva

Ley de Educacién y de Politicas de Comunicacidn.

e ————
80 DE LA "ACCION PERSUASIVA"

A LAS "MEDIDAS ENERGICAS"

Queremos resefar aquf dos recientes y severas tomas de po
sicibn por parte de Luis Herrera Campins en su condicibn dePre
sidente de la Repfiblica y en relacibén a los medios privados de

comunicacibn Social.

La primera tuvo como marco el acto inaugurél (25-10-79 )
del "Seminario sobre libertad de prensa" celebrado en Caracas
bajo los auspicios de la Fundacidn Neumann, la Embajada de los
Estados Unidos y la Universidad de Marquette (Wisconsin). Des
pués de resaltar el enorme poder que en las sociedades contem-
pordneas tienen los medios de comunicacién social, afirm6 que
en Venezuela "lo gque hay es realmente una mayor libertad de em
presa que de prensa propiamente dicha". Dos factores, en su o
pinibén, afectan negativamente a esa libertad: la concentracidbn
oligopblica en la propiedad de los medios y la escasa autono -

mia que dentro de.cada uno de ellos tiene el periodista.

La segunda toma de posicidén —m&s severa si cabe— tuvo
lugar con ocasién de la visita que hiciera el Presidente de
la Rep@blica a la Escuela de Formacién de Guardias Nacionales,
(31-10-79). "Hoy en dia —dijo— la juventud venezolana esté
sujeta a una serie de influencias mGltiples, muchas de ellas
desquiciadoras de la propia sicologfa personal de cada uno..."
"Yo como gobernante —afiadié— tengo la firme decisibn de adop

tar las medidas enérgicas que impidan el desquiciamiento sico-

l6gico de los venezolanos, por el manipuleo de determinados me
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dios de comunicacién social que sirven a diario raciones indige
ribles de violencia, sexo, drogas y anormalidades sfquicas.....
Pero los medios de comunicacibn social —y hacia esa forma de

proceder se encamina la accibn persuasiva del gobierno— tienen

que estar al servicio de la mejor formacién, de la mejor educa-
cidn y de la mayor difusién de la cultura para todos los venezo

lanos".

Por nuestra parte, queremos subrayar la importancia delas
dos tomas de posicién que resenamos. Lé gue no dijo el Presi -
dente de la Reptiblica es c6mo-y cudndo su gobierno pasard de la
"accidn persuasiva" a las "medidas enérgicas". Eso es 1lo que

estamos esperando la inmensa mayoria de los venezolanos.

R ————V— y
L MAESTRIA EN PLANIFICACION
: [ J

DE LA COMUNICACIQN SOCIAL

El campo de la comunicacién‘social requiere urgentemente
especialistas idb6neos, audaces, imaginativos y bien entrenados
para enfrentar los requerimientos nacionales en materia de -comu
nicacién social: los medios, su uso, politicas y prospectivas .
La Escuela de Comunicacién Social inici6 el proceso desde 1947.
Sucesivos cambios y mejoramiento de 10s curricula, dobre todo a
quellos gue se iniciaron en 1958 hasta culminar con el vigente,
proporciona a los graduados conocimientos y précticas bésiéas,
establece un nivel de pre—espebializacién en ramas tales como
periodismo impreso, medios audiovisuales, relaciones pGblicas y
publicidad, y la novedosa mencién en comunicologfa para los que
se interesan en la investigacifn crftica de la conducta de los
medios y formas de la comunicaci6én social en la actual estructu
ra socio-econ6mica del pais. Por su parte, el Instituto de In~
vest}gaciones de la Comunicacién (ININCO), lleva a cabo con éxi
tos reconocidos en el pafs y en el exterior sus planes de inves
tigacibn sobre la realidad comunicacional del pais y de la re-
gibén con miras prospectivas hacia su transformacién.
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Sin embargo, las necesidades socio-culturales de comuni-
caci6bn y la conducta de los medios de comunicacién social enla
actual coyuntura socio-econbmica de la regi6n hacen perentoria
e impostergable la formacidn de profesionales identificadoscon
la realidad nacional conscientes del imperativo de su transfor
macién inminente. La formacién de recursos humanos en el pais
sobre la base de enfoques y contenidos criticos de la sociedad
nacional resulta aGn mds inmediata si se toma en cuenta que la
mayor parte de ellos se est&n educando en el exterior a partir
de curricula extranos, imbuidos de objetivos cientificos o so-
ciopoliticos de otras naciones, ignorando la dindmica propiade
nuestro pafs. Se convierten asi, muchas veces, en portadores
sanos de actitudes y précticas contrarias a los objetivos na-=
cionales autonomistas en el campo de la comunicacibn social;'y,
pero aun, como vienen provistos de maestrias y doctorados —que
hasta ahora nuestra Universidad no ha podido planificar y eje-
cutar-—— la mis de las veces acceden a cdtedras universitarias
o de nivel superior multiplicando en esta forma imprevisible -

mente la contaminacidén ideolbgica forénea.

La Escuela de Comunicacibn Social y el Instituto de In-
vestigaciones de la Comunicacidén (ININCO) de laUniversidad Cen
tral de Venezuela, estdn conscientes de tales circunstancias .
Por ello han tomado la decisib6n conjunta de organizar este cur
so de Maestria en politicas y planificacién de la comunicacidbn

social latinoamericana.

Esta Maestria tendr& los siguientes objetivos:

1) formar especialistas en politicas y planificacibn de
la comunicacién social capaces de aplicar los conoci
mientos tebricos-précticos y metodol6gicos al estu-
dio y soluciones prospectivas de los problemas de co

municacién social que confronta la Naci6n;

2) contribuir al desarrollo integral de las ciencias de
la comunicacidn mediante el estimulo de la investiga
cién cientifica orientada a la toma de decisiones a

nivel regional, nacional y local.
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3) contribuir al conocimiento y a la toma de conciencia
de la relevancia de los problemas de la comunicacifn
social en las diversas capas de la poblacibén median-
te el estudio y la investigaci6n planificados de la
estructura social nacional con relacibén a los diver-

sos ambitos de la comunicacién.

El desarrollo de los estudios de comunicacibn social en
el pais, que se revela en la existencia de tres escuelas uni -
versitarias (las de la U.C.V., LUZ y UCAE) y en cl prop6sitode
la creacibén de nuevas escuelas, aungue con caracteres diversos,
en las Universidades de Oriente (en Ciudad Bolivar), de Los An
des (en San Cristbbal) y de Carabobo (en Valencia); la existen
cia de mds de un mil graduados en esta disciplina y de una bi-
bliografia apreciable de investigadores de la especialidad, ha
ce posible la creacidn de esta maestria, tanto mds cuanto que
es una perentoria necesidad la de formar planificadores de 1la
comunicacidn social en el subcontinente latinoamericano, en la

regidn andina y particularmente en nuestro pafc.

La Universidad Central cuenta con experimentados profeso
res en la materia, no s6lo en la Escuela de Comunicacidn So-
cial y en el ININCO, sino también en las Facultades ¢eCiencias
Econ6micas y Sociales y Ciencias Politicas y Juridicas, en las
cuales se realizan sendas maestrias en comercio internacional
y en derecho de la integracidn y derecho internacional econdmi
co respectivamente, que son de innegable utilidad para la maes

tria que se proyecta a nivel comunicacional.

AGn asi, se requiere la contrataci6én de algunos profeso-
res extranjeros de reconocida solvencia académica, razdn por la
cual se ha pensado en traer, cada uno por un mes, a los profe-
sores Herbert I. Schiller, de Estados Unidos; Tapio Varis, de
Tampere, Finlandia; Juan Somavia, del Instituto Latinoamerica-
no de Estudios Transnacionales (Ilet), de México; Luis Ramiro
Beltrédn, de Colombia; Roberto Savio, de Interpress Service, de
Roma y Armand Mattelart, de Paris. ‘
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Esta maestria resolveria un problema que confronta el Es
tado Venezolano en su Ministerio de Informacién y Turismo, cual
es la formaci6n de planificadores en un &rea particularmente
neurdlgica en todos los paises donde predomina el sistema com-
petitivo en los medios de comunicacién social. Ella se inicia

réd a principios del afio que estd por venir, febrero de 1980.

@ "PEDIMOS LA INTERVENCION DEL ESTADO VENEZOLANO
[ ]
EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION"

",..estamos en medio de una sociedad en descomposicién
permanente y progresiva, donde los falsos valores, la violen-
cia, la competencia y el consumismo, son factores dealteracidn
que vienen siendo cultivados directamente por los medios de co
municacién —especialmente la televisibébn— sin que el gobierno
intervenga directamente para evitar esa situacibén (...) La TV
se trata de un invento salvador del hombre, si Su uso se pone
a su servicio, pero en el pais la TV se utiliza egoisticamente
a favor de interes minoritarios nacionales y transnacionales ,
donde la violencia, la competencia y el consumismo son facto-

res de primer orden".

Esta breve y dolorosa gqueja del Dr. Arnaldo Cogorno, Je-
fe de Psiquiatria del Hospital "Razetti" de Barcelona y apare-
cida en la edici6n de El Nacional del 12 de Noviembre con moti
vo del IX Congreso Venezolano de Ciencias Médicas, refleja cla
ramente el estado de &nimo en cuanto a los efectos negativos

de la influencia de los medios de comunicacibn social en el pG

blico receptor.

cY el actual gobierno? No ha hecho sino quejarse de es-
ta situacibn declarando que paré el final del periodo tendre-
mos unos medios audiovisuales con "un 70% de programas formati
vos y un 30% de mensajes de entretenimiento”. Mientras tanto,
no se ven Politicas de Comunicacién Explicitas. Es posible que

estén escondidas o también es posible que como dijo Zapata una
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vez: "Las promesas electorales son tan poéticas, tan imaginati

vas, que cumplirlas serfa romper su encantadora condicibn".

(' t EL DX-ISMO
[

D- distancia y X- inc6gnita son las siglas de laspalabras

que se anteponen al vocablo DX-ismo (diexismo), es decir lapréc
tica de sintonizar y reportar estaciones de radio, sobre todo
las que transmiten en Onda Corta. Este pasatiempo radial ha al
canzado un gran desarrollo en Italia, Espaita, Bélgica, Austria

(sede de la prdxima Conferencia DX Europea), Holanda y Japén. En
nuestro continente sobresalen Argentina, Canadd y Estados Uni-
dos. Los byentes de esos paises estdn organizados en 1lo que
ellos denominan un "Club Diexista". Su actividad consiste en
enviar informes de recepcibn a las distintas emisoras del mundo
y en editar publicaciones sobre el desarrollo de la radio y te-

levisibn.

El DX~ismo no s6lo es un pasatiempo, sino tambkién una fuen
te de conocimiento, pues el mismo facilita el acceso a la geo-
grafia, la fisica y hasta las matemdticas. Esto debido a que,
cuando el diexista sintoniza una estacién de radio y elabora su
informe, tiene que ubicar el sitio donde se ha originado la emi
si6én, a manejar los horarios del tiempo y determinar las fre-
cuencias, bandas y potencia de la emisora captada.

Un informe diexista consiste en anotar el dia y la hora
(puede ser la local o la universal) cuando ha sido captada la g
misora, las longitudes de onda o la banda en metros y la fre-
cuencia. La estacibn de radio que recibe el informe enviard al
oyente una tarjeta QSL, es decir una confirmacién de que dicho

informe es correcto.

Investigaciones efectuadas en los Estados Unidos por 1la
empresa Gallup, han determinado que més de 18.000.000 de norte-

americanos se dedican, por lo menos una vez a la semana, a sin-
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tonizar emisoras de Onda Corta.

Segln Radioc Exterior de Espana, actualmente los lfderes
mundiales de la radiodifusidn exterior por orden de horas y e
misoras semanales son los siguientes: 1) Radio Moscd, con
2.000 horas; Z)Radio Pekin, con 1.437 horas; 3) Radio Beirut,
con 1.091 horas; 4) Radio Fria Europa, con 1.000 horas; 5) Ra
dio La Voz de América, con 803 horas; 6) Radio Dochevele (La
Voz de Alemania) con 795 horas. ’

- Los anteriores datos los hemos mencionado para resaltar
la importancia gue esos paises conceden a la radio en la pro-
paganda de sus planes de dominacidén ideol&gica y politica. Co
mo muestra, recordemos la reciente disputa entre la BBC deLon
dres y Radio Moscd por la ampliacidén de esta Gltima de sus e-

misiones en idioma inglés.

En nuestro pais, lamentablemente, quienes tienen a su
cargo la conduccién de la radiodifusi6n muy poco o nada han
hecho por estimular en el oyente la pré&ctica de este pasatieg
po. Seguramente, no faltar&n guienes tilden al mismo de Abu-
rrido y poco accésible a nuestro pueblo. Pero de lo que se
trata es de romper con tan conformistas esquemas mentales que
en nada contribﬁyen'a elevar el nivel cultural del oyente, que
paga, con su consumo de la publicidad, un servicio tan pésimo

como lo es la radio venezolana.




A S——
?. BREVE RELACION SOBRE LA

ASOCIACION INTERNACIONAL DE ESTUDIOS E INVESTIGACIONES
SOBRE LA COMUNICACION (IAMCR/AIERI)
(Hacia el Congreso AIER '80)

Esta asociacidn internacional fue creada en Paris, en 1957,
bajo los auspicios de la Organizacién de las Naciones Unidas pa
ra la Ciencia, latEducacién y la Cultura (UNESCO).Su primer Pre
sidente fue el doctor Fernand Terrou, jurista, a la sazdn Direc
tor del Instituto Francés de Prensa de la Universidad de Paris;
posteriormente el Profesor Jacques Bourquin, muy cénocido por
su obra traducida al castellano sobre "La Libertad de Prensa"
fue electo Presidente y la sede se trasladdé de Paris a Lausana,
(Suiza). En 1972, fue electo en Asamblea General, realizada en
Buenos Aires, el Profesor James D. Halloran, Director del Cen-
tre for Mass Communication Research de la Universidad de Leices
ter, Inglaterra. El Profesor Halloran ha sido re-elegido en di

versas ocasiones hasta el presente.

Esta Asociacibn mds conocida internacionalmente bajo su de-
nominacién "International Association for Mass Communication Re
search" (IAMCR) o "Association Internationale pour 1l'Etude etla
recherche sur 1l'Information"” (AIERI), agrupa a las mds destaca-
das personalidades de la comunidad internacional consagrada al
estudio e investigacién de la comunicacién de més de cuarenta
paises de todas las regiones del mundo, de modo que ha consti-
tuido por mé&s de dos décadas el foro interﬁacional preferencial
para el intercambio de ideas, opiniones, programas de trabajo
sobre los m&s diversos aspectos disciplinarios e interdiscipli-
narios referentes a los problemas de la comunicacién. Ha reci-
bido el reconocimiento de destacados centros académicos y profe
sionales de los diversos paises y ha cumplido un papel de lamés
relevante importancia en tanto ha puesto en contacto a dichos
centros y auspiciado y ejecutado trabajos de investigacidn enna
ciones y grupo de ellas en los campos que constituyen su espe-
cialidad. La Unesco le ha reconocido como Organizacién Inter-

nacional No-Gubernamental, categorfa "B", lo que le ha otorgado
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el status de organismo internacional de consulta en asuntos de

su competencia.

Sus organismos directivos son un Comité Ejecutivo y un Co
mité Internacional, los cuales se reunen peribdicamente segln
sus Estatutos. Su mdximo organismo de direccién en su Asam-
blea General que se reune cada dos afios en algunos de los pai~
ses de sus miembros institucionales. Hasta ahora, se han lle-
vado a cabo once (1ll) Asambleas, y la XIJa. Asamblea General
se celebréré en Caracas en agosto de 1980, siendo la institu-
cién huésped de la misma,la Universidad Central de Venezuela.
A las Asambleas Generales asisten normalmente todos los miem-
bros de la Asociacibn, ya sean éstos institucionales, centros

de investigacidén o miembros individuales.
.

En el seno de la Asociaci6n funcionan también secciones en
campos especializados como Historia de la Comunicacifén, Biblio
grafia y Documentacién, Aspectos Juridicos, Aspectos Tecnolbgi
cos, Aspectos Econémicos, Comunicacién Internacional, etc., ca
da una con un coordinador responsable, que suelen reunirse en
tre una Asamblea y otra y presentan a las mismas los resulta-

dos de las reuniones y consultas.

La Asociacibén constituye un cuerpo internacional de cdrdc-
ter cientifico-académico gue congrega a los investigadores y
estudiosos de la comunicaci6n del mundo entero cuyos objetivos
especificos son los de "proveer un foro donde los investigado-
res y otros interesados en la investigacidén en comunicacibn de
masas puedan encontrarse e intercambiar informacién acerca de
su trabajo para incentivar el desarrollo de la investigacibn y-
el estudio sistemitico; estimular el interés en el campo de la
investigacién en comunicacién de masas; diseminar informacifn,
en torno a la investigacién y las necesidades de la misma no
s6lo para investigadores sino también para aquellos que traba
jan en los distintos medios y demds responsables de las politi
ca de los mismos; contribuir al desarrollo de los profesiona
les de los medios para incentivar lavinvestigacién y el integ'
cambio de informacién sobre pr&cticas y condiciones gue obsta

culizan las comunicaciones y la investigacién en comunicacibn,
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Yy, en un sentido mé&s general, intentar el mejoramiento de las

précticas, politicas e investigaciones en comunicacién".

Naturalmente, la Asociacién ha estado presente en todas las
reuniones internacionales auspiciadas por las Naciones Unidas y
otras organizaciones internacionales, representando en ellas a

los investigadores de 1la comunicacién.

Las Asambleas generales se llevan a cabo colateralmente con
una Conferencia Cientifica o Congreso Mundial sobre un tema es
pecifico fijado en el seno de la Asamblea general pfecedente.
"El tema de esta Conferencia o Congreso se fija en la Asamblea
y se trabaja y elabora con m&s detalle en el seno de un Comité
de Programé electo en la misma entre sus miembros mis destaca-
dos, y en el cual figuran dés representantes del pais sede de
la préxima Asamblea las labores relativas a la ejecucibén de 1la
Asamblea y del Congreso se estudian en una forma general en el
seno del Comité del Programa y luego ha de ser ratificado pov
el Consejo Internacional y el Comité Ejecutivo de la Asocia-
cién. El pais sede debe configurar un Comité Nacional Organi-
zador responsable del desarrollo, de la buena marcha, y del

éxito de tales eventos.

La XTa. Asamblea General, reunida en Varsovia en Septiem-
bre del afio pasado, escogié a la ciudad de Caracas como sede y
a la Universidad Central de Venezuela como institucién huésped
de la XIIa. Asamblea y la Conferencia Cientifica. El Instituto
de Investigaciones de la Comunicacién (ININCO), dependiente de
la Facultad de Humanidades y Educacidn de esta Casa de Estu-
dios, acepts en Varsovia tal designacibn, previa consulta con
el ciudadano Rector, el Decanato de la Facultad de Humanidades
y Educacién y el Consejo de Desarrollo Cientifico y Humanfsti-
co (CDCH) .

Dado el actual desarrollo del debate internacional en ma-
teria de comunicacibén en el cual se ha afirmado determinantemen
te el papel de los pafses del Tercer Mundo Y en especial de A-
mériga Latina, el hecho de que el pr6ximo Congreso de la Aso-

ciacidn, cuyo tema es particularmente critico: "UNA NUEVA ES-
144



TRUCTURA INTERNACIONAL DE LA COMUNIdACION: EL PAPEL DE LA IN-
VESTIGACION", se ha de realizar en nuestro pais y que la " Uhi-
versidad Central de Venezuela haya sido escogida como institu-
ci6n huésped, constituye sin lugar a dudas uno de los logros
mids significativos en el desarrollo del intercambio de expe-
riencias y opiniones en un campo tan relevante como lo es el
de la comunicacién. Por otra parte, la importancia del tema
es tal gue no solamente se inscribe dentro de los marcos de un
"Nuevo Orden Mundial de la Informacién', preconizado por la
UNESCO en mﬁlfiples documentos de sus XIX y XX Conferencias Ge
nerales y que forma parte de sus planes de accidn, sino que la
iltima Asamblea General de las NN.UU. en Diciembre de 1978, a-
probd por consenso a solicitud del grupo de los 77 una resolu-
cidén en la cual "afirma la necesidad de la instauracién de un
nuevo orden mundial de la informacién y de la comunicacifn mas
justo y eficaz, destinado a fortalecer la paz y la compresién
internacional, que se fundamenta en una circulacién de la in-
formacidén mis amplia y mejor equilibrada". (NN.UU. Comisidén Po
litica Especial: punto 77 del orden del dfa. Sub. Nuestro).

Todo ello se expone a fin de destacar la enorme importancia
gque tiene para la Universidad Central la realizacién de la XIIa.
Asamblea y Conferencia Cientifica de la Asociacibén Internacio-

nal de Estudios e Investigaciones de la Comunicacién en nuestro

pais.

ININCO

Instituto Nacional de Investigacidn-.
de la Comunicacibén-1979)
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. @ ERNESTO CARDENAL:
®

"AYUDA SIN CONDICIONES"

El actual ministro de Cultura del gobierno revoluciounario de
Reconstruccidn Nacional de Nicaragua, el sacerdote y pceta, Er-
nesto Cardenal, manifestd en una entrevista concedida ai diario
conservador de esta capital "Die Welt", que "tuve la ilusibn de
gue después de la victoria no seria necesario y podria recomen-

zar mi trabajo, pero alin me necesitan".

Cardenal visit® Blemania Federal durante cuatro dias, hasta
e] viernes treinta de noviembre, fecha en la que éiguié viaje
en direccidén a Ginebra. E1l ministroc de Cultura del pais centro
americano, fue invitade por el gobierno alemdr a iniciativa de
la editorial alemana, Pefer Hammer Verlag, institucién gque pu-

blica sus obras en lengua alemana.

El poeta nicaraglensé se entrevistd con diferentes institu -
ciones de las iglesias alemanas, asi como con personalidades po
liticas de este pais. Ademds, fue recibido por las fundaciones
de los partidos peoliticos alemanes, con quienes conversé la po-
sipilidad de recibir ayuda para el trabajo de reconstruccibn de
su pais.

El ministro centroamericano manifestd en repetidas oportuni-
dades que Nicaragua recesita ayuda de todo tipo Yy que ésta se
recibird siempre que no signifique el tener que aceptar condi-
ciones. En el caso de la fundacién de la fundacidén de la demo-
cracia cristiana alemana, la Konrad-Adenauver-Stiftung, habia ha
bido intentos de intervencién y por lo tanto no se recibirfa su

ayuda, manifest6 el ministro ante la prensa de Bonn.

Con visible orgullo, Cardenal manifestd en conferencia de
prensa antes de su partida, que Nicaragua es uno de los pocos
paises'de América Latina que tienen un Ministro de Cultura, lo
que demuestra el significado que la revolucidn le da al quehacer
cultural”.
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En su entrevista al diario conservador alem&n, Cardenal mani
fest6 su entusiasmo con el actual proceso politico en su pais
con las siguientes frases: "La revolucién es como la habiamos
sofiado o mejor. Ella es grandiosa y bella. De un pueblo unido,

que expuls6 al dictador.

"Nuestra revolucibn puede ser un modelo para las revolucio-
nes futuras, ya gue es una revoluci6én moderada y de gran valen-
tia, en la que los cristianos estén participando en forma sus-
tancial. Una revolucibén sin venganza ni muertos. Se trata de
una revolucién democrdtica, en la que otros pueblos queviven ba

jo una dictadura ponen sus esperanzas".

.

) @. EL SNTP Y LAS PASANTIAS

En la Junta Directiva del SNTP —al menos la mayoria— esta-

mos conscientes de la necesidad de reglamentar coordinadamente
las pasantfas de los estudiantes en los medios de comunicacién.
Necesidad gue surge de un desconocimiento total por parte de los
estudiantes de la contratacién colectiva que rige larelacién en
tre nuestra organizacibén sindical y las empresas. No hay duda
que del desconocimiento de los estudiantes muchos tenemos algb
de culpa. Y las empresas se apiovechan de esa situacibn para u
tilizar al pasante en desmedro de los convenios de trabajo. Es
muy com@in que en los medios se utilice al estudiante para susti
tuir temporalmente al personal de planta que por cualguier cau-
sa no pueda realizar su trabajo en momentos determinados. Y de-
cimos se utiliza porque el pasante es una figura laboral con la
que la empresa no tiene ninguna obligacibn contractual. El1 pa-
sante no recibe prestaciones sociales, ni servicios médicos, no
goza de vacaciones, utilidades, etc. De manera que cuando la
empresa lo emplea como sustituto temporal lo hace en conocimien
to que es una "mano de obra" de menor costo: apenas le paga lo
correspondiente a la pasantia y claro estd el valor de las guar
dias gque realiza, pero se ahorra todo lo concerniente a presta-
ciones previstas en el contrato colectivo de trabajo. Es decir,

en la prdctica con el pasante, las empresas se ahorran la con -
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tratacién de personal fijo. Es muy frecuente el reclamo constan
te del SNTP para cubrir las plazas vacantes que se producen en
los medios por diferentes motivos. Pero las empresas no tienen

apuro en hacerlo cuando disponen de un personal de menor costo

que puede hacer el trabajo: el pasante.

Y es evidente que el estudiante ignora la cuestibén. Y la igno
ra porqgue hasta los momentos nadie se ha encargado de informarle
sobre sus derechos y deberes en el desemperio de su pasantia y de
las obligaciones que tiene como futuro militante de la organiza-

cibn sindical.

El SNTP controla pasantias en algunos medios, pero no en to-
dos, lo cual hace el problema mds complejo. M3as complejo porque
en otros medios existen convenios con las Escuelas de Comunica-
cién de Caracas que escapan al SNTP. UWosotros pensamos que ta-
les convenios —necesarios y fitiles en su momento— debieran ser
incorporados a la contratacifn colectiva, sin que esto signifi-
que "mds poder" para la organizacién, ya que la contratacibn co-
lectiva tiene fuerza de ley, y por ese medio es mds fdacil obli-

gar a las empresas.

Toda esta situacibn debe ser controlada. Algunas inguietudes
han surgido y en la actualidad pensamos en una comisifn intergre

mial que estudie un reglamento de pasantias.

Otro problema es el relativo a la duracibn de la pasantia. Por
lo general los pasantes llegan a los medios y duran mucho tiempo
en funcidén de tales. Por un lado detienen el natural desarrollo
de un programa que si estuviese coordinado funcionaria m&s efec-
tivamente y por otro lado se prestan a_la utilizaci6n de las em-
presas por mayor tiempo. En tanto que un contingente de compane
ros éspera su turno impacientemente. El1 tiempo de las pasantias
debe ser limitado,  porque &stas no existen en nlimero proporcio-
nal a las necesidades y todos los estudiantes deberian pasar o-
bligatoriamente por un medio antes de finalizar sus estudios. Por
supuesto que las empresas deberian guardar primera opcibn para
su contratacién definitiva al- pasante que mds haya sobresalido en
el desempeno como tal, pero no podemos permitir gque la situacién

contin@ie como hasta ahora.
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Hablamos de una comisif6n intergremial conformada por el SNTP-
CNP-Escuelas de Comunicacién Social. Es necesario que las Escue
las controlen la parte académica del programa, sin cuyo control
no tendria razén de existir las pasantias. Por su parEe, el Co-
legio debe pronunciarse en relacibn con el ejercicio ilegal. Un
estudio ordenado por el CNP-DF sobre este tema tiene una muy im-
portante conclusifn al respecto. Una gran parte de los que incu
rren en el ejercicio ilegal son estudiantes, muchos de ellos pa-
santes. De modo gque el CNP debe integrar la Comisién Coordinado
ra de las paéantias. Y sobre todo el SNTP, ya hemos establecido
las razones. También deberian incorporarse los estudiantes como
los principales actores del programa. Esta comisién produciria
un reglamento de pasantias de obligatorio cumplimiento por parte
de todos. Y en la mente de sus integrantes tiene que haber una
idea central: con la situacibn actual de los pasantes se vulne-
ra la contratacibén colectiva y :se debilita al SNTP. Ello no con

viene a los gremios, ni a los estudiantes ni a las Escuelas.

ahora

' Lode cada dia
desde otro punto de vista

Vida cotidiana. cultura, politica, mujer, economia,
internacional, trabajo.conflictos sociales,

reflexion tedrica, ciencia.

SUSCRIPCIONES: Apartado 70850 Caracas 107
Telefono. 76 18 18 -
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SUSCRIBASE A

Suscripcion anual, Bs. 50. Puede
pagarla por *giro postal o telegra-
fico, *valor declarado, *cheque
bancario, * por correo o * en nues-
tras oficinas.

Direccion: Av. Cristdbal Rojas 126.
Urb. Santa Moénica, Aptdo. 40. 225
Caracas 104. Teléfonos: 661.28.40 PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO
y 661.95.15.

CENTRO
GUMILLA

OTRAS PUBLICACIONES DEL CENTRO GUMILLA

CURSO DE FORMACION SOCIO PdLITICA CURSO LATINOAMERICANO
1. ¢Qué vas a hacer con tu vida? DE CRISTIANISMO
2. Andlisis Socio-Po!itico de Venezuela 1. Latinoamérica: Paz o Vlolenma Instituciona-
a) Perfodo Colonial lizada.
3. Analisis Socio-Politico de Venezuela 2. Anilisis Socio-Politico de la Iglesla Latino-
b) Siglo XiX - : americana -~ .
4 La Educacién en Venezuela 3. La Iglesia Latinoamericana busca su rostro
8 Andélisis Socio-Politico de Venezuela 4. Tipos cristianos en Latinoamérica hoy
¢} Siglo XX . . . 5. El Exodo
6. Realidad Venezolana - «~  ~ . . 6. -Liberacién y Liberaciones E
7. Realidad Indigena Venezolana" - *. | - 7. *Salvarse en Latinoamérica
8. Los Medios de Comunicacién en Venezuela = '8. Cautiverio y:Creacién
9. Analisis Socio:Econémico’ de Venezuela | 9. Libros Sapnencnales Mujeres, Plata Poder :
10. Los Cristianos ante las Injusticias Sociales ~ - 0. Los Cristos de América Latma
11. Los Partidos Politicos.de Venezuela 11. "Jesus de Nazareth '
12. Venezuelay el Petréleo 12. El Nacimiento de la lglesia
-13. La nacionalizacion del Hierro 13. El Constantinismo en |4 Iglesia
14. LaPropiedad Privada:
Iglesia - Capitalismo - Socialismo CRISTIANISMO HOY

18. Cristianismo y Socialismo

16. Historia de la Lucha Armada en Venezuela
17. La Agricultura en Venezuela

18. El Productor Venezolano

19. Relaciones entre US.A.y Latmoaménca .
20. La Corrupcién en Venezuela

Proceso Histérico de la Iglesia Venezolana
Cémo leer el Antiguo Testamento

El Antiguo Testamento leido al Pueblo

Cémo leer los Evangelios

La Eucaristia: La comida de la comunidad

R e

. i cristi
21. Andlisis Socio-Econémico de Venezuela || . ‘6. Fe conl'ap::)nr:mo v derachos humanos en Lati-
22. La Existencia Campesina ! noamérica
23. LaTecnologia en Venezuela (en preparacion) g, Protestantismo ayér y hoy
8. Cristo una bue t \Z

CURSO DE ORGANIZACION POPULAR evange“zar"" noticia: Veinte temas para
1. Venezuela neo-capitalista

2. Venezuela socialista .

3. Venezuela cooperativista

4. Podér popular cooperativo . L

6. Promocién y precooperativa

6. La cooperativa adulta P.V.P.Bs. 3.

o . 150




{ LA EDUCACION’ LA EDUCACION
| S VENERUELA EN VENEZUELA

Serie de trabajos que gen la problemética de la Ed

SERPE MRTYROS

PENSAMIENTO ::sV::szL::l;:s:rl; shistoria,lsu ﬁlosgfla, sLu' sistsTa,dsus cqmeni-
: , ... para la r y bisg e persp
ggucxnvo vas del presante educativo venezelano
ACCION DEMOCRATICA TITULOS PUBLICADOS
1: La educacidn en los origenes y creacidn de la nacionalidad
(1030000 S BASICAS (1488-1830)

2. Organizacion y consolidacion del sistema educativo {1830-
1935)

3. La educacion en el p de modernizacidn de V
(1936-1958)

. 4, Pensamiento educativo de Accion Democrética: Raices e i-
CENTRO OE REFLEXION Y PLANIFICACION EDUCATIVA. deas bésicas (1 936.1348)

000000000

5. E! masstro on el proceso historico venezolano

DIRIJANSE LOS PEDIDOS A
CERPE - Avenida Blandin - Colegio San Ignacio - Chacao - Apartado 61.393 - Caracas 106 - Teléfono 33.67.21

cuadernos CARACAS:

de educaCién Envio a domicilio.
una publicacién mensual de INTERI()R

1.ABORATORIO EDUCATIVO Envio contra reembolso.

le o_frece :
Llame o escriba a:

LABORATORIO.

1 COLECCION EDUCATIVO

COMPLETA
(Afies 1973 -74 -75 - 76 - 77)

Apartado 30.147
Caracas 103
Teléfono 813082

Nos. 1 al 50 por Bs. 250
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Hecho en Venezuela por: Graficas Ledn S.R.L.
Telfs.: 571.65.24 - 571.75.24

TECNI-SERVICIOS SECRETARIALES: Mecanografia y Diagramacion |
Teléfono: 574.05.54. Caracas
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