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PREJENTACION

Dos circunstancias, una permanente y otra coyuntural, han motivado y guiado la elabora-
cibn del presente nGmero extraordinario del Boletin COMUNICACION dedicado a la bisqueda
de ““alternativas comunicacionales”.

La circunstancia permanente es la vigencia en Venezuela y en la mayor parte de los paises
de América Latina de sistemas de comunicacion social inadecuados e injustos, que dejan a nues-
tras grandes mayor{as al margen de un proceso vital para la construccién de una genuina demo-
cracia. Esa grave circunstancia obliga a todo investigador latinoamericano a colocarse en una
“perspectiva critica y alternativa”. En orden precisamente a justificar esa perspectiva —perspec-
tiva que el Bolet(n hizo suya desde su mismo nacimiento a principios de 1975— deciamosen la
Presentacion de nuestro primer ndimero que “una critica severa y radial es condicién necesaria
de posibilidad de lo que, no existiendo, deberia llegar a existir”. Y formuldbamos también allf
nuestro convencimiento de que “’Es vital y urgente liberar las virtualidades expresivas y comuni-
cacionales de nuestros pueblos latinoamericanos, sumidos habitualmente en un silencio obliga-
do. Conscientes de no estar en posesion de la formula para dotar a nuestros paises de un sistema
perfecto de comunicaciones, nada nos impide y mucho nos obliga a que la sigamos buscando”.
El namero extraordinario que ahora presentamos se inserta en la linea de esa misma bisqueda
y responde a nuestra misma motivacién de entonces.

La circunstancia coyuntural es la proxima reunién en Caracas (25-29 Agosto 1980) de la
asociacién mundial de investigadores de la comunicacion. Ei tema central de estudio en tan im-
portante encuentro es el “Nueve Orden Informativo Internacional” (N.0.l.1.). Si bien dicho te-
ma hace referencia expresa a v(as alternativas para el flujo informativo entre diferentes paises y
blogues de pafses, pensamos que el misma es inseparable del tema que se refiere al disefio y for-
mulacién de politicas de comunicacion, también alternativas, a lo interno de cada pais. En este
sentido, con el presente ndmero del Boletin queremaos brindar el modesto aporte de nuestro
equipo a ese proximo encuentro de trascendental importancia. '

El Boletin se abre con tres trabajos que apuntan a la construccion de un adecuado marco teéri-
co para la investigacion de la comunicaci6n alternativa en América Latina. Diversos otros traba-
jos y documentos intentan hacer una resefia lo mas completa posible de experiencias concretas
de comunicacion alternativa en nuestros pafses, asf come de Encuentros y Organismos que la
han venido fomentando. Ofrecemos también una amplia bibliografia sobre bisqueda de vias de
comunicacién alternativa para América Latina. Cierra el Boletin nuestra acostumbrada seccidn
de informaciones comentadas. S6lo algunas informaciones, ya que —sorprende gratamente cons-
tatarlo— es impresionante el volumen de noticias que viene generando el érea de la comunica-
cién social.

No podemos dejar de sefialar aqui la importancia del debate nacional que ha originado re-
cientemente en Venezuela la entrada en vigencia de un Dscreto y una Resolucién gubernamen-
tales orientados a reglamentar parcialmente las actividades de las empresas privadas de televi-
sibn. Dejamos para proximos nameros el analisis y evaluacion de dicho debate, todav/(a incon-
cluso. Nos limitamos, por el momento, a transcribir el comunicado que a ese respecto hizo pa-
blico recientemente la Asociacion Venezolana de investigadores de Ja Comunicacion.

Julio - Septiembre 1980
4 .



COMUNICACION ALTERNATIVA Y
COMUNICACION POPULAR

—Aproximaciones a una teoria de la comunicacién alternativa—

JOSE IGNACIO REY

La intenci6n del presente ensayo es la de profundizar y alargar el desarrollo de otro que, so-
bre el mismo tema aunque en diferente contexto editarial, publicamos en el Boletin COMUN|-
CACION en abril de 1976 {1). Lo que entonces era poco mas que unavagaintuicién hapasado
posteriormente a ser tema de investigaci6n para muchos autores y en diversas partes del mundo.
Obviamente mds en aquellos paises o regiones cuyo sistema vigente de comunicacion social dis-
torsiona en mayor grado el proceso de la comunicaci6n social misma.

En referencia especifica a América Latina y en relacién a los grandes medios de comunica-
cibn de masas, ponfamos allf de relieve el hecho de que las grandes mayorias de nuestra pobla-
ciébn no tienen accesso regular a los mismas, ni siquiera en calidad de receptores pasivos. Insis-
tfamos, también y sobre todo, en el hecho de que, por razones que no es del caso repetir aqui,
muchos de los que sf llegan a ser receptores de esos medios no estén todavia gravemente afecta-
dos por el impacto traumético de una transculturizacién alienante y de por s compulsiva. En
base a esa relativa marginacion cuantitativa y cualitativa, apuntabamaos entonces la posibilidad y
la urgente necesidad de generar una comunicacion alternativa que desatara y vehiculara las capa-
cidades expresivas y culturales autdctonas de nuestros pueblos. Incluso esbozabamos unas lineas
metodolégicas de investigacion para llevar adelante el proyecto. En todas esas reflexiones estaba
més o menos implicita nuestra personal conviccion del impartante papel que esa comunicacion
alternativa estaba llamada a tener en el proceso del cambio social global.

La expresién “comunicacién alternativa” es en si misma ambigua y de hecho ha venido
siendo utilizada equivocamente. Alternativo es todo lo que se presenta como una opcion dife-
rente a la acutal, sin precisar el grado de diferencia. De esa falta de precisién nace la ambigie-
dad. No se puede hablar con propiedad, por ejemplo, de comunicacién alternativa para tipificar
el resultado de cualquier cambio o reforma orientada simplemente a hacer més funcional un de-
terminado sistema de comunicaci6n social. En este campo como en otros, no cualquier novedad
es verdaderamente “alternativa”. En una primera aproximacion pues al problema que nos ocu-
pa, dirfamos que cualquier propuesta de comunicacién que pretenda ser alternativa presupone,
como condicién negativa, e} rechazo fundamental de la estructura comunicacional vigente (2).

En un sentido ya afirmativo y en relacién a los sistemas nacionales de comunicaci6n social
(3), consideramos importante no confundir comunicacion alternativa con comunicacién grupal.
Ni toda comunicacién grupal es necesariamente alternativa, ni la comunicacién alternativa pue-
de reducirse a comunicacién grupal, aun tomando en cuenta que probablemente el grupo peque-
fio y homogéneo es el 4émbito privilegiado para ensayar y desarrollar formas de comunicacion
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alternativa, Parecida confusi6n se origina al traducir el binomio “comunicacion vigente” y ‘‘co-
municacién alternativa” por el binomio “macromedia” y “micromedia”. La preferente o exclu-
siva utilizacién de los “micromedia” no asegura de por s{ una real comunicacion alternativa. Por
otra parte, no estd en forma alguna demostrado que los grandes médios de comunicacion impo-
sibiliten, también de por sf, una genuina comunicaci6n, reconociendo que en la mayor parte de
los pafses la vienen imposibilitando de hecho por factores.que les son externos a los medios mis-
mos. Lo anterior no significa en modo alguno que no pensemos que los “micromedia’ estén lla-
mados a ser vehfculo privilegiado de mensajes (sobre todo en las primeras etapas de “resisten-
cia”) en el largo y dificil proceso de creacion de un sistema alternativo de comunicacion social.

Algunos otros autores, refiriéndose a-lo mismo, han preferido hablar de comunicacién de ba-
se. A este respecto nos parece que la expresién “de base”, si bien tiene la ventaja de intentar
centrar el problema en la definicion del sujeto agente de la nueva comunicacion, no pasa de te-
ner un valor descriptivo y aproximativo. Y, por tanto, también ambiguo.

Podria pensarse que desaparece la ambigiiedad si por “comunicacion alternativa” se entiende
“‘comunicacién popular”. Pensemos que ello es verdad en la medida en que por “pueblo” se en-
tienda “clase social oprimida” y por “comunicacién” un “real intercambio de mensajes entre
los miembros de esa misma clase social oprimida”. Dedicaremos las reflexiones siguientes a pre-
cisar esos dos elementos —ambiguos todavia en su generalidad— que podrian llegar a convertir a
la comunicacién popular en inequivocamente alternativa (4).

Una teorfa de la comunicacion popular, si pretende un estatuto cientffico riguroso y superar
una mera connotacién roméntica o pseudo-roméntica, no puede prescindir de una teoria de las
clases sociales. El pueblo y lo popular no constituyen una esencia o una substancia, sino que se
definen por su posicién relacional de diferencia y de contraste con respecto a otros hechos. cul-
turales y a otras clases sociales. En este sentido, definimos pueblo como “el conjunto de clases
subalternas e instrumentales sometidas a la dominacion econdmica, polftica y cultural de las ¢la-
ses hegeménicas dentro de una determinada sociedad”.

Creemos de fundamental importancia subrayar que esas clases sociales populares asf caracte-
rizadas no se definen exclusivamente por su posicién en las relaciones sociales de produccién
(condicion necesaria, pero no suficiente), sino también por sus respectivos sistemas de identifi-
cacidn cultural. A esto mismo nos referfamos en nuestro anterior trabajo, arriba citado (1), al
sefialar que los Ifmites de-la marginalidad comunicacional no coinciden exactamente con los de
la marginalidad econ6mica o productiva y, por consiguiente, tampoco coinciden los de la opre-
sibn econbmica y la opresi6n cultural, Es precisamente este desfase el que abre condiciones fa-
vorables para que sea posible, desde el pueblo comunicacionalmente marginado del influjo alie-
nante de los grandes medios, la creacion y el desarrollo de una comunicacion alternativa que lle-
gue a ser, a su vez, factor de cambio social.

El pueblo asi caracterizado dista mucho de constituir una realidad sociol6gica o cultural-
mente homogénea, pese a tener por comin denominador una situacion de dependencia y subal-
ternaci6n con respecto a las clases dominantes (5). Cualquier proyecto de comunicacién popu-
lar o alternativa debe comenzar pues por distinguir subgrupos y subculturas dentro del vasto
dmbito popular; sin olvidar en ning(in momento —eso si— que.el reconocimiento de la situacion
de clase de un grupo determinado debe preceder a la individuacién descriptiva de los comporta-
mientos del grupo empiricamente considerado (6).

Una vez definidos los agentes de esta nueva comunicacion, es preciso caracterizar la comuni-
cacibn alternativa misma. A este respecto se impone empezar por ayudar a poner de relieve las
respectivas estructuras comunicacionales autoctonas, asi como los modos de comunicacion que
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son realmente operativos en el seno de los diferentes subgrupos que componen la categorfa
“pueblo”. Igualmente es importante rescatar los cbdigos culturales comunes dentro de las dife-
rentes clases subalternas o subgrupos que, en virtud de su coeficiente ideol6gico, obviamente se
ignoran como tales. Abundando en lo dicho mds arriba, la codificacion y descodificacién de
mensajes deber4 ser hecha desde la perspectiva de los intereses materiales y simbdlicos de la clase
popular y.de su grupo de referencia (7). No haria falta afiadir aqui que en la nueva comunice-
cién emisor y receptor deben adquirir facilidad para intercambiar constantemente sus respectivos
papeles, condicién primera de toda genuina comunicacion.

Es de vital importancia también reconectar las formas comunicativas con la practica de las ma-
sas, actoras de los procesos sociales, y ligar el fenémeno cultural con la vivencia de sus luchas.
Por esta raz6n, la incidencia del “intelectual” en este proceso, siendo seguramente necesaria, es
delicada y, en todo caso, solamente instrumental. Es el pueblo con su creatividad, el inico actor
y gestor de su practica cultural y comunicacional.

En estrecha-relacién con lo anterior, las nuevas formas de comunicacion deben ser vinculos de
organizacin y movilizacion populares, en respuesta al efecto atomizador, desorganizador e inmo-
vilizante de las masas caracteristico de las formas de comunicacién impuestas por las clases domi-
nantes. La nueva comunicacibn debe ser obra de un conjunto organizado, con la sola jerarquiza-
cién que el pueblo mismo se imponga. Es preciso distinguir agui una espontaneidad, que no esta
refiida con la organicidad, de una anarqufa que, también este campo.comunicacional, suele tener
efectos reaccionarios. Dentro de-esta concepcidn organica y global, la recepcién misma de mensa-
jes debe tornarse en actividad creadora que, al suponer una accién, pueda convertirse en una nue-
va emision, liquidandose asf la unidireccionalidad de los mensajes y establecléndose verdaderos
circuitos de comunicacién.

No queremos dejar de suhrayar la conexibn fntima entre los procesos de comunicacion alter-
nativa 0 popular y los procesos de educacién conscientizadora, liberadora, alternativa también.
Més de que de conexion intima deberia hablarse de dos vertientes de un mismo proceso. Educar
es ayudar a que el educando, como ser social, conscientice su real situacién objetiva dentro del
mundo y de la sociedad en los que estd inserto, sin distorsiones de perspectiva. También estar
capacitado para actuar libremente desde la situacién conscientizada. En definitiva, educar es
ayudar a que el educando se convierta en un emisor-receptor libre, consciente y comprometido
con los intereses materiales y simbélicos de su propia clase social (8).

Podrfa quizés completarse este breve ensayo apuntando algunas directrices u orientaciones
sobre el papel que estarfa llamado a cumplir el comunicador social profesional en la creacion y
desarrollo de este nuevo sistema de comunicacion alternativa. Algunas ideas sobre este tema es-
pecifico han quedado desarrolladas en un trabajo nuestro anterior (9). De todas formas, habre-
mos de volver més adelante sobre este mismo tema,

A modo de conclusion provisional, nos parece que s6lo una comunicacién alternatlva prota-
gonizada por el pueblo, dentro por supuesto del marco global de sus maltiples luchas liberatorias,
puede garantizar un futuro democrético para América Latina. Ese mismo pueblo que “hoy, toda-
via, esperamos que ya por poco tiempo, permanece sumido en la incomunicacion y el silencio.

NOTAS:

(1) Jos¢ Ignacio Rey, "‘Escuelas, Comunicacién y Cambio Social en América Latma Boletin
COMUNICACION N° 7, pg. 4. )

{2) Obviamente este rechazo no es apriori, lo cual serfa irracional. Ei rechazo en el caso especifi-
co de la mayor parte de los pafses latinoamericanos estd fundado en una larga cadena. de in-
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vestigaciones serias sobre la estructura y efectos de los sistemas comunicacionales vigentes.
El rechazo fundamental, por otra parte, afirma la necesidad de una comunicacion alternativa,
pero no niega en modo alguno la importancia de una lucha simultanea por el logro de refor-
mas en lo vigente que favorezcan, u obstaculicen menos, el desarrollo de la comunicacion al-
ternativa. :

(3) A otro nivel, , puede hablarse también con relativa propiedad de comunicacién alternativa pa-
ra referirse al Nuevo Orden Informativo Internacional. ‘

(4) Algunas de esas reflexiones nuestras estén inspiradas en el trabajo de Gilberto Giménez, "‘No-
tas para una teoria de la comunicacion popular”’, Revista CHRISTUS, México, Dic. 78, pg. 25;

(5) Esto es particularmente valido en América Latina donde clases arcaicas y preindustriales coe-
xisten con clases subalternas ‘“modernas’’ ligadas al desarrollo industrial, como el proletariado
y el subproletariado urbano y rural. :

(6} Pensamos que es precisamente esa composicion heterogénea de las clases populares o subalter-
nas la que explican, en parte al menos, la tendencia de algunos tedricos latinoamericanos a ca-
racterizar como ‘‘grupal’’ a lo que nosotros venimos llamando comunicacién alternativa o po-
pular. )

(7) €l reencuentro consciente con los cédigos que responden a sus propios intereses de clase servi-
r4, de paso, para saber tomar distancia —conscientemente también— de los.codigos que, res-
pondiendo a intereses de las clases hegemaonicas, se presentan como universales.

(8) En el sentido de fundamentar una teoria de la comunicacion alternativa, es obligada la referen-
cia a la pedagogfa del oprimido, claramente disefiada en sus diferentes obras por Paulo Freire.

(9) José Ignacio Rey, “La ética de la comunicacién en su contexto sociopolitico’’, Boletin CO-
MUNICACION N° 8, pg. 4.




COMUNICACION IDEOLOGICA
Y FORMAGION CRITICA
DE LA CONCIENCIA DE CLASE

JESUS MARIA AGUIRRE

En este ensayo pretendemos ordenar y clarificar la problemética actual de la comunicacion
ideol6gica, especialmente vehiculada por los medios masivos, que constituyen la fuente de repro-
ducci6n ideolbgica més prodigiosa para bloguear la formacion critica de la conciencia de clase.

En la primera parte se articulan las categorfas de comprension del proceso ideoldgico, aten-
diendo el estado actual de las investigaciones. En la segunda parte se explica la funcién cognosci-

-tiva y comunicativa de la ideologia en base a la teoria de la mediacion. Y, por fin, en la tercera se
desarrolla una critica de los mecanismos semdnticos més importantes en la conformacion ideol6-
gica de las masas, critica que consideramos necesaria para la bdsqueda de alternativas de comuni-
cacién no ideol6gica.

El tema de la ideologfa y de la formaci6n de la conciencia de clase ha recobrado un interés
particular con la puesta en crisis de unos postulados de Marx, interpretados mecanicamente. Par-
tiendo del postulado de que “el ser social determina la conciencia sacial” y de que “las condicio-
nes materiales de existencia determinan las formas como el hombre concibe el mundo™ se susten-
taba la tesis de que bastaba con que la clase obrera fuera explotada y viviera en condiciones mise-
rables, para que la toma de conciencia y la revolucion devengaran inevitablemente.

Sin embargo, tal como han reconocido muchos tedricos marxistas modernos, la historia se en-
cargb de mostrar la falacia de esta tesis, quizas a un costo draméticamente elevado (G. Lukacs, A.
Gramsci, H. Marcuse Althusser, R. Garaudy, Ludovico Silva, Rigoberto Lanz, Otto Maduro
etcétera).

Ahora bien este reconocimiento ha obligado a profundizar la problemética de las relaciones
entre superestructura e infraestructura y a la vez desentrafiar los procesos inversos de comunica-
cion ideolgicas y formacién critica de la conciencia de clase, volviendo por una parte a las fuen-
tes marxistas y considerando por otra parte las nuevas condiciones histéricas del capitalismo y los
resultados de [as primeras formaciones de carécter socialista.

Como saldo de este esfuerzo hallamos los siguientes planteamientos:

a) En la concepcion de Marx la ideologfa no se constituye como reflejo mecénico de las re-
taciones de produccion sino como su expresién ideal, y en sentido estricto forman parte de la
ideologfa de una sociedad aquellas formas espirituales destinadas a justificar la desigualdad y ex-
plotaci6n de la estructura socio-econbémica capitalista.

b) Marx y Engels, al hablar de superestructuras, pensaban en mensajes elaborados con el c6-
digo lingiifstico. Sin embargo apenas tuvieron en cuenta los mecanismos semiolégicos que ac-
than en los sistemas de relaciones sociales y en los de la comunicacion de los medios masivos
7desarrbllados posteriormente—, que operan-por otro tipo de codigos (analdgicos, paralingiifsti-
cos, cinésicos, etc.) y que constituyen la fuente ideol6gica mas prodigiosa de hoy dia.
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c) Las clases subalternas de los pafses de formacitn capitalista operan con los codigos ideo-
l6gicos de la clase dominante, y' en los paises de formaci6n socialista el paso de la conciencia
real a la posible en el proletariado no es automatico. Es decir que las condiciones de explotacién
no generan mecénicamente la conciencia de clase, ni el cambio de estructuras socio-econémicas
produce autométicamente la conciencia revolucionaria.

En el marco de esta problemética y con el objeto de descifrar el funcionamiento de los ¢odi-
gos ideol6gicos, vamos a tratar de articular las categorias necesarias para su comprension critica
en aras de la formacion de la conciencia de clase.

A) CIENCIA Y CONCIENCIA: IDEOLOGIA Y UTOPIA

En primer lugar, asumiendo provisionalmente la definicion formulada por Ludovico Silva,
entendemos por ideologfa: “‘un sistema de representaciones, valores, creencias, que esté directa-
mente destinado a justificar y preservar —en la escala de las ideas— un orden material de desi-
gualdad y explotacion”.

Tan s6lo quisiéramos agregar que nos parece imprescindible ampliar el concepto de “escala
de las ideas” a todo el universo de “efectuacion simbélica”, sin descartar ningn tipo de cédigo
canalizable por substancias distintas a la lingiifstica (R. Lanz, D. Ribeiro, E. Riverso etc.).

En segundo lugar, desde el punto de vista semioldgico y operacional, categorizamos la ideo-
logfa como c6digo de significacidn, cuya pasién es estar ligado a la forma del contenido (J. Bau-
drillard, Rossi-Landi, El Verén, etc.);

(materia)

substancia ~ Conténido

Forma

forma

substancia - Expresin

(materia)-

De esta manera pasamos de la concepcion “representacional” que define la orientaci6n de la
ideologfa, a una concepcién “operacional” de la significacion, ya que la ideologia se resuelve
en signos o no se comunica. Correlativamente con el vocablo “superestructura” denotamos el
circuito de produccibn, transmisién y consumo de signos. Pero en esta operativizacion de la
ideologfa mantenemos su carécter de efectuacidn simbélica de clase, como categoria expllcatlca
tive de los intereses antagbnicos expresados en ella.

En tercer lugar, desde el punto de vista socioldgico, las ideologias son mediaciones que redu-
cen la disonancia entre los modelos y los actos. Por ejemplo la afirmacion puritana de que la po-
breza procede del vicio se deriva de un cddigo ideoldgico que trata de mediar entre los actos
despiadados del puritano-acuimulador y el modelo de justificacién del puritano-creyente.
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“Representaciones”

OBJETOS — - MODELOS
“Funciones” . Ideologia”
ACTOS

La ideologfa, como tema de presuposiciones referenciales y opciones practicas, aparece co-
mo un residuc extrasemidtico capaz de determinar los procesos de significacion, interpretacion
y accién, Analizada en sf misma es una visibn del mundo organizada que da forma a lo pensado
y pensable —sistema seméntico— y ofrece esquemas interpretativos y operativos para dar un sen-
tido articulado a la vida y ordenar los actos con el fin de perseguir determinados resultados (H.
Eco, L. Prieto, Martin Serrano etc.). ; :

De ahf que la ideolog(a puede ser revelada a partir de las “marcas” de los mensajes, expresa-
dos en textos y conductas, dependientes de codigos y subcédigos ideoldgicos, inferibles por ané-
lisis. Pero, si bien la noci6n de actor —emisor o receptor en comunicacién— puede ser definido
a nivel individual, el sentido de la ideologfa, por definicién, es algo supraindividual, social y ob-
jetivo, y no subjetiva. Es decir que, aun siendo analizable a nivel de desempefio, es una catego-
rfa del plano de la competencia, que expresa las restricciones de un modelo finito y cerrado.

En cuarto lugar admitimos que la condicién de posibilidad de fa toma de conciencia critica
implica un doble proceso: el desciframiento gnoseolbgico de la mediacion sujeto-objeto, y la
decodificacién del proceso comunicativo emisor-perceptor (P. Freire, Castilla del Pino etc.).
En efecto, segin la doble funcion del codigo, cognoscitiva y comunicativa, la toma de concien-
¢cia como proceso critico entraiia dos operaciones correlativas:

a) el paso de un pensamiento mégico a un pensamiento cientifico, que se manifiesta en la

puesta en cuestion de todo discurso referido a un conocimiento de la realidad material, que pre-
tende “naturalizar” este conocimiento explicandolo o haciéndolo aparecer como consecuengia
necesaria de lo que es su objeto. Cambio epistemol6gico propio de la actitud cientifica que re-
gula el uso de los términos y descifra las falsificaciones por una comprobaci6n que recurre al re-
ferente, :
b) el desbloqueo de los procesos comunicativos ideol6gicos, que se revelan en los sistemas
de denotacién y connotacion fijos. Operacion critica propia del anélisis semi6tico que asume la
funcién de descubrir las interpretaciones parciales de la realidad comunicadas a través de los sis-
temas sintéctico-seménticos ya estructurados.

De cara a la praxis la doble transformacion exige no un mero recambio de determinadas
ideas sobre precisas cuestiones, sino un cambio existencial, total y sistemético: es decir, en la
forma y contenido de lo que hasta entonces ha supuesto la forma y contenido de su existencia
precedente, .

En quinto lugar, comprendemos por formacién de la conciencia de clase el proceso por el
que una clase social adquiere por una parte el conocimiento de una situacion histoérica dada co-
mo transitoria, parcial y transformable, y por otra acumula una experiencia de su situacion so-
cial como derivada de las relaciones sociales de produccion especificas del capitalismo.

_La toma de conciencia de clase, como apropiacion de la iniciativa que inventa historia trans-
formadora supone “la proyeccién de la conducta humana sobre el tiempo”. Ahora bien esta
apropiacién historica s6lo puede efectuarse por parte de un sujeto histérico, que trasciende el
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tiempo y la conciencia de un sujeto individual, en el horizonte de un proyecto utépico, capaz
de dar sentido y valor a la accibn transformadora. En la perspectiva econdmica-politica, por tan-
to, hablar de toma de conciencia, implica la consideracion del sujeto historico como clase social
y la opcibn por un proyecto alternativo de cardcter socialista como horizonte de sentido (Lenin,
Lukacs, Gramsci, Mao Tsetung, Che Guevara etc.).

En sexto lugar concebimos que la unidad dindmica de teoria y praxis en los sujetos histori-
cos se efecta o bien a través de la mediacion de una ideologia que mantiene el “status quo”, o
bien a través de una utopfa —en sentido positivo— que niega dialécticamente tal status. La for-
maci6én de conciencia de clase como conciencia revolucionaria implica un postufado de trascen-
dencia, ya que no'es solamente un reflejo del mundo ya existente, sino que entrafia un proyecto
de otro orden social y humano que todavia no existe. Esta nueva realidad, movilizadora de la
clase como sujeto histérico, y capaz de dar sentido a una accion transformadora de la realidad
en contraposicién al proyecto ideol6gico de la clase dominante, es lo que llamamaos en sentido
positivo una “utopfa relativa”,

Tal como la-define A. Pasquali, la utopfa relativa es un “conjunto de ideas que enjuicia y
objeta la validez del ser social actual y que postula una posibifidad por encima del ser, en un
intento por convertir la contemplacion en transformacion” (E. Bloch, H. Marcuse, P. Blan-
quart, J. Mari4tegui, P. Freire, G. Guitiérrez etc.).

En nuestra concecpcidn las oposiciones-partinentes no son las de ciencia-ideologfa, o cien-
tia-utopia, sino las de pensamiento cientifico-pensamiento mégico y pensamiento utdpico-pen-
samiento ideol6gico. En este sentido los criterios de la verificacion cientffica son diversos de los
criterios de la justificacion ético-politica. La justificacion de principios como: “de cada cual
seglin sus capacidades; a cada cual seglin sus necesidades”, no se basa en criterios de orden cien-
tifico sino ético-polfticos de cardcter utdpico. Pero esto no significa que la ciencia sea neutra, y
que no deba guiarse por criterios ético-politicos, ya que no hay conocimiento que no tenga
alguna funcién proxima o Gitima, es decir, un fin préctico.

Admitir dogméticamente que existe:una limitacion estructural de caracter epistemolégico
que incapacite al pensamiento burgués para conocer, equivale a asumir el absurdo del rechazo
de la mayor parte de la ciencia gue histéricamente se ha producido por la burguesfa en el con-
texto capitalista (R. Lanz, H. Seiffert etc.). Con ello no se niega que la ciencia generada bajo
condiciones ideol6gicas —particularmente las ciencias sociales— pases ademss de los I{mites pro-
pios de la potencia cognoscitiva, los obstaculos derivados de los intereses de clase, que niegan la
utopfa y refuerzan la no —transformacion.

En este sentido, puesto que no es posible-un saber neutro, a una ciencia axiol6gicamente
ideologizada hay que oponer una ciencia axiol6gicemente utopizada, en tanto que el pensamien-
to mégico naturalizado (intransitivo, acritico) tiene que ser superado por el pensamiento cienti-
fico (transitivo, critica). Es decir que la ciencia ha de devenir en conciencia.

De esta forma en la conciencia revolucionaria, como -meta de la formacion de.la conciencia
de clase, confluyen la racionalidad cientifica y el ethos utépico, dinamizados por una dialécti-
ca permanente entre teorfa y praxis. -

B) EL CODIGO IDEOLOGICO Y SU MEDIACION TOTAL

La |deologlzac|6n de los mensajes y la ahenaclon ideolbgica de las masas, basadas en el pro-
ceso de reproduccion de los codigos: de base, tanto en la fase cognoscitiva como comunicativa,
requieren una atencion especial, ya que su desentrafiamiento nos puede permitir el descubri-
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miento de los mecanismos inversos para la formaci6n critica de la conciencia de clase.

Entendida la ideologia como un sistema simbadlico concreto, histéricamente condicionado,
es posible establecer una separacién entre los mecanismos inherentes a todo proceso de codifi-
caci6n y los mecanismos propios del c6digo ideol6gico, configurado como ideologia dominante.

Puede incluso admitirse hipotéticamente que el codigo de la ideologfa dominante emplea o
refuerza preferentemente determinados mecanismos o reglas, inherentes por lo demés a cual-
quier proceso de codificacion semibtico. Pero su cristalizacion histérica con una determinada
correlacion de las unidades interpretadas del sistema semdntico y las unidades del sistema sintac-
tico, es decir entre las unidades de contenido y expresion, es la que marcard su orientacién
dominante, su sentido de clase, y su funcionalidad social.

De ahf que, aun considerando la posibilidad metodolbgica de separar analiticamente las re-
glas propias de toda codificacion de los mecanismos especificos de la reproduccion ideolgica
creemos mds acertada en un primer momento una aproximacion estructural, que articule el con-
junto de instancias que operan en el proceso.

Para una exposicion més clara vamos a tratar de definir en primer lugar el estatuto epistemo-
l6gico de la ideologfa como mediacion cognoscitiva, y en segundo lugar como mediacién comu-
nicativa, ya que todo c6digo semibtico cumple una doble funcién: gnoseolégica y comunicativa.

1. La ideologia como mediaciébn cognoscitiva

Anteriormente hemos indicado que la unidad de teorfa y praxis en los sujetos histéricos se
efectda a través de la mediacién de una ideologfa o de una utopia.

Se puede hablar de mediaci6n ideolbgica cuando determinados significantes deben asumir
determinados significados, y cuando para atribuir los segundos a los primeros, existe un cédigo
mediador. O lo que es lo mismo: cuando ciertos objetos del medio humano {materiales o inma-
teriales) van a ser relacionados con ciertos objetivos, a través de un proceso de interpretacién de
la realidad que dirige los comportamientos y las acciones, mediando siempre un proceso cognos-
citivo,

La mediaci6n ideoldgica actGa como un metalenguaje que regula la reproduccién de modelos
de significacidn a través de constricciones l6gicas y coerciones (prohibiciones, miedos, imposi-
ciones . . ).

Pero, a diferencia de las “funciones” que reducen la disonancia entre los objetos y los actos,
y de las “representaciones” que reducen la inadecuacién entre los objetos y los modelos, la
“ideologfa” tiende primordialmente a reducir la disonancia entre los madelos y los actos.

A través del sistema ideologico que media la relacion con el mundo, todos los fenémenos
(discurso social, acci6n y objetos) son portadores de valor y se convierten en significantes, sus-
ceptibles de ser reducidos a signos, cuyo valor depende de la orientacién o sentido dominante
en el sistema. .

De ahf su cardcter totalizante que invade las opciones precientificas, la eleccion de los fines,
la seleccion de los métodos, la orientaci6n de las acciones, la evaluacion de los resultados, la
prognosis, y cualquier otro acto cognoscitivo y comunicativo.

El sistema ideol6gico articula la relacién simbolica entre el sistema cognitivo, el sistema de la
acci6n y el sistema de los objetos, y su de-construccion requiere la construccion de otro sistema
contrapuesto cuya funcién no sea justificar simb6licamente la desigualdad y explotacion que
existen en la realidad, sino develarlas con una alternativa utépica de igualdad y apropiacién.
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2, Laideologia como mediacién comunicativa

El c6digo ideoldgico, segiin hemos explicado, es un sistema seméntico que modela una inter-
pretacién del mundo y unos esquemas de accion, justificadores de unas relaciones sociales de
desigualdad y explotaci6n.

Su posicién mediadora entre los “modelos” y la “accion” le permite articular a través de los
ejes seménticos de base y las operaciones semanticas, la relacion entre los modelos generativos
de la significacion y los procesos pragméticos de la comunicacion.

Aunque el modelo del sistema ideoltgico pertenece al nivel de la “competencia” y no del
“’desempefio”, sin embargo puede ser explorado y reconstruido a través del anélisis de los rasgos
manifiestos de los mensajes en los actes comunicativos.

- En efecto la ideologizacién opera coma una estrategia totalitaria de la codificaci6n, volvien-
do los mensajes redundantes para asegurar una interpretacion univoca de acuerdo con c6digos
indiscutibles, encubriendo las pasibles contradicciones con el contexto y las circunstancias rea-
les.

Su mediacion es total en el desempeiio comunicativo:

— el Codigo Ideol6gico media la relaci6n cognoscitiva que el emisor establece con el mundo re-
ferencial, el contexto y las circunstancias.

— EIC. 1. media la relacién comunicativa que el emisor establece con el mensaje y el perceptor.
— EIC. I. media la percepcién e interpretacién que el perceptor establece con el mundo refe-
rencial, el contexto y las circunstancias.

— EI C. 1. media la percepcion e interpretacién que el perceptor establece sobre el emisor y el
mensaje.

En resumen el C. |. media las operaciones de codificacién de los mensajes por parte del emi-
sor, y las operaciones de interpretacion por parte del perceptor .

Las condiciones de produccién y consumo de signos bajo-la forma de mercancia y la situa-
¢i6n de comunicacion alienada, aseguran ese imperialismo del codigo ideolégico, que determina
la orientacion dominante de los mensajes masivos.

Sus rupturas pueden provenir de la decodificacion critica de los mensajes, de la recuperacion
del valor de la circunstancia y el contexto que contradicen el sentido de los mensajes, de la re-
versibilidad del sistema unidireccional y en fin de la transformacion de las condlcuones de pro-
duccién y consumo de signos.

3.- Formacién critica de la conciencia de clase

Si la ideologfa constituye la efectuacién simbélica de la clase dominante que justifica el -or-
den de opresion, la formacién critica de la conciencia de clase implica el proceso inverso por el
que el conjunto de las clases subalternas e instrumentales decodifican tales c6digos ideol6gicos y
desmontan las relaciones sociales que los producen.

La formacion critica de la conciencia de clase como proceso cognoscitivo de caricter transi-
tivo y critico no es un proceso cualitativamente distinto a la ruptura epistemolégica que se efec-
tda entre el pensamiento mdgico y el pensamiento cientifico. Ahora bien el desarrollo de los cri-
terios cientificos de verificabilidad, intersubjetividad y capacidad de prediccion de las realidades
sociales requieren de un plus, ya que el canocimiento de lo social no es mera ciencia sino
conciencia,

Este plus entrafia una opci6n politica, basada en una utopia, cuya validez debe medirse por
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la capacidad para desmontar la mediacién del cddigo ideol6gico y abrir nuevos sentidos a la
préctica transformadora de las seudoconcreciones. Su estrategia esté orientada a incrementar en
fas clases subalternas {a capacidad explicativa de las determinaciones objetivas de fos problemas
sociales y la percepcion estructural de las soluciones abiertas a la totalidad social.

Complementariamente la formacion de la conciencia critica de clase como proceso comuni-
cativo implica el desarrollo de la reciprocidad orgénica en el interior de la clase y la ruptura de
los sistemas unidireccionales de subordinacién impuestos por la clase dominante. -

Si tos mensajes reflejan los medios sociales de produccion que los han determinado, es una
ilusibn pretender crear mensajes alternativos con los medios otorgados por el mismo sistema y
en espacios administrados por éste. Lo cual na significa la dimisién en la lucha por crear emiso-
res-perceptores criticamente avisados que no aceptan que los mensajes mercantlles se convier-

tan en compensacion de la explotacion,
La integracién de clase exige la creacion de una red de conexiones de base, de espacios alter-

nativos, de expresiones basadas en organizaciones dentro de las cuales operadores y bases gestio-
nan en comin el mensaje, no s6lo consumiéndola pasivamente sino en una dialéctica de inter-
cambio y comunicacion reciproco.

El crecimiento de los vectores mas lndlcatwos de la cultura popular para los mismos desarro-
llos de la cultura historico-cientifica y la reversion de los sistemas unidereccionales dominantes
pueden constituir una matriz valida para la revolucion cultural,

En estas condiciones la creacion de nuevos codigos alternativos y la construccién de una cul-
tura altemativa no pasaré otra vez sobre las masas, su historia, su realidad especffica, sino que
serd su expresion, su realizaci6n inalienable.

C) CRITICA DE LA COMUNICACION IDEOLOGICA

La formacion de la conciencia critica frente a los modos de la comunicacién ideol6gica pasa
ineludiblemente por la decodificacion de los procesos semanticos. Se trata de conocer qué ope-
raciones de codificacién ideol6gica permiten la utilizacion de “‘substancias” diferentes (palabras,
signos alfabéticos, iconos signos alfa-numéricos, reglas, normas, etc.), que pueden intercambiar-
se sin que cambie el mensaje latente, que organiza la vision ideol6gica del mundo.

Asimismo hay que averiguar como operan la reproduccién ideolégica de los mensajes que,
mis allé de sus funciones cognoscitivo-expresivas, estdn destinados a comunicar una visién que
justifica un orden material de desigualdad y explotaci6n.

1. La imposici6én del punto de vista

Los medios masivos pretenden erigirse en una especie de espacio neutro como érbitros o me-
diadores sociales, que reflejan ubjetivamente los acontecimientos de la realidad y las diversas to-
mas de pasicion,

En ese empefio se conjugan el alto prestigio socnal de los emisores, reconocldos coma intér-
pretes de la sociedad, y el ascendiente de la tecnologfa moderna.

Por una parte se supone que quienes “saben” son aquellos que controlan las fuentes y los
medios de informacién, y por otra parte se estima que los medias técnicos simplemente son un
espejo objetivo de la vida. El grabador reproduce el discurso, la cémara toma la realidad, y el
comunicador informa de los hechos.

En el marco de la revolucitn cientifico técnica se recurre a la objetividad, basada en los apa-
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ratos.tecnol6gicos, evitando asf el planteamiento de las selecciones y combinaciones que son po-

sibles sobre sus usos y contenidos.

Simultdneamente con el codigo de la objetividad se instauran los sub-codigos del prestigio
social y tenolégico, que cobran un caracter magico e incuestionable.

De esta forma los mensajes masivos inducen un modo de conocer no histérice, sino natura-
lista, como si los mensajes difundidos fueran impuestos por los acontecimientos de la realidad, y
el punto de vista de la clase dominante se justifica como objetivo, verdadero y Gnico.

Esta reduccion simplificadora no es privativa de los mensajes informativos, sino también de
los mensajes de ficcion, que establecen esquemas ideales de interpretacion y accién.

La implantacion de este punto de vista cognoscitivo, que nosotros preferimos llamar “‘magi-
co” o “naturalizado”, también es denominado como “conocimiento ideolbgico”. Su discurso
referido a un conocimiento de la realidad material pretende naturalizar este conocimiento, es
decir a explicarlo o a hacerlo aparecer como consecuencia necesaria de lo que es su objeta. (En
este sentido restringido cabria perfectamente hablar de la oposicién epistemolbgica entre cien-
cia e ideologfa).

La mistificacion es evidente, pues, supuesto que no hay conocimiento de la realidad que sea
*“objetivo” en el sentido de reflejar el objeto tal como es, sino que la significatividad proviene
del punto de vista aportado por el sujeto social, los mensajes masivos no pueden sustraerse al he-
cho de estar mediados por un c6digo, que impone un punto de vista.

Mas adn la veracidad, tan repetidamente proclamada en los mensajes para reclamo de la con-
fiabilidad de los perceptores, no proviene de la adecuaci6n del mensaje al objeto, sino de su ade-
cuacion al codigo desde el cual se considera el mensaje. Tal punto de vista corresponde al codigo
ideologico de los emisores del mensaje, “tonada”, que segin Lazarsfeld y Merton, la escoge el
que paga al flautista”,

Ahora bien la ilusion de objetividad que se reproduce no puede corregirse —particularmente
en los medios masivos en que rara vez es posible la verificacién—, sino por-relacién a otro cono-
cimiento e interpretacion del mismo acantecimiento, basado en otro cédigo.

De ahf la importancia no sélo de la creacién de nuevos medios alternativos, sino también de
la instauraci6én de otros codigos criticos, cuyo punto de vista responda a los intereses de las cla-
ses subalternas, en una perspectiva critica.

2. La suplantacién del perceptor

Una vez establecido el punto de vista “objetivista”, pudiera quedar planteada la apertura ha-
cia otras perspectivas, opuestas o simplemente incgnitas. Sin embargo tanto el perceptor como
sus intereses quedan reducidos en los mensajes a unos datos acordes con el codigo dominante,
gue pretende representar los intereses del perceptor.

Los medios masivas comerciales presentan directa o indirectamente sus propios puntos de
vista, adecuados a sus intereses materiales, como siendo de interés universal. Toda la seméntica
del interés “‘general”, “coman”, “nacional”, “democrétice”, encubre una justificacién ideol6gi-
ca de la sobreposici6n del interés particular de los propietarios, anunciantes y empresarios, que
conforman la urdimbre de la clase dominante.

Las expectativas de los perceptores, sus intereses selectivos sobre la programacion, sus posi-
bles ctiticas a los mensajes, aun bajo las modalidades de respuesta creadas por el “rating”, las
investigaciones de “audiencia” o los “mensajes de retorno’’, s6lo afectan la reproduccion de los
mensajes para determinar algunas variaciones que no modifiquen la l6gica de suplantacion, ni
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comprometan el orden articular del c6digo ideolégico.

La l6gica de dominacién, representando su interés como comiin a todos los miembros de la
sociedad, no sélo suplanta el punto de vista del perceptor sino que crea su propia opini6n pabli-
ca y da a sus mensajes la forma de universalidad, como si fueran los inicos razonables y absolu-
tos. Asf, por ejemplo, la propiedad privada real se transforma en un derecho natural abstracto
para la colectividad, como Gnico modo valido de apropiacion y la libertad de los empresarios en
un derecho inalienable abstracto para las masas, como condicién para toda la libertad de expre-
sién, Tales supuestos marcan por connotaciones redundantes todos los mensajes masivos,

Solo la concrecion historica y real de tales conceptos y su referencia a las practicas sociales
de discriminacién e incomunicacién, pueden facilitar el descubrimiento de la ilusibn montada
por ese proceso abstractivo que se descuelga de la realidad y manipula al perceptor como un me-
ro signo instrumental.

Entonces los mensajes se manifiestan com o expresiones de unos determinados intereses, que
dominan la orientacién de los mensajes, pero que no expresan necesariamente los intereses del
perceptor y de las clases no dominantes.

3. La escotomizacion de los referentes

Las ciencias sicosociales y la sociologia del conocimiento han comprobado que la aprehen-
sibn de la-realidad no se lleva a cabo uniformemente, sino selectivamente, dejando de ver algu-
nas partes de la realidad para ver una o varias partes de la realidad.

La emisién de mensajes, que presentan unos aspectos de la realidad y sﬂencuan o rechazan
otros que, por las motivaciones que sean, no interesan, conduce a la escotomizacion o no visién
de alguna parte de la realidad referencial. De esta forma los mensajes, basados en ejes seménti-
cos seleccionados, refuerzan determinados rasgos y datos que confirman la validez del cédigo
ideol6gico. Es decir que la visién escotomizada justifica permanentemente el c6digo a partir de
los supuestos datos reales.

La distorsién fundamental de la presentacion de los mensajes no es de carédcter instrumental.
Ef instrumento perceptual o el medio técnico pueden permanecer intactos, La trampa radica en
la forma de utilizacién del mismo que no se pone al servicio de su funcion “‘ad hoc”, sino al ser-
vicio de los intereses del sujeto social, que controla los medios.

Los mensajes escotomizados ocualtan los rasgos o datos que pueden contradecir la estructu-
ra del c6digo ideolbgico, y sus visiones corresptnden a modelos estereotipados, que rechazan los
elementos perturbadores que pueden ser reveladores de las contradicciones, disonancias e inade-
cuaciones entre el significado y el referente, los menséjes y la realidad.

Ahora bien, la falta de l6gica de ese rechazo de unos referentes no funcionales al cédigo im-
puesto, obligan o bien a la inapercepcion de la realidad, o bien a la justificacion ideol6gica de
los mismos, generandoe mensajes evasivos o racionalizados respectivamente.

La ideologfa cumple as( su papel regulador, reduciendo Jas disonancias entre el modelo do-
minante de significados y los referentes que remiten al mundo real. Su caracter semi6tico le per-
mite la posibilidad de significar, y por tanto, de comunicar justificaciones, a las que no corres-
ponde un determinado estado real de hechos,

En las condiciones de recepcibn unidireccional cabrfa preguntarse si, en lugar de cambiar los
mensajes —medida que no es posible sin un cambio en el control de la produccion de signos— se
puede cambiar su contenido escotomizado, attuando sobre las condiciones de percepci6n de los
mensajes y sobre las circunstancias de recepcitn, 0 en Gltimo término recurriendo a la verifica-
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cion de los referentes.
4. La fragmentacion de los mensajes

Estrechamente vinculada a las operaciones de escotomizacién, podemos distinguir una forma
m4s compleja de comunicacion ideoldgica, que es la focalizacién fragmentaria de los temas y
problemas. La focalizacion no implica necesariamente la falta de visién de alguna parte de la
realidad, sino la ausencia de articulaci6n al presentar, sobre todo, las mformaclones noticias,
comentarios y opiniones sobre los hechos contingentes.

La presentaci6n répida y fragmentada de los mensajes, aparentemente fortuitos, en los que
no se reconocen las interrelaciones, presentan un mundo mesaico de conocimientos inconexos.
La mediacion mosaica, tipica de los medios masivos, desune todos los elementos, los desarticula
y los presenta sin sus profundas vinculaciones. No olvidemos que tedricamente el orden de yux-
taposicién permite la variedad méaxima en el desempefio y que los medios estan compelidos a
llenar un espacio creciente de difusién por razones de rentabilidad.

Pero tal difusién de mensajes contingentes no significa que no existan reglas formales en su
codificacién o que los hechos no tengan explicaciones estructurales. Los mensajes mosaicos son
normativos, aunque nadie percibe sus valores. Su caracter abigarrado y no explicito oculta un
modelo de arden bajo al aparente azar.

La revelacion del codigo ideol6gico de tales mensajes resulta tante mas dificil cuanto que los
modelos mosaicos traducen te6ricamente aquella visién del mundo donde.los hechos pueden es-
tar dispuestos con mayor variedad, y en los que cabe incluir toda la variedad de hechos posibles.
De ahi deriva precisamente su funcionalidad ideolgica, pues crea una especie de democracia
de los hechos, La aparente independencia de los mensajes en el sistema comunicativo refuerza
la hipé6tesis de la concepcibn individualista y liberal de la sociedad. L.a variedad, el desgaste y la
absolescencia acelerata de los mensajes atomizados complementan conotativamente [a ilusidn
de la libertad, la pluralidad y la novedad en los mensajes.

Pero una lectura critica de tales mensajes descubre el repertorio de estructuras del espacio
mosaico, que no agota todos los conjuntos combinatorios posibles, y responde a determinadas
constricciones ideol6gicas dominantes, que determinan géneros programaticos, tipos de mensa-
jes, modelos draméticos y, en general, su disefio de difusion. .

5. La disolucion simblica de las contradicciones

A través de las operaciones mencionadas de la escotomizacion de los referentes y la fragmen-
tacién de los mensajes se efectt’la una funcion mas compleja: [a disolucién simbélica de las con-
tradicciones.

Los conflictos més generales y profundos de la sociedad, pamcularmente la divisi6n en cla-
ses, se difuminan con e! acultamiento de las oposiciones y la focallzacuén del interés hacia otros
temas menos problematicos e integradores.

Este proceso es coadyuvado por la trivializacion de los mensajes, yuxtapuestos fragmentaria-
mente e igualados sin una escala de valores. De esta forma no sélo se dejan de identificar las be-
ses reales de los conflictos, sino que las contradicciones son planteadas como un problema ideo-
l6gico de individuos desintegrados y minoritarios.

La miseria econbmica, la represién polftica o la incomunicacién social aparecen como pe-
quedias disfunciones dentro del conjunto arménico del sistema que ofrece orden y felicidad bajo
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la mirada supervisora y neutral del Estado. Pero aun en el caso de que se consideran como con-
tradicciones constitutivas, tales disfunciones serian connaturales a la condicién inmutable del
hombre y de la sociedad. Mas aln el juego azaroso de la vida y el amplio margen de libertad
otorgado por el sistema posibilitarfan tales anomalias. En Gltimo término se tratar(a de casos
aislados, individuales, fortuitos. De esta forma el codigo ideol6gico resuglve simbélicamente to-
das fas contradlccnones inmunizando los desempefios comunicativos contra todo tipo de mensa-
je crftico.

Pero la disolucibn de las contradicciones no s6lo invade las realaciones entre significados y
referentes, sino la misma contradiccién dindmica entre c6digo y mensaje. La redundancia de los
mensajes, gue no cuestionan las sub-rutinas de los c6digos, acaban por bloquear las posibles rup-
turas del c6digo. Los mensajes triticos se interpretan ideol6gicamente coma esfuerzos malignos
para minar las leyes y el orden que rigen el universo seméntico del poder establecido.

La percepci6n critica no puede destruir las formas codificadas desde el interior de su misma
l6gica, pero sf desarrollar la funcién subversiva, mostrando c6mo los significados de los mensa-
jes son rutinas estereotipadas, que no se corresponden con la realidad, o evidenciando las pOSlbl-
lidades emancipadoras de otros mensajes, basados en c6digos innovadores.

-

6. La hipercodificacién unidimensional

-La codificacién de los mensajes masivos establece que determinadas combinaciones de signos
son comprensibles y aceptables, pero un subcodigo ulterior, que no niega el anterior, determina
en qué sentido deben interpretarse en circunstancias especificas.

La hipercodificacién de los mensajes masivos acta en dos direcciones. Por una parte asigna
significados a expresiones, cuyo uso sélo resulta coherente si se adecta al codigo ideol6gico.
Por otra parte bloquea nuevos sentidos que puedan provocar disonancias no controlables por las
reglas reconacidas, Su meta final es cerrar el sistema contra todo sentido imprevisto.

Por eso los dispositivos ideal6gicos evitan el presentar de forma explicita el hacho de que
existen otras premisas contradictorias o premisas aparantemente complementarias que conduy-
cen a una conclusidn contradictoria, ocultando asf el cardcter multivalente y contradictorio del
espacio seméntico,

La hipercodificacién univoca niega todo tipo de pensamiento utbpico, ya que elimina la bi-
dimensionalidad que introduce la tensi6n seméntica entre el modelo ideal futuro y su cristaliza-
cibn factica actual. La recuperacion del pensamiento utdpico se convierte asi en condicion para
la critica ideol6gica de los mensajes.

El andlisis de la desconexion del espacio seméantico permite visualizar diferentes organizacio-
nes semdénticas, que responden a intereses practicos distintos. Pero, también, es evidente que la
percepcibn critica, que ayuda a descifrar tales opciones, no ayuda a elegirlas.

No hay prognosis sobre el futuro de ia humanidad que tenga carécter cientffico, pues las
predicciones no son enunciados cientificos sino précticas, y, en definitiva, no es la historia
quien tiene un fin, sino los hombres quienes tignen fines historicos.

En este sentldo la formacion critica de conciencia de clase se convierte en Glitimo término en
un rechazo crftico de un proyecto ideol6gico, mantenedor del status quo, y en la opcion por un
proyecto utbpico viable, capaz de expresar un nuevo modelo revolucionario. ’
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CONCLUSION

Al final de éste recorrido tedrico en el que hemos tanido en cuenta los problemas actuales de
la comunicacion ideolgica, podemos preguntarnos cules son los lingamientos principales capa-
ces de orientar una praxis para la formacitn critica de la conciencia de clase. -

La primera conclusion relativa a la préctuca tedrica es que la investigacion sobre fa formacién
de la conciencia critica de clase requiere métodos especificos de andlisis y evaluacion, derivados
de los modelos informativo-comunicacionales, y no de los modelos energético-mecénicos.

Derivada de esta primera, podemos establecer una segunda conclusion: las contradicciones

cualitativamente diferentes s6lo pueden resolverse por métodos cualitativamente diferentes, es
decir, que opongan el -pensamiento cientifico al pensamiento mégico, la visibn ut6pica a la vi-
si6n ideolbgica y la comunicacion liberadora a la comunicacién alienada.

Por fin, sin perder de vista el carécter superestructural de los sistemas cognitive y comunica-
tivo, es necesario recalcar, como conclusién final, que la formaci6n critica de conciencia de cla-
se es un proceso solidario de las demds transformaciones, es decir, de la propiedad privada de los
medios de producci6n a la propiedad social, y del poder tecndcrata o burocrético al poder auto-
gestionado. '

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Althusser, L: “’La revolucién teérica de Marx’’, Ed. Siglo XX|, México, 1968 (Sobre la ruptura

epistemologica, pp. 137 ss.).

Barth, Hans: “Verdad e ideologfa’’, Fondo de Cultura Econémica, México, 1951.

Baudrillard, Jean: “Critica de la economia politica del signo”, Ed. Siglo XX1, México, 1974

(Hacia una critica . . ., pp. 166-194).

Castilla del Pino, C.: “’La incomunicacién”, Ed. Peninsula, Barcelona, 1970, (Cap. 2: E! hombre
en la mcomumcacrén pp. 47-69, yCap 3: Comunicacion y protesta, pp. 113-144). .

Castillo, Ignacio: “San Pueblo, alienacién y utopfa”, Ed. CRT MéXICO 1979, (Cap. V: Laideo-
logfa religiosa . . . pp. 139 ss.}.

Colectivo 1: "Allenacnbn e ideologia” Ed. Alberto Corazén., Madrid, 1973 {Metodologfa y dia-
léctica en los Grundrisse).

Eco, Humberto: “"Tratado de semibtica general” Ed. Lumen, México, 1978, (ldeologlaycon-
notacién del codigo, pp. 457-471). '

De Fusco, Renato: ‘“‘La reducci6n cultural”’, Ed. Alberto Corazén, Madrid, 1974 (La reduc-
cién y la cultura de masas, pp. 51-62).

Freire, Paulo: - “‘Teorfa y préctica de la liberacion”, Fondo de Cultura Popular, Madrid, 1972
(Tercera parte: Praxis de la liberacién pp. 77-118).

Gramsci, A.: ‘Obras escogidas’. Fondo de Cultura Econémica, Madrid.

Guevara, E.: “‘Obras completas”. Ed. Era, México. -

Horowitz, Irving L.: "‘Historia y elementos de fa Sociologfa det Conocimiento”, Ed. Universita-
ria, Bs. As. 1964 (Tomo |1; Primera parte: Ideologia, contenido y contexto; Segunda
parte: La transicién de la ideologia a la utopia; Tercera parte: Conciencia, comunica-
cion y cultura).

Ibafiez, Alfonso: “Maridtegui: revo|ucnén Yy utopta" Ed Tarea, Lima, 1978. (La tematnzacton
del mito social, pp. 68-94).

Lanz, Rigoberto:  “Dialéctica de la ideologfa”, Facultad de Ciencias Econdmicas y Sociales,
UCV, Caracas, 1975. (C. IV: Epistemologia de la cuencna epistemologia de la ideolo-
gfa, pp. 71-85).

Lenin, V..  "Obras completas”, Ed. Fundamentos, Madrid. (Materialismo y Empiriocriticis-
mo).

20



Lukacs, G.: ‘“’Historia y conciencia de clase”’, Ed. Grijalbo, Barcelona

Lutzemberger y otros: ‘‘Cultura, comunicacién de masas y lucha de clases’’, Ed. Nueva Imagen,
México, 1978 (Cap. |: Cultura alternativa y tucha de clases, pp. 13-57).

Mao Tsetung:  '‘Cinco tesis filosoficas”, Ed. de Lenguas extranjeras, Pekin, 1971 (Sobre la
contradiccion, pp. 43-143). '

Maduro, Otto:  “Religiébn y lucha de clases’”’, Ed. Ateneo, Caracas, 1979. (Cap. IV: pp. 163
198). ) :

Mannheim, Karl: “Ideologia y utopia’, Ed. Aguilar, Madrid.

Marcuse, H.: “El hombre unidimensional’’, Seix Barral, Barcelona, 1978.

Mariategui, José Carlos: ’Ideologfa y Politica”, Ed. Amauta, Vol. 13, Lima, 1973.

Mart{n Serrano, Manuel: ‘‘La mediacidn social’’, Ed. Akal, Madrid, 1977.
(Los modelos légicos de la mediacién, pp. 49-83}.

Mattelart, A. y M.: ‘‘Frentes culturales y movilizacion de masas’’, Ed. Anagrama, Barcelona,
1977. (Aparatos ideolégicos del Estado y lucha de clases, pp. 9-45).

Marx-Engels: “Teoria de la ideologia” (Textos para su estudio: seleccién y prefacio de Ludovi-
co Silva) Ed. Ateneo, Caracas, 1980.

Pasquali, Antonio: ‘“‘Comprender la comunicacion’, Monte Avila, Caracas, 1979 {Sobre el con-
cepto de utopia, pp. 227-243), . .

Prieto, Luis J.: “Pertinencia y practica’, Ed. G. Gili, Barcelona, 1977, (Pertinencia e ideolo-
gfa, pp. 132-152).

Ribeiro, Darcy: *El proceso civilizatorio”, Ed. Biblioteca UCV. Caracas, 1979 (Esquema con-
ceptual, pp. 26-31).

Riverso, Emanuele: “Individuo, Sociedad y Cultura”, Ed. Verbo D., Estella, 1974, (Cuitura y
proceso cultural, pp. 13-19). ’

Schiller, H.: *Los manipuladores de cerebros’’, Ed. Granica, Bs. As. 1974 (La manipulacién y
la conciencia empaquetada, pp. 21-48).

Seiffert, H.: “Introduccién a la teorfa de la ciencia”, Ed. Herder, Barcelona, 1977 {Utopfa,
p. 11, cap.2).

Silva Ludovico: “Teoria y préctica de la ideologia’, Ed. Nuestro Tiempo, México, 1971 (Teo-
ria marxista de la ideologfa, pp. 13-82). '

Ver6n, Eliseo:  '‘Conducta, estructura y Comunicaciéon’, Ed. Jorge Alvarez, Bs. As 1968 (in-
fraestructura y superestructura . . . pp. 131-159). '
—"E| proceso ideoldgica”(Varios), Ed. Tiempo Contemporaneo, Bs. As. 1977 (Hacia

una teorfa del proceso ideoldgico, pp. 251-293). .

PREMIO NACIONAL

DE

PERIODISMO
1390 KH.

2 MARACAIBO

RADZO SELECTA

Onda Cultural al Servicio de Venezuela

21



PRESUPUESTOS PARA UNA
INVESTIGACION ALTERNATIVA

MARCELINO BISBAL

Es necesario seialar, para empezar, que los descubrimientos aportados hasta hoy por la
investigacion comunicacional nos demuestran la existencia de graves problemas estructurales en
la comunicacion colectiva o masiva. Tal como indicabamos en COMUNICACION No. 7 (Abril
-1976), dichas investigaciones se han venido planteando en refencia al sistema comunicacional
vigente y establecido y nunca a aquellos medios cominicacionales autoctonos, que necesaria-
mente son pobres y primitives, pero que responden a la problemaética popular y subalterna de
sus emisores. De tal forma, que las actuales investigaciones se han limitado a establecer interpre-
taciones, en el mejor de los casos criticas, de la actual forma comunicacional vigente y no han
sido capaces de elaborar lo que simplificando, podriamos denominar una practica liberadora de .
nuevas formas comunicacionales. '

~ Como indica el periodista boliviano, especialista en ciencias de la comunicacion, Mario Arrie-
ta Abdalla (““Le Monde Diplomatique” en espafiol, abril 1980); “y son justamente estas expe-
riencias-precisamente ignoradas o minimizadas- las que deben ser estudiadas por tedricos y espe-
cialistas. Especialmente por quienes propugnan la creacidn de “circuitos paralelos” o “comuni-
cacion alternativa”, ya que en ellas se encuentran muchas de las posibles respuestas a los proble-
mas que fes preocupan.

I. LAACTUAL INVESTIGACION, PERSPECTIVAS

Nuestra investigacion comunicacional, esto quiere decir que el resto de la ciencia también,
ha atravesado por innumerables problemas. Estos han de definirse y enmarcarse dentro de los
parametros de la dependencia general de la region y de Venezuela con respecto a paises desarro-
llados, fundamentalmente los Estados Unidos. Es lo que se ha sefialado ya tantas veces, la teoria
de las ciencias sociales ha sido difundida en América Latina por el centro metropolitano de po-
der, hecho en estremo visible en el caso de la comunicacion colectiva en donde el dominio ideo-
lagico aparecia como casi “esencial” a su propia existencia. Por otra parte, empezamos a “co-
piar” modelos epistemoldgicos de los ambitos socio-filasoficos de las Escuelas de Franckfurty
Estructuralismo francés que nos impidieron por mucho tiempo iniciarnos en una investigacion
propia en forma y contenido. Recién superados esos problemas iniciales, surgen otros que no
hemos sido capaces de descubrir y uno de los objetivos de este trabajo es tratar de sefialarlos.

Hasta ahora, la investigacion ha aportado algunas experiencias interesantes, en diversos me-
dios y ambientes, las cuales pueden sintetizarse en las siguientes pistas:
’ 1.- “Denuncia sistematica de la enagenacién que producen los medios de comunicacion.
Al efecto, existen ya numerosos estudios realizados y completas investigaciones para determi-
nados medios, sobre la forma'en que se cubren diversos eventos significativos, sobre las intencio-
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nadas deformaciones que los medios difunden, sobre el tratamiento caprichoso de las noticias,
utilizando multiples elementas, sobre los aspectos semanticos y semlologlcos en la presentacion
de las noticias, etc..

2.- Descodificacion de la informacion de los medios de comunicacidn social enajenantes.
Es un proceso que presupone fo anterior. Una vez que se detecta a quién y como sirve un
medio, es posible establecer “‘constantes’ de la desinformacion realizada y aplicar “coeficien-
tes” a las noticias que tales medios producen, para entender, con cierta precision, lo que real-
mente quieren decir, las noticias publicadas y los hechos reales, encubiertos por las deformacio-
nes interesadamente introducidas por los medios enajenantes y explotadores. Esta operacion, en
paises que estdn totalmente privados de toda capacidad de comunicacion Gtil a los sectores po-
pulares, es especialmente importante en esos ambientes.

3.- Aprovechamiento en lo posible de los medios de comunicacion social. Cada vez un
mayor nimero de profesionales en comunicacién, buscan caminos nuevos, para utilizar, al me-
nos parcialmente, los poderosos recursos de los medios de comunicacion social para coadyuvar
a las luchas populares. Y existen también, casos particulares en que determinados medios se po-
nen al servicio de las causas de liberacion. Asi mismo, es deseable usar recursos técnicos de co-
municacion social en paises vecinas, que pueden hacer llegar sus mensajes a zonas completamen-
te copadas”. (Centro Nacional de Comunicacion Social) (CENCOS), Boletin Informativo del 26
de diciembre de 1979).

En 1972, en un Seminario de especlallstas en Comunicacion, organizado en Costa Rica y
auspiciado por ILDIS, CEDAL y CIESPAL, se indicaba que el sistema de comunicacion en
América Latina, actualmente bajo el control de las empresas monopolisticas o de otros grupos
dependientes de aquellas directa o indirectamente, procura en general las siguientes funciones
sociales:

“Mantener en funcionamiento el sistema productive mediante el maximo consumo de
bienes generados, su eliminacion anticipada y, en general, la creacion de necesidades para consu-
mo superfluo y enajenantes;

- Sostener la estructura de poder politico, para consolidar el drden economnco Y soc:al vi-
gente, ocultando sus contradicciones de estructura;

- Reforzar una cosmovision individualista y atomlzadora de la sociedad, generada por el
propio sistema productivo y multiplicada por la expansion del sistema de los medios. De alli de-
rivan valores enajenantes que se promueven en todos los planos de Ia conducta social: sexo, fa-
milia, cultura, trascendencia;

- Reducir la capacidad critica de los consumidores por la saturacion constante del mercado
de oferta de mensajes y por la apelacion manipulada a la efectividad”.

Es lo que JesGs Maria Aguirre (Equipo COMUNICACION) sefialaba en una conferencia
dictada en la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Central de Venezuela (*'Fun-
cion ldeologica de los Medios Masivos y Busqueda de Alternativas”), es decir que los medios de
comunicacion masiva resultan Utiles para las clases dominantes porque:
~. A) Impiden la participacion del pueblo:

-Los receptores solo pueden recibir

-Los mensajes circulan de arriba hacia abajo

-Los mensajes favorecen las actitudes de evasion y escapismo

-Los mensajes alientan el individualismo y la desorganizacion

Distorsionan la realidad e impiden su conocimiento critico:

-Los mensajes muestran una realidad fragmentada y deformada, de la cual el pueblo y sus
23
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acciones estan ausentes o son combatidos.
-Los medios encubren a sus duefios, a los verdaderos emisores de los mensajes.

C) Se imponen como necesarios ante los ojos del pueblo:

-Alientan su recepcion: no consumirlos es quedarse al margen de la “realidad”.

D) Cubren a todos los grupos y sectores sociales:

-Garantizan que la imposicion ideoldgica se extienda a todo el pueblo.
E) Aseguran el orden economico capitalista:

-Favorecen la existencia de la sociedad de consumo capltalista

-Orientan ¢l consumo a través de la publicidad compulsiva

Todos estos aspectos, aportados por las investigaciones actuales, no han servido para modifi-
car el estado actual de cosas. Més bien, 1a industria cultural se ha percatade de los resultados
arrojados por esas investigaciones y hoy, los mecanismas de tratamiento del mensaje, conduc-
cion de los medios y relaciones de ellos con las estructuras de poder son mas sutiles e impercep-
tibles. Pero siempre desde la ldgica de la comunicacion manipulatoria.

Por otro lado, se espera que los resultados de las investigaciones sean adoptados por el “sec-
tor oficial” (Estado) para la inmediata formulacion de correctivos. Nes olvidamos de una premi-
sa, bésica para nosotros, en el actual contexto social: La comunicacion es un subsistema del sis-
tema econdmico, politico y social vigentes. Y el Estado se vincula a las clases sociales de acuer-
do a las distintas correlaciones de fuerzas que vayan déndose. Esperamos que sea el Estado el
que imponga una “politica de comunicacion”, le corresponde por derecho y por deber, pero en
la sociedad capitalista quienes detentan el poder, son quienes tienen la capacidad para imponer
sus intereses especificos, quienes finalmente se benefician del mantenimiento de un sistema de
dominacidn y son a la vez quienes imponen en el aparato del Estado ef desarrolllo de una politi-
ca que atienda a sus propios intereses. Esto quiere decir, que es una clase la que tiene poder,
pues puede imponer a los que toman decisiones y ocupan lugares en el Estado, el desarrollo de
una politica de comunicacion y en otros dominios que atienda y rea'ize los intereses especificos
de esa clase dominante.

De lo anterior, es facil deducir que en la realidad actual no es suficiente la critica, el desen-
mascaramiento de la alienacion comunicativa, se hace necesario orientar las investigaciones ha-
cia una accion “‘contrainformativa”, y una potenciacion de la accion emisora de las clases subal-
ternas para que se genere una mayor ‘‘canciencia critica” de los condicionamientos econdmicos
y socio-politicos. Se trata, antes que nada, de contribuir con una “investigacion militante” a
modificar dichos condicionamientos, mediante una amplia y consciente participacion social de
los sectores populares y “marginales” comunicacionalmente en la gestion de su propio desarro-
llo a través de formas comunicativas propias. Lo cierto, es que hasta el momento esto no ha sido
asf. i . S .

Il. NECESIDAD DE UNA ACCION COMUNICATIVA ALTERNA

En numerosas reuniones, congresos y acuerdos regionales, a partir de la década de los afos’
70, auspiciados por Organizaciones como la UNESCO, FELAP, ILET,. .. se ha comenzado a ha-
blar de “ALTERNATIVAS' en el campo de la comunicacion e investigacion. A este respecto, es
necesario recordar algunos de los planteamientos que alli se han hecho y ver en que contexto se
han formulado: '

I-Entre el 17 y el 22 de septiembre de 1973 se realizo en San José de Costa Rica un Semina-
rio sobre “La Investigacion de la Comunicacion en América Latina, auspiciado por CIESPAL.
(Ver Boletin COMUNICACION No. 7, abril 1976-pagina 62). Alli se menciona repetidamente el
término “bisqueda de alternativas’:
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-La investigacion debe estar orientada al diagndstica de la situacion actual y a fa bisqueda de
alternativas que permitan tomar opciones en el planteamiento de soluciones. Pero tanto la teo-
ria como el método deben contemplar la necesidad de una accidn interdisciplinaria para que
'haya una clara visidn de la realidad imperante y un conocimiento mucho mas rico y profundo
de 1a sociedad en la que ocurre el fendmeno de la comunicacion. Finalmente, el método cienti-
fico debe buscar sobre todas las cosas, |a participacion de los grupos sociales involucrados en los
problemas de la comunicacion para que los resultados sean mucho mas genuinos, mas
aprovechables y den lugar a una participacion mas activa de los grupos populares tanto en la de-
tectacion de los problemas como en los procesos mismos de la comunicacin,

-Incentivar la participacion popular en las investigaciones de comunicacion.con el fin de des-
mitificar a estos ante los sectores populares y desarrollar entre ellos una conciencia critica que
posibilite una opcion liberadora.

-Promover la investigacién acerca de las experiencias sobre la elabaracion popular de mensa-
jes que modifiquen el sentido tradicional de fa comunicacidn vertical.

-Se recomienda buscar nuevas conceptualizaciones pedagogicas, asi como nuevos arreglos
institucionales, nuevos medios y métodos que faciliten el desarrallo de la conciencia critica de
la poblacién, asi como su capacitacion para participar activamente en el manejo de los medios
de comunicacién, como instrumentos de liberacidn.

1I-La Conferencia Intergubernamental sobre Politicas de Comunicacion en América Latina y
el Caribe, llevada a cabo en San José de Costa Rica entre el 12 y el 21 de julio de 1976, (Ver
Boletin COMUNICACION No. 10-11, Octubre y Diciembre de 1976) se sefiala en el Informe de
la Comision |: “Problemas que plantea el desarrollo de Sistemas Modernos de Comunicacion” y
que luego se diluye en la Recomendacion No. 2, lo siguiente:

-Los medios deben desmistificarse mediante actividades experimentales de comunicacion al-
ternativa, hasta familiarizarse en su uso a las comunidades locales. Una ampliacion de la partici-
pacion impone la disposicion de canales para que los grupos puedan hacer fluir sus mensajes, de
tal manera que se reemplace el monologo de pocos por el didlogo de muchos, merced a la trans-
formacidn vertical en comunicacion circular.

I111-El Director del ILET - Instituto Latinoamericano de Estudios Transnacnonales Juan So-
mavfa, en su trabajo “Hacia un Nuevo Orden de la Informacidn Internacional’” (Revista Nueva
Politica, No. 4. Fondo de Cultura Economica, México 1977), sefiala lo siguiente:

-Desarrollar medios alternativos de informacion; entre ellos debe considerarse el estableci-
miento de centros de infarmacion colocados en sitios neuralgicos para actuar como corresponsa-
les del Tercer Mundo y como fuentes informativas del mundo industrializado. Supone crear un
sistema de produccion informdtica del Tercer Mundo.

-Identificar redes no comerciales donde circulen los contenidos de informacion alternatlva
con fuerte influencia en audiciones sectorializadas (sindicatos, iglesias, organizaciones interna-
cionales, universidades, grupos minoritarios organizades, partidos politicos, organizaciones de
masas, etc.).

El mismo Juan Somavia en su discurso ante el 11 Congreso de FELAP reunido en Caracas
entre el 26 y 29 de julio (1979) decia:

-Entendemaos en toda su dimensidn el aparte de fa comunicacion alternativa, como respuesta
que han creado individuos y grupos sociales frente al sistema dominante, Es la respuesta frente a
las formas transnacionales de la comunicacion y frente al uso de la informacion y al espectaculo
que hacen los grandes consorcios en nuestros paises. La comunicacion alternativa quiere ser
viva, valiente, creadora y directa. Surge de la bdsqueda popular y de sus luchas. En cada uno de
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nuestros paises hay ejemplos elocuentes: periddicos, revistas, discos, cine de conciencia, teatro
comprometido, grupos de arte junto al pueblo, festivales, foro-cassettes, encuentros, etc.

-Los periodistas progresistas deben impulsar este fendmeno y ser parte de él en todas las for-
mas posibles. En la medida que la red de lo alternativo se consolide y haga fuerte, el periodista
encontrara en ella el apoyo a su accion para cambiar los medios informativos dominantes y la
estructura de poder que los determina.

IV-En el mismo Congreso de FELAP-Federacion Latinoamericana de Periodistas- en la Re-
solucion sobre “comunicacion alternativa” se indica lo siguiente:

-La comunicacion alternativa emerge como respuesta al sistema dominante en sus expresio-
nes informativas nacionales y transnacionales;

-La comunicacion alternativa es una manifestacion de organizaciones sociales y de
movimientos de base que buscan una verdadera democratizacion de las sociedades latinoameri-
canas; ) . :

-Es necesario conocer y promover el desarrollo de los medios de comunicacion alternativas,
con vista a la democratizacion de la comunicacion y la sociedad en su conjunto.

Existe un reconocimiento a la necesidad de una "“accion comunicativa alternativa”. Pero
creemos que se trata de una aproximacion puramente intuitiva y descriptiva. No se han pre-
cisado los lineamientos y los resultados de esa comunicacion alternativa si es que ello se ha
dado. Seguimos demasiado apegados, quizds por comodidad y costumbre, a lo que apuntaba
José Ignacio Rey en su trabajo “Escuelas, Investigacion y Cambio Social en América Latina”
(Ver Boletin COMUNICACION No. 7. abril 1976. pagina 4), a una investigacidn afianzada en
una linea de macrosociologia y no a una microsociologia. Este tipo de investigacion facilitaria
enormemente el implemento de planes de-educacion popular, para el desarrollo de la conciencia
social y politica de nuestras mayorias.

Nosotros diremos, entonces, que la comunicacion e investigacion alternativa tienen implica-
ciones tedricas y practicas que llevan a consecuencias politicas. En otras palabras, como diria
Gilberto Giménez en su trabajo “Notas para una Teoria de la Comunicacion Popular” {Revista
CHRISTUS, No. 517, Diciembre 1978), debe contraponerse una forma progresista y critica de
comunicacion e investigacidn (afiadido nuestro) que supone por parte de los profesionales e in-
vestigadores una previa “‘conversion politica’ que los lleve a situarse en el lugar social y dentro
de la perspectiva cultural de las clases subalternas. De tal manera, esta investigacion implica, al
menos tendencialmente, la quiebra de la ldgica de la dominacidn y se realiza no “desde arriba”,
es decir, desde el pueblo mismo, compartiende en lo posible sus propios codigos. Tal como se-
fiala Jesis Maria Aguirre, la biisqueda de alternativas, comunicacionales e investigativas, exige
una estrategia-tedrico-practica para el cambio social a nivel de infre y superestructura reflejada
en: i

A) Sacializacion de los procesos econdmicos-politicos:

-Disefio de un modelo socialista
-Estrategia y tacticas para llegar a ese modelo
B) Devolucién del habla al pueblo protagonista general de los medios:
-Lineamientos de nuevos modelos comunicacionales
-Corporizacion de 1a comunicacion popular en funcion de la organizacion del pueblo,
protagonista social.

Sin embargo, en toda esa bisqueda, el proceso exige un método adecuado que responda a
esos planteamientos y que se deriven de €l las técnicas de trabajo en el terreno social que sean
eficaces para los fines de cambio que se persiguen y que la actual situacion reclama,
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(1I-EN BUSCA DE UNA INVESTIGACION ALTERNATIVA

Los presupuestos que presentamos pretenden desarrollar en forma mas explicita y detallada
el esbozo que en el Boletin COMUNICACION No. 7 (1976) habiamos ya indicado. Deciamos,
que la investigacion alternativa debe buscar, sobre todas las cosas, la participacion de los grupos
sociales involucrados en los problemas de la comunicacian, es decir lo que nosotros hemos de-
nominado “‘grupos marginales del proceso comunicacional”. Si realmente es cierto que existen
“grupos marginales” de la comunicacidn y que nada tiene que ver la “marginalidad economica”
con esa variante de marginalidad que se da en comunicacion; la metodologia actual de la inves-
tigacion comunicacional debe dar un giro total. En contextos diferentes a los nuestros se plan-
tea algo semejante. El espafiol Miguel de Moragas en un trabajo de titulo ““La Insurreccion de
los “mass-media” (1980) nos dice que ante la institucionalizacion comunicativa del poder eco-
nomico, de la uniformidad y universalidad de la programacian, se sitiia también un amplio sec-
tor homogéneo de opositores radicales al sistema (marginados, feministas, estudiantes sin hori-
zonte de trabajo, trabajadores en paro, desocupados, cristianos no oficiales, minorias étnicas,
etc.) que agotan la mayor parte de su energia en la creacion de sus propios sistemas simbalicos
para activar la génesis de una crisis revolucionaria profunda. Los procesos de comunicacion des-
centralizadores que acompaiian a estos movimientos no pueden aspirar a interferir la difusion de
los programas integrados, pero si pretenden neutralizar su influencia. Su esperanza de éxito ra-
dica en invertir la tendencia: pasar de la accion pasiva sobre el espectador al rechazo del recep-
tor.

Por otro lado, hay quienes piensan que nuestras mayorias marginadas de la comunicacion al
carecer de sistemas adecuados y suficientes de comunicacion se limita la posibilidad de cohesion
social de los propios grupos marginados y desde luego se impide la participacion de esos sectores
en la sociedad nacional. Por otra parte, la falta de comunicacion robustece los sistemas de de-
pendencia de esos grupos a sectores distorsionantes de la economia,.la politica y {a cultura y,
sobre todo, impide que grandes mayorias participen en la movilizacion social que implica cual-
quier proceso de desarrollo o cambio social. Es cierto que se carece de medios de comunicacion
adecuados para la sociedad, pues ellos pertenecen a los grupos de presion econdmica o polftica,
que han trasladado el sistema internacional de dependencias a los ambitos nacionales de cada
pais. Los fines que persiguen generalmente las empresas industriales de la comunicacion, no son
de beneficio social. Esta idea estd mas que abordada. Lo que no es del todo cierto, es que entre
fos grupos sociales se de una incomunicacidn tal, que la misma favorezca la no cohesion social.
Aqui hay problemas de orden histarico, politico y econdmico que no corresponde analizar en
este contexto. El problema no es que alrededor del ochenta por ciento de la poblacion de Amé-
rica Latina nunca haya lefdo un diario, aparte de que todavia los grandes medios no Hegan a to-
das las mayorias latinoamericanas; sino que cuando llegan lo hacen con mensajes emitidos en
una sofa direccion y en donde el individuo o los distintos sectores de la sociedad no tienen nin-
gin poder decisivo sobre los contenidos de los medios. Aqui no importa la cualificacion econo-
mica que se tenga, de todas maneras se da una marginalidad comunicacional en la mayoria de
nuestras poblaciones. Se plantean entonces algunas opciones:

-Los grandes medios de comunicacidn no inciden en los grupos sociales, manteniéndolos
marginados de la comunicacidn. A este primer problema se le plantea hasta qué punto no sera
beneficioso que esos grandes medios no lleguen y que asi se permita llegar a desarrollar formas
autdctonas de comunicacion, que no deben ser consideradas como “formas precarias de comu-
nicacion interna”’,

-Que los medios de comunicacidn incidan sobre los sectores sociales, pero sucede gran parte
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de esos sectores perrﬁanecen en un estado de no poder participar en las decisiones, es decir, son
incomunicados. No hay decision en el tipo de mensajes que ellos desean. .

-Cuando los grandes medios de comunicacidn inciden en los grupos sociales, esta incidencia
es negativa, provocando otro tipo de “‘marginalidad’’, ademas de alienacion, distorsion de la
vida, de los valores, etc. '

Bajo estas variantes, y sin olvidar que los grandes medios de comunicacion pertenecen a es-
tructuras muy determinadas, es decir, pertenecen af sistema mercantil que impera en la sociedad
actual de occidente, es bueno precisar un marco de diagndstico que consiste en lo siguiente:

—"En una saciedad capitalista, inscrita en el proyecto de industrializacion dependiente, los
medios masivos de comunicacion. desempeiian una funcion objetiva que consiste en reftejar la
estructura de clases de dicha sociedad, a fin de posibilidar su reproduccion indefinidamente.

-A través de diversos mecanismos idealagicos, los medios masivos tienden a homogeneizar
la conciencia de las distintas clases subalternas para conservar su unidad en torno al proyecto de
la clase dominante y su aparato politico. Este hecho impide la formacion y el desarrollo de la
conciencia propia de estas clases (Ver en este mismo nimero el trabajo de Jesiis Maria Aguirre:
“Comunicacion Ideologica y Formacidn Critica de ia Conciencia de Clases”).

-Frente a esta realidad de los medios masivos de comunicacién, se hace necesario.participar
con amplios sectores de base en la recuperacion de sus propios recursos expresivos, asi como la
introduccion de instrumentos que posibiliten nuevos modelos de comunicacion. ‘(Revista
CHRISTUS, No. 517-Diciembre de 1978). .

También lo sefiala el mismo Migue! de Moragas; el descontento, recogido por las asociaciones
ciudadanas, generalmente més sensibles que los partidos politicos en relacion con estos proble-
mas culturales de fondo, y por los movimientos de marginados, parados, feministas, estudiantes,
etc., se expresa mediante los medios y esquemas de comunicacidn alternativa, cuyo éxito en la
neutralizacion de las estructuras de poder depende del resultado de esta pugna social. A partir
de aqui, surge la reorientacion de la investigacidn-reorientacion metodoldgica, intelectual y po-
litica fundamentalmente- y que hemos denominado alternativa. Naturalmente, como modalidad
de investigacion no es ninguna novedad. Un pequefio texto: ““Causa Popular. Ciencia Popular”
(Publicaciones de La Rosca, Bogotd 1972) nos indica que diversos marxistas como Lenin, Mao
Giap; ademés de Centros Latinoamericanos de Documentacién, Comunicacion y Educacién Po-
pular como CEASPA (Centro de Estudios y Accion Social Panamefio), CEDEE (Centro Domini-
cano de Estudios de la Educacion), CEBIAR (Centro Boliviano de Investigacion y Accion Edu-
cativa), CENCOS (Centro de Comunicacién-Social de México), CIDOB (Centro de Informacion
y Documentacidn de Bolivia), SCCS (Servicio Colembiano de Comunicacion Social), CELADEC
(Comision Evangélica Latino Americana de Educacion Cristiana), . . . y diversos trabajos presen-
tados en la Revista CHRISTUS plantean la necesidad de una “investigacion militante” compro-
metida con la causa popular.

111.1.- Caracteristicas Fundamentales . :

-Esta forma de investigacion, lejos de ser una investigacion de caracter academicista, pero
no por ello sin rigor cientifico, debe recoger, sistematizar y explicar la realidad comunicacional
imperante en un lenguaje los mas accesible posible, de tal forma que sirva de apoyo constante a
la concientizacion. . _

-La investigacion alternativa presupone una inmersion en el medio popular o grupos ““margi-
nales comunicacionalmente”. Esta “insercion militante” es fundamental para conocer los si-
guientes aspectos: . i
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iCual es el cadigo/s en el que se desarrollan predominantemente los procesos comunica-
cionales autoctonos?

Tener acceso a dichos codigos populares.

Llegar a lo que denominamos “recuperacion critica” de las formas comunicacionales au-
toctonas. No para modificarlas totalmente, sino para conocerlas y depurarlas en beneficio de
su nivel de conciencia politica.

111.2.-Consideraciones Generales y Areas Prioritarias de Investigacion.

Creemos valido sintetizar aqui los problemas o preocupaciones que plantea CLADOCOP
{Consulta Latinoamericana de Documentacion y Comunicacién Popular) en relacion a la inves-
tigacion sobre comunicacion popular. De lo que se trata, entonces es de buscar los mecanismos
necesarios para que los problemas o preocupaciones se transformen en motivaciones de una
practica investigativa destinada a: -

-Desentraiiar el papel asignado por los sectores dominantes a estos instrumentos ideolagidos
{Medios de Comunicacion-informacion), en la consolidacidn de sus propios proyectos economi-
cos, sociales y politicos.

-Desentraiiar los mecanismos a través de los que se opera la penetracion y dommaclon ideo-
logica.

-Desentraiiar el sentido de clase de los sistemas de documentacion e informacion-comunica-
cion imperantes.

-Revelar y sistematizar las diferentes practicas alternativas de documentacion y comunica-
cion-informacion popular.

-Indagar acerca de los codigos, canales, y sistemas de codificacion y decodificacion proplos
de los sectores populares, en tanto productos de sus niveles de conciencia y préctica.

-Realizar una evaluacion y proyeccion de las pricticas documentalistas y comunicacionales
desarrofladas por los sectores populares.

111.3.-La Investigacion Alternativa (Aproximaciones Metodologicas)

Las condiciones de funcionamiento de los medios masivos de comunicacion no solamente en
los paises desarrollados o en vias de desarrollo determinan un importante y a menudo muy evi-
dente grado de intereaccion con la estructura social y las instituciones existentes. En primer tér-
mino, existe un conflicto potencial entre los valores y actitudes de los emisores y los de la ma-
yoria de los miembros de esa sociedad. Los primeros tienden a constituir una minoria diferen-

"ciada, los segundos en su inmensa mayoria constituyen los que hemos llamado “marginales” de!

actual proceso de comunicacion. Nuestra hipdtesis de investigacion se centra sobre estos “‘mar-
ginados” de la comunicacion. Las actuales investigaciones han demostrado, sino hasta la sacie-
dad como hemos visto, con bastante claridad que en relacidn a los mensajes, cabe también con-
signar que estos estan elaborados en los centros metropolitanos, de quienes no solamente hemos
recibido el objeto técnico de comunicaciénimportacion del mismo: penetracion econdmica-
sino también otra penetracion mas sutil que reside en el hecho de que, junto con el objeto téc-
nico, penetran las reglas de uso: reglas sociales, no técnicas, ya determinadas en los paises cen-
trales. Esta es una penetracion cultural, y que ademas muy dificilmente pueden ser comprendi-
das por los habitantes de los sectores populares o clase medias, que no tienen la posibilidad de
descifrar los mensajes o no tienen interés en hacerlo, porque saben, anticipadamente, que tales
mensajes no guardan relacion alguna con sus intereses, deseos, aspiraciones o sus normas y valo-
raciones.

29



Por tal motivo, y por lo que hemos venido apuntando a lo largo de! trabajo, se requiere un
nuevo enfoque en la concepcion de la investigacion sobre comunicacidn, en la creacién de un
proyecto de investigacion alternativa que contribuya con sus resultados a la consolidacion y
creacion-formulacion de unos medios de comunicacidn alternativos.

111.3.1.-Objetivos del Proyecto

El objetivo general del trabajo va a consistir en la determinacion, una vez que hallamos fi-
jado el sector geografico de investigacion, de los grupos marginales de la comunicacion (incomu-
nicados real, potencialmente y por incomprension de 1os mensajes y de los grandes medios de
comunicacidn) y en detectar aquellas formas autdctonas de verdadera (real) comunicacion que
se da en esos grupos y posteriormente el desarrollo de esas formas de comunicacion como ins-
trumentos liberadores de la incomunicacion en que se encuentran gran cantidad de comunida-
des y sectores populares. El logro del mencionado objetivo general implica los siguientes presu-
puestos tedricos: :

-La metodologia de investigacion y el investigador no son dos cosas separadas. El investiga-
dor no son dos cosas separadas. El investigador debe estar comprometido con la causa poputar.
La metodologia de investigacion se deriva de su “militancia”, y asi la teoria y la practica de in-
vestigacion guardan estrecha relacion. :

-La metodologia de investigacion es inseparable de los grupos sociales con los cuales el inves-
tigador trabaja. La metodologia debe considerar las "caractenstucas” de fos grupos sociales y
adaptarse a ellos y no el proceso inverso.

-La metodologia de investigacion depende, en gran parte, de la estrategla global de cambio
social. ’

En‘la préctica todo esto implica,

1.- Que los trabajos de investigacion alternativa se conciben con los sectores 0 grupos cla-
ves de base y sus medios de comunicacion “paralelos”.

2.- Que a produccion investigativa y técnica se dirige primeramente a los sectores de clase
popular y en sus propios términos, es decir, escrita con ellos

3.- Que se requieren formas adecuadas de comunicacion de los resultados, estableciendo un
lenguaje mucho mas claro y honesto que el acostumbrado en los ambltos académicos e intelec-
tuales.

4.- El método de investigacion es el de la permanente correspondencla entre fa practica y la
teoria. Es bueno indicar también, que el objetivo central del trabajo de investigacion alternativo
debe estar orientado a contribuir al proceso de toma de conciencia de los efectos que estdn pro-
duciendo los grandes medios y a la arganizacion y reformulacion de los medios alternativos que
les sean propios. :

111.3.2:- Programa General de Trabajo
-Realizar un diagnastico lo mas profundo posible de la‘comunidad elegida como objeto
de investigacion y analisis de su ubicacion dentro de la problematica social, econdmica, politica
etc. Esta etapa primera requiere obtener informacién del lugar (objeto de investigacian y de in-
sercion investigativa) a través de diversos medios como recortes de prensa, entrevistas, informes,
estudios del lugar, etc. También requiere una inspeccion o reconocimiento inicial y con este “re-
conocimiento inicial” .intentar un andlisis primario y provisional de las caracteristicas culturales
y comunicacionales de la comunidad o grupo popular.
Partiendo de ese diagnaostico, identificar inmediatamente un grupo de problemas sobre co-
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municacion. La identificacion de los problemas que sobre comunicacion se de en la comunidad
o grupo popular, no se elabara como un hecho aislado de su contexto politico, econdmico, so-
cial y cultural. Detectar también efectos de los mensajes de los grandes medios que all{ llegan.

-Determinar el conjunto de indicadores comunicacionales fundamentales que serviran para
guiar el andlisis y la bisqueda de aquellos grupos marginales o incomunicados de los grandes me-
dios.

-Desarrollar y promover formas propias de comunicacion que se dan dentro de dichos grupos
marginales o populares. .

111.3.3.- El Diagnéstico Comunicacional

-El “grupo marginal” dentro de la totalidad de la comunidad o la comunidad dentro de la

totalidad de la socedad.

-El “grupo marginal” enfocado como totalidad de investigacion. O 1a comunidad, en relacion
a la sociedad, como totalidad de investigacion.

Estos presupuestos nos conducen:
-Tarea critica y permanente
-Desarrollo de la percepcion critica a nivel popular
-Diseiio de propuestas de planificacion alternativa
-Nuevos modelos de arganizacion de empresas comunicacionales
-Nuevos modelos operatives de comunicacion popular
-Evaluacion critica de experiencias
-Articulacion de las experiencias para el cambio social
-Nueva funcion del investigador orgénico o militante.
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GOLADRIGACION ALTERNATIVA GRUPAL
EN ALIERIGA LATINA

(Caracteristicas y Experiencias)

JOSE MARTINEZ TERRERO

I-- --CRISIS DE LA COMUNICACION MASIVA

El concepto tradicional de comunicacion es unidireccional y busca que el receptor sea per-
suadido de algo. Asf lo sugiri6 Aristoteles, al hablar de ret6rica, y asi lo han formulado Lasswell,
Berelson y Steiner, Osgood, Nixon, Shannon y Weaver, Hovland . . . Pero ya Berlo comenz6 a
considerar la comunicacién como interactiva y bidireccional de alguna forma, mas atin como un
proceso; {o que fué compartido por Lerner, Gerbners, Newcomb, Westley-McLean y Schramm...
Pero el esquema se mantenia fundamentalmente unilinear y mecénico: una transmisién de in-
formaci6n desde fuentes activas a receptores pasivos. Posteriormente otros se fueron acercando
al concepto de comunicacion democratica: Wright Mills, Rogers, el mismo Lasswell, Moles,
Schaeffer y William.

Pero los investigadores de América Latina han sido los primeros en criticar de una manera’
més directa el paradigma clasico transmisién / persuasion de los medios masivos, al querer ob-
tener con ellos objetivos muy concretos y determinados, especialmente en el érea de la educa-
cion liberadora, concientizacion, identidad nacional, cultura popular y cambio social.

A. Mattelart objeta las investigaciones sobre la orientacion de los efectos (qué hacen los me-
dios masivos a la gente) y sobre las funciones (qué hacen los medios por o para la gente), como
planteamientos que favorecen el ‘status quo’ de la dominacitn externa de EE.UU. y la interna.
Tal tipo de comunicacion tradicional, anti-democrética y persuasiva, se puso al servicio de la alie-
neacion, del mercantilismo, de la propaganda norteamericana e inclusive ayud6 a tumbar gobier-
nos de América Latina orientados al cambio y establecidos legitimamente (Carvatho, 8. The CIA
and The Press. Univ. of Missouri, School of Jornalism, 1977). El mismo “feed—back’ se usa pa-
ra cerciorarse de que el receptor captd el mensaje del emisor (Beltran 1974). Joao Bosco Pinto
compar6 este tipo de comunicaci6n a la educacién bancaria por su verticalidad.

Otros latinoamericanos, como el venezolano A. Pasquali (1963), el argentino Noseda (1972),
el boliviano F. Gerace (1973), el peruano R. Roncagliolo (1977) y los suropeos Jean D’Arcy
(1969} y Novak-Rosengren Sigurd (1977), comenzaron a distinguir entre informacién y comu-
nicaci6n. '

La informacion difunde datos. Y para ello no hay medio més eficaz que los medios masivos.
Estos pueden ser muy valiosos si proporcionan datos, comentarios, analisis que sirvan para que
el pueblo reflexione; si infoarmacién es poder, cuando los medios masives informan integraimen-
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te, dan poder al pueblo. Pero también pueden servir para desinformar o informar ciertos aspectos
que interesan al emisor y callar otros. Todo depende de quiénes informan y para qué.

Por el contrario, sblo hay comunicacién, cuando hay didlogo, los interlocutores intercam-
bian mensajes y ambas son alternativamente emisores y receptores. Comunicacion es union de
polos comunicadores y comunicados, es comunion. El dilogo es el agente crucial de la comuni-
cacion democratica. Freire (1969) entiende la comunicacion genuina como un dislogo y habla
de esta idea en muchas ocasiones; Johannesen (1971) habla de la “comunicacién comao diélo-

Cloutier (1973) trata de juntar en su modelo EMIREC al emisor y al receptor, el paragua-
yo Dlaz Bordenave (1972) habla del modelo dem ocrético y F. Gutiérrez (1973) del Lenguaje To-
tal. La tesis de que el diélogo y la conversacién estan en el corazon de la verdadera comunica-
cién humana la defienden también un filésofo como Buber, psiquiatras y psic6logos coma Carl
Rogers (1968) y Eric From (1974), y el bi6logo Jean Piaget {1961), para quien el di4logo hace
posible un ambiente cultural favorable a la libertad y la creatividad, que se juzgue conducente al
crecimiento completo de la inteligencia.

Este planteamiento hace que los medios de comunicacion se consideren ahora con un nuevo
pader, porque, segin Freire y Gerace, s6lo el didlogo y ‘‘s6lo la educacién dialégica puede ser
liberadora y humanizadora”. (Gerace. Comunicacién Horizontal, p. 43). Y, lo que es lo mismo,
“donde no hay diélogo, no hay concientizacion” (id., p. 38), y sin ésta Gitima no hay liberacién
ni cambio cultural y estructural.

El no uso o rechazo a este tipo de comunicacidn por parte de los medios masivos se debe, al
menos, a los intereses comerciales y politicos que sirven. Les interesa informar y persuadir para
que el receptor compre determinado producto o acepte tal ideologia. Sos medios de informa-
¢ibn, con tentacion grande, continua-y creciente de convertirse en medios de persuasin y de
manipulacion. En consecuencia son medios uni-direccionales y verticales, y no permiten la parti-
cipacibn y el dialogo.

Ademds, el didlogo se inicia cuando los dialogantes estan insertos en la misma realidad, pero
“Por su distancia real y cultural de la vida del pueblo, los medios de comunicaci6bn masi-
va no pueden ser dial6gicos. No parten de la vida del pueblo. No pisan la reafidad de las
barriadas, del campo. No hay didlogo porque no interviene ningéin comin denominador
vivencial entre productor y publico” (Gerace 74).

Al no haber di4logo, ni por lo tanto concientizacion, tampoco hay educacién (aunque pueda
haber ‘instrucci6n’). Mas a(in, algunos parecen ver incompatibilidad entre medio ‘masivo’ y edu-
cacién:

“No es posible una educacion de las masas: es una contradiccién entre los términos. S6lo
el individuo, y més exactamente la persona, es educable. Para la masa s6lo es pasible la
doma” (Gabriel Marcel.Les hommes contre I"humanité, p. 13).

Por fin, la tecnologfa de los medios masivos es muy complicada, y ello dificulta la participa-
cidn del pueblo para que lleguen a ser medios de comunicacion popular {del pueblo y para-los
intereses del pueblo). Ello obstaculiza la propia concientizacion, pues

“La concientizacion del pueblo no se logra por medio de la ensefianza dirigida a él, sino
por medio de la propia expresion creativa del pueblo mismo . . . y del didlogo, que se
vuelca sobre los problemas reales de la vida. La comunicacién liberadora tiene su propia
pedagog(a: nadie educa a nadie, se educa educandc” (Gerace 104).

Como consecuencia de las realidades comunicacionales de los medios masivos (de su uso
prictico y de su naturaleza intrinseca) la totalidad de descubrimientos sobre lo que pueden lo-

grar y lo que no pueden lograr, podria resumirse asi:
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“Las comunicaciones de masas de tipo persuasivo tienden en general més a reforzar las
opiniones existentes en el pdblico que a cambiarlas” (J.T. Klapper. Efectos de las Comu-
nicaciones de Masas, Aguilar, México 1974, p. 48).
Es decir, los medios masivos pueden hacer poco en el drea de la educacién, concientizacién,
;omunicacién poputar y cambio social.

Il - CARACTERISTICAS DE LA COMUNICACION _
ALTERNATIVA

Ante esta situacion algunos dedican sus energias a denunciar {a manipulacién de tales medios
masivos. Otros, ademds de eso, buscan modos alternativos de comunicaci6n. Sus caracter(sticas
deben ser completamente opuestas a las anteriormente denunciadas:

1.- Se pretende poner la tecnologfa comunicacional en manos del pueblo y a su servicio , de
forma que el mismo pueblo oprimido diga su verdadera voz, se exprese y creativamente, sea
emisor y receptor. )

2.- El tipo de comunicacion debe ser horizontal y bi—direccional, permitiendo la pamupaclbn
y el didlogo entre emisor y receptor, lo que se logra mejor generalmente en grupo.

3.- Para que sea auténticamente dial6gica, los dialogantes emisores y receptores deben vivir
la misma realidad popular de los barrios, del campo con sus dificultades y explotacién. Esto se
aplica también a los técnicos, artistas y profesionales que colaboran en la comunicacién alterna-
tiva,

4 - Asf seré la comunicacion concientizadora y educativa.

b.- Ello requiere que la tecnologfa pueda ser, si es necesario, sencilla, manejable y accesible
al pueblo en cuanto a su costo, funcionamiento, flexibilidad; por ejemplo, cassettes, diapositi-
vas, sociodramas, videocassettes, etc. Los medios de comunicacién popular se elegiran de acuer-
do a sus objetivos y la realidad social. En algunos casos seran medios masivos, en otros seran me-
dios menos complicados tecnolGgicamente o con diversos canales. Lo importante es usarlos con
una metodologfa dial6gica y no manipuladora.

6.- En consecuencia deben tener como objetivo (itimo el cambio liberador de unas estruc-
turas injustas y opresoras por otras humanizantes.

Varios nombres se han utilizado, que de una u otra forma responden a las caracterrstlcas
indicadas. Los nombres dependen del aspecto que se desea enfatizar, o que corresponde gene-
ralmente a una hip6tesis polftica o sociol6gica determinadas:

~ Comunicacion “Papular” (Comunicacion Popular —Teoria y Préctica. CECOP. Panamé;
Comisi6bn Evangélica Latinoamericana de Educacién Cristiana; Revista Christus, N°517, Méxi-
co}, Comunicacion “De Base” (cuadernos de Comunicacién de Base. Centro Pellin Caracas),
Comunicacién “Marginal” (Prensa Marginal, de Radl Trejo. México). Se llaman asi por repre-
sentar los intereses populares.

— Comunicacién “Horizontal” y ‘“Tercera” Comunicacion (Frank Gerace Larufa. Comuni-
cacion Horizontal. Lima, Perd, 1973), “Dialbgica”, “Grupal” (Informe del Comité Latinoameri-
cano al Congreso Mundial AV—EV, 1977; varios nimeros de Comunicacidn de Base; Primer Se-
minario de Comunicacion Grupal. CIESPAL. Quito, Ecuador, 1977). En estos casos se especifi-
c¢a que no basta con que la comunicaci6n sea interpersonal y horizontal en la forma, sino que in-
cluye una posicion de clase, que asuma real y legitimamente los intereses de toda la clase opri-

mida. Por lo tanto, tiene que ser comunicacion popular y liberadora.
— Comunicacién “Participatoria” (Primer Seminario de Comunicacion Participatoria. CIES-
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PAL, Quito, Ecuador, 1978).
I11— DESCRIPCION DE LAS EXPERIENCIAS

Para seleccionar las crecientes experiencias de comunicacién alternativa se han utilizado los
siguientes criterios:

1.- Que sean modelos efectivos de comunicacifn alternativa liberadora.

2.- Que hayan aportado ensefianzas y avances en algiin aspecto del concepto y de la teorfa.

3.- Que provengan de diferentes partes de América Latina y de diferentes instituciones para
comprobar la universalidad de esta comunicacion en adaptarse a diferentes culturas y paises.

4 .- Que hayan sido evaluadas de alguna forma, o al menos hayan sido resefiadas por escrito.

5.- Que sean representativas de los diferentes canales de comunicaci6n.

En primer lugar se presenta una experiencia de lectura critica de los medios masivos comer-
ciales de comunicacién, como introduccién. Después aparecen experiencias con los cuatro me-
dios clésicos masivos (prensa, cine, radio, TV). Finalmente con medios tradicionales (teatro po-
pular, {4minas con dibujos) y livianos madernos (cassettes, diapositivas y video-tape portatil).

A~ Desbloqueo ideol6gico de los medios masivos (Per)

En 1973 se di6 este curso en Lima a 200 futuros alfabetizadores y educadores de adultos
para que reflexionaran sobre el influjo de los medios de comunicacién en los campos polftico,
social, cultural y econémico de la sociedad. Fué auspiciado por el Ministerio de Educacion (F.
Gerace. Primer Seminario de Comunicacion Participativa. CIESPAL. Quito, Ecuador, 1978).

Para ello se grabaron en video—tape varias cufias comerciales de la TV y se analizaron en for-
ma de cine—foro. Se logré una toma de conciencia por parte de los participantes,

Experiencias parecidas han tenido Mattelart en Chile, Pasquali, Kapliny el Centro Pellfn en
Venezuela {Comunicacién de Bae 4, Centro Pellfn Caracas, 1979;y J. Martinez Terrero. La Pu-
blicidad en Venezuela, 1979, pp. 199-202).

B— EXPERIENCIAS CON MEDIOS MASIVOS
1.— Periodico Rural (Lajedo, Brazil)

En 1967 la Extensi6n Rural ANCARPA del Edo. Pernambuco querfa que el campesinado
mejorara sus practicas agricolas, de salud y nutricién. Para ello lanzd un periédico mensual con .
preguntas abiertas, que debfa ser lefdo y discutido en grupo. Ello exigi6 organizar grupos y en--
trenar a sus coordinadores, que estimularan el debate grupal y la toma de decisiones. Finalmen-
te, publicaba los resultados de las discusiones.

Resultados: la produccién agricola aumenté tres veces; se mejoraron los servicios de alfabeti-
zacibn y asistencia médica; ante el crecimiento del poder popular, las reuniones fueron tildadas
de subversivas’ y ‘comunistas’ por las autoridades locales, y el Obispo fué llamado a juzgarlas
pero él apoy6 por completo el proyecto; otros Estados solicitaron y obtuvieron participar en la
dindmica grupal del peri6dico. Por fin, ante la presién constante de las comunidades, los polf(-
ticos y bur6cratas acabaron con el periddico en 1969. (Jeremiah 0'Sullivan-Ryan y Mario Ka-
plin. Communication Methods to promote grass roots participation for an endogenous develop-
ment process. Caracas, 1979, |, p. 7480 y I1, p. 26-27).
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2.. ‘‘Hacia un Tercer Cine’”’ (Manifiesto Argentino)

Es el documento més importante sobre el nuevo cine latinoamericano. Lo redactaron Fer-
nando Solanas y Octavio Getino, productores de La Hora de los Hornos, Estos distinguen el Pri-
mer Cine (del gran capital monopolista), el Segundo Cine (de la pequefia burguesia) y el Tercer
Cine, autodefinido como cine popular, democrético, nacional, expresion de la cultura nueva,
que toma en cuenta la realidad y la historia, se hace en contacto directo con la poblaci6n y sus
luchas y expresa la voluntad de liberacion nacional (Revue Tiers - Monde, N° 79,, julio—sept.
1979, p. 622).

“Otros representantes destacados del cine latinoamericano son: el boliviano Jorge Sanjinés,
que produce El enemigo principal, etc., y escribe Por un cine Popular; Glauber Rocha (Estética
del Hambre y Aventura de la Creacibn en el Cine Nuevo Brasilefia), y el cubano Julio Garcia Es-
pinosa (Por un cine imperfecto).

3. Radios Educativas

El Movimiento de Educacitn de Base (MEB), con el respaldo de la Jerarquia Catblica y del
Ministerio de Educacion, querian promover la concientizacién, politizacion y animacion popu-
lar del Nordeste del Brazil. Para ello se organizaron grupos con animadores, debidamente entre-
nados para la discusion. Durante 1962-64 aprendieron a leer y escribir 400.000 campesinos, se
utilizaron 5.000 radio-escuelas y habia 400 empleados a tiempo completo. {0'Sullivan-Kaplin,
o.c.,1p.7--74).

También la Iglesia Catélica en Cochabamba (Bolivia) lanz6 hacia 1972 en una de sus emiso-
ras el programa “Promoci6én Popular”, hecho por los campesinos de habla quechua. Para ellos
se formaban grupos de estudio y se grababan los debates, que después se transmitfan (Gerace,
o.c., p. 127-132), t

En Caracas (Venezuela) la emisora “Fe y Alegria” di6 en 1979-80 a personas y grupos de
jovenes de los barrios varios espacios: “‘Gente de Barrio” y “Marcando el camino®. Este ditimo
consisti6 en transmitir la serie ““Granja Latina” (de SERPAL), seguida de debate con comple-
ta libertad para la programacion y expresion de sus inquietudes.

Hay varias emisoras, que se han destacado también, como Radio Santa Marfa (R. White.
Un modelo alternativo de educacion bésica: Radio Santa Maria UNESCO 1978), Radio Enri-
quillo (Boletin Informativo MCS 77, 5s)  en Rep. Dominicana, el Instituto_Costarricense de
Ensefianza Radiof6nica, en estas modalidades combinadas. '

4. Teleclubs (Argentina)

En Santa Fe se elabord el programa de salud “Todos somaos responsables” durante seis me-
ses de 1973-74. En é| hacfan de actores los mismos pobladores de los barrios (los primeros
programas se grabaron en los mismos barrios). Se organizaron grupos de discusion y a cada coor-

" dinador se le enviaba una gufa semanal de debate para dirigirlo. (0’ Sullivan-Kapli, o.c., 1, p.
95-96), ' ’

También Gerace resefia una experiencia participatoria con TV, realizada en 1972 con pobla-
dores de los pueblos jovenes de Lima con el doble objetivo de actualizar los contenidos de la
TV y para lograr en los participantes una comprension critica y desmitizada del proceso de pro-
duccion de las medios masivos {Gerace. Cince Experiencias . . . Primer Seminario de Comunica-
cion Participativa. CIESPAL, Quito, Ecuador, 1978, p. 5—6).
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C—. EXPERIENCIAS CON MEDIOS TRADICIONALES
1.- Teatro Popular (Colonia Santa Cecilia, Guadalajara, México)

Este Proyecto fué dirigido por el Instituto Mexicano para el Desarrollo de la Comunidad
(IMDEC).Es uno de los esfuerzos promacionales locales que mas han durado en A.L. Trata de
generar una conciencia critica y polftica y crear un modelo efectivo y sistematico de autoges-
tién de desarrollo en los barrios, a través del teatro popular, audiovisuales, club filmico, peri6-
dico y festivales populares. La produccién de Teatro Popular sigue los siguientes pasos: elec-
cién grupal del tema a desarrollar; creacion colectiva del nicleo generador; reparto de papeles,
ensayos, presentacion; por fin, el pablico discute la pieza teatral.

"E| Teatro Popular ha sido un excelente medio de concientizacién y politizacion, tanto
del propio grupo, como de la base en general. En algunas ocasiones los sociodramas han
sido el detonador para el inicio de una lucha reivindicativa” (IMDEC, Christus N° 517,
México, p. 47).

2.- Léaminas con dibujos (Caluco, El Salvador)

Esta experiencia la realiz6 cerca de San Salvador en 1978 el Centro Interamericano de Adies-
tramiento en Comunicacion para Poblacion (CIACOP), como parte de un curso, con la ayuda de
la UNESCO. Se trataba de familiarizar a los cursillistas con las técnicas y métodos de la comuni-
cacion dialdgica, en contraposicién con la ‘bancaria’. Destaca por su metodologia.

El marco terico se has6 en Paulo Freire, Mons. Leonidas Proafio, Joao Bosco Pinto y utiliz6
las etapas del Método Reflexivo de Hugo Romo: Investigacién temética (uniendo la investige-
cién a la accion), en codificacion de necesidades (identificando los problemas con la poblaci6n,
estableciendo prioridades), reunién comunitaria (problematizacién, concientizacién y compro-
miso con la accion), elaboracion de planes de accién, evaluacion, globalizacién. (Carlos Cordero.
*“Comunicacién Interpersonal y Grupal” Primer Seminario de Comunicacion Participatoria.
CIESPAL. Quito, Ecuador, 1978). ’

D— EXPERIENCIAS CON MEDIOS LIVIANOS MODERNOS
1.- Servicio Radiofonico para Ameérica Latina (SERPAL)

Esta es una experiencia de tipo continental, que existe en todos los paises de América Latina
con una coordinacién central. SERPAL es el esfuerzo coordinado de varias personas e institu-
ciones catblicas, preocupadas por la concientizacion y educacién en la fe cristiana, que desem-
boque en un cambio social de las estructuras.

Por ello produce programas, que son usados por grupos con debate posterior y también en la
radio. Son producciones de primera calidad, que ya han obtenido primeros puestos en Festivales
Internacionales. La serie mds usada es ““Jurado 13"’ cuyo autor es Mario Kaplan. Recientemente
se han traducido varias series a otras lenguas. .

Otra institucion, también cat6lica, SONOLUX, trata de fomentar la produccién nacional y
local de programas, especialmente de diapositivas sonorizadas, para ser usadas con una metodo-
logfa grupal de debate. ‘
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2. Cassette—foro (Uruguay)

~ La experiencia se fealiz6 en 1977-78 bajo la direccién de Mario Kaplan con doce grupos per-
tenecientes a diferentes cooperativas, afiliadas a CALFORU. Se trataba de fomentar la partici-
"pacion popular en la actividad agr(cola. Para ello se envib a cada grupo un cassette quincenal-
mente desde CALFORU, grabado s6lo en una de las caras. En la otra el grupo grababa sus opi-
niones y lo devolvia a CALFORU. Al mismo tiempo los diferentes grupos se fueron conocien-
do entre s/ a través de los cassettes y se animaron a solucionar sus problemas en forma conjun-
ta. Los resultados de la experiencia llevaron a CALFORU a adoptar el sistema a escala nacional
y en forma permanente (Mario Kaplan . Cassette-foro: Un sistema de Comunicacibn Participa-
toria. IPRU. Cerrito 475, piso 1, Montevideo, Uruguay).

3.- Diapositivas Sonorizadas (Lima, Peru)

La experiencia se realiz6 en 1972 con la asesorfa de Gerace (Comunicacifn Horizontal, p.
88-94). Se querfa que un equipo de base estimulara la participacién de los pobladores en su
propia promocion socio-cultural educativa. Para ello se grabaron estrevistas y con ellas se elabo-
r6 un guion. El grupo sacé diapositivas e hizo el montaje. El programa fué presentado a toda la
comunidad y se origind un dialogo abierto, por el que se lograron solucionar problemas comu-
nes. Se cre6 un grupo que quiso profundizar en las causas de los problemas y estudiarlos més.
Algunos ingresaron en partidos polfticos.

4. Video—tape Portétil (Per)

La experiencia fué realizada cerca de Lima (Pert). El pueblo joven estaba desunido. Se qui-
sieron probar las aparentes ventajas del video—tape, utilizado como medio de comunicacién
participatoria.

Para ello se enseii6 a dos pobladores el uso del video—tape. Ellos filmaron entrevistas, que
se proyectaron a la comunidad. Con ello surgi6 el didlogo y la reflexién sobre ios problemas
planteados; se stimulé la creatividad para tener otros usos del video—tape. Algunas de las gra--
baciones fueron proyectadas a las autoridades, para que solucionaran sus problemas.

El video—tape sach el pueblo de su letargo, lo impulsé a organizarse y a elegir nuevos diri-
gentes. Dice Gerace: “El videotape es el medio indicado para la comunicacién intergrupal ...
Es el instrumento revolucionario que hard la participacién posible como nunca. Es el instru-
mento horizontal por excelencia con posibilidades inesperadas de aplicacién dial6gica” (Id,
o.c., p. 55, 102-111), ‘

IV— GRADOS DE COMUNICACION ALTERNATIVA EN
LAS EXPERIENCIAS DESCRITAS

Se pueden clasificar las experiencias anotadas, segin el grado de comunicacion poputar y
participacién que haya habido en ellas: hay tres grandes niveles con sus estratos. El significado
de “participacion”, “didlogo” y “acceso” es el de los expertos de la UNESCO en sus reuniones
mas recientes:
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A—PARTICIPACION (o emitir mensajes)

1.- El pueblo sin especialistas intermediarios produce:

a- Para medios masivos o para audiencia numerosa: Radio (MEB, “Promocion Popular”,
Marcando el camino”, “Gente de Barrio”), Teatro Popular, Diapositivas sonorizadas, video-tape
portétil). Este es el grado méximo de comunicacion: cuando el pueblo por si mismo sin ninguna
mediacibn dice su palabra al pablico en general, cuanto mayor sea en ndmero, mejor. Sin em-
bargo, existe alguna limitacion tedrica en las experiencias sefialadas de radio, pues el programa
sale al aire en la hora fijada por el Director de la emisora, que quiza no sea la mejor.

a.- Para medios masivos: Peri6dico Rural de Lajedo, Hacia un Tercer Cine, Teleclubs y TV
Educativa, Cuando.un técnico selecciona y edita las palabras del pueblo, introduce elementos
propios, y de alguna forma modifica el lenguaje del pueblo.

b.- Para audiencia restringida: Lamina con dibujos

B- DIALOGO (emitir y recibir mensajes). Se discute en grupo lo leido, visto, oido: Peribdi-
co Rural de Lajedo, Laminas con Dibujos, SERPAL, SONOLUX, Desbloqueo ldeolégico. El
diélogo en grupo se da también de una forma sobresaliente en las experiencias -ya listadas en es-
ta jerarquizacion comunicacional. En realidad, cuanto mayor sea el didlogo, més Gtil es el acceso
y mayor el impacto de la participacion. :

C- ACCESO (o recibir mensajes): Simplemente lger, ver, oir: Periédico Popular y Festlvales
de Santa Cecilia. Se pide al menos que los mensajes no sean manipulantes,

* A nivel mundial de experiencias, es interesante recordar la conclusién de la UNESCO, reuni-
da en Belgrado, en octubre 18-21, 1977:

La autogestion, al estilo yugoeslavo, en que las empresas de comunicacién no son ni privadas
ni pablicas, sino comunitarias, parece ser la forma mds avanzada y completa de participacion, ya
que permite a la ciudadanfa decidir en politica, planes y acciones.

Vale la pena concluir con las sabias recomendaciones de L.R. Beltran: “La comunlcaclbn ho-
rizontal no se debe considerar como el substituto de la comunicacién vertical. Depende de las
circunstancias. Puede ser una alternativa. No siempre el diélogo es posible, dice Buber (1965),
El mondlogo no se puede evitar y a veces se hace necesario, dependiendo de los objetivos y de
las circunstancias. Se pueden considerar mds bien, como dice Johannesen, como extremos de un
continuo. Idealmente todas las maneras de comunicacién deben ser horizontales; en la préctica,
esto no es posible, y a veces ni deseable. Y asf, si debe haber comunicacion vertical, hay que
tratar de que no sea manipuladera, falaz, explotadora y coercitiva”’ (" Farewell to Aristotle: ‘Ho-
rizontal' Communication”. UNESCO, 1979, p. 33).

[ DERECHO A LA VIDA PRIVADA |
Y LIBERTAD DE INFORMACI ON:
UN CONFLICTO PRIVADA -

E! libro més reciente de EDUARDO NOVOA MONREAL
en las principales librerias de Venezuela.
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CENTRO DE COMUNIGACION SOCIAL,
MEXICO: COORDINACION EN EL CAMPO
DE LAS TAREAS DE DOCUMENTACION
Y COMUNICACION POPULAR

JOSE ALVAREZ ICAZA.

A. Antecedentes.

Los medios de comunicacién social, como tantos y tan bien han dicho, constituyen hoy por
hoy, uno de los més poderosos instrumentos de la dominacitn ideol6gica que gravita sobre los
sectores populares oprimidos. Estos requieren ahora, urgentemente, estructurar su propia red
de comunicacién, tante para contrarrestar la influencia dominante de aquélles, como para re-
lacionar entre sf a numerosos esfuerzos populares que estin brotando simultdneamente por to-
das partes, pero que ahora permanecen todavia aislados y desvinculados, y consecuentemente,
adolecen de significativa eficacia.

A través de sus quince afios de trabajo en el campo de la informaci6n, documentacién y
comunicacién, el Centro Nacional de Comunicacién Social A.C., (CENCOS) de México, ha ve-
nido trabajando para constituir una red de comunicacién que permita canales de expresién a la
informacion alterntiva que se origina en los sectores populares y contrainforme sobre lo que pu-
blican los medios dominantes, y que busca, simultdneamente brindar a dichos sectores popula-
res un servicio de documentacién y comunicaci6n, indispensables para su propio desarrollo. En
el presente trabajo, que tiene una finalidad eminentemente practica, se resume brevemente, la
experiencia acumulada al respecto.

B. Seleccion de los Ca/riales de la Red de Comunicacion.

En el mes de julio de 1977, tras trece aios de continua, publica y legal operaci6n, nuestro
Centro en México D.F., fue altanado por la policia, quien requisé parcialmente su documenta-
cion y los instrumentos de trabajo y detuvo temporalmente a trece colaboradores o amigos
de CENCOS y produjo ademas el cierre de nuestra sede durante 45 dias, sin molestarse siquie-
ra en explicar las razones de su proceder, ni de exhibir algin documento que autorizara esta
represién policfaca. Como consecuencia, se produjeron, entre otros, dos fenémenos que die-
ron claros indicios, tanto de lo que nuestros modestos servicios informativos significaban para
los sectores populares con quienes habiamos establecido refaciones en el curso de los afios, co-
mo de las razones que pudieran explicar la arbitraria actitud de las autoridades que tan ilegal-
mente allanaron nuestro Centro:
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El mismo dfa en que se produjo la agresion policiaca, los destinatarios de-nuestra informa-
cibn y los grupos a quienes pretendiamos servir, comenzaron a dar muestras notablemente opor-
tunas y eficaces de solidaridad hacia nuestro Centro agredido.

Los dirigentes de varios partidos de izquierda, hicieron llegar sendos mensajes a las autorida-
des mexicanas, reclamando su arbitrio proceder y protestando por la agresion.contra CENCOS.

Las agencias de noticias nacionales y extranjeras, con guienes mantenfamos constante co--
municacion habitual, de inmediato reportaron el atentado y los periédicos y revistas consigna-
ron la informacion correspondiente y a su vez, se aunaron a la protesta por la violacién policia-
ca al necesario derecho de informacion. En tanto, varios de sus directores se comunicaron per-
sonalmente con las autoridades, solicitando garantias para que pudiéramos continuar ejerciendo
nuestro trabajo interrumpido por la policia. . '

Las organizaciones de los sectores populares, en ambientes obreros, campesinos e indigenas,
colonos suburbanos, a través de sus propios medios populares de comunicacion social, de muy
variadas formas nos hicieron llegar, asi mismo, fechacientes testimonios de solidaridad y apoyo.

Lo propio hicieron las organizaciones que laboran en el campo de los decretos humanos y
-con sus naturales limitaciones-, los grupos de asilados politicos latinoamericanos que conviven
ahora en nuestro pafs Iqualmente, tanto fos sectores universitarios y académicos de educacién
superior como profesionistas y eclesnéstlcos de tendencias progresnstas mamfestaron por su
parte, activa solidaridad.

Estas expresiones se dieron tanto desde modestos niveles locales y estatales, como en los
ambitos nacional, regional e internacional. Y llegaron a tal intensidad y smtomzacnbn que las
autoridades debieron dar marcha atrés en su agresion, devolver nuestros archivos e intrumentos
de trabajo y expresar, —al menos en forma privada y verbal—, su malestar por la agresion po-
licfaca a nuestro Centro que si bien sufri6 los dafios y perjuicios consiguientes, pudo constatar
a escala natural, el aprecio y la solidaridad eficaz de los sectores mencionados.

Nosotros mismos y los sectores populares a quienes servimos, pudimos asimismo, compro-
bar c6mo en la solidaridad que la comunicacion permite, radica upa de las més grandes fuer-
zas potenciales de que disponen los oprimidos, para su promoci6n y defensa. '

Por otra parte, los interrogatdrios de las autoridades policiacas a nuestros compaiieros dete-
nidos, nos aportaron informaciones adicionales que confirmaron la importancia de los diversos
sectores antes mencionados, en las luchas del pueblo, por lograr condiciones mas justas y equita-
tivas, lo cual obliga a la represién por parte de los sectores que temen perder sus actuales posi-
ciones de injustos privilegios.

De donde, al reanudar nuestras actividades en agosto de 1977, decidimos reorganizar nuestro
trabajo, dedicdndolo preferentemente al servicio de quienes habfan hecho patente a través de su
solidaridad que m4s apreciaban nuestros servicios y ponfan de relieve la necesidad de la opera-
cibn de centros como el nuestro. Especialmente detectamos la accion mds significativa y com-
prometida de una treintena de organizaciones, correspondientes a los sigufen‘tes 14 sectores.

a. En la estructura econémica:

Profesionistas progresistas : :
Organismos laborales de obreras y empleados.
Organismos de campesinos e indigenas. ‘
Organismos de colonos suburbanos. P
Organismos vinculados con cuestiones de poblacion.
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b. En laestructura politica:

Partidos y Asociaciones Politicas.
Organismos civicos y pro-derechos humanos.
Organismos de asilados latinoamericanos.

c. En las estructuras sociales, culturales e ideolégicas:

Organismos familiares

Organismos educativos y culturales
Universidades y Centros de educacion superior.
Medios comerciales de comunicaci6n social
Medios populares de comunicacion social
Medios eclesiésticos progresistas,

C. Iniciacién de la Operacién de una Red de Comunicacion.

A partir del mes de enero de 1978, iniciamos la entrega de informacién diaria a la treintena
de organismos seleccionados, la cual, después de algunos tanteos y cambios, se convirtié en el
actual INFORMATIVO CENCOS. Previamente, a fines de. 1977, convenimos con cada uno de
estos-organismos, que el compromiso de CENCOS para entregarles informacion diaria, implica-
ba la aceptacién por su parte de asumir a su vez, los siguientes compromisos con nuestro Cen-
tro:

1) Entregarnos una retribuci6n solidaria: Econémica o con servicios de reciprocidad.

2) Estudiar nuestra informacion, preferentemente en grupo y hacernos llegar sus comentarios
y criticas. )

3) Proporcionarnos sus respectivas informaciones y utilizarnos como agencia para difundirlas
en nuestro Informativo.

4) Comentar y difundir nuéstra informacién en sus propios ambientes,

5) Ayudarnos a expandir la red de informacion, para mejor comunicar y servir a los miembros
fundadores y nuevos participantes, en busqueda comin de mayor apoyo logistico a los sec-
tores populares.

Para grupos més distantes, que no requieren de informacion diaria o tan detallada, publica-
mos también COMUNICACIONES CENCOS, instrumento semanal que llega ahora a unos seis-
cientos destinatarios en la Repdblica, segin detallada relacion que indica el sector y el dmbito
propio de cada uno de ellos y que en el primer semestre de 1979 se resume asf:
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ORGANISMOS DISTRITO 28 TOTALES
FEDERAL ESTADOS

Profesionistas Progresistas 4 9 13
Obreros y Empleados 22 55 77
Campesinos e Indigenas 6 52 58
~ Colonos Suburbanos 12 29 41
Organismos de poblacion 7 2 9
"Partidos y Asociaciones Pol(ticas 20 7 27
Asilados Latinoamericanos 16 - 16
Movimientos Civicos y Pro-Derechos
Humanos 5 2 7
Movimientos Familiares 3 _ - 3
Educacién y Cultura 12 8 20
Universidades y Centros de ‘ :
Educaci6n Superior 19 12 3t
Medios comerciales de :
comunicacién social 57 57 62
Medios Populares de
comunicacién social 16 16 92
Medios Eclesiésticos Progresistas 31 12 103
TOTALES 290 269 559

Y si bien no se nos escapa que lo que hasta ahora hemos avanzado es bien modesto, y
que todavfa estd en absoluta desproporcion con lo que se necesita estructurar para contra-
rrestar la tremenda influencia de los medios de comunicacién social enajenante, nos intere-
sa recalcar sobre todo, que es posible y relativamente rapido el lograr la estructuracién de
una red de comunicacién popular. '

Frecuentemente se piensa que la mejor manera de llegar a los medios populares es a tra-
vés de los medios masivos de comunicacacién social en manos, ahora, de los sectores domi-
nantes. Nuestra inicial experiencia nos ha demostrado lo contrario:

Primeramente, porque los medios tienen un alcance limitado y son escuchados o aten-
didos con desinterés por un publico en creciente concientizacién en los sectores populares,
acerca de la manipulacién de que tales medios le hacen objeto.

En segundo lugar, porque los medios populares difunden en sus propios medios la in-
formacion alternativa que les interesa y la suma de los pequefios alcances de muchisimos
medios populares, al fin supera el alcance de los medios dominantes, generalmente caros y
_desadaptados para los sectores populares.

Finalmente, porque la comunicacién popular que proponemos esta estructurado en una
base organizada permanentemente, en funcién de sus intereses de lucha de clase y no estd
individualizada y aislada entre sf, como ocurre con el pablico receptor de la informacién
enajenante, que precisamente busca la dispersion y no la agrupacién del pueblo, para per-
petuar su dominacion,

+
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URA ALTERNATIVA PARA LA TELEVISION
VENEZOLARA

LA ASOCIACION VENEZOLANA DE INVESTIGADORES DE LA COMUNICACION
(AVIC), ante el amplio debate suscitado con ocasion de la implantacion definitiva de la televi-
si6n a color y de la promulgacion del Decreto 620 y la Resolucién 500 por parte del Gobierno
Nacional, cree necesario tomar posicién al respecto y en consecuencia formular frente a la Op!-
nién pablica las siguientes consideraciones:

1.- El estudio cientffico de la Comunicacion Social en todas sus mamfestacmnes ha hecho -
ineludible la constatacién de que la misma es en Gltima instancia un problema politico. Si la
comunicacién, por ser clave para el desarrollo integral de los pueblos, ha sido siempre y es hoy
més que nunca un problema politico, parece I6gico pensar que el Estado, como expresion supre-
ma del poder politico, es sujeto de indeclinables deberes y derechos en ese campo. Es pues com-
petencia del Estado disefiar e implementar una politica adecuada de comunicaci6n social.

2.- Si se analiza el concepto mismo de democracia, se descubre de inmediato que su estruc-
tura es eminentemente comunicacional, participativa. La democracia formal manifiesta justa-
mente su imperfeccién en la medida en que no logra crear reales mecanismos de participacion
que trasciendan la simple presuncion de la representatividad. El monopolio, cualquier forma de
monopolio, es por tanto un atentado contra |a verdadera demacracia. La concentracién mono-
polica u oligopblica de la propiedad de los grandes medios de comunicacion social es en conse-
cuencia una forma de dictadura. El articulo 97 de la Constitucion Nacional establece que
no se permitirdn monopolios, y que s6lo podran otorgarse concesiones por.tiempo limitado pa-
ra servicios de interés pablico. Y es precisamente con respecto a los servicios de interés publico
que el mismo artfculo autoriza al Estado para que éste asuma con exclusividad su explotacién,
cuando razones de conveniencia nacional asf lo justifiquen.

3.- Los desarrollos técnico-cientificos han permitido que las radiocomunicaciones constitu-
yan una de las bases fundamentales del intercambio cultural de nuestro tiempa, especialmente
desde el advenimiento de la television. Por su naturaleza técnica las sefiales de television forman
parte de las ondas hertzianas cuya variedad conforma el espectro radioeléctrico. Este es conside-
rado por los convenios y regulaciones internacionales como un recurso natural limitado. Los es-
tados son los Gnicos garantes de la mejor distribucion y del mejor uso de ese recurso limitado,
maxime si se toma en cuenta que los altos costos de esa tecnologia tienden a marginar de su ges-
tién y control a las grandes mayorias, sobre todo cuando y donde tal gestion y tal control se de-
jan librados a la interpretacion crematistica de las leyes de la oferta y la demanda. El Estado ve-
nezolano se reserva la atribucion exclusiva de la competencia en materia de servicios de radioco-
municaciones, tanto en la Ley de Telecomunicaciones como en el Reglamento de Radiocomuni-
caciones vigentes. El articulo 2 de este Gltimo instrumento legal expresa que “sdlo excepcional-
mente se concederén permisos para establecer servicios de esta indole a particulares . . .”
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4. La Libertad de expresidn es algo mas que una mera garantia formal e individual; todo su
sentido estriba en que es un derecho social: derecho a comunicarse. Por tanto no puede ser con-
fundida ni con la libertad de empresa ni con la libertad de trabajo. Confundirla con la libertad
de empresa es pretender que se comercie con la clave misma de la vida social: ideas, cultura, in-
formaci6n, opinion pablica. Confundirla con la libertad de trabajo es pretender que la justa re-
gulacién de un servicio pGblico pueda conducir a despidos y consecuencias s6lo imputables al
poder oligop6lico que ha implantado pautas de produccion.inadecuadas. )

5.- La investigacion venezolana de a comunicacion social ha alcanzado una reconocuda pre-
eminencia en el émbito mundial, precisamente por sus aportes a un diagnéstico analftico de la
funcion y los efectos de los medios masives de disfunsién en el seno de la sociedad venezolana.
Es a partir de ese diagnéstico que e! concepto de politica nacional comunicacién adquiere ca-
récter de necesidad y as{ ha sido reconocido por instituciones internacionales como la UNES-
CO. Los investigedores venezolanos de la comunicacibn, que no sblo son “tedricos”, han produ-
cido un modelo concreto de politica para la radiodifusion que se ha convertido en paradigma la-
tinoamericano por su rigor cientifico y por su flexibilidad operativa. Ese modelo es el Proyecto
RATELVE (1974) cuya aplicacién sigue siendo inexplicablemente diferida por los gobiernos na-
cionales.

6.- Los investigadores de la comunicacién han venide denunciando sisteméticamente la
susencia de una polftica de comunicacin social por parte de los gobiernos nacionales y la neu-
tralizacién y descontextualizacién que de las proposiciones cientificas del sector investigacion
han efectuado los responsables gubernamentales. La ausencia de politicas queda reflejada en:
a) Dispersion normativa, caracterizada por fragmentacion y casuistica de las disposiciones regu-
ladoras; b) Contradiccion y atomizacién en cuanto a la competencia de las instancias orgénicas
e institucionales de la Administracién Pablica en relacién con la materia: Ministerios, Organis-
mos, Concejos, Corporaciones y otras instituciones; ¢} Ausencia de planes, programas, segui-
mientos, evaluaciones y sanciones, precisamente por las dispersiones legales e institucionales
anotadas. Especialmente notoria es 1a ausencia de una politica de contenidos, esto es, {a defini-
cién de paradmetros educativos, culturales e informatives minimos para la programacion de los
medios sobre la base de las necesidades y prioridades sociales. _

7.- En lugar de una polftica, el Estado venezolano ha mostrado hasta ahora el lamentable
espectéculo de declaraciones y contradeclaraciones, marchas y contramarchas que tienden a re-
petir la siguiente secuencia: en un primer momento, la incidencia de algunos medios de difu-
sién sobre la persitencia y agravamiento de ingentes problemas sociales obliga a los gobernantes
a anunciar tmidas medidas de reforma. En un segundo momento, los proyectos de reforma o
las simples reglamentaciones, al generar violentas reacciones y desplantes del sector empresarial,
son objeto de aclaratorias y declaraciones generalmente medrosas o complacientes por los fun-
cionarios de turno. Y, en un tercer momento, el resultado final se salda por una capitulacién o
transaccifn que no sélo elimina la proyectada reforma, sino que tiende a incrementar privilegios
y regal(as para los empresarios de los medios. As{ ha sucedido con el Proyecto de Ley de Cine-
matografia y con las proposiciones aprobadas en la Conferencia de Costa Rica, de las cuales
—por cierto— las mejores fueron presentadas por la delegacién venezolana. En este psnorama
vergonzoso destaca el hecho de que el Estado venezolano siga siendo el primer anunciante de la
televisién privada, sin exigir siquiera a cambio un mejoramiento correspondiente de los conteni-
dos o —lo que seria la mejor solucion— sin invertir tales recursos en elaborar una alternativa via-
ble frente a las necesidades culturales del pafs.

8.- A la luz de fas anteriores consideraciones, la comunidad de los investigadores de la comu-
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nicacién considera su deber en esta coyuntura emplazar al gobierno nacional a una ampliacion y
profundizacién de la acci6n iniciada con el Decreto 620 y ta Resolucidn 500. Observamaos sinto-
mas de debilidad en algunas declaraciones de representantes gubernamentales o del partido en el
poder: entre ellas, fas que pretenden quitar importancia a estas normativas, alineéndolas con
aquélias de gobiernos anteriores que no han sido cumplidas; las que han insistido en su provisio-
nalidad; o, peor aln, las declaraciones que desnaturalizan las nuevas regulaciones otorgando po-
der a los empresarios para interpretarlas y autoaplicarlas, en contradiccién formal con su caréc-
ter reglamentario que implica coercibilidad o posibilidad de sancién. Una norma legal que de-
penda de la libre interpretacién y acuda a [a autorreguiacién de los obligados deja de ser por eilo
mismo ley y se convierte en simple recomendacién. Creemas que al Estado no compete “reco-
mendar” en una materia de tan vital importancia para el cuerpo social como es la comunicacién;
le compete allf legislar y hacer cumplir lo legislado.

9.. La Asociacién Venezolana de Investigaciones de la Comunicacién (AVIC) considera pe-
rentoria la constitucion del Consejo Nacional de la Comunicacién Social como un organismo
Permanente e institucional de formulacién de politicas y de intervencién en la ejecucién, eva-
luacién y control de las mismas, asi como de participacion en la gestion de los medios de comu-
nicacién pablica de nuestro pafs. Diversos sectores de la poblacion —desde las amas de casa has-
ta los trabajadores— han manifestado su preocupacién por la television venezalana y su deseo de
participar en el desarrollo de nuevas alternativas para dicho medio. Tales sectores deben consti-
tuir la base fundamental representada en dicho Consejo; los empresarios deben conformarse a su
papel de concesionarios y por lo tanto cumplir fielmente las directivas emanadas del interés ge-
neral. Laimplementacién del Proyecto RATELVE aparece ahora como la Gnica salida razonable
para la constitucién de un régimen mixto auténtico en radio y televisién, y para el logro de una
nueva polftica de contenidos que toque desde los aspectos infraestructurales hasta los patrones
de programacién més adecuados a los intereses esenciales de la poblacién venezolana. Con la
misma responsabilidad con que emplazamos al gobierno nacional en esta coyuntura, queremos
expresar a los trabajadores de la television en particular nuestro llamado a una comprensi6n
profunda de sus intereses a largo plazo, que no pueden sino coincidir con los de la sociedad ve-
nezolana entera, En consecuencia, instamos a dichos compaieros a no dejarse manipular por fal-
sas alarmas 0 amenazas laborales, que refevan del puro chantaje o de tcticas de lock-out, expre-
sadamente prohibidas por la legislacién venezolana. Finalmente, los investigadores garantizamos
a todos los sectores interesados de la sociedad venezolana que esa alternativa pars Ia television
existe, y que su logro es sblo una cuestion de esfuerzo mancomunado al que ofrecemos nuestra
total disposicién,

POR LA JUNTA DIRECTIVADE LAAV.I.C.

OSWALDO CAPRILES
{Presidente)

MARCELINQ BISBAL
{Vicepresidente)

JOSE IGNACIO REY
{Secretario)
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POLITICAS DE COMUNICACION Y
' PLANIFIGACION

(Lecci6n inaugural de la ““Maestria en Politicas de Comunicaci6n)

R

/

HECTOR MUWJICA

La necesidad de dotar al pais de expertos.en politicas y planificacion de la Comunicacion
Social no surge como un capricho docente, ni como un azar académico. Fundada como fue la
primera Escuela de Comunicacion Social del pafs, nuestra ya antigua Escueia de Periodismo de
1947, de vida tan accidentada cuan accidentada ha sido la historia politica de las Ultimas déca-
das, y establecidas las de la Universidad Catélica “Andrés Bello’' y la de la Universidad del Zu-
lia; iniciadas como fueron las investigaciones de la materia primero en el Instituto de Investiga-
ciones de Prensa, cuyo primer director fue el doctor Ramén J. Velasquez, y consolidados como
han sido estos estudios por el Instituto de Investigaciones de la Comunicacion (ININCO), inicia-
do por Antonio Pasquali y hoy en las manos del profesor Oswaldo Capriles; promulgada como
fue la Ley de Ejercicio del Periodismo, que dio nacimiento a! Colegio Nacional de Periodistas;
viviente como esta el Sindicato Nacional de Trabajadores de ia Prensa, coetaneo con la Escue-
la de Periodismo, y existiendo como tales el Bloque de Prensa y las Camaras venezolanas de las
industrias de la radio, la tetevision y el cine, y esparcidos como andan unos dos mil graduados
en Periodismo y/o Comunicacién Social por todo el pafs, al punto de que ya en |a seccional del
DF los graduados son mayoria en relacion con los periodistas profesionales sin carrera universi-
taria, la Escuela de Comunicacion Social y el ININCQO creyeron oportuno realizar este primer
post grado, tan necesario cuan importante para la-comunidad, ya que hay sectores del Estado
—Ministerio de Informacion y Turismo y Ministerio de Transporte y Comunicaciones, entre
otros— queé estaban exigiendo, como la propia Academia, |a realizacién de una maestria que do-
te a los que ya hicieron el pre-grado de Comunicacién Social de los indispensables instrumentos
para la planificacion de la Comunicacion Social y para el establecimiento y fijacién de politicas
comunicacionales, tal como lo han acordado el organismo especializado de Naciones Unidas en
educacién, ciencia y cultura, la UNESCO, y los Estados miembros de la ONU conocidos en la
jerga periodistica internacional como paises del Tercer Mundo. C

. UNA INVENCION TERCEMUNDISTA

En efecto, se trata de una creacion, de una invencion, de una utopfa, —si asi’ quiere juzgarse-
la— del Tercer Mundo. Es ésta acasc la Unica iniciativa internacional cuyo padre legitimo es el
concierto de naciones y de Estados no alineados que quieren, porque en ello se les va la vida
misma, rescatar su propia identidad nacional y cultural y reflejarla al través de los medios de co-
municacién social, una super-estructura que tiene connotaciones propias y que influye dialécti-
camente en la estructura econdmica de todos los paises. En este dominio, el de los mass media,
la base determina el comportamiento de los medios de comunicacién social, mas al mismo tiem-
po estos medios influyen también en la base de la sociedad y, icomo y de qué manera—, en el
comportamiento, en ta conducta, en las actitudes, en los juicios y prejuicios, en la formacién de
estereotipos y hasta en el comportamiento electorat de millones y millones de habitantes de este
microplaneta ilamado tierra, convertjdo en la etapa de la revolucién cientifico-técnica que vivi-
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mos, si no en la pretendida "‘aldea global’’ que nos endosd Marshall MacLuhan, por lo menos én
un solo escenario o en la pretension de un escenario Unico para el hombre que va llegando al
umbral del siglo XXI. Escenario Unico, sf’; emisora Unica; televisora (nica y Unico diario que to-
dos leemos, todos 0imos, todos vemos.

Estamos todos, absolutamente todos, imbufdos en el mundo de la misma noticia, el mismo
peri6dico, la misma revista, el mismo enlatado televisual, la misma pelicula, el mismo mensaje.
Software, técnicamente hablando, que nos es dado, nos es impuesto por quienes detentan, para
usar el feliz término de Jean-Jacques Servan-Schreiber, el poder de informar. Software que de
alguna manera estd implicito en el hardware de las potencias que producen la infraestructura
materal indispensable para que el ignaro mercader qu’ esta en condiciones financieras de hacerio
pueda apagar, antes de dormirse, y a control remoto desde su lecho, el televisor a color, ver en
el betamax su propia imagen vy la de los suyos o la pelicula que compré a un precio relativamen-
te bajo u oir la muisica de moda en increibles aparatos de sonido que cuestan varias decenas de
millares de bolfvares.

Pero, y es ésta la pregunta que se hacen estadistas y politicos, periodistas y cientificos socia-
les, éde qué sirve esta revolucion cientifico-técnica a los paises en vias de desarrolio? {Son més
o menos dependientes los jovenes Estados de Asia y Africa y los pafses latinoamericanos porque
estén en capacidad de arrendar los servicios de la ITT, de la IBM, de la Western, de las grandes
transnacionales de [la comunicacién? ¢{Qué aportan los paises del Tercer Mundo si no la oreja
para escuchar y la vista para contemplar en grande o pequeria pantalla las creaciones, 10s mensa-
jes, los estereotipos y hasta las excrecencias del software de quienes estan en capacidad de produ-
cir esas creaciones, esos mensajes, esos estereotipos?

Ya dijimos una vez, en un seminario organizado por la Universidad Marquette y la Funda-
ciébn Neuman, que tienen razén los criticos del llamado ““Nuevo Orden Informativo Internacio-
nal” (NON) o “Nuevo Orden Internacional de la Comunicacién’ (NOIC), cuando hablan de la
imposibilidad, dentro del actual sistema, de cambiar los contenidos de los mensajes, de transfor-
mar el software.

Es verdad que los conténidos de los meass media siguen siendo los mismos. En este orden
de ideas es preciso reconocer la formidable industria cultural norteamericana; por ejemplo, esta
capacitada para bombardear con sus mensajes en distintas lenguas y a costos francamente sin
competencia a todos los paises del Tercer Mundo, como en efecto ocurre. Esta es una de las ra-
zones de la universalidad de Tarzan, de E| Fantasma o del Ratbn Miguelito, personajes mucho
mads conocidos por cuatro mil millones de habitantes del globo terrdqueo que Hamlet, el Quijo-
te, Werther o Raskolnikof,

Mientras en el campo estrictamente informativo los pafses No Alineadas logran significativos
avances en el pool de agencias informativas, como quedd comprobado en la VI Cumbre de fos
No Alineados en agosto-septiembre de 1979 en La Habana, en el complejisimo mundo comuni-
cacional, en la vastedad de este nuevo universo integrado por satélites artificiales, computadoras
cada vez més sofisticadas, cables coaxiales, industria electrénica que afina microcables y micro-
transistores como la punta de una aguja, la sensacién de inferioridad, de atraso y de soleded (es
una inmensa soledad la del hombre de hoy, inmerso en la comunicacidn social) se acrecienta.
Tiene razén un General de division de nuestras FF.AA. que me decia como conversando consi-
go mismo esta reflexién: todo nuestro sistema de defensa depende de la Internacional Business
Machines.

E| sistema capitalista mundial cre6 la industria cultural o industria de conciencias, como la
llaman los seguidores de la Escuela de Francfort. Dentro del sistema; Estados Unidos esta en
posesién de la parte del ledn de esta nueva industria. Con razén un catedratico norteamericano,
el doctor Edwin B. Parker, habla de un nuevo sector, el sector.cuaternario de la economfa, com-
prendido por ls comunicacién/informacién, que ya genera mas empleos, desde 1973, que los
tres tradicionales sectores de la economia en Estados Unidos. Imaginen nada mds que todo el
complejfsimo mundo militar, que toda la industria de armamentos que lleva su increfbie y noci-
va magia a la fabricacién de bombas s6lo-mata-gente, pertenece a este nuevo sector de la econo-
mfa. Pensemos un solo instante cémo: la noticia, que se hizo mercancfa en la mente y los dedos

‘de Lord Northcliffe, de Josef Pulitzer y de William Randolph Hearst, eternizada en celuloide
por Orson Wells (Citizen Kane), se ha convertido en el Leviathan de nuestra era. Toda la revolu-
cion cientffico-técnica parece haber sido creada para el sector comunicacién/informacion. Los
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rayos Laser nos proporcionan imagenes de la luna en pocos segundos en |a redaccién de un mo-
derno diario que es manejado ya por computadoras. La composicion, que fue un oficio romanti-
co desde la invencién de Merghentaler de! linotipo, oficio que producia saturnismo y saturnis-
mo qué se combatia con feche o con alcohot (y mas con alcohol que leche) ; dejé de ser eso para
su reemplazo por pequefias méagquinas Fridden o |BM manejadas por sefioritas. ’

Detrés, o més bien en las fundaciones mismas del edificio comunicacional esté el advertising,
la publicidad que todo lo impregna, todo lo inunda, y para quien nada sagrado, nada intocado
ni intocable existe. Es el soporte de todo el sector cuaternario de la economia, sin el cual, {den-
tro del sistema capitalista, por supuesto) no podria moverse el gran paquidermo: 40 mil miflo-
nes de délares en Estados Unidos cada afio. Cerca de dos mil mitlones de bolivares en Venezue-
la. Aun la nuestra, nuestra inversién publicitaria, es una suma que supera con creces muchos
ejercicios presupuestarios anuales de los pafses del Tercer Mundo.

EL NUEVO ORDEN ECONOMICO INTERNACIONAL

No puede hablarse de “Nuevo Orden Internacional de la Comunicacion’ sin referirnos al
“Nuevo Orden Econdémico Internacional”, y viceversa. Son como el anverso y el reverso de una
misma moneda. La primera Declaracion sobre el establecimiento de un Nuevo Orden Econdémi-
co Internacional se produce en la sexta asamblea extraordinaria, 9 de abril a 2 de mayo de
1974, en el seno de las Naciones Unidas, convocada a instancias del presidente de la |V Cumbre
de los Paises no Afineados, la de Argel de 1973, el ya fallecido Presidente Houari Boumedienne.
Es la resolucién marcada con el numero 3201, la cual fue complementada con la resolucién
3202 que contiene el “Programa de Accién’’, aprobada por la inmensa mayoria de los paises
tercermundistas con el apoyo det bloque socialista y las reservas de Estados Unidos y otros pai-
ses capitalistas altamente desarrollados.

Los pafses en vias de desarrollo, que por vez primera dieron muestra de coherencia en abril
de 1955 cuando tuvo lugar la Conferencia Afroasiatica de Bandung, celebrada en Java, Indone-
sia, convocada por Sukarno, Nasser, Nehru y el ya precario sobreviviente Mariscal Tito, van a
profundizar su lucha por la distensién, contra la guerra fria y por el mejoramiento de las rela-
ciones entre el Este y el Oeste con las sucesivas reuniones de fas Cumbres de los No Alineados.
No se hablaba en 1955, por supuesto, de un Nuevo Orden Informativo Internacional, pero el
asunto estaba implfcito y empollandose en la conciencia tercermundista, Pero ya desde 1961,
fecha en que se celebra en Belgrado la Primera Conferencia Cumbre, la “cuestién informtiva”
com ienza a preocupar a los estadistas y gobernantes del Tercer Mundo. Ni en laCumbre de ElCai-
o (1964), ni en la de Lusaka (Zambia), 1970, se hablaré con precnsnén del asunto. Massf a par-
tir de la de Argel {1973), en la de Colombo (Sri Lanka), 1976, y la mas reciente, la de La Haba-
na, en 1979,

Ya hemos dicho co6mo por recomendacién de la Cumbre de Argel las Naciones Unidas pro-
ducen las resoluciones 3201 y 3202 sobre Nuevo Orden Econémico Internacional.

Al respecto conviene precisar que ya en la Cuarta Cumbre, la de Argel, hay proposiciones
concretas sobre la materia comunicacional. En la resolucién econdmica se enuncian medidas en
favor de la mutua, directa y rapida comunicacién entre los no alineados, asf como medidas para
colectivizar la propiedad de los satélites en uso.

Tanto en el dominio del Nuevo Orden Econdmico como en el de! Informativo hay mucho de
imaginacion, mucho de utopfa. Tanto que la nueva Futurolog(a es producto del impacto que
producen las terribles desigualdades entre los pai'ses ricos y los pobres y las predicciones y pros-
pectivas de los analistas, como los del Hunson Institute, el Club de Roma y el equipo dirigido
por e! premio Nobel de Economia Jan Timbergen que produjo el famoso Informe RIO (Resha-~
ping the international Order o Restructuracién del Orden tnternacional) que se propone, como
todos los Informes similares, incluidos los del Club de Roma, una redistribucién mas equitativa
de las riquezas mundiales, una reduccion de la desigualdad a una relacién de 3 a 1 entre los pal-
ses desarroilados y los subdesarrollados.

Cuando hablamos de que el Nuevo Orden Internacional de la Comunicacién es una creacién
tercermundista no exageramos, pues los pafses capitalistas altamente desarrollados, con Estados
Unidos a la cabeza, y el socialismo desarrollado, con la URSS como paradigma del sistema, se
incorporaron tardiamente al tratamiento del tema. Las tesis crfticas sobre la estructura de las
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comunicaciones internacionales provienen de gobiernos y te6:icos de los pafses del Tercer Mun-
do y del Movimiento de los no Alineados, Estas tesis han ejercido y ejercen gran atraccién en los
niveles de investigacién y docencia de la Comunicacién Social en el &mbito mundial, razén por
la cual ta UCV ha organizado este post-grado.

Hace ya siete afios, en la Cumbre de Argel, el Movimiento de los No Alineadosexpresa la ne-
cesidad de que dichos paises reafirmen su identidad.cultural. En el Programa de accién pars
la cooperacién econbémica se incluyen medidas para organizar canales de mutua, rapida y directa
intercomunicacién. 75 paises con derecho propioc y 24 observadores inician la accién internacio-
nal en favor de un Nuevo Orden Informativo. Ya en 1976 el pool de agencias de noticias no ali-
neadas organizado a instancias de la yugoslava TANJUG tenfa 26 miembros.

En marzo de 1976 tiene lugar en Tunez el simposio de representantes de 38 Estados no ali-
neados para estudiar toda la problematica comunicacional. El problema de la libre circulacion
(free flow) de la informacién fue uno de los temas tratados, asi como la necesidad de una coo-
peracibn més estrecha, en el plano noticioso, entre los Estados miembros. En julio del mismo
afio de 1976 tuvo lugar la Conferencia de Nueva Delhi, celebrada antes de la Cumbre de Colombo.
311 directores de agencias noticiosas y 33 ministros de Informacién produjeron la Declaracion
de Nueva Delhi sobre la cooperacién internacional de los no alineados, la manipulacién informa-
tiva por las transnacionales de noticias, el dominio.de las redes internacionales de comunica-
cién, el manejo de los satélites de comunicacion.

Después de Nueva Delhi tiene lugar la cumbre de Colombo, en Sri Lanka, apenas un mes de
publicarse la famosa “‘Declaracion”. En Colombo se retinen 84 jefes de Estado que no vacilan en
sefialar la necesidad de “‘un nuevo orden internacional en los campos de la informacion vy la co-
municacidén”, tan vital ““como un nuevo orden econémico internacional”. Es la primera vez que
se enlazan ambos conceptos, los cuales, a mi modo de ver, son inseparables, )

Como es bien sabido, en 1976 tuvo lugar fa Conferencia sobre Seguridad Cooperacién de
Helsinki. Fue un extraordinario acontecimiento que contribuyé a mejorar las relaciones entre el
Este y el Oeste. También allf surgi6 e fantasma det Nuevo Orden Informativo. E( Acta Final de
Helsinki contiene en su parte tercera (bloque o cesta, como se dice en argot internacional) una
clara referencia a la cuestion informativa entre los dos sistemas. Se propone el objetivo de ‘““faci-
litar una difusién més libre y amplia de las informaciones de toda indole”, de ""fomentar la coo-
peracién en materia de informacién y el intercambio de informacién con otros pafses” y de
“mejorar las condiciones en que los periodistas de un Estado participante ejercen su profesion
en otro Estado participante’’.

Para el Presidente de ia Organizacién Internacional de Periodistas, el filandés K. Nordenst-
reng y el norteamericano Herbert |. Schiller, en su trabajo “Helsinki: The New Equation”, Hel-
sinki significa un progreso que va de la confrontacién de la guerra fria a la cooperacién pactfica
y a ciertos cambios en la estrategia de la lucha ideol6gica.

Como bien puede verse, el lenguaje de Helsinki esté dirigido a pafses capitatistas y socialistas
desarrollados. No se trata del Didlogo Norte—Sur, sino def Este—Oeste, un tanto primus inter pa-
res, Dificilmente Estados Unidos puede avasallar, informativamente hablando, a la Unién So-
viética, pero sf lo puede hacer, en cambio, a lo largo y ancho del Tercer Mundo. Tenfa toda la
razén la primer ministra Indira Gandhi en su discurso de estimulo a la autosuficiencia en la in-
formacién, pronunciado en la Conferencia de Delhi:

A pesar de la soberanfa polftica, la mayor parte de nosotros, que hemos salido de un
pasado colonial o semicolonial, seguimos manteniendo una relacién econdémica y cultural
desigual con nuestros respectivos antiguos colonizadores. Ellos siguen siendo la fuente
principal de equipos industriales y de orientacién tecnolégica. La propia lengua europea
en que nos expresamos llega a ser un elemento condicionador. La inadecuacién de los
materiales educativos indfgenas nos hace dependientes de los pafses dominantes, especial-
mente en el nivel universitario. Nos bebemos sus prejuicios. Hasta la imagen que tenemos
de nosotros mismos, por no hablar de la que tenemos de otros paises, tiende a confor-
marse con la que ellos tienen”’,

El discurso de la entonces y ahora nuevamente primer ministro de la India, asf como la De-
claraciéon de Nueva Delhi ponen el dedo en la llaga del desequilibrio informativo internacional y
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ponen al desnudo fa impronta imperialista de la doctrina del “libro fiujo’ informativo. Los prin-
cipales rasgos de la Declaracion de Delhi son los siguientes:

1) "El presente flujo global de la informacion esta caracterizado por una seria inade-
cuacion y un serio desequilibrio: los medios de comunicacién se concentran en unos po-
cos pafses y la mayorfa de los pafses se encuentran reducidos al estado de receptores pa-
sivos de la informacion que es difundida desde unos pocos centros; .

2) esta situacién perpetiia la era colonial de dominacién y dependencia: deja la deci-
sion sobre jo que debe ser conocido y cémo debe darse a conocer en las manos de unos
POCOS; o

3) la difusién de la informacidn se encuentra en las manos de unas pocas agencias si-
tuadas en unos pocos pafses desarrollados, y el resto de los pueblos del mundo se ven for-
zados a verse unos a otros, e incluso a sf mismos, a través de estas agencias:

4) del mismo modo que la dependencia politica y econdmica son restos de laera colo-
nial, igual ocurre con la dependencia en el campo de la informacion, que a su vez retarda
la obtenci6én del crecimiento polftico y econémico.

5) en una situacion en la que los medios de informacién estdn dominados y monopo-
lizados por unos pocos, la libertad de informacion viene a significar realmente la libertad
de esos pocos para propagar informaciéon del modo que eligen, y la virtual negacién para
los demés del derecho a informar y a ser informados objetiva y exactamente;

6) los pafses no alineados, en particular, han sido victimas de este fenémeno: sus estuer-
zos, individuales o colectivos, en pro de la paz y la justicia mundiales y del establecimien-
to de un orden econémico internacional igualitario, han sido ignorados o tergiversados
por los medios informativos internacionales; se ha buscado erosionar su unidad; se han
denigrado sus esfuerzos por mantener su independencia y estabilidad politicas y econé-
micas, y’~ )

7) los pafses no alineados tienen pocos medios, en la situacién actual, para conocerse
mutuamente, salvo a través de los medios informativos y los centros informativos inter-
nacionales: sus propios medios estdn poco desarrollados o se encuentran en estado de
subdesarrollo por falta de los recursos necesarios. '

Tan grande es el influjo del “‘poder de informar’ concentrado en unos pocos paises y en esos
pocos pafses en unas pocas manos, que el Movimiento de los Pafses no Alineados pusoO todo su
empeiio en el “pool” de agencias noticiosas, ya en funcionamiento. En Delhi se puso de relieve
1a necesidad de que los No Alineados deben coordinar sus esfuerzos en Naciones Unidas y de-
mas foros internacionales para la adopcién de una politica para los medios de comunicacion so-
cial: una politica que destine a los mass media "‘a la salvaguarda y el fortalecimiento de la paz,
la promocién del entendimiento internacional y del Nuevo Orden Econdmico Internacional y la
jucha contra la discriminacion racial, el apartheid, el sionismo, el neocolonialismo y todas las
otras formas de opresién’.

Como puede comprobarse, se trata de un disefio global de politicas de comunicacioén, tanto
a nivel nacional de cada pafs como a nivel internacional. Esta plataforma de lucha fue llevada
por los No Alineados a la X!X asamblea general de la UNESCO celebrada en Nairobi y en gran
medida por algunos pafses latinoamericanos, entre ellos Venezuela, a la Conferencia | nterguber-
namental sobre polfticas de comunicacién para América Latina y el Caribe celebrada en julio-
agosto de 1976 en San José de Costa Rica. San José y Nairobi constituyen dos polos de atrac-
ci6n de la nueva polftica comunicacional internacional que sigue gestdndose, a pesar de la in-
comprensién, el rechazo y aun el sabotaje de los grandes centros de informacién.

NAIROBI

Los principales antecedentes de la Asamblea Anual de la UNESCO en Nairobi hay que bus-
carlos en la proposicién soviética de 1972 sobre el uso de los mess media “‘en favor de la paz, la
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comprension internacional y de rechazo a la propaganda de guerra, el racismo y el apartheid”; la
conferencia preparatoria de Paris, diciembre de 1975 vy, finalmente, el documento presentado
por ta UNESCO, el 19C/91, que di6 origen a la polvareda africana y mundial sobre la materia,
Una vez mas, la soberan(a de los Estados en el intercambio y flujo informativos se ponia en pri-
mer término. El texto de Nairobi contiene un predmbulo, diecisiete considerandos y trece ar-
ticulos. i

A pesar de la fuerte polémica entre Estados Unidos y los paises capitalistas mas desarrolla-
dos, enfrentados al bloque socialista y a los No Alineados, (enfrentamiento del cual participa-
ron los organismos gremiales internacionales de profesionales del periodismo y editores de pe-
ribdicos, asf ‘como la Sociedad Interamericana de Prensa y el Instituto Internacional de Prensa),
terminé predominando un espfritu conciliador, surgido sobre todo del pafs anfitrién, Kenya, y
de los pafses africanos que no querian que la Conferencia fracasase por el rudo enfrentamiento.
Fue asf como se impuso el llamado “‘espiritu de Nairobi”, que expresado en lengua swahili sig-
nifica Harambee, literaimente Unémonos.

Y aunque el problema fue una vez mds diferido, posteriormente a Nairobi tuvo fugar el Co-
loguio de Florencia, convocado por la UNESCO para que periodistas y funcionarios guberna-
mentales debatiesen el asunto en el salén del Dugento del Patazzo Vecchio. Tampoco fue posi-
ble un acuerdo en Florencia. Finalmente, el entonces director general de la UNESCO M'Boww
anuncib en septiembre de 1977 que el irlandés Sean MacBride, premios Nobel y Lenin de la Paz,
ex-comisario de NN. UU. para Namibia, presidiria la comisién internacional de dieciseis miem-
bros {entre otros Elie Abel, Hubert Beuve-Mery, Gabriel Garcia Méarquez, Mustafa Masmoudi,
Marshall McLuhan, Juan Somavfa y el director de la agencia TASS Leonid M. Zamiatin) encar-
gada de analizar los problemas de la comunicacién a nivel internacional. Dos informes ha produ-
cido ya dicha Comisién, el primero de los cuales ha sido traducido y editado por el ININCO.

MacBride ha precisado cuéles son las cuatro principales cuestiones a resolver. Hélas aqui:

1) qué se entiende por circulacién libre y equilibrada de la informacién;

2) qué significa un ‘nuevo orden internacional de la informacion’ y cémo se relaciona
con el nuevo orden econdmico internacional;

3) cémo puede ser alcanzado un ‘derecho a comunicar’ con todas sus implicaciones
éticas y legales, como una nueva linea de pensamiento y accién en el campo de fa comu-
nicacién en su conjunto, y

4) cébmo puede asegurarse y como puede ser protegida la objetividad e independencia
de los medios.

Menudos problemas los planteados. Dif{ciles soluciones en muy lenta marcha. Confrontacio-
nes que dun continuan tanto a nivel nacional de cada pai's como a nivel mundial, en una contra-
diccion que tleva la huella de la lucha de clases a ambos niveles y la zanja terrible entre pafses ri-
cos y pafses pobres,

Esta lucha, la de construir un Nuevo Orden Internacional de la Comunicacién, empez6 por
uno de los flancos del problema: el de la concentracién de la informacidn internacional en ma-
nos de las dos grandes agencias norteamericanas de noticias, la AP y la UP| vy la britanica Reu-
ters y fa francesa AFP. Hoy estan involucrados todos los medios de comunicacién social, la in-
dustria cultural y las telecomunicaciones en todas sus formas. De alli que la Unién Internacional
de Telecomunicaciones, la UIT, el organismo especializado mas antiguo de Naciones Unidas,
también esté envuelta en la contienda, como lo acaba de demostrar fa reciente Conferencia Ad-
ministrativa de dicho organismo.

Ya hace algunos afios, con ocasién de un convenio del Instituto Internacional de Comunica-

- ciones celebrado en Washington, el entonces ministro sudanés Al Shummo dijo a las naciones
industrializadas:

“Ustedes tienen el 90% del espectro y el 10% de la poblacién. Nosotros tenemos el
90% de la poblacién y el 10% del espectro. Queremos lo que nos corresponde”.

En septiembre-octubre de 1979 se celebrd en Ginebra la Conferencia Administrativa Mun-
dial de Radiocomunicaciones. Alli volvid a plantearse el debate. Aun para la escogencia del pre-
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sidente de la asamblea se enfrentaron Ickxercermundistas con los paises capitalistas desarroila-
dos. Finalmente fue escogido el delegado argentino. Como se ve, el debate es profundo.

Como quiera gque los periodistas hemos sido educados en el mundo de la libre competencia
para el ejercicio de una profesion anecdética,\fragmentaria y de hechos aislados e inconexos, y
no para la interpretacion de los procesos sociales, nos hallamos todos, periodistas y editores, co-
rresponsales y polfticos, en una especie de paranoia colectiva, imbuidos en la fenomenologia de
un mundo que no nos pertenece y se nos da como\nuestro al través de las agencias noticiosas, de
la radio, la gran prensa, el cine y la television, asf como a través de toda la produccién de la gi-
gantesca maquinaria de la industria cultural,cuando\en verdad todo eso que se nos ofrece es un
mundo ancho y ajeno, para decirlo con el t(tulo de la més famosa de las novelas de uno de los
nuestros, latinoamericano y tercermundista, el peruano.Ciro Alegr(a. .

Walter Lippmann, el insigne maestro del periodismo nqrteamericano,decu‘a en su conocidisima
obra Public Opinion que las personas y los pueblos dependen de otras personas y otros pueblos
para el conocimiento de 1o que no esté a su alcance. El suministro de los elementos de opinién
para la mayoria de las personas en el mundo de hoy depende de los mess edia, Que se sirven y
son servidos, a la vez, por las agencias noticiosas transnacionales. Es obvio entoncesqué el flujo
informativo, asf como el de la formacién de la opini6n pﬁblica, tiene que interesar a todos, a
estadistas y polfticos, a comunicadores y perceptores, a gobiernos y pueblos, a Universidades
y foros internacionales. ! \

DEL MUNDO DE AYER AL MUNDO DE HOY

Acaso nadie haya descrito tan vividamente el Hamado “mundo de ayer’’, el mundo anterior
a la primera guerra mundial que llega hasta los albores de la segunda, que Stefan Zweig en su
autobiograffa "El Mundo de Ayer”. Si, fue el mundo que comienza con la inauguracién de la
Exposicion Universal de Parfs, la construccion de la Tour Eiffel, el expansionismo anglo-franco-
belga -germano-holandés en Africa y Asia, la construccion del cable submarino inglés (que trafa
directamente fas nuevas de Delhi, del Pakistan, del Medio Oriente y del Africa angl6fona hasta
el T4mesis) y de su similar galo que trafa las noticias del sudeste asiatico (antigua Cochinchina),
del medio oriente y de Argelia a los talleres de Le Figaro.

Es en el marco de “la pérfida Albién”, en lenguaje del poeta Ledn Felipe, de “la reina de
los mares’’, de “la ciudad Luz” y de tantos lugares comunes que heredamos de la antigua do-
minacién franco-britdnica del mundo, donde tenemos que inscribir el mundo de las comunica-
ciones de ayer para poder entender lo que ocurrib después. Gran Bretaia disponia de su Reuters
y Francia de su Havas, precursora de la informacion internacional standardiza.a fa AP, no obs-
tante existir desde mediados del siglo XIX, y la UP (todavia no se habia fusionado con la INS,
hecho que ocurre tardfamente, en 1958) desde fines de siglo, son hermanas menores de las dos -
grandes europeas. América Latina era servida por el Cable Francés. Los norteamericanos comen-
zaran a incursionar en los afios 20, aunque sin éxitos aprecibles. Es la 11 GM fa que dara vuelta
a la tortilla. El acariciado suelo de los businessmen de la industria cinematografica, de la radio
y del periodismo industrial de Estados Unidos, asi como la necesidad de hacer del mundo un
mercado Unico y propio, no io lograran sino con la destruccion de fa economfa capitalista euro-
pea por los Wermacht hitlerianas y la cuasi total destruccion de la Unién Soviética, Gnico pai's
socialista hasta 1945, con mas de 1.600 ciudades aniquiladas, mas de 90 mil aldeas y con pér-
didas humanas de! orden de los 20 millones. La doctrina del “destino manifiesto’* de Estados
Unidos insurge como una moneda de oro en el mundo. Urbi et orbe la noticia de la AP y de la
UP, asl como: los productos de la industria cultural made in USA son el pan nuestro de cada
dfa para mas de cien naciones y para centenares de millones de habitantes del planeta.

£l mundovenia, sobrecogido, de la pesadilla nazi-fascista. El aqhtung de Goebbels diseminado
en todo el territorio alemdn a través de altoparlantes era tan reciente que ningin pueblo euro-
peo podfa ver con buenos ojos algo que no fuese libertad, en su sentido mas lato. El poema de
Paul Eluard, Liberté, que habfa sido inscrito por intelectuales y activistas comunistas y no co-
munistas de la Resistencia francesa en muros y paredes de Francia, expresa por sf solo el senti-

_miento generalmente expresado. )

Es la coyuntura que manipulan muy habilidosamente los estrategas del Departamento de

Estado y del Pentagono de Estados Unidos, asesorados por “'los amos de la prensa” para llevar
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aliende sus fronteras el mensaje sin cortapisas del pafs del “’destino manifiesto”Con apenas unos
rasgufios, la primera potencia capitalista del orbe se convierte, a través del Plan Marshall primero
y con el auxilio del Fondo Monetario Internacional y demds instrumentos y organismos surgi-
dos después de la || GM, en la heredera de ia concepcién liberal-burguesa de la Declarecién de
Derechos de! Hombre y del ciudadano de la Revolucién Francesa y de la primera enmienda
constitucional norteamericana, la cual prohfbe cualquiera restriccién a la libertad de prensa.

Estos principios van a ser llevados por Estados Unidos a la Sociedad de las Naciones, prime-
ro, y luego a la Organizacion de las Naciones Unidas, donde fue el gran hegem&n desde su cons-
titucién en San Francisco hasta la década de los 70 cuando la organizacidn cuenta ya con 150
Estados miembros y los paises capitalistas altamente desarrollados, con Estados Unidos a la ca-
beza, son minoria.

Pero a las bondades de la libertad de expresion del pensamiento y a la libertad de ser debida-

mente informados hombres en tanto individuos y pueblos en cuanto naciones, Estados Unidos
necesitard sustituir el concepto vago de “libertad de informacién’” por del free flow of informa-
tion, que probablemente nace en 1934 con el rompimiento de fa AP con las agencias noticiosas
europeas. Pero sers diez afios més tarde, en 1944, en las postrimertas de fa || GM, cuando los
editores de la gran prensa norteamericana obligan a republicanos y demdcratas a pronunciarse
en favor del “libre flujo’. -El propio gobierno haré de este concepto la doctrina estatal de Esta-
dos Unidos sobre la materia. E) “'free flow" es adoptado oficiaimente, a proposicién norteameri-
cana, por la Conferencia Interamericana sobre probiemas de la guerra y de la paz, en México en
1946, .
En alas del "‘free flow" vuelan no sélo las noticias, los comentarios, las columnas y los ar-
tfculos de los periodistas norteamericanos desde y a todas partes del mundo, sino también “El
Fantasma”, “Superman’, “E! pato Donald”, “Selecciones del Reader’s Digest’’, los westerns y
las series enlatadas de la TV de Estados Unidos, amén de muitimillonarias copias de los estereo-
tipos de los comic'’s. . .

De allf la rara unanimidad, que va desde los reaccionarios tipo Reagan hasta los llamdos li-
beral’s de Estados Unidos en un solo haz, un solo frente, una sola opinién enfrentada a la con-
cepcibn tercermundista de un “flujo libre y equilibrado de la informacion’ en el mundo de hoy.

La doctrina norteamericana fue impuesta también en la Declaracion Universal de los Derechaos
Humanos de 1948, que garantiza a los individuos el derecho “‘de investigar y recibir informacio-
nes y opiniones, y de difundirlas sin limitacién de fronteras, por cualquier medio de expre-
sién . . .”" Justamente lo que cuestionan hoy por hoy mds dé cien pafses. Justamente lo que Es-
tados Unidos no se resigna a perder: lo que The Economist llamo ‘el ruedo de la AP, refirién-
dose al mundo entero.

Convertida Inglaterra en “pariente pobre’* de Estados Unlidos (la calificacion fue también,
poco después de la I!GM, de The Economist) y obligadas las \potencias capitalistas de Europa
occidental a recibir a los inversionistas norteamericanos, {a doctrina del “'free flow” de la infor-
macién es la contrapartida del “libre comercio® sin aduanas ni fronteras. Por ello, la doctrina
del “free flow” de la informacién se inscribe como polftica oficial del gobierno de Estados Uni-
dos, tratese del Partido Demécrata o del Republicano, de un Setretario de Estado como el ine-
fable e inolvidable John Foster Dulles de los afios de la ‘guerra fria’ o del sefior Kissinger o del
sefior Vance. - } .

Curiosamente han sido 10s mismos norteamericanos, sobre todo a nivel de sus Universidades,
entre ellos el profesor Herbert I. Schiller, quienes han desnudado’ hasta dejarla monda y liron-
da, fa doctrina del libre flujo de fa informacién como una doctrina hegeménica e imperialista.
Hombres como Schiller y como Albert Hester han profundizado de tal manera en esta materia
que podr(a decirse que sin su concurso los pafses del Tercer Mundo nos hallarfamos en dificul-
tades mucho mayores. !

No se trata, digdmoslo ya al final de esta leccion inaugural de la maestrfa en ““Politicas y pla-
nificacién de la comunicacion social latinoamericana”, de una desigualdad cuantitativa solamen-
te, grave per se, en una relacién tan descomunalmente desproporcionada, que en algunos casos.
es favorable al mundo desarrollado en términos de 100 a 1, sino también (y allf estan los estu-
dios de Al. Hester) los criterios de seleccién de lo que es noticia, los contenidos de la informa-
cién, la manipulacion de ésta, la formacion de estereotipos ajenos a nuestra identidad nacional y
cultural, el desdibujamiento de nuestra imagen como pueblos, en fin, todo un conjunto de esca-
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la de valores asaz negativos para nuestro desarrolio auténomo e independiente como palses lati-
noamericanos, todo 1o cual nos llevé a la Escuela de Comunicacién Social y al Instituto de In-
vestigaciones de la Comunicaci6n (ININCO) desde hace dos afos a preparar y realizar esta maes-
trfa, primer estudio de post-grado sobre esta materia en las Universidades de América Latina.

Desde ya quiero agradecer en nombre de la Universidad Central, del seiior Rector y demss
autoridades, asf como en nombre del Decano de nuestra Facultad y de la Escuela y el Instituto
que hemos hecho el trabajo de alarifes, la particular buena acogida que tuvo esta iniciativa entre
los graduados y la contribucién del Ministerio de informaciéon y Turismo que, como el de
Comunicaciones, necesitan expertas en software y hardware de la Comunicacion.

También agradecemos desde ya el concurso de valiosos profesores extranjeros que nos acom-
pafiaran durante los cuatro semestres del curso. En primer lugar a Herbert |. Schiller, de Califor-
nia, y Tapio Varis, de Tampere, Finlandia quienes estarén con nosotros en este primer semestre.
A Luis Ramiro Beltran, Juan Somavia, Roberto Savio, Armand Mattelart, Ariel Dorffman y
otros cuyas respuestas alin esperamos y que seguramente serdn positivas. A los profesores de
otras disciplinas de la propia Facultad de Humanidades, de la Facultad de Ciencias Econdmicas
y Sociales en su Escuela de Estadistica, a los que contribuiran de la Facultad de Ciencias Juridi-
cas y Politicas y a los conferenciantes que acepten venir a trabajar con nosetros en los “‘Talle-
res’ del post grado.

£l disefio ha sido rigurosamente elaborado después de muchos estudios y consultas a la Co-
mision de Estudios para Graduados de la Facultad de Humanidades y Educaci6n, a su coordina-
dor profesor Victor Morales; a la Comisiéon Central de Estudios para Graduados y a su Presiden-
te, el Vice-Rector académico doctor Ernesto Diaz Montes, en fin, a todos quienes nos han ayu-
dado. .

Se trata de un disefio que pretende dar al graduado una rigurosa metodologia para la investi-
gacion comunicacional, los instrumentos estadisticos indispensables y toda la informacion basi-
ca sobre Comunicacion y Dependencia, a fin de que cuando culmine el curso estén en capaci-
dad de disefiar politicas nacionales de Comunicacién para nuestros paises y planificar la comu-
nicacién social latinoamericana en general y venezolana en particular.

El gran problema a resolver es como compaginar estas politicas nacionales de comunicacién
y la planificacién de la comunicacion social en el subcontinente sin que los principios de liber-
tad y equidad internacionales y nacionales entren en contradiccién en desmendro de las liberta-
des individuales.
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DOSSIER SOBRE COMUNICACION
MASIVA Y POPULAR

YL Y

V . “

COLOMBIA, ARGENTINA, COSTA RICA, CUBA,
EL SALVADOR, URUGUAY

-COLOMBIA % '

A) MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL COMERCIAL

En 1975 existfan en Colombia, 40 diarios con una circulacién conjunta de 1 .248, ejempla-
res. Existia un radio para cada 8.4 colombianos y una televisién para cada 19 habitantes.

Prensa.
Los diarios principales en Bogoté son:

EL TIEMPO

EL ESPECTADOR
EL SIGLO , .
EL ESPACIO

DIARIO ECONOMICO

LA REPUBLICA

EL VESPERTINO

EL BOGOTANO

MATUTINO e

£n Medeliin, 1os principales diarios son:’
EL COLOMBIANO

EL CORREO
EL DIARIO

En los departamentos, aparecen diarios de cierta importancia en:

ARMENIA, BARRANQUILLA, BUCARAMANGA, CALI, CARTAGENA, CUCUTA- Gl-
RARDOT, IBAGUE, MANIZALES, NEIVA, PASTO, PEREIRA POPAYAN SANTA MARTA,
SINCELEJO Y TUNJA,

Agencias de Noticias T . .

COLOMBIA PRESS
ULTRA PRENSA (UP) : D
INDO-~AMERICAN PRESS SERVlCE (1APS) : :
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Asociaciones de Periodistas

CIRCULO DE PERIODISTAS DE.BOGOTA. (CPB)
COLEGIO NACIONAL DE PERIODISTAS

ASOCIACION COLOMBIANA DE PERIODISTAS REPORTEROS SINDICALIZADOS DE
ANTIOQUIA (RESIDA).

B)MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL POPULAR

* ACCION LIBERAL. Publicé un primer y un segundo nimero; esta revista de andlisis po-
Iftico y cultural, que apareci6 en Colombia en 1960, dirigida por Apuleyo Mendoza y Gabriel
Garcla Marquez. Los problemas colombianos y latinoamericanos, eran tratados en sus paginas
en profundidad. Posteriormente fue prohibida. Significé un importante antecedente en la pren-
sa popular colombiana. N )

* COYUNTURA. Se define como "informativo de la lucha de Clases” y es editado por un
grupo de periodistas enrolados en la izquierda independiente,

* APORTES. C.G.T. Periédico de laConfederacién General del Trabajo, adherida a la CLAT ",
{Confederacion Latinoamericana de Trabajadores) de tendencia demécrata cristiana.

* EL MANIFIESTO. Organo de la Union Revolucionaria Socialista, una organizacion de la
izquierda no comunista de relativamente recién aparicion.

* IDEOLOGIA Y SOCIEDAD. Revista de corte tedrico analftico, sobre ta dependencia
econdémica colombiana y latinoamericana. Cuestionadora de las ideologias burguesas desarrollis-
tas. Participan en ella, intelectuales de Colombia y América Latina, de ideologia socialista. Re-
vista de debate, de polémica, intenta aportar a la comprension de nuestra realidad dominada por
los intereses imperialistas en los diversos planos.

*' INSURRECCION. Organo del Ejército de Liberacién Nacional, que combate basicamen-
te en los medios rurales campesinos por una patria colombiana libre y socialista. Diariamente la
prensa informa sobre batallas entre el ELN v las diversas fuerzas del ejército y policiales. En las
paginas de esta publicacién, absolutamente prohibida y clandestina, se informa de las reales po-
siciones y de los combates que libra el ELN,

* REVISTA ALTERNATIVA. Informaciones semanales de Iinea antimperialista y revolu-
cionaria. Es dirigida por el novelista Gabriel Garcia Marquez. Al principio de su trayectoria, su-
frié una escisién de grupos, pero finalmente pudo superar el problema. De amplia y fraternal ca-
pacidad para expresar la lucha del pueblo colombiano a partir de los diferentes grupos y organi-
zaciones polfticas revolucionarias del pafs. Conserva la misma Ifnea en el plano internacionat,
revolucionaria y antimperialista.

* SERVICIO COLOMBIANO DE COMUNICACION SOCIAL. (SCCS). Su local fue recien-
temente allanado por las fuerzas armadas, que encarcelaron a uno de sus dirigentes. Se ha distin-
guido por su denuncia.de la vinculacién-de la jerarquia colombiana con los grupos oligarquicos
de! pafs y por la promocién y apoyo a las causas populares.

* FIRMES. Publicacién Mensual de | nformacion.
* INSURRECCION. Organo del Ejército de Liberacion Nacional.

* PRESENCIA. Publicacion Bimensual de Informacion General y Religiosa

ARGENTINA

A) MCS. COMERCIALES.

* ASOCIACION DE ENTIDADES PERIODISTICAS ARGENTINAS -
(TADEPA). BUENOS AIRES,

En 1976, se publicaron: 297 diarios, 765 periédicos y 960 semanarios culturales: Circula-
cién de los principales en 1975: 2 273 000. '
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BUENOS AIRES: Clarfn, Correo de la Tarde, Crénicas, Comercial, El Mundo, Intervalo, La
Naci6bn, La Opinién, La Prensa, La Razoén.

Se publicaron también diarios en:

Azul © Olavarria
BahfaBlanca - Parand
Balcorce Pehuajo
Catamarca Pergamino
Comandante Rivaderia Posadas -
Concepcidn del Uruguay -~ Quilmes
Concordia Rafaela
Cérdoba Resistencia
Corrientes R(o Cuarto
Chivilcoy Rio Gallegos
Formosa Rosario
General Pico Salta
General Roca ; San Francisco
Gualeguay San Juan
Gualegaycha San Luis
Lemus San Rafael
taPlata : ) Santa Fe
La Rioja Santa Rosa
Lanta - Santiago del Estero
Loma de Zamora Tandil
Mar del Piata Tres Amigos
Mendoza Tucumién .
Necochea Villaguay
Nueve de Julio Villa Mercedes
Zéarate

Radios: 1 por cadaH. (1974)
TV. : 1porcadaHab. (1974)

B)MCS. POPULARES

* “EVITA MONTONERA". Publicacién mensual, oficial de la Organizacién Politico-mili-
tar revolucionaria MONTONEROS. Se comienza a imprimir con las actuales caracter({sticas des-
de fines del afio de 1974, y desde esa fecha aparece ininterrumpidamente. Organo de difusién a
nivel nacional desde la clandestinidad orgdnica. Montoneros es una organizacion revolucionaria
que nace plblicamente en mayo de 1970 en el seno del Movimiento Peronista. En afios poste-
riores dos organizaciones polftico-militares (Descamisados y Fuerzas Armadas Revolucionarias)
se fusionan con ella.

* EL MONTONERO. Publicacion mensual, oficial de la Organizacion politico - militar re-
volucionaria MONTONEROS. Analiza temas coyunturales que nacen.a las tareas de las bases
del proceso nacional y el proyecto de Liberacién Nacional y Social.

* EL COMBATIENTE. Publicacion mensual, oficial del Partido Revolucionario de los
Trabajadores (PRT), cuyo brazo armado es el Ejército Revolucionario del Pueblo. EI PRT es
un partido de cuadros, de origen marxista-troskista, que en 1968 se escinde en dos y en 1970
funda el ERP, su sector mayoritario, denominado “E| Combatiente”.

* ESTRELLA ROJA. Publicacién mensual, oficial, del EJERCITO REVOLUCIONARIO
DEL PUEBLO, conducidé pollticamente por el PRT. Tanto “Ef Combatiente’ como “Estrella
Roja", se imprimen en la clandestinidad.

* PURO PUEBLO. Revista de un sector militante peronista de la provincia de Cérdoba,
que comienza a aparecer en 1974 y edita cinco nimeros, hasta su cierre por represiéna la pren-
sa popular. Su ideario se hermanaba con las posiciones del Peronismo de Base.
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* NOTICIAS, Diario matutino aparecido a fines del afio 1973, allanado por la policia y
clausurado en septiembre de 1974. Contemplaba todos los renglones de la informacién diaria y
alcanzé una alta popularidad, llegando a ediciones de 120 000 ejemplares, y un término medio
de 80 a 90 mil. Mas alla de su informacion cotidiana, en lo politico respondia a un criterio fren-
tista, hegemonizado por los sectores populares peronistas que se nucleaban detras de las posicio-
nes de la organizacion Montoneros.

* INFORMACION. Revista Semanal donde participaban el Movimiento Peronista Auténti-
co, sectores de la izquierda de la Democracia Cristiana, del radicalismo y rigoyenista y socialista.
Dejé de aparecer con el arribo de la dictadura militar del General Jorge Videla.

* JERONIMO. Revista cordobesa, de indole politica, de posiciones nacionales y antimpe-
rialistas que durante la dictadura militar expresd perspectivas populares y combativas.

* CRISTIANISMO Y REVOLUCION. Revista aparecida en septiembre de 1966 y editada
por sectores cristianos revolucionarios que adhieren al Movimiento Peronista a la expresién de la
Revolucién Cubana y al ejemplo combatiente del sacerdote Camilo Torres, uno de sus responsa-
bles directos sera-el compafiero Fernando Abal Medina, luego uno de los fundadores y maximo -
comandante de la organizacion politico-militar Montoneros. El director de la publicacién sera
Juan Gartar Montoneros. El director de la publicacién sera Juan Garcia Elorrio, durante la eta-
pa central de la {ucha contra la dictadura militar (1966-1972), “Cristianismo y Revolucién' se-
ré la revista politico militante revolucionaria méas cabal y ampliamente representativa del en-
frentamiento que encaraban las organizaciones populares, desde la Iinea hegeménica que expre-
saba el Peronismo Revolucionario. Fue prohibida y clausurada sobre los finales de 1971.

* NUEVO HOMBRE. Publicacion independiente conformada por un grupo de compafieros
que a tftulo personal, expresaban diversas tendencias revolucionarias que adherian a la estrate-
gia de guerra popular prolongada. Fundaron y realizaron Nuevo Hombre, hasta su clausura, los
comparieros Dardo Cabo, Ortega Pefia, Alicia Euguren de Cooke y dos compafieros del. ERP. Su-
fri6 antes de su clausura, tres atentados terroristas paramilitares, con explosivos de alto poder.

* ENVIDO. Publicacién analitica-informativa realizada por un grupo de compafieros pero-
nistas, cristianos, nacionalistas antimperialistas. Comenzé a editarse en 1970 y su Gltimo ndme-
ro apareci6 a finales de 1973. Interpret6 desde diversos planos los tres Gltimos afios de la dicta-
dura militar, reivindicando la existencia popular de la lucha de! Movimiento Peronista, como
instrumento central y Unico para el proyecto popular de liberacién.

* EL MUNDO. Diario vespertino aparecido a mediados de 1973, allanado y atacado varias
veces por fuerzas policiales y parapoliciales, y finalmente clausurado en los primeros meses de
1974. Avalado ‘por el PRT, expresaba los postulados de este partido y sus agrupaciones frentis-
tas (FAS). Tuvo una excelente y valiente cobertura de la cafda de la Unidad Popular en Chile,
vend(a aproximadamente 50 000 a 60 000 ejemp!lares diarios en su época de tirada exitosa.

* CONFLUENCIA. Revista mensual dirigida por el periodista revojucionario, Eduardo Jo-
zami, hoy preso pol(tlco de la dictadura militar. Aparecié a fines de 1973 y respondi6 totalmen-
te a la polftica del peronismo que vanguardiaba la organizacién Montoneros.

* REVISTA DE AMERICA. Publicacion editada por el Partido Socialista de los Trabajado-
res, pequefio ndcleo partldano del socnahsmo en la Argentnna cuya figura mas conocida es Juan
Carlos Coral.

* EL AUTENTICO. Organo semanal del Movimiento Peronista Auténtico, que alfnea sus
posiciones de lucha politica de acuerdo a los -rumbos estratégicos que traza en el proceso de li-
beracién nacional y social. L.a organizacion Montoneros comenzé a editarlo a’ principios de
1975 y fue clausurado a mediados de ese mismo afio. Habia iniciado 1a primer y Unica profunda
investigacion sobre los integrantes de la Triple A, campafa de denuncia que pubhcaba en serie
periodistica.

* MILITANCIA, Revista semanal aparecida en abril de 1973 y realizada por un grupo de
compafieros cercanos a las posiciones del Peronismo de base y de corrientes clasistas marxistas.
Dirigida por el militante periodista y diputado del peronismo revolucionario Ortega Pefia, una
de las primeras victimas de la Triple A. Fue clausurado en abril de 1974.

* DE FRENTE. Revista semanal que aparecié en reemplazo de Mititancia, también bajo la
direccion del compafiero Ortega Pefia. Toma su nombre de una revista dirigida por el dirigente
e ideblogo del peronismo revolucionario, John W. Cooke, durante el Gobierno Peronista en la
década del 50. La revista “De Frente" dirigida por Ortega Pefia dejé de aparecer con el asesinato
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de su director.

* ANTROPOLOGIA DEL TERCER MUNDO. Publicaciéon fundada por un importante
grupo.de profesores, estudiantes y militantes peronistas de las llamadas 'Cétedras Nacionales”.
Tuvo diversas etapas en cuanto a su orientacién dentro de la realidad del Peromsmo siendo su
mas importante aquella donde integré las filas del Peronismo de Base.

En México circulan actualmente: . .

BOLETIN DEL MDA. Organo del Movimiento Democratico Antidictatorial.
COSPA. Boletin del Comité de Solidaridad con el puebo Argentino. '
DENUNCIA. Publicacién del Movimiento Antimperialista por el Socuallsmo
ESTRELLA FEDERAL, Organo oficial del Ejército Montonero.
1ZQUIERDA POPULAR. Organo del Frente de lzquierda Popular de Argentina.

* B & 3 8

SAN JOSE DE COSTA RICA o .

A) MCS COMERCIALES

— DIARIOS: 7 con 200 ejemplares
— RADIOS: 1 ceda 10 h.
— T.V.:1ceda10h.

SAN JOSE:
LA NACION

LA REPUBLICA
LA PRENSA LIBRE

B)MCS POPULARES

* CENTRO VICTOR SANABRIA i . T

C.C.T.: Boletin de la Central Centroamericana de Trabajadores.

* ESTUDIOS SOCIALES CENTROAMERICANOS. Revista cuitural del Centro de Estu-
dios Sociales Centroamericanos editada por un grupo de intelectuales universitarios.

* LA VERDAD (PSC) >

* LIBERTAD. Organo del Partido Vanguardia Popular, mtegrado ala cornente comunista
internacional.

* NOTICIERO CENTRO DE INFORMACION SOBRE CENTRO AMERICA {Apdo. 193;
3 LA/URUCA-S. José).

* PODER Y ACCION (UCR)

* POSICION REVOLUCIONARIA. Organo oficial del Movimiento Revolucuonarlo del
Pueblo. Est4 orientado fundamentalmente a reflejar en sus paginas los conflictos gremiales y el
proceso de organizacién de la clase obrera costarricense.

* PUEBLO. “El periédico de las mayor(as’ segiin anuncia en su portada, es editado por
sectores de la izquierda independiente.

* RADIO MUNUMENTAL.

* SOLIDARIDAD. Organo oficial de.la Centrai de Trabajadores Costarricenses (CTC)

* UNIVERSIDAD. Se define como 6rgano de la opinidn universitaria. Refleja en sus pagi-
nas a la diversidad de tendencias combativas y socialistas que desarrolian su actividad en el seno
de fa Universidad.
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* PUEBLO NUEVO. Seminario de informes.
* HOY. Boletin informativo del centro Victor Sambrano.

CUBA [[l[ﬂlmﬂ ‘ '
A) MEDIOS DE COMUNICACION 4;“27

— DIARIOS: 15 Circuiacién: 53 000 (1975) w
— RADIOS: 1 cada 4.4 hab. (1975) L

T.V.: 1 cada 15.6 H (1975}

LA HABANA: “GRANMMA". “JUVENTUD REBELDE"
SANTIAGO DE CUBA: "SIERRA MAESTRA"

CAMAGUEL: "ADELANTE"

MATANZAS: "GIRON"

PINAR DEL R10”: “"GUERRILLERO"”

HOLGUIN: “AHORA"

LAS VILLAS: “"VANGUARDIA"

VERDE OLIVO. Revista de las Fuerzas Armadas Revolucionarias de Cuba.

B)M.C.S. POPULARES

* ANAP, Revista mensual que publica la Secretaria ldeolégica de la Asociaciéon Nacional
de Agricultores Pequefios, con sede de |a redaccién en La Habana.

* BOHEMIA, Revista semanal de amplia popularidad en Cuba. Con una tirada por edicion
que supera los 500 000 ejemplares por edicién. Aparecia antes de 1959, y estaba en manos pri-
vadas proimperialistas. El gobierno de la revoluci6n la expropié. Trata temas generales de Cuba
y el mundo. Tiene secciones culturales, de crftica, comentarios, cOmicas.

* BOLETIN INFORMATIVO. (COM. CHILENO SOLID. CON RESIST. ANTIFASC.) LA
HABANA. B

* CASA DE LAS AMERICAS. Revista cultural, polftica, estética ensayistica aparecida en
el afio de la Revolucion (1959) y que muy pronto nucled y expresd a todos los intelectuales re-
volucionarios latinoamericanos. Poetas, cuentistas, novelistas, historiadores, socidlogos, antro-
p6logos comprometidos con la liberacién pasaron por sus paginas. Casa de las Américas, es una
institucion que ademds edita libros, discos, organiza concursos literarios y publica otras revistas.

* CON LA GUARDIA EN ALTO. Organo de los Comités de Defensa de la Revolucion.
Aparicién mensual. . .-

® CUBA. Revista de distribucién nacional e internacional, mensual, que publica la Republi-
ca Socialista.

* EL CAIMAN BARBUDO. Revista literaria cubana de publicacién mensual. Redaccién en
La Habana, ' '

* 'GRANMA. Organo oficial del Partido Comunista Cubano. Aparicién diaria. Matutino. In-
formaciones generales sobre Cuba y el campo internacional, desde una perspectiva tercermun-
dista y revolucionaria.

* JUVENTUD REBELDE. Organo de la Juventud Comunista Cubana. Aparicién diaria.
Vespertino. Informaciones generaies sobre Cuba y el mundo.

* LA GACETA DE CUBA. Organo oficial de la UNEAC (Uni6n Nacional de Escritores y
Artistas de Cuba). Redaccion en La Habana. Aparicién Mensual.

* PALANTE. Revista de humor de aparicidn mensual. Redaccién en La Habana.

* REVOLUCION. Peritdico de edicion diaria, 6rgano oficial del Movimiento 26 de julio,
organizacién revolucionaria y vanguardia del pueblo cubano en su victoriosa marcha hacia la li-
beracion nacional y el socialismo. Dejé de aparecer; y fue suplantado iuego por el Granma, pe-
riédico 6rgano oficial del Partido Comunista Cubano.

* REVOLUCION-Y CULTURA. Organo oficial del Consejo Nacional de Cultura. Redac-
cién en La Habana. Aparicion Mensual.
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* SUPLEMENTOS DEL GRANMA. Ediciones especiales que realiza el Granma, sobre te-
mas populares y revolucionarios, y que, en forma de suplementos, acompafian ciertas ediciones
det'Granma diario. Por ejemplo: “Tania la guerrillera inolvidable”, “El Granmma Campesmo
etc.

®* PRENSA LATINA (PL). LA HABANA, ,

~* UNION DE PERIODISTA DE CUBA (CUPC). LA HABANA,

EL SALVADOR

A) MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL COMERCIALES

— DIARIOS: 12 Circulacién: 234 000 (1975).
— RADIOS: 1 cada 2.8 habitantes {1975)
~ TV.: 1 cada 29 habitantes (1975),

* PERIODICOS.

EL DIARIO DE HOY. =~
DIARIO LATINO.

LA PRENSA GRAFICA
TRIBUNA LIBRE ™
EL MUNDO

* SANTA ANA. o
DIARIO DE OCCIDENTE.

* SONSONATE.
EL HERALDO.,

* SAN MIGUEL.
DIARIO DE ORIENTE,

* USULUTAN.
LATRIBUNA. .

B)MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL POPULARES.

* OPINION ESTUDIANTIL. Publicacion de centro Estudiantil de la Universidad de E| Sai-
vador. Periddico de aparicion aproximadamente mensual Que expresa posiciones de lucha de los
universitarios frente a todos los temas que hacen a los claustros, y el pais en general. En su tra-
yectoria reconoce varias etapas de vida, por cuanto muchas veces fue prohibido, en otras la si-
tuacién imperante interrumpid sus ediciones. Es un 6rgano que siempre mantuvo una intransi-
gente postura antimperialista y en favor de la clase obrera, campesina y el pueblo en su conjun-
to.

* LA VERDAD. Organo del Comité Central del Partido Comunista de El Salvador. Perid-
dico de indole tebrica pedagbgica, no publica informacién de masas, sino que preferentemente
se dedica a andlisis del marxismo y a rescatar el pensamiento de los clasicos de la teorfa revolu-
cionaria.

* TRIBUNA POPULAR. Periddico sobre temas sindicales y populares que edcta el Partido
Comunista de El Salvador. Reclamos obreros, huelgas, reivindicaciones salariales ocupan la ma-
yor parte de sus pdaginas, También presenta notas de Indole cultural y un resumen informativo
internacional.

* PRIMERA PLANA. Boletin periédico semanal que editan atumnos y profesores del De-
partamento de Periodismo de la Universidad de E| Salvador. De indole informativo periodistico,
recoge noticias de agencias socialistas y tercermundistas sobre los paises del mundo, desde una
posicién antimperialista y antidominante. - el .
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* CRITICA. Publicacion de la Agrupacion Gremial de Estudiantes Universitarios.
* POLEMICA. Organo del Frente de Accién Popular Unificada {FAPU),
* PUEBLO. Organo de divulgacién ideolégico-politica del Frente de Accién Popular Unifi-

cada {FAPU).

* ORIENTACION. Semanario de la Arquididcesis de San Salvador, ) )
* NOTICIAS DEL SALVADOR. Organo informativo del Comité Mexicano Pro-derechos

‘ Humanos de El Salvador.

{ URUGUAY

A) MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL COMERCIAL.
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_ Salto:

- AQUI ESTA

DIAR10S: 30 20 de ellos con circu [acién de 400 ejerﬁplares.
RADIOS: 1 cada 1.8 hab.
TV.: 1cada 8.6 hab.

Maldonado:
PUNTA DEL ESTE

Mercedes:

ACCION '

EL DIA N

EL RADICAL '

Minas:
LA UNION

Parsand(i:
EL TELEGRAFO

Rivera:
NORTE

Rocha:
EL ESTE
LAPALABRA “

LA PRENSA
TRIBUNA SALTERA : . _
SAN JOSE I

MONTEVIDEO:

EL DIA e
EL DIARIO - : ’

EL PAIS .

EL POPULAR

LA MARANA . . , e
ACCION

8.P. COLOR

DIARIO ESPANOL -

GACETA COMERCIAL .
EL DEBATE : -
EL PLATA

LA TRIBUNA



* Canelones:
EL NOTICIERO
NUEVOS RUMBOS

* Carmelo:
EL MUNICIPIO

* Colonia:
EL IDEAL

* Florida:
EL HERALDO

B)MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL POPULAR.

* BOLETIN DE LA RESISTENCIA. Publicacién que editan desde el exilio militantes uru-
guayos de orientacién anarquista y marxistas. Se propone como érgano pol(tico — period(stico
de contrainformacién, para oponerse a la tendenciosa comunicacién diaria que sobre 13 realidad
de su pafs realizan las agencias internacionales de noticias. Confecciona un calendario diario de
sucesos donde quedan registrados los mas importantes hechos.

* DESDE URUGUAY - CARTA. Publicacién y volante que imprime y difunde el partido
Comunista Uruguayo desde el pais, en forma clandestina y para distintos frentes de masas uno,
y con informacién més internacional el otro.

* INFORMACIONES. Publicaci6én semanal editada por un secreto o corriente del Movi-
miento de Liberacién Nacional de Tupamaros, en el exilio. Es un boletfn que abarca la denuncia
de torturas y asesinatos que cometen sobre militantes populares y activistas Tupamaros 10s regi-
menes de Uruguay y Argentina. Analiza la realidad uruguaya y difunde el estado del pali's bajo
el gobierno represivo proimperialista.

* MARCHA. Tradicional periédico semanal uruguayo, de linea nacnonahsta de izquierda,
que expres6d durante sus 40 afios de vida temas latinoamericanos y mundiales desde una clara
posicién antimperialista. Dirigido por Carlos Quijano, “Marcha fue cerrada y clausurada por la
actual dictadura fascista de Bordaberry. Muchos de sus periodistas debieron exilarse. Otros se
encuentran en prision. La fotocopia de la primera plana que informa sobre “’Los Ultimos dias de
Allende’ es el Gltimo ndmero editado. !

* NUEVO TIEMPO. Periédico de grupos de izquierda, comunista, socialista y nacionalista,
de denuncia, concientizacién y movilizacion polftica de los trabajadores, que se edita irregular-
mente en el Uruguay.




LA CONFERENCIA CUMBRE DE 10S
PAISES NO ALINEADOS EN LA PRENSA
VENEZOLANA

Durante los primeros dias de septiembre de 1979 se celebré en La Habana la Conferencia
Cumbre de los Pafses No Alineados. Por vez primera se reunia un encuentro de esa magnitud en
América Latina. Asistieron delegaciones de 95 paises, 55 de ellas encabezadas. por presidentes,
jefés de gobiernos o de movimientos de liberacion. En esos mismos dias, el gobierno norteameri-
cano denuncid la presencia de una brigada del ejército soviético en Cuba, como un hecho que
afectaba la propia seguridad de los Estados Unidos. Las agencias noticiosas dieron gran desplie-
gue a estos hechos durante varias semanas. Particularmente las agencias transnacionales norte-
americanas, ofrecieron mayor volumen informativo a la denuncia de la Casa Blanca. Consecuen-
tes con una lfnea de acciébn que se ha evidenciado en otras ocasiones, esta vez la politica infor-
mativa de la AP y de la UP| estuvo en correspondencia con la politica del Departamento de Es-
tado, y lograron que la mayorfa de los periddicos de América Latina reflejaran esa Iinea infor-
mativa. .

En la Escuela de Comunicacién Social de la Universidad Central de Venezuela, en el semina-
rio sobre La Seccién Internacional de la Prensa Venezolana. gue dicta el profesor Eleazar Diaz
Rangel, un grupo de alumnos, coordinados por Victor Suérez, adelantd una investigacion so-
bre el tratamiento de ambos hechos en tres diarios de Caracas. La investigacion se adelantd du-
rante cuatro semanas a partir de la instalacién de la Conferencia de los No Alineados, a objeto
de determinar el tratamiento periodistico a esos dos acontecimientos o hechos noticiosos. En
este caso, la investigacion se limitd a su aspecto cuantitativo, y a continuacion ofrécemos algu-
nos de sus resultados.

~
Conferencia Tropas
de Paises Soviéticas Superficie
No Alineados en Cuba Total
Cm. x Col % Cm.xcol. % Cm. x col
EL UNIVERSAL - ¢ 2663 63,55 1.527 36,44 4.190
EL NACIONAL . 2398 4934 2.4615 50866 48595
D. DE CARACAS o 971 64,13 543 35,87 1.514

-Este primer cuadro es bastante revelador de un hecho inexplicable, desde el angulo periodis-
tico. Como  puede observarse, El Universal y El Diario de Caracas ofrecieron un volumen de in-
formacién sobre ambos acontecimientos bastante parecido. El Universal destiné el 63.55% del
espa;;io a informaciones sobre la conferencia de los No Alineados, mientras El Diario destinaba el
64,13% > En cambio, El Nacional distribuyé su espacio en forma pareja; practicamente la mitad
del volumen'a cada uno de‘los dos hechos, lo gque, aparentemente revela que les di6 igual im-/'
portancia como hechos noticiosos. /
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Sin embargo, no hubo explicaciéon al siguiente hecho: El Nacional fue el Unico de los tres
diarios que, apenas se produjo la denuncia del Presidente Carter sobre la presencia de tropas so-
viéticas en Cuba, advirti6 que se trataba de una maniobra distraccionista con el propdsito de res-
tar importancia a la Conferencia. Si esta interpretacion era correcta, no se explica que EI Nacio-
nal hubiese dado a la denuncia igual importancia en su tratamiento cuantitativo (igual espacio)
que a la Conferencia de los No Alineados.

Por tratarse de diarios con caracteristicas similares, incluido el formato, en los cuadros que
se reproducen a continuacion s6lo se incluyen los resultados de las mediciones en ambos.

Primera pégina

No Alineados Tropas Sov.

cm.col % cm. col. %
EL UNIVERSAL 178 52,50 161 47 49
EL NACIONAL 90 a0 135 60

Agencias Noticiosas (textos y gréficas)

No Alineados Tropas Sov.

Cm.cot % cm. col %
EL UNIVERSAL 1.243 60,19 822 39,80
EL NACIONAL 1.036 40,38 1.530 59,62

Nota: El mayor volumen de informacion sobre TSC (tropas soviéticas en Cuba) fue suminis-
trado en ambos diarios por las dos agencias norteamericanas. El Nacional se publicaron 551 cm.
x col. de la UPl y 353 de la AP; 165 de Reuter, 68 de EFE y 40 de PL; y en El Universal, fue-
ron publicados 510 cm. x col. de la AP y 168 de AFP—EFE. En cambio, el mayor volumen de
noticias sobre NA (conferencia de pafises No Alineados) fue suministrado por PL {262), Reuter
(212) y AP (128) y AP (128) en El Nacional, mientras en El Univarsal la AP suministré 560 cm
x col. y la AFP—EFE 508.

Redaccion del Periddico

No Alineados Tropas Sov.

cm. col % cm. col %
EL UNIVERSAL 387 100 00 00
EL NACIONAL 68 26,35 180 7365

Se refiere el material procesado por el personal de redaccion de cada diario. En El Nacional
se excluyen comentarios de su columnista L.E. Rey {317 cm, sobre NA y 159 cm. sobre TSC).

Namero de Informaciones (titulos)

No Alineados Tropas Sov. ™~S._ _ ___
EL UNIVERSAL 32 24
EL NACIONAL 27 28
Informaciones en la 1a. pagina
EL UNIVERSAL 8 6
EL NACIONAL 3 4
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Despliegue informativo

{Este cuadro permitira distinguir la superficie ocupada por textos y graficas sobre cada uno
de los dos hechos, de la superficie ocupada por los titulos. La distincion es importante porque
esta Gltima revela la valoracion que dié la Redaccion en cada periddico a través del despliegue

en los titulares).

No Alineados Tropas Soviéticas
Superficie Titulos % Superficie Titulos
EL UNIVERSAL 2.663 672 216 1.527 467 21,6
EL NACIONAL 3.108 1410 784 2.461 388
AY

Nota: En El Universal, el 59% de los titulos correspondié a noticias sobre los NA y el 41%
a tftulos de informaciones sobre TSC. En El Nacional, el 75.20% del espacio de los titulos co-

rrespondfa a NA y el 24.80%a TSC.
De esta medicién realizada por los estudiantes del Seminario mencionado, la conclusién

més importante es que la prensa venezolana, y seguramente la latinoamericana, fue instrumen-
to —en muchos casos consecuente— de la politica del Departamento de Estado vehiculizada por
las transnacionales de la informacion.




IYARIA ER EL BRASIH

(Discusion conceptual y alternativas para la accioén)

JOSE MARQUES DE MELO

““Uns prensa sblo puede ser considerada comunitaria cuando se estructura y funciona comoo
medio de comunicacién auténtico de la comunidad. El periodista desempefia un importante
papel en el desenvolvimiento de esa prensa cuando concibe su mandato a partir del poder
popular y no como una mera delegacion formal’’.

En 1978, por invitacién del Departamento de Periodismo y Editorializacién de {a Escuela de
Comunicaciéon y Artes de la. USP’ participamos en la IX Semana de Estudios de Periodismo,
componiendo un panel con la finalidad de discutir los caminos de la prensa comunitaria en el
pafs. Las reflexiones hechas en aquella ocasién son retomadas en el presente articulo y preten-
den ampliar la discusion conceptual sobre esa modalidad de prensa peri6dica e indicar alternati-
vas posibles para su desenvolvimiento en una sociedad de clases.

Discusion conceptual

Los organizadores de la | X Semana de Estudios de Periodismo formulaban, en la carta de In-
vitacién a. los participantes, una conceptualizacion en los siguientes términos: “'El encuentro de
este afio tiene como objetivo particular trazar la discusion sobre una de las modalidades de pren-
sa més importante, y paraddjicamente, mds desprestigiadas: la prensa comunitaria, entendida
como tal el conjunto de los vehiculos que integran la prensa de barrios, la prensa del interior, la
prensa negra, la prensa religiosa y la prensa de emigrantes” {1).

{Serd que ese concepto puede merecer una aceptacién tranquila en el caso brasileio? {Cons-
tituyen modalidades de prensa comunitaria todas las especies discriminadas?

Consideramos que no. Y al tomar tal posicién nos basamos en la idea de que la prensa comu-
nitaria debe ser al mismo tiempo el vehiculo aglutinador y el portavoz de un grupo de indivi-
duos conscientemente organizados {sin importar si esa organizacién asume una naturaleza geo-
grafica, econémica, institucional o ideolégica).

En otras palabras, una prensa s6lo puede ser considerada comunitaria, cuando se estructura
y funciona como medios de comunication auténtico de una comunidad. Esto significa decir:
producido por y para la comunidad.

¢ La prensa de barrios, en nuestro pafs, es Una prensa comunitaria?

Para responder a esta cuestién tomemos como punto de apoyo el concepto de comunidad
propuesto por Max Weber: ‘’Llamamos comunidad a una relacién social cuando y en la medida
en que el comportamiento en la accion social se inspira en un sentimiento subjetivo —afectivo
o tradicional— de los participantes en el sentido de constituir un todo” (2).

Siendo asi, les posible decir que la poblacién que vive en un barrio de nuestras grandes ciu-
dades constituye una comunidad? Creemos que no. Pues, mas alla del factor geografico, que
aproxima a los individuos allf. insertados, no existe una accién social colectiva que los aglutine,
que los identifique. ¢Es que la lectura de un peri6dico editado en aquella 4rea y para ella dirigi-
da no cumpliria ese papel aglutinador? También creemos que ‘no, pues tales vehiculos no son
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frutos de accidn de la cual el grupo social por si mismo consigue gestar una accion organica de
la poblacién o una conciencia social en torno del espacio que cubren. Son vehiculos producidos
para el barrio y no por el barrio. Son canales de comunicacidén que operan de fuera para aden-
tro, casi siempre atendiendo a intereses que no coinciden con los de aquel agrupamiento hu-
mano especialmente. localizado.

En el caso de los periddicos de barrio existentes en Sao Paulo, dice Bernardo Lerer que to-
dos se autoproclaman “‘comunitarios” —"hay una iinea de conducta comun a todos: formar una
comunidad, servir de vehiculo a los intereses de esa comunidad, ser un puente de convergencia
de las actividades de esa comunidad”. Por eso sefiala Lerer que “‘eso es muy poco en el diario.
El resto es lucro”. Y explica que los primeros diarios de barrios de la capital paulistana se desti-
naban a "funcionar como 6rgano de presion para conseguir algo para la comunidad que elia
atendia o para el hombre que lo dirigia”. Pero esos diarios pioneros desaparecian rapidamente
porque no habra alguna razén para que la poblacion los aceptase’. Ellos sélo han encontrado
posibilidades de sobrevivencia cuando se han orientado para servir a los intereses publicitarios
de los comerciantes locales (3).

(Y la prensa negra? iSera que refleja la conciencia comunitaria de los ‘pretos’ brasilefios?
También opinamos negativamente, una vez que su producciéon y consumo se restringe a los
intelectuales negros o a intelectuales blancos que participan de las ideas anti-racistas sin que
se configuren como una aglutinacion suficiente para ser caracterizada como comunidad. Co-
mo dice Roger Bastide: “los diarios de ‘pretos’ representan mucho mas ia opinién de la clase
media de los negros que de la masa’. Y apunta una de sus funciones principales: ‘el diario es
una sefial de ascenso de tales o cuales individuos de una clase cuya reivindicacién principal es la
movilidad” (4).

¢Podra considerarse a la prensa religiosa como una prensa comunitaria? En las condiciones
en que es producnda en nuestro pals, esa prensa no pasa de una actividad comunicativa con obje-
tivos adoctrinadores, reflejando mucho mas los altos escalones de las jerarquias eclesiasticas y
siendo rara vez proteccion de los anhelos de los fieles, considerados simplemente como recepto-
res pasivos de los mensajes alli diseminados. Analizando, por ejemplo, los diarios catdlicos, Ro-
meu Dale traza .' siguiente cuadro: “De un modo general, los diarios catdlicos todavia existen-
tes tienen una presencia muy limitada y sufren de una dificultad congénita: son propiedades de
organismos oficiales de la Iglesia. De un lado, estos no deben tomar partido en las cuestiones
propiamente temporates ; de otro lado, un diario s6lo puede ser actualizante si estéd comprome-
tido en esas realidades econbémicas, sociales, culturales y politicas. Los semanarios ejercen toda-
via una influencia menor, y, con raras excepciones que tienden a multiplicarse, presentan un es-
tilo eclesidstico, cuando no clerical. La imagen de Iglesia que ostentan deja, por esos mismo, que
desear, siendo facilmente parcial y a veces incluso deformada” (5).

¢Y qué decir de la prensa del interior? (Cual es la articulacion que existe entre los periodi-
cos editados en las pequedias ciudades de nuestro pafs y las respectivas poblaciones? Quien ofre-
cid respuesta para esa indagacidn fue Wilson de Costa Bueno, en su tesis de maestria, defendida
en la ECA-USP, E| constato, por ejemplo, que la prensa del interior en Sao Paulo no tiene otra
vinculacién con la comunidad (si ‘es que podemos aceptar la afirmacién de que existe comuni-
dad auténtica en una ciudad del interior) sino la'de que circula en aquel determinado espacio
geografico. ‘

Comprometida con el poder politico local, y editada por personas idéneas, la prensa paulista
del interior representa una empresa personalista de sus propietarios, cuyas relaciones con los
lectares se limitan al aspecto mecanico de la circulacion y eventualmente la aceptacion de cier-
tas presiones que puedan acarrear peligros para la estabilidad mercadoldgica o politica del pe-
riddico (6).

"Quedaria por considerar también la prensa de emigrantes. Se trata de una caso tipico de em-
presa comunitaria en el pais, por lo menos en lo que se refiere a su periodo inicial —una prensa
que circuld en algunas-ciudades brasilefias a fines del siglo pasado y comienzos de éste. Fueuna
prensa hecha por comunidades cerradas, cuyas dificultades linglisticas y culturales y cuyos inte-
reéses econdmicos provocaron una aglutinacidn consciente, gestando ta necesidad de creacion de
canales propios para la expresion de sus sentimientos étnicos y para la mantencion de tos patro-
nes culturales de origen, como bien ha demostrado Sergio Caparelli (7). Sin embargo, como
también ha ocurrido'en otras dreas de inmigracion intensiva— Estados Unidos, Canada y Austra-
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lia— esa prensa declina tan luego ocurre el proceso de integraciéon de esos grupos minoritarios
en la sociedad nacional (8). Por eso mismo, podemos afirmar que una prensa de emigrantes que
todavfa perdura en nuestro pais no constituye una auténtica prensa comunitaria, pues ha desa-
parecido la motivacién comunitaria que aglutinaba a aquellos grupos adventicios. Los vehfculos
que continian manteniéndose (en el caso de periddicos, programas de radio o de television) no
pasan de ser empresas comerciales, que exploran un dudoso comunitarismo, ciertamente renta-
ble para sus propietarios. Pero es preciso destacar algunas excepciones, como tal vez sean 10s ca-
sos de los periédicos coreanos y chinos, grupos minoritarios aun no asumvlados totalmente por
la cultura luso-brasileiia;

Por tanto défendemos la tesis de que la prensa comunitaria Iamentablemente no ha encon-
trado condiciones para desenvolverse en nuestro pais. Las experiencias detectadas, las dos emi-
grantes, no han reflejado iniciativas de una prensa brasilefia, por tratarse de una prensa europea
0 asiética en tierras brasilefias.

éPor qué la prensa comunitaria no ha encontrado ambiente para desenvolverse en el Brasil?
Exactamente por los mismos motivos que han marcado la lenta y acallada evolucion de la gran
prensa burguesa y la de la pequefia prensa polftica.

Las rafces de ese fendbmeno estén en los elementos que marcan la estructura socio-cultural
del pafs: el analfabetismo de nuestro pueblo, méas efecto a la comunicacién oral que a la comu-.
nicacién impresa; el autoritarismo pol(tico, que también ha sido una constante en nuestra histo-
ria, impidiendo o dificultando la movilizacién y la participacion de los ciudadanos en la conduc-
cién de los destinos nacionales; la concentracion de la renta en manos de una élite burguesa y
pequefio burguesa, que marginaliza vastos sectores de la poblacién del consumo de productos
industrializados, inclusive de las mercaderias culturales. Y asi en adelante,

Si esas trabas han impedido el desenvolvimiento de la gran prensa nacional, convirtiendo Ia
informaci6bn impresa en privilegio de la clase dominante y de sus asalariados pequefio-burgueses,
es comprensible que la prensa comunitaria no haya encontrado ambiente propicio para su naci-
miento y evolucién en el Brasil.

Sobre todo debe considerarse el hecho de que no existe vida comunitaria en e! pais, por lo
menos en lo que se refiere a-las dreas urbanizadas y alfabetizadas, pues muestra estructura pol(-
tica, autoritaria y desmovilizadora, no tiene permitida la diseminacién de los ideales democrati-
cos indispensables a cualquier aglutinacién comunitaria.

Tal vez esas experiencias propiamente comunitarias en el Brasil (adem4s de las sociedades
tribales, aisladas de la sociedad nacional) sean aquelilas que encuentran en la miseria un factor
de aglutinacion: en las “'favelas’ de las grandes ciudades-o en los poblados de las areas rurales,
constituidas respectivamente por migrantes o inmigrantes potenciales. Pero, en esas comunida-
des, la prensa no tiene ninguna funcidn, por el analfabetismo dominante o por el pauperrismo
econdmico. Lo que no significa que no existan vehiculos comunitarios de comunicacion popu-
lar, o, como prefiere llamarlos Luis Beltran, vehiculos de folkcomunicacién (9).

Alternativas para la accion

Ante tal panorama,/se torna evidente que tos caminos de la prensa comunitaria en el Brasil
estan inseparablemente ligados a la lucha por la transformacion de 1a estructura social y econd-
mica del pafs, en el sentido de la implantacién de una democracia politica. Lucha que asegura
las condiciones para el establecimiento de organizaciones auténticamente comunitarias. Lucha
por la socializacibn econémica, de tal modo que se retire a fa mayoria de nuestra poblacién de
las condiciones de hambre y miseria en que se encuentra actualmente, integrandola a la vida na-
cional, en condiciones de participar plenamente de la sociedad.

Esa lucha implica un rompimiento del atomismo que es el responsable de la desmovilizacién
de nuestra sociedad y que facilita la dominacién ejercida por las élites autoritarias, de aqui y de
uttramar, Por lo tanto, es necesario superar el estadio de incomunicacién en que vive nuestro
pueblo, sea por el aislamiento en relacion a los centros de decision, sea por el conformismo ge-
nerado por los propios medios de comunicacidn de masas, habilmente manipulados por la clase
dominante,

E} cardenal de Sao Paulo, Dom Paulo Evaristo Arns, sitda con mucha prevision ese fenbrne-
no: “La incomunicacion se vuelve particularmente dolorosa en nuestros tiempos, por ser sentida
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en lo que es més intolerable: en la convivencia. Més aliin cuando ella nos impide ser plenamente
hombres. Y, finalmente, cuando se vuelve en obstéaculo principal para la convivencia de fos hom-
bres. En nuestros tiempos modernos, los sociélogos verifican, como iguaimente los pastoralistas,
que es precisamente la familia la mayor victima de la incomunicacion. Algunos recuerdan que la
television y la radio cortan casi todas las posibilidades de un intercambio espontaneo de ideas en
.casa. {. . .) Para los que no gozan de estos medios burgueses de diversién, el transporte y el can-
sancio recortan las horas y dificultan la atencién necesaria para una conversacion amistosa y fe-
cunda en la familia. Hasta parece que ésta ha perdido el alma de su relacionamiento, esto es, es-
tar junto y al mismo tiempo atento a lo que cada cual es y puede significar para los otros. El
mismo andlisis atafie a las condiciones de trabajo y a las relaciones en la sociedad. Basta haber
observado las maquinas y la esclavizacién del hombre por ellas, para notar que es imposible te-
ner comunicacién en ambiente de trabajo. La filosofia misma del trabajo parece criar ambiente
de incomunicacion. Si, en otros tiempos, el hombre trabajaba para vivir, hoy vive para traba-
jar. {. . .) Los medfos de comunicaci6n social, en vez de despertar en nosotros el deseo de comu-
nicicacién, nos quitan y nos inhiben, cuando no llegan a cortar el propio deseo de llevarnos las
noticias que nos fueron transmitidas en masa” (10). Todavfa, el cardenal Arns no se queda in-
mévil, efectuando el.mero diagnéstico de la situacion. El tiene una propuesta efectiva para la
creacién de una imprenta comunitaria en nuestro pafs, que viene siendo intentada, a duras pe-
nas, por las comunidades de base, respaldadas hoy por la periferia de muchas ciudades brasile-
fias. “Precisamos de medios capaces de romper la atmésfera compacta de incomunicacién pro-
ducida por los diarios, radios y televisores. Esos folletos, pequefios diarios 0 comunicados, s6lo
Negarén a ser verdadera comunicacion en caso de que se tornen convivencisles. En caso de que
provoquen la convivencia. Si consiguen transmitir vida que despierta nueva vida. Si llegan a to-
car puntos de interés vital y comunitario. Si colocan al hombre en el centro de sus comunicacio-
nes. Sin embargo, tales pequefios medios sdlo seran eficaces y duraderos si tienen un buen aseso-
ramiento y se respetan las reglas de comunicacion:

a) Ellos precisan de un verdadero asesoramiento. De personas capaces de verificar datos. Y
los hechos s6lo interesan en cuanto los hombres que leen los boletines y periodiquitos encuen-
tran gestos de amistad, comprensidén del sufrimiento, soluciones posibles para problemas que
duelen y afligen. Las noticias por tanto precisan ser bien planeadas, organizadas y presentadas.

b) Las fases y reglas de comunicacién incluyen siempre una bisqueda o recepcién de infor-
maciones en la cercanfa y en la vida medio confusa de los hombres. Ellas precisan ademas espe-
cializarse, sin ceder a la tentaciébn del especialismo, transmitiendo lo que parece obvio, més que
lo que tiene que ser dicho. Lo que convence sin hacer presiones. Lo que empuja, sin exageracio-
nes en promesas irrealizables. Tales medios deben ser simples, como es simple el aima del pue-
blo. Pero han de transmitir vida, sangre y fe, porque el Pueblo se nutre de esperanzas de vida, de
renovacion y de ideales. Ninguno puede esperar que se alcance, desde luego, el ideal de esos pe-
queiios medios de comunicacién. Es preciso como siempre, aprender haciendo, y hacer apren-
diendo. Comenzar en cuanto existe la conviccion de que los medios seran Utiles y apreciados
por aquellos a quienes se dirigen” {11). '

Ahora bien, eso presupone que la dinamizacién de una prensa comunitaria esta ( ntimamente
vincutada a la organizacién de las propias comunidades, o sea, a la concientizacién de la masa
trabajadora para la reivindicacién y conquista de su papel de agente de las transformaciones so-
ciales. Es una posicién no del todo distante de aquella estrategia sugerida por Enzensberger:
“Una estrategia socialista de los medios de comunicacién debe tender a la eliminacién del aisla-
miento de los participantes individuales del proceso social de aprendizaje y produccioén, Pero es-
to no es posible sin la autoorganizacién de los interesados. Aquf esté el nucieo de la cuestién de
los medios. Aquf esta la cuestion que separa las tendencias socialistas, neoliberales y tecnécra-
tas. Quien cree que la emancipacién se puede lograr con la ayuda de un aparato o sistema de
aparatos tecnoldgicos, cualquiera que sea su estructura, sucumbe a una fe oscura en el progreso.
Y quien cree que la libertad de los medios quedara implantada tan luego cada individuo se dedi-
que a emitir y recibir, sucumbe a un liberalismo que, bajo ropajes actualizados, proclama ia ya
superada idea de una armonia preestablecida entre todos los intereses sociales. Frente a tales ifu-
siones, cabe hacer hincapié en el hecho de que el uso correcto de fos medios exige y posibilita
una organizacién. Toda produccién que tenga por objeto los intereses de los propios producto-
res presupone un método colectivo de produccién. Eso es una forma de autoorganizacién de las
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necesidades sociales” (12).

Las propuestas de Arns y Enzensberger constituyen alternativas robustas para pensar en la
prensa comunitaria de las &reas subdesarrolladas, neutralizando propuestas ingénuas, como
aquella que Miguel Angel Ferrara, técnico de la OEA, presentaba en el Seminario sobre Periodis-
mo de Comunidad, que CIESPAL realizd en 1971, en Costa Rica.

Ferrara partfa de un cuadro que contemplaba el autoritarismo, el paternalismo, el caudillis-
mo, la educacién anacrénica y la sumision poputar a los intereses de clase, en las regiones agrf(-
colas de América Latina. Para hacer frente a esos problemas, ¢l sugeria una “accién de la prensa
como instrumeénto de cambio”, enfatizando también la necesidad de realizar un “esfuerzo de
movilizacién de opinion para criar y sustentar una conciencia favorable a la mudanza’’.

En verdad, la “mudanza’ de que habla Ferrara tiene su desaguadero en el “‘progreso’’, en el
“desarrollo’’, dejando al margen la cuestion de la transformacion social que tenga en el pueblo
a su protagonista. Por eso mismo, su “‘receta’” de imprenta comunitaria se aproxima mas a un
proyecto liberal y reformista {centrandose en el editor preclaro capaz de catalizar los anhelos po-
pulares) y bastante menos a una accion democrética desencadenada y agilizada por la propia
comunidad.

Esa es la idea que Ferrara tiene de un diario comunitario para las areas rurales: “"Quaremos
destacar las cualidades de una prensa comunitaria que acciona mecanismos de cambios, median-
te el compartir de las inquietudes, de las quejas y satisfacciones, las bondades y las miserias del
grupo que le da vida y donde encuentra sustento. La prensa de comunidades, especialmente ru-
rales, es un hecho aglutinador del medio social. El editor tipico de una hoja agraria comparte
las dificultades de la vida, lleva y trae recuerdos familiares, y conmueve con simplicidad, tradu-
cida en su expresién popular. Este pequefio 6rgano de opinibn, que no trasciende las fronteras
del poblado (asf ocurre en muchos casos), es el enlace de las familias, reGne a los amigos y ayu-
da a la comunidad a orientar sus aspiraciones. Casi siempre nos habla de novedades felices, ani-
versarios y encuentros de amigos, v, también, de las dificultades y favores de la naturaleza, del
viento y de la temperatura. Sugiere formas de organizacién para facilitar el comercio de los pro-
ductos de la tierra, reproduce aquellas medidas que afectan al trabajo y a la vida de los agricul-
tores, incluye canciones populares en sus columnas y notas de actualidad, refleja el apego de sus
autores a la tradicién y a las costumbres {ocales’’.

Y completa esa imagen, refiriéndose al comportamiento del editor: “El editor la escribe, la
diagrama y la vende, Es tema de actualidad en cantinas, en las esquinas, en las reuniones fami-
liares y de amigos. La satisfaccion mayor del editor estad en que comenten noticias, agradezcan
una mencién oportuna, destaquen una iniciativa. El no st hace rico con su diario comunitario;
sin embargo, es feliz de saberse portador de confidencias, de anécdotas y de poder ofrecer a la
comunidad la informacién que no le llega por otro canal y que le ofrece con olor de tinta y de
papel impreso” {13).

En suma, Ferrara piensa que el espiritu comunitario se movilizara por el sentimentalismo
de los lectores y el paternamismo del editor. Es como si las comunidades rurales de América La-
tina viviesen en el limbo y pudiesen ser despertadas por el accionamiento de variables puramen-
te psicologicas.

Felizmente, ese tipo de propuesta, que mira tan solamente obtener alteraciones de fachada
en la vida social.de los pafses latinoamericanos, no encontrar(a eco, ni en el mismo Seminario
de Costa Rica mencionando. Las recomendaciones del Seminario apuntan rumbos més identifi-
cados con las corrientes progresistas de la comunicacion en nuestro continente, como se puede
ver a continuacién: 1) Es indispensable un replanteamiento-de la problematica del desarrolio,
teniendo por base la movilizacién y, consecuentemente, la participacion de la comunidad en
procesos de cambios y una regionalizacion de los paises en zonas homogéneas, sectores amplios
pero delimitados, con una poblacién que tenga una estructura ocupacional semejante a una con-
dicién econdmica o tecnolégica en los mismos grados o semejantes niveles; 2) Un estudio cuida-
doso de los sistemas de representacién por delegacién, pues, como tal como opera hasta ahora,
produce distorsiones respecto a la auténtica participacion popular en las instituciones; 3) Esta-
blecer mecanismos para la formacion de agentes elaboradores de contenido que pertenezcan a
los propios grupos sociales emergentes, cuya movilizacion pondria término al papel que muchas
veces ocupan, sin querer, intelectuales de otro origen social, 10s cuales se transforman en agentes
que facilitan la imposicién de patrones culturales que obstaculizan la maduracién de la propia
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conciencia de los grupos sociales que estan iniciando el proceso de cambios estructurales’’ (14).

Es claro ‘que el modo de operacidn de la prensa comunitaria, dentro de la nueva realidad
Que se preconiza, topa con algunos obstaculos, no siempre visibles a los qQue se disponen a cam-
biar la realidad. El principal obstéculo, segun Mattelart, es “‘el autoritarismo implicito en la pra-
xis burguesa de comunicacién’’, del que estan impregnados hasta los mismos comunicadores que
se predisponen a colaborar en proyectos de naturaleza popular. Para neutralizarlo, se vuelve ur-
gente ‘‘devolver el habla al puebio”. Eso implica un redimensionamiento del propio papel del
periodista en la construccién de una prensa comunitaria efectivamente popuiar.

¢Como devolver el habla al pueblo? Mattelart ofrece algunas pistas, inspiradas en la tentativa
chilena de transicién pacifica para el socialismo: “Es preciso vincular la noticia con las iniciati-
vas que se van gestando en-el proceso: jornadas de trabajo voluntario efectuadas por los trabaja-
dores, gestion popular de una industria, de una unidad agricola, uniones concretas entre los dis-
tintos actores del proceso de cambio: he aquf algunas expresiones que testimonian la practica
social del pueblo y preanuncian una nueva sociedad. En un proceso revolucionario, el medio de
comunicacién de masas debe convertirse en organizador, al mismo tiempo que en agente de mo-
vilizacién yagente de identificacion de los grupos dominados. La definicién de pueblo, en cuan-
to protagonista, implica, sobretodo, el que las clases trabajadoras elabaren sus noticias y las dis-
cutan. Eso significa que ellas puedan ser emisores directos de sus propias noticias, de su comuni-
cacion, Para cumplir esta necesidad y esta exigencia, es necesario que tenga a su disposicién y
bajo su responsabilidad la emisién y confeccidn de un brgano de comunicacién, al nivel y en la
6rbita en que gravita su practica social: diarios de fabrica: de barrios, de clubes de madres etc.”
(15). )

&Y cudl es el papel reservado al intelectual, principalmente al periodista, en la accién popu-
lar para la construccion de una nueva sociedad? ¢O sea, cudl es la contribucidn del profesional
de la noticia para la edificacién de una prensa auténticamente comunitaria? También la respues-
ta a esa cuestion es dada por Mattelart, quien vislumbra inclusive la responsabilidad de las escue-
tas de comunicacién en la tarea de preparar comunicadores aptos para esa misién libertadora.

"La propuesta de creaciéon de un nuevo medio de comunicacién —dice Mattelart— implica
una necesidad de redefinir el papel de profesional o del trabajador de la noticia, y, en sentido
més general, el status del productor y transmisor del saber. En la nueva perspectiva, el periodista
debe recibir su mandato del poder popular y no entenderlo como una delegacion formal, procu-
rando‘integrar todas las Ifneas dg modo que, por su intermedio, el pueblo no sea mutifado en su
expresion —que cumpla el papel de monitor del sentido. Esta nueva forma de periodismo— con-
tra la cual conspira no solamente el caracter de asalariado del periodista, sino también la ideolo-
gfa del periodismo, consagrada por la burguesia como Gnica forma de hacer periodismo— exige
una formacién ideoldgica que evita que al recorrer las bases se convierta en mero ejercicio for-
mal de seleccionar o presentar noticias. Los periodistas tienen la responsabilidad de crear junto
al pueblo una prensa revolucionaria. Esta tarea incumbe no sé10 a los partidos, sino que debe ra-
mificarse también a las escuelas que forman los periodistas y comunicadores . . . (16)
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LA PRENSA ALTERNATIVA EN CHILE:
EL TESTIMONIO DE SUS PROTAGONISTAS

JORGE ANDRES RICHARDS

INTRODUCCION

En América Latina, especialmente en aquelios paises que de una u otra forma han sufrido
restricciones de las libertades publicas y concretamente de la libertad de expresién y difusién se
ha constatado el surgimiento de una nueva forma de comunicacién: la comunicacion alternati-
va.

As( nos encontramos con la experiencia en Brasil donde existen mas de 400 publicaciones,
especialmente a nivel sindical. El caso de Chile que junto con la experiencia de las revistas alter-
nativas, se da el mismo fenémeno en la radio y en algunas expresiones del arte. Importante tam-
bién es destacar las formas de comunicacién politica emergente en Bolivia, no obstante los Ulti-
mos acontecimientos. Asimismo el uso de la radio en Republica Dominicana y multiplicacién de
revistas populares en Per(.

En pocas palabras podrfamos definir la comunicacién alternativa como un proyecto que pos-
tula oponerse al dominio avasallador de la comunicacién transnacional, adquiriendo caracteristi-
cas definitivamente antagbnicas a ésta.

Los rasgos principales de la comunicacién alternativa serian entonces, en términos muy
generales, los siguientes:

. propiedad de organizaciones sociales y de editores colectivos

- produccion artesanal de mensajes

- flujos horizontales muttidireccionales de comunicacion

. acceso amplio de sectores sociales en el proceso de emisién y transmisién de contenidos
favorables al cambio

. formas de financiamiento no dependientes de la publicidad comercial tradicional

- distribucién y circulacién al margen de los circuitos comerciales establecidos.

Experiencias con estas caracter(sticas surgidas en América Latina son numerosas. Lamenta-
blemente se ha detectado que entre estas experiencias no hay ninguna vinculacién y por tanto
ninguna articulacién. Incluso més, muchos de los medios alternativos, no conocen la existencia
de medios similares en otros paises, que persiguen los mismos objetivos.

Esta realidad, en consecuencias, es la que reclama una coordinacién que permita generar una
dindmica continental, que se contraponga al actual sistema imperante en la comunicacién, con
el objeto de reemplazarlo por un nuevo orden participativo y democratico de la informacion,

Un nuevo orden que esté ligado directamente a la problematica del desarrollo. Esta interac-
cion es vital. Por lo mismo que cuando se habla de *‘otra noticia para otro desarrollo”, 1o que se
plantea es que para instaurar una nueva estructura informativa, es absolutamente imprescindible
una nueva estructura econémica, polrtica, social y cultural, donde las condiciones y posibilida-
des para los diversos sectores sociales sean realmente igualitarias. Situacion que les permita tener
un acceso efectivo tanto en las decisiones de los procesos de desarrollo, como en la partipacion
de los sistemas informativos. .
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En esta per'spectiva y como una manera de contribuir al conocimiento de las distintas expe-
riencias de comunicacién alternativa en el continente, es que entregamos el presente estudio de
caso de las revistas alternativas que circulan en Chile.

De manera testimonial los responsables de cada una de estas publicaciones transmiten lo que
ha sido el surgimiento y desarrollo del medio que dirigen.

Las entrevistas a los directores de las revistas: Analisis, APSI, Haciendo Camino, La Bicicle-
ta, Mensaje y Solidaridad fueron realizadas en Septiembre de 1979 en Santiago de Chile.

A la luz de estos testimonios se podra apreciar la realidad que vive la prensa alternativa en
ese paf's: cdmo ha surgido, cdmo se ha desarroliado, en definitiva. como se ha ido abriendo espa-
cios frente a la.gran prensa. Entre estas seis revistas suman aproximadamente 70 mil ejemplares
de venta, llegando a los mas diversos sectores: campesinos, poblaciones, juveniles, profesionales,
intelectuales, y estudiantes. '

Hasta aqu( lo_nuestro. Lo demds se lo dejamos a los entrevistados.

1. JUAN PABLO CARDENAS -
(DIRECTOR REVISTA “ANALISIS")

P: {Como, para qué y por qué nace la revista Anélisis?
o .

Anélisis surgid hace un afio y medio en circunstancias politicas sumamente dificiles én nues-
tro pals, donde practicamente todos los medios de comunicacién en Chile estaban de alguna
forma controlados por el gobierno, donde habian muy pocos canales de expresidn para quienes
no participaban de la politica oficial, y en circunstancias de la existencia de varios decretos res-
trictivos, que ir\npedl’an la aparicion de todo tipo de medio de comunicacion alternativa.

Un grupo de'personas, fundamentalmente intelectuales en un primer momento, deciden
crear, pese a Iqs\{estricciones existentes, un medio de comunicacién que pudiera ser tribuna de
todas aqueillas voces que de alguna forma empezaran a expresarse, a8 organizarse y a luchar por
construir en Chile Un régimen distinto al que estamos viviendo.

En estas circunstancias, hace un afio y medio atras, éra imposible que pudiera una revista or-
ganizarse, si no'tenia el patrocinio de la iglesia catdlica. En este periodo ha sido Ja Iglesia Catéli-
ca entre otras, la que con sus multiples actuaciones le ha permitido y le ha garantizado a algu-
nos, el derecho a expresarse.

De ahf que se orﬁa\niza'u na revista que fundamentaimente se define como una revista de opi-
ni6bn abierta y pluralista, de encuentro, de-didlogo acerca del desarrollo del paf's y de la realidad
internacional. De ahf tambiém, se puede derivar su éxito, en cuanto se le permitié a mucha gen-
te, @ muchos sectores poder expresarse, sugerir |ineas de accién y analizar la realidad nacional e
internacional, ' L .

P: Después de un éﬁq y medio de puesta en marcha la revista,
écual es la evaluacion que se puede hacer?

R: En la evaluacion se podrian manejar muchas cifras, pero nuestro gran éxito estaen 16 6 17
numeros que llevamos hasta la fecha, dandole espacio a mucha gente que pudiera expresarse a
través de sus distintos artl’c\:ulo's, gente que proviene de los pensamientos mas variados y en nu-
mero que ha sido ejemplar. . ’

Cuando recién aparecimos y nos propusimos la tarea de hacer una revista de estas caracteristicas,
de mas de 60 pdginas, qué incorpora mas de 15 a 20 articulos por edicién, practicamente nadie
nos crey6. Sin embargo hoy después de un afio y medio, nuestras paginas se hacen estrechas pa-
ra poder recibir todo el aporte que muchisimas personas, tanto en el pais como en el extranjero,
hacen a la revista. En 16 nimeros tenemos mas de 150 columnistas distintos.

La revista hoy dfa, dada ja evolucién que ha tenido el proceso social y politico del pafs, esta
aspirando ya no s6lo a ser tribuna de todos aquellos que por algin motivo tenfan impedido su
acceso a los medios de comunicacién, sino pretende ser un canal de expresién, un lugar de en-
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cuentro para la elaboracién de un gran consenso politico, econémico, social y moral que lleve a
la sustitucion del actual régimeh por uno de plena libertad y democracia.

P: {COmo se financia la revista?

R: En ese sentido, también es muy valiosa la experiencia. Es una revista que surge sin vincula-
¢ibnl a ningdin grupo politico y econémico. Es una revista, que por lo tanto se financia con el
aporte de mucha gente, lo que permite que pueda ser editada. Fundamentalmente, nuestros in-
gresos provienen de la suscripcién tanto del pafs, como del extranjero y de algunos aportes per-
sonales, que espontaneamente la gente nos da. También, de recursos que se obtienen a través de
algunas instituciones internacionales, vinculadas a la actividad cultural que se realiza en el pafls,
0 en relacién a los medios de comunicacién. El aporte mas sustantivo proviene de nuestros mis-
mos lectores. Nuestra revista es muy barata y quienes colaboran en ella lo hacen en forma gra-
tuita. La mayoria de nuestros articulistas nunca reciben remuneracién y los costos de impresion
son bajos. En definitiva nos hemos amoldado a lo mas modesto, dentro de lo medianamente
aceptable,

P: {Qué nos puede decir con respecto a la dlstnbuclén y circulacion de
la revista?

R: La revista por notificacion del gobierno, para poder circular masivamente necesita una auto-
rizacién oficial. Solicitud a la que nosotros hemos estado renuentes a realizar, por cuanto cree-
mos que hacerlo es reconocerle al Ejecutivo una facultad que a nuestro juicio no debe tener ba-
jo ningdn concepto. Nosotros hemos preferido el camino de la distribucion directa: la distribu-
cién al suscriptor, la pequeia venta en librerias e instituciones vinculadas a la iglesia, la cual tie-
ne una red de instituciones que actGan en todo el pars, a través de férmulas de distribucion no
tradicionales. :

P: éCuél es el publico de la revista Analisis?

/
R: Nosotroé tenemos muy bien tipificado el publico de la revista. Son profesionales, intelectua-
les, estudiantes universitarios y las élites laborales que estdn haciendo una tarea interesante en
Chile. Sin embargo, en un afio y medio hemos evolucionado considerablemente hacia los secto-
res populares,

P: {Por qué crees ta que la revista Andlisis se constituye como un medio
de expresién alternativo, hoy en Chile?

R: Fundamentalmente porque quienes participan en ella y sus contenidos son de caracter disi-
dente con la situacion polftica y econdmica, que existe hoy en el pafls.

Es una revista disidente también, porque quienes la leen son aquellos que estan encauzados
por darle a Chile un nuevo destino,

P: {Crees ta que Andlisis se constituye como medio alternativo, ademas
~por tratar de hacer un periodismo nuevo en la realidad chilena?

\

R: No sé si un nuevo o viejo periodismo, lo que nosotros hacemos es reivindicar lo que fue una
tendencia creciente de nuestro gremio antes del golpe de estado. Los periodistas chilenos esta-
ban aspirando y trabajando activamente tras la obtencion y la creacion de medios de expresién
libre de toda tutela polftica o financiera y sujetos fundamentalmente a un quehacer profesional,
libre y pluralista.
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La revista aspira tener formas distintas a las que existen en el pais, pero muy consecuentes
con las aspiraciones del gremio de los periodistas chilenos, que por mucho tiempo estuvieron su-
mergidos en la desilusién del quehacer periodistico.

P: éCudl es la diferencia que ta ves hoy dia entre un medio de oposicién
y un medio alternativo?

R: En Chile no se puede decir que haya oposicién. La oposicidn estd por decreto y por ley sus-
pendida. Lo que hay en Chile son diversas formas de sisidencia. Producto del receso politico im-
puesto por el régimen no hay oposicidén como se entiende en el sentido tradicional de la patabra,
no hay cauce polftico, no hay partidos polfticos que expresen una alternativa frente al gobier-
no. Lo que existe hoy en dia son voces organizadas e instituciones de distinto caracter que estan
bregando por la constitucién de un orden nuevo. En ese sentido somos una revista de oposicién,
pero més que todo nos define el caracter de alternativa.

P: c’CuéI»es :la relacion de la revista con los lectores?

R: Limitado, no es como nosotros quisiéramos que se realizara. Por las mismas restricciones que
existen en el pais, es muy dificil mantener una relacién sistemdtica con los que son nuestros lec-
tores, Hoy en Chile es dificil reunirse, llamar a asambleas de receptores, de la misma forma
resulta dificil para las personas que trabajan en la revista recurrir fibremente a organismos de ba-
se, donde nos leen y nos siguen con interés. Pero estamos procurando, en la medida que ha exis-
tido una evolucién en el pafs, tener una relacién mas estrecha con nuestros lectores.

Nosotros no queremos engaiar a nadie. Nos hemos erigido como intérpretes, como voceros
de un sector que esta carente de expresién, pero en ningin caso nos tomamos la representacion
de nadie. Creemos que la tenemos, porque nuestras ideas son compartidas por muchas personas
y porque damos libre acceso a las personas para que escriban y participen en la revista, pero no
tenemos ninguna organizacidén que nos permita decir que la revista tenga una definicién clara de
quienes en ella participan o ia leen. '

P: {Cudl es el tiraje actual y cudles son las proyecciones futuras?

R: La revista por la situacion que tenemos es corta de tiraje. Actualmente estamos sacando
3.500 ejemplares. Esto es un progreso, sobretodo si pensamos que hace un afio y medio atras
surgimos con 800 ejempfares.

Estos 3.500 ejemplares se dividen asi: la mitad son suscripciones y el resto es lo que noso-
tros vendemos directamente a través de algunos organismos y en la-misma revista a personas que
concurren a comprarta.

P: Si bien la revista no es de la Iglesia Catélica, pero recibe el patrocinio
de una instituciébn de la Iglesia, por el contenido mismo de la revista
éha habido algan problema con la Iglesia?

R: Nunca hemos tenido problemas. Pese a que la lglesia Cat6lica cuenta con numerosas institu-
ciones que tienen un claro cardcter confesional, en todo este periodo ha creado otras que a las
cuales no les ha dado ese caracter. En esta perspectiva, formé la Academia de Humanismo Cris-
tiano que nos acoge como una instancia de encuentro, entre todos aquellos creyentes y no cre-
yentes que tienen una identidad cultural que esta tras la busqueda de un espacio de libertad
intelectual. En ese sentido nunca hemos tenido, ni la mds minima critica de parte de la lglesia
Catolica.
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P: éCuél es tu experiencia personal al estar dirigiendo una revista que se
constituye como un medio alternativo, en un momento tan dificil del
periodismo nacional?

R: Constituye un privilegio impresionante, el poder estar dirigiendo una publicacién con estas
caracter(sticas. Si uno piensa cuantos son los periodistas que hoy en Chile pueden trabajar libre-
mente, decir libremente lo que ven, lo que piensan, reaimente a uno lo ubican en una situacion
de mucho privilegio. Hoy en Chile casi no hay medios, tres o cuatro, que cobijen una tarea pro-
fesional absolutamente libre e independiente.

2- ARTURO NAVARRO — (DIRECTOR REVISTA “APSI”)

P: {Como, por qué y para qué nacié APSI? ‘

-~

R: La revista naci6 a fines de 1975 como una fuente de trabajo. Lo que motivé la idea de APSI
fue el cierré. del Comité de Cooperacién para la Paz en Chile, que se produjo a fines de ese afo.
Ante el cierre inminente de este Comité, los periodistas y profesionales que trabajamos alli reci-
bimos la sugerencia de presentar diversos proyectos a distintas instituciones internacionales que
financiaban el Comité, para paliar la cesantia de 100 funcionarios que trabajamos ahl.

Por razones profesionales y por razones coyunturales vimos que lo mas adecuado era traba-
jar con informacién internacional.

A mediados de 1976 comenzamos con el nimero | de Actualidad Internacional, que poco a
poco se convirtid en la obsesion y en la tarea Unica de esta agencia que habia partido con un ob-
jetivo general y que comenzé a utilizar toda la capacidad de trabajo y toda la capacidad instala-
da que nosotros tenfamos.

También nos dimos cuenta, que lo que habfa partido como una fuente de trabajo, no era tal,
en la medida de que no era una fuente de financiamiento, de subsistencia, sino que los que allr
trabajamos debfamos olvidar que nos ibamos a financiar y que debiamos hacerlo por otro lado.

_ Nos planteamos entonces objetivos nuevos, en el sentido de no ser ya una fuente de trabajo,
sino que ser un medio de comunicacién sobre aspectos internacionales, una revista especializada
en asuntos internacionales.

Hacia fines de 1976 constituiamos un equipo especializado en temas internacionales de gran
nive! y progresivamente fuimos avanzando en términos de contenido; lo que significaba ser una
revista alternativa y entregar un enfoque en o formal y en el contenido diferente a lo que esta-
ban entregando los medios oficialistas. En lo formal periodistico realizamos un periodismo ana-
Iftico, es decir entre lo que es el periodismo interpretativo y lo que es la sociologra. En definiti-
va persegufamos tener un alto nivel de andlisis. :

Esto fue construido en una primera instancia en forma muy cautelosa. Cuando nosotros co-
menzamos tuvimos que pasar todos los trdmites de solicitud, de permiso y de autorizacion a la
autoridad de gobierno, cuestion que era bastante complicada. No habfa ningin-precedente de
alguna revista en Chile que hubiese pedido autorizacién, ya que no habia ninguna revista nyeva
después del golpe militar y no exist(a legislacién al respecto. .

Como decla anteriormente entonces, decidimos hablar del mundo en Chile, con una perspec-
tiva muy simple: demostrar que el mundo es mucho més complejo de lo que trataban de demos-
trar los medios oficiales, En general, en Chile la informacion internacional era tratada entre bue-
nos y malos y los buenos eran todos aquéllos que estaban en la linea del régimen chileno. De
alli, entonces que era un desafio, aparentemente muy facil, pero muy complicado demostrar
que habfan matices, mostrando la realidad internacional como realmente es, con toda su com-
plejidad.

A fines de 1978 resolvimos solicitar autorizacién para cubrir temas nacionales, lo que nos
fue concedido: esto sucedi6 en Febrero de 1979,

Después de un tiempo prudencial de preparacién de esta nueva etapa, comenzamos con
APS}: Actualidad Nacional e Internacional que tuvo su primer estreno con el NUmero 59, don-
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de aparecimos con temas-de actualidad nacmnal Esto lo-planteamos, en un comienzo como la
incorporacion de una nueva seccifn a la revista y no como la total transformacnon de ella. Noso-
tros quisimos mantener el alto nivel que habiamos logrado como revista internacional y con
nuestra seccion cultural, en ambas se habia desarrollado un equipo de muy buen nivel, con mu-
chos colaboradores que escribfan sobre actualidad internacional y el desafio era crear un buen
equipo para lo nacional. Todavia estamos en esa etapa, haciendo el equipo nacional y por razo-
nes econémicas no hemos podido ampliar el nimero de paginas, por {0 que hemos tenido que
reducir un poco las paginas internacionales y culturales, para poder agregar esa seccién nacional.

£l prop6sito que se ha planteado en esta nueva etapa la revista, con esta seccidn nacional, es
constitufrse en una revista que refleje en sus paginas la posnc:én de las personas que no se mscrn-
ben en el sector partidario del gobierno.

En esa medida, nosotros queremos desarrollar un tipo de periodismo no coyuntu ral, la perio-
dicidad que es quincenal, nos permite mirar los hechos con perspectivas, queremos mantener la
Ifnea analftica que desarrolldbamos en la parte internacional.

Nuestro quehacer queremos basario en grandes principios, como los vatores de la democra-
cia, valores amplios que logren consenso y no discrepancias de estos sectcres disidentes.

Es por eso, que nosotros hemos querido entregar nuestras paginas a sectores como a a Co-
misién de los 24, a las organizaciones sindicales, a los sectores que estan planteando algunas
cuestiones alternativas en el plano de la salud, de la educacién, etc., es decir representar un poco
la gran novedad en el panorama chileno y demostrar.que hay una oposicién que tiene rostro y
que ya no es como en los primeros afios del gobierno militar.

La creacion de estas fuentes alternativas ha permitido que diversos sectores se vayan expre-
sando y ese es el propoésito de, la seccién nacional de la revista, sin perder la perspectlva de los
temas internacionales, ni de los temas culturales.

- Especfficamente en lo cultural, hemos puesto el acento en el reencuentro entre los chilenos de
adentro y los chilenos del exterior y creemos que este es el punto basico para la reconciliacién o
el rearmado de Chile en los afios venideros. Es por esto que queremos hacer entrevistas o reporta-
jes de personas que viven en el extranjero, de personas que pasan por nuestro pais y abrirles las
paginas a personas que estan en exilio.y que quieren mantener alguna relacion con Chile.

P: ¢Quiénes son los propietarios de la revista y como se financian?

R: Partiendo del principio de la propiedad, la revista es de las personas que han invertido con su
trabajo. Formalmente hay una escritura social con algunas personas inscritas, pero el convenio y
el acuerdo entre todos es que la revista pertenece a quienes hayan hecho un aporte en ella Ahora
los aportes no han sido econdmicos, sino de trabajo y ese es el criterio de la revista.

En cuanto al financiamiento, en un comlenzo la revista fue un proyecto fmancrado por una
fundacién de la Iglesia Catélica belga y posteriormente hemos presentado proyectos a entidades
financieras vinculadas tanto a la Iglesia Catblica, al Consejo Mundial, como a organizaciones pro-
testantes. En esa medida, son ellas las que han permitido la existencia de la revista, aprobando un
proyecto anual que nosotros presentamos.

Esa es una parte importante del financiamiento, pero también es importante la venta la que se
traduce principalmente en suscripciories. Con la nueva etapa de la seccién nacional, la venta se ha
incrementado mucho y por lo tanto la cnrculacuon también.

P: cEn cuanto a la clrculaclbn y dlstnbuclén de la revista?

R La revista circula con 2.000 ejemplares lo que no S|gn|fuca que todos sean suscrlptores por-
que también hay venta dlrecta y convenios. La revista se dlstrlbuye a los suscriptores por correo o
por mano,

P: {Qué entiendes ta personalmente por un medio altematlvo de comuni-
cacion, en el Chile de Hoy?
R: Se puede__defvnmr en términos muy simples. Es tan evidente el intento de distorsionar la reali-
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dad vy es tan evidente la manipulacién y el manejo a través de las agencias internacionales, muchas
de ellas transnacionales de la informacion, que quizas la definicién de un medio alternativo es de-
cir la verdad: un medio que muestre los grides, que matice y que demuestre la complejidad de ta
realidad. Tal vez en un pafs con una apertura mayor eso no diga mucho, pero en Chile el mostrar
matices, mostrar debate, mostrar didlogo es suficiente para definir un medio alternativo.

P: {Qué diferencia existe entre un medio alternativo y uno de oposicion?

R: En la situacion actual, yo creo que un medio alternativo es aquel que de alguna forma esta
marginado del sistema actual y tradicional de financiamiento y de circulacién de las revistas. En
cambio creo que es.posible imaginar un medio de oposicidn tolerada, aquel que, funcione con de-
terminadas reglas del juego del sistema: circular en quioscos y obtener publicidad, sin perder su
carécter de oposicion al gobierno.

Yo creo que la caracteristica fundamental de un medio alternafivo, es su conciencia y su mar-
ginalidad de los aparatos que lo incorporan al régimen, como es la publicidad y la distribuciéon
masiva por los circuitos comerciales.

P: Hay elementos que globalmente pueden representar lo que es un me-
dio alternativo de comunicacion: la disidencia, una nueva forma de hacer
periodismo, la relacién entre emisor y receptor y la gestacion de la revis-
ta. {C6mo actia APSI frente a cada una de esas caracteristicas?

R: Respecto a la disidencia, APS| se inscribe como un medio critico, como un medio indepen-
diente, entendiendo la independencia como la no vinculacion con los grupos econémicos, con sec-
tores eclesidsticos o con partidos polfticos determinados. Pero si, reconocemos una gran depen-
dencia desde el punto ideoldgico, nosotros nos sentimos tributarios del pensamiento tercermun-
dista, del pensamiento progresista, del pensamiento democrético y estamos comprometidos con
los valores que ellos pregonan. Desde esta perspectiva nos sentimos disidentes.

Creemos que estamos insertos dentro de una cancha rayada, que esta.limitada, pero la Gnica
forma de hacer crecer esos limites es estar adentro. Quedarse afuera es correr el riesto de que
esos Iimites se estrechen, _

En la nueva forma de hacer perlodlsmo creo que existe un aporte nuevo. Creo que en Chile
no hay verdaderas experiencias de un periodismo revolucionario o distinto al periodismo habi-
tual. Creo que en Chile estamos muy marcados con un tipo de periodismo: la vieja escuela del
periodismo informativo, interpretativo y de opinién representada por el Mercurio y por la re-
vista Ercilla.

Nosotros creemos, que estamos desarrollando un periodismo mas compartido, porque de
acuerdo a la situacién restrictiva que vivimos, a partir de nuestras paginas tenemos que promover
y crear opini6bn frente a un tema determinado. Vale decir a partir de la existencia de la revista se
van creando pensamientos.

P: ¢Cudl es la relacibn emisor-receptor?

R: Es una relacion bastante estrecha, porque el receptor es conocido al igual que el emisor.

A fines del afio pasado, con APS| Actualidad Internacional, nuestro publico eéstaba consti-
tufdo en un 41% por profesionales, de los cuales un 12% eran abogados, un 8%. periodistas, un
6% educadores y un porcentaje menor eran médicos, cientistas sociales y otros. Un 22% estaba
constituido por estudiantes y un porcentaje cercano al 5% por organismos internacionales, emba-
jadas, industriales y comerciantes. Eso constitufan un 94% de la circulacion de la revista en Chi-
le y un 6%en el exterior.

Nuestra principal preocupacién ahora es Ilegar a las personas. Es llegar donde se encuentre
el pensamiento progresista. No queremos ser una revista que convenza a los convencidos, sino una
revista que refleje el pensamiento y sirva como vehiculo de encuentro y de expresién de las di-
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versas opiniones.

3.- LIDIABALTRA — (REVISTA “HACIENDO CAMINO")
P: ¢Qués es ICECOOP y como nace “Haciendo Camino’’?

R: ICECOOP es el Instituto Chileno-de Educacién Cooperativa. Es una sociedad privada auxifiar
del movimiento cooperativo y tiene por objeto ayudar a las personas de menores recursos a sub-
sistir y a llevar una vida digna en forma integral.

A partir de 1975, con la nueva politica econémica, el cooperativismo pasé a ser un sistema
como cualquier otro, es decir; las empresas cooperativas tenfan que competir en igualdad de con-
diciones con las empresas comerciales.

Se pudieron realizar, en ese entonces, dos planes pilotos, que subsisten hasta la fecha, en apo-
yo a dos cooperativas campesinas: una en Curico y otra cerca de Lay-Llay. Pero eran mas de mil
cooperativas que estaban mal y el sector rural era el mas afectado, por esa razén se decidi6 dar
el mayor apoyo a este sector. Por otra parte, como los equipos técnicos eran pocos, se recurrié
a los medios de comunicacién masiva, para mantener encendida la llamita, para seguir creyendo
en el sistema y encontrar en él una solucién a los problemas de produccidn, de subsistencia y de
una ayuda humana maés digna. As( se planteé la posibilidad de crear medios de comunicacién ma-
sivos, que difundieran los valores de cooperacién, de solidaridad, de organizacion, del sentido de
la humanidad para solucionar problemas comunes.

Por todos estos motivos nos decidimos a crear una revista mensual, que nos permitiera la in-
dependencia, la unidad de contenidos y llegar en forma directa al campesinado. As( naci6 “‘Ha-
ciendo Camino’’, que poco a poco se le fue dando forma.

El contenido de la revista, al comienzo, fue limitado, porque nos circunscribimos al campo

cooperativo, pero se empezaron a agotar las cooperativas por la situacién desastroza en el cam-
po. Las que quedaban se encontraban agbnicas, lo que era un mal ejemplo, de manera que habia
que buscar buenos ejemplos o bien aprovechar las lecciones que dejaban los fracasos.

Luego nos dimos cuenta que habia que darle importancia al aspecto socio-politico del pro-
grama, en el sentido de dar una orientacién no s6lo a los campesinos que podian agruparse en
cooperativas, sino justamente a aquellos que no tenfan ningln tipo de organizaciéon. Existia un
sector muy amplio, incluyendo a los jornaleros en los fundos, que no tenian ningin medio de
expresion y como no habia ningin otro vocero del campesinado en Chile, se decidié ampliar el
radio de accion. -

Posteriormente, se tom6 contacto con las federaciones sindicales, que estaban repuntando
desde el comienzo de 1978, donde encontramos excelentes elementos y nos abrimos a organiza-
ciones relacionadas con la iglesia catblica. Este seria el primer sector no cooperativo que tocaba-
mos y luego nos desplazamos a lo sindical.

La revista tiene no sélo secciones agrarias, sino también secciones de salud publica y de rela-
ciones humanas. Se destaca, ademas en ella, al campesinado como persona, sus valores, etc. De
manera que con todas estas secciones fue surgiendo la revista, que hoy tiene una linea muy clara
y una gran acogida.

P: {Cuél es el tiraje? . -

R: El tiraje durante los dos primeyos afios fue de 10.000 ejemplares, pero en la segunda etapa
aumenté a 15.000 ejemplares.

P: ¢Como realizan la distribucién?

P: La distribucién es un problema interesante en esta experiencia, ya que es gratuita. Para ha-
cer la distribucion contamos con la ayuda de institutos de apoyo, como el Instituto de Promo-
cibn Agraria, la Confederacion de Cooperativas Campesinas, el Instituto de Educacién Rural, la
fundacion de Radio Chilena, etc.
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La distribuciébn no sélo se realiza en Santiago, sino que también directamente a provincias,
a través del correo y por buses. También la Iglesia Catélica a través de sus obispados y sus de-
partamentos de accidn social nos ayudan en esta tarea.

P: {COomo se financia la revista?

R: Este proyecto es financiado por la Fundacion Interamericana, que pertenece al Congreso
Norteamericano, los que estan totalmente con nuestros postulados.

Semestralmente les enviamos un informe y representantes de la fundacién vienen dos veces
al afio a conversar con nosotros. Se hacen auditor(as del gasto del dinero etc. Nosotros tenemos
un presupuesto de 350 mil dblares para dos afios y el proyecto anterior tenia un presupuesto de
300 mil délares, porque era menor,

El actual proyecto dura hasta Febrero de 1981 y tenemos posibilidades de ampliarto un afio
més. Es decir el proyecto en total dura 5 afios y por lo cual se estan preparando comunicadores
campesinos, para que cuando esto se termine quede atgo, con el objeto que puedan resolver sus
problemas de comunicaciones y puedan manejar medios de comunicacién intermedios, como
boletines de informacion hechos en mimedgrafos artesanales, diarios, murales, etc.

. P: ¢Qué acogida ha tenido la revista en el campesinado?

R: Una gran acogida y 1o hemos notado en las cartas que nos llegan. Todos sabemos que los
campesinos no son buenos para leer, ni para escribir, por el alto analfabetismo en el sector agra-
rio (24% ). Es un éxito que nos lleguen 20 cartas mensuales, la mayorfa es para pedir revistas y
las cartillas que son parte del programa de capacitacién, las cuales mcuden en los problemas lega-
les, de gestiones empresariales.

También, a través del Consejo de Planificacién y Coordinacién, el campesinado mediante sus
representantes o de los técnicos de Ias instituciones de apoyo nos van guiando, nos van diciendo
cuales son sus problemas; sf estamos bien enfocados; si estamos bien orientados y nos hacen al-
cances de tipo formal, como por ejemplo, si es necesario poner mas fotos o utilizar un tipo de
letras mds grandes.

P: Cuando se habla de medios alternativos, esto se refiere a dos cosas:
una es la disidencia y la otra es la nueva forma de hacer periodismo.
{Crees tG que la revista redina estos dos objetivos?

R: Si, la disidencia es una de las caracteristicas de la revista. Nosotros hemos atacado siempre la
polftica agraria y la polftica econdmica actual, porque ha afectado mucho al campesino. En
ellas se fomenta el individualismo, cuando nosotros pensamos que la (nica manera de sobrevivir
que tiene el campesino en una economia de libre empresa (que estd llegando al campo) , es a tra-
vés de agrupaciones, de la unidad. Nosotros criticamos todo eso.e instamos al campesinado a
unirse en contraposicién a ta voz oficial que los incita a trabajar en forma individual, a disolver
las cooperativas. -

Desde el primer nimero de la revista tuvimos problemas con el gobierno, lo que nos obligd
a bajar un poco la punterfa, pero poco a poco hemos ido abriéndonos espacios y continuamos
con el mismo mensaje.

En cuanto a lo de hacer periodismo, nosotros somos técnicos urbanos, de manera que he-
mos tenido que aprender el lenguaje del campesino y hoy hemos adoptado su lenguaje. Esto
provoc6 al principio una gran polémica, porque en los cursos de comunicadores del campesino
que tenemos para transferir nuestros conocimientos, a fin de que mas adelante ellos puedan diri-
gir los programas de este tipo y manejar medios de comunicaci6n intermedios, se resentfan por
el uso de nuestro lenguaje y opinaban que no tenfamos por qué hablar mal, sino que tenfamos
que ensefarles a hablar. Pero eso fue muy discutido, y cuando se les explicé que no tratabamos
de burlarnos de ellos, estuvieron de acuerdo que no sblo los campesmos hablan asf, sino que to-
das las personas lo-hacen igual.
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P: ¢{Cudl es la diferencia que t ves entre prensa alternativa y prensa de
oposicién?

R: En estos momentos, prensa de oposicion es la que ocupa los medios establecidos, son medios
verticales que en el caso de las revistas son las que se venden en los quioscos. En cambio noso-
tros no podemos poner nuestra revista en los quioscos porque habrian serios problemas.

Para mi, prensa de oposicién es aquella que es contestaria a la voz oficial, pero que se sigue
distribuyendo a través de canales oficiales permitidos por la dictadura.

En cambio, medios alternativos son aquéllos que hacen oposicién a la voz oficial y deben
buscar sus propios canales de distribucién, porque no tienen acceso a los medios de distribucién
establecidos. *

4. EDUARDO YENTZEN _
(DIRECTOR REVISTA “LA BICICLETA")

P: {Cudles son las caracteristicas de La Bicicleta?

R: Hay cosas que nosotros consideramos significativas en las caracteristicas de la revista. Por un
lado no esta basada sobre ningiin modelo de revista anterior y toda su planificacion se realizd
de acuerdo a experiencias nuestras, dentro de las organizaciones culturales. En esa busqueda de-
tectamos cuales eran las tareas y 10s objetivos que teniamos como movimiento cultural.

Por otro lado, en este periodo de planificacion hay una estrecha relacion con las organizacio-
nes, no solo en las que participdbamos, sino todas con las cuales mantuvimos conversaciones pa-
ra conocer sus objetivos e intereses. En base a eso formulamos la revista. EI primer niGmero por
ejemplo es en buena medida la cuenta de varias de las agrupaciones y hubo muy poco interven-
cién nuestra. Solo fue un vehiculo por el cual se did a conocer |0 que pensaban y reflexionaban
esas agrupaciones.

P: Cuando ta hablas que es una revista bastante diferente al resto, éa
qué te refieres?

R: En parte esta el hecho de que no se basé en un modelo previo de revista y lo otro es que no-
sotros partimos sin ningin capital inicial, sin apoyo econémico. Incluso nosotros financiamos el
primer nimero, en buena medida sobre la base de suscripciones previas a su salida, con personas
que se comprometieron con la iniciativa.

Para hacer la revista hicimos todo tipo de piruetas averiguando los costos mas bajos. Todo lo
que se podia hacer en forma artesanal, lo haciamos nosotros mismos. Por eso el primer numero
aparece con un formato distinto.

Incluso en el tratamiento de las fotografias por el sistema de impresion tratamos de que esto
pareciera un recurso y no una deficiencia. Todo esto produjo un.primer nimero con ciertas pe-
culiaridades que por lo que sabemos fue una innovacion dentro de 1o gue habian sido otras pu-
biicaciones.

Otra cosa interesante es su’ distribucién que no se hace a través del circuito comercial, en
buena parte por no ser una revista masiva y ademds porque no nos podemos permitir. perder el
40% que se llevan los distribuidores. La distribucién se hace a través de las mismas organizacio-
nes: se vende en |os talleres, en los encuentros artisticos, musicales, teatrales, etc.

Estas caracteristicas: formato, impresiéon y su modo de distribucién, la hacen una revista dis-
tinta a las tradicionales.

P: ¢Quiénes son los propietarios de la revista?

R: El mismo grupo de personas que la ideo se constituyd como sociedad editora para el trémite
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formal y para definir la propiedad de la revista con un capital nominal. El aporte ha sido el tra-
bajo. El financiamiento: las ventas y pequefias colaboraciones esporadicas y restringidas.

P: ¢Se financia la revista?

R: Estamos preparando el nimero 5 y lo que hemos conseguido es hacer s6l0 el siguiente nime-
ro. -

P: {A quién esta dirigida y cudl es el bﬁblico de la Bicicleta?

R: En un principic era una mezcla entre revista aficionada y revista juvenil que expresaba a al-
gunos sectores ma’s;profesiona'les en el arte y en general en los oficios intelectuales. Pero ahora
estamos preocupados de hacer una revista propiamente juvenil, que responda a la ensefianza me-
dia y a los sectores umversnarlos menos conscientes.

P: ¢Cuél ha sido la respuesta del publlco de La Blclcleta7

R: En los inicios hubo una gran acogida, en parte por el vacio que iba a llenar la revista y en
parte por ciertas caracteristicas que la hacfan especialmente atractiva, ante otras publicaciones
criticas de tradicién muy seria. Habia una cierta soltura en ella, por las condiciones en que vi-
viamos, lo que produjo un gran apoyo. Por otra parte, nosotros decidimos no salir bajo el alero*
de ninguna organizacién que nos respaldara y que entregara su nombre como aval para apoyar
la publicacién, nuestro aval fue la propia revista y nuestra participacion prevna en los orgamsmos
culturales. -

P: ¢Como se configura el equipo y cual es el método de trabajo?_

R: Una de las peculiaridades del équipo y del método de trabajo, que la distinguen de otras pu-
blicaciones, es que el equipo de base no esta formado por periodistas, hay una sola persona que
es periodista. En general el equipo esté formado por socidlogos, un egresado de comunicaciones,
uno con formacién en la escuela de economfa. También hemos buscado revisar lo que es el con-~
cepto tradicional de periodismo y la formacién clasica de los periodistas, cuéstiéon en lo cual so-
mos experimentales. No creo que en este momento tengamos resultados o conclusiones, pero si' °
hemos buscado nuevas formas de comunicacion que sean mas integradoras que parcelarias. Bus-
camos ligar el arte en la tradicién liberal, con la practica social y mostrar los vinculos permanen-
tes que existen entre la expresidn artisticas y la situaciébn que estd viviendo el pais. En ese senti-
do por nuestra disciplina y por la forma que estamos tomando la actividad artistica, hemos que-
rido aportar una visibn mds integradora de o que es toda la experiencia social y la practica so-
cial.

P: {Con qué apoyo ha contado la revista?

R: Hemos tenido apoyo de artistas consagrados de ‘renombre internacional®como es él caso de
Julio Cortdzar y otros que nos han enviado colaboraciones especiales y trabajos inéditos de
ellos. Por otro lado, muchos artistas chilenos que se encuentran en el exilio nos han-apoyado y
hemos difundido sus trabajos, ya que nuestro objetivo es también tratar de que exista algun ne-
x0 entre 1o que es Chile en el interior con el Chile del exterior. Hemos llegado con nuestra revis-
ta a bastantes sectores de Chilenos en el exilio y creemos que con eso les hemos llevado parte de *
lo que se esta haciendo y de lo que se estd pensando en el pais. Situacién que por cierto los Ivgav
a una cierta esperanza y a un cierto proyecto futuro. . -

P: {Consideras ta que La Blclbleta es un medio alternatuvo en el Chlle
de hoy?

R: Es alternativo como proposicién de expresidn cultural valiosa para la sociedad en este mo--
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mento, en contraposicién con las que se pretende difundir y se difunde de hecho, en los canales
més oficiales y tradicionales, es decir la cultura de consumo, que resulta enajenante y lesiva para

: la juventud. Juventud que esta siendo manipulada en cuanto a gustos motwacnones comporta-
mientos y valores.

Realmente, la juventud no tiene ningun asidero reat sobre el cual sustentar sus proyecciones
y sus aspiraciones de vida.

Por eso somos alternativos, porque tratamos de resituar a la gente con respecto a sus propias
experiencias, a su realidad, a sus aspiraciones reales que vayan mas alla del-afan consumista que
se busca inculcaries.

Estamos también, en forma experimental, viendo en que medida somos aiternativos como ti-
po de periodismo. Estamos abiertos a detectar cuales son los efectos que van produciendo cier-
tos tipos de mensajes de comunicacién que no son los tradicionales y que buscan dar al lector
un papel mas activo. Nosotros conocemos muchos medios de comunicacién de masas que se”
plantean en una forma muy personal con el lector, creando la imagen de la participacion, pero
que en la realidad es el mensaje del dueiio del medio o del sector dominante que poseen los me-
dios, el que se esta entregando.

Nosotros estamos en |a busqueda de alguna forma rea! de representar una expresién mas di-
recta y concreta del lector. Uno tiene que abocarse a la tarea de representante y tomar la res-
ponsabilidad de estar vinculado al sector del cual se quiere dar cuenta.

P: ¢{Por qué el nombre de “Bicicleta’?

R: En nuestro primer nimero pusimos “En la era de los helicOpteros concéntricos, surge como
una paradoja necesaria la bicicleta’. En ese numero hay un poema del joven chileno Eric Polha-
mer, én que describe y hace toda una metéfora en torno a los helicOpteros de una situacién que
nos tocd vivir en este periodo. En ese sentido La Bicicleta aparecia como imagen contrapuesta
a la del helicoptero, que representaba lo mecanico, lo inhumano, lo sofisticado. La Bicicleta es
lo humano por sobretodo: es el hombre guiando su producto, es el esfuerzo, es |1a simpleza del
aparato.

5. RENATO HEVIA
(DIRECTOR DE LA REVISTA “MENSAJE")

P: ¢Como y cuindo nacié6 Mensaje?

R: Cumplimos 28 afios de nacimiento de la revista. Fue fundada en octubre de 1951 por el pa-
dre Alberto Hurtado, para presentar una visidn cristiana de los acontecimientos que van suce-
diendo en el pais y en el mundo.

P: Mensaje, después de lo ocurrido en 1973, fue la primera revista que
tomo6 una linea clara y decidida en torno a lo sucedido. ¢Por qué ra-
z6n tomd esa linea?

R: Yo creo que la I{nea de Mensaje ha sido la misma desde hace 28 afios, con algunos pequefios
cambios en relacién a los problemas del momento. Pero la linea de Mensaje ha sido la de ir in-
terpretando los hechos que suceden e interesen al pafs en las Iineas sociales, politicas, econdmi-
cas, culturales e internacionales, a la luz de un pensamiento.

De modo que siempre la revista, desde su nacimiento, fue una revista critica del acontecer,
tratando de hacer un aporte al pais, tratando de descubrir lo mejor que hay en el pais para po-
der maximizarlo, partiendo de las necesidades bésicas de los hombres: la justicia social. En defi-

nitiva hacer un pafs mas igualitario en el que haya mas partucnpacuén social, lo que nosotros lla-
marfamos una democracia real.
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Por lo mismo, Mensaje fue apoyando a través de los afios, los movimientos politicos que
iban en esa tendencia, pero sin comprometerse con ninguno. Asi fue como apoyamos lo que en
esta linea se propuso y empezd a hacer el gobierno de Frei. Lo mismo que el gobierno de Allen-
de y lo mismo que eventualmente hubiera hecho este gobierno. Pero con una posicion critica,
en el sentido de ir juzgando lo que se iba desviando a nuestra manera de pensar, y siendo duros
en la critica, cuando vefamos que las corrientes eran contradictorias. Asi también juzgamos du-
ramente al gobierno de Frei y al gobierno de Allende en muchos de sus puntos

Con respecto a la crisis de 1973, Mensaje fue muy claro al sefialar en que” “tendria que inten-
tarse por todos los medios, un consenso entre las fuerzas populares mayoritarias del pais y pro-
pusimos cosas que no se harfan tan facil: acuerdos_politicos. Todo esto porque vefamos la crisis
tremenda que se avecinaba para el pais, en una posible ruptura violenta, como efectivamente
paso.
" Cuando se produjo el golpe militar, Mensaje tuvo serios problemas para salir en los nimeros
siguientes, porque fuimos muy criticos del golpe y salimos en forma muy censurada. Se nos pe-
dia enviar previamente a los militares el nimero ya hecho, y ellos recortaban los trozos que no
les parecian, incluso articulos completos. En estas circunstancias muchas veces las paginas sa-
Ifan en blanco.

Uno de los nimeros de Mensaje, creo que el de octubre del 73, estuvo 20 dias en manos de
los militares, posteriormente fue aprobado. -

Después de esto, el gobierno actual nos impuso autocensura, diciéndonos que dependia un
poco de nosotros la responsabilidad de fo que podfamos decir.

P: {Mensaje, es una revista de la Compaiiia de Jesis? (Jesuitas)

R: Es una revista de la Compaiifa de Jesis, pero no representa oficialmente el pensamiento de
ta Compariira de Jesus. Desde entonces nosotros hemos estado interpretando lo que a nosotros
nos parece una Iinea de la iglesia y de ta Compafiia, con respecto a la actual situacion del pais.

P: Desde el punto de vista de las personas que participan, cEs una revis-
ta pluralista?

R: Yo dirfa que plu ralista dentro de ciertos limites. Nosotros no podriamos entrar a compartir las
péginas con personas que tengan_pensamientos anti-democraticos o que tengan pensamientos
anti-cristianos. Que no compartan con nosotros las Iineas de promocién humana, de liberacion,
de participacion que la iglesia proclama: de justicia social, de democracia. Hay muchos colabo-
radores que no son cristianos, ni creyentes, pero marchamos en la misma direccion. Incluso la
revista no es una revista para cristianos y creyentes. No mas del 60% de nuestros lectores son
cristianos o catblicos, el 35% se confiesa no creyente.

P: éCuél es el pablico de Mensaje, a quién va dirigida la revista?

R: Esta dirigida a un publico méds o menos elitario de personas que son influyentes en Sus res-
pectivos campos del pensamiento y de la accién tanto en lo econémico, politico, social y cultu-
ral.

A grandes rasgos hay un 60% de profesionales, un 10%de universitarios, por lo que yo dirfa
que el publico de Mensaje es extremadamente cuito, ya que el 80% de los lectores de Mensaje
tienen estudios universitarios y alrededor del 70% son estudios universitarios completos.

Es una revista que interesa a las personas de una alta calidad en el pensamiento. Esto, incluso
se constata en las suscripciones que tenemos en el extranjero, ya que de un promedio de ejem-
plares mensuales, un porcentaje significativo son enviados a 48 paises del mundo, de todos los
continentes, incluidos Presidentes de la Republica y altos personeros de entidades internaciona-
tes importantes. Es un piblico altamente selectivo e influyente en el quehacer nacional.

P: ¢{Como se financia?

R: Mensaje tiene tremendos problemas de financiamiento. Tenemos un déficit de miles de ddla-
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res y_para solucionarlo tehemos que recurrir a la Compafiia de Jesis que nos aporta algo, o bien
a algunos amigos en el extranjero, que vamos alternando, para no cansarlos. .

El déficit es grande, porque cualquier medio de comunicacién social se financia mayoritaria-
mentepor l0s avisos y nosotros tenemos muy pocos, debido a que la gente no se atreve a avisar
en la revista. Muchos de los avisadores en Chile nos han ayudado, rogandonos que no pongamos
sus avisos. De la misma forma, la gente que nos colabora nos pide que guardemos silencio, por-
que de lo contrario, les suceden cosas increibles en el plano financiero y legal del pars.

P:¢Cudl es el sistema de distribucion de la revista?

R: Tenemos unos 6 mil ejemplares por suscripciones, lo cual es bastante, tos otros 11 mil los
vendemos en quioscos a 1o largo del pais y los distribuimos por camiones. También dlstrlbmmos
a librerias en Chile y en el extranjero, lo que hacemos por correo.

P:En Chlle hoy se habla mucho de Medios Alternativos de Comunica-
cion. (Crees que Mensaje se constituye como un Medio Alternativo
de Comunicacion en el Chile de hoy?

R: Nosotros ciertamente no somos un medio de oposicion al gobierno, aunque somos muy du-
ros para juzgar en particular a este gobierno. Pero creemos que no es culpa nuestra, sino del go-
bierno, porque nosotros vamos a ir juzgando ‘la accidn de un gobierno, conforme éste se aparte
mas 0 menos de una linea de bien comun. Si llega un gobierno como éste, en que se aparta ra-
dicalmente de lo que nosotros juzgamos el bien comun de la nacion, al no establecer siquiera
un Estado de Derecho después de seis afios, por supuesto que nuestra critica va a ser mucho
més dura y en la medida en que el gobierno atropelle més los derechos humanos, mas duramen-
te y mds claramente vamos a hablar, como ha estado sucediendo. Nosotros creemos que este
gobierno ha conculcado los derechos humanos en forma bastante grave y eso lo hemos venido
diciendo en la revista. .

P: Me has contado que tuvieron problemas con el gobierno en el primer
tiempo ¢{también han tenido problemas con la lglesna chilena?

R: No, con la iglesia chilena no hemos tenido problemas, porgue estamos dando la misma bata-
lla por el pueblo de Chile. Estamos muy unidos y nosotros somos la iglesia.

La jerarquia mira con enorme simpatia a8 Mensaje, nos ha apoyado abiertamente, lo que para
nosotros es un estimulo muy grande. Incluso todos los Obispos reciben la revista y nos envian
felicitaciones nimero a numero. Ellos aprecian la revista como un pensamiento profundo, un
pensamiento objetivo y valioso con respecto a todos los temas. ) ]

Lo que hace valiosa a la revista, es que ésta récoge el pensamiento de muchas personas en el
pars. Por ejemplo para elegir los temas se reine mucha gente experta en diversas materias y los
articulos se preparan a través de sesiones de trabajo, en las cuales se van descartando muchos
pensamientos. Es por eso que a veces los articulos sé demoran meses en su preparacion. Por
ejemplo articulos de asuntos delicados como el de la DINA, que preparamos el afio pasado, se
demord6 cinco meses. De igual forma articulos sobre j juicios estructurales de 1a politica econom|~
ca del gobierno, o juicios sobre los seis afios de la politica internacional, nos han costado meses.
En estos casos ha habido un tamiz de mucha gente trabajando, gente valiosa de todos los secto-
res, tanto de la Academia de Humanismo Cristiano, como de F LACSO, de CEPAL, etc., que nos
ayudan con su aporte con su pensamiento y con sus documentos que nos iluminan.

P: ¢Cuél ha sido tu experiencia personal, al ocupar el cargo de Director
de Mensaje, durante este tiempo tan- confllctlvo en la historia de
nuestro pais?

R:. Una experiencia muy rica, pero muy exigente, porque es meterse en el cruce de caminos en
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un momento en que verdaderamente Chile pasa por una crisis muy profunda. Esta crisis de la
dictadura actual ha significado para el pais enormes repercusiones, porque aquy se esta estruc-
turando una sociedad diferente y se esta estructurando contra el pensamiento mayoritario del
pafs, en una linea que Chile habia abandonado. Se estd revirtiendo la historia. Se estd incluso
cambiando la cultura, con una nueva manera de pensar, con una nueva manera de valorar las
cosas, en una direccién que se habia dejado hace mucho tiempo. Chile iba hacia una sociedad
mucho més participativa, mucho més igualitaria y mucho mas social. Todo esto se esta invir-
tiendo y se va hacia una sociedad individualista, basada en la eficiencia econémica y en la li-
bertad absoluta, sélo en lo econdémico.

Otra cosa importante de la labor que ha desarrollado la revista en estos Gltimos seis afios,
es que ha ido abriendo, cada vez mas, un mayor espacio de libertad para el pensamiento en
Chile.

El termor a la represiébn que ha existido en el pais, ha puesto una autocensura muy fuerte
en toda la prensa chilena y creo que la autocensura es mas fuerte que la censura misma.

Nosotros hemos ido midiendo con prudencia, pero con decision los pasos que hay que ir
dando para hablar de ciertos temas, para hacer criticas constructivas, y para tener un mayor
fndice de seguridad que otras revistas. Lo hemos podido hacer porque para el gobierno es
muy complicado tener problemas con una revista de este tipo. Sin embargo creemos que no
podemos dejar de aprovechar cualquier instancia que nos lleve a elevar un poco el debate y
ampliarlo conforme a los problemas de la institucionalidad chilena, como por ejemplo el re-
torno al Estado de Derecho. En el fondo buscamos férmulas que conduzcan a una mayor jus-
ticia social y bienestar para el pueblo, que es lo esencial y es lo que define todo: cuando el
pais estd mal y los pobres sufren, todo lo demads hay que cuestionarlo.

6.- AUGUSTO GONGORA
(SUBDIRECTOR REVISTA “SOLIDARIDAD")

P: éCudl es la historia del nacimiento de la revista?

R: La revista Solidaridad naci6 junto con la Vicaria de la solidaridad a comienzos de 1976
y hay dos hechos fundamentales que explicaron y siguen explicando la necesidad de tener una
revista como la nuestra.

En primer lugar, la Vicaria continu¢ las tareas del Comité de la Paz, en el trabajo de apoyo
a los cesantes, a los perseguidos y a los detenidos. Siguid haciendo una obra de solidaridad en
las pobiaciones: creando bolsas de cesantes, apoyando la creacion de comedores infantiles, etc.,
es decir habia una tremenda experiencia nueva para Chile, nueva para la iglesia, nueva para las
personas que la desarrollaban y que debia ser de alguna manera transmitida, comunicada, di-
fundida. Desde ese punto de vista se vi6 la necesidad de tener un medio de comunicacién, que
especificamente divulgara la experiencia, que en materia de solidaridad, defensa y promocion
de los derechos humanos se estaba desarrollando en Chile.

Por otro lado, la revista tiene su justificacion en un contexto como el del afio 1976, que ain
mantiene algunos rasgos sustantivos, en que la libertad de expresion estaba gravemente limitada
y en donde muchos 6rganos de difusion independientes habian sido suprimidos, lo que estaba
provocando una desinformacion grave en la comunidad.

Estos son los aspectos determinantes en el nacimiento de la revista Solidaridad: transmitir
la experiencia en materia de derechos humanos y darle una voz a los sectores marginados.

Por otra parte, en un plano mas doctrinario, Solidaridad representa de alguna manera, én el
plano de las comunicaciones, la opcidn por los pobres-que caracteriza fundamentalmente 3 la

_iglesia latinoamericana. Esta opcion significa en el plano de las comunicaciones: informar y dar
a conocer la realidad desde los pobres, con los pobres y para los pobres, entendiendo que ellos
son una opcién preferencial de la iglesia y que requieren una atencién predilecta.

P: ¢La revista responde completamente a la linea de la iglesia chilena?

R: La revista no es la revista oficial de-la iglesia chilena, pero es la revista oficial de una de las
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instituciones de la iglesia en Chile: la Vicaria de la Solidaridad.

En el plano de los contenidos la revista expresa o que la iglesia ha dicho y lo que ha hecho
en este Ultimo tiempo, es decir expresa el compromiso con los pobres, el trabajo solidario y to-
das las denuncias en contra de los derechos humanos. Desde ese punto de vista la revista, su fi-
nea gruesa interpreta a la posiciéon de la iglesia chilena, pero no hay de parte de ella una auto-
censura, al contrario hay bastante libertad dentro de los marcos de la iglesia, para describir la
realidad y contar lo que esta pasando. Evidentemente que nosotros no escapamos a la autocen-
sura que predomina en el ambiente y que esta relacionada con todas aquelias limitaciones lega-
les, que el régimen le ha impuesto a los medios de comunicacion.

P: {Cudl es el tiraje de Solidaridad?
R: Cuando Solidaridad recién nacié tenia 3 mil ejemplares, al poco tiempo subié a los 5 mil y
posteriormente al cabo de unos meses llegd a 12 mil ejemplares.

Al medio afio de existencia, se comenzaron a editar 30 mil ejemplares cada quince dras, por-
que evidentemente ia revista vino a llenar un vacio, ya que existia una verdadera necesidad de
informacién y una necesidad de transmitir 1o que los medios tradicionales estaban ignorando.

P: ¢A qué regiones llega la revista?

R: €1 40% llega a provincias y circulamos desde Arica a Punta Arenas. Un 50%circula en Santia-
go y un 10%son suscriptores individuales que se encuentran en el extranjero.

E! pablico prioritario de la revista son trabajadores, comunidades poblacionales, comunida-
des cristianas, la jerarquia eclesiéstica, etc., lo sustancial es un pablico popular de muy bajos re-
Cursos.

P: {Qué es para ti un medio de comunicaci6n alternativo en el Chile de
hoy?

R: Yo creo que un medio alfternativo es aquel que es capaz de establecer una relacién con sus
lectores a través de la revista y tener una relacidn pedagdgica educativa y humanista que vaya
contribuyendo al crecimiento de su conciencia critica, de su libertad, de su autonomia, de su
i:apacidad de decidir libremente. En suma que respecte a sus lectores y que vaya entregando los
elementos que a un medio periodistico le. compete entregar, para contribuir a un crecimiento de
lo antes sefalado.

. Otro elemento es aquel que dice que un medio alternativo debe responder a lo que son sus
lectores, en el caso de Solidaridad al mundo popular. De manera que cada uno de los articulos,
lo que constituye la esencia de esos medios no sea producto de la subjetividad de la persona que
lo hace, sino que sea elaborado en conjunto con aquellos sectores con los cuales se establecié
una retacion. De lo contrario se cae en el problema de tener una relacién unilateral, verticalista,
en que mas bien el receptor ya no es un receptor, sino un receptaculo, que recibe contenido y
lo digiere. En cambio un medio alternativo establece una relacién pedagégica educativa y libera-
dora, en el cual el receptor es también un emisor, que el medio debe considerar.

P: Un medio alternativo reune varios elementos, uno seria la disidencia,
otro seria una nueva forma de hacer periodismo y por Gltimo seria
un problema de gestacion participatoria de las personas que en él tra-
bajan. {Tu crees que Solidaridad redine estos elementos?

R: Respecto a la disidencia, Solidaridad no se define por ser un medio disidente politicamente,
porque un medio de iglesia no puede actuar politicamente. Nosotros nos definimos POr una op-
¢ion por los pobres y por una defensa intransable de la dignidad humana.

Si somos disidentes de la mentira y de la violacién de los deréchos humanos y es indudable
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que eso tiene una connotacidén politica de tipo general, por eso algunos sectores han interpreta-
do que Solidaridad es un medio de oposicion al gobierno. Sin embargo, yo diria que es un me-
dio que critica duramente al atentado de la dignidad humana. Nuestro marco de referencia no
es el gobierno, es el hombre. ~

En cuanto a la nueva forma, efectivamente Solidaridad es diferente en lo que se refiere a la
relacién con los lectores a los canales distintos de distribucién, lo que nos permite esa nueva
forma. En el plano de lo periodistico, Solidaridad esta permanentemente atento a que nuestra
forma de transmitir la realidad y la informacién sean adecuadas a nuestros lectores y creo que
en ese sentido le hemos dado prioridad, a partir de ese principio bdsico de la comunicacién de
trabajar con el receptor. Eso significa respetar sus propias formas de expresion, 10 que nos ha
llevado muchas veces a usar un lenguaje duro, concreto, directo, bastante poco intelectual, pero '
partimos de la base que nosotros construimos el medio desde los marginados, con los margina-
dos y para los marginados, por 1o tanto tenemos que tener la capacidad de asumir sus propios
destinos, sus propias formas, sus propias maneras de decir las cosas.

Respecto a la participacidon en el medio, aqui predomina en la direccion la instancia colecti-
va, en esa instancia hay una persona que dirige, que va implementando, tomando decisiones, pe-
ro basada en la discusién colectiva. La Vicaria y la revista la hemos ido construyendo todos en
un proceso pedagdgico bastante rico, comprendiendo cuales son las posibilidades y cuales las li-
mitaciones de este medio de comunicacion. Las instancias colectivas se las dan los propios tra-
bajadores del medio, que no son sélo los periodistas, sino también el personal administrativo,
los diagramadores, los fotbgrafos, el corrector de pruebas y la direcciéon. Yo dirfa que hay una
coincidencia en lo sustancial, en los articulos y en los temas propuestos. En este caso, para mi’
y para las personas que tienen que coordinar esta tarea ha sido facil ya que hay un denominador
comun entre la Direccién de la Vicaria, la direccion superior de la revista y cada uno de sus tra-
bajadores. Eso ha sido producto a que las instancias colectivas han funcionado en Intima rela-
cibn con la direccién de la revista y hay una comprension real y cabal de lo que son nuestras po-
sibilidades y cudles nuestras limitaciones. EI grueso de lo que se hace, de lo que se escribe, de lo
que se propone, se determina en instancias conjuntas en donde participan todos los trabajado-
res. En el caso de los periodistas al proponer una pauta, un articulo, un tema se basan en investi-
gaciones que ellos han realizado en los sectores que cubren y luego de conversar con los dirigen-
tes, con las personas representativas del sector y hacer un anélisis de lo que esta ocurriendo en el
lugar, entran a proponer el tema. ’

Por lo tanto hemos logrado una participacién bastante amplia de todos los trabajadores del
medio y hemos logrado dejar fuera la subjetividad personal, tratando de ser lo mas objetivos po-
sible en la eleccion del tema, en la jerarquizacidn y en la elaboracién de ellos.

P: {Cudl es la diferencia para tf, entre prensa alternativa y prensa
de oposicién?

R: Yo creo que a lo que apunta la expresidn-medio alternativo y medio de oposicion- son dis-
tintos. Yo diria que un medio de oposicion es coyunturalmente de oposicién, es un medio que
sera de oposicién a un determinado gobierno, pero cuando ese gobierno no exista, dejara de ser-
lo y puede ser incluso oficialista.

Sin embargo, el medio alternativo es mas amplio, mas complejo que eso. Creo que apunta a
una nueva forma de comunicacién, a una nueva forma de relacionarse con los lectores, a buscar
el énfasis no en el mercantilismo de la noticia, sino que en un proceso pedagdgico, educativo, li-
berador de los lectores, en que uno de sus objetivos fundamentales es el crecimiento de la con-
ciencia critica. Por lo tanto, el medio alternativo apunta a una realidad mas compleja que el me-
dio de oposicién. Puede ser que €ste sea opositor, pero sin embargo puede ser terriblemente
reaccionario en su forma, en su contenido, en su estilo, en su constitucion.

Por lo tanto pienso que apuntan a niveles distintos. En definitiva yo diria que un medio al-
ternativo apunta a un sentido mas radical de las comunicaciones, tanto en su forma, objetivos y

contenidos.
Tomado de ILET - Instituto Latinoamericano de Estudios Transnacionales - (DEC/D/56)
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| SOBRE 1A
“GOMUNIGAGION ALTERMATIVA®

, MARIO ARRIETA ABDALLA
“Se habla de los medios de produccion y decimos que éstos deben pasar a manos de los tra-
bajadores a través de un Estado de caracter revolucionario, como administrador de estos bie-
nes sociales. Cuando se habla de los medios de difusion, nos preguntamos, y les preguntamos
a todos aquellos fantasiosos sofiadores que creen que podrén detener nuestra irreversible
marcha, que en manos de quién creen que deben estar estos medios’’.

Pronunciamiento de la Central Sandinista de Trabajadores (CST). Managua, noviembre
1979,

La pregunta que se hacen —y nos hacen a todos— los trabajadores de la CST de Nicaragua,
plantea el fondo del problema de ia informacién/cdmunicacién —liberadora, paralela, alternati-
va, u “otra” — para el cambio, 0 como quiera que se llame |3 necesidad — vislumbrada y debati-
da teorncamente por comunic6logos y espemalnstas pero que debe ser enfrentada objetiva y con-
cretamente ‘por los trabajadores en el trance revolucionario de convertirse en emisores de sus
propios mensajes— de encontrar un escape al monopolio internacional de la informacion y de
los medios de comunicarla, ejercido por intereses econémicos de clase igualmente concretos.

La experiencia que tuvimos en nuestro primer contacto con los medios de comunicacién en
la Nicaragua de hoy, ilustra algunos aspectos del tema.

Llegamos a Managua, para asistir al Primer Seminario Latinoamericano de Periodismo en Ni-
caragua Libre, en la tarde del dia 8 de noviembre pasado. Una vez en el hotel, nuestra primera
mirada al televisor, instalado en el vestibulo, se encontré con la “caracteristica’’ del "Sistema
Sandinista de Televisién’’ , acompafiada en el audio por una melodia que, como bolmanos re-
conocimos mmednatamente: "’La Pastora”, interpretacién del conjunto folclorico “‘los Jairas”.
Segundos después, ta pantalla dio paso al siguiente programa: “Archie”. . .

Sin mayor sorpresa, reencontramos el vigjo problema de con qué alimentar los sistemas de
difusion, (cine, radio, TV, etc.) cuando un pais del llamado “Tercer Mundo®, mediante una
revolucion politica y militarmente triunfante, debe tomar a su cargo los medios de comunica-
cidn sociales para ponerlos al servicio ineludible de la construccion —o fecontruccion— nacional.
Consultando el reloj, nos fue facil imaginar que a esa misma hora (17:30) quizas también la tele-
visién cubana estarfa pasando su programacién de “‘mufiequitos”, inalterable desde nuestra pri-
mera visita a La Habana, en 1961, hasta la Gltima en 1973 (1).

Mientras en la pantalla se sucedian las peripecias del pecoso estudiante norteamericano, sus
amigos y el infaltable director, seguidas con diversos grados de interés por el pequefio grupo de
personas que alli se encontraban, la incongruencia de la situacidén nos resultd particularmente
notable; entre el grupo de espectadores se destacaba un muchacho, aproximadamente de la
misma edad de los personajes del dibujo animado, medio apoyado en un moderno ““fal”, con la
familiaridad y la sultura que sdlo el continuade manejo de las armas puede proporcionar. Bajo
la boina verde-olivo, sus ojos seguian intermitentemente el desarrollo de las estOpidas —nunca lo
parecieron tanto— aventuras del despreocupado grupo de jovenzuelos. {Qué podrian significar
para €|, recién salido de los combates reales, con ‘‘aventuras''dolorosamente ciertos y con miles
de muertos de carne y hueso entre sus compatriotas, l0s intrascendentes atontecimientos que,
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con gran derroche de color y recursos técnicos, se proyectaban en {a pantalla? ¢ Qué podrfa sig-
nificar para su pueblo, a punto de enfrentarse a la campafia de alfabetizacidén nacional por la
cual se pondra fin a un analfabetismo que alcanza nada menos que el 70% de la poblacién, la
visién irreal de esas travesuras estudiantiles?.

El programa concluyd; la “'caracteristica’ del Sistema Sandinista de Televisidn volvid a apa-
recerse y fue seguida de un impresionante documental acerca de la recepcion que la poblacién
de Managua habia deparado a los restos del Comandante Carlos Fonseca, trasladados el dia
anterior a la capital para ser sepultados con los sencillos honores que la Revolucidn depara a sus
héroes. Era la realidad, que recuperaba nuevamente Ia pantalla y la conciencia de sus espectado-
res. Era la realidad, también, en la presentacién descarnada de los problemas que debe enfrentar
una revolucién cuando debe iniciar la recuperacion para su pueblo de los sistemas de comunica-
cién/informacién recién heredados —con todas sus deformaciones estructurales y funcionales—
de uh pasado de alienacidn e ignominia.

Al dia siguiente, pudimos escuchar las apasionadas exposiciones de los periodistas nicara-
glenses, que recreabah las luchas libradas junto a su pueblo y bajo su proteccién por encontrar
y mantener abiertos canales de comunicacion paralelos a los manipulados por la tirania de los
Somoza, por los cuales difundir la informacion censurada y negada por ésta, para desmennr Ios
infundios diversionistas, para comunicar —en suma~— la verdad.

Pudimos enterarnos, por boca de sus protagonistas, como se implementé el lamado “perio-
dismo (o informacion) de catacumbas”, mediante el cual unos pocos primero, decenas luego, y
finalmente centenas, se dieron a la tarea de redactar y difundir boletines informativos que eran
leidos en las iglesias, una o mas veces al dia, eran grabados en ‘‘cassettes’’ por locutores improvi-
sados, o simplemente copiados a mano para ser llevados a lugares mas apartados o de mayor
riesgo. Acompafiando a los expositores en todo este recuento, Ilegamos con ellos hasta las
instancias finales, extraidas de su experiencia directa: ‘’La informacion de catacumbas la hizo el
pueblo’, concluiria el radialista Freddy Rostran; “Seremos periodistas libres mientras nuestra
Patria sea libre”’, declararia Danilo Aguirre, del diario La Prensa.

Ei debate y los comentarios posteriores profundizaron y ampliaron la visién del papel cum-
plido por los medios de comunicacion en Nicaragua. Desde las colectas populares, realizadas por
los periodistas para poder pagar las multas que imponia el-Cadigo de Radio y Television —Ilama-
do por el pueblo “cddigo negro’'— y que debian ser cubiertas para poder levantar la clausura im-
puesta, hasta el curioso efecto de ““feedback “—con seguridad jamas imaginado por los adeptos al
mismo— desencadenado por ‘“Radio Sandino” cuando determiné que en cierta etapa de la insu-
rreccidon toda - Nicaragua escuchara Ias radios de Costa Rlcé para poder oir la emisora rebelde
(2).

La experiencia de Nicaragua —como antes la de Chlle de Cuba y de Bolivia, para citar sélo
los paises en los que la revolucién se consumd o estuvo a punto de consumarse— viene a sumar-
se al patriminio histérico de los pueblos latinoamericanos, a su memoria colectiva, en la que se
registran éxitos y derrotas, de tal manera que bien pudiera afirmarse, para fraseando la primera
vieja ley de la termodinamica, que en la historia revolucicnaria de los pueblos, nada se pierde,
todo se transforma.

Y son justamente estas experiencias —precisamente por ignoradas 0 minimizadas—- las que
deben ser estudiadas por tedricos y especialistas. Especialmente por quienes propugnan la crea-
cion de ‘‘circuitos paralelos’ o ‘‘comunicacion alternativa”, ya que en ellas se encuentran mu-
chas de las posibles respuestas a los problemas que les preocupan.

En nuestro apoyo viene el hecho de que, en esos mismos momentos, mientras las experien- .
cias del pueblo nicaragliense estaba siendo plblicamente analizadas, al otro extremo del conti-
nente, en Bolivia, se proyectaba nuevamente al 4mbito internacional una de las mayores y més
exitosas realizaciones populares del continente, en cuanto a sistemas de comunicacion “'alterna-
tivos” se refiere. En efecto, a consecuencia del golpe militar del corone! Natusch Busch, ocurri-
do en la madrugada del dfa 1° de noviembre, en Bolivia se daba el caso de que —como, resultado
de .la censura impuesta y de la‘huelga general decretada por la Central Obrera Boliviana (COB) —
no circulaban los diarios.ni salieron al aire las emisoras, y las Unicas fuentes de informacion ma-
sivas eran el canal de.televisidn oficial, 1a radio del Estado y la de las propias fuerzas armadas.

En este contexto, los medios de desinformacidn masivos, manipulados por los golpistas, tra-
taban de aprovechar el silencio interno y el control de las noticias al extranjero para dar a co-
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nocer supuestos reconocimientos al autoproclamado gobierno por parte de diversos Estados,
propalar pronunciamientos de apoyo a los golpistas, justificar las masacres, fraguar comunicados
sindicales llamando a! retorno al trabajo, etc.

El monopolio hubiese sido total y perfecto, de no existir el circuito de emisoras mineras,
que eran captadas afanosamente por la poblacién de todo el pais y el extranjero y que se convir-
tieron en la Unica fuente de informacidn confiable, a la que acudian periodistas y corresponsa-
les extranjeros para elaborar sus notas sobre lo que estaba aconteciendo en Bolivia.

No pretendemos aqui exponer el tema de las emisoras mineras bolivianas (3), que no por ig-
norado deja de ser el caso mas notable e importante en América Latina de empleo, propiedad y
direccidon de medios de comunicacién masivos por parte de los trabajadores. Queremos, eso sf,

. Hamar la atencion sobre la curiosa circunstancia de que mientras se estudia y escribe bastante
acerca de la prensa independiente en los Estados Unidos, sobre las emisoras radiales ilegales en
Francia o distintas manifestaciones de la llamada ‘‘comunicacion paralela’ y se trata de estable-
cerlas como posibles modelos de comunicacién ‘‘alternativa’’ para nuestros pueblos, s¢ descono-
cen las experiencias concretas de cOmo éstos han implementado sus propios circuitos de infor-
macion y comunicacion.

Las emisoras mineras bolivianas existen, sin solucion de continuidad, desde hace nada menos
que veintisiete afnos; abarcan a las dieciséis empresas mineras expropiadas a los ‘‘barones del es-
tafio’”’ por la Revolucion de 1952 y son propiedad de los trabajadores aglutinados en ia Federa-
cién Sindical de Trabajadores Mineros de Bolivia (FSTMB), quienes determinan por si mismos
la totalidad de la programacion, contratan o suministran directamente el personal técnico y de
planta de locutores, redactores, reporteros, etc.

Mas importante aun: son los trabajadores, por mediacidn de sus sindicatos y el personal a
cargo de las emisoras —con tratado y bajo control de éstos— los que determinan, por si y ante
si, qué es informacién y qué es noticia para ellos y sus familiares. No existe en toda América un
caso de propiedad y control total y autdonomo por parte de los trabajadores de un medio de la
importancia de la radio que pueda compararsele {4).

Naturalmente, mientras la Sociedad Interamericana de Prensa (SIP) ha mantenido su escru-
tadora mirada sobre el continente, tratando de avizorar el menor atropello a "su” libertad de
prensa, jamds repard en la sucesion de crimenes que se cometieron, especialmente desde 1964,
contra las emisoras de los trabajadores (ignoradas olimpicamente, por lo demds, por buena parte
de los propios periodistas bolivianos y tos habitantes de las ciudades que no estan directamente
en contacto con las minas nacionalizadas), ocupadas por el ejército, dinamitadas o incautadas
por los organismos de seguridad y control politicos, ni se molestd en averiguar los nombres de
los radialistas balaceados ante los micréfonos abiertos, secuestrados, detenidos o muertos com-
batiendo en defensa de las instalaciones de sus emisoras.

‘Bastaria con-repasar los pliegos de peticiones de los trabajadores mineros desde hace quince
afios, para encontrar, después de cada conflicto con el gobierno (propietario y administrador di-
recto de la Corporacidon Minera de Bolivia), entre los primeros cinco puntos, inmediatamente
después de “retiro del ejército’’; “'reposicion de sueldos y salarios’; ““liberacién de los trabajado-
res detenidos (0 indemnizaciones para sus deudos, segun el caso)’’, “devolucion de la emisora de
los trabajadores”. . . .

¢Coémo se mantienen las emisoras mineras? Naturalmente, no cuentan con subvenciones del
Estado , ni de organismos internacionales, fundaciones o institutos. Tampoco dependen de la
publicidad. Las sostienen los trabajadores, Guienes en una admirable y palmaria demostracion
de conciencia de clase y de visidn politica, entregan puntualmente una cuota de sus miseros sa-
larios para el sostenimiento de ‘su’ emisora, la Unica en la que confian, a la que recurren en
busca de noticias fidedignas, de opinidn, no sélo ‘comprometida’ sino propia, de la que reciben
instrucciones en la hora del conflicto y del peligro, cuando se integran en cadena nacional todas
las emisoras de los trabajadores.

Asi pues, la mas cabal respuesta a la pregunta formulada por los trabajadores de la Central
Sandinista, proviene —aun si ella no llega jamas a ser formulada en palabras— de la Central Obre-
ra Boliviana, de su experiencia concretada y triunfante: los medios de comunicacién deben (y
pueden) estar en manos de los trabajadores bolivianos cuando, a faiz de una situacién similar a
la que ahora vive Nicaragua —triunfo politico y militar del pueblo organizado— se encontraron
con que nadie puede elaborar y difundir mejor los mensajes de una clase determinada que los
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propios miembros de esa clase.

También pueden atestiguar que, aun cuando la situacién revolucionaria que posibilitd la ex-
propiacion de los medios de comunicacién por 10s trabajadores involucione y desaparezca, los
medios asi obtenidos y empleados ya no pueden ser arrancados de sus manos ni por la represién
mas feroz, puesto que en el enroque histérico que los lleva a ocupar el lugar del emisor —real y
directo—, que durante siglos les habia sido negado, la voz propia adquirida solo puede ser arcalla-
da con el aniquilamiento fisico, no de individuos, sino de la clase toda.

Y esto, precisamente en el capitalismo, es ya imposible. .

Le Monde en espaiiol (Edicion para América Latina, Abril, 1980)

NOTAS:

(1) No hay de gqué extrafarse. En determinado momento, después de la independencia,
mas del 50% de las salas de cine de Argelia tuvieron que permanecer cerradas, al haberse corta-
do el suministro de peliculas francesas. Por otra parte, aln en paises que se tienen por infinita-
mente mas desarrollados que Cuba o Nicaragua, écon qué podrian ser sustituidos esos espacios
de programacion -especialmente de entretenimiento— que son cubiertos por “enlatados’ y qué
Ilegan a constituir el 70, 80 e incluso el 90% de los tiempos de emisién?. .

(2) La explicacion es sencilla; los equipos de Radio Sandino no eran, naturalmente, muy
potentes y estaban permanentemente sujetos a interferencia electronica. Durante el tiempo en
que la emisora operd desde el frente sur, sus emisiones eran bastante bien captadas en Costa
Rica, donde los radialistas decidieron grabar los principales programas y retransmitirlos, en muy
superiores condiciones técnicas, desde sus emisoras que eran, esas s/, captadas perfectamente en
todo el territorio nicaragliiense.

(3) Objeto de una amplia investigacién, con el concurso de los trabajadores mineros y el
personal de sus radioemisoras, Que esperamos esté concluida en junio de 1980.

(4) En este snetido, la efectividad de la radio —dada la situacion de aislamiento geografi-
co que determina la ubicacidn de los yacimientos de minerales, el alto grado de analfabetismo
que prevalece entre los pobladores de los distritos mineros, el caracter bilinglie y aun trilingle .
que deben revestir ios mensajes destinados a un plblico en buena parte de origen campesino y
de habla prodominantemente quechua y aymara— es incomparablemente mayor a la de cual-
quier otro medio. Esto es compendido desde un inicio por el proletariado boliviano, que acce-
di6 a la propiedad de emisoras de radio no sblo en las minas, sino en las ciudades, en las cuales
ferroviarios, “fabriles’’, trabajadores de la construccion y otras poseen también sus emisoras sin-
dicales.
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INFORMACIONES

O FESTIVAL DE CINE EN MERIDA

La Primera Edicion del Festival Nacional de Cine, organizado en Mérida, entre el 20 y el 28
de junio pasados por la Direccion de Cine de Ia Universidad de Los Andes, el Consejo Municipal
de Mérida, la Cinemateca Nacional y otras entidades y personas vinculadas a la actividad
cinematografica,-no fue un encuentro para analizar, en toda la extension del verbo, el cine vene-
zolano; fue una via para revisarlo y valorarlo, mediante la exhibicién de la mayor muestra con-
junta que se haya proyectado hasta ahora en el pais: mas de 200 filmes, entre cortos y largo-
metrajes, de la mds variada y heterogénea extraccion. Desde una retrospectiva de Amabilis Cor-
dero y Margot Benacerraf hasta ‘‘Pais Portatil’’; desde una lacrimogena produccién de Bolivar
Films titulada “Territorio Verde", hasta “Los Nevados'’, documental sobre el pueblo homoni-
mo que sorprendid a los no entendidos al ganar el segundo premio.

Se vendieron 20.000 tickets, lo que en realidad no da una idea exacta de la atencion que
capto el evento, ya que fueron ademas muchos los invitados y delegados que rebosaron los hote-
les Holliday Inn, Chama y La Pedregosa por esas fechas. Cinco cines, uno de ellos con cuatro sa-
las, se comprometieron durante esa semana con el Festival, a partir de las cinco de la tarde, y a
veces antes, desde la mafiana. Era imposible, entonces, abarcar toda la muestra.

Aunque se discutieron asuntos como la Ley de Cine, la critica cinematografica y la distribu-
cién del cine no comercial, lo medular del Festival fue el encuentro fraternal entre ciertas partes
comprometidas con el cine nacional, u esa valoracién a nivel sensorial de la vasta produccién
presentada.

El Festival fue, pues, una excusa *. . . para tomar contacto directo, intenso y sintético con el
cine venezolano desde sus mas primitivos albores a un hoy de necesaria madurez; aportativo in-
tercambio en torno a puntos fundamentales y experiencia colectiva que permite medir fuerzas,
potencialidades y situaciones especificas. . .” (Luis Masci, , El Nacional, Cuerpo E, 6-7-80).
"Fue como un viaje hacia nosotros mismos. . . porque la cdmara en manos de nuestros cineastas
se ha convertido en un instrumento de investigacion, de andlisis, de reconocimiento, de jui-
cio. . . Y el sentimiento general, luego de tan importante retrospectiva y de tan importante
constataciones, es el de que agi comienza otra etapa’’.

Ahora bien, todo eso es muy hermoso que se haya dado y que la gente haya captado la at-
mosfera de convivencia, unidad (cuidado: una unidad parcial, pero unidad al fin) y fraternidad
en toda su magnitud. Pero ojala esa alegria fraternal emanada del encuentro no obnubile la luci-
dez de quienes asistieron y tienen que ver directamente con el cine nacional (ANAC, FEVEC,
AVCC, Sindicato), para que no confundan la nocién de globalidad, de conjunto, con que debe
enfrentarse la problematica cinematografica, ni pierdan de vista el tenor de la lucha que lleva .
consigo.

Esto viene a colacién a propdsito de las declaraciones, muy espontaneas por cierto (pero dan
qué pensar), de Alberto Monteagudo y Carlos Azptrua:

“En cuanto al hecho de haber pasado varios dias todos reunidos en Meérida, creo que ha sido
muy positivo. Ultimamente, se estaban creando algunas divisiones artificiales entre nosotros,
que nos estaban debilitando. En realidad, no eran méas que barreras de papel, y en Mérida se ca-
yeron solas, Ahora todo queda en un mejor nivel de comunicacién’’. {Alberto Monteagudo El
Nacional, Cuerpo C, 3-7-80).

‘“Con respecto a esta convivencia que se dié en Mérida, para mi fue un momento muy im-
portante. Alli’ nos revalorizamos como trabajadores del cine que forman parte de un gremio mo-
mentdneamente contraido por las actuales dificultades, pero lleno de vigot. Por esas mismas di-
ficultades, hasta ahora existian ciertos resquemores entre algunos de hosotros, pero este encuen-
tro en Mérida nos volvid a unir. Regresamos a Caracas fortalecidos, ya\no nos sentimos tan solos
y mas que nunca tenemos conciencia de nuestra responsabilidad como creadores’” (Carlos Az-
plarua).

No es un secreto que a Mérida no asistié una representacion oficial gubernamental, ni el sec-
. tor exhibidor-distribuidor, ni la gente de CAVEPROL. Entonces, habria que ver si esa unidad
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que se did en Mérida es suficiente para garantizar el futuro del cine nacional. Aunque si es un
alivio saber que la gente que se reunié alli esta ahora marchando como un s6lo hombre y consti-
tuyéndose en un fuerte grupo de presion, como lo demuestra su actitud ante ““Apocalipsis-Aho-
ra’ y la no inclusion del corto ‘‘Encuentro con Fredy Reyna”.

A otro nivel, el Festival de Mérida definié avances practicos muy positivos. Por ejemplo, se
colocaron peliculas venezolanas en el mercado externo, especialmente en paises como Espafia,
Republica Democratica Alemana, Suecia, Estados Unidos y Francia. Se rodaran co-produccio-
nes con Suecia y RDA. En Madrid, se preparard para el 81 la Semana de la Muestra de! Cine Ve-
nezolano, y se anuncid la apertura de una sala, enla plaza Chamartin de la misma capital, dedi-
cada exclusivamente al cine latinoamericano. En Pans se prepara también una Semana del Cine
Venezolano, para el proximo afio.

Y, también para el 81, se acordd celebrar en Mérida el Festival Internacional de Cine del Ter-
cer Mundo.

Para la Segunda Edicion del Festival de Cine Nacional, en el 82 (ya que es bianual), se espera
que asistan mas delegaciones; sin embargo, este afio asistieron personalidad como Kriztokff Za-
nussi (Espiral, lluminacion, Balance Trimestral} y Gordon Kitchins, critico neoyorquino, quien
trajo una muestra interesantisima del desidente norteamericano Joris Ivens; mas los enviados en
representacion de Cuba, RDA, Francia, Espafia, Panama, Suecia y Chile (exiliados). Todos ellos
refrendaron la importancia del Festival, y en buena medida contribuyeron a prestigiario.

Paralelamente a la exhibicion de las peliculas, se organizaron trece exposiciones, la mas in-
teresante de las cuales quizas fuera la Feria del Libro, en donde coincidieron las editoriales que
operan en el pal's para exponer sus novedades, sobre todo én materia de cine.

E! material de apoyo del Festival (folleto contentivo del programa oficial, catdlogo de peli-
culas, hojas multigrafiadas con criticas sobre las peliculas exhibidas, afiches, etc.) fue muy bue-
no y abundante; los jovenes guias, casi todas muchachas estudiantes de Turismo en la misma
ciudad, lo hicieron bastante bien, al igual que la gente de ia Direccion de Culturade la ULA. Lo
que no estuvo tan bien fue la infraestructura turistica: hoteles con servicio deficiente, aviones
retrasados, transporte hacia y desde {os cines.

Otro tipo de problemas se presentd a la hora de la exhibicién en ciertas salas. Por ejemplo,
en la retrospectiva de Amabilis Cordero, empezaban las peliculas al revés. Mientras volvian a co-
locarlas, 20 minutos de espera. Por suerte, dieron una explicacion plausible.

El sistema de votacion popular se reveld inoperante: entregaban un papelito a.la entrada del
cine, y generalmente no lo recogian a la salida. Ademas resultd ambiguo, porque junto con el
largometraje venian varios cortos, de modo que el espectador no sabia qué partido tomar, ya
que los cortos supuestamente también entraban en concurso y sélo daban UN papelito con
UNA sola clasificacion. ’

En cuanto a los premios, que ain siendo relativamente jugosos no fueron lo mas importante,
significaron mas bien un espaldarazo’de cara al futuro que un reconocimiento al pasado.

Resultaron los siguientes:

Mejor largometraje: “El Pez que Fuma’’, de Roman Chalbaud.

Segundo lugar: compartido por “Pais Portétil’’, de Antonio Llerandi e Ivan Feo, y “’Los Ne-
vados’’, de Freddy Siso.y el Departamento de Cine de fa ULA.

Tercer lugar: “Stias el Rey del Joropo”, de Taelhman Urguelles'y Carlos Rebolledo.

Mejor corto: “El Domador’’, de César Cortez.

Segundo lugar: “’Yo Hablo a Caracas”, de Carlos AzpGrua.

Tercer lugar: “'Tiempo Colonial’’, de Mario Handler. ~

Cuarto lugar: compartido por "Manzamta de Armando Arce, y "El Cuatro de Ho;alata"
de Alberto Monteagudo.

Quinto [ugar. 'El Afinque de Marin', de Jacobo Penzo.

Mejor actor: William Moreno, por “Muerte al Amanecer”’.
Mejor actriz: Hilda Vera, por “El Pez que Fuma".

Mejor actor de reparto: Julio Mota, por ‘‘Manuel”’.

Mejor actriz de reparto: Silvia Santelices, por “‘Pais Portatil’’,
Distincion especial para Virginia Urdaneta, por '‘Manuel”.
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[0 MANIFIESTO DE MERIDA

£l cine venezolano ha reafirmado en Mérida la solidez de su existencia que es rica en creado-
res capaces de expresar cabalmente la realidad del pafs y la de un publico cuya lealtad e interés
activo se ha manifestado de manera calurosa y masiva durante este Primer Festival de Cine Na-
cional. -

El cine venezolano crece y como toda fuerza viva, gana adeptos todos los dias. Frente a ello,
contindan y se intensifican los esfuerzos de sus enemigos: el sector comercializador de la distri-
bucion y exhibicién que cuentan con la complicidad de un sector de la burocracia estatal y de
un pequefio grupo de cineastas que ha formado tienda aparte de su gremio.

E) estreno en Caracas esta semana, de Apocalypsis. Ahora -una de las peliculas mas impor-
tantes del afio- es la Ultima maniobra contra nuestro cine. Pese a su alto costo de produccion,
a que obtuvo la Plama de Oro del Festival de Cannes, dos Oscar de la Academia de Hollywood y
un excepcional.ingreso de taquilla en todo el mundo, los importadores no declararon esta peli-
cula como “‘especial”’, segun lo dicta el decreto 3057 de comercializacién, para evitar exhibir
con ella un cortometraje de autor venezolano, que debia recibir el 2 por ciento del ingreso neto
de taquilla, blogueando de esa manera una vez mas, todas las vias de desarrolio, a una de las mas
exitosas expresiones culturales de Venezuela.

Esta maniobra contd con la aquiescencia de la Direccién de Cine del Ministerio de Fomento,
que una vez mas reveld su absoluta inoperancia para defender los intereses de la industria nacio-
nal y su creciente sumisién a los intereses de las transnacionales del cine. Al mismo tiempo, las
cines pafs exhiben en los noticieros comerciales la prueba documental de un repudiable acto de
entrega: el acuerdo que se gestd en las propias oficinas de la Direccién de Cine de Fomento, en-
tre un grupo minoritario de productores venezolanos -autodenominados Caveprol- y los repre-
sentantes de la distribucién, la exhibicion, los laboratorios y productoras comerciales, asi como
los representantes de las productoras y distribuidoras comerciales norteamericanas.

Este acuerdo defiende un aumento de los precios de las entradas de los cines, a costa del pd-
blico venezolano, sin ofrecer a cambio otra cosa que un mayor drenaje de divisas nacionales
hacia el exterior. Como consuelo para incautos, se ofrece ademas un ridiculo porcentaje del
6,25 por ciento para un fondo de fomento al cine nacional.

Acuerdos como éste forman parte de una cadena ofensiva de las transnacionales del cine
contra la cinematografia nacional de muchos otros paises. Ei cine venezolano, reconocido en
eventos internacionales como uno de los més vigorosos y prometedores de América Latina, exi-
ge mucho mas que las condiciones deleznables que el citado acuerdo establece.

Para ello, los gremios cinematograficos han elaborado una copiosa documentacién que se en-
cuentra en manos de diversas instituciones del Estado y la cual conforma un proyecto completo
de desarrollo de'nuestra cinematografia.

Las instituciones representativas del medio cinematografico venezolano, reunidas en Menda
acompafadas por criticos, teéricos, técnicos, realizadores y productores internacionalmente re-
conocidos, quieren dejar constancia de:

a.- Su franco repudin y protesta al acuerdo suscrito por Caveprol, distribuidores-exhibidores
y empresas norteamericanas, a espaldas de la mayoria de los gremios cinematograficos.

b.- Su repudio y protesta contra la actitud de la Direccién de Cine del Ministerio de Fomen-’
to, designada por el Poder Ejecutivo para defender los intereses nacionales y torpemente some-
tida a las conveniencias de |os sectores transnacionales.

c.- Su rechazo a toda deusnon que comprometa el desarrollo del cine venezolano, a espaldas
de quienes trabajan en él.

d.- Su reconocimiento a un publico que, cada vez que ha tenido ocaswn de asistir libremente
a la proyeccion de peliculas nacionales, ha manifestado su estusiasmo y su adhesidon por un cine
nuevo con el cual se siente identificado.

e.- Su disposicion a enfrentar por diferentes vias, la violacion del ordenamiento juridico vi-
gente, como en el caso actual de Apocalypsis-Ahora.

f.- Quienes participamos, desde diversas ubicaciones en el fenomeno cinematografico nacio-
nal, exigimos al gobierno la formulacion definitiva de una politica coherente para el fomento y
desarrollo del cine venezolano, para lo cual ha sido prometido un foro por el Ministro de Fo-
mento, Manuel Quijada. .
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g.- Ratificamos la necesidad de una Ley de Cine que reglamente las situaciones irregulares
emanadas de la carencia de una regulacion especifica.
h.-Denunciamos la censura cultural a que es sometido el publico venezolano por la arbi-
traria actitud de los exhibidores, al negarse a estrenar films de calidad, para burlar el decreto
3057.
Mérida, 24 junio 1.980

OJ PAIS PORTATIL PREMIADO CON EL PREMIO “EL DORADO"

La Academia Nacional de Ciencias y Artes del Cine y la Television, adscrita al Canal 2, otor-
g6 el dia 14 los premios cinematograficos correspondientes a las peliculas venezolanas estrena-
das en este Gltimo bienio.

Los premios fueron repartidos de la siguiente forma:

— Mejor pelicula: ‘Pais Portatil”

— Mejor director: Antonio Llerandi por ““Pals Portétil”

— Mejor actor: Simén Diaz, en “La empresa perdona un momento de locura’

- Mejor actriz: Mayra Alejandra, en ““Carmen, la que contaba 16 afios’

— Mejor actriz de reparto: Rhina Ottolina, en “'Bodas de papel’’

— Mejor actor de reparto: Arturo Calderdn, en ""Carmen la que contaba 16 afios’’

— Guibn original: José Ignacio Cabrujas, en "El rebafio de los angeles”’

— Adaptacién fiimica: Salvador Garmendia, en “*Juan Topocho’

— Fotografia: Héctor Rios, en “Pars Portatil"

— Sonido: José Antonio Arijita, por ‘‘Pais Portatil”

— Musica: Jesus Sanoja, hijo, por ‘‘Pals Portatil’’

— Montaje: Alberto Rorija y Antonio Lierandi, por “Pais Portatil’

— Vestuario: Tamara Bozo, Haydée Ascanio e Isabel Huizi, por “'E) Cabito”

Ademds, el jurado otorgd un reconocimiento plblico a la pelicula chilena ‘“‘Queridos com-
paferos”, comenzada a filmarse durante el periodo presidencial de Allende, pero concluida en
el exilio venezolano.

Los tres canales en cadena transmitieron la entrega de los premios, en la cual se produjeron
dos incidentes significativos. Al leerse el reconocimiento oficial que siete de los catorce miem-
bros del jurado hicieron a la pelicula "Queridos compafieros” del chileno Pablo de Ia Barra, uno
de los miembros del jurado, el chileno Manolo Olalquiaga, quien tildd de comunista a la pellcula
y al cineasta, levantd un dedo de protesta. Entonces el presidente del jurado Efrain de la Cerda
tuvo que leer una segunda version del texto de reconocimiento, en el que se mencionaban los
siete votos salvados, entre los que se hallaba el de Olalquiaga. Aprovechando la coyuntura de la
recepcion del premio, Antonio Llerandi, denunciando la situacion critica del cine nacional, de-
clard: “Tenemos 17 premios pero ni un centavo para seguir filmando'’.

[J FOROS SOBRE TEATRO Y CINE NACIONAL

El lunes 30 de junio tuvo lugar en la sala Las Plamas el foro sobre el Estado y el Teatro,
organizado por la Aosciacién Venezolana de Profesionales del Teatro. En &l participaron José
Luis Alvarenga, Alicia Alamo Bartolomé, Isaac Chocrén, Julio Cabello, Leonardo Azparren Ji-
meénez, Ivonne Attas, Eduardo Morreo, Ras, Leandro Mora Luis Beltrdn Guerrero. El foro,
desarrollado a lo largo de cuatro horas y media, fue moderado por Gémez Grillo y entre las in-
tervenciones tuvo partlcular importancia el pliego de peticiones leido por Isaac Chocrén a nom-
bre de los profesmnales del Teatro.

En sintesis las peticiones fueron las siguientes: 1) Subsidios, 2) Locales de teatro, 3) Escue-
las de teatro, 4) Compafiia nacional de teatro, 5) Museo del teatro, 6) Apoyo a la dramaturgia
nacional 7) Festivales nacionales, 8) Exoneracion de impuestos y clasificacion de espectaculos,
9) Ley de proteccion al artista nacional. Después de la lectura intervinieron 105 pa\nellstas,\y el
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pL'JinE:o, y naturalmente José Luis Alvarenga, presidente del CONAC, tuvo que responder a los
puntos planteados por Isaac Chocrén. José Luis Alvarenga, tras admitir las fallas'en la politica
teatral, acogid los planteamientos, aunque supeditd su cumplimiento tanto a la aprobacion del
crédito adicional de 145 millones como del proyecto de nuevo presupuesto por 200 mlllones de
bolivares.

Como rasgos irbnicos de las mcongruenclas en la politica cultural cabe sefialar algunos datos
que salieron a relucir en el foro:

. Tan solo el Ballet Internacional de Caracas recibe de Fundarte un millén y medio de boli-
vares, y otro mililén del CONAC. Asi se explica que para otros grupos no lleguen mas que ayu-
das simbdlicas para confeccionar afiches y otras bagatelas. N

- El prestigio del Consejo del Distrito Sucre, que destina 600 mil bolivares al” ano para las acti-
vidades culturales, se vié aquilatado en su justa medida, cuando Julio Cabello comentd que esa
cantidad repartida por el millén y medio de habitantes no alcanza mas que a un 0.002 céntimos
por persona.

- Los representantes del Estado |n5|st|eron en la insuficiencia de recursos econémicos, y Amé-
rica Alonso, actriz premiada, ofrecié la donacidn de su propia bolsa de diez mil bolivares como
aporte inicial para el Museo Nacional de Teatro.

. Reinaldo Leandro Mora, senador de Accion Democratica, prometio su apoyo a la Ley de Pro-
teccion al artista y al nuevo presupuesto y para contrapuntear Julio Cabello le recordé que tal
proyecto Ley llevaba ya tres afios en los archivos del Congreso..

- Para que todo no fuera contra los gobiérnos de turno, Orlando Conde de 1a Unidn de Teatro
Popular reclamé a Isaac Chocrdn su negativa de darle cabida a los mlembros de estas agrupacio-
nes en la Asociacion de Teatro.

El foro concluyd con la conformacion de una comisién integrada por J L. Alvarenga, Alicia
Alamo Bartolomé, Luis Beltran Guerrero, Ivonne Attas e Isaac Chocron, quienes estudiardn los
planteamientos de los profesionales del teatro.

Al parecer la politica cultural del actual gobierno va a desarrollarse en base a la organizacién
de foros, pues ya el Ministro de Fomento Manuel Quijada anuncié otro foro sobre la politica
cinematografica del gobierno para agosto. Entre los puntos de discusién se han anunciado: la
creacion de un Fondo de formento cinematografico, la creacién de una Academia de Arte escé-
nico, la revisién de las normas reguladoras de distribucion y exhibicion para "‘mejorarias y ha-
cerlas aplicables’ (éno seria mejor para hacerlas cumplir?).

El comunicado del Ministerio finaliza: “‘Quiero aprovechar esta oportunidad para exhortar a
la Comisién de Economia del Senado de la Replblica ante la cual fue introducido un proyecto
de Ley de Cine en junio de 1979, para que con sus buenos oficios y empefio logre la aprobacion
de esa Ley, 0idos los sectores involucrados en la materia” {(El Nacional, 2-7-1980).

Sospechamos que si 10s deccretos 3057 y 3058 han sido considerados inaplicables por Fo-
mento, con mayor razdn- los congresantes van a considerar inaplicable el proyecto de Ley, lo
que puede llevar la dinamica-del Cine Nacional a un giro sin fin de nuevas comisiones, nuevos
encuentros, nuevas correcciones del proyecto, nuevos foros, nuevas comisiones. . .

[J LAS MEJORES PELICULAS DE 1979

En el anterior nimero del Boletin informamos sobre los premios concedidos por la Asocia-
cién Venezolana de Criticos Cinematograficos a las mejores pellculas exhibidas en el pafs du-
rante el afio 1979 (Comunicacion, n. 27, p. 72). '

Sin embargo la crisis suscitada por el incumplimiento de los decretos 3057 y 3058 vy el boi-
cot de las distribuidoras asociadas a las transnacionales impidieron la visién de algunas peliculas
significativas. Por eso consideramos importante resefiar las’ pelrculas que han obtemdo unacrl-
tica favorable en diversos paises del extranjero. )

En Francia descollaron “Alien, el 8vo. pasajero” de Ridley Scott (EE.UU), “*Apocalipsis
ahora” de F. Ford Coppola (EE.UU), "Barwy Ochronne’” de Krysztof Zanussi {Polonia), “La
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cavaleur’’ de Philippe de Broca (Francia), ‘Banshum’’ de Yasujiro Ozu (Jap6n}, “Manhattan’’
de Woody Allen (EE.UU), “Pieza inconclusa para piano mecanico’’ de Nikita Miklalkov (UR
SS), “Prova d‘orchestra’’ de Federico Fellini {1talia) etc.

En Estados Unidos y Canada, ademds de algunas peliculas ya mencionadas, sobresalieron
“El arbol de los suecos” de Ermanno Olmi (italia), “Norma Rae” de Martin Titt (EE.UU),
“Kramer vs. Kramer' de Robert Benton (EE.UU), “El francotirador'’ de Michael Cimino
(EE.UU). La revista “Film & Broadcasting Review’’ comenta: en términos de calidad en cuan-
to a las pelfculas estrenadas en 1979, se nota una mejora considerable respecto al afio anterior,
especialmente en lo que concierne a los filmes nacionales (USA). El afio pasado los resuitados
fueron tan pobres que nos abstuvimos de hacer la lista de las diez mejores, contentandonos con
sefialar especialmente algunas peliculas y de las cuales s6lo cinco eran norteamericanas’.

En Cuba, mds abierta a fas producciones de los paises socialistas, destacaron entre otros fii-
mmes: ““Agnes va a morir'’ de ltalia, “’Circuito cerrado’’ de italia, “/Los di'as del pasado’’ de Espa-
fia, ‘Macheth’ de iInglaterra, “Maluala” de Cuba, “Melody” de Inglaterra, “El monstruo y la
virgen” de Checoslovaquia, “Pieza inconclusa para piano mecanico de Rusia, “Sombras de un
verano cdlido” de Checoslovaquia, ''El verano de mis quince afios”” de Noruega.

O EL CIERRE DE RADIO CARACAS TELEVISION, CANAL 2

El pasado dia 20 de Junio, viernes, Radio Caracas Television presentd en su espacio de las
8:00 p.m. un reportaje de la serie “Alerta”’. Dicho reportaje fue dedicado en su totalidad a mos-
trar la situacion dantesca en la que viven los nifios recluidos en la “‘Colonia Psiquiatrica Infantil”’,
de Catia La Mar. Nifios mezclados con adultos, carencia de los requerimientos minimos en pun-
to a ropa, alimentacion vy asistencia profesional, junto a un completo deterioro de las instalacio-
nes del lugar.

Menos de 24 horas después, el Gobierno ordena el cierra del Canal de Televisién por 34 ho-
ras, aludiendo violaciones al Reglamento de Radiocomunicaciones, al Decreto 620 vy a la Reso-
lucién 500, ademds de violaciones al Estatuto de Menores y al Codigo de Etica de la misma
Television Venezolana.

Dias antes, 22 de Mayo de 1980, es publicado en la Gaceta Oficial el Decreto 620 vy seis dfas
mas tarde la Resolucién 500, los cuales norman contenidos y horarios, tanto de la publicidad,
como de la programacidon de las Plantas de Television. La reaccion no se hizo esperar. Las em-
presas, al ver amenazados sus intereses econdmicos, alnan esfuerzos para, a través de cufias y
programas especiales, crear en el publico la imagen de que dichos Decretos y Resolucion son
realmente un sutil pero peligroso atentado contra la Libertad de expresidn, lo cual debilita la
Democracia. Dicha campafia alcanza su punto algido con la transmision del programa ‘‘Alerta”’
y la respectiva suspension del canal por el gobierno.

Las Plantas Privadas de Televisidon, ante el cierre de una de ellas, formaron un frente comin
en contra del Gobierno, aduciendo que sus temores respecto a la censura y la violacidn consi-
guiente de la libertad de expresion se habian hecho una realidad. La Radio Privada sigue con
mayor o menor fidelidad los lineamientos trazados por la television.

Con respecto a la Prensa Nacional, ésta no siguié el modelo anterior. Si bien alguna de ella
{quizas la mas conservadora) apoyo a las empresas de televisidn, una gran parte se manifesté en
favor del mejoramiento de nuestra Tglevisién y de las reformas necesarias que conlleven a ese
fin.

El Sindicato Profesional de dos Trabajadores de Radio, Cine, Television y Afines, alarmado
ante el cierre del Canal Dos, convocé a un Foro Pablico para discutir las implicaciones de dicha
medida y del mismo Reglamento, al cual calificaron de atentatorio contra la Libertad de Expre-
siébn, Convirtiéndose en voceros inconscientes de las Empresas anunciaron despidos masivos a
corto y mediano plazo de no rectificar el Gobierno las medidas y reglamento antes mencionados.
Gran parte de los actores, capitaneados por el elitesco grupo de-los mejor pagados por las em-
presas de television, orquestaron cara al publico la postura de la Directiva del Sindicato y de las
empresas respectivas.
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El Gobierno, en la persona del Ministro José Luis Zapata, Ministerio de Informacién y Tu-
rismo, expresd que el cierre del Canal Dos de Televisién no fue producto de una medida de cen-
sura oficial, ni fue ésta en modo alguno atentatoria contra la Libertad de Expresiéon. La ténica
sensacionalista del programa en cuestion, el uso de imagenes de menores en situaciones que pue-
den dafar su rehabilitacidn moral posterior y herir la sensibilidad de sus familiares, sumado a la
incorreccion del horario en el cual se transmitié fueron, segiin el Gobierno, las verdaderas razo-
nes para la suspension de dicho Canal Dos de Televisidn.

[J ELECCIONES EN EL COLEGIO NACIONAL DE PERIODISTAS

En el mes de junio se celebraron las elecciones nacionales del Colegio Nacional de Periodis-
tas, en las cuales prevaleci6 la plancha UNO, presidida por Gilberto Alcald (MAS) frente a sus
contendientes de la plancha TRES, Omar Pérez {AD) y de la plancha CINCO, Santiago Betan-
court (COPEI}.

A diferencia de las anteriores elecciones los accién-democratistas prefirieron ir con plancha
propia antes que aliarse nuevamente con Copei, mientras que la izquierda se presenté con una
formula integrada.

El nuevo presidente electo, Gilberto Alacald, considera como prioritarios {os planes de refor-
ma de la Ley de Ejercicio de Periodismo, el remate de la implantacién de honorarios profesiona-
les dignos y el centuamiento de los valores éticos en el ejercicio profesional. Asimismo propone
reafirmar la presencia del CNP en la vida nacional, particularmente a través de su participacién
en la discusién de la Politica Comunicacional del Estado.

A nivel de las elecciones distritales cabe destacar la reeleccion de Gustavo Agmrre esta vez
secundado por Desirée Santos Amaral, Bernardo Fisher, Efrén Sojo, Rémulo Rodriguez, Gui-
llermo Lépez y Zaida Rausseo.

A continuacion los resuitados definitivos, levantados en las actas por la Comisién Electoral
Nacional:

JUNTA DIRECTIVA NACIONAL

PLANCHA UNO 760
PLANCHA TRES 420
PLANCHA CINCO 399
VOTOS NULOS 43

TRIBUNAL DISCIPLINARIO NACIONAL

PLANCHA UNO 745
PLANCHA TRES : 418
PLANCHA CINCO 390
VOTOS NULOS 69

0 REFORMA A LA LEY DEL EJERCICIO DEL PERIODISMO

El cinco (5) de Marzo de este afio se aprobd dentro de la Junta Directiva Nacional del.Cole-
gio Nacional de Periodistas el Proyecto de Reforma a la Ley de Ejercicio del Periodismo. Aqui
las Reformas formuladas e introducidas al Congreso Nacional.

Reforma al Articulo 2°

Para el ejercicio de la profesién de periodista se requiere poseer el titulo correspondiente ex-
pedido en el pafs por una Universidad Nacional, o titulo revalidado legaimente, y estar inscrito
en el Colegio Nacional de Periodistas.
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Paragrafo Primero (agregado)

Mientras obtiene la revalida indicada en este articulo, y previa presentacion de la constancia
del Consejo Universitario el periodista graduado en el exterior sera autorizado para ejercer por
un lapso de un afio, pudiendo sér prorrogable dicha autorizacion previa comprobacién por el
CNP dei desarrolio normal del procedimiento administrativo de revalida y con el voto favorable
de las dos terceras partes de los miembros de la Junta Directiva Nacional del C.N.P.

Reforma al Articulo 3°

Son funciones propias del periodista en el ejercicio de su profesién, la busqueda, la prepara-
cion,.la redaccién, la ilustracién fotografica o de cualquier otro tipo vy la diagramacién o repre-
sentacién de noticias; la realizacidon de entrevistas, reportajes y demas trabajos de informacion,
interpretacién y opinidn tanto en los medios de comunicacion social impresos, radioeléctricos,
electronicos y audiovisuales, como en las Agencias Informatlvas y en las secciones y oficinas de
prensa de empresas o instituciones no periodisticas.

Reforma al Paragrafo Segundo del Art. 3°

Los Directores de diarios o publicaciones periodisticas de circulacién regular y los Directores
de programas de opiniodn de los medios de comunicacién social radioeléctricos, electronicos y
audiovisuales, sin perjuicio de los derechos de los periodistas a dirigir dichos medios o espacios,
quedan exceptuados del requisito de inscripcion en el Colegio Nacional de Periodistas para ejer-
cer las funciones inherentes a su cargo.

Se agrega el Paragrafo Tercero:

Los Directores, Subdirectores, Jefes de Redaccifon, Jefes de Informaciéon y todo directivo o
ejecutivo con funciones de seleccién o decision del material periodistico por publicarse en los
medios de comunicacidn social impresos, radioeléctricos, electronicos y audiovisuales, seran ve-
nezolanos.

Se agrega el Paragrafo Cuarto:

La Juanta Directiva Nacional del C.N.P. podr4 autorizar, segun las necesidades dei-mercado
de trabajo y con el cardcter de auxiliares del periodismo, mediante el voto favorable de las dos
terceras partes de sus miembros, el ejercicio de Reporteros Graficos y Camarégrafos, en su espe-
cialidad, de acuerdo a los requisitos profesionales que establezca el Reglamento Interno del Co-
legio Nacional de Periodistas. Los interesados deberan cumplir con las normas que para su ac-
tuacién fije el C'N.P.. La autorizacién a que se refiere este paragrafo no otorga derecho a ingre-
sar en el Colegio Nacional de Periodistas.

Reforma al Articulo 8.

Cuando un peruodusta sea citado ante cualquier autoridad para declarar sobre hechos de los
que ha tenido conocimiento en ejercicio de su profesién, no podra ser obligado a revelar su
fuente informativa. E| secreto profesional es un derecho inviolable y una obligacién inquebran-
table del periodista.

Reforma al Articulo 36.
El ejercicio ilegal de la profesién de periodista serd sancionado con pena de prision de seis

{6} a doce (12) meses. Es competencia de los Tribunales de Primera Instancia en lo Penal cono-
cer en estos casos vy, el enjuiciamiento sera de oficio, por denuncia o a instancia de parte.
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Reforma al Paragrafo Primero del Articulo 35

La suspensién del ejercicio profesional podra ser aplicada por las violaciones a la ética previs-
tas en fos literales “a’’, "b", y "‘e” del Articulo 30 de esta ley que trata de los Derechos y Dere-
chos de los perlodlstas. En ningun caso la suspension sera mayor de un afio. El Tribunal Discipli-
nario Seccional que decida la suspension por cualquiera de las causales establecidas en este arti-
culo, consultard su decision al Tribunal Disciplinario Nacional, que se reuniré de urgencia para
resolver la apelacién o la consulta en el término de quince (15) dias.

Se elimina el Articulo 42.- Se elimina el Articulo 43.-
Se elimina el Artfculo 44.- Se elimina el Articulo 45.-
Se elimina el Articulo 46.-

[J LA SIP CONTRA LA UNESCO Y LA COLEGIACION DE
PERIODISTAS

La Sociedad Interamericana de Prensa en su reunion semestral en San José de Costa Rica cla-
sifico el intento de la UNESCO de crear un instituto internacional para vigilar y supervisar el de-
sarrollo de las comunicaciones globales, como el atentado mas peligroso de UNESCO para con-
trolar y limitar la libertad de informacion. E! Presidente de la SIP, George Beebe, dirigiendo el
debate de los 170 empresarios participantes, acusé a la UNESCQO de convertirse “‘en un foro
candente, politico e ideoldgico para discutir asuntos que verdaderamente deberian discutirse en
"otros lugares” y abogd por una reorganizacion de la agencia de las Naciones Unidas.

También una vez mds la SIP critico la colegiatura de los periodistas en Nicaragua, Chile, Cos-
ta Rica, Venezuela, Colombia y Haitl, y aprobd una resolucién especial condenando esta practi-
ca, a pesar de que Carlos Morales, director del semanario "“Universidad’ y el Padre Armando Al-
faro, editor del semanario “Eco Catblico”, hicieron énfasis en los beneficios derivados del Cole-
gio de Periodistas, como sindicato que negocia las condiciones de trabajo de sus miembros.

En esta misma oportunidad, James B. Canel, quien se retir6 el primero de mayo, después de
casi 20 afios como Gerente General de la SIP, hizo un balance sobre el pasado y el futuro de la
asociacién,

Tras mostrar su preocupacion por las acciones de la OIP y la FELAP hizo las siguientes cri'ti-
cas a los propietarios, y a la SIP misma:

“A los propietarios de periddicos de muchos, no todos, los paises de América Latina se les
puede criticar por pagar sueldos muy bajos a los periodistas. Sabemos de muchos paises en que
el periodista tiene que tener dos y hasta tres empleos - a veces empleos en dependencias oficia-
les - para alimentar y dar techo a su familia. A mi juicio este es el motivo principal que ha dado
lugar. a la colegiatura, en que los sueldos minimos se imponen por ley y, por lo tanto, fa politica
desempeiia un papel, directo o indirecto, en la actividad periodistica (. . . ) Todo esto ha reper-
cutido en la imagen que se ha pintado de la Sip - que es una organizacién elite de empresarios
que defienden sblo sus intereses (. . .) Ahora bien, a la SIP se le puede criticar, como la criticd,
por no tratar de cambiar esa imagen desfavorable. Su gran falla ha sido no haber establecido ne-
xos de colaboracién con las asociaciones profesionales que existen en los distintos paises y que
en muchos casos comparten nuestros principios. He tratado en mi primera y en esta (litima eta-
pa con la SIP de que se inviten observadores de estas agrupaciones a nuestras asambleas, que se
les consulte cuando surja un problema de prensa, en fin, que se les considere parte de nuestra
lucha. Por motivos que no acabo de entender, mis propuestas han caido en el vacio. El resulta-
do ha sido un distanciamiento, cada dia mayor, entre la clase empresarral representada por la
SIP y los trabajadores de la prensa’ (Entreboletines, 8-V-80, n. 14).

Es incomprensible cOmo unos empresarios, que han recibido tales concejos de su represen-
tante més ilustre, lleguen en definitiva a condenar los mecanismos de legitima defensa de los pe-
riodistas y trabajadores, sometidos a la explotacién intelectual y econémica de patrones asocia-
dos a la SIP, en lugar de resolver la mejora global de las condiciones laborales.
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(0 ENCUENTRO DE PRENSA POPULAR ESCRITAEN
AMERICA LATINA

Entre el 14 y el 20 de marzo se desarroll6 en Santo Domingo (Reptiblica Dominicana) el
11 Encuentro de Prensa Popular Escrita en América Latina convocado por el CDII {Centro Do-
minicano de Intercambio de informacion).

La finalidad de la reunién fue compartir, entre las organizaciones de prensa relacionadas
en América Latina con ALALI (Agénce Latinoamericaine d'Information) y algunos observadores
—~como el caso de CELADEC vy representantes de organizaciones sindicales y politicas domica-
nas— el trabajo que realizan. Ademds, tratar de desarrollar mecanismos de intercambio y apoyo
mutuo sentando bases para una coordinacion entre los diferentes grupos de prensa popular.

En este sendio, se analizé la viabilidad de implementar un programade trabajo comun pre-
sentado por ALAI, que consiste basicamente en la recoleccion, ordenamiento, sistematizacion y
difusién de informacion, documentos y analisis sobre la evolucién del movimiento de masas de
América Latina, teniendo como punto de referencia central el movimiento obrero y campesino.

Tras varios dias dé trabajo en los que se analizo la coyuntura latinoamericana y de los
pafses representados, las politicas informativas de los grupos presentes y las perspectivas de tra-
bajo en comun, se elaboraron las conclusiones del Encuentro, algunas de las cuales revelan clara-
mente el sentido de la reunion: .

“Ciertos elementos parecieron basicos en lo que respecta a la viabilidad de una coordina-
cién entre los grupos:

- Necesidad de confluencia en los objetivos que se persiguen a través del trabajo de prensa

popular. 3
— Necesidad de una comprensién politica de trabajo que los grupos estan realizando.

C - Necesidad de definir la problematica precisa en torno a la cual el trabajo comuin podra
" elaborarse.

Se tlegd a un consenso en cuanto a los objetivos de trabajo de los diferentes grupos que

podriamos resumir de la siguiente manera:

- Sostener e incidir en el desarrollo y la organizacién del movimiento de masas en una
perspectiva democratica y unitaria.
- Constituirse en un instrumento de informacion y formacién para las diversas tendencias

y sectores existentes en el movimiento de masas.
= Hacer del trabajo informativo un instrumento que conduzca a hechos politicos, es decir,

una informacidn a partir de y para la accion.

— Partir siempre de la practica pra consideraciones de carécter mas global, asumiendo la
dindmica que el movimiento de masas impone"’.

A partir de esta unidad de criterios, los diversos grupos formularon una serie de proposi-

ciones concretas tendientes a robustecer los mecanismos de intercambio y apoyo mutuo.

O INFORMACION Y VIDA PRIVADA

Queremos en la presente nota informativa dar a conocer un importante libro, de reciente
aparicion, que plantea el conflicto entre dos derechos: el derecho de cada uno al secreto de su
propia vida privada y e! derecho de los demads a estar informados dentro de una sociedad de la
que todos forman parte. Libro importante para los juristas y tanto o mas importante para los
profesionales de la comunicacion social.

Si bien el conflicto no es nuevo, hay circunstancias de la vida actual que tienden a acentuar-
lo. Como acertadamente formula el propio autor en la introduccion a su libro "El gran desarro-
llo que han adquirido hoy los medios masivos de comunicacion, el relieve social que adquiere el
periodismo { . . .), el estrechamiento de los vinculos sociales dentro de las comunidades huma-
nas modernas, entre otras circunstancias, conducen a resaltar las ventajas de una informacion
amplia y oportuna. No obstante, los temores de una masificacion social que ahogue los valores

120



personales, |leva también a que cobren importancia aspectos de la vida individual que debieran
quedar protegidos, entre ellos el respeto a la vida privada. Con ella la oposicion se profundiza y
los tropiezos aumentan”’. '

El tema, tan importante y de tanta actualidad, es tratado con la profundidad y claridad que
le caracterizan por el conocido jurista latinoamericano Eduardo Novoa Monreal, quien fuera
profesor de derecho penal y teoria general del derecho en la Universidad de Chile y, en su con-
dicién de exiliado politico, se desempefia actualmente en la Facultad de Ciencias Juridicas y Po-
I{ticas de la Universidad Central de Venezuela. Dentro de su vasta produccién anterior de estu-
dios juridicos, es particularmente conocido su trabajo sobre "El derecho como obstaculo al
cambio social”’.

E! libro que ahora estamos presentando, ademas de recoger practicamente toda la escasa do-
cumentacién que existe sobre el tema en las distintas legislaciones del mundo {la venezolana in-
cluida, por supuesto), tiene el mérito indudable de plantear con precision los términos del con-
flicto y de intentar una solucién del mismo en el plano juridico. En la parte conclusiva de su li-
bro, el autor formula textualmente: ““De lo expuesto en las secciones precedentes se deduce que
los dos derechos cuyo conflicto analizamos, el derecho a la vida privada vy la libertad de infor-
macién, son derechos humanos relativos; pero el primero tiene caracter individual pues interesa
solamente al individuo, mientras el segundo tiene caréacter social y su subsistencia y ejercicio
comprometen ciertamente el interés general. Hemos argumentado también que el interés general
debe prevalecer por sobre el interés particular, por lo que la libertad de informacién tiene pre-
ponderancia en el caso de que ambos derechos se coloquen en pugna“. Y un poco més adelante
puntualiza: ““Por consiguiente, cuando el derecho de informacién se ejerce procurando un cui-
dadoso respeto del derecho a la vida privada y, no obstante ello, subsiste un interés general de la
sociedad para conocer hechos, actividades 0 manifestaciones personales que corresponden a la
vida privada de un individuo, llega el instante en que el derecho a la vida privada debe ser sacrifi-
cado en aras del interés general. Asi los disponen los principios juridicos”. Conclusiéon tan
interesante como seguramente polémica. .

0 OTROS DOS COMUNICADORES ASESINADOS

El 21 de marzo, cuando abandonaba una funcién de cine, fue secuestrado el P. Luis Espinal,
sacerdote jesuita, periodista y uno de los méas destacados especialistas cinematograficos en Lati-
noamérica. Al dfa siguiente, luego de haber sido torturado y asesinado, su cadaver aparecio en el
barrio de “Achachicala’’, zona industrial de la parte norte de la ciudad de La Paz. El hecho con-
movié a la opinién publica y did lugar a innumerables manifestaciones de repudio por parte de
numerosas organizaciones, entre ellas, naturalmente, la Iglesia Catélica. NO habia otras razones
para su asesinato que la lucha incansable que libré a favor de 1a justicia, los derechos del hombre
y las clases populares. Su fidelidad a estos ideales. que consideraba inherentes a su compromiso
cristiano, lo llevod hasta sus Gitimas consecuencias en el pafs hermano de Bolivia.

Tres dias después en la republica centroamericana de El Salvador fue asesinado Monsefior
Oscar Arnulfo Romero, Arzobispo de San Salvador. Aunque Monsefior Romero no era comuni-
cador profesional, la fuerza de los hechos lo convirtié en la voz de los salvadorefios que no tie-
nen voz, particularmente a través de sus homilfas transmitidas por la emisora “La Voz Paname-
ricana”. Como el atentado. dinamitero contra la emisora no fue suficiente para silenciario {Co-
municacion n. 27 p. 79) los terroristas de derecha, amparados en 1a impunidad que les otorga
tacitamente la Junta Civico-militar, segaron su vida el 24 de marzo al ser ametrallado mientras
decfa misa en el centro asistencial para cancerosos 'La Divina Providencia”

La Fundacién Latinoamericana por los Derechos Humanos y el Centro de Comunicacion So-
cial J. M. Pellin han difundido sus Gltimos discursos y homilias, grabados en cassettes y transcri-
1tos, con el objeto de que se conozcan en Venezuela sus denuncias sobre la situacién salvadore-
fia,
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ENTRE LA DUDA Y LA NECESIDAD:
LA MAESTRIA EN POLITICAS DE COMUNICACION

Transcribimos a continuacidén una comunicacién enviada por Federico Alvarez ex-Director
de la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Central de Venezuela:

En el principio fueron dos proyectos separados. E! equipo del Ininco trabajaba silenciosa-
mente en el disefio de una maestria orientada a la formacidn de investigadores en el campo de la
comunicacion. Al mismo tiempo, por encima del entrapamiento que significaba el Ilamado pro-
ceso de reestructuracion, intentaba culminar el programa que me habia propuesto al asumir la
direccién de la escuela con la organizacion de un postgrado sobre comunicacién y desarrollo,
con las Unicas ayudas de Juan Rojo de la Rosa y del Licenciado Antonio Marcano, para la fecha
profesional al servicio de Maraven.

Las dos iniciativas caminaban impelidas por el influjo de realidades nacionales muy pareci-
das. Era cada dia més evidente la necesidad de insertarse en el proceso de forjar politicas comu-
nicacionales independientes de las que emanan del llamado Libre Flujo Internacional de la In-
formacién y contribuir al esfuerzo de conquistar un Nuevo Orden en el campo de fas comunica-
ciones mundiales. El Estado venezolano parecia en aquel momento, firmemente solidario de es-
te empefio tercermundista y se mostraba dispuesto a respaldar un proyecto universitario conce-
bido en estos términos. La posibilidad de esta ayuda no era en absoluto desdefiable, debido a
que nuestra Facultad de Humanidades y Educacién carecia entonces de la mas minima infraes-
tructura organizacional y administrativa en el campo de los postgrados.

Sobre nuestro propésito incidia, igualmente, el torbellino econémico desatado por el alza
de los precios de! petréleo, el vértigo de proyectos industriales que sobrepasaban las expectati-
vas de los palses subdesarrollados vy la creciente proyeccion del gobierno en esferas internacio-
nales que antes estaban reservadas para las naciones poderosas del centro capitalista. {Qué sig-
nificaba aquello? éCudles serfan sus consecuencias? (Eramos victimas de un encandilamiento
o de los artilugios de un prestidigitador de feria? Buscar respuesta para esas interrogantes de-
bia ser el trabajo de periodistas especializados en el drea de la economia, especie de profesio-
nales que, a juicio de las personas mas lucidas del gremio, era necesario formar de inmediato.

La elocuencia del temor fue suficiente para unir los dos caminos. Arhbos - [ninco y Escue-
la - sabfamos que hacfa muchos afios no se organizaba un postgrado en estas disciplinas. Cono-
clamos de antemano la estrechez de recursos idéneos, no solamente en escala latinoamericana
sino también en la mundial. Intufamos lo peligroso que serfa defraudar con un curso mediocre
a decenas de periodistas y comunicadores ansiosos de mejorar su formacion profesional en el
pafs y no seguir pagando la servidumbre inevitable en los postgrados que se hacen en el extran-
jero.

Contagiados por el entusiasmo de Antonio Pasquali y la laboriosidad de Luis Anibal Gomez
(Ininco}, Juan Rojo y yo comenzamos a trabajar en el proyecto de maestria comun que, por
razones coyunturales, pondrfa énfasis en politicas comunicacionales. Fueron varios meses de
discusiones cordiales y efectivas, hasta que sali6é el curriculum, Se acordd, entonces, que yo
coordinara la comisién con la ayuda de representantes de la escuela y del instituto. Y en eso
estuve hasta enero de 1979, sufriendo e! tremedal de la burocracia universitaria, cuando salf
de afio sabdtico. Héctor Mujica se encargd del timén y, con la veterania que todos le recono-
Cemos para navegar por cafios y meandros, muchas veces traicioneros, logré iniciar la maestria
en enero de este afio, con la leccién magistral que aqul se reproduce. Bien lo sabe él, bien lo
sabemos todos, cuan dificil fue llegar hasta alli.

No incurriremos en la hipocresia de decir que todo salio como o habiamos entrevisto a la
hora de proyectos. Estamos conscientes de que no es asi. Héctor también. Las dificultades, la
escasez de profesores de este nivel, las inclementes imposiciones de la realidad han cobrado su
tributo, y uno lo percibe en el rostro de los alumnos y en la angustia de los docentes. La pro-
yeccidn latinoamericana que hablamos previsto no se dio. La respuesta de los profesionales del
periodismo fue menguada y poco estimulante. ;

Queda abierta la duda acerca de si era ése el mejor campo para iniciar esta experiencia. ¢ Ha-
bria sido, acaso, més oportuno ensayar con cursos de especializacién en areas deficitarias de la
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profesién, tales como informacién econdmica, judicial, cultural, policial o cientifica, y luego
plantear el reto de la maestria sobre bases mas firmes?

Es una inquietud que permanece vigente entre nosotros. Lo que no se discute’es la necesidad
de insistir en venezolanizar los postgrados en comunicacién social, como medio de frenar una
via de penetracién extrafia y para comenzar a reducir la dependencia en una zona tan sensible
de 1a cultura nacional.

(J X ANIVERSARIO DEL CONVEN!O ANDRES BELLO

El Convenio “"Andrés Bello” de integracién educativa, cientifica y cultural entre los paises
signatarios del Pacto Andino, ha cumplido diez afios de existencia. Los Gobiernos de Bolivia,
Colombia, Chile, Ecuador, Perd, Venezuela, han comenzado a evaluar las metas y resultados del
Convenio a lo largo de la década.

Entre sus objetivos esta el de fomentar el conocimiento vy la fraternidad de los paises de la
regién y preservar la identidad cultural de nuestros pueblos en el marco comun det patrimonio
latinoamericano. Sin embargo hay que sefalar que han sido mayores los esfuerzos doctrinarios
que los pasos reales dados en 1a realizaciéon de tales objetivos.

La “Declaracion de Lima” {1971), el “Consenso de Caracas” (1973), la Declaracién de Bo-
gotd’’ (1976), la “Carta de Quito” {1978} ofrecen planteamientos valiosos que, si bien sirven de
marco para el planteamiento de planes comunes, apenas han encontrado desarrollo practico. Es-
te es el caso, por ejemplo, del Proyecto conjunto de disefio, producciéon y distribucién de men-
sajes educativos a través de medios de comunicacién (educacién a distancia o teleeducacion),
gue no pasa de ser mas que un cumulo de planes y deseos aln en ciernes.

Por otra parte los cambios politicos, operados en la region han modificado la marcha del
proceso. Entre lo$ cambios negativos hay que destacar el retiro de Chile del Pacto Andino, si
bien ha seguido participando.del Convenio A. B. Al contrario ha sido alentador el Protocolo de
adhesién de Panamé al Convenio a fines del afio pasado (“Integraciéon’’, n, 88, Enero, 1980).

[J MIGUEL OTERO SILVA: PREMIO LENIN 1980

El Comité de Premios Internacionales Lenin “‘por el fortalecimiento de la paz entre los pue-
blos’’, tomando en cuenta sus prominentes méritos en la lucha por-la preservacién y consolida-
¢idn de la paz, seglin resolucion del 17 de abril, le adjudicd a Miguel Otero Silva el Premio Inter-
nacional Lenin,

La medalla con la efigie de V.1, ‘Lenin le fue impuesta el viernes, 23 de Mayo en la Casa de
Bello por Nicolay Blojin, Presidente del Comité Internacional del Premio Lenin de la Paz.

En unas declaraciones privadas Miguel Otero Silva anuncié que el premio en metahco seria
dedicado a la construccién de una estatua de Sandino, héroe mcaraguense

Entre los latinoamericanos que antecedieron a MOS en la consecucién del fauro figuran: Jor-
ge Amado, Pablo Neruda, Nicolds Guillén, Lazaro Cérdenas, David Alfaro Siqueiros, Miguel An-
gel Asturias, Rafael Alberti y Salvador Allende, '

Semejante distinciéon honra una vez mas a los pafises latinoamericanos y enaltece a través de
uno de los escritores, literato y publicista, a la colectividad venezolana.

Como sefalara el Dr. Luis Pastori, Ministro de Estado para la Cultura en el discurso de entre-
ga del premio: "Incansablemente productivo en literatura, ha sabido darse por entero tanto a la
poesfa como a la novela, sin olvidarse jamas de su humor y de su larga pasion de periodista,
compafiera de suefios y de hallazgos. En este ultimo campo,.la sota mencién de la fundacion del
diario "'El Nacional” - periédico que hoy rivaliza con fos mejores de América - y también de “El
Morrocoy Azul” - semanario humoristico sin sucesor hasta ahora en Venezuela - configuran su
prestigio bien ganado de aguerrido v risuefio editor y promotor”.
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[J Vviil CONGRESO DE LA UCBC

Entre el 1y el 4 de noviembre del afio pasado la Unidn Cristiana Brasileia de Comunica-
cién (UCBC), celebrd en la ciudad de Natal su VIl Congreso, cuyo tema central fue *‘Comuni-
cacién e Ideologfa”.

La discusion del tema “Comunicacién e |deologia”, se desarrolld en tres momentos: por
la maiiana, conferencias (“La comunicacion en las comunidades eclesiales de base”, por D. José
Marfa Pires; “Diferentes conceptos de ideologia”, por Onésimo de Oliveira Cardoso; “‘La comu-
nicacion en las clases subalternas en la historia del Brasil", por Oscar Beozzo; ““Ideclogia y co-
municacién en el movimiento estudiantil brasilefio: los 10 afios de la JUC", por José A. Guillén
de Albuquerque). A la tarde, los congresistas se reunfan en diez paneles, seg(in sus intereses pro-
fesionales, académicos o pastorales (“Ideologfa y escuelas de comunicacién”, ““ldeclogia y lite-
ratura”, “ldeologfa y cine”, Ideologfa e historietas”, “Ideologia y periodismo impreso”, “Ideo-
logfa y radio”, “Ideologia y tefevision, ““Ideclogia y mdsica popular brasileiia, “Ideologia, pu-
blicidad y propaganda”, “Ideologfa y comunicacién comunitaria”). A la noche, los congresistas
participaron en actividades culturales. '

Es muy dif(cil, dado lo exiguo de! espacio de que disponemos en este momento, analizar
las conclusiones, tanto de los debates que sucedieron a las conferencias, como de los paneles en
los que participaron todos los congresistas inscritos. Remitimos a los lectores al boletin UCBC
Informa (Av. Graca Aranha 416 s. 724, 20030 Rfo de Janeiro), donde podrén obtener mayor
esclarecimiento sobre el particular. Las conclusiones fueron:

1. “La invasion cultural extranjera, por la presencia de mensajes oriundos de otros pafses,
ya sea a través de discos, de programas de television, a través de libros e incluso de la pro-
paganda, amplfa la dependencia del Brasil con respecto de otras naciones més desarrolla-
das tecnol6gica y econémicamente”.

2. - "La llamada ‘neutralidad de la prensa’ es una farsa. No existe libertad de prensa en sl
pais y no puede confundirse la relativa libertad de que gozan las empresas de comunica-
cién, con la necesaria libertad de expresion de todas las capas de la sociedad, ya que la
poblacién no tiene acceso libre a las informaciones y tampoco puede comunicarse libre-
mente a través de los medios de comunicacién de masa, principalmente de aquéllos qus,
por naturaleza, deberian pertenscer al pueblo, en tanto se manejan por concesiones pu-
blicas, como es el caso de la radio y la television. En ese sentido, algunos congresistas se
maostraron preocupades por la direccion que el gobierno estd dando a la implantacién
de fa TV por cable en Brasil, temiendo que la instalacion de este poderoso e incontrola-
ble vehiculo de comunicacibn limite ain més la libertad de los ciudadanos”.

3. “Los mensajes vehiculizados por los medios de comunicacién (periédicos, radios, TV, ci-

" ne, discos, etc.) generalmente escamotean la realidad ya que las empreses de comunica-
cién son organismos comprometidos ideoldgicamente con las clases dominantes y una de
sus principales funciones es inhibir el sentido critico de los receptores”.

4, “Existe, con todo, un esfuerzo muy grande en el sentido de encontrar caminos para una

= comunicacién del pueblo con el pueblo. En este sentido fueron recordados los medios
pequefios de comunicacion, el teatro, las reuniones de las comunidades eclesiales de ba-
se”.

5. “Se constatd la necesidad de una preocupacién seria con respecto a la formacién de la
‘conciencia critica de los receptores’’.

Es interesante observar, por otro lado, que las teméticas de los congresos de la UCB vie-
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nen obedeciendo a una secuencia. Ella traduce un orden de intereses que, ciertamente,
refleja su polftica de actuacion. En 1970, en el Congreso de Rio de Janeiro, fue estudia-
do el tema “Comunicacién Social y Educacion”; en 1972, en Guarantiguetd, “Comuni-
cacion Regional y Cultura Popular”’; en Belo Horizonte, en 1974, “Comunicacion Popu-
lar y Regional en Brasil”; en Campinas, en 1375, “Incomunicacién Social”; en 1976,
nuevamente en Rio de Janeiro “Comunicacion de masa y descaracterizacién de la cul-
tura brasilenia”; en 1977, en Sao Leopoldo, “Comunicacion y Participacién en la Co-
munidad”; finalmente, en 1978, en Braganga Paulista, ‘“Comunicacién y Conciencia Cri-
tica”.

AGUIRRE Jesus M. y BISBAL Marcelino:
El nuevo cine venezolano.
Sus problemas, su sociologia.

Editorial Ateneo. Caracas, 1980, 170 pp.

CAPITULOS DEL LIBRO:

1. Hacia un Cine Industrial Venezolano
1l. Politica Cinematografica y Financiamiento: Aspectos Econémicos del Cine
Venezolano.
{11, Hacia una Ley de Cine: Aspectos juridicos del Cine Venezolano
IV. Tendencias Actuales en el Cine Venezolano: Aspectos Sociologicos del
.~ Nuevo Cine Venezolano
V. Moral y Censura en el Cine Venezolano
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Agudo Freites, Rail: LA REGLAMENTA-
CION LEGAL DE LA COMUNICACION
EN VENEZUELA, 262 péags. Bs. 30,00
0710801

Precedido de un marco sociohistérico sobre
las primeras disposiciones sobre la materia,
esta obra es el primer intento sistematico
que se hace en Venezuela, de recoger en for-
ma coherente la copiosa, dispersa y contra-
dictoria legislacién nacional que regula la co-
municacién impresa y audiovisual.

Aristarco, Guido

LA DISOLUCION DE LA RAZON (Discur-
so sobre el cine) (Traduccibn de Antonio
Pasquali)

Ediciones de la Biblioteca - Colecciébn Te-
mas, 29 - 608 pags. (Rasticas), 15 x 20 cm.
1969 Bs. 25,00 - 3100701.

Baldelli, Pio

COMUNICACION AUDIOVISUAL Y EDU-
CACION (Traduccion de Ambrstta Marro-
su). ‘

Ediciones de la Biblioteca - Coleccién Te-
mas, 30 - 256 pags. (Rastical, 15 x 20 em.
ilust,, 1979 Bs. 13,00 - 3101101.

S

Cabello G., Julio: EL PERIODISMO RA.
DIOFONICO EN VENEZUELA. Ediciones
de la Biblioteca. Coleccion Comunicacién
Social, I1. 252 pags. {(Rustica), 11 x 19 em.,
1978, Bs. 27,00 - 3119301,

En esta obra, el autor hace un recuento de
la radiodifusibn mundial y, también por pri-
mera vez, suministra la informaciébn necesa-
ria para estudiar la historia en Venezuela.

Marifio, Nery: COMUNICACION Y DESA-
RROLLO: APROXIMACION CUANTITA-
TIVA, 480 pégs. Bs. 40,00 - 0711701, ’
El presente trabajo seré una referencia obli-
gatoria en el futuro, siempre que se qQuiera
hacer un anélisis de la situacién de los me-
dios de comunicacién social en Venezuela.

Martinez Pozueta, Juan

MEDIOS AUDIOVISUALES Y SU
“PRAXIS"

Ediciones de la Biblioteca - Coleccién Co-
municacién Social, |. 272 pags. (Rdastica)
15 x 22 cm., 1974. Bs. 24,00 - 311450t1.

Montagu, Ivor

EL MUNDO DEL CINE

(Traduccién de Carlos Augusto Lebon).
Ediciones de ia Biblioteca - Coleccién Te-
mas, 55 . 384 p4gs. (Rastica), 12 x 18 em.
1971. Bs. 27,00 - 3115301.

Santoro, Eduardo: LA TELEVISION VE-
NEZOLANA Y LA FORMACION DE ES-

“TEREOTIPOS EN EL NINO. 3a edicién co-

rregida y aumentada. Coleccién Textos y
Manuales de Ensefianza, |l. 360 pégs.
Bs. 30,00 - 3115402.

Un anélisis sobre las caracteristicas del pro-
ceso de comunicacién, los diferentes niveles
de explicacion y los hallazgos empf(ricos més
importantes.

Solicite estos titulos en las principales libre-
rfas del pafs o en la Universidad Central de
Venezuela, DEPARTAMENTO DE DISTRI-
BUCION DE PUBLICACIONES; Edificio de
la Biblioteca Central, planta baja Libreria
Universitaria Telf. 619811 al 30, Exts. 2130
y 3116, Caracas 1051. Aptdo. 47004, Cara-
cas 1041,
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"Tu conciencia
ante

Venezuela

Cada ser se integra al paisaje dondc vive, llega a amar csa
tierra, esc ciclo y cada drbol a cuya sombra descansa.
Cuida la tierra de tus hijos. Destruir la naturalcza es daiarte

nn

MINISTERIO DF
INFORMACION ¥ TURISMO.

a tiy a tus scmejantes.
Quiere a Venczuela.
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Serie Presencia Cultural de los Estados

Jovenes Narradores de Aragua, Carabobo y Miranda . .
Joévenes Poetas de Aragua, Carabobo y Miranda.......
Jbévenes Poetas de Anzoategui, Sucre, Nva. Esparta. ..
Jévenes'Narradores de Anzoategui, Sucre, N. Esparta .
Jévenes Narradores Andinos ........................

Col. “En Venezuela”

ALFREDO CORTINA / Breve Historia de la Radio ... ...
GRAZIANO GASPARIN! / La Arquitectura Colonial . . ..
ISAAC CHOCRON / Tres Fechas Claves del Teatro . ...
RODOLFO IZAGUIRRE/EICine......................
CARLOS DUARTE / Maestros Escultores de la Epoca

Colonial ..

MIGUEL ARROYO / Breve Introduccién a la Pintura. ...
WALTER GUIDO / Panorama de la Musica.............
JUAN CALZADILLA / El Grabado.....................
BELGICA RODRIGUEZ / Breve Historia de la Escuitura

EDDA ARMAS/ E| Sol CambiadeCasa................

Col. “Delta” Na
N° . "
1 RAFAEL CADENAS / Los Cuadernos de! Destierro-

Falsas MoN.. .......coviiiiiiiiiiiiiiiiiiieiininnnn,s
ALFREDO SILVA ESTRADA / Contra el Espacio Hostil
BAICA DAVALOS / Entreverando............. e

DE VENTA EN LAS PRINCIPALES LIBRERIAS DEL PAIS
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SUSCRIBASE A’

Suscripcion anual, Bs. 50. Puede
pagaria por *giro postal o telegrd-
fico, *valor declarado, *cheque |
bancario, * por correo o * en nues-
tras oficinas.

Direccion: Av. Cristobal Rojas 16,
Urb, Santa Ménica, Aptdo. 40. 225
Caracas 104. Teléfonos: 661. 28 40
y 661.95.15. )

CENTRO
GUMILLA

PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO

OTRAS PUBLICACIONES DEL CENTRO GUMILLA

CURSO DE FORMACION SOCIO POLITICA

- 1. ¢Qué vas a hacer con tu vida?

2. Analisis Socio-Po!itico de Venezuela

a) Periodo Coloniat
3. Analisis Socio-Politico de Venezuela
b) Siglo XIX
La Educacion en Venezuela
Andlisis Socio-Politico de Venezuela
" ¢} Siglo XX

Realidad Venezolana .
Realidad Indigena Venezolana :
Los Medios de Comunicacién en Venezuela
Andlisis Socio-Econémico de Venezusela'|
10. Los Cristianos ante las injusticias Sociales
11, Los Partidos Politicos de Venezuela

12. Venezuelay el Petréleo

13. La nacionalizacién del Hierro

14. LaPropiedad Privada:
’ Iglesia - Capitalismo - Socnallsmo

16. Cristianismo y Socialismo )
16. Historia de la-Lucha Armada en Venezuela
17. La Agricultura en Venezuela

18. El Productor Venezolano.

19. Relaciones entre U.S.A. y Latinoamérica
20. La Corrupcidn en Venezuela

21. Andiisis Socio-Econémico de Venezusela |1
22. La Existencia Campesina

23. La Tecnologia en Venszuela {en preparacion)

" o

oo~

CURSO DE ORGANIZACION POPULAR

Venezuela neo-capitalista
Venezuela socialista -
Vanezuela cooperativista
"Poder popular cooperativo
Promocién 'y precooperativa
La cooperativa aduita

X

CURSO LATINOAMERICANO
DE CRISTIANISMO

1. Latinoamérica: Paz o Violencia Instituciona-
lizada.

2. Andiisis Socio-Poiitico de la lglesia Latino-
americana

La Iglesia Latinoamericana busca su rostro

Tipos cristianos en Latinoamérica hoy

El Exodo

Liberacién y Liberaciones

Salvarse en Latinoamérica

Cautiverio y Creacién

Libros Sapienciales: Mujeres, Plata, Poder

10. Los Cristos de América Latina.

11. Jesus de Nazareth

12. El Nacimiento de la Iglesia

13. El Constantinismo en ta Iglesia

CENOOsW

_CRISTIANISMO HOY

. ‘Proceso Histérico de la Iglesia Venezolana

. Como leer el Antiguo Testamento

E! Antiguo Testamento leido al Pueblo

Cémo leer los Evangelios

La Eucaristia: La comida de la comunidad
cristiana

Fe, compromiso y derechos humanos en Lati-
noameérica

El Protestantismo ayer y hoy

Cristo una buena noticia: Veinte temas para
evangelizar

SR RN

o

o~

P.V.P.Bs. 3.
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UNIVERSIDAD CENTRAL DE VENEZUELA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y SOCIALES

DIVISION DE PUBLICACIONES

O ULTIMOS TITULOS PUBLICADOS

EL PANAMERICANISMO A LA LUZ DEL

DERECHO INTERNACIONAL.

VENEZUELA Y GRAN BRETANA.
HISTORIA DE UNA USURPACION.

CURIEPE: ENSAYQO SOBRE

LA REALIZACION DEL SENTIDO
MAGICO-RELIGIOSO DE UN PUEBLO
VENEZOLANO.

ALGUNQS CONCEPTOS DE
MUESTREO (R},

LAPOBLACION DE VENEZUELA (R},

VENEZUELA COLONIAL.
DEPENDIENTE (R},

PROCEDIMIENTQS Y ALCANCES
DEL ANALISIS DE FUENTES Y
APLICACION DEL CAPITAL

DE TRABAJO (R).

VENEZUELA FORANEA.

OPOSICION ENTRE CIUDAD Y
CAMPQ EN VENEZUELA (R)

LA ECONOMIA MINERA Y
PETROLERA DE VENEZUELA (R).

EL CONCEPTO DE MODO
DE PRODUCCION,

INTRODUCCION A LA TEQRIA
DE LA RENTA.

EL PROBLEMA DE LA TIERRA
Vols. 1y I1 {R),

EL PADRE DEL SINDICALISMO
NORTEAMERICANO.

ALGUNAS CONSIDERACIONES
EN RELACION AL CONCEPTO
DE SEGURIDAD SOCIAL.

FINANCIAMIENTO DE
LA EDUCACION UNIVERSITARIA,

HACIA UNA PRAXIS PROFESIONAL.
EL MARXISMO NO ES UNA CIENCIA.

HACIA EL RENACIMIENTO OBRERO
EN VENEZUELA,

Sergio Matos Ochoa

Rafael Sureda Delgado

Aifredo Chacon

Néstor Gabaldén Mejia

José Aguilera

Manuel Gonzélez Abreu

Dario Rico Lépez

Manuel Gonzélez Abreu

Agustin Blanco Muioz
Salvador de Lva Plaza
Renata Machacio

Jean Pierre Fray
Salvador de La Plaza

Rodolfo Quintero

Antonio Rani frez Jiménez

'
José Bracho Sierra - .
Helena Guerra

Rigoberto Lanz *
Rodolfo.Quintéro

REGION Y LOCALIADAD GEOECONOMICA Ramén Santaella

DEPENDIENTE,

[J PROXIMOS TITULOS.

COMPORTAMIENTO TERRITORIAL
HUMANO EN HABITAT URBANC
LA DIVISION DEL TRABAJO EN
UNA MODERNA ORGANIZACION
COOPERATIVA.

® Reediciones

Rubén Monasterios

Jesus Salva
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EL PUEBLO ANTE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

““Hermenegilda Cundengue al habla con su pueblo’’

/

“El pueblo ante los medios de comunicacion” es una serie de siete programas, graba-,

dos en cinco cassettes, que sirve para la orientacién critica del pueblo sobre los medios
masivos.

Hermenegilda Cundengue, “‘alias la Super-bloque”, es una negra que desde su emisora

clandestina ha comenzado una campaia “sin pelos en la lengua” sobre ef uso y abuso de
tos medios de comunicacién social, particularmente en los paises latinoamericanos y Ve-
nezuela.

A través de unas entrevistas con personajes ilustres de la cultura venezolana, nuestra

negra va analizando con humor y picardia.y con la sabiduria que otorga la universidad
de la vida, los diversos medios y programas. Como dice ella ya es hora de termmar con
“|a colonizacién cultural” de nuestro pueb|o

AY
Cassette CCS —191:  Comiquitas y\fotonovelas' ~
Cassette CCS —192:  Prensa y radio
Cassette CCS—193:  Lainformaci6n
Cassette CCS —194:  El cine y el folklore
Cassette CCS —195:  La publicidad

#ez»{@ ///
C(/,vaé;v
. CENTRO DE COMUNICACION KSOCIAL
~JESUS MARIA PELLIN~ .
- Apartado 20133 -‘Teléfono: 42.‘0.01‘

CARACAS - Cédigo Posta! 1020-A
VENEZUELA :
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