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o PRESENTACION

En rigor, no harfa falta presentar este namero de nuestra publicacién. Bastaria con remitir al
lector a la “Presentacion” de nuestro nimero anterior. La razon es muy sencilla. En realidad,
ambos nimeros (44 y 45) fueron concebidos desde un principio como un Gnico trabajo, en dos
entregas consecutivas. El anterior llevaba por titulo “Los amos de la prensa en Venezuela”. E|
de ahora “Los amos de la radio y la televisidn en Venezuela”, Esos dos titulos responden a las
dos partes de una misma investigacion, realizada en 1982 por Angela Maria Hernéndez y Luld
Aymara Giménez.

Tenemos la seguridad de que, al publicar completa dicha investigacion, estamos brindando
un servicio altamente calificado a nuestros lectores interesados. En-el érea especifica de que se
trate, cualquier necesario esfuerzo transformador hacia el futurc debe estar precedido por un
adecuado conocimiento de la realidad en su situacion historica presente. En el 4rea de las comu-
nicaciones sociales, la situacion venezolana presente esté caracterizada por el fuerte predominio
de un poderoso empresariado privado y, ademas, por la tendencia acelerada al oligopolio en la
propiedad de los medios. Todo ello obstaculiza, de hecho el desarrollo de una genuina democra-
cia comunicacional. Cualquier proyecto comunicacional alternativo debe comenzar por recono-
cer, con rigor y con precision, esos graves obstaculos. La investigacion que estamos presentando
aporta una valiosa ayuda para ese diagnostico imprescindible.

El presente nimero (45) y el anterior (44) son complementarios también desde otro punto
de vista. En sus respectivas secciones documentales se incluye una serie de anélisis y ensayos so-
bre la campafia electoral nacional que vivid Venezuela durante casi todo el afio pasado y que
culming el 4 de diciembre de 1983. En esta ocasidn, abre la seccion documental un trabajo de
José Ignacio Rey sobre la “Incidencia del factor religioso en la Campafia Electoral”. Le sigue
otro de Luis Britto Garcla sobre la “Semi6tica de una campafia electoral”. Marcelino Bisbal y
Berta Brito hacen un recuento de lo realizado, en el drea de Comunicacién, por el gobierno de
Luis Herrera Campins (1979-1984) en comparacién con lo que &l mismo habfa prometldo ante-
riormente en su condicidn de candidato (1978).

Complementan la seccion documental dos trabajos sobre problemas caribeiios. Uno Heva por
titulo “Imégenes reciprocas de Venezuelay El Caribe angloparlante de su prensa”. El otro, que
lleva por titulo “Granada: el Sefior Presidente y la imagen biogénica”, analiza la imagen que
proyectd en la television norteamericana el Presidente Reagan en su intento por justificar la in-
vasion a la pequefa isla caribefia. Se incluye igualmente, un breve comentario —analisis acerca
del proyecto de Ley sobre la vida privada.

Cierra el presente nimero de la revista nuestra habitual seccién de informaciones comenta-
das.

Marzo 1984
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o ESTUDIOS

los ames e la racke
V (W

ANGELA MARIA HERNANDEZ
LULU GIMENEZ A.

VIl.— RADIO

En el anélisis del medio radio se consideraran las empresas vinculadas a las instancias de la
produccion y la emisién, y entre ellas se distinguiran aquellas que no presentan relaciones eco-
ndmicas con otras empresas por un lado; y por el otro, las que aparecen relacionadas en el sec-
tor. -
Enfatizando en los grupos detectados en la Region Capital, se tratard de detarminar la con-

centracion en el medio, asumiendo el hecho de que, debido a las caracteristicas propias del
sector de la comunicacion radial, su estudio serd enfocado de manera distinta a los otros dos.
Entre estas caracteristicas destacan la gran cantidad de empresas productoras y emisoras detec-
tadas, su dispersién en el sector, y la conformacién de varios grupos pequefios a nivel de la re-
gién, que en algunos casos s6lo consiste en la relacion econdmica de dos empresas. En este sen-
tido, también cabe sefialar que la ausencia de informacion sobre gran cantidad de empresas fue
limitante del analisis.

La concentracidn en cadenas o circuitos no es objeto de esta investigacion, por cuanto tras-
ciende el 4mbito geogréfico dentro del cual ésta se circunscribe, en la medida en que las cade-

“ nas concentran empresas a nivel nacional.

Sin embargo, es importante este analisis para tratar de verificar la existencia de un tipo de
concentracion en el medio, diferente del que ya se conoce, en circuitos.

Posteriormente se abordara la estructura econémica general del medio, ubicando los as-
pectos comunes a las empresas estudiadas.

VIL.1 Relaciones de las Empresas vinculadas a la Produccion

Las empresas vinculadas a la instancia de produccion son aquellas que se dedican a la prepa-
racion de programas radiales y/o a la representacion para la venta de espacios publicitarios, su-
ministrando asf los dos insumos basicos de este medio: por un lado, los programas y cuiias ra-
diales; y por el otro, la inversion publicitaria. En este sentido, se discriminan entre Productores
de Programas Radiales y Representantes para la venta de espacios publicitarios. Surgen muy re-
cientemente, a partir de 1961, pues constituyen una especializacion dentro del medio Radio.
Inicialmente las instancias produccién y emisién convergian en una misma empresa, pere gracias
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al desarrollo tecnoldgico pueden constituirse, hasta cierto punto, como independientes. Por lo
tanto, su existencia tiene sentido en tanto estén conectadas con emisoras radiales, al menos en
términos comerciales, a las cuales pueden- vender sus productos, es decir, los programas, cufias
radiales y espacios publicitarios. En este sentido, el nivel de relacion encontrado entre las em-
presas es inferior al que realmente existe, dado que en otro caso no_tendrfa sentido la existencia
deaquellas que permanecen aisladas. A continuacion se enuncian las relaciones que se dan entre
las empresas vinculadas a esta instancia y las de emision.

ViL.1.1 A nivel de las Productoras de Programas Radiales

La Publicacién Profesional Publicitaria sefiala la existencia de 34 empresas cuya actividad
principal es la produccion de programas radiales. S6lo se obtuvo informacién sobre catorce
(14) de ellas, cuyos datos se presentan en cuadros anexos.

De éstas, las que aparecen vinculadas a otras compafiias son las siguientes:.

PRODUCTORA EMPRESA (s) CON LA (s) QUE
SE VINCULA
1, Centré Capital C.A. Radio Uno
2. Circuito Radiofénico Radiodifusora Venezuela
Magallanes .(Anuncios Radiales C.A.)

Estos dos pequefios grupos serdn analizados en oportunidad de la consideracion de las emi-
soras radiales. Respecto a estas productoras es importante resaltar también otros aspectos:

1) De las 14 empresas sobre las que se obtuvo informacion, diez (10) de ellas, es decir el
66.6% , tienen capitales iguales o menores a los 100.000 bolivares, los més exiguos dentro de
las umdades 0b]0t0 de esta investigacion.

2) Su aparicidn es la.més reciente dentro del medio: en el intervalo 1966-1970, lo cual se
explica en funcién del proceso de diferenciacién funcional que se va realizando al interior de
las empresas y que tiene como resuitado la aparicion de otras organizaciones, dedicadas més
exclusivamente a la produccin, y otras a la emision. v

3) Muchas de estas empresas se dedican simultdneamente a la producci6bn de programas
radiales y televisivos.

V11.1.2. A Nivel de los Representantes para la Venta de Espacios Publicitarios

La fuente sscundaria sefialada anteriorments refiere la existencia de 18 empresas vincula-
das a la representaci6n para la venta de espacios publicitarios, actividad ésta muy importante
dentro del medio Radio pues posibilita la obtencion de uno de sus insumos basices, como es
la inversifn publicitaria. De ellas, tres (3) estén relacionadas con emisoras de radio, son las
siguientes:

{Ver cuadro en pégina siguisnte)



REPRESENTANTE * EMPRESA (s) CON LA (s) QUE
SE RELACIONA '

1, Productora Uno C.A. Radio Uno 'y Radio Capital
2. Radios Consolidadas de Radio Ideal
Venezuela S.A. (RACONVESA)
3. Servicios Generales de Radio Uno y Radio Capital
Medios Publicitarios C.A.
( SERGEMERCA)

* No incluye otras que también son productoras de programas o circuitos de emisoras.

Como se seiialé para las productoras, estos grupos serén analizados junto con la emisoras de
radio. En lo que respecta a su capital y a su surgimiento es pertinente lo sefialado para las pro-
ductoras. Este Oltimo aspecto se evidencia en que aparecen como un grupo distinto a partir de
1961,

V11.2 Relaciones de las Empresas vinculadas a la Emision

En esta instancia se distinguen dos subgrupos: las emisoras de radio (24) y los circuitos de
emisoras (11). En el primero no se obtuvo informacion sobre dos (2) empresas, y en el segundo,
sobre cuatro (4).

A continuacidn se describirdn las relaciones entre estas y otras empresas.

V11.2.1 A Nivel de las Emisoras de Radio

Inicialmente se sefialan algunas caracteristicas de aquellas empresas sobre las cuales no se ha
constatado la existencia de relaciones con otras, y después se consideraréan las que forman parte
de algn grupo en particular, analizando el conjunto. A continuacién aparece un listado de las-
primeras, donde se identifica la fecha de constitucion, el capital inicial y el Gltimo registrado.

ESTRUCTURA ECONOMICA DEL MEDIO RADIO
REGIO CAPITAL
EMISORAS QUE NO TIENEN RELACION CON OTRAS EMPRESASl

FECHA DE CAPITAL ULTIMO CAPITAL
EMISORA RADIAL  (ongpITUCION — INICIAL REGISTRADO

, (en Bs) (en B) FECHA
Radio Armon{a 02-02-76 500,000  500.000  18-04-77
Radio Bonita s/i s/i s/i 5/.1
Radio Impulso, 29-01-68 420,000 2,000,000  30-05-80C
Radio Industrial  02-C7-64 200.000 400.000  29-02-68
Radiplandia 25-09-73  300.000 600,000  07-07-77
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_EMISORA RADIAL FECHA DE ' CAPITAL ULTIMO CAPITAL
A CONSTITUCION JINICIAL ~ REGISTRADO. .
: : (en &) (en B FECHA
Radio 1070 23-03-73 90,000 90,000 23-03-73
Radio Sensacién 08-11-60 186.000 - 900.00Q 17-04=74
Radio Valles del Puy s/i s/i s/i_ s/i

TOTAL: 8 Emisoras 1.696.000 4,490,000
(33.3%) o SR

1. En funcién de los datos obtenidos en el Registro Mercantil.
.2. En 1970 su accionista exclusivo es Inversiones César Augusto Quintero, la cual se vincula
a su vez con Creaciones Emi C.A. Posteriormente la Junta de Accionistas cambia en su tota-

- lidad.

Del:cuddro anterior se concluye lo siguiente, sobre estas emisoras:

—Constituyen solamente el 33.3%del total de las emisoras de la regi6n capital.

—Hacigndo caso omiso de aquéllas sobre las que no se tiene informacion, el capital inicial
promedio es de Bs. 282.666, mientras que el Gitimo capital promedio es de Bs. 748.333. Este
promedio es inferior al que se encuentra en las emisoras vinculadas a otras empresas.

—Su fecha de constitucién es relativamente reciente; la de mayor duracién data de 1960.

—El 50% de ellas pertenece al Estado Miranda (exceptuando el Distrito Sucre): Radio Ar-
monia, Radio Bonita, Radio Industrial y Radio Valles del Tuy.

A continuacién se describen algunas caracteristicas de las empresas de este subconjunto,
que por su capital son considerados relevantes: Radio Impulso y Radio Sensacién.

La primera de ellas se constituyo el 29 de enero de 1968, con el objetivo de explotar emiso-
ras de radio y la publicidad comercial. Su capital ha experimentado la siguiente evolucion:

FECHA DE REGISTRO ’ CAPITAL SOCI AL INCREMENTO ABSOLUTO
(en &) (en%)
29-01-68 420,000
21=09-70 800,000 90,5
14-11-77 2.000,000 3762

El incremento observado resulta significativo pues se realiza en el periodo de nueve (9) afios.

" El capital inicial es suscrito por Juan Francisco Rodriguez, Amador Bendayén y Félix Car-

dona Moreno, a partes iguales. Estos accionistas estaban vinculados al Circuito Radio Continen-
te, a Teveguia y a Corporacién Radiofénica Venezolana (CQRAVEN).

8 )
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Posteriormente, en 1970, Inver‘siones César Augusto Quintero C.A., aparece como accionista
exclusivo; mientras que en 1977 Didgenes Gonzélez tiene el 99% de las acciones. Finalmente,
para 1980, se mantiene el capital de dos (2) millones de bolivares suscritos equitativamente por
Luis Simén Nafiez Silva y Luis Silva Ponce; sobre los cuales no se conoce que tengan relacion
con otras empresas.

En lo que se refiere a su estructura organica, para la fecha de su constitucién aparecen en
ella las personas naturales accionistas de la empresa. Para 1980 sus integrantes son:

Luis Simdn Nafiez Siva -

Tulio Monsalve '

Luis Silva Ponce

Mercedes de Silva

José Bernardo Pérez

Eustoquio Gomez Lopez

;
Radio Sensacion fue constituida en 1960 con la denominacitén de Radio Miranda C.A., que
mantuvo hasta 1974, Hasta este aiio su capital habia experimentado la siguiente evoluci6n: '

FECHA DE REGISTRO | CAPITAL SOCIAL INCREMENTO
i (en_ Bs) ABSOLUTO (en %)
08-11-60 ; 186,000
06-03-61 | 340,000 82.8

17-04-~74 3 900,000 383.8

Inicialmente sus accionistas eran Adolfo y Reinaldo Arreaza Almenar y Angel Landaeta Lo-
vera, en iguales proporciones. Desde 1971, los dos primeros pasan a ser accionistas exclusivos; y
continGian como directores prlnclpales

En lo que respecta a las emisoras de radio sobre las que se ha detectado su vinculacién con
otras empresas, su nimero asclende a dieciséis (16), lo cual representa el 66.7%de las emisoras
de la Regi6n Capital. En cuadro ‘anexo se enuncian, identificando su fecha de constitucién, ca-
pital inicial, Gltimo capital reglstrado y la empresa o grupo con que establece relacion la misma.

En referencia a su surglmlento entre ellas se encuentran las que se iniciaron primero en el
pafs; caracteristica que las diferencia de las anteriores.

El capital inicial promedio de ellas es de Bs. 330.975, mientras que el promedio del dltimo
registrado es de Bs. 2.579.837, lo cual representa fas cifras més altas dentro del medio Radio.

- Las dos caracteristicas sefialadas se encuentran relacionadas; es asi que en el subgrupo de
las emisoras de radio no relacionadas el capital es bajo y el surgimiento reciente, mientras que
en este ocurre lo contrario. . '

Finalmente el 18.8% de las mismas: Estudios 1 .300 (inversiones Pico e'Plata C.A.), Estudios
1090 (Inversiones Becasina) y Radlo Vision (Radio Vision e Inversora Acatlén), pertenecen al
Grupo Cisneros. Las dos primeras, a través de la familia Cuzco, y la Gltima, a través de Organize-
ci6n Meta; empresa del mencionado grupo. Otra de las emisoras, Radio Caracas Radio, es inte-
grante del Grupo Phelps. Estas emlsoras serdn incluidas en el andlisis del medio Televisién.



VIL.3 Relacion Radio Aeropuerto - Radio Tiempo

Radio Aeropuerto se constituye el 07-03-61 con objetivos vineulados a la explotacion de
emisoras radiales y la publicidad comercial y un capital de Bs. 500.000. Su primera Junta de Ac-
cionistas esta integrada por:

Marcos Hernandez S. {30%)

Luis Hernéndez S. {(60%)

Alejandro Hernandez (5%)

Humberto Herndndez (1% )

Leonardo Tirado (2%)

Oswaldo G6mez (2%)

Posteriormente, en 1978, fos dos primeros accionistas suscriben en iguales proporciones el
capital sefialado.

Es importante destacar que ellos son, en algin momento, accionistas de Radio Continente.

Esta empresa, Radio Aeropuerto, es accionista exclusiva de Radio Tiempo, constituida en
1966 con los mismos objetivos de fa primera emisora, pero incluyendo también la instalacion de
plantas televisoras, aunque efectivamente no se dedique a esta actividad. Respecto a su capital
no ha experimentado variacion; para 1976, continuaba siendo de Bs. 1.000.000.

Estas dos empresas reinen un capital de Bs. 1.500.000 y ambas estin dedicadas a los mismos
objetivos, los cuales entre sf son absolutamente complementarios: explotacion de emisoras ra-
diales y publicidad.

VI1.4 Relacion Radio Barlovento C.A. - Medios Efectivos Radiales C.A.
(Radio Libertador)

Radio Barlovento C.A., empresa que se constituye el 25-01-63 con los objetivos de explotar
el medio de la Radiodifusién y de instalar y arrendar radioemisoras tanto en la capital como en
ol interior de la Repdblica, presenta un capital inicial de Bs. 720.000, distribuidos en 720 accio-
nes de Bs. 1.000 cada una y el cual no ha experimentado variaciones.

De acuerdo con los Gltimos datos registrados, el 12-07-77, la familia Raymondi es propieta-
ria del 100% de las acciones de la empresa; en sus comienzos, integraron también su junta de
accionistas Antonio Gonzalez, Paulo Rivas, Flor Mejias y Héctor Cabrera.

En lo que respecta a su directorio, éste aparece conformado de la siguiente manera:

Presidente: Romulo Raymondi

Vice-presidente: Athilano Raymondi

Primer Vocal: Alexis Raymondi

Segundo Vecal: Scarlett Agiiero

Comisario: Miguel Raymondi

Suplente: Jorge Agar

Por su parte, la empresa Medios Efectivos Radiales C.A., fue registrada el 03-09-64 con un
capital de Bs. 40.000, dividido en 40 acciones de Bs. 1.000 cada una, y suscrito por:

José Sergio (52.5%) ‘

Serafin Montero (47.5%)

Los objetivos formulados al momento de su constitucién abarcan tres sectores diferentes de
la actividad econdmica, como son la explotacion de la publicidad comercial, la compra-venta de
inmuebles y la industria manufacturera.

10
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Un afio después de la fecha inicial, la familia Raymondi compra el 50% de las acciones, si-
tuacién que contina hasta 1972, cuando la Junta de Accionista aparece integrada por:

Luis Raymondi Bello (97. 5%)

Jesis Raymondi P. (2.5%) .
Finalmente, las acciones correspondientes aun capital de Bs. 100.000, registrado para el afio

1976, son distribuidas entre varios miembros de la familia, entre los cuales destacan Jesis Ray-
mondi (38.6% ) y Theresa B. de Raymondi (36.1% ); siete personas mas son propietarias, cada
una, del 3.6%de las mismas.

Se observa, en el lapso de un|ano (75-76), un incremento del capital social de la empresa, del
1509%.

En lo referente a su estructura orgénica, para 1980 esta se encuentra conformada asf:

Presidente: Athilano Raymondi

Vicepresidente: Miguel Raymondi

Primer Vocal: Theresa de Raymondi

Segundo Vocal: Anabella Agliero Raymondi

Comisario Principal: Daniel Elviarez

Comisario Suplente: Hernédn Rosales

De acuerdo con la Publicacion Profesional Publicitaria, esta empresa tiene a su cargo actual-
mente la administracién de la: emisora Radio Libertador, y aporta el 9.42% del capital de
Promociones Radiofonicas S.A. j(PRO RASA) ambas empresas del grupo Degwitz y Siblesz.

VILS Grupo Degwitz y Siblesz

El grupo surge a partir de una Sociedad en Comandita, asi denominada, que constituye el
03-12-41, la C.A. Radio Lubenador con un capital de Bs. 150.000 suscrito por miembros de
esta sociedad y otras personas naturales.

Cuatro afios después, el 11-:01-45, se constituye Radiodifusora Venezuela, con un capital
de Bs. 190.000, del cual los Deg‘witz y Siblesz poseen el 100%de las acciones.

Durante la década del ‘50, este grupo invierte fundamentalmente en los negocios de la com-
pra-venta de inmuebles y actividades financieras. En 1950, surge Ja empresa Terrenos y Edifi-
cios C.A. (Tyeca), con un capital de Bs. 500.000. Luego, el 20-01-55 se constituye Residencias
Paraiso S.A., suscribiendo un capital de Bs. 700.000 y el 25-05-59 se registra Residencias Alto-
na S.A. con un capital de Bs. 11.000.000. Estas tres compafiias pertenecen en su totalidad a
Degwitz y Siblesz. De ellas, Terrenos y Edificios C.A., es la Ginica que ha experimentado varia-
ciones de capital, pues para 1951 contaba ya con 1.320.000, lo cual representa un incremento
de 164%en el lapso de un afio.

El 27-07-74 surge otra empresa relacionada con el medio radial, Promociones Radiof6nicas
S.A., cuyo objetivo as la explotacion de los ramos de radiodifusion y televisién. Su capital ini-
cial, Bs. 20.000, se habia incrementado, para 1980, en un 3.200%, siendo el Gitimo registrado
de Bs. 660.000. |

Posteriormente, en 1969 y 1973 se constituyen otras dos empresas relacionadas con el sec-
tor inmobiliario: Inversiones Sirade S.R.L e Inversiones Pirita C.A., respectivamente. La prime-
ra posee un capital de Bs. 40.Q00y la segunda de Bs. 930.000, ambos sin modificaciones regis-
tradas.

De esta mansra queda conformado el grupo, con un total de nueve (9) empresas, sefialadas
a continuacién: g

1



FECHA DE CAPITAL INI- ULTIMO CAPITAL
RAZON SOCIAL FUNDACIGN CIAL (en Bs.) REGISTRADO(Bs)

l.-Degwitz y‘ Siblesz s/i s/i s/i
2,=C.A, Radio Libertador 03-12-41 150,000 600.000
3+.~Radiodifusora Venezug :

la C.A. 11-01-45 190.000 1.000.000
4,~Terrenos y E&ificios .

CeAs (Tyeca) 02-03-50 500,000 1.320.000
5.=Residencias Parafso 20-01-55 700,000 700,000
6.-Residencias Altona SA. 25—05—-59 1.000.000 1.000,000
7.=Promociones Radioféni- )

cas S.A. (PRORASA) 27-07-64 20,000 660,000
8.~-Inversiones Sirade SRL 25-05-69 - 40,000 40.000
9.-Ipversiones Pirita CA. 15-01-73 930.000 930,000

TOTAL . 3,530,000 . . 6.250,000

Como se observa, el grupo ha experimentado, en su conjunto, un incremento de 77% con
respecto al capital inicial, siendo igualmente importante considerar que, de los 6.250.000 boli-
vares registrados, el 36.2% corresponde a las empresas mediales. En consecuencia, es posible
afirmar que la actividad principal del grupo es Ia referida al negocio inmaobiliario, pues agrupa
el 63.89%del capital total. Entre estos dos sectores se distribuyen las actividades del grupo.

A continuacion se describen las caracteristicas fundamentales de sus dos principales empre-
sas mediales: C.A. Radio Libertador y Radiodifusora Venezuela . '

La primera es la empresa matriz de medios, por representar la primera incursion del grupo en
el sector de la comunicacion radial. Los objetivos expresados son la explotacion del negocio de
la radiodifusion, especiaimente la compra y explotacion de la radioemisora conocida como Ra-
dio Libertador. Al momento de su fundacién, su capital (Bs. 150.000), estaba suscrito de la
siguiente manera: :

Gerardo Siblesz (33.3%)

Hermann Degwitz (33.3%)

Guillermo Degwitz (10%)

Isabel Celis (3.3%)

Eduardo Siblesz (13.3%)

Pedro'Pumar (0.6%)

Pedro Sosa (1.3%)

Ricardo Girardi (1.3%)

Préspero Castillo (1.3%)

Manuel Torrealba (1.3%)

Antonio Plaza (0.6%)
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Este capital permanece igual\hasta 1972, afio en el cual se aumenta a Bs. 600.000 (represen-
ta un incremento del 3009 ) suscrito por: '

Carmen Celis de Degwitz (31%)

Gerardo Siblesz (50%) ;

Guillermo Degwitz (6.3%) [

Ida Degwitz de Anzola (6.3%)

Elizabeth Degwitz (6.3%)

En lo que respecta a su estrdctura organica destacan Gerardo Siblesz y Guillermo Degwitz,
como Presidente y Vice-presideﬂte respectivamente, asf como Wilmo Zardin en el cargo de co-
misario de la empresa, segiin registro de 1976.

Actualmente, ésta es administrada por la empresa Medios Efectivos Radiales C.A. (MERCA),
propiedad de la familia Raymondi.

Radiodifusora Venezuela, ftFmdada el 11-01-45, presenta como objetivos la explotacion de
emisoras radiales y de publicidad comercial, y la compra-venta de inmuebles. Su capital inicial
de 190.000 bolivares, registrd en 1956 un aumento a Bs. 1.000.000, lo que representa un incre-
mento del 426.3% . A partir dg esa fecha no ha experimentado variaciones. El 100%de sus ac-
ciones son propiedad de los Degwitz y Siblesz, y en su Gitima junta de accionistas, estdn distri-
buidas de la siguignte manera: |’

Gerardo Siblesz (505)

Carmen de Degwitz (31.3%)|

Enrique Anzola Cejar (6.3%)

Elizabeth Degwitz C. (6.3%):

En lo que respecta a su estructura organica, ¢l Gltimo directorio registrado (1972) estaba
confarmado por: ) |

Director: Gerardo Siblesz |

Director: Guillermo Degwitz

Comisario: Wilmo Zardin

Actualmente, Radiodifusora[ Venezuela esta arrendada a la empresa Anuncios Radiales C.A.,
de acuerdo con los datos de la Guia de la Publicidad.

VI1.6 Relacién Anuncios Radiales C.A.- Circuito Radiofénico Magallanes,

Estas empresas se constituyen en torno a la figura de Abelardo Raidi, que es su principal ac-
cionista. Anuncios Radiales C.A. se registra el 02-07-62, orientada hacia la explotacion de la pu-
blicidad comercial, con un capital de Bs. 25.000, que para 1973 se aumentd a Bs. 220.000, lo
que representa un incremento del 780%, compuesto de la manera siguiente:

Abelardo Raidi (43.2%)

Antonio Raidi (4.5%)

Fernando Raidi (4.5%)

Luis Mordy (22.7%)

Antonio Cojedes (15.9%)

Antenio Gerardi {9%) :

El directorio de la empresa, en su conjunto, estd integrado por los Raidi.

Por su parte, el Circuito Radiofénico Magallanes se funda el 20-06-72, con un capital de
Bs. 50.000, que hasta el momento na ha registrado variaciones; el principal accionista es Abe-
lardo Raidi; Horacio L.6pez Barbella suscribe el resto de las acciones. Ambos son directivos de la
empresa.

|

‘ 13



VI1.7.1 Grupo Radial Capital

Este grupo se denomina asi en funcion de que la emisora de ese nombre constituye su em-
presa matriz y al mismo tiempo la bésica, dado el capital que maneja,

Este grupo se inicia con la constitucién, el 8 de abril de 1968, de la empresa C.A. Martinez
del Box y Asociados, cuyo capital (Bs. 1.200.000) estaba suscrito por Eduardo Martinez del
Box, Radamés Lebr6n y Richard Valldejuli. En septiembre del mismo afio cambia su denomina-
cibn a Radio Capital C.A., suscribiendo su capital Radamés Lebrén, Richard Valldejuli y Oswal-
do Yépez Pefia. Posteriormente, en 1975, pasa a integrar su junta de accionistas la empresa In-
versiones Ralemar C.A,, conjuntamente con los accionistas ya mencionados. Para 1976, e! capi-
tal antes mencionado habia experimentado un incremento del 150%, siendo de Bs. 3.000.000.

Por su parte, Inversiones Ralemar C.A., empresa orientada hacia la actividad de compra-ven-
ta y construccion de inmugbles, se habfa iniciado también en 1968 con un capital de Bs, -
100.000, suscrito en su totalidad por la familia Lebrdn.

Un afio después surge otra empresa, que se denomind Centro Capital C.A., vinculada a la
produccion de programas radiales y cuiias, la representacion para la venta de espacios publicita-
rios y la publicidad en general. Se inicia con Bs. 50.000, suscritos por Yépez-Lebrén, el primero
de ellos con el 80%de las acciones. Para 1980 dicho capital habrd experimentado un incremento
del 9009%.

Posteriormente, el 22-10-70, aparece Paralelo Cero C.A., empresa vinculada a la publicidad,
con un capital de Bs. 5.000 en el cual participaban personas naturales distintas de las menciona-
das (Fernan Frias y Guillermo Betancourt 0.). De acuerdo con los datos registrados, esta cifra
inicial no ha experimentado variaciones.

Las dos Gltimas compafifas sefialadas, junto con otros accionistas, entre los cuales se cuentan
los Yépez Peiia, suscribirdn un capital de Bs. 100,000 para la constitucién de Radio Uno C.A. el
25 de abril del ‘72. Para 1980, este capital hab{a registrado un aumento del 900%%.

Otro aspecto a destacar es el hecho de que en las juntas directivas de Centro Capital y Radio
Capital participa, junto con Oswaldo Yépez, el Sr. Daniel Alonso Osfo; el cual es accionista (con
el 50% de las acciones) de Productora Uno C.A. Esta empresa se constituye en 1974 con un ca-
pital de Bs. 40.000, suscrito también por el Sr. Nicolas Sergheiv que a su vez es el principal
participante de la junta de accionistas de Servicios Generales de Medios Publicitarios CA.,
SERGEMERCA, constituida e! 7 de agosto de 1970.

Se comprende que las relaciones establecidas entre Productora Uno y las empresas que la
preceden son de cardcter comercial y administrativo y que, por tanto, ta vinculacién de Serge-
merca al grupo se realiza indirectamente a través de laproductora.

En sintesis, el grupo se consolida en un perfodo de 6 afios, comprendidos a partir de Radio
Capital hasta la constitucién de Productora Uno C.A.

A continuacion se presenta un cuadro resumen del surgimiento y evolucién del grupo, con-
siderando la fecha de constitucion de las empresas que lo integran, asi como sus capitales inicia-
les y sus Gltimos capitales registrados.

(Ver cuadro en péagina siguiente)
VII.7.2. Principales Empresas de Medios

Los objetivos formulados por esta empresa al momento de su fundacién, se relacionan con
la explotacién de emisoras radjales con la emision de programas y con la compra-venta de in-
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RAZON SOCTAL FECHA DE CAPITAL INI- ULTIMO CAPI
| CONSTITUCION CIAL (en Bs.) TAL (en Bs]

1l.-Radfo Capital C.A. : 08-04~68 1.200.000 3,000,000

2,-Radio Uno C.A. | 250472 100,000 1,000,000
3.-Centro Capital C.,A. = 19-09-69 50.000 500,000
4.-Paralelo Cero CoA,  22-10=70 50,000 50,000
5.-Inversiones Ralemar = 1968 100.000 720,000
6.~Productora Uno C.A.  16-10-70 40,000 40,000
[ o5y gﬁ%ﬁﬁ:ir%ios 07-07-70 20.000 20,000

TOTAL T 1.490.000  5.330,000

! .
muebles, Aunque estos sectores econémicos siempre aparecen vinculados en los grupos estudia-
dos, destaca el hecho de que se presenten ambos al interior de una misma empresa radioeléctri-

ca. ‘
Independientemente de dichds objetivos correspondan o no a las actividades que realmente

desarrolla la empresa, la expresion de los mismos refleja la idea empresarial de ramificar su ac-
tuacién hacia diversos campos eéonémicos. Ademas, debe tomarse en cuenta que el grupo ya se
habia iniciado en el negocio inmobiliario a través de Inversiones Ralemar S.A., empresa que pos-
teriormente integra la junta de accionistas de la emisora.
. El capital inicial, Bs. 1200.000, estaba sustrito por las siguientes personas:

Eduardo Martfnez del Box (50%)

Radamés Lebrén Colon (30%)

Richard Valldejuli (20%)

En septiembre del mismo afio, al cambiar la razon social de la empresa, la junta de accionis-
tas queda conformada asf: !

Radamés Lebrén (60%) _

Oswaldo Yépez Pefia (20%) |

Richard Valldejuli (20%) :

En 1976 esta junta sufre modnflcaclones nuevamente:
Inversiones Ralemar S.A. (24%)

Radamés Lebrén C. (46/ ) |

Oswaldo Yépez Peiia (20%)

Otros (9.3%) ;

En tanto Inversiones Ralemar S.A. pertenece en su totalidad a la familia Lebrén, la partici-
pacion de esta es de un 70% , en el Gltimo capital registrado. En lo que respecta al mismo, du-
rante un perfodo de ocho (8) anos no experimenté variaciones hasta 1976, afio en el cual se ele-
va a Bs. 3.000.000, que corresponde a un incremento del 150%con respecto al inicial.
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En cuanto a su estructura organica, los principales miembros de su directorio son, para
1976, los siguientes:

Oswaldo Yépez Pefia

Radamés Lebrdn

Daniel Alonso Gsio

Antonic Macipe

Irania Lebron

Andrés Yépez Pefa

Alberto Sécola

Carlos Ferndndez

Radio Uno C.A.

Esta empresa se.constituyd el 25-04-72, bajo la razon social indicada y con los objetivos de
arrendar, instalar y administrar emisoras radiales, explotar el negocio de la publicidad comercial
y realizar actividades de compra-venta de compaiiias relacionadas con el ramo.

Se manifiesta, por tanto, la intencion de vincular la actividad radioeléctrica con la de la pu-
blicidad en una misma empresa, asi comao llevar a cabo, a través de ella, otre tipo de actividades
comerciales.

El capital inicial era de Bs, 100.000 y estaba suscrito por Oswaldo Yépez Peiia (51% y Vicen-
te Licausi-(49%).

Para 1974 se eleva a Bs. 280.000 y Centro Capital suscribe el 85.7%, Oswaldo Yepez Pefia
el 8.6%y Alida de Yépez el 5.7%.

En 1976, Paralelo Cero C.A., entra a formar parte de esta junta de accionistas con un peso
significativo. De tal manera, que en 1980, esta constituida por:

Centro Capital C.A. (35%)

Paralelo Cero C.A. (25%) .

Vicente Licausi (4%)

Alida Yépez de Pefia (6/ )

Oswaldo Yépez Peiia (30%)

Es de hacer notar que los propietarios de Centro Capital C.A. son Oswaldo Yépez Pefia y Ra-
quel Lebron de Yépez, por lo que la participacion de este grupo familiar en Radio Uno C.A., re-
presenta el 71%del total de las acciones.

Paralelo Cero C.A., empresa ubicada en el sector de la publicidad y promacion en general,
representa una rama de capital distinta, que confluye en el grupo Capital, mediante el 25%de
acciones que posee en Radio Uno.

La empresa experimenta un crecimiento sostenido en un lapso de ocho (8} afios, hasta pre-
sentar un incremento del 900% con respecto al capital inicial, como puede observarse en el si-
guiente cuadro:

{Ver cuadro en pégina siguiente)’

En lo que respecta a su estructura organica, el directorio ha sufrido escasas modificaciones
en toda su trayectoria. La dltima junta directiva, regmrada en 1980, ests conformada asf:

Director general: Oswaldo Yépez Pefia

Director responsable: Daniel Alonso Osio

Director suplente: Guillermo Zuloaga

Comisario: Rolando Loeb
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Fecha de Capital Social Incremento  Incremento meg

Constitucién ‘(en Bs.) Abs.(en %) dio%interanual
! en

25-04~72 100,000 - L.

04=09~74 400,000 300 150

28-12-76 520,000 " 20 105

19-05-80 l.(;)O0.000 900 150

V11.7.3 Magnitud del Grupo ! — -

Recurriendo a las fuentes seﬁ%l,adas en la Metodologia, se pudo determinar la participacion
de siete (7) empresas en el grupo, segiin se ha seiialado anteriormente, Ias cuales presentan varia-
ciones en cuanto a su capital, su$ accionistas y la actividad econdmica a las cual se dedican. La
primera de las variables mencionadas presenta la siguiente distribucion:

i

CAPITAL (en &) i UNIDADES %
1.000 - 49,999 2 28.57
50,000 = 99.999 ! 1 14.28
100,000 =499.999 f - -
500,000 ~999.999 i 2 28,57
1.000.000 - m4s i 2 28.57

! N

Se observa que el 57.14% def las empresas del grupo poseen capitales sobre los Bs. 500.000,
mientras que el resto se ubica en los dos primeros niveles de la escala; por consiguiente, se puede
afirmar que la exiguidad de los c:apitales invertidos depende de las necesidades del medio y de la
asuncion de actividades por parte de las empresas. Las que poseen mds bajos capitalés, SERGE-
MERCA y Productora Uno C.a., estan dedicadas exclusivamente al negocio de la publicidad,
mientras que las ubicadas en el mas alto nivel son las principales empresas mediales del grupo,
descritas anteriormente, las cuales concentran el 73.2% del capital total del grupo. El resto de
las empresas giran alrededor de ellas por cuanto participan directamente en la composicion de
sus respectivos capitales sociales, a excepcion de Productora Uno C.A. y SERGEMERCA, cuyas
relaciones con el grupo vienen dadas por lavia de la participacion de Daniel Alonso 0. en la es-
tructura orgénica de las mencionadas compaiiias radiceléctricas.

En este grupo opera una concentraclbn de tipo horizontal, ubicada fundamentalmente en la
instancia de la emision, aunque Radio Capital C.A., se dedica igualmente a la produccién de
programas radiales. En esta red de relacionesentre empresas, las arientadas hacia los negocios pu-
blicitario e inmobiliario, nutren a las orientadas hacia la comunicacién radial, participando signi-
ficativamente en la composicion.de los capitales sociales de estas dltimas.
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Por otro lado, es preciso sefialar el hecho de que el grupo en su conjunto presenta un incre-
mento del 257.7% respecto al capital inicial total de sus empresas, lo que subraya la posibilidad
de expansion de los grupos vinculados al sector.

VIL.7.4 Actividad econdmica de las empresas del grupo

A continuacién se_identifican las actividades de las compaRias que conforman el grupo Capi-
tal, dq acuerdo con los objetivos expresados al momento de su constitucién.

ACTIVIDAD ECONOMICA RAZON SOCIAL N° DE EMP.
1. Vinculada a los medios de
comunicacién:
l.a Radio Radio Capital C.A.
Radio Uno C.A. 3
Centro Capital c.A01
2. Publicidad: ‘ Radio Uno C.A.

Centro Capital C.A.:L
Paralelo Cero C.A.

Servicios Generales de 5
Medios Publicitarios

( SERGEMERCA)

Productora Uno C.A.

(PRO 1 C.A.)

3. Compra-Venta y construccidn .
: de inmuebles: Inversiones Ralemar C.A. 1

TOTAL 7

S S
1. Vinculadas a varios sectores de la actividad econdmica.

La refacion de las emisoras radiales con empresas de publicidad es central en el grupo; la ma-
yorfa de las empresas se dedican a esta actividad, lo cual refleja la importancia, en términos eco-
ndmicos, que posee para las empresas radiales, la inversidn publicitaria en el medio.

S6lo una empresa no esté funcionalmente insertada en el sector de la comunicacion radial.
Es significativo que ésta, -Inversiones Ralemar S.A., se dedique al negocio de la compra-venta y
construccién de inmuebles, pues este sector aparece constantemente en los grupos estudiados.

VIL.8 Relacion Radio Ideal - Radios Consolidadas de Venezuela. S.A. (RACONVESA)

En 1970, surge la emisora Radio Ideal, con la razén social de Radio Litoral C.A., con un
capital de Bs. 300.000 suscrito, a partes iguales, por Angel y Luciano Landaeta Lovera. Entre
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sus objetivos figuraba la instalacién y administracion de emisoras comerciales de radiodifusion,
la explotacion del ramo de prop_‘aganda comercial, asi como la compra-venta de acciones de
otras compaiiias.

. Posteriormente, en 1980, sin que haya vencido la duracién ni se haya registrado la quiebra
de Radio Litoral C A.# surge Radio Ideal C.A., con un capital de Bs. 50.000, suscrito por los
mismos accionistas de la primera empresa. Los Ob]EtIVOS registrados fueron los siguientes: insta-
lacion y administracion de emisoras radiales y plantas televisoras, asi como la propaganda co-
mercial. En ambas empresas los directivos seran los hermanos Landaeta. La existencia de estas
dos empresas, que re(inen Bs. 350.000 parece explicarse en funcion de la evasion de impuestos,
y carece de importancia en cuanto a la posibilidad real de influir en las audiencias.

Estas dos empresas estdn conectadas a través de uno de sus accionistas: Luciano Landae-
ta, con Radios Consolidadas de Venezuela (RACONVESA), cuya actividad principal es la repre-
sentacion para la venta de espacios publicitarios. Esta compafiia surge en 1978, con un capital
de Bs. 100.000, suscritos por las mgmentes persoonas:

Luis Turmero ;

Inversora Reta C.A. !

Gabriel Robinson 7

Luciano Landaeta I

En su Junta Directiva: aparecen las personas naturales ya sefialadas, pero también Ramén
Eduardo Tello; el cual participa junto con Ramén Tello Arréiz, en la constitucion de Inversora
Reta C.A., empresa dedicada a Ia compra-venta de inmuebles. Eila habria sido constituida en
1971 con un capital de Bs. 20. 000.

De los aspectos seiialados antenormente se concluye que la actividad de este pequeiio con-
junto estd centrada en los medlos de difusion, especificamente en Radio, y aunque potencial-
mente extendida a la Television siempre conectadas con la publicidad comercial, pues ella cons-
tituye su motor fundamental. '

VI1.9 Relacion C.A. Radio Ru[mbos - Sistemas Rumbos C.A.

La Compaiifa Andnima Radio[ Rumbos, constituida el 24-01-49, con los objetivos expresos
de explotar el negocio de la pubhcndad y de emitir programas radiales, registré un capital de Bs.-
100.000, cuyas acciones estaban repamdas entre diversas personas, de las cuales destacan Luis
Raymondi Bello, Aquilino Mata, Turso Pérez, Luis Arcaya y Armando Egea.

Esta capital sufrid diversas modnflcaclones que se sefialan a continuacién:

I
!
!
!
i

\ FECHA DE REGISTRO T CAPITAL . INCREMENTO
1 REGISTRADO (en %)
24-01-49 I 100.000
28-02-62 : 800.000 200
28-02-70 2,500,000 2.400
28-02-80 : 3,000,000 2.900




Como se observa, esta empresa, en 30 afios de funcionamiento aumenté en un 2.900%su ca-
pital social; actualmente, los Serranos Trias, quienes se perfilaban desde 1962 como prmcnpales
accionistas de la empresa, poseen el 98%de las acciones. G e e

En lo que respecta a la estructura organica de Radlo Rumhos sus-directivos més |mp0rtantes
son: ST v

Presidente: Andrés Serrano Trias o

Vice-presidente: Lourdes Trias de Serrano . L St ..

Gerente-General: Gustavo Trias oo R

Secretario Ejecutivo: Rafael Caviglia o . '

Vinculada a esta emisora, surge la empresa Sistema Rumbos C A., el 23-07- 71 destmada a Ia
administracién de emisoras radiales y a la representacion para la venta deespacios publicitarios,
con un capital social de Bs. 100.000, que hasta el momento no ha reglstrado modlflcacmnes
Suscriben las acciones:

Andrés Serrano Trias (61%)

Nicolas Colmenares (12¢%)

Manuel Garcia (119%)

Arquimedes Rivero (10%)

Luis Romaguera (6%)

En lo referente a su directorio, el Gltimo registrado aparece conformado por las siguientes
personas:

Presidente: Andrés Serrano T.

Vicepresidente: Nicolds Colmenares

Director Gerente: Manuel Garcia

Vicepresidente Suplente: Arquimedes Rivero

Director Suplente: Luis Romaguera

Comisario: Rafael Caviglia

Es preciso hacer énfasis en la consideracién de ‘estas empresas, por cuanto el Sistema Rum-
bos constituye un importante-circuito de emisoras, distribuido en todo el territorio nacional. La

administracién de las emisoras adscritas al circuito corresponde a la empresa antes mencionada.
Se observa que el crecimiento de la magnitud de los grupos, crea la necesidad de diversificar las

actividades al interior del medio. En este caso, se separan en dos empresas distintas las activida-
des de emisi6bn y administracion.

VI1.10 Radio Tropical

Radic Tropical tuve en sus inicios (30-05-75) una razon social con su mismo nembre, consti-
tuida en compaiia andnima, en la cual José Antonio Ponce era principal accionista y presidente
de 1a empresa, y alrededor de quien giraban otras, dedicadas a actividades relativas a distintos
sectores econdmicos. La magnitud del grupo era la siguiente:

{Ver cuadro en pégina siguiénte)

Sin embargo, posteriormente, la empresa Radio Anunciadora Internacional C.A., constituida
el 24-01-69, adquiere la emisora; por tanto, el grupo Ponce ha perdido vigencia en el contexto
de la comunicacidn radial.

El capital inicial de Radio Anunciadora Internacional C.A. fue Bs. 100.000, el cual para el
afio ‘73 se aumenté a Bs. 2.000.000, lo que representa un incremento de 1.900%.
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RAZON SOCIAL ... ,...CAPITAL INICIAL ULTIMO CAPITAL

L 17 (en B) REGISTRADO (en k)
‘Radio, Tropiéal C. A. e ae60000 500,000
" Ponce ¥y Benzo Sucr.. C tA. : '800.000_ o 8,000,000 ,
Laboratorios Ponce ) i . - Y T R ’ . s/i
B 'Ponce Invers:.ones . | . B .s/'i‘ | - o s/
_ TOTAL:'*L; empre‘s'as' B 1,100,000 . ' 8.500.000

|

]
La totalidad de las acciones son propiedad de Maria de Grasso, quien igualmente conforma,
junto con Luciano Fontanes, el directorio de la empresa.

VI1.11 Relacidbn YVKE Mundial - Cadena Radiofénica Nacional

- Cadena Radiofénica Nacional es la razon social de la emisora YVKE Mundial. Fue constitui-
da en 1972 con los objetivos de instalar, arrendar y explotar emisoras radiales y plantas televiso-
ras, asi como la publicidad comer}cial. En términos efectivos su actividad principal ha estado vin-
culada a la radiodifusién y a loscircuitos de emisoras. Recientemente, esta ltima actividad ha
sido absorbida por una nueva empresa Radio Cadena Mundial, sobre la cual no se tiene infor-

macion.’
La empresa inicialmente senalada se constituyd con un capltal de Bs. 100.000 y para 1980
ascendia a Bs. 1.100.000. El prlmlero suscrito por la siguiente Junta:
Antonio J. Istdriz R. (80%) |
Ramon Gonzalez (9% ) _
Nelson Belfort (7%) |
Antonio J. Istdriz [. (4o%) !
Para la fecha del Gltimo registro de capital los accionistas eran los siguientes:
Laura Inazoa de Istariz (40%)
Sucesion de Antonio Istdriz (40% )
Nelson Belfort (7%)
Ramon Gonzalez (9%)
Antonio J. Istiriz (49)
Estas empresas resultan significativas a la luz del alcance del circuito de emisoras que inclu-

yen, o i

- VIL2 ?ESTRUCTURA ECONOMICA GENERAL DEL MEDIO RADIO

Ei anélisis realizado sobre el ;medio Radio aporta datos significativos sobre su estructura eco-
ndmica, y sobre las partlculandades que ésta presenta como sector propicio a la inversién priva-
da.

En primer término, la especlallzacnﬁn tecnoldgica y la expansion de la actividad econdmica
al interior del medio, han posibilitado la diversificacion, por instancias, de las empresas detecta-
das. Entre ellas se distinguen Ia;produccibn, la emision, y una desarrollada como actividad prin-
cipal en el contexto de la concentraci6n, cual es la administracion de emisoras radiales.
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En lo que se refiere a la instancia de la produccidn, las empresas vinculadas a ella se dedican
tanto a la elaboracién de proegramas como de cufias radiales, y a la representacion para la venta
de espacios publicitarios, lo que refleja la importancia que posee para el medio, el sector de la
publicidad comercial, en la medida en que constituye su principal fuente de financiamiento.
Ademads, el medio posibilita el acceso a un mayor nliimero de anunciantes, distintos en alguna
medida a los de otros medios, debido a fos bajos costos de los espacios radiales. En este sentido,
las empresas de esta instancia deben establecer refaciones comerciales con las emisoras, tanto pa-
ra el suministro de programas y anuncios publicitarios, coma para promover la inversién en pu-
blicidad, de otros sectores de la actividad econdmica.

. Es preciso sefialar que la ausencia de informacién sobre la mayoria de las empresas produc-
toras existentes dificultan una visidn global de sus caracteristicas. Sin embargo, resalta el hecho
de que su reciente incursion en el medio (finales de los afios ‘60 y comienzos de los ‘70) esta
vinculada a la concentracion de emisoras radiales.

Por su parte, entre las empresas ubicadas en la instancia de fa emision, constituyen sub-con-
juntos de diferente indole, aquellas vinculadas a otras empresas por relaciones de capital y las
que no presentan esta caracteristica. Las primeras reiinen los mayores capitales, y su surgimien-
to es anterior al periodo de expansion antes sefialado. Las segundas se conforman en el medio
con pequenios capitales y su ubicacion geografica (casi todas son del Estado Miranda) responde
al proceso de extension del 4rea metropolitana hacia zonas hasta hace poco consideradas del in-
terior del pais. .

Resalta igualmente el hecho de que algunas empresas se constituyen con el objetivo expreso
de administrar emisoras radiales, lo cual se corresponde con la tendencia detectada, en algunos
grupos de emisoras, de arrendar sus plantas a otras empresas radiales.

Los bajos costos del medio, tanto en la instancia de produccion como en la de emisién, posi-
bilitan la constitucion de empresas productoras y la instalacion de emisoras con bajos capitales
iniciales, por lo que no necesariamente tienen que concentrarse. Los beneficios del sector pro-
vienep, la mayoria de las veces, de la inversion publicitaria.

A nivel de la Region Capital, se detectd una concentracién de pequefios grupos de empresas,
més no por ello se infiere que tengan escasa relevancia eo el anaisis de la estructura econémica
del medio. Al contrario, la importancia de esta dato radica en el hecho de comprobar que la .
concentracion de empresas radiales no sblo opera en la forma de circuitos, sino que ademés se .
establecen relaciones de capital entre ellas, que al mismo tiempo determinan relaciones funcio- |
nales de produccion, emision, administracién y/o representacion publicitaria al interior de los’
grupos, y que constituyen, en la mayoria de los casos, inversiones de grupos familiares en el sac-
tor.

En 1a pagina siguiente se presenta un cuadro comparativo de las relaciones de capital y gru-

pos detectados, considerando el afio en el cual surge la relacion, el nimero de empresas partici-

pantes y el capital que aportan, tanto las vinculadas al medio, como a otros sectores de la activi-
dad econdémica.

{Ver cuadro en pagina siguiente)

Este subconjunto de empresas mediales esté conformado por ocho (8) pequefios grupos. Se-
obssrva que el surgimiento de estos grupos y relaciones esta ubicado principalmente en el perio-
do 1964-1972, considerando el momento de constitucién de la sequnda empresa de cada rela-
cibn, pues las primeras empresas permanecieron aisladas algin tiempo. En este sentido, es posi-
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ESTRUCTURA ECONOMICA DEL MEDIO RADIO ~ REGION CAPITAL
CUADRO COMPARATIVO DE LOS GRUPOS

RELACION o GRUPO SURGIMIENTO DE N°_DE EMPRESAS Y CAPITAL SOCIAL

LA RELACION TOTAL VINCULADO A VINCULADO A
i RADIO OTROS SECTORES
. o X e K Ne X
1.Radio Aeropuerto- 1966 2 1,500,000 2 1.500.000 - -

- Radio Tiempo

2.Radio Barlovento- .
Medios Efectivos 1964 2 760,000 2 760,000 - -
]

Radiales C.A.(MERCA)

«Grupo Degwitz < .
3 Siprenst y 1911 9 6.250.000 3 2.260.000 6 -3.990.000
4. Anuncios Radiales C.A.-
Circuito Radio®dnico 1972 2 270,000 2 270.000 - -
Magallanes | N
5.Grupo Radio Capital 1968 7 5.330,000 6 4.610.000 1 - 720,000

6.Radio Ideal-Radios Con )
solidadas de Venezuala, 1980 2 350,000 2 350.000 - -
SeA. (RACOVENSA) :

R e oaps Statema 1971 2 3,200,000 2 3,100.000 - -
8. YVKE Mundial (Cadena
Radlofénica Nacional)- 1972 2 1,100.000 2 1.100.000 - -
Cadena Mundial | (1 s/i) (1 8/1)
TOTAL 29 18,660,000 21 13.950 7 4.710.000

ble afirmar que ésta es la época de expansion del medio, en la cual se registra su mayor concen-
tracion, pues el 77.7% de los gruﬁos mencionados se conforma en el lapso ya sefialado. Por otro
lado, algunas relaciones detectadas se establecen entre emisoras con relativa antigiiedad en el
medio y empresas admmlstradoras de los circuitos (Radio Rumbos-Sistema Rumbos; YVKE
Mundial-Radio Cadena Mundlal) debido a las miltiples anexiones de emisoras del interior del
pais a las empresas matrices, que' se concretan en la compra-venta de programas y su retransmi-
sion en las plantas del circuito, ademas de relaciones de capital y.cualquier otro tipo de vinculos
comerciales. También cabe sefialar la inversion de capital que propietarios de emisoras realizan
en empresas dedicadas a la representacitn para la venta de espacios publicitarios y a la produc-
cion de publicidad. Sin embargo,'como se dijo anteriormente, la mayoria de las empresas ubica-
das en la produccion se vinculan a otras estrictamente a través de operaciones comerciales.

En la categoria de magnitud se ubica una de las caracteristicas mas importantes de la estruc-
tura econdmica de este medio. | .

Son grupos muy pequeiios, Ia! mayoria de los cuales no trascienden de la relacion entre dos
empresas: seis (6) de los grupos detectados, es decir, el 75%, estan integrados por sdlo dos com-
pafiias. Los Gnicos grupos que superan este tamafio son Degwitz y Siblesz, y Radio Capital; los
cuales presentan simultdneamente otras dos caracteristicas:

1) Son los que poseen capitales superiores a los 5.000.000 de bolivares condensando entre
ellos el 62.05%del capital relacionado. .

2) Son exactamente los que presentan vinculacion con otras empresas no mediales, dedica-
das exclusivamente al negocio inmobiliario. La constante incursion en este sector de la actividad
econémica por parte de los grupos prapietarios de empresas de medios, puede ser un indice re-

'

23



veladar de la simultdnea expansion de ambas actividades, en el contexto de la bonanza econd-
mica proveniente de los ingresos petroleros, a la que se ha hecho referencia.

La pequefia magnitud de estos grupos esté vinculada a los bajos costos de instalacion de fas
empresas de produccidn y emision radiales, que posibilitan el establecimiento en esta area de pe-
quefias y medianas empresas. Lo cual se corresponde con el hecho de que al considerar los capi-
tales sociales de las mismas, se observa que los mismos se ubican entre los Bs. 350.000 y Bs. ----
6.250.000, siendo este limite superior de los mas bajos que se han encontrade en el presente
estudio. En otros medios los altos costos de los activos fijos exigen que previamente se cuente
con una acumulacidn de capital que permite el establecimiento de plantas televisoras y editoria-
les e impresoras, acumulacion que seria realizada en otros sectores de la actividad econdmica, la
cual, como se ha observado, suele ser en mayor medida el negocio inmobiliario.

‘Las otras empresas radiales, distintas de las anteriormente sefialadas, conectadas con otros
sectores de la actividad econdmica o hacen por la via de su pertenencia a grupos econémicos
importantes, como Phelps y Cisneras. Para estos Gitimos la incursion en otro tipe de medio dis-
tinto del originario representa la posibilidad de captacidn de un mayor mercado por la via de la
masificacion, mientras que en los pequefios grupos considerados, la rentabilidad de la inversian
es el movil para la instalacién o adquisicion de las empresas.

En sintesis, se presenta en el medio radio un proceso de concentracion horizontal que abarca
las- diferentes instancias de actividad comunicacional. Ahora bien, las magnitudes de esta con-
centracidn vienen dadas por los bajos costos de funcionamiento industrial, lo cual posibilita el
acceso al sector a un mayor niimero de empresarios que los restantes medios de comunicacion
masiva.

St6lo las empresas radiales de los grupos Phelps y Cisneros se insertan en una dinamica de
concentracidn vertical de medios, que se analizara en el siguiente capitulo.

Por ultimo, es preciso apuntar el hecho de que, solo en dos casos estudiados, se constata la
confluencia de capitales provenientes de otros sectores de la actividad economica, en los gru-
pos vinculados a la comunicacion radial, de lo cual se concluye que la progresiva expansion de
capitales y su concentracion, se generan, la mayoria de las veces, al interior del medio; en este
sentido, la actividad radial puede considerarse econ6micamente rentable para los empresarios,
siempre y cuando se establezcan los vinculos necesarios con el sector de la publicidad comercial.
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ESTRUCTURA ECONOMICA DEL MEDIO RADIO

: REGION  CAPITAL
. EMISORAS QUE NO TIENEN RELACION CON OTRAS EMPRESAS (1)

. L

EMISORA RADIAL FECHA DE CAPITAL INICIAL ULTIMO CAPITAL REGISTRADO
CONSTITUCTON (EN Bs.) (EN. Bs.) FECHA
RADIO ARMONIA 02-02-76 500.000 ,500.000 18-04-77
RADIO BONITA §/i s/i ‘i s/
RADIO IMPULSO (2) 29-01-68 420.000 2.000.000 30-05-80
RADIO INDUSTRIAL 02-07-64 200.000 400.000 29-02-68
RADIOLANDIA 25-09-73 300.000 600.000 07-07-77
RADIO 1070 23-03:73 90.000 90.000 23-03-73
RADIO SENSACION 08-11460 186.000 900.000 17-04-74.
RADIO VALLES DEL TUY s/il s/d s/i s/
TOTAL: 8 EMISORAS |
(33.3%) 1.696.000 4.490.000

(1)
(2)

En funcidn de los datos obtenidos en el Registro Mercantil

En 1970 su accionista exclusivo es Inversiones César Augusto Quintero, la cual se vincula a su -

vez con Creaciones Emi C.A. Posterjormente la Junta de Accionistas cambia en su totalidad.

|

ESTRUCTURA ECONOMICA DEL MEDIO RADIO
REGION CAPI

EMISORAS RELACIONADAS CON OTRAS EMPRESAS O GRUPO DE ELLAS

EMPRESA O GRUPO CON EL

EMISORA RADIAL FECHA DE CAPITAL ULTIMO CAPITAL REGISTRADO
CONSTI:TUCION INICIAL (EN B8s.) recras  QUE ESTABLEGE RELACION
ESTUDIOS 1300 02-10-75 100.000 100.000 11-07-77 GRUPO CISNERDS
ESTUDIOS 1090 25-02-69 500.000 500.000 - 13-07-79 GRUPD CISNEROS
RADIO AEROPUERTO 07-03451 500.000 500.000  07-03-61 RADIO TIEMPO
RADIO BARLOVENTO 25-01463 72.000 72.000 12-07-77 MEDIOS EFECTIVOS RADIALES
RADIO CAPITAL 08-04J68 1.200.000  3.000.000  28-12-76 RADIO UNO Y OTRAS
RADIO CARACAS (CORAVEN) 22-09-48 180.600  24.802.300  23-11-80 GRUPQ PHELPS
RADIO CONTINENTE 24-02:42 500.000  4.000.000  25-02-70 RADIO UNIDAS
RADIODIFUSORA VENEZUELA 11-01:45 190.000 1.000.000  12.12-74 RADIO LIBERTADOR ;
RADIO- IDEAL .
{RADIO LITORAL C.A.) 30-01:70 300.000 300.000  30-01-70 RACONVESA
RADIO LIBERTADOR 03-12-41 150.000 600.000 12-01-72 RADIO LIBERTADOR
RADIO RUMBOS 24-0149 100.000  3.000.000  28-02-80 SISTEMA RUMBOS C.A.
RADIO TIEMPO 07-06-66 1.000.000  1.000.000  07-06-76 RADIO AEROPUERTO
RADIO TROPICAL , 30-05-55 300.000 300.000  30-05-55 RADIO ANUN. INT.
RADIO UNO 25-04-72 100.000  1.000.000 19-65-80 RADIO CAPITAL
RADIO VISION 02-05-74 3.000 3.000  27-04-76 GRUPO CISNEROS
YVKE MUNDIAL 25-05-72 100.000 1.000.000  10-03-80 CADENA RADIOFONICA NACIONAL
TOTAL : 16 empresas (66.7%) ! 5.295.600  41.277.400

1. Ademis Anuncios Radiales, nueva raz6n social de esta er

2. No se analizarf esta relacién, en razén de que Radio Continel
nezolana de Fomento, asi como tampoco el de Radio Tropical,

risora, se vincula con Circuito R. Magallanes

po Ponce y posteriormente es adquirida por Radio Anunciadora Internacional C.A.

nte se declard en quiebra y pasd a la Corporacién Ve
pues inicialmente esta emisora se inserta en el Gru-

25



VIII. TELEVISION

El presente capitulo es una aproximacion al analisis de la concentracion econémica en el
medio televisidn, lo cual pasa por el estudio de los grupos detectados a nivel de las instancias pro-
duccitn y emision, tratando de abarcar los siguientes aspectos fundamentales para cada uno de
ellos:

1) Andlisis del surgimiento y evolucién de los grupos, poniendo el énfasis en el periodo en
el cual alcanzan su punto dptimo de expansidn econdmica.

2) Definici6n de las caracteristicas de las empresas matrices y principales empresas de medios,
en funcion de sus objetivos, capital social y estructura organica.

3) Magnitud del grupo, analizando los alcances de su expansion econdmica en conjunto.

4) Actividad de las empresas que lo conforman, tomando en cuenta los sectores prioritarios
para el grupo y la relacion de los mismos-con el sector de la comunicacion masiva.

5) Estudio del subgrupo de empresas de medios, detectando entre éstas Ia bésica en térmi-
nos de capital, asi como las relaciones econdmicas y funcionales, para determinar la concentra-
cion al interior del medio. Iqualmente, analizar las relaciones de las empresas de medios con el
sector de la publicidad comercial.

6) Por altimo, comprender Ia participacion de las personas naturales y juridicas més impor-
tantes del grupo, a la luz de la inversi6n que éstas realizan en todas las empresas del grupo.

Bajo estos criterios se abordaré la investigacin en torno a los grupos Correa, en la instancia
de la produccion, y Cisneros y Phepls, en la de la emisién.

VIII.1 GRUPO CORREA

Este grupo ss denominaré Correa, en razén de que integrantes de dicha familia tienen la ma-
yor participacion en el capital social del conjunto, superior incluso a la que se registra para las
persenas juridicas

VHI, 1.1, Surgimiento y Evolucién del Grupo

En 1971, Gilberto Correa constituye junto con Ana de Calixto, una emprasa dedicada a la
publicidad y promocién de ventas y a la produccion de programas para television y radio, que
se denomina PROC TV S.R.L., con un capital de Bs. 40.000. De esta manera se inicia el grupo,
al menos en la parte que corresponde a la familia Correa. ’

Con anterioridad, en 1970, se habia establecido Transporte Hacienda C.A. dedicada a la ac-
tividad que sugiere su denominacion y con un capital de Bs. 100.000. En 1973 surge otra com-
paii(a, Coporacian Caobos C.A., con un capital de Bs. 50.000; dedicada a los negocios de repre-
sentacion, inmobiliario y desarrollo urbano. En ambas participara como accionista el Sr."Oscar
Hernéandez, y en la Gltima parecers como comisario el Sr. Guy Rihoux. Estas dos empresas dan
lugar en el mismo afio 73, a la conformacion de VINTAGE CARS C.A. con un capital de
Bs. 100.000 y que tendré como administradores a Armando Brons y Guy Rihoux, que luego
formarén parte del Directorio de Video Mévil Color, S.R.L.

El afio 1974 marcar4 la conformacién del grupo como tal; es asf que durante el mismo se
constituiré el 43%de las empresas que lo intagran. En este sentido, el 8 de mayo de 1974, se
constituyen Inversiones Correa e Inversiones Tukuko C.A. En la primera el 99% del capital
serd suscrito por Gilberto Correa; misntras que en la segunda, Jorge Correa y Sra. tendran el
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100% de las acciones. Esta ﬁltim?a empresa se inicia con Bs. 100.000 y para 1981 su capital es
de Bs. 1.000.000, lo cusl representa un incremento del 900% para el lapso. Los objetivos de
estas dos empresas son bastantes amplios, vinculados a la representacion de firmas, compra-
venta de acciones, etc., pero en:el caso de Inversiones Correa la publicidad sera uno de ellos.
"En ambas el Sr. Aquiles Heredia aparece como Administrador Gerente.

Estas dos empresas (con un 39% de las acciones) y VINTAGE CARS (con 41%de las accio-
nes), referida anteriormente, constituiran el 15 de julio de 1974, VIDEO MOVIL COLOR. De
forma tal que quedan |dent|f|cadas dos lineas fundamentales en el grupo, la que viene de los
Correa, y que pasa a través de PROC TV, Inversiones Correa e Inversiones Tukuko; y la relati-

~vaa VINTAGE CARS. Esto se evidencia en la composicion de su junta difectiva; donde estén
presentes directores de las empresas originarias:

Administradores: Gilberto Correa
: ¢ Armando Brons

Suplentes de los

Administradores: ' Jorge Correa
i Guy Rihoux
. Aquiles Heredia
|

Inversiones Correa e Inversiones Tukuko constituirén en el mismo afio, tres empresas mas
en asociacion con otra denominada Oficina Técnica Brons S.R. L., sobre fa cual no se obtuvo
informacion, pero de la que puede asegurarse que estd vinculada a Armando Brons. La tres
mencionadas son: Tubroco S. R'L Tele-personal .S.R.L. y Telemante S.R.L., cada una con
capital de Bs. 100.000. De las masmas sblo una, Telemante S.R.L., incluye en sus objetivos
la produccion para Radio y TV. En ella participars postenormente como accionista, Plaza
Colon, C.A., resultado de la asoclaclén de Aquiles Heredia y Guy Rihoux, y la cual tendra en
su directiva, ademés de los anterlores a Armando Brons.

La informacién obtenida sobre el grupo sefiala que sdlo cinco afios despusés (1979), aparece
alguna modificacion en el mismo, Se trata de la constitucion de Octavo Arte Consorcio Latino-
americano de Video, de la cual serdn accionistas, a partes iguales, Gilberto Correo y Luis Gui-
llermo Villegas, este Gitimo repr'esenta a Bolivar Films C.A., en su calidad de presidente. De
esta manera, el grupo se asocia con una empresa cuya fundacion data de 1940 y dedicada, des-
de su inicio a la produccion. i

De todo lo anterior se concluyen los siguientes aspectos:

1) En el afio ‘74 se constituye el grupo como tal: se establecen el 43%de las empresas y se
registra el 46.5%del capital. Antes de este afio s6lo se habia registrado el 17%del mismo. Esto
se corresponde con la bonanza econémica que vive Venezuela para 8sos afios.

2) En lo que respecte a la actividad econdmica de las empresas def grupo, es importante se-
fialar que las empresas que constltuyen a Video Mavil Color no estén dedicadas a los medigs
de comunicacion, y s6lo Inversiones Correa participa en el érea de la publicidad. Sin embargo
gran parte de las empresas de la familia Correa se dedican a la produccion de programas para
Radio, Televisi6n, Cine, cufias publlcltanas Esto se confirma en el establecimiento de Octavo
Arte, cuyo capital, Bs. 1. 000! 000, representa el 36% del total del conjunto, que es
Bs. 2.790.000. Esta vinculacidn, ‘de gran parte de las empresas del grupo al negocio de la pro-
duccion de programas o cufias, explica el por qué se conforman tardiamente; dado que, s6lo
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cuando se cuenta con cierto desarrollo de Ios medlos radloelectncos (telewsoras emisoras ra- -
diales y exhibidoras de peliculas) es que pueden constituirse empresas de este tipo, ya que * -
asi contardn con un mercado. seguro para.sus productos A esto se une la vmculambn del Sr, .
Gilberto Correa, el representante mas iddneo -del grupo a Venewsmn asn la garantia del mer-- - -
cado para estos productos es mayor. » S

La aparicion tardia del grupo también viene explicada por el hecho de que es sdlo para esa
época que se opera un proceso de diferenciacion funcional en las empresas de medios: las ins- -

. tancibs de produccian y emision gue aparecian.unidas al prmclplo comienzan a ser objeto, ca- - -

da una, de una organizacion diferente.

3) También podemos concluir que las empresas de medios del conjunta, vale decir las pro-
ductoras, son el eje central del grupo, como lo deiuestra el hecho de que Video Mavil Calor
y Octavo Arte relinen el 64% del capital del grupo. Los datos permiten inferir que el mismo se
dedicara de una manera mas exclusiva al negocio de la produccion, en los proximos afios,

A continuacion se presenta la relacion de las empresas que conforman el grupo, consideran-
do sus respectivas fechas de fundacidn y sus capitales

RAZON SOCIAL ° FECHA DE " T CAPITAL

CONSTITUCION " INICIAL
1.Bolivar Films C.A. 1940 , 2.000.000
2. Transporte Hacienda 04-06-70 .. 100.000
3.Proc TV 09-02-71 © 0 40.000
4.,Plaza Coldon C.A. 1973 : 200.000
5.Corporacion Caobos C.A. 19-97-73 50.000
6.Vintage Cars S.A. 20-11-73 100.000
7.Inversiones Correa C.A. 08-05-74 100.000
8.Inversiones Tukuko C.A. 08-05-74 ~100.000
9.0ficina Técnica Brons S.R.L, sfi sfi
22-05-74
10.Tubroco S.R.L 23-05-74 100.000
11.Telepersonal S.R.L 14-07-74 100.000
12.Telemante S.R.L, . 100.000
13.Video Mavil Color 15-07-74 800.000
14, 0ctavo Arte Consorcio ‘
Latinoamericano de Video C.A. 11-06-79 1.000.000
TOTAL 4.790.000

1. Para 1978 su capital era de Bs. 1.000.000.
2. No se obtuvo informacion sobre esta empresa.
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‘La mayoria de las empresas que. |ntegran este grupo econdmico son propiedad de los herma-

" . nos Corréa, quienes controlan. gran parte y en algunos casos la totalidad, de los capitales respec-
. tlvos a cada una de las empresas, .

‘La.primera invérsion de Gllberto Correa en el sector de los medlos fue en fa empresa Proc
TV S.R.L., la cual se constituyo el 9 de febrera de 1971,.con los siguientes objetivos:
* —Publicidad: y promocmn de ventas en los medios de comumcacuon social, tales como TV,

: Radlo y Prensa.’

~ —Praduccion de programas radlales y televisivos.”

Su capital socia inicial fue de Bs. 40.000 y hasta 1977 no habla experimentado aumento.
Fue suscrito por Ana de Calixto y Gilberto Correa, quien para el ltimo afio indicado aparece
como (inico accionista; hasta fo§ momentos, Correa detenta el cargo del presidente de la Compa-
fifa.

Posteriormente, la actnvudad de la comunicacién masiva se centra en la empresa Video Mo-
vil Color S.R.L., registrada el 15 de julio de 1974. Sus objetivos principales son la publicidad y
promocion de ventas en medios de comunicacion, tales como TV, Radio, Prensa y afines; y la
produccion de bienes muebles e inmuebles y equipos de todo orden utilizados en TV y Radio y,
por Gitimo, el ejercicio de toda actividad de licito comercio.

Para la fecha de constitucion la empresa tiene suscrito un capital de Bs. 800.000, dividido en
800 acciones de Bs. 1.000 cada una, y que presenta la siguiente composicion:

—Inversiones Correa C.A., con 400 acciones, que representan un camtal de Bs. 400 000, lo
que supone el 50%de las acciones.

—Inversiones Tukuko, S.A., con 72 acciones, que representan un capltal de Bs. 72.000, lo
que supone el 9% del total. )

—Vintage Cars S.A., con 328 acciones, que representan un capltal de Bs. 328.000, lo que su-
pone el 41%del total.

Su Junta Directiva esta integrada por:

o Corres, Gilberto

o Brons, Armando

e Correa, Jorge

o Rihoux, Guy :

o Heredia, Aquiles ‘
|

Como puede observarse, en‘la formulacién de los objetivos de ambas empresas se expresa la
vinculacién directa que, segun criterio de sus propietarios, tiene la actividad de la produccidn
de programas para los medios de comunicacion masiva, con la de la publicidad comercial. El in-
terés de invertir en la instancia de la produccidn, se une a la posibilidad de utilizar los equipos
y materiales de trabajo en la elaboracion de cufias. A esto se le agrega la actividad de adquisi-
cion de equipos para la produccidn, o que relaciona expresamente a estas compaiiias produc-
toras de programas con las empresas dedicadas a la importacion de aparatos electronicos; sien-
do éstas, en su mayoris, integrfantes de las grandes corporaciones electrdnicas transnacionales.
En este sentido, s2 puede considerar la hipdtesis de que éstas empresas ubicadas en la instan-
cia de la produccion de medlos desarrollan sus actividades a través del establecimiento de rela-
ciones comerciales con empresas electronicas, por un lado; y por el otro, con agencias de pu-
blicidad nacionales e internacionales.
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VI11.1.3 Magnitud del Grupo: Empresas que lo conforman y capital.

La informacion obtenida sefiala que estd integrado pAor 14 empresas, las cuales presentan
variaciones de capital entre Bs. 40.000 y Bs. 1.000.000, como se registra a continuacion:

CAPITAL \ UNIDADES %
(en Bs.)

1.000 - 50.000 2 14.28
50.001 - 100.000 7 50.0
100.001 - - 500.000 1 7.14
500.001 - 1.000.000 2 14.28

s/i 2 14.28
TOTAL 14 100.0

Como puede observarse, el 50% de las compafiias tiene un capital entre Bs. 50.001 y
100.000, especificamente la GItima cantidad. Son capitales exiguos y no presentan incrementos,
a excepcion del de Inversiones Tukuko C.A. que varié de Bs. 100.000 a Bs. 1.000.000. Se deben
considerar, al respecto, algunos aspectos fundamentales:

1) Que el registro de capital sélo da una idea muy general de la capacidad productiva de las
empresas. Por consiguiente, el hecho de que excepto en un caso no se registren incrementos de
capital de las empresas del grupo, no significa baja rentabilidad de las operaciones productivas
y comerciales de las mismas.

2) De acuerdo con la informacian recabada, las empresas del grupo se realimentan mutua-
mente, es decir, la mayoria de las empresas sefialadas invierten parte de su capital en la constitu-

_cion de otras empresas. Se puede apuntar el hecho de que este capital reinvertido es ganancia
considerable de la empresa inversora. Asi, por ejemplo, Inversiones Correa C.A., Inversiones Tu-
kuko y Oficina Técnica Brons S.R.L. constituyen Ia totalidad de las acciones de Telepersonal
S.R.L., Tubroco S.R.L. y Telemante S.R.L. Sin embargo, también se puede considerar la posi-
bilidad de que los accionistas utilicen un mismo capital para constituir varias empresas relacio-
nadas, con lo que posibilitarian la evasion de los impuestos carrespondientes.

VII.1.4 Actividad economica de las empresas que lo conforman.

Seguidamente se identifican las actividades de cada una de fas compafi{as.

ACTIVIDAD ECONOMICA RAZON SOCIAL No. DE EMP.

1) Vinculada con los medios
de comunicacion:
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1.a. Television

1.b. Radio

1.c. Cine

2) Publicidad:

3) Compra-Venta de
Inmuebles:

4) Representacién de
empresas y compra de
acciones de otras empresas:

5) Servicios técnicos y
administrativos a empresas:

6) Desarrollo Urbano:

7) Comercio de Autombviles:

8) Adquisicién de equipos
para los medios audiovisuales:

TOTAL

For o

[

t

Proc TV
Telemante, S.R.L.
Video Mévil Color, S.R.L.t

Proc TV, S.R.L.
Telemante, S.R.L.
Video Mévil Color, S.R.L.

Productora Cinematogréfica
'Bolivar Films S.A.

Octavo Arte, Consorcio
Latinoamericano de Video, C.A.l

Proc TV, S.R.L.l

Video Mévil Color, S.R.Lq
Inversiones Correa, C.A.1
Telemante, S.R.L.1

Inversiones Correa, C.A.
Corporacién Caobos
Telepersonal, S.R.L.
Plaza Colon, C.A.

Corporacion Caobos
Inversiones Tukuko, S.A.1
Telepersonal, S.R.L.l

Inversiones Tukuko, S.A.-,
Tubraco, S.R.L.1

Corporacién Caobos
Inversiones Tukuko1

Transporte Hacienda
Vintage Cars, S.A.

Octavo Arte
Video Mévil Color, S.R.L.1

14
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Como puede observarse, la mayoria de las empresas integrantes del grupo estén vinculadas
simultdneamente a varios sectores de la actividad econdmica, representando este tipo de empre-
sas el 72% del total del grupo. El 41.49% lo constituyen las especificamente vinculadas con los
medios, en la instancia de la produccion, las cuales a su vez se dedican a la actividad publicitaria.

De las 14 firmas, cuatro {4) estdn parcialmente dedicadas al negocio de la compra-venta de
inmuebles. Igualmente, cabe destacar que la adquisicion de equipos para los medios audiovisua-
fes representa una de las actividades mas importantes del grupo, pues las dos empresas dedicadas
a ella, Octavo Arte y Video Mévil Color S.R.L., concentran el 64.51%del capital total del gru-
po.

Se puede concluir que las actividades de peso en el grupo son las vinculadas a los medios, a la
publicidad, al comercio de equipos audiovisuales y al negocio inmobiliario.

VI11t,1.5 Sub-grupo de Empresas vinculadas a la Comunicacion Masiva

Este sub-grupo de empresas constituye una forma de concentracion vertical, por cuanto sus
actividades basicas las vinculan directamente a los medios TV, Radio y Cine. Esta diversifica-
ci6n esta referida a la instancia de la produccién de cada medio, en la cual el funcionamiento
de dichas empresas implica una relacién econdmica estrecha entre las actividades de produc-
cion de programas, el sector de la publicidad y el comercio de equipos audiovisuales.

Lo anterior apunta hacia varios aspectos de las actividades desarrolladas en la instancia de la
produccidn:

1) La produccién de programas para TV y Radio es realizada por las mismas empresas que
producen las cufias publicitarias, lo cual hace énfasis en el hecho de que los criterios acionales
{en términos de ganancias) son los mismos para ambos sectores y, por consiguiente, ambos
sectores compensan mutuamente sus costos de produccion.

2) Los equipos audiovisuales pertenecientes a las empresas sefialadas son utilizados, por tan-
to, indistintamente para la produccion de programas y publicidad comercial.

3) La relacién entre esta instancia y la de emision se establece por dos vias diferentes, en
términos de la comercializacidn de productos, puesto que las mismas empresas nutren a las emi-
soras de los dos insumos basicos para su funcienamiento: programas y cuiias publicitarias.

4) La diversificacién de actividades dentro del sub-grupo deviene en un abaratamiento de
los costos de produccion, por cuanto la comercializacion de equipos la realizan dos empresas de-
dicadas, a la vez, a la produccion de programas y publicidad comércial.

Por otro lado, la importancia de este conjunto de empresas radica en que sus capitales
constituyen, en conjunto, el 73%del capital total del grupo, sin considerar a la Productora Cine-
matograficaBalivar Fiims, cuya vinculacion con el grupo se realiza a través de las acciones que
esta empresa posee en Octavo Arte y que representan el 50% del capital social de esta empresa.

En este sub-grupo se deben considerar dos empresas bésicas: en primer lugar, Video Mavil
Color S.R.L., y en segundo lugar, Octave Arte Consorcio Latinoamericano de Video C.A.; por
cuanto son las empresas de medios que concentran el 88%del capital del sub-grupo, y por otro
lado, su diversificacion de actividades les permite abarcar no solo el sector de medios, sino di-
versos sectores relacionados con éste,

VI1il.1.6 Personas Naturales y Juridicas mas importantes dentro del Grupo

En lo que respecta a la participacion de algunas personas naturales o juridicas en el grupo,
es conveniente destacar que én el conjunto de empresas que lo conforman, se distinguen dos ti-
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pos: Unas, que tienen como accionistas a ‘Gilberto o Jorge Correa, en especial al primero de
ellos, entre las que se encuentran Inversiones Correa, Inversiones Tukuko, Telemante, Teleper-
sonal, Tubroco, S.R.L. y OctavoiArte.

Otras, con un capital suscrito jpor personas distintas de los Correa, entre las que se |ncluyen a
‘Guy Rihoux, Armando Brons y Aquiles Heredia. Ellas son: Transporte. Hacle:aa Corporacion
Caobos, Vintage Cars, Oficina Técnlca Brons y Plaza Colon.

De las firmas nombradas, las mas importantes por su participacion son:

—Inversiones Correa, que es acclomsta de Video Mavil, Telepersonal, Tubroco y Telemante;

—Bolivar Films C.A., que mtervnene en Octavo Arte y que adquiere relevancia dado su capi-
tal de Bs. 2.000.000; muy supenor al promedio de los capitales de las otras empresas. Cada una
de ellas representa el 17.9%del peso total del grupo.

Las otras dos compafiias accgonlstas de Video Mavil Color también tienen una participacion
significativa. Asi Vintage Cars retine el 11.6%e Inversiones Tukuko el 3.5%.

Sin embargo el dato que destaca es la alta participacion de la familia Correa, con el 28.3%
del peso total. Este porcentaje sé ve aumentado al considerar que Inversiones Correa e Inversio-
nes Tukuko son de la misma fa‘inilia lo cual eleva dicho porcentaje al 50% \'\

Otras personas naturales impartantes dentro del grupo y que forman un subconjunto son:
Armando Brons, administrador de Video Mévil Color, Piaza Colon, Tubroco S.R.L., Telemante
y Vintage Cars, y accionista delestas dos Gltimas; Aquiles Heredia, administrador suplente de-
Video Mavil y Tubroco, S.R.L.,'y administrador de Telemante y Plaza Colén, asi como accio-
nista de las Gltimas; y, finalmente, Guy Rihoux, administrador suplente de Video Mévil Color y
quien aparecia como Comisario- Gerente en Corporacidn Caobos, y como administrador y accio-
nista en Vintage Cars.

Luis Guillermo Villegas tamblén es una figura relevante, dado su cardcter de Presmente y re-
presentante de Bolivar Films, la que se asocia en el aiio ‘79 con Gilberto Correa para fundar
Octavo Arte.

De esta manera quedan constituidas tres lineas dentro de este grupo: una, vinculada con los
Correa; otra, de menor proporcion, correspondiente al subconjunto antes sefialado; y finalmen-
te, la més reciente, referida a Luis Guillermo Villegas, de Bolivar Films. La primera y la Gltima,
que son las de mayor peso, estén ligadas a los medios masivos, lo que les da un caracter de cen-
tral dentro del grupo. |

i
{Ver cuadro en la pagina siguiente)

VIil.2 GRUPO PHELPS !

VIi1.2.1 Surgimiento del Grupo .

El grupo comienza a gestarse en la década de los afios ‘20, pero. su consolldaclén como tal se
realiza en el periodo comprendldo entre 1967- 1977, ambos mcluswe donde se constltuyen al
menos doce (38.7%) de las empresas del grupo.

Se inicia, segin los datos registrados en 1922, con el establecimiento de C.A. Almacén Ame-
ricano, sucesora de William H. Phelps; dedicada a la “explotacion de negocios de importacién y
exportacion y venta de mercancias y frutos”, asf como, “la representacion de comerciantes,
productores y fabricantes extranjeros . . .”. Como puede observarse, la vinculacién con ‘otros
paises es fundamental en sus comienzos. En 1925 surge “El Automaovil Universal”, con caracte-
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GRUPO CORREA
Personas Naturales o quidicas m&s importantes
en el Grupo

PARTICIPANTE N° de Empresas donde Peso Total
es accionista Valor %

Inversiones Correa L 500 17.9
Bolivar Films 1 500 17.9
Vintage Cars 1 2328 11.6
Oficina Técnica Brons 2 82 é.9
Inversiones Tukuko I 99 3.5
Transporte Hacienda - ‘ 1 90 3.2
Plaza Colén 1 41 1.5
Correa (Hermanos) ) 5 790 28.3
Aquiles Heredia 1 100 2.6
Guy Rihoux 1 100 3.6
Domingo Martinez 1 90 3.2
TOTAL, | 2.720 97.2

1. El peso total del grupo es de 2.790

risticas similares a la compafiia anterior, en lo que se refiere a la importacidn.

Para el afio 1929, se va a constituir una empresa que serd bésica dentro del grupo, Sindicato
Phelps C.A.. Estar4 dedicada desde su inicio al negocio inmobiliario y a inversiones diversas. Su
capital para el afio de constitucién es de 6.325.000 bolivares; dandose luego la siguiente evolu-
cion:

FECHA DE REGISTRO CAPITAL EN Bs. INCREMENTO
» ABSOLUTO EN %
25-12-49 v 31.625.000 400
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27-12-56 37.950.000 500

31-05-57 50.600.000 700
09-01-59 56.925.000 . 800
14-09-76 76.581.000 1.100
20-04-77 47.428.000 650

Destaca en esta serie el incremento sostenido del capital hasta 1976, en que por razones que
no aparecen sefialadas en el Regis‘tro Mercantil, se opera una disminucion del 38% respecto al ca-
pital inmediatamente anterior. Sin embargo continuard siendo, después de C.A. Mavesa,’la em-
presa del grupo con mayor capital. ' '

Es importante sefalar que los accionistas con los cuales ella se constituye son Pedro Tinoco -
y Jorge Tucker, con una (1) accion de 1.000 bolivares cada uno, e integrantes de la familia
Phelps con el resto de las accion'es. Las que aporta William H. Phelps estdn referidas a C.A. Al-
macén Americano, C.A. Automdvil Universal y C.A. de Automaoviles, Sucesora de Sosa Altrona
y Cia. Posteriormente serd la fam'ilia Phelps accionista exclusiva de Sindicato Phelps.

Para efectos del grupo se inicia la incursion en las actividades de compra-venta de inmuebles, |
construccion e inversiones en general; a la primera de ellas habré posteriormente una dedicacion
-especial. '

En 1947 se registra como empresa C.A. Radio Caracas, que como emisora radial lo habia
hecho con anterioridad. Sus caracteristicas seran serialadas en la oportunidad correspondiente;
pero es necesario destacar que dt[asde ese afo y de manera sostenida el grupe se dedicaré a los
medios de comunicacidn, pnmerb los radioeléctricas y luego los impresos. Es aqui que al ano
siguiente, 1948, se constituye la Corporaclén Radiofdnica Venezolana C.A. (CORAVEN). '

Con el surgimiento de C.A. Mavesa en 1949, el grupo incursiona en otra actividad muy dis-
tinta de las anteriores, como es |la produccidn de margarina, grasas y productos comestibles, Por
el mismo periodo, quizds un poco antes, debid establecerse C.A. Las Llaves; en la p-ri'me'fa el
grupo Phelps comparte su participacion con varios empresarios del pais.

En 1967 serdn constituidas Inversiones Aledo C.A. y Peretex C.A.y en 1971 Produccmnes
Cinematogréficas Paramaconi. Po[stenormente el grupo centrara sus negocios en la compra-venta
de inmuebles, y surgirdn: Alcatratcia, Yavi, Bemana, Guati, Inversiones Seytuc, Inmobiliaria Ei
Parque e Inmobiliaria Colinas de|Los Caobos. En 1977 se establecen Radio Caracas Radio e In-
mobiliaria Puente Soublette. En esta década de los setenta serd importante dentro del grupo la
participacion de Marcel Granier, Peter Bottome y Guillermo Tucker, especialmente la del prime-
ro en los medios de comunicacion del conglomerado. La informacidn sefiala que a partir.del Gl-
timo afio mencionado se enfatizakré la dedicacion del conjunto a todo lo relacionado con la co-
municacion, y especialmente a Iost medios impresos.

Es asi que en 1978 se constituyen: Mercateatro S.A., orientada hacia la presentacnén de es-
pectaculos, y Mercaradio S.A. cuyas actividades se centran en el negocio de la publicidad y de
la produccion para el medio Raho Los accionistas de ambas empresas serd Peter Bottome y
Guillermo Tucker.

lgualmente se registra Caledonia de Artes Gréficas, en'la cual inicialmente no ests clara la
participacién del Grupo Phelps; pero 1980, Marcel Granier pasa a ser uno de los principales ac-
cionistas (44.4%de las acciones). :

. En el mismo afio, el 13 de marzo se constltuye C.A. Siete Mares, Editora de Publlcaclones
Periddicas, que luego se denominaré C.A. Diario de Caracas; con un capital de Bs. 1.000.000.
Los accionistas iniciales eran:
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Alejandro Tinoco (51%)
—Eduardo Wallis (25%) y
—Luis Henriquez (24%)

y para 1980:
© —Oscar Vila (4.2%)
" —Diego Arria (1.7%)
—Marcel Granier (80%)
—C.A. Créditos Inversiones Zulia {4%)
—Leonora de Blanco (1.5%) _
* —Servicios de Peritaje Técnico C.A. (1.1%)
—Manue! Socorro (3.3.%)
—Gustave Gomez (4.2%)

Posteriormente, en €l mismo afio aparecen solo tres accionistas, dos de los cuales son perso-
nas juridicas de las que no se obtuvo informacion. Esta junta esta formada por:

—lnversiones La Palima S.A. {47.9%)

~Inversiones Auroli C.A. (47.9%)

—Ramiro Abreu (4.2%)

Continuando en la misma linea, en 1979 se constituyen las siguientes empresas:

—Mercalibros

—Publicaciones Seleven

Cada una contaba con un capital de Bs. 50.000, suserito a partes iguales por Gmllermo Tuc-
ker y Peter Bottome.

En todo el proceso descrito hasta aqui, puede observarse como el grupo Phelps se ha dedica-
do paralelamente a la compra-venta de inmuebles {y la construccion como actividad comple-
mentaria), y al establecimiento de medics de comunicacidn y de otras areas afines, especialmen-
te en los Gltimos afios: 1978 y 1979.

A continuacion se sefialan algunos aspectos fundamentales que sugiere el analisis de este pro-
ceso:

En primer lugar, la diferencia entre la concepci6n del medio como “servicio” y como empre-
sa, se evidencia en el caso de Radio Caracas C.A., Oswaldo Capriles, en su analisis de la evolu-
cién de la radiodifusion en Venezuela, sefiala que ““en la década de 1930 a 1940 comienza a de-
sarrollarse rapidamente la radiodifusion comercial” (79) sin ningiin tipo de regulacion oficial,
pues la Ley de Telecomunicaciones surge en 1941, y la primera emisora comercial radial comen-
zb a funcionar en la década.de los afios ‘30, pero su constitucion formal como empresa ocurre
muchos afios después cuando en 1947 se registra C.A. Radio Caracas, con el objetive de explo-
tar la emisora Radio Caracas, 1a cual ya poseia una amplia experiencia en el medio. Posterior-
mente, en 1977 se constituye otra empresa, denominada Radio Caracas Radio, que pasard a
operar y administrar.dicha emisora, En esta diversificacién de empresas en un solo sentido, pue-
de observarse la rentabilidad de la inversién-en la industria de medios.

En segundo lugar, la incursién en el medio Television se realiza en Agosto de 1953, con la
aparicion al pablico de la empresa Radio Caracas Television, la cual es registrada en 1948 como
Corporacién Radiofonica Venezolana C.A. En un principio, esta.empresa se constituyd con el
objetivo de explotar la publicidad comercial en la Radio. Esta aparente contradiccion de objeti-
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vos se explica, considerando que s6lo a partir de la década del ‘50 comienza a gestarse la televi-
sion en Venezuela como un campo rentable y susceptible por tanto, de inversién; posibilidades
que no eran claras en [a décadaf anterior. En este sentido, cabe también considerar los intereses
que manifestaron fas empresas de medios norteamericanas en el mercado nacional, lo cual con-
dujo a que, a finales de los afios . '50 ya estuviese consalidada la industria de la television venezo- -
lana. |

Par lo tanto, la industria de'!la television como objetivo expreso no podia quedar sefalada
para 1948, pues se desconocian para la fecha las posibilidades del mercado.

Por otro lade, de acuerdo con la descripcion presentada, el grupo surge de empresas distintas
a las directamente vinculadas con la industria de medios, pero en su censolidacién como tal in-
tervienen de manera fundamental las empresas de medios. De igual forma, es evidente que uno de
los intereses basicos del grupo es el negocio de fa comunicacion masiva, como lo demuestra el
hecho de que progresivamente in't;ursiona en diferentes ambitos de esa actividad.

Por Gltimo, el grupo registrajun periodo de expansion entre los afios 1967-1977, que se co-
rresponde con la expansi6n general del sistema econbmico venezolano, fundamentaimente en lo
que se refiere a los negocios inmaobiliario y financiero, siendo éstas las actividades que presentan
la mayoria de las empresas constituidas para la época. Este hecho evidencia la insercidn del gru-
po en el contexto de las relaciones econdmicas globales, y se refiere la particularidad de que,
conjuntamente, se verifica la formacién de nuevas empresas de medios y su diversificacion en el
sector de la comunicacion masiva. :

A continuacion se presenta la relacién de las empresas que conforman el grupo, destacando
sus respectivas fechas de constntucuén , capitales iniciales y Gltimos capitales registrados por cada
una de ellas.

{Ver cuadro en la pagina siguiente)

VI1.2.2 Empresas Matrices ly Principales Empresas Mediales C.A. Radio Caracas,
Corporacion Radiofonica Venezolana, C.A. (C) RAVEN) y Radio Caracas
Radio; el Diario de Caracas, C.A. y S.A. Caledonia de Artes Graficas
Radio Caracas Radio y Radle Caracas Television como medios de comunicacién estén cons-
tituidos por tres empresas: :
— "C.A. Radio Caracas :
— Corporacion Radiofénica Venezolana C.A. (CORAVEN) y
— Radio Caracas Radio
En este caso particular, la empresa matriz hace referencia a ellas tres, las cuales serdn descri-
tas seguidamente de acuerdo a siis objetivos y capital social, atendiendo a su fecha de constitu-
cion.
1) Objetivos y Capital Socual

C.A. Radio Caracas !
] .
Se registra como empresa el 31 de mayo de 1947, con la denominacién indicada y con este
objetivo: “‘explotacion de la emisora ‘Radio Caracas’ y todas las actividades conexas a esta clase
de operaciones”. Para ese momento cuenta con un capital social de Bs. 1.600.000, el cual evolu-

cionard como aparece a continuacion:
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FECHA DE

--Soublgtte C.A.

RAZON SOC1AL CAPITAL ULTIMO
FUNDACION INICIAL CAPITAL
(en B) REGISTRADO
(en Bs)

1. C.A. Almacén Americano 26-07-1922  2.000.000  3.450.000
2.'C.A..giiégiggivil - 21-12-1925 150,900 12.000.000
3. Sindicato Phelps C.A., 08.11-1929  6.325.000  47.428,000
4. C.A. Radio Caracas 31-05-1947  1.600.000 10,000,000
2 Sgggggfgignc?ifi°f6“ica 22-09-1948 180.600  24.802.400
6. C.A. Las Llaves ‘s/i s/i s/i
7. C.A. Mavesa 19-05-1949  4.500,000. 150.000.000
8. Peretex C.A. 27-07-1967 30,000  1.000.000
9. Inversiones Aledo C.A. 11-12-1967 7.500,000 23.040.000°
.10.Producciones Cinemato-

gréficas Paramaconi C.A. 16-11-1971 20.000 1.000.000
1l.Alcatracia S.A. . 15-10-1973 20,000  12.000.000
12.Bemana C.A. 18-07-1974 50.000 50,000
13,Inversiones Anzac C.A. 29-07-1974 200,000 1.200.000
14.Yavi S.A. 22-08-1974 100.000 106,000
15.Guatl S.A. 16-10~1974 600.000 600.000
16.Inversiones Seytuc C.A. 20-03-1975 50.000 50.000
17.Inmobiliaria E1 Parque 28-10-1976  5,000.000 15,000,000 .
18 Jomoviliaria Colinas 5511 1976  5.000.000  20.000.000
19.Inmobiliaria Puente 23-03-1977  8.000.000  25.000.000
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RAZON SOCIAL ‘ -FECHA DE CAPITAL ULTIMO-

PUNDACION INICIAL CAPITAL
(en B) .  REGISTRADO
o : . (en B)
20.Radio Caracas Raditi) 22-08-1977 2.000,000 2,000,000 ,

21.C.A. Diario de Caracas 13-03-1978 1,000,000 ~ 10,000.000

¢ |

22.Caledonis de Artes o ' :

Graficas _()7-01+-l9?8 2.000.000 2,000,000 |
23.Mercateatro S.A. 26-09-1978 50.000 50,000
24 .Mercaradio S.A. ‘ 15-11-1978 50.000 $0.000
25.Mercalibros C.A. 09-03-1979 50.000 50.000
26.Publicaciones Seleven :

S, A, ‘ 25-06-1979 50.000 50.000
27.Tipografia Vargas s/i s/i s/i
28.Publicistas Asociados. s/i s/i s/i

!
29.Inversiones Alje C.A. s/ s/1i s/1
{ . .
30, Inmobiliaria Bérceinaé C.A., s/i s/1 s/i
] .
TOTAL 5,525,600 3625104400
(5 s/i) (5 s/i)
FECHA DE REGISTRO CAPITAL SOCIAL EN Bs. INCREMENTO
31-05.47 : 1.600.000 ABSOLUTO EN o
31.05-47 1.600.000
14-04-61 ! 3.000.000 87.5
29-01-71 { 5.000.000 2125
24-04-73 ! 10.000.000 525.0

Como puede observarse, en veintiseis (26) afios el capital inicial experimenté un incremento
del 525¢%, lo cual supone un incremento interanual de 20.2, manteniendo una sostenida tenden-
cia creciente. |

Corporacién Radiofénica Venezolana C.A. (CORAVEN)

Se constituye el 22 de septieljnhre de 1948 con el objetivo de explotar el negocid dela publi-‘ '

. cidad comercial por medio de la radio. Sin embargo, la Publicacion Profesional Publicitaria iden-
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tifica a esta como la correspondiente a Radio Caracas Televnsmn situacion que ha sido analizada
anteriormente,

En lo que respecta a su capital se ha operado la mgumnte evolucion:

—La participacién de N.B.C. internacional L.T.D. se reglstra en 1961, aGn cuando ella figura
desde la misma fundaci6n de la emisora radial.

—Desde su constitucion hasta 1973, la C.A. Almacén Americano en su principal accionista
{90, 60 y 56% para las fechas registradas). Esta empresa se inicia en 1922 con un capital de
Bs. 2.000.000, suscrito en un 99% por William Phelps. Para 1974 esta entidad est4 respaldada en
un 98%por el Sindicato Phelps, y el porcentaje restante por la familia Phelps.

—A partir de 1975 la compafiia que tiene una participacion mayor es Alcatracia S.A. {80%),
la cual-aparece registrada en 1973 con un capital.de Bs. 20.000, suscnto en un 99% por el Sindi-

- cato Phelps. :

- Al aiio siguiente cuenta ya con un capital-de Bs. 12.000.000; en cuya compasicion estén pre-
sentes en orden de importancia: Inversiones Alfe, Yavi, Bemana, Guati y Peretex; empresas to-
das del- Grupo Phelps. oo : :

Corporacion Radiofénica Venezolana C.A. (CORAVEN)

Cuando se constituye en 1948, suscriben su capital social un conjunto de personas naturales,
entre las que figuran:
Alcides Toro (28.5%) ) _ A
Félix Cardona Moreno (1.1%)
. Eduardb Serrano (0.8%)
José Marcano {1.1%)
Victor Saume (0.4%)
Francisco Créquer (0.4%)
Damingo Hurtado {0.5%)
Josefina Guinand (0.4%)
Amable Espina (0.4%)
Jesas Maella (0.7%)
Angel Sauce (1.1%)
Geber Herndndez (0.7%)

Los porcentajes de participacion son bajos, a excepcion de la referida al Sr. Alcides Toro que
posee mds de la cuarta parte de las acciones. Destaca también'el hecho de que parte de los accio-
nistas trabajan directamente en el medio.’

Es para el registro del 02-05-52 cuando se hace explicita la participacién del Sr. William
Phelps en la Compafiia: como representante de C.A. Almacén Americano (46.5% ) y a tftulo
personal (0.4% ). Pedro Tinoco (h) y Ricardo Espina forman parte también de esta Junta, cada
uno con un 0.4% de las acciones. El porcentaje restante aparece bajo el genérico de “otros”.

En 1960 aparece formalizada la participacion de National Broadcasting INC con un 20% ; Al-
macén Americano tiene para esta fecha el 79%de las acciones.

Sindicato Phelps C.A. constituye para 1964 el principal accionista de CORAVEN, con un
60% , y asl se mantiene hasta 1971 cuando C.A. Radio Caracas entra a participar en el capital

Finalmente para 1980 la composicidn del capital es la siguiente: o
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Inmobiliaria Ef Parque (75%)
Alcatracia (20.1%) :
S.A. Guati (1.4%) !
Bemana C.A. (1.3%) ‘
Peretex C.A. {1.3%) '
Yavi S.A. (0.6%) ‘
Inversiones Seytuc C.A. (0, 6%)

Resalta dentro de los datos senalados la alta participacion de Inmobiliaria EI Parque S.A.,

que tiene las tres cuartas partes de las acciones. Esta empresa se constituyo en 1976 con
5.000.000 de botivares, suscritos por Marcel Granier y Guillermo Tucker; y luego en 1978 los
mismos accionistas de CORAVEN suscriben un capital de 15.000.000 de bolivares, en el cual
Alcatracia S.A. posee el 82.5% de las acciones. Este aspecto revela la imbricacion existente entre

estas empresas, siendo unas accionistas de las otras.

FECHA DE REGISTRO | ‘CAPITAL EN Bs. INCREMENTO
(. ABSOLUTO EN Bs.
22-09-48 ; 180.600
15-11-61 g 1.202.600 565.9
05-03-64 2.000.600 1.008.0
25-02-72 4.023.546 2.121.9
02-05-75 4.797.492 2.556.4

23-11-80 | 24.802.400 13.633.3 .

Resalta en este cuadro que CORAVEN se inicid con un capital limitado, Bs. 180.600, que
experimentd en 32 afios un incremento promedio interanual de 426/ , lo cual permitid que pa-
ra 1980 contara con un capital social de Bs. 24,802.400. Se evidencia también que el crecimien-
to del mismo se reforzd en la déc|ada de las setenta, decisiva para la consolidacion del grupo.

!
{
i

Esta empresa se formaliza eI 22 de agosto de 1977 con el objetivo de reallzar actividades-
mercantiles relacionadas con la mdustna de la radio y la television; asi como “operar y adminis-
trar en arrendamiento la estaclén radio-difusora denominada Radio Caracas Radio, propiedad
de C.A. Radio Caracas”. En su |n|c|o contaba con un capital social de Bs. 2.000.000, y no se tie-

ne otro registro sobre esta vanable
2} Composicion del Capital Socual de las Empresas sefialadas:

Radio Caracas Radio

C.A. Radio Caracas

Inicialmente sus accionistas fueron los siguientes:
—William H. Phelps Jr. {0.2%) . .
~Ricardo Espina (0.2%) | )
—Alcidés Toro.(0.29%) :
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—Alfredo Travieso Paul (0.2%)

~John Phelps Jr. (0.2%) y

—C.A. Almacén Americano (99%)

Esta junta sufre diversas madificaciones, en (as cuales destan los siguientes aspectos:

-,

FECHA DE REGISTRO ACCIONISTA % DE CAPITAL

SOCIAL QUE POSEE
14=0i=61 C.A. Almacén Americano 60.0
! N.B.C. Internacional L.T.D. 20.0
Peter'Bottome 5.0
Ricardo Espina 5.0
Amable Espina 5.0
Guillermo Tucker 5.0
24=04-73% C.A. Almacén Americano 56.0
C.A. Autom8vil Universal 16.3
N.B.C. Internacional L.T.D. 6.0
Peter Bottome 1.5
Ricardo Espina 1.5
Guillermo Tucker 1.5
C.A. Sindicato Phelps 15.7
Sin determinar 1.5
17-11-75 Mcatracia S.A. 80.4
S.A. Guati’ 5.7
Bemana C.A. 3.3
Peretex S.R.L. 3.3
Yavi 2.6
Inversiones Seytuc 2.6

Radio Caracas Radio C.A. :

Esta empresa fue constituida por Marcel Granier y Peter Bottome a partes iguales, pero a los

Pocos meses aparecen como accionistas las compafifas ya senaladas para las dos razones sociales
anteriores. Ellas son:

Alcatracia - (82.49)
S.A. Guati (5.8%)
Bemana C.A. {3.3%)
Peretex C.A. (3.3%)
Yavi S.A. (2.6%)
Inversiones Seytuc S.A. {2.6%)
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Como puede observarse, la distribucin porcentual del capital coincide exactamente con la
dltima seiialada para C.A. RadiojCaracas.
3)  Estructura Organica:

C.A. Radio Caracas

Desde su inicio el Sr. William H. Phelps ha sido su presidente. La primera junta directiva

coincide con la de accionistas, sefialada en la oportunidad correspondiente y se mantiene apro-
" ximadamente hasta 1971. ‘

Para este afio se producen algunos cambios, que con algunas modificaciones estan vigentes.
Los mismos determinan que la junta directiva aparezca constituida por: ‘

William H. Phelps

Peter Bottome :

Marcel Granier i

Oscar de Guruceaga

Guillermo Tucker

John Phelps

Hernén Pérez Belisario ‘

Marco Lovera !

Octavio Calcaiio !

Corporacién Radiofénica Venezolana (CORAVEN)

Segiin los datos registrados, desde su fundacién hasta 1960, aparece como presidente el Sr.
Alcides Toro; y Félix Cardona Moreno, Amable Espina, Eduardo Serrano, Jests Maella, Gui-
Hermo Tucker, Francisco A. Petnia y Francisco Créquer, como los restantes integrantes de la
junta. ! .

A partir del afio sefialado figura como presidente William Phelps. Los otros directores son los
mismos que aparecen en la estructura de C.A. Radio Caracas, a excepcion de Marcel Granier,
que se incorpara en 1970. '

t
Radio Caracas Radio C.A. |
i

Su estructura organica estd iintegrada en gran parte por las mismas personas que constitdyen
las otras juntas ya sefialadas, haciendo exclusién del Sr. Oscar de Guruceaga.

Es preciso sefialar varios aspectos relevantes en el proceso de conformaci6n de estas empre-

sas. .
En primer lugar, la formulac:ibn de sus objetivos expresa la concepcion empresarial sobre los
medios de comunicacién masiva; puesto que se entiende el sector de la comunicacién como “in-
dustria”, susceptible de explotacion en términos econdmicos, por un lade; por el otro, como un
sector estrechamente vinculado al de la publicidad.

De igual forma, destaca el hecho de que la participacion de National Broadcasting Co. se re-
gistra casi simuttaneamente en CORAVEN y en C.A. Radio Caracas, con lo cual la Corporacion
formaliza dos vias alternas de inversion de capital en Radio Caracas Television. Esto incorpora
al andlisis el criterio de que la consolidacion de estas empresas mediales de propiedad privada es-
té en estrecha correspondencia a la inversién de capital transnacional en las mismas. '

-
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Se visualiza también que, a medida que el grupo crece, se utitiza el capital de unas empresas
para constituir otras, o se intercambian dichos capitales en la compra de acciones de las mismas,
lo cual se presenta como ganancia en la medida en que este procedimiento posibilita la evasion
de los impuestos correspondientes. Por otra parte, las personas naturales participantes del capi-
tal de las empresas, van transformando su forma de participacion de acuerdo con la complejidad
alcanzada por el grupo. Asi, el capital inicial de las primeras empresas del grupo es sucrito ma-
yoritariamente por personas naturales, y luego esta junta de accionistas cambia sucesivamente
hasta quedar integrada, en la actualidad, exclusivamente por las mismas personas juridicas, de-
trés de cuyas figuras es posible encontrar a los empresarios en terno a los cuales se concentra el
capital del grupo. Entre éstos cabe destacar la importancia de las familias Phelps, Bottome y
Tucker, asi como la de los empresarios Marcel Granier y Hernan Pérez Belisario.

~ Se evidencia que las relaciones entre estas empresas, estan igualmente inscritas en otros sec-
tores de la actividad econémica, por cuanto las respectivas juntas de accionistas estin conforma-
das, consecuentemente, por empresas del grupo dedicadas a actividades distintas a la de la co-
municacion masiva, .

Hasta aqui se consideran las empresas relacionadas con la comunicacién radioeléctrica, las
cuales han sido presentadas conjuntamente en funcion de que poseen una serie de elementos ho-
mologadores, ya definidos. A continuacién, se referiran las empresas del grupo cuya actividad
pertenece al dmbito de los impresos, y que aportan nuevas caracter sticas a la insercién del gru-
po en la estructura econdmica de los medios.

El Diario de Caracas: C.A. Diario de Caracas y S.A. Caledonia de Artes Gréficas

El Diario de Caracas esté vinculado a dos empresas matrices: C.A. Diario de Caracas, su em-
presa editora, y S.A, Caledonia de Artes Graficas, que edita la revista Sonovideo, que aparece
encartada en ese periddico. ‘

i

C.A. Diario de Caracas

Constituida en marzo de 1978 como C.A. Siete Mares, Editora de Publicaciones Periddicas
cambia su denominacion para finales del mismo afio a C.A. Diario de Caracas.

Es su objetivo principal “la explotacion de la industria tipografica y artes graficas, pudiendo
editar e imprimir toda clase de publicaciones periddicas”.

Con ese objeto comienza a operar la empresa cuyos accionistas fundadores son: Alejandro
Tinoco, Eduardo Wallis y Luis Henriquez, quienes suscriben respectivamente el 51, 25 y 249,
del capital inicial, que asciende a Bs. 1.000.000. .

Para el afio 1979 se operan transformaciones: en junio los empresarios aumentan el capital
a Bs. 16.000.000. El incremento de cinco millones es cubierto por Alejandro Tinoco, quien pasa
a detentar el 91.8% de participacion, quedando a Wallis y Henriquez el 4.2 y 4.0%, respectiva-
mente. En octubre de ese afio constituirian fa junta de accionistas nuevas personas naturales y
juridicas.

[l

ACCIONISTAS No. Acciones %

C.A. Crédito e Inversiones Zulia 2.210 36.2
Inversiones Acarigua C.A. 600 - 8.2
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Leonora de Blanco ' 500 8.2

Adelaida Capriles de Bnllembourg 500 8.2
Oficina Técnica Paralela, C.A. . 500 8.2
Crédito Urbano de Occidente, C. A. 250 4.1
Rafael Tovar 250 4.1

Como se puede apreciar, el mds importante accionista para ese periodo era la Compafiia
Anénima Crédito e Inversiones Zulia, empresa perteneciente en un 50% a la Familia Atencio,
conectada al diario dada la relacion familiar con Tiki Atencio de Arria, entonces esposa de Die-
go Arria, directivo de la empresa. Otra firma vinculada era Crédito Urbano de Occidente, C.A.,
propiedad de la Familia Atencio. |

El resto de las empresas pert;enecientes a la junta de accionistas no presentan relacién apa-
rente con otros miembros de la directiva de la editora o con otras compafiias filiales.

Para 1980 se registran dos jun?tas de propietarios. En marzo suscriben un capital de Bs. ---------

16.000.000 distribuido asi:

Accionista : No. Accionistas %
Marcel Granier ] 8.000 80.0
Oscar Vila i 417 4.2
Gustave Gomez ‘ 417 4.2
C.A. Crédito e Inversiones Zulia : 401 4.0
Manuel Socarro . 333 3.3
Diego Arria 174 1.7
Leonora de Blanco 150 | 1.5
Servicios de Peritaje Técnico C.A. 108 1.1

TOTAL 10.000 100.0

 En este periodo se destaca Marcel Granier, reconocido agente del Grupo Phelps, con un 80%
de participacion en el capital social de la empresa.

En noviembre de 1980 el capital social desciende a Bs. 10.000.000, es decir, se redujo en seis .
millones de bolivares con respecio al anterior ejercicio, pero al mismo tiempo representa un in-
cremento del 900% sobre el cap:tal inicial. En esta Gltima némina de accionistas registrada apa-

rece solamente:

No. Acciones %

Inversiones La Palina C.A. 4.108 41.1

Inversiones Aurioli C.A, f 4.117 411

Ramiro Abreu : 417 ' 4.2

Otros {no se especifican en el registro) 1.385 13 6
TOTAL . 10.000 100.0
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Con respecto a los dos firmas que fueron asentadas en el'Gitimo registro (Inversiones La Palj-
na S.A. e Inversiones Aurioli C.A.), no se obtuvo informacién alguna,

S.A. Caledonia de Artes Gréficas

Esta empresa produce la revista Sonovideo conjuntamente con Story Films C.A, de
la cual se haré una descripcion al final de este acéapite,

Caledonia de Artes Gréficas fue constituida en 1978, el mismo afio que C.A. Diario de Cara-
cas, con el objeto de “explotar la industria tipogréfica y artes graficas”. Su capital inicial de
Bs. 500.000 fue suscrito por Alejandro Tinaco (65%), Eduardo Wallis (22%) y Luis Henriquez
{13%). Nétese que se trata de los mismos fundadores de¢ C.A. Diario de Caracas.

En 1980 se realiza una transaccion en que se aumenta el capital social a Bs. 3.200.000 (que
representa un incremento del 6.300% con respecto al inicial) suscrito por;

Ne Acciones %

Crédito e Inversiones Zulia C.A. 419 350
Inversiones Acarigua C.A. 120 10.0 -:
Leonora de Blanco 100 8.3
Adelaida Capriles de Brillembourg 100 8.3
Oficina Técnica Paralela 100 8.3
Crédito Comercial de Occidente 50 4.2
Crédito Urbano de Occidehte C.a4. 50 L.2
Rafael Tovar . 50 Le.2
Alberto Final ' 50 L.2
Inmobiliaria Los Angeles 50 L2
Servicio de Peritaje Técnico kN 20
Manuel Socorro : 25 2.0
Ivan Méndez y Asociados 17 1.3
Conduvén, C,A. 17 1.3
Hilanderfas Venezolanas, C.A. 18 1.5
TOTAL 3.600 100.0

Los mismos accionistas de C.A. Diario de Caracas para el afio ‘80. Son los Gltimos accionis-
tas, ya que no hay modificaciones can fecha posterior.

En lo que se refiere a la estructura organica, al analizar los directorios de C.A. Diario de Ca-
racas y Caledonia de Artes Gréficas, se constata que ambas son presididas por Alejandro Tinoco
hasta la Gltima informacién registrada,

El resto de los directivos varian muy poco de una compafiia a otra, pudiéndose encontrar re-
currentemente los nombres de: Alejandro Wallis, Luis Henriquez, Diego Arria, Tiki Atencio de
Arria, Antonio Blanco, Manuel Socorro y Alfredo Gémez.
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Se pueden observar, ademas, Ios siguientes aspectos importantes en la conformacion de estas
dos Gltimas empresas:

—Ambas surgen casi simuitdneamente, con el objetivo preciso de explotar la industria tipo-
grafica, de lo cual se infiere que las relaciones econdmicas y de otra indole establecidas entre
elias, responden a la concepcion ‘previa de los empresarios sobre la actividad del medio, que tra-
ta de abarcar diversas instancias del mismo; en este caso, se refiere a la posibilidad de cubrir la
impresién, edicion y dlstnbucmn del periddico “El Diario de Caracas” y de las revistas que le
acompafan, _

—En los capitales iniciales de ambas empresas, el peso mas significativo lo posee la familia
Atencio. Posteriormente, éste recae sobre Marcel Granier, empresario del Grupo Phelps. Este he-
cho significa que para 1980 el giupo Phelps ha realizado importantes inversiones de capital en
todos los medios de comumcacién masiva {incluido cine, al cual se vincula la empresa Produc-
ciones Cinematograficas Paramaconl C.A.), y conformado un amplio mercado para la difusién
de sus mensajes. ;

VI11.2.3 Magnitud del grupo:; Empresas que lo conforman y evolucion del capital de
las mismas. j

A través de las fuentes seﬁalajdas en la Metodologia se pudo determinar la participacion de
treinta empresas, las cuales presenitan variaciones en cuanto a su capital, sus accionistas y la acti-
vidad econdmica a la cual se dedlcan La primera de las variables mencionadas presenta Is si-
guiente distribucion:

Capital de las Empresas que lo integran
|

CAPITAL EN Bs i UNIDADES %
1.000 = .499.999 6 20.0
500.000 - 999..999 1 3.3
1.000.000 - 4;999{999 v 23.3
5,000,000 - 9.999.999 - -
10.000.000 - 49.999.999 10 33.3
50.000.000 - 99.999.999 - -
100.000.000 - més ; 1 3.3
s/i : 5 ' : 16.6

Total j 30 : 99.8

Respecto al capital social de las compafifas sobre Jas cuales se obtuvo informacién, se obser-
va que el 33.3 de etlas se ubica en el intervalo de Bs. 10.000.000 - 49.999.999: Coraven, C.A.,
Radio Caracas, Sindicato Phelps, :C.A., Automdvil Universal, Alcatracia S.A., inmobiliaria Coli-
na de Los Caobos, Inversiones Aledo C.A., inmobiliaria Puente Soublette, Inmobiaria El Parque
y Diario de Caracas; es decir, entre estas cifras oscilan los capitales de las principales empresas
de comunicacién masiva. :
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En segundo lugar, aparecen aquéllas que tienen entre 1.000.000 - 4.999.999 bolivares de ca-
pital. Uniendo este dato con el anterior destaca que el 56.6% de las empresas del grupo tienen
un capital que oscila entre uno (1) y cincuenta (50) millones.

Es preciso seiialar que, si bien la empresa Mavesa C.A. representa el incremento méximo de
capital dentro del grupo (3.333% ), esto se debe en gran parte a la participacion, en su capital
social, de! consorcio transnacional Procter and Gamble el cual posee el 28.4%de las acciones de
la empresa, ademés de la participacién de diversos accionistas (personales naturales y juridicas)
ajenas al grupo. La empresa Mavesa C.A. es, al mismo tiempo, principal accionista de fa empresa
C.A. Las Llaves, lo cual otorga a este sector de la actividad industrial su especificidad y su refor-
zamiento a través de la vinculacion con el consorcio antes mencionado.

Haciendo esta salvedad, el ‘capital promedio can el cual se han iniciado las empresas de este
grupo es de Bs. 1.569.848, mientras que el final asciende al orden de los 12.500.358 bolivares.
Por lo tanto, se puede inferir que el promedio de incremento absoluto es 696%.

Actualmente, el capital social del grupo en su conjunto asciende aproximadamente, a los
362.510.400 bolivares.

Como puede observarse, la evolucitn del capital de las empresas representa una sélida inser-
cion del grupo en los diversos sectores econémicos del desarrollo de su actividad. De ahi que un
analista de los grupos econdmicos venezolanos, como lo es Domingo Alberto Rangel, considere
que “el grupo Phelps es el mds importante entre los de menor rango’’ (80).

En conclusion, y exceptuando el caso de C.A, Mavesa, las empresas basicas para el grupo, en
términos de capital, son: en primer lugar, el Sindicato Phelps, que-registra la mayor concentra-
cion de capital en una sola empresa; en segundo lugar, la Inmobiliaria Puente Soublette C.A. y,
en tercer lugar, la Corporacién Radiofonica Venezolana (CORAVEN), lo que expresa la impor-
tancia que posee para el conjunto del grupo el campo de la televisidn comercial.

Vill.2.4 Actividad Economica de las Empresas que lo conforman

A continuacion se identifican la(s) actividad{es) econdmica(s) de cada una de las compafiias
que conforman el grupo, en base al objeto de la empresa que fue declarado en el momento de la
constitucion:

(Ver cuadro en la pagina siguiente)

1. Empresas con més de una actividad.

En relacion anterior se observa que el mayor porcentaje de unidades, 49.9%, se concentra en
torno a las actividades de compra-venta de inmuebles (8 empresas: 26.6% ) y representacion y
compra de acciones (7 empresas: 23.3%), las cuales se encuentran muy vinculadas, pertenecien-
do fas dos al sector financiero. EI primer subgrupo maneja un capital de Bs. 101.918.000, lo
cual representa un 28.1% de los haberes minimos del grupo; mientras que el sequndo, Bs, -------
47.490.000 (13.1% ). Ambas cifras suponen el 41.3%del total. En el Grupo Cisneros también
este tipo de empresa maneja la mayor parte del capital del grupo.

En segundo término se encuentran las compaiifas vinculadas a medios de comunicacién so-
cial (8 empresas: 26.6%). Este grupo incluye unidades vinculadas a todos los tipos de medios de
comunicacion: radio, television, prensa y cine. La diversificacion sefialada es una caracter(stica
relevante y una particularidad especifica de este grupo, por cuanto no se presentd en los restan-
tes conglomerados.

Este hecho garantiza que la especnflcldad en cuanto al mensaje que tiene este conjunto llegue
a muy diferentes tipos de pablico.
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ACTIVIDAD EC%NOMICA RAZON SOCIAL DE LAS N° DE EMP

v EMPRESAS
1) Vinculada J‘los medios

de comunicacidn:

-Radio -C.A, -Radio Caracas
~Radio Caracas Radio 3
~Mercaradio S.A.y

-Televisibn ~Corporacién Radiofbnica
Venezolana (CORAVEN C.A.) 1

-Prensa ~C.A. Diario de Caracas

-Caledénia de Artes Gréficas 3
S.A. (Sonovideo)
~Tipograffa Vargas

~Cine =Producciones Cinemntogré
ficas Paramaconi C.A. 1
2) Publicidad ~-Publicistas Asociados C.A. 2
-Mercaradio S.A.1
3) Otras actividades
: econbmicas:
‘3.2 Compra Venta de .
Inmuebles -Sindicato Phelps C.Asy 8
~Alcatracia C.A.
~Yav{ S.A.
~Bemana C.
-Guat{ C.A.

=Inversiones Scytuc C.A.
-Inmobiliaria E1 Parque S.A.
-Inmobiliaria Pte. Soublette S.A.

2.b Representacibdn de
Empresas y Compra .
de acé¢iones: -C.A. Almacén Americeno, 7
~Inversiones Aledoc.Aj

-Peretex C.A.

~Inmobiliaria Colinas de Los
Caohos

-Inmobiliaria Alje C.A,

-Inmobiliaria Bircenas

3.c Construccién -Yavi S.h.q 5
-Alcatracial

-Peretexl

-Sindicato Phelpsl
<Inversiones Seytucy
3.d Comercio| de Autom§ -C.A. Almacén Anericano,

viles, Ex ;
Impgitac gortaci6n -El fAutom8vil Upiversal 2
3.0 Producci§n de mar- =-C.A. Mavesa 1
garina, grasas y -
productos comesti-
bles: 1
3.f Produccifn de jabo ~C.A. Las Llaves 1
nes, velTs y afines:
3.8 Presentacibn de
Espectacilos: -Mercateatro S.A. 1
3.h Edicibn, |compra- X
venta y'dlstribu— 'gﬁ;;?llbros C.A. 2
cién de %ibros . - icaciones Seleven C.A.
TOTAL 30

|
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1. Empresas con imds de una actividad.




Como un aspecto complementario, es necesario destacar que otras empresas del mismo gru-
po Phelps se dedican a otras actividades vinculadas a la comunicacién: Mercateatro (presenta-
cion de espectaculos), Mercalibros y Publicaciones Seleven (edicion, compra-venta y distribu-
cion de libros). Finalmente, éstas junto con las compaiiias anteriormente citadas, aglutinan un
capital aproximado de cincuenta (50) millones de bolivares, lo cual representa el 13.8%del total
del congiomerado.

Se observa también que Mercaradio S.A., constituido con el objeto de producir programas
radiales, se dedica simult4neamente a la publicidad. Otra empresa vinculada a esta actividad es
Publicistas Asociadas, sobre la cual no se tienen datos.

Finalmente, varias unidades del grupo se dedican a dos o mas actividades econdmicas; y da-
do que en general el gbjeto declarado al constituirse la empresa es mucho més amplio que la ac-
tividad principal a la que se dedicara, no se pudo determinar, en algunos casos, cudl es exacta-
mente ésta. Sin embargo, al menas cinco (5) compafiias declaran dedicarse al negocio inmobi-
liario y/o de inversiones en general y simultineamente a la construccion. Asi ocurre con Yavi,

Alcatracia, Peretex, Sindicato Phelps e Inversiones Seytuc.
C.A. Mavesa y C.A. Las Llaves constituyen un renglon especifico de donde resultan los ma-
yores beneficios econdmicos para el grupo, por la magnitud de estas empresas.

De acuerdo con lo sefialado, se deduce que el grupo se inserta en diversos sectares rentables
de la actividad industrial y comercial, entre los cuales se cuenta el de la comunicacion masiva.

VIIt, 2.5 Sub-Grupo de Empresas vinculadas a la Comunicacion Masiva?

La concentracion vertical que se opera al interior de este sub-grupo de empresas, posee ca-
racteristicas particulares, ya que no se presenta en ninglin otro caso estudiado.

1) En primer lugar, resulta de considerable importancia el hecho de que estas empresas se -
inserten en todos los tipos de medios de comunicacion masiva. Esto no solamente refiere el
poder econémico del grupo Phelps, sino también su poder ideclogico y politico. Con respecto
a lo econdémico, aparte de los cuantiosos beneficios que produce la industria de la comunica-
¢cion masiva, el grupo ha conformado un mercado solido compuesto por diversos piblicos, a
los cuales llegan los mensajes producidos, por lasviasimpresa, sonora y audiovisual. Los pi-
blicos de cada medio son, al mismo tiempo, reforzados por la publicidad incluida en los restan-
tes. De esta forma, se puede constatar la recurrencia de cufias de “EJ Diario de Caracas" presen-
‘tadas por Radio Caracas Television, como sucede igualmente con las cufias de Mercalibros, Mer-
cateatro y Publicaciones Seleven.

En lo que respecta al poder ideoldgico y politico del grupo, la diversificacion de empresas
en el sector de la comunicacién masiva aumenta la capacidad del grupo de influir sobre la opi-
nién puablica y, por tanto, de generar y determinar pautas colectivas sobre gustos, afinidades,
actitudes y comportamientos. Se evidencia la relacian existente entre el poder econamico y el de
medios, lo cual le permite a este grupo la posibilidad de ejercer presiones sobre los centros de
poder politico y toma de decisiones. .

2) En segundo lugar, se observa la insercién de este subgrupo en diversas instancias de la
actividad de medios: a) En la instancia espec(fica de la produccion, la empresa Mercaradio S.A.,
destinada a la produccion de programas radiales y de publicidad comercial; y Producciones
Cinematograficas Paramaconi, orientada hacia la produccion de cortos y largometrajes, asi
como también a la de publicidad. b) En el caso de las empresas vinculadas al medio televi-
sién‘las instancias de la produccién y la emision no estdn claramente diferenciadas. Es asi
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‘que Radio Caracas Television, comprende ambas instancias, ya que gran parte de su progra-
macion es realizacion de la planta. Sin embargo, no se pudo definir con exactitud la ubica-
cidn por instancias de las dos empresas del medio: C.A. Radio Caracas y Corporacién Radio-
fanica (CORAVEN). ¢) En la instancia especifica de la emision se ubica Radio Caracas_Rédio,
orientada bajos los criterios de explotacion comercial de la emisora radial. d) En que que res-
pecta al_medio Prensa, en la instancia de la impresidn se encuentra Caledonia de Artes Grafi-
cas C.A. e) Por Gltimo, en la instancia de la edicién de dicho medio, se ubica C.A. Diario de
Caracas. , ’ ,

La actividad en varias instancias de los medios le permite a las empresas del sub-grupo redu-
cir sus costos de produccion, puesto que en el mismo grupo se cubren todas las etapas que im-
plica el proceso de la comunicacién masiva,

3) La relacion con el sector de la publicidad también se opera al interior del grupo, pues
tanto Mercaradio S.A. como Producciones Paramaconi se dedican a esta actividad. Como se ha
sefialado en oportunidades anteriores, las empresas privadas de comunicacion masiva no pueden
concebir el sector de fa comunicacion aislado del negocio de la publicidad, en la medida en que
este Gltimo sugnlflca la mas importante fuente de ingresos de las empresas mediales. Es as/ que
este hecho se verifica en el anélisis de los tres grupos del medio television. El grupo también
cuenta con otra empresa de publicidad, Publicistas Asociados S.A., de la cual no se obtuvo in-
formacion precisa.

4) Es necesario precisar el surgimiento posterior de empresas del grupo dedicadas a activida-.
des vinculadas de alguna manera a la comunicacion, como son Mercateatro S.A., Mercalibros
de a los Phelps un peso de 56.030,25 en la conformacion del grupo. '

Igualmente, es significativo qie miembros de estas familia forman parte del directorio de va-
rias empresas, lo cual refleja el poder econémico a nivel organizacional; mas aGin que William
Phelps ha sido presidente, durante mucho tiempo, de las tres empresas radioeléctricas.

b) Marcel Granier: Suscribe el Gltimo capital registrado de tres (3} empresas: Guati; S.A.,
donde posee el 100% de las acciones; C.A. Diario de Caracas, con el 80% y C.A. Caledonia de
Artes Gréaficas, con el 44.44%, lo que le otorga un peso especifico de 9.488 en el grupo. Como se
observa, su importancia viene dada, en tanto persona natural, por su participacion directa en la
compaosicion del capital de los medios impresos vinculados al grupo Phelps.

lgualmente, forma parte del directorio de trece {13) empresas, entre las cuales se cuentan
las principales relativas a los medios de comunicacion masiva.

Su importancia dentro del grupo ha crecido en los Gltimos afios, constituyéndose en el por-
tavoz principal de la ideologia del mismo; no sdlo a través de su pragrama televisivo y de El Dia-
rio de Caracas, sino por su vincu!acibn a la organizacion empresarial Dividendo Voluntario para
la Comunidad. Sus homologos en'el grupo Cisneros parecen ser José Luis Revenga, y ahora, Nel-
son Belfort, que representa a este grupo y a los medios de comunicacién en Fedecdmaras.

¢) Familia Tucker: La participacion de los Tucker es muy extensa: integran la Junta de Ac-
cionistas de siete empresas, de acuerdo con los Gitimos datos registrados: Peretex C.A., con el
100% de las acciones; Inversiones Seytuc C.A., 100% ; Mercaradio, 50% ; Paramaconi C.A.,
0.05% ; Publicaciones Seleven, 502 Mercateatro, 50% ; y Mercalibros, 50% ; lo que revela un pe-
so de 2.840 en el grupo. Destaca el hecho de que cinco.(5) de estas empresas estdn vinculadas a
fa actividad comunicacional, considerada en forma general. En las tres (3) Gltimas mencionadas,
es accionista exclusivo junto con Peter Bottome. Asimismo, los Tucker forman parte del direc-
torio de catorce empresas, incluidas las dedicadas a medios radioeléctricos.

d) Familia Bottome: Posee acciones en cinco (5) empresas: en Bemana C.A., el 100% ;en

j 51



Mercaradio, Publicaciones Seleven, Mercateatro y Mercalibros, el 50% en cada una. De acuerdo
con los capitales registrados, su peso resultante es de 150 en el grupo. También forma parte de
la Junta Directiva de catorce (14) empresas, incluidas casi todas las vinculadas a los medios
de comunicacion masiva.

Finalmente, es necesario destacar la participacion de otras personas naturales dentro del
Grupo Phelps en los ditimos afios; entre otros: Oscar de Guruceaga y Herndn Pérez Belisario,
ambos relacionados principalmente con las empresas mediales.

Ahora bien, seran considerados principales accionistas del grupo, aqueilos cuyos pesos rela-
tivos sobrepasan el valor de 3.625,10, correspondiente al capital total.

En consecuencia, resulta un peso de 210.334,73, como ha sido sefialadoe en el cuadro resu-
men, y el cual corresponde al 58.02%del ultimo capital registrado por el grupo.

a) Familia Phelps: En el conjunta de sus inversiones, bien como personas naturales o a tra-
vés de las empresas de las cuales son propietarios absolutos, los miembros de esta familia alcan-
zan un peso de 110.162,3 correspondiente al 52.37% del peso total antes sefialado.

b) Alcatracia C.A.: La constitucion reGne capitales de las cuatro familias mencionadas; re-
presenta, en términos de su participacion en la composicion del capital social del grupo, el
29.849%.

¢} Inmobiliaria El Parque C.A.: Su capital estéd conformado de manera similar a la anteriar,
y representa el 8.84%del peso total.

d) Marcel Granier: El peso de sus inversiones en el grupo, bien sea como persona natural o
a través de sus empresas, es de 14.096,23, que representa el 6.7%del total.

(Ver cuadro en la pagina siguiente)

5) Las relaciones econdmicas entre este sub-grupo de empresas y las restantes del grupo
Phelps, no s6lo se dan en términos de la composicion del capital social de las mismas sino, ade-
mas, en funcion del uso que se le confiere a los medios en la estructura de propiedad privada de
los mismos. De tal forma, las empresas del grupo se constituyen en principales anunciantes en
los medios. Tal es el caso de C.A. Mavesa, C.A. Las Liaves, El Diario de Caracas, Mercateatro,
Mercalibros, Publicaciones Seleven (y ocasionalmente Radio Caracas Radio) cuyos anuncios co-
merciales ocupan gran parte de los espacios destinados a publicidad en Radio Caracas Televi-
sion.

6) La empresa basica del sub-grupo relativo a los medios es la Corporatién Radiofénica Ve-
nezolana C.A. (CORAVEN), pues concentra el 41.34% del capital de estas empresas mediales.
Al mismo tiempo constituye, para efectos del andlisis, la empresa matriz, pues es |a directamente
vinculada al medio television y, como tal, la empresa a partir de la cual se ha elaborado la pre-
sente informacion.

Sin embargo, es preciso sefalar que en términos efectivos la empresa matriz del Grupo
Phelps es e! Sindicato Phelps C.A., pues no solamente es la segunda empresa mas importante en
términos de capital, sino en torno a la cual se generan diversas empresas y, en fin, porque agrupa
a la familia Phelps, cuyos integrantes participan en el capital social de la mayoria de las empre-
sas del grupo.

VIH1.2.6 Empresas y Personas Naturales mas importantes en el Grupo.

En lamatriz de datos elaborada con el objeto de medir la participacion de personas naturales
y juridicas en la compasicion del capital del grupo, se presenta la relacion en funcién del capital
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GRUPO_PiIELPS

Empresas’y Personas naturales més importantes
en el gruno |

PARTICIPANTE o DE EMPRESAS PESO TOTAL®
DONDE RS ACCIC VALOR %4
NISTA

Personas Jurfdicas ‘

Sindicato Phelps C.A. | 3 39.086.25 18.58

Inversiones Alje i 2 © 9.450.00  L.49

Yavi C.A. | 7 5.505.8 2466

Bemana C, A. é 7 Le70Lla 4t 2.24

Guaitf C.As ‘ 6 4.608.23  2.19

Mcatracia S.A. ‘ 6 62.773.00 29.84

Inmobiliaria El Parqué‘c.A. 1 18.601.8 8.84

Personas Naturales

Phelps 6 56.030.25 26.64

Granier . 3 9.488.00 4451
P! .
ITOTAL 210,334.73 100,00

# Este pesg serd el resultado de-aquellos relativos a los accig
nistas més importantes aquf mencionudos.

de las empresas integrantes y de los principales inversionistas en las mismas.

Destacan como aspectos relevantes, en primer lugar, que los accionistas participan como
personas naturales y como personas juridicas simultineaments, en la constitucion de algu-
nas empresas, lo cual revela su pdder dentro del grupo. En segundo lugar, que la Junta de Accio-
nistas de varias empresas estd conformada por las mismas personas jurfdicas. En tercer lugar, en
lo que respecta a las tres empresas radioeléctricas, su Gltima junta de accionistas esté conforma-
da exclusivamente por personas jurfdicas, tras las cuales se encuentran los empresarios claves del
grupo. Por Gltimo, es preciso sefialar la vinculacién del grupe con el capital transnacional, con-
cretamente en las empresas C.A. Radio Caracas y C.A. Mavesa.
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Para efectos metodoldgicos, se analizara la participacion de personas naturales y juridicas
por separado. Posteriormente, se relacionaran ambas figuras, con el proposito de dar una idea
mas completa acerca de la concentracién de capital en familias y personas relevantes al interior
del grupo y, por ende, del sector comunicacional.

1) Personas Juridicas:

~ En lo que serefiere a las empresas del grupo integrantes del capital social de otras compaiiias,
las mas importantes son: Sindicato Phelps C.A. y Alcatracia S.A.

a) Sindicato Phelps C.A.: Pertenece en su totalidad a la familia Phelps y participaen la com-
posicidn del capital social de tres {3) empresas: C.A. Automovi! Universal, con el 99.9%de ias
acciones; C.A. Almacén Americano, con el 98.5%y C.A. Mavesa, con el 15.8%, lo cual le conce-
de un peso de 39.086,25 en el grupo. Su importancia es mayor cuando se inicia la constitucion
del grupo. En este sentido, se puede establecer un paralelismo entre Cisneros y Pérez S.A., del
grupo Cisneros, y Sindicato Phelps C.A.
~b) Alcatracia S.A.: Esta empresa tiene un peso importante en la composicidn del capital so-
cial de seis (6) empresas, incluidas las tres (3) relativas a los medios radioeléctricos. Su participa-
cion en estos capitales es la siguiente: C.A. Radio Caracas, 82.4% CORAVEN, 20.1% Radio Ca-
racas Radio, 90% ; Inmobiliaria El Parque, 80%; Inversiones Colinas de Los Caobos, 80%; e In-
mobiliaria Puente Soublette, 80% , lo cual revela un peso de 62.773 en el grupo. Respecto a
ella es necesario resaltar que, por un lado, es principal accionista de las grandes inmobiliarias
del grupo, al mismo tiempo que lo es también de las tres empresas radioeléctricas. Por otro lado,
capital social lo integran un conjunto de empresas en las cuales se pueden detectar las principa-
les personas naturales del grupo.

Este conjunto corresponde a las siguientes compafiias:

a) Inversiones Alje, C.A.: Posee un peso de 9.450. Pese a que no se obtuvieron datos con-
cretos al respecto, se puede sefialar que sus accionistas mayoritarios son las Phelps.

b) Yavi C.A.: Su peso es de 5.595,8. Pertenece en su totalidad a la familia Phelps.

¢) Bemana C.A.: Su peso es de 4.701,4. La familia Bottome posee el 100%de sus acciones.

d} Guati S.A.: Posee un peso de 4.608,23. El 100%de sus acciones son propiedad de Marcel
Granier.

e) Peretex C.A.: Su peso es de 3.045,4. Pertenece en su totalidad a la familia Tucker. -

f) Inversiones Seytuc C.A.: El 100% de sus acciones son propiedad de los Tucker. Posee un
peso de 3.470,8 en el grupo. Excepto Inversiones Alje C.A., estas empresas son accionistas de
las relativas a los medios radioeléctricos. '

Por otro lado, Inmobiliaria E! Parque tiene un peso de 18.601,8, por las acciones que posee
en la Corporacién Radiofonica Venezolana C.A. (CORAVEN),

" ‘También se destaca la participacion de Radio Caracas C.A., con un peso de 999, por su par-
ticipacion en el capital de Producciones Paramaconi C.A.

Finalmente, en lo que respecta a personas juridicas, es importante destacar la vinculacion de
‘este grupo con dos empresas transnacionales:

1) NBC International L.T.D. que, como se seiiald anteriormente, fue accionista de C.A. Ra-
dio Caracas y, en este sentido, considerda como empresa de primer orden.

2) Procter and Gamble de Venezuela que es la principal accionista de C.A; Mavesa v, a efec-
tos de este estudio, empresa de tercer orden. Para el presente aiio, esta compaiiia tenia una par-
ticipacion en C.A. Mavesa, del 28.4% , pues a través de su representante, el Sr. Lopez Herrera,
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poseia 425.181 acciones, por un valor de Bs. 42.51’8.100, lo cual revela un peso, en el contexto
del grupo Phelps, de 42.600.

2) Personas Naturales:

Las familias importantes dentro de este grupo son las siguientes:

—Phelps

—Granier

—Tucker

—Bottome

.Comuo dato significativo se sefiala el hecho de que entre la pnmera y la segunda exlsten Iazos
consanguineos que las unifican. El grado de participacion de las personas naturales y su peso es-
pecifico dentro del grupo son los siguientes:

a) Familia Phelps: Los Phelps en tanto personas naturales, integran la Junta de Accionistas
de seis (6) empresas, entre las cuales se cuentan las dos méds importantes del grupo, segin lo ana-
lizado anteriormente. Su partlclpacuon en porcentajes, es la siguiente: Sindicato Phelps, 100%;
C.A. Mavesa, 4.9% ; C.A. Almacjén Americano, 1.5%; Inversiones Anzac C.A., 100% ; Paramaco-
no C.A., 0.05%y Yavi S.A., 100%. )

VIIL.3 GRUPO CISI’\IER‘OS

El Grupo Cisneros se denomina asi en funcion de la alta participacion de capltales prove-
nientes del clan familiar respectlvo aan cuando en él distintas personas naturales y juridicas in-
tervienen. ' i :

Vill1.3.1.Surgimiento y Evol:uciém del Grupo

Su inicio se ubica en el afio 1940, con la constitucion de dos empresas referidas a las dos
principales actividades del Grupo: Cisneras y Pérez C.A. y Embotelladora Caracas C.A.'Sobre la
primera no se encontraron datos de constitucion, realizada en 1940, ya que ella surge como una
sociedad en comandita, y solo el 14-11-61 como Compafiia Andnima. Sin embargo, es claro que

_en ella participaban, para aquella fecha, Diego Cisneros y Eduardo Pérez.

Estos accionistas se mantienen para 1961 con el 63% de las acciones, junto con Inversiones
Generales (31% ) y la sefiora Ana Pérez de Rendiles (6%), suscribiendo un capital de Bs. ----------
5.000.000. Para el afo del uIt|rpo registro de informacion, 1977, su capital habia ascendido a
40 millones, y participaban en, él Inversiones Peren C.A. (36% ), C.A. Inversiones Generales
(31% ), Organizacion Meta (30%) y algunas personas naturales (3% ). Su objetivo esté referido a
la compra-venta de blenes_muebles e inmuebles, acciones de compaiiias de comercio y efectos
de comercio en general, asi como inversiones hipotecarias, prendarias y fiduciarias:

En lo que respecta a Embotelladora Caracas, ella fue constituida el 10. de mayo de 1370 con
el objetivo de embotellar y distribuir la bebida Pepsi-Cola en todo el territorio nacional..No se
cuenta con datos para esta fecha, pero en el aiic 1979 contaba con Bs. 21.300.000 suscntos de

la siguiente manera:

: : : %
Cisneros y Pérez C.A, ; 70
Tftulos Conjuntos C.A, | 35.7
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Inversiones Peren C.A. ' 105

Organizacién Meta C.A. . 3.0
Inversiones Cafaci : 14.0
Corporaciébn Pelmar - - . - 20
Diego Cisneros ' 1.2
Familia Monsanto - 18.0
Sucesion de Ebert Boylan 8.0

Como puede observarse se utiliza el capital de unas empresas para constituir otras, o se inter-
cambian dichos capitales en la-compra de acciones de las mismas, lo cual se presenta como ga-
nancia en la medida en que este procedimiento posibilita la evasion de algunos impuestos.

En los afios subsiguientes, hasta 1954 se establecerén empresas de fabricacion y comercio de
bebidas refrescantes y conservacion de alimentos, reafirmandose esta linea de actividad dentro
del grupo, y que supone la presencia de capitales transnacionales, como el de la Pespi Cola, en
el seno del mismo. Esto significa que desde su inicio el grupo se caracteriza por establecer rela-
ciones de dependencia con el exterior, por la via de |2 inversion de capitales extranjeros en com-
pafiias ubicadas en el pais. Las empresas a las que se ha hecho referencia son, en orden cronolé-
gico: Gaseosas Orientales, Frigorificos Oriente, Helados Club (actual Tio Rico) y las embotella-
doras Lara, Maturin, Carabobo, Guayana y Guérico; en las cuales se registra un capital prome-
dio de Bs. 9.338.800.

Gaseosas Orientales, Frigorificos Oriente y las embotelladoras Maturin, Guayana y Guérico
tendrén posteriormente (afios 1980 y 1981) como accionista exclusivo a una empresa que data
del 19-11-59, denominada Valores e Inmuebles Orientales. Mientras que las embotelladoras Lara
y Carabobo tendrén para 1981 una junta de accionistas muy similar, que incluye a las siguientes
personas juridicas: Cisneros y Pérez C.A;, Titulos Conjuntos, Inversiones Generales, Inversiones
Peren y Organizacion Meta, y a las familias Cisneros, Monsanto, Boylén y Rendiles. En el caso
de embotelladora Lara, la familia Cisneros y las embotelladoras Caracas y Carabobo reunirén el
100%de las acciones.

A la larga, estas compafiias reunirdn el 229% del capital social del grupo, es decir. la cantidad
de Bs. 96.210.400. La ausencia de informacién impide sefialar qué capitel se incorpord al mis-
mo con la constitucién de estas empresas.

Posteriormente continuaré el desarrollo de las empresas dedicadas a la actividad mencionada,
pero paralelamente al de aquellas, cuyo objeto es la compra-venta de inmuebles. Estas son:
Inversiones Generales, Inversiones Centralizadas, Valores y Rentas, Titulos Conjuntos y Valores
e Inmuebles Orientales; y orientadas hacia {a otra actividad sefialada: Hit de Venezuela, Embo-
telladora Barinas, Embotelladora Antimano y Embotelladora Ei Tigrito S.A.

Respecto al primer grupo es necesario considerar que cada una de ellas participa en algitn
momento en la junta de accionistas de Venevision, asi como de otras empresas.

A continuacitn se refieren algunas peculiaridades de estas empresas:

1) En lo que respecta a Inversiones Generales, esta compafiia registra para 1977 uno de los ca-
pitales mds altos del grupo: 60 millones. En ella el 99.8% de las acciones son de la familia
Cisneros. '

2) El caso de tnversiones Centralizadas se caracteriza por el hecho de que en 1978 la totalidad
de su capital va a estar suscrito por la Oficina de Asesoria y Apoyo Técnico (OCAAT), la
cual a su vez centraliza capitales de muchas embotelladoras pertenecientes al grupo. Esto
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supone que el grupo acumul capitales a través de las empresas embotelladoras, y posterior-
mente los dedica a una actividad que en nuestro pais ha sido muy rentable como es la com-
pra-venta de inmuebles y actividades afines.

Valores y Rentas C.A. es una excepcion, dado que alli no se presenta ninglin accuonlsta vin-

culada al grupo, sino la familia Roche; en este sentido, este es un dato andmalo que puede
originarse en errores de la fuente.

4) En lo que se refiere a Titulos Conjuntos C.A., es constituida en 1358. Es importante resefar
su objetivo: agrupar losvalores representados por las compafiias denominadas. Embotelladora
Carabobo y Embotelladora Lara, para quedar en capacidad de negociar estos valores a los
mejores precios y comenzar con el producto de ellos la explotacion de otras actividades co-
mo son compraventa de acciones de otras compafiias. Este objetivo reafirma lo sefialado
para Inversiones Centralizadas.

Sobre la junta de accionistas con la que se constituye Titulos Conjuntos no se tiene informa-
cion exacta (adn cuando se puede inferir que las Embotelladoras Carabobo y Lara la inte-
gran), pero en 1979 Inversiones Logre y Corporacion Dual reunian el 89.8%del capital de la
compafiia.

Valores e Inmuebles Orientales es una de las empresas basicas del grupo, dado que elia posee
el capital social més alto (Bs, 69.000.000), y que esté presente como accionista exclusiva en
siete (7) de las embotelladoras del mismo.

Las Embotelladoras Barinas y El Tigrito presentan como Gnico accionista, para los afios
1980y 1981 a Valores e Inmuebles Orientales.

7) En lo que se refiere a la Embotelladora Antimano, la familia Cisneros tenfa, para el momen-
to de su constitucion, el 99.9%de las acciones, mientras que para 1981 Embotelladora Cara-
cas tiene el 100%de las mismas.

Finalmente, Hit de Venezuela se inicia en 1957 con un capital de Bs. 1.500. 000 y para 1980
es de once millones. Presenta como accionista a las embotelladoras Nacional, Las Morochas,

Lara, Caracas, Guérico, Guayana, Maturin; Cisneros y Pérez C.A., Luis A. Pellicer, Antonio
Diaz Rodriguez y Antonio Lépez Fajardo, empresario éste de mucha importancia dentro del
grupo.

Segiin los datos obtenidos, hasta 1959 contintia el establecimiento de compafiias embotella-
doras y a partir de esa fecha el grupo se dedicara al negocio de compra-venta de inmuebles y se
abrira a otras actividades econdmicas.

Es asi que en 1960 el grupo incursiona formalmente en el campo de los medios de comuni-
cacion; surgen Corporacion Venezolana de Television, Teleinversiones y Circuitos Industriales
Meta, vinculadas a Venevision.

Para 1969 se constituird Onda Internacional C.A., e Inversiones Becasina C.A. (Emlsora de
Radio Exitos 1090). Las primeras seran descritas al anallzar la Corporaci6n Venezolana de Tele-
vision y las segundas dentro del subgrupo de empresas vinculadas a los medios masivos de comu-
nicacion.

Ademds de las empresas referidas, durante la década de los 60, también se constituyeron:
oficina Central de Asesoria y Apoyo Técnico (OCAAT), Inversiones Peren C.A., e Inversiones
Everest C.A. La primera de ellas como se sefiald anteriormente, para el momento de su constitu-
cion reunia en su junta de accionistas a 17 empresas, casi todas embotelladoras representadas
por Diego Cisneros y Antonio Lopez Fajardo. Para 1977 el nimero de empresas ascendiaa 21y
su capital era de un millén de bolivares. En lo que se refiere a Inversiones Peren C.A., la familia
Pérez tiene la propiedad exclusiva de sus ac,ciones, mientras que en Inversiones Everest lo hacen
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los Cisneros. Los capitales respectivos son: 22 millones y'300.000 bolivares. Posteriormente es-

tas compafiias reunirian Bs. 109.489.660, lo que representa el 25% del capital del grupo del que

se tiene informacién. El pramedio de capital de las empresas constituidas en el lapso es de dos
millones aproximadamente. :

Como puede observarse, después de 20 afios de haberse iniciado este conglomerado es que
incursiona en los medios de comunicacion. Esto se explica por la acumulacion de capital que se
ha registrado en el lapso mencionado y por las conexiones establecidas entre el grupo y empre-
sas transnacionales, inicialmente la Pepsi-Cola y posteriormente la American Broadcasting INC.,
que participa como accionista importante de Corporacién Venezolana de Television, cuya deno-
minacion al pablico es Venevision.

En la década del 70 se establecen seis (6} compaiiias dedicadas a la compra-venta de inmue-
bles, representacion de empresas y compra-venta de acciones {Organizacion Meta, Corporacion
Dual, Inversiones Logre, Corporacion Pelmar, Inversiones Cafaci y Proyectos Gaviota S.A.); tres
(3) dedicadas a la Radio (Inversora Acatlan C.A., Radio Vision C.A. e Inversiones Pico ePlata
C.A.), Mecapublicidad C.A., orientada hacia la actividad que sugiere su nombre, y finalmente
una dedicada a la manufactura, fabricacion, exportacién e importacion de productos plasticos,
como es Mercaplastic.

Con estas empresas se incorporan Bs. 40.370.976 al grupo, o cual representa el 9o del total
conocido del mismo. El capital promedio de estas compafiias es de 3.670.000 bol{vares.

En lo que respecta al primer grupo de empresas, en la Organizacién Meta la totalidad de sus
acciones es sucrita por la familia Cisneros, y su capital es de Bs. 15.505.336. A su vez, Corpora-
cion Dual tiene como- accionista exclusivo a la familia Pizzolante, mientras que inversiones
Logre es propiedad exclusiva de los Gregg, y Corporacion Pelmar pertenece en un 90%a fa fami-
lia Pellicer. Por otra parte, en Inversiones Cafaci el 40% de las acciones estd suscrita por la fami-
lia Cisneros y las restantes por Carmen Fajarde de Ramdn; mientras que en Proyectos Gaviota la
familia Cuscd tiene el 100% de las mismas.

Las empresas vinculadas a la radio serén descritas mas adelante. En lo que respecta a Meca-
publicidad, ésta se constituyd en 1974 con un capital de Bs. 10.000 suscrito en un 999 por Es-
tanislao Pérez y posteriormente por Circuitos Industriales y Organizacion Meta (Bs. 100.000); y
Mercaplastic presenta para 1981, entre sus accionistas, a Organizacion Meta.

Para cerrar este aspecto es necesario sefialar-que dificultades de la fuente de informacién im-
pidieron conocer las caracteristicas de otras once (11) empfesas, entre las que se incluye una
muy importante como es C.A. Distribuidora de Alimentos (CADA). .

Del proceso hasta aqui resefiado se puedé concluir que el surgimiento y evolucion del grupo
Cisneros esté caracterizado por los siguientes aspectos:

1) Entre 1940y 1959 se realiza una dindmica de acumulacién de capitales, basada en el estable-
cimiento de empresas dedicadas a la compra-venta de inmuebles y acciones, por un lado, y
por el otro, en la constitucion de compaiiias fabricantes y embotelladoras de refrescos, espe-
cialmente Pepsi-Cola. '

2) Entre 1954 y 1959 se constituyen aquellas empresas que, segin los datos registrados, aglu-
tinan actualmente el 44ude los Gltimos capitales registrados.

3) Es en 1960 cuando el grupo incursiona en el campo de la difusibn masiva, con el estableci-
miento de Venevisién; para 1969 lo hace en radjo.

4) Los capitales de unas empresas son invertidos en otras, lo cual posibilita la evasion de im-
puestos. Una particularidad en este proceso es el trénsito de capitales de las embotelladoras
a compaiifas dedicadas a la compra-venta de inmuebles.
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5) Los capitales de las primeras empresas aparecen, en gran medida, suscritos por personas na-
turales, que luego dan paso a personas juridicas vinculadas a aguéllas. En este sentido, per-
sonas naturales constituyen; empresas que las representarén en otras compafias, como es
el caso de Inversiones Peren C.A., e Inversiones Everest.

A continuacién se enumeran las empresas que conforman el grupo, sefialando su razon so-
cial, fecha de fundacion y su capital inicial y el Gltimo capital registrado.

|
(Ver cuadro en la pagina siguiente)
1

VI11.3.2. Empresa Matriz y brincipales Empresas de Medios

Se analizard Corporacion Venezolana de Television como empresa matriz, considerando su
objetwo la composicion del capital social y su estructura organica; asi como las siguientes com-
panlas de medios: Inversiones Becasina C.A. (Exitos 1090), Radio Vision C.A., e Inversiones Pico

E’Plata (estudios 1300).
Corporacion Venezolana de Television (Venevision)

i
1) Objetivos y Capital Social

— Dedicarse a otros medms‘y objetivos conexos.

Venevision, Canal 4, se constltuye como empresa el 7 de julio de 1960 bajo la denommaclon
de Venezolana de Television, VENTEL S.A. , ¥y con una duracion de 50 afos. Posteriormente se
denominaré Corporacién Venezolana de Telewsn(m C.V.T. Los objetivos suscritos fueron los si-
guientes: >
-~ Explotar el negocio de la televaslon en todo el territorio nacional.

— Vender publicidad televisada a través de espatios comercuales
— Dedicarse a otros medjos y abjetivos conexos.
— Cualquier actividad de licito;comercio.

La instalaci6n de esta planta televisora se realizd en funcion de la adquisicién de otra deno-
minada T.V. Venezolana S.A., Televm que se constituyd el 5 de mayo de 1952 con un capital
de Bs. 1.000.000, que para 1958 habia ascendido a diez (10) millones. Esta empresa estaba vin-
culada a Radio Continente y al lgual que ésta, tuvo que declararse en quiebra.

Venevision contaba inicialmente con un capital social de Bs. 3.000.000, de los cuales esta-
ban pagados 2.294.782 bolivares. Para el cierre del afio 1977 habia ascendido a Bs. 25. 589.660,
totalmente pagado. A contlnuaclbn se presenta la evolucion del capital de la empresa, en fun-
cion de los datos que fueron registrados.

{Ver cuadro en la pagina siguienite)

Como pueds observarse, en diciecisiete {17) afios el capital inicial experiment6 un incremen-
to del 753% , lo cual supone un promedio interanual de crecimiento del 44.3%, que alcanza sus
cifras mas altas en el afio 1961 y un repunte a partir de 1974.

2) Composicion del Capi‘tal Social de la Empresa

! v
Para el momento de su constitucién (07-07-60), la junta de accionistas estaba integrada por
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CAPITAL INICIAL
EX

60

RAZON SOCIAL FECHA- Do ULTIMO CAPITAL
CONSTITUCION CN Bee REGISTRADO
: EN Bs
1. BEmbotelladora Caracas 10~05=40 s/?l 21.4500.000
2. Gaseosas Orientales 16-07-41 s/i 13,500,000
3, Frigorifico Oriente: 2320647 - 8/i- 130.000
4, Helados Club 15-04-47 100,000 1.595.400
5. 'meotslladora Lara - 28-07~49 600,000 17.000.000 .
6. Dmbotelladora Maturin ' 24~03-50 s/i 10,000,000
7. TImbotelladora Carabobo (1) .-12-OL§-51 s/1i 20.,000.000
8. IEmbotelladora Guayana 21-06~54 s/i 6.200.000
9. Embotelladora Gulrico 21-06-54 s/1 6.285,000
10. Inversiones Gererales 21~-06-54 2.125.000 60,000,000
11. Inversiones Centralizadas 11-10-55" s/i 16.500.000
12. Hit de Venezuela 25-11-57 1.500.000 11.000.000
13. Embotelladora Barinas 23-12-57 s/i 7.200.000
1l4. Velores y Rentas C.A. 10-06-58 8.250.000 8.250.000
15, T{tulos Conjuntos 18~06-56 s/i 85924000
16. Embotelladoré Antfmano 30~09~58 3,500,000 11,000,000
17. Embotelladora El ;I‘igrito 03-11-59 s/i 4,069,000 -
18. Valores e Inmuebles Orientales 19-11-59 8.500.000 69.000.000
1 ey Vemezotena do 01-07-60 3,000,000 25.589.660
.20, Teleinversiones C.A. 28~08-60 2.000.000 4,000,000
21. Oficina Central de A. y A. 23-02-61 250,000 1.000.000
~ 22, Inversiones Everest C.A, 08-0361 + 300,000 300,000 °
23, Cisneros y Pérez (2) 14=11-61 5.000.000 40.000.000
24~ Circuitos Industriales Meta 28-10-63 5.437.840 16.000.000
25. Onda Internacional C.A. 24=-01-69 100,000 100,000
26. Inversiones Becasina C.A. 25-02-69 500.000 500.000
27. Inversiones Peren C.A. 16-05-69 12.000.000 22.000.000
28, Organizacién Meta C.A. 07-07-71 15.505.336 - 15.505.336
29. Corporacién Dual S.A. 21-05-73 s/1 11.800.000
30. Inversiones Logre S.A. 19-09-73 - 4,600,000 4,600,000
%1, Inversora Acatlén C.A. 22-10-73 ' 50,000 800,000
32. Radio Visibén C.A. 02-05-74 3.000 3,000
33. Corporacin Pelmar C.A. 29-08-74 .1.L;50.poo‘ 1.450.000
34, Inversiones Cafaci C.A. 17-10-74 s/1° 2,012,640
35. Meca Publicidad C.A. 16.12.74 10.000 100,000
26, Inversiones Pico E'Plata C.A. 62-10-75 100,000 100,000



37, Mercaplastic C.A. 29-06~76 10,000 2.000.000
38, Proyectos Gaviota S.A. 20-05-81 2.000.000 2.000,000
39, Corporacién de Inversiones y
Valores Antonio L8pez Fajardo
(Corinval) s/i s/1 s/1
40. Embotelladora Nacional ! s/1 s/i s/i
41, Embotelladora El Litoral s/i s/1 s/1
42. Embotelladora Aragia s/i s/1 8/i
43, Embotelladora Ceroni s/i s/1 s/1i
44. Embotellsdora La Perla s/1 s/i s/i
45. Enbotelladora Las Morochas s/i s/i s/1
46. Embotelladora Coro : s/1 s/i s/1i
47, Embotelladora Valera s/1i s/i s/1i
48, Embotelladora Téchira s/i s/i s/1i
49. C.A. Distribuidora de Alimen-~
tos (CADA) | s/1i s/1 s/i
50. Gamma Promociones y Proyectos
SeAs ! s/1 s/4 s/
i . ,
: 76.891,176.(3) 441,682,036 (1)
(1) Los datos de constitucién de la_ empresa se contradicen con el hecho de que para 1949
ya aparecfa como accionista de Embotelladora Lara. X i
(2) En 1940 aparece como Sociedad en Comandita.
(3) Este resultado es poco relevante,cada la alts cantidad de ousencic de informacién.
(4) Se trata de una aproximaci6n,pues se carece de datog actualizados sobre las empre-
sas, sin embargo cualquier modificacibn incrementarfa la cifra sefialada. Vale decir
que bste es el capital mil;'ximo con el cual cuenta este grupo de emuresas.
FECHA DR CAPITAL SOCIAL INCREMENTO ABSQO INCRMENTO PROME
REGISTRO EN Bs. 1LUTO EN % DIO INTERANUAL
' EN %
J - —
07-07-60 3.000.000 0.0 C.o
21-08-60 3.500,000 16.67 C.o
17-04=61 5.500.000 83.33 82.33
29-05-69 10,585,300 252.8L 28,09
13-11-74  12.585.300 319.51 22.82
20-04~77  23.714.873 690,50 40,62
28«12=-77 25.589.660 752.99 LL.29

'
i

las personas naturales o juridicas que se sefialan a continuacién, junto con el porcentaje de capi-
tal social que poseian para la feqha:
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Diego Cisneros ) 11.8 %

Roberto Monsanto 11.8 %
C.A. Embotelladora Lara 13.0 %
Embotelladora Carabobo S.A. 13.0 %
Inversiones Centralizadas S.A. ‘9.4‘%
Cisneros y Pérez Sociedad en

Comandita 7.0 %
Luis Pellicer 75 %
C.A. Inversiones Generales 5.2 %

Ramdn Dfaz - b4e? %

Luis Pérez R. L7 %
Rafael Parfs 2.4 %
Ebert Boylén , - 2ok %
Valores y Rentas C,A, : i 2.4 %
Sin determinar Le? %

El 21 de agosto del mismo afio se afiaden a los anteriores accionistas dos empresas mas, una
transnacional y otra venezolana. Son, respectivamente:
— American Broadcasting Paramount Theatres Inc., con el 42.9%del capital para ese momento
y, por lo tanto, principal accionista.
— Valores e Inmuebles Orientales, con el 4.3% de las acciones.
Al afio siguiente (17-04-61) sdlo dos empresas integraban la junta de accionistas:
A. Teleinversiones C.A., con el 57.1%de las acciones. '
Esta compafiia habia sido constituida el 28-08-60 con un capital de Bs. 2.000.000, sus-
tritos por los mismos accionistas que inicialmente participaban en el capital social de Ve-
nevision. De esto se infiere que este empresa actia en ese momento como intermediario
entre ese grupo de accionistas y C.V.T, y que por lo tanto aquéllos no pierden el caracter
que inicialmente tenian respecto a la empresa de television. Para el aiic 1961, esta com-
pafiia tendra también como accionista a la American Broadcasting.
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B. American Broadcasting Paramount Theatres INC, con el 42.9%de las acciones de la com-
paiia. Esta participacion aumenta, si consideramos lo sefialado anteriormente respecto
a Teleinversiones: para el 12-04-61 la mencionada transnacional poseia el 42.9% de sus
acciones, y en el afio 1967 el 42.8, cuando aiin continia siendo el principal accionista
de C.V.T. Lo cual permlte afirmar que dentro de la empresa el peso mayor lo.tiene
American Broadcasting; al menos para este lapso.

En el registro realizado en 1965 aparece un accionista nuevo, el Sr. Santos Michelena, parti-
cipando con 3.000 acciones ( 0. 09%) que antes pertenecian a la American Broadcasting.

Para 1969 se mantiene esta figura, pero Teleinversiones deja paso a otra empresa:

—Circuitos de Television, que posteriormente se denominara Circuitos Industriales Meta,
con el 57.19% de las acciones, lo tual suponia un capital de Bs. 6.045.466. Esta empresa se cons-
tituye el 28-10-63 con un capital de Bs. 5.437.840; para el afio ‘73 pasa a ser Circuitos Indus-
triales Meta con Bs. 8.394.954 de capital social; el cual sera para 1980 de 16 millones. Al consti-
tuirse, su objeto era la inversion en valares, bonos y acciones de toda clase de empresas de radio
y televisién, y sus accionistas: |

Antonio L6pez Fajardo, con él 99.98%de las acciones.

Oswaldo Cisneros, con el 0.01%. :

Sin embargo, para 1964 esta‘empresa cuenta con una junta de accionistas similar a aquélla
con la que se constituyé C.V.T.; incluyendo a American Broadcasting con el 3.8% de las accio-
nes, la cual aparece el 23-10-80 con una participacion de 2%, y que continGa para esta fecha co-
mo accionista de Venevision,

A partir de 1974 C:V.T. contara con tres accionistas exclusivos:

~Circuitos Industriales Meta (40.6%, Bs. 10.391.185%)

~0rganizacién Meta (37.8%, Bs. 9.675.476).

—Fondo Fiduciario de los Trabajadores de la Empresa, representado por el Banco de Comer-

cio (21.6%, Bs. 5.522.998)..

Adn cuando ya se dieron algunos datos sobre Circuitos Industriales Meta, parece importante
complementarlos con la relacion de sus accionistas para 1980, ademas de una breve referencia
sobre sus directorios. Para el 23 de diciembre de ese afio eran los siguientes:

C.A. Embotelladora Lara (7.3%)

Diego Cisneros (6.6% ) ‘

Embotelladora Carabobo S.A. (5.9% 0

Inversiones Generales (5.9%)

Cisneros y Pérez-S.A. (5.1%) i
Valores e Inmuebles Orientales (4.7%)
inversiones Centralizadas S.A. (2.5%)

Embotelladora Nacional C.A. (2.2%)

American Broadcasting Co. (2%

Ebert Boylan {(1.3%) :

Valores y Rentas C.A. {0.99%)

Rafael Paris (0.8%) '

Ramén Diaz {0.6%)

inversiones Everest (6.9%)

Esther M. de Barrios (2.8%) |

Julieta M. de Gregg (0.4%) ! )
Alida Monsanto de P. (0.4%) ; !
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Pedro Mansanto B. (0.4%)

Roberto Monsanto Toro (0.2%)

Graciela Monsanto de S. (0.2%)

Josefina Monsanto Toro (0.2%)

Organizacion Tame C.A. (18%)

Organizacion Meta S.A. (.9%)

Sin determinar (14.6%)

En lo que se refiere a su estructura organica, sus directores eran para el 28.10.63, las si-
guientes personas:

Diego Cisneros

Roberto Monsato

Ricardo Paris

Ramon Diaz

Eduardo Pérez

Antonio Ldpez Fajardo

Después de aiios, los directores eran:

Diego Cisneros

Gustavo Cisneros

Ricardo Cisneros

Oswaldo Cisneros

Antonio Cisneros

Ramon Diaz

Cristobal Mendoza

Santos Michelena

Francisco Hung Vaillant .

Manuel Egaiia

Enrique Noguez

Carlos Cisneros

Valeriano Humpiérrez

En lo que se refiere a la Organizacién Meta, ella fue constituida el 07.07.7a con el siguiente
objetivo: toda clase de negociaciones como accionista de empresas mercantiles, industriales,
agricolas o pecuarias, y con un capital de Bs. 15.505.336; de la manera siguiente:

Diego Cisneros (97.6%)

Albertina Rendiles de Cisneros (0.3%)

Gustavo Cisneros R. (0.8%)

Ricardo Cisneros R. (1%

Ana Cisneros de M, (0.3%)

Su directorio, para la misma fecha, estaba integrado en su mayor parte por todos los accio-

nistas mencionados. En lo que respecta a la participacién del Fondo Fiduciario de los trabajado-
res de la empresa, es necesario sefialar que éste es un caso excepcional, ya que no se presenta en
ninguna otra empresa. de medios.

3) Estructura Orgénica de la empresa:

Su primer directorio estuvo integrado por:

Antonio Cartaya

Ramén Diaz
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Diego Cisneros
Antonio Lépez Fajardo
Roberto Monsanto
Luis Pellicer

Eduardo Pérez R.

Jorge Gonzélez

José lzquierdo

Valeriano Humpiérrez

Para 1979 su composicidn era la siguiente:

Diego Cisneros B,

Gustavo Cisneros R.

Ricardo Cisneros R. i

Valeriano Humpiérrez

Enrique Cuzcd N.

Rodolfo Rodriguez

Antonio Lopez Fajardo

Carlos Cisneros

Sergio Gémez def Castillo

José Revenga

Servio Altuve

Francisco Espifieira

Jesas Tovar !

Como se observa, salvo algunas diferencias, es el mismo grupo de personas que integran las
juntas directivas de las empresas accionistas de Venevision,

Ademds de los miembros del Directorio, antes seiialado, hay otros que han participado
en el mismo, en uno u otro momento Francisco Hung Vaillant, Sergio Gémez del Castillo y
Rodolfo Rodriguez. :

Hasta aqui la identificaciénide Corporacion Venezolana de Televisién (Venevisién); a conti-
nuacidn se describiran las empre:sas del grupo, ubicadas en la Region Capital, cuya actividad estd
vinculada a la Radio, a fin de aportar nuevas caracteristicas a la insercion del grupo en la estruc-
tura econdmica de los medios.

Inversiones Becasina C.A. (Exitos 1090)

Esta empresa se constituye ¢l 24-02-69, con el objetivo de explotar el ramo de la radiodifu-
sién, television y cualquier medio de publicidad mediante la instalacion de plantas transmisoras
en la Zona Metropolitana de quacas o fuera de ella, y también la compra-venta de maquinarias
utiles para dicha planta. Se le conoce como la emisora de radio “Exitos 1090".

Desde su inicio ha contado con un capital de Bs. 500.000, suscrito para la fecha de su consti-
tucion, por Ratil Abreu Herndndez, Hernando Mujica Brandt y su hermano Alejandro. Pero en
el mismo afio cambia su junta de accionistas, quedando integrada de la siguiente manera:

Enrique Cuzcé (38%)

Antonio José Diaz Martinez (57%)

Marco Antonio Lacavalerie (59%)
Para 1979, la familia Cuzcd’ tendrd el 100% de las acciones. Como se recordara Enrique

Cuzcd N., durante muchos anc\sI fue parte integrante del directorio de Venevision. Otros miem-
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-bros de éste han formado parte también de la junta directiva de esta emisora; ademas de los ac-
cionistas sefialados; entre ellos: Sergio Gomez del Castillo. Esto sugiere que no sdlo se fectta el
transito de capitales de unas empresas a otros, sino que los empresarios del grupo participan in-
distintamente en muchas de ellas, aGn cuando en algunos casos se dedican preferentemente a las

‘destinadas a una misma actividad econdmica.

‘ Finalmente, se refiere que esta empresa era accionista de otro hombloga, radicada en Mara-

caibo, Onda Internacional C.A., la cual en 1974 vende estas acciones al Dr. Luis Vera Gomez.

Radio Vision C.A.

Se establece el 2 de mayo de 1974, con un objetive muy general, no vinculado a los medios,
como es el siguiente: “realizacion de inversiones de todo tipo, ya sea de bienes inmuebles o
muebles, y adquisicién de acciones y valores mercantiles”. En todo caso su actividad principal
sera en términos efectivos, la emision radial.

Desde su inicio el capital registrado de esta compaiiia es de Bs. 3.000, hecho éste absoluta-
mente excepcional. El mismo estara suscrito, para el 02-05-74, por Rafael Villegas Ascanio y
Reinaldo Rodriguez Anzola, a partes iguales; sin embargo, ellos tendrén en la junta directiva
los cargos de Comisario y Comisario Suplente, respectivamente. El Director-Gerente sera Fran-
cisco Hung-Vaillant, miembro también del directorio de Venevisién. Esto indica que las dos
personas antes sefialadas actuaban en representacion del Grupo Cisneros. Dos afios después,
el mismo capital serd suscrito en su totalidad por Inversora Acatlan C.A., representada por Ri-
cardo Cisneros Rendiles. Desde esta fecha Héctor Requena Castillo aparece como su Director-
Gerente,

La Inversora Acatldn, por su parte, fue constituida el 22-10-73 con el objetivo de comprar y
vender inmuebles y adquirir acciones y valores mercantiles; y con un capital de Bs. 50.000, sus-
crito por los mismos accionistas iniciales de Radio Vision C.A. Posteriormente se incorporaréd
Francisco Hung-Vaillant, y finalmente, para 1978, el capital serd de Bs. 800.000 y en é! estan
presentes: Organizacion Meta (24% de las acciones), Gamma Promaciones y Proyectos S.A.
{25%) y Circuitos Industriales Meta C.A. (51% ). Posteriprmente, Meca Publicidad también
participara en su capital. En lo que respecta a su directorio, es muy similar al de Venevisi6n.

Inversiones Pico e‘Plata C.A. {Estudios 1300)

Se inicia el 16 de octubre de 1979, con el objetivo de realizar cualquier actividad relacionada
con la radiodifusion, pudiendo operar por compra, arrendamiento o cualquier otro titulo, esta-
ciones de Radiodifusion, inversiones de cualquier tipo en la Industria de la Radiodifusion; pro-
dutir, distribuir y vender programas aptos para su radioemisién; adquirir o vender espacios de
publicidad y otras actividades vinculadas con las indicadas.

Su capital es de Bs. 200.000, suscrito en un 85% por los Cuzcd y en un 15% por Ivan Ruiz;
los cuales son a su vez los directores principales, en tanto que los suplentes son: Sergio Gomez
del Castillo, Hernando Mujica Brand y Néstor Arcuri; participantes, casi en su totalidad, miem-
bros del directorio de Venevision y de otras empresas del grupo.

En este subgrupo de emisoras vinculadas al medio Radio, destacan los siguientes aspectos:

1) Sélo en Inversiones Pico e’ Plata C.A., el objeto esta referido exclusivamente a la radio-
difusion, mientras que en Inversiones Becasina hace relacion a cualquier medio de publicidad
y en el caso de Radio Visi6n - Inversora Acatldn, su objetivo es la realizacion de todo tipo de
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inversiones, incluyendo la compraventa de inmuebles. Adn cuando se conoce que el objeto de-
clarado por las empresas siempre es mas amplio que la actividad a la cual efectivamente se dedi-
can, pareciera que con la amplitud del objetivo estd presente cierta inseguridad, en cuanto a la
rentabilidad de la actividad principal. Es necesario sefialar ademas que la empresa que tiene.un
objetivo mas amplio es la que tiene mayor significacion, por cuanto hace referencia no sblo a la
emisora capitalina, sino al Circuito Radio Vision.

2) Sus capitales son de los mas bajos dentro del grupo, oscilan entre 3.000 y 800.000 bol/-
vares, lo cual se explica en funcidn de los costos fijos en este media, que son relativamente ba-
jos.

3) Con recurrencia aparecen' como accionistas y/o directores en este subgrupo: Enrique
Cuzcd, Hernando Mujica Brandt,Francisco Hung-Vaillant, Héctor Requena Castillo, Sergio Go-
mez del Castillo; lo cual indicaria su vinculacion con esta actividad en concreto. -

4) En estas empresas se pueden diferenciar dos lineas de propiedad: la vinculada a Enrique
Cuzco (Inversiones Pico e'Plata C.A. e Inversiones Becasina) y la estrictamente conectada al eje
central del grupo que es la familia Cisneros (Radio Vision e Inversora Acatlén C.A.).

Es importante sefialar que el mévil de un grupo tan poderoso como el Cisneros, para exten-
derse a otros medios distintos de-la television, no radica principalmente en la rentabilidad eco-
ndmica (aunque ella esta garantizada) sino en aumentar su influencia en la opinion piblica, lo-
grando simultaneamente un mayor piblico a quien dirigir fos productos, sean estos derivados
del mismo grupo, o de empresas ar;\unciantes distintas de las que incluye la Organizacion. |

|
V1ii1.3.3 Magnitud del Grupo:i Empresas que lo conforman y capital de las mismas.

Es dificil determinar con exactitud la magnitud de este grupo, dado que existen dificultades
para obtener informacién sobre sus empresas. A través de las fuentes sefialadas se pudo determi-
nar la participacion de, al menos, cincuenta (50) empresas, las cuales presentan variaciones en
cuanto a su capital, sus accionistas'y la actividad econdmica a la cual se dedican.

Respecto al capital social de Ias compaiiias sobre las cuales se obtuvo informacidn, destaca
la concentracion del mismo entre Ios diez (10) y cincuenta (50) millones de bolivares {14 em-
presas: 28% ), como se aprecia en Ia serie que aparece a continuacién. En este sentido hay coin-
cidencia entre los grupos Phelps y. Cisneros; y observando la serie destaca también el hecho de
que el 56% de las empresas (28) tienen capitales cuyo valor oscila entre uno (1) y cincuenta
{50) millones i . - :

CAPITAL Bs _'"7 UNIDADES : T %:
1.000 - 499.9%9 6 | 12
500.000' = - 999,999 2 b
1.000.000 -  4.999.999 9 18
5.000.000 - 9,999,999 5 10
10.000.000 = 49.999.999 14 o 28
50,000,000 = 99.999.999 2 b
s/i - ) i : 12 : ) 24
TOTAL ’ . R 50 - S 100 -
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Asimismo es de sefialar, que cuatro (4) de las empresas del primer intervalo estan vinculadas
a la Radio, y que las del sequndo son Inversiones Becasina e Inversora Acatlén, que ofrecen la
misma particularidad. Esto reafirma lo sefialado anteriormente, de que los capitales de estas em-
presas de radiodifusion son los mas-bajos del grupo.

Respecto al intervalo superior, Inversiones Generales C.A. y Valores e Inmuebles Orientales
son las dos empresas correspondientes, con 60 y 69 millones de bolivares, respectivamente; que
son basicas dentro del grupo. .

Respecto a los capitales iniciales de las empresas del grupo, no se pueden establecer regulari-
dades dado qué-en este caso la ausencia de informacidn es mayor.

Finalmente, respecto al capital social del grupo, la estimacién minima es del orden de los
441.000.000 de bolivares. Es importante sefialar que esta estimacion se hace obviando el hecho
de que tapitales de unas compafiias son reinvertidos en otras, como ocurre en el caso de las em-
botelladoras que trasladan los mismos a empresas de compra-venta de inmuebles y acciones.

V111.3.4 Actividad Econémica de las Empresas que lo conforman

A continuacion se identifican las actividades de cada una de las compafias que conforman
el grupo, con base en el objeto de la empresa que fue declarado en el momento de fa constitu-
cion, y a la actividad principal.

{Ver cuadro en la pagina siguiente)

En la relacién anterior se observa que el mayor porcentaje de empresas (20 empresas:: 40%)
se-concentra en torno a las actividades de elaboracion, fabricacién y comercio de bebidas refres-
cantes, especialmente la denominada Pepsi-Cola. Existen también otras empresas cuya actividad
econdmica es afin a la anterior: Helados Club C.A. (actual T{o Rico), Frigorificos Oriente C.A.
y C.A. Distribuidora de alimentos (CADA); aun cuando de esta Gltima no contamos con infor-
macién. Este rubro aglutina el 29% del capital minimo del grupo; es decir, 127 millones de boli-
vares aproximadamente,

En sequndo lugar, se encuentran las empresas cuyo objeto es-la compra-venta de inmuebles
y que en general estan dedicadas a toda clase de inversiones (16 empresas: 32%). En términos
de capital, este conjunto es el que maneja la mayor parte (56.3% ), 248 millones de bolivares,
lo cual reafirma la importancia de este subgrupo colocandolo por encima de las embotelladoras.

La actividad de compra-venta de inmuebles es importante en los grupos Cisneros y Phelps.
Debemos seiialar que la conexitn de los grupos indicados con el sector financiero, se realiza a
través de las empresas vinculadas a la mencionada actividad, y no a través de la banca. Con esta
Gltima deben darse relaciones de tipo comercial, y no de propiedad en el sentido en que han si-
do definidas en el presente trabajo.

Resalta también que el 16% (6 unidades) del conglomerado se dedica a medios radioeléctri-
cos: una (1) planta televisora, tres (3) emisoras de radio capitalinas y al menos una (1) cadena
radial que cubre varios estados. Ellas rednen Bs. 46.292.660, lo cual representa el 10%del capi-
tal del grupo. Esta es una tendencia que se ha acentuado recientemente y que lamentahlemente
no queda registrada en su totalidad, dada la desactualizacion de los datos.

El intento del grupo de adquirir el diario EI Nacional durante el afio 1981, es una expresién
del fenbmeno ya sefialado.

Otros aspectos relevantes del anélisis de la actividad econdmica son los siguientes:

—Existen dos-empresas que tienen objetivos referidos al desarrollo de la Organizacién Cisne-
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ACTIVIDAD ECONOMICA

RAZON SOCIAL DE
LAS EMPRESAS

Ne DH EMP.

1. Vinculada a medids ;

2e

3.

radioeléctricos:
-Radio:

~Televisidn:

-Radio y TV:

Vinculada a la '
Publicidad:;

Vinculada a otros
sectores de la
economia:

-Elaboracién, :
fabricacibn y comer '
cio de bebidas re-
frescantes.

. Embotelladora
Embotelladora

" Embotelladora

. Embotelladora

Inversiones Pico e! Plata C.A.
(Estudios 1300) 5

Inversiones Becasina C.A.

(Estudios 1090)

Onda Internacional
(Exitos 1090 de Maracalbo)

Inversiones Acatlén
(Radio Vigibn, Circuito Ra
dio Visién)

Radio Visién C.A.

Corporacién Venezolana de

Televisidn (Venevisién) >
Teleinversiones C.A.1

Circuitos Industriales
Meta C.A. ]
Inversiones Becasina C.A.l 2

Meca Publicidad C.A.

: Teleinversiones1 . . 3

Inversiones Becasina C.A.l

Antimano
Lara
Caracas
Carahobo
Matur{n
Guayana
Guérico

El Tigrito
Barinas

El Litoral
Aragua
Caroni

La Perla
Nacional
Las Morochas
Coro
Valera
Téchira

Embotelladora
Embotelladora
Embotelladora

20

Embotelladora
Embotelladora
Embotelladora
Embotelladora

Embotelladora
Embotelladokra
Embotelladora
Embotell ddora

Embotelladora
Embotelladora
Embotelladora
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ACTIVIDAD ECONOMICA " RAZON SOCIAL DE

LAS EMPRESAS . N°DE EMP.
Gaseosas Orientales
Hit de Venezuela S.A.l
~Fibricas de Helados: Helado Club S.A. 1

‘=Conservacidn y Dis.
tribucién de alimen
tos:

>Frigorificoe Oriente
CeA. Distribuidora de Alimentos 2

-Compra-Venta de Helados Club S.A.q 16
Inmuebles .
Toda Clasé de Inver Proyectos Gav1ota1
siones: Inversiones Cafaci1

Corporacibn Pelmar
T{tulos Conjuntos,

Inversiones Peren C.A.
Inversiones Centralizadas
Corporacién Dual

Inversiones Logre

Cisneros y Pérez

Valores e Inmuebles Orientales
Inversiones Generales

Valores y Rentas

Inversiones Everest

Radio Visién Cehoq

Inversora Acatlénl

~Administracibn y Proyectos Gaviota,
Asesoramiento de UCAAT“ 3

empresas:
Valores e Inmuebles Orientalesl

-Construccidn y

Finapciamiento: Inversiones Cafacil >
Corporacién Pelmar,
-Compra de acciones .
de empresas diversas;Cisneros y Pérezl 2
: Organizacidn Meta
~Promocién de industrias
nacionales y extranjeras: Valores e Inmuebles 1
Orientalesl
~Fabricacién e‘igportacién
de productos plasticos Mercaplastic C.A. 1

TOTAL 50

1, Tiene mis de una actividad principal.

# Titulos Conjuntos agrupa valores de las embotelladoras Carabobo
¥ Laraymientras que OCAAT (Oficina Central de Asesorfa y Apoyo
Técnico) presta servicios a todas las embotelladoras.

" %# Otras empresas: CORINVAL, ORGANIZACION TAME.
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ros. Ellas son, en primer lugar, la Oficina Central de Asesoria y Ayuda Técnica (OCAAT), cuya
actividad es fa administracin y asesoramiento de todo el sub-grupo de embotelladoras y que
ademas, en términos efectivos, vincula a éste con el resto de la organizacion al ser accionista
exclusiva de Inversiones Centralizadas, cuyo objeto es la compra-venta de inmuebles y toda cla-
se de inversiones. En sequndo lugar, T(tulos Conjuntes, que agrupa valores de las embotellado-
ras Carabobo y Lara, para luego llreinvertirlos.

Las compaiiias, Cisneros y Pérez y Organizacion Meta, potencialmente estan presentes en to-
das las actividades a las que se dedica el grupo, pues su objetivo es la compra de acciones de em-
presas diversas. Posteriormente se vera como estas dos unidades son bésicas dentro de la Organi-
zacion.

t

VI111.3.5 Empresas y Personas Naturales mas importantes en el Grupo -

Las empresas que tienen una significacion mayor dentro de este grupo son en orden de im-
portancia: Cisneros y Pérez (17, 3% ), Valores e Inmuebles Orientales (15.9%), Titulos Canjun-
tos (6.8% ), Oficina Central de Asesona y Apoyo Técnico (0CAAT) 5.6% ), Embotelladora Ca-
racas (3.8% ), Inversiones Peren (2.8% ), Organizacion Meta {(2.2% ) e Inversiones Generales
(2.1%). Su participacion representa, aproximadamente, el 38%del peso total del grupo, referido
a la estimaciéon minima del capital social del grupo. Obsérvese que el subgrupo de empresas vin-
culadas a los medios no figura como parte principal. Ellas aparecen como el resuitado del desa-
rrollo de otras empresas, y cumplen en este sentido una funcion legitimadora de las mismas y de -
la estructura econdmica general,.conformando por esta via un mercado para los productos de
aquéllas,

Cisneros y Pérez C.A. aparece como la empresa mas importante dentro del grupo, dada su
participacion en varias companlas Circuitos Industriales Meta, Helados Club y Valores e
inmuebles Orientales. Esto corrqbura la idea de que los capitales de las empresas vinculadas a
los medios fueron acumulados en actividades distintas de la comunicacion, en este caso la fabri-
cacion y embotellamiento de Pepsicola y otras gaseosas, a través de la cual se establecio la vincu-
lacidn con empresas transnacion";ales que estuvieron muy conectadas directamente a Venevision.
Esto supone también que el capital acumulado, gracias a estas actividad, es transferido a otras
muy rentables, como la compra-venta de inmuebles.

Este aspecto se ve reforzado por el hecho de que gran parte de las otras empresas mas impor-
tantes estan vinculadas también a las embotelladoras o son tales. Valores e Inmuebles Grientales
estd presente con caracter exclusivo, en al menos siete (7) compaiiias de ese tipo; OCAAT tiene
como accionistas a las mismas; Titulos Conjuntos por su objetivo también estd conectado con
ellas, y finalmente Embotelladora Caracas. '

En las otras tres empresas, Inversiones Peren, Inversiones Generales y Organizacion Meta, se
observa que sus capitales son suscritos por las personas naturales més importantes dentro del
grupo; la familia Pérez para la primera y la Cisneros para las otras dos. Estas compaiiias presen-
tan, a su vez, objetivos muy generales que los conectan con otras actividades distintas de la com-
praventa de inmuebles, y de hecho participan en empresas de diversos tipos; pero en calidad de
representantes de aquellas personas naturales. Recuérdese que al inicio del grupo las mismas ac-
tuaban en su caricter respectivo, y después lo hacen a través de personas juridicas.

Respecto a las personas naturales de fas que se ha hecho mencion, es necesario anadir que el
peso de la familia Cisneros es absolutamente significativo (mayor que el registrado para personas
juridicas), aln mas si a esto se uri‘le la consideracion anterior. En ella, Gustave Cisneros, conside-
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rado por Pedro Uuno como “el apdstol de la Pepsicola y la Television" (81), es la figura maés re-
presentativa a nivel nacional. El mismo autor resefia sus vinculaciones con el Partido Accion De-
mocrética y, en especial, con el gobierno de Carlos Andrés Pérez y su participacion en el Proyec-
to Pentacon, sefialando que en éste “se puede estudiar con entera claridad el plan internacional
para reapoderarse de Venezuela” (82). Recuérdese al respecto las vinculaciones de este grupo
ton empresas transnacionales, .

Por su parte la familia PéreZ se ubica en el sequndo lugar, el cual representa el 33%del peso
de la Cisneros. Posteriormente aparecen las familias: Monsanto Pizzolante y Roche; esta (iltima
con las reservas sefialadas en oportunidad de la referencia a Valores y Rentas; y en la segunda
en funcitn de su participacion gxclusiva en Corporacion Dual.

Finaimente la familia Boylan, Rendiles y Cuzcd tienen cierta participacion, aunque no signi-

. ficativa. En esta Gltima la figura de Enrique Cuzcd fue relevante.

En lo que se refiere a los empresarios que destacan en el grupo, y especificamente los vin-
culados a Radio y Television ademds de Enrique Cuzcd resaltan los siguientes: Francisco Hung-
Vaillant, Héctor Requena. Castillo, Valeriano Humpiérrez, Sergio Gmez de Castillo y muy re-
cientemente (no aparece aln registrada la informacion) el Ingeniere Nelson Belfort.

GRUPO CISNEROS
Participacién de algurias Personas Naturales o Jurfdicas
en el Grupo ’

PARTICIPANTE N°de Empresas donde PESO

es accionista VALOR
Personas Jurfdicas:
Cisneros y Pérez Vi 52.601 17.3
T{tulos €onjuntos 3 19.888 6.5
Inversiones Generales 5 6.094 2.0
Inversiones Peren 5 8.327 2.7
Valores e I. Orientales 9 48.132 15.9
Organizacidn Meta 7 6.518 2.1
Embotelladora Caracas 11.000 2.7
Oficina Central de Asesoria
¥y Apoyo Técnico 16.500 Sely
Personas Naturales:(familias)
Cisneros 66+.113 21.8
Monsanto 15.090 5.0
Pérez 22,063 7.3
Roche 8.250 2.7
Pizzolante 11.800 "3.9

TOTAL 292,376 99

Viil.4 ESTRUCTURA ECONOMICA GENERAL DEL MEDIO
TELEVISION

En Ia estructura econémica del medio Television se distingue tres (3) grupos de empresas,
-dos (2) de las cuales son de gran magnitud, que rednen un minime de 94 empresas y 808 millo-
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nes de bolivares.

La conformacion de estes canglomerados tiene ubicaciones histdricas muy distintas, que
vienen dadas, inicialmente, por la insercion de los mismos en alguna de las instancias discrimi-
nadas al interior de este tipo de medlos la produccién y la emision. En este sentido, los grupos
detectados a partir de plantas teliewsoras (emision) surgen con anterioridad al denominado Gru-
po Correa, vinculado a la produccion. Sélo cuando el desarrollo tecnoldgico ha alcanzado deter-

" minados niveles, las plantas televisoras se han consolidado y la ecanomia general se encuentra
en auge, existen condiciones para la aparicién de estas empresas productoras, tal como ocurrid
en la década del ‘70. Es asi que el Grupo Correa, se inicia en 1971 con la constitucidn de Proc
TV v, se consolida con el establecimiento de Octavo Arte Consorcio Latinoamericano de Video,
en 1979.

Por otra parte, el Grupo Phelps tiene un inicio muy temprano, con la constitucidn, en 1922,
de C.A. Almacén Americano y en 1929 de Sindicato Phelps C.A., que seré la empresa con ma-
yor participacibn. Postenormente en 1940 comenzard a constituirse el Grupo Cisneros, con la
fundacién de Cisneros y Pérez, C:A. empresa basica dentro del grupo.

CUADRO COMPARATIVO DE LOS GRUPOS

Ne de Empresas y Capital Social

GRUPOS Surgimiento Perfodo de
. Expansién NSOTAL K N° K No K
1) Grupo Correa 1971 1‘97l+—1979 1y 43790,000 5 2,940,000 9 850.000
2) Grupo Phelps 1922, 1?67-1977 20 362,510,400 8 49.852.400 22 312,658,000
|
B)Grupo Clisneros 1940 1954.1959 50 441,682.036 "8 61.797.996 42 379.885.040
TOPAL 94 808.982.436 21  115.590.396 73 693.393.04(

Como puede apreciarse sblo eI!Grupo Correa se inicia en una empresa de medios, pues en los
otros dos casos serd una compafiia dedicada al negocio inmobiliario, preferentemente.

Los dos grandes conglomerados ya sefialados alcanzan una tendencia expasionista en mo-
mentos diferentes. El Grupo Cisneros lo-hace mas tempranamente, con el establecimiento, entre
los afios 1954-1959, de compafiias embotelladoras de refrescos, especialmente de Pepsicola, en
fas cuales se producir la mayor acumulacién de capitales de la organizacidn que ser4 reinvertido
en las actividades inmobiliaria y de medios. Es asi que la actividad de elaboracion, embotella-
miento y distribucion de refrescos va ser la basica dentro de este grupo, seguida del negocio in-
mobiliario y de la instalacion de p!antas televisoras y emisoras radiales.

El Grupo Phelps, a pesar de mlclarse més tempranamente que el anterior, se consolida entre
1967-1977, en correspondencla cun la bonanza econbmica que vive el pais para esos afios. Esta
consolidacion se efectia por la vua del establecimiento de empresas dedicadas en su gran mayo-
ria al negoclo inmobiliario, que seré la actividad bésica dentro de este grupo. En el mismo apare-
cen mds tempranamente empresas de difusion masiva, pero seré a partir de 1978 que el conglo-
merado expande su actividad a todos los tipos de medios.

En estos dos grupos se constata una concentracion vertical, mas acentuada en el Grupo
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Phelps que en el Cisneros, pues aqué! incluye empresas de radio, television, prensa y cine; mien- -
tras que éste se dedica solo a los dos primeros tipos de medios.

Esta concentracion vertical se expresa en algunos momentos, de manera patente, como es el
caso de la dltima junta directiva de! diario El Nacional, donde aparecen como integrantes de la
misma representantes de los dos grupos sefialados.

En lo que respecta a la magnitud, el Grupo Correa es el que reine menor niimero de empre-
sas y menor capital (14 compafiias, Bs. 4.790.000), y en este sentido, resulta marginal dentro de
la estructura. El grupo mas poderoso es el Cisneros, pues redne un minimo de 50 empresas
(53%del total) y el 44%del capital total. o

Los dos conglomerados de la region tienen igual ndmero de empresas de medios, aunque con
diferente distribucion entre sus tipos, pero el Grupo Cisneros reine un capital mayor. El tama-
fio de ellos viene determinado, pues, por el nimero de empresas dedicadas a otras actividades;
lo cual reafirma la idea sefialada anteriormente de que la acumulacion de capital se efectiia’
fundamentalmente en los otros sectores de la ecanomia y no en el de la difusibn masiva.
Esos sectores son el de compraventa de inmuebles para el caso Phelps y el de elaboracion y em-
botellamiento de refrescos Cisneros.

En lo que respecta a la ubicacion de las principales personas naturales de estos grupos, en el
contexto de la estructura social, se puede sefialar que dos de estas pertenecen a distintos secto-

res de las clases econdmicamente dominantes del pais. Asi, la familia Phelps representa, en el
sector de los medios, a la burguesia tradicional venezolana, mientras que los Cisneros, empresa-

rios de origen cubano, constituyen uno de los grupos favorecidos por la bonanza econdmica de
los ditimos afos. En cuanto a Correa, pertenece al grupo de los pequefios empresarios que han
logrado desarrollar una importante actividad econdomica, en su caso debido a que su relacion
con el medio television data de muchos afies, lo cual le posibilité la constitucion de produe-
toras en el momento en que se desarrolld la especializacidn a nivel de las instancias.

Otra de las caracteristicas comunes a los grupos detectados es su estrecha vinculacion al sec-
tor de la publicidad comercial, lo cual se traduce en el hecho de que los tres poseen sus propias
empresas publicitarias como expresion, al mismo tiempo de sus necesidades de conformar una
clientela estable entre los principales anunciantes. Al respecto es preciso tomar en cuenta que
varios de ellos son, al mismo tiempo, empresas integrantes de los grupos, como es el caso de
Mercaplastic (fabricante de Tobitas) y Pepsi-Cola en el grupo Cisneros, y C.A. Mavesa y C.A.
Las Llaves en el Phelps. Igualmente el problema de la conformacion de la audiencia televisiva
desatd la competencia publicitaria en ambas emisoras, pero con el desarrollo y consolidacion del
oligopolio, se solventd la situacion con un importante acuerdo cual fue la constitucion de la em-
presa Sercotel con capitales de Phelps y Cisneros. Esta empresa estd destinada a controlar los
gastos de produccion y el ingreso publicitario de las televisoras privadas, en funcion de lograr la
estabilizacion de sus mercados.

Con el propasito de ubicar este anlisis de la estructura econémica del medio televisién a un
nivel que permita comprender su conformacion en relacién alos procesos econdmicos de fa so-
ciedad en su conjunto, es preciso hacer referencia a la dependencia econdmica, la cual se hace
presente en el sistema de difusion masiva venezolano durante la década de los 60 y principios de
los 70, es decir, casi simultineamente a su expansion en los Estados Unidos de América. Este
hecho es de gran significacion pues revela que las grandes corporaciones televisivas norteameri-
canas consideraron la rentabilidad del mercado internacional desde comienzos de su actividad,
especialmente la de los paises latinoamericanos, pertenecientes directamente a su orbita de in-

fluencia,
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Para el aiio de 1967, Herbert Schiller sefialaba lo anticuado que resultaria cualquier inventa-
rio de esta actividad transnacional, por cuanto “el empleo de materiales norteamericanos y de
emisoras en el extranjero esta creciendo de forma continua y rapida. Cada nuevo adelanto elec-
tronico amplia la influencia nprteamericana, y la estrecha fusién de las actividades militares y
comerciales actia en el sentido de promover una influencia todavia mayor” (83). El autor ana-
liza estas actividades de las grandes corporaciones: CBS, NBC-RCA, ABC y Time-Life Broadcas
ting y arroja datos relevantes $0bre la misma, que interesan a los fines de este estudio, no sdle
por que aluden directamente al caso de la television venezolana, sine porque vinculan su situa
cion alade otros paises depem}lientes.

1} Actividades de la C.B.S: Esta corporacion constituye la mayor corporacion televisiva de
fos Estados Unidos. “Segdn su: Informe Anual para 1966, la C.B.S. ha llegado a ser una empresa
mundial de comunicacion cuy?s producciones se distribuyen en 100 paises . . . Tiene inversio-
nes en tres compafifas productoras latinoamericanas: la Praartel, en la repiiblica Argentina; la
Proventel, en Venezuela, y la Pantel, en Perd” (84).

Esta companiia trabajaba también en coordinacion con la Time-Life Broadcasting, vinculada
al cubano Goar Mestre, cuyas actividades en la televisora argentina ya han sido resefiadas y que,
en lo que respecta al caso de Venezuela, tenfa acciones en el canal 8, antigua Cadena Venezola-
na de Television, que posteriormente fue adquirida por el Estado Venezolano. Para mediados de
la década del ‘60, la situacion era la siguiente:

“L.a compania productora Proventel, suministra programas para el Candl 8 de Venezuela y
tiene su cuartel general y una iestacion transmisora en Caracas, ademas de estaciones en Valen-
cia, Barquisimeto y Maracaibo; y la compaii ia productora Proartel de Buenos Aires suministra
programas al canal 13 de la capital. En ambos casos, Time-Life y C.B.S. son propietarios del
20%cada uno, con el resto dividido entre Mestre y participaciones locales” (85).

2) N.B.C. International-R.(;:.A.: La RCA es una gigantesca corporacion que sirve de cobertu-
ra a la National Broadcasting Co. Su capital para la época era de dos mil millones de délares. La
participacion internacional de Ié RCA y de subsidiaria, la NBC, incluye no solo la inversion direc-
ta de capital en televisoras extfranjeras, sino ademas la venta de programas, asesoria técnica y el
doblaje a los idiomas castellano, japonés, portugués, alemén, italiano, francés y drabe.

“La NBC también tiene intereses parciales (mas del 10% ) en una estacion de radio y televi-
sibn en Caracas, Venezuela . . .” (86). _

Las empresas venezolanas a las que se hace referencia es C.A. Radio Caracas, que para la épo-
ca operaba y administraba la emisora radial Radio Caracas, y la Corporacion Radiofanica Vene-
zolana C.A., cuya denominacion al piblico es Radio Caracas Television. La participacién de la
NBC en la composicion de sus capitales se registrd en los aiios 1861 y 1960, respectivamente,
pese a que figuraba desde la misma fundacion de la emisora radial.

Sin embargo, las inversiones de capital no poseian mayor interés para }a NBC (En 1973, po-
see solamente el 6.0% de las acciones de C.A. Radio Caracas) pues, segiin el autor, “mas impor-
tante hasta ahora que la poses:it’)n y participacion en transmisiones de ultramar, ha sido la capa-
cidad de la NBC para proporcionar experiencia técnica y administrativa a los paises en vias de
desarrollo” (87). :

La RCA, por su parte, es también uno de los principales accionistas, junto con la ATandty
la ITand T, de Ia Corporacion:de Comunicaciones Via Satélite por lo que participa de manera
relevante en Intelsat, el consorcio internacional de comunicaciones espaciales.

3) Actividades de la ABC. Esta corporacin norteamericana, que se ubica en tercer lugar en
lo que respecta a la magnitud de su red nacional de transmisiones, es la que ha desempeiiado
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mayor actividad en el mercado internacional, compensande de esta manera su posicion respecto
a las dos transnacionales ya mencionadas.

“La ABC ha organizado una red internacional de transmisiones, Worldvision, la cual puede
llegar hasta el 60« de todos los hogares del mundo, fuera de USA ... ABC tiene inversiones en
la teledifusion de los siguientes paises: Canad, Guatemala, Ei Salvador, Honduras, Costa Rica,
Panamé, Colombia, Venezuela, Ecuador, Argentina, Libano, Japén, Filipinas, Australia, Chile
y Bermudas™ (88). Esta red internacional actiia sobre 64 estaciones de television y 30 de radio.

La inversion de capital en Venezuela es la realizada por fa Corporaci6n transnacional en la
estacion televisora Venevisién donde, para los afios 1960 y 1961, poseia el 42,9+ det capital re-
gistrado. Posteriormente, la participacion de la ABC en la misma se redujo, al 2%, hasta los ac-
tuales momentos.

Sin embargo, la esencia de las relaciones economicas de Worldvisién “consiste en un contra-
to mundial que provee de tres importantes servicios a las estaciones: ia compra de programas
la representacion de ventas y el funcionamiento del sistema difusor” (89).

Este andlisis de Schiller contempla, por tanto, que en la conformacion del sistema televisivo
venezolano han estado presentes las tres grandes transnacionales de Ia comunicacitn, cuyo ex-
pansionismo abarca una gran cantidad de paises, resaltando la inversian de capital en los paises
latinoamericanos.

Destacan algunas aspectos significativos en lo que se refiere al caso de Venezuela:

a) El oligopolio constituido por estos consorcios, reservd un dmbito de inversian para cada
una de las empresas mencionadas. De tal modo, las televisoras venezolanas, desde sus comien-
zos, estuvieron ligadas al capital de las tres transnacionales y, en consecuencia, dependientes de
éstas.

b} El modelo oligopélico norteamericano se transplantd, como consecuencia de lo anterior,
al sistema difusor venezolano.

c) Resalta el hecho de que, tanto la CBS, como la NBC y la ABC, forman parte a su vez de
transnacionales cuya magnitud abarca diversos sectores de la economia. No es casual, por tanto,
que el sistema televisivo venezolano se inserte en un proceso de concentracion oligopdlica de la
estructura econdmica general.

IX. CONCLUSIONES

En la estructura economica general de cada uno de los tipos de medios analizados en esta in-
vestigaci6n, se presentaron conclusiones particulares para cada uno de ellos. De forma tal, que
s6lo resta concluir sobre la dindmica general de los tres medios.

En este sentido, se puede finalizar retomando los siguientes aspectos:_

1) La ausencia de informacion sobre empresas mediales es muy alta a nivel de la fuente pri-
maria de datos de esta investigacion, cual es el Registro Mercantil, lo que indica la deficiencia
de controles par parte del Estado, en esta materia.

2) Se observa una alta concentracidn econémica en los medios de difusion masiva, especial-
mente en lo que se refiere a television y prensa, En radio se presenta una concentracion de pe-
queiia magnitud, que responde a las caracteristicas propias del medio.

3) Los grupos econdmicos mas importantes estan centrados en torno a la television Y pre-
sentan una marcada tendencia a la concentracion vertical, Tal es el caso de los arupos Phelps y
Cisneros.

4) En los medios prensa y radio, la concentracion observada es fundamentalmente de tipo
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horizontal, excluyendo de esta categoria a las empresas radiales vinculadas por relaciones de ca-
pital a los grupos antes mencionados.

5) La acumulacion de capital de los grupos economicos mas importantes esta centrada en
la compra-venta de inmuebles: (Cisneros y Phelps), y en la elaboracion y embotellamiento de
bebidas refrescantes (Cisneros)‘u En el caso del sector inmobiliario, éste se presenta como el ob-

jetivo de gran parte de las em;:)resas conectadas con los medios. Para el Grupo Capriles, ubica-
do en el medio Prensa, la indus;ria textil resulta primordial.
6) El proceso de concentracién de capitales alcanzd su auge en la década de los afos 70,

derivado de un proceso de distribucion de los ingresos petroleros, a determinadas clases socia-

les.

7) En el medio Radio, la concentracion opera fundamentaimente en circuitos de emisoras
que, debido a la distribucidn en diversas regiones del pais, de las empresas que los integran, no
han sido objeto de esta investigacion. Sin embargo, es preciso seialar que el aporte de la misma
en lo que respecta al medio, cr:)nsiste en verificar- la concentracion de capitales de pequenia esca-

la a nivel de la Region Capital. :

8) Todos los grupos que incursionan en las actividades de fa comunicacion masiva, mantie-
nen estrechos vinculos con empresas de publicidad comercial, que muchas veces se concretan en
relaciones de capital entre éstas y las empresas de medios, al interior de los grupos.

9) Se detectd la participacion de capital extranjero en los medios de comunicacion masiva,
especialmente en television y prensa, cuyas caracteristicas han sido abordadas en los capitulos

correspondientes a ambos medios.

10) Las empresas de difusiQn masiva pertenecientes a los grupos’ posibilitan el hecho de que
fas restantes empresas de los mismos, se constituyan en sus principales anunciantes. Por tanto,
en estos casos, el financiamiento publicitario a los medios proviene del interior de los grupos. W

X . NOTAS

(79): CAPRILES, Oswaldo.
ob, cit., pag. 91.
(80): RANGEL, Domingo Aiberto.
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(81): DUNO, Pedro |
Los doce apéstoles. I:Tditorial Vadell Hermanos, Valencia, 1975, pag. 108.
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e DOCUMENTOS

INCIDENCIA DEL FACTOR
RELIGIOSO EN LA

CAMPANA ELECTORAL

l,
|

Una campafia electoral moderr')a recurre a
todo lo imaginable con tal de ‘‘vender’ sus
respectivos candidatos. Es la dindmica v el es-
tilo que impone la publicidad comercial. La
larga campafiia electoral venezolana, que culmi-
né el 4 de diciembre de 1983, no fue en modo

.alguno una excepciéon. Célculos mc:aderados ha-
blan de 2.000 millones de bolfvares invertidos
en ese, por lo visto, lucrativo negocio.

Cada cinco afios, esta fabulosa' maquinaria
publicitaria se pone en movimiento obviamente
con el objeto de poner de relieve en la imagen
de los candidatos aquellas cualidades que se su-
pone son apreciadas y positivamente valoradas
por el elector, asi como para dejar en la sombra
lo que a ese mismo elector puediera desagradar-
le. Dejando a un lado los variados y sofisticados
recursos ténicos que fueron utilizados para elio,
es nuestra intencién aqui estudiar el papel que
de hecho jugb el factor religioso dentro de nues-
tra reciente campafia electoral. |

JOSE IGNACIO REY

e ALGUNAS PRECISIONES

Es importante comenzar sefialando que el
factor religioso incidié en la campana electoral
al menos desde una doble vertiente. Por un la-
do, en cuanto que ese elemento fue utilizado,
de una manera expresa y mas 0 menos progra-
mada, por los respectivos candidatos polfticos y
los disefiadores y responsables de sus campafias.
A ello hacfamos referencia en los parrafos ante-
riores. Pero no puede dejar de ser considerada
también, por otro lado, la eventual intervencién
de connotadas figuras del mundo religioso en el
proceso electoral mismo. A todo ello podria
afiadirse quizés, finalmente, la referencia al fac-
tor religioso por parte de otros dirigentes de la
opiniébn publica, no vinculados formalmente ni
a partidos politicos ni a instituciones religiosas.

Desde otro punto de vista, no resulta facil
precisar lo que debe ser entendido por “religio-
so’’. En un sentido estricto, religioso es lo que
caracteriza la relacibn consciente del hombre
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con la divinidad, asf como los elementos que
median en esa relacién: creencias, ritos, institu-
ciones. En un sentido mas amplio, podrian en-
tenderse también como religiosos los sentimien-
tos, actitudes y actividades del hombre frente a
lo que, de alguna manera, es para él misterioso
o transcendente. Por razones que no es el mo-
mento de explicar, ambos significados, sin ser
confundidos, deben ser tomados en cuenta, si
de lo que se trata es de estudiar o comprender
la religiosidad del pueblo venezolano.

Dentro todavia de lo estrictamente religioso,
habria que distinguir lo propiamente cristiano

y 1o que no lo es . Distincion relativamente facil-

en teoria, pero extremadamente dificil en la
practica, al menos en nuestro medio cultural ve-
nezofano. Y, dentro de lo cristiano, habria tam-
bién que distinguir lo catélico de lo no catblico.
Por razones obvias, al estudiar la incidencia del
factor religioso en la campafia electoral venezo-
lana, muy probablemente se llegara a constatar
que es precisamente lo cristiano y, més especifi-
camente, lo catblico lo que se hace presente con
mayor frecuencia,

Para la mejor comprensién de lo que S|gue
es preciso sefialar que, dentro de la amplia gama
de candidatos electorales y de la amplisima ga-

ma de partidos politicos que los apoyaron, sélo,

un candidato y su partido hacen profesién pu-
blica de su fe religiosa. Aludimos a Rafael
Caldera y al partido social-cristiano *“Copei. El
resto de los partidos y candidatos, de un signo
ideol6gico o de otro, deben ser considerados re-
ligiosamente aconfesxonales

Para nuestro estudio, hemos utilizado exclu-
sivamente materiales escritos y, mas concreta-
mente, sobre todo recortes de la prensa diaria,
tomados de algunos de los distintos periddicos
capitalinos con difusion nacional. Algo mas de
60 textos de prensa, que van desde Enero hasta
Diciembre de 1983. Dentro de los Iimites sefia-
lados, podrfa decirse que practicamente no ha
quedado fuera de nuestra observacién nada de
lo publicado. Naturalmente, estos materiales
son de género muy variado: artfculos de opi-
nion, “manchetas”, fotografias comentadas, en-
trevistas, reportajes, informaciones noticiosas,
dibujos, publicidad propiamente dicha.

Ya que no es posible aqui dar cuenta deta-
llada de una muestra tan rica y heterogénea,
que es la que reaimente sirve de soporte a nues-
tras conclusiones finales, nos limitaremos ahora
a resaltar aquellos hechos que, por una razén o
por otra, nos han parecido mas significativos en
si mismos y, también, més representativos de
la totalidad. A continuacion, pues, con un cier-
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to orden, pasamos a brindar una ‘‘submuestra
de la muestra”

« UNA SUBMUESTRA
DE LA MUESTRA

Un primer hecho evidente son las visitas,
bien publicitadas que, durante la campafia, hi-
cieron diversos candidatos a figuras prominen-
tes de instituciones religiosas o eclesiasticas.
Llama la atencién, a primera vista, que uno de
loscandidatosde la izquierda marxista, concreta-
mente Teodoro Petkoff, prodigue en su campa-
fia este tipo de visitas. Resefiamos algunas.

*“El candidato socialcristiano asistird hoy a
los actos programados para recibir al Carde-
nal Ali Lebran, quien arriba al pais en horas
de la mafiana, En horas del mediodia asisti-
rd a un almuerzo con el Consejo Nacional
de Sinagogas, que se realizaré en el Hotel
Caracas Hilton” (El Diario de Caracas, 22-2-
83).

* “Jaime Lusinchi garantiza que de ganar las
elecciones presidenciales, su gobierno man-
tendra incoélume Ia libertad religiosa que dis-
fruta el pais y prometié que las iglesias esta-
blecidas en Venezuela tendrén un tratamien-
to enaltecedor. Tal ofrecimiento fue formu-
lado por el candidato presidencial de Accién
Democraitica durante un agasajo que le fue
tributado por “Crisev’’ (Comité de Relacio-
nes entre lglesias y Sinagogas Establecidas
en Venezuela). Hizo ver, por cierto, que el
pacto social, al que convocard su gobierno,
incorporaria a los partidos polfticos, los sec-
tores empresariales y laborales, las Fuerzas
Armadas y la Iglesia’ {El Nacional, 16-6-83)

* “En su gira por Lara, Teodoro Petkoff se

reunié con Monsefior Tulio Manuel Chirive-

lla Valera, con quien intercambié largamen-

te sobre los principales problemas del pais’
~(El Diario de Caracas, 8-70-83).

* “El candidato presidencial del Movimiento
al Socialismo y del Movimiento de Izquierda
Revolucionaria, Teodoro Petkoff, dispensé
una cordial visita al Eminentisimo Cardenal
José Ali Lebnin Moratinos, Arzobispo de
Caracas, a quien le presentd sus respetuosos
saludos” {La Religién, 22-10-83).

Otro capitulo de especial interés son las
referencias al tema religioso por parte de los



candidatos o de personas cercanas a dichas can-
didaturas. A veces, esas referencias no van mas
alld del empleo, dentro de un discurso no reli-
gioso, de palabras o frases que tienen inequivo-
co significado religioso. Presentamos a conti-
nuacién algunos ejemplos.

* ““Fariseos’, articulo de opinién de Paulina
Gamus, en el que con evidentes alusiones bi-
blicas (“fariseismo”, ‘fariseismo crénico”,
““escatologia” politica, etc. se critican actitu-
des del gobierno y del partido socialcristia”
no. {El Diario de Caracas, 77- -2- -83).

]
* “Corrupcibn, fariseismo e impunidad”, ar-
ticulo de opinion de Jests Paz Galarraga, en
el que, con inspiracién en /as narraciones
evangélicas, se critica severamente a los par-
tidos Accién Democrética yi Socialcristia-
no. {El Nacional, 17-2-83)

* Largo reportaje, firmado por Angel Ciro
Guerrero, sobre un trabajo dé Renéde Hart-
mann a propoésito de la figura Y personalidad
de su propio esposo, ya fa/lez:/da el ex-Presi-
dente Rémulo Betancourt. "Para mi —~afir-
ma su esposa— es un hombre profundamen-
te religioso, a su manera”, (EliDiario de Ca-
racas, 27-2-83). !

* Rafael Caldera, en relacion a una frase de
su co-partidario Pedro Pablo Aguilar (*ni
Dios divide a Copei”), declara: *’Copei no se
divide porque Dios no deja que se divida”’,
(E1 Nacnonal marzo 83).

* “El Papa noqueé a la democracia cristia-
na”, articulo de opinion de Luijs Ochoa Te-
rén. En el mismo, las posiciones adoptadas
por el Papa en su reciente visita a Centro-
américa con interpretadas como favorables a
la social-democracia y contrarias a la demo-
cracia-cristiana. (El Diario de Caracas, 20-3-

83).

* Rafael Caldera: “No voy a ‘ofrecer mila-
_gros”. (El Diario de Caracas, 13:4-83).

* Jaime Lusinchi: “No puede: dejarse a la

buena de Dios el destino de mllestra mone-

da”, (El Nacional, 74-4-83). i
* Jorge Olavarria: “La idea de la sociedad
que esté en el proyecto Nueva Republica me
vino de la lectura de los textos de Jesucristo
Nuestro Sefior y de su apéstol Pablo . . .”,
(El Diario de Caracas, 23-5-83).

* “La lglesia llama a aliviar la caldera so-
cial”, articulo de opinién de Federico Alva-
rez. En el mismo, el autor apoya enfética-
mente el severo diagnéstico que de la situa-
cién del pais habia hecho dias antes la Con-
ferencia Episcopal. (El Diario de Caracas
15-7-83).

* “La advertencia de los Obispos y Gon-
zalo”, articulo de opinién de Pedro Miguel
Paredes, en el que el autor intenta hacer ver
la coincidencia fundamental de Ia “Pastoral
Social” de la Conferencia Episcopal con de-
claraciones anteriores del Presidente de Ac-
ciébn Democrética, Gonzalo Barrios. (El Na-
cional, 27-7-83).

* Teodoro Petkoff: “La conciencia religio-
sa pudiera ser fuente de energia para alcan-
zar una sociedad mads justa”, (El Diario de
Caracas, 20-11-83).

* Al César lo que es del César y a Dios
/o que es de Dios”, articulo de opinién de T.
Alberto Lovera (M84), en el que se elogia
a los representantes de la lglesia Catélica
porque, aunque ‘la Democracia Cristiana
ha hecho todo lo posible para involucrar
al clero venezolano en esta pugna politica,
no ha conseguido otra cosa que una delica-
da neutralidad” (El Diario de Caracas, 27-
11-83).

* “Mensaje al venezolano e indeciso . . .”,
articulo de opinién de T, Alberto Lovera
{M84), en el que, entre otras muchas €osas,
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| .
se afirma: “’Los pecadores gobiernan mejor.
Los santones son siempre funestos”. (El Na-

cional, 29-11-83).

* “Sacristanes”, articulo de opinién-de Ra-
fael Poleo, virulento ataque a la candidatura
de Rafael Caldera en base a [a utilizacién de
abundantes expresiones de tipo ético y reli-
gioso: “por culpa del demonio’’; “jovenes
sacristanes que, como virgenes beatas, fin-
gen escandalizarse por el chisme picante”;
“a las venezolanas les caen pesadisimos los
varones virtuosos”; “‘paps Dios los devuelva
de la puerta misma del Cielo y los mande al
circulo del Limbo” (El Mundo, 30-11-83).

.

‘Cap(tulo aparte y mas largo merece la inter-
vencién de instituciones religiosas y de repre-
sentantes de las mismas en la campaiia electoral.
Dichas intervenciones son de dos tipos: o bien
orientadas a apoyar el proceso electoral en s(y

‘el sistema que lo propicia o bien orientadas a
apoyar a uno .u otro candidato. No haria falta
decir que el apoyo a determinado candidato
puede hacerse de una manera directa y patente
o indirecta y encubierta.

Es importante destacar aquf el hecho de
que, a mitad de afio (6 al 13 de julio de 1983},
los Obispos de la lglesia Cat6lica se reunieron
en Conferencia Episcopal. Esta Conferencia tu-
vo particular cobertura en la prensa y en otros
medios de comunicacién, tanto por celebrarse
en plena campafia electoral como por coincidir
con el Ao Bicentenario del Nacimiento de Si-
mén Bolivar.

* Mensaje del Obispo de Trujillo, Monsefior
Vicente Herndndez Pefia, con ocasiéon del
Afio Electoral, en el que se recuerda a los
cristianos que “la fraternidad, la amistad
humana, /a unidad de los venezolanos estan
muy por encima de la politica, de los politi-
cos y de sus planteamientos”. (El Nacional,
9-1-83). .

* Monsefior Mariano Parra Leon, Obispo de
Cumand, hace declaraciones publicas desesti-
mulando la candidatura de Rafael Caldera.
Esas declaraciones tienen gran repercusion
en la opinién publica y son aprovechadas
por quienes favorecen otras candidaturas.
Monsefior Parra Leén reitera su posicion en
un programa televisivo de opinién. (El Uni-
versal, 27-2-83).

* En una carta al periédico, Maritza Luna
Rad denuncia: “¢éNo es una falta de ética
el que una monja, profesora de un instituto
educacional, haga en plena clase una apolo-
gia del candidato Caldera?, Y, aparte de to-
do, ¢no-esta violando alguna norma del Mi-
nisterio de Educacién?”, (El Nacional, 2-3-
83).

* Monsefior José Joaquin Troconis, Secre-
tario de la Conferencia Episcopal Venezola-
na, opina que la “izquierdizacion” de la Igle-
sia en Venezuela estd en decadencia y su de-
sarrollo se ha paralizado, porque “las condi-
ciones sociales aqui no son radicales”. (El
Diario de Caracas, 7-7-83).

* Monsefior Domingo Roa Pérez, Arzobispo
de Maracaibo y Presidente de la Conferencia
Episcopal Venezolana, afirma: “’Es una ben-
dicién tener elecciones, cuando hoy se mul-
tiplican las dictaduras y los totalitarismos
humillantes”, {El Diario de Caracas, 7-7-83).

* Monseiior José Joaquin Troconis declara
que la Iglesia Latinoamericana sufre presio-
nes de derecha e izquierda. Cita los casos
de Guatemala y Nicaragua. (El Nacional, 7-
7-83).

\
* Monsefior Ovidio Pérez Morales, Obispo
de Coro y Vice-Presidente de la Conferencia
Episcopal Venezolana, piensa que la Iglesia
Latinoamericana en la segunda parte de la
década del 60 y comijenzos de la del 70 “'su-
frié un eclipse”, (El Nacional, 8-7-83).

* EJ Cardenal José Ali Lebrin Moratinos,
Arzobispo de Caracas, declara: ““Venezuela
estd pasando la crisis econémica que estin
sufriendo todas las naciones del mundo, pe-
ro yo creo que, en esa crisis econémica,
uno de los paises que cuenta con mayores
recursos y posibilidades para salir de ella es
Venezuela”, (El Nacional, 9-7-83).



* £l mismo Cardenal, a una pregunta del
periodista, responde que *Simén Bolivar
nacié dentro de un hogar cristiano y devoto
de la Santisima Trinidad. Fue bautizado. En
su accion libertadora defendié a la lglesia,
fue un defensor de los derechos de /a Iglesia,
procuré vincularse a los pontifices romanos
y recomendé en Bogotd la defensa de la

Iglesia”. (El Nacional, 9-7-83).

* Monsefior Miguel A. Salas, Arzobispo de
Mérida, candena la actuacion de los sacerdo-
tes de Santo Domingo y Pueblo Llano quie-
nes, semanas_'anres, habian manifestado en
publico sus simpatias por el cand/'data de
Accion Democratica, Jaime Lus;nckl (El
Nacional, 72-7-83). |

* Monsefior José Joaquin Troconis, Obispo
Auxiliar de Valencia y Secretario de la Con-
ferencia Episcopal Venezolana, afirma que
lo que busca el episcopado es que “el hom-
bre mismo promueva su propio desarrollo,
de su propio salto cualitativo, que sea la mis-
ma gente la que tenga la capacidad de supe-
rar su miseria, su pobreza, sus estancamiento
y marginalidad”, (El Nacional, 12-7-83).

* Aparece publicada la “Pastoral Social”* de
la Conferencia Episcopal Venezolana sobre
la situacion del pals en medio de /a coyuntu-
ra electoral. El documento es d/gno y neu-
tral frente a los candidatos. Noisubraya ni
llega a ahondar quizds en las verdaderas cau-
sas de la situacion siempre més deteriorada
de las grandes mayorias naczonales (El Na-
cional, 14-7-83).

* Monsefior José Maria Allegretti, Capellin
General de /a Policia Metropolitana, declara
a la prensa: “De los 18 gobiernos venezola-
nos que conozco, éste es el peor’’ (El Nacio-
nal, 77-7-83). Y también: “El actual Presi-
dente de la Republica tiene madera, pero la-
mentablemente frustré mis esperanzas" (EI
Universal, 17-7-83).

* E! Padre Enrique Djaz Jiménez, Pérroco
de Santo Domingo (Estado Tachira), es en-
viado a Nueva York, de donde posiblemente
regresaré después del 4 de diciembre. Este
Padre, junto con otro, habia sido'amonesta-
do por su Obispo en razén de su'‘apoyo pu-
blico a la candidatura de Jaime Lusinchi.
(El Nacional, 20-7-83).

* El Padre Cesdreo Gil recuerda a los cristia-
nos que no deben votar ni por un ateo ni
por un inepto y que, en definitiva, "Dios
aceptard como representantes suyos —s1 su-
yos— a los que nosotros elijamos como re-
presentantes nuestros”, (Revista ‘“Tripode”,
noviembre 83). .
* En una hoja dominical, de amplisima difu-
sién por las Parroquias de todo el pais y. pu-
blicada por “Ediciones Paulinas”, se lee:
“Hay que saber perder y hay que saber apo-
yar al que ha ganado en todos aquellos pro-
yectos que van a servir para el mejoramiento
de los ciudadanos. Oponerse a estos proyec-
tos simplemente por interés partidista y para
sembrar una mala imagen del gobierno, a fin
de lograr su derrocamiento en las préximas
elecciones, es un pecado grave” (Hoja domi-
nical ““Domingo’’, 713-17-83).

* Monsefior Miguel A. Salas, Arzobispo de
Mérida: ““El voto no sélo es un derecho, sino
también es una obligacién . . .”. (El Nacio-
nal, 22-11-83).

* Se le quemé la casa a Ciro Salcedo, en Ma-
racay, mientras con sus “‘elevaciones” solici-
taba la ayuda de los “‘espiritus” a favor de la
candidatura de Rafael Caldera. Afiade la no-
ta de prensa que la desgracia del maracayero
mantiene consternados a numerosos practi-
cantes de la hechiceria y la curiosidad,’
“quienes se han abstenido de continuar in-
vestigando las posibilidades de triunfo de los
otros candidatos presidenciales, -por temor a
que Mandinga, Belcebu o Lucifer pudieran
de manera endiablada castigarlos con 13 rui-
na”” (El Mundo, 23-11-83).

* Un grupo de lideres “evangélicos” a nivel
nacional ofrece su respaldo a la candidatura
de Vinicio Romero. (El Diario de Caracas,
30-11-83).
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* £l Pérroco de la Silsa, en la Avda. Morén
de Caracas, adelantdndose bastante este afio
a la Navidad e incluso al 4 de Diciembre, pu-
blica una curiosa “’Carta al Nifio Jesus” {con
fotografias .y todo!) que no es sino el reco-
nocimiento agradecido por los muchos bene-
ficios que el presente gobierno ha prodigado
a la comunidad de sus feligreses. {Folleto,
sin fecha).

Como complemento de todo lo anterior, no
queremos dejar de resefiar un fenémeno curioso
que tuvo expresiones variadas. Los partidos ma-
yoritarios, Accién Democrética y Copet, en los
ultimos dias de la campafia electoral recurrieron
con frecuencia a buscar y publicitar la opinién
de adivinos, mas o menos conocidos, en respal-
do de sus respectivas candidaturas. Ese recurso
electorero, en el caso de Rafael Caldera, fue
objeto de severas criticas por parte de quienes
sefialaban el caracter “‘herético” de tal com-
portamiento en quien profesa publicamente
la fe cristiana.

Especial impacto publicitario causé un avi-
so de prensa (por ejemplo El Nacional, 30-11-
83), a toda pégina e ilustrado con fotograffas
de escenas en la montaiia de Sorte, cuyo enca-
bezamiento, en letras muy grandes rezaba:
*Caldera gana, anuncia Maria Lionza”. Dentro
del aviso de prensa y en medio de extrafias na-
rraciones, se decfa lo siguiente:

* “El préximo 4 de diciembre es el dia de
Santa Bérbara; en esas 24 horas ocurriran
muchas cosas. Todas las fuerzas de Sorte
—djjo Maria Lionza, a través de un devoto
entrado en affos— se concentrarén en el
punto clave del universo esotérico para dar
fuerza a Venezuela como nacién y a un
hombre: Rafael Caldera”,

* “Ep Sorte, durante todas estas noches y
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hasta el 5 de diciembre se realizaran muchas
sesiones para celebrar el vaticinio y el triun-
fo del nuevo Presidente Rafael Caldera
quien, segin la Reina, abrird una nueva era
de prosperidad y paz para Venezuela, bajo el
signo de la unién de todos los venezolanos”.

En esos mismos dfas (por ejemplo, Ei Mun-
do, 25-11-83) aparecié en varios Organos de
prensa otro aviso publicitario titulado “’Creyen-
tes de Marfa Lionza protestan por abuso del
nombre de la Reina”, firmado por ““Coincre’’
{Comité independiente contra la corrupcién y
pro rescate de la dignidad nacional), cuyo texto
integro reproducimos a continuacién:

“’Nosotros, creyentes en el culto de Maria
Lionza y de nuestras tradiciones venezola-
nas, protestamos por el abuso que significa
utilizar a nuestra Reina en las campaiis poli-
ticas”,

““Maria Lionza castiga a quienes traten de
burlarse de nuestras creencias”,

“Ningun impostor estd autorizado para ha-
blar en nombre de nuestras creencias”.

“Nuestro pueblo rechaza y rechazard esta
burla que se viene haciendo de nuestro cul-
to”,

“Nosotros no somos politicos y en Maria
Lionza creen todos los venezolanos humil-
des, Utilizar su nombre es burlarse de Ella y
burlarse de nosotros y especular nuestra fe”,

“Protestamos por esta campaiia falsa e hipo-
crita y les pedimos a todos los partidos no
ofendernos”, .
“Ya basta: Ilos humjldes merecemos respe-
to!”. '

Siempre dentro de la prensa, objeto de nues-
tro andlisis, la incidencia de lo religioso en la
campafia electoral fue también tema profusa-
mente tratado en “manchetas”’, ‘‘fotomontajes’’
y “dibujos humoristicos’’, que no estudiamos
aqui pero algunos de los cuales ilustran el pre-
sente trabajo.

¢ ALGUNAS CONCLUSIONES

El anélisis de todo lo anterior nos da base
suficiente para sacar algunas conclusiones, refe-
ridas tanto a la visibn que del mundo religioso



tienen los polfticos, como a la vision que tienen
los religiosos del mundo de la polftica.

Una primera constatacion es la de que todos
los candidatos, sin excepcién, se interesaron
por aparecer ante la masa de electc?res o perso-
nalmente creyentes o, al menos, siempre respe-
tuosos de las creencias religiosas, Més lo segun-
do que lo primero, ciertamente. Ello nos lleva a
concluir que lo religioso en general sigue for-
mando parte importante de los valores del pue-
blo venezolano. Si fuera de otra manera, no se
explicar(a el comportamiento de los candidatos
durante la campafia electoral.

Ese "respeto’’ de los polfticos hacia el mun-
do religioso en general adopta caracterfsticas
muy especiales frente a lo que hemas venido lla-
mando “religioso en sentido’ estricto” y, mas
concretamente, hacia las instituciones y jerar-
qufas que lo representan. Como quéda ya apun-
tado mas arriba, los politicos manifiestan una
particular deferencia hacia los estamentos jer4r-
quicos de la Iglesia Catélica. Dichos estamentos,
si bien no tienen hoy el poder polftico que lle-
garon a tener en otras épocas de nuestra histo-
ria, mantienen aan una cierta releYancia Yy, en
todo caso, monopolizan préacticamente el im-
pacto social que pudiera tener la fe cristiana.

B

El comportamiento de los diferentes candi-
datos, a este respecto, no es sin embargo homo-
géneo ni estd igualmente motivado. La izquier-
da, de inspiracién marxista en mayor o menor
grado, centra su interés en evitar eventuales cri-
ticas a su ‘‘ateismo’’ por parte de los sectores
religiosos. En este trabajo de “desbloqueo’ se
manifestd particularmente activo Teodoro Pet-
koff, menos José Vicente Rangel.CiBe tam-
bién sefialar que ciertos sectores minoritarios de
esa izquierda buscaron el encuentro con cristia-
nos progresistas de base, pero esa busqueda de
coincidencias transciende la coyuntura electoral
y, desde luego, apenas ha sido resefiada por la
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prensa. Por su parte, los partidos y candidatos
del sistema utilizaron otras tacticas. Rafael Cal-
dera traté de mantener su vieja imagen, ya con-
selidada, de cristiano practicante. Intent6 tam-
bién presentarse a si mismo como objeto de una
cierta veneracién quasi-religiosa (una calcoma-
nfa de su campafia rezaba: Yo creo en Calde-
ra’’}, Jaime Lusinchi y su partido, Accion De-
mocréatica, orientaron sistemdticamente sus ba-
terias a tratar de denunciar la hipocresfa y el
“fariseismo’’, que, segin ellos, prevalece en el
supuesto cristianismo de los demébcrata-cristia-
nos. En otros candidatos no se evidencia una
politica concreta en relacion al mundo religioso
y, desde este punto de vista, practicamente no
generan noticias.

tlama poderosamente la atencién que Ac-
cion Democratica y Copei, precisamente en las
ultimas semanas de su campafia, entraran con
fuerza en competencia mutua para ver cuél de
los dos partidos lograba manipular con mayor
eficacia el mundo de lo que hemos llamado “‘re-

‘ligioso en sentido amplio” (adivinos, brujos, nu-
merdlogos, espiritistas, devotos de Marfa Lion-
za). Pensamos que esta tactica publicitaria, pre-
ferentemente dirigida a los sectores populares,
tiene su base de sustentacién en algo muy real:
esas formas de “religiosidad’’, bajo la fachada
algo artificial de un cristianismo dominante, son
las que més hondamente arraigadas estdn en la
cultura y en la ideosincrasia de nuestro pueblo.
Eso lo deben saber bien nuestros polfticos. Na-
turalmente, ese recurso fue particularmente
criticado en el caso del candidato y partido que
publicamente profesan la fe cristiana. Pensamos
que llegd a tener efectos contrarios a los preten-
didos.

No podemosdejar de sefialar que {o religioso,
en sus variadas expresiones, nunca fue objeto de
debates o de planteamientos verdaderamente se-
rios, durante la campaia electoral. Desde este
punto de vista, la presencia de lo religioso, tan
frecuente, no paséd de ser epidérmica, coyuntu-
ral y hasta algo folklérica.

La intervencion, por propia iniciativa, de
instituciones y personajes religiosos en la cam-
pafia electoral fue también plural y muy varia-
da. Nuestras conclusiones, a.este respecto, se

van a centrar en la Iglesia Catélica. De hecho es.

olla la que origina el mayor volumen de noti-
- cias.

Como ya queda insinuado antes, lo primero
que llama la atencién es el hecho de que la pre-
sencia publica de lo cat6lico en la vida social en
general y en la campafia electoral en particular
quede pricticamente monopolizada por los es-
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tamentos jerarquicos de esa lglesia. Eso, que es
de alguna manera explicable, impide de hecho
que llegue a expresarse ante la opinién publica
ta rigueza del catolicismo popular venezolano,
actualmente en interesante proceso de renova-
ciéon,

Son muy abundantes |las tomas de posicién
episcopales frente al proceso electoral en mar-
cha. Esas tomas de posicibn —en general, pero
con algunas importantes excepciones— son dig-
nas y mantienen una discreta neutralidad frente
a los candidatos de los dos partidos mayorita-
rios.-Se aprecia, pues, un avance en el sentido

‘de que el episcopado catblico, como tal, no se

identifica publicamente, ni directa ni indirecta-
mente, con el candidato del partido demécrata-
cristiano.

La descalificacion, por parte de los obispos,
de las candidaturas de izquierda nos parece
también real, pero, a diferencia de lo ocurrido
en campafias electorales anteriores, ha sido en
esta ocasion sutil y s6lo indirecta.

La relativa neutralidad de los obispos catdli-
cos frente a los candidatos de los dos partidos
mayoritarios, si bien desde un cierto punto de
vista implica un avance, puede razonablemente
ser interpretada como un apoyo préacticamente
incondicional a las estructuras y al sistema de
vida que, desde hace algo méas de 25 afios,
prevalece en Venezuela. Estructuras y sistemas
de vida que, de hecho, dejan a las mayorias na-
cionales en graves condiciones de miseria y mar-
ginalidad. Los obispos catblicos, en sus declara-
ciones y documentos, describen con acierto esas
graves condiciones del cuerpo social, pero qui-
2as el acierto no es el mismo a la hora de esta-
blecer el diagnbstico adecuado y la terapia efi-
caz.li




SEMIOTICA DE UNA
CAMPANA ELECTORAL

i
4

presentan asi mismo los ca{ﬂdidatos en

una campatfia electoral: omnipotentes,
infalibles, duefios de todas las! soluciones,
literalmente el ultimo refresco en el desier-
to. También sus adversarios estan nitida-
mente caracterizados por la propaganda
“sucia”: andrajosos morales, \}iejas solte-
ronas rodeadas de calvitas y dé cabelleras
canosas, o caducos que son invitados insis-
. tentemente a retirarse a tiempg; pero ante
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todo, bipartidistas: ni Caldera reconoce
otro oponente que el elusivo Lusinchi, ni
este admite otro contrario que su sempiter-
no retador. Menos obvia es la manera como
es representado en la publicidad un tercero
en la discordia, que deberia ser el primero:
el propio electorado. Una lectura atenta de
las cunas nos permite determinar, sin em-
bargo, lo que piensan los candidatos —o
sus asesores vernaculos o norteamericanos
— del destinatario del mensaje propagan-
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distico, del objeto de todos sus desvelos, en
otras palabras: del pueblo soberanos.

La cufla mis célebre de la campaia
adeca representa al elector de una manera
muy precisa: como un hombre que deja su
chinchorro, una mujer que abandona sus
oficios y un minusvalido que toma sus mu-
letas, para incorporarse a una excelente ca-
minata en virtud de la cual se llegara a vivir
mejor. El receptor del mensaje es un ser
que reposa; alguien que deja sus tareas a
medio hacer, o que, en virtud de una irre-
mediable incapacidad, tiene derecho a so-
licitar de otros la subslstencla lo que se es-
pera de él es que marche, que haga bulto, y
que, final de todos los afanes, selle. En otra
cuiia, maquinas y engranajes detenidos
simbolizan a un pais paralizado: la adhe-
sion al candidato lo pondra en marcha, pero
sin la mediacién de un esfuerzo concreto:
ruedas y excavadoras se activan solas, sin
intervencion humana, impulsadas quizé por
algin milagro econémico u electorero. Fi-
nalmente, en el mensaje de la Rifa Pro-Fon.
dos, apartamentos y automéviles de lujo
son vitoreados por un sefor de liquiliqui

‘con un enfético iClaro que si! Nada es mas

claro, ni mas elocuente: todo eso regresara,
por obra del azar, o de la buena suerte.
(Basta “anotarse” con el buen niimero).

Si la camparia blanca juega a la esperan-
za madgica, la ofensiva verde se apunta al
temor: palabras de grave resonancia apa-

.recen ligadas al nombre de su candidato: si

crees.que hay crisis, debes votar por é); si
crees que se necesita experiencia, igual; de

. heche, el pais entero lo necesita; se relacio-

na con el candidato desde una situacién de

carencia. Desde tal situacién, el rol que se

reserva al electorado es el de preguntar,
unica opcién frente a un candidato que,
ademas de experiencia, ‘(debe hacer las
cosas por segunda vez, para poderlas hacer

" bien) tiene todas las respuestas.

Es curiosa la relativa ausencia de carac-
terizaci6én del electorado en la publicidad
televisiva de José Vicente Rangel. Como en
las restantes campafias, el eléctorado es
una masa que se congrega y sella tarjetas, o
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presenta una nifa para que hable con un
candidato al que se presenta como prepa-
rado para gobermar. Tampoco aparecen
imégenes claramente definidas del presun-
to elector en la sobria campaia audiovisual
de Olavarria, quien apela a la indignacién
moral y el coraje, pero se reserva el papel
paternalista de vengador de la corrupcién,
en virtud de un poder que debe conferirle el
votante.

Las tentaciones populistas no estin au-
sentes de la propaganda del MAS. A los tro-
peles jubilosos que marchan y sellan, se
unen madres lagrimeantes o seiioras dis-
puestas a votar por Pecén “porque ninguno
de los otros ha hecho nada por ellos”. Un
mensaje, sin embargo, cambia abruptamen-
te el tono de la campaiia: alguno de los des-
files, en lugar de dirigirse hacia las urnas,
abre las puertas de una fabrica, y la pone a
funcionar mediante concretas y enérgicas
operaciones técnicas. En un mini-sondeo,
verifiqué que algunas personas considera-
ban este mensaje "agresivo”: ¢;C6mo no ha
de serlo, si por primera vez en décadas, re-
presenta al electorado como protagonista,
toméndose por sf-mismo el derecho a tra-
bajar, a producir y a modificar la realidad?
Los esfuerzos de otras cufias por presentar
un Teodoro “suave”, azul pastel, como ci-
garrillo con filtro, encuentran aqui su im-
pactante antitesis. Por primera vez se le
dice al publico con iméagenes lo predlcado
enel SIogan iSi podemos!

Al ver al otro; proyectamos nuestra ima-
gen: un riguroso espejo nos refleja en lo que
atribuimos al préjimo. Si creemos que
nuestro publico es una masa pasiva que lo
espera todo de la suerte, es quizas porque
todo lo que tenemos lo hemos recibido por
golpes; de-azar o de oportunidad. Si nos re-
presentamos a nuestra clientela como una
masa crédula que espera las contestacio-.
nes, es porque, a nuestra vez, hemos acep-
tado todas las respuestas prefabricadas, Si
gran parte de la campafia parecerfa estarse

.dirigiendo —en . términos de la sicologfa

transaccional— a un electorado “Nifio”, de-
pendiente, pasivo y desvilido, ello es qui-
z&s porque tenemos élites politicas infanti-
les, incapaces de estructurar racionalmente
y a largo plazo conductas de modificacién



de la realidad, o de actuar de manera aut6- La campana electoral, en este sentido,
noma y creativa, difiriendo la: ‘tentacion de  no nos ha ensefado las vias para salir de la
la gratificacion inmediata, del derroche y crisis, pero sf nos ha iluminado los caminos
de 1a manipulacién. Prueba de ello. lasitua-  por los cuales hemos llegado.m

ci6n que vive actualmente el pans ‘

COMUNICACAO & SOCIEDADE

TEMAS PRINCIPAIS

i 1. Comunicagdo, segundo
Wl ’Q‘_CL L:;.LL Gramsci e Paulo Freire
' “‘LCU._‘L' 1“‘ 2. gao‘linunicaqig, Comuni-
e e Imagindrio
3. Comunicago, Polftica
e Participagdo

‘4, Comunicag¢do, Igreja e
Pesquisa Ag¢o

5. Comunicagfo na Am¢éri-
ca Latina

6. Comunicaglio Alternati-
va e Cultura Popular

7. Jomalismo Cientffico e
Jomnalismo Brasileiro

) 8. Mulher, Trabalho e Co-
Revista semestral, organizada pela Co- municagfo
missgo de Pés-Graduago em Comunica-
¢do Social do Instituto Metodista de En- 9. Comunicagio Transna-
sino Superior (S&o Bernardo do Campo cional/Comunicagdo Bra-
— SP), com o apoio do CNPq. Editada ¢ sileira,

comercializada pela Cortez Editora.
Amsinaturss: Rua Bartira, 387 — Sio Pau- 10. Comunicagio no ABC
lo, SP — 05009 — Brasil. Paulista
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En otras oportunidades —a través de nuestras clases en la Universidad, Seminarios y Foros
sobre el tema, articulos en fa prensa y en nuestro boletin COMUNICACION— hemos venido
sosteniendo con pasidn y creencia tedrica de que un Estado moderno no puede eximirse de la.
gravisima responsabilidad de irfltervenir, al menos como organismo planificador y de controlX
en el sistema de comunicacion social. Esto es lo que hemos venido denominando Politica Nacio-
nal de Comunicacién. De igual manera, la UNESCO expuso en una controvertida Resolucion de
1975 (19-C) lo siguiente: "Los Estados son responsables, en la esfera internacional, de las activi-
dades de los medios de comunicacién bajo sus respectivas jurisdicciones”.

Venezuela durante la gestion gubernamental de Carlos Andrés Pérez (1974-1979) propuso
en la Conferencia Intergubernamental sobre Polfticas de Comunicacién en América Latinay el
Caribe {San José de Costa Rica,:12-21 de julio de 1976) la Recomendacién No. 6 que en uno de
sus apartados dice: “Reconocer. que es potestad de los Estados la formulacion de las politicas y
planes nacionales en materia de comunicacion social {. . .)"”". Posteriormente, y llegando al go-
bierno de Luis Herrera Campins. (1979-1984), vimos que en diversas oportunidades tanto a nivel
naciohal como internacional, désde la propia Presidencia de Ia Replblica, se apuntaba esa mis-
ma conviccion. Una de esas manifestaciones, la méas clara y precisa pensamos nosotros, fue la ex-
presada en el Discurso de la X1, Asamblea General y en el Congreso Cientifico de la Asocuacnbn
Internacional de Investigadores de la Comunicacién {Caracas, 25 de agosto de 1980): (. . .) he-
mos venido sosteniendo que no es posible instaurar un Nuevo Orden Internacional de la Infor-
macién si no estamos dispuestos a promover un Nuevo Orden Nacional de la Informacién. Es
por ello que compartimos o recomendado por la Conferencia Intergubernamental de la UNES-
CO para América Latinay el Caribe, celebrada en San José de Costa Rica en 1976, en donde el
mismo evento solicité de los Estados de la region “definir y ejecutar polftucas planes y legisla-
ciones gue hagan posible el advenlmlento de relaciones de comunicacidon mas equilibrada tanto
a nivel nacional como mternacnonal" No puede ser de otra manera si se quiere ser consecuente
y auténtico en nuestros planteamientos”.

De lo que se trata, es medir el grado de autentlcldad y consecuencia entre los plantea-
mientos formulados, lo prometldo tanto en el Programa de Gobierno y el Plan de la Naci6n, y
lo realizado en estos cinco afios de gestion. Se trata de hacer un balance, con sus aperturas y sus
I{mites

o DE LAS PROMESAS ELECTORALES AL PROGRAMA DE GOBIERNO
|
Pedro Le6n Zapata, es su ac¢stumbrado “Zapatazos’’de el diario El Nacional (1979}, decia
que las promesas electorales son tan poéticas, tan imaginativas, que cumplirlas seria romper su
encantadora condicibn. Si esto .no es asf, aqui tenemos una muestra de todo lo ofrecido por
Luis Herrera Campins en matena de Comunicacién Social cuando era candidato a la Presidencia

de la Repuablica. '

. 2;4-78 (Valencia)

a) Existird la mds amplia garantia a la libre expresion.
b) En mi gobierno se implanitars la TV a color.
¢) Para el final de mi gobieino, prometo que las empresas de TV tendrén en su programa-
~cién el 70°%de material equcat/va e infarmacién y el 30%de entretenimiento.
|

. '
————————— :
i

(x) El llamado control social no debe ser confundido con lo que corrientemente entendemos
por censura/represion. E/ control social es y debe ser un hecho connatural a la vida social
misma y a su flujo interno de comunicaciones, De ahi, que la existencia de un grupo social y
de comunidades en el .interior de una sociedad supone control social. (José Ignacio Rey,
1982, Boletin COMUNICACION No. 40, pdg. 6).
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10-4-78 (Caracas)

a) Prometo organizar cursos de postgrado para comunicadores que laboren en organismos
del Estado.

b) Se creard la Academia de Teatro, Cine y TV para los reporteros, asi como un Centro
Electronico Computarizado de Informacién Popular.

¢) Durante mi gestién se pondrd en funcionamiento el Plan de Becas coordinado entre el
Ministerio de Informacién y Turismo, Instituto de Prevision Social del Periodista y el
Sindicato de Trabajadores de la Prensa a fin de favorecer, directamente, a los hijos de pe-
riodistas que estdn estudiando carreras afines.

26-5-78 (Caracas)

al Ofrezco otorgar permisos para la instalacién de emisoras FM.
b) Reafirmo mi propaésito de respetar la libertad de expresién y programacion de los medios
radioeléctricos.

23-8-78 (Caracas)

al En el campo cultural prometo Ilegar a soluciones de consenso nacional y asi evitar la dis-

persion y multiplicidad de servicios y esfuerzos.

Darle cumplimiento al ordenamiento juridico que rige la cultura y que sigue careciendo

de operatividad practica. .

¢) La creacién del Ministerio de la Cultura. Las experiencias del INCIBA y CONAC son

- frustantes.

d) Modificar la manera de fomentar nuestro patrimonio cultural y artistico.

f) Prometo rescatar los valores culturales indigenas.

g) El Estado debe ayudar a difundir los valores culturales sin pretensiones abiertas o ency-
biertas.

h) Garantizar que los recursos destinados a la cultura se les saque un beneficio mayor en re-
lacion con el extraldo por las administraciones adecas.

2-9-78 (Caracas)

b

~

a) La revision de los precios y la circulacion de las revistas extranjeras que entran al pais, la
mayoria de las cuales son pornogréficas, y la campafia contra este tipo de publicaciones
{...), serd una preocupacién de mi gobierno.

b) Se creard el Sistema Nacional de Comunicacién y cumpliré tres objetivos: lograr toda la
cobertura nacional; garantizar el acceso de recepcioén a la comunicaciéon social de todos
los venezolanos, pramover la participacién de los ciudadanos y sectores organizados de/l
pais en la orientacién valorativa de los mensajes.

6-10-78 (Valencia)

a) En mi gobierno la politica comunicacional seré definida en base a la consulta y al didlogo
que vengo ofreciendo al pais. Esta politica jerarquizard y daré mayor categoria del comu-
nicador social, tanto en el aspecto profesional como en el econémico, el ético y el de la
participacion en el proceso de decisioness,

Todo este conjunto de promesas, al calor de una campaifia electoral, fueron completadas en

forma de politicas a ser seguidas por el Gobierno de Luis Herrera Campins de llegar a la Presi-
dencia de la Republica. En el Programa de Gobierno Mi Compromiso con Venezuela, nos encon-
tramos con todas esas formulaciones vagas y generales, las cuales fueron recogidas en lo que
constituyé la estrategia de accion sobre la materia. Posteriormente, las mismas serén esbozadas
como objetivos dentro del llamado VI Plan de la Nacién. .

En términos generales, las ideas fundamentales del Programa de Gobierno en materia de Co-
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municacién Social estan delineadas a través de cuatro partes en que se divide el programa:
Parte Primara: Principios Rectores:

I El Desarrollo y la Promocion del Hombre.
ll,  La Democracia Participativa
1H. La Educacién para la Democracia Participativa y la Formacion del Ciudadano.

Parte Segunda: El Ciudadano y la Sociedad

Parte Tercera: El Desarrollo Econémico

Parte Cuarta: La Reafirmacién Nacional. En ef Capitulo |I de esta parte, nos encontramos
definida la estrategia sectorial de Comunicacién Social bajo el titulo: “Infor-
macién y Medios de Comunicacién Social”’

Tras una lectura de cada una de esas partes, nos encontramos con los siguientes aspectos re-
feridos a la utilizacién de los Medios de Comunicacién y al Sector que los incluye:

1. Parte Segunda, acdpite 13: Educacion y Medios de Comunicacion Social:

a) Se haré un esfuerzo tanto de carécter informativo como formativo para suministrar con-
tenido educacional y cultural al mayor niumero de personas, en el menor tiempo y al mas bajo
costo. A tal efecto es imprescindible la cooperacién de los medios de cornunicacién social.

b) Se estimulard a quienes detentan y manejan medios de comunicacién social, a un mayor
aprovechamiento de la posibilidad que los mismos ofrecen para la consolidacién y respeto de los
valores de la persona humana, la difusién de la cultura y el fortalecimiento de los principios éti-
cos indispensables en la democracia de participacion.

En una consideraoién ripida, dichos planteamientos tienen un caricter muy general, sin que
se precise la adopcion de una nofmatividad en la relacion entre el sector de la comunicacion y el
de la educacién y la cultura. |gu?lmente se observa, que en cuanto a la utilizacion de los medios
privados para los fines que se plantea conseguir en educacion y cultura, todo se reduce a un lla-
mado a la cooperacién de la embresa privada, evitando toda situaciéon conflictiva con dicho sec-
tor. |

2. Parte Tercera, Capitulo V! La pequefia y Mediana Empresa, referida a la pol ftica crediti-
cia en cuanto a la produccion cinematogréfica, prensa de provincia, apartese y f:

e) Se establecers un fondo fijo para el financiamiento de la produccion cinematogréfica de
corto y largo metraje y -se promiovera’n convenios con las asociaciones artisticas y productores
para la programacién de los créditos y el control de la ejecucion y recuperacion de los mismos,
a fin de lograr una disponibilidaH permanente en este fondo y poder garantizar nuevos créditos
por esta actividad. f

f) Se orientars el financiamiento de la prensa de provincia, mediante un programa que tien-
da a agilizar las tramitaciones y g'arantizar recursos acordes con las necesidades financieras de es-
ta actividad. ;

3. Parte Cuarta, Capftulo |: Afirmacion Cultural, en el aparte 3.5 Artes Audiovisuales encon-
tramos dos subtftulos referentes a Cinematografia y Radio y Television con el siguiente conteni-

do:

Cinem att_agraf fa

a) Se auspiciard la creacién de un Taller Nacional de Cine, cuyos objetivos fundamentales

seran:
—Formacién de cineastas y de equipo humano ténico necesario para realizar la actividad ar-

tistica cinematogrdfica,
—Elaboracién de cortometraje y largometraje, por éreas de cultura, para los planes pilotos

urbanos y rurales. .
b) Se crearén premios naciohales de cinematografia para aficionados y profesionales, con el
objeto de estimular el trabajo de creacién del guion, musicalizacion, direccién y la interpreta-
cién artistica.
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c) Se ampliaran los objetivos de la actual Cinemateca, y fundaran nuevas en otras zonas del
pais, estableciendo una red nacional de cinematecas.

d) Se impulsara a nivel de Congreso, la aprobacién del proyecto de Ley de Cine.

e} Se ampliaran los incentivos para la produccién de cine nacional de acuerdo a lo previsto
en mi Programa de Informacion y Medios de Comunicacién Social,

f) Se definiré una politica de financiamiento a la produccién de material filmico de corto y
largo metraje, especialmente aquel que, resalte, entre otros, los valores de la democracia, la par-
ticipacion, la cultura, el valor del hombre, los derechos y deberes ciudadanos y la revalorizacion
del trabajo. A tal efecto se establecera un programa de financiamiento de la produccién filmica

_ dentro de la programacion de CORPOINDUSTRIA y se promoveran convenios con las asocia-
ciones artisticas y productores para la programacion de los créditos y el control del uso y recu-
peracién de los mismos, a fin de garantizar las disponibilidades de crédito para dicha actividad.

g} Se promovers la revision de los sistemas de distribucién de peliculas, a objeto de lograr
situaciones equitativas y funcionales para los sectores involucrados en la produccion, distribu-
cion y exhibicién y garantizar al expectador el disfrute de una proyeccién cinematogréfica ba-
lanceada y de calidad.

h) Se estimularg la realizacion en lel pais del doblaje de las peliculas para televisién y cine,
producidas en el exterior.

Radio y Television

a) Se mantendra el sistema de participacién vigente en base al respeto al principio de plu-
ralismo ideolégico.

b) Se dars cardcter de verdadero servicio publico a la Radio Nacional y las plantas de TV del
Estado.

¢) Se promoveré el carécter cultural de la television a fin de invertir para fines del periodo
las proporciones actuales entre programas culturales, educativos y de informacién y los de en-
tretenimiento propiamente dichos.

d) Se ampliaran los mecanismos de participacién de la poblacion socialmente organizada en
la orientacion de los medios radioeléctricos propiedad del Estado. A tal efecto se crearé el Con-
sejo Nacional de Radio y Televisién, encargado de asesorar sobre orientacién de estos importan-
tes medios de comunicacién social,

e) Se estimulara todo esfuerzo tendiente a la exportacion de material televisado, especial-
mente en el campo de la TV educativa y cultural.

f) Se creard un Taller Nacional de Radio y Televisién para ofrecer:

—Cursos de iniciacion y mejoramiento para productores y artistas del medio.,

—Técnicas en la elaboracién de programas. .

—Asesoramiento para la creacion de programas en base al tipo de pablico televidente, en-
tre otros, Programas Infantiles, Programas para Jévenes y Programas para Adultos,

g) Se ofrecerd en los canales del Estado un porcentaje mayor de actuacion para el talento vi-
vo nacional.

h) Se estimularé la actividad de los productores libres especialmente en Ia preparacion del
material educativo y cultural.

i) Se ampliars la cobertura de los canales del Estado y la Radio Nacional a todo el territorio
patrio, especialmente a las zonas fronterizas.

j) Se establecerd el sistema de TV a color, de acuerdo a lo sefialado en mi programa Infor-
macién y Medios de Comunicacién Social,

Es de observar en esta parte dedicada a la Radio y Televisién, que se plantea transformarla o
darle un caracter de servicio ptblico solamente a los medios radioeléctricos del Estado, obviando
la obligacion que tiene el Estado de exigirle la misma responsabilidad al sector privado de me-
dios de- difusién.

4. Programa Sectorial de Comunicacion: Informacion y Medios de Comunicacién’’. La ma-
yor parte de los planteamientos anteriormente expuestos que aparece en la Parte Cuarta, Capi-
tulo I11: “Informacién y Medios de Comunicacién Social”, que aparecid publicada en forma de
separata en Valencia el cinco de octubre de 1978.
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Entre los aspectos mas importantes estan:

—Promover el derecho a informar y ser informado.

—Los medios estatales se convertirdn en factores de promocion de la participacion organiza-
da, en canales de animacion cultural.

—Promover la formaciéon de pequefias y medianas empresas periodisticas que sirvan de cana-
lizacion de los intereses de las comunidades locales.

—Promulgar los reglamentos de radjo y television.

—Establecer una politica de otorgamiento de permisos de Frecuencia Modulada (FM).

—Crear un Taller Nacional de Radio y Television.

—Promover la aprobacién de la Ley Nacional de Cine.

—Dar apoyo a las investigaciones sobre el sector.

—Fomentar la comunicacién rural mediante una estrategia comunicacional.

—Qtorgar concesiones para que las Universidades con Escuelas de Comunicacion Soc;al ins-

talen estaciones experimentales de Radio y Television.

e« DEL DICHO AL HECHO .

De 1a interrelacion entre las promesas referidas al sector, del conjunto de pol(ticas (manifies- ~
tas o latentes) explicitadas en el Programa Sectorial sobre “Informacion y Medios de Comunica-
cion” y de lo realmente hecho en los Gitimos cinco afios (1979-1984) es que podemos hablar .

del dicho al hecho:
¢ 1979: un inicio promisor

1. En marzo de este afio se comienza a reorganizar el Ministerio de Informacién y Turismo.
En el Primer Mensaje del Presidente al Congreso en marzo de 1980 se sefiala que desde el inicio
de su mandato se comenz6 a reorganizar el MIT, para convertirlo en el *’"Organismo rector, pla-
nificador.y evaluador del Sistema de Informacion, Comunicacién Social y Turismo, que el pai's
requiere’’. En efecto, el proceso de reorganizacion del MIT culmind con los Decretos que san-
cionaron los nuevos Reglamentos Organico e Interno del Ministerio (El Reglamento Orgénico
del Ministerio de Informacién y Turismo se sanciona a través del Decreto No. 484 y aparece pu-
blicado en la Gaceta Oficial No.:31.907 del 21 de enero de 1980, y el Reglamento Interno, ela-
borado por el Despacho del Ministro, seglin las atribuciones que le confiere el Art. 10 del Regla-
mento Organico aparece publlcado en la Gaceta Oficial No. 2.555 (extraordinario) del 31 de
enero de 1980).

2. En mayo de este afio se des'gna a través del Decreto No. 151 (Gaceta Oficial No. 31.747)
un equipo de trabajo para reallzqr los estudios que permitan determinar el sistema de televisibn
a color que resulte mas convemente para el pais. Esta Comision estuvo integrada por las siguien-
tes personas: José Luis Zapata (Mmlstro de informacion y Turismo), Rafael Naranjo Ruiz, Ru-
bén Osorio Canales, Manuel Fombona, Roberto Gallarotti, Gustavo Cisneros, Sixto Diaz Miran-
da, Gustavo Chac(n, Angel del Cerro, Freddy Ferrer Luque y William H. Phelps. De esta Comi-
sidn en la que, inexplicablemente, no estuvieron representados los Organismos relacionados con
la Cultura y Educacién, ni los Profesionales de }a Comunicacién ni de la Investigacién, ni la Su-
perintendencia de inversiones Extranjeras, salid la recomendacion favorable para el sistema
NTSC-M (norteamericano) como el méas adecuado por una serie de argumentos de orden cultu-
ral, educativo, geo-polftico, tecnolégico e industrial.

3. El 13 de julio aparece en la Gaceta Oficial No. 31.777 el Decreto No. 198, a través del
cual se designa un equipo de trabajo para realizar estudios sobre la situacién del Cine Nacional,
su desarrollo y las medidas a tomar para su impulso, asi como revisar la normativa legal existen-

te.
Es bueno recordar algunos hechos importantes con relacién al Cine Nacional y que sucedie-

ron en este lapso de 1979:
1.- Un dia después de la toma de posesion del Gobierno de Luis Herrera Campins, aparece

un documento pablico apoyando-las normas de comercializacion (Decretos 3.057 y 3.058 del

anterior Gobierno) y pidiendo la Ley de Cine.
2.- El 11 de mayo, apenas dos meses de la toma de posesion del nuevo Gobierno, el Ministe-
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rio de Fomento abre un periodo aproximado de 45 dfas para estudiar la factibilidad de los De-
cretos 3.057 y 3.058 (Decretos de Comercializacién). ’

3.- El 15 de junio la Comision de Economia de la Camara del Senado en reunidn sostenida
con la Direccién de Industria Cinematografica del M.F. consider6 que las normas de comerciali-
zacibn y distribucion del cine deben cumplirse y concluyeron los parlamentarios indicando que
“se hace necesaria la pronta promulgacion de la Ley de Cine Nacional, para incorporar esas nor-
mas y crear otras que protejan la Industria Cinematografica del pais'’.

4.- E} 28 de junio-después de trece afios de espera— entra al Senado de la Republica la Ley
de Cine.

En su mensaje de Primer Afio de Gobierno, el entonces Presidente Luis Herrera Campins
anuncia que “en este nuevo afio se le iba a “meter de lleno” a la aprobacién de la Ley de Cine’
Por su parte, la Asociacion Nacional de Autores Cinematograficos {ANAC) ese mismo dra le pe-
dia el Ejecutivo Nacional una definicion de Polftica Cinematografica.

4.- Para julio, el entonces Ministro de Estado para la Cultura, el Dr. Guillermo Yépez Boscan
sale del Despacho. Todo se debi6 a sus declaraciones ante la agencia oficial VENPRES, en don-
de apunté que se debia reorganizar los medios de comunicacién. Posteriormente, con las acla-
ratorias del propio Ex-Ministro que ahora pasaba a Nicaragua como Embajador y del Presidente
de la Republica, quedaba en evidencia que el Gobierno de L.H.C. no queria ninguna confronta-
cién que reavivara la polémica al estilo Proyecto Ratelve (Art. 4 de |a Ley de la Cultura, es decir
que no plantearfa ninguna propuesta que afectara los intereses del sector privado de los medios
de difusién.

Igualmente, con la salida del Ministro de Estado para la Cultura, se paralizaban algunos
aspectos importantes relativos a la Politica Cultural y Comunicacional del Estado Venezolano:

1—La Comisién de Cine {13-7-1979) entraba en colapso. Se deja de hablar de impasse creado
entre distribuidores y exhibidores ante las normas 3.057 y 3.058, no se habla mas sobre los cré-
ditos del Estado para el Cine Nacional y ya no se habla sobre |a Ley de Cine.

2— La Comisién asesora para la Cultura, presidida por Yépez Boscan, no entraré en funcio-
nes. A partir de ah( surgen nuevas interrogantes sobre el aparato cultural del Estado.

5.- El 17 de agosto se promulga la Ley del Deporte (Gaceta Oficial No. 2.492 Extraordina-
ria). A través de esta Ley, en su Art. 51, se regula la publicidad comercial de bebidas alcoh6licas
y cigarrillos durante los actos o competencias deportivas que se transmitan por las estaciones de
radiodifusién sonora y audiovisual.

6.- Se formula el Decreto 319. Se trata del Reglamento para la transmisién de programas en
colores por las televisoras. Se establece el sistema NTSC-M. Este Decreto aparece en a Gaceta
Oficial No. 31.836 de fecha 5 de octubre de 1979. Tiene un caracter provisional y a través del
mismo se reglamentaron las transmisiones de TVC hasta el 1-06-1980 que fue cuando entrd en
plena vigencia el Sistema de TV color.

Los antecedentes de este Decreto se remontan a mediados de 1979 cuando se nombra una
Comisién a nivel presidencial (Ver punto 2 de este afio}, integrado por representantes del Esta-~
do y Empresa Privada, para estudiar el mejor sistema de TV color para el pais, entre los tres sis-
temas en norma ‘M’ que se encuentran en el mercado internacional: SECAM (francés), NTSC
(USA) y PAL (Aleman). L.a Comisién se decide por el més obsoleto desde el punto de vista téc-
nico: NTSC-M. Decisidn que se toma a pesar de haber estudios, impecables desde el punto de
vista técnico y econébmico, que recomendaban al PAL-M: 1) Estudio realizado por la Comision
Técnica nombrada por la Division de Ingenieria del Ministerio de Transporte y Comunicaciones
y encabezada por el Ing. Rubén Dario Bustilios, la cual recomendd en 1973 el Sistemade TV
color PAL-M como ef mas conveniente, tanto desde el punto de vista técnico y econdmico, para
el pais; 2) El estudio reatizado por la Universidad Simén Bolivar que dio al Sistema PAL-M 100
puntos, en cuanto a calidad de sefiales de TV color. La adopcion del Sistemade TV color bajo
férmula norteamericana-NTSC-M no fue otra cosa que la legalizacion de una situacion de he-
cho, porque las plantas de television privada tenfan mas de 50 millones invertidos en infraes-
tructura técnica del sistema norteamericano y por la presion que hicieron los intereses ligados
al contrabando de televisores a color, de los cuales para el momento de la decisidn, existian més
de 400 mit en el pais.

En el plano internacional durante este afo, el Gobierno del Presidente Luis Herrera Campins
se presenté como un abanderado de los planteamientos del llamado Nuevo Orden Mundial de ia
Informacién y de la Comunicacion {NOMIC) a través de su asistencia a eventos de caracter mun-
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dial en donde se formularan esos lineamientos. Esta presencia venezolana se puso de relieve en
dos formas fundamentales: en I@s pronunciamientos tebricos y en un conjunto de acciones que
condujeron al fortalecimiento de los sistemas de comunicacion tanto para la integracion regio-
nal latinoamericana como para la integracién Tercer Mundista:

1.- La participacién de nuestro pafs en la Conferencia Administrativa Mundial de Radioco-
municaciones (CAMR ‘79), queise celebrd en Ginebra (Suiza) a partir.del 24 de septiembre de
1979. Esta Conferencia Mundial:de Radiodifusién se reunié después de 1959, con el objetivo de
organizar y redistribuir el espectro radioeléctrico para los proximos veinte afios. Sin entrar a
profundizar ni detallar consideraciones de orden técnico, podemos afirmar que la posicién de
Venezuela en la CAMR- ‘79 (UIT), fue consecuente con la de los paises del Tercer Mundo y par-
ticularmente con los de América’ Latina, en la busqueda de un equilibrio entre pafses industriali-
zados y no industrializados en cuanto a la asignacion de las frecuencias radioeléctricas.

2.- En base auna proposicién: venezolana, el 26 de junio de este afio 1979 se aprueba la crea-
cion de una Agencia de Noticias para la OPEP, la cual se encargaré de divulgar las actividades de
la Organizacion y contrarrestar las “malas informaciones’” en contra de {a Organizacién de Pai-
ses Exportadores de Petroleo.

« 1980: la ola expansiva de1979
/

1.- En el mes de enero de 1980 se decide pasar el Canal 8 de la Televisora Nacional a comer-
cial y la comercializacion comenjzc’) en firme a partir del mes de mayo del mismo afio, Como lo
afirmara el Dr. Rubén Osorio Canales, Director del Canal, fueron razones de bajo presupuesto,
que provocé un déficit de 45 millones de bolivares lo que obligb a tomar la decisién. Sin embar-
go, el proyecto no era nada nuevo, en el Gobierno de Carlos Andrés Pérez se planteé y fue dese-
chado por presion de intereses privados. El Sr. Victor Arroyo, Gerente de Mercadeo y Relacio-
nes Generales de VTV, manifestaba en aquel entonces a la prensa en los primeros meses de 1980
que la comercializacidn se harfa.de acuerdo a las siguientes normas: 1) no habria cufias selecti-
vas {todos los espacios tendrian ¢l mismo costo); 2) las cufias costarian la mitad que en los cana-
les privados y 3) no se transmitiria publicidad de alcohol y cigarrillos. La protesta de la empresa
privada gle difusién, que acusé de ilegal la medida, baséndose en los Estatutos de la Empresa Ve-
nezolana de TV, no tenia otra causa que el temor de ver mermados sus milionarios ingresos con
la presencia de un nuevo competidor en el mercado publicitario que ademas ofrecia tarifas méas
bajas y tenia la posibilidad real de subir de “rating’” con una programacién mejorada.

2.- El 13 de enero el Presidente de la Republica inaugura la Hemeroteca Nacional, en el Edi-
ficio Mucubajf. Para la nueva Hemeroteca Nacional se ordenaron las 1.871 piezas de la colec-

~ cibn hemerografica nacional, revistas venezolanas de los siglos XIX y XX, 8 partirde 1810;

prensa venezolana de los siglos XIX y XX; y prensa y revistas extranjeras. Al servicio se incorpo-
raban también sistemas de micropelfcuias y un terminal de computacibn para acceder al Banco
de Datos. lgualmente se creaba el Dep6sito Legal que obliga a toda publicacion venezolana a re-
mitir dos ejemplares para enriquecer el setvicio bibliografico. )

3.- A principios de febrero la Direccion de Cinematografia del Ministerio de Fomento infor-
ma que para el ano 1980 el Cine Nacional contard con 13 millones de bollvares, ocho corres-
pondientes al afio 1979 y cinco que se agregaban al presupuesto crediticio de CORPOINDUS-
TRIA para este afio. Surgieron protestas por parte de la ANAC, ya que el anterior crédito-pri-
mero y ultimo- que el Estado habia concedido entre 1974-1976 alcanzé alos 17 millones, con
los cuales se produjeron 30 largometrajes y el Estado venezolano habjia recuperado ya el 60 por
ciento de la inversion crediticia. De tal forma, que la cantidad que se asignaba era insuficiente y
la ANA pide al Congreso Nacional a través de su Comisién de Finanzas de la Cdmara de Diputa-
dos que el Estado subsidiara al menos el 40 por ciento de la produccién,

4.- El 23 de mayo, a través de la Gaceta Oficial No. 31.990, se dicta el Decreto 620. Regla-
mento para regular las transmisiones por las televisoras. Fue dictado por el Ejecutivo Nacional
10 dias antes de que entrara en plena vigencia el Sistema de TV color. Provocd una de las mas
violentas protestas de la empresa privada de difusion que enfilaron hacia el Art. 1 sobre todo el
ordinal 3. que se refiere a los programas culturales, el cual aparece como muy indefinido y el
Art. 2, que somete a la autorizacibn del Ministerio de Transporte y Comunicaciones, la transmi-
sion de programas que no se ajusten a las categorias contempladas en el Art. 1, la solicitud debe
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hacerse con 48 horas de anticipacion.- Esto fue motivo para que los empresarios de la TV comer-
cial declararan en comunicados y avisos de prensa que se pretendia atentar contra la libre expre-
sibn del pensamiento.

De un analisis comparativo de este Decreto con anteriores disposiciones sobre la misma ma-
teria se llega a'la cérteza de que el mismo no contiene nada nuevo. Constituye so6lo un intento

" de hacer cumplir di&posiciones que no se cumplian por negligencia oficial en su aplicacion. Estas

disposiciones de Resoluciones anteriores como la 3.178 del 1-11-1972 y la No. 70 del 8-10-

1976. La verdadera motivacion de la agresiva respuesta de la empresa privada se debia mas al te-
:mor de que el Estado siguiera con sus planes anunciados de poner en vigencia un nuevo Regla-

mento de Radiocomunicaciones.

El 20 de junio de ese afio, viernes, Radio Caracas Television, en franca rebeldia con el Decre-
to 620 y sus respectivas Resoluciones (No. 500 en una primera instancia, posteriormente apare-
cera la No. 677) presenta en su espacio de las 8:00 p.m. un reportaje de la serie ‘Alerta’’. Menos
de 24 horas después,. el Gobierno ordena el cierre del Canal de TV por 34 horas, aludiendo
violaciones al Reglamento de Radiocomunicaciones, al Decreto 620y a la Resolucion 500, ade-
més de violaciones al Estatuto de Menores y aI Cédigo de Etica de la misma Televisibn Venezo-
lana.

5.- El 20 de mayo por intermedio de la Resolucion No. 25 aparecida en la Gaceta Oficial
No. 31.987 se dictan las Normas para el otorgamiento anual del Premio Nacional de Periodismo.

6.- El Ministerio de Transporte y Comunicaciones (MTC) dicta el 29-05 de este afio de 1980
la Resolucién No. 500 (Gaceta Oficial No. 31.994). Esta Resolucién constituye el corolario del
Decreto 620 y fij6 las normas para el horario y contenido de los programas a transmitirse por la
television. Esta Resolucion fue sustituida répidamente por la No. 577 en la que se intentd orga-
nizar en forma mas coherente toda la normativa dispersa en otras Resoluciones anteriores. La
Resolucion fue atacada, con |gual violencia, por la empresa privada de difusion, hasta el punto
que el Dr. Marcel Granier, vnc_epresndente de RCTV, amenaz6 con demandarla por inconstitucio-
nal.pues segin su criterio violaba los Arts. 117, 118, 119y 177 de la Constitucién Nacional; el
Art. 7 del deigo Civil y las disposiciones contenidas en la Ley Organica de {a Administracion
Central.

.7.- €l 18 de julio por Resolucxon No. 510 (Gaceta Oficial No. 32. 029) se creaba el “’Premio
Anual de Periodismo Energetlco y Minero”.

8.- Entre el 24 y el 27 de julio se celebré en Maracaibo ta |11 Convencion del CNP, Ali{, el
Presidente de la Replblica apuntaba que debfa modificarse la Ley del Ejercicio del Periodismo.
Hizo tres anuncios importantes como fueron la creacién de las agencias de noticias de los paises
andinos y de la OPEP y del Museo de la Prensa de Ciudad Bolivar.

Sera el 20 de noviembre de ese afio cuando el Colegio Nacional de Perlodlstas entregue al
Congreso de la Reforma de la Ley de Ejercicio del Periodismo.

8.- A través de la Gaceta Oficial No. 32.042 del 7 de agosto se formula la Resolucién No.
577. En ella se trata, como dijimos antes (punto 6), de organizar mas coherentemente fas disper-
sas normas del sector comunicacional. Pero no constituye de ninguna manera un sistema legal
para amparar todos los aspectos de 1a comunicacidn social, ni siquiera en el medio televisivo.
Contiene, como novedad con respecto.a la Res. No. 500 un Capitulo (el IV) referente a los pro-
gramas de produccion nacional, en el cual se fijan jos porcentajes de programas nacionales a
transmitirse (50%) y con 75%de personal artfstico y técnico venezolano Con ello se satisfacian
las exigencias del Gremio.

10.- El 5 de septiembre de este afio, el entonces anstro de Informacion y Turismo, Dr. Jo-
sé Luis Zapata, anuncia desde Punto Fuo, Estado Falcon, que se estaban comenzando ese mis-
mo dia los trabajos para instalar |a planta transmisora de la nueva frecuencia de Radio Nacional,
que deberé transmitir en 1:240 Kiloherz, con una potencia de 1.000 Kilowatt, desde Punta Tu-
matey, en el noreste de la Pen{nsuia de Paraguana.

Este proyecto, conocido como “Voz de Venezuela”, se inicié en 1977 durante la administra-
cién de Carlos Andrés Pérez, para llevar adelante planes contenidos en el V Plan de la Nacién en
materia de Comunicacién Social. Se compraron dos transmisores de 500 Kilowatt cada uno en
el exterior y no se volvié hablar més del asunto. Pero a partir de 1980 el proyecto se empieza a
revitalizar, a través del Departamento Técnico de VTV, bajo la direccion del Ing. Santiago Ague-
rrevere y con la asesorfa del Sr. Alfonso Hernandez Cata

1’,1 - A principios de julio de 1980 el Ministro de Fomento Manuel Quijada anunci6 ia reali-
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zacion de un foro para el mes de agosto y asi discutir proposiciones sobre Polftica Cinematogré-
fica y entre ellas la creacién de un Fondo Cinematografico Nacional. Allf también manifesto,
que el Gobierno tiene interés en la creacidbn y mantenimiento de una Academia de Arte Escéni-
co y que exhortaria al Senado para la aprobacién de Ja Ley de Cine. Finalmente, el foro anun-
ciado no se llevé a cabo y el proplo Ministro indicé que no habia razones para convocar un foro
ya que los grupos que conformaban la actividad cmematograflca estaban completamente dividi-
dos.

Por fin, el 3 de octubre de 1980 el Comisionado del Ministro para el 4rea del Cine Nacuonal
Eduardo Morreo, inicié la ronda de reuniones con cuatro comisiones sectoriales: 1) Comisién
referida al otorgamiento de los 13 millones; 2) Comisidbn encargada de la revision de los Decre-
tos 3.057 y 3.058; 3) Comisiéon encargada en 1a formacién y estructuracion del Fondo Cinema-
tografico y 4} Orientada a proyectar la Academia Nacional de Artes Cinematograficas.

12.- Aparece en la Gaceta Oficial No. 32.116 de fecha 21-11-1980 el Decreto 849. Este De-
creto prohibe, a partir del priméro de enero de 1981, la transmisién por televisién de la publici-
dad que induzca al consumo de c:garrlllos

13.- En la Gaceta Oficial No 2.710 (extraordinaria), del 30-12-1810, aparece la Ley Tutelar
de Menores. La Ley tiene por flpahdad ‘tutelar el interés del menor y establecer el derecho que
éste tiene de vivir en condiciones que le permitan flegar a su normal desarrollo biolégico, psiqui-
co, moral y social’’. En cuanto a los Medios de Difusién sonoros y audiovisuales, es importante
citar el Art. 19, a través del cual “‘se prohibe publicar por la prensa, radio, TV o cualquier otro
medio de comunicacién social, nombres, fotografias y otros datos que directa o indirectamente
identifiquen a los infractores menores de dieciocho {18} afios o a los menores que hayan sido
victimas de delitos (. . .)2 y el Art. 20, el cual establece la prohibicién expresa de difundir por
cualquier medio de comunicacion programaciones que produzcan terror en los nifios o los que
inciten a la deformacioén del Ienéuaje, se prohibe dar participacién o aceptar la actuacién de me-
nores de 18 afios en espectéculds publicos, peliculas o sus ensayos, se prohibe la utilizacion de
menores de 18 en mensajes comercnales de cine-radio-TV- y publicaciones de cualquner {ndole y
finalmente se prohibe la utlllzacnén de menores en mensajes comerciales que inciten al consumo
de productos nacivos para la salud o adquisicion de articulos considerados suntuarios o innece-
sarios {ordinales5,6,7y8).

Al finalizar el afio de 1980, algunas cosas quedaban en simples promesas y ofrecimientos
frente a la opinién plblica. Asi tenemos que en diversas oportunidades el Ministro de Informa-
cibn y Turismo anunciaba el Nuevo Reglamento de Radio y Televisibn, él mismo y otros funcio-
narios del Ministerio anunciabah también Ja “‘inminente” creacién del Consejo Nacional de la
Comunicacion y la promocién pjara ¢rear Asociaciones de usuarios de los Medios de Comunica-
cibn. Mientras estas ofertas se sucedian salfa a la calle un “‘papel de trabajo’’, a ser incluido en el
ofrecido nuevo Reglamento de Telecomunicaciones, llamado Acta No. 35 el cual era motivo de
polémicas a nivel del Gremio de¢ los Profesionales de la Comunicacion. En esa llamada “’Acta
No. 35" se recogian algunos cnterlos sobre la clasificacién de los programas informativos y que
segan el propio Gremio no era mas ‘que una manera de revivir el fantasma de la objetividad pe-
riod(stica’’. i )

Por su parte, en el orden internacional Venezuela segufa como abanderada de todos los plan-
teamientos del NOMIC y declaraba que ‘el nuevo orden informativo necesita una actitud inter-
na idénea’’: ) :

1.- Entre el 14y el 21 de abril, Venezuela asiste a la Conferencia Intergubernamental en Ma-

" teria de Actividades, Necesidades y Programas relativos al desarrolio de las Comunicaciones, La
proposicion que llevd Venezueld a esa Asamblea habia sido elaborada por un grupo de expertos
bajo la coordinacion de la Direccién General Sectorial de Planificacién y Presupuesto del MIT,
ta UNESCO decidi6 apoyar ios cuatro puntos fundamentales que Venezuela llevé a Paris: “’la
creacién de un programa para ayudar a los pafses en vias de desarrollo en materia de comunica-
ciébn social; la regionalizacién de ese programa y la constitucién. de sedes en cada regi6n asistica,
africana y latinoamericana, la administracién de ese programa por la UNESCO, v la creaci6n de
un mecanismo de financiamiento”. Serfa en septiembre de 1980, en Belgrado, cuando se defini-
rian los mecanismos del programa discutido en Parfs.

2.- Entre el 4 y 6 de septiembre Venezuela asiste a la reunién de Ministros de Informacién
del Pacto Andino {Ecuador-Quito). La idea fuie implementar un acuerdo sobre comunicaciones
entre las naciones del Acuerdo de Cartagena. Segin el Ministro de Informacién José Luis Zapa-

g9



ta, entre los aspectos més significativos del acuerdo estd la creacidn de una Agencia Andina de
Noticias. También se aprob6 la emisidon de programas informativos por radio y television y ia
creacion de un centro de informaciéon y promocion.

3.- La presencia de Venezuela en la XX1 Conferencia General de la UNESCO celebrada en
Belgrado entre octubre y noviembre de 1980. Alli, Venezuela mantuvo su posicién por un Nue-
vo Orden de la Informacién y de la Comunicacion.

« 1981: el declinar de una idea

1.- Desde el 1de enero de 1981 y por decisién gubernamental {Decreto No. 849), la publici-
dad de cigarrillos en Venezuela quedé practicamente suprimida. Lo mismo ocurrir con las bebi-
das alcohélicas (Decreto No. 1.200) a partir del 1 de enero de 1982. Estas medidas levantaron
en los Gltimos meses de 1980 una viva polémica en la que participaron fos mas variados sectores
de la poblacion.

2.- Por Decreto 963 (aparecido en la Gaceta Oficial No. 32.152 del 21 de enero) el Ministe-
rio de Fomento propiciaré la creacién del Fondo de Fomento Cinematogréfico para estimular
la produccién de Cine Nacional.

3.- A partir del 4 de abril, y a través del Decreto No. 996 (Gaceta Oficial No. 32.192 se pro-
hibe la publicidad de cigarrillos por radio.

4.- Por intermedio del Decreto No. 1.189 del 28 de agosto (Gaceta Oficial No. 32.301) se re-
forman los articulos 10. y 20. del Decreto 963 (ver punto 2} del Fondo de Fomento Cinemato-
gréfico.

5.- El dfa 25 de noviembre gueda instalada oficiaimente la Comision Permanente de Medios
de Comunicacién Social de la Cadmara de Diputados. Desde hace tiempo se venia hablando de la
creacion de este nuevo ente. Se traza como primer objetivo fundamental 1) la de frenar la des-
bocada propaganda gubernamental y 2) crear una nueva Ley de Radiodifusion.

6.~ Ya para finalizar el afio, aparece laversion preliminar del V1 Plan de la Naci6én en el Sec-
tor de la Comunicacién y la Cultura, Con el VI Plan Sectorial sobre Comunicacién Social se in-
cluye pot segunda vez, en los planes de desarrollo del pals, el sector de la comunicacién social.
En el V Plan de la Nacién, para el periodo 1976-1980 promulgado por Decreto Presidencial No.
144, del 9 de marzo de 1976, se inauguré la presencia de la comunicacién como instrumento
coadyuvante a los planes de desarrollo.

En contraste con el V Plan de la Naci6n, que estableci6 lineamientos muy generales en cuan-
to a prioridades, estrategias y programas para el sector de ia comunicacion social, el VI Plan
aborda en forma mdas amplia y organizada los aspectos de Diagnosis, Objetivos, Estrategias y Li-
neamiento de Politicas y Metas y Programas.

Desde el primero de noviembre en la prensa nacional y demas medios de difusion se inici6
toda una campafia contra {a formulacion de este Plan de ia Nacion en el Sector de la Comunica-
cién. Pero quien remat6 la polémica en forma clara y contundente fue el Diputado por Copei,
Carlos Rodrfguez Ganteaume, al indicar “‘que las pol{ticas de comunicacién del VI Plan de la
Nacién son del Estado venezolano y no del Gobierno, y que son obligantes para el Sector PGbli-
co pero s6lo indicativas para el Sector Privado”. ¢Y entonces?

Por su parte, en el plano internacional Venezuela se hizo sentir en todos aquellos eventos en
donde se abordaba la temética del intercambio de noticias, y lo concerniente al debate por un
Nuevo Orden Mundial de la Informacién y la Comunicacién. Pero todos ios planteamientos de
nuestro pafs en esa materia no se compadecian con lo realizado en el plano nacional. Todav(a
resuenan las palabras del Presidente Luis Herrera Campins en 1980, cuando llegd a decir que el
nuevo orden informativo necesita una actitud interna idonea {¢7?).

Cabe enumerar a continuacion las principales reuniones y eventos internacionales a las cua-
les Venezuela concurri6 durante 1981:

1.- Instalacién del Comité de Acciébn para el estudio de factibilidad del proyecto de creacién
de la Agencia Latinoamericana de Servicios Especiales de Informacion (ALASEI).

2.- Reunién de instalacion del Consejo Intragubernamental del PIDC {Programa Internacio-
nal ‘para el Desarrolio de la Comunicacién). Programa creado dentro del marco de la UNESCO,
segun decisién de la Conferencia General en su 210. Reuni6n, celebrada en Belgrado.

3.- Segundo Encuentro de las Agencias Arabes y Latinoamericanas de Noticias, realizado en
la ciudad de Acapulco, México, en abril.
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4.- Reuniones de la Junta Directiva de ASIN {Acci6bn de Sisternas Informativos Nacionales), -
de la cual Venezuela ocupaba una de sus vicepresidencias. Estos eventos se llevaron a cabo en la
ciudad de México.

5.- Congreso internacional sobre los Medios de Comunicacién y la Familia, celebrado en la
ciudad de Mil4n, {talia, en el mes de junio.

6.- Reunidon del Comité de Informacién de la Orgamzacuén de las Naciones Unidas (ONU)
realizado en la ciudad de Nueva York, en el mes de agosto.

7.- Reunién sobre “’El Impacto de la Informaética sobre las Investigaciones Sociales, Banco de
Datos y Desarrollos Tecnol6gicos”, celebrado en la ciudad de Grenoble, Francia, en septiembre.

o 1982: ¢y la Politica de C(Lmunicacién?
1

5 !

1.- ‘A partir del 26 de junio de 1982 entrd en vigencia el nuevo arancel establecido en el De-
creto 1.384, publicado el 11 dé junio en la Gaceta Oficial No. 2.965 (extraordinaria), el cual
contempla en su Art. 9 {t{tulo 1} la “’prohibicion de importar todo material pornogréfico o mer-
cancia con alusiones, dibujos o reproducciones que induzcan a la comisiéon de hechos delicti-

vos'’. '
2.- Se formula el Decreto 407 (Gaceta Oficial No. 32.525) del 28 de junio, en donde se esta-
blece que las estaciones de radio deberan transmitir el himno de su respectivo Estado.

3.- El 29 de julio la Radio Nacional de Venezuela puso en funcionamiento una estacion de
transmision en Onda Corta, con la idea de proyectar la imagen de nuestro pais a los paises de {as
Antillas Mayores, América Central y lo de la parte septentrional de América del Sur.

4.- En la Gaceta Oficial No. 3.024 (extraordinaria) aparece el Decreto 1.612 {1-10-82) que
trata de un conjunto de normas para la comercializacién de obras cinematogréficas.

5.- La Resolucién 1.029 (Gaceta Oficial No. 32.626, 17-12-1982), la cual entraré en vigencia
el 10. de enero de 1983, Se trata de un conjunto de normas (30 artfculos) que regulan las trans-
misiones que se realizan a travé§ de las televisoras. Esta Resolucién deroga la que hasta ese mo-
mento hab(a estado en vigencia: 1a nimero 577, aprobada el 7 de agosto de 1980.

La nueva Resolucién contermipla 30 articulos, incluidos en ocho capftulos, discriminados de
la siguiente manera: Clagificaciéﬁ de los programas, promocién de programas, programas de pro-
duccién nacional, procedimientos administrativos, sanciones y disposiciones finales.

Pero muchas otras cosas quedaban todavia en el papel: .

1.- A un afio de la creacion del Fondo Cinematografico con el apoyo de todos los sectores
involucrados en el cine, todavia no se hab{a puesto en marcha.

2.- El nuevo Reglamento de'Radio y Televisién. En julio de 1980 se habia anunciado que
“el nuevo Reglamento entraria en.vigencia antes de fin de ano

3.- La creacion del Consejo Nacional de la Comunicacion. Este anuncio se hizo en el mes de
junio de 1980.

4.- La necesidad de formularuna Ley de Informatica. El anuncio fue hecho por el titular del
Ministerio de Transporte y Comumcacnones a finales de '1981. )

Pero Venezuela segufa * eforzando su presencia activa en Convenciones, Acuerdos y Conve-
nios a niveles regionales y subreglonales para el establecimiento de un Nuevo Orden Mundial de
la Informacién y la Comunicacién con clara orientacién democrética. Ello bajo la firme convic-
cién de que s6lo mediante cambios sustanciales en la estructura internacional de la informacion
se lograran afianzar las posiciones de jos pueblos del Tercer Mundo, en pro de una igualdad y de
un justo tratamiento noticioso de nuestras realiadades nacionales y regionales'’. Sobran ios co-
mentarios en estas alturas.

« 1983: o el fracaso de una gestion.

1.- A partir del 1 de enero entré en vigencia la Resolucion 1.029, emitida por el Ministerio
de Informacién y Turismo, con el fin de precisar un poco més el regiamento general sobre tele-
vision (ver punto 5 del afio 1982). No se trata en este caso de una nueva imposicion del gobier-
no, sino que las nuevas regulaciones han surgido como resultado de un movimiento de opinién

fuerte favorable al mismo. !
2.- A mediados de este afio el Presidente Luis Herrera Campins inaugura un moderno Cen-
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tro de Documentacién, Informacion y Publicaciones (CEDINCO) dependiente del Ministerio
_de Transporte y Comunicaciones. CEDINCO tratar4 de proveer a especialistas, estudiantes y
demds personas cualquier informacién requerida sobre comunicaciones.

3.- Con motivo de la celebracion del Afio Mundial de Comunicaciones, el Ministerio de
Transporte y Comunicaciones (MTC) organizé unas Jornadas entre el 8 y el 12 de noviembre
de 1983 sobre los aspectos mas relevantes de las modernas tecnologias y el NOMIC,

4.- El dia 28 de noviembre de 1983 el Consejo de Ministros aprobaba un Decreto presenta-
do por el Ministerio de Transporte y Comunicaciones mediante el cual se dicta el Reglamento
de Radiodifusién en Frecuencia Modulada.

¢Y en el plano internacional? Venezuela se segufa caracterizando, aunque ‘con menor fuerza
por estar en las postrimer{as de un nuevo gobierno, por sus declaraciones de avanzada en el nivel
de la teoria, pero poco resueltas en el plano.de ta concrecién a nivel nacional.




¢ UNULTIMO INTENTO (A MODO DE FINAL FELIZ)

A comienzos del gobierno de| Luis Herrera Campins, este sorprendi6 a la opinién publica al
denunciar, en forma enérgica y tajante que “en Venezuela hay mas libertad de empresa que de
expresién’’. Continu6 diciendo que, en Venezuela” “‘existe un fenébmeno muy peculiar y es el
del dominio familiar de los medios de comunicacién, radio, television y prensa. Esa realidad
afecta la libertad de expresién, porque en Venezuela amamos mucho el dominio y alli priva que

el que le pega a su papa, se arruina’ “{...)" Qué mejor epilogo para terminar este balance, con
sus aperturas y |fmites. El goblenno de LHC no quiso ir en contra de esa aseveracion refraneray
allf quedo.

Sin embargo, no contento todavsa por sus incumplimientos y como para que no dijeran nada,
ya finalizando su gestion —a comienzos del afio 1984— el hoy ex-Ministro de Justicia, Dr, Rei-
naldo Chalbaud Zerpa, introduce ante el Congreso de la Republica el proyecto de Ley de Pro-
teccion Civil de la Vida Privada. Un altimo intento legislativo, que en algunos de sus artfculos se
restringe severamente la libertad. de expresion y de informaciéon del comunicador-periodista a
través de los distintos medios de difusion.

¢Y el final feliz?: quedaré pa'ra la historia del sector comunicacion social en Venezuele y las
buenas intenciones (¢?) de una Litopra imaginable, pero por ahora irrealizable, llamadas Polfti-
cas Nacionales de Comunicacion Social.® . .

CUADROII

DECRETOS Y RESOLUCIONES DICTADOS EN MATERIA DE
COMUNICACION DURANTE EL PERIODO 1979 - 1983

DECRETO _
o GACETA ,
RESOLUC. NUMERO OFICIAL FECHA MATERIA

DEC. 151 31.747 31-5-79 Se designa un equipo de trabajo para realizar .

! los estudios que permitan determinar el sis-
tema de televisidn a color que resulte mas
conveniente.

— e s

DEC. 198 31.777 13-7-79 Se designa un equipo de trabajo para realizar
estudios sobre la situacion actual del cine
} nacional, su desarrollo y las medidas a tomar
| para su impulso y la normativa legal que ac-
; tualmente lo rige.

DEC. 319 31.836 5-10-79 Reglamento para la transmisién de progra-
mas en colores por las televisoras. Se estable-
ce el sistema M/NTSC.

televisoras.

—~ Las estaciones de tv. s6lo podran trans-
mitir programas eductivos, culturales, in-
formativos,  deportivos y recreativos.-
Restringuido el horario de la publicidad
de licores y cigarrilios.

— Ej tiempo de publicidad comermal y pro-
mocién no debe exceder de 15 minutos
por hora.

!
i —

DEC. 620 31.!-%90 23-5-80 - 'Reglamento para las transmisiones para las
¢
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RES. 25 31.987 20-5-80 Normas para el otorgamiento anual del pre-
. mio nacional de periodismo.
RES. 500 31.994 29-5-80 Normas que regulan el horario: y contenido
de las transmisiones por television.

RES. 510 32,029 18-7-80 Se crea el “Premio Anual de Periodismo

(FUE DEROGADA) ' energético y minero’’

RES. 577 32.042 7-8-80 Normas que regulan las transmisiones de te-
levisién,

s

DEC. 849 32.116 21-11-80 Prohibicion, a partir del 10. de enero de
1981, la transmision por TV de la publici-
dad que induzca al consumo de cigarrillos.

DEC, 963 32,152 21-01-81 E| Ministerio de Fomento propiciara la crea-
€ién del Fondo de Fomento Cinematografi-
co para estimular la producciébn de cine na-
cional,

DEC. 996 32.192 1-4-81 Se prohibe a partir del 10. de abril de 1981
la publicidad de cigarrillos por radio.

DEC. 1.189 32.301 28-9-81% Se reforman los articulos 10. y 20. del De-
creto 963 del Fondo de Fomento Cinemato-
gréfico.

DEC. 1.200 32.310 11-9-81 Se prohibe fa transmision de publicidad de
bebidas alcohdlicas a través de radio o TV,

RES. 407 -32.5625 28-7-82 Las estaciones de radio deberin transmitir

. el himno de su respectivo estado.
DEC. 1.612 3.024 1-10-82 Normas para la comercializacion de obras
: cinematograficas.

RES. 1.029 32,626 17-12-82 Normas que regulan las transmisiones que se

realizan a través de las televisoras.
CUADRO 1|

MEDIDAS MAS IMPORTANTES DEL GOBIERNO DEL LHC EN MATERIA

DE COMUNICACION, CLASIFICADAS SEGUN EL MEDIO

RADIO

’ 0
— Prohibicién de la publicidad de cigarrillos y bebidas alcoh6licas.
— Obligacién de transmitir el himno nacjonal y los himnos regionales.

TELEVI{SION

— Establecimiento de la TV a color por el sistema NTSC.
— Reglamento para transmisiones de TV.
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-

— Prohibicion de la publicidéd de cigarrillos y bebidas alcohblicas.

Obligaci6n de transmitir el himno nacional.

CINE
:
— Creaci6n del Fondo de Fomento Cinematografico.
— Normas para la comerclaligacién de obras cinematograficas.
PRENSA :
— Normas para el otorgamie}no anual de premio nacional de periodismo,
— ' ]
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¢ INTRODUCCION

El proceso descolonizador en el Caribe inglés y la politica de acercamiento que Venezuela
plantea para esa region han contribuido a generar un interés de conocimiento mutuo. La prensa
de ambos lugares ha sido uno de los medios de canalizacién de la informacién dirigida a la crea-
cidn de conceptos reciprocos de una y otra 4rea. Estas percepciones se ven influenciadas por las
respectivas tradiciones cuiturales: anglosajona e hispanica, lo que en muchos casos motiva apre-
ciaciones estereotipadas.

Esta investigacion de las imagenes recprocas de Venezuela y el Caribe inglés estan basadas
en artfculos de la prensa aparecidos en un periodo de cinco afos, de 1978 a septiembre de
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1983. Los resultados muestran la existencia de un desnivel informativo en cuanto a nimero de
noticias aparecidas, mientras que’los contenidos son afectados por situaciones de tipo polftico,
como el reclamo venezolano del!territorio Esequibo y por apreciaciones de (ndole evaluativa,
que distorsionan las iméagenes mutuas generadas por ia prensa.

MATERIAL Y METODOLOGIA.

Para realizar la investigacion se revisaron recortes periodisticos referidos al tema motivo del
andlisis, correspondiendo 319 a 1aj prensa venezolana y 604 a la prensa anglo-caribefia. Las in-
formaciones de los diarios fueron|obtenidas del archivo de recortes de prensa de los Proyectos
D-26-80 (Anillo Caribefio) y D-08-77 {Guyana) del Centro de Estudios Polfticos y Sociales de
América Latina (CEPSAL) de la Universidad de los Andes. Las publicaciones revisadas fueron:

— Venezuela: El Diario de Caracas 87
Ef Nacional : 124

El Universal | 108
— Caribe Anglopariante: i

|

Caribbean Contact 48
Caribbean Insight 51

]
— Trinidad: Trinidad Guardian 140
Express i 135

i
— Barbados:  Advocate News 120
— Jamaica: Gleaner 110

i
i
!
i

Se establecieron dos tipos de urlaidades de analisis:

palabras: sustantivos, adjetivos, verbos referidos directamente al tema a investigar: Vene-
zuela Caribe anglopariante - Relaciones venezolano-caribefias.
grupos de palabras tomados como una unidad de contenido: titulares.

No se consideraron fotograffas caricaturas, dibujos o cualquier otro tipo de expresuén grafi-
ca o simbblica. ;

RESULTADOS

1. Cuantitativos.

|

Se ha podido detectar a través de la investigacion que durante el perfodo analizado se produ-
jo mayor cantidad de mformacu‘m sobre Venezuela en el Caribe angloparlante, que de éste en la
prensa venezolana. Podrfa explicarse esta disimilitud bajo dos aspectos: en primer lugar, para el
Caribe angloparlante, Venezuela aparece en términos de una notoria diferenciacién basada en su
tamafio territorial, poblacién, recursos y, mas aun, el hecho de ser un pafs exportador de petro6-
leo y proveedor de la regién caribefia. En segundo lugar, Venezuela es mencionada en maltiples
oportunidades por la prensa en relacion al reclamo del Esequibo, lo cual introduce un elemento
distorsionador en el flujo noticioso normal. En relacibén a este problema fronterizo, el Caribe an-
gloparlante se siente en cierto modo participante al asumir posiciones de respaldo a la causa de
Guyana.

En la prensa de Venezuela es notona la escasez informativa con respecto al Caribe anglopar-
lante, si se tiene en cuenta la prox rm idad geografica que existe con el territorio venezolano, Para

|
la prensa venezolana esta region no ha sido motivo de mayor interés noticioso debido a la falta
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de vinculacién que ha existido entre el continente latinoamericano y el Caribe angloparlante, lo
cual explicaria la exiglidad informativa encontrada.

La tendencia informativa segregada por afios tiende a ser semejante en ambas regiones te-
niendo como afio de mayor difusidn noticiosa en ambas prensas el de 1981. Esta acentuacién de
la informacién fue motivada por la proyeccién politica que tomd la reciamacion del territorio
Esequibo por parte de Venezuela en Guyana y que origind un notorio despliegue periodistico
en la prensa venezolana y guyanesa. Esto a su vez, repercutié en los contenidos y en el nimero
de veces que la prensa anglocaribefia consider6 el tema. En relacién al reclamo del Esequibo se
observo en la prensa caribefia una mayor preferencia por dar a conocer la version de Guyana, al
encontrarse que un 58 por ciento de las informaciones aparecidas provenian de Georgetown,
mientras que las originadas en Caracas alcanzaron solamente un 23 por ciento. El resto proce-
drian de otros lugares. %

Esto pareciera indicar que fuera del contexto del reclamo del Esequibo, las informaciones pe-
riodisticas sobre Venezuela en el Caribe tienden a declinar. Mientras que en la prensa venezola-
na, se aprecian ademas variaciones en la frecuencia informativa motivadas por la trascendencia
que tuvieron sucesos de tipo politico en Jamaica y en Granada.

2. Cualitativos.
a. Imagen de Venezuela en el Caribe Angloparlante.;

Para la prensa del Caribe angloparlante, la imagen de Venezuela permanece inaiterable a lo
largo de los afos analizados. Esta imagen puede resumirse en tres aspectos: el primero de ellos,
el mas resaltante y casi siempre presente alin en forma velada, es el de la agresividad: Venezuela
es agresiva, y dentro de esta apreciacién se advierten que muchas de las informaciones que con-
vergen hacia la creacion de imégenes presentan apreciaciones de indole cultural; el segundo tie-
ne relacién con la diplomacia exterior venezolana y el peligro que pudiera representar el expan-
sionismo venezolano resultante de su condiciOn agresiva; y el tercero se orienta a las relaciones
de tipo econOmico que se suscitan entre ambas regiones.

Los paises anglocaribefios perciben, en especial, la agresividad venezolana en relacion con su
actitud hacia Guyana, donde ‘con el pretexto de un reclamo limitrofe se trata de destruir aun
pequefio pais tercermundista, lo cual representa un peligro potencial para Trinidad y Tobago y
otros paises del drea”. 1 Este temor esta presente en las implicaciones que podr(a tener la asis-
tencia 8 Guyana a través de programas que se sugierieron tuego de la visita a este pais del enton-
ces presidente de Venezuela Carlos Andrés Pérez. Esta posibilidad de programas de cooperacion
conjunta fue vista como un posible caballo de Troya para Guyana.2 Tres afios mas tarde las in-
formaciones sobre Venezuela en relacion al reclamo del Esequibo, sefialan que ““viola el espacio
aéreo guyanés’”,3 “‘concentra tropas en la frontera”’,4 "estd preparandose para invadir y no res-
ponde a las notas de protesta de Guyana”. D Para los paises anglocaribefios esta actitud de Ve-
nezuela es explicable dado que, de este modo, disfraza la precariedad legal de su reclamo, el mis-
mo que segin la prensa de esa region es considerado absurdo, 6 sin ningin tipo de fundamento
acorde con el siglo XX ““basado en pleitos de los imperios coloniales del siglo pasado, cuyas mo-
tivaciones han sido superadas por los pafses civilizados”.7

Para la prensa caribefia, la posicion venezolana respecto al reclamo del territorio Esequibo
hace peligrar la paz del Caribe, ya que constituye una amenaza para la region. Venezuela en, es-
te sentido es referida como "‘predador-de la peor especie”.s'Qu ien peligra mas en su integridad
territorial, después de Guyana, es Trinidad por su proximidad territorial y por los continuos
problemas sobre 4reas de pesca. Este temor aparece reforzado al considerarse que esta isla fue
posesion espafiola, perteneciente a la Capitanfa General de Venezuela hasta 1797, y de acuerdo
a la argumentacion sobre derechos heredados de Espafia que Venezuela sostiene para afirmar su
caso sobre el Esequibo, podr{a sentir que Trinidad asimismo le pertenece, y, por lo tanto, desear
anexarla.9

La visibn de la agresividad venezolana por la prensa caribefia colorea toda apreciacion de su
politica exterior en el drea. En referencia al afio 1970, la intervenci6n pacificadora del entonces
Primer Ministro de Trinidad y Tobago, Eric Williams, que se tradujo en el Protocolo de Puerto
Espafia, se interpreta como un congelamiento para buscar formulas que ayudarén a resolver el
conflicto, sin desmedro de la integridad territorial de una nacién como Guyana que recién se
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iniciaba a la vida independiente. La no renovacion del Protocolo por otro perfodo de doce afios
fue mal vista en el Caribe angloparlante especialmente en Trinidad y Tobago, donde se la per-
cibié como una muestra del desinterés venezolano por la politica de pacificacion propugnada
por Williams, quien siempre sostuvo que existia el peligro de “una recolonizacion venezolana
del Caribe”. 10 para la prensa caribefia, con la renovacion lo Gnico que se logré fue reforzar la
percepcion de Venezuela en esta region como un elemento agresivo, “‘el gobierno venezolano ha
mostrado su completo desprecio por la opinidn pubiica internacional y la decencia en la con-
ducta de los asuntos mternamonales

En la prensa caribefia, especnalmente la trinitaria, hay un interés especial en destacar “el sig-
nificado del rechazo del Protoco‘lo de Puerto Espafia que el desaparecido Dr. Williams habfa su-

gerido como una féormula para preservar la paz entre los dos paises; ! < en criticar 'la beligeran-
cia adoptada por |los gobiernos venezolanos como una tactica para abrogar una decision alcanza-
da por un tribunal internacionat”. 13 También se hicieron observaciones a la visita del Embaja-
dor Hilarién Cardozo a Surinam, Trinidad-Tobago, Barbados, Grenada y Jamaica en mayo de
1981 para informar sobre la decision venezolana, con respecto al Protocolo, adoptada el mes an-
terior. Esta visita fue considerada una “gaffe diplomaética’ porque el Embajador Cardozo no
realiz6 contactos con |mportantes Ifderes politicos de Trinidad sino que se limito a llamar a una
conferencia de prensa y a reahzar contactos protocolares. 14 ge comentd asismismo que esa ac-
titud de Venezuela “arriesga varios afios de actividad diplomatica en el Caribe, orientada a esta-
blecer a Venezuela como el amigd, padrino y benefactor, al menos teéricamente, de las islas que
bordean su acceso al Atlatico”. 19

Es interesante destacar que Ia visiébn de Venezuela tiene una raiz cultural. Bajo la 6ptica an-
glosajona, que ha pasado a formar parte de la idiosincracia anglo-caribefia, afloran actitudes es-
tereotipadas que representan culturalmente a Venezuela como heredera del caracter latino-espa-
fiol. En relacibn a este tipo de percepcuén cultural, Arturo Uslar Pietri sefial6 que “la mentali-
dad anglosajona con respecto a Espafia y al conjunto de naciones hispanicas es la herencia de la
ruptura de la Europa del Norte con la del Sur a raiz de |a reforma. Esta se expresa en un desdén
por todo lo espafiol. Un desdén en el que abundan la ignorancia, tos prejuicios y las deforma-
ciones 16 Esta actitud aparece'muy claramente en relacion con el problema del reclamo del
territorio Esequnbo Sobre este punto la prensa anglocaribefia trae afirmaciones segin las cua-
les Venezuela ‘“con su reclamo hace mucha griter{ay ruido para satisfacer su orgullo”, !/ ya que
necesita con todos estos alardes del *‘ritual demostrativo del machismo®, '8 Otro comentario es
que “Venezuela no necesita del Esequibo excepto como un regalo para su orgullo herido™. 19
Las posiciones més antivenezolanas en este aspecto se encuentran en la prensa de Trinidad y To-
bago, seguida por la de Jamaica y, en menor extension por la de Barbados.

Otro punto sensible para el Clanbe angloparlante lo constituye el incidente de la voladura del
avién de Cubana de Aviacidn en la costa de Barbados en 1977, cuyos autores se encuentran bajo
la responsabilidad jurfdica de instituciones venezolanas. El modo como Venezuela ha conducido
el caso, especialmente en relacion a la posibilidad que se planteé en 1980 de dejar en libertad a
los directamente implicados, motivd que la prensa caribefia sefialara que dicha accion podria
conducir a la reaparicién de incidentes de este tipo. 2

La tercera faceta de Venezuela que despierta interés para la prensa anglocarlbena es la eco-
némica. Dentro de ella destacan las informaciones que se refieren a la expansion del mercado
para algunos productos venezolanos en la region, 21y sobre todo, a la posibilidad de convertirse
en centro financiero y crediticio’ que Venezuela posee por su condicién de pafs exportador de
petrbleo.22 En este sentido, se |a percibe como un posible punto de apoyo para las débiles eco-
nomias de las islas, a través de proyectos de cooperacion y asistencia conjunta.

b. Imagen del Caribe Anglophﬂante en Venezuela
I

En la prensa venezolana cuesta mucho reconstruir una imagen del Caribe de habla inglesa.
Esta es casi inexistente. El Caribe motivé un poco de atencidn en la década de los setenta, mas
que todo por la propuesta de llevar adelante una actitud de apertura comercial y diplomaticae,
inclusive, la firma del Protocolo de Puerto Espafia se asocié con este interés venezolano por la
regiébn. En el perfodo que cubre. .este anélisis, 1978 a 1983, la informacién es escasa y esta basa-
da principalmente en los despachos de las agencias internacionales que muestran una diversidad
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de contenidos. Pueden, sin embargo agruparse en tres grandes rubros: desastres naturales, espe-
cialmente huracanes y ciclones que suelen afectar el 4rea en forma periddica; dificultades de ti-
po politico que experimentan:ios nuevos pafses y, desde un punto de vista financiero, las posibi-
lidades de inversién y ampliacién de mercados que las istas representan para el sector productivo
venezolano,

Esta orientacién de jos contenidos responde, en gran medida, a que la mayoria de las infor-
maciones internacionales en la prensa venezolana provienen de agencias norteamericanas, que
tienden a presentar el 4rea caribefia bajo la dptica con la cual analizan a los paises del Tercer
Mundo. Esto es, colocar el énfasis en todo aquello que signifique desastre natural o problemas
politicos surgidos por la independencia, mas alin si sus gobiernos toman una orientacién hacia la
izquierda que permita destacar una supuesta influencia cubana. Esta actitud periodistica se ob-
servo en fa gran cobertura dada en 1979 a la revolucidn de Maurice Bishop en Grenada donde
para el periodo 1979-1983 se encontraron que de 127 noticias analizadas, el 50 por ciento apa-
recié en 1979, La informacion sobre Grenada resalté temas donde en lo econdmico se hacia
destacar |a ausencia de papel moneda,24 o la grave situacién deficitaria que a travesaba el go-
bierno.

La informacién de tipo polftico incidfa en sefialar dos aspectos: la influencia cubana que se
advert(a en la formacién del ejército26 o en el control ejercido por cubanos en los campamen-
tos militares; 27 y en la clausura del diario independiente The Torchlight. 28 En los afios si-
guientes las informaciones noticiosas basadas en despachos de agencias indicaban la orientacién
hacia un régimen totalitario, 29 donde era presumible que tuviera problemas con Gran Bretaiia

0o que firmara acuerdos con la URSS. 31 Las informaciones sobre Grenada fueron disminu-
yendo paulatinamente hasta octubre de 1983 donde se presenta un incremento noticioso a raiz
del derrocamiento y muerte de Maurice Bishop, y posteriormente la invasién militar a la isla. 32

Los problemas econdmicos de Jamaica durante el gobierno de Michael Manley fueron asimis-
mo notoriamente resaltados por la prensa. De un total de 112 publicaciones para el perfodo de
analisis, el 59 por ciento apareci6 en los aflos 1978 y 1979. En ella se destacaban |as relaciones
establecidas con la URSS: “Manley llegé a MoscG”, 33 “Jamaica venders aluminio a la URSS".
34 *Jamaica y Grenada dos perlas del Caribe no tan inmaculadas”. 35 La derrota de Manley sig-
nific6 que se destacara la trascendencia del hecho para la devolucién de la libre empresa, 36 o el
de la disminuci6n de la influencia de Fidel Castro en el Caribe. 37 Este cambio de orientaci6n
politica hizo que Jamaica dejara de ser un motivo noticioso para la prensa, disminuyendo su
mencién en los afios siguientes.

En relacién con noticias sobre otras islas angloparlantes se tiene una informacion muy exi-
gua. Acerca de Barbados se publicaron 30 notas periodisticas, de {as cuales 11 corespondieron
a la visita del entonces presidente de Venezuela Carlos Andrés Pérez en octubre de 1978. Como
Barbados tiene una trayectoria polftica estable no izquierdista, no es motivo de interés noticio-
so para las agencias internacionales y por consiguiente para la prensa venezolana. En cuanto a
Trinidad, la informacion encontrada llega a 50 noticias, la mayorfa de las cuales destacan su
condici6én de pafs petrolero o los problemas por areas pesqueras con Venezuela.

El problema suscitado por la reclamacién del Esequibo’ determiné que un porcentaje muy

pequeiio de las informaciones sobre el Caribe se originaran en Venezuela, casi siempre a través
de las opiniones de politicos y de personeros del gobierno. Estas opiniones se centraron sobre la
actitud de respaldo a Guyana asumida por el Caribe inglés, la cual se tiende a disminuir o a acen-
tuar en importancia segln el que hable sea parte del gobierno o de la oposicion. De no existir el
problema del Esequibo, la informacién sobre el Caribe en la prensa venezolana estarfa basica-
mente sustentada en los servicios de las agencias internacionales de noticias con todos los mati-
ces que estas acarrean,

* CONCLUSIONES

Se puede apreciar en primer lugar un notorio desnivel informativo que ocasiona que las imé4-
genes recfprocas promovidas por la prensa estén distorsionadas, En el caso de la prensa caribefa,
la imagen de Venezuela adquiefe una dimensién fuera de su contexto real, motivada en gran
parte por las implicaciones que el reclamo del territorio Esequibo parece tener para el Caribe in-
glés. Desligada de esta situacion polftica, la imagen de Venezuela quedarfa para la prensa caribe-
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fia como la de una nacidon con un alto potencial econémico que le permitir{a expandirse en los
mercados de esta area.

En un segundo aspecto se tnene que, en |la prensa venezolana ia imagen del Caribe anglopar-
lante es la que, a rasgos generales sugieren las agencias internacionales de noticias. Estas tienden
a presentar una vision parcializada de la realidad, condicionada por todo aquello que pudiera ser
noticia vendible (fracasos polfticos, desastres naturales, tragedias). Contribuye a esta percepcion
el hecho de que la prensa venezolana no utiliza los despachos de ia agencia regional caribefia
CANA, la cual por ser de origen local presenta una apreciacion mas realista de la regién.
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GRANADA,
EL SENOR PRESIDENTE

Y
LA IMAGEN VIDEOGENICA

Durante la guerra en Vietnam, la ima-
gen televisada de sus horrores cotidianos
puso fin al proyecto electoral del presi-
dente Lyndon Johnson. La imagen de una
nifia vietnamita corriendo y gritando por
una carrétera, €l cuerpo cubierto de ar-
diente napalm incendiario arrojado por los
aviones de la fuerza aérea de los Estados
Unidos tuvo a la larga mas peso que cual-
quier argumento oficial a favor de una em-
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presa condenada a la derrota desde su co-
mienzo. Se hablaba entonces del “margen
de credulidad” del gobierno; queria decir-
se que entre lo que afirmaban los portavo-
ces del mismo y lo que se veia en la pan-
talla doméstica habia una laguna de men-
‘tiras. Actualmente los locutores y comen-
taristas de la televisién navegan por seme-
jantes lagunas sin darse por enterados.
Los mecanismos de control de las mega-
corporaciones a quienes pertenecen los
medios de informacién pueden ser sutiles
o descarados, o las dos cosas a la vez; el
resultado es el mismo: confundir al televi-
dente para reemplazar la duda o la incerti-
dumbre con las suposiciones que se agru-
pan bajo el poderoso mito llamado “la opi-
nién piiblica”. La verdad es que “la opi-
nién puiblica™ es el producto no del pibli-
co sino del sistema de informaci6n que lo
manipula.

El propésito de 1a marejada de informa-
cién que nos inunda es confundir por de-
masia para situar en el enjambre de gro-
tescos titulares y brillosas imigenes una
“verdad” alejada de cualquier realidad,
fundada en los mismos entuertos del siste-
ma de informacién. Frente al deseo de po-
nerlo todo en off, de apagar los aparatos,
apartar la vista y aturdirse en otra parte de
“la pesadilla con aire acondicionado™ des-



crita por Henry Miller, la inica alternativa
es tratar de observar los manejos de un
proceso insidioso.

En los Estados Unidos cualquier suceso
en la politica internacional estalla en la
pantalla del televisor como un evento
arrancado de todo contexto histdrico; lo
que ocurra se relaciona acto seguido a una
serie de términos telegraficos del cual sur-
ge un significado torcido que se repite
hasta la ndusea. Asi quedan vjinculados
inverosimilmente los sucesos mas aparta-
dos. Asi se relaciona, por ejemplo, la
muerte de casi trescientos infantes de Ma-
rina en Beirut a la invasion de Granada. El
denominador comtin de los dos sucesos es
la amenaza de lo que el presidente y los
voceros de la Casa Blanca llaman “el co-
munismo internacional”. Con dicha frase
no se refieren a un sistema politico y eco-
némico determinado sino a una especie de
plaga interplanetaria que se traga ciudades
enteras en las peliculas de horror de los
anos cincuenta fabricadas en Hollywood
para explotar la paranoia peculiar de la
década de McCarthy.

La explosién en el campamento esta-
dounidense en Beirut puso en las noticias
del dia el desastre de la intervencion de
este pais en el Medio Oriente, apenas es-
camoteada detras del teatro de “las fuerzas
internacionales de la paz” y del papel vi-
cario de Israel. El incidente no sélo de-
mostré lo desastroso del esfuerzo imperial
de los Estados Unidos en esa regidn, sino
también la ineptitud tictica de los coman-
dantes de la Marina que ni siquiera sabian
a ciencia cierta si se habian colocado o no
las barreras protectoras que hubieran des-
viado la trayectoria del camién explosivo
que pulverizo el vivac yanqui. Tampoco
habia duda de que el iacidente tendria re-
percusiones en las proximas elecciones
presidenciales de 1984. Nada mds oportu-
no, por lo tanto, para retirar de la primera

plana de los noticieros vespertinos la ima-

gen de las largas filas de ataides traidos
de Beirut que la invasién de Granada por
los mismos marines, idénticas fichas en
un grotesco tablero manejado desde “la
oficina oval”, el despacho presidencial en
la Casa Blanca. Rdpidamente se difundié
la imagen de los Estados Unidos atacados
en dos “frentes” por el mismo enemigo.
Ya no era cuestién de lamentar lo ocurrido
en Beirut, afirmé casi lloroso el senor pre-
sidente, sino de defender la islita caribena
de “matones izquierdistas”, de defenderla
de leftist thugs*, dijo. En relacién a la in-
vasion de Granada la frase resulta vacia de
todo sentido; es una de las tantas que fa-
brican los escritores presidenciales. Sin
embargo, para el consumidor promedio”
de quien hablan las encuestas, el que me-
canicamente enciende el aparato para ver
el noticiero, la frase “matones izquierdis-
tas” llega cargada de un vago significado
cuya intencion es sembrar la incertidum-
bre y el panico para justificar en una ma-
niobra verbal lo que no puede justificarse
de ninguna otra forma: la agresion militar
en Granada. Al escamoteo verbal se afiade
el peso de la imagen presidencial captada
en la pantalla casera y el dejo apaciguante
y mondétono de la voz de actor bien ensa-
yado.

Hay que notar que la televisén norte-
americana es un enloquecedor bombardeo
de imdgenes que apenas duran unos se-
gundos; incluso en los noticieros se alter-
na la imagen del locutor o la locutora con
fragmentos de metraje entre los cuales se

intercala inesperadamente cualquier anun-

*La palabra leftist tiene un significado casi pronomi-
nal: es todo lo que no ‘sea rightist o derechista y lo
mismo se le aplica a un lider socialista que a una pe-
licula de Hollywood que presente favorablemente un
tema feminista. En cuanto a thug, la palabra se refie-
re a un antiguo grupo de ladrones y asesinos profe:
sionales en la India que estrangulaban a sus victimas;
la palabra viene del hindi thag. Actualmente, thug
quiere decir en inglés cualquier matén callejero par-
ticularmente abusador.

113



cio: a la noticia de un tiroteo en un subur-
bio se corta a la imagen de una dentadura
echando burbujas en un vaso de agua para
anunciar un dentifrico especial para dien-
tes postizos. En los programas de varieda-
des el ritmo de las imdgenes se acelera
para crear esa especie de hipnosis que ale-
la al televidente. Incluso en los dramones
y telenovelas, la cimara se impacicnta y
salta de un actor a otro, de un escenario a
otro. En las telepeliculas de acci6n, la es-
cena central suele ser la lucha a muerte en-
tre dos rivales; la cimara parece saltar con
cada patada para erguirse al final con el
maton victorioso. Si no, se ve la fuga en
un auto con una de las cdmaras montada
en el cap6 captando el desfilar vertiginoso
del paisaje. Sin embargo, cuando habla el
presidente de los Estados Unidos la cdma-
ra parece haberse clavado frente a su es-
critorio. Durante quince o veinte minutos,
una eternidad en términos del tiempo tele-
visado, sélo se ve la imagen presidencial,
habilidosamente maquillada, favorecida
por el marco halagador del traje azul eléc-
trico y el trasfondo verdoso de un jardin
vislumbrado por el amplio ventanal. En
una consola colocada debajo del mismo se
destacan dos o tres fotos familiares, algu-
nos libros, y por supuesto, a la derecha de
la pantalla, la bandera de “las estrellas y
las rayas”. Asi se completa un cuadro
cuyo impacto visual pretende garantizar la
autoridad de cualquier tema que se aborde
por descabellado que sea. El presidente es
la tnica persona en todo el pais que por
veinte minutos o més habla sin interrup-
cidn sin que se mueva un 4pice la obedien-
te camara que reproduce siempre la mis-
ma imagen frontal: nada de soslayo, nada
oblicuo, como si la verdad dependiera del
dngulo videogrifico.

El dia después de la transmision presi-
dencial sobre Beirut y Granada, afirman
los noticieros que las encuestas nacionales
apoyan la decision del presidente. Dichas
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encuestas se hacen a determinado nimero
de personas, en un contexto altamente
controlado en el cual las mismas pregun-
tas ya contienen las respuestas. Ejemplo:
“iCree Ud. que se deben usar fuerzas mi-
litares norteamericanas para proteger a los
ciudadanos norteamericanos que residen
en Granada?” Segiin el comentarista, mas
del cincuenta por ciento responde que si.
Si la mayoria de los interrogados no sabe
ddnde se encuentra Granada y mucho me-
nos ¢l contexto de lo que ha ocurrido alli,
tanto mejor. La pregunta s6lo apela a un
vago deseo de “proteger” a un compatrio-
ta. Las encuestas no averiguan la opinién
ptblica, sino que pretenden formarla di-
vulgando tal o tal porcentaje a favor o en
contra de la ultima maniobra de la Casa
Blanca. El mismo sistema fomenta la des-
confianza al proceso politico, la indife-
rencia y la apatia del ciudadano. En el ne-
fasto vacio que resulta se instala cémoda-
mente el poder que pretende manipular-
nos.

Las voces de protesta que se oyen en
contra de la agresion imperialista en Gre-
nada aparecen en revistas y periédicos,
pero llegan en limitadas dosis a la pantalla
del televisor casero. En las primeras horas
después de la invasion,-el director de la
escuela de medicina norteamericana en
St. George declar6é desde Long Island,
New York, que los estudiantes corrian
mds peligro después de la invasién que an-
tes. Horas después retir6 lo dicho y se di-
fundié estrepitosamente la versién de los
hechos de algunos estudiantes que ridicu-
lamente besaban los pies de los infantes de
Marina que “les salvaron la vida”. Luego
fueron invitados a la Casa Blanca donde el
presidente y la primera dama los recibie-
ron personalmente en un vistoso acto de
relaciones publicas. El agradecimiento
,fuc mutuo. Los estudiantes entraron, aun-
que fuera pasajeramente, en un episodio
importante, es decir, televisado y difundi-



do por los mass-media. Fueron, como dijo
Warhol, “estrellas” por quince minutos.
Por su parte, el presidente de los Estados
Unidos afirmé que la invasién fue en gran
parte necesaria para proteger a los estu-
diantes y otros ciudadanos norteamerica-
nos que se encontraban en Granada. Algu-
nos senadores y representantes han protes-
tado contra la invasién, pero recientemen-
te en maniobras politiqueras de hueca so-
lidaridad parecen apoyar al presidente. En
un momento el presidente de la Cdmara de
Representantes Thomas O’Neill afirmé en
una entrevista en el New York Times
(martes, Iro de noviembre):

No. no me gusta lo que vi la semana pa-
sada, aunque los infantes de Marina ha-
yan sido victoriosos. Puede que haya
existido la posibilidad que nuestros es-
tudiantes hayan corrido peligro, pero
hace dos afos que él [Reagan] anda bus-
cando la oportunidad de meterse en Gra-
nada.

Después de dichas declaraciones, el repre-
sentante O'Neill ha cambiado su opinién

para apoyar la versién de la Casa Blanca, -

ahora respaldada por el reportaje menduz

de una comision investigadora que paso .

unas horas en la isla de Granada. La acti-

tud cambiacasaca de O’Neill solo de- -

muestra el oportunismo politico y el im-
passe moral en que se encuentra el lidera-
to Jel partido demdcrata.

Otro aspecto de la invasién de Granada
que ha causado algunos preocupados co-
mentarios en’la prensa, aunque por la tele-

_vision no se divulgen, es que por primera
vez en la historia bélica de los Estados
Unidos se ha prohibido la entrada de la
prensa al territorio invadido.'No hubo esta
vez imdgenes de combate que inquietaran
al televidente como ocurrié durante la
guerra de Vietnam. Lo que si se puede ver
en la television es un reportaje sobre la
prensa en Nicaragua. Bajo una mascara de
la mas honesta “objetividad” periodistica,

un reportero norteamericano acosa a un li-
der nicaragiiense con preguntas sobre “la
libertad de prensa” en Nicaragua, un pais
que apenas surge de la larga pesadilla so-
mocista patrocinada descaradamente por
el gobierno norteamericano y sus empre-
sarios afiliados, un pais que se tambalea
frente a la despiadada agresién contrarre-

. volucionaria dirjgida desde Miami y
‘Washington via Honduras, cuya embaja-

da norteamericana, aparatosamente am-
pliada, se ha convertido en una casamata
de donde se pretende mancjar la “inestabi-
lidad” de la region, segiin los voceros del
Pentdgono. En la regién del Caribe, a los
4,000 soldados estadounidenses en Hon-
duras se anaden 9,000 en Panama4, 2,332
en la base de Guantanamo en Cuba, 5,500
en Granada y 56 “consejeros” en El Salva-
dor, segin un mapa publicado por la re-
vista Time (7 de noviembre de 1983, p.
29). La llamada “inestabilidad” de la re-
gion, el pretexto que usa el gobierno de

- Washington para justificar semejante des-

pliegue de poderio militar, se debe en
gran parte a la presencia agresiva de la ar-
mada yanqui y al sistema econémico que
ésta respalda. '
Las primeras noticias de un reportero
estadounidense desde Granada llegaron en
directo al noticiero vespertino cuatro o
cinco dias después de la invasién. Con
mano delicada de finas unas esmaltadas,
la locutora descuelga un teléfono blanco
para compartir con el televidente las pala-
bras del reportero-que habla desde Barba-
dos después de haber pasado unas horas
en la capital granadina. El reportero dice
que todo va bien, que sobra la comida,
que se le trata bien y que sobre todo ha po-
dido encontrar “un buen hotelito limpio™.
Ha dicho en inglés, “a nice clean little ho-
tel”. Inmediatamente, en una de esas ma-
niobras alucinantes de la televisién norte-
na se corta a un anuncio: en una playa de
arenas blancas, una bella mujer morena
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nos invita a 'visitar un pais caribefio donde
sin duda sobran los hoteles limpios y aco-
gedores. La television nos aleja vertigino-
samente de la- realidad reportada. ya de
por si violentamente deformada La sene
“de |magenes que se ven ba_|o el tema de la
invasién de Granada no dice nada sobre la
innecesaria matanza y la injustificada
agresion del gobierno. '

La noticia de la invasion de Granada
llega en un contexto V|sual que incluye a
la bonita locutora y €l tc*lefono blanco que
trae la voz, sin imagen-y por lo tanto ais-
lada, del reportero que habla desde un lu-
gar distante, también sin lmagen y por lo
tanto casi inexistente ndeograﬂcamente
incluye también el anuncio turistico que

r

revela la fantasia imperial en su registro
mds grotesco: encontrar en cualquier rin-
¢6n del mundo el acogedor albergue y la
sonriente muchacha, el lejuno eco de Do-
rothy Lamour envuelta en trapos de es-
tampa “tropical™ Ni hablar de un contex-
to-histdrico, econémico, ideologico en el
cual situar la noticia.- Lo importante es
crear una serie visual que no permita que
el televidente apague el aparato. Se trata
de un transparente mecanismo de manipu-
lacion que no valdria la pena comentar,
mucho menos mirar, si no se supiera que
detras del bombardeo irisado de los rayos
catddicos se encuentra la estela sangrienta
de una horrorosa e irreparable destruc-
cionm
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LA LEY SOBRE LA VIDA
PRIVADA

GILBERTO ALCALA

svnn/
32/150

Los periodistas, los gremios y los represen-
tantes de los medios de comunicacién social de-
bemos estar alertas para rechazar el proyecto de

Ley de Proteccion Civil de la Vida Priva, intro-

ducida en el Congreso de la Republica por el
ex-Ministro de Justicia, doctor Reinaldo Chal-
baud Zerpa, como Gltimo acto legisiativo del
pasado gobierno, porque en su articulado hay
aspectos que restringen el ejercicio del periodis-
mo y niegan el derecho a la informacién a tra-
vés de los periddicos, las revistas, la television y
la radio.

Desde la proxima Exposicibn de Motivos,
hasta la normativa que establece, dicho proyec-
to est4 dirigido de una manera expresa a obsta-
culizar la actividad periodistica. Por esta razén,
consideramos que es urgente la intervencién de
la Comisién de Medios de la Cémara de Diputa-
dos para que se convierta en un Foro Especial
que considere los diversos aspectos juridicos, le-

gislativos y comunicacionales de esa pretendida
ley. Por la parte del Colegio Nacional de Perio-
distas, hemos convocado a todas las seccionales
para que abran un periodo de consultas, de
asambleas, de foros y de contactos con los di-
versos sectores ligados a la comunicacion o la
actividad periodistica para enviar los resultados
de tales consideraciones al Congreso en una es-
pecie de voz coordinada del rechazo a esa ini-
ciativa legislativa.

Dicho proyecto hace resurgir en Venezuela
—un primer intento o fue durante el gobierno
del Presidente Rémulo Betancourt— el conflic-
to de varios siglos entre el derecho a la priva-
cidad y el derecho a la informaci6bn. De co-
mienzo, debemos sefialar que, en Inglaterra,
pafs con suficiente. tradicion en esta materia,
han sido rechazadas —una vez en la Camara de
los Comunes y dos veces en la de los Lores—
tres proyectos invocdndose para tal rechazo la
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preservacion del interés publico sobre el dere-

"cho a la vida privada. La iniciativa venezolana
de hace veinte afios tampoco fue aprobada por
casi idénticas razones, aunque no declaradas
como tales.

Ahora, se presenta a la consideraci6n del
Congreso otro proyecto, cuya motivacién ex-
presada dice de los propositos de hacer respetar
la vida privada, o intima de la persona, advir-
tiendo que esto se debe a la amenaza que pro-
duce el relajamiento del derecho a informar en
nuestro pafs, especialmente por el extraordina-
rio desarrollo de los medios, lo cual obliga a
proteger lo primero. Observamos que hay aqui
una apreciaciébn general porque los periodistas
y, los medios en su mayorfa, son respetuosos
de la vida privada. No negamos ni dejamos de
condenar los excesos que por sujecidn a una
politica editorial o por faltas a la ética de un
periodista se hayan podido cometer o se estén
cometiendo en la actividad periodistica contra
el honor, o la vida intima de personas, por lo
dque no nos oponemos a un freno legal que lo
impida. Pero al mismo tiempo no aceptamos
que un exceso legislativo obstaculice el ejerci-
cio profesional del periodismo o coarte el de-
recho a la informacién, Esta es {a situacion
planteada con el comentado proyecto de ley
sobre {a vida privada.

Hay razones surgidas de la propia normati-
va propuesta a los congresantes para oponérse-
las de inmediato en resguardo de los derechos
del periodista, io cual es obligacién del Cole-

gio, tanto mdas cuanto los comportamientos

profesionales y éticos nuestros estan regulados
por {a Ley de Ejercicio del Periodismoy, el Cé-
digo de Etica del Periodista Venezolano, segiin
sea e} caso. Los proyectistas introducen la figu-
ra de la “intromision ilegitima’” (Titulo {l) en
la tipificacion de las prohibiciones para prote-
ger el honor, la vida intima o familiar, o la ima-
gen de una persona. Al margen de que un mas
cuidadoso andlisis jurfdico de ese planteamien-
to nos lleve a la conclusién de que o considera-
do alli como ilegftimo es legitimo para el perio-
dista que tiene como funciones profesionales
la basqueda, la redaccion y la ilustracién foto-
grafica de. informaciones y opiniones, con su-
jecion a la verdad, y con el Gnico compromiso
de comunicéarselo oportunamente al pueblo,
debemos {lamar la atenci6n sobre tres articulos,
fundamentalmente.

El artfculo 7° prohibe expresamente {no hay
excepciones) la utilizacién de grabadoras, cama-
ras fotogréficas o de peliculas para el conoci-
miento de la vida {ntima o familiar de.las per-
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sonas o de sus opiniones y expresiones y, por
supuesto reproducirlas. Si esta norma se hubie-
re quedado con reguladora de lo intimo o-de lo
familiar, se comprendiera o explicarfa. Sin em-
bargo, rebasa ese ambito y llega a lo publico.
Nétese que no se podra grabar opiniones y ex-
presiones. Establecidos asf{, es inaceptable.

Hay ademas una prohibicién (articulo 89)
que merece de la atencion de los periodistas
porque impide la captacion {por cualquier pro-
cedimientoc) ‘‘de la imagen de las personas en
lugares o momentos de su vida', porque aquf
no se especifica si es un lugar o momento priva-
o piblico. Se levanta la prohibicidn si esta el in-
teresado (o el intromisor ilegitimo) autorizado
por la ley o por el personaje. Como quiera que
el periodista no esta autorizado expresamente
por su ley a inmiscuirse en la vida privada, pero
si o esté para buscar informaciones y opiniones
{en cualquier momento de la vida de una perso-
na) entonces, se hace necesario elevar la protes-
ta por lo restrictivo que resulta para el ejercicio
profesional.

Y, ese mismo articulo prohibe la utilizacién
del nombre, Ja voz, las opiniones o la imagen de
una persona sin que esta hubiese consentido va-
lidamente en ello. Obsérvese que no se limita al
ambito privado. Se trata de cualquier ambiente.
Esto quiere decir que el periodista tendrd que
cargar una especie de formulario s6lo para lle-
narlo con el nombre del personaje que opina pa-
ra que le firme (vélidamente) la autorizaci6n.
Sobran los comentarios para el debido rechazo.

Hay como una excepciéon que podrfa inter-
pretarse favorecedora para los periodistas, en el
articulo '9° , que permite la captacién de la ima-
gen y su publicacidn si se trata de personas que
ejerzan una funcién publica o profesion de no-
toriedad y la imagen se capta durante un acto
publico o abierto al puablico. Hay dos observa-
ciones que debemos hacer: écomo harfa un pe-
riodista para captar y publicar la imagen si esa
persona no es funcionario ni profesional de no-
toriedad? Esta norma acaba con el periodismo
instantdneo de televisibn porque sugiere que
para grabar aspectos de un hecho publico ten-
dria que limitar el enfoque Optico a quienes
sean notorios o publicos. ¢Y si la foto se toma
al personal en un sitio, su despacho, por ejem-
plo, no abierto al pablico? Son imprecisiones
o normas expresas intolerables para el periodis-
tay parael medio.

Finalmente, creemos que merece un comen-
tario la sancién que se impone “‘al responsable’”
de la intromisién ilegitima por parte del juezy
que sera entre 20 mil y 500 bolivares. Aparte



de que esto obligaria al CNP y al SNTP a arbi-
trar fébrmulas para un fondo comidn de varios
millones de bol{vares para el caso que los perio-
distas sean declarados responsables, debemos se-
flalar que ese proyecto le indica al juez que de-
berd tomar en cuenta la difusién o audiencia del
medio o si quien revela hechos privados lo ha-
ce en ejercicio de su profesibn. Esto indica dos
cosas, fundamentalmente. En primer lugar que
ese proyecto esta dirigido expresamente a la ac-
tividad periodistica y, segundo que en caso en
que se tome en cuenta el ejercicio profesional
nuestro, sélo servird para aminorar el pago si es
como atenuante o para aumentarlo si se consi-
dera como agravante.

estan enumerados los deberes como son el no
incurrir voluntariamente en errores de hecho ¢n
las informaciones, no adulterar intensionada-
mente opiniones y declaraciones de terceros,
negarse a rectificar si hay errores al reportar so-
bre sucesos y personas y no apartarse de la obje-

! . . . . _ .
tividad en las informaciones. Como quiera que

se trata de una ley que crea al Colegio “’alos fi-
nes de velar por la ética profesional”, es necesa-
rio decir que comao el compromiso del periodis-
ta es con la verdad y con el pueblo, entonces

' deberd responder (legalmente) ante su Tribunal

Hemos citado s6lo algunos aspectos de esta .
absurda iniciativa legal que afectan directamen- .

te el ejercicio profesional de los periodistas o le-
sionan el derecho a la informacién. Por lo de-
mas, queremos recordar que en la Ley de Ejer-
cicio del Periodismo (que establece el secreto
profesional salvo cuando se trate de delitos),

Disciplinario. Si nuestra ley establece el deber
de la verdad sobre opiniones es porque le esta
dando al periodista como profesional la facul-
tad de informar (sujeto a la verdad) sin necesi-
dad de pedirle permiso a nadie, como pretende
{a ley que esté en el Congreso.

Son éstas algunas de las muchas razones para
rechazar el proyecto de Ley de Proteccion Civil
ala Vida Privada

K oA L

CulturaPopular
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SANTANA, Elias
El poder de los vecinos. Caracas: Edicio-
nes Ecotopia 1983, 129 pp.

LLa busqueda de nuevos: espacios
de participacion politica es una de las
preocupaciones de diversos grupos en
Venezuela. Las caracteristicas de nues-
tro sistema politico en el que los parti-
dos son ‘“mediadores universales’” de la
participaciéon ciudadana, esa tarea no es
facil. Alrededor de los problemas del
habitat cotidiano, de los sitios de vivien-
da, se han desarrollado algunas experien-
cias en este sentido que empiezan a ma-
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durar. Este libro de Elias Santana pre-
tende reflexionar a partir de una de esas
experiencias: e! movimiento vecinal en
algunas zonas de Caracas.

El libro tiene tres capltulos en los
que se recogen una reflexién mas gene-
ral sobre ‘el poder de los vecinos'', las
caracteristicas especificas del movimien-
to vecinal en el que nacen esas reflexio-
nes y un ‘‘balance’ de las luchas realiza-
das para lograr '‘una ciudad para las per-
sonas’’. Se cierra, luego, con dos entre-
vistas periodisticas y algunos ‘‘documen-
tos de la vida vecinal’' que forman parte
de la historia de esta experiencia.

E! mismo autor ha calificado estos
materiales como ‘‘la reflexion rdpida y
a veces apurada sobre nuestra actividad
diaria por cambiar la vida''. Alli esta el
valor y la debilidad del libro: tienen el
valor de convertirse en memoria de un
esfuerzo por lograr nuevos de tipo de
organizacidn entre vecinos, de ser testi-
monio de un movimiento que nace para
extenderse y no para quedarse encerra-
do en una zona o en la conclencia de
quienes lo iniciaron. Tratdndose de un
movimiento muy joven no puede ofre-
cer todavia una proposicién nl una re-
flexion acabada de organizacién vecinal.

Tenemos confianza en que esta
reflexion temprana sobre ‘‘el poder de
los vecinos' se convierta en nuevo esti-
mulo en esa lucha y abra los ojos de
otros venezolanos que se decidan a con-
quistar nuevos espacios para la gestién
de-fa vida social.o




Formacion
y funciones sociales
de la opinion publica

Frank Béckelmann

Coleccion «GG Mass-Media»

304 paginas, de 20 x 13 cm. ISBN: 968-
6085-84-X
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La comunicacion de masas, disolucion

1. Bockelmann
Formacién
y funciones sociales
de la opinion publica

es, segin Backelmann, la principal pro-
blematica que se sigue tanto de la crisis
de la «formacién democrética de volunta-
des» como del sospechoso fracaso de los
esfuerzos de ilustracién popular de la
nueva izquierda. Béckelmann pretende
determinar cuél es el marco de la comuni-
cacién social y ejercer una critica del
mismo. Dentro de este contexto, sitia y
analiza todas las fases importantes y
todos los conceptos de la investigacion
del impacto, que constituye a grandes ras-
gos el resumen de la actual investigacién
de lo que es la comunicacién de masasm

y relevo de la opinién piblica burguesa,

HERRERA, Earle

El Reportaje, el ensayo. Caracas: Editorial
de fa Universidad Sim6n Botivar. Coleccion
Equinoccio 1983, 162 pp.

Periodismo y Literatura, dos disciplinas dis-
tintas pero no tan distantes como lo establece
cierta preceptiva, Earle Herrera, quien se desem-
pefia en ambos campos, lo demuestra en este es-
tudio sobre el reportaje y el ensayo, en el cual
trata un interesante paralelo entre ambos géne-
ros, cuyas fronteras se han interpenetrado sin
gue por ello pierda cada uno su propio perfil.
Delineando las diferencias y semejanzas, lo que
los separa y aproxima, el autor analiza los apor-
tes 0 préstamos técnicos y formales que se han
hecho uno y otro para el mutuo enriquecimien-
to como formas de expresidn y comunicacion
del quehacer intelectual y creador. Se trata, sin
duda, de un estudio sugerente de interesantes
conclusiones.

Tal como dice el autor, sus lecturas de re-
portajes y ensayos, asi como de teoria literaria
y periodistica, motivaron la inquietud y el inte-
rés por estudiar comparativamente esos dos gé-
neros, sus semejanzas y diferencias y sus pers-
pectivas en ‘el periddico y el libro. El texto de
Herrera parte de un marco tedrico general en
donde enfoca, sin pretensiones tal como él mis-
mo lo apunta, de agotar el tema, el problema de

“la literatura y el periodismo. Luego, para irse
acercando al objeto central del estudio, nos pa-

sea sobre el tema de los géneros literarios y pe-
riodisticos, sus origenes y-evolucion.

Seguidamente y por separado , se estudian
el reportaje y el ensayo, la evolucion historica y
las caracteristicas propias de cada uno. El libro
se cierra con un enfoque comparative con el fin
de establecer las semejanzas y diferencias entre
ambas formas de expresién y comunicacion. A
manera de punto final, post scriptum, el Profe-
sor y sobre todo periodista Earle Herrera nos
ofrece un ‘Reportaje sobre un ensayo”, una
prueba de lo que nos ha venido sosteniendo a lo
largo de todo el libro. Creemos que se trata de
una reflexion fresca, pero profunda de una te-
mética que por si no se agota, sino todo lo con-
trario. Hay que profundizar en ella, tal como lo
hace el libro de Earle Herrera.m

El reportaje,
el ensayo

De un género a otro

Farle Herrera
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BISBAL, Marcelino
NICARAGUA, un caso de agresidn informativa,
Ediciones Centauro, Caracas 1984, 594 pp.

El prologo del libro es de Héctor Mujica,
quien sefiala que “jamés pais latinoamericano
alguno hasido victima de una conjura tan pode-
rosa y de una miserable campaiia tan grande en
su contra”, )

Marcelino Bisbal dice, respecto a su trabajo:
“es bueno sefialar que la investigaci6n no inten-
ta de ninguna manera ““una aproximacion erudi-
ta al andlisis de contenido”. Nuestra posicion de
comunicador militante nos exige priorizar el
anlisis dentro de una perspectiva politica para
desentrafiar la desinformacién y la manipula-

cidn. Hemos buscado simplificar al maximo los
conceptos y las técnicas utilizadas”.

“La primera parte —sefiala— intentar dar el
contexto historico —politico en que se han de-
sarrollado los medios de difusion en el proceso
historico nigaragiiense. Esta primera parte llega
hasta el 19 de julio de 1979. En todo ese deve-
nir historico antes del 19 de julio, hemos cons-
tatado la historia de un pueblo y de una regign
que desde sus inicios fueron objeto de la rivali-
dad imperialista: Inglaterra y los Estados Uni-
dos. Encontramos algunas razones econdmicas,
pero sobre todo, muchas razones geopoliticas
en ese interés imperialista”.

“La segunda parte —afiade~ comprende el
andlisis de la Reaccion Informativa Interna ha-
cia el nuevo proyecto en Nicaragua. La refle-
xibn analitica del proceso revolucionario se ha
hecho en torno a dos ejes que constantemente
son empleados como instrumentos de desinfor-
macion y desestabilizacion hacia el interior de
la sociedad misma nicaragiiense: libertad de ex-
presion y religion”.

"La tercera parte es la investigacion del |la-
mado eje de reaccidn informativa externa. Esta
tercera parte comprende seis capitulos diferen-
ciados, pero articulados en su fin Gltimo: de-
mostrar como fuera de Nicaragua se desestabili-
za y desinforma sobre el proceso”, dice Bisbal.

Este libro llena un espacio que estaba vacio
en el 4rea comunicacional de América Latina,
aun cuando el tema ha sido motivo de interés
permanente.n

El poder informatico
Imperios tecnolégicos y
relaciones de dependencia

Herbert I. Schiller

Coleccién «GG Mass-Media»

228 péginas, de 20 x 13 cm. ISBN: 968-
6085-80-7

Ptas 950

]

De lectura obligada en la Era de la Infor-
macién, este libro pone de refieve las rela-
ciones que existen —en el campo de la

informacién— entre las fuerzas e intere-
ses econdmicos, culturales y politicos de
Norteamérica y los del resto de! mundo.

El poder informético. Imperios tecnold-
gicos y relaciones de dependencia analiza
los factores nacionales e internacionales
que favorecen y apoyan el desarrollo de la
nueva sociedad informatica. Sefiala cémo
los prioritarios criterios de mercado nor-
teamericanos, al tratar la informacién
€OMo Una mercancia comercial, predomi-
nan en la jerarquia del orden informativo
mundialm

E/ poder informatico
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o INFORMACIONES

NUEVAS BASES DE COOPERACION ENTRE LA UNESCO Y LA
ocCicC

Segtin el boletin OCIC-INFOR durante su 116 sesi6n, realizada en Paris, el Consejo Ejecuti-
vo de la UNESCO decidié admitir a la Oficina Catdlica Internacional de Cine dentro de la cate-
goria B, es decir, de relaciones de informacion y consulta. La admision en esta categoria, aclara
la UNESCO, es reservada a aquellas organizaciones no gubernamentales que han demostrado es-
tar en condiciones de contribuir con opiniones sobre las cuestiones que incumben a sus compe-
tencias. Ademds las mismas deben contribuir eflcazmente a la ejecucion del programa de la
UNESCO mediante sus actividades.

Hasta el presente la 0CIC mantenia con la UNESCO solamente relaciones de informacion re-
ciproca. Y, por intermediario del Consejo Internacional del Cine y la Television la misma podia
igualmente cooperar mas directamente. Por fin, en el pasado mes de diciembre, cumpliendo con
la aspiracidbn de sus miembros expresada en el Congreso de Manila, el Comité Ejecutivo de la
0CIC encargd a su secretario general que efectuara el pedido oficial para obtener el estatuto B
ante la UNESCO.

Tanto la UNESCO como la OCIC vieron la necesidad de establecer relaciones reciprocas so-
bre nuevas bases. En efecto, la comunicacion entre los hombres ocupa un amplio espacio dentro
del programa de la UNESCO vy por otra parte, los miembros de la 0CIC, especialmente en Amé-
rica Latina, han consagrado sus esfuerzos buscando lograr la instauracion de un nuevo orden
mundial de la informacion y la comunicacién més justo y mas eficaz.

LA FIAP RESPALDA LA COLEGIACION PERIODISTICA

El IV Congreso de la FIAP, integrado por las asociaciones de periodistas de habla hispana y
portuguesa de América, Europa, Africa y Asia, acordd respaldar al Colegio de Periodistas de
Costa Rica en su defensa de la titulacion profesional y de la colegiacién obligatoria para los pe-
riodistas por considerar que titulacién y colegiacion garantizan en mayor medida el derecho a
la libertad de expresion y de informacion de la ciudadania, En efecto la Corte Suprema de Jus-
ticia ha confirmado la legalidad de la titulacion y la exigencia de colegiacion para el ejercicio
profesional del periodismo en Costa Rica. Cuando el Colegio Nacional de Periodistas de Costa
Rica-procedi6 contra el sefior Shmidt, que sin colegiarse ejercfa como reportero fijo en ““The Ti-
co Times"”, las fuerzas mas reaccionarias del periodismo americano se movilizaron e hicieron
bandera del caso en los Congresos Internacionales. También se movid activamente la poderosa
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SIP en favor de ciertos intereses empresariales, hostiles a una profesion fuerte, con derechos, ti-
tulacion y colegiacién. La justicia costarricense, en primera instancia, fall6 en contra del Colegio
de Periodistas. La Corte Suprema de Justicia, sin embargo, en una sentencia impecable que ha
merecido el aplauso de los estudiosos, no sdlo de |beroamérica sino de Estados Unidos, se mani-
festd en favor del Colegio de Periodistas, distinguiendo agudamente entre lo que es la colabora-
cion y lo que es ejercicio profesional del periodismo, en el que la libertad de expresidn se garan-
tiza a través de la profesionalidad, la titulacidn y la colegiacion, en lugar de dejarla al arbitrio de
{as fuerzas del capital. En sus considerandos H) y IV sefiala que los colegios profesionales son
instituciones de seguridad social, pues no solamente protegen al profesional, sino también, y en
forma especial, a la comunidad en general al cantrolar el ejercicio honorable y legal de las profe-
siones,

VENEZUELA: UN ANO DE FUNCIONAMIENTO DE FONCINE

A un afio de funcionamiento del Fondo de Fomento Cirematografico los organismos parti-
cipantes consideran que se ha cubierto en buena parte las expectativas de los cineastas en lo que
al modelo organizativo se refiere y en cuanto a los resultados relativos al progresivo afianza-
miento de la industria cinematografica nacional. Autores (ANAC), Sindicalistas, Cineforistas
(FEVEC), Criticos (AVCC), Industriales {CAVEPROL, CCV), asi como representantes de los
organismos pablicos: Cinemateca Nacional, Conac, Corpoindustria, Ministerio de Fomento, Mi-
nisterio de Informacion y Turismo, Relaciones Exteriores y el Congreso Nacional han logrado
conciliar en esta primera etapa los diversos intereses industriales, comerciales y culturales, que
inciden en la actividad cinematografica. Sin embargo una ostensible descapitalizacion del Fon-
do, que actualmente cuenta con s6lo cinco millones de bolivares para el afio 1984, ha obligado
a redefinir las cuotas de participacion de exhibidores y distribuidores, quienes exigen un aumen-
to de las entradas entre 15 y 20 bolivares, con el objeto de incrementar sus aportes.

REACCIONES VENEZOLANAS ANTE EL RETIRO DE USA
DE LA UNESCO

Una vez iniciado el debate de la UNESCO en noviembre de 1982 en Paris la prensa venezola-
na ha ido reflejando de acuerdo a las versiones de las agencias AP y UPI el deterioro creciente de
las relaciones entre la mayorfa de los paises del Tercer Mundo y los representantes de unos 25
paises occidentales opuestos a la redaccién del Plan de la UNESCO respecto al Nuevo Orden
Mundial de la Informacion y de la Comunicacion, ya que segiin estos altimas, el proyecto impli-
caria cantroles sobre la informacion. En esas mismas fechas los diarios difundieron la noticia de
la amenaza por parte de EE.UU. de retirar sus fondos a la UNESCO si su programa final retenia
aspectos que se consideraran como limitaciones a la libertad de prensa. (En la segunda jornada
de la tercera sesion del Consejo Intergubernamental, el representante venezolano Alejandro Al-
fonzo se pronuncio por intensificar los proyectos regionales para América Latina, particutar-
mente la accion de ASIN y de ALASEI en el sector informative). Un aio después se ha difundi-
do la informacion sobre la decision estadounidense de retirarse de la UNESCO, a través de un
boletin informativo de la Embajada de los EE.UU. segiin el cual “esta organizacion se ha desvia-
do de sus fundamentos, al promover los derechos colectivos en lugar de los derechos humanos
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individuales” y ha abandonado “virtualmente el concepto de una libre diseminacion de la in-
formacion”. Aunque los sectores oficiales no se han pronunciado ante esta decision, intelectua-
les como Arturo Uslar Pietri y Antonio Pasquali pertenecientes a espectros ideoldgicos distintos,
han criticado la postura estadounidense. Uslar Pietri califica de “ingénua” la postura de quienes
alguna vez creyeron que la UNESCO no es un foro politico, ya que “no puede ser sino un foro
politico; y es asi, precisamente, como puede ser itil”. Afiade, ademés, que los EE.UU., por la
propia dimension de su presencia mundial, deben formar parte de ese foro”, y que “su ausencia
empobrece el fora mundial y disminuye la presencia internacional de los EE.UU. “(El Nacional,
15, 1, 84). A su vez, Antonio Pasquali en su carcter de subdirector general adjunto del sector
comunicacional de ta UNESCO ha declarado que el Director General de la UNESCO, Amadou
Mahtar M. Bow ha lamentado el retiro que trae como consecuencia la norma de la universalidad
de las Naciones Unidas. Asimismo ha puntualizado que “el problema no es entre el gobierno
norteamericano y la persona del Director General, sino que que es un problema de un Estado
miembro ante los otros Estados miembros de la UNESCO"” (EI Nacional, 30, |, 84).

RATIFICARON LA SENTENCIA CONTRA EL CINEASTA
LUIS CORREA

Tres afios de remitidos, protestas y declaraciones a favor del cineasta L.uis Correa no logra-
ron contener la decisién que fue anunciada el 26 de abril, por el juzgado primero superior Penal
a cargo de José Alfredo Rodriguez: fue ratificada la sentencia condenatoria contra el realizador
venezolano y su pelicula Ledezma, el caso Mamera.

De esta forma, el documental que Correa filméd a raiz del horrendo crimen multiple ocurrido
en Mamera en 1981, queda consignado como “‘cuerpo del delito’’. Como se recordard, a Correa
se le siguib juicio por “apologia del delito”, segin el articulo 286 del Cédigo Penal. En mayo de
1982, el cineasta fue detenido en el retén de Ei Junquito donde estuvo en prisién durante 70
dias. Hace un afio, estando Correa en libertad bajo fianza, el tribunal décimo tercero de primera
instancia en lo Penal dict6 sentencia condenatoria; pero ésta fue apelada por la defensa. Desde
octubre de 1983 Luis Correa esperaba por la decisién del tribunal superior. Y el 26, contrarian-
do la opinién de numerosos sectores culturales del pafs, el juez José Alfredo Rodriguez decidi6
ratificar la sentencia. Ledezma, el caso Mamera pasa a ser un Ccaso fiagrante de censura en el
pais.

El abogado defensor, Rodolfo Porro, reiterd su convencimiento en torno a la inocencia de
Correa. ‘"Jamas cometid delito, jamas pensé en cometer delito, vy la pelicula que hizo no es deli-
to. Si el Poder Judicial se ha empefiado en sostener lo contrario, se debe a las manipulaciones
del poder polftico sobre el Poder Judicial.”.

Ledezma, el caso Mamera es un filme que parte del homicidio perpetrado por un funciona-
rio de ia Policfa Metropolitana, para denunciar la corrupcion existente en las instituciones poli-
ciales del pafs. Las madres de los jovenes asesinados en Mamera se han manifestado en contra de
la persecucién que havivido Correa en estos tres afios. Por eso, Rodolfo Porro seiiala: ''El Poder
Judicial condend a Luis Correa, pero las madres de las victimas los absolvieron después de que
vieron la pelicula y eso es lo importante’’. '

Porro asegurd que seguird buscando “f6rmulas juridicas y legales que permitan esclarecer los
criterios con respecto a esta pelfcula y lograr que la gente pueda formarse su propio criterio
viendo el documental’’.

La sentencia condenatoria es de 45 dfas, es decir, 25 dfas menos de los que el cineasta estu-
vo en prision. Correaya cumpli6é —y de sobra—con lasentencia; pero lapeliculaquedaraenloss ar-
chivos de la censura a la espera de una futura decisién sensata que permita exhibirla.

{Elizabeth Baralt)
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ASOCIACION DE USUARIOS DE LA COMUNICACION

En Espafia a las diversas asociaciones de consumidores y receptores de medios se ha sumado
ahora una nueva Asociacién de Usuarios de la Comunicacién. La Junta directiva esta integrada
por el destacado investigador José Vidal Beneyto, presidente; Elias Diaz Garcia, vicepresidente;
Miguel de Aguilera, secretario y guince vocales, entre los que se cuentan el pintor Rafael Cano-
gar, el musiclogo Luis de Pablo, la senadora Paguita Sauquillo, la socidloga Maria Teresa de
.Borbon y el tedlogo Juan José Tamayo. Entre los fines de la asociacién se plantea: “velar por
el respeto al pluralismo politico, religioso, social, cultural y lingiiistico, “fomentar la libre ex-
presion de pensamiento, ideas y opiniones”, “garantizar que la libertad y ia igualddad sean rea-
les en las programaciones de radio y TV. Ademas pretenden lograr representacion en Ios Conse-
jos asesores de Radio Nacional, Radiocadena y Television Espafiola.

VENEZUELA: POSTGRADO EN COMUNICACION SOCIAL

Un diagnéstico realizado en noviembre pasado por la Facultad de Humanidades y Educacion
de la Universidad Central de Venezuela consider6 que todavia no existen posibilidades de ofre-
cer a corto plazo cursos doctorales, sea por escasez de recursos humanos o financieros, en las
especialidades de Artes, Bibliotecologia, Museologia y Fonologfa.

En cambio se han acumulado experiencias de cuarto nivel en las dreas de Educacién, Filoso-
fla, Historia, Psicologiay ultimamente en Comunicacion. Por segunda vez 1a Universidad Central
esta ofreciendo para el curso 1984 un curso de Postgrado en Comunicacion bajo la coordinacion
del Profesor Oswaldo Capriles. La Mestrfa en Poljticas y Planificacién de la Comunicacién So-
cial en América Latina comprende en la primera etapa cuatro créditos en ““Realidad y concep-
tualizaciones del Estado en la historia econémico-politica, otros cuatro créditos sobre “Modelos
tedrico-metodolbgicos en ciencias sociales”, y tres créditos sobre “Tecnologias de |a Comunica-
cién y de la Informacion”. Ademas sigue desarrollandose el curso avanzado de especializaciéon
en Comunicacién Cultural, bajo la coordinacién de la Profesora Oiga Dracnig de Alvarez.

%

L0S AUTORES EN ESTE QULIERO

e HERNANDEZ, Angela Mariay GIMENEZ A., Luli.
Venezolanas. Socidlogas por la Universidad Catdlica Andrés Bello (UCAB).

¢ GARCIA, Luis Brito.
Venezolano. Profesor de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Sociales de la
UCV. Escritor con una extensa obra literaria. Varios premios en su haber.

e MONTERO, Oscar.
Profesor de literatura hispanoamericana en Nueva York.
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CACERES DE PEFAUR, Beatriz.
Venezolana. Investigadora del Centro de Estudios Politicos y Sociales de América Latina.

Universidad de Los Andes, Mérida. Ha colaborado en otros nimeros de nuestra revista

(Ver Boletin COMUNICACION No. 39).
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