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PRESENTACION

. : l

A partir de finales de la década de los afios 70, ninguna ir;dustria conoce un crecimiento tan
répido como la industria de la comunicacion. Crecimiento que se mide con indicadores tales co-
mo facturacion, ndmero de empleos creados, de innovaciories tecnoldgicas, nuevos mercados,
ganancias cuantiosas a través de la exportacion hacia la periferia, etc. En el marco deeste creci-
miento, especificamente las innovaciones en tecnologia audlowsual han jugado un papel de pri-
mer orden. Su influencia sobre el piblico consumidor.no tiene proporcion alguna con la que
ejercen los otros medios que na encajan en esta expansion audwvusual

La lucha por'la conquista de los mercados no hace sino empezar asi como el surgimiento de
las innovaciones audiovisuales mismas. De ahi que, desde nuestra aptica de region del Tercer
Mundo, sea una necesidad urgente conocer al detalle dichas' tecnologias y el impacto de su en-
trada en nuestros paises: écOmo es el proceso de penetracion?, écual debe ser el papel del Esta-
do en ese proceso?, {qué puede hacer el 9onsumidor como pﬁblico” écudles son las posibilida-
des de un uso diferente?, etc. Las respuestas a esas mterrogantes no pueden darse en el marco de
ningdn reduccionismo.

El enfoque del presente nimero de nuestra revista ha tomado en cuenta esas y otras perspec-
tivas, En la primera parte se trata de aportar algunas pistas-clave para comprender la expansion
audiovisual que penetra en nuestro pais. Se inicia esta seccion de Estudios con un par de analisis
globales. A continuacion los analisis se centran en aspectos mas concretos y especificos.

En la segunda parte ofrecemos un amplio Dossier sobre la reciente visita del Papa a Venezue-
la. Consiste en una reflexion analitica sobre la reaccion y el comportamiento de los medios de
difusién frente a ese acontecimiento. Se trata de una Iectura critica de la mediacidn “mass-me-
diatica” de la visita.

En la seccion de Doeumentos se vuelve a retomar parcnalmente el tema central del nimero.
Presentamos al lector una panoramlca mundqal a través de Ia sintesis de algunas publicaciones,
‘de la problemética relativa a la TV por cable. También un documento que recoge los aportes
més recientes sobre prensa e informatica. La seccién se clerra con un recuento de las conclusio-
nes de dos Congresos realizados a finales de 1984: el de la Asociacion Internacional parala In-
vestigacion de los Medios de Comunicacion (AIERI-IAMCR) en el plano internacional y el de
las II Jornadas de la Mujer Periodista en ‘el 4mbito nacional. Cierra el nGmero —esta vez “do-
ble”— la acostumbrada seccion ed ltorlal de Informaciones co:['nentadas

! Abril 1985






ESTUDIOS: | I
EXPANSION AUDIOVISUAL

LA INDUSTRIA DE LO AUDIOVISUAL

\ ' EQUIPO COMUNICACION

]

‘*Los problemas son los que determinan |as soluciones’’
N F

(Axioma de la empresa Control Data)
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A finales de la década de los afios setenta Bernard Chevry-Comisario General para aquel en-
tonces de la V.I.D.C.A:;, es decir el Mercado Internacional de Video-Cassettes— apuntaba que
“el desarrollo mcrelble de la video-cassette y del video-disco apoyado por una inversion de mu-
chos millones de délares en el campo de la investigacion tecnolbgica en numerosos paises, anun-
cia la revolucién mas grande de los medios de comunicacion!desde la aparicion de la television
(. ..) Ha nacido una nueva industria (sub. nuestro), la cual esta destinada a convertirse en una
de las empresas mas significativas y mas beneficiosas de nuestro tiempo” (1). Pareciera que la
profecia de Mc. Luhan se ha cumplido, es decir, lo “audidvisual en expansion”, lo audiovisual
superando y sobrepasando Eon creces la “Galaxia de Gutenberg”. Marshall Mc. Luhan, “profesor,
profeta, poeta y provocador” canadiense ﬁos dird, a manera de epitafio definitivo segin él, que
empezamos de nuevo, ahora si, a estructurar los sentumlentosy emociones primordiales, de los
cuales nos divorciaron 3.000 afios de leer y escribir, Empezamos de nuevo a vivir un mito. (2)

No nos atrevemos a sostener que lo escrits —lo Imgunstnco propiamente dicho— esté fene-
ciendo. De lo que si estamos seguros, es que lo audiovisual ha ido adquiriendo definicion propia
y limites precisos. Hoy, io audiovisual no solamente sirve para designar la utilizacion de los me-
dios audio y/o visuales, sino que el término involucra unaserie de tecnologias que engloban
miltiples usos del audio y/o de lo visual. La radio, el cine en sus diversos formatos,y la telev-
sidn siguen siendo “medios audiovisuales”, pero junto a ellos estan los “nuevos media”: video,
television por cable, video-disco, video-cassette, videotex, telédistribucibn, redes de telecomuni-
caciones, video-juegos, satélites bajo distintas formas de traﬁsmisit’)n ... Y paremos de contar
en espera de fo que nos traera el futuro. Un futuro determinado por la industria de lo audiovi-
sual en expansion y no por la necesidad de;lo audiovisual en erxpansi()n.

t
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PANORAMA MUNDIAL, UNA VISION A VUELO DE PAJARO

En las sociedades industrializadas est3 surgiendo, tal como nos lo apuntan estudiosos de la
Universidad de Stanford, entre ellos E. Parker (3), un nuevo sector de la economia el cual esta
referido al estrato de la informacién /comunicacion. Alli, la informética y las nuevas tecnolo-
gias audiovisuales ocupan un lugar prominente. Gracias a esos dos grandes complejosindustria-
les, se puede hoy dia hablar con toda propiedad del sector cuaternario de la econoniia. En este
sector se da una conjuncion perfecta a dos niveles: poca o inexistente diferenciacion entre la
produccion de hardware —equipamiento dé transmisiones— y software— programas y su prepara-
cion, contenidos—, y el matrimonio cada vez mas perfecto entre industria infarmatica y audiovi-
sual, la telemdtica (4). Y todo ello concentrado en pocas manos y en pocos paises.

En sociedades como la norteamericana, la japonesa y en algunos paises de la Europa Occi-
dental (la Comisidn Trilateral) este sector nuevo de la economia tiene un crecimiento que se mi-
de en términos de facturacion, de empleos creados, de innovaciones, de nuevos mercados, de ga-
nancias realizadas a través de la exportacion y récords de ventas impresionantes. Algunos cua-
dros de muestra nos daran una idea aproximada de este tipo de imperialismo que empez6 a sur-
gir a comienzos de los aios ochenta, Quizas, se trata de la “aldea global’ anunciada y profetiza-
. da en todas las obras de McLuhan, pero una aldea dividida y fragmentada en dos: opulencia eco-
nomica/comunicacional de una parte y miseria de la otra:

CUADRO |

PRODUCCION (1) Y EXPORTACION (It) DE EQUIPOS -
ELECTRONICOS EN SEIS PAISES
(Mil Millones de Délares)

= e =
x

1980 78,8 19,7 10,7 4.8 197 7.9 1.1.8 3.8 26 1.9 37.6 159




CUADRO II

PODER COMPETITIVO DE LA PROIbUCCION DE LOS
PAISES CAPITALISTAS INDUSTRIALIZADOS

1. JAPON A
2. SUIZA . [13 BErGoA Y
Lsa REE ‘ , 14, INGLATERRA
5. SUECIA 15, FRANCIA
6. FINLANDIA , 36 IRLANDA
7. AUSTRIA ' 17, YEALiA
8. NORUEGA 18. NUEVA ZELANDA
AMARCA | 19. ESPARNA
io Hﬂ%ﬂ@& 20. TURQUIA
11. CANADA | 21. GRECIA ]
12. AUSTRALIA - 22. PORTUGAL
(Segun European |
Management Forum) :
CUADRO Il -

PARTE DE EE.UU. EN LAS EXPORTACIONES CAPITALISTAS
MUNDIALES DE ALGUNAS MAQUINAS Y EQUIPOS

; %)
- 1
.
B
-
Eca
$i3z
L _ asliz
. 196% wre W
Vehiculos automotores 22,6 i7,5 13,9 38,5
Aviones 70,9 66,5 58,0 18,2
Aparatos de telecomunicaciones 28,5 15,2 14,5 49,1
Migquinas herramienta : 32,5 16,8 21,7 -33,2
Maquinaria agricola 40,2 29,6 23,2 42,3

]



QUIEN ES QUIEN ENTRE LAS MAYORES -
TRANSNACIONALES DE LOS TRES CENTROS:
EE.UV., CEE, JAPON

1. Exxon . pefréleo, petroquimica 97.1

2. General Mctors . automéviles 60,0

3. Mobit ) ©  petréleo, petroquimica 59,9

4. Texaco petréleo 46,9

§. Ford Motor ) automdviles . ~ 37,0

6. Internafionai Business Machines equipos elecirénicos - 34,3 -
7. Standard Oil of California ‘ peiréleo 34,3

8. E.l. du Poni de Nemours quimica 33,3

9. Guif Oil . petréleo” v 28,4

10. standard Oil (Indlana] petréleo 28,0

11. General Electric _equipos electrotécnicos y electrénicos 26,5

12. Aflantic Richfield - petréleo . . .-26,4

13. shell Oil ' petréleo ) - 20,0

14. U.S. Steel siderurgia . ~ 18,3

15. Occidental Petroleum petréleo - . 18,2 1-
16. ITT telecomunicaciones 15,9

17. Philips Petroleum petréleo 15,7

18. Sun ‘ petréieo 15,5

19. Tenneco construcciones navales, maquinaria 15,2

20. United Technologies aviones - 13,5

21. Standard Oil (Ohio} petréleo 13,2 |

1. Royal Dutch-Shell [anglo-holandesa) petréleo 83,7
2. Brifish Petfroleum (inglesa) petréleo 51,3
3. ENI [italiana) - petréieo 27,5
4. IR1 [italiana) siderurgia, maquinaria, alimentos 24,8
5. Unilever {anglo- holandesa] alimentos, quimica 23,1
6. Frangaise des Petrol (francesa), peiréleo 20,0
7. Elf-Aquitaine {francesa} petréleo 17.3
8. Siemens [RFA) equipos electrotécnicos y electrénicos 16,9
9. Philips {holandesa) equipos electrénicos y radiotécnicos 16,0
10. Daimler-Benz (RFA) automéviles " 16,0
14. Renault {francesa} aufoméviles ; . 15,8
12, BAT Industries [inglesa) tabaco 15.4
13. Yolkswagen (RFA} automoviles : 154
14. FIAT {italiana) automéviles 153
15. Hoechst (RFA] quimica . ] 14,4
16. Bayer (RFA) quimica ' 14,3
17. BASF (RFA) quimica 12,9
18. Thyssen (RFA} siderurgia, maquinaria 12,9
19. imperial Chemical Industries {inglesa)quimica - 42,8




1. Nissan Motor / automoviles 16,4
2. Hitachi equipos elecirénicos . 16,2
3. Toyota Motor automdéviles i 15,6
4. Matsushita Denki equipos efectrénicos 14,8
5. Shin Nipon Seitetsu siderurgia, maquinaria 14,4
6. Mitsubishi Jukogyo automéviles, maquinaria 13,2
Datos de la “Fortune” (EE.UU.) correspondientes a 1982. :
1
i CUADRO IV
. |
LAS PRINCIPALES EMPRESAS DEL MERCADO
AUDIOVISUAL MUNDIAL
Volumen
ventas - Participu-
sector cidn de la
audiovisual cifra de
en millo- ventas
" Node nes de dg- sector au-
orden ) C lares en diovisual en
Compaiila Nacionalidad - 1978 el grupo
1. -Philips Pafses Bajos i 4530 30 %
- 2. Matsushita - Jap6n. ' 4,300 4309
3. Sony Japoni : 2,050 85 2.
4. Sanyo Jap6n ¢ 1480 49 9%
5.. Toshiba Jap6n: ' 1.380 24 %
6. Hitachi Japén . 1.300 ca. 14 %
7. R.C.A. Estados Unidos ' 1.200 ' ca. 18 %
8. ‘Grundig R.F. deAlemania | 1.140 92 %
9, Zenith Estados ‘Unidos . 980 100 %
10. . Pioneer Jap6n _ tp 936 100 9%
11. G.T.E.Sylvania Estados Unidos i 870 ca. 10 %
12. General Electric  Estados Unidos | 780 49
13. A.E.G. . 3 i '
Telefunken R.F. de Alemania 700 ca. 12%
14. Thomson-Brandt Francia L 660 13%
15. Thorn Gran’ Bretafia 650 33%
16. Blaupunkt : ! ,
~ (R. Bosch) - R.F. de Alemania 550 11,5 %
17. Sharp -Japén ) 460 35 %
18. LT.T.. . - .  Estados Unidos v 400 25%
19. Rockwell. Estados Unidos | 350 6%
20. Rank. ' A%

- Gran Bretafia

300

_(Fuente:. Memoz'ias anuales) /
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Tal como podemos apreciar por todo% los cuadros de muestra, y siguiendo algunas de las
acotaciones que hace el economista y periodista Félix Goriunov de la Revista Tiempos Nueves,
los centros de. fuerza y de capital hoy sia son los Estados Unidos, la Comunidad Econdmica
Europea (CEE) y Japon. "El negocio transnacional, con todo el poderio industrial y financiero
de cada uno de los tres centros, no puede conquistar un lugar bajo el sol capitalista sin apoyarse
en el potencial econémico, cientifico, técnico, palitico y militar de “su” Estado o de “su” agru-
pacidn interestatal (.. .) Este apoyo en indispensable para los monopolios internacionales, ma-
xime cuando las condiciones de reproduccion de capital trarisnacional se complican sin cesar”.
(5) _ . ‘

Cada dia mas, desde  finales de la década anterior, se van definiendo los campos entre
“viejas” y “nuevas-sofisticadas” tecnologias. Asi, podemos 'ofrecer dos esquemas que nos de-
muestran cdmo se van delimitando claramente los campos de la comunicacion y como es el mo-
vimiento de los capitales de |a industria de la cnmumcaclon en Estados Unidos. Igual sucede en
los centros industrializados de la Europa Occldental (CEE)'y el Japon. En el Esquema I: Ei
Campo de la Comunicacidn, vemos que hacia el centro del eje de coordenadas se van concen-
trando los nueves mercados. La distincion se esfuma alli entre equipo logico y material, entre

- contenido y continente. Desde esa perspectiva, tal como nns lo demuestra el esquema, quien
domine las nuevas tecnolognas de informacién y de comumcfaclon poseera, controlara o influi-
ra, en consecuencia, ios medios tradicionales del cine, la prensa, de la radio o de la telewsmn
las constructoras de materiales o las redes.telefanicas. La competenma cubre, pues, el conjunto
del campo de la comunicacion. Enel’ Esquema li: EI Movimiento de los Capitales, se aprecia
que estos tienen origenes diversos (mformflca teléfonos, edicion, agencias de viaje, etc.), pero
tlenden a concentrarse en las redes y los equipos logicos. Se trata de un movimiento centrifugo

de capltales movimiento que es ya muy sustancial, aun cuando indudablemente, no ha logrado

todavua toda su amplitud (6).

:

'MANUAL DE 'I'EI.EMA'I'ICA

Facsimil: Conectado al te-

"+ léfono, transmite a distancia
cualquier tipo de documento. -

Estara en los hogares espaiio-
les a finales de esta década.

. Datdfono: Instalado en co-
mercios, gasolineras y puestos

-de peaje de las autopistas, .

permite al usuario de una tar-

jeta de crédito que el pago de.

su compra o servicio sea car-
gado al instante en su cuenta
corriente.

Teletex: Dirigido hacia las

oficinas, es una méquina de
escribir mtehgente, quinien-
tas veces mas rapida que el
télex.

Videotex: A través de él se

podra acceder, desde el ho-
gar, despacho y oficina, a las -
bases de datos de forma inte-
ractiva (sistema de pregunta-
respuesta), utilizando la red

‘telefénica y con ayuda de un

microordenador y ¢l televisor.

Telealarma: Un servicio
muy til que, a través de sen-
sores, permite la comunica-
cién inmediata con la Policia,
Bomberos, servicios médicos

de urgencia, etcétera, cuando

hay alguna incidencia. ,
Videoconferencia: Dos per-
sonas entre si, a .distancia, se

‘pueden oir, enviar mensajes

graficos y verse. El televisor -
sirve de terminal.

10
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Esquema

No. |

EL CAMPO DE LA COMUNICACION

lf Ssrvicios

REDES

-1
Rades toievisidn-radio

fgencia de

rensa

Taistono Asesor'n'a cccfnémice
Taidarato Ractas setélitas . ¥ finenciers
Téisx. Redos de valor eoregesn
Teleinfarmaica  goyes gpcablevisién’ Consejo en Marketing
‘ . ! Serviciobancario  1yigme, publicided
Timg sharng ", - QUBE S .
> e St - Servicio oficing .
s din ‘_}_ Weletex P;ogmma do redioy tatavision
Alimsetndsres de bances Vidootex . Directorio electrdnico
N 0% datis L P o Germso shacimdnis -
Continents i Equipos logices oS ¢ ). 9 Contenido
Productores de bancos de datos
Terminales intcligonies Progremias Discos
snmutedoms - . Nuevos meci i . : .
¢ . * ) & Peliculss b o peliculas
Talecopindorss ) Cartas
) informatives
Termingtes  Misrofichas ;
. o Fetocopiadorss Periddico
Elactréniza profecional corR ’ "
Equino poara sexdlites Radio, talavicomes Pevistas
Antnes Carrputactoret  Videodinics ' .
Cables, fibres tAzmptoscopios . Liros
. . - Froductos
v
@Rew'sta Mensual Centroamericana fundada en 1967, -

Una aproximacion cientifica
y periodistica a los sucesos
que conmueven la realidad

latinoamericana y en especial
a centroamerica,

,en la dptica del proyecto

I! histérico de nuestros pueblos.

Un intento de pasar revista
a los acontecimientos econdmicos,
politicos, sociales y culturales
con el ojo clinico e incisivo
que ayuda a encontrar la verdad.

L

Centro de Capacitacion Social

Suscribase por correo aéreo al

Apartado 9A - 192

Calle 66 Ac.

Panami, RP. *

Teléfono: 266971

Costo para Latinoemérica y Ewmpelia
US$25; EE.UU. ,Europa y Canedé USS3S,
Africa, Asia y Oceanis US$40.
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Esquema No |

... Y EL MOVIMIENTO DE LOS CAPITALES
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CUADRO VI %
LA INDUSTRIA AUDIOVISUAL EN.ESTADOS UNIDOS
; ——yy
Consumo interior .g 5
0 w
Precios dc Precios: de 8 g
fabricante  venta al 8 8
a distri- - . publico = >y
buidor f E e
Programas :
.Todos los medios 16.408 .
Televisién 5.890
- Radio . 2250
Teledistribucién 1.040
Televisién de pago 2001
Edicién en video 381
Cine - : 3.490 N
Discos » 1 3.500
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Material electrdnico
destinado al gran

priblico

Todos los medios 8.119 11.0002 2850 147
Televisores en color 3269 501 65
Televisores en

blanco y negro 542 294 16
Receptores de radio 509 579 7
Autorradios 534 176 28
Tocadiscos 602 } 280 } 31
Equipos de Alta )

Fidelidad 1.275

Magnet6fonos . } 1.388 - 861 —
Magnetoscopios * 159 —_

1. Cifras de 1978.
2. Estimacioén.
(Fuente: Television Factbook, Variety,/,Videopublzfsher)

/

“La aparicion de la video-cassette-escribia J.C. Batz- a pnnclpms de los afios setenta consti-
tuye un acontecimiento de gran alcance. En la historia de los medios de expresion audiovisuales
este acontecimiento es tan importante como lo fuera, hace veinte afios, fa aparicion de la misma
television. Examinando los fendmenos desde la perspectiva del tiempo, en la historia cultural de
la humanidad la importancia de la video-cassette, a los ojos de las generaciones futuras, podria
ser analoga a la que durante muchos afios hemaos reconocido al libro impreso”. (7).

Y como para atestiguar ese hecho, un cable de la agencia IPS/Tercer Mundo en 1980 sefiala-
ba con asombro el hecho de que “una nueva revolucion en el negocio electrdnico anuncia la in-
dustria de la television para los afios ochenta, El nuevo producto, en que los japoneses nueva-
mente han tomado la delantera, es el grabador de video o ‘“video-cassette”. Las industrias del
sector calculan que durante 1980 habran vendido 400 mil aparatos tan sdlo en Alemania Fede-
ral, lo que significard un ingreso bruto de 600 millones de délares (. . .} Para 1985, la industria
de este aparato piensa vender 1,5 millones de unidades anualmente en Alemania Federat (. . .).
La produccion japonesa sobrepaso este afio -1979- los cuatro miliones de aparatos, lo que signi-
fica una'produccidn diez veces mayor que la de los consorcios Philips/Grunding. En los Estados
Unidos, dende existen mas de cien millones de televisores en colores, es decir condiciones idea-
les para el desarrollo del negacio con los “grabadores de video®, los japoneses han arrasado con
el mercado. {. . .} Hasta hoy, las gigantes japonesas Matsushlta y Sony, cada cual con sus repre-,
sentantes bajo licencia, han vendido 1,75 millones de aparatos grabadores. El negocio, ha traido
consigo la creacion de numerosas actividades paralelas. Las grandes empresas del cine norteame-
ricano en Hollywood, descubrieron también, el supernegocio. En este afio, empresas como la
CenZOTH Century Fox y otras vendieron conjuntamente cerca de 170 millones de dolares en
coplas de sus mas famosas peliculas. Las mejores producciones de los afios treinta y cuarenta, se
venden tan bien que se han convertido en un excelente negocio, cuyos ingresos son préctica-
mente netos, ya que las viejas peliculas estdin mas que amortizadas. El negocio ha sido tan bue-
no para los gigantes del cine, que las empresas cinematogréficas han comenzado a grabar sus
nuevas producciones directamente en “video”, ademas de su forma tradicional {...) (8).

Hoy, tal como hemaos visto por los cuadros presentados, lo que apunta el cable de IPS/Tercer
Mundo ha sido més que superado, y no sdlo en el negocio del “video” bajo la formula casera, si-
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no en toda industria de lo audiovisual. All: estan las cifras, las referencnasy las realidades para
indicarnos que hoy por hoy se puede hablar de un nuevo ”|mpenallsmo" diseiado a través del
control de la industria de la informacion /.comunicacion. '

‘PANORAMA NACIONAL, OTRA VISION i.1-\ VUELO DE PAJARO

A través de! Decreto No. 319 de 1979 Venezuela entraba en la era de la televion a color. El
Decreta establecia el sistema NTSC-M como la férmula mas adecuada al pais. La decision del
entonces Presidente Luis Herrera Campins se baso en las r‘ecomendacmnes de una Comision
nombrada a principios de su gobierno. Hub|eron factores de orden econdmico —siempre favore-
ciendo al sector privado de la television venezolana y a las gra'ndes transnacionales de la tecnolo-
gia y de la industria cultural norteamericana Y sus subsidiarias j japonesas— y factores de orden
politico. (9) Ese hecho, a los ojos de algunos inevitable por Ias caracteristicas estructurales —ex-
ternas e internas— de la sociedad venezolana, nos hizo més dependlentes comumcacnonalmente
y tecnologxcamente hablando. ;

*' Venezuela paso a ser un’simple consumldor de Ias nuevas tecnologias que se desprendian de
la television a color, y seguiremos todavna mas dependlentes,mlentras en el pafs no se formulen
verdaderas y reales Politicas Nacionales de Comunicacion tanto a nivel de {os contenidos como
de los instrumentos de transmision de esos contenidos. Ya no se trata de la necesaria interde-
pendencia, sino de las reglas que con ella se imponen. Alif su‘rge un nuevo actuar de las naciones
mdustnalnzadas Hemos visto que junto con la TV color y tas nuevas tecnologias como el “vi-
dec”, penetran las reglas de su uso: reglas sociales, no tecmc&s lgual ha sucedido en otros pai-
ses del continente. ? 1

&Y cudl es la situacion estadistica de lo audiovisual en nuestro pais? En el Informe Estadisti-
cas de la Comunicacidn Social en Venezuela del afio 1981 del Ministerio de Informacnon y Tu-
risme (MIT), se presentan algunos datos dé esa situacién.

*A nivel nacional el 83 por ciento de la poblacion tenia un aparato de television funcionando
en su hogar. Entre un 24y un 38 por CIento dijo que su telewsor era a color. En cuanto al Area
Metropolitana, un 97 por cienta dijo poseer aparatos de telev:snon y entre un 53 y 64 por ciento
revelaron tener aparatos de TV color, ﬁ

*En cuanto a la tenencia de aparatos de “video grabacmn el porcentaje en el Area Metropo-
litana fue del 16 por ciento.’Esta cifra, a nivel nacional, descendlo al 6 por ciento.

-Otro estudio realizado*por 1a misma fuente-MIT- , pero en eI afio 1983, nos presenta-un cam-
bio importante en los porcéntajes en relacién con Ios aparatos de “video grabacién”. En el Area
-Metropolitana el Informe sefiala que el 27 por ciento de I3 poblacidn encuestada dijo poseer
una “video grabadora” Y, a nivel nacional se aprecia un mcre?nento con respecto al afio 1981, el
17 por ciento dijo tener un aparato de ’ v:deo" ) {

Para el afio 1984, e! Ministerio de' Fomento (MF) indicé i que el parque de video-cassettes es-
taba en el orden de unos 750 mil aparatos hay quienes hablan hoy dia de unos 950 mil. Algu-
nos cuadros nos presentan esta realidad de lo audiovisual en Venezuela




CUADRO VII

ESTIMACION DE LA PdSESION DE ClERfOS APARATOS
- ELECTRONICOS
. (Enero de 1984)

............................................... 88 %
TV.Color. .o 53%
T.V.Blancoy Negro . .. ............ . ... ... 60%
Equipode Sonido .. . ... ... ... L 50%
Betamax/VHS . ... ... 13%
Radio . ..................... N e e, 96 %

Fuente: —Estudios Especiales efectuados por DATOS C.A. en Enero de 1984. (Hogares en Miles)
—Ndmero de Hogares: 3.155.6 \
—Muestra Urbana y Rural. '

CUADRO VI

ESTIMACION DE LA POSESION DE CIERTOS APARATOS
ELECTRONICOS

(Noviembre de 1984)

Televisor. . . ..o 90%
TV Color. oo 69 %
T.V. Blanco y Negro ........................................ 56%
Equipade Sonido . ... ........... ... ... .. ... . P : X/
Betamax/VHS . ... ................. e e e 18%
Radio .. ... o 98%

Fuente: —Investigacion Equipo COMUNICACION (Nowembre 1984)
—Ndamero de Hogares: 3.155.6
—Muestra Urbana y Rural

CUADRO IX

ESTIMACION DE LA POSESION DE CIERTOS APARATOS
ELECTRONICOS EN CARACAS (AREA METROPOLITANA)
(Enero de 1984)

Televisor (Total) . . ... ... ...t e e 98 %
=TVeCalor ............. N, 77 %
—Betamax/VHS . ......... e SR 28%

Equipode Sonido . ......... P e 68%

Radio . .. .. .. 99 %

Fuente: Estudios especiales efectuados por DATOS,‘C.A. en Enero de 1984
— Ndmero de Hogares: 679,2.
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En lo que respecta a la introduccidn de las nuevas tecnologias audiovisuales en Venezuela,
hay que mencionar finalmente que en el pais casi nada se fabrica a este nivel. Cuando §é intro-
dujo la TV Color, las seis empresas existentes y que configuraban la Industria Nacional de Tele-
visores no estaban preparadas para asumir la fabricacion de televisores a color. Ellas solicitaron
un plazo de dos afios para adaptarse al nuevo sistema, pero diez meses fue el tiempo otorgado y
asi desaparecio o se redujo al minimo la Industna Nacional de Televisores, Ella se dedijcd y se
dedica o bien al mantenimiento de ciertas p|ezas 0 snmplemente a producir pequeios componen-
tes electrdnicos. Ausencia de una politica de protecclon mdustnal de transferencia de tecnolo-
gia y seguimos siendo, a pesar del “viernes negra”, meros consumldores y ensambladores de
equipos. Por no hablar de los contenidos, capitulo aparte. ‘t
Esta es 1a situacion actual . . . La pregunta es obligada: é;.a quién ha beneficiado la introduc-
cion de las nuevas tecnologias audiovisuales? Respuesta obvi:a, que por tal no merece ser respon-

dida. :
NOTAS I

(1) Referencia extraida del texto de FLICHY, P.- Las Multinacionales del Audiovisual. Editarial
Gustavo Gili-GG-Coleccion Mass— Media. Barcelona-Espafia— 1982. Pag. 10.

Reco/mendamos este texto, porque se trata del analisis econdmico de los media desde la pers-
pectiva del desarrollo de lo audiovisual. Igualmente, aunhue se trata de un trabajo mas gene-
ral y no todo él referido al mundo de los medios audlowsuales es imprescindible la lectura
del texto del investigador holandés HAMELINK J.Cees.— La Aldea Transnacional (el papel

~de los trusts en la comunicacion mundial). Editorial Gustavo Gili— GG - Coleccion Mass -
Media. Barcelona-Espafia-1981.

(2) Mc LUHAN, Marshall —Contra- Explosnon’EdltonaI Pa|dos Buenos Aires Argentina— 1969.
Pag. 17. — |

(3) Ver el Boletin COMUNICACION No. 18, Caracas 1978. Igualmente el trabajo de E. Parker

en Cuadernos ININCO No. 2, Caracas 1977. También se puede encontrar el mismo trabajo
en Revista CHASQUI No. 11. Ecuador (CIESPAL). {
Otros autores, algunos un poco antes que E. Parker, abordan la misma idea. Asi, es bueno re-
visar los trabajos de Peter Drucker (1957) F. Machlup (1958), Peter Goldmark (1973).
lgualmente los best-seller E} Desafio Mundual y La Tercera Ola (1980) certifican la misma
idea. En esos textos se encuentra profusamente desarrollado el proyecto-realidad de lo que
podriamos [lamar sociedad informacional.

{4) “Telematica” es un vocablo que se ha formado con una fusnon parcial de dos palabras: “‘tele-

comunicaciones” e “informética”. Es, por tanto, la tecnologia de las comunicaciones, en co-
nexién con la informatica y represen;a el primer momento importante de cambio. “Teleméa-
tica” significara toda una serie de servicios canalizados por redes de telecomunicacion tradi-
cionales o de nueva concepcidn, que pondran a disposicion las informaciones mas diversas
contenidas en los bancos de datos, que con conjuntos organizados de informaciones.
Las primeras aplicaciones telematicas.empiezan a difundirse en todo el mundo. Consisten en
medios que permiten la videoinformacion y se conocen con los nombres de Videotex y Tele-
texto. (PENTIRAROQ, Egidio.- El Ordenador en el Aula. Ediciones Anaya Multimedia, S.A.
Italia-Roma- 1984, Pag. 17 y ss.). |

{5) Revista TIEMPOS NUEVOS. El trabajo de GORIUNOV Félix. —"Segiin el Poder Econdmi-
co, segun el Capital”. Pag. 7-16, 1984
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(6) Esquemas extraidos del trabajo de LEFEBURE, Antoine y LORENZI, Jean —Herver.: “La
Industria de la Comunicacion en Estados Unidos: nacimiento de un nuevo imperio”, en Le
Monde Diplomatigue en Espafiol, Octubre 1981. :

(7) FLICHY, P.- Las Multinacionales del Audiovisual. Op. cit. en (1) Pag. 122.

(8) Cable de IPS/Tercer Mundo. El cable fue transmitido con el siguiente c6digo de identifica-
cion CAP240USP, La informacion corresponde a Oskar Knust.

(9) Véase el Trabajo de Licenciatura de BRITO, Berta:>.600 Dias de Gobierno en Comumcaclén

Social. Escuela de Comunicacian Social UCV. Caracas 1981. Especialmente el capitulo dedi-
cado a la introduccion de Ja TV Color en Venezuela, Pag. 181y ss.

C“l Revista Latinoamericana de
tllra Educacion Popular

AMERICA LATINA, ASIAY AFRICA
{nstituciones, organismos, universidades US$ 20.00
Educadores populares US$ 1500

EUROPA, CANADA y E.U. en general US$ 24.00 2%

Favor enviar chequve a nombre de:
CELADEC:

General Garzéon 2267

Lima 11, Peru

S

Por un Nuevo Orden Informativo — Comunicacién Alternativa — Nue-
vas Corrientes Tedricas de la Comunicacion — Temas Desarrollados por
los Analistas mis Representativos de la Comunicacién de América Lati-
na y el Mundo — Innovaciones Tecnoldgicas y Pedagdgicas — Democrati-
zacion de los Sistemas de Informacion.

SUSCRIPCION: Anual (4 mimeros): Latinoamérica: US$ 10; Estados Unidos, Europa y Asia:

USS$ 20.
Enviar cheque a CIESPAL. Apartado 584, Quito—Eafador
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LAS TECNOLOGIAS DE INFORMACION
Y LA CONFECCION DEL ESTADO
AMPLIADO

JAVIER ESTEINOU MADRID

La emergencia de los medios de comunicacion dentro de Ias superestructuras ideoldgicas de
las sociedades capitalistas, no solo representa la radical transformacion del interior de ia socie-
dad civil, sino que, basicamente, el fendmeéno més relevante que produce, es la creacion de una
nueva dimension ideol6gica de la sociedad. Esto es, en termlnos generales, puede pensarse que
con la presencia de los medios de comumcacnon la sociedad en su conjunto sufre una gran dila-
tacion cultural, desde el momento en que ‘todos los |nd|wduos o grupos saciales pueden exten-
der la realizacion de sus tareas o funciones especificas a través de las técnicas de informacion (1)

La sociedad entra entonces, en la fase de producir nuevos procesos culturales de consecuen-
cias sociales amplificadas e insospechadas. Sin embargo, debi_do a que los medios de comunica-
cibn, no son entidades “autonomas” o “neutrales’ como lo presentan las versiones funcionalis-
tas de fa comunicacion (2}, sino que son intermediarios técnico-industriales de las relaciones so-
ciales que se dan al interior de la sociedad, sblamente puedeh participar a través de éstos aque-
llos grupos que tienen acceso al control y direccion de los mismos.

Por consiguiente, siendo que en la sociedad capitalista, las grandes tecnologias de informa-
cién (prensa, cine, radio, television, cablewslon satélites, computadoras, redes de datos, etc.) es-
tan subordinadas por Ias fracclones gobernantes mediante factores primarios (propledad de los
medios, desempefio como industrias culturales, fmanclamlento institucional y marco juridico) y
factores secundarios de poder (control de la produccion, clrculaclon e infusion del sentido), Gni-
camente pueden actuar por medio de estos los estratos dirigentes (3). Estas funciones dominan-
tes son quienes forman en esencia al estado en sentido amplio! En consecuencia, quien puede in-
tervenir socialmente via estos aparatos de informacidn, no son todos Ios sectores de la sociedad,
sino el estado en sentido extenso. '

Es por ello, que con la presencia de los medlos de comunicacion lo que se tfansforma acorto
plazo es el esqueleto ideolbgico del estado, y a largo plazo, el de toda la sociedad en su conjun-
to. De esta manera, con la accion de las tecnologias de informacion el estado experimenta una
gran transformacion al interior de su estructura cultural, pués las tareas de construccion, direc-
cibn y coheslbn ideol6gica que realiza, entran eén una nueva fase de extension geométrica que da
origen a una nueva faceta, del poder: el moderno estado ampliado (4).

Histéricamente esta dilacién del estado no se inicia con Ia presencia de las tecnologias de in-
fonnaclﬁn sino con la aparicion de las primeras instituciones ideologicas como la familia, Ia
iglesia, las organizaciones culturales, la escuela, etc., que péslbllnan las primeras expansiones
culturales del gobierno. Sin embargo, con el desarrollo de estas nuevas herramientas intelectua-
les productoras de conciencia, los aparatos de hegemonia trayicionales sufren un desplazamien-
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to sustancial del lugar central que ocupan, para dar paso al surgimiento de una nueva ampliacion
del bloque en el poder, via las modernas tecnologias de comunicacion. (5)
~ Por este motivo, el nacimiento de esta nueva zona del estado ampliado se encuentra en inti-
- ma correspondencia con la evolucién y organizacion que adopta cada nuevo sistémay proceso
de comunicacién que aparece: a mayor produccién de maquinas culturales, mayor expansion
del estado ampliado; y a menor desarrollo de las tecnologias de comunicacion, menor amplia-
cién del estado. Asi observamos que la emergencia y desarrollo de todo medio de informacion,
provoca una nueva transformacion o desdoblamiento del estado ampliado y de la sociedad. En
efecto, analizando a “grosso modo,”, la expansion de los medlos electronicos, encontramos tres
grandes rasgos de evolucién que ha presentado el estado’ ampliado, segin ha SIdO el grado de
perfeccmnamuento tecnoldgico y social que ha alcanzado cada uno de éstos.

Con el germinar de la primera generacion de aparatos de comunicacion entre 1907 y 1920
{T.V. en blanco y negro, radio de amplitud modulada, reducida cobertura radiofénica, bajo con-
sumo televisivo del auditorio, etc.), aparece una primera cara embrionaria del estado ampliado
que se caracterizapor el refuerzo aislado y burocratico de las principales instituciones privadas y '
gubernamentales a través de éstas. En este periodo los medios son empleados como meros-por-
tavoces de las tareas que ejerce cada aparato estatal, sin cristalizar en la élaboracion de proyec-
tos de cohesion nacional, sino simplementé de unién y extensién ministerial. ’

Con la presencia de la segunda generacion de medios de comunicacion electronicos entre
1920 y 1950 (T.V. color, aparatos portétiles, radio en frecuencia modulada, mayor cobertura
radiodifusora, aumento del tiempo de exposicion a los medios, etc.), surge un segundo rostro
del estado ampliado que se distingue por producir programas de integracién y conduccion na-
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cional a través de estos. Con ello, se ampl ia la base social de'los regimenes democriticos o de

“otro corte, al proveer de mayor difusion de informacion a todos los sectores sociales, lo que se

traduce en una mayor participacion social. "En esta etapa las tecnologlas de informacién entran
en >estrecha coordinaci6n con las industrias nacionales, a fin de consolidar sus proyectos de con:
centracién y acumulacion de capital. Asi se elabora una nueva identidad del estado basada en
los proyectos de homogenizacion y masificacion cultural de la poblaclon

Finalmente, con el nacimiento de la tercera generacion de medios de comunicacion de 1950

a 1985 (cablevision, satélites, videodisco, teletexta, computadoras, con enorme cobertura y gran -

rating de audiencia, rapido flujo de programacion, gran versafilidad de ubicacidn, etc.), aparece
una nueva faceta del estado ampliado nacional que entra en oposicion con el estado ampliado
transnacional. Se da asi una cara hibrida del estado provocada por la lucha y yuxtaposicion cul-
tural que libra el proyecto multinacional y el proyecto namonal a traves de los medios de co-
municacion,

La especificidad de este flamante estado ampliado, se caractenza porque, a través del nuevo
tejido tecnoldgico que construyen los medios de comunicacion en la superestructura social, es-
tos alcanzan una nueva insercién organica mas profunda que la que obtiene la iglesia, la escuela
los partidos polmcos etc. como aparatos de hegemon{a. Con estas nuevas herramientas cultura-
les el estado riega, abonay cultiva permanentemente el tejido social con las ideologias coyuntu-
rales que cotidianamente produce desde su base material. Con ello, en algunos caos fortalece y
vitamina las células econbmicas y politicas que le dan vida, y en otros, “cura” o restltuye”
aquellos 6rganos que antran en fase de “putrefaccion social”. -

- Esta nueva articulacién, estructural se efectda de manera mas integrada con los aparatos de
comunicacién que con las tradicionales instituciones de hegemoma debido a las nuevas capaci-
dades organicds que estos conquistan para cohesionar a'la poblaclon y que son: su alto grado
de penetracién ldeologlca su contacto permanente que establecen con el auditorio, y la satura-
cibn constante que alcanzan sobre los campos de conciencia, de la mayoria de los grupos socia-
les.

.

De esta forma medlante los apoyos tecnalégicos que Ieibnndan los mednos de comunica- .

cion, el estado conquista una nueva capacidad orqamca para realnzar de manera mas competente
las funcuones culturales que debe ejecutar como'instancia rectora de la sociedad. Es decir, las
funciones ideoldgicas que antafio ejercia el estado a través de pesados y burocraticos aparatos
administratives, juridicos, fiscales, pedagéglcos econémicos, sotc., ahora son realizadas con ma-
yor ligereza o suavidad por medio de las tecnologlas de lnformacmn sin que por ello, la infra-
estructura organizativa de los primeros desaparezca sino que s{nmplemente se reforma.

Dichas funciones son mdltiples y varian seg(in las coyunturas y los cicles historicos por los

" que atraviesan, e impactan, dependiendo de lo anterior, en distintos procesos y sectores de la so-

ciedad. Asi, por un lado, a través de sus précticas ideologicas las tecnologias de mformacnon in-
fluyen en las 4reas politicas, econbmicas, morales, psiquicas, sexuales, etc., etc., del cuerpo so-
cial. Por otro, mediante éstas realizan operaciones financieras, de modermzacnon cuitural, de re-
produccion de la energia laboral, de mutacion de hébitos allmentlcms de control natal, de libe-
racibn de institutos ladicos, de reordenamiento politico, de secularizacién o desecularizacion
masiva de la cultura, de participacién o narcotizacion soclal de organizacion econdmica, de
concentracidn de valor, etc., etc. ! J

Dentro de esta ditima gama, destacan por su |mportanc|a la realizacion de las siguientes 10
actividades ideolbgicas bésicas para la reproduccwn de la socledad que a través de las tecnolo-
gias de informaci6n, se llevan a cabo de manera mas rapida, extensa y continua:
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a.- La socializacion e internalizacion de los valores y normas que fundamentan y posubmtan
la produccion y reproduccion del sistema y el cambio del mismo.

b.- La conservacion y transmision del acervo histdrico (tradicién, cultura, formas organizati-
vas y operativas), como factor de cohésion, equilibrio y continuidad de la sociedad.

c.- La incorporacién de las nuevas generaciones a la sociedad establecida-por medio de la asi-
milacidn colectiva de la tradicion heredada, de sistemas de valores predominantes, de [a ense-
fianza de solidaridades entre individuos y grupos, y de éstos con la sociedad y el-estado.

_ d.- La integracion y cohesmn cultural de la poblacién alrededor de un programa de identifi-
cacion nacional, -

e.- La educacion y orgamzaclbn politica de la sociedad segiin los requerimientos de cada co-
_yuntura social.

' f.- La regulacién ideol6gica de los conflictos ' que amenazan la renovacién hegembnica de la

sociedad.

g) La elevacion de la gran masa de la poblacién a un determinado mvel de educacién técni-
ca, cultural y moral que corresponda a las necesidades de desarrollo del sistemay a los mtereses
de la fraccion hegeménica.

h.- La movilizacién colectiva de la sociedad en funcién a las necesadades econémrcas, politr
cas y culturales que exige cada coyuntura social. -

- La creacién y .consohdacuon del conformismo general, como modo de refuerzo de Ja legi-
timidad y del consenso en favor del estado, y de la aceptacion de la hegemonia de ciertas frac-'
ciones y clases sobre otras. -

j.- Contribucion a la emergencia y mantenimiento de un prototipo de personalidad bésica.
(6). -
A través de la ejecucion de estas actividades ideoldgicas, el estado efectia distintas tareas
culturales de caracter orgénico y no organico con el conjunto de la poblacién. Dentro de las mi-
siones orgénicas, es decir, aquellas que contribuyen a reproducir la estructura principal del pro-
yecto de desarrollo establecido, figuran, entre otras, la contribucién al proceso de acumulacién




de capital, la renovacion de la capacitacién de la mano de obra, la produccion cultural de la
identidad nacional, la extension del codigo linguistico de relacidn basica entre los habitantes, la
centralizacion del poder de la federacion sobre las regiones y municipios, la reproduccion psi-
quica de la fuerza de trabajo, la planificacion de la natalidad, 1a educacion politica cotidiana,
etc. : i

Dentro de las funciones no organicas, es decir, aquellas qﬁe no inciden relevantemente en la
reproduccion del esqueleto del proyecto historico de socieda‘d, sino que simplemente contribu-
yen a resolver problemas aislados y coyunturales de la conviv:encia social, destacan, los servicios
urbanos de informacion multiple, la asistencia civil para urgencias, la orientacion vial, las campa-
fias de prevencion médica, los programas de racionalizacion :del uso del agua y la energia, etc.
etc. 1 X

De esta manera a través de la realizacion mas eficiente de estas tareas, las tecnologias de in-
formacion se convierten en las principales instituciones prodictoras de hegemonia. Esta nueva
posicion estructural que conquistan la obtienen a partir de las actividades sociales que ejercen
por via de ideologias que producen, circulan e inculcan.

Sin embargo, la primacia de las tecnologias de |nf0rmaci|6n en la articulacién y consolida-
cion de esta relacion estructural, basicamente la observamos, entre otras, por la maltiple inser-
cion organica que efect(ian estas en el proceso de reproducciérﬁ fundamental de la formacion ca-
pitalista. Es decir, a través de las practicas simbdlico-culturales que operan las instituciones de
difusion de masas, se realizan simulténeaménie, entre otras, |as siguientes cinco funciones verte-
brales que requiere la estructura global del sistema capitalista, para existir y reinstalarse como
relacton dominante dentro del conjunto de relaciones sociales que comprenden la formacion
econdmico-social,

a.- La aceleracion del proceso de circulacion material de fas mercancias, b.- La inculcacién
de la ideologia dominante, c.- Su contribucidn a la reproduccidon de la cualificacion de la fuerza
de trabajo, d.- La formacién cultural del estado nacion, y e.{ la expansion de la lengua.

Con la realizaci6bn amplificada de estas tareas culturales a @ravés de las modernas tecnologias
de informacion, el estado queda facultado para organizar y cohesionar a la poblacidn en funcion
al proyecto de desarrollo que instaura desde sus relaciones sociales de produccion. Mediante
elfo, se amplian sus bases de legalidad y se incrementa su poder para coordinar y cohesionar co-
yunturaimente a la poblacién. Con esto, se obtiene de forma mis: segura el consentimiento acti-
vo 0 pasivo que requiere la conduccion del conjunto social. Asi reduce la distancia existente en-
tre cOpula dirigehte, intelectuales organicos y masa de indivi@uos, lo que a su vez, repercute en
la creacidn de un estado més solido. En una idea, conquista la direccidn intelectual y moral del
conjunto social. |

De esta forma, con la adquisicion de estos modernos brazos tecnologicos, el estado ampliado
alcanza una nueva capacidad para ordenay y restaurar permanentemente el tejido social. Asi,
realiza de manera més eficiente dos grandes articulaciones culturales de la sociedad. Por una par-
te, realiza diariamente, en forma masiva y-casi intangible, la articulacion consensual de la base
econdmica de la formacion histdrica, con su superestructura politica e ideoldgica de organiza-
cion y regulacién social. Por otra, cohesuona culturalmente a la sociedad politica con la sociedad
cwul es decir, vincula los aparatos de coercion (policia, fuerzas armadas, burocracia, tribunales,
etc.), con los aparatos de hegemonia (escuelas, familia, - |gle§|as, partidos politicos, sindicatos,
medios de comunicecidn, etc.) y viceversa. Estas dos articuldciones o direcciones del estado se
distinguen porque, a diferencia de la conduccion represiva que es clara y brutalmente coercitiva,
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estas nuevas direcciones son sutilmente pedagogicas.

. A partir de la incorporacion de los aparatos de informacion al campo de accion del estado,
se produce |a proyeccion y ampliacion de éste sobre la trama “privada de la sociedad"'y se da
la expansion-molecular de la clase dominante sobre el conjunto de la vida social (7).

De esta forma, se incrementan notablemente las facultades practicas del estado para integrar
culturalmente a los distintos grupos sociales alrededor del programa de desarrollo que requiere
dirigir. En una idea, con la incorporacion de los medios de comunicacion y las nuevas tecnolo-
gias de informacion al aparato gubernamental, aumenta sustancialmente el potencial del estado
para producir y conservar su hegemonia. v

Por ello, podemos decir que en las formaciones capitalistas contemporéneas, y en particular,
en las formaciones dependientes de América Latina, los medios de difusion colectiva y las nue-
vas tecnologias de produccién de simbolos y sentidos, se han convertido en los principales ins-
trumentos culturales que crean y mantienen la hegemonia que reproduce |deologlcamente al sis-

tema.

De aqui, la enorme importancia de descubrir de donde parte la logica dé produccion y éx-
pansion de las tecnologias de informacion. Determinarlo, serd comprender el punto de partida
que da vida a este nuevo estado ampliado contemporaneo. ..

.o NOTAS:

(1) Una concepcidn intuitiva pero también idealista sobre la forma como la sociedad se modifica

con la presencia de las tecnologias informativas, la encontramos de manera embrionaria en el
pensamiento de Marshall Mc Luhan. Consultar de Mc Luhan, La Comprension de los Medios
como las Extensiones del Hombre, Ed. Diana, S.A., México D.F., 1979. Una critica modera-
da al pensamiento de Mc Luhan puede consultarse en Gtanp:ero Gauraleri, La Galaxia de
Mc Luhan, Edit. ATE, Espaiia, 1981,
Para un panorama general sobre la linea de evolucién que han seguido las tecnolog:as de in-
formacion desde el telégrafo en 1840 hasta la comercializacion de los cristales de silicio, con-
sultar Un Solo Mundo, Voces Miltiples - Comunicacion e Informacion en Nuestro Tiempo,
Ed. Fondo de Cultura Econémica, la educacion, México D.F., 1980, p-31-36.

(2) Consultar nuestro trabajo El Estudio Materialista de la Comunicacidon de Masas, Cuadernos
de TICOM No: 1, Departamento de Educacidon y Comunicacion, Universidad Autonoma Me-
tropolitana Xochimilco, marzo de 1979. ., '

{3) Debemos recordar que, “con el fin de conservar el equilibrio que requiere el imperio del
capital, los dirigentes criollos o foraneos, a través de sus acciones directas 0 m‘ed?ante la in-
tervencion del estado que los representa, se ven permanentemente obligados a dominary a
organizar alrededor de su proyecto histérico, al sistema global de comunicacion e informa-
cion, y muy en particular, a los medios de difusion colectiva. De estos Gltimos, prioritaria-
mente monopoliza a los de tecnologia més avanzada, puesto que son los que les ofrecen ma-
yor poder de creacidén de consenso y de subordinacion colectiva’’. Consultar nuestro trabajo.
El Condicionamiento Social de {os Medios.de Comunicacién de Masas, en Seminario de Co-
municacién Social, Serie Ensayos No. 10, Universidad Autbnoma Metropolitana-Azcapotzal-
co, México D.F., 1983, p. 19-20.

{4) Pensamos que es debido a este tipo de insersién altamente organica que han alcanzado los
medios de comunicacion dentro del estado y el funcionamiento estructural de la sociedad,
qué es muy dificil su transformacion profunda. Los intentos frustrados mas recientes que
pretendian modificar la estructura global de los medios de comunicacion, los encontramos
en el proyecto RETELVE de Venezuela en 1977 y en los proyectos de Derecho a la Infor-
macién en 1981 y de Democratizacion de la Comunicacion en 1983 en México. Para ampliar
este Gltimo, consultar de Javier Sol6rzano Zinser, Comunicacion Social y Voluntad Politica,
El Dia, 18-junio-1983.

. (5) El concepto del estado ampliado, es una categoria analitica tc_)talmente abandonada por la
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reflexion critica de la comunicacioén europea y latinoamericana. La anica disciplina que taha ~
retomado y desarrollado ha sido la ciencia politica a través de la teoria de los aparatos de he-
gemonia, representada, especialmente,» por los brillantes trabajos de Christine Buci Glucks-:
mann.

Nuestro esfuerzo consiste en recuperar dicho arsenal te()rlco olvidado para enriquecerio y

expanderlo con las aportacnones que ha ofrecido la evolucién material de los medios de
comunicacion y de las tecnologias de informacion sobre la trama de'los aparatos de hegemo-
nia tradicionales. Estamos convencvdos que esta matriz tebrlca es unade las principales vetas
y directrices conceptuales que nos permlten comprender ltas funciones y transformaciones
que ejercen las tecnologias de comunicacién dentro del ambitc del poder.

(6) Para ampliar este panorama consultar de Marcos Kaplan, Estado y Sociedad, Ed. Universidad
Nacional Auténoma de México, México, 1980, p. 213- 214,

(7) Para profundizar, consultar de Mabel Plccml, Sobre la Produccién Discursiva, la Comunica-

cion y las Ideologfas. Universidad Autdnama Metrbpol‘itana-Xochimilco, mimeografiado,

agosto 1981, p. 24 a 26.
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La historia de la-cultura humana no se dirigia a la television. Esta frase, solemnemente pro-
nunciada por algin tebrico de los medios electronicos de comunicacion, se ha repetido tanto
que ya es otro lugar comun. Pero las verdades indiscutibles-tienden a hacerse estatuas del len-
guaje, posiblemente adquiriendo formas de frases hechas que parecieran no decir mucho.

Es cierto: la fuerza visual del hombre, expresada en un vocablo tan hermoso no es imagina-
cion, cred la pintura como arte y la perfecciond hasta hacer realidades pictéricas tan completas,
que en algunos casos desborda la realidad objetiva. Y despuésvino la fotografia, con toda la re-
percusion documental para la comunicacidn. Hasta llegar al cine, fa fotografia mévil, a repro-
duccidn de lo visible con su dindmica completa. Tal vez hasta ese punto solo hasta alli, el cine- + -
matografico, sefialaba desde los bisontes multipédicos de las cuevas de Altamira y el mito delas
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cavernas de Platdn, hasta las experimentaciones con todos los;“ismos" de la pintura. Pero pocos
ancestros imaginaron y mucho menos ansiaron, un sistema que permitiera contemplar desde
cualquier sofé los acontecimientos que en ese mismo instante estarian ocurriendo en el otro la-
do del planeta. - ) . b ’

Desde su mismo nacimiento, por eso, la television fue un monstruo desconocido. Hubo que
aprender a hacerla, haciéndola. Surgieron las implicaciones educativas, culturales, sociales siqui-
cas, politicas, econdmicas y de tantos campos, en relacion coln el medio television, una vez que
el medio televisidn ya estaba implantado sublta ommpresentemente en la realidad.

Hoy concebimos la television como una maravilla y a la vez como una pesadilla. Agente es-
pectacular de introduccion del mundo externo en el &mbito Hogarefio, los efectos sobre las per-
sonas, los grupos y la totalidad humana todavia estan por interpretarse. Proposiciones para re-
gular, controlar, expandir, defender o modificar, surgen pof doquiera en practicamente todo
amblto donde reine la sensatez, la sensibilidad, la preocupacion o el interés, cualquiera que sea
su signo. Ya'no existe actlwdad contemporénea alguna que se haga al margen de cuando menos
alguna consideracidn sobre la television, bien sea como reahdad o0 coma posibilidad.

Pero a este ya de por si excitante mundo hay que agregarlé un elemento, concretamente real
en las sociedades desarroliadas, factlblemente prospectivo en nuestro méas modesto medio vene-
zolano: la television estd ahora sufrlendo una verdadera revolucion tecnolagica que podria
transformarla sustanmalmente Los afios futuros conocerén un nuevo tipo de television, muy di-
ferente al actual, en cuanto a organizacion ‘operacmnal y.a dlsemlnacaén de efectos sobre la par-
te receptora de los mensajes. Tal vez los cambios podrian afectar a los mensajes mismos, tanto
en sus contenidos como en sus formas expresivas. Y no se necesnta ser demasiado especulativo
€Oomo para comprender que a estos cambios tecnoldgicos del medlo sucederan muchisimos otros
cambios socioecondmicos y culturales; los cuales operaran en ialéctica ambigledad causa-efec-
to que se traducirfa en multiplicidad de novedosos fendmenos. Pensar en estd es como entrar
a un aterrador mundo de mc()gnltas de pro y contras en incomprensible coctel de ciencia fic-
cion, ) S I

Pero comencemos por partes. Hagamos un viaje especulatlvo desde hoy hasta algunos posi- -
bles mafianas de la televisian. O tal vez de lo que surja a partir de eso que todavia llamamos tele-

vision, . . -

1
N

Déspegando a partir de hoy ' o

De acuerdo a los datos dlspombles Ia television esta presente en practicamente todos los -
paises. Cada realidad ha ido modelando formas particulares de television. Estados Unidos, por -
elemplo encarna el méximo desarrollo cualitativo y cuantltatlvo del medio, representando la al-
ternativa mas liberal“mis innovadora, mas tecnificada Yy, por todo ello, mas registrada por la mi-
rada escrutadora del resto del mundo. Europa, muy ala zaga tecnologlca de Norteamérica, vive
actualmente, .en casi todos los paises, una television transnacional o pretransicional desde for-
mas muy controladas por el estado hacia explotacnones prlvadas o farmulas mixtas de diferente
naturaleza. !

La mayoria.de los paises del Tercer Mundo dispone de televusuones a través de Ias cuales se
reproduce con intensidad, y no pocas veces con dramatismo, Ia lucha.de intereses politicos, eco-
ndmicos, sociales y hasta tribales que sacuden a muchas de nuestras sociedades. Hay televisiones
estatales de monarcas, dictadores, sectas y fuerzas oficialistas. lHay formulas de e/thbno en las

" que grapos oligrquicos o privilegiados reciben cuotas mayores o menaores de presencia en los te-
levisores que, dependiendo de muchaos factores pueden alcanzar cifras masivas de presencia en
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las poblaciones.. !
Ya disponer de un televnsor es cosa préctlcamente normal en cualquner hogar urbano del pla-
neta. Considerado articulo de primera necesidad, ya ha dejado muy atras a aparatos hogarefios
tales como el tocadiscos y la batidora. En torno al televisor existe na sélo una gigantesca indus-
tria electronica, sino verdaderos universos empresariales de produccmn de programas publici-
dad, propaganda, informacion muchas otras cosas. =~ . '
Aungue los origenes de este invento se remontan a afios tempranos del siglo. XIX la televi-.
sion pertenece al paquete que difundieron por todo el mundo las sociedades: industriales del si-.
glo actual, como complementos a la electricidad, el automaovil y Ja aviacion. Los afios de la post-
guerra, y muy especiaimente los de la-década del cincuenta, riegan la television por casi todoel
mundo. Durante los sesenta, la television se. hace planetaﬂa no.hay hogar urbano de clase alta
o media en el cual no.haya hecho su metastasns la “pequefia pantalla' “quunta pared" 0 “hués-

ped alienante”,

ot

La tecnolog:a de los satélites amﬁcuales de comumcacuones crea Ia televnsnon |nternacmnal'
durante, los setenta, década en la cual también se mtroduce mund|almente la innovacion del co-'
lor, con lo_cual la recepcidn se hace lmpresmnante atractiva e mcomparable En esos anos
mientras Ias clases pudaentes comienzan a adquirir el segundo y tercer televisor, fa cobertura
potenciada hace ‘llegar el ‘medio hasta los ‘sectores pobres muchisimas comunidades rurales y
hasta a los més depauperados marginales. La television rio sdlo impacta al cine, al teatro y<al

Eal |

show business, sino a la politica, a la industria y el comercio.
“+Para fines de los setenta, un hombre de:television era tanto o més influyente que cualquier
lider institucional. Las polémicas publicas sobre el medio, aunque se tefifan-de preocupacion-
por ‘a infancia, 1a educacién o la moral, casi siempre escondian pugnas por el control de laemi-
sion de los mensajes. La television daba poder, con su incomparable condicidn de superpiilpito.

27



|
I
!
t
i

Poder de popularidad, poder de imagen, boder econémico, poder politica, ventaja frente al si-
lenciado. ; t

Una revolucion microscépica |
’ !

Y asi como el herpes pudo contener la masificaciaon descontrolada de fa sexualidad post-pil-
dora, la sed innovadora de la tecnologia que habia creado la televnson comenzd a agregarle inno-
vaciones que la comenzaron a modificar. Uno tras otro vinieron nuevosmventos que comenza-
ron a afectar al medio. - l :

El primero de ellos fue el grabador ‘casero de video. Conl él, la turama de los programadores
de las televisoras daba paso a un ajuste mas flexible para el televndente Ahora los programas son
vistos cuando se pueda y no cuando se transmitan. Al crecer el nimero de videograbadores en

.dos hogares, surgi6 el mercado de las grabaciones. Vale decir que en Venezuela, por nq’estra ca-
racteristica falta de estadisticas y controles, el universo de los videograbadores (mejoi conoci-
dos aqui por la marca comercial bet. 'nax)‘esté poco estudiado. Pero las recientes movilizaciones
de las grandes casas productoras de ﬁlmes persiguiendo a todo costo a los “piratas” del video,
con indicio claro de que no debe ser un negoclo desprecuable
' Poco tiempo después de los vndeograhadores vinieron Iog videojuegos. Conocidos en el pais
con marcas comerciales (Atari, Intellivision, Oddysey, etc.) casi fueron flor de un dia, parcial-
mente por la crisis del 18 de febrero del 83, pero fundamentalmente por una falla conceptual:
el mercadeo de estos artefactos se hizo con sobreoferta de alt?rnativas (millares de cartuchos pa-
ra escoger, muchos de ellos con juegos similares) y originanqo una moda consumista que termi-
nb siendo pasajera. Pero el videojuego es un aparato tecnoldgicamente muy sofisticade, real-
mente es un pequeiio computador. Lo revolucionario del videojuego es que por primera vezel
televidente se hace activo, participando a veces c:reatcvamente| {no siempre) en una dedicaclon de
su tiempo de ocio junto al televisor. ; |

En Estados Unidos el mercado de los videojuegos yase vir‘\o abajo, pero ha sido reconceptua-

do el gran aparato que acompaiara al televisor del futuro: el comput:dor caserc. La historia de
los videojuegos ha obligado a vender los computadores pers{:nales con un tipo de pantalla dife-
rente a la de los televisores, pero los afios se encargaran de borrar las dlferenclas el hogar del fu-
turo tendrd un elemento tan importante como la cocina, la pantalla de video, en torno a la cual
vivira la familia para recibir la informacion de actualidad cuqndo ponga su pantalla o la conecte
en el “modo TV" para recibir sefial por aire o por cable, o bien para divertirse, aprender, traba-
jar y efectuar muchisimas operaciones rutinarias, desde con[mrar en las tiendas hasta enviar el
correo, con s6lo colocar su pantalla de video en los otros ' modos correspondientes a computa-
dor, comunicacion, etc. Television, grabadores; computadorés y teléfonos del futuro seran una
sola cosa integral y p(osnblemente |nd|ferenc|ada como para ‘muchos nifios de hoy no existe de-
masiada diferencia entre ver televnsmn e ir al cine, o entre escuchar un disco y escuchar un ca-
ssette, por ejemplo. . |

Pero estas espectaculares i |nnova4:|ones nos llegaran bajo formas detalladas, cada una de las
cuales, con diferentes implicaciones. Vayamos por partes. Un aspecto muy importante del desa-
rrollo. tecnol6gico asociado a la television es la miniaturizaciﬁn del equipo. Cada vez se pueden

hacer televisores, grabadores, cimaras y demds admmusculos de tamafio mas pequefio, de precio
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més asequible a todos y con propiedades adicionales ventajosas (faciles de operar, resistentes,
potentes). Esto, ademds de incidir en programas de mayor calidad (ejemplo: la cobertura televi-
siva de la visita del Papa a Venezuela no habria sido posible, con la calidad que debemos recona-
cer logrd la television venezolana, hace diez afios) pero también permite que particulares y gru-
pos de diversa naturaleza puedan producir television. Aunque todavia en Venezuela las cama-
ras portatiles familiares tienen sentido de filmadoras de ocho milimetros, para hacer fotos movi-
les de cumpleaiios y gastar recursos en idioteces, ya hay muchos colegios, grupos, clubes e insti-
tuciones especializadas que estdn haciendo uso creciente del video aplicado a la ensefianza, la
experimentacion artistica y comunicacional, el entrenamiento, la documentacion cnentlflca e
histérica y mucho mds.

~ Otra innovacion partlcularmente interesante del medio televisivo, ahora muy de moda como
tema en Venezuela, es |a television por cable. Se trata de la emision de sefiales de audio y video
sin utilizar el espectro de las ondas hertzianas, es decir, no transmitiendo a través de los conoci-
dos “canales” de los receptores. Se utilizan cables, algunos de ellos de tecnologia especial, que
permiten transmitir simulténeamente varios programas (en algunos casos hasta cien diferentes).

El sistema de transmision de television por cable abre posibilidades muy interesantes para el
medio. Es cuesti6n de tender cables en una zona, mayor o menor, y conectar mediante un artifi-
~ cio especial los televisores que se desee. Un sistema de cable puede cubrir una pequefia comuni-

dad, toda una urbanizacion, la ciudad entera. Los receptores conectados al sistema reciben una -
o varias sefiales muy claras. Esto podria significar més y mejores programas, algunos de ellos pa-
ra publicos muy especializados, como profesionales, aficionados a ciertos deportes y artes, colo-
nias que hablan un idioma minaritario, etc.

La méxima tecnologia aplicada al cable permite no sdlo recibir sefales en el televisor, sino
enviar desde el hogar, hasta.computadores centrales, pulsos-que permiten modificar la progra-
macién, realizar operaciones, jugar interactivamente y muchisimas cosas mas.

En teoria, al menos, la television por cable permitiria el surgimiento de programaciones es-
pecializadas y tal vez formas audiovisuales de la llamada comunicacidn alternativa, considerada
ésta como la producida por sectores ajenos a los poderes politicos 0 econdmicos que controlan
las grandes organizaciones televisivas actuales. El gran problema de {a televisidn de circuito
abierto de hoy, que es su elevado costo, tal vez pueda ser resuelto a través dela televisién por
cables y entonces, por ejemplo, tenga acceso a la programacion el pequeiio comerciante e indus-
trial , el obrero, el parroco, la maestra, la junta de vecinos y, en fin, se democratizaria un medio
poderoso haclendo posible que qmen tenga que decir o mostrar a los demés, pueda hacerlo con
la mayor libertad. '

Finalmente, otra tecnologia que se estd desarroliando actualmente es |a television directa
. por satélite, En los Estados Unidos el origen de este sistema esta vinculado a la televisibn por ca-
ble. Numerosas comunidades habfan instalado redes de cable, pero tenian gocos programas qué
ofrecer. Entonces, como cada necesidad crea.un mercada, poco a poco algunas empresas pro-
ductoras de television fueron ideando programaciones que se hacian llegar a las compafiias dis- -
tribuidoras de sefiales por cable, a través de satélites artificiales ubicados en drbitas geoestacio-
narias en el espacio, a mucha altitud, como mado mas barato de relevar. Las compafifas produc-
toras actian como estaciones de television, pera no transmiten sino a uno o varios satélites, los
cuales repiten la seiial. Colocando antenas especiales en las compaiifas distribuidoras de televi-
sibn por cable, éstas captan la senal y la envian hasta los hogares, los cuales Pagen una cuota
mensual por tal servicio,

Pero algunos televidentes “vivos" decidieron construirse sus estaciones de recepcion de sefia-
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les directamente de los satélites y asi no tenian que pagar la cuota al servicio de cable. Después
de anos de “pirateria”, finalmente las leyes terminaron prot?giendo a los ciudadanos y ahora la
tecnologia estd mejorando cada vez mis los satélites, de modo que pronto va a ser posible com-
prar un eqmpo .muy barato y pequefio que permitira smtonlzar directamente, via satélite, tele-
visiones de todo el mundo. .
Pero no'todo es color de rosa ;

*Todo tiene su precio. Y el desarro|lo futuro de la tele\usmn significara un costo para la socie-
dad como un todo. Y muy especialmente para los paises subdesarrollados que dificilmente po-
dréin sustraerse a estos avances, tal vez no tengan mucha capacndad para regular la forma y opor-
tunidad como estas innovaciones podrian irse asimilando y con casi toda seguridad incrementa-
ran su dependencia no s6lo tecnoldgica, sino sociopolitica y qultural.

Dependiendo de la forma-como se regule la operacion de la television por cable, por ejem-
plo, -los venezolanos podriamos asistir a la maravillosa expenencla de que en vez de las cuatro
alternativas que hoy tenemos (RCTV, Venevisidn, Canal 5 y Canal 8) podamos contar con una
veintena de excelentes programas culturales, informativos, educacnonales y de entretenimiento.
Pero también la-cosa podria quedarse en que por una cuota altisimase segulran viendo los mis-
mos cuatro canales locales, mas dos canales en inglés. i

Las posibilidades del videograbador hegarefio .son muy buenas pero ya se ha visto que fun-
damentalmente los “betamax” han servido para que much4 gente haya entrado al vicio de la
pornografia, o que el comercio inescrupuloso haga de las: su'yas, pues aunque se pueden encon-
trar algunas grabaciones buenas, la mayoria son my caras o'malas y, como lo demuestra un re-
ciente estudio norteamericano, ia casi totalidad de los “videdfilos” se ha dedicado a grabar, co-
piar y coleccionar un montén de cassettes que luego nadie ve. Otra vez la civilizacion del des-
perdicio en medio de un ambiente de superficialidad. éNo podna pasar lo mismo con el video-
cable y las otras innovaciones? f

{0currird con las esperadas nuevas televisiones, lo de Ios Ataris, ahora arrinconados en los
closets porque pasaron de moda? iCuando la televisidn dlrelcta por satélite nos traiga a la hora
de Radio Rachela los mejores shows de Hollywood, no estaremos matando la television nacio-
nal? ¢Qué pasara cuando desde un satélite norteamericano o un Molniya ruso puedan ser orien-
tadas nuestras.campaiias electorales, ni mas-ni menos que liegando directamente al hogar de ca-
da votante? {Seguira siendo igual el venezolano después que cada noche, en su butaca o en su
cama, haya sido bombardeado por-uno de los muchisimos ﬁrogramas religiosos y politicos que
ya estan en los satélites o, por mencionar Io menos, el canal de Playboy? éSeré bueno o serd ma-
lo que podamos escoger Ilbremente entre la television de Fldel Castro, la de Billy Graham o la
del Coronel Khadafi? {Y cuando se le olvide el codigo secreto para poder ver el canal pornogra-

- fico, se atrevera a pedirselo a su nifiito, quien de seguro si sabra como manejar el aparato?

Defumtnvamente Ia television del futuro, mas tarde o mas temprano, va a ser diferente. Lo
Gnico que no cambiaré es esto: todo el mundo siempre tiene algo que decir acerca de la televi-
sion.
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LA FRECUENCIA MODULADA,
SU REGLAMENTACION Y LA EMISORA
* CULTURAL DE CARACAS

-

- MARCELINO BISBAL

.

No se trata de una nueva tecnologia audiovisual, al menos al estilo de las que se analizan en
este nOmero de COMUNICACION. Se intenta reflexionar analiticamente sobre la introduccion
de la Frecuencia Modulada en el pais, en momentos que ya contamos con un Reglamento para
esta banda de frecuencia (Gaceta Oficial del_9 de noviembre de 1984, No. 3.463 —Extraordina-
rio—) y que el Programa de Gobierno del Presidente Jaime Lusinchi hace la promesa de,otorgar
la FM en concesion. : ‘ T

Si los afios treinta fueron decisivos para el desarrollo comercial de la radio, 1935 sera la fe-
cha clave en que Edwin H. Armstrong —norteamericano— desarrolle un sistema de transmision
radial que se ha denominado de “Frecuencia Modulada -FM-". A través de este sistema se redu-
ce drésticamente el nivel de ruido. Igualmente, esta “nueva” frecuencia —innovacion Iogré que
las sefiales de onda pudieran extenderse de 25 a 100 millas (1 milla es equivalente a 1.609 me-
tros). En Europa la innovacién se propagd rapidamente una vez concluida la Segunda Guerra
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Mundial, alli comenzé a llamarse can el pombre de Onda Lllltra Corta (UKW). Hoy dia ambas
denominaciones, se usan indistintamente; siendo fa mas frecuente en Ameérica Latina la de Fre-
cuencia Modulada. |

La Frecuencla Modulada hizo posmle por vez primera, |a transmision en alta fidelidad, gra-
cias a que el principio o la clave de ella es que sobre una ancha banda de frecuencia se varia el
namero de ondas por segundo. Este no es el caso de la radao que escuchamos casi a diario (AM,
Amplitud Modulada), ya que alli fas frecuenmas estan espamadas no masde 10 KHZ entre unay
otra, desde 550 hasta 1600 KHZ. En cambio, en la FM, Ias frecuencias son mucho mas altas y
espaciadas 200 KHZ entre una y otra, desde 88 a 108 MHZ {Qué significa todo esto? Técni-

camente, nos encontramos que las emisidnes de audio no sé ven alteradas por interferencias at-
mosféricas, ni por ruidos ambientales, al lgual que tampoco las afecta las trabas de otras fuentes
eléctricas 'y electronicas. Pero a pesar de estas cualidades, Ia FM tiene una cobertura que no su-
pera los 80 a 90 Kms. Sin embargo, en esta era de la tecnologla y sus beneficios, hoy es posible
llegar mucho més alld con la FM utilizando una cadena de transmlsores En otras palabras, la di-
ferencia de los sistemas de AM y FM, radlca en la forma de ‘modular el sonido que determina la
frecuencia en ndmero de vibraciones por segundo. En el sistema AM se hace variar la amplitud
de las ondas de radio frecuencia, a fin de producu ondas modulares En el sistema que nos ocu-
pa, la amplitud de Ja onda permanece con,stante, mientras, se hace variar |a frecuencia.

Ademds de |a fidelidad de sefial de la FiVl, con ella también se puede transmitir en estéreo, es
decir lograr enviar una misma sefial por dos canales diferentes..Estos dos canales se dividen el
uso de la frecuencia y en el receptor de radio se produce un proceso a la inversa.

Con estos pocos datos técnicas, podemos inducir aIgunas de las cualidades de la Frecuencia
Modulada:

—Fidelidad total de la gama de somdo de 20 a 15.000 Hz;

—Pureza de la sefial (limpieza). Permlte transmitir a la frecuencia natural del sonido audible;

—Mayor proporcion de seiial sobre ruido. Esta fidelidad se obtiene puesto que se pueden res-
catar las caspides o picos de su onda portadora sin que se afecte su banda sonora;

—Una gama dinamica ms fiel a las demandas de la msica;

—Utilizaci6n de !as bondades de la estereofoma i

—Una mejor adaptacion a la TV en general a todo sistema de comunicaciones utilizado en la
actualidad: radio movil, microondas y transmusmnes via saté‘lnte

LA FRECUENCIA MODULADA EN VENEZUELA

Anteriormente deciamos que la FM no es una nueva tecnologia que hace uso de lo “audio-
visual”. Pero en Venezuela la FM es practlcamente nueva. En 1939, Edwin. Howard Armstrong,
el inventor del sistema, procedia a mstalar la primera estacion de FM, costando apenas 310.000
dblares. Transcurrieron 36 afios para qué en 1975 tuviéramos, aqui en Venezuela, nuestra pri-
mera emisora bajo esta sefial de frecuentia, ella se sigue IIamando Emisora Cultural de Caracas
FM 87.7. En otros paises de la region, Ia modalidad radmfonlca en FM es ampliamente conaoci-
da desde finales de la década de los anos cincuenta: asi, en Chile hay 18 estacuones de FM, en
Bogota funcionan cuatro de la decena con que cuenta Colombla, Panamé nos ofrece seis emiso-
ras, en Brasil existen 49 estaciones de la‘s cuales 44-son del sector privado y 5 del gobierno. En
EE.UU. existen unas 5.000 aproxmadarﬁente Esto por dar | una rapida muestra estadistica.

El Proyecto RATELVE, diseiio para ina nueva politica de radiodifusién del Estado Venezo-
lano, nos indica con respecto ala radloqlfuslon en FM, que( este sistema en casi todos los paises
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de régimen complementario ¢ planificado “la programacion del sistema es supervisada por el po-
der ejecutivo, y debe atender prioritariamente las metas del desarroflo, por lo tanto la radiodifu-
sion es un servicio pablico y sus mensajes producidos y emitidas predominantemente por orga-
nismos estatales’’— ha sido reservada al {lamado “tercer programa’ o para usos publicos. Aqui
en Venezuela, siguiendo lo que nos apunta RATELVE, desde hace mas de una década la radio-
difusion FM ha sido concedida a empresas privadas de ““ambiente musical”’, que en 1972 totali-
zaban una potencia de 9,75 Kw., para 18 estaciones y atendian a usuarios (empresas fundamen-
talmente) de las grandes ciudades mediante pago de una tarifa. En 1973, Radio Nacional habia
cedido, asesorada por la CANTV, la adquisicién de equipos para este servicio en el area metro-
politana de Caracas. Hoy dia esta decision ha sido implementada a través del recién promulgado
Reglamento de FM. Como préctica comun, los radiosifusores de AM han instalado equipos en la
banda de radiodifusion de FM para utilizarlos como transporte de programas entre los estudios
y las estaciones transmisoras (Proyecto RATELVE, 1977, pag. 201).

Lo que conocemos, a manera de antecedentes, como “previsidn” pablica para el disefio de
una politica de utilizacién de la FM en Venezuela es muy poco. Es decir, ha habido una escasa
atencion legal a esta modalidad de radiodifusion en el pais. Asi, podemos enumerar y sinteti-
zar algunos lineamientos de politica parala FM en Venezuela, hasta concluir con el 31 de octu-
bre de 1384, que es cuando se reglamenta la radiodifusion sonora en FM a través del Decreto
No. 329 aparecido en Gaceta Oficial el 9 de noviembre bajo el No. 3.463 (Extraordinaria):

1— En la Gaceta Oficial No. 27.616 del 11 de diciembre de 1964, el Ministerio de Transpor-
te y Telecomunicaciones ‘‘asigna al. Servicio de Radiodifusion Sonora Modulacion de Frecuencia-
—FM-, la parte del espectro radioeléctrico comprendido entre 88 y 108 megaciclos por segun-
do. Las estaciones para este servicio estan sometidas en su instalacion y funcionamiento a todas
las disposiciones que le sean aplicables del actual Reglamento de Radiocomunicaciones”.

2— El 7 de junio de 1965 aparece en Gaceta Oficial No 27.756 la misma Resolucion ante-
rior. No hay modificacion alguna.

3— A través de la resolucién No. 00125 del Ministerio de Transporte y Telecomunicaciones
—Gaceta Oficial de la Rep. de Venezuela, No. 30.328 del 12 de febrero de 1974, se reglamenta
a través de una serie de articulos referidos mas que todo a aspectos técnicos de la FM: se fija la
distribucidn de los 99 canales posibles segiin el tipo de uso, dividiendo en 6 clases de emisoras.
A cada clase (comercial, cuitural, etc.) se le asignaba un nimero de canales y unas especificacio-
nes técnicas segn el nimero de habltantes por area de servicio.

4— lgualmente, existe también un régimen de proteccion contra las mterferenclas posibles
entre las diversas estaciones de radiodifusiéon por frecuencia modulada; asi pues, en las ciudades,
el minimo de separacion de frecuencias entre las estaciones debe ser de: 800 kilociclos para las
estaciones Clase A (estaciones comerciales cuya potencia estd entre 1 Kw y 20 Kw.); 600 kiloci-
cdos para las Estaciones clase B (estaciones comerciales de potencia comprendida entre 500 w y
5 Kw.}; 400 Kilociclos para las estaciones clase C (estaciones comerciales de potencia minima
de 250 w y méxima de 1 Kw) y clase D (estaciones de audiencia limitada y de potencia com-
prendida entre los 250 w y 10 Kw); para las estaciones clase F (estaciones no comerciales, de
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indole cultural o informativa), la separacién es fijada para cadla caso en concreto. {Régimen Ju-
ridico de la Radio y la Televisién, 1983, pag. 174 y 175)

5— El dia 28 de noviembre de 1983 el Consejo de Mlnlstros aprueba un Decreto presentado
por el Ministerio de Transporte y Comunicaciones mediante el cual se dicta el Reglamento de
Radiodifusion en FM. Tal como lo sefiald el entonces Ministro de Informacion y Turismo
—~Guido Diaz Pefia—, “Venezuela tenia una especie de relatlvo retraso en el campo de la radiodi-
fusion porque no existia un Reglamento sobre la FM, que regulara st uso”’, Decreto No. 2.329.
La nueva administracion lo pospone, i

6— Finalmente, con el nuevo gobierno aparece en la Gaceta Oficial No. 3.463 (Extraordina-
rio) el Decreto Namero ‘329 que regula actualmente la radiodifusion sonora en FM, Este Regla-
mento los siguientes capitulos: 1. Disposiciones Generales y del espectro; I1. De las Concesiones;
Il —De las Tarifas; IV. De las estaciones, su clasificacion, del servicio subsidiario, del personal,
de los registros, de las transmisiones; V. De la programacion y la publicidad: V1. Disposiciones
técnicas; VII. De los ingresos; VIII. De las saciones; IX Disposiciones Transitorias y X. De las
disposiciones finales (Ver: Reglamento sobre RadiodlfusmnISonora en Frecuencia Modulada

-Anexo 1) | I

LA PRIMERA EMISORA EN FM: EIVIISORA CULTURAL DE
CARACAS :

i

En enero de 1975 nace la Emisora Cultural de Caracas. Exactamente el primer dia de ese afio.
Ella transmite desde las 6:00 a.m. y las 12:00 p.m. La banda erp Frecuencia Modulada-FM- cons-
ta hoy en Venezuela de 99 canales, el nimero 49 sirve para captar la frecuencia 97.7 y alli esta
la Emisora Cultural de Caracas. Desde ese enero de 1975, han basado’ya diez afios, el canal 97.7
nos transmite “sobriedad en la presentacién, mesura en el toho y la palabra, seleccién musical
con criterio amplio (clasica, folklérica-popular, jazz, rock, romantica). Diez afios de misica ex-
plicada y presentada con carifio técnico, estereofonico. Diez anos de historia cultural caraguefia,
"de su cine, teatro, danza, arte y tradiciones Diez afios de estilo ponderado. Diez afios de tecni-
cismo profesional, de dignidad radiofénica. Con la FM estarlamos muy bien representados en el
extranjero”. i

La Emisora Cultural de Caracas suempre ha tenido problemas presupuestarios. Ella, por una
parte, se mantiene con el patrocinio de un'conjunto de empresas a las que se nombra al princi-
pio y al final de los programas, pero a pesar de la ayuda de esos pocos empresarios el dinero ya
no llega y a cada instante tiene que estar buscando subsidios! ly ayudas para poder seguir en el
aire. Asi ha sido desde que nacio. En 1980 Ios directivos de la Emlsora indicaban que sus ideales
al momento de nacer eran los de mejorar eI lenguaje, la produccuon en todo tipo de programas,
pero la realidad los llevd por otros rumbos la de ser una emlsora eminentemente musical. Esto
no significa que con el correr del tiempo en estos diez afios hpyan ido creando nuevos espacios
més periodisticos, de opinidn e interpretacion de hechos y asi poder acercarse al ideal con que
nacieron,

Se trata de una verdadera alternativa, al lado de una radio AM que se ha acostumbrado a ela.
borar su programacion en base al tridngulo discos-noticias- publlcldad Desde esa perspectiva, el
gobierno del Presidente Jaime Lusinchi deberia pensar muy‘blen a la hora de otorgar nuevas
concesiones para la Frecuencia Modulada.. Decimos esto, porque en el programa de gobierno
“Un Pacto para la Democracia Social” en la parte referente a comunicaciones se dice expresa-
mente “que la decision de introducir  FM-Frecuencia Modulada- es competitiva con el esta-
blecimiento del AM esteres, En caso de decidir asignar licencias de FM, se le debe dar igual
oportunidad a los radiodifusores AM”. ;

Hasta ahora, la radio en AM ha sido eminentemente competitiva y ella no ha contribuido a
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“elevar el nivel de desarrollo” de los venezolanos. Sin embargo, los radiodifusores piensan que si
cuando expresan “que la informacion, la cultura, la distraccion, el entretenimiento y la forma-
cion de una definida conciencia por los valores del pais, la divulgacion de la mésica venezolana,
la defensa de! patrimonic histérico, de la libertad de expresion del pensamiento, de la libre ini-
ciativa, de los derechos fundamentales del hombre, asi como de la plena vigencia del sistema de-
mocratico son los principios que en forma permanente orientan las actividades de las estaciones
de radio en Venezuela”. Pero alli estan los anlisis, los resultados y las cifras para indicarnos to-
do lo contrario. Para decirnos que la radio AM en Venezuela, al igual que en la mayoria de los
paises de América Latina, es ajena, cuando no contraria, a las necesidades culturalesy al desa-
rrollo de nuestro pueblo,

¢EL FUTURO DE LA FM EN VENEZUELA?, {QUE HACER?

Hasta ahora sabemos muy poco, o casi nada, de lo que va a pasar con la Frecuencia Modula-
da en el pais. El programa_de gobierno es claro y oscuro al mismo tiempo, el Vil Plan de la Na-
cién no ha dicho nada todavia y el Reglamento de FM (Ver Anexo |) no deja entrever cual se-
ra el destino definitivo de esta frecuencia de radio. Una guia orientadora de politica comunica-
cional para la Frecuencia Modulada la trazé en su oportunidad el Proyecto RATELVE cuando
dijo:

— la nueva politica reserva ademas al sector pdblico el uso de la Ultra Alta Frecuencia
(UHF), de la Hilodifusién, de la TV via cable (CATV) y de la FRECUENCIA MODULADA
(FM), en obsequio- a las necesidades de un servicio complementario, de calidad y distribucién
diferenciada. Sin embargo, aclara el Proyecto RATELVE, que con respecto a la FM no hubo
unanimidad en el seno del Comité acerca de la necesidad de reveriir a la Nacion el uso de fa
FM.— éHabria claridad ahora? |
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ANEXOS

En primer lugar, ofrecemos la version completa del Decreto No. 329 (Gaceta Oficial No.
3.463 Extraordinaria) que contiene el REGLAMENTO SOBRE RADIODIFUSION SONORA
EN FRECUENCIA MODULADA (Anexo I} y el Anexo !l corresponde a una EVALUACION
‘DE LA LEY DE TELECOMUNICACIONES VIGENTES DESDE 1941, evaluacian que fuera
ofrecida por el Ministerio de Transporte y Comunicaciones (Dlrecclon General de Comunicacio-
nes) a raiz de las Jornadas de! Afio Internacional de las Comunicaciones (1984). Se trata de dos
Documentos de vital importancia para evaluar por una prte la introduccion de la nueva fre-
cuencia de radio y la fijacion de politicas para ese respecto; y por otro tado, Ia necesidad de pro-
mulgacién de una nueva Politica Nacional Global de Radmdnfusmn que contemple la expansién
audiovisual que empieza a sufrir el pais. '

H

|
l

G CETA OFICIAL

DE LA REPUBLICA DE' VENEZUELA

ARNO CXI — MES1T - Caracas viernes 9 de novnembre de 1984 N 3.463'Extraordinario.

!
REGLAMENTO SOBRE RADIODIFU SIO SONORA EN
FRECUENCIA MODU 1\

CAPITULO |
Disposiciones Generales

Articuio 10— EI servicio de radlodlfusnon sonora en frecuencna modulada (FM) es aquel por
medio del cual se transmiten emisiones electromagnencas maduladas en frecuencia y destinadas
a ser recibidas por el publico en general en Ja banda de 88 a 108 MHz.

Artfculo 2.— Las estaciones de radiodifusién sonora en frecuencia modulada (FM) segun sus
fines pueden ser. }

1. Comerciales: ' ]

Las que pueden emitir mensajes comercaales lnstltucuonales y de patrocinio, con el pro-
pésito de obtener un beneficio econémico.
.

2. Educativas y Culturales:

Las que no pueden emitir mensajes comercuales y s6 lo estan autorizadas para hacer las
menciones institucionales necesarias dirigidas a udentnfucar los patrocinantes que contri-
buyan a su sostenimiento.

i

3. De Audiencia Limitada:

Las que utilizan un subcanal atribuido al servicio de radiodifusiébn sonora en frecuencia
modulada para difundir material comin a ellas empleando receptores especiales.
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CAPITULO i
De las Concesiones

Articulo 3o0.— E! Ministerio de Transporte y Comunicaciones otorgard las concesiones del
servicio de radiodifusién sonora en frecuencia modulada.

Ninguna persona natural o juridica podra ser titular de mas de una concesion,

A los efectos de este articulo no se considerarad concesion el permiso otorgado para explo-
tar las estaciones de audiencia limitada.

Articulo 40.— Los concesionarios deberan ser de nacionalidad venezolana. Si el solicitante
es una persona juridica, deberé estar debidamente constituida y registrada y ser sus administra-
dores y accionistas venezolanos.

Articulo 50.-— Las concesiones 0 permisos de estaciones de radiodifusiéon sonora en frecuen-
cia modulada otorgaran derecho a la utilizacion de la frecuencia y a la operacidon de la estaciéon.

Articulo 60.— El derecho a utilizar la frecuencia se otorgara por un plazo méaximo de 12
afios, renovable por plazos iguales, a jucio del Ministerio de Transporte y Comunicaciones.

Articulo 70.— El derecho a operar la estacién se otorgard por un plazo maximo de un afio.
renovable por plazos iguales, siempre que se cumplan los requisitos establecidos en la normativa
juridica vigente, ' .

Articulo 80.— La solicitud de concesion o permisos para instalar y operar estaciones de ra-
diodifusién sonora en frecuencia modulada debera dirigirse al Ministerio de Transporte y Comu-
nicaciones, acompafiada de las informaciones y recaudos que exija este Despacho.

Artfculo 90.— El Ministerio otorgara al solicitante cuando fuere procedente, un permiso pro-'
visional para hacer las instalaciones, 1as cuales deberan ser iniciadas dentro de los sesenta dias si-
guientes a la notificacién y terminadas en el plazo de un afio contados a partir de esa fecha. El
lapso podra ser prorrogado si 1a demora no fuere imputable al interesado previa solicitud presen-
tada, por lo menos, cinco dias antes de su vencimiento.

La modificacién de las instalaciones requiere igualmente la autorizacidbn del Ministerio.

Articulo 100.— Si al vencimiento del plazo o de su prorroga no se han terminado las instala-
ciones por causas imputables al interesado, el Ministerio revocara el permiso provisional.

Articulo 110.— Terminada la construccion el interesado lo comunicara al Ministerio para
que inspeccione la estacion, a fin de determinar si se han cumplido los requisitos y caracteristi-
cas establecidas en el permiso. En caso afirmativo el Ministerio autorizara la operacion de la es-
tacién por un periédo de prueba no mayor de un mes, cumplido el cual se realizara una nueva
inspeccion y en caso de ser sus resultados satisfactorios, se otorgara la concesion.

Articulo 120.— Las frecuencias asignadas para las transmisiones se reservaran al solicitante
durante el lapso comprendido desde la fecha del otorgamiento del permiso provisional para ins-
talar la estacién, hasta la del otorgamiento de la concesién.

Articulo 130.— EIl ejercicio de la concesion se regira por las estipulaciones del contrato que
le sirva de titulo y por lo dispuesto en la Ley de Telecomunicaciones y sus Reglamentos.

La vigencia de la concesion comienza a partir de Ia fecha de su publicacion en ta GACETA
OFICIAL DE LA REPUBLICA DE VENEZUELA.

Articulo 140.— El Ministerio podra otorgar nuevas concesiones en las areas ya servidas, si lo
estima conveniente y es técnicamente posible la operacién de una estacién adicional de la clase
que se pretenda instalar.

Articulo 150.— EI Ministerio llevara un registro de concesionarios con todas las especifica-
ciones que sean necesarias para identificar al concesionario y a la estacion.

Articulo 160.— Las concesiones no podran ser enajenadas, traspasadas ni arrendadas y su ex-
plotacién corresponderd dnica y exclusivamente al concesionario.

Articulo 170.— Los herederos del titular de una concesidn o permiso tendradn un derecho
preferente para obtenerla, siempre y cuando reGnan las condiciones exigidas en el presente
Reglamento del causante, De lo contrario se considerara extinguida la concesion o el permiso.

Articulo 180.— Las personas juridicas titulares de una concesidn participaran al Ministerio la
sustitucién de su representante legal dentro de los quince dias siguientes a la fecha en que ésta
se produzca.
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Articulo 190.— El Ministerio podra suspender el derecho ala utilizacion de la frecuenciao a
la operacién de la estacidn separadamente, por violaciéon de la _Ley de Telecomunicaciones y de-
mads disposiciones que regulen la materia.

Articulo 200.— No se otorgara ninguna concesion para una estacuon de radiodifusion sonora
en frecuencia modulada y se revocaran las concesiones exmentes a aquellas personas que po-
sean, alquilen o controlen el Gnico sitio apto para la radlodlfusuon en un area determinada y no
permitan que el sitio sea utilizado por otros concesionarios de estaciones de radiodifusion en
frecuencia modulada.

Articulo 210.— No se otorgard ni renovaré la concesidn para establecer una estaciéon de ra-
diodifusion en frecuencia modulada a los accionistas, directores o administradores de una em-
presa concesionaria, o a quienes directa o indirectamente poseen, operen, controlen o tengan in-
tereses en cualquier estacién de radiodifusién en frecuencia modulada.

Articulo 220.— No se otorgardn ni renovaran concesiones a quienes posean directa o indirec-
tamente, operen o controlen, el inico medio de comunicacion impreso local o la Gnica estacion
comercial de radiodifusién sonora o audiovisual que cubra a la comunidad.

Quedan exceptuadas de lo establecido en esta disposiciénilas estaciones no comerciales, los
periddicos pertenecientes a un colegio, universidad o Instituciones sin fines de lucro.

CAPITULO 111

De las Tarifas
1

Articulo 230.— Ninguna estacibn podra iniciar sus actividades sin la aprobacion, por parte
del Ministerio, de las tarifas que han de regir la prestacién de sus servicios.

Amculo 240.— El Ministerio podra revisar y modificar las tarifas vigentes para las estaciones
de radiodifusién sonora en frecuencia modulada a pet|C|on wdel nnteresado luego de un afio de
vigencia o cuando lo considere conveniente.

Articulo 250.— Toda estacion tendra fijado en lugar visible de sus oficinas un aviso contenti-

vo de sus tarifas. ‘l

CAPITULO IV

De Ias estaclones :
S:EQCION |
De su Clasificacion f

1
* Articulo 260.— Las estaciones de radiodifusion sonora en frecuencia modulada segun su po-
tencia se clasifican as(: : t

1. Estaciones Clase A.

2. Estaciones Clase B, .

3. Estaciones Clase C.

4, Estaciones Clase D. St i

Articulo 270.— Las estaciones clase A tienen las siguientes caracteristicas.

1) Operan en un canal clase A.

2) Los centros poblados y las ciudades servidas por unal estacion clase A deberan tener co-
minimo una poblacién de cincuenta mil habitantes, quedando exceptuadas las estacio-
nes del Estado y las culturales, !

3) Sirven la ciudad sede y &reas circurivecinas con un contorno de intensidad de campo pro-
tegido hasta el nivel de 1 mv/m. (60 dBu).

4) Dentro de su ciudad sede, deberan cubrir 4reas industriales, comerc:ales residenciales y
urbanizaciones con un nivel minimo de 3,16 mv/m (70 dBu).

5) La potencia efectiva radiada minima es de 25 Kw y la méaxima es de 100 Kw.

6) La altura de la antena con respecto-al nivel promedio é‘le terreno para la potencia efectiva
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radiada méxima seré de hasta 600 metros.

Articulo 280.— Las estaciones clase B tienen las siguientes caracteristicas:

1) Operan en un canal clase B.

2) Los centros poblados y las ciudades servndas por una estacion clase B deberan tener como
minimo una poblacién de cien mil habitantes, quedando exceptuadas las estaciones del
Estado y las culturales.

3) Sirven la ciudad sede y areas circunvecinas con contorno de intensidad de campo protegi-

do hasta un nivel de 1 mv/m (60 dBu).

Dentro de la ciudad sede deberéan cubrir areas industriales, residenciales y urbanizaciones

con un nivel minimo de 3,16 mv/m (70 dBu).

5) Lapotencia efectiva radiada minima es de 3 Kw y la maxima de 25 Kw.

6) La altura de la antena con respecto al nivel promedio de terreno para la potencia efectiva

radiada maxima sera de hasta 150 metros.

Articulo 290.~ Las estaciones clase C tienen las siguientes caracteristicas:

1) Operan en un canal clase C.

2) Los centros poblados y las ciudades servidas por una estacion clase C deberan tener como
minimo una poblacién de veinticinco mil habitantes, quedando exceptuadas las estacio-
nes del Estado y las culturales.

3) Cuando estén ubicadas en grandes ciudades, deberan cubrir areas urbanas pequefias y sus
zonas circundantes con un contorno de intensidad de campo protegido hasta un nivel de
1 mv/m.

4) La potencia efectiva radiada minima es de 100 W y la méxima de 3 Kw.

5) La altura de la antena con respecto al nivel promedio de terreno para la potencia efectiva
radiada méxima sera de hasta 90 metros.

Articulo 30o.— Las estaciones clase D tienen las siguientes caracteristicas:

1) Operan en un canal clase D.

2) Cubren areas de poblacién menor de 25.000 habitantes, asi como también centros educa-
cionales y recreacionales con un contorno de intensidad de campo protegido hasta el ni-
vel de 1 mv/m. (60 dBu).

3) La potencia efectiva radiada maxima es de 26 W,

4) La altura de antena con respecto al nivel promedio de terreno sera de hasta 30 metros.

Articulo 310.— El requerimiento poblacional exigido en el presente Reglamento serd calcu-
lado, de acuerdo a los datos suministrados por la Oficina Central de Estadistica e Informatica de
la Presidencia de la Republica.

Articulo 320.— En los casos en que fuere necesario utilizar antenas con alturas mayores a las
indicadas para obtener la concesion, debera reducirse la potencia efectiva radiada, de manera tal
que se conserve el contorno de cobertura logrado con la potencia efectiva radiada méximay la
altura de antena indicada.

Articulo 330.— El Ministerio podra autorizar la conversion de una estacién clase B o C en
una de clase superior, si se comprueba que: .

1) El 4rea que sirva o pretenda servir la estacion ha aumentado la poblacnén a limites iguales

o superiores al que se establece para la categoria deseada.

2) Se han agotado los Iimites de potencia y altura de antena permitidos para asegurar una
cobertura adecuada.

3) Es técnicamente posible la autorizacién de una estacion de la categoria superior.

Articulo 340.—~ En ningldn caso podré una estacién clase D ser convertida a una categoria su-
perior.

Articulo 350.— Los canales para estaciones de radiodifusion sonora en frecuencia modulada
se identifican por su frecuencia portadora, y est&n numerados del 1 al 100, asi:
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Canal Frecuencia Canal Frecuencia Canal Frecuencia

(MHz) (MHz) . (MH2)
1 88,1 s 94,9 69 101,7
2 88,3 E 95,1 70 101,9
3 88,5 37 953 | 71 1021
a 88,7 38 955 | 72 102,3
5 88,9 39 95,7 73 1025
6 89,1 40 959 | 74 102,7
7 89,3 41 96,1 75 - 102,9
8 89,5 a2 96,3 76 1031
9 89,7 43 96,5 77 103.3
10 90,9 44 9.7 | 78 1035
1 90,1 45 96,9 79 103,7
12 90,3 a6 97,1 80 103,9
13 90,5 47 97,3 81 104.1
14 '90,7 48 97.5 82 1043
15 90,4 a9 97,7 83 1045
16 91,1 50 97.9 84 1047
17 91,3 51 98,1 85 104.9
18 91,5 52 98,3 86 1051
19 91,7 53 98,5 87 1053
20 91,9 54 98,7 88 1055
21 92,1 55 98,9 89 105.7
22 92,3 56 99,1 | 90 105,9
23 92,5 57 093 | 91 106.1
22 92,7 58 99,5 | 92 1063
25 92,9 59 99,7 | 93 1065
26 93,1 60 99,9 | 94 1067
27 93,3 61 - 1001 | 95 106,9
28 93,5 62 - 1003 | 96 107,1
29 93,7 63 1005 ! 97 107.3
30 93,9 64 100,7 98 1075
31 94,1 65 100,9 I 99 1077
32 94,3 66 ' 1011 100 107.9
33 945 67 1011 !
34 94,7 . 8 1015 |

i
Se puede considerar un canal adicional (canal ’0"’), en 89l,9 MHz, donde no exista el canal 6
de television.
Articulo 360.— Los canales son de cuatro tipos: A, B, Cy D.
Articulo 370.— Los canales descrltos en el artlculo! anterior seran asignados confor-
me al instructivo tecmco interno elaborado por el Mmlsteno el cual podra modificar la asigna-
cion de canales cuando lo considere necesaruo

Articulo 380.— Se reservan los siguientes canales clase A para Radio Nacional.
CANAL 16 (Distrito Federal).
CANAL 13 {Estado Mérida).
CANAL 19 (Estado Barinas).
CANAL 28 {Estado Téchira).
CANAL 19 {Estado Monagas).
CANAL 16 (Estado Lara). :
CANAL 16 (Estado Apure).
CANAL 13 {Estado Carabobo)
CANAL 22 (Estado Anzoétegui)

f
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CANAL 19 (Estado Anzoéategui).
CANAL 19 (Estado Zulia)
CANAL 16 (T.F. Deita Amacuro).

Articulo 390.— Se reservan los siguientes canales clase B o C para Radio Nacional:

CANAL 5, 64 (Estado Zulia).
CANAL 9 (Estado Falcén).
CANAL 5 (Estado Cojedes).
CANAL 42 (Estado Portuguesa).
CANAL 93 (Estado Trujitlo).
CANAL 48 {Estado Apure).
CANAL 7 (Estado Aragua).
CANAL 39 (Estado Anzoategui).
CANAL 5 (Estado Guérico).
CANAL 53, (Estado Bolivar). .
CANAL 72 (Estado Nueva Esparta).
CANAL 18 (Estado Sucre).
CANAL 51, 41 (Territorio Federal Amazonas).
CANAL 20 (Estado Miranda),
CANAL 59 (Estado Yaracuy).

SECCION I
Del servicio subsidiario

Articulo 400.— El servicio subsidiario s6lo podra prestarse.mediante ia utilizacién de un sub-
canal de radiodifusién sonora en frecuencia modulada y podra comprender:

a) Programas no comerciales de material comdn a la radiodifusién, destinados a quienes se
suscriban al servicio, los cuales puden ser: Ambiente musical, informativos en materia de
precios, bienes o servicios y meteorolbgicos, de caracter profesional, educacional, agrico-
la, artesanal o cualquier actividad legalmente permitida.

b) Transmisiones de sefiales relacionadas directamente con la operacion de la estacion.

Articulo 410.— El servicio subsidiario podra ser autorizado para cualquier ctase de estaciébn
excepto las clase D que s6lo podran serlo para transmitir sefiales relacionadas directamente con
la operaci6n de la estacién.

Articulo 420.— Las solicitudes de autorizacion del servicio subsidiario deberan especificar el
uso que se dard al subcanal o subcanales subsidiarios y deberan acompafiarse de los recaudos
que se especifiguen en el instructivo que dicte el Ministerio de Transporte y Comunicaciones.

Articulo 430.— Cada concesionario del servicio subsidiario debera tlevar un registro de la es-
tacién donde se asiente lo siguiente:

a) Horas en que es aplicada y eliminada la modulacién de |a subportadora.

b) Los resultados obtenidos en la determinacion de la frecuencia de cada subportadora del

servicio subsidiario.

¢) Causay duracion de las interrupciones.

d) Listado actualizado de los suscriptores del servicio.

Articulo 440.— La operacion y funcionamiento del subcanal del servicio subsidiario se regi-
ran por las normas técnicas que dicte el Ministerio.

SECCION T -
Del personal de las estaciones

Articulo 450.— Los directores, administradores y técnicos en radiocomunicaciones de las es-
taciones deberan ser venezolanos.
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Un técnico en radiocomunicaciones no podra tener a su cargo mas de dos estaciones de ra-
diodifusién sonora en frecuencia modulada. ‘

Articulo 460.— El operador de estudios o de planta tran§misora, asi como el representante
técnico de una estacion de radiodifusidon sonora en frecuenci,a modulada deberan poseer el titu-
to o certificado técnico respectivo expedido por el Ministerio!

Articulo 470.— Para transmitir por estaciones de radiodifusion en frecuencia modulada men-
sajes comerciales e informativos, asi como también presentar, animar o comentar programas se
requiere certificado de locutor. Se exceptdan las actividades apn’sticas o culturales.

Articulo 480.— Dentro de los primeros quince dias de cada afio los concesionarios enviaran
al Ministerio el listado de cargos cuyo personal requiere certificado o titulo indicando el nom-
bre y apellido de quienes los ocupen, asi como cédula de identidad, nimero de certificado o ti-
tulo que le hubieren sido conferido y seudénimo, si lo usa: | -

Ademds participarén al Ministerio, por escrito, dentro de los diez primeros dias laborables si-
guientes, ios cambios y modificaciones que ocurran en dicho I{istado.

Articulo 490.— Ninguna estacion de radiodifusion sonora en frecuencia modulada puede
funcionar por un perjodo mayor de diez djias sin proveer las lvacantes absolutas o temporales de
su representante técnico. .

i
SECCION IV |
De los registros de las estaEiones

Articulo 500.— Las estaciones llevaran los siguientes libros:

1. Registro de Planta. . ;

2. Registro de Programas. [

3. Registro de Personal. . . L.

En dichos libros se asentaran los asuntos, datos y demas especificaciones que exija el Minis-
terio. . '

Articulo 510.— El Director de la estacion abrira los libros de registro con una nota en el pri-
mer folio, indicando el nimero de péginas, el fin a que esta destinado y la fecha de |a apertura,
El Director seré responsable de que los libros sean abiertos yllevados en la forma prevista en es-
te Reglamento. . j

Articulo 520.— Los libros de registro deben ser conservados por tres afios y estaran a la or-
den del Ministerio para su inspeccion, }

Articulo 530.— En los libros de registro no se podra: .

1) Alterar en’los asientos de los libros el orden y fecha de las operaciones,

2) Dejar espacios en blanco en el cuerpo de los asientos o;a continuacion de ellos.

3) Escribir al margen y hacer interlineapiones, raspaduras.o enmendaduras.

4) Borrar.los asientos o parte de ellos. '

5) Arrancar hojas, alterar la encuadernacién o foliatura y;mutilar alguna de sus partes.

Articulo 540.— Los errores u omisiones que se cometan!al hacer un asiento, se salvaran en
otro distinto en la fecha en que se note la falta. No se podra borrar, raspar o arrancar el asiento
equivocado, . - ’

Articuio 550.— Toda estacion deberd grabar |a totalidad de su programacion diaria. Las gra-
baciones no podran ser alteradas y deberan ser conservadas én sus archivos durante los seis me-
ses siguientes a partir de la fecha de su emision,

Articulo 560.~ El Ministerio podr4 solicitar copia de Jos libros o de la programacién graba-
da a los Directores de las estaciones, quienes estaran obligadés a expandirlas dentro del lapso en

que le sea requerido., t

* SECCIONV |
! [
‘De las trans_misiones[

Articulo 570.— Toda estacién de radiodifusién en frecuencia modulada tendra su indicativo
de llamada y deber identificarse en el transcurso de sus emisjones.
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‘No se podran incorporar a la transmisidn términos o expresiones que puedan confundir o

desvirtuar la identidad, potencia y ubicacion de la estacion.

Articulo 580.— Las estaciones deberan tener personal de guardia durante todo el tiempo de

sus transmisiones.

Articulo 590.— Las transmisiones deberan efectuarse en idioma castellano. Se prohibe el'uso

de frases, palabras o giros gramaticales que afecten la pureza del idioma.

Se podran usar palabras o frases en idioma extranjeros, cuando ia indole del programa asi lo

requiera. La transmision de programas en otros idiomas debera ser autorizada por el Ministerio.

Articulo 60o.— Quienes operen estaciones de radiodifusion sonora en frecuencia modulada

estan obligados a transmitir gratuitamente y con prioridad, previa solicitud del Ministerio de
Transporte y Comunicaciones.

1) Los actos oficiales en los que intervengan el Presidente de Ia Republica, el Presidente y
Vicepresidente del Congreso, el Presidente de la Corte Suprema de Justicia y los Minis-
tros,

2) Los boletines, mensajes 0 comunicaciones rélacionados con la seguridad o defensa del te-
rritorio nacional, la conservacién del orden pablico o la prevencion de cualquier calami-

dad o catastrofe publlca
3) Los mensajes 0 cualquner aviso relacionado con naves o aeronaves que soliciten auxilio

o que deban ser avisadas de peligro eminente.

Articulo 610.— Toda estacion esta obligada a poner a disposicion del Ejecutivo Nacional
una hora semanal, como minimo, con el objeto de divulgar temas de interés social.

El Ministerio de Transporte y Comunicaciones, de acuerdo con cada estacién, determinar
la oportunidad.y. forma.en que el Ejecutivo. Macional hara uso de este espacio.

Articulo 620. Queda prohibido transmitir por |as estaciones de radiodifusién en frecuencia
modulada, conceptos, noticias o mensajes que:
1) Afecten la soberania nacional o las instituciones del pals.
2) Inciten a la violencia, la perturbacion del orden publico-o-social, la-destruccion del siste-

ma democrético de gobierno, al des\acato~de-las autoridades o-al ordenamiento juridico

de la Republica. . —,

3} Irrespeten a fas instituciones y sus miembros. R .

4) Tenga por objeto desvirtuar o entorpecer la accién de |ajuStICIa

5) Puedan comprometer las relaciones de Venezuela con los demas paises.

6) Sean denigrantes u ofensivos para la nacionalidad o el culto civico a los héroes de la
Republica.

7) Sean discriminatorios o dafien el nombre de las personas.

8) Contengan mensajes O noticias en clave, falsas, engafiosas o tendenciosas.

Articulo 630.— No se permitiran las transmisiones simultaneas, retransmisiones o recons-

truccibn de programas por otras estaciones de radiodifusion sonora en frecuencia modulada o

amplitud modulada, salvo las ordenadas o autorizadas por el Ejecutivo Nacional.

CAPITULO V
De la programacion y la publicidad
SECCION |
De los programas ;

~ Articulo 640.— Se entiende por programa cultural aquel que uenda a satisfacer las necesida-
des estéticas y formativas del publico y a elevar su condicién espmtual Estos programas estaran
destinados a divulgar el arte en todas sus manifestaciones, la cnenma la historia y en general to-
da clase de obras de creacion. Podran incluir el anélisis, ia critica e pnterpretacnbn de estas obras,
Articulo 650.— En todc programa cultural deberan ser identificados claramente los nombres
de las obras y de sus autores. Asimismo, debera hacerse un bosquejo biogréfico del autor y al-

guna mencion critica de la obra.
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Articulo 660.— Se entiende por programa educativo aquEel de caracter didactico y con obje-
tivos pedagdgicos. Deberén ser disefiados en forma tal, que fsean facilmente comprendidos por
los oyentes y cumpla la finalidad que con ellos se persigue.

Articulo 670.— Se entiende por programa deportivo aquel que transmite o comenta eventos
de esta naturaleza, estimula la aficion por la cultura fisica y la practica de los deportes. lgual-
mente los destinados a divulgar la historia de los deportes y dle la cultura fisica y su conocimien-
to en favor de la salud y en general, todo lo concerniente a Io;s deportes.

Articulo 680.— Se entiende por programa informativo aquel destinado a transmitir noticias
y comentar sucesos o hechos nacionales o internacionales.

En dichos programas se debera identificar el autor del texto de las noticias © comentarios.
Cuando se lea una noticia aparecidg’én otro medio de comulnicacic')n, éste debera ser identifica-
do. !
Articulo 690.— Se entiende por programas infantiles los espacios estructurados exclusiva-
mente con base en las vivencias de la nifiez, y que contribu'yan a su recreacion favoreciendo el
desarrollo de su propia experiencia sin detrimento de su conqiici()n de nifio.

Articulo 700.— Las estaciones incluiran en su programacion diaria un minimo de:

1) Dos horas de programas culturales.

2) Noventa minutos de programas educativos. i

3) Una hora de programas informativos. ! ‘

4) Treinta minutos de programas deportivos. ;

Los programas a que se refieren los numerales 1 y 2 seran transmitidos en el horario com-
prendido entre las ocho de la mafana y las ocho de la noche.!

Articulo 710.— Los dias sdbado y domingo las estaciorjmes transmitiran en el horario com-
prendido entre las ocho de la mafiana y las seis de la tarde, por lo menos una hora de programas
dedicados exclusivamente a la atencién de los nifios. f -

Articulo 720.— En las emisiones diarias comprendidas entre las siete de la mafiana y diez de
la noche, cada estacién incluird dentro de su programacién rhusical, por lo menos, un cincuenta
por ciento de musica venezolana en sus diferentes manifestaciones. .

Articulo 730.— Las estaciones de radiodifusion sonora eh frecuencia modufada transmitiran
el Himno Nacional y los Himnos Estadales en los términos éstablecidos en las Resoluciones del
Ministerio de Transporte y Comunicaciones No. 621 del 8 dé agosto de mil novecientos ochenta
y No. 407 del veintisiete de julio de mil novecientos ochenta"y dos, respectivamente.

Artfculo 740.— Cada estacion establecerd su horario de itransmisién diaria, el cual, para en-
trar en vigencia o ser modificado, requeriré la aprobacién delf Ministerio.

S:ECCION "o
De la publicidad |

. I

Articulo 750.— En las estaciones eduéativas o culturales de radiodifusion sonora en frecuen-
cia modulada sdlo podran transmitirse mensajes de patrocinio, entendiendo por tales aquellas
menciones sobre cualquier firma, producto o servicio a cuyo nombre se presente algin progra-
ma. . , |
Articulo 760.— El total del tiempo dedicado a la publicidad comercial por las estaciones no
excederé de ocho minutos distribuidos en dos cortes por cada hora de transmision, incluyendo
las promociones de la estacion. La estacion debera identificarse cada treinta minutos con los
indicativos de ltamado y frecuencias en MHz,

Articulo 770.— Los mensajes comerciales Que se transmitan deberdn tener una duraciéon no
menor de diez segundos ni mayor de cuarante y cinco seguni‘los.

Articulo 780.— Se prohibe la transmisién de publicidad comercial que interrumpa la secuen- -
cia lbgica de un programa.

Articulo 790.— No se podran transmitir mensajes comerciales que:

1) Inciten a la especulacién o engafien al publico.

2) Promuevan actividades ilicitas. .

3) Asocien el producto con temas contrarios a las buenas costurnbres o a la educacion det

pablico. .
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4) Hagan propaganda a productos, sustentada en investigaciones cuyas conclusiones no ha-
yan sido verificadas previamente por el Ministerio competente.

5) No tengan la aprobacion del organismo respectivo cuando sea necesario.

Articulo 800.— En ningln caso podran transmitirse mensajes, comerciales de cigarrillos ni de

bebidas alcohélicas. )
Articulo 81.— La publicidad se emitira con intensidad de voz, de musica o de cualquier otro

efecto de sonido, no superior al nivel normal utilizado en los programas.
Articulo 820.— En la redaccion de los textos de publicidad deberan observarse las normas
impuestas por la cultura, las buenas costumbres y el uso correcto del idioma castellano.

CAPITULO VI
Disposiciones Técnicas
SECCION |
De las Condiciones de Instalacion y Ubicacion del Transmisor

Articulo 830.— El Ministerio de Transporte y Comunicaciones dictara las disposiciones téc-
nicas para las instalaciones o modificaciones de las estaciones de radiodifusion sonora en fre-
cuencia modulada, de acuerdo al instructivo técnico.

Articulo 840.— Los concesionarios de las estaciones deberan tomar las medidas técnicas ne-
cesarias, para gue sean suprimidas las interferencias perjudiciales, causadas sobre cualquier canal
de radiodifusion sonora en FM y costear 10s gastos que ocasione la correccion de las mismas.

Articulo 850.— Las distancias minimas de separacion (Km) entre estaciones de radiodifusion
sonora en frecuencia modulada, serén las siguientes:

Clase A Clase B Clase C Clase D

Separacion

en frecuencia (KHz) 0 200 400 600 0 200 400 600 O 200 400 600 0 200 400 600
Clase A 300 225 143 112 174 113 101 1563 104 98 136 97 96
Clase B 174 113 101 156 106 62 50 85 53 47 67 46 45
Clase C 153 104 98 86 63 47 92 56 32 26 38 25 24
Ctase D 135 97 96 67 46 45 38 256 24 20 12 7 6

SECCION 1l

Transmisiones y Equipos Asociados

Articulo 860.— El transmisor debera operar satisfactoriamente a la potencia de operacion
con una desviacion de frecuencia de 76 KHz, la cual es definida como el 100%de modulacion.

Articulo 870.— El conjunto de equipos que constituyen una estacidn deberén ser capaces de .
transmitir sefiales de audio comprendidas en la banda de frecuencia de 50 Hz a 15.000 Hz. Se
emplears una preacentuacion de 75 microsegundos, de acuerdo al grafico 1 de instructivo técni-
co del Ministerio de Transporte y Comunicaciones.

Articulo 880.— Se prohibe la instalacién y operacién de estaciones repetidoras.

Articulo 890.— Cualquier radiacién no esencial que aparezca en una frecuencia apartada de
la portadora a las frecuencias indicadas en la tabla siguiente, debera ser atenuada a los siguien-

tes valores sefialados.

Separacién respecto Atenuacidn debajo del

ala portadora (KHz) nivel de la portadora (dB)
De 120 a 240 25
De.240 a 600 35
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Si la separacion respecto a la portadora es mayor de 600:KHz, la atenuacion de la radiacién
no esencial debera ser como minimo 43 + 10 Log P (dB) (P: potencia en vatios) u 80 decibeles,
cualquiera sea el menor valor de atenuacion entre éstos. ;

SECCION I E
De los Transmisores Auxiliare:s Alternos

]

Articulo 900.— Toda estacion podré disponer de un transmisor auxiliar adicional al transmi-
sor principal y se concedera su autorizacién, previo cumplimiento de los siguientes requisitos:

a) Que el transmisor auxiliar sea instalado en la misma ublicacién del transmisor principal.

b) Que sus caracteristicas técnicas en cuanto a fidelidad de reproduccion, estabilidad de fre-
cuencia, emisiones de espureas, generacion de armoénicas en el rango de audiofrecuencia.,
en el transmisor, porcentaje de modulacion y dispositivos de seguridad personal sean
las mismas que las del transmisor principal y que éste sea sometido regularmente a las
mismas pruebas de control de funcionamiento.

En ningin caso la potencia del transmisor auxiliar podrj exceder de la potencia autorizada
para el transmisor principal. El transmisor auxiliar debe ser :probado por lo menos una vez por
semana y comprobarse la exactitud de la frecuencia y de su b:uen funcionamiento.

Los resultados de tales pruebas, deberan asentarse en el registro de la planta.

Articulo 91.— El transmisor auxiliar debe ser mantenido s:zn tal forma que sea puesto en ope-
racidn en cualquier momento para cualquiera de los siguientejs propésitos:

a) La transmision de la programacion regular en caso de fallar el transmisor principal.

b} La transmision de la programacion regular durante-los;trabajos de mantenimiento.

c} En caso de emergencia nacional o a requerimiento de Ejecutivo Nacional.

Articulo 92.— E| concesionario de una estacién podra sg’r autorizado para operar con trans-
misores principales alternos previa demostracién de la necesiqad técnica que lo amerite.

SECCION IV |
Del Control Remoio

Articulo 93.— Toda operaciéon a control remoto requiere autorizacion del Ministerio de
Transporte y Comunicaciones, Debera cesar la transmisién: en caso de desperfecto o funciona-
miento anormal de cualquier parte del équipo o de los circuitos de linea o enlaces radioeléctri-
cos asociados a la transmisién, que ocasione un control incorrecto o lectura de medicion inexac-
ta. 3 '

Articulo 94.— Queda prohibido usar cualquier modalidad o técnica para codificar o desacti-
var el canal principal. o ; ‘

Articulo 950.— Todas las estaciones deben usar antenas?con polarizacion horizontal, pudien-
do utilizar también polarizacion circular fo eliptica con la cc‘indicién de que la componente verti-
cal no exceda el valor de la componente horizontal. - R

Articulo 96.— La antena o agrupacion de antenas a ser utilizadas POr una estacion deben
proporcionar un patrén omnidireccional! © - H )

Sin embargo pueden utilizarse antenas directivas siempre y cuando no sean con el propésito
de reducir la separacidbn minima entre estaciones sefialadas en este Reglamento y sean autoriza-
das por el Ministerio de Tranporte y Comunicaciones, ;

H
|
i

SECCION VI

Condiciones Generales de I?s Equipos
Arp’culo 970.— El transmisor deberaitener las siguientes caracteristicas:
1) Estar dotado de sistemas circuitales que le mantengan automaticamente regulado a la fre-

]

cuencia asignada y dentro de las tolerancias permitidas.
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2) Estar equipado con instrumentos para la determinacion de las potencias de operacién y
con los otros instrumentos que sean necesarios para el apropiado ajuste, operacién y
mantenimiento del equipo.

3) Cada canal de audio debera estar equipado con un limitador de picos para evitar la exce-
siva modulacion, .

Articulo 98.— Se deberd mantener en la ubicacion del transmisor los diagramas circuitales

suministrados por el fabricante de éste y de 10s equipos asociados.

Articulo 99.— Los equipos que se mencionan a continuacién necesitaran los permisos de

operacidon correspondientes, expedidos por el Ministerio.

1) Transmisor.

2) Generador de Estéreo.

3) Generador de Subcanal del Servicio Subsidiario.

4} Monitor de Modulacion.

5) Monitor o Contador de Frecuencia.

6) Equipo Transmisor-Receptor del enlace Estudio-Planta.

7} Sistema de Antenas.

SECCION ViI
De las Inspecciones

Articulo 100.— El Ministerio podra inspeccionar cualquier estacion en sus plantas, oficinas,
sucursales, filiales, almacenes, instalaciones y demas dependencias. El concesionario esta obliga-
do a suministrar la documentacion pertinente.

Estas inspecciones podran tener lugar también a solicitud del concesionario, en cuyo caso és-
te debera correr con los gastos que ella ocasione.

Articulo 101.— Las visitas de inspeccién técnica tendran por objeto comprobar que la opera-
cioén de la estacion se ajusta a la potencia, frecuencia, ubicacién, normas de ingenieria y demas
requisitos fijados en la concesion, este Reglamento y el Reglamento de Radiocomunicaciones, o
para determinar si la prestacion del servicio es satisfactoria,

Articulo 102.— Una vez iniciadas las visitas de inspeccion, no. podran interrumpirse o sus-
penderse sin orden o autorizacion expresa del Ministerio de Transporte y Comunicaciones.

Articulo 103.— Las visitas de inspeccion se practicaran en presencia del concesionario vy, a
falta de éste, de alguno de sus empleados. Deberan hacerse dentro de las horas de funcionamien-
to de la estacion, salvo cuando por causa especial deban practicarse en horas extraordinarias, a

juicio del Ministerio.

CAPITULO ViI
De los Impuestos

Articulo 104 — El impuesto del uno por ciento sobre el ingreso bruto de las estaciones co-
merciales de radiodifusion sonora en frecuencia modulads, se calculara en base a los informes
mensuales que deben presentar los concesionarios a la Direccién de Finanzas del Ministério de
Transporte y Comunicaciones. A tales efectos, se considerard como ingresos brutos el monto
mensual de la facturacion de dichas estaciones, sin tomar en consnderacron rebajas, descuentos
devoluciones y otras detracciones similares.

Articulo 1050.— A los fines del control fiscal los concesionarios estan obligados a facilitar
las inspecciones y a proporcionar los documentos,.informes y datos que les solicite el Ministe-
rio. : ’ -
Articulo 106.— Los concesionarios de este servicio deberan pagar mensualmente al Fisco Na-
cional los impuestos a que se refiere la, l.ey de Telecomunicaciones para las Estaciones Radiodi-

fusoras. .
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CAPITULO VIII
De las Sanciones .
SECCION | '

De las Revocatorias y Suspensiones
b

Articulo 107.— El Ministerio de Transporte y Comunicac‘!iones podra revocar fas concesiones

en los siguientes casos:

1) Sila concesion se ha otorgado en base a datos o documentos falsos.

2) Si no se pagan los impuestos establecidos en la Ley. !

3) Si se cambian los equipos de transmisidn de una estacion o se mudan sus estudios de un
lugar a otro, sin autorizacion,

4) Si se cambia, sin autorizacion, la potencia de transmision de una estacion.

5) Si se instalan equipos de transmisidén adicionales o sefintroduce cualquier tipo de cambio
en el sistema de transmision, incluyendo las antenas de una estacion, que modifiquen las
caracteristicas de la estacion autorizada,

6) Si se cambian las frecuencias sin autonzacnon

7) Si se enajena la concesion o los derechos derivados de ella.

8) Si el titular de {a concesidn pierde la nacionalidad veqezolana.

9) Si se suspenden, sin causa justificada, los servicios de la estacion por un per{odo mayor
de veinticuatro horas. ‘

10} Si en caso de guerra o perturbacién al orden pulblico se pone al servicio del enemigo, la
estacion o los bienes de que ésta disponga, o se solicita proteccion de algin gobierno, em-
presa O persona extranjera,

11) Si la concesion se ha otorgado a una persona Jurlduca y éstadeja de llenar alguno de los
requisitos establecidos en este Reglamento.

12) Si instalan estaciones repetidoras.

13) Si el concesionario se encuentra incurso dentro de Ios supuestos previstos en los articulos
21y 22,

14) Si el concesionario viola duspos:cnones legales, reglamentanas o de convenios 0 de acuer-
dos internacionales,

Articulo 1080.— Las estaciones que infrinjan los articulos 62, 63, 84 6 96 seran sancionadas

con suspensién temporal de diez o cuaranta dias segin la gravedad de la falta.

Articulo 1090.— Las estaciones que infrinjan los articulos 23,45, 46, 47, 49,50, 51,52, 53,

54, 55, 56, 60, 61, 70, 71,72,73, 75, 76, 79, 90, 91, 102 6 105 seran sancionadas con suspen-
sion temporal de uno a d:ez dias segun Ia gravedad de Ia falta

SECCION |l
De las Muitas

|

Articulo 1100.— Las estaciones que iny'lfrinjan los articulos 18, 40, 43, 48, 57, 58, 59, 68, 77,
81, 82, 89, 97, 98 6 100 seran sancionadas con multa de cuatro mil bolivares.

Articulo 1110.— La construccién, instalacién y operacibn o posesién de estaciones de radio-
difusiébn sonora en frecuencia modulada sin autorizacidn expresa del Ministerio de Transporte y
Comunicaciones, asi como el uso clandestmo de dichas estacmnes sera penado con multa de
cuatro mil bolivares. l

Ademéds, se decomisaran los materiales que se hubieren empleado en la instalacion, sin per-
juicio de otra sancibn aplicable.

CAPITULO IX
Disposiciones Transitorias

. . ! :
Articulo 1120.— Las concesiones que se hayan otorgado antes de la entrada en vigencia de
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este Reglamento, mantendran su validez por el término sefialado, y sus titulares deberan ajustar-
se a sus disposiciones.

Articulo 1130.— Los interesados que actualmente operan en canales de radiodifusibn sonora
en frecuencia modulada para prestar servicios de audiencia limitada, podran continuar su explo-
tacion siempre que dentro de los seis meses siguientes a la entrada en vigencia del presente Re-
glamento cumplan las siguientes condiciones:

1) Realicen los cambios de frecuencia que correspondan de acuerdo a la distribucion de ca-

nales establecidos por el Ministerio.

2) Comprueben el cumplimiento de los requisitos establecidos en el presente Reglamento.

CAPITULO X
Disposiciones "Finales

Articulo 1140.— Todo lo relacionado con definiciones de caracter técnico y administrativo
tales como distribucion de canales, periodo de prueba de ias estaciones, transmisores auxiliares
alternos, caracteristicas de las emisiones, 4reas de servicio y protecciéon, potencia, medicion en
frecuencia, mantenimiento y fallas de equipos y antenas, sistemas de antenas, transmisores y
equipos de medicioén, monitores de modulacion de frecuencia, operacion estereofdnica y siste-
ma de proteccion al personal y equipos, se regird por las disposiciones que se establezcan en fos
instructivos que dice el Ministerio, .

Articulo 1150.— Se deroga el Decreto No. 2,329 de fecha 27 de noviembre de mil novecien-
tos ochenta y tres, publicado en la GACETA OFICIAL No. 3.294 Extraordinario del 15 de di-
cimbre de mil novecientos ochenta y tres, y la Resoluciéon No. 125 del 12 de febrero de mil no-
vecientos setenta y cuatro, publicada en la GACETA OFICIAL No. 1.641 Extraordinario del 8
de marzo de mil novecientos setenta y cuatro.

Articulo 1160.— El presente Reglamento entraré en vigencia a partir de su publicacién en la
GACETA OFICIAL DE LA REPUBLICA DE VENEZUELA.

Dado en Caracas a los treinta y un dias del mes de octubre de mil novecientos ochenta vy
cuatro.— Afio 174° de la Independenciay 125°de la Federacién.
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" I
EVALUACION DE LA “LéY DE TELECOMUNICACIONES”
VIGENTES DESDE 1S|)41

1. INTRODUCCION. ]
t

El presente trabajo tiene como fin sentar criterios que permltan evaluar lo més ob|et|vamen-
te posible la “Ley de Telecomunicaciones’ vigente desde el afio 1941. ' .

El método utilizado no es més que una herramienta de-estudio que puediese ulteriormente
ser modificada, sin embargo se ha demostrado muy Gtil para eI objetivo perseguido y es compa-
tible con las condiciones restringidas de tiempo existentes para el momento de esta evaluacion.

En realidad la evaluacidon exhaustiva de dicha Ley debervaI ser el resultado de una comisiéon
multidisciplinaria que se nombre ad hoc.

Consideramos de todas maneras que las modificaciones ajque ha sido sometida la Ley que
nos ocupa, han producido mas bien efectos negativos que posmvos por 10 que es mas recomen-
dable limitarse s6lo a hacer nueva Reglamentacuon de la mlsma que abocarse a su revision.

2. METODOLOGIA DE EVALUACION

Para la evaluacion de la Ley se conmderaron cinco mducadores a saber: (ver definicidn en el
Apéndice).

1) Grado de Actualidad (Criterio 11)
2)  Grado de Reglamentabilidad (Criterio 12)
3)  Grado de Claridad del objeto = (Criterio 13)
4)  Potencialidad (Criterio 14)
5)  Grado de Coherencia {Criterio 15)

A cada indicador se le asigna una puntu‘acién absoluta qué va del uno (1) al cinco (5). Para la
asignacién de la puntuacion absoluta se aplica el método lineal llamado ‘'Sobreposicion de los
Efectos’’; es decir se aisla cada indicador y se hace la pregunta: ¢Si la Ley dependiera de ese in-
dicador, que puntuacién ie daria usted? ' |

Antes de contestar la pregunta es necesario establecer los siguientes niveles de decision:

Si el indicador obtiene la siguiente puntuacion (L-puntos). l

L = Opuntos: La Ley urgentemente necesita ser mc}dificada parcial o totaimente.
i
. ‘ _
0& L 2.5 Laley requiere mod'ificacionés_parciales en forra perentoria.

2.5$L$5 = Puntos: La Ley no requiere con urgencia ser miodificada (Una oportuna reglamen-
tacion puede mantenerla eficazmente en vigencia).
Cada puntuaciéon se multiplica por un nimero menor de la unidad llamado “’Coeficiente de la
Ponderacion’’ La ponderacion se determma en base al balance entre “’Suficiencia y necesidad” '
de cada indicador es decir un indicador puede entrar a establecer la bondad de una Ley en base
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a su necesidad y/o en base a su suficiencia, o en base a ambas atribuciones; se asignara una pon-
deracion decreciente segin la siguiente secuencia:

Suficiente y necesarios Mayor ponderacion
Suficiente: Ponderacion media
Necesario: Menor ponderacion

3. CRITERIO DE EVALUACION DE LA LEY

Para la evaluacion de la Ley es necesario establecer previamente los criterios de puntuaciony
ponderacién de cada indicador.

3.1. CRITERIOS

Una Ley. mientras mas genérica, es mas flexible y Gtil se manifiesta ya que ofrece al legislador
un amplio campo de accién al momento de interpretarla y reglamentarla; estd demostrada que
la forma expresamente genérica de indicar las cosas le confiere a las mismas una permanente ca-
racteristica de actualidad.

Por consiguiente, es intuitivo asociar a una Ley que exprese su objeto en una forma racmnal )

mente genérica un alto grado de actualidad.

Dicho de otra manera una Ley con un alto grado de actualidad, asume caracteristicas de per-
manente vigencia, se podria decir que el indicador ““Grado de actualidad’’, posee la mayor pon-
deracion en relacién a los otros indicadores de parrafo N° 2 ello por ias siguientes razones:

a) - “Grado de actualidad”, en cierta medida compensa las deficiencias que puedan tener los

otros indicadores. ‘

b} Un objeto que se especifica mucho, puede representar fuertes limitaciones a la aplicacion
de la.Ley, es un error que comete el técnico cuando trata de definir un objeto. Algunas
veces es mas conveniente expresar el objeto de la Ley en los términos mas genéricos posi-
bles.
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|
c) Una Ley no s6lo deberia ser herramienta de control; adémés deberia sentar criterios para
el desarrollo de la sociedad. Una Ley con un alto grado de actualidad, siempre podra con-
trolar con suficiente eficacia su sector de aplicacidén yicrear condiciones que indirecta-
mente contribuyan al desarrollo del sector mismo. Algunas veces es mas conveniente es-
tablecer un control previo que establecer criterios de desarrollo en un @mbito carente de
control; obviamente este desarrollo podria convertirse eb anarquia,
d) Una Ley con un alto grado de actualidad se facilita mas para su reglamentacion.
e) Una forma de minimizar la probabilidad de crear incoherencias es manteniéndose en un
plano muy generalizado al momento de expresar las cosas; es decir mientras mas genérica
es la Ley, es mas actual y por ende menos propensa a priésentar incoherencias.

3.2. Ponderacion y Puntuacion de los Indicadores:

— En definitiva, si se le asigna un 50%de peso al indicador “Grado de actualidad”, se debe-
bera asignar el otro 50% a los cuatro indicadores restan’tes Se podria ademas pensar que
estos Gltimos indicadores tengan el mismo peso, es decw cada uno entrara pesando con
un 12,5%. i

A continuacion en la tabla No. 1 se indica’la Evaluacion de'la Ley de Telecomunicaciones vi-
gente, aplicando los criterios de mas arriba..

TABLA I: EV. LEY TELEC 1941.

|
CRITERIOS PUNTUACION ! PONDERACION PUNTUACION
ASIGNADA g TOTAL
" 3 0.5 | 15
12 2 0,125 ; 0,25
13 2 0,125 | 0,25
14 2 0,125 0,25
15 3 0,125 | 0,375
TOTAL | 2,625 puntos
|
APENDICE

1.- DEFINICIONES ‘

Grado de Actualidad: Se entiende aquella capacidad de la Ley.de cubrir todos los adelantos
habidos y por haber en el sector. J

Grado de Reglamentabilidad: Se entiende aquella capac:dad de la Ley de reflejar evidente-
mente el espiritu del legistador que perrmta su interpretacion por parte del que la reglamenta.

Grado de Claridad del Objeto: Se entiende aquella caracteristica de la Ley de presentar el
conjunto de cosas sobre el cual actia de forma general y comprensnble

Potencialidad: Se entiende aquella capacndad de la Ley de sentar los criterios baswos para
permitir su fin mstntucuonal que es el desarrolio de las comumcacuones

Grado de Coherencia: Se entiende la propiedad de la Les{ de estar constituida de partes (ca-
pitulos, articulos, etc.} que no son contradictorias entre si.

1

comunicacion

ESTUDIOS VENEZOLANOS DE COMUNICACION
PERSPECTIVA CRITICA Y ALTERNATIVA
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LA VIDEO COMERCIALIALIZACION
EN VENEZUELA

BERTA BRITO

La TV por suscripcion, o la TV rentada (Pay-TV en Estados Unidos), sistema que adoptara
Venezuela para la transmision televisiva seleccionada a pequefios sectores de poblacion, sdio es-
pera para su instalacidn por la reglamentacion oficial que normaré la calidad y el contenido de
las sefiales. A los efectos, el Ministerio de Transporte y Comunicaciones, asesorado por institu-
ciones tan importantes como la Universidad Central de Venezuela, la Universidad Simén Boli-
var y el Palitécnico de Barquisimeto, y en contacto con fos ministerios de la Juventud y Educa-
cion, adelanta el proyecto que incluye también los aspectos técnicos, sociales y econdmicos de
las zonas donde posiblemente se establecera.

El nombre que se ha generalizado para este tipo de transmisidn televisiva, por sus caracteris-
ticas técnicas originales; es el de TVC, TV por cable, que consiste en el envio de sefiales a cada
vivienda mediante un cable que parte de un estudio instalado en-las cercanias. Existen dos siste-
mas de este tipo: el de “arbol” y el de “estrella”, que con diferencias técnicas en el procesa-
miento de las sef...es v en la multiplicidad de usos futuros, tienen en comin que el cabieado re-
quiere romper calles y avenidas y su mantenimiento es muy costoso. Para evitar las inversiones,
millonarias que requiere esta infraestructura, la transmision de sefiales se hara en nuestro_pais
por canales de TV-UHF (Ultra Hight Frecuency) que no estan en uso y los tienen todos los tele-
visores,

Un experto en esta materia es el ingeniero electronico Rubén Dario Bustillos, quien formé
parte de la Comision del Consejo Técnico de Telecomunicaciones que hizo el estudio para la
instalacion de la TV. a color en Venezuela. En su libro, éPar qué PAL?, Bustillos explica las
ventajas del sistema ideado por Walter Bruch en Alemania, que al fin de cuentas no se adopt6
por presiones econdmicas y politicas.

Lo consultamos sobre las perspectivas de la television rentada en Venezuela y la comerciali-
zacion de los video-juegos, temas que le conciernen ya que preside la Asociacion Venezolana de
Video y Sonido (AVEVISO) y dirige la Clinica del Televisor a Color, dedicada a la venta de vi-
deo casettes y a la importacion, venta y reparacion de artefactos electronicos. Actualmente, for-
ma parte de un grupo de ingenieros y personas ligadas al medio de la comunicacion, que tiene
pendiente en el Ministerio de Transporte y Comunicaciones una sclicitud para operacian del
novedaso sistema de Television por suscripcion (TVS). Han propuesto el equipo MAST-22, di-
seilado para operar sin cables, en que los programas son codificados, tanto audio como video,
antes de ser transmitidos.

La tecnologia moderna, nos explica, ha llevado a hacer del sistema por suscripcibn uno muy
similar a la TV tradicional. Es decir, inicialmente’se utiliza un canal de alta frecuencia UHF o
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VHF, codificando previamente la sefial. La codificacion va a permitir que exclusivamente cap-
ten la sefial aquellos usuarios que tengan un decodificador adaptado asu aparatode TV.
£Qué futuro le ve a este sistema en el pais? !

—Nosotros, del estudio que hicimos, sabemas que como una alternativa mas al video cassette
y al contenido tan malo de la TV existente, el futuro de la TV por suscripcion es de mucho por-
venir. !

&Tendra publicidad comercial? .

—En principio no habra publicidad de ningin tipo, el flnanmamlento se hara por las suscrip-
ciones que tendran un costo de 350 a 400 bolivares mensuales. La programacion se transmitira
al comienzo en un espacio bastante reducido, dentro de losjllamados espacios estelares de 6 de
fa tarde a 12 de la noche, y posteriormente se ampliara a las 24 horas.

¢El contenido sera similar al de los EE.UU. en que se transmite pornografia?

—Yo creo que si, nunca serd un canal para transmitir exclusivamente pornografia, pero si se
podrari transmitir programas de cualquier naturaleza,

¢éLa reglamentacion del Estado contempla esto?

—La verdad, no sé, pero le diré que el 40 por ciento de Ias peliculas de video que yo vendo
son pornograficas, hay un gran mercado para eso y como seftrata de un TV eminentemente pri-
vada y no piblica, pienso que la reglamentacion no prohiba ese tema. Sin embargo, yo no co-
nozco el reglamento ni su contenido todavia. i

&Quiénes serén los concesionarios? .

—Obviamente las concesiones van a ser para la empresa privada, pero tenemos entendido que
el proposito del gobierno nacional, para evitar el monopoilio, es que sea a nuevos grupos a los
que se otorguen esas concesiones. En el Ministerio de Transporte y Comunicaciones existen
aproximadamente unas 120 solicitudes; pero teriemos la segundad que esas 120 solicitudes son
en su mayoria de testaferros de grupos poderosos en el campo dela TV,
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£Cuadl es la posicion del gobierno al respecto?

—E) Ministerio esta haciendo todavia el estudio técnico para reglamentar el sistema. Tene-
mos entendido que los criterios que estdn manejando son el 1 X 1, para propiciar la produccién
nacional. Eso por un lado y por el otro, estimular la utilizacion de una gran cantidad de metros
ociosos de estudios de TV que hay en Venezuela. El otro criterio es tratar de que no caigan esas
concesiones en manos de [os grupos tradicionales.

£Serd un reglamento especial o un simple decreto?

—Sera un reglamento especial, distinto al de telecomunicaciones, porque esta actividad se
considera completamente separada de lo que es la radiodifusion. Asi como se reglamentd recien-
temente la Frecuencia Modulada, de la misma manera se reglamentara la TV. por suscripcién?

iCuantas concesiones serdn otorgadas?

—Tenemos entendido que hay de tres a cuatro concesiones para Caracas, inicialmente, por-
que son cancesiones locales. Para cada ciudad habran concesiones, pero aqui no tendra lugar el
monopolio en base a cadenas que utiliza la radio. Teniamos entendido que las concesiones iban
a salir en diciembre del ‘84, pero segin las investigaciones que yo he hecho y las canversaciones
que he tenido con personal ligadas al Ministerio de Transporte y Comunicaciones, el grupo de
técnicos que estd haciendo el estudio es muy .pequefio y tuvo que paralizarlo para dedicarle
tiempo a la reglamentacion de la FM, En enero de este afo se continu6 el estudio de [a TVS y
pienso que a mediados del aio en curso esté listo. Calculo que desde el momento en que se
otorguen las concesiones hasta el momento de iniciar las transmisiones transcurriran ocho me-
ses.

£Como van hacer los grupos pequefios que no tienen la infraestructura de las grandes empre-
sas de TV?

—Estos son todes equipos especiales y para nuevos canales de TVS, que no tienen nada que
ver con los canales tradicionales. Pensemos que en nuestro pais —ya en otros paises se utiliza— .
se usard también la gama UHF, que hoy no tiene uso y que va del canal 13 al 84.

¢Los testaferros de los grandes grupos comerciales si van a utilizar sus propias estructuras?

—No lo creo, o tal vez si.

&Pero si las pueden utilizar?

—Por supuesto, pueden usar las torres transmisoras y las plantas transmisoras sin ningan pro-
blema, con cambiarse de danal y transmitir.

¢En cudnto estima la inversion que tendran que hacer los nuevos grupos?

—De 40 a 110 millones de bolivares, inicialmente, rentables después de tres afios de funcio-
namiento.

_—Las razones por las que proponemos el sistema MAST-22 es porque el mismo codificador
controla la forma de cobro mensual sin necesidad de visitar las casas donde se instale y puede
cortar el servicio cuando el usario no pague. Tiene también la ventaja de que los codifica-
dores seran ensamblados en el pais, para que asi se tenga real conocimiento de su funcionamien-
to y servicio. .

LAS TRIQUINUELAS DEL VIDEO-JUEGO

La revolucion de las computadoras llegd a los hogares y se instald alli para diversos usos. En
la década de los 80, y todavia en la danza de los miliones, la cibernética se hizo accesible a cual-
quier hogar medio venezolano con ingresos de tres a diez mil bolivares, lo que permiti6 la adqui-
sicion de diversos tipos de computadoras o juegos electronicos donde el aparato de television es
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el agente principal. El “Atari” de la Warner Communications y al poco tiempo el “Intele-
vission” de la Matell Electronic hicieron su aparicion en el mercado venezolano.

El video-juego es simplemente un pequeno aparato de matenal plastico que transmite image-
nes y efectos sonoros a una pantalla de television a la cual 'se conecta. Estos j juegos, a pesar de
que a la programacion bdsica se han agregado otros, pasado un tiempo terminan por aburrir por
su repeticion. t

muMSION mdescubra la anclal

s

La consecuencia de su uso sin supervisibn —tanto en el;aspecto ético, educativa y social de
miles de jovenes— se estan investigando en USA, donde, segdn un articulo de The Christian
Science Monitor reproducido en el Diario de Caracas el 25 de noviembre del 82, se esta cuestio-
nando ya su aparente inocuidad. Segiin ese estudio, las inversiones en los grandes centros de vi-
deo-juego en Estados Unidos alcanzaron en 1981 a seis mi! millones de délares y las maquinas
de video pablicas se tragaron aproximadamente unos 20 mlllones de monedas de 25 centavos.
En Nueva York, 66 de los 102 centras de juego encuestados eran centros de consumo de dro-
gas. Algunos nifios gastan todo el dinero que les dan sus pa}tjres o roban los parquimetros, para
invertir en el juego y una gran parte se jubila de la escuela para dedicarse a esa diversion.

En Venezuela estas operaciones resultan mas dificiles porque existen reglamentaciones ex-
presas que prohiben la comercializacion del juego. Sin embargo segin Rubén Dario Bustillos,
de un tiempo para acé se estd presentando una modalidad ipara hacer rentable el juego electrd-
nico. La triquifiuela se basa en un tipo de comercio que expende golosinas con el atractivo de
participar en la diversion.

Bustillos explica que desde 1964, en el periodo de gobnerno de Radl Leoni se prohibié por
decreto todo tipo de juegos comerciales,coma maquinas tragamqueles rockolas, juegos de ter-
minales y loterias. etc. Reglamentacion que todav(a esta vnﬁente, pero en el pais comenzé a sur-
gir un tipo de negocios que funciona tras la mampara legal de pizeria o heladeria para conseguir
los permisos municipales. )

—La forma en que se ha disfrazado ¢l negocio del juego, —dice Bustillos, es que se compra
un tiket para un helado u otro productﬁ, que logicamente! tiene un sobre precio, y que permi-
te al consumidor utilizar la computadora de juegos en forma indirecta. En Caracas funcionan
varios, en el CCCT hay cerca de tres negocios de este tipo y esa es la farma que han ideado para
operar, A mi manera de ver se esta violando el decreto y cada dia proliferan mas.

iQué repercusiones tiene este tipo de juego, sobre todo en el aspecto educativo de nifios y
jovenes?

—Tengo sobre el particular dos criterios. En principio me parece muy positivo el uso que se
le esta dando a la computadora en el hogar porque se presta.a darle agilidad mental al muchacho
y porque ademds emplea su tiempo de ocio en una actividad que va a serle Gtil y lo va a motivar
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en el uso de una méquina que hoy por hoy rige la vida del hombre. La parte negativa, y por eso
estoy en contra de la proliferacion de estos negocios de juego, es que el muchacho se jubila, no
asiste a clases, para irse a estos centros,

£Queé futuro le ve Ud. a este pasatiempo?

—En Venezuela ha disminuido mucho la aficion a este tipo de juegos, sobre todo desde que
comenzd la crisis econémica porque dejaron de ingresar cassettes. Esto ha influido en la dismi-
nucion de la demanda.

¢Cudles son las empresas importadoras de video juegos?

—~Anteriormente habia representacion directa de las transnacionales, pero hoy dia la impor-
tacion la hacen eventualmente algunos comerciantes y con délares libres, pero precisan de licen-
cias de importacion. En este momento no tengo de cifras de cuantos video juegos se venden.
En cuanto a video cassettes si, porque estoy metido en el negocio. En este ramo tenemos una
necesidad de dos millones 200 mil cassettes virgenes para grabar peliculas.
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Cuando la corporacién’ transnacional ‘Sony comercializd en 1965 el primer magnetoscopio

en blance y negro a base de cintas de media pulgada, el que salo dos afos después ya tendria un
caracter portatil (el “portapack”), se estaba en la vispera de!

1significativas'acciones y agitaciones

politicas de honda repercusion. Cuando el Portapack Ilegahla a las grandes tiendas de distribu-
cion, los grandes movimientos estudiantiles de fines de los sesenta se proponian cambios de fon-
do en, entre otros, el terreno de la con%unicacién Desde ellos se enarbolaba la necesidad de
abrir un espacio amplio y efectivo a Ia participacion de los sectores populares en los procesos de
comunicacion de la sociedad.
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En ese contexto, no sorprende que el magnetoscopio de la Sony fuera saludado con entusias-
mo por los sectores vinculados al movimiento estudiantil. Se pensaba que el nuevo producto de
la corporacion transnacional podria jugar un rol importante en los esfuerzos para desarrollar
uan “contracomunicacién” auténtica y democratica. Se suponia que de este modo se padrian
abrir brechas en la estructura de comunicacion vigente, dominada por las grandes corporaciones
transnacionales de la industria cultural.

Asi, el Portapack recibio una aceptacion casi general y se lo vinculd a lemas como “la televi-
sion guerrillera” y “la television comunitaria alternativa”.

Durante la huelga en las plantas de la corporacién LIP en Francia, en 1969, el magnetosco-
pio jugd un importante papel, a pesar de que no contribuy6 mucho a uno de los objetivos cen-
trales de la comunicacion alternativa realizada en torno al conflicto: popularizar la huelga y
contribuir a la organizacion y movilizacién de las obreros involucrados. Sin embargo, las cama-
ras se convirtieron en testigos cotidianos de los acontecimientos y por primera vez no fueron
manejadas por profesionales de la comunicacion, sino por los mismos obreros involucrados en el
conflicto laboral. -

Pero no solo en este terreno el nuevo producto tendria aplicacion, También fue recibido con
entusiasmo por sectores progresistas vinculados a las artes, el teatro, el cine, el ballet, etc. Asi-
mismo, logrd tener una aceptacién amplia en el terreno de laeducacién, en los proyectos cien-
tificos y sociales y en los proyectos de desarrollo vinculados con el Tercer Mundo.

A pesar de los contradictores de esta nueva tecnologia, el magnetoscopio provocd una ola de
obras tedricas en las cuales fue promovido como un medio para solucionar casi todos los proble-
mas del mundo en forma automatica. Fueron precisamente aquellos que estaban vinculados al
campo préctico de la camunicacion alternativa, del desarrollo comunitario, de la educacion po-
pular y los tedricos vinculados a ios grupos politicos progresistas quienes concibieron signiticati-
vas roles para este medio técnico. En efecto, valoraron las posibilidades que brindaba a la expre-
sion.politica y cultural de las grandes mayorias populares, asi como también las de las minorias
étnicas, culturales y politicas. Asi, se pensaba que el Portapack podria “devolver la voz del pue-
blo” y contribuir fuertemente, si no a realizar en forma automatica, la democratizacion de la
sociedad en su conjunto y de la comunicacion en particular.

Sin embargo, hoy dia constatamos, especialmente en Europa, que las aplicaciones concretas
dela videocassette-grabadoras muestran una realidad de signo contrario a los suefios de los pio-
neros del video de hace una década o més. Pareciera que esta nueva tecnologia hubiese perdido
todas sus potencialidades “interactivas” y fueron solamente un instrumento mas de la comuni-
cacion dominante, destinado al consumo de los sectores mas acaudalados, en calidad de entrena-
miento. Sus usos hoy se ven mas orientados a convertirlo en una extension de la TV o al simple
registro de los acontecimientos domésticos. Lejos parecen estar las posibilidades de que se con-
vierta en un cauce significativo para la expresion cultural y politica de las grandes mayariasy
los sectores populares.

Con todo, esta nueva tecnologia no ha perdido definitivamente estas potencialidades, a pesar
de la propuesta publicitaria de las transnacionales que la orienta a un consumo individual y pri-
vado. Las potencialidades “interactivas” siguen presentes en miles de proyectos alternativos a
través del mundo. En ellos el video es implementado come un medio de accién para informar,
movilizar y organizar un dialogo socio-cultural y politico entre diversos sectores. Estos proyee-
tos de video alternativo tratar de guardar las cualidades interactivas del medio en un ambiente
hostil al dislogo y a la interaccidn social, politica y cultural tanto en el mundo industrializado
como en los paises subdesarrollados, en donde muchas veces se enfrentan con una represion
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abierta. Sin embargo, parece oportuna citar libremente a Paulo Freire sosteniendo que no hay
dialogo sin comunicacion y no hay desarrollo sin dialogo. Estos proyectos subsisten a la sombra -
del “video-business” de las corporaciones transnacionales y bajo las amenazas de gobiernos
autoritarios. No obstante, intentan conservar y desarrollar I;as potencialidades de la video graba-
dora en funcidn del dialogo social, cultural u politico. !

¢Qué sabemos de estos proyectos de comunicacion alterpativa que utilizan el video? iPrécti-
camente nada! Se podrian escribir muchos libros sobre el ‘{video-business” transnacional, pero
seria dificil todavia acceder a una cantidad suficiente de material confiable para escribir un solo
articulo sobre experiencias concretas de aplicaciones aIternz;tivas de la video grabadora en Amé-
rica Latina. Esto no constituye sino un ejemplo més del desequilibrio profundo que existe en el
actual. Orden Internacional de la Comunicacion e Informacion.

LA RECUPERACION DE LA VIDEOGRABADORA PARA LA
COMUNICACION ALTERNATIVA

Si existe un medio de comunicacion extremadamente valido para la utilizacion en forma al-
ternativa, este es la videograbadora. Ella posibilita una gran atencion a problemas circunstancias
locales y cotidianas, con variedad de idiomas y dialectos qe condiciones culturales y sociales,
etc. La videograbadora es relativamente barata’y su manejabilidad es relativamente sencilla. Esto
facilita todo el proceso comunicativo, desde la producci()nlde programas hasta la presentacion
de ellos. Esto posibilita que las comunidades puedan repetir el proceso comunicativo, entero o
parcialmente, en forma auténoma. La informacion puede §er repetida o cambiada facilmente,
en parte o totalmente, y tantas veces como la gente mvolucrada estime necesario. Los progra-
mas no deben ser necesariamente aislados de los otros, sino que podrian formar parte de una se-
rie de temas vinculados, lo cual es de suma importancia para aplicaciones de las videograbadoras
en el contexta de la educacion escolar y permanente. Como en el caso de la televisién y la radio,
no necesita adaptacion especial en proyectos con analfabetosy la presentacion puede ser adap-
tada ficilmente a las necesidades y capacidades personales de los diferentes miembros del pdbli-
co participante. La aplicacion de la videograbadora podria IS|gn|f|car ademas, una ruptura total
con la “democracia del dividor mas grande” o con la “dictadura de las mayorias”, lo que domi-
na la programacion de la television y la radio.

Sin embargo, hay un peligro muy grande, que con Ia vndeograbadora puede pasar lo mismo
que con la television y la radio en los paises subdesarrollados La television fue introducida, por
ejemplo, en los afios cincuenta y sesenta en Africa como un medio de comunicacidn capaz de
solucionar los problemas del analfabetismo salo dentro de unos anos; de informar a la poblacion
eficientemente sobre los mejores métodos y técnicas para cultlvar sus tierras, sobre temas de hi-

-giene y salubridad; etc. A pesar de esta promocidn, la television y la radio se han convertido s6-
lo en un lujo més, primero para loa acaudalados en los palst:zs subdesarrollados, pero hoy en dia
cada vez més como comodidad de lujo en amplios sectores populares. Y a pesar de [a promocion
como “medio alternativo”, hoy en dia existe menos espacil'b para una informacion amplia y se-
ria en los paises subdesarrollados, que en los paises de Europa Occidental.

Con todo, debemos subrayar aqui que no fueron caracterlstlcas técnicas de la television o la
radio, las que hicieron imposible la aplicacion alternativa delestos medios. Principalmente fue la
ausencia de un adecuado contexto politico en aquellos paisés, desde el cual el medio fue impor-
tado lo que implicé que los medios fueron promovidos sin contrapesos por parte de las corpora-
ciones transnacionales de comunicacion, las cuales se encontraron asi en un terreno mas para la
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comercializacion de sus productos. A pesar de las cualidades inter-activas de fa videagrabadora,
podria ocurrir algo semejante.

Aungue ninguna tecnologia es de un caracter neutral para la basqueda de un desarrollo
auténtico y democratico en los paises del llamado Tercer Mundo, y las nuevas tecnologias de
comunicacion en particular son promovidos por parte de las grandes corporaciones transnacio-
nales solo para satisfacer sus intereses, algunas de estas tecnologfias. si notodas, podrian ser utili-
zadas como instrumento de un desarrollo alternativo. Ello requeriria de un sector popular orga-
nizado, el cual podria exigir y recuperar la videograbadora como un instrumento del didlogo so-
cio-politico y del uso colectivo, al contrario de la promaoci6n de la videograbadora como un ju-
guete. Esta lo propone para su uso individual y consumista, contribuyendo sélo al aumento del
aistamiento social, convirtiendo los individuos literalmente en “zombies sociales”, como ya es
por ejemplo el caso de los que usan las audio-cassette grabadoras con audifonos conectados. La
misma actitud “anti-social’”’ se aumentara con una radio-television usada de la misma manera, la
cual ya se ha desarrollado a base de la tecnologia videografica, por parte de transnacional Seiko
de Japdn, conocida internacionalmente por sus relojes digitales.

Sin embargo, no debemos olvidar que las videograbadoras también son desarrolladas y co-
mercializadas por parte de las transnacionales de la industria electrdnica para el consumidor y
son por eso muy “apropiadas’ para servir los intereses de aquellas corporaciones y las élites na-
cionales, reforzando y al mismo tiempo encubriendo los desequilibrios existentes en la sociedad
contemporanea. No son desarrolladas y promavidas para servir los intereses de los sectores popu-
lares, esto es la perspectiva de cambios estructurales de caracter auténtico y democratico desti-
nados a eliminar desequilibrios injustos. Donde la videograbadora u otras de las llamadas nuevas
tecnologias de comunicacion han recibido una aceptacion amplia en los paises del Tercer Mun-
do, podemos observar que ellas sdlo en pocas veces fueron en beneficio de los sectores popula-
res. Por eso, en forma giobal se puede decir, que la actitud més adecuada frente a la introduc-
cidn de las videograbadoras en los pafses subdesarrollados, seria la de una negaci6n y resistencia
profunda. Eslo instintivo que algunos plantean. )

Pero, esta actitud serviria como testimonio de una falta de realismo. Los sectores populares
dentro de los paises integrados periféricamente en el mercado “globalizador” internacional, lla-
mado “mercado libre”, no estarasen una posicion fuerte para discutir las ventajas y desventajas
de la introduccion de las videograbadoras en sus mercados domésticos. Ademas, la posicién de
sus gobiernos de negociar este asunto frente a las corporaciones transnacionales, apoyadas por
parte de los gobiernos de los paises industrializados, tampoco seria ““ventajoso”. Y en los paises
que han preferido voluntariamente organizar y controlar sus relaciones en el mercado interna-
cional, el peligro que la videograbadora sea integrada en la misma estructura de la comunicacidn
dominante no serd tan grande cuando los sectores populares se pudieran preparar profunda-
mente a su introduccion. Ademas, los problemas reales provocados con la introduccion “casi
inevitable” de la videograbadora en los mercados domésticos de electronica para el consumidor,
no son provocados por las caracteristicas técnicas de la videograbadora en sf misma (a pesar que
aquellas caracteristicas reflejan individualmente, y especialmente como “paquete”, los intere-
ses dominantes por los cuales son desarrolladas y promovidas), sino por su integracién sin con-
trapesos en la estructura de la comunicacion dominante existente.

El presente documento se prapone influir en la discusion sobre una estrategia realista para
recuperar la videograbadora por parte de los sectores populares en todo el mundo, y América
Latina en especial, para una aplicacion dentro un contexto de una comunicacidn popular de ca-
racter auténtico y demaocratico. Asimismo, para enfrentar ia promacion de la videograbado-
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ra como comodidad consumista de lujo. Sin embargo, vale decir, que no podemos hablar en la
realidad sobre una sola estrategia de recuperacion de la videograbadora. Existen tantas estrate-
gias posibles como hay posibilidades de aplicar el medio erf forma alternativa en el mundo. La
estrategia de recuperacion por parte de, por ejemplo, los sinHicatos, sera diferente a la del movi-
miento femenino, y aquélla diferente a la de {os diferentes proyectos de desarrollo comunitario,
etc. Sin embargo, pensamos que hay lineas estratégicas globales, las cuéles son semejantes en to-
dos estos proyectos concretos y que al mismo tiempo existe'un terreno global de acciones estra-
tégicas. Por ejemplo, en el caso del establecimiento de redeé efectivas para el intercambio de in-
formacion y experiencias o en el terreno de acciones politicas nacionales, regionales e interna-
cionales, dentro de las cuales la videograbadora también podria contribuir a la coordinacion,
movilizacion y organizacion de diversas acciones. Dentro dfel contexto de estas lineas globales
compartidas y este terreno potencial para acciones colectivz:ss de todos los proyectos, hemos de-
sarrollado en este informe algunas caracteristicas de una Video-estrategia posible. Ello tiene
por finalidad provecar una discusion social en la cual pamcape amplios sectores populares (por
ejemplo, a través de otros medios de comunicacion alternatvva) instituciones gubernamentales y
no-gubernamentales de caracter nacional, regional e mternacnonal organizaciones populares y
progresistas, etc.

Sin embargo, una video-estrategia no. puede cambiar el caricter de la videograbadora como
“producto transnacional”, Esta estrategla debe tomar en c'uenta las posibilidades y los [imites
de la tecnologia videografica, paradojicamente definidos a ‘tr'aves de su comercializacion transna-
cional,

\ wacial
LA EXPANSION VIDEOGRAFICA HACIA AMERICA LATINA

Un alto funcionario de la industria cinematografica y de programas para la television en los
EE.UU resumit el mercado latinoamericano en la siguientefforma: *‘Chile, Ecuador y Uruguay:
bueno; Paraguay y Bolivia: inexistente; Perii: un marco interrogativo; Colombia: compra muy
poco, Nicaragua: desaparecido; Costa Rica: en quiebra; El[Salvador: Guerra Civil, Guatemala:
caftico; Panama. buene; Puerto Rico: no compra nada; V?nezuela: publicidad de alcohol y ci-
garros prohibidos y 75%produccion local; México y Argentina: devaluados; Brasil: mas impues-
tos sobre impuestos”. - !
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No podemos decir lo mismo sobre el mercado videografico. Tanto la comercializacion de
equipos electronicos, como fa de los videocassettes virgenes y pregrabados parecen florecer no
contaminados por la recesién internacional, la cual afecta tanto a esta region. De hecho, el co-
mercio de videocassettes pregrabados seria la estrategia principal de las corporaciones de la in-
dustria de los programas para recuperar el mercado cinematogréfico y de television perdido en
los Gltimos afios, si no hubiera una pirateria excesiva en la region. Todo el sector videogréfico,
tanto de-los equipos electrénicas como de los videocassettes virgenes y pregrabados, necesitan
urgentemente la penetracidn controlada en la regian. Esto se traduce en un aumento considera-
ble de la presion implementada por parte de estas corporaciones y los gobiernos de los paises
centrales para tomar medidas eficientes y suficientes para eliminar el contrabando de productos
videograficos, como también a la pirateria en los cassettes pregrabados. Este se observa especial-
mente en el mercada mas prometedor, Venezuela, al mismo tiempo que en Brasil los esfuerzos
parecen haber tenido éxito, '

“Bercovitch, representante de la Asociacion Americana de Cinematografia (laM.P.A.A.)
acentud, sin embargo, que a pesar que el caso de la pirateria en videocassette en América
Latina, todavia es sujeto de negociaciones, ya se ha notado algunos efectos saludables. El
citd mejoramientos legales por medio de nuevas leyes mas severas, aprobadas en Colom-
bia y Brasil desde enero (1982/F.S.), los cuales proveen en castigos muchas veces mayor
a los de antes para infractores. La M.P.A.A., estima que hay mas de 250.000 video-graba-
doras en Venezuela. “Seguiremos luchando contra la pirateria pais por pais”, declard
Bercovitch. “En términos legales hay un caos total por alla” aiadio . ..” (VARIETY de

marzo 1982).

Hasta fines del afio pasado el contrabando de video-grabadoras y videocassettes virgenes y
pregrabados, como también la pirateria, no provocaron muchas protestas de las corporaciones
involucradas con la industria videografica. En la situacion actual, sin embargo, la presién imple-
mentada sobre los diversos gobiernos latinoamericanos ha aumentado considerablemente. Los
mercados domésticas en la region han recibido una mayor atencion por las corporaciones, por-
que sus tasas de crecimiento en fa produccion del hardware y software han superado en muchos
afos el crecimiento de la demanda, a pesar de que esta demanda internacional crecid también
con tasas muy elevadas. Las corporaciones se encuentran ahora en el umbral de fa sobreproduc-
cion y buscan desesperadamente nuevos consumidores, porque las corporaciones japonesas no
pueden disminuir la tasa de crecimiento demasiado, sin perder fa lucratividad de su comercio. Se
estima que una produccion de 12 millones de unidades de videograbadorés en 1982 seré el Iimi-
te necesario para conseguir ganancias minimas. Sin embargo, la competencia tiene todavia espa-
cios amplios para el crecimiento, la Philips y la Grundig en especial, lo que implica que la tasa
de crecimiento de la produccién mundial no serd mucho menor que la del afio pasado.

Como ya hemos visto anteriormente, la importancia de los mercados en “el resto del mun-
do” ha aumentado rapidamente en los Gitimos afios. Sin embargo, en la situacién actual, en la
cual una sobreproduccion amenaza, la urgencia de abrir estos mercados y controlarlos ha llega-
do al extremo especialmente para las corporaciones japonesas de produccion de videograbadoras
y las corporaciones estadounidenses de la industria de programas. Estas han visto disminuir sus
mercados cinematograficos y para la television répida?}lente en este tiempo de la regresion eco-
nomica internacional. Y, logicamente, son especialmente los paises semi-industrializados los
cuales han logrado establecer indices econdmicos globales en algin lugar entre los indices de
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los paises pobres y los ricos, los cuales reciben la mayor atencfibn de las corporaciones involucra-
das con el comercio videografico transnacional. Estos paises son los paises érabes; paises de Asia
Suroriental, como Taiwan, Hong Kong, India, etc.; paises como Africa del Sur, pero particular-
mente casi toda la region latinoamericana. 5

En Venezuela se estima, que hubo 250 mil videograbadoras instaladas a fines de 1981y que
durante el presente afio unas 200 mil unidades més seran vendidas en el pafs, o importadas indi-
vidualmente o como contrabando, lo que implica que, a fin: del presente afio, Venezuela tiene
una poblacion total de videograbadroas de 450 mil, o sea, una videograbadora en 17 de cada
100 hogares. Una de las empresas mas activas en el mercadojvideografico es la “Video Cinema”
de Antonio Camejo, la cual introdujo el sistema Betamax. Este tiene ahora una participacion de
" alrededor de 85% , dejando los 15% que restan al sistema VHS La empresa también intradujo
los video-juegos en el pais, primero los de Atari y después Ilos de Mattel y Activision. Un éxito
politico de la empresa fue la reduccion de impuestos sobre estos video-juegos de 15% a 5% .
También € es el introductor del video-tocadisco “optico” de Pioneer y las televisiones de pro-
yeccion de pantalla grande de Pioneer, Kloss y Advent y abri6 el primer videoclub en Caracas en
1978. La empresa distribuye cassettes pregrabados para 20th Century Fox, Time-Life, y otras
corporaciones grandes de 1a industria de video-programas. Sus plantas de grabacion multiplican
estos en el pais mismo, aunque el comercio es pésimo por {a competencia imposible con |as vi-
deocassettes piratas. Las pérdidas de las grandes corporaciones de video-programas en Venezuela
fueron estimadas en.unos 20 millones de ddlares durante 1981. Antonio Camejo estimd que hu-
bo unas 500 unidades de video-tocadiscos y televisiones de proyeccion de pantalla grande en Ca-
racas al fin del afio pasado.

Parecido al caso de Venezuela, Brasil ho conocid un mercado video-grafico oficial hasta abril
del presente afo. S6lo Sony habfa tratado sin éxito de comercializar su equipo U-Matic en el
pais. Sin embargo, en abril la Sharp, la SEMP-Toshiba y Philco abrieron el mercado oficial y So-
ny y Telefunken siguieron rapidamente.’ Las videograbadoras son comercializadas a precios de
alrededor de 2500 dolares, mas que un equipo de contrabando y més que el doble del precio
promedio en los mercados centrales. Ya antes de abril 1982ise habian instalado unas 200 mil vi-
deograbadoras en Brasil, o sea en 8 de cada 1000 hogares. SO%de éstas fueron del sistema VHS
y 10% del sistema Betamax. 95%de las V|deograbadoras se encuentran en Rio de Janeiro y espe-
cialmente en Sao Paulo. Los videotocadiscos, especialmenteé Pionner y Magnavox y en un grado
menor de la RCA, se estiman en unas 5 mil unidades. Ex|sten unos 15 video-clubes oficialesy 8
6 10 informales, los Gltimos ofreciéndole al consumidor vudeo cassettes mas baratas, equipos de
arrendamiento y asistencia técnica. Los miembros de los clibes pagan entre 250 y mil délares al
afio para el derecho de llevar a casa, gratis 0 por un precio de 2 6 3 délares por dia, una canti-
dad limitada de videocassettes pregrabados. En las tiendas be distribucion se puede comprar un
cassete pregrabado por alrededor de 95 délares o arrendarlo por unos 4 doiares. Un “joint ven-
ture” de RCA y JVC ha planeado suministrar al mercado en forma masiva de video-cassettes vir-
genes y pregrabados con peliculas y programas de la corporacmn Colombia Picture y la red de
television estadounidense NBC - TV.Ampex y BASF tamblen han entrado en el mercado de vi-
deo-cassettes y abriran plantas de produccidn en el pais, BASF en Sao Paulo con una inversion
de alrededor de 15 millones de délares.  Actualmente la Sény, la Sharb y la Philips tienen plan-
tas de produccion (o mejor de ensamblaje) en el.pais. Sin émbargo los equipos de JVC y Pana-
. sonic (Matsushita) tienen la mayaor participacion en el mercado brasilefio. La produccién se con-
centra particularmente en las zonas francas de la region Amazonas El auge en el mercado del vi-
deo-hogarefio se espera en unos 3 6 4 aios. Sin embargo, ventas de unas 300 mil videograbado-
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ras fueron proyectadas para el presente afio, lo cual aumentaria la poblacion total de los apara-
tos hasta un medio millon, o sea una videograbadora en cada 50 hogares. .

Colombia puede ser caracterizado como el paraiso de los videos piratas y el videocontraban-
do. El tamafio absoluto del mercado es semejante-a los de Venezuelay Brasil. Es un simbolo de
estatus social en el pais tener una videograbadora, y el sistema Betamax es la moda. Personas de
las clases altas o medias deben tener una de estas videograbadoras si quieren guardar su imagen,
Actividades oficiales casi no existen en el comercio y por eso no hay datos. Lo dnico seguro es
que en el pais hay docenas de video-clubes y tiendas de arrendamiento de videocassettes, donde
los consumidores pueden alquilar un cassette pregrabado por alrededor de s6lo 1 dolar al dia.
La cantidad de titulos comerciales, se estima, es semejante o quizas mayor a los que circulan en
los Estados Unidos. . .

Después los mercados latinos mas prometedores de Brasil, Venezuelay Colombia (aunque el
mercado de los hispanicos én los Estados Unidos, estimado en unas 20 miliones de personas, se-
mejante a la poblacion de Venezuela o Perti y en términos de poder de adquisicion tal vez, do-
ble de la importancia de Venezuela y cuddruple la importancia de Peri como mercado para los
productos videograficos, no debemos olvidar), se encuentran paises como México, Argentina y
Perd. En los cuatro paises la pirateria intensiva ha evitado hasta ahora el establecimiento de un
mercado legal y contralado. En México la existencia de dos canales de cablevision, operando to-
do el dia ha contribuido a evitar la entrada masiva del video-comercio desde el pais vecino al
Norte. Un distribuidor de peliculas en México estima que una empresa nacional necesitaria 2,5
millones de dalares sblo para empezar en el mercado dominado por video-piratas, cuyos costos
son mucho méas bajos. Hace solo mas de un afio, parecio que Argentina seria rapidamente uno
de los mercados latinos mas prometedores. El producto cinematografico “Aries Cinematografi-
ca’’, comenzd a comercializar sus productos en videocassettes y la corporacion argentina conti-
nental empezd a producir videograbadoras en licencia para fa Sony Corp. Las ventas oficiales
empezaron bien, pero entonces llegd la crisis economica desde marzo 1981 y las ventas se estan-
caron, Hasta ahora unas 8500 videograbadoras fueron comercializadas oficialmente, pere la po-
blacion total de aparatos se estima en unas 30 mil. Las ventas para el.presente afio serian, segin
los expertos, unas 30 mil unidades mds, lo cual /aumentan’a la penetracion hasta una videogra-
badora en cada 100 casas. Los aparatos son vendidos por alrededor de 2 mil dolares, incluyendo
—como en Brasil— una coneccion “tri-norm”, lo cual soluciona los problemas de diferentes co- -
dificaciones de color, como sean PAL, SECAM, NTSC y PAL-M. Hay como minimo unas 20 tien-
das de distribucion de cassettes virgenes y pregrabados e innumerables videoclubes en donde se
rentan cassettes por unos 100 dalares anuales y 4 dolares por cassette por dia o 6 dolares por ca-
ssette por fin de semana. Para comprar una video-cassette pregrabado en Buenos Aires se debe in-
vertir entre 80 y 100 ddlares. El mercado en Perl es muy parecido a! de Colombia, solo que
menos agitado. Los 50 mil usuarios, estimados en Perti (aunque en este caso las estimaciones os-
cilan entre 7 y 500 mil), se encuentran especialmente en Lima. Alla hay al menos unas 35 tien-
das de distribucion rentando o vendiendo videocassettes virgenes o pregrabados. También en el
Peri se estima que la cantidad de titulos circulando en el pafs supera considerablemente a los
que circulan en tos EE.UU y algunas estimaciones Hegan hasta 6 mil titulos comerciales. Alqui-
lar un-video-cassette pregrabado cuesta entre 2 y 4 délares por diay las paliculas de Hollywood
mas recientes estan disponibles. En Chile hay unos 100 mil aparatos instalados; es decir, 45 de
cada mil hogares. Como en el resto de la regidn latinoamericana florece también en este pais el
comercio en peliculas pornogréficas. Facilmente se encuentran en Santiago titulos como “Gar-
ganta Profunda” o ““Caliguta” a precios muy bajos.
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El director ejecutivo de la corporacion con base en Los Angeles, EE.UU., Goldman, sostiene
que el mercado latino, en total, se expande rapidamente hasta tasas de crecnmlento semejantes
a las de los mercados mas prometedores del mundo, como los de Espaia, la Republica Federal
de Alemania y los paises escandiriavbs. Creemos que el sefior Goldman tiene toda la razon y que
dentro de unos pocos afios la videograbadora sera una comodidad inevitable en los hogares de
los “acaudalados” de la regidn. Ademads, con el desarrollo del mercado internacional hasta un
mercado masivo, en el cual se pueden disfrutar todas las vefntajas de “econoniia escala”, de la
produccion'masiva, y el desarrollo tecnoldgico, (especialmente en la miniaturizacion a través de
la digitalizacion), se puede esperar que los precios sigan Bajando en el futuro, lo que implica la
integracion de sectores mas populares al mercado. Ya se pueden abservar, algunas veces, campe- °
sinos en las montaias de Bolivia o Colombia, compréandose u"na videograbadora de contrabando. -
Todavia esto es solo posible para los campesinos involucrados con el trafico de narcdticos. Sin
embargo, expertos proyectan ya una videograbadora del tamfaﬁo de una cajetilla de cigarros, con
un precio de 50 a 75 dblares a mediados de los aiios noventa. No seran todos los sectores popu-
lares los cuales tendran acceso a esta mini-videograbadora, jsino una parte muy grande. Y estos
veran los programas producidos industrialmente por la industria transnacional de programas, o
sea lo mismo que pueden ver hoy en dia en sus televisiones, pera con un impacto social mucho
mas grande. I

Un estudio del Time-Magazine en 1981, indico “que usuarios de vndeograbadoras a través del
mundo usan su grabadora regularmente un promedio de un]a hora al dia. Sin embargo, las for-
mas en las cuales usan su aparato son muy diferentes en dlversas regiones del mundo. En los EE.
UU. y Europa Occidental lo usan especialmente para ver programas grabados en la television. En
oposicidn, los usuarios en Ameérica Latina, Asia y el Medio Oriente, usan sus videograbadoras
especialmente para ver videocassettes pregrabados. Las vid?ocassettes virgenes por usuario lle-
gan a 10 en América Latina y a 19 en el Medio Oriente, con Asia entre los dos. Muy particular-
mente en América Latina, sin embargo, es que el tiempo que los usuarios usan sus videograbado-
ras junto con una videocamara y micrdfono conectado para grabar eventos (familiares) origina-
fes, es semejante al tiempo promedio en lo cual graban programas de television. Y la mayoria de
los latinoamericanos, los cuales no hahn’a‘n comprado una videocimara hasta ahora, declararon
que comprarian una videocamara dentro de muy poco tuempo" (Véase Time-Magazine: Home
Video: A global report). Ademas algunos otros estudios en los paises de Europa Occidental, los
- EE.UU.,, y Japén indican, que los usuarios tienen un mteres especial en programas de informa-
cion, educacnon culturales, etc., para grabar desde sus televisiones. Por ejemplo en Japdn, los
programas educacuonales consisten en 27.8% del- mercado, una importancia mayor a los porno -
graficos (22.3%) y las peliculas de ficcion (9.6%).

“ZQuién es el consumidor y como se usa la video-grabadora en América Latina, donde
los circuitos de distribucion adoptan tal variedad de senderos? Comparados con los propie-
tarios de videograbadoras en Europa y Estados Umdos los Iatinoamericanos que poseen
este aparato son de mayor edad: 383 afios promedlo para América Latina, 37 en Estados
Unidos y 35,2%en Europa. El dato adquiere mayor importancia si se tiene en cuenta que
la piramide demografica muestra una diferencia nota‘ble a favor de los jovenes en Latino-
américa, El ingreso promedio anual de los propietarios de videograbadoras en América
Latina es de 52.500 dalares, contra 32.960 en Estadas Unidos y 27.450 en Europa. Estas
cifras indicai que un propietario de videograbadora én América Latina tiene ingresosdiez
veces superior al ingreso pramedio de la poblacion, en cambio, en Estados Unidos y Eu-
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ropa esta relacion es de 2 a 1. El 76%de los propietarios de videograbadoras latinoameri-
canos adquieren videocassettes pregrabados, mientras en Estados Unidos lo hace un 48
por ciento y en Europa el 41 por ciento. En América Latina el 28 por ciento de los usua-
rios de videograbadoras registran programas de television mientras no estén en casa, en
Europa lo hacen el 67 por ciento y en Estados Unidos el 85 por ciento”. (Armand Matte-
lart y Héctor Schmucler en: América Latina en la Encrucijada Telematica).

LA PROMOCION DE LA UTILIZACION, PRODUCCION Y
DISTRIBUCION DE LAS VIDEOGRABADORAS y VIDEO-
CASSETTES DENTRO DE UN CONTEXTO ALTERNATIVO.

1.-
2-

3-

La promocitn debe ser efectuada por parte de las organizaciones, medios alternativos e
instituciones no-gubernamentales y gubernamentales, con raices en el sector popular,
La promocion debe orientar,se a la utilizacion, produccion, distribucion y presentacion

fundamentalmente colectiva. |
Esto implica que se debe establecer una red de entidades videograficas vinculadas a estas

‘organizaciones; proyectos de comunicacién alternativa e instituciones autonomas pero,

al mismo tiempo, con una infraestructura amplia, que permita un intercambio extensivo
y regular de informaciones y experiencias concretas, entre otros, a través de videocasse-’
ttes.

Estas entidades deben ser construidas a base de una democracia organizativa, que permita
a los miembros de dichas organizaciones, o al sector popular en general, tener un acceso
amplio y efectivo sobre las actividades, no sdlo como consumidor de conténidos alterna-
tivos, sino fundamentalmente también en los procesos de produccidn, redaccidn, distri-
bucion y presentacidn de programas alternativos.

Se debe crear entidades de apoyo para todas las instituciones concretas de la promocion,
produccion, distribucion y presentacion de los videocassettes alternativos, incluyendo
también la infraestructura del intercambio de informaciones y experiencias, a ellas de-
berdn suministrar la estructura videografica alternativa con videograbadoras, video-cama-
ras, microfonos, televisiones, videocassettes virgenes, en forma de arrendamiento sin ob-
jetivo deTucro. En esta categoria se puede pensar también en fondos colectivos e insti-
tucionales, los cuales podrian organizar una publicidad alternativa iniciada por las mis-
mas organizaciones sociales, instituciones de educacnon publlca orgamzacnones no gu-'
bernamentales y gubernamentales, etc.

Los temas de los programas en videocassettes deben ser vinculados mmedtatamente con
las experiencias catidianas de los sectores populares y contener un lenguaje {incluyendo
un lenguaje simbolico y de imagenes) con origen inmediato en este mismo sector popu-
lar.

Los intereses, necesidades y preocupaciones del sector popular deben ser atentamente
considerados sin excepcion alguna,y no pueden ser juzgados a base del esquema tradicio-
nal y unidimensional entre “tradicién y progreso”, al menos cuando este progreso sblo
indica cambios en la organizacion del trabajo y en la tecnologia usada.

El objetivo principal de la produccion de contenidos videogréficas no puede limitarse a Ia
funcion de un observador cotidiano sin responsabilidades especificas en los eventos ob-
servados, sino un proceso dindmico de intercambios de informaciones y experiencias en
el que los sectores populares, o las personas invelucradas en los eventos grabados, pueden
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participar activamente. Esto puede contribuir efectivlmente en la identificacion, formu-
lacion y realizacion de los intereses, necesidades y pr:eocupaciones del sector popular de
la gente involucrada en los eventos concretos, como intereses, necesidades y preocupa-
ciones esencialmente colectivos. i
También en aplicaciones de las videograbadoras en el contexto pedagdgico de la educa-
cion escolar permanente, o de programas de alfabetizacion, el proceso tradicional y
unidimensional del flujo de informacion desde el edu'cador al educando debe ser roto y
basado en una participacion activa de los educandos en base de sus experiencias coti-
dianas, para establecer un flujo de informacion y exgeriencias reciproco como es el ob-
jetivo de los esquemas pedagagicos de Paulo Freire. * .
Decisiones sobre produccién, contenido y forma, distribucion, presentacion, etc., deben
ser tomadas junto con las personas, grupos o el sector popular en su conjunto a través
de su representacion, y no sélo por parte de un gru'po pegueiio de colaboradores téc-
nicos. Los miembros de las organizaciones, la gente ir'wolucrada en los eventos grabados,
o el sector popular en su conjunto, siempre debe ter{er el control total sobre las activi-
dades concretas de fa comunicacian alternativa con video.
Todas las actividades de la comunicacion alternativd con la videograbadoras deben ser
un hecho “transparente” para la génte involucrada, p:ara permitir que aquellas personas
o0 grupos puedan repetir en forma autonoma las mismas., -
Para permitir la repeticion auténoma y promoverla se debe establecer entidades de
educacion en el uso alternatlvo de las wdeograbadoras y facilitar el acceso a fondos y
fuentes de publicidad alternativa para estos nuevos grupos independientes.
-Los temas para grabar no deben formar una ruptura con la realidad de una orienta-
cion hacia lo espectacular o lo extraordinario en la wda cotidiana, ni a los aspectos ne-
gativos de esta vida Gnicamente, Deben ser temas que gescubran la realidad y que, al mis-
mo tiempo, tengan la mayor atencian para el desarrollo constructive concreto y no sélo
observarlo. La comunicacion alternativa, con video e'n especial, debe formar un instru-
mento para ver y realizar un futuro maés justo y viviblei
Este papel de “intervencion” en “calaboracion’ con;las personas involucradas debe ser
particularmente valido para el colaborador de proyectos con video-grabadoras que no
forma parte de la comunidad en la cual se realiza el pr‘oyecto; no puede obligar a {a gente’
de cambiar su situacion; s6lo puede participar en las :actividades como un igual de estas
gentes y facilitar que ellos lean sus intereses, necesidades y preocupaciones colectivas.
La promocitn de la utilizacion de la videograbadora en forma alternativa y ta produc-
cion, distribucion y presentacion alternativa de contenidos en videocassette se debe tra-
ducir en acciones en el campo politico, en relacion con los gobiernos nacionales y organi-
zaciones supra e internacionales. Primero, para conseguir un apoyo amplio de estos go-
biernos y organizaciones y, en segundo lugar, para promaver la iniciacion de proyectos
de comunicaci6n alternativa con la video-grabadora por parte de los gobiernos y organi-
zaciones. Por ejemplo, en el campo de educacion, capacitacidn, alfabetizacion, proyectos
concretos del desarrollo de comunidades, la mejora de la informacion del pablico sobre
los objetivos mas importantes de un desarrollo autonomo, auténtico y democratico vy las
formas en las cuales se trata de realizarlos concretamente, etc. .
Las redes mencionadas bajo 3., deben, cuando eso es [lJosible, ser extendidas hasta niveles
regionales y tal vez interregionales:o internacionales. Sin embargo, las redes de intercam-
bio de informacion y experiencias y para la distribucion de videocassettes alternativos




tienen como objetivo principal reforzar los proyectos concretos y guardar su autonomia,
La distribucién nacional, regional, interregional o internacional de un programa alternati-
vo en videocassette podria reforzar moral, politica y financieramente proyectos concre-
tos al nivel local. Sin embargo, la produccidn de contenidos al nivel local arientado a la
distribucidn extensiva amenaza a la vinculacion indispensable con la vida cotidiana de es-
ta produccion. Y ademas podria limitar inaceptablemente el control y la participacion en
los procesos de la comunicacidn alternativa por parte del sector popular y sus organiza-
ciones de base.

Por fin, debemos subrayar que la comunicacion alternativa ¢on videograbadoras se debe
orientar principalmente el formato de media pulgada y no debe tratar de conseguir “calidad
profesional” en sus grabaciones. Ademads, el colaborador “profesional” debe ser un caso
excepcional en los grupos de video alternativo. Ambas tendencias encarecen las activida-
des muchas veces en forma innecesaria. Sin embargo, cuando una produccion seré desti-
nada a la transmisién por medio de la televisién (por ejemplo, para abrir espacios para la
television comunitaria), no se puede evitar el uso de una U-Matic y en algunas.ocasiones
un colaborader profesional padria ser inevitable. Pero nunca y jamas se debe aceptar que
este aumento en los costos provoque una dependencia inaceptable de fondos guberna-
mentales o comerciales.
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EL VIDEO COMO MEDIO
| DE COMUNICACION
Y SUS POTENCIALIDADES DIDACTICAS

ROMAN GUBERN

La grabacidn-electromagnética de imagenes y de sonidos constituye una modalidad tecnold-
gica de registro, conservacion y reproduccion de mensajesjaudiovisuales histdricamente poste-
rior a la cinematogréf{a y que, por lo menos en algunos aspectas, ofrece llamativas ventajas ope-
racionales y comunicativas. Es posible hablar de una verdadera filogénesis técnica de la videogra-
bacion. Pues si la cdmara de cine es una derivacion perfeccionada y compleja de la camara foto-
grafica y de su foto instantanea, que se constituira en fotdgrama de cine, el magnetoscopio es
una consecuencia de la combinacion de dos medios que le precedieron historicamente: dei tele-
visor y del principio de la grabacién magnetofénica. De es_ia filiacion técnica derivaron muchas
caracteristicas comunicativas, operativas e incluso semidticas del nueva medio, heredero de los
instrumentos que le precedieron y condicionaron su mven‘cuon €on su aparicion histarica des-
pués de la Segunda Guerra Mundial, el video se constituyo como un medio audiovisual magnéti-
¢o, por oposicidn al audiovisual fotoquimico (el cine).

E! magnetoscapio ha aportado como novedad la codnflcaclon electromagnética del mensaje
audiovisual sobre una emulsion de 0xido de hierro; extendida sobre una cinta flexible y resisten-
te que actlia como soporte, Las ventajas especificas del nuevo medio, en relacidn con el cine,
son: !

1) Mensaje borrable.’-
2) Regrabable.

3) Reproducible inmediatamente, sin necesidad de procesos de laboratario.

4) Elevada fotosensibilidad, superior todavia a la de Iés emulsiones usuales en el cine.

t

5) Gran labilidad en la generacion electronica de los tf:olores que pueden transgredir con
gran inventiva la imitacién naturalista de la realidad (véase, como ejemplo, El misteric de
Oberwald, de Antonioni).

6) Permate la teledistribucion descentralizada de los munsajes mediante una red de termi-
nales en diversos lugares (por ejemplo: las aulas de una télescuela), quebrando el condiciona-
miento del espacio unitario para albergar a su audiencia y| permitiendo superar asi su tamafio
multiplicando sus microgrupos receptores. '

Aungue, en su estado actual, es necesario sefialar algunas desventajas técnicas del video con
respecto a la imagen fotoquimica, principalmente: ;

1) Su haja definicion de la imagen, lo que condiciona su poder de resolucion, su calidad,
su tratamiento formal y el tamafio de las pantallas, si bién desde 1981 la casa Sony dispone
de un prototipo de 1.125 lineas, que ha inaugurado la era de la alta definicion (aproximadamen-
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te doble que la actual), condicion que mejorara en el futuro con la aplicacion de las técnicas de
digitalizacion de la imagen.

2) Su conservacion vulnerable ala proximidad de los campos magnéticos intensos y falta de
experiencia acerca de la perdurabilidad ptima de sus mensajes.

Estas dos notorias desventajas desaconsejan transcribir peliculas cinematograficas a soporte
de video cuando se trata de su prioritaria conservacién histdrica, como ocurre en las cinemate-
cas, y tal como quedd establecido en el congreso titulado Il film come bene culturale, celebrado
en Venecia en marzo de 1981. Pues tal transcripcion supone en la actualidad una degradacion
de la calidad iconica del mensaje original y un factor de riesgo acerca de su perdurabilidad.

Para detallar las posibilidades operativas y estructurales del video, aplicaremos a continua-
cion el modelo clasico de circuito comunicacional al analisis de la tecnolagia propia del magne-
toscopio, estudiando de un modo sistemético las siguientes fases de su proceso:

1)} Génesis y produccion del mensaje.

2) Naturaleza del mensaje emitido. .

3) Modalidad de la transmision del mensaje.

4) Recepcion del mensaje.

5) Naturaleza del mensaje recibido por el destinatario.

7N\

1) GENESIS Y PRODUCCION DEL MENSAJE

El input —o sefiales de entrada— del sistema magnetoscdpico puede proceder de cinco fuen-

tes distintas:
a) de sefales luminosas y acusticas procedentes de una realidad fisica externa y audiovisi-

ble, que estimulen a la video-cdmara y al micréfono.
b) de las sefiales audiovisuales pracedentes de mensajes fotoguimicos fijos o maviles (cine),

que estimulen al equipo de registro.
¢) de las sefiales eléctricas procedentes de un televisor que esté recibiendo un mensaje

audiovisual.
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- d) de las sefales eléctricas procedentes de un magnetoscopio alimentado con una cinta gra-
bada. !

e) de las seiales eléctricas procedentes de un ordenador.’

En los casos a) y b) Ja videocamara y el microfono cumplen un papel activo en la codifica-
cién electromagnética del mensaje {llamado en este caso meﬁsaje de primera generacion). En los
casos ¢}, d) y e) la videocamara y el microfono no interviene:n en el proceso de grabacion.

La videocdmara lleva a cqho un analisis electronico del ¢éampo optico-luminoso situado ante
su objetivo, descomponiéndolo mediante un barrido entrelazado en 625 lineas 25 veces por se-
gundo en el estandard europeo (16625 lineas/segunde) y en' 525 lineas 30 veces por segundo en
en el estandard norteamericano (15.750 Imeas/segundo) E’ste anélisis electronico, que comao se
dijo permanece todavia en el ambito de la baja definicion, s¢ traduce en una secuencia de impul-
sos de voltaje de video transmitidos a un electroiman (cabs'aza grabadora) ante el cual circula la
cinta que se pretende grabar. También genera una seiial de sincronizacion que estabiliza la re-

_ cepticion de la seiial.

El micréfono recibe la informacion acistica, verbal o na verbal, transformando las ondas so-
noras recibidas en sedales eléctricas, tal como ocurre’en la glfabacién magnetofdnica tradicional.

La videocamara selecciona a través de su objetivo un ffagmento de espacio en un lapsa de
tiempo. La seleccion del espacio tiene lugar mediante:

a) El encuadre, o delimitacion bidimensional de un espacio, lo que permite al operador in-

* cluir en la imagen unos signos y excluir otros. ‘

b) El campo longitudinal enfocado, que sufre una conversmn aptica de espacio real en espa-
cio virtual e iconico. a

¢) El dngulo de incidencia del eje dptico del objetivo (angulo normal, picado o contrapica-
do), cuya eleccidn adjetiva y connota acentuadamente a Ios_sngnos encuadrados.

d) El movimiento real o simulado de la video-cémara, utlilizando la panoramica, el travelling,
ladolly o el zoom (o0 movimiento simulado de travelling 6pfico).

e} El registro cromético, de una labilidad que el tecnico puede controlar electronicamente y
gue la imagen fotoquimica no puede conseguir con la mlsma facilidad.

Y la seleccién de tiempo se produce mediante:

a) El momento de inicio de !a grabacibn.

b) Laduracion de lagrabacién.

¢) El editaje (equivalente del montaje cmematograflco) que puede hacerse por camara, por
corte mecénico de la cinta o por procedlmlentos electronlcos

!

2) NATURALEZA DEL MENSAJE EMITIDEO
E! soporte fisico del mensaje es una cinta plastica, f|eX|ble y resistente, recubierta de oxido
de hierro (video-tape, en inglés), que_ almacena por procedlmlentos magnéticos tres tipos de in-
formacion: ‘
1) Sefiales de video.
2) Sefiales de audio.
3) Seiiales de sincronizacion, ‘
Por su condicion magnética, estas sefiales son:
1) Borrables, : .
2) Regrabables. ) )
3) Reproducibles sin necesidad de procesos de laboratorio. -
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4) Conservables y reproducibles repetidamente.
Las caracteristicas 1), 2) y 3) constituyen las principales diferencias y ventajas técnicas del

videas sobre el cine,

3) MODALIDAD DE LA TRANSMISION DEL MENSAJE

E! mensaje codificado circula entre el punto de emision y el de recepcion en forma de sefia-
les eléctricas:

a) Por ondas electromagnéticas en el caso de la television aérea o hertziana (macrotelevi-
sion). Esta modalidad puede potenciarse muy considerablemente con el uso de satélites de tele-
comunicaciones (megatelevision).

‘b) Por cable coaxial o por fibra éptica en el caso de circuito cerrado, conocido genéricamen-
te como cablevision (mesotelevisibn y microtelevisian).

En ambos casos, el mensaje es transmitido descompuesto en tres sefiales eléctricas indepen-
dientes:

a) Laseiial de video.

b) La seiial de audio.

¢) Lasefial de sincronizacion,

" 4) RECEPCION DEL MENSAJE

El mensaje irradiado y difundido por el punto de emision puede desembocar en dos opcio-
nes técnicas:

1) La percepcion audiovisual, o decedificacién acdstica y dptica del mensaje, por medio de
su conversion y sintesis electronica en una pantalla fosforescente y un altavoz, a través de:

a) Un televisor.

b) Una red de televisores {mesotelevision o microtelevision).

¢) Un videoproyector sobre pantalla grande.

d) Una red de videoproyectores sobre pantalla grande. .

2) La transcripcion tecnoldgica del mensaje a otro soporte:

a) aotra cinta magnética, mediante una videograbadora.

b) a pelicula de cine.

5) NATURALEZA DEL MENSAJE RECIBIDO POR EL
DESTINATARIO

1) En relacion con su utilizacion, el mensaje recibido por el destinatario es fisicamente
conservable, repetible, reversible y horrable.

2) En relacion con el eje cronologlco la informacion recibida puede ser.

a) simultinea con su génesis.

b) diferida, constituyendo un caso particular de tal categoria la repeticion conseguida por
instant replay.

3) En relacién con el componente video, la estructura antinaturalista de la imagen recibida
se define por las siguientes caracteristicas fisicas, propias de la imagen televisiva de cuya matriz

técnica deriva,
a) Imagen bidimensional, que implica la abolicion de la tercera dimension, al convertir el
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espacio real situado ante fa cdmara en espacio virtual e |c0n|co estructurado segn las leyes
de la perspectiva lineal.

b) Imagen delimitada o acotada 'por el marco del encuadre y el del tubo del televisor, de
formato estandarizado.

c) Imagen de estructura tramada granular generada por el fotomosaico analizado electrd-
nicaggente.

d) fmagen de escala versatil, que puede cubrir la gama desde el Primer Plano General y sobre
diferentes tamafios en pantalla.

e) Imagen de gama cromatica versétil, que puede alterar el matiz, el brillo y !a saturacion de
los colores.

f) Imagen de cadencia versétil, ya que permite el acelerado, el ralent{ y la fijacion de una
imagen estatica. )

g) Imagen de continuidad versitil, debida a la discontinuidad espacio-temporal que el edita-
je vy el retroceso {o inversion de movimientos) hacen paosible. i

4) En relacion con el componente audio, sus caracteristicas fisicas son:’

a) Distorsidn aciistica, inherente a la reproduccion tecnol'égica del sonido.

b) Discontinuidad sonora, posibilitada por el editaje de la/cinta.

¢) Manipulacion sonora, producida por las operaciones de mezclas {misica, voz en off, efec-

tos, etc.). j

5) El antinaturalismo del mensaje audiovisual recibido, én tanto que incapacitado para re-
producir con fidelidad integra la realidad situada frente al equipo videocdmara-microfono, se
completa-con la abolicion de los estimulos sensoriales no.audiovisuales (olor, tacto, temperatu-
ra, etc.) asociados a la percepcion del mensaje.

¥ VIRTUALIDAD PEDAGOGICA DEL VIDEO

Si se examinan con atencion las caracteristicas que &l mensaje magnetoscopico posee para un
destinatario o usuario, se advertlran sus obvias potencnalldades para sus usos didacticos.

El caracter conservable de! mensaje videagrafico permite constituir, junto a los archivos de la
tradicional biblioteca y de la audioteca, videotecas debldaménte clasificadas y de fécil consulta.
 El caracter repetible de tal mensaje permite una msnstencua pedagdgica de gran productivi-
dad. [

Su caracter reversible, permite, ademés de la relectura dq una escena pesada, descomponer y
analizar movimientos fisicos de un modo que no es posible efectuar en la realidad.

Y, por Gltimo, la inmediata reproduccion de un video ge'nerado por un profesor permite, no
s0lo una economia de tiempo, sino obtener también un eficasisimo feed-back en aquellos casos
en que las actividades de los alumnos deban ser objeto de anlisis, reflexién o tritica por parte
de ellos mismos, a partir de su imagen en la telepantalla,

Se observara, por otra parte, que las caracteristicas técnicas de la conservabilidad, la repetibi-
lidad y la reversibilidad son comparttdas por el magnetoscopm con el tradicional libro impreso,
que durante siglos ha constituido practicamente el (nico |nstrumento escolar, junto con las ex-
plicaciones orales del sujeto docente. A Ia luz de esta obse‘rvacmn cabe preguntarse si el video
Ilegara a reemplazar algin dia al tibro impreso en el umverso de la enseiianza. Sefialemos a este
respecto que las investigaciones actuales acerca de 1a competencla y sustitucion de los medios de
comunicacion en el ecosistema y en el mercado cultural es;tan presididas por la llamada Teoria
de los usos y gratificaciones. Esto significa que la competencia entre los medios esta gobernada
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en el mercado por:

1) Sus usos sustitutivos o similares, con funciones iguales o analogas. En este caso, el medio
que ofrece nuevas ventajas adicionales (menor coste, esfuerzo, etc.) tiende a desplazar al otro.

2) La intensidad de las gratificaciones proporcionadas, que favorece al medio mas gratifica-
dor (novedad, oferta mas amplia, més espectacularidad, etc), en detrimento del menos gratifica-
dor.

A la luz de estas leyes socioldgicas hay que contemplar el futuro del videolibro, algunos de
cuyos usos y gratificaciones le favorecen en relacion con algunas comodidades del libra impreso
y, concretamente, aquellos que se derivan de la informacion o de la funcion audioicdnica, com-

patada con la literaria.

—— |

v

Ya algunos grandes pensadores del siglo XV, como Locke en [nglaterra y Leibniz en Ale-
mania, sofaron con el ideal de un “diccionario universal figurado”, en el que cada palabra esta-
ria acompafiada de su imagen iconica. Este sueio se hizo en parte realidad al iniciarse en 1762
la publicacion de los once voldmenes de la Enciclopedia de Diderot y D'Alambert, titulada Dic-
cionario razonado de las ciencias, las artes y oficios. Porque una de sus muchas novedades radi-
taba en que era una Enciclopedia profusamente ilustrada, con numerosisimos grabados refativos
a oficios, maquinas, etc. La eficacia informativa y didéactica de la imagen iconica es bien conoci-
da por los pedagogos y no es necesario remitirse al ejemplo extremo de lvins, cuando nos invita
a describir sdlo con palabras a un amigo un simple abrelatas con partes moviles. En el campo de
los objetos y sujetos visiles, la imagen es infinitamente mas elocuente que la palabra, pero su efi-
cacia se potencia al asociarse ambas, como ocurre con los mensajes audiovisuales.

Si en 1762 aparece la Enciclopedia ilustrada, en 1791 se crea el Museo de Louvre en su fun-
cién de primer “archivo de imagenes” del mundo (archivo selectivo, reteniendo solo aquellas
juzgadas “relevantes” con los criterios de su época).

Pero en la actualidad, con el soporte video, logro gigantesco en la democratizacidn de la co-
municacién y de la cultura, podemos tener ya nuesira Enciclopedia audiovisual (como la creada
por la Enciclopedia Britanica) y nuestro Museo imaginario {ese museo ideal que sofid Malraux)
al alcance de nuestro botdn y en nuestra telepantalla doméstica o escolar.

.
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LA IINWRWIM)WN DE LA
ﬂCTWIMDAD I.UIDICA INFANTIL

) CARLOS E. COLINA

Los videojuegos tienen la ventaja que despiertan los reflejos, por lo menos los jue-
gos activos . . . Cuando salgo después de haber jugado con ellos, manejo y tengo
mas reflejos al tirdrseme alguien en la calle {1).

Alvin Toffler (2), S. Nora y A. Minc (3), Jean Jacques Servan-Schreiber (4), Bruno (5), son
autores archiconocidos de obras de divulgacion que nos han descrito a sus maneras, el intensivo
praceso de informatizacion a que estan sometidas las sociedades desarrolladas, y el fenémeno
novisimo de la microelectronica, que afecta, como bien sabemos a los conglomerados humanos
mas diversos. Confundiéndose con esta {descripcidn” se evidencia la intromision del discurso
ideoldgico dominante sobre las nuevas tecnologias. En algunos casos nos encontramas en la fla-
grante contradiccion de quienes nos detallan exhaustivamente algiin aspecto de lo factual, agre-
gan innumerables aditivos que tenemos que conjurar para poder realizar un analisis pertinente
del asunto. En otros, recurrimos a trabajos cimentados en enfoques criticos, pero que son esca-
s0s, a decir verdad. Esta situacion implica limites insoslayables, pero también la oportunidad de
apelar por cuenta propiaa teorizaciones generales sobre la té cnologua y aplicarlas de forma heu-
ristica a este campo particular de estudio.:El dato no existe en estado puro, el objeto se canstru-
ye . .. son principios de la nueva epistemologl’a que aqui adquieren plena vigencia, ya que, por
una parte las fuentes no son nada mocentes y, por la otra, la construccion se hace ineludible co-
mo meta,.

La llamada revolucion informatica nos depara una serie 'de consecuencias actuales y poten-
ciales en diversos campos. A ello ha contribuido sobremanera la transformacion de los compo-*
nentes electronicos: su miniaturizacion y Ias continuas bajas len sus costos.

En el plano econdmica implica un mcremento dela productwudad una acentuacion de la di-
vision del trabajo,:una profundizacién de la descualificacion de amplios sectores de trabajado-
res, la eliminacion de muchisimas puestos de trabajo, de cie}tas tareas repetitivas y el desarrollo
de un nuevo mercado. En el 4rea productiva nas encontramos también con la atomizacion y el
alslamlento social derivado de la posible {ya real, en escala |reduc1da en paises como Gran Bre-
tafia) reestructuracion del trabajo administrativo canalizénddlo a través de redes telematicas que
permitan obliguen a desarroltar el trabajo en casa, enfrentahdo al trabajador a un terminal que
lo conecte con los ordenadores centrales. . , .

En el plano politico-social, hallamos los proyectos {y en Alemania, la puesta en marcha) de
intensificacion del control social, la elab'oraci(’)n de archivos electronicos y fichas de “perfiles
sociales” que definan las conductas nornj’ale’s a partir de co!mportamientos ideales establecidos
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estadisticamente, y la consiguiente imposicion de medidas preventivas sobre los sujetos desvian-
tes. Se centralizaria la informacion sobre la vida de los ciudadanos, almacenandose algunas ca-
racteristicas personales recogidas desde la adolescencia, gue posteriormente servirian de prueba
penal. Un ejemplo mindsculo pero patentizador de esta tendencia a la-sofisticacion del control,
lo constituye la utilizacion de un sistema computarizado para la fiscalizacion de las asistencias
a clases de los estudiantes de cuatro Escuelas Secundarias del Estado de Maryland, de los Esta-

dos Unidos de Norteamérica:

La computadora, conectada al sistema telefonico, llama a los padres para anunciar
que su hijo no ha asistido a la escuela y pedir una explicacion de la ausencia por escri-

to.
Los directores de las escuelas secundarias de Glenelg, Milford Mill, Kenwood y North

Carroll, cerca de la ciudad de Baltimore dijeron que los promedios de ausencia dismi-
nuyeron en un diez por ciento desde que utilizan el sistema computarizado . . . (6).

En el plano politico-cultural vemos la progresiva acumulacion y concentracion de las fuentes
de informacion. Es el caso del control por parte de las grandes potencias y por gigantes conglo-
merados, de redes teleméticas de transmision y bancos de datos. Ello plantea los problemas de
dependencia y la soberania de los Estados, aGn mas cuando la informacign que circula por estos
circuitos a veces es vital y estratégica,

La adopcion de nuevas tecnologias de comunicacion y de informacion en los paises
subdesarrollados, tal como se esta produciendo y se ha producido historicamente, vie-
ne a significar un mayor reforzamiento del control social y del poder monopolizador
que ejercen los grandes consorcios transnacionales que tienen su asiento en los paises

capitalistas centrales . . . (7).

Los bancos de datos han cambiado las condiciones de recopilacion, conservacion y acceso de
la informacion. La capacidad de manejo y tratamiento de la misma se ha potenciado como nun-
ca antes. Hoy dia, existen dmbitos donde el tratamiento de la informacion por métodos tradi-
cionales resulta injustificado y sumamente engorroso, por no decir imposible. Con la aparicion
de los sistemas teleinformaticos se ha posibilitado el tratamiento de cantidades masivas de infor-
macion, a grandes velocidades y distancias. : ’

La telemética conjuga tres sectores de gran desarrollo y difusion en los paises industrializa-
dos durante las dos GItimas décadas: informética, telecomunicacion y T.V. La materia prima co-
man a estos dispositives es la informacion. Se vislumbra un sistema masivo de informacion por
computadoras. Actualmente, fos sistemas de teledifusion (videotex, teletex) permiten el acceso
a datos o informaciones solicitadas a la pantalla de T.V. o al terminal del computador. En el fu-
turo competirian con la prensa escrita, con la posibilidad de obtener una copia impresa a volun-
tad.

Con las nuevas tecnologias de informacion (los sistemas de teletextos, los bancos de datos y
la capacidad potenciada por la transmision via satélite) ha crecido ta informacion disponible en
progresidn geométrica, mientras se acentda la concentracion dé la propiedad de los medios. A
nivel internacional, esto se concreta con el moriopolio o cuasi-monopolio del-poder de informar
y del poder de comunicar en manos de las corporaciones multinacionales,

La industrializacién creciente ha estimulado la concentracion a través de la formacion
f’e monopolios y oligopolios en el sector de acopio, almacenamiento y difusién de la
informacion, asi como también de la integracion tanto vertical como horizontal de las
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diversas industrias informativas'y recreativas que no sélo controlan niveles de produc-
cién y distribucion en un solo sector, sino en diversas ramas de produccién . . .(8).

La “informatica de masas” reintrodiice con nuevos brios a la maquina en la cotidianidad.
. Ciertos cambios técnicos han hecho posible que cientifico's militares y oficinas de investiga-
cion, sociedades y firmas importantes, pequefias empresas y, por (ltimo, el publico en general,
se hayan hecho usuarios sucesivos del ordénador. .

En cuanto al modo de vida hay quienes sostienen la hipc’)tesis de un virtual desplazamiento
de formas de comunicacidn interpersonal. La casa seria el es‘pacno del trabajo de oficina, el ocio
y la recreacion. Por ahora, el proceso de innovacion tecnoldgica nos ha invadido con artefactos
electronicos de reproduccion y transmmbn de signos e |magenes video tapes, video recorders,
video-fonos, sistemas electrénicos de impresién répida, microafiches con acceso electronico, sa-
télites de comunicaciones, Nuevas versmn‘es de “television por cable”, etc. Nuestro objetivo es
indagar los efectos sociales y culturales que tiene uno de estos nuevos aparatos sobre el juego in-
fantil.

El juego desarrolla las funcnones Iatentes y las potencialidades del sér infantil. Es una especie
de propedéutica de las actividades y ocupaciones futuras; realiza un adiestramiento involunta-
rio, ignarado o de nulo interés para el nifio. Es un rodeo que conduce finalmente a la vida adui-
ta, “un proyecto de vida que la bosqueja:de antemano” (9). Empero, seria absurdo atribuirle un
pape! en el desarroflo de la persona, porque el juego en definitiva es multifuncional.

El juego es reproducido por la praxis infantil .a través de generaciones, con la mediacion u
oposicion de instituciones como la familia y la escuela. EnI este caso se convierte en un instru-
mento de adaptacion sociocultural. Los juegos y los Jugu]etes, al prefigurar el universo de las
funciones adultas, intentan que el niﬁof las acepte, reafirman los comportamientos aceptados,
unifican las conductas generan ciertas e)'(pectativas y excluyen otras. Los procesos ideoldgicos
y de tipificacion sexual los incluyen como instrumentos privilegiados.
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El juego llega a cumplir una funcién primordial en el aprendizaje social, elemento crucial del
proceso de socializacion. Mediante esta actnvudad el nifio internaliza pautas de comportamiento
y aprende roles que le seran Gtiles para “su integracion en la sociedad. En estos procesos juegan
un papel importante la imitacion y la identificacion.

El juego se realiza con figuras, objetos, en suma, con juguetes que tienen el papel de inspira-
dores, de accesorios o de productos de la actividad. Ellos han "‘acompafiado’’ al hombre en to-
dos los tiempos y culturas y estan sometidos a las influencias del medio socioeconémico, lo cual

- explica sus mutaciones. El juguete es significativo de una época y supone un'modo de vida. En
los primeros afos del presente siglo, con el advenimiento de la energia eléctrica y de las maqui-
nas de combustion interna, las fabricas comenzaron a invadir el mundo de los juguetes. Luego,
la revolucion cientifico-técnica nos invadio con juguetes automaticos, lo cual planted el proble-
ma de la creatividad y la participacion en la actividad ladica.

En nuestras sociedades el juguete tecno-industrial se ha convertido en el compafiero inseba-
rable del juego. Esto tiene una significacion especial ya que la tecnologia es esencialmente poli-
tica, caracteristica que deviene de su capacidad para transformar y adaptar objetos animados o
inanimados, con miras a coordinarlos con las estructuras y los procesos técnicos. En realidad, el
orden socio-técnico es un modo de vida; la tecnologia ordena, organiza y legisla. Hoy dia, la
concepcion instrumental no es valida para todos los casos.

En repetidas oportunidades el juego ha sido definido como una ocupacidn que no tiene otra
finalidad que ella misma, carente de objetivo economico, es decir, ha sido conceptualizada co-
mo actividad autonoma. No obstante, esta definicion no abarca todas sus categorias. Ademas, la
sociedad tecnologica heterodetermina (10) en gran parte, y con gran fuerza, la actividad ladica.
La publicidad mas mediatizadora y la moda impuesta por ella, entre otros elementos, han sido
contribuyentes de ese proceso. El juguete promovido es el producido en ese momento por el sis-
tema sociotécnico.

A pesar de todo lo expresado anteriormente, con respecto a la relacion entre la actividad H-
dica y el entorno sociocultural, la integracion social del juego no ha sido completa, por lo que
continfian existiendo categorias y espacios claramente autonomos. Por cierto, que ahora lain-
formatica viene a catalizar los impetus infiltracionistas y heterodeterministas de la tecnologia
moderna en la esfera ladica, reduciendo alin mas esos escasos espacios de indeterminacion, auto-
nomiay libertad presentes en el mundo ladico.

En los paises industriales avanzados e! desarrollo de la tecnologia microelectronica ha hecho
aparecer el nuevo mercado del consumismo electronice constituido por articulos como las cal-
culadoras de bolsullo relojes digitales, juegos electranicos, etc., y destinado a relevar aquél sobre
el que se cimento el crecimiento capitalista de las afios sesenta: consumo de electrodomésticos,

automoviles, etc,
La proliferacion de las tecnologias digitales y comunlcaclonales tienen su explicacion en el

dinamismo econdmico adquirido por la industria electronica y aeroespacial en los paises de alto
desarrollo industrial (con economyias flacidas y de crecimiento lento)}, vitalidad que proviene de
la intima relacion mantenida con el sector bélico.

Las tecnologias comunicacionales o informacionales estén estructurando un ocio especifico.
Los individuos se han convertido en consumidores privados de informaciones y programas co-
merciales, en usuarios de objetos que tienen necesidad de adquirir pero que ne comprenden en
su forma intima de funcionamiento.

En una sociedad caracterizada por la subordinacion de todas fas actividades a la economia
(paneconomismo) la industrializacion, en medjo de programas informaticos consumibles a do-
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micilio, tiene por racionalidad la rentablllzaclon capitalista de las actividades ain abandonadas

ala fantasia individual:

Esta socializacion informatica de la esfera de
ria las actividades constitutivas de esta esfera

las actividades autonomas, somete-
a los criterios productivistas de ren-

dimiento, celeridad y conformidad con la norma’ (11).

Es asi como la comercializacion y la programacion se extendérian a los Gltimos restos de la

vida autogestionada y autodeterminada.
~ Nos hallamos inmersos en un proceso de maqunmzacnon

e informatizacion de las actividades

“de tiempo libre que ha hecho aparecer un novedoso compaiiero e intermediario del juego; el

ordenador. Este tltimo a veces puede aprender como son
ajedrez o damas:

Asi escapan definitivamente del control del

Ios casos de las maguinas de jugar

4

hombre. Con todo lo rigido que

puedan ser el repertorio de datos que estan en capacidad de considerar, las ma-
quinas muestran una incuestionable originalidad . . . no sélo en sus tacticas, que

pueden ser por completo imprevisibles, sino p
(12).

or el peso detallado de su estrategia

La mayoria de las computadoras, entre ellas las “personales” o los “Home Computer”, pue-
den tener un empleo lidico. Sin embardo nuestro objetuv'o no consistio en el estudio de los
efectos que han tenido esas méquinas snflstlcadas sino la que ejercen artilugios mas simples pe-
ro de mayor difusion sobre la manera de j Jugar de amplios sectores de |a sociedad y en particular

de los nifios. .

I- EL VIDEOJUEGO DENTRO DEL PROCESO DE
INFORMATIZACION

-

. Como producto del empuje de la microelectranicay el desarrolio de los chips o circuitos in-

tegrados surgen en los Estados Unidos los videojuegos En
computacion de ese mismo pafs, fabnco el pnmer juego el

1971 Nolan Bushnell, ingeniero de
ectronico de video, cuyo funciona-

miento era muy rudimentario si lo comparamos con las novedades de hoy. Se trataba de una

L
version del ping-pong: unos controles manuales permitian dj

la pantalia. Ante el fracaso sufrido al ofrecer su aparato “po
comercializd la idea por cuenta propia. En 1972 fundo su
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irrisorio, que al poco tiempo se le tradujo en ganancias millonarias. En 1976 vendi6 su firmaen
veinte y ocho mil millones de délares a la empresa Warner Comunications, definida en el mundo
comercial como la compaiiia de mas rapido y espectacular crecimiento de la economia norte-
americana, Otras empresas se dedicaron también a reoroducir con algunas variantes el exitoso
aparato. Poco tiempo después de la aparicion de “Atari” (V.C.C.), Matell Electronics de Haw-
torne, California, saca su equivalente, el “Intellivision”.

La industria norteamericana vendio alrededor de tres millones de videojuegas en 1977. En el
periodo 1978-1981 los productores de juegos (japoneses y norteamericanos) exportaron unos
5 millones de aparatos. En 1981 ganaron 2,8 mil millones de bolivares sdlo con sus seis modelos
més exitosos (13).

El negocio fructifero del ““videogame” ha operado sobre dos flancos: la venta de los aparatos
monederos dirigidas a los salones de juegos y los.equipos destinados a ser utilizados en [a panta-
lla de T.V. En estas transacciones comerciales, tanto fabricantes como distribuidores han sido
los beneficiados con las ingentes ganancias,

Estos juegos audiovisuales se han expandido mundialmente, popularizandose con intensidad
en Japon, Europa (sobre todo en Alemania Federal) y Estados Unidos. En este Gltimo pais se
han difundido los campamentos de computacion de verano, en donde los nifios aprenden a pro-
gramar con ciertos lenguajes como el Basis, Pascal, entre otros. Pero el aprendizaje obtenido en
estos campamentos no seré para aplicarlo en los equipos exclusivos de videojuegos sino en com-
putadaras personales.

En los Gltimos afios los disefiadores se [a han ingeniado para producir numerosas y complejas
variantes de telejuegos. Una parte de las ganancias recabadas con los “primitivos” juegos se ha
invertido en la investigacion y creacidn de versiones mas sofisticadas.

Atari es la compaiiia de “videogame” namero uno a nivel mundial, y como tal esta distribui-
da internacionalmente. Esta industria vendié durante 1981 alrededor de 3 millones de aparatos
para acoplar al televisor (Video Computer System-V.C.S) y unos 18 millones de cassettes de
juegos (14). Existen numerosas empresas grandes e independientes dedicadas con exclusividad a
producir “Software’ (cartuchos o cassettes de juegos) para el equipo de Atari V.C.S. Entre ellas
se podrian mencionar a Parker Brother, Activision, Matell, EspectraVision, Tigervision, etc. Esta
tendencia, hoy generalizada, la comenzd la Activision Inc. de Sunnyvale, California. Como en
otros dominios del video-doméstico, los productores independientes de fas compafiias que pro-
ducen el hardware deciden con cual de los sistemas prefieren a linearse y fabrican aplicaciones
para tales sistemas (15).

Como ya hemos sefialado, los equipos de Intellivision son fabricados por la compaiia norte-
americana Mattels Electronics. Pero la fabricacion de fos componentes se realiza en Taiwan,
Hong Kong y Japon, porque es mas econdmico, accion muy comdn en estos casos. Los equipos
de los juegos OdysseyZ son confeccionados por la Macnavoz en U.S.A,, filial de la Philips. Los
juegos Intelligentgame son producidos en Japon, Cada uno de los equipos se nutre con un
“software” propio, incompatible con el de los otros. A pesar de los titulos diferentes, los conte-
nidos son la més de las veces idénticos. Literalmente, entre las diferencias técnicas superficiales
tenemos la calidad de la imagen y el sonido, la variedad y la nitidez de los colores, las dimensio-
nes ofrecidas y el nimero de elementos que se mueven simultaneamente en la pantalla, entre
otros, Las distintas compaiiias compiten buscando mayor sofisticacion técnica en sus equipos.

El software es continuamente renovado, de acuerdo a las sucesivas modas impuestas. La ma-
-yoria de los primeros juegos eran competencias de tipo deportivo. Después vino la eclosion de
mltiples variantes, destacando en popularidad “mundial” los invasores del espacio y el famo-
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so Pac-man. La mayor parte_de los juegos poseen varios mveles de dificultad. En el nivel mas
facil, puede haber menos obstaculos y peligros o las accaones se desenvuelven a menor veloci-
dad. Un mismo juego se puede hacer gradualmente mas difitil si la puntuacion obtenida crece.

A pesar de haber incluido al uso del “videogame" dentro ldel proceso de informatizacion del
juego, no consideramos a estos equipos comeo verdaderos ordenadores Sus estructuras no se
acoplan a la definicion basica de las computadoras. Estas ultnnas son sistemas que tienen unida-
des de entrada y salida de informacion, una unidad de almacenamiento formada por la menoria
principal y las unidades de almacenamiento auxiliar, una unidad central de proceso o centro de
control del procesamiento de datos subsidivida a su vez en una unidad logica-aritmética (encar-
gada de operaciones como suma, resta, multiplicacian, division, desplazamiento, comparacion,
etc.) y la unidad de control que dirige y coordina a todo el computador. El videojuego carece
de una unidad |6gico-aritmética, de la capacidad de tomar decisiones, no es programable, ni im-
prime sus resultados.

No obstante, tal como lo sefialan los distribuidores, estos juegos pueden actuar como un es-
timulo a la incursion en el mundo de la computacion. El saftware de cada equipo cuenta con
un cassette especialmente disefiado para permitir la iniciaéiﬁn del nifio en la programacion.
Cuando actuan de esta manera estan preparandolo para la s'ociedad y el mundo laboral donde
. les tocara desempediarse, sin duda, mucho mas informatizado’s que los actuales.

Los videojuegos se han convertido en un gran!éxito de venta. Millones de ameri-
canos han descubierto una auténtica pasion por artilugios que convierten una pan-
talla de T.V., en una mesa de ping-pong, un ca'mpo de jockey o una pista de tenis.
Puede que esto parezca irrelévante a los analistas politicos o sociales ortodoxos.
Sin embargo, representa una oleada de aprendizaje social, un premonitorio entre-
namiento, por asi decirlo, para la vida en el entorno electréonico del mafiana. Estos
juegos no sblo desmasifican mas a la audiencia y reducen e! nimero de quienes
contemplan los programas gn' un momento da:do, sino que por medio de ingenie-
ros aparentemente tan inocentes, millones de personas estan aprendiendo a jugar
con el aparato de T.V., a responderle y a interactuar con él. Y durante el proceso
estan cambiando de ser meros receptores pasivos, a ser también transmisores de
mensajes. Estdn manipulando el aparato, en vez de dejar que el aparato les mani-
pule a ellos (16).

Luego de haber apreciado la grosera apologia que Alvm Toffler hace de estos artefactos, de
la que disentimos en forma clara, conviene analazar detalladamente los condicionamientos que
realmente imponen soterrada o abiertamente al j |uego.

: i
1.1.- Loscondicionamientos presentes en la practica lGdica con los videojuegos.

Con respecto a este topico, lo primero que hay que decir es que la impronta del modelo so-
cietal no estd ausente en estos artefactos. El videojuego no es neutral, impone una recepcion pa-
siva de contenidos ideolgicos y obstaculiza la plena inteligiibilidad del objeto ladico. En cierto
sentido, es un artilugio rigido para el cual no tiene cabida ni factibilidad técnica hablar de “otro -

so’. La participacion en el juego se ve menoscabada por el )uso de un medio autoritario.

Unido a otros medios de difusion (videocassette, T.V.), el “videogame” conlleva a un ocio
escasamente participativo, privatizado y sedentario. Los usbarios son simples receptores o emi-
sores de mensajes muy dirigidos por canales preestablecidos.’ Prevalece la maxima del empleo del
minimo de esfuerzo fisico, configurante del actual concepto‘ de confort, En efecto, al comparar-
los con otras expresiones lGdicas, los videojuegos deben ser incluidos dentro de esta tendencia.
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Pero también es verdad que al cotejarlos con la T.V., se abserva a todas luces que estos equipos
ofrecen la posibilidad de mayor “actividad”. Mal que bien, el usuario interviene en lo que estd
sucediendo en la pantalla.

Tanto el “hardware” como el “software” de estos equipos dicen mucho de la creatividad de
sus disefadores pero obliteran el surgimiento de la misma en la actividad lidica del nifio. La es-
cogencia de alternativas reales no estd a su alcance, a menos que entendamos por esta la elec-
cidn de un cartucho dentro del software de juegos ofrecidos a nivel comercial. La invencion de
juegos es un camino truncado en estos equipos (17).

Con estos juegos no tiene cabida la discusion colectiva sobre la formay oportunidad de apli-
car cierta norma. La subjetividad de los videojugadores no cuenta para nada. En los cartuchos
yacen preestablecidas las reglas del juego, cuya veracidad no se puede discutir ni poner en duda.
En realidad, ni siquiera esta planteado este problema. Un programa evalita los aciertos y fallos
de los jugadores. Las reglas se imponen asi como algo indiscutible. El aparato electronico se
transforma en juez objetivo y parte del juego.

El nifio es predominantemente un consumidor de mensajes empaquetados en cassettes. Estos
(ltimos tienen grabados programas mayoritariamente recreativos y lirdicos, que establecen los
limites entre los cuales puede variar un juego. Cada uno de los cassettes contiene diversas varian-
tes sobre un mismo tema de juego, pero lo importante es que las fronteras a esa variabilidad no
son establecidas por el videojugador,

La mayoria de los juegos estan disefiados para el juego entre dos individuos A sus consolas
se le pueden conectar facilmente dos controles, cuando no lo traen adheridas fijamente. Se esta-
blece asi un juego competitivo de una persona contra otra, o contra la méquina, imposibilitan-
dose técnicamente el juego en equipo, fo que podria incidir, en el caso de un uso adictivo, en
contra del desarrollo de la capacidad de cooperacion y el aprendizaje social del nifio. Ademas, al
producirse el exclusivo enfrentamiento de destrezas individuales (la habilidad de un videojuga-
dor contra la de su oponente) se est estimullando el individualismo.

El sistema sociotécnico requiere participes humanos precisos, intensivos, en suma producti-
vos. El videojuego tiende a estimular esas caracteristicas, si no como habilidades adquiridas al
menos como parametros de conducta. En el juego se procura un conocimiento exacto de su gra-
do de dificultad, de su duracién en minutosy segundos, de los aciertos y falios (que tienen que
ver con el tiempo empleado), contabilizéndose estos ultimos con puntajes diferenciales segiin el
juego practicado y el tipo de dificultad enfrentada.

El videogame estimula los reflejos del videojugador, su rapidez, acoplandolo de esa forma al
modo de vida de la sociedad tecnoldgica.

1.2. La integracion de la industria del videojuego vy la industria del cine,

La llamada integracién de las industrias culturales, dentro de una macraestrategia comercial-
publicitaria, se evidencia aqui como en ningin otro campo y esto lo decimos sin la intencion
de utilizar un lenguaje hiperbdlico. Un conglomerado como la Warner Comunications es, al mis-
mo tiempo la. productora cinematogréfica més grande del mundo y la fabricante gigante de vi-
deojuegos. Ello le permiti6 obtener fabulosas ganancias de peliculas como La Guerra de las Ga-
laxias y promocionar simuténeamente un software para sus equipos de videojuegos que poseia -
los mismos titulos (18). En la pelicula Tron fue ostensible ta intencionalidad publicitaria no s6-
lo de un determinado cartucho sino también del nuevo artefacto. La trama central de este film
se desarrolla al interior de un ‘‘videogame”. -
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La transferencia e importacion indiscriminada de tecnologja a Venezuela ha permitido que
toda la nueva panoplia tecnolégica-comunicacional estén presentes en el mercado local algunos
de los Gltimos adelantos en el video, el sonido stéreo, alta fudelldad la microcomputacion, los
minicomponentes; y que se hayan adelantado significativos p'rocesos de informatizacion en el
sector servicios. !

Como ya es vox populi, la economia petroleray la coyuntura de los afios 70 (alza de los
precios de hidrocarburos decretada por fa 0.P.E. P.) conflguraron sectores de clase media con
un poder adquisitivo elevado y una mentalidad “nuevorriquista”. Los “Mayameros” seran los
primeros en traer a Venezuela los novedosos juegos. Luego seran distribuidoras las encargadas
de colocarlos en el mercado local. En la llamada "Venezue|a'Saudlta" entre otras cosas, se de-
sataron las importaciones, no siendo la de los juguetes una excepcmn Segun las informaciones
* suministradas por los representantes de las distribuidoras, Iosluegos de video son mas populares
en Venezuela que en cualquier otro pais de América Latina e mcluslve del Tercer Mundo.

Antes de fa implementacién de las nuevas medidas cambiarias (18-2-1983) se incorporaron
paulatinamente nuevas firmas a competir! Por sus respectivas compafifas, fos juegos de Atari
(V.C.S.), Odyssey2 e Intellivision, se importaban desde 1981. Los juegos Intelligentgame se
traian al pais desde 1982. Uno de los Gitimos equipos incorporados al mercado fue el Coleco-
vision, -- -

Los telejuegos Hegaron a adquirir un verdadero auge. El bajo costo de los equipos fue un fac-
tor que influy6 en su amplia difusion. Segtin las estlmaclonesi de los representantes de las distri-
buidoras, para fines de 1982 se habian vendido un total aproxumado de 150 equipos de video-
juegos. Todo ello configurd una infraestructura que hace de Ia problemética de su uso un hecho
trascendente més allé de los incidentes coyunturales.

El marasmo actual de la economia venezolana ha golpeado a estas compafiias, haciendo que
algunas abandonen el negocio y otras redefinan sus politicas comerciales. Desde el 20-12-84 la
importacion de estos artefactos dejo de ser libre, por lo que!éhora tienen que solicitar licencias
de importacion y pagarlos al precio del dolar libre porque, pa‘radéiicamente hasta esa fecha, ha-
bian recibido de RECADI {19) la autorizacion para la adquusncuon de los mismos al dolar prefe-
rencial de 7,50 bolivares. ]

Actualmente observamos la aparicion de salones de juegos en los Centros Comerciales de la
Capital, que en un pasado cercano no existian por prohibicion legal expresa, équé ha ocurrido?

Mas all4 de toda disquisicion posible sobre el futuro de estos juegos en nuestro pais, tene-
mos una investigacion sobre un fendmeno con dimensiones fespacnales y temporales determina-
das, que requirid la instrumentacion de cierta metodologia y arribo a unas conclusiones especi-
ficas, aspectos que explicaremos en los sublmgu:entes apartes. !

El Vldeo-juego con
talento que cambian
tu forma de vida.




I11.— ASPECTOS TEORICO-METODOLOGICOS DE LA -
’ INVESTIGACION
-El ;rgbaio de investigacién (tesis) se planted como objetivo genérico la visualizacion de las
implicaciones generales'de las nuevas tecnologias comunicaciones y/o informaticas en el tiempo
de ocio infantil y, en particular, las que provenian de la utilizacion de los videojuegos por los
escolares caraquefios de\los sectores medios y altos de fa poblacion.

Los objetivos especlflcos fueron los siguientes:

1.- Ef examen del papel cumplido por los videojuegos en la socializacion del nifio y de las ca-
pacidades y potencialidades que desarrolla.

2.- La verificacion del modo como se ejerce la actividad ludica con los vndeoluegos éjuego
solitario o juego colectiva?

3.- Inquirir si existia o no un desplazamiénto de otros juegos, poniendo especial atencion en’
los juegos que son, grosso modo, caracteristicos de los nifios en edad escolar: los juegos colecti-
vos (20).

4.- La exploracion de las actitudes y opiniones de los nifios hacia el “‘software” de juegos.

5. Avenguar sobre los hébitos de uso de los equipos por parte de los nifios, entendiendo por
eflo la continuidad en su utilizacién {virtual abandono, total o parc|a|) ylai frecuencna en su
uso diario, semanal, etc.

6.- La investigacion de las actitudes y opiniones sustentadas por los padres en torno a esos
juegos electronicos, para inferir sobre un posible reforzamiento positive a la practica recreativa

_con los mismos dentro 'del subsistema familiar,

En cuanto a su naturaleza y alcance, esta investigacion tuve un caracter exploratorio. No
obstante, constituye una fuente de documentacion importante.

Entre sus primeros pasos estuvo el establecimjento de un sistema de hipotesis (que traduje-
ron la mayoria de los objetivos especificos planteados):

1.- “El uso de los juegos de video por los nifios en edad escolar de los sectores medios y altos
del Area Metropolitana de Caracas se realiza de manera preferentemente individual.

2.- “El uso de los juegos de video por los nifios en edad escolar, de los sectores medios y al-
tos del Area Metropolitana de Caracas ha producido un desplazamiento de los juegos colecti
vos”. ' .

3.- “’La utilizacion de los videojuegos por los nifios en edad escolar de los sectores medios y
altos de la poblacion del drea en estudio disminuye y mediatiza la comunicacion interpersonal .

4.- “El uso de los juegos de video por los nifios en edad escolar de los sectores estudiados ha
privatizado en gran parte la actividad ladica”. '

4.- “’Los equipos exclusivos de videojuegos obstacullzan el surgimiento de la creatividad in-
fantil en la actividad ladica” (21).

Luego se procedib a la operacionalizacion de las hlpotesls y de los objetivos {operacionali-
zables) en un conjunto de técnicas como la encuesta, la conversacion libre y la entrevista. La
primera de ellas se dirigi6 a los nifios usuarios de los videojuegos y a los padres de esos nifios.
Los cuestionarios incluyeron preguntas que intentaban ser transparentes y posibilitaran una
multiplicidad de alternativas de respuesta, para lo cual se efectuaron las respectivas pruebas pi-
loto y se contd con el asesoramiento de un psicologo. Como técnica de apoyo a los cuestiona-
. rios dirigidos a los nifios se empled la conversacion libre gon dos grupos de escolares.

Se entrevistaron a diversos especialistas: 4 psic6logos, 2 comunic6logas, 2 técnicos en infor-
méticay  distribuidores, con guias pre-establecidas de preguntas onentadas ‘hacia la problema-
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tica abordada y con la finalidad de nutrir a la discusion teorica, dandole asi visos de un enfoque
integral que tomo en cuenta también lasvariables de tipo sﬂsucologlcos economico —comercia-
les, técnicas y comunicacionales. .

En cuanto a la perspectiva global, se asumlo un eclectuclsmo explicito, con e! riesgo intrinse-
co y extrinseco a que conlleva esa postura.

La multiplicidad de “factores” {22) intervinientes en un “efecto” (23) de los mass-media y
la gradacion de las influencias de los mismos fueron elemenltos metodolagicos claves. Otro pilar
fue el concepto de probabilidad, mas no el de principio causal, a sabiendas de que la ciencia des-
de hace tiempo reemplazd el concepto de efecto inevitable por el de tendencia probable. Los
efectos de los medios de difusién masiva nunca serén ciento por ciento ineluctables. En determi-
nadas circunstancias acaece lo contrario a lo esperado, verbidracia, los efectos boomerang.

‘Nos oponemos a aquella idea que establece una relacion de igualdad entre la necesaria con-
textualizacion historica de un problema y el enfoque dependentista tomando a éste Gltima no
como un hito importante —con aspecto de pso y otros dignos de omision hoy, en el desarrollo
investigativo-interpretativo de América Latina—, sino coma la realidad en su “estado puro” y
“gsencial’’. En suma, estamos hablando de la conversion de la “categoria dependencia” en un
obstaculo epistemoldgico. La nocion de dependencia se halconvertido en una categoria omni-
explicativa y en una escpecie de varita maglca que ayuda a rellenar los reiterados baches de este
tipo de praxis. Es lo que Bachelard denomina supradeterminacion, la cual enmascara a la deter-
minacion, . . . “la seduccion por la unidad de explicacién m ediante un solo cardcter es todopo-
derosa” (24).

Pero volvamos a los mecanismos puramente operativos. Con la intencidn de lograr una buena
muestra representativa de su universo, utilizamos el método mixto de muestreo. Para determi-
nar el tamano de la misma nos orientamos por una tabla dande sus dimensiones varian, mante-
niendo constantes el error maximo admisible (e=0,05) y el coeficiente de confianza (k=2). (25).
siguiendo estos lineamientos, al universo’ principal de esta iﬁvestigacibn es decir, el constituido
por todos los nifios escolares usuarios de los wdeo;uegos entre 30. y 60. grado (afio lectivo
1982-1983) pertenecientes a las “clases” (26) sociales media (C), alta y rica (A/B) del Area Me-
tropolitana de Caracas (UA= 83.338), le correspondia una imuestra de 160 niiios. Pero, toman-
do en cuenta el nimero de preguntas sin contestar que sie’mpre se encuentran en este tipo de
trabajos, decidimos elevar su tamaiio a 192 elementos (27).

Las caracteristicas del universo UA2 a partir del cual se escogid la muestra principal son:

a) Homogeneidad: los nifios pertenecientes a esas categorias tienen igual acceso potencial
desde el punto de vista econdmico y cultural a los equipos dé videojuegos.

b) Finitud: es un universo potencialmente cuantificable en magnitudes bastante aproxima-
das. .

¢} Localizable: las grandes unidades de investigacian o|conglomerados —los colegios— son
localizables fisica, espacial y geograficamente. Esto se refiere al menos a los colegios tipicos a
donde asisten los nifios pertenecientes a lds sectores sociales A/B y C.

La poblacion muestral se repartio con proporcionalidad entre los estratos A/By C {2 y 4 co-
legios respectivamente). Las “‘submuestras” por colegio incluyeron a 32 nifios, considerando las
facilidades de trabajo y buscando dispersion y representatividad de la muestra global (28). Las
escuelas constituyentes de esta Gltima muestra fueron elegifias a partir del total de escuelas pri-
vadas de educacidén primaria ubicadas en las areas geograficas correspondientes a los estratos
A/B y C. Se aplico el método de azar denommado seleccion; por sorteo, teniendo como elemen-
to auxiliar el Directorio de Planteles de la Region Capital (JCaracas Junio, 1981, Ministerio de
Educacith). Como resultado de la puesta en ejecucion de estos procedimientos quedaron elegi-
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dos los Colegios Santa Rosa de Lima, Federico Froebel, Manuel Muiioz Tebar, Marino Picon Sa-
las, San Pedro y La Salle.

El universo B2 (UB2) esté constituido por los padres de los nifios del universo A2. se extrajo
una muestra que estuvo supeditada a los criterios de seleccion aplicados al escoger la fraccién o
muestra de UA2. A cada nifio encuestado se le entregaba un cuestionario dirigido a sus padres o
representantes para que fuese contestado en el hogar (29). -

Entre las tareas de relevancia para la consecusion de nuestros objetivos estuvo una revision
exhaustiva de las formas de funcionamiento y manejo de los equipo de videojuegos que han pe-
netrado en el mercado venezolano. Ademas, efectuamos una inspeccion minuciosa del software
del equipo “Video Computer System” (Atari) ya que es el aparato mas difundido dentro de la
pablacion infantil y adulta de Venezuela.

Después de realizar el analisis y la descripcion pertinente de los datos muestrales, y con ello
haber cumplido con los procedimientos metodoldgicos y mecanismos operativos propuestos,
arribamos a un conjunto de conclusiones especificas que expondremos a continuacion,

IV.- CONCLUSIONES ESPECIFICAS DE LA INVESTIGACION.-

a.- La mayoria de los escolares juegan y prefieren jugar en grupo. Entonces, podemos decir
que este artefacto se estd usando como un juego preponderantemente agonal (30). No obstante,
fa presencia de ludus (31) es notoria en el mismo ya que para los videojugadores es crucial y sa-
tisfactorio la superacion en si misma de los obstaculos de cada uno de los distintos cassettes.

b.- El mayor porcentaje de usuarios de videojugadores estéd constituido por nifios varones.
En general, el mayor contingente de usuarios lo conforman personas del sexo masculino.

c.- En el tiempo libre infantil, tanto el correspondiente al periodo escolar como al vacacio-
nal, existe la tendencia a combinar diversas actividades.

Durante el tiempo de ocio infantil correspondiente al periodo escolar, el centro recreativo
tiende a localizarse en el hogar. La actividad predilecta de la mayoria de los nifios sigue siendo
la observacion de T.V., ocupando el uso del videojuego un lugar importante dentro del tiempo
disponible de un grueso considerable de nifios. Las dos terceras partes de los nifios tienen un
tiempo diario promedio de uso del videojuego durante toda la semana que oscila entre media,
una y dos horas, lo que representa una cuota temporal significativa.

Para el periodo vacgcional, las actividades de tiempo libre de los nifios tienden a trasladarse,
como era de esperarse, fuera del hogar.

d.- En cuanto a los juegos colectivos, no se puede decir que ellos hayan sido desplazados por
los juegos de video. En este sentido lo que se observa es el desplazamiento de los juegos colecti-
vos tradicionales, debido a una multiplicidad causal, y la relevancia que han adgquirido los depor-
tes y los juegos deportivos. (32)

e.- La mayor parte de los nifios (més del 50% ) no ha alterado su habito de observacion de
T.V. como consecuencia de la utilizacidn de los videojuegos. Por el contrario, para un grupo mi-

. noritario de nifios el uso del nuevo artilugio ha significado el desplazamiento parcial del habito
mencionado.

f) El uso del nuevo artefacto electrénico ha contribuido al proceso de privatizacion del
ocio. En una tercera parte de los nifios ha transpuesto su lugar de juego ubicindolo en el hogar.
Para la mayoria podriamos hablar de un reforzamiento del espacio lidico privado.

Podemos decir que conjuntamente con otras tecnologias comunicacionales estaria estimu-

lando un ocio sedentario.
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g.- En los que respecta a los habitos dé uso de los equipos y cassettes de juegos podemos de-
cir que aproximadamente el 50% de los niiios utilizan el eq'uipo de videojuego de forma cuasi-
continua, alrededor del 38 de los nifios lo hacen de manera intermitente. Los nifios que han
dejado de ser usuarios conforman un grupo muy minoritario.

h.- Para la mayoria de los nifios (més del 60% ) el hacerse ldiestros en un cassette de juego ha-
ce que la frecuencia de su uso aumente, siguiéndole el grupo: de nifios para los cuales este aspec-
to (el dominio del juego) no-incide en su actividad ladica.

i.- La mayoria de los niiios (alrededor del 60% ) acepta totaimente el software de juegos de
los equipos. Un grueso importante de nifios (aproximadamﬁnte el 40%) aceptan con objeccio-
nes el haber de cartuchos existentes. Para'ellos, algunos juegos resultan ser tediosos por diversas
razones, entre ellas su monotonia, falta de variedad y “‘poca accmn, su extremada facilidad y su
uso continuo. : ,

j- Los juegos mds populares son los estrictamente recreativos: los juegos de accidn, los jue-
go deportivos, y los juegos espaciales y navales.

k.- La l6gica y el contenido de muchgos de los cassettes d|e juegos gira en torno a la agresion,
la destruccion y la guerra, estando |mpregnados de elementos ideolagicos. Ello podria contri-
buir a la aceptacion acritica del armamentismo de los estados modernos. La salida para esta si-
" tuacion seria la creacion de un software distinto. f

|- Efectivamente, tal como fo plantean los distribuidores y ‘confirman psicélogos y psiquia-
tras, los juegos electronicos de video contribuyen a la coordinacion dculo-manual del nifio, al
desarrollo de ciertas destrezas psicomotoras (33) y al estimulo de la percepcidn, el pensamiento
rapido, 1a concentracién y la atencién. Con estos juegos el nifio aprenderia o desarrollaria cier-
tos reflejos coordinados. Ademas, pueden ser utilizados en n ifios con problemas de motricidad,
concentracion y atencion.

m.-La mayoria de los nifios (alrededor de un 86% ) tiene iun solo equipo de videojuego en su
hogar. ! ’ :

n.- Alrededor de un 80%de los nifios tiene con sus equipos menos de dos aiios, lo que expre-
sa didfanamente que la experiencia del escolar caraquefio con estos artefactos es muy reciente.

o.- Atari de Venezuela C.A. (34) es la compaiiia multmaclonal que tiene controlado la ma-
yor parte del mercado local, acaparando aproximadamente ol 70%de! mismo.

ACOTACIONES FINALES

La mencionada integracion de la industria del videojuego con la industria del cine ha provo-
cado la reedicién de una serie de:contenidos idénticos, transformando al temario de los juegos
en un blanco importante para un anélisis semioldgico, sistematico y exhaustivo, al suscitar inte-
rrogantes sobre la fuerza adquirida por esos mensajes. Ello no fue realizado en la investigacion
por las limitaciones temporales, de recursos humanos y materiales (35).

Un equipo interdisciplinario hubiese podido investigar c'on rigurosidad los efectos estricta-
mente psicolbgicos de los videojuegos, verbigracia, los sefialados por los entrevistados y que apa-
recen mencionados en la conclusion (1). .

“ A un nivel de profundidad mayor hubiésemos constatado el tipo y la forma de recepcion de
los mensajes por los sujetos y la virtual formacion y/o reforzamiento de estereotipos, valores,
etc.

Tomando en cuenta la dificultad que tienen los nifios para expresarse con prolijidad y soltu-
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ra en forma escrita, los estudios a realizarse en esta drea de conocimiento deberian instrumen-

tar, principalmente, entrevistas orales (individuales o colectivas) u otra técnica como la dinami-
ca de grupos. También podrian combinar el cuestionario con el uso de esas otras técnicas, tal

como lo hicimos en nuestro trabajo original.
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CATEGORIAS, SUB-CATEGORIAS, ITEMS Y SUB-
DEFINICIONES DE LAS DIFERENTES CLASES DE JUEGOS

TEMS DE LOS OBJETIVOS

JUEGOS

DEFINICION

ESPACIALES Y NAVALES

DEPOGRTIVOS

OE ACCION

EDUCATIVOS

DE MESA

DE ESTRATEGIA E
INTELIGENCIA (29)

Son juegos de guerra que s
oceano,

Son simulaciones de los dep:

Esta categoria incluye una 3
automovilisticas, juegos que

e desarrollan en el espacio o en el

ortes existentes.

mplia diversidad tematica, carreras
se basan en peliculas taquilleras o

comics y juegos cuyos contenidos fueron creados especialmen-
te para estos aparatos (excliyendo, natufalmente, a los juegos

espaciales y navales).

Estan conformados por juegos de memorizacion, concentra-

ciéon, de matemdticas, de ap
de ortografia. -

i . -
Son los conocidos juegos d

llevados a la pantalla.

Requieren razonar més que
no son a tiempo real.

rendizaje de programacion y juego

e mesa, pero que en este caso son

el comun de los juegos. La mayoria

FUENTE: Datos de {a investigacion, Caracas, julio 1983.

NOTA: Estamos utitizando, en lineas generales, una clasificacion simple que se basa en los
contenidos de los distintos juegos:
CATEGORIAS

SUB - CATEGORIAS

FORMAS DE UTILIZA-

CION DE EQUIPOS Y

CASSETTES DE VIDEO-
" JUEGOS.

USO CONTINUO (diario)

uso CU:ASI-CONTINUO (casi todos los dias)

.

USO INTERMITENTE (pc

USO DISCONTINUO (el

cas veces al mes)

uego es totalmente abandonado

después de cierto tiempo).

FUENTE: Datos de la Investigacion. Caracas, Julio de 1983
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como Sinclair 2 X 81, Apple, A.P.l. Imagination Machine, TRS-80 {de Tandy Radio Shack),
Texas Instruments 99/4m y tantas otras mas.

{16) Alvin Toffler: Op. cit., p. 194,

{(17) En las computadoras personales esta posibilidad si esta abierta, écuales son sus limites?, se-
ria un aspecto a indagar. Segin los técni¢os no existiria ninguno.

(8) “Las dltimas y mds sofisticadas peliculas, desde el punto de vista de la tecnologia y los efec-
tos especiales, seran adaptadas para alimentar la Home Computer 400, entre ellas: Los Caza-
dores del Arca Perdida, Galaxia Odisea del Espacio, Gran Pris, etc.” (Ejecutivo de la compa-
fiia Atari de Venezuela, C.A.). Sonido, Video y Computacion, 2do. cuerpo del DIARIO DE
CARACAS, edicion especial, 28-9-1982.

{19) Régimen de Cambio Diferencial.

120) Utilizamos el concepto piagetiano de juego colectivo. J. Piaget: La conformacion del sim-
bolo en el nifio. México, F.C.E., 1966, p.p. 194,5, 6.

(21) Estas hipotesis estan debldamente explicadas en la tesis original.

{22) Esta categoria es atomizadora de la realidad, admitida hasta cierto punto por razones me-
todologicas y operacionales.

(23) La tesis de grado citada incluye un aparte donde se discute el concepto.

{24) Gaston Bachelard: La Formacion del Espiritu Cientifico, Buenos Aires, Siglo veintiuno
editores, 1979.
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(25) Esta tabla vale “para poblaciones cuyos tamafios varu’aq entre 50y 10.000.000 miilones de
elementos y con varianza igual 0,10 en cada una ( k0,1p)". Néstor G. Mejia: Algunos con-
ceptos de muestreo, Caracas, Universidad Central de Venezuela, 1981, p. 44.

(26) Es conveniente dilucidar que si retomamos la clasifica'cic'm socioeconbémica sustentada por

las agencias de publicidad, s6lo lo hicimos por fines op'erativosy practicos. Asumimos esas
categorfas como reflejadoras de ciertos niveles de ingresos y no como una estratificacion so-
cial adecuada. Empero, para nuestro trabajo, dicha clasificacion resulté de mucha utilidad.

{27) Muestra total efectiva = 191 nifios.
: Estrato A/B = 65 nifios. _ '
Estrato C = 126 nifios

Cantidad de varones = 114 — 60%
Cantidad de nifias = 77— 40%

(28) Se escogieron al azar una 0 mas secciones por cada grado. Luego, se pidid dentro de estos
la informacién sobre el nimero total de usuarios en dichas secciones y dentro de estos sub-
grupos {de usuarios-propietarios) se eligieron aleatonarrente las cuotas correspondientes (8
alumnos de ambos sexos por grado). i

(29) Debido al procedimiento empleado para la dlstnbucuon de los ““cuestionarios de padres’’,
resultd una muestra que si bien no era nada desdefiable (total = . 106), no era representativa
del marco de referencia preestablecido. Ello no afectd el resultédo blobal del trabajo, porque
la muestra principal si fue representativa y ésta muestralde padres funcion6 como estaba de-
terminado: como fuente de datos de apoyo.

(30) Agon: son juegos que se presentan en forma de comperncuon en donde las aptitudes, habili-
dades y destrezas de los jugadores cumplen un papel fundamental Roger Callois; ““Sobre la
Naturaleza de los Juegos y su Clasificacién”, en el texto Sociologia del Deporte, G. Lus-
cheny K. Weis, edicibn espafiola Mifién S.A., Capntulo II

{31) Ludus: hace alusiébn a la satisfaccién interior provocada por la superacion de dificuitades
més alla & de la rivalidad que se tenga con otro. Roger Callois, Op. Cit, capitulo I1.

(32) Como se podré haber notado, las conclusiones ““a”, ''c’’ y ‘“d”, nos indican que los datos
empiricos refutaron a las hspotesw 1y 2.

Por el contrario, las hipotesis 3, 4, y 5 fueron corroboradas por el trabajo investigativo.

(33) Sin embargo, pensamos que no hay que sobrevalorar las habilidades o destrezas desarrolla-
das por ios video-juegos, ya que ellas estan muy condici&nadas por el tipo (marca) de equipo
utilizado. La “técnica” aprendida para el manejo certero‘ de un aparato no es garantia de que
se podré utilizar otro modelo con igual éxito. Los nifios que se hacen expertos en un deter-
minado equipo, no lo son de inmediato al comenzar a jugar con otro modelo, por el contra-
rio, se les dificulta su uso,

{34) Segin fuentes comercuales esta compaﬁ {a cambid de nombre y ahora se llama Transaméri-
ca.

(35) El tiempo utilizado en la investigacié)n original. fue de dios afios (1982-1983).
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“Todo paso a los Medios es a la vez una puesta en discu
bles”, J. Martin B.

Una vez pasado el momento incandescente de la visita

'S0 y una puesta en escena indisolu-

papal, cuando el clima del pais ha

vuelto a su temperatura habitual, se hace ya posible evaluar con més distanciamiento su im-

pacto, y particularmente el de los medios masivos. Cualqu

masiva no puede aislarse del acontecimiento de la visita co
tores religiosos, politicos y sociales, en el que los aparatos d
termediarios.

Es una tesis cominmente sustentada, como sefiala J. K
de las comunicaciones de masas”

forzar lo existente mas que a producir cambios”.

ier consideracion sobre la difusion

mo hecho total representado por ac-
e difusidn cumplen la funcion de in-

apper en su sintesis sobre “Efectos

» que “los factores intermediarios son tales que convierten tipi-
camente fas comunicaciones de masas en agente cooperador]’

y que éstas “suelen contribuir a re-

No cabe duda de que la Mision Nacional, aun con menor; refuerzo de los canales masivos que

la visita papal, ha constituido factor fundamental para el

éxito movilizador de ésta. Cien mil

agentes evangelizadares, en mayor o menor grado seglin la capacidad organizativa de las didcesis

y de sus movimientas apostélicos, han logrado motivar, con
y movilizar a varios millones de venezolanos. Piénsese en el

firmar en sus convicciones catdlicas
efecto acumulativo de las charlas in-

tensivas impartidas en todas las parroquias del pais, en las visitas a hogares que han sobrepasado

el medio millén afectando directa o indirectamente a unos;
parto de un millén de catecismos, y en el reforzamiento de

tres millones de personas, en el re-
as homilias dominicales durante ca-

si todo el afio 1984. Este factor acumulativo a nivel micro-grupal ha sido decisivo, ya que los
grupos sirven para intensificar el poder de reafirmacion de los medios masivos e intermedian to-
da posible influencia.

Para la Iglesia Catélica de Venezuela, secularmente débil, la Mision Nacional ha sido un reto
de organizacion y movilizacion evangelizadora, y en estos momentos ya podemos asegurar que
la Institucion ha salido exitosamente de esta prueba. A pesar de la dificultad de articular un
mundo tan heterogéneo como el de la Conferencia Episcop‘al, el clera diocesano, las congrega-
ciones religiosas, los institutos seculares, y diversos movie‘ntos apostélicos se ha comprobado
que hay capacidad de integracion para responder a una causa significativa que trasciende los ob-
jetivos e intereses particulares de cada faccién eclesial. Por este hecho religiose y civico la Iglesia
Catolica se ha ganado el respeto no s6lo del Gobierno cont(olado por un partido menos asocia-
do a la religion, sino del mismo pueblo, cuya autoestima chtélica se ha convalidado, al margen
incluso de las diferencias partidistas.

Se ha especulado mucho sobre qué otro personaje o fenomeno excepcion hecha de Bolivar,
podria superar las concentraciones masivas provocadas en torno a la visita del Papa. Pero estas
consideraciones no tienen en cuenta que estos resultados totales no provienen meramente de la
fuerza cohesionadora de la Iglesia o del liderazgo de Juan Palblo I, sino del arrastre de un catoli-
cismo cultural puesto al servicio de la alianza entre los pamdos politicos del status, Fedecama-
ras y los propietarios de los medios de difusién masiva. Su suma con la acclon carismatica de
Juan Pablo !l es la que ha ocasionado el éxuto masivo de las concentraciones. El mitin mayor de
la iltima campaiia electoral apenas alcanzé el nimero de 70 mil {200 mil segin los periodistas),

frente a unos 500 mil de Montalban (millon y medio segin
gan la estimacion de los coordinadores de la visita papal el n
tamente al Papa en las asambleas y rutas papales alcanzd a
a 6 millones eran los pronésticos previos a la visita).
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los periodistas mas optimistas). Se-
Umero de personas que vieron direc-
unos 3 mitlones 100 mil personas (5




En términos numéricos estas concentraciones masivas han sido las més espectaculares de to-
da la historia contemporanea de Venezuela.

EL PAPEL DE LOS MEDIOS DE DIFUSION MASIVOS

Aun reconociendo la importancia fundamental del contacto interpersonal y grupal en el pro-
ceso preparatorio de la Mision y durante el entrenamiento para la visita, quedan en pie otros
tres hechos relevantes: primero, las tres cuartas partes de los recursos estimados conservadora-
mente en unos 70 millones de bolivares, se volcaron hacia los medios masivos; segundo, fa ma-
yor parte de los venezolanos —cerca del 80% — sélo tuvo acceso al Papa a través de los medios
masivos, sobre todo la radio y la television; tercero, la recepcion de los mensajes papales ha lle-
gade primordialmente intermediada por los mismos aparatos, pues los concentrados siempre
eran una minoria frente a los pablicos y ni siquiera era posible participar en todos los eventos.

Ahora bien écomo afecta esta mediatizacion informativa y puesta en escena al mensaje reli-
gioso? Creemos importante hacer unas presiciones previas para evitar malentendidos. Supone-
mos que el discurso religioso posee su propia autonomia y consistencia y, en este sentido, no es
un mero revestimiento de un discurso que en Gitimo término seria social v politico. Pero tam-
bién es cierto que el discurso religioso puede ser analizado como discurso social en una doble
perspectiva en cuanto los mensajes tienen implicaciones ético-sociales y politicas, y en cuanto
tales mensajes, una vez asumidos por los medios masivos entran en el juego y en las reglas de las
contricciones propias de los intermediarios masivos. Nuestro enfoque sigue este segundo derro-
tero, tratando de averiguar la l8gica social que ha prevalecido en la difusidn masiva y salvando la
buena voluntad de los emisores religiosos y las loables intenciones subjetivas de uno organizado-
res meritorios. ‘

La pregunta se refiere a la orientacion de los mensajes sobre el Papa y su visita, que en térmi-
nos probleméticos puede formularse asi: éLa necesidad de contar con el apoyo del Gobierno,
los medios de difusion masivos y los recursos de algunos grupos econémicamente fuertes, no
hizo que algunos objetivos primordiales de la “Visita Pastoral del Papa’ se desvirtuaran, inde-
pendientemente de las buenas intenciones de sus promotores?

La pregunta no es ociosa. Con motivo de la visita del Papa a México realizamos un estudio
sobre “La Conferencia de Puebla en los cables internacionales: caso venezolano”. En é! se anali-
zaban los sesgos impuestos por-las agencias y la prensa venezolana a los discursos del Papay ala
Conferencia, que evidenciaban un tratamiento ideoldgico preciso: “‘una lectura politicamente
antimarxista y procapitalista cristiana, teoldgicamente antiliberacionista y eclesiolégicamente
triunfalista de la cristiandad occidental y catélica”. Evan evidentes, por otra parte, la imposi-
cion del punto de vista estadounidense a través de las agencias UPI, AP (70%de la informacién
cablegrafiada), la ausencia de corresponsales venezolanos en el lugar de los acontecimientos, y la
falta de una politica eclesial de comunicaci6n en nuestro pais. {Volverian a repetirse estos mis-
mos hechos?

VARIANTES EN LA VISITA A VENEZUELA

Ante todo cabe preguntarse i en la visita a Venezuela han cambiado o no algunas circunstan-
cias comunicacionales. A nuestro juicio debemos consignar en primer término el mejoramiento
de las politicas comunicacionales de la Iglesia Venezolana, sobre todo a partir de su departa-
mento de Comunicacién Social, y la preparacion bastante minuciosa de las estrategias comuni-
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t
cativas por parte de la Comision Preparatoria. Ademas hay! que destacar |a reduccion de porte-
ros (' gatekeepers") o intermediarios forédneos, ya que casi todos los medios masivos nacionales
movilizaron la mayor parte de sus recursos técnicos y humanos para cubrir el evento. Esta va-
riante marct la nacionalizacion de las informaciones y de Ja mayor parte de los mensajes. De
una u otra forma se dié 'una version venezolana de la visita.

Naturalmente no podemos olvidar que la visita de! Papa a un pais participante en el Grupo
Contadora, tenia incidencia internacional, pero esta vez la mediatizacion de las agencias transna-
clonales sobre todo estadounldenses se proyectaba hacia el exterior y particularmente hacia el
area centroamericana. ~

Otra diferencia notable es que casi todos los eventos principales fueran seguidos en vivo por
la radio y la television, sin reducirse a la fragmentacidn noticiosa, con lo que se aseguraba la fi-
delidad textual de los discursos y homilias papales, ala vez que se incrementaba la espectacula-
ridad de los eventos. La manipulacion arbitraria, si no de las imégenes, al menos de los mensajes
quedaba fundamentalmente descartada, e incluso los diaritf)s nacionales con mayor espacio de
impresion publicaban integramente los discursos distribuit’ios previamente en las oficinas del
Parque Central (vgr. El Nacional, El Universal, Ultimas Notn:las) _ )

En término generales, pues; los medios se esmeraron en cubrir basicamente las acciones pa-
pales, no asi las reacciones que estuvieron muy controladas! y lograron un desempefio conjunto
encomiable. Decimos esto, porgue la coordinacion televisi\}a, con la integracion de los canales
oficiales (8 y 5) y los privados (2 y en menor grado 4) consiguié unas transmisiones técnicas y
artisticamente superiores a las habituales presentaciones de‘este género. Remarcar algunas fallas
en la discontinuidad, en ciertos efectismos, la utilizacion d{

e los locutores no especializados en
materia religiosa, sin valorar los resultados glohales y cierta satlsfacclon de los espectadares, nos
pareceria una mezquindad.<Tal vez sea recriminable cierta saturacion a expensas de otra progra-
macion complementaria, anulada por el encadenamlento,y! por la puesta en paréntesis de casi
todo el resto de la existencia social.
La accion diferencial de los canales fue precomunicacional y postcomunicacional en relacién
con la transmision de la visita. Ahi desplegaron sus improrlltas interpretativas con sus sesgos de
seleccion y combinacion, Esto fue més evidente en los medlos impresos, en que no hubo una
coordinacién como en los medios audiovisuales. Veamos a; contlnuaclon algunos aspectos rele-
vantes sin afan exhaustivo. ‘

TRATAMIENTO DE LOS MED-IOS.AUDIOVISUALES

Durante ta preparacion de la Mision Nacional "..-la utilizacion de los medios fue mas bien so-
bria comparada con las campaiias electorales. Unas cuiias es‘porédicas eran eventualmente acom-
pafiadas por entrevistas, sobre todo a los Obispos y organi:zadores de la Mision (Lo de hoy, A
puerta cerrada, Buenos dias, Primer plano . . .). Las teméticas se centraron en la explicacion de
los objetivos de la Mision Nacional y en la descnpclén de Ius‘ aspectos logisticos.

En esta etapa previa descoll6 la labor de Radio- Caracas TV. por la riqueza y variedad de los
programas. Més aiin el carécter mas partu:upatorlo de algun‘programa como “A puerta cerrada”
permiti6 -oir voces miltiples de una |glesna plural, en la que el concierto era cada vez mas res-
tringido a los solistas. En las entrevistas de “Primer Plano pasaron, sobre todo, los Obispos
(Mons. José Joaquin Troconis, Mons. Baltazar Porras, Mons Ovidio Pérez . . .). Estas carecieron
del mordiente habitual que les imprime el entrevistador cuando se trata de otros personajes, y
ademds picaramente logré que todos los participantes desc:aliﬁcaran de alguna manera el proce-
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50 nicaragiiense, Mons. Baltazar Porras tuvo la leve osadia de cuestionar el papel de los medios
masivas, aludiendo a uno de los temas peligrosos de la Mision Nacional, colocado en Gltimo tér-
mino {cf. Prospecto).

El canal 4, sobre todo, a través de cufias institucionales, promovio la imagen de una planta
devota del Sumo Pontifice. Una voz quebrada de emocion religiosa conmovia a pesar de recitar
una version truncada de la oracion oficial de la Misidn, de Ia que se habian extraido todos los
referentes sociales.

El resto de los programas, comenzando por “Buenas Dias” en su fase previa y postvisita, re-
flejaron més preocupaci6n por atacar a la Teologia de la Liberacion que por aplicar las conse-
cuencias ético-sociales de las Enciclicas Papales en un pais que el Osservatore Romano —o6rgano
oficioso del Vaticano— calificé de ‘‘capitalismo salvaje’. Obviamente nunca faltaba el leit motif
de la cufia con musica del “Taller del Orfebre”, produccion distribuida por la casa disquera So-
norodven, que controla un cincuenta por ciento de las ventas de discos y pertenece al mismo
grupo del canal 4. El reporte especial “‘Venezuela en la morada del Peregrine”, que fue una rea-
lizacion digna, se convirtio en un spot al culminar con la entrega del disco “'E{ taller del orfe-
bre” a su Santidad. Las asociaciones a las marcas y productos han sido tan sistematicas y desca-
radas que alguien irbnicamente ha comentado que ala Fundacion Cisneros tan sdlo le falto po-
ner un afiche de Cada en la Gloria de Bernini y filmar una cufia de Juan Pablo con esquies be-
biendo una Pepsi-cola.

Los canales 8 y 5 siguieron con la transmision de sus misas dominicales y los programas
habituales sin espacios creativos. Todavia era la etapa en que se temia que la “Misién Nacional”,
comandada por simpatizantes del partido mayaritario de oposicion, revirtiera contra el Gobier-
no. Al modo de las campaiias electorales la intensificacion se produjo en el tramo final com-
prendido entre el primero de noviembre y el treinta de enero. En esta etapa, en que el Canal 8
opera como matriz de la cadena, habria que distinguir entre las producciones de la Comision Or-
ganizadora, ubicadas en los medios, y aquellas otras de los propios canales.

La Comision Oficial de la Iglesia coordind la colocacion de 12 cuiias de T.V., unos 100 caje-
tines de radio y 400 valtas. En conjunto las producciones de factura profesional estuvieron a la
altura de las mejores creaciones publicitarias. Respecto al contenido pudimos observar la orien-
tacion predominantemente privatista de los mensajes. Aun reconociendo el impacto de la apela-
cion personal, tan importante en los medios para establecer la funcion de contacto, los mensajes
derivaban hacia aplicaciones interioristas e individualistas. Los slogan "“Renueva tu fe”’ o “El Pa-
pa es tu amigo, blscale y encuéntrate”, etc. inducian una vision privatista de la religion que mo-
via las teclas emotivas pero que apenas impulsaban hacia la transformacion del entorno. Se ob-
vid todo tipo de apelacion exigente {“el Papa es un amigo exigente’’) como pudiera ser: “’El Pa-
pa es tu amigo, encuéntrale en tu hermano (desempleado, enfermo, marginado . . .) (0 es que
hay alguna renovacidn viva de la fe que no pase por la conversion al hermano?

Los canales comerciales compitieron con una programacion variada sobre aspectos biografi-
cos del Papa, sus visitas, la vida en el Vaticano etc. El canal 4 se anticipo con un filme mediocre
del excelente realizador polaco Zanuski “Desde un lejano pais”, obra que evoca ligeramente “El
hombre de hierro” y “El hombre de mérmol” de Wadja, a partir de un Juan Pablo |1, expuesto
como un Walesa religioso triunfante. Los canales 2 y 8 transmitieron varios documentales de las
visitas del Papa a México, Centroamérica, Espafia . . . y se mantuvieron con una programacion
digna de la Semana Santa. Mientras el canal 8 volvia a proyectar una vez mas “El Greco”, “La
agonia y el éxtasis”, “La vida pablica de Jesds”, etc., el canal 2 tuvo el acierto de estrenar la
version televisiva de Franco Zeffirelli “Jesis de Nazareth, una realizacién cuidada teologica e
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historicamente. De esta forma se corregia cierta distorsion al

de Juan, tal como han notado nuestros hermanos .de las Igles

cesivo papismo.
Las transmisiones conjuntas fueron notables en general au
la figura del Papa obligaba a sacrificar otras tomas. Durante

en la entrega de las ofrendas, se anularon posibles escenarios?

presentar a Cristo como precursor
as separadas, preocupados del ex-

nque el seguimiento focalizado en
as misas faltaron primeros planos
dramaticos en favor del esteticis-

. . ! ’ s . .
mo. iPor qué enfacar tanto el zoom hacia el hermoso pico Bolivar en Mérida y eliminar total-

mente el encuadre de los cerros de Carapita en Montalbén, of
sion del Papa? La sobreimpresion del Papaen forma de cruz
interpretado mejor su mensaje en favor de la vida, que esta
después de nacida se expone al riesgo de la muerte {contra la
cualquier otro virtuosismo técnico. Se impuso la preocupacid
bre la exigencia de traducir convincentemente su mensaje; se
de retorno de los diversos piblicos ante los pronunciamientos

reciendo en camara subjetiva la vi-
sobre los ranchos sin duda hubiera
por nacer (contra el aborto) y que
desnutricion, enfermedad . . .) que
n turistica del “‘aparecer bien" so-
echd de menos también el mensaje
s del Papa. Por ejemplo, hubo que

. . . . |
esperar al término.de la visita para que afloraran las primeras lcrmcas respetuosas de otros perso-

neros religiosos o representantes de ideclogias antagdnicas. Al
plicables por falta de recursos adicionales o por cierta autoce
debidas a un control absoluto de los aparatos de seguridad. |
de Radio Vaticana, comentd que en ninguna visita del Papal

gunas de estas limitaciones son ex-
nsura, y otras simplemente fueron
El P. Cabases, Jefe de Informacion
se habian programado e impuesto

todos los dispositivos {contenidos de los discursos, oraciones, preces comunitarias, palabras de

- - {
los jovenes participantes, cantos . . .} como en Venezuela. T?
troalimentacion, ésta muy revisada, y toda posible disonancia’

| vez por eso mismo hubo poca re-
quedaba anulada de antemano.

. . . I . .
Stlo el mismo Papa rompia los protocolos (si exceptuamos algunas intervenciones de José
Visconti en su animacion de la juventud), y se convertia en el Gnico actor del que podian espe-

. . ., {
rarse desenlaces imprevistos. El caso mas notable, aparte de Iq
discursos (“E! Papa tiene que descansar” —Maracaibo—; “El

s improvisaciones insertadas en los
Papa quiere hablar” — Estadio de

Caracas), fue el del saludo al nifio solista Adridn en la misa de Ciudad Guayana, que conmovid

tan hondamente a todo el pais no solo por el gesto del Papa'f

mo de éste en favor de su barrio. Uno de los pocos y verdadero

UNA NOTA DISCORDANTE

Algin canal como Venevision tuvo el mal gusto de dese
minaba un evento papal importante, y eso a pesar de que su
la Catedral “en mi barca no hay oro, ni espadas”. El dia 27
cutivos, transmiti6 el reportaje “’La Iglesia de la cruz”. Un pr
para ensefiar todas las técnicas de manipulacion perversa: a)
que el politicdlogo Dr. Leopoldo Castillo conoce mejor la r

o la voz del nifig, sino por el recla-
s “feed back"”.

nvainar su espada, cada vez que ter-
s representantes fueron a cantar en
domingo, y después en dias conse-
ograma que puede servir de modelo
simulacion de cientificidad (resulta
ealidad de Centroamérica que el P.

Rutilio, Mons. Romero, Fernando Cardenal, el P. Jon Sobrino y otros teélogos que sdlo han lei-
do libros sobre la realidad centroamericana), equivocos (se habla de muchos sacerdotes y mon-

jas asesinados o perseguidos, sin preguntarse nunca donde y p
a creer por las iméagenes que han sido asesinados en Nicarag

or quién, y naturalmente se induce
ua por los comunistas, cuando es el

o . . I . L. .
(nico pais en el que no ha habido persecucion sangrienta a diferencia de El Salvador, Guatema-

lay Honduras. i Miente que algo queda!); fragmentacién de}

entrevistas (todas las entrevistas de

los asi llamados te6logos de la liberacién estan cortadas en f'al inicio de la explicacign; Mons. A.
Lorscheider, cuya entrevista incluso fue transcrita hace tiempo, es recortade justamente cuando

98



después de decir que en la teologia de la liberacion hay posibles desviaciones, aclara que a su jui-
cio no hay en Latinoamérica te6logos que la hayan instrumentalizado en funcion del marxism-
mo); seleccién unilateral de textos (al finalizar el programa se toma del discurso del Papa en San-
to Domingo las alusiones a los riesgos ideoldgicos, pero ni se mencionan fas denuncias sobre los
escandalasos desequilibrios gue estan en la base de todo el drama); asociaciones terrorificas (las
figuras de los tedlogos de la liberacion son persistentemente combinadas con masacres). Por su-
puesto la tesis central es que los responsables de esa danza macabra son los jesuitas y los tedlo-
gos de la liberacidn, puestas al servicio de La Habana y Mosct. Un buen programa para preparar
su exterminio.

El Papa hablo claro de la preferencia de toda la Iglesia por los pobres, y éstos no mejoraran
su suerte con solo lanzar diatribas contra los tedlogos de la liberacion. Por otra parte, el montar
estatuas en honor al Papa no exime de esa exigencia cristiana, particularmente a los medios ma-
sivos llamados a “promover los valores de la verdad, la justicia social, la convivencia y la paz”’
(Saludo del Papa a los representantes de-los medios, Catedral, dia 28).

EL APOYO RADIAL Y DISQUERO

Las plantas radiales en su mayor parte complementaron la accion de la television, sea para
llegar a puntas a los que no alcanza la cobertura televisiva, o para contactar personas que debié
al trabajo u otro motivo no podian seguir la programacién en sus aparatos.

Radio Continente, Radioc Rumbes, YVKE Mundial, Radio Centro, Radio Caracas Radio etc.,
como también numerosas emisoras del interior se sumaron ala transmision de los actos centra-
les. En su mayor parte ofrecieran junto con las cuiias diversos programas informativos y algunos
especiales sobre la vida y obra de Juan Pablo II.

Debido a su integracion con el medio radial merece resefiarse también la produccion disque-

“Juan Pablo, Hermano, ritmos religiosos venezolanos del P. Edgar Rosa, distribuido por edi- .
ciones paulianas; ““Su Santidad Juan Pablo il, nuestro guia”, editado por el sello La Discoteca
como homenaje al Papa. En su surco recoge temas religiosos interpretados por José Luis Rodri-
guez, Henry Salvat y otros cantantes. A su vez la CBS distribuyd el cassette que contenia el
himno de‘fa visita del Profesor Rodrigo.

Pero sin duda e! mayor éxito lo ha constituido la version rockera “E) taller del orfebre”,
cuyos derechos compré Rodvén Discos, y editd Sonorodven. La promocion publicitaria del ca-
nal 4, el apoyo logistico de las 14 emisoras de Radiovision y una buena distribucion colocaron
en primer lugar def “hit - parade” uno de sus fragmentos, hasta el punto de que la banda de ma-
sica de Maracaibo recibid al Papa con su melodia. Como se sabe los textos del musical estan ins-
pirados en la obra teatral del mismo Papa, escrita en la década de los afios cuarenta.

TRATAMIENTO DE LOS MEDIOS IMPRESQOS

No creo que haya habido absolutamente ningtin acontecimiento de la historia contempora-
nea de Venezuela que haya monopolizado tan absolutamente los espacios de la prensa diaria.
Algunos diarios como “Meridiano” — e! de mayor penetracidn popular — y El Diario de Caracas
dedicaron sistematicamente paginas enteras a los documentos papales durante fa Mision y la visi-
ta. Otros como El Nacional y El Universal atendieron a las coyunturas especificas de los prepa-
rativos, aunque el primero elabord también algunos reportajes interpretativos sobre las encicli-
cas. En su estilo mas sensacionalista *“Ultimas Noticias” y “El Mundo’’, ambos de la Cadena Ca-
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priles, estuvieron a la caza de escandalos noticiosos. Sin em bargo el primero publicd un suple-
mento cultural excelente sobre el Papa. .
~ La saturacion se hizo extremada con el climax de la visital Tanto las informaciones como los
articulos de opinion, y aun los avisos, giraban principalmente en torno a la personalidad del visi-
tante. En todo caso las orientaciones informativas de Gltima hora no hicieron sino recoger los
frutos de unas estrategias seguidas previamente.

Cabe distinguir dos tipos de mensajes en torno al Papa durante fa Misidn y la vnsuta unos di-
rectamente referidos a su persona y mensajes, y otros en que los topicos vienen dados por diver-
sos acontecimientos, y el Papa es utilizado como argumento de autoridad para reforzar o rebatir
posiciones. Veamos en primer lugar una muestra de las informaciones indirectas, utilizadas du-
rante la preparacion.

En relacion al caso de los indigenas Piaroas, se produjo una polarizacion frente al hacendado
Hermann Zingg, acusado de extralimitarse frente a ellos. Casi todos los medios, a excepcion de
“El Nacional” se cuadraron a favor del hacendado y monta}on una campaia calumniosa contra
los opositares, tilddndolos de “subversivos”, “narcotraficantes”, “curas cabezas calientes”,
buidos de “teologia de la liberacion, condenada por el Papa’]. !

Durante el mismo tiempo preparatorio ocurrieron cuatro asesinatos notables de personajes
religiosos: tres latinoamericanos (P. Jarlan en Chile, P, Ulcué en Colombia —(nico sacerdote in-
digena—, Rvdo. Fernandez en El Salvador} y un europeo (P. Popieluzko en Polonia). Solo este
altimo caso, Unico esclarecido, pero asociado al -Papa polaco ha concentrado diez veces més in-
formacion que los tres asesinados en Latinoamérica. Si bier'1 la logica de los intereses informati-
vos debiera favorecer el tratamiento preferencial de los asesinados nuestros por su cercania (fac-
tor proxémico), por la rareza (asesinato del dnico sacerdot‘e indigena colombiano) y por la de-
nuncia (exigencia y obligacion moral. de “aclarar las responsabilidades), el tratamiento se invirti6
gracias a las objetivas agencias transnacionales.

La visita del P. Kolvenbach, General de los jesuitas, a Venezuela, durante la estancia simuita-
nea de Juan Pablo |l en la Republica Dominicana, ilustra |a estrategia de descalificacion del Pa-
pa negro y sus sibditos. Su reconocimiento en una homilia:de que ““América Latina es la que ha
abierto los ojos al amor preferencial a los pobres” (12 oct.) casi en eco de o que dijera Juan Pa-
blo Il en evocacion del P. Montesinos, se convierte en piedra de escandalo. El Diario de Caracas
vocifera en unos titulares: “’La subversidn tiene su teologia” (14 oct.); El Universal, en la firma
de Pedro José Lara Pefia se rasga las vestiduras con el articulo: *Las desconcertantes declaracio-
nes del Papa negro, en que opone ambas figutas (5 nov.).

Todas las informaciones referentes al Documenta vaticano sobre la Teologia de la Libera-
¢ion y a la situacion centroamericana, desembocan en un jataque sistematico contra esta tealo-
gia y sus supuestos promotores los jesuitas —aunque casi siempre se confunden las membresias

. de las personas citadas—, y siempre se da por supuesto y sin ningiin matiz que el Papa ha conde-
nado esta teologia.

En esta campana El Diario de Caracas ha sobresalido por su virulencia y sistematicidad, aun-

" gque en un momento hizo alguna finta participatoria con ia|publicacidn de algin articulo critico
(P. Carlos Bazarra, 14 nov.; P. José Cruz Ayestaréan, 22 nov.). Sin embargo la pagina siempre fue
encabezada con el slogan: “El Papa Pablo Il ha mostrado su desacuerdo”. Por io demds muchos
de los materiales publicados por este diario provinieron deI miembros del grupo “Religion y De-
mocracia”, perteneciente al neoconservadorismo norteamericano. Por otra parte, si bien ha pu-
blicado algin articulo critico de la Doctrina Social de la I’gIeSIa poniéndola en cuestion, nunca
ha dedicado un espacio de reflexion sobre las posibles apllcaclones de la enciclica de Juan Pablo
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Il sobre el “Trabajo Humano”, en una coyuntura, en que cada una de sus frases tiene una apli,-
cacion directa para el pais.

La explosion noticiosa de la visita es también encauzada por los mismos derroteros. La ho-
milias y discursos del Papa resultan lo suficientemente genéricas como para que cada medio lo
interprete de acuerdo a su perfil ideoldgico, derivando las moralejas para sus adversarios poten-
ciales o reales. Tan solo exponemos un caso ilustrativo, que refleja la orientacion predominante.

.La homilia de Juan Pablo I} en Ciudad Guayana lleva las siguientes titulares en tres diarios:
“Concertacion obrero-patronal pidi6 el Papa en C.G.” (El Mundo, 29); “Desproporcionadas las
diferencias sociales y de privilegio salarial (El Nacional, 30); ‘“E! Papa planteé concertacion en-
tre empresarios y trabajadores” (El Universal, 30).

En todo caso, como indicamos, la publicacion casi integra de los discursos —aunque duda-
mos del nimero de lectores— permitia hacerse una vision mas imparcial.

Por fin queremos destacar que no faltaron los goipes bajos noticiosos. Con una informacion
amanada con premeditacion y alevosia algunos miembros de Fedecdmaras lanzaron a través de
la pagina roja de'**El Mundo” la calumnia siguiente: “Denuncian en Fedecamaras: Grupo Gumi-
lla organiza boicot contra el Santo Padre” (dia 26). Consta que su malévola gestacion era varios
dias anterior, pero fue detenida para el momente propicio de la llegada del Papa. Otros conatos
de escandalo provenientes de Ultimas Noticias yTribuna Popular apenas tuvieron relieve.

Casi todas las declaraciones de prensa se movieron dentro del tono respetuoso, lisonjero v
hasta adulador (*el mayor lider moral de la humanidad”, “su mensaje es un sedante” . . .}, din-
dose el extremo de que un periodista aplicé graciosamente 156 lisonjas al Papa, incluida la si-
guiente: “es el hijo de Dios heche hombre”. (Evitamos las citas para no herir a nadie y para evi-
tar la persecucion de los herejes).

Los avisos publicitarios de prensa utilizaron la técnica de asociar el producto al atractivo del
lider carismatico. Aunque éste no promocionara el producto entraba en una simbiosis con su fi-
gura. Un producto anunciaba: “También viene de [talia .. ."”; la empresa de vallas Vepaco utili-
z6 también la oportunidad para lanzar nuevas técnicas. “Vepaco se adelanta al futuro i Gigan-
tesco afiche a full color 16 hojas y 64 diapositivas” (sobre el Papa); la Pepsi-Cola, que sin duda
la mejor campaiia publicitaria, distribuy6 en casi todos los diarios nacionales una serie sucesiva
y complementaria de bellos avisos con textos evangélicos, en que se mantenia la recordacion del
producto. Sin adjudicar a nadie intenciones perversas, algunos de estos avisos entrafiaban impac-
tos subliminales por las asociaciones graficas: “Quien avosotros recibe, a Mi me recibe”. PEPSI,

Todas las empresas, instituciones sociales y partidos politicos que se precian de tener una es-
trategia de refaciones publicas participaron en esta competencia de devocion papal, y no cabe
duda de que algunos textas eran no solo respetuosos sino hermosos.

No faltaron tampoco los remitidos para pedir indultos, amnistias y todo tipo de favor al Go-
bierno con motivo de la visita del Papa. Comités de presos (cubanos, izquierdistas etc.), desapa-
recidos, refugiados, lanzaron su $.0.S. a la opinidn pablica. Pero ellos lo mismo que los huel-
guistas de Hevensa, al parecer, siguen esperando la respuesta. No entendemos por qué El Na-
cional y El Universal se negaron a publicar un par de remitidos, a pesar de que correspondan a
gropiisculos minoritarios o un tanto exaltados en su fervor religioso.

Seria injusto dejar de mencionar un hecho aparentemente trivial, y es que en las situaciones
de excesiva formalidad y control, se desatan mecanismos de compensacion. El humorismo de
prensa y los chistes de fa calle ameritarian un estudio particular sobre la funcion de véivula de
escape que cumplieron durante esos dias santos desacostumbrados.
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Obviamos la referencia detallada de la muestra de revistas que hemos analizado. No ha habi-
do portada de revista que haya dejado de hacer alusion al I?apa. Desde las revistas venezolanas
de interés mds general: Elite, Auténtico, Hombre, Zeta, etc. hasta las mensuales mas enfocadas a
la temética religiosa: Sic, Familia Cristiana, etc. diagramaron sus portadas con base a alguna fo-

DE LAS REVISTAS A LA QUINCALLERIA

to de Juan Pablo 11, El tratamiento ha variado de acuerdo a las pautas que rigen sus tendencias

comerciales e ideoldgicas. Instante, Elite, Zeta, Auténtico . |
‘'Plan para asesinar al Papa en Vene-

siempre, jugaron con el impacto politico sensacionalistas:

zuela” (instante): “’Una visita clasista” (Auténtico, n.377) |

titud” (“Zeta, n. 554); “Asesinato del Papa Juan Pablo |
aludia a la obra de D.A. Yallop “En nombre de Dios”,
combinacion de temas referidos a los arcanos del Vaticano

. desde un primer momento, como

“Jaime con el Papa en olor de mul-
Elite, n.3091) Este Oitimo nimero

que fue retirado de la circulacion. Una

a las mafias internacionales y el te-

rrorismo internacional, siempre comandado por el Chacal Venezolano, fueran el cocktail espiri-

tual servido por estos medios, no sin advertir sobre la peligr
de la liberacion.

Otro caso, aunque menos tipico, ilustra la guerra fria de:
rentemente intrascendentes. El comic de Corpoven,
gratuita y profusamente distribuido. A la vez que dabauna

“Juan Pablo 11, el peregrino de la Paz"’

| .
osidad de los secuaces de la teologia

satada incluso en publicaciones apa-
, fue
isintesis apretada de la vida del Papa

reforzaba ciertos estereotipos manigueistas sobre Polonia.

Asi el texto de una vineta cuenta:
Karol regresa a Polonia . . . Alli co-

“En las elecciones de 1947 gana el Partido Comunista. Asi
mienza su bautismo en el arte de predicar el amor en un pais donde no existe”’. Son obvias las
consecuencias no solo paliticas, sino teoldgicas y humanas para la formacion de nuestros nifios.

A ese conjunto de medios impresos semanales no han p'odido responder las exiguas publica-
ciones de corte més equilibrado, ni las publicaciones eclesiales ain mas restringidas.

Por fin habria que afadir la imponente proliferacion de fotos, afiches, figuras de porcelana,
baldosas de ceramica grabada, almanaques, paiiuelos, Ilaver?s velones con la figura del Papa etc.
hasta llegar ala suma de unos 160 articulos alusivos al Papa La Comision Organizadora advirtio
que la Iglesia solo promovia la comercializacion de una medalla conmemorativa de la visita.
Ademaés aclard que se trataba de empresas privadas que hacian la promocion de distintos abje-
tos y que la Comisidn habia aprobado s6lo aquellos articulos que no afectaban la figura, y el
mensaje del Papa. Independientemente de este control nojfaltd la connotacion mercantil, que
impregné todos los templos y lugares del éncuentro.

FIN DEL PROGRAMA Y COMIENZO DE ...

Cualquier evaluacién es parcial y presupone un punto dle vista. Algunos consideraran que he-
mos cargado la medida critica. Para eso esta el espacio de discusion publica. A sabiendas de que
esta puede ser una vision apresurada, con base en los datosiempiricos manejados, me aventuro a
sefialar algunas de las funciones o disfunciones relevantes que han cumplido los medios de difu-
sion, sobre todo, durante el desarrollo de la visita.

Por una parte los medios han cumplido con el reforzamiento de algunos objetivos expresa-
dos en e! Plan de la Mision y retomados por los representarines de los medios a través de sus edi-
toriales y declaraciones. Han podido confirmar la fe, al menos en el sentido de convalidar la
autoestima cultural catolica de la mayoria del pueblo. Se ha incrementado notablemente la in-
formacion religiosa, al menos sobre el Papa y el Vaticano) y en menor grado sobre la doctrina
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cristiana y sobre la doctrina social de la Iglesia. Sera discutible si ha habido verdadera renova-
- cion, dada el caracter reforzador de los medios sobre las condiciones preexistentes y la inmensa
dificuitad de valorar el grado de conciencia espiritual o las variaciones de conducta.

Teniendo en cuenta estos resultados se entiende el agradecimiento del Papa a los medios de
difusion por el esfuerzo que pusieron para dar cobertura a su visita y ala Misién Nacional. Sin
embargo ha habido también un conjunto de funciones latentes, no declaradas, y aun disfuncio-
nes que ameritan un examen para el futuro de la comunicacion religiosa y que son las siguien-
tes:

a) La utilizacion del Papa como producto noticioso o noticia productiva. Dentro del relati-
vo poco interés que despiertan las informaciones religiosas en los medios masivos (sépti-
mo rango tras el deporte, la politica, la economia etc), el Papa, sin embargo, es un
catalizador significativo que promueve interés y vende, tras el tratamiento de la alquimia
del medio {vedettismo, espectacularizacion etc.).

b) La legitimacion social de los medios masivos ante unos destinatarios, autoconsiderados
en su mayoria catolicos, y posiblemente bastante criticos de la irresponsabilidad social
de los medios. Con ello pareciera quedar vedado el espacio critico para poner nombre y
apellido a los promotores del consumismo materialista, la pornografia, etc., por no ha-
blar de los mensajes distorsionadares sobre los valores familiares, sexuales . . .

¢} El encauzamiento ideoldgico de fa Misidn y la visita, para reforzar los lineamientos del
status quo, utilizando arbitrariamente los pronunciamientos del Papa. Se instrumenta
s6lo aquella dimension del Papa o su mensaje que refuerza los valores o distorsiones vi-
gentes, defendiéndolas o excusandolas. El silenciamiento de las referencias ético sociales
y sus implicaciones para los grupos politico-econdmicos diluye la fuerza de una morali-
dad que se pretende aplicar a todo el pueblo.

d) La difuncién narcotizante, que convierte en espectaculo, sobre todo la visita y lleva a
los receptores a “confundir el saber acerca de los problemas del dia con el hacer algo al
respecto” {Lazarsfeld-Merton}, con lo que su conciencia queda impoluta. Terminado el
espectaculo es hora de hacer otra cosa o ir a acostarse.

Los medios masivos nos mostraron casi en forma cautiva un suefio en el que parecia que to-
dos éramos hermanos: las 500 familias que guardan materialisticamente los 35 mil millones de
délares en el exterior, el milion de desempleados que esperan la reactivacion de la economia,
los 240 mil obreras que ganan menos de 900 bis. mensuales, los huelguistas de Hevensa en espe-
ra de una sentencia indefinida, los habitantes de los cerros sin habilitacion para vivienda . . . to-
dos confundidos alrededor de una mesa comin, fundidos en un abrazo de paz. Pero se marché
el “Amigo” y han avisado que el programa ya ha terminado. A hora cada uno vuelve a su pues-
to, respetando los dispositivos de seguridad. ‘

€l afio 1985 sera muy propicio para revelar y discernir {as religiones que sirven para disfrazar
y las que sirven para revelar, fas que se utilizan para esclavizar y las que convocan para liberar.

2

"HUMOR SOBRE LA VISITA PAPAL

Seria injusto dejar de mencionar un hecho aparentemente trivial, y es que en las situaciones
de excesiva formalidad y control, se desatan mecanismos de compensacion. El humorismo de-
prensa y los chistes de la calle ameritarian un estudio particular sobre la funcion de valvula de
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escape que cumplieron durante esos dias santos desacostuerados. Aqui tan solo presentamos
algunas claves de lectura. (1)

Podemos destacar dos notas significativés sobre el funcionamiento de la vis cémica venezola-
na a lo largo de la visita. Por una parte hay que destacar el t'mecho notable de que en Venezuela
ni el Papa, ni la Jerarquia catélica, a diferencia de los personajes del mundo palitico, econdmi-
co, militar, son utilizados en programas comicos de la radio y la television. A lo més son asumi-
dos humoristicamente solo en prensa.

Si bien los medios de difusion masivos se permiten espacaos autorizados para wolar ciertas
reglas, a sabiendas de que la regla violada por lo cémico es feconocida a tal punto que no hace
falta volverla a exponer, sin embargo el campo religioso constituye una zona vedada cuya inva-
sion provoca la reaccién de todos los mecanismos de censura)

Anteriormente se ha intentado rozar los personajes de béatas, monaguillos y bajo clero pero-
sin irrumpir otros estratos de la escala sagrada. Por otra parte constatamos que los medios do-
minantes impresos privilegian el subgéne)’ro humoristica, en! que {a voz de! autor representa la
critica consciente y explicita. Entre el creador y el perceptor se establece una connivencia que
sobreentiende la explicacion distanciada sobre los esquemas sociales representados. El caracter
“metasemidtico y metatextual”, como ha explicado Umberto Eco, hace del mensaje humoristi-
co un objeto dificil de precisar y controlar. Facilmente se cae en el ridiculo al querer regular sus
transgresiones, porque su razon de ser es_v'precisamente la transgresidn ante el telon de fondo de
una obediencia indiscutible, . '

Ahora bien la vis cémica popular, liberadora y hasta subverslva se ha desatado a través del
chiste directo, que ha corrido por los canales del chisme y del rumor. Aunque sin la perspicacia“
aguda y critica del humorismo capaz de insinuar la sonrisa, [el chiste popular basado sobre todo
en la homonimia E! Papa-la papa, en una época de crisis, ha/provocado las mil y una carcajadas,
que han aceitado los roces de una situacion extremadamente regulada por fos mecanismos de se-
guridad. Supuesto el interés mas trascendente del humor presentam o0s a continuacién una mues-
tra sobre todo de nuestros humoristas graficos. (1) Un desar'rollo mas ampho puede encontrarse
en Comunicacién, N. 38 1982.

104



| EL .NACIONAL, 30, Enero, 1985
- Clavo y canela

~ Empapados

Son dias de milagros verdaderos ' Dios quiera en nuestra inme,,_;a geografia

los que el Papa le ha dado a la nacién; prosigan esas obras cada dia
silencié a los politicos bulleros ‘con la misma eficacia que han mostrado...

-y acabé con el tercio y con el ron.
’ Y ojalé otro milagro ;Oh Papa tierno!

Repararon las rutas y senderos resulte que la gente del gobiernp
para la santa peregrinacién de esa euforia papal siga empapado.
y unidos por los mismes derroteros
1 el pueblo se entregé6 a la comunién. ' ELIN

- Semana
de la Conservacion
25 de Mayo al 5 de Junio de 1985

\ Ministerio del Ambiente y de los Recursos Naturales Renovables /
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UETIMAS NOTICIAS, 27 Ene;;'e Gs Ruiz

- ,,QUE FUE lo  primero ‘que. dljo el Papa cuando llegé a Maiquetia?
. — Hermanos mios, ja.La Guaira voy! (De mi propia cosech_a)

" ONDA PAPAL: La presencla. de Su Santi:

dad Juan Pablo 11 en Venezuela ha generddo

con mayor intensidad algunos chistes (los pu--

blicables) que corren de boca en boca. La ve:
na homoristica de Juan Fanatico pareciera
esta vez gozar de una influencia celestial, Y

no es para menos. El Peregrino de la Paz. es-

1

el centro de atencién por excelencla, -

‘Algunos de estos chistes, Ios dltimos, son

los sigulentes:

COINCIDENCIA. Hace una semana la papa
en los mercados libres estaha a cuatro boliva-

res. Este sébado el tubérculo en los mercades

_populares amaneci6 a dos bolivares. ,,Un ml
“lagro del ilustre visitante? -

—;CUAL ES EL apodo que mas le agrada a
Juan Pablo 117

—Johnny Walker. {Juancito el Caminador).

AL BESAR TIERRAS meridefias, Su Santi-

dad se hiere en los labios. Al instante inquiere .

a uno de los ayudantes “Hermano mlo, con-
sigueme dos curitas”.

El sacerdote interrogado le responde “Pa-
dre mio, /no le gustaria mejor dos (censura-
do por mi)...?".

,,QUIEN SERA el narrador oficial de los -

actos del Papa?
—Lézaro “Papaito” Candal. = .
—:.EN QUE SE iréd el Papa a Mérida"
- —En un papagayo. :
—;COMO SE llama.el papad del Papa"
—Papupapa.
‘,Y LA ESPOSA del Papa?
—Conchita de Papa.

—;COMO SE llama la (censurado) del Pa-

pa?
—La Polaca.
—:POR QUE. CONTRATO Rafito: Cedeﬁo
‘al Papa? ‘-
—Porque donde va reparte hostias (golpes

en buen casth.o) a granel. .
RAFITO pasaba por Montalban. De pronto
viouna mmensa muchedimbre que con estol-

“cismo se aprestaba a 01r la Santa palabra del

Papa. - [
Al instante le duo a su acompaiiante: “Qué
molleja, que tronco de entrada, ;quién estard
peleande alli?”

,,COMO SE LLAMA ‘el plloto que trajo el

valen del ‘Papa" -

—La Novicla Voladora.

SE ABRE EL telén y aparece el Papa

Se baja el telén. Vuelve a subir y aparece
un elefante

Se baja Iel telon. Se vuelve a subir y aparece
el elefante arriba del Papa. )

‘,Com'o se llama la obra? .
—Puré de papa..
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EL RACIONAL, 3~ tebh‘ﬂ;epg
Imagmanas dela vxs:ta papal:

Su Santidad né lo dijo, pero 10 petisaria:

.—Los adecos son “sepulcros’ blanqueados”

---Los copeyarnos “escribas y j fariceos”

. —'—A la izquierda hay que’ ‘declrle. “.Levﬁntate L&
zaro!”

-—-Carlos Andrés. Pérez tambi6 su. primogenituta:
por:un millonario.plato de. lente)as

-~~Primero entra-un camello por el Teresa Carrefio
‘que Luis Herrera al reino de los cielos,

—Dimas ("el buen: ladrén?), estd, en el Reétén de-
Catia; en cambio los presos politlcos, como Barrabas,l
celotes antxmpenahstas, estén:en €l Cuartel de San
Carlos:
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VMomenimiento: Factor de Productividad

Prevenir para perdurar

- En el laboratorio para la eva-
luacién y control de procesos rela-
cionados con la corrosion, Lago-
ven tiene el equipo técnico y hu-
mano requetido para prolongar la
vida de sus unidades de inyeccion
de agua. :

Las evaluaciones y andlisis del laboratorio
garantizan una oportuna informaciéon
sobre el momento y la magnitud de |as re-
paraciones. -
Venezuela necesita multiplicar ejemplos
de prevision como este para bien del pais.

Hagamos del antenimien'O pfeVén’iVo
un factor real de producﬁvldcd. Flilat de Petrdlecs de Venetueis, S.A.

L0108 1181
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DOCUMENTOS .

LA TELEVISION POR CABLE
EN EL MUNDO

FRANCISCO TREMONTTI
MARCELINO BISBAL

MEJICO

La Television por Cable en Méjico aparece casi de manera simultanea con la television por
aire. En el afio de 1954 —a s6lo cuatro afios de la aparicion oficial de la televisidn por aire— ini-
cia sus operacionesen la ciudad de Nogales. Son. Sin embargo, la concesion expectativa apareci6
publicada en el Diario Oficial de la Federacién el dia 18 de mayo de 1957.
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En 1963 se autoriza la operacidon comercial del sistema en la ciudad de Piedras Negras,
Coah., y un afio més tarde los de ciudad Acuiia, Coah, y Monterrey, N.L.

Estos primeros sistemas instalados, y especialmente el de Nogales, se convirtieron no sola-
mente en los primeros funcionando en la Replblica de Méjico, sino que también fueron de los
primeros que se instalaban a nivel mundial, ya que por esos afios era escasa la operacidon de este
tipo de transmision de imagen.

La instalacion de estos primeros sistemas no tuvieron otro fin que el de llevar a determina-

dos sectores y colonias habitadas por norteamericanos, las sefiales de canales de television gene-
radas en los Estados Unidos y que presentaban cierta dificultad para ser captadas en esos luga-
res. .
Para el afio de 1969 se autorizan las operaciones de dos sistemas mas de TV por cable: el de
México, D.F. y el de Uruapan, Mich., y va a ser a comienzos de la década de los afios ‘70 cuando
el servicio adquiere una importancia significativa al iniciar sus operaciones siete sistemas mas,
que duplicaban a los seis que existian hasta entonces. Desde ahi, hasta nuestros dias, este siste-
ma de televisién ha ido creciendo a un ritmo promedio del 39 por ciento anual. Esto significa
una incorporacién a este servicio de seis poblaciones al afo como promedio.

Es tal el crecimiento que han venido presentando los sitemas de televisién por cable en Méji-
co, que de 19.700 suscriptores que existian en 1971 se incrementaron a 80.247 para el afio de
1975. Es decir, signific6 una tasa de crecimiento promedio del 42.5 por ciento anual. Para el
afo de 1980 habian aproximadamente 162.585 abonados al servicio. Los propios concesiona-
rios de la TV por cable, agrupados en la Camara Nacional de la Industria de Televisién por Ca-
ble, apuntan que gracias a este sistema hoy dia en Méjico existe un auditorio de 6.500.000 per-
sonas.

® La Reglamentacion del Servicio.

En Méjico, este servicio esta clasificado como una via general de comunicacién. De ahi que
el marco juridico que lo regula se encuentra dentro de la Ley de Vias Generales de Comunica-
cidn, cuyo cumplimiento debe ser sancionado por la Secretaria de Comunicaciones y Transpor-

tes.
e Su programacion.

La programacién del servicio es —generalmente— la misma que difunde la television en su
conjunto {aunque en algunos casos para programas directos del extranjero). A este respecto, la
TV por cable en México contradice 1o estipulado por la reglamentacion que la regula: “’La pro-
gramacion deberd estar exenta de todo tipo de publicidad o propaganda cuyo texto sea contra-
rio, entre otras cosas, a: la decencia del lenguaje, la cultura, la moral, las buenas costumbres, los
intereses econdmicos de la nacion, la vida social, etc’”. Es lo que sucede en toda la América La-
tina: el no cumplimiento de lo pautado por la Ley y sus respectivos reglamentos y la poca ob-

servancia del Estado.

® Los suscriptores.

Se trata de un servicio plblico, pero no cumple con los objetivos que le podemos trazar co-
mo tal. Sélo tiene acceso al servicio aquellos usuarios que posean capacidad econdmica para ha-
cerlo. Una empresa concesionaria solo cablea aquellos sectores que representan un mercado po-
tencial para la demanda de su servicio. Con 1o que; mas que satisfacer alguna necesidad colectiva
o de interés comun, se ve como un logro particular bastante lucrativo para los concesionarios.

e Tarifas ael servicio.

Las primeras empresas prestatarias del servicio de TV por cable en Méjico estuvieron sujetas
a un régimen tarifario anarquico debido, entre otras cosas, a que en sus inicios se desconocia de
hecho, a nivel oficial, la operatividad y la funcionalidad de estos sistemas, tanto técnica como
administrativamente. De esta forma, las tarifas que de hecho se auto-fijaban las primeras empre-
sas iban solamente en funcion de sus intereses.

111



Hoy dia la cosa no ha cambiado mucho. El elemento clave para fijar alguna tarifa es el mon-
to de los costos que la empresa debe efectuar. Veamos el siguiente cuadro:

TARIFAS AUTORIZADAS A LAS EMPRESAS QUE PROPORCIONAN EL SERVICIO
DE TELEVISION POR CABLE

POBLACION } iNSTALACION RENTA MENSUAL
Primer Telev Primer Telev
Telev Adicion Telev. Adicion.
N b}
Toluca, Méx. $ 1,17650 $ 23500 $ 65.00 $ 26.00
Pachuca, Hgo. 706.00 176.00 65.00 19.50
Nvo. Laredo, Tamps. 1,176.50 88.00 117.50 59.00
Monterrey, N.L. 800.00 nd 62.50 n'd
Cd. Acuia, Coah. 500.00 nd 100.00 40.00
Uruapan, Mich. 588.00 59.00 91.00 26.00
Lagos de Moreno, Jal. 500.00 120.00 50.00 20.00
Zitacuaro, Mich. 765.00 176.00 72.00 26.00

NOTA: Las cuotas seitaladas como renta mensual tienen un recargo del 15% por concepto de

participacién al Gobierno Federal. .

FUENTE: Direccion General de Tarifas, Terminales y Servicios Conexos de la Secretaria de Co-

municaciones y Transportes.

* Sobre todo para los dos primeros afios de operacidon del dervicio en donde se supone que se
obtiene un rendimiento aceptable por concepto del pag‘o de tarifas y de instalacion.

Los datos aquj expuestos fueron entresacados del Traba/'q publicado por TICOM- Taller de
Investigacién en Comunicacién Masiva—: Televisidbn por Cable . . . ¢Otro factor de integra-
cidn regional de México?, de José Flores Salgado y Leobardo Conde Luna, México-Universi-
dad Auténoma Metropolitana-Xochimilco-julio de 1979. Se trata de un amplio informe so-
bre la TV por Cable en Méjico. El trabajo consta de cinc;b capitulos: Cap. I: La TV por Ca-
ble; Cap. 11: Concesiones y Beneficiarios —Caso Méjico—; Cap. 111: TV por Cable en Méjico y
Desarrollo Regional; Cap. 1V: Situacién Econémica y Propiedad del Servicio, Cap. V: Otros
Efectos de la TV por Cable

PANAMA

En agosto de 1981 Panama ingresa al sistema de Television por Cable. La concesion fue otor-
gada a-la empresa REXSA: Cable TV. La empresa obtiene todos los subsidios del gobierno para
la instalacion del sistema, al menos asi lo afirmd su Vicepresidente y actual Gerente General de
REXSA: (. . .} los trabajos de instalacién de la televisidn por cable llevan dos meses de adelan-
to ya que REXSA ha recibido toda la colaboracion del INTEL y del IRHE por lo que al inaugu-
rar estos servicios, dejo constancia de reconocimiento y agradecimientos muy especiales’’.

Lo particular en el caso de la instalacioén de este “'servicio” en Panama; es solamente que el
origen sigue siendo la televisidn de los Estados Unidos. E!s decir, que via satélite desde los Esta-
dos Unidos se transmiten sefiales que llegan a una estacit’;)n receptora situada en la Avenida Ri-
cardo J. Alifaro y de alli se transmite por el sistema de TV por Cable a todos los hogares suscri-
tos. En la primera etapa de este servicio se transmitian noticias, de portes, shows, peliculas, pro-
gramas religiosos etc. en idioma inglés, posteriormente se amplid el servicio al idioma espafiol.
Los costos del sistema son de B/39.50 por mes y B/100k0 por la instalacion més B/15.00 por
cada televisor o salida adicional, )
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En el momento mismo de instalacién del sistema TV por Cable en Panama surgieron algunas
interrogantes, todavia no resueltas: .

a) La presencia de la TV por Cable en Panam4 bajo la modalidad de retransmisién de la TV
norteamericana, no significa una violacion a la Ley de 36 del 17 de octubre de 1980, "por la
cual se toman medidas relacionadas con el establecimiento y funcionamiento de estaciones de
television en la Republica y se subroga el Decreto Ley No. 10 de 12 de junio de 1959 que esta-
blece la soberania del Estado en cuanto al espacio aéreo y que comprende también los canales
de Television®. +

b) O esque la Ley fue precisamente modificada para que ademas de otros canales de TV en-
trara el Sistema de TV por Cable en la definiciéon nuevaque la Ley hace'sobre “estacidn repeti-
dora de television es aquella que retransmite sefiales intermedias sin alterar 1as cararteristicas de
la sefial y programacion originales, excepto la amplitud y la frecuencia.

Los datos expuestos fueron resumidos de los trabajos: TV Cable en Panamé: ¢moderniza-
cién o penetracion cultural? de Rémulo B Arosemena y “Un caballo de Troya del siglo XX* de
Juan Hochberg, ambos aparecidos en la Revista Formato Dieciséis No. 10, octubre de 1981, Pa-
nama

VENEZUELA

A los tres meses de asumir el gobierno Jaime Lusinchi, el Ingeniero Gelvis Sequera {Director
General Sectorial del Ministerio de Transporte y Comunicaciones} declara que ‘‘dentro de muy
poco tiempo, probablemente de tres a seis meses, los caraquefios podran ver television sin cufias
comerciales ni institucionales, seleccionaran en un folleto la programacion mas consonay ade-
cuada a sus preferencias y ademas, contaran con una sefial nitida en sus receptores, con s6l0 sus-
cribirse a cualquiera de las compafiias de Television por Cable’’. .

Este hecho todavia no se ha cumplido, pero ya existen en el Ministerio de Transporte y Co-
municaciones ~MTC— unas 120 peticiones de particulares esperando la concesidn correspondien-
te. El MTC calcula que cada uno de los inversionistas que solicite fa concesion de la frecuencia
respectiva y los permisos para funcionar, tendran que contar con un millon de d6lares. Segin
declaraciones del mismo Ingeniero Gelvis Sequera, Venezuela se esta inclinando por la utiliza-
cion del sistema PAY-TV, el cual consiste.en la no utilizacion de cableado por [as aceras y calles,
sino que la sefial se transmite a cada receptor por el aire y luego una pequefia planta coditica y
el mensaje es decodificado para el televidente.

Pero en Venezuela ya existen algunos antecedentes de este sistema de television. Durante la
gestion del Presidente Luis Herrera Campins se habian otorgado unas cuatro concesiones a par-
ticulares, pero al poco tiempo estas fueron derogadas porque resultaba absurdo asignar permisos
para ese tipo de sistema cuando en el pais no existe ningiin tipo de reglamentacion. Pero a pesar
de ello, durante 1980 y 1981 funcionaron en Caracas dos empresas, Chromay H.B.O, que fue-
ron el.preambulo de ia TV por Cable en Venezuela. H.B.O. C.A., suministraba su sefial por cable
para un conjunto de 85 clientes del bloque residencial Sans Souci. Posteriormente se cerrd las
operaciones de ambas empresas.’

El Programa de Gobierno de la actual administracidon contempla “‘que se propiciara la TV
por suscripcion, la cual debe someterse a las mismas reglas de origen de produccion a las cuales
esta sometida la television actual”. Es un hecho que tarde o temprano Venezuela contara con es-
te nuevo sistema, de lo que se trata es que la introduccion del mismo se haga a través de una Po-
litica Nacional de Comunicacidén para el sector de la radiodifusion que contemple que la TV por
Cable puede constituir una alternativa de programacion distinta a las ofrecidas por la TV comer-
cial. De igual manera, la politica que se proyecte debe impedir el monopolio del servicio, o bien
por parte de los actuales concesionarios de la TV comercial o mismos grupos solicitando servi-
cios para distintas localidades y/o ciudades.

Existe muy poco material sobre el tema referido a Venezuela, lo que se ha publicado ha apa-
recido en forma de articulos de prensa, Se destacan: El Diario de Caracas, ediciones del 18-5-
71981 y 21-5-1981, El Nacional, ediciones del 20-5-1984, 24-5-1984. También recomendamos el
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Proyecto RATELVE en cuanto que configura una politica global para el sector de la Radiodi-
fusién I{enezo/ana y en las pags. 310y 311 ya se menciona a la TV por Cable o CATV :

t
l .
!

ESTADOS UNIDOS

A finales del primer semestre de 1981, mas de la mitad dg los hogares norteamericanos esta-
ban conectados a uno de los 4.200 circuitos de teledistribucion. El namero de solicitudes de
abonos crece a un ritmo del 6% anual y se prevé una penetrac:ién de la television por cable en un
77% de los hogares para 1990. Los programas de treinta y cuatro cadenas nacionales son difun-
didos hoy en dia por satélite con destino a redes de cablevision y catorce nuevas cadenas debe-
rian ser puestas en marcha en los préximos doce meses.

El entusiasmo del publico se debe sobre todo a la variedad de los programas que proponen
los cabledistribuidores. Por un‘abono mensual de unos 10dc")|ares, tos teleespectadores se bene-
fician de una amplia gama de canales especializados, algunos retransmiten, sin interrupcion,
competencias deplortivas; otros programas religiosos o programas para nifos. Canales culturales
difunden conciertos, 6peras, peliculas de creacién; una cadena de informaciones las 24 horas del
dia. Programas sin publicidad, compuestos de peliculas u obras de teatro todavia en exclusivi-
dad, se proponen en forma de canales opcionales, mediante; un suplemento de 10a 20 délares
mensuales. La television por cable pagada es un nuevo receptor en el presupuesto de las familias,
las que segin una reciente encuesta, estarian dispuestas a ¢onsagrar un promedio de hasta 40
dblares mensuales por estos servicios. Indudablemente, estos'desarrollos no representan mas que
una fase intermedia del crecimiento de un medio de comunicacion de masas sometido desde ha-
ce treinta afios a regimenes muy diferentes.

Es en 1948 cuando |a televisidn por cable hace su aparicion en Estados Unidos. Las redes de
teledistribucién eran utilizadas entonces como relevos de las:estaciones hertzianas. Los circuitos
establecidos comunicaban, por medio de antenas colectivas, a los habitantes de pequefias iocali-
dades privadas de television a causa de la distancia o de los obstaculos geograficos que los sepa-
ran de las emisoras.

Hasta principios de la década del 60, la teledistribucion no esta sometida a ninguna regla-
mentacion federal. La Comisién Federal de Comunicacionesf, encargada sobre todo de controlar
las utilizaciones del espectro hertziano, se preocupd entoncés por el establecimiento de las esta-
ciones de_televisidn y por la influencia de las grandes redes de programacion sobre estas Gltimas.
Los quince prifmeros afios de desarrollo de cablevision se caracterizaron por las reglamentaciones
establecidas por las municipalidades y, posteriormente, por algunos estados.

Durante la década del 60 y a principios de los afios 70, $e afirma el dominio de la television
por las tres grandes redes nacionales: ABC, CBS y NBC, en'tonces en el apogeo de su poderio.
La filiacion del 80%de las estaciories de television a una de las tres redes marcé asi el fracaso de
la politica de la FCC, gobernada esencialmente por un espmtu de descentralizacion de la pro-
gramacién. Ei auditorio alcanzado por las tres grandes cadénas confiere a estas Gitimas un peso
enorme frente al poder politico.

El sindicato de los propietarios de estacién, National f\ssociation of Broadcaster (NAB),
controlado por las grandes redes de programacion, establecié entonces su propio reglamento y
ejerce un impacto considerable sobre la FCC. Entre sus exigencias figura, en un lugar destacado,
la limitacion dei poder de programacion ‘de las compaiiias de cabledistribucidn, en el momento
en que empiezan a surgir compafiias propietarias de varios circuitos en todo el pais.

Las primeras reglamentaciones federales aparecen en 1962; tienen por resultado confiar la
programacion de las redes de cablevisién a las estaciones con?erciales. Estimulada por la generali-
zacion de la television en colores cuyas sefiales son sensibles a 10s accidentes geograficos, {3 tele-
distribucion crece y penetra en el corazén de algunas grandes ciudades a la sombra de ia televi-
sién hertziana. Exactamente lo mismo que las leyes que rigen el desarrollo de la televisién hert-
ziana habian sido eludidas por las tres grandes redes, la reglamentacion de la teledistribucién lo
seré igualmente ya que se refiere esencialmente a la programacién {y no a la apropiacion de las
redes), lo que da lugar a una concentracién de las concesiones detentadas por las grandes com-
pafifas.

Reagrupados bajo la égida de una asociacién profesiona), la National Cable Televisién Aso-
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ciation, los propietarios de redes de cablevisién sensibilizan al gobierno norteamericano de las
ventajas de la teledistribucién. El informe Withehead, ordenado por la presidencia en 1971, con-
cluye en la necesidad de una liberalizacion de la intervenciéon federal y da lugar a una serie de
medidas que, hasta 1976, liberan progresivamente la televisidon por cable de la tutela de‘la televi-
si6n comercial,

En varias oportunidades, la FCC ha visto reducido su poder de reglamentacion en materia de
teledistribucién. Una parte creciente del control de la television se deja ahora a las reglamenta-
ciones “naturales’’, es. decir a las fuerzas copcu'rrenciales del mercado. Mas que una simple flexi-
bilizacion de una reglamentacién, se trata de una desreglamentacion que impugna la concepcion
de la informacion prevaleciente hasta 1976. Segun las leyes que reglamentan la programacion de
las horas de gran sintonia por las redes, las estaciones locales, incluso las afiliadas, habian conse-
guido mantener el control de una gran parte de su programacion y realizar ellas mismas sus noti-
cias de informacion.

Por otra parte, las comisiones antitrust en varias oportunidades habian prohibido la integra-
cién de las funciones de produccion y de programacién de las emisiones. En ausencia de toda re-
glamentacion, se pueden observar hoy numerosas tendencias a la centralizacion de la informa-
cion y a la integracion de los participantes, El grupo Time Inc, es, a la vez, el productor y el dis-
tribuidor de los programas difundidos desde Nueva York en redes situadas en todo el pais y,
‘més particularmente, en |0s circuitos que posee la compaiiia. El caso no es Gnico; Warner
Communications y Westinghouse estan también integradas de un extremo a otro en los diferen-
tes mercados de la teledistribucion,

El atractivo ejercido por la television por cable ante los inversionistas no ha dejado de am-
pliarse desde 1976, consagrando a la teledistribucién como sector de punta de las comunicacio-
nes audiovisuales en Estados Unidos. En efecto, se prevé una disminucién del auditorio {estima-
da en un 15% de aqui a 1990) de la television hertziana debido a la sola competencia de las re-
des de cablevision. Paralelamente, se registra la prolongacién de una tendencia descendente en la
concurrencia a las salas de cine esbozada desde 1946; el retroceso de! nimero de entradas en
1961 alcanza a un 15% en relacion con 1977. La situacion de la radio no es mas envidiable; es-
tadisticas recientemente comunicadas por la FCC dan cuenta de una caida del 25%de los bene-
ficios para el conjunto de las estaciones norteamericanas.

TELEVISION POR CABLE: INVERSIONES Y BENEFICIOS PARA LOS ANOS

DE 1970y 1971 EN LOS ESTADOS UNIDOS

1970 a) 1971 b) Incremento
CONCEPTO (1) (2) (2/1)
B %
2,500 2,750 10.0

Sistemas en operacibn

Sistemas en proyecto de operacion 2,000 2,400 20.0

Namero de hogares servidos 4,500,000 5,200,000 15.5

Televidentes abarcados 12,000,000 19,000,000 58.3

Porcentaje agrupado del teleauditorio nac

nacional 7.8% 9.0% 15.4

Porcentaje de incremento anual en

el nimero de suscriptores. : 20-25% 10-25%

Renta anual captada (délares) 200,000,000 @ - .

Capital invertido a la fecha (d6lares) 500,000,000 540,000,000 8.0
. Inversién anual (dblares) s 350,000,000 —-

FUENTES: a) Datos tomados del libro Cable television, a message about the medium, J.O.

Kelter Building.
b) Datos tomados del libro The wired nation, cable TV: the electronic communi-

cations highway, R. Lee Smith. .
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_ LA TELEVISION
- POR CABLE EN LOS|/EE.UU.

Un estudio realizado-. por
Home Video and Cable Report,
en junio del presente ano, mues:-
tra el crecimiento impresionante
de los servicios de television por
cable, en algunos casos verda-
deramente sorprendentes. Por
ejemplo, Music Television, cu-
yos abonados aumentaron en un
246,2 por 100 en el transcurso
de doce meses, pasando de 3,9
millones a 13,5. Damos a conti-
nuacion los-datos de los veinte
principales servicios de esta mo-
dalidad de emisién de progra-
mas de television, a! 1 de abril
de 1983: _

WTBS-TV / Turner Broadcas-
ting System: 258 millones de
abonados. Emite las 24 horas
del dia y su programacion esta
compuesta de peliculas, espa-
cios familiares y deportes.

ESPN / Con una participacién
de capital del 85 por 100 de Ge-
tty Oil: 25 millones de abona-
dos. Emite las 24 horas del dia y
su programacion esta dedicada
exclusivamente a los deportes.

CNB / Christian Broadcasting
Network: 20,2 millones de abo-
nados. Emite las 24 horas del
diay su programacién esta com-
puesta esencialmente de espa-
cios religiosos y para la familia.

CABLE NEWS NETWORK +/
Turner Broadcasting System:
19,2 millones de abonados. Emi-
te las 24 horas del dia y su pro-
gramacion esta compuesta de
informaciones de actualidad y
peliculas.

USA NETWORK / Time Inc,
Paramount y MCA: 17,5 millo-
nes de abonados. Emite las 24
horas del dia y su programacion
esta dedicada a deportes, peli-
culas, y programas para los ni-
nos y tas mujeres.

MUSIC TV / Warner Amex
Satellite Entertaiment Co.: 13
millonds de abonados. Emite las
24 horz';s del dia y su programa-
cion esta dedicada a la musica
popy a,l rock.

C-SPAN / Cable Satellite Pu-
blic Affanr; Netword. (Se trata
de una asociacion no lucrativa
dirigida por los representantes
de la industria): 13 millones de
abonados Emite las 24 horas
del dua y Su programacion esta
deducaga alas delaberacuones de
las sesiones del Congresoy a los
acontecimientos nacionales.

NICKELODEON / Warner
Amex ! Satellite Entertainment
Co.: 11,4 millones de abonados.
Emite desde las 8 de la mafiana
hasta las 9 de la noche y su pro-
gramation esta destinada exclu-
sivamente a espacios para los
ninos \'l los adolescentes.

CABLE HEALT NETWORK /
Reiss, | Ulene, Viacom: 10,3 mi-
ltones de abonados. Emite las 24
horas gel dia y su programacién
esta dedicada a espacnos sobre
samdad

WGN-TV / Tribune Co.: 10,2
millonks de abonados. Emite las
24 horas del dia y su programa-
cién esta dedicada a espacios fa-
mulnar(es deportes y peliculas.

ARTS ./ Hearst, ABC Video
Enterprises: 9,5 millones de
abonados. Emite de 18 a 24 ho-
ras y su programacion esta dedi-
cada ajespacios culturales. .

DAYTIME / Hearst, ABC Vi-
deo Er‘rterpnsea 9.5 miliones de
abonaldos Emite desde las 13 a
las 21 horas de lunes a viernes y
su programacion esta dedicado
a espacios para la mujer.

THE WEATHER CHANNEL
/ Lahddmark Communications
Inc.: 8,3 millones de abonados.
Emiteilas 24 horas del dia y su




programacién esta dedicada a
espacios diversos.
MSN-MODERN SATELLITE
NETWORK / Modern Talking
Picture Service: 7,8 millones de
abonados. Emite de 10 a 13 ho-
ras, de Iupes a viernes y su pro-
gramacion esta dedicada a docu-
mentales producidos por empre-
sas e instituciones. .
TELEFRANCE / Gaumount

6,3 millones de abonados. Emite
de 10 a 17 horas de lunes a vier-
nes y su programacion esta des-
tinada a informaciones economi-
cas y financieras.

SATELLITE NEWS CHAN-
NEL / Grupo W / ABC Video
Enterprises: 6 miilones de abo-

- nados. Emite las 24 horas del

dia y su programacion esta com-
puesta por peliculas e informa-

Sofirad: 7,5 millones de abona- ciones.
dos. Emite de 5 a 26 horas a la SATELLITE PROGRAM
semana y su programacion esta NETWORK / Satellite Syndica-
destinada a peliculas francesas, ted Systems: 5,6 miliones de
obras de teatro y variedades, es- '~ abonados. Emite las 24 horas
pecialmente en idioma francés. del dia y su programacion esta
NASHVILLE NETWORK / compuesta por peliculas, espa-
WSM Inc.: 7,3 millones de abo- cios familiares y para la mujer.
nados. Emite 18 horas diarias y
su programacion esta compues- Existen otros muchos canales
ta por musica del pais, varieda- en EE.UU. de television por ca-
des y concursos. ble, desde el recientemente
PTL / Prhise the Lord Net- creado Walt Disney Channel
work: 7 millones de abonados. hasta el Play Boy Channel, con
Emite las 24 horas del dia y su una programacion muy especifi-
programacion estd compuesta ca algunos, que llegan incluso a
por espacios religiosos y familia- especializarse en peliculas eréti-
res. . . cas, lo que demuestra la pujanza
FINANCIAL NEWS CHAN- de un sistema viable para la in-
NEL / Finance News Network: deperidencia de la televisiéQ.

Este trabajo fue publicado en Le Monde Diplomatique en espafiol —10 de octubre de
1981—, el cual a su vez no es mds que un resumen de otro trabajo mds amplio de los autores
Jacques Driencourt y Philippe Pochet: La Televisidbn por cable, convergence des télécommuni-
cations aux Etat-Unis, /nteraudiovisual, 1981. Recomendamos, igualmente, otros textos sobre
la TV por Cable en Estados Unidos: —Revista SONOVIDEOQ (Publicacién especializada en ima-
gen ysonido), Afio I, No. 5 (Enero de 1980); —=Boletin UNESCO No. 77 —Afo 17 —-Septiem-
bre—Octubre 1978; —El Diario de Caracas—. “La Televisién por Cable se debate entre el opti-
mismo y la duda”, edicién del 11 de enero de 1983; pags 16y 17, —José Flores Salgado y Leo-
bardo Conde Luna. Television por Cable . . . ¢Otro factor de integracion regional de México?.
Op. Cit en apartado dedicado a Méjico, pdgs. 30a 37 .

v

CANADA

Con 30 afios de experiencia por detras, la Televisibn por cable en Canada es casi ‘ta_n experta
como la Television aérea. En este estado de madurez, la TV por cable no solamente ha cableado '
la mayor parte del pais, sino que también ha mejorado su capacidad, expandida ahcra 36 cana-

. les con una proyeccion de 54 canales de programacion, que estaran disponibles en los proximos
afios. .

Al tratar de discutir la extension de la industria de Canadé y apreciar su porcentaje de creci-

miento en los Gltimos afios tenemos que acudir a las estadisticas del periodo comprendido entre

los afios 1977-82, Las cifras muestran que para 1982 existian en el pais 564 sistemas operacio-
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nales, quienes atendian a 4.9 millones de subscriptores. El total de casas con TV alcanza alo lar-
go de todo el pais a la cifra de 8.1 millones, estando 6.6 mlllones de unidades conectadas por
cable. En términos porcentuales, el 6% de las casas con TV sé subscribieron al servicio de cable.
Sin embargo el porcentaje sube a 75% si se consideran todas las casas conectadas por cable. En
ese periodo 77-82 las subscriptiones al cable se mcrementaron en un 44%, mientras que el nG-
mero de casas con television crecia solamente en un 19%. Se calcula que en 1984 existian unos
5.2 millones de subscriptores en la TV-cable en Canada, estoles un incremento de s6lo 300.000
sobre las cifras de 1982, El crecimiento es relativamente pequefo. Con todo, la TV-cable pagada
alcanza al 75%de las casas conectadas, existiendo un 20%dellpaps que nunca sera conectado de-
bido a las distancias y lugares apartados que supone.

Durante sus primeros aios la TV-cable operd bajo una especie de normas transitorias, hasta
que se cred la Canadian Radio-Television and Telecommunication commission (ertc), quien ini-
ci6 el Reglamento oficial que rige hoy dia. Durante su elaboracion se discutieron temas como
“la Filosofia de la programacién comunitaria’’, ‘’canales con programacion especial’’, *'tipos de
sistemas por cable, basados en el nimero de subscriptores”, ‘‘Locacion de canales de TV",
“Substitucidn de sefial”’ etc. Hay que aclarar en este punto que hasta la fecha reciente no exis-
tia en Canada la TV pagada, sino que la TV-cable transmitfa comerciales locales, ain en la pro-
gramacién y grandes canales de TV, originados en EE.UU.

En marzo de 1982 se concedib la licencia a los primerosiservicios pagados de TV, dos nacio-
nales y cuatro regionales-, que comenzaron a operar regularmente en Febrero de 1983. Un mes
més tarde, el nimero de servicios regionales habia crecido a'seis. At poco tiempo, sin embargo,
el entusiasmo inicial se vié opacado por el poco entusiasmo de los subscriptores, quienes no
aceptaban facilmente el costo adicional de los nuevos serviciqs. La mayoria de fos canales dispo-
nibles descansaban su programacion en la proyeccion de peliculas, existiendo solamente un ca-
nal de TV pagada con programacion cultural - C - Channal- qxf:ien fue el primero que desaparecid
a los pocos meses de haberse puesto en servicio, debido a la baja de subscriptores. Otros canales
recién inaugurados siguieron el mismo camino. Otros canales, como First choice, el canal nacio-
nal de peliculas, se unio a su originalmente competidor reguonal su perchannel, para sobre llevar
la situacién. ]

Volviendo a los costos de la TV pagada, un subscriptor pe TV-cable puede tomar un canal
maés por un precio adicional de ca$ 15,95 al mes {(USA $ 12.70). En el area de mayor mercado
de TV, alrededor del Sur Ontario, el precio original para la a[dquisicién de los canales First choi-
ce, Superchannel y C. Channel alcanza a Ca$ 26,95%al mes, USAS$ 20,40. Se comprobo que el
precio no era atractivo para los subscriptores, aumentando su disgusto por la cantidad de repeti-
ciones de programas y peliculas, lo que motivd al mismo tiempo el incremento en la ventade
aparatos de grabacion de video y sus correspondientes videocassettes.

Sin embargo, .existe una nueva esperanza para la TV pagada. Ef 1 de septiembre de 1984 se
lanzaron 6 nuevos canales especiales, que se unieron a los ya existentes. Los precios han sido re-
dimensionados también. El precio basico ha sido puesto en el rango de ca$ 8,12 (USA$ 6.15) al
mes, para todo el pafs. Hay nuevos paquetes de canales y precios disponibles en la actualidad,
desde ca$ 5.95 adicionales (USA $ 4,50) al mes por la recepcidbn de 2 canales especiales, hasta
ca$ 19,95 (USAS$ 15,00) lo mas alto del servicio basico, po'r un paquete que incluye 6 nuevos
canales especiales y el servicio de peliculas Firtst choice-Su’perchannel . Los canales especiales
incluyen the sports Network (Canadiense, 24 horas de deportes) Much Music {Canadiense, 24
horas de videos musicales), The Arts and.Entertainment./ N'etwork(Norteamericano, entreteni-
miento y variedades), Cable News: Network (Norteamericano, noticias), the Nashville Network
(Norteamericano, musica, show) y the learning channel. (Norteamerlcano educacion). Los ca-
nales norteamericanos a disposicion pueden variar dependcendo del “operador’” del cable en un
area determinada. Asi se pueden encontrar, ademas de los mencionados arriba, canales tales co-
mo AP Newscable, Biznet, C N N Healdline News, C-Span,! Country Music Television, Dow Jo-
nes cable news, financial news network, the professional [Education Network, Reuters News
View, the silent network, UP| custon cable y the Wather Channel. Posteriormente se afiadiran
un canal predominantemente italiano y espafiol, asi como un canal chino,

Aunque la CR‘_TC fue fa que ordend que cada “operadoir” debiera de ofrecer un ‘‘canal co-
munitario” en el servicio basico de cable, la misma industria ha descubierto ahora que dicho ca-
nal constituye un excelente contacto con las comunidades a las que sirve. Actualmente existen
270 estudivs a lo largo del pais en donde se origina este tipo de programacién, es decir, cuatro
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veces el nimero de estudios de difusion ordinarios para otros canales. El servicio es usado exten-
‘samente, sobre todo, en los pequefios centros de TV-cable, originando una gran afinidad con su
comunidad entre los residentes, y una relacion especial entre los espectadores y el operador ¢co-
rrespondiente. Este servicio cuesta a la industria unos 40 millones de délares al afio, sin contar
con los miles de voluntarios que participan en la operacién. Hay que afiadir que cada uno de los
residentes de una comunidad tiene libre acceso a estos estudios y a los canales que sirven, sobre
todo, pequefios grupos étnicos, enfermos especiales, etc., que hacen llegar sus necesidades y as-
piraciones por este medio. El reto para el futuro estriba en llenar los nuevos requerimientos de
la audiencia a nivel nacional, regional y local, utilizando los adelantos técnicos que provee el ca-
ble. Esperemos que .sea asi.

FRANCIA

Complicacién de la alta Tecnologia:

Con el advenimiento del Gobierno socialista se puso en marcha un ambicioso plan para ca-
blear toda Francia. El plan tenia dos objetivos primordiales: primero, remediar el subdesarrollo
francés en materia de distribucion de video (en 1984, s6lo 160.000 casas estaban conectadas
por cable); y segundo, desarrollar a plenitud la industria de |as fibras opticas.

La instalacién de los nuevos centros de video por cable se va a llevar a cabo de acuerdo aun
plan relativamente complicado. El estado va a ser el propietario de dichos centros, quienes se-
rian instalados primariamente por el Ministerio Postal y los Servicios de Telecomunicaciones
(PTT), pero la administracion de los mismos estatria a cargo de organizaciones de caracter mix-
to, instituciones locales y empresa privada. El estado contrataria a empresas locales para la ins-
talacién del cable, pagando dichas empresas parte del costo del mismo. Esto Gltimo va a generar
a la larga problemas politicos con la oposicion, quien defiende que no se ha evitado el monopo-
lio del gobierno en materia de Telecomunicaciones, ya que permanece con la propiedad efectiva
de todos 10s nuevos centros de distribucién de video,

Actualmente se han contratado por la PTT 320.000 nuevas conexiones, distribuyéndose los
contratos entre empresas privadas y estatales. Esto supone un gasto de 135.900.000 de francos
{USA$ 14 millones), suponiéndose que las é6rdenes de instalacidn se duplicaran para 1986. Se
conceptia, en términos porcentuales, que el sistema serfa econémicamente solvente si un 30%
de las casas de una ciudad se subscribieran al cable. No se sabe con certeza cudndo se llegara a
esas cifras. De todas maneras, se ha comenzado la instalacion de 128 centros de video por cable
en todo el pafs.

Previniendo el futuro, una vez asegurada la instalacion fisica del cable, surge el problema de
la programacién. En una época en que no es facil conseguir programas nuevos aun para ia TV
transmitida por aire, es légico preguntarse qué programacioén van a transmitir por cable, sin te-
ner que caer en productos y enlatados comprados en el exterior.

Para no caer en la misma situacion de ITALIA, el gobierno ha establecido que los operadores
locales de cable tengan la responsabilidad de retransmitir los canales nacionales de TV, restrin-
giendo la programacion extranjera al 30%. La produccién original local no debe bajar nunca del
15% de la programacion total.

Pero los problemas no han terminado todavia. Cémo se va a pagar |a nueva programacion lo-
cal? Al gobierno le gustarfa cargar a los subscriptores un precio razonable pero que pagara, ade-
mds, los nuevos programas. De esta manera, de un precio de 150 francos por subscripcion
(USAS$ 16} al mes, 50 francos se emplearian en inversidn, 50 francos para administracion y los
50 francos restantes irian a pagarla programacion.

Otro medio para asegurar el financiamiento de los nuevos programas lo ha constituido la
creacion de un fondo, por parte de los Ministerios de Cultura e Industria, dotado con 110 millo-
nes de Francos para 1984 (USA$ 12 millones), que proporciona créditos para programacion.
Estos créditos tienen el sentido de ‘‘adelantos recuperables’’ en muy buenas condiciones de pa-

El alma det ptan de instalacién lo constituye el uso masivo de la nueva tecnologia, orgullo de
la industria francesa, de fibra 6ptica. El cable de este material es mas caro que el coaxial, por lo
que el gobierno no ha obligado imperativamente su uso, pero esta claro que las instalaciones que
usen este material tendran prioridad en todo lo referente a permisologia.
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HOLANDA

En el afio 1970 el gobierno permitid a diversas municipalidades la instalacion de Video por
cable. Se queria promover las nuevas tecnologias y el desarrollo de la empresa privada del ramo.
Siendo asi que las Municipalidades no entendian mucho del [asunto fueron prontamente copa-
das por los técnicos, e ingenieros de la empresa privada, dando origen a la instalacion de diferen-
tes sistemas de cable, diferentes métodos de control y diferentes tarifas. En 1973 el gobierno
llegd a la conclusion de que 1a union a nivel nacional de Ios diferentes centros de distribucion se-
ria demasiado costosa. )

Sin embargo, a pesar de que algunas de las instalaciones actuales son anticuadas, Holanda es
uno de los paises mas densamente conectados por cable del mundo. Cerca de 3.000.000 de ca-
sas tienen actualmente TV-cable y se espera que en los proOximos afos se conecten otro millén
de casas. En términos porcentuales, mas del 50% de las casas tienen conexién por cable, siendo
Amsterdan la ciudad con el mayor centro local de distribucidn. En la actualidad, unas 70 muni-
cipalidades, de un total de 400, tienen operadores de cable en pleno funcionamiento, la cone-
xibn por cable viene a costar en Holanda de 4 a 5 ddlares USAI« al mes.

Sin embargo, no todo son victorias. Los operadores de cable estan obligados por el gobierno
a ofrecer a sus subscriptores un minimo de 12 canales de TV y 16 de radio. Por el momento
existen 3 sistemas de antena Central: el sistema VHF, con un méximo de 6 canales; el sistema
VHF/UHF con un minimo de 12 canales y los sistemas mo'dernos, a partir de 80, capaces de
transmitir de 24 a 30 canales. Los problemas surgiran en un futuro préximo, cuando se incre-

mente 1a recepcion de programas via satélite. El gobierno o

cable a transmitir programas nacionales y regionales Holande

lengua holandesa como en flamenco. Aun mas, todos los ce

canales de TV aleimanes, y en el occidente y centro del pais

5liga a todos los operadores de TV-

ntros de distribucion transmiten 3
se transmiten los canalesde la TV

britanica, aunque la buena recepcion de esta Gltima depende mucho de las condiciones atmos-

féricas.
El afio pasado, el Parlamento holandés concedi6 el otol
la TV pagada. Sin embargo, la publicidad. estd prohibida en

.ger la posicién de los sistemas publicos de TV existentes, qu;

cuarta parte de sus operaciones y programacion,

rgamiento de licencias para operar
este tipo de televusnén para prote-
lienes financian con publlCldad una

Hace relativamente pocos meses, el Ministro de ia Cultura‘ puso otra condicion a TV pagada:

un porcentaje determinado de la programacion debe ser llen
para evitar que la TV pagada se convirtiera en ““un canal de d
extranjeras de bajo costo.

El verano pasado el canal britanico via satélite Sky Char
para operar en Holanda, principalmente en Amsterdam, cor
por cable. Aungue no se le permitiera la localizacion de publi
sistema de atraccion de subscriptores: la programacion con su

El gobierno se arrepintié bien pronto de la decisién ante
a los anteriores que regulaban la TV‘pagada. No solamente se
jeros.con substitutos. Actualmente, lo que queda del Sky Ch
sic Box Channel, que transmite musica a través de Europa.

El futuro de la TV pagada en Holanda no esta nada clarc
permiso a 8 operadores mas de los que s6lo uno o dos sobrev

ado con producciones holandesas,
version’’, plagado de producciones

nel consiguid el permiso necesario
1 el mayor sistema de distribucidn
cidad, comenz6 a utilizar un nuevo
btitulos en holandés.

rior. Un nuevo decreto fue afiadido
prohibieron los programas ex tran-
annel anterior es solamente su Mu-

.Recientemente se ha concedido
iviran. Los candidatos mas fuertes

para ello son la ATN (Abonnee Televisie Nederland). y el productor de peliculas Rob Honwer,

unido a la forma sueca Esselte.

A pesar de todo, todavia existe futuro, En 1982 se comer

z6 el proyecto Limburg, que com-

eses y, donde sea posible, tanto en'!

prende un sistema experimental de TV individualizado de doble direccion. El experimento, que
comenzd a plantar su cable el afio pasado, supone la conexién de 90.000 casas, a un costo apro-
ximado de 120 millones de guilders, unos 3.400.000 do6lares USA. Con este sistema se podra
comprar en el supermercado, realizar operaciones bancarias,{comprar boletos para el cine o tea-
tro, etc. desde su casa, empleando una pequefia computadora. Hasta el momento, unos 120 as-
pirantes han solicitado la concesion correspondiente. El experimento usara el sistema de Insta-
tacion tipo “‘estrella”, empleando el sofisticado cable coaxial en todo el recorrido.
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INGLATERRA

Ninguno de los 2 nuevos operadores que consiguieron sus licencias en noviembre 1983 para
operar por cable ha terminado a(n sus instalaciones. En una gran parte, este retraso se debe a la
falta de legislacion sobre la materia. Los nuevos operadores no se atreven a comenzar su trans-
misiones sin haber aclarado antes algunos puntos basicos sobre la tecnologia y margenes de emi-
siones que se vayan a permitir. Esperan la Gftima decision de la recientemente fundada “CABLE
AUTHORITY", quien esta terminando los Gltimos detalles técnicos y legales respecto a opera-
cion y transmision por cable.

El sistema de transmision por cable empleado en Inglaterra hasta la fecha es el de tronco y
ramas, usado también en muchos paises de Europa. Un cable principal recorre la extension de la
instalacion y las casas o apartamentos son conectados a él. La capacidad instalada actual admite
el envio de 4 canales de TV simultaneamente y varios canales de radio.-

La nueva tecnologia v, sobre todo, los cables de fibra 6ptica, han mejorado notablemente
las posibilidades del sistema, los nuevos operadores estan usando ahora la distribucion en forma
de estrella, en vez de la de tronco y ramas; |a estrella consiste en un punto eémisor central que
distribuye directamente a los puntos de recepcidon o, en largas distancias, a otros puntos estre-
lla subalternos. Usando cable de fibra 6ptica se mejora la emision y el rendimiento econémico,
Al tener la luz una banda de transmision muy ancha se aumenta notablemente la distancia de
distribucién, siendo las interferencias casi imperceptibles.

En la actuahdad solamente se utilizan los sistemas avanzados de cable. Estan ya disponibles
para el publico unos 6 6 7 canales con programacion variada, generalmente entretenimiento.
Cuatro de esos canales estan sustentados por el patrocinio de comerciales y publicidad: Sky
Channel, de Rupert Murdoch, Shows, programas de entretenimiento; sports channel, deportes;
children’s channel,de Thorn-Emi, programacion infantil; y Music Box, que transmite mdsica
variada en stereo a lo largo de toda Europa. Dos estaciones mas ofrecen programacion pagada:
Ten (the Entertainment Network), con dos canales de paliculas; y la recientemente funddda
Premiere, propiedad de un consorcio dirigido por Thorn-Emi.

La respuesta a la TV pagada ha sido ciertamente frustante. Se ofrece un servicio basico por
L, 12,95 libras (USA$ 15,86) que incluye al TEN. Esta compafiia, quien asegura ser la mayor
del pais, con un total de 52 canales de distribucién, conectando mas de 1.2 millones de casas,
ha gastado unos L.30 millones de libras (USA$ 37.000.000) en la operacién. Sin embargo, los
subscriptores no pasan del 15% del nimero de casas conectadas, ocupando un promedio de 26
canales modernos de distribucién. En otras &reas, el porcentaje de subscripciones no alcanza al
9%;la compafiia lo atribuye primariamente al estado de la economia y a la huelga de mineros,
que viene afectando al pais por mas de 11 meses. Otras compafiias reportan porcentajes ain
maés bajos en Escocia y otras partes del pais. .

ALEMANIA

El incipiente sistema de TV por cable en Alemania esta pasando a través de una serie de pro-
blemas de crecimiento que han encendido una gran polémica a nivel nacional de tipo politico,
econdmico y social. El hecho de que la autoridad que regula los servicios de TV-cable esté divi-
dida constituye grandemente a ello. Por un lado el gobierno federal, a través de los servicios de
Telecomunicacion del Bundespost (Correos y Telégrafos), es responsable de la instalacién del
cable y su administracién técnica, mientras que el Budeslaender {Estados Federales) tiene emi-
nente jurisdiccion para definir los standars de 1a programacién a emitir, derechos de distribu-
cién— y la concesion de licencia a los radiodifusores que usan el sistema de cable para transmitir

“dentro de sus bordes. -

Este debate generalizado que envuelve tanto los aspectos técnicos, como orgamzatlvos y de
programacién de la TV-cable amena.a con disminuir los planes de conectar el 50 por ciento de
los 21,2 millones de casas con TV en Alemania para 1992. Parael 31 de diciembre de 1984 sola-
mente 3,2 millones —un 13%de casas con TV tenian |a capacidad de recibir los servicios por ca-
ble. Una de las razones de esta poca receptividad es el descontento del pablico con la politicay
precios del servicio. En 1982, después de la subida de Helmut Kohl al poder, el Bundespost co-
menz6 a cablear vecindarios completos al mismo tiempo, llenando a sus habitantes con facturas
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por conexion, les gustara o no el cable. Aunque esta practica de ‘‘construir y facturar'’’ se detu-
vo, el dafio estaba hecho. Hay que considerar también quellos precios de conexibn son altos.
Por capacidad de conexién cobran una factura Gnica de 400 marcas por casa (USA$ 129}, méas
un pago Unico por subscripcion de 250 marcos (USAS$ 80),1 ambos pagos se incrementaran en
100 marcos cada uno para el 1° de julio de 1985. Hay que ir%dicar que los precios citados ante-
riormente corresponden al punto de union con el cable, en otras palabras, para que el cable pase
por su casa. Posteriormente hay que conectar el cable a sui televisor, lo que cuesta otros 300
marcos adicionales (USA$ 97). Y si Ud. posee un televisor fabricado antes de julio de 1982 ne-
cesitara un transformador especial, lo que afiade otros 200 marcos (USA$ 65) al costo original.
Por lo que respecta a programacion, por ejemplo en Munich, cuatro de los canales llevan los
servicios ordinarios ya existentes de TV aérea. Se ofrecen, ademas, los dos ORF Networks aus-
triacos y el suizo SBC Network, suiso-aleman. Algunos de |0$ operadores ofrecen canales espe-
ciales con programacion cultural (Bayrische Rundunk), mu5|ca deportes y programas para jo-
venes.- Todo el resto de la programacion lo posee la mas antigua y grande de las operadoras, -
fundada en 1980 por una ley estatal, comenzando a operar ;a plenitud al 1°de Enero de 1984.
Esta misma AKK, Rhineland-Palatinate Office.for cable communications, con base en la ciudad
de Ludwigshafen, comenz6 el 1°de abril, 1984, programacidn que incluye el Sky Channel y Mu-
sic Box, de Inglaterra, y el canal 5 de la Television francesa. El sistema Aleman XDF también
ofrece canales de musica y programacion ordinaria.
También la AKFUELLE PRESSE FERNSEHEN, propiedad de un conjunto de periodicos
alemanes, ofrece a los operadores de cable, desde el mes de febrero de 1985, noticias, mercado
financiero y entretenimiento en general. .

Otro de los problemas con que cuenta la TV-cable es la
sobre todo de productores independiente. La AKK necesita
les, pero sus proveedores necesitan obtener una licencia pre

pués de obtener esta licencia los programas tienen que ser ap

rovision de programacién, a través
programas para sus multiples cana-
via de los Gobiernos Estatales, Des-
robados por adelantado por un co-

mité' compuesto por representantes de 10s grupos politicos; sociales, culturales, educacionales

y religiosos mas significativos. Esto lleva mucho tiempo.

La TV por cable en Alemania esta plagada de problemas. Pero la gente envuelta en este sis-

tema de television cree firmemente que si los problemas técn’

do, si se atrae a un mayor nimero de subscriptores, la televis|
aparezca como un pais subdesarrotlado en Television.

AUSTRALIA

Licos y econdmicos se van resolvien-
10n alemana va a hacer que EE.UU.

1]

El gobierno Australiano ha dejado bien claro que la introduccion del cable en el pais es una
baja prioridad. Las razones que se aducen van desde la inVersion estatal de A$ 49 millones

(USAS$ 41 millones) en comunicaciones via satélite, hasta |
demasiado pequefio para que el cable sea econdmicamente
con un contenido local.

The Australian Broadcastmg Tribunal (ABT) piensa lo :
gran adelanto para las comunicaciones en el pais. Su instalacié
do de 35 canales para las ciudades, afiadiendo culturay ent
penetracion eventual del 70%de las casas con TV, )

Sin embargo, calculos més realistas piensan que pasara n
logre una penetracion aceptable en el mercado australiano dz
siado costoso.

(Sintetizado de la Revista World Broadcast News de/ mes de

Noviembre de 1984

a conviccion de que el mercado es
rentable, la falta de programacion

contrario. El cable constituiria un
n sera a base de un sisterma avanza-
retenimiento ala TV local, con una

nucho tiempo antes de que el cable
ela TV, yaque su sistema es dema-
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NUEVAS TECNOLOGIAS:
PRENSA E INFORMATICA

A

/

En Valencia, capital catalana, se celebrd a finales de 1984 —29, 30 y 31 de octubre— un fo-
ro —semanario sobre Prensa e Informatica, copatrocinado por el gobierno espafiol, la Oficina In-
tergubernamental para la Informatica— (181} y la Generalitat valenciana. Este Documento Final
que COMUNICACION ofrece el resumen de las amplias discusiones que sobre el tema se lleva-
ron a efecto en dicho evento, en el que participaron editores, especialistas gubernamentales, pe-
riodistas e investigadores de fa comunicacidon. América Latina estuvo representada por Juan So-

mavia (ILET) y Eleazar Diaz Rangel (FELAP y Director de la Escuela de Comunicacion Social

de la UCV).

1.- La informatica ha iniciado un potente | va la capacidad de los sistemas de informacién a
desarrollo de las tecnologfas de informacion y | nuevos niveles, y pone de manifiesto algunos
de comunicacidn que presenta un inmenso po- | problemas vitales que constituyen un'desafio ya
tencial, como pueden ser peligros para los indi- | presentes en los debates nacionales e internacio-
viduos, los medios de comunicacibn, las empre- | nales sobre la informacién y su contexto social
sas y las organizaciones sociales, {as naciones y | y politico. Es, a la vez, un factor de cambio so-
la comunidad internacional. Lainformaética ele- | cial y un instrumento de poder para quien lo
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controle y tenga acceso a su uso, sea cual fuere
el gobierno, organizacion o individuo.

2.- De caraalos' complejos problemas que
la informatica ha generado, es indispensable
mantener en el centro de nuestras preocupacio-

nes las necesidades de los seres humanos y de la-

humanidad como conjunto, para la tomade de-
cisiones al respecto. El pleno respeto de los de-

_rechos humanos y de la dignidad humana deben '

ser los puntos de partida para la asignacion del
papel y del desarrollo de la informatica. Este fo-
ro sostiene que la utilizacién de la informitica
deberia reforzar 1a libertad de expresion y pro-
mover un acceso diversificado a la informacion
asi como contribuir a la mejora de las condicio-
nes de vida. Advertimos que el desarrollo de la
informatica pudiera ser un instrumento eficaz
para el control de los ciudadanos por los gobier-
nos autoritarios. Subrayamos asimismo la nece-
sidad de proteger la intimidad de los individuos.
En este marco, pensamos que la informatica de-
beria desarrollarse con el fin de promover la de-
mocratizacion de las estructuras de comunica-
cion a nivel nacional e internacional.

3.- Inicialmente, la tecnologia de la informa-
tica se ha desarrollado para el mercado de los
grandes paises del Norte. Produce diferentes
efectos en los diferentes sectores sociales. La si-
tuacion de los paises ricos en cuanto a informa-
tica es diferente de la de los paises pobres; La
capacidad receptiva de los paises industrializa-
dos es diferente de la de los paises del tercer
mundo, e incluso dentro de este grupo de paises
la situacién varia considerablemente.

4.- La heterogeneidad de necesidades es una
norma, mientras que con las condiciones actua-
les del mercado, la informética no ofrece una
heterogeneidad de productos. De este modo, la
posesidn de esta tecnologia, en su contexto de
disponibilidad actual, puede ser un problema
para todos los pueblos y las sociedades, muy es-
pecialmente en el caso de los paises en desa-
rrollo. .

5.- Esta realidad lleva a plantearse la cues-
tién de la funcién de las sociedades en el desa-
rrollo de la informaética, en los paises de origen.
Existe actualmente una alta concentraciéon de
toma de decisiébn al respecto, en ciertas empre-
sas transnacionales y oficinas gubernamentales.
Hay muy pocos debates publicos en este cam-
po. Los cambios y las nuevas tendencias llegan a
conocerse como resultado de la introduccidn de
nuevos productos en el mercado. Se requieren
con urgencia métodos de evaluacion de la tec-
nologia que sirvan de base a una discusion seria
al respecto. En los paises del Tercer Mundo esto
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es alln mas necesario.

6.- Aparte de los problemas mencionados,
vemos la informdtica como un sistema de alto
nivel para la recopilacion, almacenamiento, bus-
queda e intercambio de informacion. Represen-
ta un cambio cuantitativo en el procesamiento
de la informacion que tiene muchas implicacio-
nes cualitativas. En cualquier desarrollo de la
tecnologia lde la informacion, el mensaje debe
ser de la plena responsabilidad de los autores.

7.- El dcceso a la informacion y a las bases
de datos disponibles deberia ser lo mas amplio
posible en base al principio fundamental del de
derecho a la informacién y de la libertad de ex-
presion, ofrfeciendo de este modo pleno derecho
a la eleccion de las fuentes de informacion.

8. Existe, actualmente una contradiccion
entre la demanda de un flujo libre de mforma
cion publica y el flujo de informacién controla-
da. Este punto deberia estudiarse posteriormen-
te.

9.- Las caracteristicas técnicas de la manera
en que la t:ecnologu'a de la informética opera ge-
nera un nimero de problemas con respecto al
ejercicio de la soberania nacional, y el derecho
al desarrolfo con igualdad de oportunidades de-
be subrayarse en este campo.

10.- Nd consideramos la informéatica como
la panacea para resolver los problemas politicos,
sociales y econémicos ni como medio para eli-
minar las diferencias existentes en el mundo.
Es, sin embargo, un instrumento vital para me-
jorar la planificacién, y un medio para elevar el
nivel de informacién y de educacién, aceptando
que no se Lutilice para concentrar ain mas, los
recursos de informacién del mundo, sino que
esté al servicio de la distribucion de informacion.

11.- Este foro esta convencido de que estos
problemas asi como los demas problemas afi-
nes deber{an ser temas de interés publico mas
|mportante|. El papel de apoyo de los medios de
comunicacion en este intento es crucial. Una
opinidn publica informada constituye la base de
una auténtica participacién democratica en las
que las implicaciones de las alternativas tecnols-
gicas en es:te campo puedan discutirse en cono-
cimiento de causa, de forma que las opciones
consideradas puedan reflejar un amplio consen-

so social.

12.- La cooperacién regional es esencial. Los
paises del {tercer mundo, en particular, no tie-
nen ninguna posibilidad real de abordar estos
temas de manera aislada. Las respuestas a un ni-
vel purameénte nacional seran limitadas, a menos

que formen parte de un esfuerzo regional mas



amplio. Igualmente, la cooperacion internacio-
nal tiene un papel importante a la hora de en-
contrar maneras para acomodar los diferentes
intereses legitimos planteados en cuestion y las
distintas necesidades de los paises industrializa-
dos y en vias de desarrollo. Todos comparten el
mundo, obedeciendo a las necesidades de cada
uno, y evitando la dominacion.de la comunica-
cionde los paises con una informacion abundan-
te, sobre aquellos paises que carecen de ella,

13.- Por 1o que concierne a los medios de co-
municacién, no deben confundirse dos diferen-
tes aspectos: uno es el uso que los medios de
comunicacion pueden hacer de la informaticay
tos efectos que tendra sobre el cumplimiento de
su tarea. El otro es el papel de los medios de co-
municacion en la comprensién general de la in-
formatica.

14.- Eil primer aspecto representa una amplia
gama de nuevas posibilidades. Aparentemente,
la informatica constituye una posible amenaza
para la comunicacidn impresa tradicional, tal
como libros, periddicos y diarios, debido a una
creciente competitividad de los nuevos produc-
tos de informacién. ’

15.- Por otro lado, la prensa impresa y las
demas publicaciones han conocido un nuevo es-
timulo gracias a la informética, puesto que esta
puede mejorar e integrar los métodos de pro-
duccién y abrir nuevas vias/perspectivas para la
utilizaciéon recurrente de material por medio de
las bases de datos, el teledato y demas servicios
especializados.

16.- En el campo del periodismo, la informa-

tica ofrece a periodistas que poseen una nueva
herramienta para el periodismo, mejores accesos
a las fuentes de informacidn, mayores posibili-
dades de manejar grandes cantidades de datos,
y'seguir la evolucién en este contexto.
17.- Origina asimismo nuevas agencias, naciona-
les e internacionales, con nuevas posibilidades
de transmisién, enlaza fos centros de bancos de
datos y de conocimiento, independientemente
de la distancia y del tiempo.

18.- La introduccion de la informatica re-
quiere formacion y adaptacion, y requiere asi-
mismo un procedimiento que asegure la respon-
sabilidad del periodista y todas las responsabili-
dades de redaccidon del director por lo que con-
cierne al contenido de los periddicos.

19.- La informéatica mejora los métodos de
produccién y refuerza la capacidad de manipu-
lar la informacion de los diferentes departamen-
tos. Pero no altera de forma significativa el pa-
pel vy la responsabilidad fundamental de los pe-
riddicos.

20.- Debido al distinto nivel de industrializa-
cion y modernizacién en las diferentes partes
del mundo, asf/ como al distinto poder de inver-
sion entre los multiples periédicos y agencias, la
informatica no se introducira al mismo tiempo
en todos los medios de un pais 0 de una region.
Y se introducird en las estructuras nacionales de
informacion, de los diferentes paises del mun-
do, en momentos distintos. Este hecho podria
ampliar, al menos temporalmente, la brecha que
existe entre los diferentes medios con respecto
a su dmbito de accién y de su fuerza.

21.- Es importante apuntar que la informéati-
ca no deberia seguir un modelo Gnico. Debe ser
adaptada para satisfacer las necesidades del en-
torno donde ha de operar, cumpliendo con las
funciones de la infraestructura privada y pubili-
¢a existente, ’

22.- El otro lado de la cuestion se refiere a
la prensa como denunciante en el campo de la
informatica. La prensa debe elegir sus propios
temas, pero en nuestra opinién la informatica
debe considerarse como una parte importante
del entorno social del que la prensa, en su infor-
me sistematico al publico, dar cuenta. Es obvio
que la informaética, entre otros muchos asuntos
especializados, representa un gran desafio para
las artes de los periodistas debiéndose aclarar,
analizar y presentar en un contexto de trabajo.

23.- Esto implica, en muchos casos, los efec-
tos de la informatica en una gran variedad de
campos. Eso no s6lo preocupa a la prensa. La
informatica es un ejemplo de un campo suma-
mente complejo de conocimientos, y el trabajo
de explicar la tecnologfa y sus implicaciones
completas para el publico, también sera de las
personas que estan en ese campo.

24.- Por lo tanto queda claro que habra va-
rios vinculos entre la informatica y los medios
de masas. Los medios de masas seran, en la me-
dida en que informen sobre y analicen e! impac-

-to de la informaética, agentes de cambio. Pero, al

mismo tiempo, ellos mismos también son obje-
tos de cambio en el sentido de que la informati-
ca y la telematica abren camino a los nuevos
medios, para la innovacion de los productos de
informacion.

25.- Los participantes expresaron su profun-
do agradecimiento al IBI por esta iniciativa que
favorece el fortalecimiento de la cooperacion e
intercambio internacionales entre.las partes,in-
teresadas. Hicieron extensiva su gratitud al Go-
biernno Espafiol y a la Generalitat Valenciana.
por su amable hospitalidad. Rogaron al “IBI
que tomara en consideraciéon las recmendacio-
nes contenidas en este informe final.

of
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COMURNICACION SOCIAL

|
Y PROBLEMAS

GLOBALES DE LA HUMANIDAD

La Asociacion Internacional para la In-
vestigacion de los Medios de Comunica-
cion (AIERI/IAMCR), cuyo 14" Congreso
mundial se inauguro solemnemente en el
Aula Magna de la Carolinum de Praga el
27 de agosto, es una organizacion inter-
nacional no-gubernamental que agrupa a
mas de 1 200 instituciones de investiga-
cién periodistica, a teéricos, profesiona-
les y profesores universitarios de mas de
70 paises. La organizacién goza del esta-
tuto B dentro de la UNESCO y
dada en Paris en 1957 a iniciativa de pe-
riodistas franceses, soviéticos, polacos y
checoslovacos.

La humanidad se enfrenta, a finales del
siglo XX, con graves problemas y amena-
zas que pueden prevenirse sobre la base
de la cooperacion internacional. Los me-
dios de comunicacion pueden y deben
desempenar un papel significante al solu-
cionar astos problemas que amenazan la
existencia misma de la humanidad. El
progreso techocientifico sigue su rumbo
y trae grandes cambios en la vida de los
pueblos. La influencia de ia informacion
tiene una importancia siempre mayor.
Desde el punto de vista del progreso la in-
formacion debe cumplir un rol positivo y
util. La necesidad de analizar los objetivos
de la informacion y de los medios de co-
municacidn tiene un creciente significado,
debido a la exigencia de crear un nuevo
orden internacional dela informacion, he-
cho que légicamente presupone la total
democratizacion y descolonizacion del
flujo internacional de la informacion. Lain-
formacion se ha transformado en uno de
los problemas globales de la actualidad.

En ol oncuontro do Praga ol comité
dol programa intornacional y ol comité
chocoslovaco do la AIERI/IAMCR sofia-
laron verios grupos do problomas. Los
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fue fun-

més importantos fuoron la guorra y la
paz, la soguridad y ol dosarme. En nu-
morosas soccioncs so dobatieron on to-
tal dioz problemas rolativos al desarro-
llo do los medios do comunicacién, ol
modio n:mblonto, problomas do la oner-
gia, rolacionos dol hombro con latecno-
logia da suporior gonoracién, la posi-
cién do las minorins, las divorsas actitu-
des hacia hombros y mujeros on ol tra-
bajo, ol crecionto dosoquilibrio ontre ol
flujo y falta de informacién on divorsas
zonas, Kasta qué punto los modios de
comunicacién refiojon los problomas
esencialos do la humonided, otc.

Este encuentro de la AIERI/IAMCR,
igual que los congresos anteriores, se
transformé en una plataforma abierta
para la discusién y confrontacién de los
puntos de vista de tetricos y profesiona-
les del periodismo de paises con diversos
sistemas sociales. Unicamente en un
didlogo §erano, sin pasiones supérfluas y
Que ayuda a adquirir nuevos conocimien-
tos, los|medios de comunicacién podran
solucionar los problemas globales que
mencionamos mas arriba, 0 sea las pe-
nas y peligros que afectan a nuestra civili-
zacién jy a toda la humanidad. Unica-
mente én condiciones de acercamiento
de las naciones y entendimiento mutuo se
puede proseguir en la investigacion en in-
terés de la paz y la cooperacion.

Hablando del problema global numero
uno — preservar la paz — Alico BUN-
ZLOVA, profesora catedratica de la fa-
cultad de periodismo en Praga y presi-
dente de la seccion checoslovaca de la
AIERI/III\MCR declaré: "La cantidad y el
potencial destructivo de las armas nu-
cleares:son tan inmensos que si estas ar-
mas se emplearan hoy en un confiicto,
éste terminaria con la aniquilacion de la



civilizacion humana. Es un fenémeno
unico en la historia. Debemos tener pre-
sente este hecho, especialmente hoy
cuando ciertos voceros del complejo mili-
tar industrial de Estados Unidos preten-
den utilizar las armas nucleares tacticas
con la intencion de localizar una guerra
nuclear y sobrevivir a sus efeclos ... "
Expresando su opinién acerca del pro-
blema James D. HALLORAN, de Gran
Bretana presidente de fa AIERI/IAMCR
dijo en una entrevista: "Yo no quiero se-
parar la cuestion de la guerra y la paz de
los demds problemas ... Es vital y es cen-
tral y naturalmente en una guerra que pu-
diera estallar, si fallamos, nos podremos
olvidar de la investigacion, ya podremos
olvidar todas las cosas. Pero estoy con-
vencido ... que podemos evitar una situa-

cion bélica ... cumpliendo con nuestro de-
ber y renovando nuestros esfuerzos en la
labor de investigacion, entendimiento in-
ternacional y dialogo*.

Unos de los principales problemas que
se debatieron en el congreso praguense
de la AIERI/IAMCR fue el establecimiento
de un nuevo orden internacional de la in-
formacion y comunicacion. El profesor
Yuri B. SHLEV, de la URSS, ex-
plicé su punto de vista: "Yo considero e/
astablecimiento de un nuevo orden inter-
nacional de la informacién y comunica-
¢ién como uno de los principales proble-
mas globales de la humanidad ... La po-
blacion de los paises en vias de desarro-
llo representa dos terceras partes de la
poblacion mundial. Y pese a todo esto, en
dichos paises se hallan solamente 5 por
100 de las estaciones de television, el 20
por 100 de las radioemisoras y menos del
20 por 100 de la produccion de libros. Mas
del 80 por 100 de la informacion interna-
cional estd controlada por las cuatro gran-
des agencias occidentales (AP, UPI,
Reuters y AFP) y por las grandes compa-
Aias de radio y television. Esta situacion
les entrega la posibilidad de ejercer Ia
agresion ideolbgica debido al contenido
de la informacion que estos monopolios
manejan. Nosotros, especialistas del
munado socialista, consideramos que la lu-
cha por el nuevo orden deberfa desarro-
llarse a tres niveles. El primero incluye la
ayuda practica a los paises en vias de de-
sarrollo a establecer sus propios siste-
mas de medios nacionales y la asistencia
a las organizaciones existentes ... El se-
gundo nivel seria desarrollar la base cien-
tifica del concepto del nuevo orden, de-

bido a que hasta ahora no tenemos una
documentacion cientifica de como debe-
ria ser verdaderamente ... El tercer nivel
consistiria en elaborar los nuevos princi-
pios del intercambio internacional de in-
formaciones. Esto deben hacerlo las or-
ganizaciones mundiales, en primer lugar
1a UNESCO y las Naciones Unidas ..."

En suintervencion "Hacia un nuevo or-.
den de la informacidon/comunicacion” -
Johan GALTUNG del Stiftung Berghof,
de Berlin Oeste, declar6 entre otras co-
sas: "El proceso en este campo ya esta
en marcha. Y el resultado es bien conoci-
do..Las acusaciones de occidente, dirigi-
das. por Estados Unidos, que declaran
que ésto constituye un ejemplo mas de la
politizacion y la amenaza de la retirada
norteamericana de la UNESCQ ... Esta-
dos Unidos conéprendié el significado de
lo que sucede. En un sentido el nuevo or-
den de la informacion/comunicacion seria
mas importante que el nuevo orden inter-
nacional econémico. Causaria que los
pueblos del mundo entero vieran el
mundo con ojos diferentes ... Los resulta-
dos del desarrollo se reflejan en las agen-
das de las conferencias y planes anuales.
El trabajo constante de la maquina explo-
tadora, de las estructuras del imperia-
lismo de todo tipo, naturalmente, pasan
inadvertidas. Pueden constituir el tema de
articulos y libros pero no apareceran en
las primeras pdginas bajo titulo "La explo-
tacion es la misma hoy como ayer”. Seria
una buena idea si los periddicos tuvieran
un indice del nivel de violencia, del nivel
de explotacién o del nivel de represion
que apareciera en la primera pagina,
como permanente advertencia de los fac-
tores constantes, que van cambiando
muy lentamente. .

Las noticias, como sabemos, reflejan
solamente la punta del iceberg, la cresta
de la ola, y no los fuertes procesos-es-
tructuras que suceden continuamente.”

En su informe Fernando Reyes
MATTA y Juan SOMAVIA (ILET) to-
caron los problemas de América Latina.
"Argentina, Bolivia, Chile y Uruguay y en

ciertos periodos Pert y Ecuador simboli-

zaron hasta qué punto la represion contra
los sectores populares podia ser la obse-
sién de sus gobiernos.

En los ultimos veinte afios esta situa-
cion y sus consecuencias dominaron la
politica nacional en América Latina. La

- estabilidad de los procesos democraticos

en América Latina estd permanente-
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mente en peligro. Su ausencia debilita Ia
sociedad civil y en el futuro sera dificil im-
pedir nuevas intervenciones militares ...
En estas condiciones: ;cuél es el rol de
los medios de comunicacion nacionales,
y de los medios transnacionales? ... Al
analizar este punto es preciso recordar la
herencia del periodo autoritario. Mas alld
de la tortura, exilio y exterminacion fisica,
los regimenes construyeron en torno a la
Iogica de la "seguridad nacional” un pro-
ceso para silenciar sistematicamente la
voz de sus criticos. Su técnica ha sido se-
Aalar a los opositores como "comunistas,
extremistas, terroristas, elementos anti-
sociales, enemigos de la nacion ..." ... A
pesar de la fuerza y poder que ejercieron
los regimenes autoritarios para cumplir
su politica, no lograron callar la mayoria
nacional. Las organizaciones sociales y
partidos politicos se organizaron en la
clandestinidad ... Paralelamente surgie-
ron de organizaciones arraigadas diver-
sas formas de medios alternativos de co-
municacion. De circulacion limitada, pero
con fuerte influencia y credibilidad. Revis-
tas, programas radiales, boletines de las
juventudes y sindicalistas, medios de la
iglesia, materiales audiovisuales, cintas
grabadas y videos, todos reflejaron una
vision alternativa de la sociedad muy con-
traria a la version "oficial de los eventos.
La contra-informacion aunque limitada,
se transformo en una expreson generali-
Zada de las fuerzas democréticas ... "
Jerzy OLEDZKI, investigador de Po-
lonia, en su intervencién: "Hacia la demo-
cratizacién de los medios de comunica-
cion” propuso una idea interesante. Insté
a que se dedicara atencion a la "aparicién
periodica de una necesidad social de ex-
tender el numero de fuentes alternativas
de informacion"”. Pese a la necesidad
de superar numerosos obstaculos,

los objetos existentes de comunica-
cién quieren comunicar entre ellos mis-
mos — asegurando que tengan los mis-
mos derechos a comunicar como los su-
jetos de comunicacion con sus fuentes
tradicionales de informacioén ...

Entre los oradores que tomaron fa pala-
bra en el congreso encontramos a A. Ibra-
gimov de la Union Soviética, quien hablo

en la seccién de historia sobre el perio-
dismo afro-asiatico y su rol en la fucha de
liberacién nacional de los paises en vias
de desarrollo. T. Rantanen de Finlandia
hizo u:n estudio histdrico sobre las agen-
cias de prensa — problemas de la depen-
dencia y cultura grabada. En la seccién
de comunicacion internacional, F. Ugboa-
jah dﬂNigeria, intervino sobre el cumpli-
miento del Informe MacBride en la prac-
tica de los medios nigerianos y K. Nor-
denstr|eng, de Finlandia hablé sobre el es-
tudio de "imagenes extranjeras” de la
UNESCO. Resultd interesante el discurso
de E. Androunas, de la URSS, sobre las
bases; econdmicas del principio de la li-
benaq de prensa en la sociedad socialista
y burguesa, pronunciado en la seccion de
econp:mia politica. C. Voros, de Hungria
inervino en la seccion de comunicacion
internacional presentanto como tema:
"Estarj socialmente preparados para las
nuevas tecnologias de comunicacion”.
La comunicacion social y el rol de los me-
dios y de los periodistas y la formacion
de periodistas constituy6 el eje de la con-
tribucion de H. Treffkorn, de la RDA, en la
seccion de formacion profesional. En el
grupo]de trabajo sobre el rol de los sexos
y los medios de comunicacion, ia discu-
sion giro en torno a los periodistas y su
papeljen el nuevo movimiento de las mu-
jeres.

Es verdaderamente dificil describir la
amplitud de sugerencias y aportes de
cientos de docentes del periodismo, quie-
nes hablaron en las secciones y grupos
de trabajo. En breve puede decirse que
se dirigieron a economistas, socidlogos,
psicologos, historiadores, técnicos y otros
especialistas presentando cuestiones
que conciernen la relacién de los medios
hacialos problemas globales.

En conclusién se puede asegurar que
la dis¢usion abierta dirigida con cautela 'y
conciencia, contribuy6 a los resultados
positivos que pueden considerarse como
un impetu hacia la solucion de problemas
y crear una amplia base de investigacién
cientifica en un ambiente realista, eninte-
rés de conocer mejor y comprender las
actitudes mutuas. '

‘ (Extraida de Correo OIP
Dic - ‘84)

Lo ———————————————————— ]
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11 JORNADAS DE LA MUJER PERIODISTA

(-Plan de Accion-)

Las I JORNADAS NACIONALES
DE LA MUJER PERIODISTA, reunida
en Caracas del 1° al 4 de noviembre de
1984, luego de analizar la situacion so-
cioecondmica en cada una de las regiones
participantes en estas Jornadas; de discu-
tir en torno a la formacion profesional,
la actualizacién y-reciclaje, con el objeti-
vo de proponer soluciones a todos estos
problemas de los Periodistas, y en espe-
cial de la mujer, considerd necesario ha-
cer proposiciones que tiendan a la solu-
cion de los aspectos discutidos en esta
reunion.

Se comprobo que la situacion de los
Periodistas es critica en este aspecto,
porque son muchas las regiones del pais
donde los miembros del Gremio no dis-
frutan siquiera de los beneficios del sala-
rio minimo establecido por el COLEGIO

¢ A LOS GREMIOS

1} Exigir de la Directiva del COLEGIO NA-
C/IONAL DE PERIODISTAS que se cumplan
los mandatos de la V Convencién Nacional de
Periodistas en lo referente al salario minimo.

NACIONAL DE PERIODISTAS, vy, al
igual que la mayoria de los trabajadores
del pais, no cuentan con otros beneficios
sociales, como pago de prima por hijos,
derecho al escalafon laboral, jubilacion,
centros de educacion integral, programas
de becas, permisos para tomar cursos de
mejoramiento profesional, y otras con-
quistas.

Por otra parte, en muchas de las re-
giones del pais, no ha sido constituido el
SINDICATO DE TRABAJADORES DE
LA PRENSA, organismo idoneo paralo-
grar la contratacién colectiva, mediante
{a cual se incorporarian estas reivindica-
ciones.

Por lo tanto, la 1| JORNADA NA-
CIONAL DE MUJERES PERIODISTAS,
hechas estas consideraciones, propone:

2) Recomendar al SINDICATO NACIO-
NAL DE TRABAJADORES DE LA PRENSA,
la creacion de seccionales en el interior del
pais, que permitan activar /a instalacién de
guarderias o centros de asistencia integral para
los hijos de Periodistas.
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3) Exhortar al COLEGIO NACIONAL DE
PERIODISTAS y al SINDICATO NACIONAL
DE TRABAJADORES DE LA PRENSA, a ex-
tender al interior del pais los Programas del Ins-
tituto de Mejoramiento Profesional, a que se dé
mayor divulgacion a estos programas mediante
las seccionales y canales de informacion perti-
nentes, y que se acuerde con los empresarios el
tiempo necesario para que los Periodistas pue-
dan participar en ellos, ampliando y perfeccio-
nando sus conocimientos.

4) Designar una Comisién para participar en
el Seminario que sobre “SEGURIDAD PARA
LOS PERIODISTAS EN EJERCICIO”, se estd
organizando bajo los auspu:/os de la UNESCO y
la FELARP,

5) Dirigirse a los representantes de las Agen-
cias Internacionales para demandar respeto a la
Constitucién Nacional, que no permite la discri-
minacion por razones de sexo.

6) Denunciar la violacion de la Ley del Tra-
bajo vigente en las Agencias Internacionales,
por no tener el porcentaje de trabajadores vene-
zolanos establecido en nuestra legislacién.

7) Ejercer una accién fiscalizadora en estas
Empresas, fundamentalmente para presionar
por el cumplimiento de los principales elernen-
tos establecidos por el COLEGIO NACIONAL
DE PERIODISTAS, en cuanto a salarios mini-

- mos, contratacion y otros aspectos socioeconé-
micos.

8) Que en los contratos colectivos se esta-
blezcan cldusulas de pasantias, lo que considera-
mos fundamental para la formacién de profesio-
nales en el importante campo de la Informacién
Internacional.

9) Recomendar una accidon de supervision
sobre el actual funcionamiento de estas empre-
sas, cuando colegas que laboran en algunas de
ellas indican que se estin implementando los
sistemas automatizados ‘para ser manejados por

- periodistas, situacién sobre la cual existe una
prohibicion expresa del COLEGIO NACIONAL
DE PERIODISTAS.

10) Estimular la lucha de los agremiados por
una delimitacién de fuentes informativas, en el
desemperio laboral en las Agencias Informati-
vas.

11) Que los gremios soliciten a la Oficina
Central de Personal que se adecten los salarios
a lo establecido por el ‘COLEGIO NACIONAL
DE PERIODISTAS y exhortar a las seccionales
a respaldar esta peticién.

12) Exhortar a los Gremios a incorporarse
‘en el proceso de Reforma a la Ley del Trabajo
para incorporar como reivindicaciones el permi-
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so pre y post natal de 4 a 6 meses y se garantice
el derecho la jubilacion para Periodistas; entre-
tanto, que llos Gremios Io establezcan a través
de la cantratac;on colectiva,

12) Exhortar la creacién de una Comisién
Intergremial que estudie el deterioro del salario
real de los; Comunicadores Sociales en el Con-
texto Nacional, y promover luchas conjuntas en
este sentidb. A tales fines, hacer llegar las con-
clusiones dl'e este Evento a los distintos Gremios
Profesionales del Pais.

14) Que e/ COLEGIO NAC/ONAL DE PE-
RIODISTAS haga cumplir que los cargos de In-
formacion y Relaciones Pablicas en la Adminis-
tracién Publica y Dependencias Municipales
sean e;'ercic'ios por Periodistas.

e A LAS ESCUELAS DE
COMUNICACION SOCIAL

1) Incorporar a los pensum de estudio de
las Escuélas de Comunicacién Social de las
Universidades, seminarios obligatorios sobre el
papel de las mujeres en el desarrollo econémico,
politico  social del Pais y para formar a los
nuevos profesionales en un nuevo concepto que
generé cambios hacia actitudes mdés positivas
que contribuyan a eliminar los tradicionales
estereotipos y prejuicios existentes. que se
mantienen en los medios de Comunicacién
Social.

2) Propiciar el interés por las Agencias
Internacionales de Noticias como fuentes de
trabajo p'ara los futuros egresados de esas casas
de estud/o y su incorporacién como materia
electiva o seminario en los pensa de estudio.

3) Adecuar la formacion de los Profesiona-
les de la IComunicacién Social a las reales necesi-
dades del mercado laboral.

4) Impulsar la creacién de una Comision
Permanehte integrada por miembros de las
Escuelaslde Comunicacion, el CNP y el SINDI-
CATO DE LA PRENSA, para que analicen y
propongan soluciones sobre los problemas de
formacion de recursos humanos en Comunica-
cién.

5} Recomendar a quienes imparten la
Citedra {"HISTORIA DE LA PRENSA” en las
Escuelas| Universitarias, que incorporen en la
informacién histérica relativa a los medios, la
labor desarrollada por la mujer venezolana,
desde el siglo pasado.

e A LOS AFILIADOS

1) Activar el compromiso de los Periodistas,




fundamentalmente, de las participantes en es-
tas Il JORNADAS, a impulsar la creacién de
Sindicatos en el interior del pais, para la con-
quista de la contratacién colectiva y otras
reivindicaciones. E/ SINDICATO NACIONAL
DE TRABAJADORES DE LA PRENSA
apoyara y daré asesoria. : )

2) Asumir con decision la lucha por Ia
Reforma a la Ley de Ejercicio del Periodismo,
como via cierta para erradicar el ejercicio ilegal.

3) Apoyar a las comunidades en las iniciati-
vas de crear medios de comunicacion alternati-
vos, como forma de expresarse.

4) Que el Equipo MUJER Y COMUNICA-
CION, del SINDICATO NACIONAL DE
TRABAJADORES DE LA PRENSA, se dirija a
todas las Instituciones y Organismos Interna-
cionales dedicados al estudio de los problemas
de la mujer, especialmente relacionados con los
medios de Comunicacién Social.

5) Exhortar a los Periodistas a que en los
medios de Comunicacién Social donde trabajan
impulsen la discusién sobre la problematica de
la mujer,

¢ AL GOBIERNO NACIONAL

1) Ante la situacion de crisis econémica que
vive el pais, lo que ha generado un alto indice
de desempleo, el incremento del costo de la
vida y la reduccidén presupuestaria, solicitar del
Gobierno Nacional que no siga auspician/jo nf
financiando los concursos de belleza; los cuales,
ademds, contribuyen a reforzar la imagén de la

"mujer como objeto.

. 2) Que a través del Ministerio de Educacion
y demds organismos |atinentes, se eliminen los
contenidos discrimin’arorios a la mufer en los
textos escolares, y que en los libros de H/{;tor/'a
se dé verdadera divulgacién a la valiosa partici-
pacién que ha tenido la mujer en los procesos
de Ia lucha del pais.

e A LOS ORGANISMOS
INTERNACIONALES

1} Exhortar a los Estados Unidos a que no
haga efectiva su decision de retirarse de la
UNESCO, por cuanto la unidad de este Organis-
mo es fundamental para lograr los avances
necesarios en los programas establecidos.

2) Que la Il JORNADA DE LA MUJER
PERIODISTA dé un voto de apoyo a las
gestiones de la UNESCO en su labor por la
cultura y el desarrollo de los paises del Tercer
Mundo.

¢ DISPOSICIONES FINALES

1) Que se solicite al SINDICATO NACIO-
NAL DE TRABAJADORES DE LA PRENSA,

impulsar la creacion de una Coordinadora de

Organizaciones NO GUBERNAMENTALES por
los derechos de la mujer, y, en consecuencia,
que se le brinde todo el apoyo en el proceso de
evaluacion del Decenio de la Mujer.

2} Que las conclusiones de la 1l JORNADA
DE LA MUJER PERIODISTA sean presentadas
a la Comision que evalua el Decenio de la
Mujer.

3/} Instar a todos los organismos que investi-
gan la situacién socioeconémica de los trabajfa-
dores de la Comunicacion Social a que contem-
plen la variable sexo en los estudios que se pro-
muevan,

APENDICE

Las 11 SORNADAS NACIONALES DE LA
MUJER PERIODISTA, celebradas en Caracas
del 1 al 4 de Noviembre de 1984, conté con el
apoyo de la UNESCO, la FELAP Yy la coordina-’
cibn organizativa del Sindicato Nacional de
Trabajadores de la Prensa-SNTP-. En estas

" sequndas’ Jornadlas se presentaron las siguientes

ponencias:

—Experiencia profesional en la elaboracion in-
dependiente de un medio impreso (Elizabeth
Hurtado, Mariantonia Villasana).

—Autopercepcion del Rol de Periodista. (Yo/an-
da Ramaon Vaello).

—Un aporte al debate sobre la situaciébn de las
periodistas en el ejercicio profesional (Rosita
Caldera).

—E! Estado de la opinién pablica en las socieda-
des capitalistas avanzadas. (L.M. Barreto).

—La verdad como instrumento de dominacion
(M. Torrealba).

—Nuestra parte de! arma que nos toca empuiiar:
Television Participativa de Caricuao (A. Mi-
Hén). ,

—La formacion de recursos humanos en comu-
nicacion social en Venezuela (G/oria Cuenca).

—La Mujer: {Aullido o Canto? (Maritza Jimé-
nez).

—Hombres y Mujeres, Mujeres y Hombres, de-
bemos luchar por el mundo nuevo porque es-
ta sociedad a todos nos cuesta, (Mariela Du-
ran; Maria Gracia Bricefio).

—La Mujer Periodista en las agencias internacio-
nales de noticia: wna participaciéon marginal.
{Alba Infante).
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—Situacion laboral de las periodistas en el me-
dio impreso en Caracas (Coromoto Galvis de
Perdomo, Lucy Gémez).

—Recomendaciones relacionadas con las condi-
ciones laborales y sociales de los periodistas al
servicio de la Administraciéon Publica. (Cristi-
na Gonzalez).

—Una vision de la situacion socioecondomica de
las periodistas venezolanas. (Dilcia Balliachi;
Giovanna Sudrez).

—L.a Mujer, la Familia y los Medios de Comuni-
cacion de Masas. Influencia de las revistas fe-
meninas, la TV, la radio, y la prensa en gene-
ral en la condicion y el papel sacial, politico y
econdémico que se le asigne a la Mujer y su Fa-

milia en el pais. Los Medios de Comunicacion
de Masas icomo instrumentos para promover
los derechos de la mujer. (FDIM, Federacion
Democratica Internacional de Mujeres).

—Region Nor-Oriental: Informe socio-economi-
-ca de la mujer periodista.

—Los Postgrados y la Comunicacion. lNora Ur/
be TrU////o}

—Activar el Sindicato en el Estado Aragua (/n-
forme Edo. Aragua).

—Informe de Mujeres Periodistas localizadas en
Yaracuy {{San Felipe) Carmen S. Matute L,
Ledy Vicferra de Rubio).

—~Periodismo y Educacion para la salud (O/ga
Jolivald. [Teresita Hernandez).

¢ HISTORIA DE LOS PAISES

RELACIONES INTERNACIONALES
* CRONOLOGIA DFE LAS INTERVENCIONES I\’IPERIALES
PROBLEMAS ECONOMICOS ACTUALES

ADQUIERALO

LIBRERIA “A.C.U.”
PASILLO FAC. INGENIERIA, U.C.V.
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NFORMACIONES

ESTADOS UNIDOS: VENTAS MILLONARIAS DE
VIDEOCASSETTES

Las cifras de ventas de peliculas editadas en videocassettes en Estados Unidos continGan al-
canzando cifras millonarias y multiplicando constantemente el niimero de copias de cada film
de éxito. El récord lo ostenta hasta ahora “En busca del arca perdida”, con mas de 625.000 uni-
dades, a las que acaban de sumarse otras 100.000 fruto de la inclusion del titulo de Spiélberg en
el paquete oferta de Navidad de Paramount Home Video.

Segin la revista Fotogramas la capacidad de duplicacion de los laboratorios de Bell and
Howell— Columbia Pictures Video Services, ha sido sobrepasada por las ventas. Y la Paramount
ha anunciado que habria de suspender la aceptacion de pedidos si éstos sobrepasaban la canti-
dad de un milldn trescientas mil unidades. En dinero, las ventas iniciales del lote Paramount su-
ponen 30 millones de ddlares pagados por los videoadictos yanquis que se traducen en 18 millo-
nes de ingresos para la multinacional del cine y el video, una vez descontadas todas las comisio-
nes y gastos de comercializacion. El pasado verano, Walt Disney Home Video sentd un prece-
dente con las 610.000 copias vendidas de su “Edicion Limitada de Oro” para coleccionistas, a
base de viejos dibujos en blanco y negro sobre todo. Y el total de video cassettes con peliculas
vendidas en los Estados Unidos durante 1984 se estima en mas de 22 millones, es decir, el doble
de la cifra correspondiente a 1983.

CINE-VIDEO EUROPEO ANTE EL DESAFIO NORTEAMERICANO

La Comunidad Econémica Auropea sefiala en unos de sus informes el mal momento por el
que atraviesa el cine europeo. Para alimentar sus propios canales de televisidn por cable y por sa-
télite, la Comunidad debera producir unas 125.000 horas de peliculas de ficcidn por afio. La
Comisién Europea estima en su informe que los paises europeos deberian aunar sus recursos y
coproducir obras para cine y television, adoptando para ello un sistema de ayuda en forma de
fondo de ayuda comunitaria.

A finales del 84 Italia y Francia han creado una sociedad para producir peliculas de cine y
television que puedan competir con los telefilmes norteamericanos y japoneses de! tipo “Dallas”
y “Dinastia”. El ministro italiano de Turismo y Espectaculos, Lelio Lagorio, y su homélogo
francés, Jack Lang, firmaron un acuerdo para la produccion, distribucion y exportacién de peli-
culas para television. La sociedad, que por parte italiana sera una empresa piiblica, pero con par-
ticipacion de capital privado, podré ampliarse en una segunda fase a otros paises de la Comuni-

dad Europea.

CINE NACIONAL: BALANCE DE UN ANO DE TRABAJO

En voz de Omar Cadenas, presidente del Fondo de Fomento Cinematografico y Viceminis-

tro de Fomento ese organismo en dos afios y tres meses de actividad ha financiado un total de
veinte largometrajes, una coproduccion, treinta y siete cortometrajes y cinco guiones: ademas
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de haber otorgado incentivos a diecisiete peliculas de larga duracidn y a catorce cortos.

Esa importante actividad crediticiaque constituye un valioso aporte para fomentar el desarro-
‘Ilo del cine nacional, fue realizada por las dependencias que integran el Fondo, diecisiete en total,
de indole publica y privada, las cuales deciden en asamblea,|la orientacion que debe darse a la
concesion de los créditos,

Cadenas hizo una referencia exteriorizadora de cierta molestia por insinuaciones hechas en el
sentido de que dentro del organismo presuntamente actlian ‘‘roscas’’.

—Cuando se habla de vicios de tal naturaleza con alusion cliirecta al Fondo, se ataca a los gre-
mios que lo conforman, los cuales hasta ahora han actuado con absoluta independencia de crite-
rios, y en igual forma lo hacen los representantes de diversos organismos oficiales que tienen
participacion en la organizacion.

Dijo también que, no obstante que, el afio pasado huboluna drastica reduccidon del aporte
oficial, llevada hasta cincuenta por ciento, los planes de desarrollo de la industria del cine fue-
ron mantenidos y para el afio actual hay proyectos muy importantes destinados a lograr la defi-
nitiva estabilizacion de la actividad cinematografica, como la industria nacional. En la GItima
asamblea de Foncine fue aprobado, con s6lo un voto en contra, la modificacién de la politica
de incentivos y las propuestas de los gremios cinematograficos seran considerados en una futura
asamblea,

Afadié que por concepto de produccion se invierte aproximadamente setenta por ciento
del presupuesto, lo cual representé en el periodo 83-84 mas de veinticinco millones de bolivares
en créditos e incentivos, l

El Fondo, aparte de los recursos transferidos por Fomento —cinco millones de bolivares—
para 1985, cuenta con un nuevo mecanismo de financiamiénto aportado por distribuidores y
exhibidores, de lo que logran por entrada en taquillas.

|
REPUNTE DE LAS PUBLICACIONES C‘INEMATOGRAFICAS

Siguiendo los sistoles y diastoles del cine nacional las revistas cinematograficas han atravesa-
do una crisis general en este Gltimo trienio. En el afio 1984, casi reaccionando a un repunte de
la actividad cinematogréfica nacional, han cobrada nueva viqa publicaciones que, o bien estaban
colapsadas, o0 bien mantenian una existencia precaria. I

A principios de 1984 el Consejo Nacional de la Cultura) complementando los Noticieros de
la Imagen, edita la revista ENCUADRE bajo la direccion de|Antonio Gamez. Basicamente la re-
vista resefia las actividades nacionales de cine y fotografia.|El ndmero 2 de octubre ademas de
las entrevistas a directores’y productores de las peliculas “’La casa de agua’ y “Adios Miami”,
contiene un foro sobre el “Cortometraje nacional” con la participacion de sus gestores, y una
amplia seccion de critica cinematogréfica sobre las producci&nes mads importantes del afio 1984.

El equipo de Cine al dia que habia mantenido tesoneramente su revista hasta el aiio 1980,
tras un periodo largo del silencio, ha brotado de nuevo cen una adaptacion a los tiempos de cri-
sis. En septiembre aparecio su Cine-Oja {n.1, sept. 1984) en el nuevo formato de ocho paginas
plegadas y con el equipo de-redactores: Oswaldo Capriles, Ambretta Marrosu, Fernando Rodri-
guez y Alfredo Roffé. Sus dos primeros nimeros, dedicadas fundamentalmente a la critica del
cine nacional y latinoamericano siguen la misma perspecti{/a de la anterior publicacion con la
oposicidn entre el Tercer Cine y el cine comercial consumista.

Ya con proyeccidon mas latinoamericana que venezolana sigue su labor la revista Crénicas de
cine bajo la direccion de José Bendezu. Combina entrevistals a cineastas latinoamericanos, criti-
ca y reflexion mds analitica sobre el quehacer cinematogréfico latinoamericano. Cubre una lagu-
na en el contexto venezolano, donde es dificil la adquisicion de otras revistas latinoamericanas
como Cine cubano,, Hablemos de cine etc.

A su vez ha reaparecido la revista Imagen del Conac, que, si bien no se reduce al campo cine-
matografico, incluye en sus paginas articulos y comentarios sobre los avatares del cine nacional.
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EVALUACION DE UNA FOTONOVELA ALTERNATIVA

L

Dentro del marco de las |11 Jornadas de fnvestigacion (27-29 Nov.- 84), organizadas por la
Facultad de Humanidades y\ Educacion de la Universidad Central de Venezuela, el investigador
de las comunicaciones Andrés Gacitiia presentd una ponencia titulada ““Fotonovela de Quiman-
i, Evaluacion de una experiencia”.

Entre Mayo y Diciembre de 1971, la editorial “Quimant(” de Chile habia publicado en su
revista “Confidencias” una serie de 28 fotanovelas, producidas por un grupo que en ocasiones
se denominaba "“Sexta experiencia’ y en otras “Sexartex’’. Gacitla, en su ponencia, ofrecié un
relato breve y genérico acerca de la experiencia aludida y sefiald los propositos de tal produc-
cion. Pasd enseguida a revisar la evaluacion que de la experiencia hiciera Sergio Marrés, uno de
sus principales gestores. Argumento finalmente en contra de la tesis de Michele Mattelart, relati-
va ala “ruptura del género” por las fotonovelas en cuestion.

Nosotros, por nuestra parte, pensamos que dicha experiencia ‘‘alternativa’” de fotonovela
merece ser ulteriormente estudiada y evaluada. Informamos a nuestros lectores interesados que
los documentos para tal investigacion reposan en el archivo documental de nuestro Centro de
Comunicacion Social “Jesis M. Pellin”, gracias a la confianza con que nos ha honrado el propio
Andrés Gacitia. Dicho “daossier” contiene los siguientes valiosos documentos: la ponencia de
Gacitda en las [ Jornadas de Investigacion; copia del trabajo de Sergio Marras ‘Verosimiles
destrozados (o acerca de los posibles destrozos en los verosimiles fotonovelescos)”’: y copia de
tres fotonovelas completas, publicadas en la revista “Confidencias” (Nameras 1.235, 1.245,
1.253) de la editorial “Quimantd’ de Chile en 1971,

LOS QUE MUEREN POR LA VIDA .

En la madrugada del sdbado 9 de febrero y en Ia plenitud joven de su vida humana y artisti- .
ca muri6 accidentalmente el gran cantautor venezolano Ali Primera. E!l pueblo latinoamericano
perdié asi una de las voces que mejor io expresaban. El fue siempre, insobornablemente, {a voz
de los humildes y de todas las victimas de cuaiguier injusticia. El pueblo lo llora y lo seguira
llorando. Junto a su musica y a sus canciones, nos queda el consuelo de saber que, coma a él
mismo le oimos cantar muchas veces, “los que mueren por la vida no pueden llamarse muer-
tos”. En homenaje solidario y fraternal con este muerto que sin duda seguira viviendo en su
gente, reproducimos a continuacion algunos parrafos de una nota de prensa (El Diario de.
Caracas,, jueves 21 de febrero) firmada por José Vicente Rangel.

“Ha quedado un vacio, un enorme huece. Con su muerte se han ido muchas cosas. Se han -
ido afectos y leaitades; se ha ido la risa y el canto. Se han ido las rosas rojas y la euforia. El
abrazo sin reservas, la pasion por lo pequefio y lo grande”’. '

“Porque Ali Primera era algo mas que un cantante y un compositor: era una pasion desata-
da. Su voz enronquecida era una voz sin tregua. Su condicidn innata para componer le venia de
sus nexos con el pueblo, al que conocia sin intermediarios, directamente. El sabfa mucho del
pueblo, Sabia de tristezas y alegrias. Sabia de llantos y de risas. Sabia los secretos caminos de la
inspiracion popuiar”,

“Era un hombre volcado sobre el hambre. Era savia y eraviento, Tenia la rebeldia de nues-

_tra gente sencilla y la humildad de fos que nunca han tenido otra cosa que su propia libertad.
Su voz no'era su voz, sino la de miles y miles. Su garganta era algo mas que su garganta. Era la
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multitud. Su corazon era un gigante de tanto acunar belleza”
“El fue vida y siempre se la jugd completa. Supo, com
ideologia, a la solidaridad, a los mitos, a su pueblo, a una mo

o nadie, ser leal.-Leal a todo: a su
ral, a una fe. Su cancion seguira ba-

tindo la copa de los arboles y alentando ilusiones en los humildes”. ) :

DE TIO RICO A LOS VIDEO-JUEGOS

El 21 de enero, en el auditerium de Fedecamaras, los principales organismos empresariales
rindieron homenaje a la memoria de uno de los mas activos y jovenes lideres del sector privado
nacional, Con ese motivo se presentd el libro “‘Pensamiento lempresarial de Carlos Enrique Cis-
neros Rendiles” auspiciado por la Asociacion Venezolana de Ejecutivos, Acide, Cicyp, Fedecéd-
maras, Conindustria, Consecomercio y el Dividendo Voluntarjo para {a Comunidad.

Carlos E. Cisneros nacid en Caracas el 16 de noviembre de’ 1942.

Con una preparacidn norteamericana en el manejo de emlpresa, su éxito mas relevante fue el
acelerado crecimiento de Helados Tio Ric:o. Sin embargo su accion se proyecto hacia las institu-
ciones empresariales a partir de su nombramiento como prekident‘e del Capitulo Venezuela de
Cicyp (Consejo Interamericano dé Comercio y Produccian).|[En el “Foro Venezuela” efectuado
en abril de 1982 fijo-su posicion en la ponencia titulada “‘Objetivos y Prioridades Nacionales”.
En ella explica: “Quién argumentara que no hace falta mejor salud pidblica, mas educaci6n, aire
mas fresco y agua més pura? ¢Quién estd en contra de hacer un pais en el cual florezcan tanto la
libertad individual como la justicia social; tanto las ciencias (’:omo las artes, la estética no menos
que la ética? Pero ninguno de estos ideales estd dentro de nuestro alcance, a menos que tenga-
mos una base econdmica para sostenerlos. No hay libertad en la pobréza, por méas democrético
que pretenda ser el coritexto politico de una sociedad en cuestion. No estoy afirmando que el

rendimiento econémico es una condicion suficiente para el
¢idn y como colectividad. Si sostengo que es una condicion
los empresarios de los medios que hayan evaluado la situacio

desarrollo de Venezuela como na-
necesaria”’, Posiblemente son pocos
n de los derechos comunicacionales

en nuestro pais a través de estas premisas, pero sin duda relativizarian nuestro optimismo.

Otro de sus temas favoritos fue el deila educacion: “Sen
tos en las mentes de nuestros hijos”. Para ello proponia un
de ensefianza posible. Y muchas copias ... . tantas como au

nbremos el petrdleo en conocimien-
plan: “Hagamos a mejor videoteca
las existan en el pais. Uniformemos

nuestra ensefianza con lo mejor que tengamos. Dotemos a las aulas con los reproductores y mo-
nitores necesarios. Hagamos en cinco afios lo que nos lievar{a veinte”. Lo cierto es que la prédi-
ca del extinto empresario ha comenzado a materializarse, ly hoy- ya es posible ver junto a los
puestos de venta de helados Tio Rico sofisticados video-juegos para uso de los nifios. La expan-
sion audiovisual en Venezuela tiene ya su primer profetay I:; red empresarial para poner en mar-
cha sus visiones. Las providencias del Grupo Econdmice Cisneros y la anuencia del Gabierno ac-
tual pueden asegurar su éxito. o P
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