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PRESENTACION

Diez afos en la vida de un pais no es una gran cosa, pefo lo es en la vida de una revista. So-
bre todo cuando la misma es de género investigativo y especializado vy, para colmo, no cuenta
con mecenas patrocinantes. El No. 51-52, que presentamos ;ahora, es conmemorativo de ese ani-
versario. Con el carazdn y la mente puestos en el futuro, vale la pena volver la vista por un mo-
mento al camino recorrido,

La revista —que entonces y por bastante tiempo llamabamos “Boletin"'— nacit 'sin mayores
pretensiones, con apenas 30 péginas, impresas con los recursos técnicos mas pobres y rudimen-
tarios. Eran los primeros pasos de una iniciativa modesta pefo entusiasta que, can el tiempo, fue
adquiriendo solidez y también —parece— alguna importancia. Hemos crecido en volumen de pa-
ginas, en calidad de impresion, quizds también en madurefz editorial y de contenidos. Premio
Nacional de Periodismo en 1982, son bastantes los que afirman que nuestra publicacion ha lle-
gado a constituirse en una referencia obligada para quienes!desean estudiar en detalle el aconte-
cer comunicacional de estos diez Gltimos afios en Venezuela y, en algin grade, en América Lati-
na. Tampoco han faltado quienes la consideran Ja mejor, en su género, dentro del mundo hispa-
no-parlante. Elogio exagerado, seguramente. En cualquier caso, su desarrollo posterior ha veni-
do ademostrar que aquella primera iniciativa era vélida y acertada,

El sentido y la inspiracion de la iniciativa original quedaron expresados en los tres breves pa-
rrafos de lo que fue la “Presentacion” del No. 1. Pensamas que merece la pena reproducirlos
aqui integros, pues hoy, al cabo de diez afios largos, son esas mismas ideas las que basicamente
siguen orientando e inspirando nuestro esfuerzo investigativo y editorial.

“Este Boletin, cuyo primer nimero estamos presentando, nace para servir de expresion a las
-inquietudes que el modernc proceso de la comunicacion sbcial suscita, a cada momento, en los
profesionales de la misma. Nace, en concreto, por iniciativa de un grupo de comunicadores ve-
nezolanos preocupados por el deterioro progresivo de una genuina comunicacion social en nues-
tro pais y conscientes de las implicaciones negativas que ese deterioro tiene para el desarrollo
politico e integral del hombre y del pueblo venezolano”.

i

“El Boletin es, pues, una “COMUNICACION" sobre co'municaciﬁn, de comunicadores y pa-

ra comunicadores. La intencion que nos mueve y nos mo;veré en futuros analisis es exclusiva-
mente constructiva y primordialmente creadora, sin olvidar por ello que frecuentemente una

critica severa y radical es, en este y en otros campos, necgsaria condicion de posibilidad de lo
que, no existiendo, deberia llegar a existir”.
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“Consideramos vital y urgente liberar las virtualidades expresivas y comunicacionales de

nuestros pueblos latinoamericanos, sumidos habitualmente en un silencio obligado. Conscientes .

de no estar en posesion de la formula para dotar a nuestros paises de un sistema perfecto de
comunicaciones, nada nos impide y mucho nos obliga a que la sigamas buscando. Esa basqueda
tenaz es la gran tarea a la que se orienta, desde su mismo nacimiento, este modesto Boletin”.

Lo que entonces expresabamos suponia —sin prejuicios dogmaticos y en base a diagnésticos
serios— una concepcion “‘militante” de la investigacion, siempre en “Perspectiva critica y alter-
nativa” frente al sistema dominante de comunicacion social. Nuestra atencién estuvo en todo
momento centrada en Venezuela y en América Latina, sin perder de vista por ello espacios refe-
renciales mas amplios. Esa militancia sin dogmatismos nos hizo lo suficientemente fuertes como
para no permitir que nuestra libertad expresiva pudiera quedar hipotecada por eventuales facto-
res o intereses espurios y extrafios. Al mismo tiempo, la revista, que ha seguido una definida li-
nea editorial, ha logrado servir de plataforma amplia para una gama variada de estilos y pensa-
‘mientos. Quizds uno de nuestros aciertos haya consistido, sin mengua del necesario rigor cienti-
fico, en haber sabido presentar las investigaciones en forma asequible para un publico relativa-
mente extenso, trascendiendo asi el reducido circulo de los “iniciados”. Pensamos que tan im-
portante como investigar es acertar en la divulgacion de lo investigado. E! lector habré apreciado
seguramente también nuestro esfuerzo constante por tratar de hacer compatibles la monografia
solida con el seguimiento informativo del fluido acontecer comunicacional.

En esta fecha aniversaria, permitira el lector que le hagamos participe de nuestro verdadern




“secreto”, el secreto que explica el desarrollo modesto, pero francamente saludable, de la revis-
ta y del trabajo profesional que trasciende a la revista misma. Dicho secreto consiste en la cons-
titucion de un equipo humano muy cohesionado, consecuente y con una elevadisima mistica de
servicio orientada a “liberar las virtualidades expresivas y comunicacionales de nuestros pueblos
latinoamericanos, sumidos habitualmente en un silencio obligado’. Acostumbrados a desarticu-
lar criticamente las formas y mecanismos vigentes de opresidn comunicacional, preparados para
elaborar teorias y evaluar experiencias de “comunicacion alternativa’ . . . quizas nuestro aporte
mas substantivo y original consista en nuestra propia practica, hondamente alternativa, de inves-
tigacion en equipo.

Volvamos ya la vista al presente. El lector tiene en sus manos el NGmero Aniversario (51-
52), titulado precisamente 10 Afios de Comunicacidn en Venezuela”. En él hay variedad de te-
mas y variedad de firmas. Nos ha parecido conveniente, antes de seguir adelante en nuestro em-
pefio investigativo, echar una mirada complexiva a lo que han sido estos 10 afos en el mundo de
las comunicaciones. En la seccidn primera, cuerpo principal de la revista, aparecen tres trabajos
sobre ““comunicacion alternativa’. A continuacién se incluyen estudios sobre los diez Gltimos
afios de nuestra prensa nacional, television, cine (largo y cortometraje), Escuelas de Comunica-
cion, gestion sindical y gremial de los trabajadores de la comunicacion. Cierran esta primera
parte dos resefias sobre las politicas de los Gitimos gobiernos nacianales en el drea de la comuni-
cacion social.

En la seccion documental presentamos cuatro trabajos con temas y estilos variados, pero
siempre entre lo vigente y lo alternativo. En Ia seccion bibliografica se hace la resefia de una par-
te del libro sobre El caso de Venezuela: una ilusion en armonia y se aportan titulos de otros li-
bros sobre comunicacion, educacion, cultura y capacitacion popular. Cierra el niimero nuestra
habitual seccién de informaciones comentadas.

En este mismo nimero aniversario y en paginas a color, se anexan dos importantes indices
generales (temdtico y geografico) que ordenan todos los materiales publicados por la revista en-
tre los ntmeros 41 y 52, ambos inclusive. Es ocasion propicia para recordar que el indice gene-
ral de todo lo publicado entre los numeros 1y 40 aparecio, también en paginas a color, dentro
del No. 41-42 de Abril de 1983.

Ahora sdlo nos queda seguir mirando al futuro por construir, futuro que por cierto no es si-
no una sucesion ininterrumpida de presentes. Se inicia ahora una nueva etapa en nuestra revista,
Sentimos el legitimo orgullo del deber cumplido, con aciertos y con desaciertos. Pero lo real-
mente importante es que, radicalmente inconformes con el presente comunicacional, estamos
dispuestos a seguir brindando con entusiasmo nuestro modesto aporte para la transformacion
necesaria y dificil. Nuestros pueblos latinoamericanos, como venimos repitiendo, inveterada-
mente sumidos en un silencio obligado, acabaran desatando sus propias virtualidades expresivas.
De ello estamos segures. También en esta area de la comunicacidn social, un proceso de libera-
cion esta en marcha.

RETTEA




FSTUDIOS .

SUBVERSIVOS O INTEGRADOS:
LO ALTERNATIVO EN
PERSPECTIVA LATINOAMERICANA

JOSE IGNACIO REY

La crisis que vive el mundo occidental es honda y global. Las evidencias estan por todas par-
tes y a tados los niveles. El imperio de la racionalidad esta llevando al mundo a resultados de ex-
trema irracionalidad. Pareciera que nos encontramos atrapados sin salida. La realidad ha venido
adar larazon a las profecias que Orwell hiciera hace varias décadas. Se reducen cada vez mas los
espacios para una vida verdaderamente humana. Por la via equivocada de un cierto modelo de
progreso, estamos retornando a la barbarie. La ley de la selva parece imponerse en todos los 6r-
denes de fa vida. Brutales o sofisticadas, pero siempre envolventes, diversas formas de represion
o de control social hacen todavia posible un cierto equilibrio que no por elio deja de ser inesta-
ble.

No hay tiempo para lamentos. Las miradas al pasado solo se justifican en orden a elaborar el
diagnastico de lo vigente, Sobre la base de ese diagndstice critico, los esfuerzos de la humanidad
deben concentrarse en lo alternativo. Es preciso disefiar y construir a todos los niveles un ‘‘nue-
vo orden’”. La tarea no admite demora. Muchos hombres y mujeres, que captaron a tiempo la
gravedad de la tragedia inminente, situados entre lo vigente y lo alternativo, estan empefiados en
inventar un futuro humano. '

Oentro del marco general de esas bisquedas de lo alternativo, en este breve ensayo centraré
mi atencién en el drea especifica de las comunicaciones, plenamente consciente —eso si— de que
cada vez menos existen areas independientes en la vida social. La crisis de la “aldea global’ es,
en el fondo, la crisis de las relaciones sociales de quienes la habitan. Y es precisamente la comu-
nicacion la que guarda una relacién mas estrecha de causa-efecto con esa profunda distorsion de
las formas de convivencia entre personas y entre pueblos. El mundo de las comunicaciones siem-
pre ha sido factor clave para la buena o mala estructuracion de la vida social; estructuracion por
la que, a su vez, aquel mundo queda determinado. Todo ello es ahora particularmente evidente.
De hecho, las guerras son hoy de informacion; fas computaderas han invadido el mundo del tra-
bajo; el tiempo de ocio lo cubre la television; la competencia comercial es practicamente inexis-
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tente fuera del marco de la publicidad; la sobresaturacién informativa misma tiende a convertir-
se en desinformacién y propaganda. Dejando a un lado tas razones medulares que explicarian el
complejo fendmeno, es oportunc, a modo de ejemplo, llamar la atencidn sobre un solo dato
concreto: en 1990 la mitad de fa fuerza laboral de los Estados Unidos de Norteamérica estara
empleada en el sector de la comunicacion. Sobre la base, pues, de una influencia tan avasallante,
no puede extrafiar a nadie el hecho de que las investigaciones y las experiencias sobre lo alterna-
tivo se hayan centrado de una manera muy especial en el area de las comunicaciones.

En los Gltimos diez o quince afios, el tema de la “comunicacion alternativa” ocupa de hecho
un puesto muy privilegiado en el trabajo de los investigadores de la comunicacién. Desde hace
aproximadamente diez afios, también nuestro equipo y nuestra revista COMUNICACION vienen
estando sistematicamente empefiados en fomentar experiencias y en elaborar formulaciones ted-
ricas en “perspectiva critica y alternativa”. No intentaré ahora resumir los logros de esas expe-
riencias ni los resultados de nuestras indagaciones te6ricas. Me limitaré a hacer algunas reflexio-
nes que nacen sencillamente de quien por un momento se detiene en el camino, mirando hacia
atras y sobre todo hacia adelante. '
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Parece evidente que “lo alternativo” en comunicacion no tiene una definicion estable, uni-
versalmente vélida. Ni la tiene, ni puede tenerla. Lo alternativo hace referencia a lo vigente y lo
vigente o no es idéntico o no se percibe como idéntico desde perspectivas espacio-temporales di-
ferentes. Aunque ciertamente existen formas hegemdnicas de comunicacién a escala mundial,
las mismas estan en constante evolucion y, ademds, no ejercen su hegemonia con la misma in-
tensidad o de la misma manera en las diferentes geografias. Nuestra dptica sobre lo alternativo
es obviamente latinoamericana, pero seguimos con la mayor atencidn la variada produccién
tedrica que, sobre el mismo tépico, proviene de otras fuentes.

Desde nuestro punto de vista, cualquier propuesta de comunicacion que pretenda ser alter-
nativa presupone, como condicion negdativa, el rechazo fundamental de la estructura comunica-
cional hegemonica vigente. Dicha estructura produce o reproduce, de manera ciertamente no ac-
cidental, relaciones de dominacion que —paraddjicamente y por la alienacidn inducida de su
propia conciencia— se mantienen incluso con la complicidad del dominado. Suponemos que esa
complicidad es relativa y, desde luego, reversible. Relativa no sdlo porque, en nuestro contexto
latinoamericano, partes substantivas de nuestra poblacion no tienen todavia, ni siguiera en cali-
dad de receptores pasivos, acceso antiguo o regular a los grandes medios de comunicacion de
masas; sino, también y sobre todo, porque de hecho existen indicios suficientes para pensar que,
no obstante el impacto traumético de una transculturizacién alienante y de por si compulsiva,
la capacidad de resistencia cultural de nuestros pueblos esta lejos de haberse agotado. Ahi estd
precisamente el fundamento de nuestra esperanza. Es posible la reversibilidad del proceso y es

posible también, por tanto, una comunicacion alternativa.

Me refer{ antes a la esencial ambigiiedad de lo alternativo, sobre todo cuando la expenencua
] la teoria respectivas no aparecen claramente contextualizadas, Origen también de ambigiiedad
o de insuficiencia es el hecho de que, sobre la base del recurso todavia casi universal al esquema
clasico “emisor-medio-receptor”, muchos de quienes ensayan o indagan en lo alternativo ponen
el énfasis en una sola de las partes de! modelo, con exclusion, al menos implicita, de las dos res-
tantes. Nosotros pensamos que una genuina alternatividad comunicacional en América Latina
supone 0 exige la subversion de todo el modelo.

Me parece importante insistir en lo anterior. No se logra una verdadera comunicacion alter-
nativa simplemente quitando e! poder emisor de mensajes a las personas o grupos gue hasta aho-
ra lo venian detentando, para entregérselo a otros grupos o personas. Tampoco basta camb[ar
los contenidos o el tipo de valores transmitidos. Ni siquiera la forma del mensaje. La comunica-
cion alternativa no es pura “contrainformacion”, como algunos parecen haber propuesto. El
problema no reside en Modo alguno en la utilizacién excluyente de micro-medios, medios de de-
sarrollo intermedio o grandes medios. Algo ingénuo y bastante prablematico, por muchas razo-
nes, es poner el acento solamente en la pureza y en las capacidades ocultas del receptor. Esas y
otras alternativas parciales de comunicacitn, aisladas, aun siendo valiosas en si y consecuente-
mente no desestimables, no constituyen propiamente lo gue en esta “subdesarrollada” parte del
mundo comdnmente se entiende por comunicacion alternativa.

Naturalmente, cabe preguntarse si la pretension de subvertir globalmente todo un modelo
comunicacional no entra ya en el terreno de la utopia. Es posible. A este respecto y dicho sea
de paso, no debe olvidarse que las utopias nacen siempre a partir de necesidades reales, de situa-
ciones extremas y, en todo caso, iluminan procesos en marcha, aqui indiscutiblemente reales. Se
habla de subversion total del medelo porque de lo gue se trata, en el fondo, es de la produccion
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de nuevas relaciones sociales a todo nivel. Se trata, si, de subvertir, desde la comunicacion, todo

“orden’ moral, econdmico, social, politica, tecnologico, simbdlico. Ni mas ni menos. El mo-
delo vigente de comunicacidn no es ya solo reproductor de relaciones sociales de dominacion; es
productor privilegiado de 'as misnias. Los medias de masas no solo transmiten una realidad falsi-
ficada; son ellos mismos creadores de una realidad que atenta contra lo humano. En este sentido
es insoslayable el planteamiento de una ruptura total. La comunicacian alternativa se tiene que
ir desarrollando en y para una sociedad alternativa. Instrumento creador y expresidn, a la vez,
de una sociedad nueva, Lo radicalmente nuevo, hoy y aqui, no puede ser sino ““contracultura”.

Cabe preguntarse también por el sujeto historico llamado a crear y a poner en marcha el nue-
vo modelo. No es facil poderlo precisar, Pienso que una teoria de la comunicacién alternativa
o popular, si pretende un estatuto cientifico rigurase y superar una mera connotacion romantica
o pseudo-romaéntica, no puede prescindir de una teoria de las clases sociales. Igualment? pienso
que la teoria de fas clases sociales es sblo un instrumento flexible para el diagndstico de realida-
des que, ademés de ser extraordinariamente complejas cada una, no son idénticas entre si' y
siempre son cambiantes. Si bien es cierto que la sofisticacion enganosa del modelo vigente, co-
mo apuntabamaos arriba, logra establecer un sistema de dominacion con la complicidad relativa
del dominado (en algin grado, ademas, los dominados también’son inducidos a dominar), no
menos cierto es que el reservorio para lo alternativo esta dentro del campo de los dominados.
En orden a la delimitacion de ese campo, pienso que es de fundamental importancia subrayar
que las clases sociales dominadas no se definen exclusivamente por su posicion en las relaciones
.de produccion, sino también por sus respectivos sistemas de identificacion cultural. Los Iimites
de la marginalidad comunicacional no coinciden exactamente con los de la marginalidad econ6-
mica y, por consiguiente, tampoco coinciden los de la dominacion ecendmica y los de la domi-
nacion cultural, si bien ambos estan cada vez més confundidos e imbricados. A este respecto, es
de fundamental importancia seguir analizando los mecanismos de produccion y los efectos de la
“plusvalia ideologica”. En las sociedades actuales, la posesion de bienes sigue definiendo a las cla-
ses sociales; pero los bienes, simulados y simuladores en este caso, son hoy tanto o mas simbali-
cos que materiales. En el mundo contemporanes, los modos sociales estan basicamente construi-
dos a partir de las comunicaciones. La comunicacion alternativa debera ser protatonizada, pues,
por todos aquellos que, aun habiendo sido victimas en algln grado, tienen capacidad de resis-
tencia y no estan dispuestos a dejarse atrapar en el futuro por esa gigantesca, transnacional, as-
fixiante red de simbolos sin sentido.

Desde nuestra perspectiva de lo alternativo y en términos generales, das son las tareas princi-
pales, tanto a nivel de practica como de teoria. Ayudar a los dominados a que tomen conciencia
de la dindmica cultural en curso y estimular su propia capacidad de contrastar la tendencia y de
elaborar una contracultura. Dicho en otros términos, se trata de que los comunicacionalmente
dominados abran espacios para la expresidn propia, practiquen formas inéditas de relaciones so-
ciales, liberen una cultura renovada y renovadora, asuman el reto histérico de aponer una resis-
tencia cultural méds y més orgénica frente al proyecto de dimensiones transnacionales, que afec-
ta a América Latina de un modo particularmente grave. Por.lo ya brevemente esbozado, creo
que queda suficientemente claro que el conjunto de experiencias genuinas orientadas a posibili-
tar una comunicacion alternativa tiene un profundo sentido politico y se enmarcan en el proce-
so de liberacion de nuestros pueblos. En este sentido, es de vital importancia reconectar las for-
mas comunicativas con la practica de las bases populares, actoras de procesos liberadares en cur-
50, asi.como ligar el fendmeno cultural con la vivencia de sus luchas diarias. Mas en concreto, las
nuevas formas de comunicacion deben ser vinculos instrumentales y también reflejos de formas
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nuevas de organizacion y movilizacion. Todo ello constituye un ambicioso proyecto, alternativo
también, de educacidn liberadora y popular.

El caracter utdpico de un proyecto de tales dimensiones no nace en modo alguno de la glo-
balidad de sus intenciones subversivas, Utdpico seria concebir la comunicacidn alternativa igno-
rando que la misma es un proceso —largo y dificil, por cierto— y es, ademés, un praceso abierto
de acciones parciales convergentes, pero no necesariamente simultaneas. Dentro de esta concep-
cibn orgénica y global, un Gnico proyecto de comunicacion alternativa no podra desestimar ini-
ciativas parciales, ya que se nutre precisamente de las mismas, Unas se desarrollan a escala nacio-
nal, otras a escala internacional. Unas tienen que ver con el contenido y los valores a transmitir, *
otras con la forma y el lenguaje. Unas afectan principalmente al emisor, otras al medio, otras fi-
nalmente al receptor. Algunas se inspiran en actitudes de resistencia explicita a lo vigentz, otras
" expresan més bien actitudes de basqueda y creacidn de lo alternativo. Imposible enumerar agu(
las taltiples, variadas y ricas experiencias parciales que se inscriben dentro del proyecto global
de comunicacion alternativa y que, en estos diez, quince o veinte Gltimos afios, se han venido
desarrollando a todo lo largo y ancho del mapa de América Latina. Es pronto todavia para eva-
luar sus resultados y, sobre todo, para medir su impacto de conjunto, pero ya puede afirmarse
sin riesgo de equivocacion que algo muy nuevo y muy propio estd en marcha.

Para ser completamente consecuente con el espiritu subversivo que anima a mis reflexiones
anteriores, quisiera hacer ahora el intento de subvertirlas todas, de alguna manera. Por eso afir-
mo aqui que la comunicacion alternativa, en cuanto tal, no sdlo es indefinible —cosa que ya se
dijo arriba—, sino que, ademds, ni existe ni puede existir como proyecto —cosa que no se dijo
arriba, més bien se dijo lo contrario—, Antonio Pasquali define la comunicacién en general co-
mo un “intercambio de mensajes con posibilidad de retorno no-mecanico entre polos igualmen-
te dotados de méximo coeficiente de comunicabilidad”. De ser vélida la definicion —y creo que
lo es—, lo que venimos postulando como comunicacién alternativa no tiene en verdad nada de
alternativo. Postulamos simplemente que la comunicacion humana sea posible. Lo cual, por
cierto, no tiene nada de subversivo. Subversivo es —iy mucho!— el sistema vigente en América
Latina, que impide que los seres humanos se comuniguen y se relacionen humanamente. Nues-
tro proyecto no subvierte nada, fuera de la incomunicacion establecida. La accidn de subvertir
la subversion es una accion nada subversiva, Ni subversiva, ni integrada. Es bueno que conste.
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10 ANOS DE
GALTERNATIVAS
EN COMUNICACIOND

TULIO HERNANDEZ

COMUNICACION ALTERNATIVA, a diferencia de otras proposiciones y ‘‘consignas’ de-
mocratizadoras en el terreno de las comunicaciones, generd desde los inicios de su populariza-
cion deslumbramientos y rechazos, Para unos, tal y como ha sido planteado, lo alternativo no
es mas que una vaga y sospechosa idea que significa un atraso, un retroceso, que conduce at
abandono de las mas importantes fuchas por la democratizacion del aparato comunicacional ma-
sivo dominante en nuestros dias y un retorno a la marginalidad de {as luchas de “base” propias
de caducas estrategias de las izquierdas latinoamericanas. Para otros, lo alternativo en comunica-
cion es la nueva esperanza, el mejor frente de fucha posible en sociedades {como las latinoameri-
canas) donde las relaciones de Poder son, en definitiva, relaciones autoritarias al servicio de po-
derosos grupos econdmicos y circulos restringidos de decision politica. Entre ambos extremos
diversas posturas se hallan en juego. Desde aquellas que se interesaron por lo alternativo como
moda académica, y jugaron con ello a la elaboracion de Tipos tdeales, hasta aquellas otras que
se han dedicado a una accién -permanente e innovadora rescatando el sentido politico y la ac-
cion comunitaria de las nuevas propuestas.

Podriamos entonces comenzar diciendo que las propuestas de Comunicacion Alternativa for-
man parte del conjunto de proyectos democratizadores de la comunicacion que, precisamente,
cobraron fuerza y se sistematizaron a lo largo de esta ultima década. Y afiadir que, tal vez, en
ellas se resumen los mas amplios esquemas de comprensidn de los procesos comunicativos con
fas més radicales propuestas de transformacion.

1.- La democratizacion de las comunicaciones: del optimismo al desen-
canto.

En la década que va de 1975 a 1985, el lapso de existencia de la Revista Comunicacién, he-
mos sido participes del paso de un periodo de certezas, frases absolutas y optimismos inmedia-
tos a un tiempo de incertidumbres, confusiones politicas, tendencia creciente al conservaduris-
mo vy, en general, de desencanto frente a las posibilidades democratizadoras de los aparatos de
difusion e informacion masiva.

Las esperanzas colocadas en la factibilidad de democratizar desde arriba, en su propio seno,
el funcioramiento social de los grandes Medios encontraron su momento de apogeo a mediados
de los afios 70. Las luchas tercermundistas por la creacion de un Nuevo Orden Informativo In-
ternacional, las acciones de pafses latinoamericanos por elaborar y poner en practica Politicas
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Nacionalesde Comunicacion que corrigieran los abusos y la impunidad con que se manejaban los
medios empresariales y gubernamentales y, en el caso venezolano, la realizacién del Proyecto
Ratelve {1975), primera gran iniciativa gubernamental para dotarse de un informe integral sobr
politicas de Radiodifusidn, creaban un escenario donde el optimismo democratizador tenfa sufi-
ciente cabida, incluso, en los sectares de la investigacion universitaria tradicionalmente enfrenta-
dos y criticos del funcionamiento de estos aparatos.

Habian muchas otras razones para ser optimistas. A pesar de lo tragico de sus resultados fi-
nales, aln estaban frescas las secuelas del impacto producido por las innovaciones en el uso de
los Medios experimentados en e! Chite de Allende, bajo la consigna de ‘‘devolver la palabra al
pueblo” y en el-Per0 de Velazco Alvarado, en el ya legendario intento de hacer que !os grandes
diarios fueran directa y democraticamente administrados por sectores laborales, profesionales,
campesinos y obreros del pais. - ' '

En Venezuela, la amplitud ideoldgica, el impetu nacionalizador y la ebriedad de délares
que caracterizo al periodo de gobierno de Carlos Andrés Pérez, ademas de la ley del CONAC vy
el Proyecto Ratelve, permitio un vigoroso impulso financiero para el desarrolio del cine nacio-
nal, aceler6 los primeros intentos gubernamentales por reglamentar la television instituyéndose
la nocion de television y telenovelas “culturales”, y emprendié un conjunto de iniciativas legis-
lativas que parecian anunciar un nuevo tipo de relacion entre el sistema de difusion masiva pre-
dominantemente empresarial y ios demads sectores integrantes de la sociedad venezolana,

Sin embargo, muy pronto la realidad se encargé de demostrar lo contrario. El esfuerzo reali-
zado por investigadores y planificadores de la comunicacién social va encontrar abierta resisten-
cia y oposicion por parte de los sectores empresariales quienes, amparados en los principios de
la “tibre empresa” rapidamente hacen claudicar a los sectores gubernamentales e, incluso, logran
hacer desaparecer de la discusion tanto el mencionado proyecto Ratelve, como la idea general
de Politicas Nacionales de Comunicacién.
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Be alli en adelante, salvo notables excepciones como la creacion del Fondo de Fomento Ci-
nematografico, las proposiciones posteriores (Planes de la Nacion, Consejo Nacional de las Co-
municaciones, propuestas de participacion de los periodistas en las politicas informativas y de
opinién de los medios, iniciativas de cogestion, derechos de los lectores y espectadores) van a
correr la misma suerte. Y lo que es peor, el final de la década analizada, 1985, nos toma por sor-
presa en un pais donde la opinion disidente es cada vez mas rentringida; donde los flujos “unidi-
reccionales” de informacion se han consolidado en vez de diversificarse; donde el optimismo
por los beneficios de la planificacion y la presencia de ‘‘fa dimension comunicacion y cultura”
en los Planes de la Nacion, ha cedido el paso al escepticismo y'al acto “formal”’ de enunciar po-
Iiticas y metas sin que se piense siquiera en la pasibilidad de su realizacidn; donde el cierre de
emisoras de radio, al encarcelamiento de cineastas, la prohibicion de exhibicion de peliculas ve-
nezolanas, la censura previa e impedimento de acceso de los periodistas a cubrir ta masacre de
Cantaura ejecutada por los “organismos del sequridad del Estado’, el uso ventajista de las emi-
soras gubernamentales en la reciente contienda electoral, el regreso de los canales de television a
las viejas y aberradas formas y temas narrativos de las radionovelas cubanas, la elaboracion de
expedientes a periodistas por parte de la-policia politica, por solo nombrar. fos casos mas sona-
dos, se convirtieron en situacion “normal” durante los Gltimos afics.

A esto hay que afadirle la peligrosa conversion de los grandes Medios en aparatos de propa-
ganda personal que hace de los “hijos de empresario’’ nuevos lideres de opinién que les permi-
ten situarse, incluso, por encima de los partidos y de ta sociedad en su conjunto. Y su contrapar-
tida, !a desaparicién de la prensa politica de oposicién y, en medida preocupante, de los nuevos
y pequeifios intentos de una prensa comunitaria, al tiempo que las practicas sindicales y gremia-
les evidencian su incapacidad para incidir en las modalidades de funcionamiento de los grandes
aparatos de difusion, mds alla de las clausulas reivindicativas y la defensa de la “’libertad de ex-
presion”’.

2.- La Comunicacion Alternativa: ¢nuevo proyecto democratizador?

Junto a la historia arriba narrada —ligada casi exclusivamente al funcionamiente de los Gran-
des Medios y Sistemas Multinacionales de Informacion —otras historias, acciones y procesos y,
simultdneamente, otras lineas de reflexion se venian tejiendo desde finales de la década 60 hasta
alcanzar cierto grado de formalizacion a comienzos de los 80. Sus preocupaciones fundamenta-
les se rednen en el término Comunicacion Alternativa,

Resultado de la condena a la lagica de funcionamiento del Sistema de Difusion Masiva —en
tanto gue aparato centralizado en pocas manos, ubicado al margen o por encima de la sociedad
y negador de la auténtica comunicacion— en América Latina (al igual que en USA y Europa) se
produjeron intentos de enfrentar o neutralizar sus efectos a través de formas locales y dialdgicas
de comunicacion, campafias de concientizacion a nivel de base o creacion de mecanismos de in-
formacién y comunicacién que pudieran “contrainformar’ y crear nuevos vinculos de solidari-
dad entre los sectores populares y sus organizaciones politicas, sindicales, comunales, religiosas
o educativas.

Superando el periodo del “denuncismo ideolagico’” (del tipo: “’los medios de comunicacion
transmiten la ideologia de la clase dominante”), y del pesimismo generado por la aceptacion
acritica de las tesis de la Escuela de Frankfurt (que solo dejaba ver las huellas de la enajenacion
y el papel de victima de! “hombre masa”), también los sectores académicos comenzaron a in-
cursionar en un nuevo proyecto y en nuevas teorias de accion y de réplica politica y comunica-
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cional gue condujeron a la puesta en boga, al: interés slmultaneo por el estudio de las Culturas
Populares y la llamada Comunicacion Alternativa.

E! optimismo se desplazd paulatinamente hacia los procesos comunicativos que existen al
margen, o en relacion canflictiva, de los grandes medios de difusion masiva y hacia las formas de
oposicién y resistencia por ellos mismos generadas. En confluencia con las nuevas proposiciones
y nuevas sensibilidades surgidas en otros terrenos —la tecnologia alternativa, la medicina alterna-
tiva, la participacian social por vias no tradicionales: asociaciones de vecinos, grupos autogestio-
narios, cooperativas, —el énfasis se coloca en crear una comunicacion de formas nuevas que sus-
tituya la relacion de dominacion implicita en la estructura unidireccional y autoritaria de la di-
fusion masiva dominante, y que apunte, por tanto, a romper con el papel de pasivo espectador
que se le ha asignado a las mayorias intentando que éstas ademas de consumidoras sean protago-
nistas de acontecimientos, mensajes, informaciones.

A diferencia de lo sucedido en otros paises, donde el término Alternative se ha aplicado
por igual a experiencias renovadoras que significaran un cambio de uso y funcién de los Medios
Masivos y a todas las formas de comunicacion que emerjan como respuesta al sistema dominan-
te (tal como ha sido usado en el informe MacBride, o en las proposiciones de Fernando Reyes
Matta (1) o Méaximo Simpson (2} ), en Venezuela la nocion de Comunicacion Alternativa nace
asociada casi exclusivamente a lo que en propiedad puede llamarse comunicacian horizontal,
grupal o participatoria cuyo énfasis esta colocado en experiencias micro donde, efectivamente,
puede producirse, de manera harto evidente, la famosa reversibilidad de los polos emisor-recep-
tor asumida por la mayoria de sus defensores como el rasgo clave de esta “‘nueva’ forma de co-
municacién,

Por otra parte, en lo que podriamos denominar el deshordamiento de {a realidad .por la
teoria, la tendencia a crear modelos apriori sobre lo queesy lo que no es comunicacidn alternati-
va ha convertido la nocion en “algo que no existe en la realidad”, en una utopia, un “modelo
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por construir”, en un proyecto no verificable en la actualidad como fa caracteristica fundamen-
tal.asumida por “lo alternativa” en el terreno académico.

Sin embargo, con el transcurso del tiempo, se produjeron tan diversos intentos de teoriza-
¢idn y tantas experiencias se adjudican el nombre de “‘alternative” {desde las propaosiciones ofi-
ciales del Informe MacBride, hasta las radicales conclusiones que produjeron las lecturas del
francés Baudrillard) que realizar un primer balance sobre los alcances y logros de las experien-
cias “‘alternativas” en comunicacion no resulta nada facil. Por esta razén, antes de proceder a fi-
jar un conjunto de definiciones conceptuales intentaremos una rapida visién sobre cuéles expe-
riencias venezolanas muestran,rasgos alternativos dentro de nuestra actual situacion politica,
cultural y comunicacional.

Nos permitiremos adelantar dos criterios claves: en primer lugar, que asumimos el carécter
eminente y estrictamente coyuntural de lo alternativo, esto significa que Ia alternatividad de
una experiencia o situacion comunicacional solo es definible en relacion al cantexto social y al
momento en que se produce; en segundo lugar, que apartir de ahora hablaremos de “‘alternativas
comunicacionales” o de ‘“‘experiencias alternativas de comunicacion” y no de Comunicacion Al-
ternativa, pues mas que a un proyecto democratizador o un proyecto politico, haremos referen-
cia a un conjunto de practicas que a distintas escalas y niveles, y por distintos medios, se opo-
nen a, o enfrentan lo dominante-autoritario y las distintas formas de incomunicacion y pasivi-
dad generalizada en la sociedad.

3.- {Cuales han sido las experiencias alternativas en Venezuela?

Dejando suficientemente claro que no se trata de una relacion exhaustiva, procedemos a se-
fialar los més importantes tipos de experiencias desarrolladas en nuestro pai's como parte de la
blsqueda de ‘‘alternativas comunicacionales’, haciendo énfasis en sus relaciones con procesos
de organizacion y participacion popular. Veamos.

3.1. Las Alternativas Comunicacionales en Venezuela, ya lo dijimos, se hayan predomi-
nantemente ligadas a experiencias locales, micro, y en el mas amplio de los casos, regionales. Tal
vez, el rea deonde ha existido una mayor conciencia de lo “alternativo’’, y esto es explicable
por la ascendencia de algunos autores como Paulo Freire, ha sido en la de las experiencias peda-
gogicas (EFIP, CESAP, CEPAP, etc.) que se han interesado por generar un tipo de capacitacion
“popular’”’ de formas nuevas, dirigido a la preparacion de estos sectores para tomar posicion y
enfrentar sus dificiles condiciones de existencia a través de la organizacion colectiva y la parti-
cipacion. Dentro de esta preocupacion educativa, el interés por los aspectos comunicacionales
ha sido muy bien cuidado, prestando especial atencion a todo aquello que tiene que ver con re-
cursos instruccionales y divulgativos (sonoviso, cassette-foro, talleres de comunicacion grupal,
periodicos populares artesanales, periddicos murales) que capacitan a sus miembros para conver-
tirse en creadores y difusores de comunicacion e informacion en sus propias comunidades.

3.2. Otra tendencia la localizamos en lo que podriamos Hamar las asociaciones comunica-
cionales de base, distinguiendo entre ellas:

— aquellas desarrolladas por iniciativas autdnomas de un grupo activista de la comunidad que
intenta hacer uso de medios diversos (prensa, cine, video, megifono, teatro, muralismo) para
motivar la organizacion frente a un problema particular (por ejemplo, un desalojo), pero sin
crear infraestructuras o medios estables (un peri6dico) sino en funcidn de la coyuntura.

— agquellas desarrolladas por la intervencidn de una organizacion externa a la comunidad en
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cuestion, realizada generalmente con fines concientizadores o con la intencion de aperar co-

mo “catalizador” de las iniciativas y necesidades comunicacionales-reivindicativas de la co-

munidad.

—- aquellas generadas por la apropiacion de espacios colectivos para la transmision libre de men-
sajes e informaciones pertinentes al seno de la comunidad (muralismo popular, radio-parlan-
te local, reactivacion de fiestas y formas de reunion tradicionales).

Las actividades de base, donde el énfasis se coloca mas en el proceso mismo, en la carga ideo-
lagica de la experiencia y en-e! logro de una comunicacian directa, cara a cara, tiene su ante-
cedente en formas diversas de educacidn, adoctrinamiento y “concientizacién” politica y reli-
giosa y formas contemporaneas de organizacion popular autdnoma generadas en la ciudad y el
campo con el objeto de defender los intereses locales, de clase o étnicos.

3.3. En otra 4rea encontramos lo que DaniellPrieto ha.denominado la Comunicacion inter-
media, aquélla que demanda una organizacién de base en la que son elaborados y difundidos
mensajes en forma continua y sisteméatica. Mensajes que a su vez podrian ser discutidos en el in-
terior de otibs grupos de base, con enlaces suficientes como para realimentar a sus elaboradores
en un proceso permanente de ida y vuelta.

En nuestro pafs existe una larga y diversa experiencia en este tipo de alternativas comunica-
cionales, muchas de ellas ligadas a la experiencia de movimientos sociales, asociaciones de veci-
nos, partidos, sindicatos, gremios, frentes culturales y grupos religiosos, generalmente interesa-
dos en mantener un “dislogo” educativo o “contrainformativo’’ con aguellos sectores gue con-
forman sus bases sociales o que han sido elegidos como interlocutores fundamentales,

Entre los fen6menos mas recientes destaca el intento por crear un servicio de noticias alter-
nativo para los sectores obreros que funcione como una especie de agencia popular de noticias,
que dio origen al boletin INFORMA, También vale la pena citar la reciente fundacién de la Aso-
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ciacion Venezolana de Prensa Vecinal, que intenta nuclear a distintas publicaciones Vecinales
con e objeto de reforzar su actividad tanto en lo relativo a la capacitacion y apoyo de las distin-
tas experiencias como a la creacion de servicios internos de informacion.

En la base de la creacion de esta asociacion se hayan tres Encuentros de Prensa Vecinal, rea-
lizados en los dItimos afios en los que participaban LA VEGA DICE, periddico de la parroquia
del mismo nombre que logrd una alta circulacion; LA VOZ DE CARICUAO, ALTERNATIVA
DEL CAFETAL, EL PASTORENO, EL GUARATARO PREGUNTON, y otras publicaciones
que variando en sus formatos de organizacion e informacion no profesionalizados y circulando
al margen de los mecanismos empresariales tradicionales, poseen un tiraje que oscitaba entre los.
1.000 y 4.000 ejemplares. -

Estas experiencias constituyen uno de los mas interesantes intentos por dotarse de medios
de comunicacion propios en el seno de comunidades organizadas; sin embargo, la excesiva “des-
politizacion’, 1a irregularidad de su aparicion y el caracter “’centralizado” a nivel local de |a ela-
boracion de fos mensajes, asi como el debilitamiento de las organizaciones “‘emisaras”, ha hecho
desparecer o afectan grandemente algunas de estas publicaciones.

3.4, En otro orden de ideas, podriamos hablar del uso alternativo y comunitario de medios
masivos, destacando entre ellos el Proyecto de television comunitaria de Caricuao, basado en la
idea de producir una television gestionada y realizada de manera colectiva por las organizaciones
‘existentes en la parroquia: Frentes Culturales, Movimientos Ambientales, Instituciones Educa-
tivas chales, Grupos de Rescate, Grupos de Teatro y Literatura, Grupos Musicales y el Centro
de Aprendizaje Permanente de la Universidad Simén Rodriguez ubicada en el sector. Su objeti-
vo fundamental desborda los marcos de la llamada television regional al intentar generar un ca-
nal abierto a Ja comunidad local.

Hasta el momento, a pesar de ser sdlo un proyecto, el equipo promotor ha producido un
conjunto de videos y se ha abocado a la realizacion de Talleres que contribuyan a la capacita-
cién técnica de miembros de la comunidad que funcionarian como facilitadores en la produc.
cion de los programas futuros. El grupo afirma: “sostenemos que si puede haber comunicacion
a través de los medios (difusion) llamados masivos. Sostenemos que podemos hacer un experi-
mento comunicacional a través de la tv. Que sea ésta un instrumento de diélogo y de coloquio
entre personas, que a través de ella podemos intercambiar ideas para mejorar nuestro ambiente
y a nosotros mismos, nuestro nivel de vida y nuestras formas de diversion”, (4).

Otra experiencia que podemos incluir con las reservas del caso, la representan los intentos de
regionalizacion de Medios tradicionalmente centralizados como es el caso del surgimiento de
Plantas Televisoras Regionales: AMAVISION, de Puerto Ayacucho, TELEBOCONO, NIROS
CANTORES TELEVISION de Maracaibo; TELEVISORA ANDINA DE MERIDA., Estas emi-
soras, tres de eflas en manos de organizaciones religiosas (AMAVISION, del grupo salesiano,
TAM, del episcopado de Mérida, y el Canal 11 de Maracaibo de la Fundacion Nifios Cantores)
son formas regionales que responden a criterios tradicionales de televisibn méas que a una con-
cepcidn participativa y comunitaria del medio, Sin embargo, en relacidn a la centralizacion de la
informacién y al predominio e imposicion de los mensajes emitidos por y sobre la regién capi-
tal, estas iniciativas ilustran las inmensas posibilidades de una mesotelevision que puede acortar
la distancia entre emisores y receptores y que podria, ademds, reforzar planes locales de educa-
cion, informar a la poblacién sobre actividades que la involucran directamente, promover la re-
valoracion de manifestaciones culturales regionales, promover fa participacion de los pablicos y
compensar los desniveles centralizadores dejados por 1a television de Caracas. Aunque la mayo-
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ria de las televisoras regionales funcionan como centros eminentemente difusores, representan
una alternativa posible para una gestion diferente frente a la macrotelevision centralizada, -

Por dltimo, dentro de! renglon de uso alternativo de Medios, encontramos la experiencia del
Cine Documental venezolano como instrumento de informacidn, contrainformacién y motiva-
cion para la organizacién popular. Desde mediados de la década 60, pero con mas fuerza desde
los afios 70, el cine documental, por su relativa independencia de produccian y la flexibilidad de
los formatos utilizados, ha permitido que cineastas de alta sensibilidad social y compromiso po-
litico, produzcan un conjunto de filmes que han logrado confrontar a los espectadares con te-
méticas y puntos de vista, generalmente excluidos de los grandes medios de difusion. El Cine
Documental ha permitido “‘contrainformar’ sobre situaciones —la penetracidn etnocida en las
comunidades indigenas, los aportes tecnoldgicos o artisticos de creadores populares, ecocidios,
critica de los valores consumistas —que de otra manera hubiesen permanecido ocultos o con
muy escasa repercusion a nivel nacional.

Sin embargo, a pesar de esta contundencia y a pesar de que los filmes mas atractivos han lo-
grado generar verdaderos circuitos alternativos a través de cine-clubes, institutos de educacion,
sindicatos, colegios profesianales, etc., no se han.podido constituir redes solidas que permitan
hacer fluir con mayor eficacia estas producciones generalmente desterradas de fos circuitos co-
merciales y del acceso a la television,

3.5. Para concluir esta enumeracion ilustrativa, detengdmonos un momento en las practi- -
cas alternativas dentro de los grandes medios. De inmediato podemos afirmar que Venezuela es
uno de los paises donde existen menos précticas Alternativas a nivel de los Medios Masivos. Ni
en sus cantenidos, ni en su forma de propiedad o gestién (a pesar de los acuerdos de cogestién -
aprabados en el Congreso-de la CTV), ni siquiera en logros parciales de participacion de los gre-
mios profesionales. A diferencia de México, Colombia, Bolivia, Reptblica Bominicana, y hasta
el propio Chile, donde existen canales de Radio y Televisibn manejados por sectores distintos a
los empresariales y gubernamentales (Universidades, Organizaciones sindicales, grupos regliosos,
asociaciones civiles), en Venezuela, pricticamente todo el espacio impreso y el espectro radio-
eléctrico se halla copado por el monopalio compartido entre los grandes sectores empresariales
v los gobiernos de turno; y salvo esporadicas y breves iniciativas (p. ej. edicioan de CUARTILLA
y TUBAZOS) el sector profesional de los medios ni siquiera hace un aprovechamiento “alterno”’
de la hora de television que por contrato colectivo le asignan los canales de television a su sindi-
cato de trabajadores.

Tal vez, las Gnicas iniciativas innovadoras se han gestado a nivel de contenidos que eludiendo
los condicionamientos formales de los medios han logrado insertar cambios sustantivos, general-
mente efimeros, en algunos formatos y secciones, Ya son clésicas las referencias a las innovacio-
nes de J.). Cabrujas dentro del género telenovela en la época de LA SENORA DE CARDENAS;
y recientemente se pueden incorporar los aportes “dial6gicos” y de amplitud ética aportados
por el programa de opinibn A PUERTA CERRADA.

4. éHay razones para ser optimista en torno a “lo alternative'?

A diferencia de los Proyectos de democratizacién en el seno mismo del funcionamiento de!
aparato massmediatico, cuyo fracaso o éxito parcial puede ser facilmente cuantificable por su
evidente impacto y repercusion social, los alcances de las practicas alternativas de comunica-
cion, lacales o nacionales, no pueden ser verificables o detectables con la misma precisién. En
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primer lugar, porque éstas han sido a lo largo de esta dltima década esencialmente dispersas, efi-
meras, y sumamente vulnerables debido a la ausencia de organizaciones de base solidas, a la me-
datizacion y buracratizacion de las organizaciones sindicales, a las limitaciones clasistas de las
organizaciones gremiales y a los todavia incipientes intentos de nuevas formas de agrupacién y
participacién social que superen fa hegemonia bipartidista y la “participacion por delegacion”.
En segundo lugar, porque aquellas iniciativas de base que tienen mayor continuidad y solidez,
no estan lo suficientemente interrelacionadas, o al menos estudiadas, como para tener datos mas
confiables que sus encuentros periddicos (algunos verdaderamente numerosos) en eventos nacio-
nales de participacion popular,

Sin embargo, a riesgo de equivocarnos, podemos afirmar que en Venezuela vivimos actual-
mente una situacion de debilitamiento, tanto de las formas organicas de relacion comunicacional
cotidiana, interpersonal, (de quiebre o fractura de los vinculos de solidaridad colectiva), como
de los Medios y recursos para hacer vincular informaciones y opiniones distintas a las dominan-
tes en los medios empresariales y gubernamentales de circulacién masiva,

El retroceso de los proyectos democratizadores que describimos lineas atras, incluso el retor-
no a viejas formulas socialmente superadas, dan cuenta del empobrecimiento comunicacional
que, lo que resulta ailn mas grave, ha comenzado a instaurarse como forma “natural” de exis
tencia. Se naturaliza nuestra imposibilidad de participar en la toma de decisiones de aquellas co-
sas que nos afectan directamente; se refuerza el funcionamiento “caudillista” y autoritario de,
incluso, las mas pequeiias organizaciones; se agota y se convierte en impotencia el solicitar pro-
gramas y mensajes de mayor calidad a través de los medios; se padecen las campafas desinfor-
madoras y tergiversadoras —sean contra Nicaragua, contra los paises arabes o contra la Universi-
dad Central— con el mismo estoicismo que la publicidad. Es ése el contexto de reflexidn sobre
¢l sentido de lo alternativo en Comunicacion.

Las practicas Alternativas de Comunicacion, a pesar-del relativo interés que han suscitado
desde hace casi una década, no desbordan todavia el terreno de lo micro, de lo local, mientras
que la denominadas formas de “comunicacidn intermedia”, apenas si logran sobrevivir en los ca-
sos de solidas organizaciones que las respalden. Pero las iniciativas méas auténomas, mas especi-
ficamente grupales y vecinales, encuentran no solo trabas econémicas para producir medios o
salidas comunicacionales, sino obstaculos resultantes del desconocimiento o soslayamiento de
los aspectos comunicacionales en sus practicas organizativas,

Si lo midiésemos por el nimero de grupos de base que tienen una sdlida presencia autdnoma,
por la existencia de formas solidarias de comunicacién en la fabrica, la calle, el barrio, la iglesia,
fa escuela; por el nimero de medios distintos a los-de la polftica oficial (incluyendo los gremios
y sindicatos mediatizados por el poder); por el cimulo de experiencias obreras, sindicales, pro-
fesionales o campesinas que generan nuevas relaciones en el orden comunicacional o poseen
medios propios de comunicacion; si lo midiésemos por los medios criticos del actual orden so-
cial y sus formas democraticas restrictivas y restringidas, si utilizaramos como baremo la exis-
tencia de mecanismos de participacion social criticos y opuestos al funcionamiento de fos actua-
les aparatos de difusion, llegariamos a la conclusion de que nos encontramos en una situacién
de “desamparo comunicacional”, y que las experiencias de “comunicacion alternativa”, las al-
ternativas comunicacionales, desarrolladas en los Gltimos afos parecen no haber dado los frutos
correspondientes, tampoco han sido una “‘alternativa’ al sistema massmediatico, al uso arbitra-
rio y ventajista de ese sistema al cual se le pretende oponer una comunicacién de formas nuevas.

Sin embargo, més que llamar al desanimo ly al escepticismo, esta situacion revela de manera
rg_alista cuales son los retos a enfrentar en los nuevas tiempos que se avecinan en un pais adolo-
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‘rido de gobiernos erraticos, de sectores dominantes inescrupulosos, de mayorias resignadas a la
pasividad, y de un aparato de difusion masiva cada vez més centralizado que atrapa, incluso, a
sus profesionales en la idea de que la comunicacidn no es otra cosa que la labor en los medios,
independientemente de las condiciones en que ésta se ejerce, ’

Nos sirve también para recordar a los sectores interesados en los problemas de la democracia
y de los derechos humanos a la comunicacion, que no basta con la buena intencion y el esfuerzo
inagotable para crear brechas dentro de la miseria comunicacional dominante. Que las experien-
cias alternativas de comunicacion local, los periodicos vecinales, el muralismo popular, las peda-
gogi'as liberadoras, los proyectos de tv participativa y cualquier otra experiencia de comunica-
cion debe ubicarse frente o no debe perder de vista, a la avalancha de mensajes dentro de la cual
entra a ‘competir”’, para hacer de ellas,mas que un acto testimonial,un esfuerzo de efectividad
comunicativa, Hay que pasar de la “marginalidad comunicacional’ a la lucha ““desde afuera” y
"desde adentro’’ del aparato masivo de difusion, por lograr cambios y mejoras tendenciales, sin
que esto signifique la sustitucion del encuentro interpersonal, de la relacion organizativa y parti-
cipativa de base, que ningln sistema masivo por perfecto que sea puede o debe sustituir. La con-
tradiccidn no esta entre lo masivo y lo local, sino en la manera como se organizan y se logran los
distintos.niveles de acceso y participacion entre los individuos y sus instituciones sociales.

Para terminar, y aunque algunas de ellas las hemos formulado en otra parte (5), nos permiti-
mos sugerir algunas conclusiones sobre lo que a nuestro juicio son las razanes sociales para insis-
sistir en fa basqueda de “alternativas comunicacionales” sin convertir el concepto en mero ins-
trumento que sirva para medir (6) la “pureza” de las nuevas practicas sino, por el contrario, en
forma’ de conciencia, en accion!ligada a la emergencia de nuevos procesos y nuevas demandas
politicas, culturales y sociales.
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En primer lugar, podemos afirmar que, pese a la situacidn antes descrita, la preocupacion
por la Comunicacion Alternativa ha tenido la importante funcion de volcar la atencion y las ac-
ciones hacia el terreno de la comunicacion como hecho humano fundamental, desbordando los
limites de “los medios”. En este sentido las propuestas “*alternativas’ encarnan lo que algunos
autores han Hlamado la ““teoria democratico-participativa de los medios de comunicacion” que
“manifiesta su sentimiento de desilusion respecto a los partidos politicos establecidos y respec-
to a la democracia parlamentaria, que parece haberse distanciado de sus origenes populares has-
ta el punto de impedir, més bien que facilitar la participacion en la vida politica y social” (7).
Razon por la cual su interés fundamental se centra en los derechos, necesidades y aspiraciones
de lo que tradicionalmente se venia aceptando como "‘masa receptora’’, y no exclusivamente en
los derechos de los profesionales o de los clientes de los grandes medios.

En segundo lugar, creemos en el ya enunciado sentido coyuntural de lo alternativo. Por lo
tanto antes que elaborar una matriz ideal, y sin descuidar las preocupaciones por el caracter de-
mocratico, dialdgico y por las relaciones horizontales de la comunicacion, lo importante es te-
ner una clara apreciacion de la coyuntura y de la escala en que se esta trabajando. Lo fundamen-
tal es establecer el “alternativo a qué?”’ y tener en cuenta que esto puede darse en una experien-
cia micro, independientemente de que no se halle ligada a un “proyecto politico global”, o en
una experiencia masiva, aun cuando no redna todos los requisitos de ““dialogicidad’’ en el senti-
do mas primario del término.

Visto de esta manera, lo “alternativo” designa un principio de accion, regido por su-caracter
popular (en funcion de fos intereses y expectativas de los sectores populares) antiautoritario y
antidiscriminador, y no por la posesion de determinados rasgos absolutos o medios ideales. De
este modo, el problema de fa retacion dialdgica emisores-receptores, de la oposicion medios de
masas y medios alternativos no debe asumirse de manera ortodoxa, sino en funcion de las nece-
sidades, intereses y posibilidades de los colectivos que gestionan cada experiencia.

En tercer lugar, entendemos que lo “alternativo” en la Venezuela de nuestros dias tendra
que ver con la reconquista de espacios para la disidencia y la critica; con la reconstruccién y la
creacién de nuevos vinculos de solidaridad e intercambio laboral, vecinal, clasista, educativos;
con la intervencion desde adentro y desde afuera sobre los medios masivos existentes tratando
de romper sus esquemas autoritarios, centralizados y “‘omnipotentes” de funcionamiento; con el
disefio y puesta en practica de nuevos procesos organizativos y productivos, de nuevas maneras
de vincularse con el mercado en el terreno del consumo cultural y comunicacional; con la crea-
tidbn de medios propios en el seno de los grupas, las organizaciones y las comunidades locales;
con el uso imaginativo y liberador del tiempo libre, de las nuevas tecnologias, de los espacios ur-
banos; con el desembotamiento de sensibilidades adormecidas y el estimulo de lo ludico y lo es-
tético como formas de complicidad y comunién y, por supuesto, con el reforzamiento de la ca-
pacidad organizativa y de defensa de los sectores de base. Nada de esto es posible si se piensa en
“lo alternativo” exclusivamente dentro de los marcos de la comunicacion, es necesario enten-
derlo como la dimension comunicacional de practicas sociales diversas vinculadas entre si sblo
por su vocacidn creadora de nuevas formas de relacion e intercambio social. Y estas practicas
existen fundamentalmente como expresidn de grupos y.movimientos sociales, de clases y blo-
ques de poder, de antagonismos y consensos, de intereses de minorias y expectativas de colecti-
VoS,

" NOTAS

{1} Nos referimos al trabajo ‘*Comunicacién Alternativa y Desarrolla solidario ante el mundo
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(2)

(3}

(4)
(5)
(6)

(7}

trasnacional’’ en AAVV: COMUNICACION TRANSNACIONAL: CONCLICTO POLI-
TICO Y CULTURAL, Lima: DESCO, 1982.

Méximo Simpson establece una clasificacidn de cinco tipos de ‘‘alternativas’’, tres de ca-
rdcter no masivo. SIMPSON, Méximo: ‘““Comunicacion alternativa: dimensiones, Iimites,
posibitidades’’en COMUNICACION ALTERNATIVA Y CAMBIO SOCIAL, Méxmo Uni-
versidad Nacional Auténoma-de México, 1981.

PRIETO, Daniel: “Una experiencia de democratizacion intermedia en un proceso histori-
co de democratizacién” en SIMPSON, Méximo (comp.): COMUNICACION ALTERNA-
TIVA'Y CAMBIO SOCIAL, México: Universidad Auténoma Nacional, 1981

BLANCO, Jesus, VALDEZ, Julio y VALENZUELA, Efrain:” TV Caricuao: un proyecto
de Comunicacion Alternativa y Educacién Popular’”. ler. TALLER DE COMUNICA-
CION ALTERNATIVA, Organizado por las TV Participativa de Carictiao y el periddico
LA VOZ DE CARICUAOQ. Caracas, 16 y 17 de abril de 1983.

HERNANDEZ, Tulio: ““La Incomunicacién Burlada: Notas sobre organizacién popular y
democracia comunicacional”’. Instituto de Investigaciones de fa Comunicacién. Febrero
1983.

La idea la hemos desarrollado en el trabajo: ‘“Comunicacién Alternativa: concepto métri-
co o propuesta de accion?’. ler. ENCUENTRO NACIONAL DE ESTUDIANTES DE
COMUNICACION SOCIAL, UCV, Caracas, Octubre de 1984.

McQUAIL, Denis: INTRODUCCION A LA TEORIA DE LA COMUNICACION DE MA-
SAS, Barcelona: Ediciones Paidds, 1983, p. 119. .
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AUGE Y CAIDA
DE LA INVESTIGACION DE LA

COMUNICACION EN VENEZUELA

LEONCIO BARRIOS

Hace aproximadamente cinco afios escribi un articulo sobre el tema de la investigacion de la .
comunicacion en Venezuela (1). Cronoldgicamente cubria desde finales de los aios sesenta —la
etapa del despertar del interés— y la década de los setenta —la etapa del incipiente desarrollo—,
rica en publicaciones, investigaciones e interés por el tema,

En aque! anélisis varios indicadores fueron utilizados para demostrar lo que venia sucedien-
do en el campo comunicacional en el pais, no era un analisis epistemoldgico, sdlo un recuento
de hechos. Entre ellos, sefialamos las numerosas publicaciones, tanto de textos como de revistas
especializadas que ven luz en esa época. Algunas de ellas: Comunicacian y Cultura de Masas

(Pasquali, 1963), La Television y la-Formacién de Estereotipos en el Nifio {Santoro, 1969), El
Huésped Alienante (Colomina, 1968) y Comunicacion y Orbita, entre las revistas.

El panorama de la década de los 70 resultaba particularmente estimulantte para los interesa-
dos en esta area. Se fundan centros dedicados especificamente a la investigacion de la comunica-
cion como el ININCO y el CentroJesis M. Peliin. Las universidades dan un impulso a la investi-
gacidon de temas comunicacionales, creando la mencian de Comunicologia en la Escuela de Co-
municacion, UCV; el departamento de Comunicacibn y Procesos ideoldgicos en la escuela de
Sociologia, UCV; y e! departamento de Investigacidn en la escuela de Comunicacidn del Zulia.
Entre 1975 y el 80 se realizan tres encuentros de investigadores de la Comunicacion (aungue Car-
los Mufioz y Eduarde Santoro hayan opinado que “no son todos los que estan, ni estan todos
los que son”’). En esa época se produjo RATELVE, un decumento sobre politica de comunica-
¢ion, Unico en su tipe en América Latinay se incluye, por primera vez, el sector comunicacion
en un plan de la Nacion. Realmente el tema de la comunicacion esta en auge. Todos esto, ade-
més, estaba aderezado con un, a veces, acalorado debate sobre los problemas de la comunica-
¢ion social en el pais,

La conclusién de aquel entonces, era que la investigacién de la comunicacion en Venezuela
se desarrollaba con un impulso prometedor. Podiamos estar satisfechas con lo realizado y opti-
mistas por lo venidero. Cinco afios después el panorama ha cambiado.

LA DECADA 75-85

El balance de esta década (75-85) es desigual. El panorama de los primeros cinco afios perte-
nece al auge de fa década de los setenta; el avanzar de los achenta, contrasta con el impulso que
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le antecedi6. Claro que no se puede hablar de un estancamiento o un retroceso en el desarrollo,
pero lo que parece obvio es que ha habido una disminucidn de hechos tangibles acerca de que se
investiga en comunicacion en el pais.

Refiriéndonos a los mismos indices que utilizamos en el andlisis de los afios setenta, en lo
que va de los ochenta, encontramos:

Una disminucidn en las publicaciones especializadas. En materia de textos aparecen muy po-
cos nuevos (2) v se producen algunas reediciones de textos de la década anterior. No sabemos si
el problema es de escasez de produccion o falta de editoriales. Ademas casi todas las publicacio-
nes periddicas que circulaban al comienzo de esta época: Orbita, la revistadel ININCO, Video-
Forum, han desaparecido. Lo econdmico se ha mencionado como el factor que impide la conti-
nuidad de su publicacién. Comunicacion es fa Unica publicacién periddica que sobrevive a la cri-
sis.

Los centros de investigacion de la Comunicacion como el ININCO y el Centro Pellin conti-
ndian su labor. E1 ININCO, motivé una fuerte discusion pablica a raiz de la presentacion pablica
de los resultados de su investigacidn sobre la objetividad del canal de television del Estado du-
rante la campaiia electaral nacional de 1983. Con excepcidn de esta investigacion poco ha tras-
cendido 1o que hace este instituto y particularmente se observa una disminucion en la resonan-
cia que tuvo en sus primeros aiios. El centro Pellin mantiene su trabajo a través de su 6rgano
Comunicacion, a lo cual nos referimos més adelante..

La labor docente en materia dé investigacion también ha sufrido los embates de la resaca. El
més duro revés quizés sea la paradéjica eliminacion del Departamento de investigaciones de la
escuela de Comunicacién del Zulia, poco después de haber compartido el premio nacional de
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Periodismo, mencidn investigacion, con el hoy también eliminado Departamento de Investiga-
ciones del Ministerio de Informacion y Turismo. En la escuela de Comunicacion de la UCV, aun
cuando sobrevive la mencién comunicologia (que tanta oposicidn levantd en sus inicios), la for-
macibn de investigacion en el curriculum sigue reducida a un curso de preseminario en e! primer
semestre y un seminario de tesis de grado nueve semestres después. Pero mas grave que este he-
cho es que el énfasis formativo de esa escuela sigue estando en lo técnico: cdmo redactar noti-
cias, cOmo elaborar programas de relaciones pablicasy, con suerte, como producir programas de
televisién, radio-o manejar cdmaras de cine o fotografia. Por lo tanto, la mayoria de {as tesis de
grado se limitan a reportajes gréficos o escritos. En otras escuelas de Ja UCV, como la de Socio-
logia y Psicologia, ha disminuido la realizacién de tesis de grado sobre el tema de comunica-
cidn, lo cual pudiera indicar la paca necesidad real que los docentes le transmiten a los estudian-

tes de esa investigacion,

Como un reflejo de toda esta situacidn, los encuentros de investigadores se han reducido de
tres en cinco afios a uno en el altimo quinguenio. Por razones funcionales la sede de la AVIC
(Asociacién Venezolana de Investigadores de la Comunicacion) es trasladada a Maracaibo bajo
la direccion del equipo -de investigadores de la Universidad del Zulia y, a partir de entonces, la
actividad de la asociacion se hace tan calladamente que algunos de sus afiliados desconocen si
todav{a existe.

El mismo debate sobre fa alienacion que a la que nos somete (a televisian, la calldad del cine
venezolano o las estructuras comunicacionales del status, tan de moda en los sesenta y setenta,
parece que ha bajado de tono. Algunos aguerridos criticos de otrora tienen hoy una actitud con-
templativa ante !a misma situacion y otros han girado su mirada a otras alternativas.

Asi el panorama pareciera ser desolador. Pero, al introducir otros indices en el anafisis se
puede obtener una vision mds cabal de lo que se hace en el pais en materia de investigacion de la
comunicacion.
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LOS NUEVOS INDICES

Uno de los aspectos de la comunicacion que mas se ha desarrollado en el pais durante los Gl-
timos diez afios es el de los sondeos de opinion plblica. Varias empresas, algunas filiales de
transnacionales, otras criollas, realizan permanentemente estudios para conocer la opinian de
los venezolanos acerca de los més diversos aspectos, desde quién sera el proximo presidente de
la Repblica hasta cuél es la telenovela més vista. Hace algunos afios la confiabilidad de fos re-
sultados de estos sondeos eran puestos en entredicho debido a los fines comerciales que los ins--
piran, hoy esa confianza ha mejorado al punto que esos resultados han pasado a ser un impor-
tante referente en la vida politica y cultural del pais.

El entusiasmo por estos tipos de sondeos se ha extendido hasta la universidad, al punto que
la catedra de Opinion Piblica de fa Escuela de Comunicacion de la UCV ha resuelto desarrollar
su propio centro de investigacion y el éxito de esa labor le ha merecido, también, el premio na-
cional de periodismo, mencion investigacion.

Otra incursibn importante de la empresa privada en la investigacion de la comunicacion la ha
realizado Radio Caracas Television con el establecimiento de una unidad de evaluacion de pro-
gramas a través de la cual desarrolid un trabajo sistemético de analisis semioldgico. Algunosde
los trabajos realizados fueron publicados en Video Forum. La reciente suspension de la revista y
la salida de la empresa de algunos de los miembros del equipo de investigacion, hace pensar que
ése es otro de los proyectos abortados en los Gltimos cinco afios en el pars.

Otro filén potencial en materia de investigacion de la comunicacion lo constituye el desarro-
llo de cursos de cuarto nivel en el area de comunicacion. Quizas una orientacion adecuada y un
clima propicio en esos cursos pueda arrojar buenos frutos en la calidad e importancia de los tra-
bajos de grado. Es algo que estd por verse pues ahora la primera promocion concluye sus estu-
dios. .

-Quizés los mas significativos aportes en matena de investigacion de la comunicacion en los
fitimos afios se desconozcan y, de no implementarse un mecanismo de divulgacion, asi podran
permanecer por mucho tiempo o por siempre. Me refiero a las tesis de grado que realizan los es-
tudiantes de pregrado de las diversas escuelas de comunicacion social del pais. Asi se producen
algo més de un centenar de trabajos anuales. Es cierto que la mayoria de ellos pudieran tener fa-
llas como trabajos de investigacion, pero hay otros que, a pesar de tener el mismo o mejor nivel
que investigaciones de profesores 0 investigadores, pasan inadvertidos.

La falta de divulgacion es quizés, entonces, el mas serio problema cuando consideramos el
tema de la investigacion. En un recuento coma éste nos vemos obligados a tomar como indices
fo que se “publicita”, “lo que se dice que se hace”, mas no necesariamente, “lo que se hace"".
Hay, sin duda, muchos mas trabajos, muchos esfuerzos callados, materiales que ni olvidarse pue-
den porque nunca se dieron a conocer. Las tesis de pre-grado son un buen ejemplo de ello.

UNA ALTERNATIVA

Los centros de investigacion como el ININCO, 1a unidad de evaluacnon del Radio Caracasy el
Centro Pellin han estado claros en que la investigacién sin divulgacin es casi perdidd y cada
uno ha hecho su esfuerzo por mantener su propio 6rgano divulgativo. Apenas el Centro Pellin lo
ha logrado. Comunicacidn ha roto el récord de sobrevivencia de una revista especializada en co-
municacidon en Venezuela. Estos 10 afios han sido un esfuerzo ininterrumpido en términos de
quehacer critico y divulgativo en materia comunicacional,
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La linea editorial de Comunicacian permite encontrar en sus 52 nimeros los mas diversos te-
mas relacionados con la problematica de la comunicacion, no sblo en Venezuela sino en Latino-
américa. El equipo editor ha tenido la agilidad de publicar cada tema de acuerdoe a los intereses
del momento, con lo cual una pequeiihistoria de lo que son los vaivenes comunicacionales del
pais ha quedado escrita. Los trabajos que configuran el cuerpo de cada uno de los nimeros de la
revista, constituyen, por su calidad, piezas de investigacién de necesaria referencia cuando se
trate el tema nuevamente.

CONCLUSIONES
\

En entusiasmo por la investigacion de la comunicacion en Venezuela durante la década 75-
85, o mas precisamente, durante el Gitimo quinquenio, ha decaido. asi)lo demuestra la conside-
racion de diversos indices y su comparacion con la década anterior. Este articulo ha sefialado al-
gunos de esos hechos sin intentar analizar las causas de los mismos. Nuestra intencidn es llamar
la atencion sobre lo que esté pasando.

Se han seitalado, también, algunas tendencias actuales en cuanto al tipo de investigacion de
la comunicacion que se esta haciendo, asi como las potencialidades que vislumbramos. La divul-
gacibn de lo hecho resulta crucial para este tipo de actividad, de alli que el esfuerzo por mante-
ner Comunicacion y la creacion de otros medios divulgativos sea vital.

Es necesario renovar la investigacion de la Comunicacion en el pais. Esto |mpl|ca explorar
nuevos temas, otras metodologias, otros enfoques. Conectarnos con la realidad; no la tedrica y
superestructural, sino la cotidiana. Es necesario darles aliento a los investigadores, buscar alterna-
tivas, :

Algo huele mal en Dinamarca y no en vano el Premio Nacmnal de Periodismo, mencidn in-
vestigacion en 1985 fue declarado desierto.
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NOTAS

{1) BARRIOS, Leoncio.- La Formacion de Investigadores en Comunicacion Social. Trabajo de
Ascenso Académico, UCV, S/P, Caracas, 1979.
(2} Entre los publicados en esta década destacan:

19786
s CAPRILES, Oswaldo.- Ei Estado y los Medios de Comunicacion Social. Suma, Caracas
. 1976.
1978:
¢ ALVAREZ, Federico.-. La Informacion Contemporanea. Contexto Editores Caracas
1978.

¢ MAYOBRE, José Antonio. Informacion, Dependencia y Desarrollo. Monte Avila Edito-
res, Caracas 1978.

¢ PASQUALI, Antonio. Comprender la Comunicacion. Monte Avila Editores. Caracas
1978.

¢ TERRERO, José Martinez.- La Publicidad en Venezuela. Vadell Hermanos. Valencia-Ve-
nezuela 1979,

o CAMACHO, Carios.- El Mensaje Cinematografico. Concepcion y Realizacion. Edicion .

Personal, Caracas 1979.

e HENRIQUEZ, H. Rios.- Técnica Fotografica en el Cine. Nociones Tebricas de Fotome-
tria, Fotoquimica, Sensitometria, Color. Consejo Nacional de la Cul-
tura/CONAC, Caracas 1979.

1980: o

¢ AGUIRRE, Jesis Maria y BISBAL E, Marcelino.- El Nuevo Cine Venezolano. Editorial

. Ateneo, Caracas 1980, )

o RONDON, César Miguel.- El Libro de la Salsa-Cronica de la Masica del Caribe Urbano.
Editorial Arte. Caracas 1980, '

e VILLASMIL, Xiomira.- Difusidon Masiva y Hegemonia ldeologica. Vadell Hermanos. Va-
lencia-Venezuela 1980.
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* BISBAL E. Marcelino y AGUIRRE, Jesis Maria.- La Ideologfa como Mensaje y Masaje.

1982:

Monte Avila Editores. Caracas 1981,

e LABRADOR, Epifanio.- Influencia Cultural y Social del Cine Extranjero en Venezuela.

1983:

FUNDARTE. Caracas 1982.

e HERRERA, Earle. ElI Reportaje, El Ensayo. Equinocio (Editorial de la Universidad Si-

1984:

mon Bolivar). Caracas 1983.

¢ BERMUDEZ, Manuel.- La Ficciobn Narrativa en Radio y Telewsmn Monte Avila Edito-

res. Caracas 1984,

* BISBAL E. Marcelino. Nicaragua, Un Caso de Agresion Informativa. Ediciones Centauro

Caracas 1984,

Por su parte, el Colegio Nacional de Periodistas (CNP-DF) en su Seccional del Distrito Fede-
ral inicia en 1979 la publicacion de una serie de folletos acerca de las materias relacionadas con
el periodismo y asi “‘contribuir a la formacién de sus miembros y de los estudiantes de la'espe-
cialidad”. La iniciativa produjo diez {10) folletos con los mas variados temas acerca del fendome-
no comunicacional. La coleccién fue bautvzada bajo el titulo de CUADERNOS DE PERIODIS-

MO
-No. 1/1979.—

-No. 2/1979.—
-No. 3/1980.—

-No. 4/1980.—

—No. 56/1980.—
-No. 6/1981.—
-No. 7/1981 .~
-No. 8/1981.—

-No. 9/1983-
-No. 10/1984 -

“Los Periodistas Latinoamericanos y el Nuevo Orden Informativo Internacio-
nal’’ (Varios Autores),

*Conspiracién contra la OPEP—Cémo las agencias transnacionales de noticias
distorsionan su politica y actividades'’ (Rosalia Villegas M.).

La Industria de la Comunicacién, una Maquinaria en Movimiento'’. (Marceli-
no Bisbal E,).

“Un Nuevo Concepto de Noticias—Necesidad de una revisién de los valores y
la forma de la noticia contemporanea—" (Eleazar diaz Rangel, Fernando Reyes
Matts y Al Hester).

"“La Entrevista como una forma de comunicacion interpersonal y su utilizacién
en el periodismo’’, (Ana Virgina Robles db Casado).

"El Informe Mac. Bride/1". (Comisién Internacional para el Estudio de los
Problemas de la Comunicacion/UNESCO).

“La Informacién en 1985 —Un estudio provisional de las necesidades y de los
recursos—". (Georges Anderla - Traduccion Carlos Lépez).

"El Informe Mac. Bride/2'’. (Juan Somawa, Equipo COMUNICACION, Direc-
tor General de la UNESCO),

“El Informe Mac, Bride /3"’ {Ivan Colmenares).

"Periodismo, Comunicacién y Nuevas Tecnologias’’., {Teresa Ovalles y Equipo
COMUNICACION).

De igual forma, el ININCO—Instituto de lnvestlgacnones de la Comunicacién (UCV-Facultad
de Humanidades y Educacién) desde 1977 ha venido publicando una serie de trabajos bajo el ti-
tulo de CUADERNOS ININCO. Dentro de esta serie se han editado los siguientes titulos:

~Cuadernos ININCO No.t.— ‘““ACTAS del | Encuentro Nacional de Investigadores de la

Comunicacién’’. Caracas 1977. (Varios)

—Cuadernos ININCO No, 2.— “Informacién es Poder”. (Traduccién del Inglés) Caracas

1977. (Edwin B. Parker).

~—Cuadernos lNINCQ No. 3.~ "E! Nuevo Orden Informativo Mundial, Informe para el Co-

mité de Relaciones Exteriores del Senado de Estados Unidos
de Ameérica”. (Traduccién del Original en Inglés), Caracas
1977. (George Kroloff y Scott Cohen).

—Cuadernos ININCO No. 4.— “’La Televisién en América Latina’’. Caracas 1977 {Alvaro Ba-

rros Lémez).

—Cuadernos ININCO No. 5.— “El Futuro de las Telecomunicaciones (Informe para la pre-
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paracién de la Conferencia Administrativa Mundial de Radio
1979)". Caracas 1979,



—Cuadernos ININCO No. 6.~ ""La Miseria del Método Socioldgico’’, Caracas 1984. (Hugo
Calello).

—Cuadernos ININCO No. 7.— “Exploraciones en la Historiografia del Cine en Venezuela:
Campos, Pistas e Interrogantes’’. Caracas 1985,

Fedecamaras al desnudo. "
SAMUEL MONCADA por dentro, quiere
LOS huevos masasuperro?
nizarse nacionalmente, para aumentar su.
capacidad de presion e imponer sus inte-
. ENTRO beralismo econdmico, opina que la mejor
FEDECAMARAS POR D manera de crecet no es arriesgandose por
_venezolanos) y dirigir por medio de sus
representantes los centros de decisignes -
-dores de. riqueza”, responsables directos
.de nuestra actual situaciéon economica, .
w_@;m, - v A i A Bl 2 los obreros vagos y al Estado omnipo--
o oainscomss oo 0oof B X0 tente. De alli que, cuando converso con

¢ Ahora que conoce a Fedecumuras

“Estudiando a Fedecimaras se descubre’
de la como una minoria poderosa decide orga-

lente reses sobre el resto de la sociedad. Esa mi-
ser noria, en nombre de los principios del li-
su propia cuenta, sino aprovechandose de’

la riqueza petrolera (que es de todos los

econdmicas oficiales, para repartirse privi-

legios y garantizar su poder., Estos “crea-

son los niismos que se olvidan de su pasa-

do y hoy atacan a los partidos corruptos,

mi perro, procuro no tocar el punto por-

‘que se.molesta mucho”, '

Entrevists o Semuel Moncada por -
Ramon Herndndez de “‘El Nacional” .
‘del 24 de junio.de 1985. -

_ Lai intimidades
™ - de susreunionesen
,cdes hasta ahorainéditas

Distribiiye EiPSlLON LIBROS |
Telfs. 781.8887-781.1836 |




PRENSA NACIONAL:
LAS VDT COQUETEAN CON
EL PERIODISMO IMPRESO

ENRIQUE RONDON

La aparicién de un “hada electronica’ y la concentracién de medios en pocas manos ha sido

lo méds importante en el campo del periodismo impreso venezolano en los Gltimos diez afios:
.1975-1985.

Esa “hada e!ectronlca tiene por nombre Video Display Terminal, para los amigos; simple-
mente, VDT. Desde 1976 estas maquinarias son utilizadas en El Universal. EI manejo ha estado
a cargo de operarios especialmente entrenados. En mayo de 1978 comienza la preocupacion de
los periodistas, especialmente de los agrupados en el Sindicato Nacional de Trabajadores de la
Prensa, SNTP, por el significado social que pueden tener fas VDT.

El inicio fue un seminario de Periodismo Electrdnico auspiciado por la Sociedad Interameri-
cana de Prensa, el Bloque de Prensa Venezolano y la Universidad Simén Bolivar. El entonces
rector de la USB, Ernesto Mayz Vallenilla advirtio que se trataba de un ensayo y que “‘todos sa-
bemaos que el periodismo impreso —si quiere sobrevivir— debe contar con esa hada electrénica,
la VDT 2.200, y hablar su mismo lenguaje”.

El Nacional fue el medio més interesado en difundir lo que se trataria en el seminario, Publi-
¢6 una extensa entrevista al coordinador del evento, Roberto Fabricio (Mayo 3 de 1978). éiRa-
zones?: Ese medio preparaba una renovacitn tecnoldgica. La punta de lanza seria la edicion de
occidente, programada para el 18 de noviembre, dia de la Virgen de la Chiquinquira.

En agosto de ese afio el SNTP intentd la defensiva publicando remitidos “contra la robotiza-
cion del periodista y alertado sobre los “peligros que para el ejercicio profesional conlleva la
conversion del-periodista en operario de la nueva tecnologia”.

Explicaba el SNTP que “al periodista se le pretende afiadir una nueva funcién segin la cual
estar(a obligado a alimentar la memoria central de una computadora con la informacion que su
sagacidad reporteril, su inteligencia y su fuente le han proporcipnado”.

La principal consecuencia del uso de la VDT por parte de los periodistas es la desaparicién
de la figura del trabajador grafico, quien es sustituido por el montador de pantalla y el verifica-
dor de avisos.

El Nacional de Qccidente fue una experiencia de dias. El enfrentamiento que hizo el SNTP
fue importante para impedir la imposicion de las VDT por parte de la empresa. Pero no se debe
exagerar porque parte del fracaso se debif a la ausencia de preparacion para el personal que uti-
lizaria la nueva tecnologfa.

Los periodistas no deben operar la VDT de acuerdo a prohibiciones gremiales. Las Gnicas ex-
cepciones son los secretarios de redaccion. Pero el tiempo pasa y en los proximos diez afios se-
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guramente todos los periodistas que ejercen en el medio impreso tendran que conocer el lengua-
je de esa.”hada electronica”, la VOT 2.200. Queda en los gremios desarrollar mecanismos de de-
fensa efectivos para evitar que las empresas impogan su uso sin importar el costo social de elio.

UN CEREBRO CON MUCHAS VOCES

En los Gltimos diez afios ha aumentado la-concentracion de los medios de comunicacion en
pocas manos. Esuna propiedad oligopélica que “‘otorga un poder comunicacional concentrado’.
‘Eso se traduce en poca participacion en el flujo comunicacional ““garantia Gnica de una genuina
democracia”’.

Esa situacion es justificada con la tan defendida “libertad de empresa”. Tenemos asi grupos
con varios medios impresos. El mas importante es el Bloque De Armas, que dentro del periodo
estudiado cred Venezuela Fardndula (1975), Variedades (1976), La Fusta (1977), Intimidades
{(1978).

Logro ademds, la distribucion de revistas de caracter continental producidas por Editorial
América, C.A., con sede en Panamd y propiedad de la Continental Publishing, transnacional que
representa a los Hearst y que ha permmdo la consolidacion de los De Armas no sdlo en’ Vene

zuela sino en Latinoamérica.
El Diario de Caracas (2 de mayo de 1979) en su comienzo no pertenecia a los grupos tradi-
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£

cionales. La idea expresa de su creador principal, Diego Arria, era lanzar al mercado un periodi-
<o complementario. Dirigido a piblico que compra dos matutinos. Los compromisos economi-
cos del editor marcaron el rumbo actual: El grupo Phelps, propietarios de Radio Caracas Televi-
sion y Radio Caracas Radip. Es el Gnico caso, en Venezuela, en que propietarios de medios ra-
dioeléctricos son también propietarios de medios impresos.

En la etapa inicial de El Diario de Caracas trab'ajé un grupo de periodistas argentinos. Es im-
portante destacarlo parque dos de ellos daran otro aporte al periodismo venezolano: Miguel An-
gel -Diez y Ral! Lotito. Son los creadores de las revistas Nidmera (26 de mayo de 1980) y Pro-
ducto (comenz6 como una celumna en Nimero en 1982).

Son revistas especializadas. La primera en economia y la segunda en publicidad y mercadeo.

Hacia la mitad de 1985 nace la revista FAMA. Se trata de una publicacion dedicada al anéli-
sis del cine y el espectculo. Sus primeros nGmeros ha tenido muy buena acogida. La iniciativa
parte de Jorge Valoz (Editor) y la joven periodista Antonia Bethencourt (Directora). Su directo-
ra decia en el No. 1 “que hasta ese momento la revista era una idea, intermitente y tenaz, es
cierto, pero fugaz y difusa como un suefio”. Pero a finales del mes de abril FAMA era toda una
realidad. Creemos que se trata de la dnica revista especializada con humor y buen periodismo—
en el pais para la interpretacién del mensaje no solo de los “mass-media” sino de todo tipo de
espectaculo, '

{EL CAMINO?
Lotito rechaza la palabra “grupo” cuando se busca definir lo ocurrido en El Diario, Nl’lmero
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y Producto. Reconoce que son tres publicaciones que han sobrevivido a otras: Semana, Epoca,
VagaMundo, Mag y Doble 6 para nombrar algunas.

Para Lotito la explicacion es: En los afos sesenta el periodismo en Argentina era uno de los
mas desarrollados en Suramérica. La tnica excepcidn era Brasil. Cuando llegamos a Venezuela
teniamos la intencién de incorporarnos y consideramos que habia un mercado abierto para mu-
chas publicaiones. .

El editor de Producto considera que aln existen posibilidades en Venezuela para las revistas
especializadas: Faltan publicaciones relacionadas con energia y petrdleo, una buena revista de
sucesos, algo sobre armas . . .y podria pasar toda la tarde nombrando posibilidades que dejande
lado los grandes editores.

Para Lotito en Venezuela existe “‘un concepto erroneo’ de publicacién especializada. 'Se le
asocia con circulacion reducida. Se confunde con revista gremial’.

No es pesimista cuando se refiere al periodismo impreso en el futuro: “No se puede pensar
en competir con los medios constituidos pero el futuro estéd en las publicaciones especializadas.
que'ce increible que en un ’Qais petrolero no exista una columna de informacidn energética. En
momentos de crisis las publicaciones especializadas son una salida, incluso para los anuncian-

.

tes”.

« UN POCO DE HUMOR

En el lapso comprendido de. 1975 a 1985, El Sadico Hustrado ha sido |a publicacion humo-
ristica mas importante. El primer nimero fue de fecha 27 de septiembre-4 de octubre de 1984.
Fueron publicados 29 nimeros. Aparentemente tenia todo para triunfar: A tnd'_o color, impresa
en Barcelona, Espaiia. Dirigida por Pedro Ledn Zapata y entre los integrantes del consejo de re-
daccion se encontraban: Régulo Pérez, Rubén Monasterios, Abilio Padrdn y Luis Brito Garcia.
Algunos colaboradores: Salvader Garmendia, José Ignacio Cabrujas y Manuel Caballero.

Uno de los editores, Jorge Valoz, no conserva ni un ejemplar de la revista. Un dia las lanz6
todas a las puertas de su oficina en la avenida Andrés Bello. Era el final de un mal negocio. Con-
sidera que ese fracaso tiene cuatro razones fundamentales:

+ Como la impresidn era en Espafia, el humor que se recibia en Venezuela era muy atrasa-
do. Eso no funciona para el venezolano que “pica muy rapido”. _

e Era un producto que estaba resultando muy costoso y el resto de la directiva se negaba a
suprimir una parte del color.

e Mala distribucion. El encargado de esa parte era Lisbona, que es muy buena gente pero
no delega responsabilidad. Ademds era socio y por eso no podiamos salir de él.

o El lenguaje era impublicable. Principalmente los escritas de Salvador Garmendia, Monas-
terios y Augusto Herndndez. Pretendian una libertad de expresién que no defendian en las otras
publicaciones.

El Gltimo punto fue decisivo porque las agencias se negaban a dar pautas publicitarias y los
compradores no se atrevian a llevar ia revista a un lugar donde pudiera leerla el resto de la fami-
lia. '

Considera Valoz que en Venezuela las publicaciones humaoristicas han tenido corta vida “por
el desorden administrativo. Recuerdo que en La Pava Macha todo el mundo metia la mano”’.

Actualmente Valoz repite como editor. Ahora de Fama, una revista de farandula. Cree que
hay un vacio y que “un tabloide humoristico, sin muchas pretensiones, puede pegar. En los mo-
mentos de crisis el humor es un escape para el pablico™.
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; « UN POCO PARA LOS NINOS

Seria d'esconsiderado olvidar a Tombolin en este rapido recorrido. El.ﬁnico'periédico infan-
til hasta 1979, Fue una creacion de Angela Zago. Algunos pensaran en Jesis Rosas Marcano. La
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diferencia la explica Eva Maritza Riera: “'Rosas Marcano hace periodismo escolar”. Angela Zago
precisa mas la idea: “Lo que existia era informacién no actualizada. Hecha muchas veces en el
marco de las escuelas y —en la mayoria de los casos— por profesionales cercanos a la educa-
cidn, no por periodistas. Por eso no se daba al material tratamiento periodistico’.

Tombolin era un viejo proyecto de Zago que ;pudo llevar a cabo cuando la llamaron para
que estuviera al frente de la Direccion de informacion del Consejo Nacional de la Cultura, Co-
nac: ,
Vi la posibilidad de tener una institucidn que pudiera respaldar econdémicamente al suple-
mento. Eso fue en junio de 1979. Practicamente sin recursos, Tombolin salid todos los meses
del 79 y el 80",

Inicialmente la distribucién fue mediante encarte en E! Nacional. Luego ha sido en Antorcha
y Panorama.

¢ LOS PROXIMOS DIEZ ANOS?

+

No es necesario ser profeta para afirmar que el periodismo impreso en Venezuela dependerd
cada vez mas de las VD T. De manera que quien haga un recuento similar a éste, en 1995, segura-
mente escribird directo en la pantalla y tendrd como ventaja que sus datos quedaran almacena-
dos en una memaoria.

El problema se presenta cuando se trata de vislumbrar el comportamiento de los periodistas
ante esa tecnologia. Existen das posiciones.. '

Para unos, habrd menos talento; para otros, los periodistas tendran la gran responsabmdad
de proporcionar al plblico las herramientas necesarias para moverse en un mundo complejo.

Roy Fischer, Decano de la Escuela de Periodismo de Columbia dice:

“Nuestra generacién ha pasado de lapiz a la méquina de escribir, luego se pasara al terminal
de computacion. Este Gitimo presenta ventajas econdmicas, cualidades inapreciables de veloci-
dad y adaptacidn. Pero no se espera de é que proporcione talento alli donde los medios son i-
mitados"’.

Federico Alvarez, profesor de periodismo interpretativo en fa UCV:

"'L.a introduccién de nuevas tecnologias en la industria periodistica impone a los profesiona-
les de la informaci6n un replanteamiento de sus condiciones de trabajo y de sus relaciones con

.empresarios y lectores. El parvenir del periodismo interpretativo en nuestro medio depender,
de ahora en adelante, del periodista mismo. En la medida en que sea capaz de comprender e!
mundo gque lo rodea, podra elaborar trabajos convincentes y Gtiles, que tengan valor funcional
para el piblico. Pero esto no es tan sencillo. Supone una formacidn muy completa y actualiza-
da, que le permita seguir sin extravios las violentas mutaciones del mundo contemporaneo”

Para Alvarez “el periodista debe asumir la funcion de proveedor de claves para la compren-
sion de la conflictiva actualidad cotidiana, debe proporcionar a su pGblico herramientas eficien-
tes para que pueda moverse en una realidad compleja y peligrosa. Solamente eso lo convertira
en un profesional con sentido de servicio publuco '
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TELEVISION OMNIPRESENTE :
DIEZ ANOS DE TV EN VENEZUELA

BERTA BRITO - FRANCISCO TREMONTI

No resulta nada facil hacer un resumen comentado de los Gitimos diez afios del mundo de la
televisian en Vénezuela, sobre todo si se toma en cuenta que todo lo relacionado con el campo
audiovisual estéd en parmanente cambio y expansion, }

Como en el resto de América Latina, en nuestro pais la empresa privada tiene de hecho el
predominio en este campo, a pesar de que el Reglamento de Radiocomunicaciones vigente esta-
blece la potestad de! Estado en el otorgamiento y explotacion de todo sistema de transmision
de sefiales eléctricas o visuales bajo la forma de concesiones, Sin embargo, la debilidad del Esta-
do venezolano para imponer la normativa vigente ha dado pie a fa prepotencia consetudinaria de
los beneficiad os por esas concesiones.

Dos grandes empresas de television privada-comercial, con ramificaciones en maltiples ramas
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de la mdustrla el Canal'2 y el Canal 4, compiten actualmente en situacion de desequilibrio con
la television estatal (VTV), que tiene una estacion y dos canales: el Canal 8 de estructura comer-
cial y el Canal 5 de programacidn cultural y educativa, sometidos ambos a los vaivenes de la po-
Iftica oficial con cada cambio de gobierno.

Una reseiia de los mas importantes acontecimientos en este campo nos permitira clarificar lo
que Oswaldo Capriles ha calificado como "a dialéctica vergonzante gobierno-TV", que se ha re-
suelto siempre en la capitulacion del Estado frente a la empresa privada ¥y que en muchas ocasio-
nes ha dado lugar a nuevas regalias y beneficios para ese sector.

PROYECTO RATELVE

La Comision Preparatoria del Consejo Nacional de Cultura (CONAC), creada en 1974 por el
Decreto No. 491, produce en 1975, a través de su Comision Sectorial de Comunicaciones, el di-
sefio de una nueva politica de radiodifusion para el Estado venezolano que se conoce como IN-
FORME RATELVE.

RATELVE (Radio y Television Venezolana); establece el caracter de servicio pablico que
debe adoptar la radio y television en el pais, para atender de manera exclusiva al interés colecti-
vo, para o cual su uso debe ser planificado dentro del sistema de planificacion global del Esta-
do.

Como alternativa de USO para estos medios propone un servicio pablico COMPLEMENTA-
RI0 O PLANIFICADO, que es el que emite programas de acuerdo a la capacidad socio-cultural
de comprension de los perceptores y, para cubrir las necesidades de la teleducacion, reciclaje,
telemedicina, etc., sugiere un servicio de radiodifusion ESPECIFICO.

Establece el REGIMEN MIXTO AUTENTICO como alternativa de PROPIEDAD, el cual
comprende:

a) subsistencia del sector privado

b) obtencidn de coberturas maximizadas

c) contro! del sector privado ' _

d) “competencia” entre sistema piblico complementario y sistema privado competitivo.

e) “relacién de equilibrio” a nivel financiero, de audiencia real y de cobertura entre ambos sec-
tores.

La oposicion del sector privado en ese campo impidié su implementacién dentro de la politi-
ca de planificacion para el desarrollo del pais.’Lo atacaron en forma indirecta a través del Ar-
ticulo 4to. de la Ley de Cultura por medio de! cual se pondria en marcha.

LA UNIVERSIDAD NACIONAL ABIERTA Y LA
TELE-EDUCACION :

En julio de 1975 se decretd la Comisidn Organizadora de la Universidad Nacional Abierta
{U.N.A.) y en agosto de 1978 comenzd sus actividades académicas.

El propasito del Estado a utilizar esta nueva modalidad educativa a distancia fue el de esta-
blecer un metasistema de Educacion Superior, dirigido a ofrecer oportunidades de estudios a
sectores trabajadores y a adultos (mayores de 21 afios) sin posubllldades de ingresar en las uni-
verSIdades tradicionales.
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Este ensayo, para superar la crisis en la educacion superior como consecuencia de !a explo-
sion estudiantil, se basa en el empleo racional de los modernos sistemas multimedios instruccio-
nales, cuyas primeras experiencias tuvieron lugar en Inglaterra.

De acuerdo a ello, se integraron al proyecto U.N.A. los canales 8 y b de la Televisora Nacio-
nal del Ministerio de Educacion, la Radio Nacional y la red comercial de radio y television que,
de acuerdo al Reglamento de Radiocomunicaciones (Art. 13), esta obligada a ceder gratuita-
mente un minimo de 10 horas semanales de transmision al Ministerio de Educacion, preferente-
mente de 8:30 a 11:30 de la mafiana.

Segin las Consideraciones Preliminares para la Creacion de la U.N.A., el Plan de estudios de-
beria contener fundamentamente, carreras tecnoldgicas, de acuerdo a las prioridades del V.Plan
de la Nacidn, en materia de Educacion, Agricultura, SiderGrgica, Metalmecénica, etc., posterior-
mente se inicié con 9 carreras y 20 Centros Locales en las areas de Ciencias Basicas, Ingenieria,
Educacion y Ciencias Sociales. -

La U.N.A. superd su primera crisis (de orden politico) ef mismo afio de su creacion, que cul-
mind con la renuncia de su Rector-Presidente, doctor Luis Manuel Peiialver. Posteriormente ha
llevado a cabo seminarios y foros evaluativos de su proceso de desarrollo, donde se han anotado
una serie de fallas y errores en materia curricular y de evaluacion, Se le ha atacado incluso por
haber desvirtuado los objetivos conceptuales que se propuso en su nacimiento.

Lo cierto esque 1a teleeducacion en materia de educacion superior se inicid en Venezuela con
este innovador sistema de ensefianza y programacidn instructiva que el area audiovisual esde ex-

celente calidad.

EL SISTEMADE TV ACOLOR

Mediante el Decreto Presidencial No. 319, del 4 de octubre de 1979, entré en vigencia el Sis-
tema de Television a Color en el pais. La importancia del mismo radica en que después de 9
afios de estudios y consideraciones fue elegido el mas absaleto desde &l punto de vista tecnoldgi-
co, el NTSC norma “M".

Este Decreto reglamenta también la transmisidn escalonada de los programas hasta el 1 de
junio de 1980, cuando ‘entraria en vigencia plena el Sistema de TV a Color y su Articulo 2,
constituyo el Gnico punto de desacuerdo entre la empresa privada y el Ejecutivo.

Se impuso el criterio oficial de que Venezolana de Televusnon Canal 5 (Segundo Programa)
transmitiera a color durante todo el horario de su programacion a partir del 1ro. de diciembre
de 1979. :

El resto de las televisoras, incluyendo el Canal 8 de Venezolana de Television, debian trans-
mitir solo un méximo de dos horas diarias a partir de la misma fecha,

La decisién del gobierno venezolano de adoptar el sistema NTSC-M, se tomé a pesar de exis:
tir estudios impecables e imparciales desde el punto de vista técnico, econémico y politico que

favorecian al sistema aleméan PAL-M.
La Comision nombrada por el Ejecutivo en 1979 para estudiar las opciones.de sistemas de

TVC existentes en el mercado, estuvo integrada por: José Luis Zapata, Ministro de Informacion
y Turismo, quien la presidid; Rafael Naranjo Ruiz, Rubén Osorio Canales, Manuel Fombona,
Roberto Gallarotti,. Gustavo Cisneros, Sixto Diaz Miranda, Gustavo Chacin, Angel del Cerro,
Freddy Ferrer. Luque y William H. Phelps. Dicha Comisi6n, en la que inexplicablemente no es-
tuvieron representados los organismos refacionados con la Cultura, la Educacion y la Superin-
tendencia de Inversiones Extranjeras, manejo una serie de argumentos de orden cultural, educa
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tivo, geo-politico, tecnologico e industrial que, a la luz del mas somero anélisis, resultan contra-
dictorios y rebatibles, para concluir recomendando el sistetna norteamericano.

La adopcidn de! sistema NTSC-M se entiende como la legalizacion de una decision que de
hecho ya habia sido tomada con anterioridad. Esto se explica porque la empresa privada de TV
tenia cuantiosas inversiones (cerca de 50 millones de bolivares) en infraestructura del sistema
norteamericano. Estaban también por detras los intereses del contrabando de televisores a color,
de los cuales, para el momento de la decision, habian cerca de 400 mil receptores de! sistema
NTSC-M en el pais. ‘
EL DECRETO 620: REGLAMENTACION DE LAS TRANSMISIONES

, DE TELEVISION

De todas las reglamentaciones del Ejecutivo Nacional en el 4rea de la TV, ninguna suscité un
enfrentamiento tan violento de la empresa privada del medio como el Decreto 620, que se dictd
con caracter provisorio hasta tanto el nuevo Reglamento de Radiodifusian, que estaba en estu-
Jio, se pusiera en vigencia. Cosa que no ha sucedido hasta el dia de hoy.

El punto de desacuerdo fue el ordinal segundo del Articulo 1o., que se prestd por su vague-
dad a interpretaciones subjetivas, por cuanto sometia a la autorizacion del Ministerio de Trans-
porte y Comunicaciones {bajo fas condiciones que considerare convenientes para el interés pi-
blico) algunas categorias de programas no expresamente contempladas en la reglamentacion y
cuya autorizacion debia solicitarse por escrito con 48 horas de antelacion.

Sin embargo, come lo afirmd el entonces Director de Planificacion y Presupuesto del Minis-
terio de Informacion y Turismo, Alejandro Alfonso el Decreto 620 no inventa nada nuevo. Su
normativa fue la repiticibn de otras anteriores del mismo Ministerio, reiteradamente incumpli-
das por la TV comercial.
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La Gnica novedad que establecid fue un horario especial para la publicidad de bebidas alco-
hélicas a partir de las 9 p.m., salvo cuando se tratara de vinos y cervezas que podian transmitirse
a partir de las 7 p.m. y la disposicion de hacer auditiva en la publicidad de cigarrillos, la disposi-
cién del Articulo 16 de la Ley de Impuestos sobre Cigarrillos y Manufacturas de Tabaco, sobre
la advertencia del'uso nocive del producto.

LAS RESOLUCIONES 500y 577

La Resolucion 500 del Ministerio de Transparte y Comunicaciones, del 29 de mayo de 1980,
para reglamentar el articulado del Decreto 620 sobre contenidos y horarios de las transmisiones
de television, originé un cofapso en los medios empresariaies de la TV.

Adolecit de las mismas imprecisiones y vaguedades del Decreto 620 y a pesar de las timidas-
innovaciones que contiene, desatd una de las més agresivas reacciones del sector privado, hasta
el punto que el Vicepresidente de Radio Caracas Television, doctor Marcel Granier, invocando
los peligros que se cernian sobre la libertad de expresian y creatividad, amenaz6 con demandar
por inconstitucional la Resolucién por cuanto violaba, en su criterio, los articulos 117, 118,
162, y 177 de la Constitucién Nacional, el Articulo 7°de! Codigo Civil, ademas de disposiciones
de la Ley Organica de la Administracion Central.

En realidad !a arremetida de los empresarios de la TV no estaba dirigida al Articulo 13 de la
mencionada Resolucion, sino a las tfmidas restricciones que en su normativa afectaban la publi-
cidad comercial y que se reflejarian en una disminucién de los fabulosos ingresos que obtienen
las plantas privadas por este concepto. Pero més al fondo, estaba dirigida a detener lo que consi-
deraban la més seria amenaza a sus intereses econdmicos: la disposicion del gobierno de hacerla
cumplir.

Una campafia, a través de comunicados, declaraciones y cufias (la mas dura y recordada fue
la del Dividendo Voluntario para la Comunidad) fue desatada para que la opinion pablica acep-
tara como verdad la falacia de que la libertad de expresion estaba amenazada.

La manipulacion de los empresarios se extendid a las organizaciones gremiales, aduciendo
que el Articulo 6o. de dicha Resolucion, (que reducia a 60 presentaciones las telenovelas) perju-
dicaba a los actores, que dejarian de cobrar el “royalti” que se les paga por este concepto.

El Sindicato de Radio y Television se declaré en emergencia, solicitando Ia inclusion en la
Resolucion de las disposiciones del Articulo 63 del Reglamento de Radiodifusion, que establece
la obligacion por parte de las radioemisoras de incluir un 76 por ciento de artistas, actores y téc-
nicos venezolanos en su programacion.

La justa peticion del Sindicato fue reconsiderada y prevista en la ‘Resolucion 577 del 15 de
junio del mismo afio que sustituyd a la 500. ‘

En la Resolucién 577 el Ejecutivo tratd de organizar mas coherentemente la normativa para
el medio television, pero no constituye, de ninguna forma, un sistema legal de radiodifusion en
funcion de una politica para el sector.

Las innovaciones contenidas en ella con respecto a la Resalucion 500 se pueden resumir en:
a) obliga a las televisoras a transmitir [a mencion de que el programa a transmitirse en el hora-

rio de adultos, si va a ser presenciado por menores de edad, debe ser sometido a duscusuon y

orientacidn por parte de sus padres o representantes,

b) Establece en los articulos 6o. y 7o. treinta minutos de lunes a viernes para transmitir pro-

gramas infantiles de produccidn nacional y 5 horas semanales de programas dedicados a
a la juventud y en el Articulo 18 dispone el nombramiento de una Comision Asesora de
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Television para realizar. estudios pertinentes sobre a orientacion que deben tener los
programas en su forma y contenido. Esta Gitima dispasicion hasta los momentas, no se
ha cumplido.

LAS LLAMADAS TELENOVELAS CULTURALES

El problema surge con la Resolucion No. 70, del 8 de octubre de 1976, posteriormente dero-
gada, en que se establece que “los programas novelados de continuidad a transmitirse después
de las 6:00 p.m. por las estaciones de radio-television deberan ser culturales y podran ser frac-
cionadas hasta en 180 presentaciones o capitulos de hasta una hora de duracion”. Por supuesto,
nunca se definio qué se entendia por “cultura”, mucho menos dentro del género telenovelistico.

Un grupo de intelectuales y escritares, prestados a la television, comenzé a escribir una serie
de telenovelas distintas, supuestamente, a las transmitidas hasta ese momento, en un franco es-
fuerzo por mejorar los pragramas de television. De aqui nacieron las llamadas “telenovelas cul-
turales”, novelas de José i, Cabrujas, S. Garmendia, I. Martinez, etc., como “Natalia”, La Sefio-
ra de Cardenas”, “Las hijas de Juana Crespo” y “La comadre”, basada en una idea de Roman
Chalbaud. Aqui se trataba de ir cambiando paulatinamente las estructuras tradicionales de la te-
lenovela ordinaria. Eliminar el suspenso continuo, la pareja joven como eje fundamental de la
trama, eliminar los galanes de moda, creados por la misma television, etc. Se trataba de abrir
nuevos cauces dramaticos y estilisticos a la telenovela.

Sin embargo, este deseo se quedd a medio camino, ya que por ¢l momento todas las teleno-
velas citadas anteriormente tuvieron que participar forzosamente del estilo tradicional. No se
podian romper todos los moldes de repente. Con todo, se vislumbra ya una television distinta,
€on una tematica mds abierta, mucho més cercana a la realidad venezolana, que discute abierta-
mente los problemas del ambito nacional, como *“Rosalinda”, por ejemplo, de thsen Martinez.

El suefio magico se desvanecio cuando RCTV, canal 2, quien habia venido apoyando los
cambios y el progreso cultural, rompi6 el pacto ticito que hasta ese momento mantenfa con el
prestigioso grupo de escritores que promovid en primer lugar esta pequefia revolucion cultural
televisiva, y se dispuso a luchar en el “rating” con las mismas armas de vulgaridad con que lo ha-
cia la otra emisora comercial, canal 4, plagada por aque! entonces de exilados cubanos.

Con todo, las novelas culturales no desaparecieron en el tiempo, sino que se siguieron produ-
ciendo una u otra esporddicamente. Muchas de ellas eran en realidad novelas de trasfondo histo-
rico, o historia novelada. Asi nacieron “Boves el Urogallo”, *Gomez | y 11", “Estefania” y otras
varias, que narraban de una manera més o menos feliz una parte de Ja historia del pais. Incluso
se volvieron a producir novelas de Rémulo Gallegos y autores diversos de la literatura universal,
Sin embargo, la ténica general sigui6 siendo bastante baja en cuanto a esquemas y tematica, que
se repiten hasta la saciedad, aunque con el tiempo hayan mejorado las técnicas y mecénica de
produccion.

COMERCIALIZACION DE LA TELEVISORA DEL ESTADO
CANAL 8

El recorte de su presupuesto en 11 millones de bolivares, a principios de 1980, presupuesto
preparcionado enteramente por el Estado, fue la oportunidad para realizar la vieja idea de co-
mercializar el canal 8 y poner la medida en prictica inmediatamente, El fin de esta medida fue
el recabar los fondos adicionales necesarios para su funcionamiento -ordinario,

44



Las televisoras privadas, canales 2 y 4, protestaron la medida por lo que consideraron una
competencia desleal en un mercado publicitario limitado. También la Camara Venezolana de la
Television salid a fa palestra con un comunicado elegante de protesta, pero todo quedd ahi.

“VENPRES", agencia de noticias del Estado, busco la cooperacidn de todos los expertos
disponibles para hacerles apoyar técnicamente lo que ya estaba decidido a otros niveles, Por
otro lado, Oswalde Acosta Sanabria, ejecutivo del Banco de Venezuela, fue quienen realidad pro-
movib la comercializacién del canal del Estado, siendo su Banco quien comenzd a disfrutar de
inmediato de esta nueva vida publicitaria con la transmision por parte del canal de la serie de
baseboll del Caribe.

El canal 2, si bien en esa ocasion interpretd la comercializacién del canal estatal como un
tastigo por su amplia libertad en denunciar los males nacionales, demostrd también una inconse-
cuencia cobarde al silenciar el despido de 20.000 trabajadores de |a industria textil en solo tres
meses y |a consecuente huelga y toma de la Catedral por los trabajadores despedidos. A pesar de
los principios nacionatistas del Programa Culturat del Gobierno en rescate de |a dentidad Nacio-
nal, al parecer perdidos entre los papeles del Conac o del Ministerio de la Cultura, el canal 8 hi-
20 su estreno comercial con un programa norteamericanc por excelencia, como fue la presenta-
cion de Frank Sinatra, por supuesto cantando en inglés. Por este programa, en vivo, via satélite,
se pagaron treinta mil dolares (30.000) en medio de la escasez de presupuesto y la imposibili-
dad, segin el Ministerio de Informacién, de hacer malabarismos con el dinero disponible. Al
mismo tiempoy par razones no del todo confiables, cuando el Gobierno pretende desarrollar
los valores nacionales, se excluyen de la programacion del mismo canal los programas de Simén
Diaz y Ma. Teresa Chacin. '

Los expertos en comunicacion sefalaron en el momento la importancia de encuadrar la me-
dida de comercializacian del canal estatal dentro de un plan mas vasto de Politicas de Comuni-
cacion, cuyo disefio compete al Estado. VENPRES sblo dejo en claro que los expertos estaban
de acuerdo en el hecho de la comercializacion, sin indicar qué tipo de comercializacion y en qué
condiciones. Por nuestra parte, todavia estamos esperando un pian consecuente de Politicas de
Comunicacidn, en donde se aclare el papel del Estado como arbitro del bien comin.

PROHIBICION DE PUBLICIDAD SOBRE LICORES Y
CIGARRILLOS

Cambiando de tema, uno de los sucesos que causd impacto a principios de los afios 80 fue la
prohibicion por parte del Estado de transmitir propaganda comercial de licores y cigarrillos por
Radio y Television. El primer paso, la aplicacion de lo que establece la Ley de Impuesto sobre
cigarrillos y Manufacturas de Tabaco en su articulo 16, que “en las cajas de cigarrillos y en su
propaganda se deberé hacer constar en la forma que establezca el reglamento, la siguiente men-
cidon: —se ha determinado que el fumar cigarrillos es nocivo para la salud”. Por su parte, el ar-
ticulo 40. del decreto. 620, del 22 de Mayo de 1980, establece que: ““La publicidad comercial
que promueva directa o indirectamente el consumo de cigarrillos, tabacos o picaduras, conten-
dran en forma auditiva y visual la advertencia establecida en el articulo 16 de la Ley de Impues-
to sobre Cigarrilios y Manufacturas de Tabacos. Esta norma quedd6 derogada por el decreto No.
849, del 21 de noviembre de 1980, cuyo texto prohibia terminantemente toda propaganda de
cigarrillos por television a partir del 10. de enero de 1981. Dicha prohibicion se extendi6 a las
sstaciones de radiodifusion sonara a partir del 1o. de abril de 1981 en virtud del decreto 996,
del 19 de marzo de 1981. :
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Por supuesto que tal medida tevantd una ola de protestas, desde los representantes de las di-
versas emisoras hasta voceros de fa camara de radio difusion, se promovieran campafias en pren-
s, radio y television, en contra de las medidas, siempre bajo la advocacion del respeto a la de-
mocracia, libertad de expresion y libertad de prensa. £l Estado tuvo el valor de tocar algo tan
sagrado como el boisillo de los grandes grupos econdmicos del pais. Con todo, la salud del pa-
bico salit favorecida, asi como la prensa y revistas en general, que recibfan ahora las campafias
de publicidad destinadas anteriormente a la Radio y Television.

Si la prohibicion de cuiias de cigarrillos fue mala para la economia de las emisoras, dicha
economia se veria minada una vez mas ese mismo afio con el cumplimiento de la prohibicién de
publicidad de bebidas alcoholicas. Et 11 de septiembre de 1981 |a Presidencia de la Repiblica
emitia el decreto No. 1.200 en el que se prohibia, a partir del 0. de enero de 1982, la transmi-
sidn por estaciones de radiodifusion, sonora o audiovisual, de la propaganda de bebidas alcohéli-
cas.

LA VIDEO-MUSIC

Hace ya un par de afios como minimo que se ha popularizado en Venezuela la “video-mu-




sic” o videos musicales, como la onda expansiva de una terrible explosion musical de rock que
nos ha invadido también a nosotros. Su proceso fue relativamente sencillo. Los primeros “video-
music” fueron apareciende come un refleno de la programacion ardinaria en television. Luego
se ganaron un espacio particular en los programas maratdnicos de variedades, magazines, etc.,
como una atraccidn mas y posteriormente tuvieron su programa en solitario.

Comenzo formalmente “Musiuito’ Lacavalerie, hacia principios del afio 82, con un espatio
de cinco minutos en “Lo de Hoy"”, un programa matutino, tipo magazine, que transmitia
RCTV, canal 2. Alli “musiuito” actuaba como una especie de Video-Jockey, mostrandonos los
Gitimos éxitos del momento. Como fue toda una sensacion, el espacio fue imitado un poco mas
. tarde por los otros canales, utilizando como presentadores a diversos persenajes de la actualidad
nacional, misses como Pilin Leon, locutores famosos, etc. EI boom de fa “video-music” habia
comenzado a rodar,

Mas adelante vino “la Video-Jockey”, en la personalidad de Corina Castro, una gran locutora
y modelo de nuestra televisidn, quien por espacio de media hora por el canal nacional (5).nos
traia los grupos musicales de modo o todo video musical que cafa en sus manos. E! programa de
corte variado tuvo su impacto en la juventud. Aun sin aportar nada de fondo, a no ser la extra
vagancia en vestimenta y en presentacion de los diversos grupos de rock, con atuendo y geltastica
tipo “punk”, el programa se hizo popular entre losjovenes y los no tan jovenes, al mismo tiem-
po que ayudaba a la transculturizacion de nuestro pueblo, Depués de saltar por breve tiempo
del canal cultural a la planta matriz, Venezolana de Television, canal 8, también estatal, et pro-
grama fue sacado del aire en una reestructuracion de la programacion de dicha emisora, Otros
programas a base de video-music, también de corte juvenil, dentro de los canales privados de te-
levision, corrieron mas o menos la misma suerte.

- Sin- embargo, esto Gltimo no quiere decir que los videos musicales hayan desaparecido del es-
cenario, no, Se utilizan como una parte esencial de relleno de la programacion, principio o fin
de los grandes espacios de las plantas, etc. Si bien no alcanzan ahora la profusion de hace dos o
tres afios, su papel sigue siendo importante. Es la nota gue da un colorido musical moderno a
cierto tipo de programacion, intentando hacer creer que estan en “la onda joven”, Es también el
intento por estar siempre en permanente contacto con lo Gitimo en el mercado, ya que la “vi-
deo-music” en la programacion o en videocassette es todavia un buen producto para ganar gran-

des cantidades de dinero.

VISITA PAPAL A VENEZUELA

La visita que realizo el Papa Juan-Pablo |l a Venezuela el pasado mes de Enero marca un hi-
to en el pais en cuanto a cobertura radio-televisiva se refiere. Una gran parte de los 70 millones
oficiales, destinados a los aspectos generales de la visita se emplearon en los Medios Masivos. Al-
rededor del 80%de la poblacion total presencia los diversos actos programados de fa visita a tra-
vés de la Radio o la Television,

La cobertura de los actos principales se realizd en “directo’” en todo momento, muchas ve-
ces en cadena nacional, cuya sefial se origind siempre en la Televisora del Estado, canal 8. En
ocasiones-especiales los canales privados apoyaron logisticamente la transmision a nivel nacio-
nal. Esta cobertura total de los eventos de la visita ocasion6 la movilizacion de cuantiosos recur-
s0s técnicos -numerosas unidades moviles, camaras adicionales, etc— ademas del personal espe-
cializado necesario para manejar todos los equipos. Se critico, sin embargo, el que se evitara a
toda costa el que apareciera en la imagen televisiva las partes ’miserables’” de las ciudades visita-
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das por el Papa en las que viven millones de venezolanos, asi como la tendencia a un-cierto este-
ticismo de expresidn por encima de la importancia y significado de las hechos en s mismos.
Creemos que éstas son cosas de poca monta ante la calidad de la imagen transmitida y la canti-
dad 'de horas de trabajo y transmision que proporcionaron la radio y televisidn venezolanas. Fue
un gran intento de colaboracion nacional a nivel de medios entre e! Estado y la empresa privada
y creemos que se logrd a plenitud, si exceptuamos pequefios baches, quizas inevitables, que no
pueden enturbiar la labor lograda.

Por otro lado, no podemaos pasar por alto la campaiia de preparacion a la visita Papal, La Co-
mision Oficial de la Iglesia Catolica coordind la produccion y colocacion de 12 cufias de televi-
sion, 100 cajetines de radio y unas 400 vallas con mensajes alusivos a la visita. Se acufiaron va-
rios slogans como “Renueva tu Fe”” o “'El Papa es tu amigo, blscale y encuentrate’’. Se impri-
mieron afiches con mensajes alusivos que aparecieron en comercios, bancos, etc.

Por su parte, la television privada no se quedd atras. Se menciond y se entrevistd a diversos
personajes, principalmente obispos, en programas de diversa indole, tanto matutinos como ves-
pertinos, magazines o de opinion, “Lo de Hoy", “‘A puerta cerrada’ ‘Buenos dias Venezuela”,
“Primer Plano”, etc. En esta labor se destacd Radio Caracas Television, canal 2, por la riquezay
variedad de los programas que transmitid. Venevision, canal 4, fue quizas |a televisora mas des-
carada al intentar aparecer como el canal amigo del Papa por excelencia. Presentaron en su pro-
gramacion diversas peliculasde tono religioso —del mismo modo que lo hicieron los dems cana-
les— junto a documentales sobre Roma, el Vancano etc. Inclusive, destacaron un equipo a la
Ciudad Eterna para la realizacion de un documental sobre la proxima visita del Pontifice, Una
nota discordante en este canal fue la transmision de un programa titulado ““La Iglesia de la
Cruz”, un programa que puede servir de ejemplo para ensefiar las técnicas de manipulacion de
que disponen los Medios: simulacion de cientificidad, equivocos, fragmentacion de entrevistas,
seleccion unilateral de textos, etc. Pero en conjunto, volvemos a repetir, fue un gran esfuerzo,
muchas horas de trabajo y una expresion televisiva realmente excelente.

CONCESION DE SATELITE A LA EMPRESA PRIVADA

Uno de los Gltimos acontecimientos de este afio ha sido ta concesidn de acceso directo al sa-
télite a los canales privados de television, anteriormente exclusivo del Estado. Esto Gltimo se
puede entender de dos maneras: primera, los canales privados pueden contratar directamente
los servicios de transmision via satélite sin pasar por los controles del Estado: segunda, se ofrece
la oportunidad en el futuro de que los mismos canales privados puedan poseer sus propios satéli-
tes de comunicaciones, lo que significaria un gran avance tecnologico para el pais, al mismo
tiempo que un contacto directo y permanente-con el mundo entero, sin hablar de las repercu-
siones politicas y econdmicas que ello supondria. Por el momento, sin embargo, es sdlo una po-
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DIEZ ANOS , DIEZ AUTORES...
Y UNO MAS

ALFONSO MOLINA

Breve ejercicio del criterio que no aspira a establecer la palabra sagrada sino con-
tribuir a acabar con ella. Son diez nombres y uno mds atrapados en el convencio-
nalismo que todo recuento requiere. Ojala sirva para algo. '

Toda lista es odiosa, pero a veces son inevitables. Cuando Marcelino Bisbal me propuso que
escribiera un texto para conmemorar los diez afios de Comunicacion, inmediatamente, acoté
que més que un extenso y muchas veces aburrido trabajo ensayistico sobre esta’década cinema-
tografica, lo més adecuado seria —tal como lo venia planteando personalmente desde hace me-
ses— una suerte de Who's Who del cine nacional. Tarea ingrata, lo confieso, porque un “Quién
es quién” implica necesariamente y por descarte establecer “quiénes no son". No obstante, no
encuentro forma alguna para enfrentar ef desaguisado de toda lista odiosa.

En un principio intenté encuadrar los nombres alrededor del namero de afios transcurridos,
esto es, diez afios. Por lo tanto, diez autores. Fue imposible. Ajusté agui, reforcé alla, dudé mas

.ac4 . .. pero imposible. Tuve que establecer una lista de diez autores. ..y uno mas. Sé, de ante-
mano, que tales nombres moveran a polémica o situaciones dificiles. ¢Por qué esta Fulano y no
estoy yo? ¢A cuenta de qué se incluy6 a Mengano y se birlé la oportunidad de Zutanito? Se los
digo, es tarea ingrata, pero uno tiene que asumir su responsabilidad . . . aunque los amigos le
quiten el habla por un par de meses.
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El criterio para incluir a estos diez realizadores y uno mas se explica por laviade la presen-
cia real, cuantitativa y cualitativamente, de tales nombres. Conozco decenas de cineastas de talla
y valor, cuyos nombres, por supuesto, tampoco voy a nombrar agui ustedes saben por qué, pero
considero que ain no es el momento de incluirlos, Una presencia real se define a partir de una
propuesta estética y sus repercusiones en el conjunto social que habitamos, ya desde el punto de-
vista de una conciencia generada por un arte masivo, ora desde la perspectiva de sus consecuen-
cias como mercancia en un mercado cambiante, ignoto, a veces sorprendente, siempre domina-
do. Huelga decir que la batalla del cine nacional se libra en diferentes frentes. Estos son algunos
de sus soldados.

Una altima aclaratoria. Los nombres han sido organizados alfabéticamente . . . para proteger
las susceptibilidades. .

ALFREDO ANZOLA.

Uno de los cineastas.mds prolificos y particulares de la produccién nacional, suerte de espi-
ritu rebelde que ha cabalgado el humor, la ironia y la critica 4cida a través de una filmografia
que incluye el documental testimonial de denuncia, como Santa Teresa, La papa, El hombre in-
visible, A medio y de los trabajadores, asi como la comedia urbana, expresada en Se solicita
muchacha de buena presencia y motorizado con moto propia, la pelémica y audaz Manuel y su
subestimada Coctel de camarones en el dia de las secretarias. Todo ello sin olvidar el drama his-
térico Fiebre, Y el documental musical Santana, las cuales correalizd con el equipo de cineasta
de PPCA. Anzola ha enfrentado el corto y el largometraje, el documental y la ficcion, el cine
underground y el comercial, el film politico y el de “mascarada social”, lo cual equivale a decir
que no reconoce fronteras o estilos prestablecidos en su dptica como realizador.

Un rasgo fundamental en la filmografia de Anzola reside en una mezcla de humor y re-
beldia. Sus personajes no son arquetipos politicos ni emblemas sociales. Son seres humanos que
arrastran con deleite sus contradicciones, tal como podria expresarlo el Alexander de Se solicita
muchacha .... 0 el muy “un incoherente’’ sacerdote de Manuel. Son seres de carne y hueso trata-
dos con comprension y carifo. Aln a riesgo de pecar de cursi, se torna necesario afirmar que el
cine de Anzola es profundamente amoroso. Si,/amoroso hacia sus personajes, hacia sus roflas,
hacia sus complejos problemas. Anzola nunca los condena, siempre les permite la palabra. Y
uno puede deducir de esa 8ptica una actitud religiosa, comprensiva y basada sobre el amor del y
al projimo. Incluso en una pelicula tan polémica y censurada como Manuel, el tratamiento del
amor, del erotismo, de |o vocacion sacerdotal, de los celos, corre fluidamente a través de fa lu-
cha social, de una vision colectiva de los fendmenos humanos. Y al mismo tiempo, fluye libre-
mente la presencia del personaje popular y de su estética, una estética que podriamos llamar de
“lo balurdo”. Obviamente a Anzola le importa un cuerna el preciosismo y le interesa mas la ex-
presion humana. Su cine ha sido acusado de superficial y algo ingenuo, Yo prefuero pensar que
en Anzola no existe una postura cinica, sino amor sencillo y eficaz.

CARLOS AZPURUA

Si algo puede definir el trabajo de Azplrua es su briosa capacidad para conmover a la opi-
nion publica a través de sus filmes de denuncia testimonial. Pocas veces un corto documental
como Yo hablo a Caracas ha logrado introducirse en la mente del espectador con tanta fuerza.
‘Esquivando los escollos que ofrecen los intereses de juego, sin haber entrado en los circuitos
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a los destinos de las étnias originales venezalanas y su consecuente trasculturizacion por parte
de las misiones evangélicas Nuevas Tribus. La palabra critica def shaman Barné Yavari logré lo
que muchos documentales politicos de denuncia no han podido alcanzar: la efectividad. El
“caso Nuevas Tribus” se abrid a través de los cine-foros realizados con el film de Azparua, quien
debutd en el campo de la realizacion demostrando una fuerza expresiva cantundente e imposi-
ble de ignorar. : .

Azplrua Juego enfrentd, con un mediometraje documental, otro problema “olvidado”. Cafio -
Manamo redimensiond un caso de terrible etnocidio y ecocidio realizado por fa Corporacién Ve-
nezolana de Guayana hacia los ailos sesenta en uno de los cafios del Delta.del Orinoco. El cierre
del Cafio Mdnamo, supuestamente ejecutado para beneficiar el desarrollo agropecuario de fa zo0-
na, sirvid solamente para la utilidad de las grandes transnacionales que explotaban el mineral de
hierro del Cerro Bolivar. Este cierre ocasiond la inundacion de la region, llevando al exterminio
a la fauna de lugar y condenando a la muerte a numerosos grupos indigenas. Con gran destréza
narvativa, el film de Azpirua combina el montaje de un documental de la CVG de la época, en
of cual se elogia la operacion del cierre, con iméagenes actuales de la desolacién humana y geogra-
fica de fa zona. oo : : .

Desde hace varios afios Azplrua prepara su primer largo documental, titulado provisional-
menhte Amazonas, el negocio de este siglo, estructurado a partir del material filmado sohre la
presencia de las Nuevas Tribus en el territorio amazénico venezolano. Con todd, Azpirua se ha
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ganado una imagen de cineasta “‘duro” y eficaz, aunque es obvio que a(in tiene una proposicion
mads personal a desarrollar. Es cuestion de tiempo.

CESAR BOLIVAR

Interesante y sorprendente ha sido el proceso de desarrollo de este autor que paso de ser el
camarografo del director de fotografia Abigail Rojas — a quien todo mundo recuerda— a con-
vertirse en uno de los directores y productores de mayor éxito econdmico del pais, amén de un
agudo narrador de historias de !a cotidianidad. Después de haber fotografiado varios de los lar-
gometrajes de Romdn Chalbaud, intentd !a direccidn conduciendo Juan Topocho, un film que
fue subestimado en su momento pero que ningtin antologista del cine nacional puede hoy ob-
viar, Su segundo intento, Domingo de resurreccion, posee una doble virtud. De una parte, reafir-
mo la propuesta inicial de Juan Topocho, en el sentido del tratamiento del personaje popular y
su entorno socio-cultural, y de la otra, propuso las lineas generales que su cine habria de desa-
rrollar posteriormente,

Homicidio culposo marca su ingreso en el marco triunfal de la taquilla, con un poderoso
apoyo de los medios masivos electronicos, sin que por ello decayera su propuesta como autor.
A partir de una caso real, sucedido en el ambiente teatral venezolano, Bolivar cruzo diversas his-
torias que de una u otra farma establece un universo dramético de la sociedad venezolana. El ca-
so del “homicidio culposo” y los problemas personales de una policia se amalgaman en una his-
toria interesante, rica, a ratos humoristica, pero en definitiva bastante tragica en torno al senti-
do de justicia en el pais. Excelente narrador, Bolivar cuida sus personajes, sus intérpretes, sus
ambientes, guardando coherencia con el hilo dramat(rgico, con el nervio central de su historia.

Con su cuarto largo, Més alla del silencio, sigue explorando situaciones insdlitas en un con-
texto considerado ‘normal’’. Tres historias se entrecruzan con habilidad, en 1a misma linea ex-
presiva de Homicidio culposo. Destaca en este trabajo su evidente capacidad de encuadre, como
factor narrativo, y el ritmo que sabe imponer tanto en la definicién de cada secuencia como en
la coherencia general de la pieza. Bolivar sigue avanzando con solidez, insertandose en las men-
tes del pablico y desarroltando un “estilo Bolivar”.

CLEMENTE DE LA CERDA

La personalidad mas polémica y a la vez mas definida en e! marco de los Gltimos diez afios
de cine nacional. Ostentd el titulo virtual del “cineasta mas comercial’’ de nuestra produccion,
sobre la base de los espectaculares éxitos de taquilla de Soy un delincuente, El reincidente y Re-
tén de Catia, sus piezas mds conocidas, las cuales crearon una escuela de “peliculas de delin-
cuentes”, suerte de thriller tropical que amasd no sdlo las claves basicas del cine de accion vene-
zolano, sino también proyectd en el plano del circuito de exhibicion comercial las caracteristi-
cas fundamentales del cine de denuncia latineamericano, en una amalgama, peculiar y propia.

Ya muerto, Clemente alcanza el consenso del medio cinematografico aunque {"la verdad es
justicia”) se torna preciso recordar el rechazo hacia su obra y personalidad de muchos sectores
de ese mismo medio, rechazo proveniente de su particular forma de realizar y producir, de una
parte, y de una sencilla y nunca ocultable envidia por sus éxitos de taquilla, de la otra. Esto y
seguro que a Clemente le importd poco tales envidias o rechazos y trabajé para una concepcion
que desarrollo apasionadamente, a pesar de los multiples obstaculos en el camino. Su filmogra-
fia se caracterizo por la prevalencia de la accidn sobre la reflexion, movilizando el desarrollo
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dramatico a grandes trancos e incluso con profundas lagunas conceptuales. La denuncia de la
violencia institucional y de la injusticia social constituyd el punto de partida de su propuesta ci-
nematografica. Sus filmes tendieron a establecer un “universo de topicos”, en un claro afan de
decirlo todo en cada pieza, atrapado por la accion incesante y tragica. Sus personajes fueron
héroes malditos desde el comienzo, personajes sin destino. Una caracterizacidn incluso presente
en su (nico film de autor, Compafiero de viaje, en e cual rehuy6 en tratamiento de la vialencia
como accion y se inserté en una expresidn mas estructural de esa misma violencia.

Clemente cred escuelas {incluso entre quienes primero le adversaron) o mas bien deberiamos
decir una formula de éxito, que contd a su favor con su peculiar estilo visual unido a su sentido
de lo popular.

ROMAN CHALBAUD

Sin duda el realizador de mds larga trayectoria y mayor difusidn durante los ltimos diez
anos. Dramaturgo, director teatral y de television, retarnd al cine en la década de los setenta
con/La quema de Judas, sobre la base de su propia pieza teatral, seguida por Sagrado y obseeno,
El pez que fuma, Carmen la que contaba dieciséis afios, Bodas de papel, El rebafio de los dnge-
les, Cangrejo, La pata borracha, Cangrejo 1 y Ratdn de ferreteria. Su filmografia es amplia ¢ in-
cluye piezas anteriores como Cuentos para mayores, Cain adolescente y su (nico cortometraje
Chévere o la victoria de Wellington.

Chalbaud ha desarrollado un estilo muy peculiar que alcanza su mayor mvel en El pez que
fuma, en el cual maneja y recrea sus claves dramdticas, manejando una propuesta estética que
poco a poce ha ido debilitdndose notoriamente, salvo en Cangrejo 11, una obra en la cual intenta
una aproximacion bastante satisfactoria del documental reconstruido, muy al estilo del italiano
Francesco Rosi. La etapa mas importante de su filmografia (desde La quema de Judas hasta El
pez que fuma) recibe la herencia de su propia obra dramatica caracterizada por la interpretacion
de los elementos populares e histaricos del conjunto social venezolano. Ese universo popular ad-

. quirié cuerpo y presencia en personajes que formaron parte de la caracterizacion de “la conduc-
ta venezolana”. Hay que repetir que El pez que fuma es uno de los fitmes mas completos reali-
zados a lo largo de la tortuosa e irregular historia del cine nacional. Pienso que esa pelicula justi-
fica sobradamente la personalidad cinematografica de Chalbaud en nuestra produccion. Y tam-
bien pienso, en descargo de la responsabilidad de Chalbaud, que Un autor no tiene por qué igua-
lar su obra anterior. En todo caso, lo mds importante reside en su franqueza para enfrentar la
produccion en momentos definitivamente adversos para el cine venezolano, aunque esa franque-
za le haya conducido hacia un cine comercial con excesivas concesiones al “‘gusto popular”, sin
tomar en cuenta el cambio de dptica que ha operado en el espectador venezolano. Con todo,
Chalbaud sigue siendo uno de los cineastas mas completos y respetados en toda la historia del
cine nacional. -

JESUS ENRIQUE GUEDEZ

Una figura clave en el desarrollo del cine nacional contemporaneo que ha propuesto su pro-
pia concepcidn estética a través de un cine que se inserta en los entrepliegues de la contradicto-
ria realidad social y politica venezolana., Autor de una nutrida filmografia, Guédez ha recorrido
los caminos del cine militante, sin abandonar su propia vision poética, enarbolando los estandar-
tes del documental principalmente, con algunas incursiones en la ficcion. Su obra primeriza La
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ciudad que nos ve, Pueblo de lata, Barbaro Rivas, evidencia una especial sensibilidad hacia la
problemética social y politica del pais y, por supuesto, define una postura como autor que ha
evolucionado en su interior manteniéndose intacta como actitud consolidada. El poeta, narra-
dor, profesor universitario y consecuente militante que es Guédez prefigura una ética cinémato-
grafica que a(in no ha sido suficientemente evaluada y reconocida. Su tinico producto que ingre-
sd a los circuitos comerciales, El iluminado, no es precisamente su propuesta mas alta, desde mi
punto de vista. No obstante, Guédez continda significando una postura ética y estética en el
convulso mundo del cine nacional.

ALFREDO LUGO

Formado académicamente en Alemania Democratica, Lugo ha confeccionado una particular
filmografia que posee como rasgo fundamental el desarrollo de una propuesta humoristica que
s inicia con su trabajo de grado en Postdam, La muerte del tio, y se extiende a lo largo de El
insolito asalto al Royal City Bank y sus largometrajes Los muertos si salen, Los tracaleros, El re-
concomio y su interesante La hora del tigre, en la cual desarrolla una blsqueda expresiva poco
convencional que intenta involucrar al pablico en una actitud no pasiva frente al espectaculo ci-
nematografico. :

Dotado de un singular sentido del humor, Lugo ha propuesto un tipo de drama de la come-
dia, sobre la base del universo politico no solo venezolano sino también latinoamericano. Hu-
mor y politica ha sido una de nuestras constantes populares mds extendidas y de mayor riqueza
y Lugo la incorpora en su trabajo como guionista y realizador. En todos sus filmes recurre a la
metafora y al tratamiento no estrictamente realista para expresar las contradicciones de sus per-
sonajes, en los cuales se encuentra otra de las claves bésicas de su filmografia, esto es, personajes
irreales aunque atados a la cruenta realidad cotidiana. Pueden ser los masicos analfabetas de
Los muertos si salen, los aventureros casi surrealistas de Los tracaleros, el desesperado hombre
“clase media” de El reconcomio vy, su punto mds alto, los libertarios ancianos y el “hombre-con-
ciencia’ de La hora del tigre. De una forma u otra, estos personajes tienen que ver ¢on la misi-
ca, ya por oficio, ya por aficién, ora incidentaimente. Es memorable, en este sentido, el excelen-
te final de Los muertos si salen, que muestra a los tres misicos tacando piezas de camara en me-
dio de los escombros de la gran transnacional. Hay en su trabajo una poética @e la rebelion, a
través de personajes que incurren en la accion de una manera incidental y azarosa, para alcanzar
un nivel de conciencia,

Lugo, no obstante su amplia filmografia, se encuentra en pleno desarrolls expresivo, con
madurez y profundidas. No puede decirse que haya apostado al cine comercial, pero ha logrado
introducirse en los circuitos masivos de exhibicion con producciones de autor. Actualmente se
prepara para enfrentar otro fargo.

'JACOBO PENZO

A pesar de no haber desarrollado una amplia filmografia atin, Penzo ostenta un primer largo
comercial que define con claridad su éptica como realizador: La casa de agua, En ese primer tra-
bajo-de largo alcance, se evidencia fo que ya habia sido su tematica fundamental en su obra cor-
ta, es decir, la importancia de una conciencia histdrica y cultural del pueblo venezolano. Para
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ello contd con la figura historica del poeta sucrense Cruz Salmeron Acosta, suerte de simbolo
de la resistencia cultural frente a la dictadura gomecista. Pintor, guionista, cinefotdgrafo y criti-
co de cine, Penzo propone un rescate iconografico de la esencia cultural venezolana, atendida
como el conjunto de elementos heterogéneos que han intervenido en la definicion de una con-
ducta nacional.

Aparentemente disimiles, sus cortos El afinque de Marin o Dos ciudades poseen
multiples puntos de coincidencia colateral con La casa de agua. Y ello se expresa a
través de una visidn revalorizadera de fa cultura popular, como manifestacion del in- -
génio y de la integridad de los oprimidos frente a la dominacion. Es asi como el per-
sonaje de La casa de agua narra en si mismo una trayectoria de rebelion y un proceso
de desarrollo personal que se enriquece en la medida que adversa al poder. Realizado
con gran cuidado farmal, el primer largo dd Penzo apunta a un tipo de cine de autor
profundamente nacional.con un sentido estético particular. El manejo visual de los
valores narrativos posee poderio y expresividad, ese mismo poderio que encontramos
en El afinque de Marin, suerte de sondeo testimonial acerca de la vida de un barrio
caraquefio por la via de una de sus méas asentadas manifestaciones: la misicalPenzo,
en sy trabajo documental como en su Gnica obra de ficcion, le devuelve la palabra a
su objeto cinematografico, esto es, el personaje popular, ya sea a través de la expre-
sibn musical urbana, o gracias a la lucha politica. Y aunque su obra no se ha desarro-

“llado aln, ya expone con claridad rasgos determinantes de autor con personalidad
propia y definida.
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CARLOS REBOLLEDO

Otro de los herederos del cine de los sesenta, militantes y cuestionados, que ha sabido inte-
grarse, desde su peculiar optica:, en el proceso de un cine de difusion masiva con singularidades
de autor. Formado en Europa, Rebo!ledo se inserta en el cine nacional a través: del documental,
género en el cual propuso su Pozo muerto, donde abordd el conflictivo tema del petroleo y Ve-
nezuela tres tiempos, un largo documental que.atrapaba el conflictivo proceso politico y social
de! pais. Es coautar de Alias el Rey del Joropo, una de las piezas més interesantes producidas en
los Gitimos diez afios, y encar6 la realizacion de un compulsivo proyecto personal, Profesion: vi-
vir, el cual, més alla de sus fallas de ““costura” formal, presenta un agudo y atrevido analisis de la
personalidad del intelectual latinoamericano con definidos sesgos autobiograficos. Es un realiza-

dor del cual cabe esperar obras de mayor vuelo y alcance.
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THAELMAN URGELLES

Con tres largos en su haber, Urgelles se define como una personalidad del cine ve-
nezolano, que se caracteriza por un estilo nervioso e incisivo, que propone una visién
critica del conjunto social en el cual moramos. Autor del corto La venganza o qué be-
llas son fas flores, una suerte de comedia dramética de dcido humor, enfrentd el largo-
metraje como correalizador, junto a Carlos Rebolledo, de Alias el Rey del Joropo,
una pelicula hermosa y sugerente, con estilo narrativo muy atractivo, en torno a la fi-
qura de Alfredo Alvarado, picaro delincuente de los afios cincuenta que permite ex-
poner las contradicciones del medio televisivo venezolano. Esa estructura multitem-
poral que existe en Alias el Rey del Joropo la encontraremos afios después en su pri-
mer largo como Gnico autor, La boda, sin duda su producto mas logrado y a lavez
mas ambicioso. Podria definirse este largo de Urgelles como un asombroso fresco de
los Gltimos treinta afios de vida nacional, a través de personajes que se articulan, en el
tiempo y en el espacio, alrededor de una boda popular. La boda propuso una visién
amplia e intensa sobre las fuerzas politicas que construyeron la democracia, en las
cuales intervienen elementos del sindicalismo, de una burguesia emergente y de |a re-
sistencia frente al dictador Pérez Jiménez. Concebida como “‘obra total”, significa un
testimonio reconstruido e interpretado de nuestra existencia resiente como nacid y es
obvio que forma parte de un necesario registro historiografico de estos Gltimos treinta
anos. .
El fracaso econdmico de La boda parece indicar la tendencia que Urgelles esgrimio
para enfrentar su tercer largo, E{ atentado, que a partir de un caso policial real que
conmovid a la opinion pablica nacional, logrd recaudar buenas sumas en taquilla.
Guardando evidentes virtudes estiliticas, El atentade carecid de la ambicion creativa
de La boda y Alias el RBy del Joropo y se deslizd hacia farmulas de realizacién mas
convencionales, las cuales se insertan en una temética de reconocido éxito de pablico:
la delincuencia: sea ésta de cuello blanco o del barrio. Mas all4 de esta circunstancia,
Urgelles exhibe, como afirmé al principio, una definida personalidad en el cine nacio-
nal alin por desarrollarse en otras vertientes.

MAURICIO WALERSTEIN

Inicié su carrera cinematografica en México, donde realizd Fin de fiesta y un capi-



tulo de Siempre hay una primera vez, peliculas poco conocidas en el ambiente vene-
zolano. Se residencid en Venezuela para filmar la novela de Miguel Otero Silva: Cuan-
do quiero llorar no llore, la coproduccion venezolano-mexicana que marca una co-
yuntura importante en nuestra praduccion, pues con ella se inicia fo que se di en lla-
mar una época el Nuevo Cine Venezolano. Cuando quiero llorar no lloro, Cronica de
un subversivo latinoamericano y La empresa perdona un momento de locura consti-
tuyen su trilogia sobre diversos aspectos de la realidad social venezolana, en fa cual
pasa revista a la guerrilla de los sesenta, los entretelones humanos de la delincuencia,
la consolidacion de una burquesia neorrica y sin tradicion y las contradicciones indi-
viduales de los trabajadores en el pais. Ese triptico se caracterizé por una mirada cri-
tica no solo a fas instituciones del status sino también hacia los balbuceos inoperantas
de una resistencia politica o ciudadana. En ella demostro fuerza e inquietud por una
temética especifica y muy en la corriente del cine nacional de los setenta.

Eva, Perla y Julia fue una acometida desafortunada que apartd a Walerstein de sus
primeros filmes y le sumergid en un universo intimista, conflictivo, no convencional,

-que mejord notablemente con su adaptacion de la pieza dramética de Isaac Chocron
La méxima felicidad, en la cual explord el mundo de las relaciones afectivas no tradi-
cionales, Esta ha sido su obra de mayor aliento,una linea continuada en su mas
reciente produccidn, Macho y hembra, que no sdlo logré conducir la mira de los es-
pectadores venezolanos hacia el fragil terreno de la afectividad contradictoria, sino
que también alcanzd un consenso de pablico y critica.

La trayectoria de Walerstein ilustra un cierto camino de la produccion venezolana,
gue a partir de su primera tematica (la violencia politica y la delictiva) ha ido deri-
vando hacia asuntos menos esquematicos y mds riesgosos en cuanto a tratamiento.
Por lo pronto, la huella del director venido de México se ha hecho sentir con fuerzay
todo parece indicar que se apresta a inaugurar una nueva etapa en su trabajo con su
proximo film,
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1975 -1985: EL CORTOMETRAJE
EN LA ERCRUCIIADA

OSCAR LUCIEN

Toda periodizacion supone un corte (artificial) de la realidad. Y los intereses que la determi-
nan también suelen ser dispares. Hoy, la motivacion la aporta el equipo editor de Comunicacién
al intentar ofrecer a su vasta audiencia diez afios de comunicacion en Venezuela. Es este contex-
to, pues, el que orienta mi reflexion.

Afortunadamente, analizar los Gltimos diez afios del cine venezolano no supone un corte tan
brusco —por el contrario resulta pertinente— por cuanto es en la Gitima década cuando se ha
consolidado el quehacer industrial de nuestro cine. Sin embargo, no es de este cine que me voy
a ocupar sino del otro cine, justamente del no industrial, que ha tenido también su desarrollo
paralelo y con creciente vitalidad a lo largo de esta década como es el cine de cortometraje.

Convendria iniciar mi exposicidn con algunas consideraciones —aunque breves— sobre las hi-
mitaciones que tiene el inventario que a manera de apéndice acompafiara estas notas, como a la
necesidad de disefiar una forma permanente y sistemitica de registro y acopio de los cortome-
trajes que se producen en nuestro pais, como a los criterios que orientan nuestra seleccién. No
obstante, serain mas pertinentes en la introduccion al inventario de 10 afios de cortometraje.
Trataremos de centrarnos mds bien en el desarrollo de una argumentacion de lo que podria lia-
mar de una manera un tanto escandalosa, la muerte del cortometraje, pues el inventario en si -
mismo dara cuenta de una vasta y diversa produccion en la década que estamos analizando. *

Se ha convertido en un topico considerar al afic 1974 como la fecha que marca e! nacimien-
to definitive del cine venezolano, Se identifica, ademds, al film Cuando quiero llorar no lloro de
Mauricio Walerstein como el elemento determinante de una nueva sacudida en esta suerte de vi-
da epiléptica de la cinematografia criolla. Como circunstancia excepcional se reconoce el aporte
—a manera de politica crediticia— de los primeros cinco millones de bolivares para el cine en
1975. Finalmente, con el largo y complejo proceso que desemboca en el Fondo de Fomento Ci-
nematografico (Foncine), se. acepta y admite como un hecho la consolidacion de la industria ci-
nematogréfica venezolana,

Segin como se mire, diez afios pueden ser un lapso breve. En nuestro caso, forman parte de
una pequefia historia y permiten la “distancia” suficiente para plantear junto a la valoracion de
lo realizado un conjunte de interrogantes, hoy improrrogables. )

Se impone, pues, preguntarse —y para los cortometrajistas esta pregunta es esencial— qué lu-
gar ha venido ocupando y sobre todo ocupara el corto en el futuro més cercano dentro de! tipo
de industria cinematografica que se ha consolidado.

No obstante, aunque en forma sumaria hagamos una minima valoracion de lo reafizado, an-
tes de. encarar de manera més frontal esta situacion.
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Quiza podriamos iniciar este recuento resefiando la incorporacién de una nueva generacion a
las labores de realizacion cinematografica. Muchos son ios nombres de jovenes cineastas que, ini-
ciando su carrera en aquellos finales de 1970, consolidan su ubicacion en el ““ranking” de la ci-
nematografia nacional en lo que ha transcurrido de este primer lustro de los ochenta.

Hay que reconocer en el impulso a esta nueva y joven cinematografia de cortometrajes la
iniciativa de los Concejos Municipales del Distrito Federal y del Distrito Sucre del Estado Miran-
da, ambos en la zona metropolitana de Caracas. En efecto, a mediados del afio setenta y siete, la
Comisién Permanente de Cultura del Concejo Municipal del D.F. crea un programa de subsidios
al cortometraje nacional cuyos objetivos fundamentales son, por una parte, contribuir al fomen-
to de la produccién de cortometrajes de autor y, por la otra, ofrecer una minima posibilidad de
garantizar la formacion de nuevos cineastas —bajo el lema implicito de “aprender haciendo''—
ante la inexistencia de centros docentes dedicados a la formacién cinematografica,




SGmase: a ello la modalidad docente ya institucionalizada en el Consejo Nacional de la Cultu-
ra (CONAC) de los Talleres de Realizacion Cinematografica, que arriban en este 1885 a su octa”
va edicién. Nuevamente, pues, es la carencia de instituciones docentes consagradas a la ensefian-
za de la cinematografia lo que motiva la implementacion de tales talleres. Con el concurso de
una cincuentena de estudiantes se han realizado unos siete cortometrajes, cuatro del género do-
cumental y tres de ficcion, amén de los ejercicios individuales de fin de curso que realizan cada
uno de los participantes, especialmente a partir del VI Taller de Realizacion Cinematogréfica, en
1983.

Es notable, ademds, en cuanto a experiencias formativas se refiere, las iniciativas de institu-
ciones como Fundarte y el Centro de Estudios Latinoamericanos *‘Romulo Gallegos” que me-
diante sus talleres de creacion han permitido la incorporacién de muchos jévenes en el terreno
de la realizacitn cinematogréfica. Es cierto, que en estas dos instituciones se pretende fomentar
la actividad guionistica pero también lo es que los participantes lo utilicen como coartada para
llegar a la realizacidn. Para finalizar esta “resefia”’ docente no podemos dejar de lado algunas ini-
ciativas privadas aunque desconocemos los resultados concretos en el terreno de la realizacion,
como la actividad de los egresados de tales centros.

Tenemos también la permanente y continua actividad del Departamento de Cine de la Uni-
versidad de los Andes (ULA), que ademds de sus propios producciones, ha sido de vital impor-
tancia en su oportuno respaldo —mediante la modalidad de las coproducciones— a los cineastas
independientes que se aventuran en la produccitn y realizacion cinematograficas.

Igualmente, en el Zulia, los cineastas marabinos mantienen desde varios afios una activa cam-
paiia en pro de la promulgacién de una ordenanza municipal que fomente el cortometraje pro-
ducido en esa region. Instrumento legal que serviria de aliento a la actividad de realizacion que
se ha desarrolfado desde las catedras de la Escuela de Comunicacion Social de LUZ, la Universi-
dad del Zulia.

De manera pues que un balance aunque sumario permite apreciar una altisima riqueza temé-
tica, una definida vocacidn alternativa, todo ello junto a un notable dominio técnico.

Entre estos rasgos més significativos de nuestro cine de cortometrajes destaca la profunda
sensibilidad de nuestros realizadores para aludir a situaciones, personajes, problemas que signifi-
can un descubrimiento —cuando no un deslumbramiento— para el mismo publico venezolano,
De heche el 1er. Festival de Cine Nacional realizado en la ciudad de Mérida en 1980 otorga el
Gran Premio Simén Bolivar a un cortometraje documental, Ef Domador de Joaquin Cortés.
Nuestra presencia en las muestras y festivales internacionales han sido de notable repercusion.
Da fe de ello nuestra participacion de los méds importantes eventos cinematograficos del mundo,
Leipzig, Huelva, Oberhausen, La Habana, Bilbao, Lille, Cartagena, entre otros,

A pesar de su corta existencia, no resulta descabellado desarrollar la reflexion tomando en
cuenta cdmo desde, o junto a, Foncine, se ha fortalecido una orientacion que so pretexto de
consolidar la industria— con toda la buena fe que pueda haber en esta actitud— ha hecho preva-
lecer un tipo de cine, mal flamado comercial, desfavoreciendo a otro tipo de cine por oposicion
no comercial— donde estaria incluido, también, el cortometraje.

Es lamentable no tener a mano las cifras —para nadie es desconocida la dificultad de obtener
datos de manera més o menos menos fidedigna— pero no estaria lejos de la verdad si afirmo que
ha sido minimo el porcentaje de los recursos que se ha destinado al cine de cortometraje. Con el
agravante que una de sus fuentes “naturales” de financiamiento, los programas de subsidios de
los Concejos Municipales se encuentran, virtualmente, en vias de extincidn. Como ejemplo baste
citar que a mediados de 1985 todavia no se ha cancelado a los beneficiarios en los Concursos de
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guiones del Distrito Federal y Consucre de los afios ‘83 y ‘84.

En cuanto a la distribucion y difusion d esta produccion, la situacién no es menos alarman-
te. Los tradicionales y también “naturales” circuitos de distribucién y difusion alternativas es-
tan totalmente desarticulados y al parecer “viviendo’’ una muerte lenta. No disponen de recur-
sos para adquirir copias y cuando son adquiridas a crédito se hace incierto el momento en que el
productor-realizador recuperara una mfnima parte de su inversidn. .

Desde ya mucho tiempo la Cinemateca Naciona! y la Coordinacion de Cine del Conac, no
adquiere copias por la imposibilidad de ejecutar las partidas, cada vez mas escualidas, que el
monstruo burocratico dedica a este renglon, .

La Cinemateca, .por su parte, si bien hay que reconocer ha cedldo su espacio para que el dia
que habitualmente esta cerrada al publlco (los lunes) se destine al estreno de cortos nacionales,
también es cierto que se presenta como una actividad “marginal’”’ pues es el mismo cineasta
quien debe pagar al proyeccionista en ese dia especial, )

La Asociacién de Autores Cinematograficos (ANA) ha pecado de falta de audacia en la valo-
racion de unos de los formatos de mayor vitalidad que ha contribuido en mucho al conocimien-
to y expansion de nuestra vida cinematografica en el pais y fuerade él. : .

En fin, en los propios cineastas no-ha prevalecido una “conciencia gremial’ a a hora de ven-
derse al mejor postor. Lo que puede parecer razonable en este saco de gastos que es, preferiria
decir se ha convertido, el cine nacional. oy :

La comprension y valoracion de todos estos hechos nos conduce a afirmar que el cortome-
traje, sin abandonar los circuitos alternativos, entra en la television o desaparece. Asi de claro.

Tratemos de ser mds explicitos. Antes que nada debo sefialar que cuando digo entrar a la te-
levisidn significa caminar con paso firme por la puerta principal y no a hurtadillas por la de ser-
vicio. Ir a la televisi6n supone un cambio de mentalidad de los cineastas. Ya basta de beneficien-
cia pablica. Ya basta del sentimiento de culpa por haber sido favorecido por una politica de

.
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subsidios. En este pai's son muy pocas las empresas que no reciben un subsidio estatal, y quera-
moslo o no al cineasta es, ademds de un creador, un pequefio empresario.

Tenemos que discutir con los altos ejecutivos de las plantas televisoras (tanto la oficial como
las privadas) en los términos de “empresarios” que negociamos un producto de éptima calidad
técnica y artistica y que tiene un valor (precio) muy especifico que manejan las televisoras de
todo el mundo. .

Por otra parte, ‘'es conocido la dlflcultad que se origina a raiz del llamado vuernes negro, de
mantener el nivel de importacion de enlatados que nutren lo més grueso de la programacion de
las televisoras. Ademds de difundir y confrontar al piiblico con los cortometrajes ya realizados,
se puede también adoptar la modalidad de las coproducciones o de documentales de “encargo”
parala tv, «

Y consciente como estoy de no querer "“descubrir el agua tibia" debo afirmar y sobre todo
alertar {me) ante la inexorable muerte del cortometraje si no logra superar la incapacidad de ser
exhibido y difundido. No niego que desde hace afios se llama la atencién sobre esta inminente
posibilidad, s6lo que ahora es una contundente realidad. Y coms excepcidn que confirme la re-
gla, algunos “fendmenos” logran a aceeder a una-sensible presencia en los medios informativos
pero paradéjicamente tampoco logran exhibirse en una dimension méas o menos razonable.

Por otro lado, lo que sf constituye una regla hasta ahora —inquebrantable— es el absoluto -
desconocimiento del cortometraje por parte del pablico venezolane. Como también es induda-
blemente cierto que no se han superado las fronteras de los festivales y muestras,

Frente al esfuerzo que no encuentra mayor gratificacién a no ser las distinciones en los even-
tos que se tiene la suerte —y las copias disponibles— para competir, a la ausencia de una minima
rentabilidad que garantice la continuidad, a los cada vez mas insuficientes y desarticulados cir-
cuitos alternativos, a la tentacion (y presion social) de lo que he llamado el salto al largo, el cor-
tometraje perecera,

Sin embargo, antesde proceder a la extramauncion, mdaguemos las posibles causas de este fa-
lecimiento con fa esperanza —por remota que parezca— de resucitar al muerta, _

Todo el mundo —es un decir, claro— se pregunta, y el desconcierto no es minime, por qué
no se estan exhibiendo los cortometrajes nacionales en las salas comerciales; sf existe o no una
normativa que garantiza esta presencia en las pantallas; si, acaso, hay una negociacion de los dis-
tribuidores y propietarios de salas a cumplir con la legislacién vigente; o, si en definitiva, a los
cineastas-no les interesa exhibir sus peliculas al piblico “normal y corriente” que va al cine a di-
vertirse. Como reza el dicho, hay de todo en esta vifia del sefior.

Durante el afio de 1984 las ondas epilépticas cinematograficas alcanzaron al pequefio forma-
to en lo que a exhibicién se refiere. Se exhibieron una decena dé cortometrajesque de alguna
manera dieron la impresion.que se estabilizaria la exhibicion del corto. No estoy seguro side la
apreciacion global de este volumen podamos sacar algunas conclusiones que ratifiquen la idea
central que queremos desarrollar aqui. En todo caso conviene sefialar lo siguiente:

Est4 en vigencia una, asi llamada, Norma que garantiza, legalmente, |a exhibicion de “los
cortometrajes especiales de autor”. En efecto, en el Capitulo IV articulo 42 de las NORMAS
PARA LA COMERCIALIZACION DE LAS OBRAS CINEMATOGRAFICAS, (Decreto No.
1612-4 de setiembre de 1982), se consigna lo siguiente:

“*’Los exhibidores deberéin proyectar cortometrajes especiales de autor en todas sus salas
segn la existencia de produccién nacional. Se exhibiran inmediatamente antes del largo-
metraje programado en la sala”. .
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Y més adelante en el articulo 45 estlpula —y precisa— la forma y posibilidad real de exhibi-
cion:
Articulo 45:

+

’L.os cortometrajes serdn exhibidos de la forma siguiente: a) si la duracién de fargome-
traje y del cortometraje no exceda los ciento diez minutos, serd exhibido en todas las
funciones. b) Si la duracion del largometraje y del cortometraje es entre ciento once y
ciento quince minutos, serd exhibido por lo menos en dos funciones. c¢) si la duracion en-
tre el largometraje y el cortometraje es entre ciento dieciseis y ciento vemte, serad exhibi-
do, al menos, en una funcién (.. .)".

Esta vigente una Comisién tripartita conformada por los representantes de los distribuidores,
de la Direccion de Cine de Fomento y la ANAC cuya atribucion es la de formalizar todo lo que
a la exhibicién propiamente dicho se refiere. Se han formalizado los requisitos para acceder a la
exhibicién obligatoria, a saber: Ficha técnica, Constancias de registro de proyecto y constancia
de registro como técnico en la Direccion de Cinematografia de Fomento, carta de nacionalidad
del film, entre otros recaudos.

Es claro, entonces, que existe una estructura normativa que garantiza la exhibicion obligato-
ria (y subrayamos obligatoria) del cortometraje nacional de autor. No obstante sigue imponién-
dose la pregunta: éPor qué no se estdn exhibiendo Ios cortometrajes?

Independientemente que los tramites que conducen a la exhibicién obligatoria sean o no
“un fastidio”, las dificultades parecen estar centradas en la imposibilidad de obtencion de las
copias necesarias a tales fines.

Para nadie es un secreto que las producciones independientes llegan agénicamente al final, Y
final significa obtencién de una primera copia definitiva. Todo lo referente a proamocitn, distri-
bucion y exhibicion del film no estd contemplado en el presupuesto, De alli, pues, que si en el
mejor de los casos se produce un cortometraje en el formato standard (comercial) de 35 mm, de

“una duracion “ideal” de unos quince minutos, el problema se hace patente ante la dificultad de
obtener las copias adicionales que permitan su distribucién y exhibicion en las salas comerciales,
lo que a su vez repercute en un mayor y “real’’ contacto en el piblico y en una posibilidad —si
bien limitada— de recuperar algo de la inversion.

Por otra parte, el problema se hace mas agudo cuando el film es rodado en 16 mm., pues, se
trata en este caso de lograr su ampliacion en 35 mm. amén de las copias adicionales. En conse-
scuencia, se hace necesario que el Fando de Fomento Cinematografico asuma de una forma ac-
tiva —entiendo que la ANAC ha tomado una iniciativa en tal sentido— los costos de ampliacién
y el tiraje de copias como crédito sobre los ingresos que percibira el realizador por concepto
de exhibicibn, )

Creo que esta iniciativa'se impone como la més viable y de mayor corto plazo para nutrir las
salas comerciales de una excelente y variada produccién de cortometrajes de una forma perma-
nente,

Por otro lado, quedarian abiertas las posibilidades para realizar experiencias al estilo de la
pasada y exitosa de LA PROPIA GENTE que aparece como un reconfortante procedente, o co-
mo TRES TRISTES TOPICOS, menos afortunada, pero que en su conjunto resultan casos para-
digméticos. De una parte, a propia gente, tres documental rodados originalmente en 16 mm. y
que gracias a la alta repercusion que logran individualmente se amplian a 35 mm. para ser exhi-
bidos comercialmente y trascender considerablemente fa'difusién que ya tenian en los circuitos
alternativos. Diecisiete semanas en cartelera constituyen una prueba contundente para contrade-
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cir a quienes opinan que a la “gente” no le gustan fos cortometrajes nacionales. En el caso de
TRES TRISTES TOPICOS se juntan tres cortometrajes de ficcion rodadusdlrectamente en 35
mm. y con la intencién expresa de exhibirse como largometraje.

No estoy en condiciones, en esta oportunidad, de desarrollar una reflexidn en torno a un te-
mor creciente de lo que podria llamar una guerra de formatos, entre el 16 mm. y el 35, motiva-
da, “instigada” por las circunstancias,actuales de la exhibicién. Circunstancias que a mi modo
de ver podrian atentar contra la produccidn de cortometraje en 16 mm. favoreciendo una pro-
duccidn en 35 mm. de corta duracion y “apta” para todo publico. En todo caso esun problema
latente y sobre el que hemos de volver en plazo muy breve.

Debo concluir, entonces, —quiza abruptamente— retomando un planteamiento central: con-
juntamente con la revitalizacién y revaloracidn de los circuitos alternativos, de los esfuerzos de
exhibicién en las salas comerciales, la lucha de_los corfometrajes en la década que comienza de-
be centrarse en conquistar la television, En beneficio del desarrollo de nuestra cinematografia y
de la comunicacion con el piablico venezolano. Quién quita que para el 95 tengamos un puesto
preferencial en la CABLE TV.

APENDICE:INVENTARIO DE DIEZ ANOS DE CORTOMETRAJE(*)

1975

EL BEISBOL, cm, Alfredo Anzola

LA BICICLETA, cm, Oscar Molinari '
LOS CABALLITOS. REBELDES. John Ruiz Poleo

CARACAS 75. Elias Pérez Murillo.
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EL CIRCO MAGICO. Jesus Enrique Guédez

LOS COLORES DEL DESIERTO. Angel Hurtado

LOS CHIMBANGUELES. Alberto Torija, Héctor Rios, Mauricio Walerstein.

DESCARGA. lvan Feo, Antonio Llerandi.

DOS PUERTOS Y UN CERRO. Mario Handler.

GUARAIRA REPANO. Raul Fuentes

HEROES Y TUMBAS. Manuel de Pedro.

CAMINO HACIA LA VIDA DEL GENERAL GABALDON. Ivork Cordido. .

COMO ISLAS EN EL TIEMPO. Luis Armando Roche,

COMPADRE QUE ESTA PASANDO. Betty Kaplan.

CONEJIN. José Castillo,

CHILE 11 DE SETIEMBRE. Michael New.

ESCUELA DE CARACAS. Josefina Acevedo.

HISTORIA. Jacobo Penzo.

MARIA DE LA CRUZ, UNA MUJER VENEZOLANA. Franca Donda, Josefina Jordan,

MERIDA NO ES UN PUEBLO. Luis Armando Roche.

MISERIA. Sandra Bracho, Marlene Lugo, Rosa M. Salom, R. Raujo.

UN NUEVO MODO DE VIVIR DONDE NADA SE PARECE AL PASADO. Josefina Aceve-
do. ' B

LOS PATARRAJA. Nilda Bermudez, Luisa Narvéez, Alis Nucette.

TIERRA BALDIA. David Rodriguez.

PALABREQO DE LA LOCA LUZ CARABALLO. Silvia Manrique.

POLEQ Y LA FIGURACION POETICA. Angel Hurtado.

LA REALIDAD Y LA FICCION. Herman Lejter.

SE MUEVE. lvdn Feo, Antonio Llerandi,

SUUMAIN WAYUU (TIERRA GOAJIRA). Luis Correa.

TODOS LOS DIAS UN DIA. Roque Zambrano.

TRES ENCUENTROS DEL ARTE HISPANOAMERICANO, Joseph Fabry.

»

1976

A MEDIO Y DE LOS TRABAJADORES, Alfredo Anzola.

BLACAMAN EL BUENO, VENDEDOR DE MILAGROS. Miguel Curiel.
BOTERO EN VENEZUELA. José Campos Biscardi.

BUSCADORES DE DIAMANTES. Manuel de Pedro.

CAMPOMA., Jesus Enrique Guédez.

CESAR RENGIFO. Jesus Mujica, Juan Plaza, Pedro Riera. .
CINCUENTA Y CUATRO CAMINOS HACIA EL FUTUROQ. Oscar Garaycochea.
CRUZ AMADO FAGUNDEZ CRONISTA DE UN TIEMPO, Eddy Leén, Ivin.Zambrano.,
LOS DIOSES DE CARA BLANCA. Freddy Siso.

DESANIMACIONES. Armando Arce.

UN DIA UN RI/O. Oscar Garaycoechea.

HECHO EN VENEZUELA. Oscar Garaycochea.

HOTI, Jorge Pacheco, Rodolfo Matus.

EL JUEGO Y LA VIDA. Josefina Jordén,

JULIO 1911. Nelson Arrieti.

KARINA. Armando Arce.

MI! PAPA ME LO CONTO. Peggy Nash y Leuten Rojas.

PUERTO COLOMBIA. Solveig Hoogesteijn.

RODIN MIS EN VIE, Alfred Brandier.

{TE ACUERDAS DE SONY LEON? Mauricio Walerstein.

TIEMPO COLONIAL. Mario Handler. .
T/IERRAS DE QUIBOR. Oscar Garaicochea,

TRANSITO. Peggy Nash, Leuten Rojas.

1977

ANA Y GABRIEL. Ivan Croce.
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ARMANDO BARRIOS. Rafael Ovalles.

EL CINE SOMOS NOSOTROS, Andrés Agusti

EL CIRCULO DE BELLAS ARTES. Luis Altamirano.

CUA. Carlos Oteyza.

ENCUENTRO CON FREDDY REYNA. Rosa Guevara de Sudrez, Maria Josefa Pérez, Carlos
Eduardo Gonzélez.

LA NOCHE BOCA ARRIBA. José Alcalde.

UNA OBRA DE GIGANTES. Rodolfo Matus

LA OTRA MUERTE. Ricardo Ball.

EL PINCEL DE LA GRAN MONTANA. Rafael Ovalles.

SORTE. Joaquin Cortés.

TALLER DE CERAMICA. Néstor Lovera,

TRAMPAS. Manuel de Pedro.

TRES CUENTOS INFANTILES. Armando Arce, Leopo/de Ponte Roberto Siso.
EL ULTIMO REDUCTO. Igor Medina.

EL 28 DE AGOSTO: INVESTIGACION SOBRE UN RUMOR. Miguel Yabrudy.
LA VENGANZA O QUE BELLA SON LAS FLORES. Thaelman Urgelles.

LAS VISITAS. Elias Pérez Murillo.

WAHI PAEVI WAHI!. Alfredo Méndez.

1978.
ARMANDO REVERON. JOSEPH FABRY.
LA BANDOLA Y EL REY. Fernando Gavidia,
BRAVO PUEBLO. Rafael Ovalles.
. CRUZDIEZ, EL ILUSIONISTA DEL DOLOR. Manuel de Pedro.
EL CUATRO DE HOJALATA. Alberto Monteagudo.
CHUAO., Carlos Oteyza. )
DIALOGO CON TRES PINTORES VENEZOLANOS. Maruro Rodriguez.
EL DOMADOR. Joaquin Cortés.
EL CALLAO. Manuel de Pedro.
EN vOZ BAJA. Ligia Blanco. .
EL EXTRANJERO QUE DANZA. Manuel de Pedro.
HACIA UN FELIZ REENCUENTRO. Néstor Lovera.
LA LUNA NO ES PAN DE HORNO. Marilda Vera.
MANZANITA. Armando Arce.
MARIA LIONZA, UN CULTO DE VENEZUELA. Raquel Romero, Mario Handler.
MOLOH. Eduardo Barberena,
UN MUSICO, UN PUEBLQ. Néstor Cabrera.
LA PESCA FLOJA, Colectivo Grupo Caos.
RITMOS. Manuel de Pedro.
RUTINA. Livio Quiroz.
SOBREVIVIR O NO SOBREVIVIR. Néstor Lovera.
TECHOS DE CARTON. Luis Rosales
TESTIMONIO DE UN OBRERO PETROLERO. Jesis Enrique Guédez.
TODOS SOMOS EL CINE, Arthur Albert. BROnwen Senn/sh.
LA ULTIMA GRAN GUERRA. Néstor Lovera.
EL VENDEDOR: EL PERIODICO QUE NO LLEGO. Colectivo Grupo Caos.
EL VEEDOR: AMOR LIMPIO. Colectivo Grupo Caos.
YO HABLO A CARACAS. Carlos Azpurua.
1979 '
® LOSDOLIENTES. Armando Arce.

® EPOCA INFAMANTE. José Jiménez.

HOMBRES DE HUESO Y CAL Y PIEL DE LEON. José Jiménez.
MOTIVACION HACIA EL CONSUMO. José Jiménez.

® NEURQOSIS SOBRE RUEDAS., Betty Kaplan.

® 0 0 6 ¢ 0 5 0 0 O 0 00 0O SO B O S G e e b
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PEDREGAL UNA EMPRESA CAMPESINA.

STRUTHIO MOBILDOTONE. Andrés Agusti

LAS TRES VENTANAS. Néstor Cabrera.

LAS TURAS. Ana Cristina Henriquez. '

1980

UN DIA DE SUERTE. Roberto Siso

-HISTORIA DE METRIN. Alumnos Rondalera y Félix Nakamura,

NARVAEZ. Roger Morffe.

PANCHITO MANDEFUA. Luis Rosales.

PAPAGAYO. Leopoldo Ponte.

(PUEDE UN TONTON-MACOUTE SER POETA? Arnolda Antonin

EL MONSTRUO DE UN MILLON DE CABEZAS. Olegario Barrera.

LOS QUE VIVIERON DEL MAR. Maria Antonia Villasana,

TANQUEROS. Carlos Becerra,

EL ULTIMO JUGLAR. Freddy Véliz.

PESCA DE ARRASTRE. Carlos Azpurua,

EN LA NIEBLA Y LA MEMORIA. Silvia Manrique. *
LA LLUVIA COMO POSIBLE TEMA DE CONVERSACION. Joaquin Cortés.
HA REGRESADO SIMON BOLIVAR, Aureliano Alfonzo.

SAN SALVADOR DE PAUL-CONSIDERACIONES INTEMPESTIVAS DE (/N FOTOGRA-
FO MORALISTA. Paolo Gasparini. )

LA BASURA ES UN TESORO. Eduardo Scull,

SANTA ELENA DE UAIREN. Carlos Oteyza.

SALUSTIO Néstor Lovera.

ROLLO EN CARTUCHO. Gilberto Marquez y Jorge Castillo,

TIERRA EN DESTEMPLANZA. José A. Pinto,

OKO WINIKINA ARAO. Alfredo Méndez.

OLIMPIADAS DE LOS QUEMADOS. Vitelbo Vasquez,

1981 -

®* BARCOS DE PIEDRA. Carmelo Kaydan : o

® EN EL PARQUE. Taller Conac.

®* LOURDES ARMAS EL SILENCIO DE UNA FABULA. Rosamaria Atenc:o LILIANA
" Blanco, Mariana Diuro. .

®* MIGUELON, OFICIO DE REZANDERO. Blanca Guzman. o

® OLVIDA TU RECUERDO. Samuel Rojas.

® LA PASTORA RESISTE. Jacobo Penzo.

® PLASTIDIO. Taller Conac.

® LA RED. Marco Antonio Visquez.

* TARZAN HERNANDEZ. Alejandro Padron.

® YO, TU ISMAELINA Grupo Feminista M/ercoles

® ZULEMA KLEIN. Miguelingen Tisera.

1982
® £L. BARRIO CUENTA SU HISTORIA. Carlos Azpurua
® DOS C/IUDADES. Jacobo Penzo,
* ENTENDIDO. Rodolfo Graziano.
® LA ENTREVISTA. Taller del CONAC.
® FIESTA DE CUMPLEANOS. Eduardo Barberena.
® GENTE DE MOTO. Christian Bugazzi, Gerardo Becerra.
® LOS GOLPES GAJOS, Taller del CONAC. *
® JUAN FELIX SANCHEZ, Calégero Salvo.
® JULIAN MELLAO. Marcial Rodriguez. .
® LLUVIA. Rodolfe Restifo.
® INSOLACION. Taller del CONAC.
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® NOCHE DE MANTECADO. Miguel Curiel.

®* PEDRO NAVAJA. José R. Novoa.

®EL PEATON MELANCOLICO. Iris Santamaria.

* LOS PRESOS HACEN TEATRO. Manuel de Pedro.

® E£L SENOR DEL GRAN SOMBRERO Y EL BIGOTE ROJO. Omar Calzadilla.
el silencio de isabel, José Alcalde.

® TERESA. Alida Avila,

* WANADI. Armando Arce.

*LAS AVENTURAS DE PANCHO PETROLEO. Alberto Monteagudo.

1983

* CANO MANAMO. Carlos Azdrua.

CLAUSULA CULTURAL. Livio Quiroz.

LA ISLA. Carlos Oteiza.

LO QUE CIRCUNDA EL VALLE. Huascar Castillo.

MARIA LIONZA, Lanfranco Secco.

MEMORIAS . . . Oscar Lucien.

NEGRO COMO TUS 0JOS. Ligia Blanco.

TRANS, Mateo Manaure, Manuel Herreros.

BOLIVAR, UN CONTINENTE. Rafael Araujo.

PRESENCIA DE ERNESTO CARDENAL EN VENEZUELA. Marcial Rodriguez.
RETRATO DEL POETA DESNUDO. Oscar Lucién.

EL BANQUETE DEL GOBIERNO O EL VENTARRON DE LAS DOS. Bernardo Sequera.
® BOLIVAR EN ITALIA. Roger Roa.

® CLETO ROJAS: PINTOR CAMPESINO. John Dickinson.

® EL CIRCULO. Alejandro Padron.

® DIA DE FIESTA. José Castillo,

® DON LUIS ZAMBRANO. Andrés Agusti.

® EL EJEMPLO QUE CARACAS DA. Luis Lares.

® £L PATIO SE ESTA HUNDIENDO. Oscar Garbisu.

® LUIS DEL VALLE HURTADO: EL DIABLO DE CUMANA

e £L EMBRUJO. John Petrizelli,

e £L. REBUSQUE. Romdn Chamorro.

® /SABES QUIEN SOY?. Manuel Mundb.

eEL SITIO DEL ANIS. Freddy Siso.

e TEATRO MAGICO SOLO PARA LOCQS, Walter Salamanqués.
o TIERRAS PRESTADAS. Elia Schneider,

1984 }
ELEONOR, Gilberto Pulido.
FELIX O {SABE USTED CUANTO GANA UN CAJERO? Luis Alberto Lamata.
LA GOAJIRA. Calbgero Salvo,
HISTORIA DE UN CABALLO QUE ERA BIEN BONITO. Leopoldo Ponte.
HELENA. Haydée Ascanio.
EL OTRO DATO. Serafin Diaz de Olivera, Alexis Pino.
SINCERAMENTE VICTOR PINERO. Roberto Siso.
BOLIVAR, UN HOMBRE INCANSABLE. Marcial Rodriguez .
BUSCAPERSONAS, Carmen Casassa, Fanla Petzoldt.
UN CUENTO A LA ORILLA DEL MAR. Isabel Urbaneja.
EL CHICHEROQ. Tito Rojas.
: DANIEL EN CARACAS. Pedro Laya, Tamanaco de la Torre.
EL DERECHO A LA PALABRA. Arnold Antonin,

(1) En la elaboracion de este inventario sblo hemos tomado en cuenta aquellas peliculas sobre
las que estamos seguros —o sospechamos— una pretension autoral de sus realizadores. El
_contexto de una investigacion que desarroilaremos miés adelante la seleccion deberb atender

68



a criterios més rigurosos, es decir, sustentando la escogencia en la visién del film,

(2) Para completar este inventario véase: -

a) Ambretta Marrosu. Exploraciones en 13 historiografia del cine en Venezuela: campos, pistas
e interrogantes. Cuadernos ININCO, No. 7, Caracas, 1985. R

b} Jacobo Penzo.- 10 afios de cortometraje venezolano. Revista Visor,; pp. 292-333. Caracas.
Gracias a la exhaustividad de estos textos, mi trabajo no ha estado tan desamparado.
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10 ANOS DE ESCUELAS
DE COMUNICACION SOCIAL
EN EL PAIS

GLORIA CUENCA

El proximo afio 1986 se cumpliran 40 afios del Decreto No. 421 de 1a Junta Revolucionaria
del Gobierno de los Estados Unidos de Venezuela, en donde se creaba la Escuela de Periodismo,
hoy Comunicacion Secial, de la Universidad Central de Venezuela. Han transcurrido cuatro dé-
cadas desde que la carrera de Periodista comenzo a tener nivel universitario en Venezuela. Hoy,
ya no existen, formalmente, las Escuelas de Periodismo. Se han transformado en Escuelas de
Comunicacion Social, a partir de los procesos de cambio que se dieron en las Escuelas en los
anos ‘70, )

Los profesionales de la Comunicacion Sacial, se han pre-especializado en cuatro areas: Perio-
dismo, Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Relaciones Pablicas y la Comunicologia, o Im
vestigacion y Planificacion de la Comunicacion. Existen cinco Escuelas en el pais: lade la Uni-
versidad:Central, la de la Universidad de! Zulia, la de la Universidad Catblica, la de la Universi-
dad de tos Andes {NGcleo Téchira), y recientemente comenzd a funcionar la de la Universidad
Cecilio Acosta, en Maracaibo.

Al interior de las Escuelas de Comunicacion Soclal particularmente, de las tres principales,
las més antiguas, (Central, Zulia y Catélica), se han producido, numerosos canflictos, que han
originado el desarrolio y el crecimiento de las disciplinas que alli se ensefian. La ampliacion|de
ta Ciencia de la Comunicacion que cada vez més se organiza con un objeto propio de estudio, un
método y un conjunto de leyes pertinentes y organizadoras de la Ciencia de la Comunicacién.
Pero, también numerosos conflictos paralizan ese desarrollo y no permiten ver la extraordinaria
perspectiva que la comunicacion social tiene al vincularse con el progreso y el desarrollo nacio-

nal.
Hago un esbozo y un resumen de mi trabajo La Formacion de Recursos Humanos en Comu-

nicacion Social en Venezuela. (Estudio de las tres Escuelas de Comunicacion Social en el Pais),
{1) 'para presentar los principales elementos a considerar dentro del ambito de Ja formacion del
personal para la Comunicacion Social.

Vale la pena deterse en el origen y la situacion histérica que marca el comienzo de nuestras
Escuelas de Comunicacion Social. El caso de fa Escuela de Periodismo de la Universidad Central
de Venezuela, es esclarecedor de muchas de las contradicciones que hoy podemos vivenciar al
interior de la Escuela: se crea por Decreto, como una Escuela adscrita al Rectorado, lo que le
d4 una gran libertad de accion. En la década del ‘40 y recién terminada la Segunda Guerra Mun-
dial, época en la que en los Estados Unidos de Norteamérica se inicia la expansin de la “investi-
gacién de fas comunicaciones de masas”, y el impulso desde las universidades de |a necesidad de
hacer de las profesiones de la comunicacion social, profesiones universitarias. Azar o necesidad
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en esta decisién, influencia del patron cultural norteamericano, o voluntad y conciencia de la
importancia que tenia la formacién universitaria de los periodistas, o cierto es que |a Escuela de
Periodismo se crea, se designa Director a Miguel Acosta Saignes, antrop6logo y periodista para
que dirija los primeros pasos y estructure la Escuela. Conjuntamente se le manifiesta que tendrd
de asesor y colaborador en esta tarea al Decano de la Escuela de Periodismo de la Universidad
de Columbia, Dr. Carl Akerman, Segln las palabras de Acosta Saignes, Akerman fue dejado de
lado, y su asesoria no fue necesaria, ni aceptada por la Direccién de ia Escuela de Periodismo.
Sin embargo, a lo largo de los afios transcurrides en la Escuela de la Universidad Central de Ve-
nezuela, se nota una contradiccion en el disefio curricular de la Escuela, Contradiccién que se
apvecia en la perspectiva que tiene el Departamento de Periodismo Informativo, cuyas maximas
més importantes para los procesos de redaccién de la noticia y el tratamiento noticioso se han
regido por patrones establecidos en el periodismo norteamericano: el lead, el cuerpo y el desa- -
rroflo de la noticia sobre |a base de tas 5 W, més la H, (férmula que se inspira en las preguntas de
Quintiliano, pero usada y privilegiada por el periodismo norteamericano e inglés, en la bisqueda
de las muchas veces trajinada y cuestionada “doctrina de la objetividad periodistica”).

Sin embargo, al lado de esto y al mismo tiempo, hay en la Escuelade la U.C.V. un grupo im-
portante de filiacién marxista, en el mismo Departamento de Periodismo informativo, convenci-
dosde la necesidad que tiene el analisis marxista para la problematica de los medios y la situa-
¢idn comunicacional.

Ahora, los profesores del Departamento Informativo cada vez mas, son profesionales cuya
orientacién principal no estd en una perspectiva alineada en el estudio de la formacion social y
su implicacion en el sistema de los medios, sino, la bisqueda de una profesionalizacion exitosa;
es decir, con capacidad critica, pero al mismo tiempo efectivos en las tareas de cumplir con el
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gjercicio profesional, independientemente del marco social donde se desenvuelven. Las dificul-
tades en los medios, el alto proceso de alienacion social y la mercantilizacién de la noticia, no
son fantasias. Muchos menos situaciones irreales: son duras realidades con las que los periodis-
tas/comunicadores deben “lidiar” a diario. La Escuela de Comunicacién de la UCV ha pasado
en los Gltimos diez afios momentos trascendentales: después de Ja renovacion académica y la in-
tervencion militar (63-70-71), el afio 74, 1a semestralizacion y el afio 75 se inicia una etapa im-
portante: el inicio del 1V nivel, los post-grados en Comunicacidn. Se crea en el pais un ambiente
propicio para el desarrollo de una amplia y fundamental perspectiva de la comunicacién: a par-
tir del afio 75 {época en que era Director de la Escuela el Profesor Federico Alvarez) se incorpo-
ran un grupo de profesores a proyectos de planificacion e mvestngaclon de la comunicacion:
Ratelve (1975), Telenovelas (1975), 1l y 111 Encuentro de Investigadores de la Comunicacion y
Creacion de la Asociacién de Investigadores de 1a Comunicacién {A.V.1.C.). Se firma un acuerdo
interinstitucional ININCO-Escuela para la organizacion de la Primera Maestria en “Politica y
Planificacién de la Comunicacién en América Latina” (Coordinada por Héctor Mujica, 1980).
Se crea y organiza la mencion en “Comunicologia” {Investigacion, Planificacion y Facilitacion
de la Comunicacion Social y sus procesos en 1378). En 1982 se abre el Curso de Especializacion
en “Periodismo y Cultura” coordinado por la Profesora Olga de Alvarez y en 1984 se reabre la
Maestria en “Politica'y Planificacion de la Comunicacion en América Latina”, Coordinado en
esta oportunidad por el Profesor Oswaldo Capriles del ININCO, el Curso de Ampliacién “’Pro-
yectos de Investigacion en Comunicacion’’ Coordinado por el Profesor Adolfo Herrera, en cola
boracién con CIESPAL.

A pesar de esta ascendente y sistematica evolucion de lo comunicacional, al interior de la Es-
cuela de Comunicacion de la Universidad Central se siguen manteniendo las posiciones: &Comu-
nicadores o periodistas? éinformacion o comunicacién? como si éstas condujeran a posiciones
irreconciliables o antagdnicas. El manejo de los problemas al interior de la Comunicacién Social
requiere de posiciones flexibles, pues hay elementos “‘crecedores” y que pueden contribuir a
ampliar-la perspectiva de lo comunicacional que bien manejados daran resultados adecuados, pe-
ro si se pierde la perspectiva adecuada se retardaran las salidas y soluciones a las cuestiones plan-
teadas por largo tiempo,

En cuanto a !a Escuela de Comunicacion de la Universidad del Zulia, el balance de estos alti-
mos diez afos, es desalentador. Una Escuela que desde la década del 70Gcumplia‘una evolucion
ascendente Ilega-a una situacion critica en los Gitimos tiempos, aparentemente por dos razones:
Ja primera un incremento desmedido y sin control de la matricula estudiantil, sin que haya en la
Escuela presupuesto, ni recursos humanos para afrontar cursos de 900 y 1000 estudiantes. La
segunda-razén, un aparente” enguerrillamiento” entre los Departamentos de Audiovisual y Pe-
riodismo, lo que origina dificultades fuertes entre los docentes. Al lado de esto, el desencanto,
la pérdida de la mistica y la ausencia de una politica que continuara las proposiciones trascen-
dentales en torno a los planes de investigacion, el IV nivel, el desarrollo de la Escuela hacia la
perspectiva comunicacional. Una obsesidn por lo tecncldgico, un sentido de pérdida del rumbo
marca en este momento |a orientacion de la Escuela de Comunicacion del Zulia. Casi se tratade
sobrevivir, pues desde el local, practicamente desmantelado hasta el incremento de los estudian-
tes con apraximadamente 1000 nuevos alumnos en el primer semestre, dan una idea aproxima-
da de lo que alli acontece. (2).

£n la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Catdlica “’Andrés Bello” hay una si-
tuacion distinta, existe un ambiente de necesidad de cambio, de “renovacion”, También ésta
Escuela viene de una crisis importante y también hay quejas entre los estudiantes, pero se nota
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al llegar a la Escuela que no se han perdido las esperanzas por lograr aspectos positivos y nuevas
perspectivas para la Comunicacién Social. La Directora es la Profesora Elisa Martinez de Badra,
quien enfrenta el reto de transformar la Escuela, ampliar las perspectivas comunicacionales y
lograr definir una meta para la Escuela de Comunicacion de la Universidad Catélica. (3)

RESULTADOS DE UNA INVESTIGACION

Se trata de una parte de la investigacion que sobre las tres Escuelas de Comunicacion del
paisefectué para optar al grado de Magister,

En esa misma investigacion realicé una Encuesta de Opinion Calificada, {Aproximacion al
Delphi), entre personalidades vinculadas con los medios, el ejercicio del periodismo, docentes e
investigadores de la Comunicacion, dirigentes gremiales y empresarios para obtener una infor-
macion.de la perspectiva que al exterior de las instituciones manejan los distintos sectores sobre
la formaci6n profesional, sus fallas, prioridades y necesidades inmediatas.

En el cuestionario realizado a los estudiantes obtuve datos de gran interés para el desarrollo
de la investigacion y la planificacion de los recursos humanos en Comunicacion. E! anélisis y la
interpretacion de esos datos, resultan demasiado-extensos para este trabajo y es por eflo-que op-

té por hacer éste breve resumen, .
De esta forma, de la Encuesta de Opinion Calificada podemos extraer las siguientes conclu-

siones:

1.- Una mayoria considerable, opina que fa Comunicacién Social y el Periodismo no son la mis-
ma profesion (70 por ciento). .

2.- La mayoria de los entrevistados se agrupé en las siguientes modalidades a la pregunta: {Ud
cree que lo mas importante para un buen profesional del periodismo es?-

— Tener buena formacion cultural.’ (68.0 por ciento).
— Tener vocacitn periodistica. - {66.0 por ciento).
— Tener buena formacidn ética. , {42.0 por ciento). .
— Ser luchador y critico. . (22.0 por ciento).
— Tener actitudes para escribir. (20.0 por ciento).

La relacion que se did entre quienes creen que la Escuela debe seguir siendo una Escuela
(opinion positiva de 50.0 por ciento) y los que creen que debe transformarse en Facultad,
{opinion en favor de la Facultad de 48.0 por ciento) no es significativa, pues practicamente
hay igualdad de opiniones entre los encuestados.

4. Abrumadoramente opinaron que la Comunicacién Social, no es lo mismo que la Comunico-

logia (92.0 por ciento).
5. En cuanto a las fallas méas comunes que los entrevistados atribuyen a los periodistas y comu-

nicadores, la agrupacion més importante fué:

w
!

— Insuficiente formacion cultural. (78.0 por ciento)

— No saben escribir bien (32.0 por ciento)

— No tienen limites éticos y son manipulables por la politica (32.0 por ciento).
— Falta de autonomia y criterio {30.0 por cienta).

— No tienen conciencia politita. {22.0 por ciento).

— Sin conocimiento histérico— social (20. por ciento).

6. Los entrevistados sefialaron las prioridades para la formacion de los comunicadores agrupa-
dos en siete aspectos importantes:
— Cultura (68.0 por ciento)
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Politica {58.0 por ciento)

— Etica - (42.0 por ciento). .
— Economia (38.0 por ciento).
— Sociologia (24.0 por ciento).

tnformética e Idiomas Extranjeros {20.0 por ciento respectivamente).

.- En relacién a la pregunta sobre las necesidades mas importantes en la formacion de recursos

humanos en Comunicacion Social, la agrupacién por modalidaddi6 los siguientes resultados:

— Mejor formacidn Socio-politica. (58.0 por ciento)

— Mayor énfasis en la formacion ética  (48.0 por ciento).

— Profesores mas vinculados con los medios (45.0 por ciento).

— Plan curricular adecuado y vigente (40.0 por ciento).

— Mas practica que teoria (34.0 por ciento).

— Més horas técnicas de redaccion (28.0 por ciento). .

—~ Mayor desarrollo personal (20.0 por ciento).

. En cuanto a la definicion del Comunicador Social el resultado fue:
Como Promotor Cultural 46.0 por ciento opind positivamente.,
Como Agente de Cambio Social 64.0 por ciento opind positivamente.
Como Responsable por la Formacion de Opinion Pablica 78.0 por ciento Dijo Si.
Como Manipulador 44.0 por ciento no dio respuestas.

— Como Educador 58.0 por ciento dijo si.

— Como propagandista 46.0 por ciento no did respuesta.

~ Como Investigador Social 42.0 por ciento dijo si.

— Como Historiador de la Cotidianidad 56.0 por ciento dijo si.

— Como Planificador de la Comunicacion Social 44.0 por ciento no dio respuesta.
El resultado del cuestionario realizado a los estudiantes de las tres escuelas de Comunicacion
Social del pafs es demasiado extenso para resumirlo. Me limitaré a sefialar aquellas conclusio-
nes que por su importancia considero se deben resaltar: Las observaciones las haré de una
manera global, sin particularizar en cada Escuela, que reflejan similitudes importantes, y ape-
nas una diferencia significativa de la Escuela de Comunicacion de la Universidad Catdlica
“Andrés Bello"’. :
Algunas de las ideas preconcebidas, que snrvneron para originar las hipétesis de trabajo se re-
ferian:

1. Losestudiantes de Comunicacion Social escogen esta carrera para obtener ganancias ficiles y

. prestigio social.

2. Los estudiantes de Comunicacién Social descallflcan la profesién que estudian y tienen una
imagen negativa de su profesion.

3. Losestudiantes de Comunicacion Social tienen una imagen negativa de su Escuela, sus profe

sores, de la carrera y de elios mismos.

. Los estudiantes de Comunicacién Social tienen altos intereses politicos.

. Los estudiantes de Comunicacion Social se interesan por luchar por la libertad de expresion.

6. Los estudiantes de Comunicacion Social consideran que profesiones como Medicina, Inge-

nieria y Derecho, son superiores a la Comunicacion Social.

Existe entre los estuduantes de Comunicacion Social, una idea generalizada sobre ef significa-

do de la Comunicacion Social y el Periodismo, que se transforma en una confusidn, a la hora

de la definicion profesional. :

L2
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La muestra de estudiantes de las Tres Escuelas fué de 300 estudiantes, por no asistir a Clases,
45 estudiantes el dia en que se paso el cuestionario, las respuestas obtenidas fueron las de
255 estudiantes en las tres universidades investigadas.

En cuanto a fa creencia de si al graduarse de Comunicador Social logran ascenso social, la
respuesta fué asi: un 61.2 por ciento opind que si, un 37.3 por ciento dijo que no; y un 1.6
no did respuesta. En cuanto a si creen que ganaran mucho dinero: |a respuesta mayoritaria
fue de 87.8 por ciento en sentido negativo, un 9.0 opind que, mientras un 3.1 se abstuvo de
dar respuesta.

Una mayorfa del 69.0 por ciento cree que un periodista no es lo mismo que un Comunidor
Social, mientras 29,0 opina que si. Hay un 65.1 por ciento que consideran la Escuela de Co-
municacién Social como aceptable, un 16.9 opina que es buena, mientras un 15.3 conside-
ran que es mala y un 2.7 creen que es pésima.

En relacién con los profesores, sefialan que Hay de todo: buenos y malos un 61.1 por cien-
to, aceptables, un 12.9 por ciento, buenas 12.5 por ciento predominan los malos, 5.1 por
ciento, regulares 3.9 por ciento.” En cuanto al nivel de satisfaccion en relacién a sus expecta-
tivas: es medio 69.8 por ciento, bajo 17.6 por ciento, muy alto 9.0 por ciento y muy bajo
3.1

En la pregunta épor qué escogié usted esta profesidn? la respuesta mayoritaria fué: por vo-
cacion 42.7 por ciento. Luego creen que es de utilidad social 28.6 por ciento y les gusta es-
cribir 11.4 por ciento. En cuanto a ganar dinero, tener prestigio, es una carrera facil, tendra
poder, para hacer politica, el resultado es insignificante, con lo que se desvirtuan algunas de
las ideas preconcebidas. '

Los estudiantes consideran que el Comunicador Social se puede describir como un agente de

Procedencia de los Nuevos Colegiodos
Periodo 1982-84
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cambio social un 68.2 por ciento, responsable por la formacion de opinion piblica 60.8 por
ciento, Educador, 58.4 por ciento. Investigador sacial un 57.6 por ciento opina que si, mien-
tras un 6.3 por ciento cree que no, y un alto porcentaje el 36.1 por ciento se abstiene de dar
respuesta, Cientifico social de la Comunicacion un 51.0 por ciento cree que si un 11.4 por
cienta cree que no, un 37.6 por ciento se abstiene de dar respuesta. Planificador de la Comu-
nicacion Social, un 51.4 por ciento lo cree, mientras un 12.2 por ciento no, y un 36.5 por
ciento no da respuesta. Estos resultados a la luz de la interpretacion nos dan unaidea de la
imagen que la mayoria estudiantil tiene sobre lo que es o debe ser el Comunicador Social.

En relacién con la definicién del periodista, creen que pueda definirse como un combatiente

* por la libertad de expresidn, 55.7 por ciento y un 12.9 por ciento opina que no, y un niime-

6
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ro elevado se abstiene de dar respuesta, el 31.4 por ciento. En euanto a si puede definirse co-
mo Educador, el resultado es el siguiente: un 49.8 por ciento cree que si, un 11.4 por ciento
opina que no y un 38.8 por ciento se abstuvo de dar respuesta. En cuanto a si puede definir-
se como informador, un 60.4 por ciento cree que si, un 7.5 por ciento cree que no, pero la
cifra que resalta es la de los que se abstienen: un 32.2 por ciento. También llama la atencién
ia pregunta relativa a si puede definirse como un politico: un 28.2 por ciento opina que si,
un 29.8 por ciento cree que no y un 42.0 por ciento se abstiene de dar respuesta. Este ausen-
tismo a la hora de las definiciones en relacion al periodista como informador produce refle-
xiones.

E! otro conjunto de respuestas que interesa resaltar son las relativas a la investigacion y la co-
municologia; las respuestas son como sigue: Un 67.1 sabe lo que es comunicologia, mientras
un 29.0 dice no saberlo y un 3.9 no dio respuesta. A la pregunta si creen que la comunica-
cion social se puede investigar la respuesta en un 93.7 fué si un 3.5 dijo no y un 2.7 no con-
testd. En relacion a si la comunicacion social se puede planificar un 88.6 par ciento lo cree
posible, un 7.5 dice que no y un 3.9 por ciento seabstienede dar respuesta y finalmente a la
pregunta si con los instrumentos teérico metodoldgicos que se le han dado en la Escuela cree
que puede investigar la comunicacion social como cientifico social, fa respuesta fué si en un
21.2 por ciento y no un 75.3 por ciento y un 3.5 por ciento se abstuvieren de dar respuesta.
En cuanto a si creen que la Comunicacitn es un factor que contribuye al desarrollo integral
de un pafs, la respuesta mayoritaria, fué de 92.0 por ciento que lo cree, mientras solo 2.0
por ciento cree que no, y un 4.0 por ciento cree que tal vez,

En cuanto al poder del periodista a la hora de informar la respuesta fué: un 86.0 cree que si
y un 12.0 opina que no. Sin embargo a la pregunta si el profesional del periodismo tiene la
categoria que se merece, la respuesta fué 88,0 no y un 12.0 dijo que no.

En cuanto a la pregunta éCuales alternativas ve Usted para el profesional de la Comunica-
cién Social que no sean los medios? las respuestas mayoritarias se agruparon de la siguiente
manera: Investigacion 66.0 por ciento; Docencia 50 por ciento, Planificacién de la Comuni-
cacion 44.0 por ciento y Experto en Comunicacion y Desarrollo 40.0. Dos observaciones en
este sentido; la primera relativa a la necesidad de implementar el componente docente en las
Escuelas de Comunicacion del Pais, ya que al exterior de las mismas se aprecia a la Docencia
como la primera salida en las posibles alternativas de trabajo. La segunda en relacién a Co-
municologia, pues en la practica y sin darle el nombre, los resultados sefialan en mencion co-

_mo la opci6n.

(1) Tesis para optar al titulo de Magister en Comunicacién Social.
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{2) Ver el trabajo. La Formacion de fos Recursos Humanos en Comunicacion Social en Venezue-

la.
(3) El resumen de las encuestas y los cuestionarios realizados en las tres escuelas son-indicadores

de la situacién, Ver Gitima parte de este trabajo.
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Estudiante, Proferor:

ontej

- esuna forma
de vivir

La Organizacion Nacionat de Turismo Estudiantil y crea para estudiantes y profesores, un estito de vida,
Juvenil ONTEJ, desarrolla el Turismo Social en una forma de vivir.
beneficio de estudiantes y profesores de todo el pais. El carnet ONTEJ permite obtener:
ONTEJ es una Asociacion Civil sin fines de lucro, ‘Descuentos en pasajes nacionales e internacionales.
donde tienen representacion determinante las entidades “Excursiones en Venezuela y el mundo entero. “Hoteles
y asociaciones estudiantiles de las Universidades y posadas con tarifas preferenciales. ‘Transporte de
Nacionales, oficiales y privadas, los Ministerios de - autobuses. *Entradas rebajadas a lealros, espectaculos
Educacién, Juventud, Transporte y Comunicaciones y la musicales, culturales, deportivos y festivales juveniles.
Corporacién Nacional de Tunsmo -~ . *Rutas vacacionales. ‘Campamentos juveniles

Ademas de los convenios con las Ilneas

aéreas nacionales e lnlernacmnales

ONTEJ ofrece beneficios

adicionales, auspiciando (

actividades de tipo Y

social, recreacional, ¥,

cultural y deportivo. *YgRE

El Carnet ONTEJ, ademas \, !
de sus ventajas intrinsecas,

- con recreacién dirigida.

0 *Rebajas en tiendas y

A?‘ 3 comercios afiliados.
‘Eventos. ‘Residencias
Estudiantiles. ‘Y cada dia

2\ mas y mejores beneficios

5\ para toda ta comunidad

"+ educativa del pais.

ontej ORGANIZACION NACIONAL DE TURISMO

ESTUDIANTIL Y.JUVENIL .

Para informacién, acuda a las oficinas de ONTEJ.

CARACAS: Parque Central Tell.: 573.37.22. Universidad Central de Venezuela Telf.: 662.79.15. Universidad Simdn Bolivar Telf.: 962.13.01/09 Ext.
8260. Asociacion de Profesores U.C.V. Tell.: 662.37.58. Universidad Santa Maria Telf.: 483.51.33 Ext. 218. BARQUISIMETO: Universidad Centro Oc-
cidental Lisandro Alvarado Tell.: 51.78.45 51.24.01. MARACAIBO: Universidad del Zulia Tel!.: 80.50584.950. VALENCIA: Calle Vargas Edf. Don Pe-
layo Tell.: 56.049 81.208. CUMANA: Universidad de Oriente Teli.: 66.11.72 66.11.57. PUERTO LA CRUZ: Universidad de Oriente Tell.: 66.03.53.
PORLAMAR: Calle Tabures Ota. Dofa Gloria Teif.: 61.40.33, MERIDA: Universidad de Los Andes Telf.: 52,86.93.52.87.64. SAN CRISTOBAL: Uni-
versidad Nacional Experimental Tachira Telf.: 59.869. CORO: Uni i Nacional Experir a de Miranda Telf.: 51.11.21, BARINAS,
Universidad Nacional Experimental Ezequiel Zamora Telf.: 41.259. Corresponsalias Internacionales - NUEVA YORK: Tell.: (212) 481,00.85'88. MIA-
MI: Tell.: (305) 642.13.70 72. MADRID: Telf.: 241.33.50 241.36.50. PARIS: Teil.: 261.48.87 296.55.22. FRANKFURT/MAIN: Tefl.: 23.29.12/28.19.15/
28.23.70. LONDRES: Telf.: 24.87.40 49. MONTEVIDEO: Tel!.: 91.45.39. ARUBA: Tell.: 48.758.
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NOTAS SOBRE LA GESTION
SINDICAL Y GREMIAL
DE LOS PERIODISTAS

CARLOS E. FEBRES

A MANERA DE INTRODUCCION

Realizar un balance de la actividad gremial y sindical de los periodistas en el Gltimo decenio,
amén de las dificultades para obtener una vision de conjunto y, a su vez privilegiar acertadamen-
te los aspectos especificos, se ve dificuitada por la “cercania” del autor a muchosde los actores
fundamentales de las actuaciones més resaltantes en los afios mencionados y la “’participacion”
en un proyecto politico y gremial como lo es el “Movimiento Prensa Libre”. Asumido el com-
promiso sblo resta encomendarse en esta dificil travesfa a lo mejor de nuestra “objetividad”’ so-
ciolégica, acompafiada —para bien o para mal— por el amor y el odio, por el acuerdo y el recha-
20, con hechos, actuaciones y propuestas de los sujetos involucrados en el proceso.:




MODELO PARA EL ANALISIS -

La opinién sobre la actuacién y resultados de una organizacion social esta condicionada por
- la utilizacion —consciente 0 no— de un “ideal tipo” convertido en matriz para el diagndstico y
la interpretacién. Un cierto empirismo reivindica la aproximacion a la realidad sin modelos a
priori, bajo el argumento que tal actitud es la garantia de la posibilidad de la aprehension de la
realidad y el alejamiento de todo ideclogismo en su investigacion. Creo —hasta que no se me de-
muestre lo contrario—, que la ciencia y la honestidad intelectual (hermanas no siamesas) deman-
dan de una conceptualizacion anterior y de fa construccion de procesos técnicos e instrumentos
que para no ser erréticos y azarosos requieren de una seleccidn previa de dimensiones y aspectos
que son el producto de una teoria que sirve de soporte para el hallazgo de las vinculaciones rea-
les, que no siempre corresponden a las apariencias observadas. La ideologizacidn, el encorseta-
miento y en definitiva la pardlisis seré la consecuencia, no de la utilizacion del camino descrito
anteriormente, sino de la aberrante, deshonesta y absurda actitud de querer introducir a la fuer-
za en los modelos la realidad que se resiste o adulterar —eliminando o privilegiando— compo-
nentes de lo real que dificultan el acopiamiento con la teoria o hip6tesis respectiva.
En virtud de las premisas de base antes expuestasexplicito los supuestos que utilizaré para mi
anélisis:

- Las organizaciones gremiales y sindicales en Venezuela desarrollan un conjunto de carac-
teristicas sui generis, como fruto de nuestro particular modelo “rentista petrolero” y la
estructura-societaria sobre esa base edificada. La tradicién europea (angio-sajona, germa-
na o mediterraniea) de estructura y funcionamiento de estas instituciones (incluido el
modelo norteamericano) guardan una relacion de complementaridad y correspondencia
entre la estructura de empleo, la calificacion profesional, el mercado de trabajo y el papel
social asignado al gremio y al sindicato. En nuestro pais, como en muchas otros aspectos
se transplanté un modelo (tal vez seria mas correcto decir se copié una forma.) que en el
traslado fue desencajada de su propia historia y su estructura para ser sembradas, sin rai-
ces y sin abono en un terreno fértil, pero tal vez no para esas plantas exdticas o experi-
mentos de hibridismo, sino para una realidad organizativa, que sin darle la espalda al
mundo, fuera producto de nuestra realidad social y muy especialmente de nuestra parti-
cular estructura de empleo. El resultado salta a la vista: la ambigiiedad en términos de la
identificacién de los intereses de clase y la dualidad contradictoria entre la fidelidad a la
institucion y al partido u organizacién politica. :

La historia contemporéanea ha demostrado, pareciera que con slidos argumentos, que to-
da organizacion social cuyo campo de confrontacion es el mundo del trabajo requiere
contar o adherir a un proyecto global de sociedad, radical o no, donde la contradiccién
fundamental, en este caso la existente entre patronos y empleadores, sea resuelta en fa-
vor de quienes la organizacion representan; y a su vez que tal posibilidad sea percibida
como factible y vinculada a la actividad cotidiana de la lucha por los pequefios cambios;
ello a su vez acompafado de una suerte de “imposibilidad de retorno”, es decir que en
las confrontaciones —por radicales que sean— no esté presente la posibilidad de la pérdi-
da de las reivindicaciones obtenidas hasta ese momento (este Gitimo factor, lamentable-
mente descuidado en la practica por algunos directivos sindicales y politicos, explican la
parélisis de movimientos sociales ascendentes y combativos en algin momento)

La “modernizacion” de la sociedad venezolana, particularmente en su escolarizacion ma-
siva y en el cambio de los patrones pivotales del modo de vida, han creado un nivel de ex-
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pectativas que no entran en carrespondencia con la actual estructura y funcionamiento
del movimiento sindical y gremial; es decir, que el movimiento sindical y gremial venezo-
lano revela agotamiento, en términos del modelo politico y organizativo que hasta hoy
lo ha sustentado, y que solo modificaciones radicales en su concepcion, estrategia y orga-
nizacién le permitiran el seguir jugando un rel como actor social significativo.

EL S.N.T.P. O LA HISTORIA DE UNA CONTRADICCION

La lectura de los programas que presentaron las diversas alternativas para las (ltimas eleccio-
nes del S.N.T.P., revelan claramente la ambigiiedad de una organizacidn sindical. La plancha -
vencedora plantea como compromiso fundamental:

.. . “un sindicato para todos . . .”’, que implica la participacion de . . . ““todo los que intervie-
nen en el proceso de elaboracion de un peridbdico o un noticiario . .. y “‘Periodistas, fotd-
grafos, fotocomponedores, correctores de prueba, contadores, trabajadores de talleres, edito-
res, camarografos, luminotécnicos y todos los que intervienen de cualquier manera en la no-
ticia como producto . . . De ahf{ la consigna luchar con todos por un sindicato fuerte”. Y en
forma expresa dice ‘‘Cuartilla’’ refiriondose al ‘‘Movimiento Prensa Libre’” (M.P.L.} . . .
“marginaron de la organizacion sindical a quienes no eran periodistas, porque nunca estuvo
entre sus planes ia unidad . . .” (1). Cuartilla plantea . . . atraer hacia el S.N.T.P. a sectores
que antes fueron de éi o que alin siéndolo, se sientan marginados, discriminados. Si eso se lo-
gra, se habra dado el primer paso para fortalecer al S.N.T.P., para hacerlo diverso y plural y,
por tanto para estar en capacidad de enfrentar una crisis que se pone cada vez mas néegra pa-.
ra los trabajadores’’ (2)

La importancia que se le concede a tal propuesta es tan obvia, que llega a constituirse en la
consigna central de la Plancha presidida por el periodista Javier Conde. Lo que nos interesa re-
saltar es la curiosa coincidencia de esta supuesta diferencia existente entre dos concepciones de
afiliacién al Sindicato y fa vida cotidiana del actual S.N.T.P. '

La fundacion del Sindicato Nacional de Periodistas (S.N.P.) se llevé a cabo el lunes 11 de
marzo de 1946 en sesitn celebrada en la sede de la “’Asociacion de Linotipistas de Venezuela",
En el local del edificio “Washington” se concret6 una vieja aspiracion de los periodistas a lo cual
habian antecedido !a creacién de la “Asociacion Venezolana de Periodistas’’, creada la primera
el 29 de Diciembre de 1935 (3) y la segunda el 20 de agosto de 1941, ello sin contar a: . .. “un
sindicato de Periodistas de Vida muy breve y actividades sin mayor trascendencia. ..” (4) fun-
dado en 1936.

Los meses que precedieron la fundacion del S.N.P. y su primer afio de funcionamiento, estu-
vieron cruzados de Ias dificultades tipicas de los balbuceos de la actividad sindical, pero en tér-
minas de la definicion de sus objetivos y del alcance de su politica la discusién fundamental y
las diferencias ms violentas fueren el producto de! enfrentamiento entre dos concepciones de
afiliacién: Los que sostenian la solo afiliacidn de los periodistas y cuando méximo también la
de fotbgrafos, corresponsales y colaboradores fijos y los que instaban a que el sindicato estuvie-
se integrado por los trabajadores de la prensa en general, incluyendo linotipistas, empleados ad-
ministrativos y pregoneros. Esta diferencia se refleja en la propia A.V.P., donde habia quien
propiciaba la creacion del sindicato como extensién de la A.V.P. en un 4rea, donde por razones
legales ella no podia actuar; y en otros que vefan con recelo la autonomia y auguraban posibles
enfrentamientos futuros.
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En la primera reunién efectuada para discutir la posible creacién del sindicato y la elabora-
cion de sus estatutos fue resefiada por “El Nacional” del viernes 8 de Marzo de 1946 y en esa

nota se recoge:

Después de las exposiciones preliminares, la discusion previa se canalizé en dos sentidos: si el
sindicato debe agrupar anicamente a los redactores y reporteros de textos y graficos, o si és-
ta aglutinacién debia intentarse previamente con el fin de crear un Sindicato Unico de Tra-
bajadores de la Prensa, con los linotipistas y la Asociacion de Artes Graficas. Después de va-
rias intervenciones, triunfo la primera posicion, sostenida por mayoria (5).

Manuel Molina Pefialoza de igual manera cita a “El Universal”’ y de ello extractamos algunos

fragmentos:
A pedido de una mayoria, Agudo Freites concretd su disertacidon en una proposicion de que
el Sindicato estuviera integrado por los trabajadores de la prensa en general, incluyendo fino-
tipistas, empleados administrativos, etc. Puesta en discusion esta proposicidn, se expresaron
muchas opiniones diferentes, sustentandose la tesis de que se trataba de periodistas, esto es,
de redactores, reporteros, fotografos y colaboradores regulares remunerados, pues los demas
trabajadores de la prensa ya estaban organizados. Los empleados de administracion tienen su
organismo especifico: La Asociacion Nacional de Empleados; los Linotipistas tienen su sin-
dicato y también los pregoneros estan organizados.
Luego surgié la proposicion de Rafael Calderdn, que concretamente expresaba: Que
quede de una vez constituido el sindicato con periodistas activos (redactores, reporteros,
columnistas, etc.), reporteros graficos y colaboradores regulares remunerados.
Puestas en votacion las dos proposiciones, fue negada la de Agudo Freites, que obtuvo
catorce votos; y aprobada la de Calderon por mayoria. Se advirtio que esto no queria de-

no . Crecimiento de Afiliados ol CNP
Periodo 1980-84

4.445
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cir que el.Sindicato Nacional de Periodistas no colaborara con los demas organismos simi-
lares para el caso de que en lo sucesivo se tratara de crear la Federacion de Trabajadores
de la Prensa.

Respecto a la posicion del Sindicato con relacion a la A.V.P., aspecto sefiaslado por Agu-
do Freites, se acogio una mocion de César Rengifo en e cual enfocd con acierto la discri-
minacion de que la Asociacion Venezolana de Periodista actiia en el plano de lo culitural
més que todo y las funciones del Sindicato, como se ha expresado categbricamente, son
econdmicas y sociales. (6)

Adn cuando la utilizacion de las citas pueden parecer el camino mas arido para la construc-
cion de mis hipétesis, no veo otro camino para evidenciar situaciones més allé de la gestion cir-
cunstancial de una Junta Directiva. Cuando 39 afios después de la resefia aparecidas “’El Univer-
sal” y “El Nacional”, el periodista Amado Fuguet en articulo aparecido en el No. 17 de “Cuar-
tilla"” afirma:

Hasta ahora nuestro sindicato se ha conformado por adscribir a sus filas Gnicamente a los
empleados que estan en los pisos de arriba de los peribdicos. Pero no ha bajado al sotano,
uno de los soportes fuertes de la industria periodfstica . . . El Sindicato de los Trabajado-
res de la Prensa, debe canalizar las aspiraciones de todos los que laboran en la industria
period(stica . . . los nuevos dirigentes del S.N.T.P. . . . (deben) . . . encarrilar su tren para
conformar el Sindicato de la industria periodistica, que no debe ser otro que el S.N.T.P.,
de tal forma que maneje el movimiento sindical que va desde la redaccion de Ia noticia
hasta el empaquetado del diario y, {Por qué no?, hasta la venta de los periodicos en los
Kioskos.(7).

Si el 6 de febrero de 1946 la Junta Directiva del S.N.P.decide cambiar su nombre por el de
S.N.T.P., dandole 11 meses mds tarde la razon a Rall Agudo Freites y legalizando lo que de he-
cho venia dandose desde los primeros contratos firmados en 1946 y que incluia no sdlo a perio-
distas sino correctores de prueba y personal administrativo; éa qué se debe que en 1985 la dis-
cusion siga planteada en los mismos téerminos que en 1946? De igual manera la propuesta for-
mulada por el equipo vencedor en las pasadas elecciones del S.N.T.P, de impulsar la “revocato-
ria del mandato a los responsables sindicales a todos los niveles que incumplan con sus funcio-
nes” {8) pareciera estar consagrado desde el 11 de marzo de 1946 en los estatutos elaborados
por Luis Evaristo Ramirez, Martin Ernesto Gonzalez y Rafael Calderon, que en el articulo 20
del Capitulo VI establece que

. . . cualquiera de los miembros de la Junta Directiva o su totalidad, podrén ser removi-
dos antes de expirar el periodo, por decision de las dos terceras partes de la totalidad de
los miembros del Sindicato, y por los siguientes causales: malversacion de Fondos de Sin-
dicatos; actividades de rompe huelgas; inasistencia a cuatro sesiones sin causa justificada;
incumplimiento de los acuerdos y resoluciones aprobadas por la asamblea o comision de
actas que comprometan la existencia del sindicato. Estas sanciones podran extremarse
con medidas de expulsion del sindicato (9).

Entonces o estamos en presencia de una especie de psicopatia colectiva, en {a cual-los codi-
jgos de comunicacion y realidades no concuerdan o leemos en las claves que tales acontecimien-
tos lo sefialan y extraemos de su significacion simbdlica la aproximacion a la realidad que po-
seen y logramos pasar de la critica electoral hdbil y oportuna al diagnéstico objetive que permi-
ta ser el inicio de una proposicion de cambio.

La presencia del Movimiento Prensa Libre en el Colegio Nacional de Periodistas (C.N.P.) y
en el $.N.T.P. ha sido a través de su gestion la evidencia de un equipo, que recoge la capacidad
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de algunos dirigentes sindicales y gremiales con vocacion e interés, al lado de otros personajes,
que sdlo se explica su presencia, fugaz o permanente, en cargos relevantes por ia legitimacion
proveniente de su participacion en una estructura burocrética, cuyas lealtades estaban distribui-
das entre la aceptacion acritica de formulas y politicas y la gerencia de un caudal electoral que
tenia su base en una vinculacién externa, masde origen partidario que gremial o sindical.

Entrampados en su propia logica de “preservacion” de la cuota de poder y ahogadas las nu-
merasas y permanentes voces de inconformidad, sus programas y actividades captaban el deseo
de modernizacién y definician de la Afiliacion al Sindicato, pero los compromisos adquiridos en
las relaciones de supra-lealtad y a los pequefios circulos de poder le impedian transcender en la
accidn las limitaciones que su misma base de poder Jes representaba. Por eso se llega a la curiosa
situacién en la cual no hay ninguna propesicion de cambio y transformacion del Sindicato y Co-
legio, que no haya estado, alguna vez, expuesto a propuesta por el M.P.L. Bien es cierto, de
igual manera que sus logros estan siempre limitados por consideraciones de poder, que los lleva-
ron a no arriesgar su base electoral en funcién de una propuesta de renovacion integral de 1a es-
tructura y funcionamiento del S.N.T.P. y del C.N.P. '

La paradoja de {a propuesta “alterna” que hoy “Cuartilla” representa para el sindicato y el
Colegio es que su base de poder, funciona con adherencia y mecanismos de lealtad-semejantes al
M.P.L.; amén que su base electoral ampliada surge de compromisos que objetivamente dificulta-
ran el ejercicio de un poder impugnador,




‘A MANERA DE CONCLUSION

1.- La identidad social de un grupo pareciera ser el soporte basico de todo proyecto de orga-
nizacion social. EI quiénes somos y qué queremos parecen ineludibles preguntas en el trénsito
del discurso a la accidn; el ejercicio de un oficio que es asumido por algunos como mas cercano
a la satisfactoria (espiritualmente) labor del escritor.o del poeta, en definitiva del artista y cuyas
gratificaciones estdn mds en el reconocimiento de su obra y su talento que en las terrenales me-
joras de sus condiciones de trabajo, no es facil compatibilizarls con el oficio del trabajador inte-
lectual que cumple su labor diaria con agridulce mezcla de fatiga alienante y del placer del crea-
dor, pero que reivindica como elemento central de su actividad su condicion de asalariade y en
consecuencia la reivindicacion sobre su condicion y medio ambiente de.trabajo como centrales
en su cotidianeidad. No pueden hablar periodistas de un sindicato para ““todos”, cuando todos

“sus cenédculos son de “algunos” y mal puede plantearse la demaocratizacion del sindicato cuando
objetivamente las campafias electorales y la composicion de las directivas son el reflejo del pre-
dominio de los periodistas sobre los demas oficios del mundo de la prensa. Y mas dificil ain es
que el Kiosquero, el pregonero, el trabajador de taller sienta que “‘nosotros” es més que “yo pe-
riodista y td trabajador manual”. El resolver los problemas bésicos de identidad pertenencia y
afiliacion determinarén la posibilidad de replantear objetivos e incluso de modelar formulas iné-
ditas, extraiias, pero tal vez eficaces y realmente democratizantes.

2.- La modernizacion, en especial para el sindicato, no es solamente “poner al dia"” a las fi-
nanzas o generar una nueva dinamica en las reuniones de Junta Directiva. No, es eso y mucho
mads, es replantearse la idea de la participacién en términos de la responsabilidad: es destruir un
ideal del delegado sindical que no asume el nosotros como el componente fundamental y que Ia
pedagogia sblo esta presente en el curso o en el seminario formal, pero no en la actuacion diaria
del directivo. ‘

Solo la disposicion a recomponer las lealtades y el equilibrio del poder permitira, a mijuicio,
transformar hacia adelante y no mejorar para que nada cambie.
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CONFESIONES DE UN EGRESADO
DE LA DEMOCRACIA

AQUILES ESTE

El titular que impongo a este trabajo no hace de! todo honor a la verdad. En realidad, quien
se confiesa, todavia no egresa de la Escuela de Coamunicacion Social UCV. Actualmente realizo
mi tesis de grado, de tal forma que por los vientos que soplan, por fin me voy a graduar. Confie-
so igualmente trabajar como fotdgrafo en un diario de Caracas, donde aprendo algo nuevo cada
dia. Asi, me permito hablarles a tenor de lo que inspira mi actual situacién: graduando UCV,
fotografo en ejercicio y, en consecuencia, mozalvete venezolano que analiza un nueve marco de
relaciones con su pais, la Escuela que le dio el ser y el gremio periodistico. Para acometer esta
empresa echaré mano, como conviene, del método dialéctico-paranoico-intuitive, de probada
eficacia en estas lides. )

LA ESCUELA, EL BARRIO, LA ESQUINA

“La primera declaracién de mi confidencia girara en torno a la Escuela de Comunicacion So-
cial y a la Universidad, instancias sobre las cuales abrigo peregrinas sospechas.
La Universidad se me presenta como un dable fiasco. Fiasco es la concepcion desarrollista
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del universo sobre la cual estd echado el pai's. Modelo que fracaso, promesa de ingresar al ‘con-

_cierto de las grandes naciones”. Y fiasco es el hecho de que, inserta dentro de ese orden de
ideas, la Universidad no haya podido ni siquiera producir los profesionales que se necesitaron
para consolidar el proyecto de lo que una vez llamaron “Gran Venezuela”. Esta es, como al-
guien dijo por alli, la Universidad del coloniaje, institucion incapaz de elaborar teoria sobre la
propia realidad, comunidad reproductora de conocimiento y de pensa.

La historia de la Escuela de Comunicacion es también la historia de esta fatalidad. La Escue-
la nace en 1947, coincidente con un cierto auge de las medios en el par's. Comprometida con los
valores de la democracia liberaloide medinista, de la cual fue y serd siempre idedlogo Arturo
Uslar Pietri. Eran los tiempos de la Escuela de Periodismo, que necesité de los servicios de un
profesor de la Universidad de Columbia para que “tirara la I'nea’ sobre la moderna concepcion
del periodismo informativo.

Llega la renovacion, y la discusion anti-academicista se arriesga a asegurar que el periodista
debe ser un profesional comprometido con el cambio social. Tiempo de periodicos murales y
exéticos graffitis inspirados en experiencias ultramarinas.

La Escuela que a mi’ me tocd vivir (yo entré en el 81) es nieta de los presupuestos del Quintc
Plan de la Nacion y de la Revuelta Educativa de Luis Manue! Peiialver. Epoca de Pérez, en la
que se empieza a hablar de tecnologfa educativa, educacion a distancia. El gobierno-Estado
compra el canal 8 y el 5, se crea el Ministerio de Informacion y Turismo, y se ordena la redac-
cion del Proyecto Ratelve. Hay real en el pais y, en consecuencia, se requiere de cuadros tecno-
légicos que edifiquen la ““Gran Venezuela”. Bajo este patron es menester transformar la escuela
liberal, y por supuesto la Escuela de Comunicacion Social se anota en este lote,

EL MACLUHOGREMIALISMO Y LA TRIBU GUTEMBERG

Deslumbrada por el desarrollo coyuntural de los medios —fundamentaimente audiovisuales—
la institucion se aboca a reformar el pensum. De alli saldria un programa rigido, dirigido a pro-
curar 1a més pronta y epiléptica especializacion del estudiante. Insurge la semestralizacion y se
divide a la Escuela en menciones: audiovisual, periodismo impreso, publicidad y relaciones pi-
blicas. Se empieza a hablar también de Comunicologia, un poco inspirados en las recomendacio-

- nes de la Conferencia de Costa Rica sobre politicas nacionales de comunicacion y la necesidad
de formar planificadores e investigadores en esta area. Precisamente en el marco de estas refor-
mas el Macluhianismo entra por toda la puerta grande: bisqueda desesperada de eso que han lla-
mado “Ciencias de la Comunicacion” (expresion ésta que, a mi modesto entender, no va mas
alla de ser un invento tecnicista). Y en resumen, un espasmaddico desenfreno por dotar al estu-
diante de Comunicacion de un arsenal ténico que lo haga referente como estudioso de una pre-
tendida nueva ciencia, con objeto de estudio, método y leyes propias. Visidn positiva de la ense-
fianza, en este caso promovida por gente del campo supuestamente progresista, en el cual el co-
nocimiento técnico es asumido como neutral.

Sin embargo, lo mas grave de esta concepcion macluhiana de la Escuela, es justamente pre-
tender que aquello que nos compete estudiar es el medio, y no asi el uso que de éste se hace, la
estructura de poder en que estd inserto, y fundamentalmente los mensajes que se publican. Al
estudiante de Comunicacion Social le corresponde entender el complejo funcionamiento de! sis-
tema comunicacional contemporaneo; debe ser ante todo un intelectual capaz de dibujar las
coordenadas donde se estableceria un régimen de informacién democratico; vy, para ello, se ne-

- cesita de un instrumental de andlisis que puede bien partir de lo socioldgico, econémico y poli-
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tico lingiiistico. No creo que, para reportero, tenga uno que estudiar en una Universidad pues
las destrezas necesarias para desempefiarse con dignidad técnica como reportero se aprenden

holgadamente en dos afios.

%" Colateralmente, el macluhianismo que desbribimos se enlaza con el Gutemberianismo de iz-
quierda que ha permanecido de espaldas a la expansion de los medios audiovisuales en el pafs y
en el mundo, y por tanto, ignorante de la comprension y significacion de este fenomeno. Por-
que la Escuela de Comunicacidn, tal como estd concebida, es y serd siempre una Escuela Gutem-




beriana. Armand Mattelart, en el libro “’La Television entre servicio publico y negocio” (Edit.
Gustavo Gili), habla precisamente de la encapacidad de la izquierda latinoamericana para enten-
der y sacar provecho de los medios audiovisuales. Las palabras de este investigador traducen con

fidelidad alarmante la situacion que se vive en la Escuela. Jamas nos ha tocado como director al-
guien cercano o siquiera preocupado por tos medios audiovisuales. AGn cuando la mencion

audiovisual —por razanes que luego explicaremos— es la mas numerosa (80%de los estudiantes) y
posee menos del 15% del total de profesores de la Escuela. Esto, amén de las bochornosas insta-
laciones con que cuenta y las “caucagiiisticas’” condiciones de trabajo en materias como televi-
sion, radio y cine.

La Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Central es una escuela de periodismo
impreso tecnicista. Y ademds, en el terreno estrictamente técnico es profundamente inexistente
y ligera, pues quienes de alli salimos ni siquiera somos expertos en el lenguaje. Ademas, me
consta que el estudiante medio de la carrera no encuentra placer en la escritura, Alii, salvo glo-
riosas excepciones, se ensefia a escribir con ese estilo impersonal y empresarial, reproduciendo
—Como dijera Roberto Hernandez Montoya— a misma escritura sin libido que se lee en los pe-
riodicos. _ .

Para cerrar este aparte, denunciaré con paranoico deleite que pese al Gutemberianismo obsti-
nado que gobierna fa Escuela, ésta no cuenta —desde la muerte de PRUEBA hace dos afios y
medio— con un drgano periodistico regular. Esta barbaridad, tratdndose de una Escuela de Co-
municacion Social, en fa que de paso existe una mencion de periodismo impreso, raya en el pa-
roxismo. ¢ Entenderan algiin dia que asi como los médicos necesitan cadaveres y estetoscopios
para aprender, uno necesita un periédico que se venda en la calle. Ni hablar de una emisora de
radio 6 modesto estudio de television,

Incluso, cuande en una oportunidad se pretendié imprimir al moribundo LETRAS en la ro-
tativa de 1a Universidad (la cual se cred para imprimir alli PRUEBA), se nos negé la posibilidad,
argumentando que la ilustracion de la contraportada era obscena.

No obstante, la Escuela de Comunicacidn Social de ta UCV y en general cualquiera de las
otras cuatro escuelas que existe en el pais disfrutan de la posibilidad historica de producir los
mejores periodicos de Venezuela. No solo porque se cuenta con facilidades de impresian, foto-
graffa, etc., sino porque —y en esto reside lo mas importante— alli estudian personas que tienen
la oportunidad de acercarse a la realidad sin cortapisas empresariales, comerciales o partidistas.
Permanecer de espaldas a esta potencialidad es irresponsable en lo académico y en lo politico (si
es que se puede: hablar de irresponsabilidades en lo politico}.

LA ESCUELA DE LOS 80

Esta década sefiala el quiebre del modelo rentista-desarrallista que culminé en'la deuda. A
objeto del presente trabajo, y de acuerdo con las previsiones del método dialéctico-paranoico
que nos alienta, citaremos algunas de las consecuencias que el fracaso de este modelo supone en
relacién con la Comunicacidn Social. .

En los ochenta se extingue el proyecto de la pequefia y mediana industria. En el 4rea comu-
nicacional se acentda la tendencia monopolista en formas de propiedad horizontales y vertica-
ies. Hoy en dfa, si a usted lo bota Granier del Diario de Caracas, se le cierra algo asi como una
décima parte del mercado de trabajo. All{ habré que olvidarse del Canal 2, de Caracas 750 y etc.

Ademis, los medios poseen hoy en Venezuela un poder de manipulacidn de la opinion pibli-
ca que no tiene precedentes, me arriesgaria a decir en latinoamérica. Al propio tiempo, el mer-
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cado de trabajo estd sobresaturado y los consorcios comunicacionales gozan de todas las venta-
jas legales para extender sus tentaculos, como veremos en el caso dela TV por cable y la Radio
FM.

En tanto, el gobierno adeco entiende la necesidad de modernizar el Estado (privatizarlo y li-
beralizarlo) y, en lo que compete a la educacion superior, se propone abandonar de una buena
vez la tesis populista y abrazar el eficientismo. Esto, porque ahora no hay real y el sistema edu-
cativo improductivo y no rentable ya no se soporta.

Este imperativo atraviesa naturalmente a ta Escuela. Como se ha dicho, estd planteada una
reforma educativa que contempla en lo especifico una reforma a la Ley de Educacién Superior.
En tal sentido, el Rector Chirinos ya gir6 instrucciones con la designacion de una Comision de
Reestructuracion Académica, que tiene expresion en todas las facultades y por supuesto en las
42 escuelas de la Universidad.

La comision de la Escuela de Comunicacidn Social se nombra en octubre de 1984, bajo la
coordinacién de la profesora Gloria Cuenca. Esta comisién debe presentar su informe final para
mayo del 86. Pero veamos qué puede satir de alli.

De acuerdo con una copia del informe preliminar redactado por la Comisian de Revision Cu-
rricular de la Escuela, y aunque todavia esté abierta la discusion y es animo de la Comision que
las distintas posiciones se ventilen de la manera més democratica, presiento que se ha empezado
por mal camino.

El informe no plantea en modo alguno una verdadera reformulacion de la concepcion del co-
municador social que venimos discutiendo. Se esboza, “‘en un fenguaje ambiguo, las caracteristi-
cas de un profesional que media entre un tecnicismo aproximado y chucuto y una ligera forma-
cion intelectual. La Escuela se propone en consecuencia producir un profesional que cuente con
una “amplia y eficaz fundamentacion cientificay humanistica de su formacién profesional, da-
do el cardcter y la ubicacion de la ciencia y la técnica de la comunicacion social”.

Por otro lado, se preserva el proyecto de Escuela productora de un profesional con mentali-
dad de empleado, que adquiere significado y presencia de Comunicador Social en tanto que fun-
cionario de algin medio de difusién 4Es que acaso no existen otras instancias? Ademas, {por
qué tiene la Universidad que regalarle profesionales a las empresas? Si usted agarra y se pone'a
hacer un periddico alternative, no es entonces un comunicador social o padece en ese caso de
una disfuncién sicologica? Tales dudas me persiguen cuando sospecho gue entre Iineas se prefi-
gura dicha concepcion de la profesion: “Son objetivos especificos de la Escuela —asegura el in-
forme— la formacion de un profesional . . . con las siguientes caracteristicas:

a- Capacidad para desempefiarse como tal profesional, con un adecuado nivel de rendimiento
en los diversos centros de trabajo correspondientes a su profesion.

Entonces pregunto. &éCuéles son esos centros de trabajo correspondientes a la profesian? Si
por casualidad se trata de las empresas que todos conocemos, édande estan esos puestos de tra-
bajo? éQué se considera un adecuado nivel de rendimiento? éComo es ese rendimiento cuando
se habla de “los diversos centros de trabajo”’?

Mas adelante se llaga al colmo de sostener que el comunicador social —en este caso el egresa-
do de audiovisual— debe estar ** . .. Provisto de un claro dominio de! medio televisivo, cinema-
togrifico y radial como para formular mensajes atractivos, adecuados y realisticamente aprove-
chables por la estructura comunicacional existente . . . (El subrayado es mio). De tal modo
que, si hace un instante se abrigaba dudas sobre los criterios empresariales que se manejan, creo
que con la cita que acabo de extraer no existe lugar a otra conjetura.

De resto esta planteado realizar en la Escuela una cierta depuracion de algunos mecanismos
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administrativos: eliminacion de varias catedras, de preferencia pertenecientes a la mencion
audiovisual. Esto supone ldgicamente” aplicar serrucho’’ a profesores y reducir el nimero de es-
tudiantes con la aplicacion de algln tipo de filtro. Menos profesores, menos estudiantes, équien
sabe-si menos menciones? Es ahorro de dinero a la Universidad y por lo tanto al Estado.

LA BELLE EPOQUE DE COMUNICACION SOCIAL

Anualmente la CNU asigna a la Escuela-un cupo de 150 estudiantes. Este afie la CNU
aumenté dicha matricula a 180 y posteriormente ta misma Escuela, por un proceso de seleccion
interno, concedid un examen de admision que aceptd otras 40 personas mas. Ahora, para pre-
sentar el examen, la gente —ademés de pagar 50 bolivares— tenia que haber sefialado a Comuni-
cacion Social como primera opcién en su planilla de pre-inscripcion. El examen frustro las espe-
ranzas de 170 bachilleres venezolanos.

-Esto-demuestra que la demanda de la carrera es abusiva, a la vez que se observa una confor-
macion diferente en la poblacidn estudiantil que ingresa, porque ahora quien se interesa por la
“Comunicacion Social” es estrictamente el bachiller de clase media, amén del sifrino snobista.
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¢Qué explica esta situacion? Al opera una vision vedetista de la carrera. En la calle se ma-
neja la idea de que el comunicador social es una especie de artista, Un personaje ligado a la mo-
dernidad, informado y actualizado. Ademds, quien ingresa ha sido testigo de excepcion del cre-
cimiento de los medios adiovisuales y sospecha gue vincularse a estos lo arrancara del anonima-
to, porque el anonimato es una especie de muerte que nos confina a ser ignorados para toda la
vida. Ahora, cuando salgo en una pantalla, de alguna manera llamo la atencion sobre mi perti-
nencia, digo al mundo que existo y de paso que soy una persona de conducta intachable en la
vida.

A todo esto se suma el agotamiento de la posibilidad de ascenso social por via de las carreras
tradicionales, y esa vieja concepcion de que el —periodista ahora comuniCADOR SOCIAL- es
un intelectual medio. Por supuestc ya la gente sabe que se trata de una carrera facil, pues fue
imposible ocultarlo durante tiempo. De alli que la Escuela actie en muchos casos como recep-
tora de estudiantes fracasados en otras carreras, a riesgo de que su vocacion no sea la “‘Comuni-
cacion” si no sencillamente obtener un titulo universitario. y

Paralelamente, presiento que en lo académico se experimenta un retroceso. Existen sectores
influyentes que traman de eliminar la mencion audiovisual, Ademas, la Escuela no ha asumido
con seriedad el problema del desempleo {uno de cada tres periodistas no tiene trabajo en Cara-
cas) y, mientras tanto, se mira con recelo la discusion sobre comunicacion alternativa y expe-
riencias autogestionadas, que representan una salida al desempleo y un ejercicio de libertad de
expresion.

Por otro lado, abochorna el regateo politico que media en algunos concursos profesorales y
es indigno que a mentes capacitadas para la docencia y la investigacion se les niegue el acceso a
fa Escuela por motivos de filiacion partidista. Finalmente, llamo la atencion sobre un punto’es-
pecialmente delicado, sobre todo para quienes todavia no nos graduamos. Es curioso que mu-
chos profesores de la Escuela aparezcan ganados por el siguiente esquema: vienen de una mili-
tancia partidista, son o han sido gremialistas (por lo menos tesorero), y de alli que su problema
central no sea la discusidn académica sobre los problemas de la comunicacion, sino esa partic-
lar Have partido-gremialista,

No resulta casual-que los mismos directores que ha venido teniendo la Escuela —coincidentes
con el color politico que manda en la Facultad de Humanidades— estén ligados a la accion par-
tidista congresante. Esto en mi opinion los aleja de la Universidad y de la investigacion. Lo cjto
con un sintoma al que debemos prestar atencidn, sin negar los méritos de algunos directores co-
mo gremialistas, periodistas o eventuales investigadores.

EL GREMIO Y OTRAS MISERIAS

El estudiante de Comunicacion Social no toma conciencia del gremio, ni se preocupa por es-
te problema hasta que se gradia. En tanto que egresado, intuye con facilidad que su futuro me-
dia entre la venta de empanadas chilenas y la lejana posibilidad de alistarse en algin medio. Si la
dltima de estas dos posibilidades tiene lugar, el egresado se inscribira en el Colegio Nacional de
Peridistas y en el Sindicato Nacional de Trabajadores de la Prensa. Hasta este momento mngun
contacto se habia establecido entre el antiguo estudiante y el gremio periodistica.

La comprobacion de esta dindmica sefiala la inexistencia de vinculos entre estas dos instan-
cias. En el caso de la Escuela, por ser una institucion ajena al estudio y comprension de la reali-
dad especifica del pais. Y en el caso del gremio, por constituir un aparato burocratico que solo
encuentra sentido, toda vez que representa a un profesional que no se siente proletario y para
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quien, su paso por fa Escuela, significa la cuiminacion de un esfuerzo personal que, le proporcio-
naré la posibilidad de obtener dinero. Y con esto no quiero decir que unc no tenga derecho a
resolver su problema econdmico, sino que el gremio termina reflejando la mentalidad y la for-
macion de quienes en la Escuela se formaron, porque la Universidad, en términos sociales, va
poco mds alla de actuar como la instancia a la que acude la gente a resolver su problema econd-
mico.

Es mas, me atreveria a adelantar que la principal aspiracion de buen nimero de estudiantes
consiste en ingresar en algin medio, asi sea bajo el deshonroso status de pasante. Porque, qué
es en la practica un pasante: un estudiante explotado, genuflecto redactor que percibe humilde
estipendio (2.500 Bs.). Empleaducho todero, expuesto a los méas audaces cam bios de fuente in-
formativa. Funcionario conciliador, ““chupa-media” que suefia con pasar a némina y que una
vez alli, eleva plegarias porque el gremio no lo advierta, En consecuencia, su firma no vera la luz
del dia hasta la fecha en gue entregue su tesis de grado y se le confiera la libertad. A no ser que,
gracias a las incontables horas extras acumuladas, el medio lo premie con un rotulo personal.

Ahora, volviendo al problema del gremio, huelga precisar que para uno que va saliendo de la
Escuela es una verdadera bendicion encontrarse con un grupo de opinion disidente como es
“Cuartilla”. Una gente gue, si bien no se plantea armar la revelucién venezolana desde los perio-
dicos, cuenta con un elemento ético, lo suficientemente firme como para diferenciarlos. Se pro-
ponen al menos sanear al gremio y abrir la discusion sobre la representatividad del mismo. Pien-
so que, en la medida en que grupos como éste logren establecer formas alternas de organizacion
en la base laboral, estaran asegurando su vigencia como movimiento.

Mientras tanto, soy de los que piensa que el gremio hay que extenderlo hacia un gran sindi-
cato de trabajadores de la comunicacion social, que ampare a todos los que de una u otra forma
trabajan ligados a esta actividad. Incluso aquellos medios que podemos llamar alternativos. Y es-
to Gitimo significaria una importante ruptura con esa tradicion gremialista-universitaria, que
presiente que lo alternativo le quita un predio de accion al graduado.

Al llegar aqui, me parece oportuna una pequefia disgresion para eshozar lo que estamos en-
tendiendo por alternativo; porque esa es otra mala maiia que existe; mucha gente esgrime la car-
ta de lo alternativo, sin explicar qué interpretan por alternativo.

En algin sentido y por paraddjico que parezca, buena parte de la reflexion sobre este asunto
padece de los vicios de un extrafio macluhianismo. Pues es una discusion que centra su interés
en el problema del medio, es decir, lo fundamental es que el medio sea alternativo. Incluso, de
aqui derivan una serie de percepciones equivocadas con respecto a lo alternative, vinculandolo
forzosamente a lo subterraneo, a lo feo, al periodiquito mal diagramado. En consecuencia, se
pasa por alto que lo fundamental es desbloguear un sistema de pensar dominante. Aunque el
gjemplo puede resultar grosero, seria alternativo un mensaje desbloqueador transmitido por el
canal 4, que conlleve la posibilidad de ejercer contrainformacion. Sin que esto signifique que,
en la hipotesis aceptada de que esto ocurra, el canal 4 (Venevision) sea un medio alternativo.

Es decir, no basta con tener un periodicucho para que sea alternativo, puesto que puede
tratarse sencillamente de un pasquin cuyos contenidos en el fondo, no representan alternativa
alguna a eso que hemos llamado pensar dominante.

Por otra lado, pareciera que algunos voceros de la propuesta alternativa padecieran de ese
mal de izquierda que supone sentirse eternamente minoria, aparte de la necesidad de explicar-
se y encontrar sentido, en la medida en que exista algo o alguien a quien oponerse: En ese senti-
do pensamos que la comunicacion alternativa deja de serlo para pasar a ser comunicacion nece--
saria, Porque los medios, cualquiera que fueren deben actuar como verdaderos agentes de cam-
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bio social, drganos eternamente experimentales, consagrados a la sociedad civil, instancias de
discusion sobre lavida, punto de partida para la organizacion social y la toma de conciencia. Es-
te es el Gnico tipo de informacion que debe existir.-Comunicacidn necesaria, “‘alternativa’ en
todo caso. Se trata de alterar, en profundidad, todo un sistema valorativo.

Todo esto, sin olvidar que un medio de comunicacion es una unidad dialéctica en el cual in-
teractiian forma y contenido. La busqueda debe dirigirse a intentar que el mensaje definitivo,
producto de esa interaccion, produzca un goce estético y eduque sobre la belleza, porque el dis-
frute de la belleza es un derecho que tiene todo ser humano.

Este gran sindicato, de él hablabamos antes de derivar hacia lo alternativo, estaria dividido
en sectores que atendieran la especificidad de cada medio, pero con la suficiente unidad clasista
si se quiere, como para evitar esos pleitos necios como el suscitado ahora entre periodistas y fo-
cutores.

Y por supuesto, siempre luchando por una jornada més corta de trabajo; asi todos tendre-
mos mds tiempo de estar en casa, leer y conspirar.

| COMUNICACAO &

Pedidos:

Instituto Metodista de Imprensa Metodista

Ensino Superior Av. Senador Vergueiro, .
CAVE — Centro Audio- 1301 _

Visual Evangélico 09700 — Sdo Bernardo
Caixa Postal 5002 do Campo — SP — Brasil
09720 — Sao Bernardo

do Campo, — SP — Brasil
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EL ESTADO
Y LA COMUNICACION, ENTRE
EL AZAR Y LA NECESIDAD

MARCELINO BISBAL

“Una politica de comunicacidon-cultura que no incluya la practica— y para comen-
~ zar, practica en el acto de establecer ta politica— no puede considerarse como una
' politica para los paises en desarrollo’’
{Paulo Freire, 1978): ¢

ANTECEDENTES DEL TODO NECESARIOS

Un afio después de haber nacido nuestra Revista COMUNICACION (1976), el entonces Mi-
nistro de Estado para la informacion el Dr. Guido Grooscors en su discurso de inauguracion del
i1l Encuentro Nacional de Investigadores de la Comunicacidn decia “‘que es necesario reconocer
que en Venezuela no haexistido hasta ahorauna politicacoherentede comunicacion social: Desde
hace muchos afos diversos gobiernos, con mayor o menor-acierto, han venido adoptando deci-
siones relativas a la materia que, en ninglin caso pueden considerarse como elementos raciona-
les (Sub. nuestro) para configurar una definicion politica. Sin embargo, a partir de 1974, cuan-
do un nuevo equipo humano asume las responsabilidades del gobierno, se comienza a delinear
los elementos que hoy permiten afirmar que nuestro pals avanza con paso firme hacia la adop-
cion de una politica nacional de icacién social (Sub. nuestra)”. (1),

Estas palabras del Ministro de Estado para la Informacian venian precedidas de un conjun-
to de acciones y declaraciones, tanto a nivel nacional como internacional, que nos permitian
guardar “cierto optimismo’’ en lo referente a |a adopcion de medidas politicas (control social)
que empezaran por poner algin orden en el manejo de la comunicacion masiva y en los prede-
cibles y estudiados efectos que ella produce. Simplemente, recordemos (2):

e El 12 de marzo de 1974 Carlos Andrés Pérez dicta el Decreto No. 41 por el cual nombra
Ministro de Estado para la Informacion al Dr. Guido Grooscors y él dara paso al Ministerio de
Informacién y Turismo. Este ente de la Administracion Central sera “el organismo planificador
y rector de las Politicas Nacionales de Comunicacion’’;

o EI 5 de abril de 1974 se encomienda al Ministro de Estado para la Informacion la tarea
de organizar los servicios de ta QCI-Oficina Central de Informacidn y se le pide presentar un
proyecto definitivo para la conformacion del Sistema de [nformacion del Estado venezolano;

e El 4 dejunio de 1974 se formula el Decreto 141 a través del cual se estimula a los drga-
nos informativos de provincia y establece normas para dar participacion a esos medios en o re-
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lacionado al apoyo publicitario de los organismos gubernamentales, Igualmente, incluye la me-
dida de otorgamiento de créditos para sufragar insumos industriales indispensables para el desa-
rrollo de los medios de provincia. Este apoyo crediticio se canalizara por intermedio de Corpo-
industria;

« El Edo. venezolano adquiere todos los activos de Corporacion Venezolana de Televisidn-
CVTV— que paso a ser el Canal 8 (Venezolana de Television-VTV— También, se interrumpe la
prgramacion del Canal 5y retoma el hilo en marzo de 1976 como Segundo Programa de la C.A.
Venezolana de Television;

e FEl 14 de noviembre de 1974 la Corporacion de Turismo (dependiente del Ministerio de
Fomento) da a conocer el Reglamento de la Industria Cinematografica. Se trata de promover,
con el apoyo del Estado, fa Industria Cinematografica Nacional;

o Por Decreto No. 559 (1974) se cred la Comision Organizadora del llamado Sistema Na-
cional de Informacian que presentd su Informe Final en 1975 y que debid haber entrado en
funciones en 1976, pero esto nunca se ilevd a cabo;

o El 22 de octubre de 1974, a través del Decreto No. 491, la Presidencia de la Repiblica
nombrd una Comision preparatoria del Consejo Nacional de la Cultura (CONAC). Uno de los
trabajos realizados por esta.Comision fue el llamado *'Disefio para una nueva politica de radiodi-
fusion del Estado venezolano” (Proyecto RATELVE) que se realizo entre noviembre de 1974 y
mayo de 1975. El Proyecto sufrio la influencia de una campaiia de opinion pablica generada
por los sectores interesados. Los ataques fueran dirigidos contra el Art. 4 de la Ley det CONAC.
Asi, el Proyecto se “engavetd” y solo ha habido una utilizacion parcelada de algunos de los
planteamientos alli contenidos;

e El 12 de marzo de 1975 el Presidente anuncia, ante et Congreso Nacional, la posibilidad
de efectivizar la operacidn del impuesto sobre la renta a los ingresos por concepto de publici-
dad. La reaccion de los afectados (ANDA y FEVAP) la fundamentalmente) fue inmediata y de
tal magnitud, que se logro paralizar el Proyecto;

e El 27 de junio de 1975 se dicta el Reglamento de la Ley de Ejercicio del Periodismo vi-
gente desde 1972. No fue obra del gobierno, pero es importante sefalarlo por llevarse a-cabo
durante este periodo;

« . El 19 de agosto de 1975 se dicta el Decreto No. 1.078 que deroga al No. 41y que amplia
las funciones y atribuciones de la OC!. Se empieza a transmitir al exterior a través de las agen-
cias noticiosas, se establece una red de telex en las principales capitales de Estado y suministra
el servicio informativo a la emisora o periodico que lo solicite. Se constituye, de esta forma, una
pequefia agencia oficial de noticias: OCIVEN, que dara paso a lo que hoy conocemas como
VENPRES.

o En enero de 1976 sale a la luz piblica un Anteproyecto de Ley de Publicidad, pero la
reaccion de la Industria Cultural venezolana fue tan grande que se dio marcha atras pero no sélo
és0, sino que la empresa privada de medios de difusion aprovecho la debilidad del gobierno y
exigid la instalacion de la Comision Nacional de la Publicidad destinada a asesorar y redactar las
leyes pertinentes en la materia;

o El 11 de marzo de 1976 aparecio el Decreto No. 1.454. El Elecutwo establece que lo pre-
visto en el V Plan de [a Nacion es de obligatorio cumplimiento para el Sector Oficial. La impor-
tancia institucional, politica y profesional de esta decision proyectaba una serie de obligaciones
a las diversas instituciones del Estado a fin de asegurar que las comunicaciones sociates del sec-
tor plblico entraran a mediano plazo en franco proceso de desarrollo y modernizacion. Se dijo
que el V Plan de la Nacion, con la inclusidn del sector de las comunicaciones, era una de las con-
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quistas mas valiosas en el campo de la comunicacion/informacion;

o . Entreel 12 y el 21 de julio Venezuela participa en la | Conferencia Intergubernamental
sobre Politicas de Comunicacion para América Latinay el Caribe. Nuestro pais tuvo una actua-
cion de primer orden; 0

o Del 16 de octubre al 30 de noviembre Venezuela asiste a la XIX Asamblea de la UNES-
CO en Nairobi. La posicion venezalana no estuvo a la altura de lo planteado en San José de Cos-
ta Rica;

o El 28 de diciembre de 1976 se sanciona la Ley Organica de la Administracion Central,
publicada en la Gaceta Oficial No. 1.932 (Extraordinaria). Alli se crea el Ministerio de Informa-
cion y Turismo;

e A finales de 1976 se inicia la modernizacion de la infraestructura técnica de la Radio Na-
cional de Venezuelay la Televisora Nacional. Se empieza a ampliar la cobertura de Canal 8 a ca-
si todo el Territorio Nacional, Se habla desde ese momento de la ““Voz de Venezuela” (Radio Na-
cional); -
e A comienzos de 1977 inicia sus funciones el MIT-Ministerio de Infermacién y Turismo.
Se termina de engavetar el Proyecto de creacion del Consejo Nacional de Comunicacion que ha-
bia preparado el Ministro de Estado para la Informacion (OClI);

e Resolucion de! Ministerio de Transporte y Telecomunicaciones que intentaba obligar a
las plantas de television a transmitir “‘telenovelas culturales’ en el horario comprendido de 7 a
9 pm. Esta medida entro en vigor el 1-03-1977;

o Se formula el Decreto No. 2.089 (1977) que contempla el Reglamento Organico de! Mi-
nisterio de Informacion y Turismo, _

o Luego de diversas declaraciones de Prensa y de presiones por parte del Colegio Nacional
de Periodistas y de la Asociacion Venezolana de Investigadores de la Comunicacion (AVIC), se
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anuncia para 1978 la creacion del Consejo Nacional de la Comunicacion. Esta nunca se llevd a
efecto;

o En enero de 1978 se anuncia que pronto entraran en funcionamiento los nuevos transmi-
sores de Radio Nacional;

e A un mes de concluir el periodo constitucional de Carlos Andrés Pérez se aprueba la
puesta en marcha de ASIN {Accion de Sistemas Informativos Nacionales) con la participacion
de Venezuela y nueve paises del continente y ef area del Caribe. Se trataba, tal como se hizo, de
organizar una Agencia Oficial Latinoamericana de Noticias.

Aunque la mayoria: de estas acciones fueron abortadas, por unas.causas u otras, en el am-
biente de esa década —a nivel regional fundamentalmente— existia también un aire de optimis-
mo parecido al que se vivia en Venezuela. La UNESCO llego a bautizar al decenio como “la dé-
cada de la comunicacion”, ya que se empezaba a vislumbrar un replanteamiento de los proble-
mas relativos al desarrollo de los modernos medios de comunicacion y al papel que ellos pueden
jugar en fa sociedad actual y futura, Baste recordar todo el conjunto de iniciativas latinoameri-
canas, ambiciosas la mayoria de ellas, que intentaban desarrollar, aunque fuera incipiente, poli-
ticas nacionales de comunicacion (3):

o El Convenio Andino “Andrés Bello” (1970). Cuya idea fundamental fue el fomentar un
conjunto de medidas, dentro de las disposiciones legales, para neutralizar la accion negativa de
ciertos contenidos de mensajes de los grandes medios;

o La Reunion de Cali: “Declaracion de Cali"” (1974). Una propuesta al Pacto Andino para
el establecimiento de un Consejo de Comunicacion Social y otras medidas que entran dentro del
establecimienta de Politicas Regionales de Comunicacion;

¢ La Segunda Consulta a Expertos; Bogota (1974). La primera consulta se efectud en Paris
(1972). Alli se habld de la necesidad de instaurar Politicas Nacionales de Comunicacién. En Bo-
gota se trato el mismo tema, pero aplicado a la Region;

o La Reunidn de Costa Rica organizada por la CIESPAL (1975). La idea que privo en esta
Reunion fue la de dirigir 1a accion del Estado latinoamericano hacia el logro de un reajuste de
las funciones de los medios de comunicacion masiva para que se acomoden a los objetivos de un
desarrollo integral;

« Reunidn de Expertos sobre Promocian e Intercambio de Noticias (Ecuador, 1975). Rei-
terar 1a necesidad de crear Agencias Nacionales de Noticias y recomendar-la fusion de todas es-
tas Agencias Nacionales en una gran Agencia Noticiosa Latinoamericana y del Caribe. Igualmen-
te, sugerir a los distintos Estados de la Regidn que instituyan Politicas Nacianales de Comunica-
cion;

» Reunion de San José de Costa Rica-UNESCO- (1976). Todas las recomendaciones de San
Joseé de Costa Rica nos dan un indicio de que el debate sobre Politicas Nacionales de Comunica-
cion, libertad de informacidn y de expresion se introdujo de lleno en el contexto del debate po-
litico latinoamericano y mundial. '

La propia UNESCO (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, 1a Ciencia y la
Cultura organismo de caracter supranacional), dentro de la década de los afios setenta, tomara
también iniciativas importantes para definir e intentar recomendar el estudio, desarrollo y apli-
cacion de un conjunto integrado, explicito, coherente, global, flexible y representativo de nor-
mas de control social a las que se empezara a llamar POLITICAS NACIONALES DE COMUNI-
CACION para el desarrollo (4):

e " En 1970, en Paris, la 16a. Conferencia General decide en su Resolucion C.21: “Se autori-
za al Director General a ayudar a los Estados Miembros a formular sus politicas relativas a los
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grandes medios de informacion, teniendo en cuenta la experiencia acumulada en el estableci-
miento de politicas culturales”; .

o En 1972, también en Paris, la 17a. Conferencia General decide: se autoriza al Director
General a fomentar el desarrollo de las investigaciones en materia de comunicacion, sobre todo
en su aplicacion a la formulacion de poh’ticas de comunicacion y a la elaboracion de Ias estrate-
gias y los planes de comunicacion al servicio del desarrolio’’;

o En 1974, nuevamente en Paris, la 18a. Conferencia General indica: “’Con objeto de facili-
tar la comunicacion entre los pueblos y las naciones y de adquirir un conocimiento mas exacto
del papel que desempefian los medios y fos procesos de comunicacion en la aplicacion de las po-
liticas y los planes de desarrollo nacional, se autoriza al Director General {. . .) a organizar en
1975 una Conferencia Intergubernamental sobre politicas de comunicacion en América Latina
y hacer Los preparativos pertinentes para celebrar en Asia, en 1977, una conferencia interguber-
namental analoga”’,

e De acuerdo al mandato anterior, aunque con un afio de diferencia con la fecha original-
mente prevista, se realiza en 1976, en San José, Costa Rica, la | Reunidn Intergubernamental so-
bre Paliticas de Comunicacion de América Latina y el Caribe. En esta Reunion se hace mas niti-
da entonces la vinculacion, que todo este proceso habia ido revelando, entre el Nuevo Orden
Econémico Internacional y su correlato en el campo de la comunicacidn/informacion. Esta
Reunian significo también’la exteriorizacion de un conflicto de intereses y, consecuentemente,
de un nueve campo de controversia Norte-Sur, esta vez en una materia que empezaba a revelar
toda la dimension de su importancia en losjplanos politico, social, econdmico v cultural;

¢ La Conferencia General de la UNESCO en Nairobi, también en el afio de 1976, refleja el
mismo fenomeno de confrontacion;

o Enla 20a Conferencia General, realizada en Paris en 1978. Presentacion del llamado In-
forme Provisional de la Comision Mac. Bride, se firma la Declaracion sobre el Uso de los Medios
Masivos y se admite la existencia de desequilibrios y la consiguiente necesidad de un nuevo or-
den en materia de informacion y comunicacion. Se aprueba también el que la UNESCO organi-
ce una Conferencia Intergubernamental encargada de definir un Mecanismo Institucional de
Consulta Sistematica sobre las Actividades, las Necesidades y los Programas Relativos al Desa-
rrollo de las Comunicaciones.

Vemos como la UNESCO incentivara la idea de la aplicacion de PNC Politicas Nacionales de
Comunicacion— entre todos sus Estados miembros. Si la preocupacion de la Organizacion de las
Naciones Unidas en la década de los afios cincuenta y sesenta habia sido la ciencia, la educacion
y la cultura, a partir del nuevo decenio entrara en un tema de inmed ibies reacciones: {a Comuni-
cacidn Social.

Al respecto el Director General de la UNESCO llega a decir en su Introduccion al Proyecto
de Programa y de Presupuesto de la UNESCO para 1973-1974 lo siguiente: “La principal idea
nueva que caracteriza el programa de la informacion es la de una politica nacional de comunica-
cidbn cuya concepcion original y sus importantes consecuencias se exponen con claridad en la
introduccidn al capitulo. La inclusion de ese idea en ef Sector termina el movimiento que, comen-
zando con el planteamiento de la educacidn hace doce afios, ha orientado progresivamente las
diferentes partes del programa hacia la promocion de una sistematizacion de los esfuerzos nacio-
nales en las esferas de competencia de la UNESCO en funcion de fines determinados, es decir de
una politica que forma parte integrante de una planificacién sintética del desarrollo total {...)”

().
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DOS ELEMENTOS REFERENCIALES PARA VENEZUELA

De todos los antecedentes anteriores impartantes para conocer el proceso que en nuestra Re-
gion en general y en Venezuela en particular ha sufrido el tema de las PNC, es imprescindible
detenernos en dos de ellos: la Conferencia de San José de Costa Rica (julio de 1976) y el V Plan
de la Nacion (11 de marzo de 1976) que incluia por vez primera el sector de la Comunicacion
Social. Ambos elementos referenciales parten de la premisa de que la mision especifica del Esta-
do es legislar, ejecutar y sancionar lo legislado en orden a hacer posible |a convivencia social se-

aiin criterios de justicia.
1-Declaracion de San José de Costa Rica. | COnferencla intergubernamental sobre Pol(ti-

cas Nacionales de Comunicacion para América Latina y el Caribe. 12-21 de julio de 1976

(6). En esta Conferencia, la primera en su género que se lleva a cabo en el mundo, nadie pu-
do socavar la solidez de la posicion venezolana en relacion a los problemas alli considerados.
Antes de partir para Costa Rica la delegacion venezolana y el gobierno de la Repablica fijaba su
posicion por medio del Ministro de Estado para la Informacion, Dr. Guido Grooscors, quien de-
sarrolld, en declaraciones hechas ante los periodistas en Miraflores (08:07-1976), la doctrina ve-
nezolana en materia de politicas nacionales de comunicacidn, ratificadas en el mensaje que el
Presidente, sefior Carlos Andrés Pérez, dirigid al Canciller de Costa Rica, en su calidad de Presi-
dente de la Conferencia. _

A grandes trazos, estas son las ideas o principios fundamentales de la misma:

a) Firme identificacion con la libertad de expresion del pensamiento y el derecho a la infor-
macion, que caracterizan a la sociedad democratica.

b) Como nacion democratica, Venezuela aspira a que la informacion pablica, la Comunica-
cion Social, éste es, el derecho que tiene todo ciudadano a estar informado, sea plenamente ga-
rantizado.

¢) Hay un proceso de cambio en el mundo, que marcha hacia un nuevo ordenamiento en las
relaciones humanas e internacionales. América Latina y el Caribe estan dentro de ese proceso,
que se manifiesta marcadamente en el orden econdmicoly en la integracion de las unidades na-
cionales dentro de esquemas mas amplios. Los procesos de Comunicacion Social, de informa-
cidn publica, no pueden quedar relegados y desincorporados de esta realidad.

d) De alli surge el debate que tiene un Gobierno de garantizar la informacion a los medios
de comunicacién, como Gnica via para que la ciudadania tenga acceso a las decisiones que las
afectan.

e} Hay una responsabilidad social implicita en la accion de todo medio de comunicacion.

f) Todo pais tiene el derecho de definir soberanamente su propia accidn en materia de co- -
"municacion soc|a| en consecuencia con su sistema politico, sus.condicionss econdmicas, su gra-
do de desarrollo y, sus especificas necesidades naclonales Esto conlleva una pluralidad de solu-
ciones en materia de politicas de comunicacion.

Como consecuencia ldgica de tales postulados, derivan estas otras proposiciones y que con-
figuraron el marco para las propuestas venezolanas:

1-La importancia de tener politicas definidas en materia de comunicacidn social, encuadra-
das dentro de un marco de planificacion nacional tendiente al desarrollo integral de los pueblos.

2-Que sus orientaciones sirvan como factores positivos en el proceso de integracion regional
y de identificacion y solidaridad entre lgs pueblos.
~ 3-El derecho de los paises excluidos de los sistemas y estructuras internacionales de informa-
cion pablica al acceso y participacion en los mismos, a fin de lograr un equilibrio informativo a
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nivel regional y mundial. :

Venezuela asumio alli, tal como dijimos anteriormente, un rol protagdnico y no exageramos
al decir que salvd del fracaso a la Conferencia, orientando sus debates en sentido altamente
constructivo. Presentd a la vez tres panencias propuestas, que fueron aprobadas:

1) Papel de la Comunicacidn en los procesos de integracion de América Latina,

2) Necesidad de tener Politicas Nacionales de Comunicacion y de usar (a plamfucacmn enla
, Comunicacion Social,

3) El derecho al acceso y participacion de América Latina y Ef Caribe en los procesos de
Comunicacion Social.

Entre las recomendaciones aprobadas en esa oportunidad (3 en total) figuran una sobre fa
creacion de una Agencia Latinoamericana y Caribea de Neticias, sobre la base de una proposi-
cidn presentada por Venezuela conjuntamente con otras delegaciones.

Las organizaciones empresariales de medios de difusion de caracter interamericano (i?)
—SIP y AIR— asi como las de origen nacional fijaron su posicion atacando duramente la acti-
tud venezolana y a la propia Conferencia. Las ideas de controversia, frente al conjunto de trein-
ta recomendaciones, pueden sintetizarse en los siguientes puntos claves (7);

~“Los medios masivos no ofrecen un “servicio piblico”, sino realizan “‘actividades privadas
de interés piblico; )

—"Al Estado sblo incumbe proveer ciertas infraestructuras legales y ‘técnicas pra que el sec-
tor privado pueda funcionar mejor;




—*L a introduccion de poh’ticas de comunicacibn conllevaria a coaccion de la “libertad de
expresion” y “libertad de prensa”;

—"E| concepte de politicas de comunicacion es una ahijado de reglmenes totalitarios que
sirve para introducir bajo el disfraz de un mandato educativo y cultural formas “‘estatizantes’ y
“socializantes”.

—"Tales politicas impedirian. a los medios privados cumplir con su rol de vigilante .critico
e independiente del todopoderoso Estado”.

En el mundo politico venezolano el principal partido de |a oposicion —COPEI— atac6 agria-
mente a la Conferencia de Costa Rica y, fundamentalmente, a a postura de Venezuela en la
Conferencia. Es bueno recordar algunas de esas reacciones de la democracia cristiana:

o (. ..) Venezuela va a la reuni6n de informaci6bn de la UNESCO como carnero a fiesta de
tigre {. . .) me preocupan mucho.las reiteradas declaraciones del Presidente de la Repiblica en
el sentido de que hay que regular y controlar las informaciones. A esto se agregan las declaracio-
nes del Ministro de Informacion, Guido Grooscors, quien ha dicho que Venezuela no concurrira
a Costa Rica si supiera que alli se va a atentar contra la libre informacion (.. .} (Diputado Ar-
mas Camero, EJ Nacional del 13-07-1976).

“*Considero grave (. . .) lainsistencia de! Presidente Pérez en que es necesario establecer regu-
laciones para garantizar que los medios de comunicacion informen la verdad". {Pedro Pablo
Aguilar, El Nacional del 15-07-1976).

o “Esinconcebible (. . .) que justamente e el momento en que sdlo quedan en América
del Sur dos gobiernos democraticos, el Presidente Pérez sostenga una tesis que viene a facilitarle
los abusos contra Ja libertad de expresion de los gobiernos dictatoriales que requieran en el
Continente”. {Carlos Rodriguez Ganteaume, Ultimas Noticias del 15-07-1976).

«"'El 'gobierno aprovecha la confusién existente en la Conferencia de la UNESCO en Costa
Rica para aparentar que esta defendiendo la libertad de informacion contra las agencias noticio-
sas internacionales y para presumir de respetuoso de los derechos de los editores y periodistas,
cuando en realidad no estd pensando en otra cosa que en un rigido control montado en la cima
del poder vy en los flancos de su partido prepotente’ (Alfredo Tarre Murzi-SANIN; El Nacional
del 16-07-1976).

+ “El telegrama que envid el Presidente Pérez a la reunion de la UNESCO (. ..) esunade-
claracion bastante formal de que el gobierno venezolano tiene la intencion de colaborar con
cualquier medida que tenga por objeto el controt de la informacion en el pais (. . .) la politica
del gobierno en esta materia es muy preocupante, porque si bien rechaza todo menopolio no
hace ningln cuestionamiento al monopolio que se ejerce por parte del Estado, muy especial-
mente el canal 8 de TV (.. )" (Juan José Rachadell, Ultimas Noticias del 19-07--1976).

o “Las recomendaciones de Costa Rica pueden ser utilizadas por ¢l gobierno para aplicar
severas restricciones a las libertades pablicas (. . ) écdmo podemos mostrarnos indiferentes ante
1a posicion del gobierno en Costa Rica, cuando aqui los medios que el gobierno controla estan
al servicio del partido gobernante?”’. (Pedro Pablo Aguilar, El Universal del 19-07-1976).

Hasta La propia SIP, en uno de sus documentosde la época, llego a decir textualmente: “La
decidida posicion pre-UNESCO del gobierno venezolano ha causado una ancha grieta en la opi-
nion pablica venezolana. Las asociaciones de prensa, radio y television, asi como personeros del
partido COPEI {Sub. nuestro), han criticado la politica del gobierno. Pero ha sido apoyada, en
gran medida, por agrupaciones de tendencia marxista’’ (8).

Sin embargo, la Declaracion de San José de Costa Rica no trataba de nada de lo que apunta-
ton los ataques de la SIP y la AIR, tampoco de lo que dijeron (en el fondo eralo mismo que ha-
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bian dicho la SIP y AIR) las distintas organizaciones empresariales de medios de comunicacion
del pais y mucho menos de lo que afirmaron personeros del mundo politico venezolano y espe-
cialmente ef partido Copei. La reunion de Costa Rica aprobo todo un conjunto de “recomenda-
ciones” que pueden englobarse bajo estas tres categorias principistas:

1-La primera constatacion que se deriva del conjunto de 30 recomendaciones fue LA CON-
CIENCIA CRECIENTE DEL DESEQUILIBRIO TECNOLOGICO-INFORMATIVO DE AMERI-
CA LATINA; -

2-En segundo lugar se advirti, y éste era el objeto fundamental de la Conferencia, UNA VO-
LUNTAD DECIDIDA POR PLANIFICAR Y COORDINAR RECURSOS:

3- En tercer lugar destacaron UN CONJUNTO DE PROPUESTAS DE CARACTEF PRAC-
TICO TENDIENTES A OPERATIVIZAR EN COLABORACION CON LA UNESCO LAS
ORIENTACIONES APROBADAS. En particular merece mencionarse la “Creacion de Consejos
Nacionales de Comunicacion’ y “la creacion de una Agencia Latinoamericana y Caribeiia de
noticias’.

Y mas en especifico, sobre el tema de las Politicas Nacionales de Comunicacidn (PNC) el
Documento de San José de Costa Rica precisd lo siguiente (9):

1-“Frente a las tareas del desarrollo para fa América Latinay los paises del Tercer Mundo, le
incumbe al Estado estructurar y desarrollar los procesos de comunicacion, de manera dptima, al
igual que la educacion y la cultura.

2- ““Con las politicas de comunicacion no se pretende, de ninguna manera eliminar o subver-
tir el sector privado de la comunicacion,

3- “No se busca limitar las libertades basicas de expresion y de prensa, sino al.contrario, ase-
gurar flujos equilibrados de informacién y procesos de comunicacion acordes con las necesida-
des nacionales.

4- “E| proposito no es estatizar medios prlvados sino a lo maximo completar los sistemas de
comunicacion con medios piblicos, al servicio de fines educativos y culturales.

5- “El propdsito es lograr una mancomunada accion del sector piblico y privade, para verte-
brar modernas estructuras de informacion y comunicacion y optimizar el aporte de la comuni-
cacion al cambio.

‘& “No es la socializacion sino la democratizacidn de los sistemas y procesos de comunica-
cibn y su racional uso que se pretende lograr”.

Después de Costa Rica, y en el mismo momento de Costa Rica, el optlmlsmo era creciente.
Recordemos las declaraciones y apoyos del CNP, los articulos de prensa de diversos investigado-
res del pais, y las palabras del sector académico indicando todas ellas que el “clima” del paisera
propicio “para finalizar el mondlogo e iniciar el didlogo”. En palabras de Luis Anibal Gomez,
un dialogo que debe abarcar varias dimensiones: 1) Dialogo externo entre las naciones para el
establecimiento de politicas nacionales de comunicacidn con una vocacién regional tercermun-
dista y 2) Didlogo interno en cada nacion a través de la concertacion planificada de esfuerzos
pablicos y privados, gremlales y académicos, para la fijacion de las diversas politicas nacionales
de comunicacion. {10).

Pero después de casi diez afios de Costa Rica, el balance no es nada prometedor El investiga-
dor brasilefio Luis|Gonzaga Motta desde el mismo momento de la Declaracion de San José de
Costa Rica (11) hasta hoy dia {12) nos ofrece tres hipatesis facilmente comprobables frente a la
realidad politica de nuestros paises. Las hipGtesis se refieren a como los gobiernos participantes
en Costa Rica han venide neutralizando y haciendo caso omiso de las recomendaciones alli
planteadas:
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Hipotesis 1- Las propuestas refativamente progresistas de la reunion de Costa Rica, a pesar
de haber sido aprobadas por los gobiernos de todos los Estados presentes (con la Gnica excep-
cion de Argentina), no pasaron de ser un ejercicio de retdrica de las burocracias latincamerica-
nas;

" Hipotesis 2- A pesar de que los gobiernos aprobaron las recomendaciones de Costa Rica, la
regla general de América Latina continlia siendo fa intervencion sectorial y circunstancial en el
sector de la comunicacion social, siempre y cuando esta intervencion responda a los intereses in-
mediatos, independientemente de lo que fue aprobado en la Reunion Intergubernamental;

Hipotesis 3- Es en los regimenes autoritarios, con gobiernos fuertes capaces de ejecutar una
planificacion centralizada nacional— y en los regimenes liberales que dependen de las concesio-
nes politicas— que las politicas de comunicacion han logrado éxito.

Sin embargo, Luis Ramirez Beltran sigue siendo optimista-frente a las recomendaciones de
San José de Costa Rica al decirnos que no ““debemos renunciar jamas a la utopia” {13).

2- V Plan de la-Nacidn, Gaceta Oficial de la Repiblica de Venezuela: aiio Clll, mes VI,

jueves 11 de marzo de 1976, No. 1.860-extraordinario-Sector de la Comunicacion.So-
cial.- (14). Como vimos, la presencia de Venezuela en fa Conferencia de San José de Costa Ri-
ca venia precedida por la formulacion del llamado V Plan de la Nacidn. En este nuevo Plan se
incluia por primera vez el sector de la Comunicacion Social. En‘el V Plan de la Nacion se define
a la-comunicacion social como un factor que permite establecer relaciones entre el Estado, las
fuerzas productivas y la base social para lograr una auténtica participacion. €l “nuevo” Plan
asignaba las siguientes prioridades en el sector de la Comunicacion Social para el quinguenio
1974-1979;

1-Definir el sistema nacional de comunicacidn social;

2—-Implementar una auténtica participacién de la colectividad dentro de! proceso de la co-
municacidn social del pais;

3- El establecimiento de programas de formacion, adiestramiento y capacntacaon de los re-
cursos humanos en la materia;

4- El desarrollo de programas especiales en defensa y seguridad nacional, incorporacion de
areas fronterizas, de poblaciones indigenas, integracion regional a nivel latinoamericano e inte-
gracion internacional; y

5- El desarrollo de lnvestlgacuones para la incorporacion de tecnologia al sistema nacional de
comunicacidn social del pais.

Si bien es cierto, como todo el mundo Io reconocio en aquel entonces y ain shora, que nun-
ca.en los anteriores planes del Estado la Comunicacion Social habia sido considerada como un
sactor del desarrollo del pais posible y factible de planificar y que a la informacion (no se indi-

-caba cuél infermacion) no se le definian objetivos, no se le asignaban recursos, ni se le fijaban
programa a mediano y largo plazo; nada de fo alli pautado se cumplio. Esto, sin entrar a refle-
xionar analiticamente sobre el propio contenido del V Plan de la Nacion en el sector de la Co-
municacién Social (15). Todo quedaba en las “buenas intenciones” de los planificadores y de
los investigadores que intervinieron (los menos) en su formulacidn. i Como para creer en el cum-
plimiento de tas propuestas venezolanas en San José de Costa Rica! Y aunque algunos de los ii-
neamientos de accion de! Plan de la Nacion se hubiesen cumplido, todo hubiese sido valido para
el sector oficial o pablico de la comunicacion. El propio Presidente Pérez con la formulacion del
Decreto No. 1,454 del 9 de marzo de 1976 se “burlaba” de la finalidad de una verdadera Politi-
Nacional de Comunicacién. Este Decreto indica en su Articulo 3 que “las estrategias, politi-
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cas, programas y metas establecidas en el V Plan de la Nacidn, seran de obligatorio cumplimien-
to por parte de los organismos de la Administracion Publica Nacional, los Institutos Autonomos
y demds estructuras de la Administracién Descentralizada, asi como por las empresas en las cua-’
les el Estado u otros entes pablicos tengan poder decisorio o una participacion no menor del
cincuenta por ciento (50%) del capital social”.

Cuando nos referimos a una verdadera Politica Nacional de Comunicacion estamos indican-
do que ella debe actuar como elemento de control social y en Venezuela, como en el resto de
“los paises de la Region, a quien verdaderamente se debe controlar para beneficio de la sociedad
en su totalidad es al sector privado de la comunicacion. Hay que controlarlo (control social, no
gubernamental) por varias razones: monopolio de medios de difusion, tipo de contenidos y
efectos que producen esos contenidos . . . (16).

Como para que no queden dudas, una definicion de Politica Nacional de Comunicacian po- -
dria ser: “Un conjunto de ideas o proposiciones respecto al comportamiento de los sistemas de
comunicacion en funcion de necesidades sociales, que se expresan a través de principios o nor-
mas de caracter obligatorio, y que reflejan el criterio del Estado sobre el fenomeno comunice-
cional. Tales normas pueden ser protectoras, reguladoras o prohibitivas de acuerdo a su conte-
nido ideologico, y tienden a obstaculizar o impedir cualquier otro comportamiento opuesto a la
ideologia informante dentro de un esquema determinado de desarrollo econdmico-social” (17).
En tal sentido, sefiala el mismo Luis Anital Gémez, toda politica de comunicacion debe partir
de los siguientes supuestos o principios:

1- Debe abarcar todos los medios y no uno, y englobar tanto al sector pablico como al pri-
vado; .

2- Debe atender a todos los efectos que producen esos medios entre sus usuarios con el obje-
to de poder reemplazar progresivamente las normascomo medidas sistematicas dentro de un gra-
do controlable de riesgo y éxito;

3- Debe tener en cuenta la forma en que el piblico utiliza los medios para trazar otras politi-
cas prospectivas en cuanto a su utilizacion complementaria 0 yuxtapuesta, su distribucidn del
tiempo v el uso que hace de la informacion aceptada;

4- Debe ser acorde con los fines perseguidos por el sector pablico de cada pais, convirtiendo
alos medios en instrumentos de un desarrollo planificado.

&Y entgnces? i No hay mas que hablar!

... PERO SEGUIMOS HABLANDO

Durante la gestion de Carlos Andrés Pérez se dio una etapa inicial de rebosante optimismo.
Optimismo que poco a poco fue decreciendo, hasta llegar al pesimismo total. Muy pocos eran
ya los que creian que se iban a desarrollar verdaderas Politicas Nacionales de Comunicacion, al
menos que afectasen a intereses particulares. Ya casi nadie hablando del tema, Pasaba al olvido.
Pero como para que no nos olvidemos, pues se trata de hacer un balance “entre el azar y la ne-
cesidad”, repasemos a través de un pequefio cuadro los elementos coincidentes de decision po-
Iitica en materia de comunicacidn social del gobierno que ya culminaba y que daba paso a otro,
que volveria a referir el capitulo de las Politicas Nacionales de Comunicacion.

El tema de las PNC, tal como hemos venido sefialando, fue el topico de moda en los prime-
ros tres afios de! gobierno de CAP. Cuatro slementos incidian para que eso hubiera sido asi:
Proyecto RATELVE (antecedente inicial y fracaso estruendoso), V Plan de la Nacidn (todo
quedé en el olvido y en la nada), Conferencia de San José de Costa Rica, y Ley Organicade la
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Administracion Central.

El cuadro siguiente nos muestra las coincidencias, a mvel de simple formulacian, de los as-
pectos de decision politica que conformaban el conjunto de politicas de comunicacidn que se
“hubiesen querido.adoptar’” durante esa gestion y que servian de antecedentes para el nuevo
goblerno aunque en su oponumdad los representantes de la democracia cristiana los hubiesen

"negado”. .

VPLAN DE LA
NACION

~Inclusion del sector
comunicacién dentro
de a politica general
de planificacion para
el desarrollo. |
v —Establecimiento Siste-
ma Nacional de Co-
municacion Social,

—Estructura centraliza-
da de Informacion.

Sector privado.

—Auténtica participe
cion de la colectivi
dad.

+ . —Formacion, adiestra-

' miento y capacitacion
de los recursos huma-
nos,

—Establecer  politicas
informativas a nive!
nacional, regional e
internacional.

—{incorporacion de tec-
nologias avanzadas.

—Creacion de un orga-
nismo para la Radio-
difusion Pablica.

—Coordinacién y pro-

gramacion de la publi-
cidad,

+

~ Fuente: Lineamientos de! V Plan de la Nacion en el Sector de la Comunicacion Social, Proyecto
RATELVE, Conferencia de San José de Costa Rica {d

. —Concertacion con el.

1l .

CONFERENCIA IN- PROYECTO
TERGUBERNAMEN- RATELVE
TAL

-La Radiodifusién co-

—Incluir el sector co- mo servicio piblico,

municacion social y la

informacion en la pla-  —Armonizacion de los

nificacion de! desarro-, objetivos de los servi-

llo econdmico y so- cios privados con la

" cial. politica de Radiodifu-

) ) sion.

—Crear y poner en fun-

i i Siste —Una insti i es

tatal para la imple-

mentacién de la poli-

tica en’Radio y Tele-
vision,

Nacionales de comu-
nicacion e informa
cion,

—Crear mecanismos al
mas alto nivel politi-
co y admini wo. sejo N

diodifusion.

~Creacion de un Con-
| de Ra-

—Concertacion con los
sectores privados y
multinacionales.

~Acceso y participa
cion colectiva en el
sistema de comunica-
tidn social,

~Formar el recurso hu-
mano para la formula-
cion de politicas, in-
vestigacion, planifica-
cion y ejecucion de
programas de comuni- ;
cation social,

—Intercambio y flujo
permanente de infor-
macion.

—Definir la tecnolagia
del  sector comuni-
cacion.

= Responsabilidad y de-
_recho de los paises de
desarroliar medios de
comunicacion  social
propiedad del Estado
‘para formular politi
cas y elaborar planes
en comunicacion.

—Crear una Agencia La-
tincamericana y Cari-
befia de Noticias. »

LEY ORGANICA OE
LA
ADMINISTRACION
CENTRAL
—Establecimiento, -di-
reccion, coordinacion
y ejecucion de politi-
cas informativas y de
relaciones publicas.

—Las organizacibn de
las actividades de las
oficinas sectoriales de
informacion y relacio-
nes pablicas de la pre-
sidencia de fa Repl-
lica, Ministerios, Insti-
tutos  Autdnomos,
Empresas del Estado
vy Entidades Federa
fes.

—Divulgacion-en el ex-
terior.

—Relaciones del Go-
bierno con los medios

—Investigaciones técni-
cas para conocer las
tendencias de opinibn
publica.

tracion Central (documentos) (18).
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El nuevo gobierno, a pesar de haber criticado (por ser oposicion politica) las formulaciones
del V Plan de la Nacion en el Sector de la Comunicacion Social, de! Proyecto RATELVE y el
conjunto de las Recomendaciones de San José de Costa Rica; en el momento mismo de disefiar
el VI Plan de la Nacian comenzaba por reconocer el aporte e impulso dado por esos ‘‘elementos
técnicos” de intento de disefar e intrimentar PNC. Al efecto, la parte introductoria del Plan de
la Nacion era explicito: “{...) En cuanto a la formulacion de politicas para e! Sector de Comu-
nicacion Social, en nuestro pais se tiene limitada experiencia, sin embargo vale la pena sefialar lo
establecido en el V Plan de la Nacion(. . .} Asi mismo cabe referirse al Proyecto RATELVE, que
para su momento constituy0 un aporte para el analisis y fijacion de politicas frente a los medios
radioeléctricos(. . .} Por otra parte, no puede excluirse, la experiencia que supone la presencia
de Venezuela en variadas reuniones y eventos internacionales, cuya tematica abord6 la comuni-
cacion, en las cuales nuestro pais hizo valiosos planteamientos y al mismo tiempo, apoyd otros
criterios(. , .} La Conferencia Intergubernamental para la Region de América Latina y el Caribe,
celebrada en Costa Rica en el afio 1976(. . .)"

Accion Democratica habia inaugurado la “tradicion’ de introducir en los Programas de Go-
bierno el Sector de la Comunicacion y la Cultura, Posteriormente la complementaria con su in-
clusion-en el V Plan de ia Nacion, El resto de los demas partidos politicos harian lo mismo. Para
la siguiente campafiia electoral se repetia la ““tradicion’, Pero esta vez, COPEI era mucho mas
explicito que el resto de lospartidos (9). El programa de Luis Herrera Campins “’Mi compromiso
con Venezuela” contenia todo un apartado dedicado al Sector de la Comunicacion y ia Cultura,
esta seccion del programa aparecia también publicado en forma de separata en Valencia {octu-
bre 6 de 1978), en el cual se destacaba una vez mas fa necesidad de planificar al Sector. Se notaba
un avance notable en el desarrotlo tedrice de los aspectos comunicacionales. Entre las promesas
mas.importantes del programa figuraban (20):

—Promover el derecho a informar y ser informado.

—Las medias estatales se convertiran en factores de promocmn de la participacién organiza-
da, en canales de animacion cultural . :

—Promulgar los Reglamentos de Radlo yTVv.

—Establecer una politica de otorgamiento de permisos en FM,

—Crear un Taller Nacional de Radio y Television.

—Ampliar los mecanismos de partucnpacmn de la poblacion socialmente organizada en los
medios del Estado.

—Promover la aprobacion de la Ley Nacional de Cine.

—Dar apoyo a las investigaciones sobre el Sector.

~Fomentar la comunicacion rural mediante una estrategia comunicacional,

—0torgar concesiones para que las Universidades con Escuelas de Comunicacion Social insta-
len estaciones experimentales de Radio y TV. “

Estas promesas seran retomadas en la formulacion del VI Plan de la Nacion. Un Plan de la
Nacidn que abarcaba el periodo. 1981-1985. Este V! Plan Nacional intentd cumplir seis grandes
objetivos:

1-La defensa y robustecimiento de la Identidad Nacional;

2—Elevar las condiciones y calidad de vida de los venezolanos;

3—incrementar la organizacion social de! pueblo, a los efectos de participacion;

4—Promocion del crecimiento y la eficiencia del aparato productivo;

5—Racionalizar la ocupacion del territorio; v, =

6—La renovacion del Estado, para adecuarlo a las exigencias de una estrategia de desarrollo
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integral y arménico dentro de un concepto humano y social de la economis, la politica y la cul-
tura,

Desde la perspectlva de esos grandes objetivos, se entra al Plan Sectorial de Comunicacion So-
cial. En palabras de Alejandro Alfonzo (21), los principios bésicos que fundamentaron el desa-
rrolto de las politicas comunicacionales durante esa gestidn y que sirvieron de fundamento para
el disefio del nuevo plan sectorial fueron:

A.- La reafirmacion del derecho a la libre expresion del pensamiento; -

B.- La voluntad de cambio politico del proceso de planificacion en el area dela comunica-
cion;

C. Ei caracter instrumentalista de la informacion. La Comunicacion para ia participacion en
el proceso de desarrollo,

D.- Se establece también como postulado, el deber ser de los Medios de Comunicacion.

Finalmente, el esquema de! Plan Sectorial de 1a Nacion, expuesto por el propio Alejandro
Alfonzo, fue el siguiente:

a) Una exposicion de mativos con elementos histaricos y conceptuales;

b) \Un diagndstico del area o “situacion actual” en el cual se describen, con soporte estadis-
tico importante, los elementos estructurales y mecanismos de funcionamiento. Se incluye la si-
tuacion de los Medios-piblicos y privadas- en el pais;

¢) Los principales aspectos criticos def sector;

d) Los objetivos, estrategias y lineamientos de politica. Ello mcluye las medidas coherentes
con los principios y objetivos enunciados; r

e) Metasy perspectivas; :

f) Los programas.basicos: Sistema Radioeléctrico del Estado venezolano; Sistemas Informa-
tivos y de Comunicacion Social Gubernamental; Investigaciones Sectoriales Basicas y Desarrolio
de Recursos Humanos del Sector.

¢ Qué pasd? En el momento mismo de la formulacion def Plan, asi come en el instante de su
Promulgacion, el sector privado— comercial de medios de comunicacion y organismos empresa-
riales de otra indole iniciaron sus ataques. La argumentacion esgrimida fue la de siempre:

—{...) propositos estatizantes (. . .)

~{...) amenaza a la libertad de expresion y de pensamiento.

—Afecta gravemente el gjercicio de la libertad de comercio y de la libertad de expresion,

—Niega la posibilidad, en un pais democratico, de desarrollar una politica de informacion li-
bre, abierta y objetiva, _

_ —Pretende atribuirle al Estado el derecho —no estableciddo en Ley alguna—de actuar como es-
timulador, orientador, regulador y arbitro de todas aquellas manifestaciones de la libertad de
expresion.

—Son decisiones —las politicas nacionales de comunicacion~ autoritarias y por tanto repre-
sentativas de un Estado Autoritario, :

~{. . .) Atentatorio de los principios democraticos que consagra la Canstitucion Nacional en
su Art. 66.

El mundo politico venezolano, especialmente el principal partido de la oposicion: Accion
Democratica {AD), también reacciond violentamente. El mismo partido que habia formulado
los primeros lineamientos sobre comunicacion y cultura en un Programa de Gobierno, el mismo
que cred por Decreto No. 18 del 26-03-1974 la Comision Organizadora del CONAC, el que dio
el impulso necesario para disefiar RATELVE (Art, 4 del Proyecto de Ley de la Cultura) y otras
medidas todas incumplidas ahora arremetia con el V1 Plan de la Nacion, contra la idea de que el
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Ministerio de Informacian y Turismo fuera el organismo rector del Plan Sectorial y, por ende,
coordinador de la politica comunicacional del Estado y arremetia contra la posible formula-
cion y puesta en practica del VI Plan de la Nacion. Luis Esteban Rey en el diario El Nacional
decia enfaticamente que “ante una amenaza contra la libertad de expresion es preferible exage-
rar en el analisis que guardar silencio que aparecer, mas bien, como timidos o algo semejante
(. ..) Cuando el Estado quiere asumir el papel de “arbitro u orientador’” de todas las manifes-
taciones de la libertad de expresidn, se estd ya revistiendo con los errores del totalitarismo’
(03-11-1980. Pag. D-1).

Quizas, la més descarada de todas las declaraciones fue la de Carlos Canache - Mata cuando
refiriéndose al VI Plan de la Nacion llego a poner en entredicho los propésitos del Informe Mc.
Bride, estudio que Venezuela apoyd a través de las delegaciones que envid primero a San José
de Costa Ricay luego a Nairobi, y todos los pronunciamientos de un hombre de AD, el Dr. Gui-
do Groascors: “¢Cudl es el concepto de politica comunicacional que contiene el VI Plan? All{
se hacen consideraciones generalizantes que se columpian hibridamente y en forma atemoriza-
da entre la tendencia intervencionista de Informe Mc. Bride y ia tendencia de la despreocupa-
cion total hacia los medios privados”.

Pero 1981, después de veintidos meses de estar en el gobierno Luis Herrera Campins, fue ri-
co-en toda una serie de medidas-politicas parciales de comunicacion las llamaran algunos-que
afectaban fundamentalmente al sector privado de la comunicacion y especialmente a la radio y
television y por extension a los anunciantes y publicidades. Un documento privade elaborado
por la “piramide de la industria cultural venezolana” (Consejo Venezolano de la Publicidad,
ANDA, FEVAP y los distintos bloques y camaras que agrupan a los medios de difusion de este
pais) indicaba que “durante tan incierto periodo, se han promulgado decretos, resoluciones, ofi-
cios y se han dictado politicas que, en lo que respecta a la television, la han llevado a una cre-
ciente situacion de vulnerabilidad como 6rgano de difusion amparado por el decreto constitu-
cional que garantiza la libertad de expresion” (22). El documento en cuestidn se refiere a los si-
guientes hechos:

» Se limitd el horario diario de transmisidn en la television, con lo que se suprimio la publi-
cidad programable para después de la medianoche;

o Se fijo las 10.00 p.m. como el comienzo del horario de los programas “‘dedicados a los
adultos” con manifiesta coincidencia en la comercializacion de los espacios de television;

* Se anularon las tarifas fijadas por las estaciones de television para 1981, al tiempo que se
congelaron dichas tarifas hacia el futuro;

e Se suprimio la publicidad de cigarrillos por television. Esta medida mermaba los i mgresos
de Ia television privada en una cantidad superior a los 45 millones de bolivares;

o Se prohibia a partir del 2 de septiembre de ese afio, la intervencion como actores 0 espec- )
tadores en television o como participantes en cufias comerciales, de los menoses de doce afios.
Ello abarcaba ademas a los espectaculos piblicos.

Tal como venia sucediendo en cada periodo constitucional frente a cualquner medida-politi-
ca— que disefie el gobernante de turno, el partido de la oposicion arremetera con todas sus ga-
rras, aunque la medida “politica” sea totalmente coindicente —en fines, objetivos y hasta en ins-
trumentacidn a la que él hubiese disefiado o planteado de estar en el papel de gobierno. Asi Ac-
cion Democratica ante todas esas resoluciones y decretos expuso sus puntos de vista, pero esta,
aliandose tacitamente con el sector privado de la cumunicacion,

Durante ese periodo, también se propuso la creacian del Consejo Nacional de la Comunica-
cion. El gobierno apuntaba que debia ser creado por Decreto Ejecutivo ya que se trataba de un
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argano consultivo de la Administracidn y, por su parte, la Oposicion politica decia que debia
instaurarse por Ley. Se dieron los discursos y al final no termind de nacer, ni de una forma ni de
la otra (23). Dicen que “a la tercera como que va la vencida’, habra entonces que esperar el pro-
ximo periodo constitucional. . . De todas formas, ni el propio partido COPE! estaba muy claro
de |3 necesidad de hacer un Consejo Nacional de la Comunicacion. Mientras que Eduardo Fer-
nandez, secretario general de COPEI, rechazaba la creacion de ese organismo, el Ministro de in-
formacion y Turismo Pérez Otivares lo anunciaba como un hecho. Igual cosa hacian otros mili-
tantes de la democracia cristiana como Oscar Yanez donde habia dicha que COPEI se opondria
a la creacion de un Consejo de la Comunicacion asi'como a una Comision Permanente de Me-
dios en la Camara de Diputados.

- ¢Es posible entender todas estas contradicciones juntas . . .? A la luz de lo que ha venido
siendo el Estado venezolano y sigue siendo, si es posible entender . . .

Y LA ESPERANZA SE MARCHITO TOTALMENTE

Una de las grahdes verdades, y plagada posiblemente de buenas intenciones, fue la que fHegd
a decir el entonces Presidente Luis Herrera Campins en 1980: “(.. .) hemos venido sosteniendo
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que no es posible instaurar un Nuevo Qrden Internacional de la Informacidn si no estamos dis-
puestos a promaver uniNuevo Orden Nacional de Informacion(. . .)"". Y otra de las verdades
que lamentablemente siempre frenara fos propositos “’bien intencionados” de los planes de la
nacion, y que dijera un también representante de COPEI ante las presiones que ellos recibian por
el VI Plan Sectorial de la Nacion fue la de Carlos Rodriguez Ganteume: “(...) Estas politicas
de comunicacion son el Estado venezolano y no del gobierno, pero que son obligantes para el
sector pablico pero solo indicativas para el sector privado”’.

Frente a esas dos verdades, qué podemos apuntar de nuevo.é?.El nuevo gobierno, estavez
de Accion Democratica, se enfrentaba ante un crecimiento desmedido del sector privado de la
comunicacién y concentrado ya en muy pocas manos, Ello a pesar de que la Constitucion Na--
cional lo prohibe expresamente en su articulo 97 al decir que “’no se permiten monopolios. Solo
podran otorgarse, en conformidad con la Ley, concesiones con caracter de exclusividad, y por
tiempo limitado para el establecimiento y la explotacion de obras y servicios de interés pablico

Pura letra muerta. No hay mas que revisar ias curvas de crecimiento de la *‘industria cultural
de Venezuela” y poder constatar que el fendmeno de concentracion hoy tiene pocos nombres y
apellidos desconocidos. Tendencia acelerada al oligopolio que obstaculiza el desarrollo de una
genuina democracia comunicacional. Y sin embargo, el. actual'Estado'venezoIario el gobierno de
turno, genera ef crecimiento ohgopohco de este sector: délar preferencial parala comprade in.
sumos y equipos de transmision, reconocimiento piblico a determinado Grupo Econdmico por
“sus buenos oficios” en pro del desarrolio cultural del pais, reuniones constantes entre el go-
bierno y fos medios a fin de evitar contradicciones de principios, renuncia explicita a legistar en
materia de comunicacidn social, ausencia de politicas que favorezcan a otros sectores que no
sean los privados . . .

Un estudio efectuado por las Catedras de Opinion Piblicay Estadistica de la Escuela de Co-
municacion Social de la UCV (24) a distintos lideres de opinion de diversos sectores de la vida
nacional en lo referente a las prioridades que debe tomar en cuenta el nuevo gobierne nos indica
“que lamedida prioritariaen el sector de la comunicacion social, seria 1a integracién de los mensa-
jes masivos en funcian de lograr un balance positivo en lo educativo y cultural. Esta proposicion
encaja en las ideas esbozadas y ampliamente divulgadas acerca de la necesidad de lograr mensa-
jes complementarios en los medios masivos, atendiendo al desarrollo del pais. Mientras tres es-
tratos de la nuestra {(Medios de Comunicacion Social, Docentes y Gremios e Intelectuales, Artis-
tas v Cientificos) consideran muy importante lograr mayor acceso y participacién de la comuni-
dad en los medios, el estrato de los empresarios considera prioritario ‘‘garantizar la propiedad
privada en los medios de comunicacion”. Una medida en la que todos los sectores coinciden es
“garantizar la libertad de expresidn”, aunque es el sector empresarial el que considera esta pro-
posicidn como més importante. Es de hacer notar que desde los cuatro estratos mencionaren
como medida a tomar la creacion del Consejo Nacional de Comunicacion Social o un organismo
similar: el sector de los medios de comunicacién y los intelectuales artistas y cientificos. Todos
los sectores consultados se pronunciaron por una politica therentg y participativa de comuni-
cacion, asi como en tres de los estratos hubo pronunciamiento por una msjor calidad de los
mensajes y un control mayor.

Otras medidas importantes propuestas serian la eliminacion del Ministerio de Informacion y
Turismo—algunos de los personajes consultados adscribirian sus funciones a Transporte y Co-
municaciones o a Secretaria de la Presidencia—, Ia reduccion o ellmmaclon de la excesiva propa-
ganda gubernamental y una politica de informacion de Estado veraz y se esbozé también la ne-
cesidad de dictar un estatuto de autonomia para los medios estatales, con el fin de evitar la in-
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tromision de la politica partidista en esos medios” ‘ .

Y sin embargo, un analisis muy rapido de los cantenidos de posibles politicas comunicacio-
nales aparecidas en el Programa de Gobierno de Accion Democratica: “Un Pacto Social parala
Democracia’’ no son nada reveladoras de esas prioridades anteriormente sefialadas. Veamos:

1. Definir una politica que permita subir la potencia de fas Estaciones clase A, hasta por lo
menas 250 Kw. de forma de protegernos de la invasion de sefiales extranjeras;

2. La autorizacidn de nuevas estaciones es contrario a los intereses de la radiodifusion;

3. En cuanto a la estereofonia (AM estereo), Venezuela debe estar alerta y preparada para
incorporar esta tecnologia, tan pronto se definan las normas técnicas y se pongan en funciona-
miento;

4. La decision de introducir radio de FM-Frecuencia Modulada- es competitiva con el esta-
blecimiento del AM estereo. El caso de decidir asignar licencias de FM, se le debe dar iguat opor-
tunidad a los radiodifusores AM,

5. Se prapiciarad la TV por suscripcion, la cual debe someterse a las mismas reglas de origen
de produccion a las cuales estd sometida la television actual,

CORDIPLAN

INVERSIONES PROGRAMADAS Y EN MARCHA

84-88 POR SECTORES /__23.2% TRANSPORTE

DESARROLLO URBANO. Y COMUNICACIONES .

VIVIENDA " DEFENSA.
R e
22.2% -~ DEL TERRITORIO
- Y DESARROLLO
, REGIONAL
,' ) T13.4% AGRICOLA
/\—
0,
INDUSTRIA ' \ 1.5% EDUCACION
YCOMERCIO oo

\__24.0%

. 0, :
SALUD Y NUTRICION  1.7% —/ ENERGIA Y MINAS

Cronograma de inversion. Segiin los lineamientos del VII Plan de la Nacién,
para el periodo comprendido entre 1984 y 1988 la inversion se concentrard fundamental-
mente en los siguientes proyectos: racionalizacién del proceso de desarrolio urbano, reor-
denamiento del transporte e incremento de la calidad y confiabilidad y cobertura del
suministro de energia eléctrica. La situacién es similar en términos sectoriales destacando la
inversion en desarrollo urbano, vivienda y servicios conexos, transporte y comunicaciones y
Energia y Minas. Esta distribucién —dicen los lineamientos— se debe a la grancantidad de
proyectos a realizar en el periodo, dirigidos al abastecimiento de agua, cloacas y drenajes
previstos por el Inos, a la creacion de infraestructura habitacional por Mindur, a las obras
del Metro de Caracas, consolidacién de 1a red vial y a la conclusién de Guri.
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6. Se propiciara la TV por medio de satélites. Debera estimularse el uso de satélites como
medio de distribucion, de manera de alcanzar una cobertura nacional al menor costo. El satélite
a utilizar debera pertenecer a una empresa propiedad de las empresas de TV que lo utilizan en
mayor frecuencia. , '

7. Instalar una red de microondas, por parte de la CANTV, que permita el transporte perma-
nente a nivel nacional de cuatro canales de TV, asi como también dos canales eventuales desde
el interior del pais: Las estaciones televisoras quedarian convenientemente servidas por medio
de este sistema. El complemento de esta red seria un enlace de transmision por satélite artificial
para aquellas areas donde el interés nacional requiera, como son las zonas fronterizas.

8. Reactivar la automatizacion del registro y control de los usuarios del Espectro Radioeléc-
trico.

9. Implementacion del sistema de comprobacion técnica de emisiones radioeléctricas. En
los momentas, se usa el 1%de la capacidad de instalacion de este sistema.

10. TV directa desde satélite: se propone la constitucion de una empresa de TV venezolana,
que transmita programas por medio de un satélite de radiodifusion directa con alcance a otros
paises.

11. Analizar la modalidad de desarrollo y operacion mas conveniente para la implementacion
de la red pablica de transmision de datos.

12, Actualizar el Plan Quinquenal de Telecomunicacion, articulandolo debidamente con los
planes basicos de la nacion.

13. Desarrollar un sistema integral de informética en consonancia con los avances de fa tec-
nologia en este campo, dando la debida importancia a la teleinformatica.

14.Promover un eficiente Plan de Adecuacion de los distintos sistemas que configuran la
Planta de Telecomunicaciones (Planta Externa, Planta Interna, Transmisiones, Télex, etc.) a ob-
jeto de catalizar los planes de expansion propuestos y de optimizar |a calidad de los servicios,

15. Sancionar una nueva Ley de Comunicaciones que permita derogar el Acta de 1941, la
cual es anacronica ante los avances de la ciencia, la tecnologia y las metas técnicas ad ministrati-
vas.

16. Instalacion e impiementacion del Sistema Nacional de Estaciones Costeras (comunica-
cion barco-puerto).

17. Estimular la creacion del INCE-comunicaciones, para garantizar la adecuada formacion
de los recursos humanos,

18. En el subsector telefonia, efectuar un estudio en base a los objetivos, metas y recursos
disponibles, que permita establecer una reorganizacion del subsector por medio de la cual se im-
plante una estructura regional en la CANTV.

19. Para el subsector telefonia: adopcion masiva de sistemas electronicos de conmutacion y
transmision de avanzadas tecnologias, manteniéndose el uso de sistemas electromecanicos tradi-
cionales, en aquellas partes de la red donde los costos y los factores operatives asi to recomien-
dan.

20. Introduccion definitiva del programa de telefonia rural, atendiéndose a las pequefias po-
bldciones y desarrollandose una infraestructura telefonica en las zonas fronterizas.

21. Aumentar las capacidades de los sistemas de DDN y DD,

22.Instalar un tota! de lineas telefanicas no inferior a 1.800.000 durante el quinguenio
1984-1989.

23. Desarrollar los sistemas de telefonia movil terrestre.

24.En el subsector telefonia incorporar los nuevos servicios tales como el de telesfacsimil,
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videotex y otros vinculados al concepto de una red moderna de telecomunicaciones.

25,Promover y obtener se sancione una Ley de Crédito Pablico que permita el financia-
miento a largo plazo; necesario para acometer los Planes de Crecimiento propuestos para el sub-
sector telefonia,

26.Se implementara toda una nueva concepcion de instruccion, adiestramiento y readiestra-
miento del personal, por medio de la cual se tienda progresivamente a una mayor eficiencia del
factor cantidad de trabajadores por cada mil lineas telefonicas en servicio,

27. Aumentar la capacidad y la rapidez de |a entrega de cartas y telegramas y la accesibilidad
de los servicios a costos razonables y crear nuevos servicios usando la infraestructura existente.

28. Establecer planes ambiciosos para la expansion del servicio de télex revisando paralemen-
te todo su inoperante sistema de comercializacion.

29. Se incorporara el sector comunicacidn social como componente de apoyo al sistema
educativo, sobre todo en programas especiales de alfabetizacion y agrotécnica; a tal efecto se
creard la Comisian Nacional de Comunicacidn Social, con participacion del Sector privado, para
promover una efectiva utilizacion de los medios en el desarrollo del proceso educativo.

30. Se proyectara un nuevo concepto de cultura que envuelve la multiplicidad de expresiones
y manifestaciones de todos los grupos sociales, una participacion democrética o igualitaria de
todos los ciudadanos en tos maltiples procesos de transformacion de-expresion estética e imagi-
nativa y para ello se llevaran a cabo campafias de movilizacion social, a través de mensajes de
TV, radio, unidades maviles; folletos impresos, audiovisuales, radio parlantes, etc;

31 Se gestionaran ante las-empresas privadas, la elaboracion de cufias institucionales por
TV, radio, vallas, etc., dmgndas a campafas civicas y a la sensibilizacion para la particion en
los programas culturales. i

32. Se motivaré a las empresas e instituciones de! Estado, para que elaboren su publicidad en
funcién a la instauracidn de valores civicos y respeto a las obras pablicas para cumplur con lo
propuesto ‘en el Plan Integral Cultural,

Una lectura atenta de esas promesas nos podran revelar la falta de un conjunto explicito de
politicas que considere, comocreemosidebe considerar, tres aspectos fundamentales:

1—La necesidad que tiene cada sector de la sociedad, no solo el privado, de comunicar cosas.
Esta necesidad no debe estar restrmglda a la capacidad econdmica o a mecanismos de "‘acuer-
dos” politicos. :

2—-La demanda social por el acceso 3 los grandes medios. Concepto de poder expresar la ver-
dadera “libertad de expresion”, habitualmente confundida siempre con la “libertad de empre-
sa’”’, . , . . . . " )

3—La necesidad, obligante por las nuevas circunstancias tecnoldgicas, culturales, educativas
y politicas, de establecer un nuevo sistema de regulacion de las comunicaciones nacionales,

. Después del Programa de Gobierno, se dieron las primeras medidas de Jaime Lusinchi en ma-
tena de comunicacién social: . :

o Suspension, el 19 de octubre de 1984, del programa menduano de Ia Camara de Radiodi-
fusion;

e Seguira,.segln anuncit') el Presidente Lusinchi el 19 de junio de 1984, la prohibicion de
las cufias de cigarrillos y licores por radio y TV. “Seria un retroceso reponerlas”, indicaba el
Presidente. Pero en el momento que aparecid esa medida, durante la gestion de LHC, Accion
Demacratica se opuso enfaticamente. il;

» Anuncio de la eliminacion del Ministerio de Informacion y Turismo, -

« El gobierno exigira una garantia de-buena programacion antes de otorgar concesiones
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INVERSION 84-88 POR PROYECTOS DE ACCION
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DEL TRANSPORTE

Proyectos de accion del VII Plan de 1a Nacion. Ei reordenamiento
del sector transporte es el renglén al cual va dirigido el mayor monto de recursos de
acuerdo a las inversiones programadas en el VII Plan de la Nacién. Este rubro abarcard 23.2
_por ciento de los recursos disponibles. Segiin las prioridades de la actual administracién; el
otro sector importante es la racionalizacién del proceso de desarrollo urbario, materia que
incluye la cuestién habitacional. A este renglén se destinard 21.9 por ciento de los recursos
totales. Le siguen en orden de importancia el incremento de la calidad del servicio eléctrico y
los estimulos a la industria minera. 7 B

para la television por cable; ademas exigira una participacion del Estado; v

e Para finales de 1985 estaré lista “La Voz de Venezuela”. Tendra 1000 kilowatios, mas de
los que posee “‘Radio Caracol’’ de Colombia y “‘Radio Cuba". Es bueno sefialar que este ofreci-
miento se esta anunciando desde los G1timos meses del gobierno de CAP; - te

« Estudiar una Politica Comunicacional para los medios de difusion fronterizos,

Hasta ahara no hay nada nuevo. Solamente la formulacion pablica de los llamados “Linea-
mientos Generales del VII Plan de fa Nacion'. Alla'se habla de la “nueva planificacion’ con los
siguientes principios {25): T : ‘ :

1-La planificacion tiene que ser continua. EHa no puede ser un libro que contemple todas
las situaciones, Hay que estar revisando continuamente el proceso de la planificacion;

2—La planificacion tiene que ser flexible, “no se puede hacer apuestas a ciegas sobre el futu-
ro’’. Hay que trabajar con planes para las buenas como las malas circunstancias;

3—El Plan debe ser modular, es decir debe ser continuo y vigente; -

JA—El Plan no sblo es una declaracion de lo que debemos hacer, es una forma de organizacion
para hacer la planificacion; ' ‘ -

5—La planificacian, por lo tanto el Plan, debe ser participativa; planes concretos para opinar,
formas concretas para opinar y métodos concretos para recoger opiniones; )

8—La planificacion debe abarcar -multiples instancias de tiempo: la planificacion en la co-

“yuntura, : ST . DI
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Lo que no nos queda claro es si estos principios expuestos por el Dr. Carlos Matus (26) se
aplicaran en las posibles politicas de comunicacion de la actual gestion del Presidente Lusinchi.
Par lo pronto, en forma “extra-oficial” el 29 de noviembre de 1984 se pudieron conocer unos
lineamientos del VI! Plan de la Nacidn en materia de comunicacion social. La fuente del docu-
mento formaba parte de un “papel de trabajo” que analizaba el Consejo de Ministros. El diario
€1 Universal fue el Gnico medio de difusion que did a conocer dicho documento y alli aparecen
esbozadas los siguientes puntas de accion:

1—Orientacion de politicas de concesiones radiales y espacios televisivos de medios oficiales
agremios, sindicatos y organizaciones autogestionarias;

2—Fortalecimiento de los medios radioeléctricos oficiales, mejorando la calidad de su pro-
gramacion;

3—Establecimiento de un impuesto fiscal a 1a publicidad comercial;

4—Creacion de los mecanismos efectivos para la regulacion de la calidad de ios mensajes de!
sistema de difusion masiva;

5—Vinculacion de los medios radioeléctricos oficiales a necesidades del sistema educativo;

6—Creacion de estaciones locales de television y redes locales de cine-club,

7—Creacién de un Consejo Nacional de la Comunicacion.

Hubo fuertes reacciones del sector privado, tanto de medios de difusion como de otros sec-
tores productivos afiliados a Fedecamaras, enfrentando esos lineamientos comunicacionales.
Los ataques se dirigieron especificamente hacia los siguientes aspectos: —Creacion de un Conse-
jo Naciona! de la Comunicacion y —El posible establecimiento de controles y gravamenes a la
publicidad comercial.

£l gobierno de Accion Democratica nunca reconocio la potestad de ese ““documento de tra-
bajo” y respondid, con palabras del Ministro de! Interior, diciendo ““que ha habide una alarma
injustificada por parte de la prensa ante la version de que el gobierno quiere controlar los me-
dios de comunicacion a través del VII Plan de la Nacion”.

LY entonces el Vi1 Plan de la Nacion en el sector de la Comunicacion Social? Salié Raul Ma-
tos Azocar de Cordiplan y con él, y sin &, nada hemos sabido hasta ahora de las posibles politi-
cas de comunicacion de! actual gobierno.

De algo si estamos seguros, que en el plano de la formutacion de “buenas Intenciones” esta-
mos frente a un evidente retroceso. Algunas declaraciones de funcionarios de esta gestion asi
lo evidencian:

(...} en un régimen democratico, con libertad de prensa como afortunadamente es el
caso de Venezuela, no puede hablarse propiamente de una politica comunicacional (. . .)
De modo que esa virtud de nuestro sistema democratico impide que pueda haber esa fa-
mosa y vertical politica comunicacional {. . )" (Armando Duran siendo Ministro de In-
formacion y Turismo en el Programa de TV “Primer Plano”, 1984).

Esto con respecto ala “imposible” formulacién, seglin este gobierno, de una verdadera Poli-
tica Nacional de Comunicacian. Y ante una queja del propio gobierno por “{a excesiva cantidad
de mensajes de erotismo y violencia en las cufias publicitarias”, el encargado por un tiempo del
Ministerio de Informacion y Turismo, Clem Cohen, llegd a indicar que de ahora en adelante la
Politica Comunicacional ser sustituida por la “‘autorregulacion” y todo el mundo contento y
sin problemas.

“Nunca nos cansaremos de insistir en la necesidad de contar en Venezuela con una estructu-
ra amplia y funcional para la autorregulacion publicitaria.

Todos debemos de estar conscientes de la conveniencia de la autorregulacion, no solo para
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rectificar nuestros propios yerros en defensa de nuestro prestigio profesional, sino también para
afrontar, con nuestro buen ejemplo, las insidiosas acciones de los enemigos de la publicidad y
del sistema economico al que ella sirve.

Obviamente, que el autocontrol, corresponde por igual a los tres estamentos de la publici-
dad, anunciantes, agencias y medios, los que no sblo deben velar porque los anuncios se ajusten
a los cinco principios basicos de veracidad, identidad, legalidad, ética y competencia leal, sino
también a que respeten los intereses de la comunidad y no hieran su sensibilidad (. . .)” (27).

Esto nos lo dicen los que hasta ahora han venido manejando los medios de difusion masiva
en nuestro pais ¢Serd asi de cierto éso? éEstaremos nosotros equivocados en todos nuestros
analisis? ¢No sera que los buenos son ellos y los malos nosotros? En fin, de lo que si estamas se-
guros es que con las providencias y buenas intenciones de todo el sector privade de |2 industria
cultural en Venezuela y con la anuencia del actual gobierno, la nueva Politica Comunicacional
tendra asegurado su éxito . . .

UNA ALTERNATIVA CERRADA

Desde 1976, o si se quiere desde 1975, cuando aimos escuchar por vez primera de las Hlama-
das Politicas Nacionales de Comunicacidn, hasta nuestros dias considerabamas a las PNC como
una verdadera alternativa frente a la industria cultural venezolana. Sin embargo, ya se han cum-
plido aproximadamente unos diez afios del Proyecto RATELVE, de la Ley del CONAC, del V
Plan de la Nacion, de San José de Costa Ricay . .. estamos donde empezamos por alli en 1975,

En tearia es viable pensar a esta alternativa como posible, pero la realidad se nos ha presen-
tado como demasiado cruel para seguir sosteniendo la misma tesis. No rechazamos a las Politi-
cas Nacionales de Comunicacion, pero si rechazamos las “’bondades” del Estado venezolano con
todas sus entradas y salidas, con todas sus caracteristicas imposibles de reformar a través de Co-
misiones, Decretos o Resoluciones ¢Por qué? Porque se trata de un Estado que esta demasiado
imbricado en los resortes y pactos que genera la actual estructura econdmica del pais. Un Esta-
do, ademas, que ha fracasado frente a la ingente necesidad de buscar farmulas de participacion
para la sociedad venezolana. La participacion no existe por constitucidn politica, ni siquiera en
los propios partidos politicos que se empefian en seguir sosteniendo a un “’Estado Arbitro’’ de
todo lo que pasa a su alrededor . .

Con un Estado asi y con muchos mas caracteristicas que durante siempre nos han ocultado,
hay que cerrar, como ya lo esta por el propio gobierno actual, este capitulo que nunca empezo
a leerse en nuestro pais: ‘las Polltlcas Nacionales de Comumcacnon

NOTAS

{1} Palabras del Dr. Guido;Grooscars, Ministro de Estado para la Informacion (1976) duran-
te el acto de apertura del Il Encuentro Nacional de Investigadores de la Comunicacion,
El texto completo se puede|encontrar en: Cuadernos ININCO No. -1, ““Actas del Il En-
cuentro Nacional de Investigadores de la Comunicacion’’, ININCO Caracas 1977. Pags.
18223

{2) Para un anilisis méas amplio véase la Revista El Periodista (Organo Nacional de! CNP)
No. 70-Segunda Epoca-Junio/Agosto 1979. Pags. 44 a 49 (Trabajo de Marcelino Bisbal).
lgualmente, el Trabajo de Grado de Berta Brito.- *‘600 dias de gobierno en comunicacion
social”. Mimeografiado, Caracas 198 1. Pags. 87 a 118.

119



(3

(4)
(5)
(6)

(1)

(8)
(9)

(10)

(11

(12)
(13)
(14)

(15)

(16)

(1

(18)
(19)

(20)

(21)

120

Véase Revista COMUNICACION No. 10-11.- “Politicas Nacionales de Comunicacion’’
Caracas, 1976. Pags. 15 a 34 (Trabajo de Marcelino Bisbal),
También el trabajo de Luis Ramiro Beltran aparecido en la Revista Nueva Sociedad No.

-25, Julio/Agosto 1976. Caracas, 1976. Pags. 4 a 34.

Igualmente el Trabajo de Grado de Berta Brito. Op. Cit. en (2). Pags. 592 72.
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POLITICA COMUNICACIONAL,

RADIODIFUSION Y GRUPOS

PRIVADOS NO TRADICIONALES

RAUL LI CAUSI

PARTE I. ENTRE LA AUTONOMIA DEL ESTADO Y LA UTOPIA

¢Qué beneficio han obtenido los grupos subalternos? éCuél ha sida la Politica Comunicacio-

nal del Estado Venezolano? ¢En qué sentido puede hablarse de una Politica Comunicacional?

En primer lugar, hay que destacar, que la contradictoria confluencia de las micropoliticas

privadas, burocraticas, partidistas, gremialistas y subalternas han "“provocado” la POLITICA
COMUNICACIONAL DEL ESTADO VENEZOLANO (HO 1). Porgue:

1.

La Politica Comunicacional no es algo externo a los-procesos socio-politicos.

Cada practica estatal es la resultante de diversos micropoderes “politicos” y “civiles” y
no simple expresion de alguno de los drganos de la sociedad politica (Ejecutivo, Legislati-
vo y Judicial).

Es un error responsabilizar nicamente al Estado-Gobierno y al Estado-Sociedad Politica
de todos los desaciertos de la Politica Comunicacional,

El sector privado tradicional ha sido uno de los principales detractores y casualmente ha
sido el mas beneficiado porque también “gerencia’ el poder politico.

La sociedad civil también ha participado en la “confeccion” de esa Politica Comunica-
cional.

A pesar de esa “participacion” ha predominado un modelo de gestion compartido entre
el sector privado tradicional y las castas burocréticas.

Gremios y Partidos Politicos han logrado después de décadas de lucha, impregnar la Poli-
tica Comunicacional del Estado.

Los grupos subalternos han incluido sus reivindicaciones dnicamente en periodos de agu-
das contradicciones, en coyunturas muy especiales, cuando ha ocurrido un desplazamien-
to importante del blogue en el poder, cuando ha habido crisis de Estado (23 de Enero de
1958). '

En segundo lugar, es necesario advertir que solamente determinadas coyunturas pueden per-

mitir 1a aparicion de una Politica Comunicacional con real sentido democratico. O dicho de
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otro modo, {nicamente si una fuerza social definitivamente democratica y anti-monopaélica lo-
gra emerger de la escena politica y sentar las bases de un Estado Liberal de nuevo cufio es posi-
ble y factible esperar la aparicién de un proceso comunicacional democratico (H0 2). Porque:

1.- Los llamados medios de comunicacién o de difusion son en Venezuela el principal apara-
to reproductor de la ideologia autocratica, no demacraticay dominante.

2.- Este aparato no serd democratizado por las élites actuales debido a las ventajas y privile-
gios que disfrutan los sectores econdmicos dominantes y las clases politicas dirigentes.

3.- A pesar de las caracteristicas constitutivas del Estado capitalista, a pesar de la conocida
autonomia relativa estructura, la historia de la radiodifusion venezolana ha puesto de
relieve que solamente se han producido reformas muy parciales, beneficios muy limita-
dos para las clases subalternas.

4.- Hasta ahora las Gnicas reformas impuestas por grupos cercanos a los subalternos son el
producto de 40 afios de luchas gremialistas y partidistas y de estallidos sociales atipicos
{23 de Enero de 1958).

5.- Las oportunidades en que ha habido “separacion '’ o ““autonomia del Estado ha sido para
reprimir a sus aliados naturales (sectores econdmicos), pero nunca para permitir la entra-
da de nuevos grupos sociales o establecer acuerdos o.alianzas que beneficien a las clases
subalternas.

No quiero desaprovechar este trabajn pare resumir las principales observaciones y criticas
que sostengo: cuando se capta el fendémeno del Estado en su verdadera dimension no es posible
aceptar el concepto de Politicas Nacionales de Comunicacion y menos ain cuando se le asignan
a éstas atributos o caracteristicas como la “coherencia” y la “duracién”. Partir de esta tesis es
concebir un Estado “abstracto” al que pudiese “congelarsele’ durante largo tiempo. La fraccién
hegeménica y el bloque en el poder serian “inamovibles”. M4s ain habria que suponer una so-
ciedad en la que la Politica Oficial del Estado-Sociedad Politica fuese asumida cabalmente como
la Politica Oficial de la Opinién Pablica. Sociedad sin contradicciones que marcharia hacia un
norte fijo, sin retrocesos ni enfrentaniientos. Sin grupes o clases sociales que desaceleren un pro-
ceso en curso o impidan la realizacion de los objetivos explicitos o tacitos del Estado. El proble-
ma no es que una politica sea durable y coherente sino a cuéles intereses sirve.

En consecuencia, quiero rescatar, la versidn més clasica de Politica Comunicacional —como
practica, como quehacer y no desideratum— y alertar que en Venezuela, con una democracia
decana existe una Politica Comunicacional producto del enfrentamiento de distintos micro-po-
deres, -en cuyo proceso, los logros de los subalternos son exiguos por no decir inexistentes. En
estos 26 afios no se ha iniciado en el pais un proceso democratico (antimonopdlico) que favo-
rezca a los ““desposeidos’”’ de pader comunicacional.

Hay que aceptar que las politicas comunicacionales de verdadero contenide democrético
requieren de un tipo de relacién entre los aparatos politicos y el aparato econdmico, que con-
densa una forma de Estado Liberal que supera el actual Estado venezalano. En efecto, las pro-
puestas politicas han de ser tan democracticas que cabe esperar un fuerte enfrentamiento con
los oligopolios politicos y econémicos tradicionales de tal cuantia, que dicho proceso sélo es
factible si hay una modificacién sustancial en la llamada naturaleza del poder politico. Para
la aparicion a esta forma de Estado, no bastan condiciones estructurales, sino que requiere con-
diciones coyunturales muy particulares: es indispensable un movimiento social vinculado a las
reivindicaciones de los “desposeidos” comunicacionales.

Por supuesto, un proceso de tal naturaleza no ha sido iniciado en el pais, porque se requeri-
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ria de un verdadero desplazamiento de la fraccion monopdlica incrustada en el aparato ideold-
gico-difusivo-radiodifusor que no es concebible en una forma de Estado liberal tal como lo ha
adoptado Venezuela y menos atin, en una forma de Estado Autocrético, pues paralelamente de-
ben iniciarse significativas reformas, y hasta una profunda transoformacion en otras areas de la
vida societaria. . - ¢ ) . .

¢0 es que acaso el hecho de que las Asociaciones Vecinales y los arganismos que agrupen a
los televidentes y los radioescuchas se conviertan en productores y emisores directores de men-
sajes.no conlleva una sonada reforma del Estado Venezolano. Esta reforma ha de realizarse des-
centralizando y desconcentrando el poder politico y el “poder comunicacional”, modificando
la actual relaci6n de poder, de.manera que tanto las regiones como las localidades y los indivi-
duos adquieren independencia frente al poder central - Ejecutivo y de los grandes medios capita-
linos.

t
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Pero la realidad es otra: al analizar [a Politica Comunicacional del Estado venezolano se po-
ne en evidencia que los subalternos han irrumpido timidamente en la escena politica, gremios y
partidos politicos han tenido una escasa partlmpaclon mientras que las castas burocratlcas y los
sectores comerciales tradicionales “reinan” en los medios radioeléctricos.

En sintesis, LA UTOPIA DEBE SITUARSE EN LA APERTURA DE ESPACIOS Y CANA-
LES PARA LA PARTICIPACION DE GRUPOS PRIVADOS NO TRADICIONALES DE LA
SOCIEDAD CIVIL VENEZOLANA y no en la espera de la activacion ideal de la autonomia re-
lativa constitutiva del Estado Capitalista venezolano. Es un asunto que concierne a los movim-
mientos sociales, los partidos politicos minoritarios, los gremios, las asociaciones de vecinos, de
televidentes, de radioescuchas, etc.

PARTE I, LA HISTORIA: ENTRE LA AUTOCRACIA Y LOS
GRUPOS PRIVADOS TRADICIONALES DE LA .
SOCIEDAD CIVIL .

Durante los periodos de Cipriano -Castro y Juan Vicente GOmez, era una practica cotldlana
decomisar bultos de libros en las aduanas del pais, expulsar extranjeros y obstaculizar la distri-
bucion de revistas y periédicos. Tal fue el caso del periddico “El Pregonero’” en 1904 —quizés el
primer acto censor del siglo XX—. Para aquel entonces Castro decret6 que debido a las perma-
nentes criticas efectuadas por el periddico contra el servicio postal, éste no podia continuar
consignando sus ediciones en-las estafetas de correos para su oportuna distribucion. Castro sus-
pendi6 la medida tres meses més tarde.

Cuando Gomez, el régimen ided unas estadisticas conocldas como “Estadisticas Judiciales
de Venezuela”. Alli reposan los principales datos de la época sobre los distintos tipos de delitos:
violaciones, homicidios, etc. Por ejemplo, en el afio 28 en un recuadro titulado “delitos contra
el orden pdblico” se resefian 11 casos . . . seguramente provocados por los miembras de la gene-
racion del 28! En cambio, en otro rengl6n el correspondiente a los “delitos contra la libertad”,
la casilla aparece en blanco. :

En una Venezuela de caminos vecinales, que se comumcaba a pie, a caballo 0'a lomo de mu-
la, las medidas que tomaban Castro y GOmez contra la prensa y los libros eran muy efectivas,
pues el monopolio del Estado-Gobierno sobre los servicios de correos, telégrafos y teléfonos los
constituian en duefios y sefiores del.pais. Basta afiadir que las primeras concesiones de transpor-
te privado de correspondencia, de lineas telefonicas y de radiocomunicaciones eran otorgadas a
empresarios muy cercanos al régimen, a las compafiias petroleras briténicas y americanas y a
uno que otro hacendado incondicional al Gobierno.

- Para aquel momento estdbamos en presencia de:un.tipo de Estado formal y concretamente
autocratico. La “Politica” era abiertamente desp6tica. El rasgo fundamental de la “Politica Co-
municacional” era la concentracién de poder en manos de una minoria: una minoria con poder
de comunicar, con poder de informar, de censurar, de decndlr quien ten{a derecho a hablar y
opinar.

A partir de 1936 cabe esperar medidas tenthentes a democratizar el aparato estatal —entién-
dase disminuir la concentracion, descentralizar las decisiones, reformar el Estado — L6pez Con-
treras y Medina Angarita nada hicieron por.democratizar la relacion Estado-Comunicacion. Por
el contrario, disefiaron una represiva arquitectura juridica que, por ejemplo, hace de la radiodi-
fusién un magmflco negocio comercial pero una pésima inversién politica. Hasta Ios programas

de opinidn estaban prohibidos. -
Entre 1945 y 1948, con los Gobiernos de Rémulo Betancoun Romulo Gallegos ha podido
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generarse una nueva plataforma juridico-institucional y una nueva politica comunicacional de
real sentido democratico. Las medidas progresistas que se tomaron no involucraron directamen-
te al aparato informativo-comunicacional: su estructura, su funcionamiento, su tenencia y uso
se mantuvieron sin modificaciones. En verdad, hay que reconocer que Betancourt derogé la
cldusula anti-comunista y levantd aquellos preceptos constitucionales que permitian la censura
previa. _

Diez afos més tarde, a raiz del 23 de Enero, se inicia en el pais una nueva etapa histérica.
Cuando Betancourt asciende por segunda vez al poder se ve obligade a “reescribir” el articulo
constitucional que prohibia la censura previa, puesto que Pérez Jiménez, en 1953, lo habia su-
primido por encontrarlo contrario a sus intereses. Poco a poco, en estos 26 aiios, los sectores
que tradicionalmente habian decidido la politica comunicacional se ven obligados a incorporar
a nuevos sectores. Ahora las élites politicas gobernantes, la burocracia y el sector privado oligo-
pblico y tradicional comparten junto con los gremios y los partidos politicos el aparato infor-
mativo comunicacional. Con los nuevos invitados se democratiza la Politica comunicacional.

Pero, qué tan profunda es esa reforma? {Qué tan coherente y real es la participacion de los
gremios y de los partidos politicos? {Cudl es la participacion de los grupos subalternos, de los
grupos culturales,, de las asociaciones vecinales en la gerencia o administracion de ese “apara-
to”, en la definicion de una politica? {éQué tan democratico es el Estado venezolana que surge
a partir del 23 de Enero.

Debo sefialar que esa “participacion’ es exigua y que los rasgos autocraticos del Estado ve-
nezolano estan muy presentes en todo fo que concierne la Politica Comunicacional. Porque el
Estado venezolano estuvo y esta reducido y mediatizado por una clpula del Poder Ejecutivo:
Presidente, Ministros y Gobernadores. Las otras areas de la sociedad politica no ejercen sobre
las actividades comunicacionales ninguna funcion. El Poder Legislativo, el Poder Judicial y las
Asambleas Legislativas y los Concejos Municipales tienen de jure y de facto una leve ingerencia
sobre los asuntos comunicacionales. Estos organismos estan borrados de cualquier actuacion. En
cuanto a los gremios, los partidas politicos y los grupos subalternos su “participacion’” se redu-
ce a unos cuantos minutos por television y a una que otra consulta anual.

Un balance de las intervenciones de la Sociedad Politica en 50 afios de historia de la radiodi-
fusién venezolana arroja como resultados que la cipula del Poder Ejecutivo ha tenido mas de
un millar de actuaciones. Mientras que no llegan a diez los actos oficiales del de Poder Legislati-
vo, Poder Judicial y Concejos Municipales.

Todos los procedimientos administrativos conducen a que la cipula del Poder Ejecutivo se
sustituya al Estado. La censura, el otorgamiento de concesiones, la utilizacion de tiempo gratui-
to, la distribucién de las pautas publicitarios y propagandisticas de la Administracién Central y
el manejo de los organismos piblicos de la radiodifusion son actividades exclusivas del Poder
Ejecutivo, La radiodifusién no es como lo define nuestro ordenamiento juridice un servicio pi-
blico en manos del Estado sino del Gobierno de turno. El Estado desaparece en favor del Go-
bierno. El Gobierno asume todas las funciones en detrimento del Estado.

¢Quién decide a quién otorgarle una concesion? Quién decide cuales son los contenidos a
transmitir?-Quiénes deciden cuando hay cadena nacional? Quiénes otargan los créditos? Quié-
nes revocan las concesiones? Quiénes distribuyen las pautas publicitarias? Quiénes nombrar- al
Director de Radio Nacional y al Presidente de Venezolana de Television? Quiénes manejan los
canales de radiodifusién pablica y oficial?

Todas estas decisiones las toman tres personas. El Presidente de [a Repdblica, el Ministro de
Transporte y Comunicaciones y el Ministro de Informacion y Turismo.
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Esa estructura estatal, ese modelo de gestién y administracion se ha mantenido incélume.
Las variaciones son insignificantes. Lusinchi o uno de sus Ministros pueden mantener sobre Jos
medios radioeléctricos, sobre las radiocomunicaciones privadas, el telégrafo, el correo, el trans-
porte y las vias de comunicacion y en general sobre todo lo comunicacional —aqui en sentido
amplio— la misma relacion que mantuvieron Castro, Gomez y sus respectivos ministros. El mo-
ngpolio del Estado Gobierno sobre el quehacer comunicacional es francamente el mismo a pe-
sar de los cambios de régimen, a pesar de las distintas formas de Estado que se han sucedido en
Venezuela. En el fondo se mantiene una amplisima capacidad de decision en manos de una mi-
noria.

Por eso puedo afirmar que en materia comunicacional y especialmente radioeléctrica el pro-
ceso implantado por los Gobiernos liberales se mantiene distante de un proceso netamente de-
maocratico.

Quiero, para ilustrar la hipétesis que subyace en este trabajo, resumir las principales tenden-
cias autocraticas y “complicitarias” que se han desarrollado en el pais. Ello me permitird demos-
trar que en el “espacio” comunicacional e informativo es donde se percibe con mayor facilidad
y se presentan més nitidamente los rasgos autocraticos del Estado venezolano y sus compromi-
sos con el sector privado tradicional, en este “modelo” de democracia latinoamericana:

1.- A partir de 1963, consolidacion de los llamados radiodifusores tradicionales —los que sur-
gieron en las décadas del 30 y del 40— gracias al aumento de los indices poblacionales utili-
zados para instalar nuevas emisoras de radio; lo que en el fondo pravaca una reduccion rela-
tiva de las frecuencias y menor competencia comercial (De 50.000 habitantes por emisora se
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pasd a 100.000, luego a 150.000 y se espera llegar a 200.000).

2.- El mismo fenomeno se repite, pero esta vez aumentando la potencia radioeléctrica de las
emisoras ya instaladas. Lo que significa que en términos relativos tenemos menos radiodifu-
sores, pero, éstos san mas potentes, tienen mayor cobertura, etc.

3. Limitaciones para asignar nuevas frecuencias. Congelamiento de la banda F.M. Desde 1972
Venezuela dispone de 99 canales y solamente utiliza 2. Los grupos privados tradicionales se
benefician con esta situacion: no aumenta la competencia comercial.

4. Elaboracién de normas juridicas que obligan al Estado a otorgarle frecuencia F.M. a los pro-
pietarios de la banda A.M. Este acuerdo propicia mayor concentracion, '

5. Asignacion de frecuencias en estrecha relacion con las élites politicas y los grupos privados
tradicionales. Recientemente, en enero de 1984, la Camara de Radiodifusion se vio obligada

a denunciar el otorgamiento de las frecuencias de Radio Continente y Radio Central alos

grupos politicos cercanos a Pepi Montes de Oca. _

6. Abierta manipulacién de los canales pablicos por parte de los Gobiernos de turno (VTV, ca-
nales 5 y 8 y Radio Nacional). En las Gltimas elecciones presidenciales, durante el lapso abril
diciembre Caldera abtuvo el 60% de| tiempo en los noticieros. Los otros 10 candidatos se
distribuian el 40%del tiempo restante.

7.- Por razones politicas, de seguridad o morales, ‘periodicamente el Gobierno prohibe ciertos

programas. Los casos mas vistosos de los dltimos afios: Renny Ottolina, Napoledn Bravo, Or-

lando Ferndndez, RCTV, etc. ~

Utilizacion de las cadenas nacionales para propaganda y promocion de precandidatos a Ia

presidencia, y concentracion de las principales declsmnes relacionadas con los medios en

manos de unos pocos.

En sintesis, durante estos 26 afios de democracia formal, no se ha producido una reforma

del Estado que descentralice el poder de decision que tiene eI Ejecutivo sobre los medios en ge-

neral y la radiodifusion en particular. Una forma de este género impediria el abuso de la cipula
del Gobierno y los compromisos con los grupos privados tradicionales.

De lo que se trata es de disminuir el actual poder del Estado-Gobierno para otorgarle a otros
organos de las sociedades politica y civil una cuota de poder de decision y de emision que.per-
mita cierto equilibrio comunicacional.

Las Juntas de Vecinos, las organizaciones que defienden al “consumidor” de mensajes comu-
nicacionales y las asociaciones culturales locales y nacionales deben participar como organismos
decisorios y emisores directos en mediaciones, Evidentemente, que un proceso de esa naturaleza
no va a ser desencadenado por nuestros grupos dirigentes, por los grupos econdmicos de la co-
municacién o'por el Estado-Gobierno o por nuestra Sociedad Politica. Esperar que eso ocurra,
es repetir los errores tedricos, practicos y politicos que se han venido cometiendo. Del Estado
actual no puede esperarse ninguna politica comunicacional democratica. S6lo con un movimien-
to social compuesto por grupos privados no tradicionales que sistematicamente vaya tomando
en forma agresiva el aparato comunicacional es posible democratizar la comunicacin social en
Venezuela éUn buen inicio? Tomar por asalto las frecuencias F.M. (1).

NOTAS

(1) En ol | Encuentro Nacional de Estudlantos de Comunicacién, alguien acotaba que si acaso
ese “‘asalto” a las Frecuencias no nos conducirfa a una comunicacién alternativa desde la car-
cel. La pregunta me obligd a revisar todo el ordenamiento juridico sobre la materia, especial-

" mente el penal: 'Legalmente no se puede encarcelar a alguien por “robarse” una frecuencis,
solamente puede decomisarse el equipo da transmision.

L
.
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DOCUMENTOS

EL PENSAMIENTO SOBRE COMUNICACION
ALTERNATIVAEN “COMUNICACION”

€3TUDIOE VENEIOLANOS OF COMUNICACION

NUEVD ,
PERIDDISMD

I.COMUNICACION ALTERNATIVA
EN DIEZ ANOS DE “COMUNICACION"

La revista Comunicacion tiene 10 afios. Su
primer nGmero corresponde a finales de 1974 o
comienzos de 1975 y el mas reciente (49/50) al
mes de abril de 1985.

Durante estos diez afios se ha presentado co-
mo expresion del Centro de Comunicacién So-
cial Jesis Marja Pellin y han figurado como
miembros del grupo editor, expresamente desde
el No. 20, Jesis M. Aguirre, Marcelino Bisbal,
Jo¢é Ignacio Rey, Francisco Tremonti, César
Miguel Rondén y Sebastian de la Nuez, desde et
23/24 Ronald T. Romero y desde el 37 Berta
Brito y José Martinez Terrero.

, Una revision no exhaustiva de los materiales
publicados en la revista que tocan e! tema de la
Comunicecidon Alternativa permite su organiza-
cién en las siguientes categorias:

RICARDO MARTINEZ

a/ Desarrollos tedricos del equipo ‘‘Comiu-
nicacién”’
b/ Desarrollos tedricos de rmembros de!
equipo.
c/ Desarrollos :eéncos o documentos de
terceros.
d/ Resefias informativas,
Para la inclusion de los materiales se ha con-
siderado exclusivamente 1a mencién del término
"alternativa’’ enlos titulares, a-excepcién de los

‘trabajos a cuyo contenido se haga expresa refe-

rencia en otros textos..

a/ Desarrollos Tedricos del Eqmpo
“’Comunicacion”
—"Funcion l|deoldgica de los Medios Masi-
vos y blsqueda de Alternativas (No. 35-36
Péags. 57-58).
—"La Comunicacién Alternativa’” (No. 35-
36 Pags. 59a 71).
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b/ Desarrollo Tedrico de Miembros del Equipo

—*Escuelas, investigacidon y cambio social en
América Latina’’. José Ignagio Rey. (N. 7
Pags. 4 a 15).

—'"Alternativas para ta Investigacion sobre
Comunicacion’”. Marcelino Bisbal. (No. 7
Pags. 43 a 48).

—“Tendencias de los Estudios Latinoameri-
canos en el andlisis de los Medios Masivos'’
Jestis Maria Aguirre.(No. 7|Pigs. 49 a 61).
—"Panorama sobre la investigacion en Co-
municaciéon en América Latina’’. Marcelino
Bisbal. (No. 7 Pigs. 63 a 76).

—"La Etica de la Comunicacion en su Con-
texto Sociopolitico”” José Ignacio Rey. (N.
8 Pags. 4.3 13).

—"Comunicacién Alternativa y Comunica-
cion Popular’”. José ignacio Rey. (N. 28-29
Pags. 5 a.7).

“Presupuestos para una Investigacion Alter-
nativa’’. Marcelino Bisbal. (N. 28-29 pdgs.
22 a 31).

*Comunicacidn Alternativa Grupal en Amé-
rica Latina (Caracteristicas y Experiencias)’
José Martinez Terrero. (N. 28-29 Péags. 32 a
39).

“Popularidad”’ de la Cancién Rebelde y
‘‘Rebeldia’’ de la Cancién Popular {Desdela
Perspectiva de una Cancion Alternativa)”.
Cg:ar Miguet Ronddn. (No. 32 Pags. 33 a
39). )

¢/ Desarrollos Teoricos o Documentos de |

terceros

“Documento de Costa Rica sobre Investiga-
cién”. (N. 7 Pags. 77 a 88). ‘
““Centro de Comunicacion Social, México:
Coordinacién en el Campo de las Tareas de
Documentacion y Comunicacion Popular”’
José Alvarez Icaza. {N. 28-29 pags. 40 a 43)
“Una Alternativa para la Television Venezo-
lana, Asociacibn Venezolana de Investigado-
res de la Comunicacion (AVIC) (No. 28-29
Pags. 45 a 47).

“Dossier sobre Comunicacién Masiva y Po-
pular”. (N, 28-29 pégs. 57 a 65).

"Prensa Comunitaria en Brasil”’., José Mer-
ques de Melo. (N. 28-29 Pag. 69 a 74).

“La Prensa Alternativa en Chile: el testimo-
nio de sus protagonistas’”. José Andrés Ri-
chards (No. 28-29 P3gs. 76 a 93).

“Sobre la Comunicacion-Alternativa’” Mario

. Arrieta Abdala. (N. 28-29 Pigs. 94 a 97).

. “Guia Bibliografica”. Jeremiah O Sdllivan -
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Ryan y Mario Kaptan. (N. 28-29 Pags. 98 a
110).

Funcién Didactica del Periddico Popular
“La Vega Dice” La Vega Dice (N. 35-36
Pags. 22 a 25).

*|.a Voz de Caricuao: Un Proyecto de Inves-
tigacion Participativa’ La Voz e Caricuao.
(N. 35-36 Pags. 26 a 34). _

La Comunicacion Popular en Tres Tesis de
Licenciatura: “ Aproximacién al Periodismo
Comercial’’ Maritza Caglianoni y Liliam Ber-
midez; “‘Prensa, Complicidad y Conflicto”
Merfa Fernandez Fuentes, Ingrid Priego e
Inés Rodriguez; “‘Una Experiencia de Comu-
nicacién Alternativa en Altagracia de la Mo-
ritafia. Mauricio Hernandez. (No. 35.36.
Pégs. 44 a 56).

“Notas para una Teoria de la Comunicacion
Popular’’ Gilberto Giménez. (N. 35-36 Pégs.
72 a81).

“El Concepto de Comunicacion Alternativ-
va' Véetor {(No. 35-36 Pags. 82 a 84).
“Comunicacion Alternativa y Video Casse-
tte: Perspectivas en América Latina”. Fred
Stangelaar (N. 49-50 Pags. 58 a 69).

“Una Pedagogia Alternativa de la Comunica-
cién para el Bienestar del Hombre''. Ana
Rosa Hernéndez. (N. 48 Pags. 74 a 79).

d/ Reseiias

— “Encuestas de Prensa Popular Escrita en

América Latina”, {N. 28-29 P4g. 120).
“Super 8: Una Alternativa Valida de Comu-
nicacién Popular”. (N. 30-31 Pag. 124).
“Comunicadores Cristianos y Comunicacion
Popular’ (N. 32 Pag. 113).

“Primer Seminario de Promocioén Cultural y
Comunicacién Alternativa’’. Berta Brito. (N.
35-36 Pags. 14 a 21).

“Taller de Comunicacién Popular’’ (N. 38
Pag. 100).

“Comunicacion Popular en México” (N. 41-
42 Pags..160 a 162). :

“Un Seminario para la Comunicacion Alter-
nativa’ (N. 41-42 Pags. 166 a 167).

“Primer Encuentro ‘Nacional de Estudiantes
de Comunicacion Social’* Berta Brito. (N.
48 Pags. 85 a 89).

Como se observa, hay sdlo dos textos que

expresamente se refieren al tema y que formal-
mente recogen el pensamiento del equipo. Los
dos aparecen en el No. 35/36 y marcan, como
veremos mas adelante, una etapa del grupo res-
pecto al tema.



il. PRIMERA ETAPA:
LO ALTERNATIVO COMO
BUSQUEDA

Un'seguimiento de estos textos y de los que
aparecen con la firma de algin miembro del
grupo deberia conducir a la identificacion del
proceso a través del cual el equipo ha ido elabo-
rando su pensamiento, los momentos de su evo-
lucién, las constantes, las correcciones de rum-
bo, las coincidencias, las discrepancias, la madu-
racion de una tesis 0 de un conjunto de proposi-
ciones,

Una revision superficial de los 50 nameros
sugiere algunas observaciones cuyo analisis de-
berd permitirnos asomar algunas posibles con-
clusiones,

—La primera clara mencion a la idea de lo al-
ternativo en materia de comunicacién es formu-
lada por José Ignacio Rey en el texto ‘“Escuelas,
Investigacion y Comunicacidon Social en Améri-
ca Latina’’. Allji dice ’Se intenta sugerir a conti-
nuacién una nueva alternativa metodoldgica so-
bre bases y propuestas distintas. Estas sugeren-
cias parten del supuesto de que actualmente
América Latina es un continente fundamental-
mente incomunicado, marginado de los patro-
nes comunicacionales que tratan de imponer los
grandes medios’’ (N. 7. Pg. 6). .

Observamos como fundamentales tres ele-
mentos: .

— Alternativa metodolégica.

— Marginacién comunicacional.

~ lmposicion o supremacia de los grandes me-
dios.

La propuesta de Rey puede reducirse a los
siguientes puntos:

- \!dentificar a los grupos marginales;
— Estudiar las estructuras comunicacionales
autdctonas;
— Crear o perfeccionar los medios de comuni-
cacion adaptados a la realidad de esos gru-
.pos (No. 7.Pag. 9).
- Rey se declara a favor de cambios ‘'parciales
pero radicales” sin esperar que se dé el cambio
global y como preparaciéon a él. La sucesion de
cambios radicales ird creando necesariamente
un ‘“nuevo sistema de comunicaciones sociales’’,
La proposicién incluye la critica al ‘‘sistema vi-
gente’’ y anuncia sin definir el “’sistemna alterna-
tivo’’. Para Rey el sistema comunicacional no
estd divorciado del sistema social global. Toca,
entre otros aspectos, el de la educacién, que no
“gs sino una forma de comunicacion’’,

El nuevo sistema o sistema alternativo debe

tener unas caracteristicas:

— las grandes mavyorias (Rey se refiere espe-
cialmente a las latinoamericanas) dejan de-
ser exclusivamente receptores y se convier-
ten simultdneamente en emisores;

— se destruye el triple mito que reduce los me-
dios de comunicacion a los grandes medios,
que fija para estos exclusivamente un uso
convencional y que los vincula a un tipo es-
pecifico y especializado de profesional;

Al proponer objetivos a las Escuelas de Co-
municacién y a su labor investigativa Rey re-
nueva lo que es un propdsito de su grupo y un
objetivo de la comunicacién alternativa: “Ayu-
dar, desde una nueva perspectiva, esta nuestra
América Latina inveteradamente silencieda y
forzadamente incomunicada”. {N. 7.P4g. 15).

. EI mismo Rey retomara esas ideas en el No.
8 para hablar de otra comunicacién a propdsito
de un otro comunicador a quien asigna el deber
de ““ayudar a que nuestros pueblos se puedan al
fin liberar de su inveterada mudez social”’ (N. 8
Pag. 7). Reitera lo que va constituyendo un
cuerpo de proposiciones:,

- el concepto y la realidad de la margina-

cién comunicacional;
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— la incapacidad de los grandes medios pa-
ra cubrir las necesidades comunicaciona-
les de las mayorias;

— la necesidad de rescatar las virtualidades
de Ja comunicacion autéctona,

— Los textos de Marcelino Bisbal, Jesis M.
Aguirre y el documento de Costa Rica sobre
investigacidon insertados.en el No. 7 descri-
ben las tendencias dominantes en este cam-
po en América Latina, critican su unidirec-
cionalidad y su incapacidad para responder
a la realidad comunicacional de! continente
y proponen buscar alternativas. No ha llega-
do aln el momento de proponerlas.

— Con el No. 9 {Agosto 1976) !a palabra alter-
nativa hace portada y se aplica al comic co-
mo expresion de las posibilidades abiertas y
a(in no desarrotladas.

— Con el No. 13 se produce una afirmacion del
equipo por lo “alternativo’’, A partir de esta
entrega la publicacién adopta lo que podrfa-
mos calificar de lema distintivo: "Por una
perspectiva critica y alternativa’’ que luego
incorporara a su nombre como calificaciéon
absoluta ‘‘Perspectiva Critica y Alternativa’.

I11l. SEGUNDA ETAPA: DEFINICIONES
INDIVIDUALES

Las primeras reflexiones directas sobre el te-
ma no aparecen, sin embargo, sino en el nimero
28/29 “Alternativas Comunicacionales’”. (Sep-
tiembre 1980).

En la presentacion, el equipo reclama su ad-
hesiéon inicial a las posibilidades alternativas y
su trabajo de bdsqueda. Dice textualmente: “La
circunstancia permanente es la vigencia en Ve-
nezuela y en la mayor parte de los paises de
América Latina de sistemas de comunicacién
social inadecuados e injustos, que dejan a nues-
tras grandes mayorias al margen de un proceso
vital para la construccion de una genuina demo-
cracia. Esa grave circunstancia obliga'a todo in-
vestigador latinoamericano a colocarse en una
“perspectiva critica vy alternativa”. En orden
precisamente a justificar esa perspectiva —pers-
pectiva que el boletin hizo suya desde su mismo
nacimiento a principios de 1975— deciamos en
la Presentacion de nuestro primer nimero que
“una critica severa y radical es.condicién nece-
saria de posibilidad de lo que, no existiendo, de-
beria llegar a existir’”. Y formulabamos también
alli nuestro convencimiento de que ‘'Es vital y
urgente !iberar las virtualidades expresivas y co-
municacionales de nuestros pueblos fatinoame-
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ricanos, sumidos habitualmente en un silencio
obligado. Conscientes de no estar en posesiéon
de la formula para dotar a nuestros paises de un
sistema perfecto de comunicaciones, nada nos
impide y mucho nos obliga a que la sigamos
buscando’” (No. 28/29.P4g. 4).

José Ignacio  Rey presenta su pensamiento
como: “aproximaciones a una teorfa de la co-
municacién alternativa’’. El tituld ‘‘Comunica-
cién Alternativa y Comunicacion Popular'’ ade-
lanta una discusién-ambigledad que no parece
estar del todo resuelta. La referencia a lo ade-
lantado el No. 7 (Abril 1976) sirve para retomar
algunas ideas y enfatizar que no hay improvisa-
cion en el pensamiento. .En la evolucién se ha
pasado de una vaga intuicidn a tema de investi--
gacién, luego a teoria y luego a propuestas de
un sistema y de acciones.

E! objetivy es ‘‘desatar y vehiculizar las ca-
pacidades expresivas y culturales autéctonas
frente a |a transculturacion -alienante y a un es-
tado de marginacién cuantitativa y cualitativa
de las mayorias por parte de los grandes me-
dios’*. (No. 28/29.Pag. 7).

En el pensamiento de Rey la comunicacion
alternativa esta vinculada siempre al ‘‘cambio
social global’’. En las necesarias precisiones Rey
aclara lo que no es la-comunicacién alternativa;
— no es un conjunto de cambios que hagan

mas funcional determinado sistema de co-

municacion,

— no es sindnimo de comunicacion grupal o de
base, aunque se vincule a esas formas;

— tampoco es sindbnimo de comunicaciéon po-
pular;

— no se limita al uso de los micromedios.

En la parte afirmativa, Rey especiaimente
enfatico en el rechazo fundamental de la estruc-
tura comunicacional vigente, en la afirmacién de
la relacién de clase con el fenémeno comunica-
tivo y el sistema que lo sostiene, en la defini-
cién de pueblo como ‘‘clase social oprimida’ y
en las consecuencias comunicacionales del he-
cho. El agente de la comunicacidn alternativa es
para Rey “‘el pueblo oprimido’’. Ese es precisa-
mente el cambio que hace a esta alternativa ra-
dicaimente diferente.

De ias proposiciones de Rey es posible dedu-
cir los elementos de la comunicacién alternati-
va:

— estructuras comunicacionales autoctonas;

— medios de comunicaciéon operativos en los
subgrupos que conforman el pueblo;

— codigos culturales comunes;

— intercambio emisor-receptor;

— incidencia exclusivamente instrumental del



“intelectual’’ en el proceso;

— comprension de la comunicaciéon como vin-
culo para la organizacion y movilizacidon po-
pulares;

— aceptacidn como Unico sistema de jerarqui-
zaci6n el que el propio pueblo imponga;

— -vinculacion con la educacién concientizado-
ra y liberadora. .

— E! abordaje del tema por parte de Marce-
lino Bisbal es nuevamente desde el angulo de ta
investigacion. También para él con este articulo
retoma lo anunciado en Abril del 76 en el No. 7
de Comunicacién .

Llama la atencién una afirmacién inicial so-
bre los medios comunicacionales autéctonos
‘que necesariamente son pobres y primitivos,
pero que responden a la problematica popular y
subalterna de sus emisores’’ (N 28/29.P4g. 22).

Bisbal ubica la investigacion latinoamericana
en el &mbito de una dependencia que no deja de
ser tan simplemente porque cambie de foco de
atraccién, ni deja de cumplir con la funcién
convalidadora del sistema global. La referencia
a una conferencia de Jesis Maria Aguirre sobre
la “’Funcién ldeolégica de los Medios Masivos
y Blsqueda de Alternativas” {que aparecerd en
forma de ‘cuadro sindptico como material del
equipo en el No, 38/39} conduce a uno de los
textos base para entender las proposiciones al-
ternativas, como .veremos en su momento. El
dato de Bisbal Ubica temporalmente.y da uto-
ria a-un cuerpo de ideas clave para el sosteni-

miento y desarrollo de una teoria que no aisla -

lo comunicacional de lo global social.

El recorrido de Bisbal por las perspectivas
metodolégicas mas seguidas para el momento,
por el reclamo de ‘‘alternativas’’ provenientes
de las maés diversas fuentes, por las primeras ela-
boraciones teé6ricas propias y de terceras sobre
el tema concluyen en una afirmacién que refleja
la magnitud de lo esperado y lo reducido de! lo-

" gro. Dice “Existe un reconocimiento a la necesi-
dad de una saccidn comunicativa aiternativa
(subrayado de Bisbal), pero creemos que se tra-
ta de una aproximacién puramente intuitiva y
descriptiva. No se hen precisado los lineamien-
tos y los resultados de esa comunicacion alter-
native si es que ello se ha dado’* (N. 29/29.P4g.
26). Y concluye ‘‘Nosotros diremos, entonces,
que la comunicacion e investigacién alternativs
tienen implicaciones teéricas y précticas que lle-
van a consecuencias politicas’ (N. 28/29.Pag.
26). La conclusién lleva directamente a la afir-
macién de principio hecha por Jesis Maria
Aguirre, para quien la “busqueda de alternati-

 vag, comunicacionales e investigativas, exige una

estrategia tedrica-practica para el cambio social
a nivel de infray superestructura que debe re-
flejarse en ta socializacién de los procesos eco-
némico-politicos y en la devolucién del habla al
pueblo, protagonista general de los medios’ (N.
28/29.Pég. 26).

Bisbal inicia la bisqueda de alternativas por
la critica radical al sistema comunicacional vi-
gente, Coincide con Rey en lo que seria ya una
constante def grupo:

—grandes mayorias marginadas comunica-

cionalmente;

—existencia de formas autdctonas de comuni-
cacion rescatables y no reducibles a ““for-
mas precarias de comunicacion interna’’;
—proceso de alienacién alentado por los me-
dios.

Transcribimos su diagnéstico:

“En una sociedad capitalista, inscrita en el
proyecto de industrializacién dependiente, los
medios masivos de comunicacion desempefian
una funcion objetiva que consiste en reflejar la
estructura de clases de dicha sociedad, a fin de
posibilitar su reproduccién indefinidamente.

A través de diversos mecanismos ideolagi-
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cos, los medios masivos tienden a homogeneizar
la conciencia de las distintas clases subalternas
para conservar su unidad en torno a! proyecto
de la clase dommantev su aparato polmco Este
hecho |mp|de la formacion y el desarrollo de la
conciencia propia de estas clases.

Frente a esta realidad de los medios masivos
de comunicacidén, se hace neécesario participar
con amplios sectores de base en la recuperacién
de sus propios recursos expresivos, asi como la
introduccién de instrumentos que posnblllten
nuevos modelos de comunicacién’ (Revista
Christus N. 517-Dic. 1978) (Citado en Revista

Comunicacién N. 28/29. Pg. 28).

Las caracteristicas de la investigacion alter-
nativa deberan ser para Bisbal las siguientes:
—No academicista.

—1hsertajmilitantemente en el medio popular.

Es esta “insercidon militante’” la que permiti-
rd conocer los codigos en los que se desarrollan
los procesos comunicacionales autéctonos y la
“recuperacion critica” de las formas comunica-
cionales propias, elementos ya anunciados por
Rey como claves para una comunicacion alter-
nativa.

—Del trabajo de José Martinez Terrero, Co-
municacion Alternativa Grupa! en América La-
tina (Caracteristicas y Experiencia) (N 28/29.
P5g. 32) nos interesa destacar dos cosas: prime-
ro, la diversidad de acercamientos y de modali-
dades y definiciones que las formas alternativas
tienen segGn su origen u objetivo (comunica-
cién dial6gica, horizontal, concientizadora, libe-
radora, popular, grupa!, educativa, de base, mar-
ginal, tercera, participatoria); segundo, las ca-
racteristicas que atribuye a la Comunicaciéon Al-
ternativa: _

—Se propone poner la tecnologia comunica-
cional en manos del pueblo vy a su servicio {(emi-
sor y receptor);

—Horizontal, bi-direccional, participativa,
propiciadora del disdlogo (que se logra mejor en
grupo); '

—exige que emisores y receptores vivan la
misma realidad popular {incluye técnicos, artis-
tas, profesionales de Ia comunicacion};

—concientizadora y educativa;

—de tecnologia sencnlla manejable y accesi-
ble al pueblo;

—Tiene como objetivo el “cambio liberador
de unas estructuras injustas y opresivas por
otras humanizantes”. (Pag. 34).

Las experiencias que describe Martinez Te-
rrero cubren algunas de.las varias alternativas
que propone: lectura critica de los medios masi-
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vos de comunicacién {desbloqueo ideoidgico de
los medios masivos en Per(); uso de los medios
clasicos {periédico rural en Brasil, el “tercer ci-
ne’’ argentino, boliviano, brasilefio y cubano;
jas radios educativas del Brasil, Colombiay Ve-
nezuela; los teleciubs en Argentina y Peri); ex-
periencias con medios tradicionales {teatro po-
pular, dibujo); experiencias en medios fivianos
modernos (servicios radiofénicos, uso de casse-
ttes, diapositivas sonorizadas, video-tape porta-
til).

De las experiencias Martinez Terrero deduce
los grados de comunicacion lograda y, utilizan-
do definiciones de ta UNESCO, los ordena de
mayor a menor: participacion, didlogo, acceso.
Para la Comunicacion Alternativa esas son tres
opciones:

~Que el pueblo se exprese por si mismoy a
través de sus cOdigos v medios;

—Que la comunicacién integre a emisor y re-
ceptor en actitud dialogica;

—Que el pueblo tenga acceso a los medios tan-
to en calidad de emisor como de receptor. ’

Entre este nUmero 28/29 especialmente de-
dicado a fa Comunicacién Alternativa y el 35/
36 en el que se retoma el tema bajo el titulo
global de Comunicacién Popular, tas menciones



a lo alternativo aparecen exclusivamente en re-
sefias informativas, Son, desde luego, importan-
tes los documentos que en el propio N 28/29
aportan los editores: la declaracion de la Aso-
ciacion Venezolana de Investigadores de la Co-
municacion, el dossier sobre Comunicacion Ma-
siva y Popular en América Latina, los informes
sobre 1a Prensa Comunitaria en Brasil, la Prensa
Alternativa en Chile y la Comunicacion Alterna-
tiva en Bolivia y Nicaragua y, por ditimo, la
Guia Bibliogréfica sobre el tema.

Es también de notar la reflexion que en el
N. 32 hace César Miguel Ronddn al analizar la
“popularidad” de la cancidn rebelde y la “rebel-
dia’’ de la cancién popular desde la perspectiva
de la Comunicacién Alternativa (N. 32.P4g. 33).
Remite en primer lugar al trabajo de Jesus Ma-
rfa Aguirre aparecido en el N. 4 de| Comunica-
cion (Septiembre 1975. ‘’Aproximaciones Me-
todolbgicas para el Anélisis de la Cultura Popu-
far’’) en el que se plantea la “busqueda de alter-
nativas’” y abre con un texto de B. Melid que
explica la supremacia de la comunicacién masi-
va. Dice Melia: "El pueblo llega a no poder in-
terpretar su propia lengua segin sus propios
molides, dado el prestigio de la ‘letra’ invasora y
la incapacidad vernacular para justificar sus es-
quemas” (Citado por Jesus Maria Aguirre. Co-
municacion N 4, Pag. 4).

César Migue! Rondon ubica en esas fechas
iniciales del equipo la discusion sobre la Comu-
nicacién Alternativa y la decision de adelantar vy
alentar el “estudio de todas aquellas manifesta-
ciones que, de manera legitima, representaran la
verdadera expresién popuiar’’ (N. 32.Pag. 33).
Segiin Rondén, el equipo partia de la).siguiente
base: “No toda la cultura popular difundida a
través de los mecanismos de la Industria Cultu-
iral (discos, radio, cine, t.v.) es necesariamente
extrafia al sentir popular y, por ende, no esté di-
rectamente contaminada por el pecado de la
manipulacidn ideolégica’; y no todas las ‘alter-
nativas’’ que se han presentado a esa misma cul-
tura industrial son suficientemente ‘populares’
o0, més especificamente, suceptibles de conver-
tirse, con toda la espontaneidad del caso, en pa-
trimonio cultural de esa inmensa colectividad
que sirve como centro definitivo para el estu-
dio.

Fue asi como nuestro Boletin recogi6 traba-
jos (no necessriamente del equipo redaccional)
donde se analizaban (siempre empiricamente)
manifestaciones diversas de la Industria Cultural
as{ como intentos novedosos caracterizedos por
la rebeldia social y politica. Frente al cine ‘re-
signado’ se colocd al cine ‘comprometido’, lo

mismo ocurrié con el teatro, Y, por supuesto,
con los medios ‘periodisticos’ tradicionales (la
casa de la Comunicacién todavia sigue colocan-
do, en el centro de su salén principal, al perio-
dismo, con todas sus variantes tecnoldgicas, co-
mo el rey absoluto)”. (N. 32,Pag. 34).
Recordado este primer momento, César Mi-
guel Ronddn avanza cinco afios-y se apoya en el
texto ya citado de José Ignacio Rey para esta-
blecer las premisas para su trabajo. Se trata de
probar que lo popular y lo auténtico no estd re-
fiido con el uso de los grandes medios, que no
siempre la ‘‘cancién protesta’’ es cancion popu-

-lar, que no toda comunicacién que se pretende

comprometida es tal si no se da en el cédigo
adecuado. Su reflexion sugiere un posible punto
de confrontacién: ¢Qué papel le asigna la Co-
municacién Alternativa a los grandes medios?
o, dicho en otra forma ées posible pensar en
usos alternativos de los grandes medios de co-
municacién? o

IV. TERCERA ETAPA: DE DEFINICIONES
DE EQUIPO

El tercer momento del grupo Comunica-
cion respecto de la Comunicacion Aternativa se
da en el N 35/36, Diciembre de 1981. Dos das-
tos de la Presentacion son particularmente im-
portantes: primero, la cita que hace el grupo de
si mismo para probar lo arraigado de su pensa-
miento en esta materia (*‘Es vital y urgente libe-
rar las virtualidades expresivas y comunicacio-
nales de nuestros pueblos latinoamericanos, su-
midos habitualmente en un silencio obligado’’.
N. 1.P4g. 2); segundo, la toma de posicion fren-
te a lo “alternativo’’, lo “popular’ {hemos que-
rido adelantar algunos aportes tedricos que pue-
den servir para la mejor orientacidon de nuevas
iniciativas en la misma direccién. Ello es parti-
cularmente necesario en este terreno para tratar
de disolver frecuentes ambigliedades y para lo-
grar que la comunicacién ‘popular’ sea inequi--
vocamente alternativa’’. Pag. 4).

Los textos de este nUmero que interesan es-
pecialmente considerar son dos: “Funcion ideo-
légica de los Medios Masivos y Bisqueda de Al-
ternativas’”’ y ““La Comunicacién Alternativa’’
los dos presentados a -nombre del equipo, aun-
que, como se dijo, el primero recoge la sfntésis
de una conferencia dictada en 1980 por Jesus
Maria Aguirre en la U.C.V.

Del primer texto se deduce:

a— una critica global a los medios de comunica-
cién en su condicién de instrumentos de las
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clases dominantes; )
b—la posibilidad de usarlos positivamente bajo

ciertas condiciones;

c— la intima relacidn de la-comunicacién y de
la blisqueda de alternativas comunicaciona-
les con la globalidad de los procesos-socio-
econdmicos y la organizacion popular;

d—la necesidad de fomentar una tarea critica
permanente, racional, cientifica de la comu-
nicacién y, simultdneamente, impulsar-ia
constitucion de un nuevo orden informativo
y la produccion de mensajes alternativos y
la capacitacién tedrico-practica de los gru-

. pos y sectores populares en sus tres niveles:
grupos de base, cuadros medios o avanzados
¥ grupos o instituciones. )

El segundo trabajo, especie de documento
oficial o toma dé posicién del equipo, parte de
considerar la Comunicacion Alternativa entre
las utopias que-ésta etapa historica proyecta,

Una segunda idea vincula lo *Alternativo’
como proposicién que se da en mditiples cam-
pos y desde los mds diversos-frentes. Estamos,
parecen decir, ante una corriente de coinciden-
cias multidisciplinarias, multisectoriales, univer-
sales. ‘‘La blGsqueda de un sistema alternativo
‘de comunicacién desborda el campo de las co-
municaciones y remite a los problemas mds ge-
nerales del cambio estructural de los paises y
del nuevo orden econémico-politico internacio-
nal (P3g. 64).

En el centro de la discusion esta el enfrenta-
miento entre el “orden viejo vigente”' y el “nue-
vo orden alternativo’’, con la reaccion de poder
del primero y las experiencias en diversos fren-
tes del segundo. En este marco aparecen nuevas
ideas:

—Ilq alternativo ligado al “nuevo orden’’;

—Jo alternativo corporizado en nuevos ins-
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trumentos regionales, nacionales o grupales;

—lo alternativo ligado al disefio de politicas
comunicacionales por parte del Estado con par-
ticipacion de todos los sectores involucrados;

—la democratizacion de los medios basada
en el derecho a la informacion de los percepto-
res y en la responsabilidad social de los emiso-
res; '

—la responsabilided del profesional de la co-
municacién y las propuestas alternativas de par-
ticipacién que van desde la cogestion hasta la
cooperacién, la propiedad social y la autoges-
tion.

A estos textos habria que afiadir los siguien-
tes documentos:

—la ponencia ‘‘Hacia una Teoria y Praxis de
la Comunicaciéon Alternativa y de {o Alternati-
wo’’, presentada por el equipo Comunicacibn
en el Primer Encuentro Nacional de Estudiantes
de Comunicacién Social, celebrado del 11 al 14.
de octubre de 1984;

—La ponencia sobre “La Comunicacion Al-
ternativa en la Estructura Monopélica de Po-
der"” presentada por Marcelino Bisbal en el mis-
mo encuentro; )

—La ponencia “Bibliografia Sobre Comuni-
cacién, Educacién, Cultura y Capacitacién Po-
pular en Venezuela’, de JesUs Maria Aguirre pa-
ra esa misma oportunidad.

—El texto 'Proposiciones para una Comuni-
cacion Alternativa’ firmado por el equipo y pu-
blicado en la revista El Periodista. N. 76 del
periodo Enero-Mayo 1983, que incluye el es-
quema-de la charla ya citada de JesGs M. Agui-
rre sobre la funcion ideoldgica de los medios de
difusion y la bisqueda de alternativas comuni-
cacionales. En la presentacion el equipo acepta
que todas estas proposiciones son discutibles y
posibles de reformular, con lo cual no sélo
anuncian una actitud honesta y cientifica de
quien no se impone como duefio de la verdad v .
cree realmente en la capacidad de desarrolio del
pensamiento, de las teorfas con todas las con-
tradicciones, argumentos, -contraargumentos,
experiencias e intuiciones, afirmaciones y du-
das, sino que ademads advierten que siguen en el
camino de la bUsqueda.

No intentaremos lo que ya es un resumen si-
no simplemente destacar las ideas que han veni-
do siendo reiteradas desde el primer momento y
seflalar aquellas que aparecen como mas recien-
tes o con formulaciones diferentes.

—El sistema social vigente impide el desarro-
Hlo de las mayorias. i

—El sistema de comunicaciones vigentes es
simultdneamente reflejo y factor de sosteni-



miento del sistema global.

—El sistema comunicacional se justifica en
una teoria de la comunicacidn social falsamente
neutra.

—Una teoria alternativa debe denunciar las
trampas del sistema y facilitar una comunica-
-clén libertaria que opere como factor de cam-
bio social.

—No es suficiente la denuncia del sistema de
comunicaciones vigente.

—E! rechazo de la estructura comunicacional
vigente no implica su ignorancia o desconoci-
miento.

—Comunicacion Alternativa no es sinébnimo
de “Comunicacién Grupal”, de “Comunicaciéon
de Base”, ni de “Comunicacién Popular’’.

—El agente de la comunicacion alternativa
(emisor-receptor) son las clases populares de-
pendientes también en el plano comunicacional.

—El conjunto de clases populares no consti-
tuye una realidad homogénea.

—La Comunicacién Alternativa considera
funcamental el rescate de los cédigos cuiturales
y de las estructuras comunicacionales autécto-
nas.

—Las formas comunicativas deben ligarse
con la vivéncia popular de la lucha diaria.

—El
funcién instrumental,

—~Los procesos de Comunicacion Alternativa
se vinculan estrechamente a la educacion libera-
dora y a la organizacién y movilizacion popula-
res.

—La comunicacién es un problema polftico,
siempre.

=El nuevo modelo comunicativo supone

una tecnologia de emisién y produccién pro- -

pios, un nuevo estilo, un nuevo lenguaje y el in-
terés por objetos u aspectos de la realidad mar-
ginados por la comunicacién “‘poderosa’’.

—La creacién de un nuevo modelo no impli-
ca la renuncia a anélisis criticos de ia comunica-
¢iébn vigente ni al logro de politicas nacionales
de comunicacién y el avance de procesos de de-
mocratizacion de los medios.

—La Comunicacion Alternativa no estd ca-
racterizada por el uso de los micromedia.

V. PREGUNTAS ABIERTAS

El equipo acepta que no tiene ain respuesta
para la pregunta sobre el papel que estarfa ila-
mado a cumplir el profesional de la comunica-
cion en la creacién y desarrollo de un nuevo sis-
tema de mmuqlcacién social alternativa, Ca-
brian otras preguntas:

—<¢{Comunicacién Alternativa o Sistema Al-

“intelectyal’” tiene sélo una.limitada

ternativo de Comunicacion?

—¢Medios Alternativos de Comunicacién o
uso alternativo de los Medios de Comunicacién?

—¢Cuénto ha prosperado la investigacion so-
bre cbdigos y estructuras comunicacionales
autoctonas? .

—¢Cuanto han incorporado las clases depen-
dientes de los modos y cédigos impuestos por
los medios masivos? .

—¢Qué papel tienen esos modos y codigos
incorporados en la creacién de una Comunica-
cion Alternativa?

—<¢Como actla o como repercute la coexis-
tencia de dos modos de comunicacién (ia *vi-
gente” y la ““alternativa’) para un mismo suje-
to?

—<¢Como se concilia el propdsito de rescate
de codigos y formas comunicacionales autocto-
nas con el lamado a encontrar un nuevo estilo
Y un nuevo lenguaje?

VI. ALGUNAS OBSERVACIONES DE
CONJUNTO

Nos proponiamos descubrir fos momentos
de la evolucion de un pensamiento en ese equi-
po de trabajo. Por la revision de los principales
materiales producidos por el equipo Comunica-
cidn es evidente que desde su iniclo se presenta
como un grupo orientado a la bisqueda de al-
ternativas y critico de ios sistemas comunicacio-
nales vigentes. Esta orientacion inicial manifes-

- tada en las- presentaciones de los primeros nid-

meros, se expresa de manera mads clara en el nd-
mero 7 (Abr. 1976) cuando se plantea la forma-
cién del comunicador social y las formas y pro-
pdsitos de la investigacion en esta materia. Ei
concepto de “alternativa’ toma cuerpo hasta
convertirse en definicion del equipo.
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Las primeras elaboraciones expresas sobre
Comunicacién Alternativa no se dan sino en el
N. 28/29 (Sept. 1980) con la advertencia de
una admitida ambigliedad y sin la expresa mani-
festacion de un pensamiento de equipo. A par-
tir de ese momento, sin embargo, el tema toma
las paginas. de la publicacién e identifica al
equipo. De una primera etapa de acercamientos
se ha pasado a esta segunda cuando el cuerpo de
doctrina es ya mas sblido, cuando se reconoce
que la discusion viene engendrandose desde los
primeros numeros, cuando se presenta un grupo
de experiencias ejemplificadoras y se intenta un
recuento historico de la aparicion y consolida-
cion del término. .

La tercera época corresponde al N. 35/36y
se caracteriza por la aparicion de documentos
formalmente presentados a -nombre del equipo.
La discusiéon interna no ha terminado, pero hay
conciencia en un cuerpo basico de proposicio-
nes. Esta es la situacién actual.

{Qué ha aportado cada miembro del quipo?
Una visién desde fuera y limitada a los textos
no puede sino ser incompleta y seguramente in-

justa. Sin embargo es posible afirmar particula-

ridades en el acercamiento:

Jesis Maria Aguirre, desde el anélisis estruc-
tural de los sistemas comunicacionales y su vin-
culacién al sistema econémico-sociat global;

José Ignacio Rey desde dentro del fenéme-
no de la marginacion comunicacional y el aban-
dono de cddigos y estructuras comunicacionales
autdctonas y la ética del comunicador;

Marcelino Bisbal desde el dngulo de la inve-
tigacion y de la bisqueda de alternativas en esta
érea; .

José Martinez Terrero con un aporte mds
histérico que ubica lo alternativo comunicacio-
nal en un dmbito més amplio y ofrece experien-
cias identificadoras; .

~ César Miguel Rond6n con la especial vision
de la misica popular, sus contenidos y su rela-
cion con los fenémenos de difusién; -

Berta Brito con el registro documental, la re-
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sefia de los seminarios 0 encuentros en los cua-
les el tema ha sido objeto de discusion.

La evolucién del pensamiento del equipo no
ha eliminado algunas ambigiiedades frente a la
Comunicacion Alternativa, ambiguedades como
las sefialadas antes en forma de preguntas o co-
mo las ya clasicas distinciones, semejanzas, pun-
tos de unidn o de separaciéon entre Comunica-
ciébn Alternativa y las definidas como ‘“‘popu-
lar”, “‘grupal”, ‘‘de base’’, “‘participativa’, etc.
Creo que a esta altura deberfa precisarse su base
comun, su origen critico y renovador, y dejar
sus diferencias a las modalidades o instrumentos
que cada forma asume.

Se mantiene también la ambigledad en la
preferencia por los medios: Zexclusion de los
grandes medios?; ¢limitacién a los microme-
dia?. En este mismo terreno: ¢negacién de la
‘tecnologia sofisticada?; ¢reduccién a formas
tecnolégicas simples?; écomunicacion rica ver-
sus comunicacién pobre?; ¢comunicacion de
gran alcance versus comunicacién de alcance re-
ducido, exclusivamente grupal?

Aln cabe preguntarse por la posibilidad de
los grandes medios para la Comunicacién Alter-

" nativa ¢Ls naturaleza de los medios masivos

desfigura necesariamente la comunicacion?
¢Los medios masivos admiten mensajes libera-
dores? ¢Es un problema de la propiedad de los
medios y de los intereses que los sustentan o de
su propia naturaleza de “‘mediadores’’?

No estamos en cero en estas discusiones. El
propio equipo Comunicacidbn podria mostrar
sus aportes para responder estas y otras pregun-
tas. Para ellos como para quienes siguen su pen-
samiento, la teoria o las teorias en torno a la
Comunicaciéon Alternativa no son un punto de
llegada sino un punto de partida. Han avanzado
desde la vieja idea de buscar altegnativas o de si-
tuarse en una ‘‘perspectiva critica y alternativa’’
a la conformacién de un cuerpo de doctrina $6-
lido que vincula lo cumunicacional con lo glo-
bal social, que alienta la investigacion, le ofrece
vias y ha fecundado en experiencias prometedo-
ras. ,
La Comunicacién Alternativa no es la “‘idea
fija’’ del equipo Comunicacibn pero es su desa-
rrollo mas completo v el que le identifica. Es
también uno de los.aportes mds significativos de
un grupo de investigadores venezolanos a la

-comprensién de la comunicacién en América

Latina, aporte especiailmente valioso si se consi-
dera la proverbial dificultad para un esfuerzo re-
flexivo mantenido, organizado, coherente y per-
manentemente vinculado a la docencia y a la
realidad nacional.



ELGRUPO CISNEROS,
0 LOS PODERES DE “LA ORGANIZA CION”

EQUIPO COMUNICACION
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En Venezuela existen dos poderosos canales
privados de televisién. Desde nuestra revista he-
mos venido haciendo, con intencidn constructi-
va, severas criticas a la forma abusiva como di-
chos canales operan, en detrimento de la “’salud
mental”’ de nuestra poblacién. Las familias o
grupos propietarios de dichos canales de televi-
sion controlan, ademas, importantes dreas pro-
ductivas pero, sobre todo, comerciales y finan-
cieras dentro de la economia nacional. El Gru-
po Cisneros (duefio de ‘Venevision’’) es parti-
cularmente poderoso. Reproducimos, a conti-
nuacién, varios parrafos de! Editorial, firmado
por Jorge Olavarria, correspondiente al No. 585
{Marz0-1985) de ia revista venezolana Resumen
Ueva por titulo ’Una cuestion de Estado’’.

“Los primeros dias de febrero fueron de una
alucinante sucesién de hechos. La publicacion
de un libro fantasioso, mal hilvanado y de in-
descifrables motivaciones, reveldé —por las reac-
ciones que ante él se despertaron=~la existencia
de un poder viciosamente enquistado en el Esta-
do y en la sociedad, ante el cual los resortes mo-
rales de los venezolanos parecen haber perdido
el sentido de la decencia, del valor y de la ver-
glenza’.

“El libro NARCOTRAFICO S.A. menciond
—con razén o sin ella— a la familia Cisneros co-
mo invclucrada en el negocio de las drogas.
Objetivamente considerado, el libro tiene todas
las apariencias de la fantasia casada con la reali-
dad-. .."”.

“Pero lo que a la postre esté en juego no son
las acusaciones del libro, mds falsas que ciertas.
Lo que estd en juego es la reaccion de la “‘Organi-
zacion Cisneros” que usd y abuso de su poder e
influencia en el Estado, y del disfrute de una
concesién para el servicio publico de television,
para desatar en contra de los autores o financia-
dores —reales 0 imaginarios— del libro una ac-
cién ejecutiva ilicita de expulsion del pais; se-
guida por una ruidosa y tartufesca campafia an-
ti-narcotrafico que, por su misma exageracién,
le hace una extraordinaria promocion a lo que
dice combatir”.

‘’Lo que interesa en este caso, no es el hecho
en si; sino el poder y la capacidad de la “Orga-
nizacion' para movilizar en la defensa de sus in-
tereses, a todo el aparato policial y represivo del
Estado, a usar de Jueces y Fiscales obscenamen-
te en su servicio y némina, y a infiltrar a los
cuerpos de seguridad del Estado para sus tareas
de inteligencia y represidn. Este es el verdadero
asunto, y en ello estriba su gravedad y trascen-
dencia”. )
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“’Nadie puede negar . . . el enigma del origen
de los recursos necesarios para haber adquirido
en los Gltimos dos o tres afios, un conjunto im-
presionante de negocios, que van desde una ca-
dena de hamburguesas, hasta panaderias, hela-
derias, productos para nifios, dos cadenas de
tiendas por departamentos (una en Espafia y
otra en Venezuela), cosméticos, fabricas de
mostaza en pote, centrales azucareros, una de
las embotelladoras mds grandes de los Estados
Unidos, y el mayor fabricante de articulos de-
portivos; sin dejar de mencionar los negocios
que hace tres afios ya tenian, y que abarcan el
cuasi monopolio de ia venta de bebidas gaseo-
sas, el concurso de Miss Venezuela, y-los cosmé-
ticos que lo patrocinan, y el ‘‘corazon, del im-
perio: la concesion para operar un canal de tele-
vision’.

“Y alli estd el verdadero meollo del asunto.
¢Puede calificarse de democratico este privile-
gio? ¢Puede aceptarse que el mismo se haya
convertido en una ventaja indebida sobre sus
competidores, que no dispone de un arma de
comercializacion tan formidable? Y no es el
pintoresco sefior Laruoche quien lo dice, o la
KGB quien lo afirma. Es nada mds y nada me-
nos que el respetable Wall Street Journal”’
quien, en su edicion del 21 de de febrero pasa-
do y en un extenso reportaje sobre los Cisne-
ros . . . afirma que semejante poder tiene su
centro y corazén en ¢l uso abusivo del canal de
television (N.R.: el subrayado es nuestro), y en
las conexiones e imbricaciones politicas que
ello les da”.

“Llama la atencién que politicos de todas
las tendencias, que se llenan las bocas hablando
de l0s fantasmas abstractos de las “bete noire’’.
de moda (las “transnacionales”, etc.) guarden
silencio ante este poder real y concreto que,
dentro del sistema, ha adquirido facultades para
hacer y deshacer politicos. Todos parecen ven-
der su derecho a decir, y a hablar, y a protestar
esta obscena cadena de abusos, por el miserable
plato de lentejas de verse entrevistados por esa
parejita caduca e intelectualmente deshonesta,
o de aparecer en la pantalla chica del Canal Cua-
tro balbuceando sus sandeces y fugares comunes
de siempre’’.

*Los Cisneros han movilizado a la policia
politica del Estado y han hecho expulsar igno-
- miniosamente del pais a tres periodistas; y na-
! die, absolutamente nadie, ni el Colegio de Perio-
" distas, ni et Circulo de Corresponsales extranje-
ros han abierto la boca para hacer saber su opo-
sicién a semejante arbitrariedad. No se trata de
que los periodistas expuisados hayan dicho ver-



dades 0 medias verdades, o mentiras o medias
mentiras. De lo que se trata es de que el poder
de la “Organizacion’ ha pegado esta vez con un
golpe seco y sordo a un principio; a un derecho,
a una garantia. De lo que se trata es de que han
usado de! Estado y de su poder, para resolver “‘a
la macha’” un problema suyo vy, en haciéndolo,
han enredado al gobierno y al par's en su intri-
ga”. )

“Por ello, el pintoresco incidente del libro, y
todo lo que alrededor suyo sucedid, es uno de
los episodios mds elocuentes para describir y
pintar con los mas vivos colores, a la sociedad
decadente, blandengue, fofa, cobardona y ver-

balista en medio de la cual se desarrolla esta de-
mocracia que habla de reformar al Estado, y no
es capaz de poner en su sitio a los insolentes
usurpadores del Estado’’.

“Todos sabemos que tienen penetradas a las
policias de! Estado. Todos sabemos que tienen
en su némina a Jueces y a Fiscales. Todos sa-
bemos que usafi de los mecanismos de espiona-
je telefénico del gobierno, para sus fines particu-
lares. Pero nadie dice nada’’.

“Todos sabemos que tienen asiento, voz'y
voto en todos los cuerpos deliberantes del Esta-
do. Pero nadie ha votado por ellos. Ellos no son
elegibles. Son electores. No deben responder an-
te nada ni ante nadie de sus acciones. Para ellos
no hay Ley de Salvaguarda que valga’’

“Ellos tienen el derecho de manipulario to-
do. La verdad, las noticias, los precios del aza-
car, de las bebidas, del pan. Ellos tienen el dere-
cho de educar a nuestros hijos, de sentar las ba-
ses de la moralidad estilo “Diana Carolina’’, de
recibir del Estado todos los honores, todos los
créditos, todos los privilegios, todas las excep-
ciones, todos los amparos’’.

Y en el panorama del Estado que este siste-
ma dice querer reformar, ellos son una cuestidn
de Estado. Una verdadera y auténtica cuestién
de Estado’’.

La organizacion Diego Cisneros (ODC) re-
presenta uno de los grupos comérciates e indus-
triales de mds rapido crecimiento en Venezuela,
y con la excepcién de algunas agencias banca-
rias en el exterior, inversiones industriales aisla-
das y una cadena de publicaciones, es la dnica
que tiene grandes inversiones en el extranjero.’

Este documento que ofrecemos examina las
inversiones del grupo Cisneros, tanto en el pais
como en el exterior. Sus fuentes de financia-
miento y los métodos usados para sus adquisi-
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ciones no son relevantes para efectos de este ar-
ticulo. Pero si se da importancia a los métodos
de la comercializacién interrelacionada de la
ODC vy a sus cuadros ejecutivos, puesto que son

factores relacionados con el futuro de las em-

presas del grupo. Esta investigacién contdé con
las mejores fuentes disponibles, pero pudieran
existir otras inversiones en una organizacion de
crecimiento tan vertiginoso como es la ODC.

La familia Cisneros no participa directamen-
te en la administracién cotidiana, adaptando
una posicion supervisora que fos mantiene al
tanto de los deésarrollos del mercado y de las
nuevas oportunidades que puedan surgir. El
grupo se especializa en productos de consumo
masivo. Lleva por separado las operaciones de
cada una de sus empresas y toda operacion tie-
ne que ser lucrativa.

Las empresas con problemas financieros, ad-
quiridas, han experimentado una reduccidn de
costos y un aumento de eficiencia en reorgani-
zaciones acompafiadas por la introduccion de la
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estructura administrativa de la ODC. Debido al
récord de crédito del grupo Cisneros, las deudas
corporativas se refinancian en mejores términos
que los normalmente aceptados por los bancos.
Los productos del grupo tienen gran publicidad
en su Canal 4-Venevision. Estas ventajas, y una
comercializacion superior, han dado al grupo
una clara ventaja sobre la mayoria de sus com-
petidores.

El grupo comenzd a finales de los afios 30
cuando los hermanos Diego y Antonio Cisneros
obtuvieron una franguicia de la Pepsi-Cola, em-
presa de bastante riesgo en momentos en que
los refrescos no eran de consumo comun en Ve-
nezuela. Los Cisneros hicieron la Pepsi mas dul-
ce que las bebidas de la competencia, regalaban
refrescos en los restaurantes en una campafia de
promocién y crearon un servicio de venta direc-
ta casa por casa para captar a los grupos de in-
gresos medianos y altos. Dos décadas después la
empesa tuvo tal éxito financiero que los Cisne-
ros pudieron expandirse hacia otras dreas.

En 1960 se incorpora la segunda generacion
de Cisneros a la Organizacidn. El hijo de Diego,
Gustavo, entrd en Venevision que habia sido
comprado por el grupo, y el hijo de Antonio,
Oswaldo, se ocupé de OCAAT (Pepsi-Cola), que
ahora se ha convertido en un conglomerado con
20 plantas embotelladoras, 20 compaiiias de
-distribucién, otros tipos de refrescos (incluyen-
do Hit, Frescolita y Chinotto) y cubren aproxi-
madamente el 73% del mercado de las bebidas
gaseosas. Otras compafiias del.grupo contribu-
yen en esta empresa; Gaveplast hace las gaveras
de plastico para todas las plantas embotellado-
ras. El afio pasado Proyectos Pet comenzd a
producir las botellas de plastico de 2 litros para.
Pepsi; ahora estan exportando al Caribe y a al-
gunos paises del Pacto Andino.

Aunque las acciones en las distintas plantas
embotelladoras varian, Gustavo y Oswaldo tie-
nen un promedio de 49% cada uno v la familia
Brillembourg aproximadamente 2% (aunque en
Maracaibo tienen 10%). Oswaldo reforzo su po-
sicién al comprar las acciones de Pepsi Cola del
grupo Monsanto en aproximadamente Bs. 1.000
MM (Bs. 670 MM de pago inicial), principal-
mente para la.operacion en Caracas, la planta
mas lucrativa de Venezuela, Invirtié Bs. 1.000
MM en la nueva planta embotelladora EMBOCA,
que tendra una capacidad anual de mas de 1
MM de gaveras cuando abra en 1986.

Cuando la ODC comprd a los Rockefelter la
cadena de automercados CADA vy sus fuentes
de soda, adquirié también una cadena de auto-
mercados en El Salvador {50% propiedad salva-
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dorefia) que vendid recientemente. En Venezue-
la, la cadena original Cada-Todos ha crecido
considerablemente; con la compra de la cadena
Prica en el oriente venezolano abarca ahora 79
tiendas Cada, 2 Todos y 10 Prica. Para poder
abastecer eficazmente a esta cadena de tiendas
tan dispersas se creé en Cagua el centro de Dis-
tribucion CADA. Esta operacion altamente
automatizada tiene suficiente capacidad de al-
macenamiento refrigerado como para cubrir las
necesidades de la cadena. Constituye el primer
centro de distribucion de este tipo en Sudaméri-
ca.

Cuando los beneficios de las fuentes de soda
CADA disminuyeron por exceso de personal,
ODC cambi6 su estrategia y comenzé con las
ventas de comida rapida, entre las cuales se in-
cluyen Burger King, con 10 restaurantes, Pizza
Hut, con tres, y proximamente abrira restauran-
tes de Taco Bell de comida mexicana.

La cadena de medios de comunicacion de la
ODC que comenzé con Venevision se ha ido ex-
pandiendo hasta incluir Radio Visién que tiene
una cadena de 13 emisoras de radio. Las expan-
siones futuras podrian incluir TV por cable, ser-
vicios de comunicacién por microondas, trans-
misiones por satélite y privadas. A través de Ve-
nevision Internacional exporta ahora programas
a paises de habla hispana y a EUA.

El grupo Cisneros adquirid también el sello
LOVE para encabezar su sector discografico.
La expansion ulterior se hizo a través de Rod-
ven, una empresa al 50% con Rodolfo Rodri-
guez bajo la empresa matriz Sonorodven. ODC
comprendid que una intensa publicidad y bue-
nos artistas permitian captar una parte conside-
rable del mercado del disco. Desde entonces
Sonorodven ha pasado al mercado internacio-
nal. Recientemente se cred Videorodven, dedi-
cada a los videotapes.

NCR-Summa Systems de Venezuela fue, la
primera empresa de computadoras de la ODC,
junto con la Iinea de cajas registradoras, equi-
pos bancarios y mainframes NCR. Ante la des-
bordada demanda de computadoras ODC formé
On-Line Computers para vender computadoras
Apple, Dec-Digital y software en general. On-
Line tiene tiendas en Maracaibo y en el CCC Ta-
manaco, pronto abrird otra en CC Concresa vy
una cuarta estd en planificacion. La expansion
de ON-Line se ha visto frenada por la restric-
ciéon de importacion de computadoras. Debido
a enormes importaciones en 1984, las computa-
doras se pasaron a la Nota 2, previa delegacion
de importacion, pero es factible gue se cambie
esta restriccion.



Entre otras inversiones, Summa Formas pro- -

duce formularios para computadoras, Digimdti-
ca representa a Digital, mientras que Plus Siste-
mas maneja Apple International. Las empresas
ODC contrataron suministro de 4,000 computa-
doras Apple Maclntosh a los estudiantes de la
Universidad Metropolitana, con financiamiento
bancario local.

En afios recientes, ta ODC también ha ex-
pandido sus inversiones en areas de recreacion,
especialmente mediante desarrolios urbanisticos
-y clubes. El grupo no ha entrado en el campo
hotelero, en el que si incursiona su asociado
Edwin Acosta Rubio. Algunos de los clubes de
los Cisneros son solo para miembros, otros son
turisticos. Los que estdn en diversas etapas de
construccion son Club Bahia de los Piratas,
Club Bosque Alto y Club Buchito (en una isla
cerca de Buche). Los proyectos en desarrolio
urbanistico incluyen la Urbanizacidn Vista Her-
mosa, Buche y Bahia Buche. ODC también estd
planificando proyectos para vuelos charter des-
de Margarita a Higuerote, pero para ello se nece-
sitan ampliacipnes de aeropuertos.

También ta industria ODC muestra su di-
versidad. Sus plgntas incluyen la Procesadora
Procafé (Café el Pefidn), la fabrica de Helados
Tio Rico, Atlantis de Venezuela, que produce
betunes para zapatos y los productos alimenti-
¢ios French; Spalding de Venezuela, con equi-
pos deportivos; Pharsana de Venezuela, que ha-
ce los productos para bebé Chicco; ropas infan-
tiles Cotton Candy; la tienda por departamen-
tos Maxy’s (ex-Sears) y Vematec, fabrica de
muebles de hogar y de oficina (ex-subsidiaria de
Sears). Tiene acciones en las granjas avicolas
Capiaca, que pronto comenzaran la cria de cer-
dos y Fisa-Capina, que hace los producto_s Hele-

ne Curtiss y otros cosméticos.

ODC tiene también intereses en Distribuido-
ra Ocafia y Suc. Tomds Sarmiento, empresa de
produccion y distribucién de licores. A través
de Ocafia los Cisneros tienen participacién en
Licorerias Unidas (productores de ron Caci-
que).

Las inversiones internacionales del grupo si-
guen el mismo patrdn general de Venezuela. En-
tre ellas se cuentan All American Bottling Co.
(antes Royal Crown, 7-UP) y la décima en ta-
mafio en EUA, Spalding-Evenflow Inc. (empre-
sa matriz de Spalding Sport Goods y productos
para bebé Evenflow), la cadena de On-Line-Mi-
cro de tiendas de computadoras en Boston y
Castor Trading Co. que se ocupa de la comercia-
lizacidn y las operaciones de trueque.

Fuera de EUA su empresa principal es Gale-
rias Preciados, la segunda tienda por departa-
mentos en Espafia. Las tiendas fueron compra-
das al Gobierno espaiiol que las habia interveni-
do a raiz de la quiebra de su anterior duefio’
(Grupo Rumasa). Paraddjicamente, hace 30
afios, cuando se abrid en Venezuela la cadena
Sears, se trajo personal espafiol de gerencia y
adiestramiento. Ahora se ha invertido el proce-
so.y el sucesor de Sears, Maxy’s envia a Espaiia
a un grupo de 18 expertos.

ODC ha demostrado vision de futuro en sus
adquisiciones y ha podido solucionar la mayo-
ria de los problemas que afectan sus nuevas
compras. Por esta razon el grupo Cisneros ha se-
guido creciendo a pesar de unas condiciones
economicas adversas. Sus operaciones en el ex-
terior parecen rentables y se esperan nuevas ex-
pansiones ahora que estan incursionando en
EUA y Europa.

-Nombre Compafia

Ejecutivos de las

Productos Vendidos Compafiias

Sector de Supermercados:

Cada-Todos (Cl)
Prica (Cl)
Cada Dist. Center {Cl)

Sector Alimenticio:

Pepsi-Cota (M)
Proyectos Pet (Cl)
Gaveplast (C1)
Concentrados Nac. (M)
Dist. Ocana and Suc. (WO)
Tomas Sarmlento

Supermercados
Super-medo. (ests)
Depésitos mcdo.

Embotelladora
Botellas plasticas
Envases Plasticos
Slrup para Hit, etc
Dist. Licores

Jullo Estrada
* Carlos Bardasano

Oswaldo Cisneros M
Jorge Motta
Eduardo Sallnas

Pepe Irimla
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Helados Tio Rico (Cl) Alberto Mestre
Procafé (Café El Pefidn) (WO)
Coplaca (CI)
Puropan (CI)

Atlantis de Ven. (WO)

Fébrica de helados
Procesadora de café
Pollos y cerdos
Panificadora

Cherry Blosson,
French’s etc

Emillo Veldsquez

Sector de Comunicacién

Venevisién (WO) Canal 4de TV Rodotfo Rodriguez G
JesUs Urdaneta

Radlo Vistén (WO}
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Sector de Computaclon:

NCR-SUMMA Systems (WO)

On-Line Computers (WO)
SUMMA Formas (WO)
SUMMA (WO)
Digimética (WO)

Plus Sistemas (WO)

Clubs Privados
Bahfa d/I Piratas. (Cl)

Urbanlzaclones:
Urb. Buche (MI)
Urb. Vista Hermosa (M)
Bshia de Buche (M1)

Cajas registradoras
equipos de Comp.
Computadoras
Formas Computacién
Rep. Summa
Dec/Digltal
Computadores Apple

Club de Playa

Playa
Playa
Playa

Otras Inversiones en Bienes Raices:

Promotora Bosque Alto {(MI) Ventas

Serena C.A. (M1}
Inverslones 2.300 (WO)
CC El Recreo (MI)

Otras (nversiones:
Maxy’s {ex-Sears) (WO)

Flsa-Kapina (Cl)
Pharsana-Chlcco (WO)
Cotton Candy (WO)
Spalding de Ven. (WO}
Vematec (WO)

Inversiones internacionales:

Spalding-Evenflo U.S. (WO)
-Spalding Sport Goods
-Evenflo Baby Prod.

All American Bottling (WO)
Castor Tradlng (WO)

Blenes Rafces
Flnanclamiento Urb.
Centro Comerclal

Tlenda por Deptos.

Helene Curtiss
Prod. de bebés
ropa de nifios
Art. deportivos
Muebles

Compafiia matriz de:
Art, deportivos
Prod. de bebés
Embotelladora 7 UP
Comp. Mercantil

Radlo JesUs Cristancho
Sector Discografico:
Sonorodven (MI) Discos Rodoifo Rodriguez M
Rodven (M) Discos Jorge Pledra
L.ove Records (WO) Discos Salvador Pérez

Guido Tonitto
Francisco Ramirez
Steve Bandell

E. Acosta Rubio

E. Acosta Rublo

E. Acosts Rubio

Julio Estrada
Hernan Alvarez
Rubén Lee
Salvador Vega
Edgar Alonzo

Maurliclo Berlin



Venevisién Int'l (WO) Programas de TV
Galerias Preclados (Cl) Tienda por deptos. Humberto Gonzalez
: Estanistao Pérez
Héctor Beltran

La compafiia matriz es la Organizacién Diego Cisneros, con Gusttavo Cisneros (Pres.), Ricardo
-Cisneros (V.P. Ejec); también Ricardo Menéndez, José Antonio Rio, José R. Revenga y otros.
Las compaiiias estan designadas como: {Mi) interés minoritario, (Cl) control y (WO) propiedad
total.
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Ofrecemos a continuacion una serie de graficos que demuestran como ha evolucionado el capi-
tal de 1a 0DC de acuerdo a cada periodo de gobierno. Los datas son extraidos del Trabajo de
Investigacion del Lic. Pablo Zuloaga, quien a su vez utilizd como fuente primaria el Registro
Mercantil. Estamos conscientes que las cifras reales son mayores que las presentadas, pero estas
son un buen indicador acerca del “poder de la QB C" en cada uno de los sectores en due ella in-
terviene.
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CONSEJO NACIONAL DE LA
COMUNICACION SOCIAL :
UNA PROPUESTA

La V. Convencién Nacional de Periodistas
{Valencia del 19 al 21 de julio, 1984} traté en
su seno el tema relacionado con la conveniencia
para nuestro pais de que disponga y funcione
un CONSEJO NACIONAL DE LA COMUNI-
CACION SOCIAL.

El tema no es nuevo dentro de! desarrollo
conceptual y tematico del gremio de periodis-
tas. De una u otra forma lo viene debatiendo en
sus Gltimas Convenciones {(Porlamar 1982; Ma-
racaibo 1980; San Cristdbal 1978), asi como
también fue objeto de analisis aunque con otros
enfoques en las convenciones de la institucion
matriz, la Asociacién Venezolana de Periodistas
(AVP).

Por otra parte, la complejidad y alta impor-
tancia que el tema de las comunicaciones socia-
les ha adquirido en las &reas de !as ciencias pofi-
ticas, sociales y econdmicas a los niveles nacio-

nal, regional y mundiat, ha originado que entre,

muchas otras ideas, !a iniciativa de los CONSE-
JOS NACIONALES DE COMUNICACION, sea
una propuesta recomendable a todos los gobier-
nos y sociedades del mundo, sin importar su ni-
vel de desarrollo social y econémico. En este or-
den de ideas, las Naciones Unidas, a través de su
aqencia especializada responsable para este tipo
de actividades, la UNESCO, viene estudiando
.este tema desde- 1970,

En lo que atafie mds directamente a esta-

idea, y después de celebradas diversas reuniones
de caracter consultivo y técnico de interés para
ta regién latinoamericana (Paris 1972; Paris
1973; Bogotd 1974; Kingston 1974; Quito
1975), se celebra la mundialmente conocida
_Conferencia intergubernamental de San José de
Costa Rica (12-21 de julio de 1976), en la cual

* Destacado nuomoj
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LUIS VEZGA GODOY

de una manera definitiva queda recomendado
a los paises de la region de América Latina v de!
Caribe que para la obtencién de estadios mas
soberanos, propios y beneficiosos para sus-pro-
gramas de desarrollo econémico y social, se in-
corpore el tema de la comunicacion y la infor-

‘macién a sus politicas nacionales de desarrollo

global. Y en la formulacion de estas politicas, se
propone que dichas naciones estudien la conve-
niencia de establecer CONSEJOS NACIONA-
LES DE COMUNICACION SOCIAL.

Paralelo a |a inquietud que sobre el particu-
lai ha tenido el gremio periodistico, es cierto
que los sectores académicos y de investigacion
también han expresado criterios favorables so-
bre el particular. Desde el sector piblico y pro-
piamente desde el Poder Ejecutivo, el gobierno
del Presidente Carlos Andrés Pérez (1974-1979)
es el que de una manera concreta tiene las pri-
meras acciones en este sentido. Inicialmente im-
parte sus instrucciones para que la delegacién
venezolana a la Conferencia Intergubernamental
de Costa Rica mantenga una posicién principis-
tay <‘ie vanguardia en el tema de la formulacién
de politicas de informacién y comunicacion en
los paises de la region. Esto, por ende, nos hace
proponentes y participantes activos en las discu-
siones relatives a los CONSEJOS NACIONA.
LES DE COMUNICACION SOCIAL. En su eta-
pa resolutiva, este evento internacional, al con-
cretar el tema recomienda:

“A los Estados Miembros de América Latina
y el Caribe la creacion de Consejos Nacionales
de politicas de comunicacién en los que ten-

" drén participacidn los grupos interesados y sec-

tores sociales de base de acuerdo con et derecho
interno de cada pais. Dichos Consejos tendran

* competencia de ssesoramiento para la formula-
" ¢iébn de politicas de comunicacion que deseen
..aprobar los 6rganos legislativos competentes

are



Para el cabal entendimiento de esta idea es

. oportuno que de manera inicial se entiendan

tres cosas basicas. La primera, que la existencia

de un CONSEJO NACIONAL DE COMUNICA-

- CION SOCIAL es una de las tantas expresiones

de una POLITICA DE COMUNICACION, en-

tendida tal y como quedd definida en dicha
- Conferencia:

“Un cuerpo integrado de disposiciones, ob-
jetivos y programas conducentes a un desarrollo
de las comunicaciones en un pais, atendiendo
los intereses de los diversos sectores sociales’’.

Por lo tanto, los objetivos, mecanismos e in-
tenciones de un CONSEJO NACIONAL DE
COMUNICACION SOCIAL deben reflejar una
participacion de todos los entes que conforman
o! fenbmeno comunicacionsl de un pais y el
mismo debe responder a las realidades socieco-
némicas y politicas propias de nuestra nacion,
sin buscar un propésito de comparacion en
cuanto a la existencia o no de entes parecidos o
similares en otros conglomerados sociales. Este
CONSEJO, de existir, debe reflejar nuestra pro-
pia idiosincracia, nuestra propia sociedad plura-
lista, participativa, heterogénea, democratica y
debe resultar de las gestiones y consultas pro-
pias que los venezolanos acostumbramos practi-
car cuando hemos querido formalizar institucio-
nes de esta naturaleza.

Segundo, y tal como todas las teorias politi-
cas del mundo lo expresan sin discriminaciéon de
militancia ideoldgica alguna, la formulacién de
una politica, en cualquier drea que sea, es co-
rrespondencia del Estado, representado princi-
palmente por su parte constituyente denomina-
da sector publico. Por lo tanto, la formulacién
de una politica en el drea de la comunicacion
social es una de las responsabilidades propias
de! Ejecutivo Nacional, tal como lo contempla
nuestra Constitucién,

Y tercero, al decidirse formular politicas en
esta area, y por consiguiente pensarse en el fun-
cionamiento de un CONSEJO NACIONAL DE
COMUNICACION SOCIAL, su norte principal
y mas importante.debe ser la conjugacién de los
mas altos intereses de la patria, buscando que el
instrumento de informacién, los medios, la in-
vestigacion, la docencia, los recursos humanos,
la tecnologia y las inversiones existentes en el
sector de la comunicacién social se conciban y
formulen en concordancia con los planes nacio-
nales de desarrollo del pais.

LA REALIDAD VENEZOLANA

En el periodo gubernamental 1974-1978 se

formuld el denominado V Plan de la Nacién,
instrumento que expresa los lineamientos basi-
cos del desarrollo de Venezuela. Este Plan, cu-
yas metas eran de obligatorio cumplimiento por
parte de los organismos de la Administracion
Piblica Nacional, segin el Decreto Presidencial
No. 1454, de fecha 9 de marzo de 1976, con-
templaba como una de sus prioridades la defini-
cion de un Sistema Nacional de Comunicacion
Social dentro del cual se establecian los linea-
mientos generales de la Politica Informativa del
Estado y su concertacién con el sector privado.
En este Plan, en su etapa de ejecucion, se indi-
caba que la integracion de este sistema com-
prende la creacion de un CONSEJO NACIO-
NAL DE COMUNICACION SOCIAL, con ca-
racter consultivo, integrado por especialistas del
area, con la finalidad de establecer las bases de
concertacion que permita integrar el sistema.
Este instrumento administrativo, el V Plan de la
Nacion, recogié por primera vez en el pais el te-
ma de la comunicacion en forma explicita y
concreta, con objetivos, estrategias y programas
propios de desarrollo,
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Por haber sido uno de los profesionales que
trabajo a nivel técnico en estos estudios, sé muy
bien que a nivel de la Presidencia de la Republi-
ca se formularon todas las proposiciones con-
cretas que permitian iniciar las necesarias con-
sultas de caracter politico y administrativo que
requeria este tipo de iniciativa para su formal
promulgacion (*).

En el gobierno siguiente (1979-1984), presi-
dido por el Dr.-Luis Herrera Campins se formu-
la el VI Plan de la Nacidn, en el cual se desarro-
lla ain mas el tema de la comunicacion. Se
mantiene la idea de crear el CONSEJO, pero
tampoco se llega en este periodo a la concre-
cion final de la idea.

La creacion de consejos nacionales tiene
dentro de nuestra realidad administrativa y po-
litica una importancia vital, que en cierta forma
no ha sido felizmente comprendida y concreta-
da en hechos por algunos de etlos. Dentro de
nuestra idiosincracia estos consejos nacionales
se conforman por disposicion del ciudadano
Presidente de la Repubica, con el propdsito de
que a la mas alta instancia el Estado venezolano
disponga del asesoramiento y consulta necesa-
rios para la formulacién y seguimiento de poli-

ticas y programas en un respectivo sector o -
area. Asi entendidos estos consejos, observa- :

mos, solo a titulo de ejemplo, que dentro de
nuestro sistema administrativo y con una con-
cepcién eminentemente democréatica, existe un
Consejo Nacional de Salud, un Consejo Nacio-
nal de Seguriad y Defensa, un Consejo Nacional
de Energia Nuclear, un Consejo Nacional de
Educacion y otros varios cuyas encomiendas y
responsabllldades se encuentran a nivel de con-
sultoria, asesoria y formulacion de politicas a
nive! del Poder Ejecutivo. :

Por el papel de asesores y consultores —y
reiterando— por la naturaleza eminentemente
colegiada de todo consejo nacional, nuestro sis-
tema juridico administrativo sugiere como
oportuno y viable que para una eficiente opera-
tividad de 1os mismos, estos deben ser creados
via decreto presidencial. De esta forma la varia-
da, interdisciplinaria e intersectorial representa-
tividad que obligatoriamente debe reflejar un
consejo nacional, queda vinculada conveniente-
mente con el Poder Ejecutivo, administrador y
responsable directo del presupuesto nacional y
expresion de la accién ejecutiva que tiene nues-
tra forma de gobierno.

La via legislativa {(Congreso de la RepuUblica)
es otra alternativa para la creacion de consejos

(*)Parte de este trabajo actualiza documentos
elaborados en esa oportunidad.
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nacionales. Pero ella es recomendable solo cuan-
do se le asigna al ente la funciéon administradora
y ejecutora de presupuestos y |ineas de accion
de alcance nacional. Cuando ello ocurre se le es-
td otorgando una responsabilidad ejecutiva, to-
talmente diferente de fa funcidn asesora y con-
sultiva que como ente colegiado debe tener
frente a quien en definitiva formula y decreta
politicas nacionales como el propio Poder Eje-
cutivo. Ejemplos de lo dicho pueden ser el Con-
sejo Nacional de Universidades y el Consejo de
la Judicatura. Pensamos que la via Poder Legis-
lativo en cierta forma toma para el ente creado
.la responsabilidad que anteriormente correspon-
dia al Poder Ejecutivo. Y al tratar el temade la
comunicacién social, sabemos que esto conlle-
varia de inmediato una franca contradiccion
con quienes de hecho y por mandato legal tie-
nen la responsabilidad de administrar los me-
dios de comunicacién en el pafs.

Como va es de todos conocido y aceptado,
la realidad de los medios de comunicacion en el
pais conjuga hoy una gran gama de intereses,
amén del nuevo y cada vez mas importante gru-
po de instituciones que con un caracter emer-
gente quieran participar en el fenébmeno comu-
nicacional, justificando su interés y accién en la
vigencia misma del sistema democratico.

Desde el gobierno del Presidente Carlos An-
drés Pérez el Estado venezolano ha venido to-
mando una serie de decisiones que en su con-
junto vienen a demostrar la gran importancia
que se le estd dando al sector de las comunica-
ciones sociales. Estas decisiones, ademas de de-
mostrar una clara intencién democratica y un
concepto profesional de la informacion, permi-
ten deducir que acciones de igual trascendencia
continuarén siendo tomadas.

Hoy el pais dispone de cualquier expresidn
de alta tecnologia existente en el mundo en
cuanto a medios masivos se refiere. Aqui hemos
llegado inclusive a sufrir los rigores de invasio-
nes tecnoldgicas ante las cuales nada podemos
hacer por falta de bien de jurisprudencia, bien
de capacidad administrativa. Las inversiones de
recursos financieros en e! sub-sector con cuan-
tiosas, tal vez las mds altas per capita en toda la
regién latinoamericana. La radiodifusion, la te-
levisidn y la prensa escrita practicamente cu-
bren todo el territorio nacional. Venezuela,
igualmente, . dispone de valiosisimos recursos
humanos en la materia, tanto para !a produc-
cién de mensajes como para la operatividad de
los medios. Venezuela es una de las naciones
donde los profesionales que operan en el sector
tienden a agremiarse en sindicatos y colegios,



respondiendo muy adecuadamente a nuestra
idiosincracia. Los empresarios y propietarios
también constituyen agremiaciones con una
cuota importante de representatividad dentro
de todo el sector privado nacional. Ambos tipos
de asociaciones con reconocida influencia en la
opinidn publica nacional. La investigacion, por
su parte, hace cada vez mas importante aportes
para entender todo el fenémeno comunicacio-
nal que nos viene del exterior asi como el que
ocurre dentro del propio pais. Los sectores po-
liticos y el gobierno mismo cada dia sienten
mas los rigores y dictamenes, tanto favorables
como negativos de la denominada opinion pu-
blica.

Por otra parte, la aplicacion de politicas na-
cionales en el drea de la comunicacion aparente-
mente son un imperativo de nuestros dias, tan-
to por el desarrollo de la tecnologia involucrada
como por la realidad socio-econdémica que vive
la nacién, La informacion, sabemos, puede y
debe coadyuvar directamente a resolver a me-
nor costo 'y mayor efectividad serios y graves
problemas de orden educativo, participativo y
social. La informacion y comunicacion masiva
son instrumentos de gran valor al trabajar con-
juntamente con otros sectores del proceso de
desarrollo nacional, especialmente en lo relativo
al mejoramiento de Ia educacion, la desconcen-
tracion industrial, la prestacion de los servicios
publicos, 1a proteccion del medio ambiente, el
mejoramiento de la salud, el fortalecimiento de
la identidad y la soberania nacional, el aprove-
chamiento de las fuentes de trabajo y de los di-
versos trocesos de integracion y solidaridad in-
ternacional.

Asimismo, la evolucidn institucional del pais
estd exigiendo cambios en las estructuras, pro-
cedimientos, métodos y en los instrumentos le-
gales que sustentan el sector de la comunica-
cién. La constitucion de un CONSEJO NACIO-
NAL DE LA COMUNICACION SOCIAL serfa
et foro viable, democratico y eficiente para que
todos los poderes piblicos, y las fuerzas mds re-
presentativas e involucradas en el sector puedan
conjugar y unir esfuerzos para que la libertad de
expresiéon, el derecho a la informacidn, 1a parti-
cipacidn, el derecho a réplica, el respeto a la vi-
da’privada, !a desconcentracién geografica vy la
tenencia no monopolitica que exigejtodo siste-
ma democratico, sean temas debidamente deba-
tidos, actualizados e incorporados a nuestra for-
ma institucional de vivir,

Todos estos fendmenos de caracter colectivo
nos hacen ser muy propios. Muy venezolanos. Y
para expresar esa realidad no tenemos por qué
copiar experiencias foraneas, sean éstas del este

y oeste, del norte o sur. Tampoco es necesario
construir estructuras abstractas que en nada
tendrian adaptabilidad y capacidad operativa
dentro de nuestra sociedad. .

En forma resumida, estimo que el fenémeno
comunicacional del pais, entendido basicamen-
te como todo fo inherente a la existencia de los
medios de comunicacidn masivos vy a las diver-
sas expresiones técnicas de la informacion y la
comunicacién, pueden quedar resumidos en los
siguientes estados:

A) En cuanto a la obligaciébn de promover y
formular una politica coherente y nacional.
— E! Poder Ejecutivo en representacion del

Estado venezolano.

B) En cuanto a una participacidon directa en es-
ta formulacién y administracién de sus pro-
gramas y actividades:

— Sector de la Administracién Pablica

— Sector de empresas y propietarios priva-
dos

— Sector cultural

— Sector académico y de investigacion

— Sector laboral
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— Sector de la comunidad organizada

Esta consideracion, asi como todas aquellas
de caracter .politico, legal y profesional que
puedan desprenderse de los argumentos antes
expuestos, son los que permiten sugerir que
NUESTRO PAIS DISPONE YA DE UNA REA-
LIDAD COMUNICACIONAL QUE TANTO AL
SECTOR PUBLICO COMO AL PRIVADO
TANTO A PROPIETARIOS COMO A TRABA-
JADORES, TANTO A EMISORES COMO A
RECEPTORES, TANTO POR LA SALUD MIS-
MA DE LA TECNOLOGIA COMO POR LA
CONVENIENCIA DEL PROPIO MENSAJE,
EXIGE SEA CREADO Y ENTRE EN FUNCIO-
NAMIENTO UN CONSEJO NACIONAL DE
COMUNICACION SOCIAL.

Cumpliendo una de las resoluciones que la V
Convencién Nacional de Periodistas aprobo (ver
Informe Final, Comisién 2, Resoluciones 17 y
20; Comisién 3, Resoluciones Nos. 1y 2), estas
péginas pudieran servir como un aporte al Poder
Ejecutivo para que se concrete la creacion de un
CONSEJO NACIONAL DE COMUNICACION
SOCIAL.

Esta propuesta se puede resumir en el ante-
proyecto siguiente:

CONSIDERANDO

Que es deber del Estado formutar politicas
nacionales en todos los sectores de la vida eco-
némica y social del pais, en concordancia con
los principios de participacidén democratica que
definen nuestra sociedad;

CONSIDERANDO

Que el desarrolio de una sociedad democra-
tica depende en gran medida de la existencia y
fortalecimiento de los principios, deberes y de-
rechos relativos a la comunicacidn social librey
participativa;

CONSIDERANDO

. Que la incorporacion del sector de fa comu-
nicacién social en el proceso de formulacion e
implementacion de los planes nacionales de de-
sarrollo permite racionalizar las vinculaciones
entre el Estado, las fuerzas de la produccién y
la base social;

CONSIDERANDO

Que los medios de comunicacion social son
parte fundamental de la realidad econémica y
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social del pais, ya que promueven innovaciones,
ejercen influencia creciente sobre el comporta-
miento social e individual de la poblacidon y
ayudan en la transmisién de los valores que con-
figuran la identidad nacional;

CONSIDERANDO

Que es necesario definir un Sistema Nacio-
nal de Comunicacion Social que habra de ejecu-
tar la politica informativa del Estado y la nece-
saria concertacion con el sector privado, para lo
cual es preciso crear un organismo consultivo y
asesor en el cual estén representados los organis-
mos e instituciones mas directamente relaciona-
dos con los procesos de comunicacidn social de!
pais, a fin de establecer las bases de concerta-
cién que permitan integrar dicho Sistema.

DECRETA

ARTICULO 10.- Se crea el Consejo Nacio-
nal de Comunicacion Social, como organismo
consultivo y asesor de la Presidencia de la RepG-
blics, el cual tendra por objeto asesorar al Poder
Ejecutivo en lo relativo a la definicidn de una
Politica Nacional de Comunicacién Social.

ARTICULO 20. Como organismo consuitivo
y asesor, el Consejo Nacional de Comunicacion
Social asistira al Poder Ejecutivo en la formula-
cion de los lineamientos generales de la politica
informativa del Estado y sus relaciones con el
sector privado; en conocer y sugerir alternativas
sobre los procesos y niveles de ensefianza, entre-
namiento e investigacién que se requieren en el
sector de la comunicacién; en estudiar y opinar
sobre politicas tendientes a estimular e incenti-
var el desarrollo de los medios de comunicacion
en el pais; en asesorar y consultar los proyectos
legislativos vy juridicos necesarios para atender
ias necesidades de los diversos. medios y expre-
siones de la comunicacidon social dentro de
nuestra sociedad que sean sometidos a su consi-
deracién; y en conocer y hacer recomendacio-
nes sobre las inversiones que se requieren hacer
en este sector asi como sobre las innovaciones
tecnolégicas que ocurran.

ARTICULO 30. € Consejo Nacional de Co-
municacién Social estara integrado por el Minis-
tro de Informacion y Turismo*®, quien lo presidi-
ra, el Director General de Informacion del Mi-
nisterio de Informacién y Turismo; el Director
General del Ministerio de Educacion;el Direc-

*Hoy Oficina Central de informecion



tor de Telecomunicaciones del Ministerio de
Transporte y Comunicaciones; el Director Ge-
neral Sectorial, Social y Cultural de la Oficina
Central de Coordinacién y Planificacién, COR-
DIPLAN; el Director de la Oficina Sectorial de
Planificacion y Presupuesto del Ministerio de
Informacién y Turismo; el Presidente del Con-
sejo Nacional de la Cultura; el Director de fa
Oficina Nacional de Cinematografia; el Presi-
dente del Sistema Nacional de Servicios de Bi-
blioteca e Informacion Humanistica, Cientifica
y Tecnolégica; un miembro designado por el
Consejo Nacional de Universidades, en represen-
tacién de los centros superiores de ensefianza e
investigacion existentes en el pais; el Presidente
del Colegio Nacional de Periodistas; el Presiden-
te del Bloque de Prensa Venezolano; et Secreta-
rio General del Sindicato Nacional de Trabaja-
dores de la Prensa; el Secretario General del Sin-
dicato de Trabajadores de Radio, Teatro, Cine,
Television y Afines; el Presidente de la Camara
de la Industria de la Radiodifusion; el Presiden-
te de la Cdmara de Television; el Presidente de
la empresa Venezolana de Television; el Presi-
dente de la Asociacidon de Relacionistas de Ve-
nezuela; el Presidente de la Federacion Venezo-
lana de Agencias de Publicidad; el Presidente de
la Federacion de Asociaciones de Comunidades,
FACUR; y el Secretario Ejecutivo designado se-
gun el Articulo 5o. det presente decreto.

UNICO: Los miembros principales del Con-
sejo Nacional de Comunicacién Social tendran
sus respectivos suplentes; los cuales se designa-
rén en la misma oportunidad que éstos.

ARTICULO 40. Los miembros del Consejo
Nacional de Comunicaciéon Social ejerceran sus
funciones con cardcter ad-honorem y mientras
desempefien el cargo titular del organismo o ins-
titucion al cual representan.

ARTICULO 50. El Presidente del Consejo
Nacional de Comunicacién Social tendra las si-
guientes atribuciones:

a) Elevar a la consideracion del Presidente de ia

Republica los acuerdos y opiniones del Con-

sejo. )

Constituir las comisiones, comités técnicos

o unidades de trabajo a que se refiere el Ar-

ticulo 100. de este Decreto.

¢) Convocar a las reuniones del Consejo a los
organismos O personas que juzgue conve-
niente.

d) Designar el Secretario Ejecutivo del Consejo.

ARTICULO 60. Ei Presidente del Consejo po-

dré solicitar de los organismos del Poder Ejecu-

tivo el personal técnico que requiera para la rea-

lizacion de sus tabores.

ARTICULO 70. E! Consejo Nacional de Co-

—

b

municacidon Social se reunira ordinariamente
una vez al mes, en la fecha que al efecto deter-
minen sus integrantes, y extraordinariamente
una vez ai mes, en la fecha que al efecto deter-
minen sus integrantes, y extraordinariamente
cuando sea convocado por su Presidente.

ARTICULO 8o0. El quorum necesario- para
deliberar sera de quince (15) miembros.

ARTICULO 90. EI Consejo Nacional de Co-
municacion Social tendrd una Secretaria Ejecu-
tiva, adscrita al Ministerio de Informaciéony Tu-
rismo* y dispondra del personal necesario para
el cumplimiento de sus funciones.

ARTICULO 100. Corresponders a la Secre-
taria Ejecutiva:

a) Coordinar las actividades del Consejo y sus

refaciones de trabajo con las distintas depen-

dencias de la Administraciéon Piblica y con
el sector privado.

Atender los asuntos que el Consejo debe co-

nocer en el ejercicio de sus funciones.

c) Presentar a la consideracion del Consejo un
proyecto de reglamento interno para su de-
bida aprobacion.

d} Cumplir cualquiera otra funcion que le asig-
ne el reglamento interno o que le sea fijada
por el Consejo.

ARTICULO 110. El Consejo Nacional de Co-
municacidon Social tendra las comisiones, comi-
tés o unidades de trabajo que fuerén menester
para el estudio de las materias propias de su ob-
jeto, correspondiendo a la Secretaria Ejecutiva
la coordinacion de tates actividades.

ARTICULO 120. Los organismos de la Ad-
ministraciéon Padblica Nacional, los institutos
auténomos, las empresas del Estado y demas
entes de la Administracion Descentralizada, asfi
como todas las instituciones y corporaciones
privadas involucradas en el desarrolio de las co-
municaciones sociales en el pafs, prestaran al
Consejo Nacional de Comunicacién Social la co-
laboracién que les fueren requerida para el me-
jor desempefio de sus actividades.

ARTICULO 130. Los gastos que ocasione
el funcionamiento del Consejo Nacional de Co-
municacion Social se haran con cargo al presu-
puesto del Ministerio de Informacién y Turis-
.mo*

ARTICULO 140. Los Ministros de Relacio-
#es Interiores, Educacion, Transporte y Comu-
nicaciones, faformacion y Turismo®. v de la Se-
cretaria de la Presidencia, quedan encargados de
1a ejecucion del presente Decreto.

b
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*Hoy Oficina Central do informacion
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© SUBCULTURAS ACTUALES EN EL
CINE JUVENIL

JUAN ARRIBAS
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Como la sociologia del cine no ha alcanzado todavia una madurez satisfactoria y los moder-
nos comunictlogos no han logrado poner en orden la galaxia de Mac Luhan, todas las hipGte-
sis sobre un medio con tan alto grado de incidencia en la creacion de modelos sociales parten de
los estudios estructuralistas y de las fundamentadas tesis de los Adorno, Luckman; Althusser,
Tocqueville o Lazarsfeld y Shanon (1), cuyos estudios no estan enfocados especificamente al ci-
nematdgrafo sino a la cultura de masas en general. El presente trabajo serd mas descriptivo que
andlitico y, consecuentemente, quedaran en é reflejadas més sugerencias que conclusiones. Pero
intentaremos mostrar si el modelo cultural juvenil que ofrece el cine esta realmente conectado
con el rumbo social concreto de fa cultura, si hay correspondencia entre cuerpo social y cuerpo
cultural, y fa influencia de uno en otro. Para analizar estas interrelaciones se debe partir de un
paradigma operativo, cuyos niveles de significacion son tres: cognitive (informacian), expresivo
{emocional) y normativo (ético) (2). Es el modo de analizar si la funcion de las peliculas se limi-
ta a una simple catérsis o los modelos de significado, valores y contravalores, que se repiten en
los films, son un elemento constitutivoe del mundo social.

Seria incompleto limitar la imagen del joven en el cine al marco de la produccidn espafiola.
No existe en Espafia modelo cinematografico que acote exhaustivamente las “formas’ sociales’
de la juventud, ni tiene suficiente capacidad para ser un vehiculo generador de modelos para to-
das las tendencias. Y, aunque en los dltimos afios ha dedicado parcelas importantes a la temética
juvenil —como veremos—, no conlleva el suficiente dirigismo ni poder manipulador que el cine
americano, cuya colonizacion cultural es mas evidente en los comportamientos juveniles (3).

Nos detendremos fundamentalmente en las corrientes modernas que se inician a finales de la
década de los setenta; pero no podremos evitar una breve referencia a las corrientes contracultu-
rales de la década anterior, porque influyeron decisivamente en el modelo social actual, y las
modernas subculturas cinematogréficas justifican su dispersion en las distintas formas de reac-
cién contra esos valores,

|. DE LA “CULTURA DE LAS FLORES"” AL "“CINE DE LAS FLORES"

Rebelde sin causa (1955) y Semilla de maldad (1955) son dos ejemplos de anticipacian al
cambio cultural que se avecinaba y del que mayo del 68 seria el més claro exponente. A pesar
del fracaso politico-social que supone ese afio, es a partir de entonces cuando el cine se integra
realmente en la sociedad y los cineastas reniegan de la practica anterior alejada de los fendme-
nos sociales. 1969, con Easy rider, Midnight Cowboy, Zabrisky Point, Zero en conducta y an-
tes con Masculin-fémenin, Vivir a cualquier precio (1967), supone la verdadera eclosion del te-
ma juvenil en el cine, Todas las cinematografias mundiales estan preocupadas por el nuevo rum-
bo que toma la juventud en la década de los sesenta, con tanto interés que, hasta finales de los
setenta, la temética juvenil del cine pone todos sus esfuerzos en dar vida a los contenidos de la
Generaci6n Beat, con los principios de “la nueva ola’’ como base ideoldgica (4).

Tres movimientos cinematograficos son el vehiculo de difusion del modelo social hippy, que

Ofrecemos a nuestros lectores este trabajo del Profesor Juan Arribas (Licenciado en Cion-
cias de la Informacién (Imagen) y en Filosof{a. Ademas de Critico de la revista RESEN A.Escri-
tor cinematogréfico (Madrid), acerca de las subculturas actuales en el cine juvenil. Se trata de un
perfil caracteristico de la juventud y como es expresado éste a través de las imagenes que pro-
yecta ef cine. Hay que acotar, que en algunos casos se hace referencia a la juventud espafiola, pe-
ro este hecho no hace perder de vista la importancia del trabajo que presentamos.
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en sus estertores finales se incarpora a las distintas variantes que surgen def rodk: La “nouvelle
vague” francesa, los “angry men” inglesesy el ““free cinema” americano (5).
Nunca estuvo el cine tan asociado a la cultura juvenil, que puso todo su esfuerzo en difundir
y potenciar socialmente la imagen contestaria de un joven que pone en jaque a todas las institu-
ciones'y formas de integracién del sistema burgués como institucionalizador de una cultura ca-
pitalista consumista. Lucha por un sistema de libertades, que conlleva la desaparicion del poder
{anarquia) y por la supresion de todo dominio del hombre por el hombre, Se trata de adolescen-
tes que liegan a la juventud bajo los auspicios ilusorios del paraiso marxista, del clima bélico del
Vietnam, y que han perdido su virginidad en la hierba con los poemas de Wats, Ginsberg y con
los textos de Marcuse y Sartre, y asumen con placer las emociones de la droga que predica Lea-
.
La frustracién personal y la alienaci6n de la sociedad de consumo se concretan en rebeldia,
destructividad e inconformismo contra la razon burguesa. La huida de la sociedad urbana, el re-
chazo de los productos capitalistas, la bisqueda de relaciones interpersonales comunitarias, la
no violencia, el amor libre y la ansiedad de revalorizar el espiritu, vibran bajo estrafalarios
atuendos v largos cabellos como simbolos de protesta. Estas manifestaciones culturales hallanen
el cine y el rock (6} su forma de expresion mds sincera convirtiéndose en auténticos vehiculos
de expansion universal. Todos los jovenes fueron en algiin momento hippies, y es tal su grado de
influencia que genera uniformidad de conductas como ningln otro movimiento.. Gran parte del
cine joven que se ofrece hasta finales de los 70 constituye una evocacion socioldgica de estos
afios. El final lo marca el sorprendente mensaje de La Rosa (1980), cuando todo esté ya adulte-
rado: “Os voy a decir lo que hay que hacer para mantener el mundo en forma: drogas, sexo y
rock and roll’, y deja consecuentemente sus huesos en el escenario. Todo esté perdido. El siste-
ma ha asimilado los simbolos —y menos, valores— de una revolucion “initil”, que habia abierto
la primera gran brecha en el proceso de integracion.

1. LAS MODERNAS SUBCULTURAS CINEMATOGRAFICAS

La derrota politica de Mayo del 68 supone la estocada definitiva a los movimientos revolu-
cionarios juveniles. En los primeros afios de la nueva década aln domina el espiritu de revancha
—sobre todo la juventud espafiola— contra el poder establecido. Pero a finales de los 70 se abre
una crisis, tildada de desencanto y pesimismo, que genera un nuevo tipo, el “pasota”. El panora-

ma cultural —al igual que el cinematogréfico— se diluye, originando la aparicion de diversas sub- .

culturas y una dispersién de gustos. Lo que realmente esté en juego es la disolucion de aquella
cooperacién unificada de protesta, que se habia convertido en el modelo ideologico dominante
entre la juventud. El cambio sustancial més radical consiste en-luchar por sobrevivir de forma in-
tegrada, aungque no conformista, en las grandes o pequefias organizaciones productivas o en la
burocracia como Gnica posibilidad de acceso al mercado de productos. Laimposibilidad del jo-
ven para acceder a esa integracion convierte la automarginacion de los 60 en una marginacin
forzosa que toma distintos derroteros, porque nunca como ahora censumir es vivir, Esto genera
en el cine juvenil una tematica muitiforme que responde a la muitiplicidad de estructuras cultu-
rales o grupos culturates de referencia. Esta desacorde muitiplicidad tiene significado, en tanto
que indica que los valores de la ““nueva sociedad” no se impone plenamente, sino que estén obs-
taculizados por corrientes culturales distintas, y que el cine, por reflejarlas, contribuye a difun-
dirlas creando las galaxias culturales y respondiendo a los deseos de un pablico heterogéneo.
Las salidas que la cultura cinematogréfica ofrece a esta crisis juvenil adoptan varios caminos:
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1) La prolongacién de modelos pasados con conndtaciones “progresistas” y pesimistas.

2) La introduccion de modelos populares nuevos, con una vision superficial y falsa de la socie-
dad e intentos de-saneamiento moral (fiesta y rock’nroll) e incitacion al consumo.

3) La negaci6n del espiritu competitivo y exaltacion de los componentes ladico-destructivos
como forma de rechazo del orden y de entender la vida.

4) El recurso ala droga y la violencia como necesidad individual y colectiva.

5) La practica de la violencia por la violencia en sociedades de futuro.

1. Los hijos de la nueva ola o Ia ilusion de liegar a Yupis (7)

En los 70 se inicia una minirrevolucién, cuya pretensioén es introducir en la vida cotidiana
los presupuestos ideol6gicos de la revolucion cultural de los 60. Es la progresia intelectual, que
hoy ronda o sobrepasa la treintena, la protagonista de esta subcultura que intenta prolongar los
maodelos hippies, pero sin descuidar el confort material que el progreso proparciona, dentro de
las sociedades urbanas. La imposibilidad de penetrar en los resortes institucionalistas y empresa-
riales genera frustracion, indefension, penuria y EI desencanto (1975). Gran parte de la pobla-
cion juvenil-adulta se ve amenazada por el sentimiento de inutilidad social y renuncia indirecta-
mente al bagaje cultural que se qued6 en una revolucidn utdpica, pero fueron Sus afios dorados
(1980). Estos Tigres de papel (1977) sélo pueden renunciar con resentimiento a Las palbras de
Max (1980) o Marx y al psicoandlisis, y lo que realmente ansian son las andanzas de Un pasota
con corbata (1982) que ha llegado a Yupi, o el estatus de un pianista multimillonario aunque
sea para ellos demasiada Sal gorda (1984). La fuerte oposicion que en su Opera prima (1980)
manifiestan contra todo aquello que les recuerde su pasado, no va mas alla de su discurso verbal,
porque su accion denota aguella influencia, el descontento presente y una decadencia genleral
cional, con un horizonte en el que “todo parece gris y sombrio, como cuando la perumbra de la
tarde amortaja la tierra” (8), es su fin. Parque de este profundo pesimismo no les saca la vitali-
dad contagiosa de la lolita de turno, ellos van A contratiempo (1982), ni el enfrentarse Cuerpo a
Cuerpo (1983) a generaciones més jovenes, ni viajando a La iltima estacion (1983), porque para
ellos no llegara el verano, sino un tren de contradicciones, y ni los falsos ecologismos paliaran su
Estoy en crisis (1982), y El poderoso influjo de la luna (1281) tampoco.

La imagen del joven de estos films es incapaz de transmitir modelos de comportamiento. Es-
tin dominados por situaciones fatalistas, pesimismo generacional y practican la moral del hom-
bre medio: se rechazan los altos ideales, se excluyen y caricaturiza al héroe de grandes gestas, y
su situacion socio-personal a la que han sido.abocados desprende conformismo, o incapacidad
actual de salir de ella, sin la posibilidad de una accion politico-social eficaz, que seria la alterna-
tiva. Su capacidad de influencia en las generaciones mas jovenes es nula, porque son incapaces
de descifrar esos mensajes (9), que quedan exclusivamente como fiel refiejo de una nacién narci-
sista, que se considerd revolucionaria, y que encuentra en esas iméagenes su catarsis, sin poderse
proyectar en ella aquéllos que no sean sus Vecinos (1981); y pretender ser Ef hombre de moda
1980) es un atrevimiento. Estos films cuentan historias pré-a-porter carentes de una doctrina
personal, y el Gnico modelo cultural que transmiten se limita al campo de las relaciones inter-
personales, concretadas en la libertad sexual, intercambio de parejas o parejas abiertas —Pares y.
nones (1983), Entre paréntesis (1983). Tres en raya (1983) y otras ya citadas— pero teniendo
que soportar fuertes traumas, cuando realmente generaciones més jovenes lo practican con indi-

ferencia,
Una temé4tica semejante, si bien con planteamientos mas existencialistas que sociales —por
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las distintas coyunturas econdmicas—, ofrecen las peliculas extranjeras como Jonds, que tendréa
25 afios en el afo 2000 (1975), Messidor (1981), A afios fuz (1982), Pourquoi pas (1977), don-
de la alternativa que se plantea es alejarse de la sociedad de consumo como instrumento de re-
presion y coaccion de libertades. Georgia (1981), El nuero (1983) o Comeback (1982) abogan-
indirectamente por la esencia espiritual de los 60, y analizan la nostalgia y pérdida de rumbo de
estos hijos de la nueva ola, que se enfrentan a su hibernacion y su resaca. Mientras, descubren
la importancia de ser un 007.

2. La subcultura popular: el hedonismo de {a abundancia, o {a nada

Son los hijos de la era Reagan, los nuevos embajadores de la “new american way of life”, los
colonizadores que proceden de la abundancia y pretenden hacernos olvidar ia crisis. Tienen el
gran apoyo de las multinacionales discograficas, la publicidad y el marketing. Taconean alegre-
mente con Fiebre del sébado noche (1980) y endulzan sus faciones con Brillantina (1 y |1, 1981
y 82) para salir al encuentro de la chica que se resiste, pero con la seguridad del cowboy que, si
no lo consigue hoy, lo logrard Tomorrow, Tomerrow (1982); porque es cuestion de luchar, reu-
nir a la basca y facilitar el encuentro en un guateque Rusky Punk’ys 1984). Es la imagen seria-
da para que no olvidemos las primeras partes. Un nuevo ataque oficial de Howllywood, que sa-
be que sin divos dificilmente se da dirigismo cultural. Murieron los lideres, tomad nuevas estre-
Jlas. Invaden el mercado y embaucan a una buena parte de la juventud europea en fiestas, disco-
tecas y cultura de celofan. Olvida la crisis, ved como se divierten nuestros jovenes, los desmadres
de nuestros colegios (Desmadre a la americana, Desmadre en la Universidad, Class, Bad boy —to-
das de estos tres Gltimos afios—), Utilizan a los actores (Travolta) como elementos del proceso
de comunicacion, se convierte en vehiculo estrella, la pelicula como mero marco para que la es-
trella pueda ser exhibida provechosamente. Es la mejor forma de inducir al proceso de identifi-
cacion (10). No es una transmisién cultural humanista: es imagen, nada que asimilar, simple-
mente imitar la indumentaria, el peinado, la manera de besar. Pero no es una mera influencia,
sino el poder manipulador de los medios de comunicacion de masas como introductores de con-
ductas y modas (11).

El poder de penetracion de estos films afecta exclusivamente —pero es un piblico joven ma-
yoritario— a estratos sociales desarraigados, a quienes no se consideran élites culturales ni prota-
gonistas de ideologias. Y es alarmante, porque no existe relacion entre los valores y las creen-
cias, plasmadas en estas peliculas, y los de la sociedad. Tienden a crear modelos consumistas y
atienden (nicamente a la necesidad de catarsis, de extroversidn, de diversion y a la eficacia de
los valores ampliamente aceptados. Y lo logran, porque situan su mensaje a un nivel realistay
cotidiano que favorece la imitacion. La nada vendré después, cuando el usufructuario se dé
cuenta de que ha sido aislado durante hora y media de sus concretas dimensiones socio-tempo-
rales, y que esa sociedad ‘de la abundancia y de lujosos automaviles no le corresponde, y las dis-
cotecas de su ciudad no tienen tanto neén como las de Staying Alive (1983).

El peso emocional de estos films descansa en el héroe individual, aunque las implicaciones
morales de los argumentos afectan a la colectividad (Footloose 1984), subrayando el valor de
las comunidades y el compafierismo contra el individualismo; por eso, a veces, se impide que e}
héroe sobresalga demasiado (Rollerball 1975) porque no es propio de una sociedad igualitaria.
Es el cine mas claramente manipulador de sentimientos, optimista, y dirigido a crear modelos de
conducta, lo que implica una victoria sobre las fuerzas del mal: no existe conflicto moral y so-
cial que no pueda ser reparado o superado dentro de las normas sociales vigentes, Ir a perderlo y
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perderse (1984).

Su éxito radica en la capacidad de transmitir suefios: a) A una nacidn proletaria se le mues- -
tran modelos de una América opulenta, esa capacidad de consumo sblo puede ser sofiada. b)
Los valores —condiciones— de sacrificio y lucha en que esté inserto el joven espaiiol son reem-
plazados por la celebracién de acontecimientos ladicos. ¢) Mitos como los de trabajo y educa-
cién humanista de la cultura occidental —recordamos Ia pelicula italiana Padre, Patron (1972)-
son desplazados por los de hedonismo y libre de expansion de la afectividad interindividual.

Esta imagen del joven, que integra “moralidad” y placer, fidelidad y, libertad erdtica, propo-
ne modelos hedonistas no destructores del orden social, y, por tanto, asimilables f4cilmente por
¢l comportamiento concreto. Y estén destinados a equilibrar, en una convivencia no excesiva-
mente problemdtica, las tendencias positivamente afectivas (amor, amistad, altruismo) con las
tendencias agresivas y competitivas. Y este equilibrio, necesario en una estructura social para su
mantenimiento, convierte esos valores en criterios de seguridad para las masas, que estin exclui-
das de las carreras y de los éxitos profesionales. Las hamburguesas estén a nuestro alcance, pero
el tiempo libre y ese “savoir vivre” estan més caros aqu/.

3. Perdidos en el laberinto: la moda de la negociacion

El cambio generacional mas convulsionador y radical se inicia en Inglaterra a mediados de
los 70 con la aparicion del fenémeno Punk y la New Wave. Considerados como la otra cara de la
cultura de las flores y del rock, se presenta como una alternativa cultural que no tarda en con-
‘quistar prosélitos. Surge como “una reaccién contra los dementes que dejo tras de si aquella
oleada revolucionaria (Punk, en inglés, significa ““sucia”, “asqueraso”). '
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De los espacios abiertos al laberinto urbano, de la imaginacion del poder a la imaginacidn al
vestir, del principio de necesidad al principio de placer. Tanto el cine como las revistas especiali-
zadas constituyen el vehiculo de difusion de este fendmeno inicialmente musical, concretizado
en un rock electrizante y aintelectual. Los Sex Pistols iniciaron en 1975 el movimiente, con sus
dos primeras canciones” “No future” y “God save the Queen”, que automaticamente se conver-
tia en la pelicula The Great Rock and Roll Swindle protagonizada por ellos mismos. A partir de
esto, Londres supuso un lugar de peregrinacion para muchos jovenes espafioles, que volvian al
paseo de Recoletos y a las salas de baile con cabellos multicolores y vetustos ropajes negros
—importados o del bad! de la abuela.

Es un fen6meno urbang, que no va més alla de las grandes ciudades, pero lo suficientemente
arraigado como para producir un modelo cultural que acapara fos medios de comunicacion de
masas (musica, emisoras de radio y revistas especializadas), también el cine —cuyo proceso de
produccién es mas lento, y por tanto menor—. Consecuentemente, en Espafia ha tenido mas
proyeccion como fenémeno musical que cinematografico. Nos sorprendid Pepi, Luci, Boom'y
otras chicas det montan (1982) y un Laberinto de pasiones {1982) ambas de Pedro Almaddvar,
que se ocuparia personalmente, y asociado a McNamara, Alaska y otras, de promocionar la ima- -
gen por las salas de actuaciones musicales. Gracias aesto se han podido exhibir posteriormente
otras peliculas con gran aceptacion de publico, ya incondiconales del Punk y de la New Wave.
Radio On (1879), Cielo liquido {1982), Perfomance {(13970), Unidn City (1979), Caido del cielo
(1975).

Se puede extraer de estos films la imagen de una juventud nihilista, pero solo en tanto que
consideremos a este movimiento cultural como fendmeno desideologizado, que practica el
autorrechazo y la autodegradacion, pero también es “un intento de abofetear a la gente para
que descubran realmente cual es la vida que llevan y hacerles pensar” (12). Podriamos llamarla
cultura excelente, en cuanto surgen de la tension provocada por la inadecuacion entre la cultura
establecida y las nuevas formas sociales surgentes. El cuestionamiento definitivo de algunos va-
lares tradicionales (familia, sexo, consecucidn de libertades), provoca una desorientacién y una
reaccién contra todo: El punk es la negacion, la negacion de todo, de todo orden y valor. Su
signo es el de rebeldia, incluido todo el permisivo sistema de libertades, conquistado por la lu-
cha de otras generaciones: La libertad sexual, el sexo, pasa a ocupar un segundo lugar, lo que les
permite romper tabdes, jugar y trivializar desde la ninfomania al incesto (Laberinto de pasiones)
o de la androginia a la homosexualidad (Cielo liquido, Perfomance) o destruir los tradicionales
roles de la pareja de la forma mas simple (A Tope) o de la familia (Caido del cielo), porque las
relaciones de parejas llegan a ocupar un lugar tan secundario que carecen de importancia. Re-
chazan las drogas —como otra intromision en el sistema de ideologias pasadas— y s6lo aceptan
anfetaminas o heroina, que no producen movimiento intelectual, sino actividad desenfrenada o
pasividad letal (Cielo liguido).

Asimilar estas conductas, para lograr una exploracion cognoscitiva y emocional del mundo
distinta, requiere un alto grado de inversion psicoldgica. Esto es lo que produce el rechazo del
pliblico oficialista y genera el temor al cambio cualitativo de la sociedad. Esas actitudes conlle-
van una pérdida de la identidad, porque no ofrecen una alternativa; son una negacion de la per-
sona misma, que pasa a ser exclusivamente conducta. De aqui que lo importante para ellos sea
la forma, la imagen, y en ella reside la fundamental agresion al sistema: maquillaje, pose, gestos:
narcisismo y exhibicionismo. Esto es lo que asimila el joven, como moda. Oscar Wilde decia que
la moda proporcionaba mas seguridad que la que la religion podria dar. Es una subcultura que
contara en la presente década, porque sé presenta como una alternativa claramente diferenciada,
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aunque sea a nivel formal.
4. El altimo viaje por el laberinto urbano

Es muy dificil que la violencia juvenil, mostrada en las pantallas, ne recuerde rostros conoci-
dos simulados bajo el disfraz de actor. Ver hoy un film “violento” equivale a buscar inconscien-
temente analogias y correspondencias con una realidad que nos envuelve. Dos tipos de violencia
aparecen en las peliculas: a) la violencia “documentalista’; que, presentada como tradicionales
films de aventuras, evoca directamente consecuencias de orden econdmico y se manifiesta indij-
rectamente como una respuesta al orden politico y social, b) una segunda, que extrae el tema
del contexto social y politico, proyectdndolo hacia sociedades utépicas, ubicadas en un futuro
apocaliptico.

Trataremos aqui las primeras y las segundas en el siguiente capitulo. Es incuestionable que la
coyuntura actual socio-econémica —insuficiente oferta laboral— acentia esta violencia de forma
especial, al impedir las posibilidades de desarrollo vital del joven y su integracion social. Es un
fendmeno general de las grandes metrépolis — y éste es el escenario de los films—, donde los jo-
venes se incorporan a la vida y al sexo a edades muy tempranas. Esta subcultura violenta de las
grandes urbes es provocada por jovenes que no tienen sitio para crecer, estan en paro y viven a
salto de mata. El (nico medio para satisfacer sus deseos y necesidades que provoca la sociedad
de consumo es atracar para obtener dinero, o drogarse para paliar deseos; ambos casos siguen la
propiedad conmutativa, y su sintesis, la violencia. El atraco como forma de encontrar sentido al
ocio, y la droga con método para encontrar sentido al ocio —la nueva alienacion del neocapita-
lismo— o sentido a su desesperante vida, y no para sumergirse en nuevas sensaciones y explorar
el mundo interior, por eso les conduce a la muerte.

Tal es el panorama que se puede extraer los desarrapados protagonistas de Perros callejeros
{1978), Navajeros (1980), Colegas (1982), El Pico (1983), Deprisa, deprisa (1981) Maravillas
'(1981), Nieve (1982), Cristina F. (1982), Barcelona Sur (1981).

Esta situacion viene acentuada por la destruccion familiar o inexistencia de la misma (Cristi-
na F., Maravillas, Nieve, Deprisa, deprisa) que afiade a la marginacion social la falta de un proce-
so de socializacion primario. En otras (Colegas, El Pico, Navajeros), llegan a ella por la coyuntura
social especifica en que crecen, relaciones de barrio y de pandilla. La pandilla se convierte en un
sistema de relacion interpersonal esencial. En ella encuentra el joven la afectividad que no le
ofrece la familia, Hegando a establecer 1azos de amistad y solidaridad mas fuertes que ninguna
otra subcultura. No es una amistad profunda, sino una amistad de oficio, desarrollada a lo largo
de unas rutinas compartidas —Rebeldes (1984), The Warriors (1979), Colegas, Deprisa, deprisa,
El Pico—, pero que llega hasta las Gitimas consecuencias, arriesgar la propia vida o perder la li-
berdad.

Son conscientes de su infraccion a la ley, que son carne de “maco” y de muerte, pero no tie-
nen alternativa. Su ir y venir por el laberinto urbano para encontrar “algo’’ que calme “et mo-
no” les conduce irremisiblemente a la prostitucion hamo y hetero, al trapicheo, al atraco y de-
jar sus huesos colgados de una jeringuilla entre azulejos cutres de un lavabo piblico. Viven “de-
prisa, deprisa”, intensamente, el presente constante, porque saben que cualquier “movida calle-
jera” puede ser su tltimo viaje. No existen normas, ni arrepentimiento moral, la infraccidn no
causa traumas, en su oficio. La leccibn de ética que obtiene el espectador viene dada por las
consecuencias Gltimas: la muerte. En este sentido se convierte en un manifiesto aleccionador,
porque son el fiel reflejo de una parcela de la realidad, y a ella —elios— van dirigidas las image-
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nes. Son jovenes a los que la cdmara mima y trata con carifio, o con la conmiseracion gue su si-
tuacion inspira. No son presentados claramente como delincuentes, sino como victimas de la ac-
tual estructura socio-econdmica. Su conducta es una aventura desafiante que puede estimular la
imitacién {13), pero también el arrepentimiento. En la terminologia marxista, serian un produc-
to peligroso, porque como producto cultural no constituye un mero refle|0 de la sociedad, sino
que se integra en ella de un modo mediatizado e indirecto.

Estas imagenes repiten un modelo social en términos dramaticos, que al adolescente encuen-
tra en la calle, porque la violencia ha pasado a ser una parte integrante de nuestras culturas occi-
dentales. Este modelo de joven es el més duro fracaso del sistema;, son los que realmente estan
“sentados al amanecer con los pies colgando”, y pueden ser un potencial a engrosar.

5. Nuevos barbaros en los planetas de nadie.

La Naranja mecénica (1971) fue una anticipacion burlesca de la violencia irracional que nos
dara el actual sistema en una sociedad futurista y absurda. Es la violencia por la violencia, que
béarbara o criminal, permite la evasion de un mundo absurdo y condenado.

El cine es, ante todo, una mercancia sometida a las leyes de mercado y, en segundo lugar, un
instrumento de concienciacién socio-politica. Inversion americana del leninismo. Ambas cosas
se nos ofrecen por decision tajante de las computadoras yankees. Han calculado los gusto —o
tienen el poder para crearlos— por 1BM. Quieren dar respuesta a la “fantasia colectiva’ de la ju-
ventud y nos ofrecen alimento, que manifiesta lo que puede hacer su poderio, y también nos
conciencian del porvenir que depara una guerra nuclear. ““Jovenes, no seéis malos, o ya veis”. El
robot de creacion de mercados debe saber, a pesar de su falta de cultura humanista, que “1a bis-
queda de las sensaciones mismas solo llega a ser un mévil continuo cuando la sensibilidad y la
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emotividad disminuyen, y que al empobrecimiento vital y a la disminucién de la capacidad de
desear corresponde a menudo la bsqueda cada vez mas técnica y sofisticada de las sensaciones”
(14). Esta es la situacidn animica de muchos jovenes, y aellos van dirigidos estos productos, y
jovenes son los protagonistas.

. Inundan las pantallas de efectos especiales, de cautivadores videojuegos (Tron), de estereoti-
pos del comic (Mad Max, el guerrero de la carretera | y 1l —1982-) de pandillas de psicdpatas
(Escape de Nueva York) deambulando por ruinas de metropolis, basureros nucleargs por desier-
tos (Mad Max) bien asistidos de potentes motos o méquinas infernales (Calles de fuego) y devo-
réndose en crueles peleas y persecuciones, sin dejar un solo mechén de sus multicolores restos
de post-punk. Asi se atiende a las necesidades emocionales de veinteafieros avidos de excitacion.
Angeles del infierno, Exterminadores del afio 2020, habitantes de planetas de nadie, antropo-
morfos extrafios, producto de una catastrofe y no de una evolucion. Planetas sin leyes ni moral
barbarie con rostro humano.

El poder cautivador lo proporciona la técnica, el lenguaje publicitario, la cibemética, los
efectos visuales y los fetiches tecnolégices manejados con destreza por los protagonistas. Pero se
nutren de un pesimismo colective, motivado por la-crisis econdmica y la amenaza de una des-
truccién nuclear. Se dirigen especialmente a jovenes, educados bajo estos sintomas y estancados
en su orientacion cultural al no encontrar una escala de valores adecuada. Son modelos negati-
vos, en tanto que potencian los esquemas autodestructivos y alientan la imaginacion por la via
catastrofista. Niegan la posibilidad de alternativa, presentando sélo los efectos de la violencia y
no sus causas. Manifiestan abiertamente una intencién totalitaria con la absorcion del individuo
por el medio, con el predominio de la técnica sobre el espritu, la |nst|tuc|onahzac|on de lavio-

. lencia por la vnolencua y la mecanizacion de Ias relaciones humanas.

Son films de anticipacién que constituyen una premonicion, pero no una sotuacubn necesa-
riamente real, que en Gltimo caso depende del gobernante que pulse el botdn rejo; y, entonces,
no hemos de cuestionamaos si la moral humana esté dando —a juzgar por esas conductas— sus
dltimos coletazos, sino sobre la ética del gobernante de turno. Yo, tras visionar esas lmagenes
prefiero un planeta para mi solo.

CONCLUSION

La extracciébn de conclusiones depende en definitiva del punto referencial que se adopte.
Existe una relacion entre fos valores y creencias plasmados en los films y los valores y creencias
de la sociedad juvenil, dando formas concretas a intereses y direcciones culturales. Las cinco
“subculturas analizadas muestran un comdn rechazo a los valores de las revoluciones de los 60,
“que confirman un claro cambio generacional, y un desarralgo del mundo de los adultos y de sus
intereses, que se contretan en:

— una ausencia de relaciones familiares tradicionales,
~ una profunda marginacién como consecuencia de las estructuras socioecondmicas e ideolgi-
cas (manejadas por los adultos),
— tendencias hacia el consumo y formas de vida hedonistas,
— relegaci6n de la sexualidad del sistema tradicional a un segundo plano,
— mayor sencillez en las relaciones humanas, sin trascendentalismos humanistas,
— aumento de la delincuencia, como medio para conseguir bienes negados por el sistema.
~ pérdida de la identidad, por derrumbamiento del sistema tradicional de creencias,
'— ansiedad y bisqueda desorientada (que algunos soci6logos ven en ello la coyuntura adecuada
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para la implantacion de ideologias totalitarias).

E1 panorama cinematografico no nos muestra una imagen alentadora, pero tampoco lo es de
la sociedad actual, y “el cine no es culpable de los pecados de {a sociedad, los culpables somos
nosotros” (15), a pesar de su gran poder de fascinacion.

NOTAS

{1) F. Rositi, en Historia y teoria de la cultura de masas {Edit. Gustavo Gili, Barcelona 1980)
expone las dificultades y los esfuerzos de estos autores para proponer una teoria sociologica
con validez definitiva.

La obra de los propios autores citados en la bibliografia no deja de ser un estudio.

{2) A. TUDOR, Cine y comunicacion social. Edit. Gustavo Gili, Barcelona 1975.

(3) Las peliculas afectan realmente al publico joven ne fos siguientes aspectos: como instrumen-
to de educaciébn, poder ins6lito para impartir informacién, para influir en actitudes especifi-
cas hacia objetos de valor social, para afectar profundamente alos modelos de conducta.

(4) R. GUBERN. Historia del Cine, Edit. Lumen, Barcelona 1973 (dos volimenes).

{5) Ademas de las peliculas citadas son significativas para el estudio de esta etapa Jules et Jim
{1971). La vallée (1972). Family life (1972). El ingenuo salvaje (1962). Vivir a cualquier
precio {1967), Tatuaje (1967), Bonnie and Clyde (1967), Malas tierras (1973). Generacibn
perdida (1979).

(6) Janis Joplin, Brian JONES, Jim MORRISON, Jimi HENDRIX . .. fueron idolos que lucha-
ron hasta el limite de sus fuerzas por encontrar una musica que expresara la renovadora vi-
bracion de su tiempo, podrian ser los protagonistas de las grandes concentraciones revolu-
cionarias que convocaban los festivales de Woodstock, Nashville, Monterrey y ‘pop (todas
ellas peliculas).

(7) YUPI (Y-oug Urbane Professional): Es el joven procedente de la contracultura que ha logra-
do un status social que le permite convivir integrado en el sistema comunista, en contradi-
cibn con los valores de la cultura hippy.

(8) El protagonista de Tigres de Papel.

(9) ““Los procesos de proyeccién y de identificacion entre el receptor y los personajes ficticios
del mensaje no pueden producirse si el receptor del mensaje no comprende cabalmente y las
motivaciones correlativas en los personajes ficticios, y por lo tanto no encuentran base psico-
logica para adherirsesentimentalmente a las vivencias”. (R. GUBERN, Mensaje icénicos en la
cultura de masas. Edit. Lumen, Barcelona 1974).

{10) Edgar MORIN, Las Star. Servidumbres y mitos, Dopesa, Barcelona 1972, Enla figura del
divo queda reforzado este proceso de identificacion, y produce autoidentificacion conscien-
te, afinidad emocional, idealizacién, idolacion, admiracién de modas, estilos e imitacién.

{11) Influencia del cine en la moda: El Cheving-gum, el Charleston, el Rock and roli, el blue-
jeans, las bermudas, et t-shirt, el bikini, la cultura hippy (Margarite Riviére, ‘La moda,
Zcomunicacion o incomunicacién?”’ Edit. Gustavo Gili, Barcelona 1977).

{12) Julien TEMPLE, director de la pelicula Dios salve a la reina.

(13) En el film El Pico la altima conversacién entre el padre {guardia civil) y el hijo (drogadicto .
que ha asesinado) se desarrolla en estos términos.

Padre: (con el tricornio entre sus manos y un paquete de heroina.dentro)” " ¢Es posible que
esto pueda destrozar una vida?*’
Hijo: "'Te refieres a la droga al tricornio”

(14) X. RUBERT DE VENTOS, Moral y Nueva cultura, Alianza Edit. Madrid 1971.
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EDICIONES EN
OFERTA ESPECIAL

;OPORTUNIDAD UNICA PARA COMUNICADORES, PERIODISTAS,
POLITICOS, EDUCADORES . . . INTERESADOS EN LAS COMUNI-
CACIONES MODERNAS!

e i 27 nimeros monograficos de Comunicacion por sblo 250 bolivares!

e 2.600 paginas que recogen los estudios, documentos y comentarios de todos los
fenomenos mdas importantes de la comunicacion social en Venezuela y América
Latina!

o iDos indices teméticos, geograficos y cronolégicos, que comprenden los perio-
dos: 1975-1982 y 1983-1985, con la indizacion de CIESPAL.

Titulos de {a Revista

25-26, Prensa y conflicto politico
27.  Cine venezolano
28-29. Alternativas comunicacionales
30-31. Integracion latinoamericana y comunicacion
32.  Musica e industria cultural
33-34 Tecnologia y comunicacion
35-36. Comunicacion popular: experiencias venezolanas
37.  Nuevo periodismo
38. Humorismo y comunicacion
39. Militarismo y manipulacion informativa
40. Censuray democracia
41-42, Bolivar Superestrella (con e} indice: 1975-1982)
43, Comunicadores y participacion
44, Losamosde laprensa
45,  Losamos de la radio y television
46.  Explosion informatica
47.  Del folletdn a la telenovela
48.  Juventud: 1985
49-50. Expansidn audiovisual
_ 51-52, Balance de una década (con el indice: 1983-1985)

Solicitelo al Centro de Comunicacién Social, Esquina Luneta,
Edif. “‘Centro Valores”, ofic. 2, Apartado 4838, Teléfono: 563.50.96.
- Caracas 1010-A - VENEZUELA
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Diseno y compaginacion
g e
R de'la prensa diaria

o

-
%l

Este libro constituye una exposicion -suma-
mente practica y razonada- del uso eficaz de
los periddicos como instrumentos de comuni-
cacion. Desafia provocativamente los confu-
sos legados de la tradicion impresora para

mostrar que existen ciertas constantes basicas

en el buen diseno periodistico dentro de casi
cualquier contexto -sea internacional, nacio-
nal, regional, urbano o suburbano- y dentro
ciertamente de cuaiquier idioma.

Se trata de una obra esencial para quienes
trabajen en el formato periodistico que sea,
desde el mayor formato sabana al tabloide, y
dondequiera realicen sus tareas. El libro ini-
cia a jovenes periodistas y disefiadores en el
razonamiento que respalda las mayores deci-
siones editoriales. Habrd de estimular y de
informar a periodistas veteranos con sus con-
sideraciones sobre los problemas practicos que
encaran dia tras dia. Y puede ser leido tam-
bién por sus clientes naturales, los comprado-
res de periodicos, dada la comprensiéon que
aporta sobre el mundo que se oculta tras los
titulares. Algunos de los temas de este volu-
men de profusa ilustracion son:

7

® Como planificar cada pagina, desde la im-
portante portada a los despliegues en pagi-
nas interiores;

® Las argumentaciones que apoyan las pos-
turas mas radicales en cuanto a portadas
informativas;

e Como dar una identidad al periddico;

¢ Como rehacer una pagina ante las noti-
cias de tltimo momento;

o Como dar a cada seccion su identidad,
incluso en los periodicos de varios pliegos;

® Como debe prepararse la presentacion de
anuncios y como controlar la relacion en-
tre ellos y el material de redaccidn.

Tras su propia experiencia directa en periodi-
cos de Gran Bretana, Estados Unidos y Asia,
a los que ha llevado a un mayor éxito, Harold
Evans .examina aqui, con criticas y a veces
con admiracion, una seleccion amplia y rica
de los periddicos del mundo, incluyendo va-
rios de Espana. La evolucidon del disefio es
presentada con siete décadas de portadas no-
torias, reproducidas de esos periddicos. Un
capitulo sobre Clinica del Disefio examina los
periodicos ganadores de certdmenes -matuti-
nos y vespertinos, diarios 0 semanales, con
tiradas grandes o pequenas-, para saber don-
de y cdmo obtuvieron sus logros o cudles pue-
den ser los remedios para las fallas detecta-
das. El disefio moderno y del futuro, inclu-
yendo a la llamada prensa underground, figura
también en este examen.

Apartado 35149

Teleg. “Gusto Barcelona”
Telex 97196 Gill E
Teléfono 259 14 00
Roselién, 87-89
Barcelona, 29 - Espafia
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MINDUR

FUNDACOIVIUN

Se inicio el convenio

. DIEZ ESTUDIANTES DE INGENIERIA CIVIL ESTAN DE
PASANTES EN FUNDACOMUN

El convenio entre Fundacomin y fa U.C.V,
de incentivar un programa de pasantiaspara es-
tudiantes de las diversas Escuelas de esa Casa de
Estudios se comenzo a ejecutar con diez jovenes
de la Facultad de Ingenieria Civil del octavo v
noveno semestre, ,

La doctora Brunelia Martinez, Directora del
Centro de Estudios de Desarrollo Local y Ad-
ministracion Municipal ~CEDLAM— de Funda-
comin dijo que los estudiantes de ingenieria ci-
vil estan de.pasantes en las Direcciones de Pro-
yecto y Construccion, Desarrollo Municipal y
Region Capital; y, en donde ejercitan sus cono-
cimientos académicos con. la realidad social que
vive el pais, ofreciéndoles a la comunidad una
atencibn intdgral a través de nuestros Mbdulos
de Servicios. '

. Sefialé la Dra. Martinez que las mencionadas
pasantias tiene una duracion de seis semanas; y
ya se esta haciendo los contactos con la Escuala
de Sociologia, Derecho, Economia'y Arquitec-
tura para gue los estudiantes de esas facultades
s inicien en hacer sus respectivas pasantfas, pa-
ra el afio que viene.

FUNDACION PARA EL DESARROLLO
DE LA COMUNIDAD Y FOMENTO MUNICIPAL
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EL IPASME APLICA EN SUS
UNIDADES MEDICAS SEGUNDA
DOSIS DE VACUNAS POLIO Y
TRIPLE

La actividad forma parte del Programa
Nacional de Vacunaciones coordinado
por el Ministerio de Sanidad y Asisten-
cia Social y donde estén involucrados
ademds del Ipasme, el Instituto Vene-
zolano de los Seguros Sociales, la Go-
-bernacién del Distrito Federal, la Poli-
cia Metropolitana y los organismos re-
gionales,

El lunes 22 de julio se aplicd en todo el pais la SEGUNDA DOSIS de las vacunas Polio y Tri-
ple, como parte del programa anual que busca inmunizar a la numerosa poblacién infantil vene-
zolana, de los graves flagelos que constituyen la paralisis infantil, la difteria, la tosferina y el té-
tanos.

La informacion fue suministrada por el profesor Tomas José Crespo Marte!, Presidente del
IPASME, quien agregd que ese Instituto forma parte de la gran movilizacion naciona! aplicando
las vacunas a los hijos de sus afiliados, en las 55 unidades médicas de ese organismo que funcio-
nan en todo el pais.

El profesor Crespo amplid_la informacion seiialando que la Segunda Dosis de Polio y Saram-
pidn se aplicd desde el 22 de julio hasta el 2 de agosto, y la Tercera Dosis del 16 al 27 de sep-
tiembre, en un programa coordinado por la Direccion Asistencial del Ipasme.

De esa manera, dijo con satisfaccion el profeéorlcrespo Martel, el Ipasme cumple con sus afi-
liados, que son todos los docentes del pais y sus familiares, y ejecuta uno de los objetivos funda-
mentales que se refiere a la prestacion del importante servicio de salud,
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GUIA BBLIOGRAFICA ™

EL CASO VENEZUELA : UNA ILUSION DE ARMONIA
CAP.13

JOSE MARTINEZ TERRERO
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“Radio, Prensa y TV: entre el
equilibrio y el estancamiento”’, por
Tomas Eloy Martinez. Publicado en
El Caso Venezolano: una ilusion de
armonia, proyecto dirigido por
Moises Naim y Ramédn Pifiango.
Ediciones |ESA, Caracas 1984, Ve-
nezuela.

Se trata de un estudio conjunto sobre la si-
tuacion venezolana, en el que se dedican quince
péginas al aspecto comunicacional.

Tomés Eloy Martinez, un columnista de tra-
yectoria, vinculado a El Diario de Caracas, El
Nacional y Radio ‘Caracas TV., es el autor del
mencionado artfculo,

La tesis fundamental de TEM es que el pe-
riodismo venezolano tiene techos o limites de
crecimiento. £l sefiala los siguientes:

1.— La restriccién del tiraje, una vez que se
han ilenado los requisitos para traer la mayor
cantidad de dinero de las Agencias de Publici-
dad. El costo del ejemplar de El Nacional y El
Universal estd alrededor de los Bs. 8, pero se
vende a Bs. 2. Por eso, pasado ese tiraje exigido
por las publicidades, a mayor nimero de ejem-
plares, habrd mayores pérdidas. Inclusive el cos-
to de transporte hace también que El Universal
tenga menor circutacion en el Interior.

2.— El poco interés por la calidad periodis-
tica. TEM se queja de que los periodistas estén
tan juntos como revueltos. Por una parte estan
los “profesionales de primer orden’, de alto ni-
vel”, “calificados”, “entre los mejores de A.L",
“con los art{culos bien trabajados’. Por otra,
estan los novatos, mal preparados, convenciona-
les, perezosos, rutinarios, de lenguaje neutro,
entrevistadores caricaturescos.

De la confusidn y mezcla de estos dos tipos
de periodistas se le echa la culpa a los jefes de
departamento de los MCS. La misma importan-
cia le dan al texto bien elaborado que a un tex-
to mediocre, inclusive se reprende al periodista
si toma demasiado tiempo en perfeccionar un
reportaje. La medida de su éxito consiste en fir-
mar muchas veces en lugares destacados.

Por ello, no se consultan los archivos para
cotejar un dato con otro, Se prefiere el apresu-
ramiento informativo a la lenta conquista de la

verdad,. El periodismo se ha reducido casi exclu- |

sivamente a denunciar las lacras de la realidad
con sensacionalismo, y, por lo tanto, buscando
fines ajenos al problema denunciado: no se de-
"dica a desentrafiar los origenes de esas lacras,
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con animo de eliminarlas de ra(z, Se escandaliza
para llamar la atencién. Se hacen comentarios
viscerales. La informacibn recién recibida nunca
es investigada, .

A los jefes de redaccién, etc., les interesa
mas la cantidad de textos que su calidad. Les in-
teresan mas los avances técnicos de colorido, los
titulos famativos, las denuncias escandalosas,
los ““tubazos’ que los anélisis profundos de los
hechos,

Y los mejores reporteros, si desean aumentar
sus ingresos, deben convertirse en jefes, es decir,
deben resignarse a pautar y corregir materiales
ajenos, en vez de investigar por sf mismos el
cuerpo de la realidad.

3.— Otro limite al crecimiento de la comuni-
cacién en Venezuela estd representado por los
tables de la prensa. Uno de ellos es la depen-
dencia 'de las empresas publicitarias, a las que
no se puede criticar ni censurar, Otro es el no
violentar los intereses de los duefios de la pren-
sa. L.os medios son instrumentos de poder social
y politico y empresas con explicitos fines de lu-
cro,

¢Esperanzas?

Es una lastima que TEM no aporte solucio-
nes a los problemas planteados. Més bien des-
carta de plano los entes que pudieran hacer ai-
go:

1.— Para TEM el Colegio Nacionat de Perio-
distas es uno de.los obstaculos mas severos para
el desarrollo de un periodismo libre e imaginati-
vo en Venezuela. Segin él, en vez de promover
seminarios de especializacion y de defender sa-
larios més dignos o condiciones mas favorables
de trabajo, sus Unicas batallas han sido para li-
mitar el derecho constitucional a la expresion
del pensamiento por cualquier medio (Art.
66) para preservar las fuentes de! trabajo a un
grupo privilegiado de afiliados,

2.— El papel del Estado aparece muy dete-
riorado. Segiin TEM, el Estado es quien ha he-
cho méas fuerza en domesticar a la prensa; y el
Canal 8 (VTV) es calificado de ‘‘decepcionan-
te”,

3.~ Al menos TEM apunta una esperanza en
la Nueva Generacion de periodistas, que en ia
segunda mitad del 70 aparecié con un gran res-
peto por la dignidad de su oficio, y que ha ele-
vado la calidad de la escritura y la informacion.

Sin embargo, si esta generacidén sigue adelan-
te, chocard con el techo indicado inicialmente:
la desatencion de la calidad por la cantidad,
pues no hay ain jefes que la estimulen y exijan



de ella una més plena entrega profesional. Por
ello, la nueva generacién va caminando a un ca-
llejbn sin salida.

Evaluacién

€l presente estudio tiene méritos al atacar {a
mediocridad y el facilismo del periodista de n6-
mina, especialmente de la empresa publica, y al
denunciar los tablues de las publicidades y los
intereses personalistas de los duefios, como es-
torbo al crecimiento del auténtico periodismo.

Pero también se detectan en el presente es-
tudio algunos defectos:

1.— Faltd definir de qué crecimiento se trata
al hablar de los medios de comunicacién. Esto
nos hubiera llevado a los auténticos objetivos de
la comunicacion masiva en Venezuela. ¢{Es algo
al servicio de unos pocos o de las mayorias?
También hubiera sido interesante averiguar qué
tipo de comunicacion es la mas necesaria hoy
dfa en Venezuela: vertical, horizontal, popular
alternativa, participatoria, liberadora . . . La
evaluacion del “caso venezolano” deberia haber
considerado esos aspectos fundamentales.

2.— Falta analizar al principal protagonista
de la comunicacion venezolana: la estructura de
poder de los grandes medios, la integracion ho-
rizontal de las empresas de los MCS, que se ex-
tiende al campo politico (mencionado de algu-
na forma) y econémico (absolutamente olvida
do). A lo largo del estudio aparecen comenta-
rios anecd6ticos y datos circunstanciales, pero
no se mencionan los elementos gruesos. Se le
echa més la culpa al reportero novato y medio-
cre, que al duefio del medio y sus intereges de
poder y de lucro. TEM reconoce que los medios
se fundan més en razones de poder social y po-
Ifitico o de lucro, que en ““romanticas utopias
profesionales”. Si esto es asi, {por qué TEM se
fij6 més en éstas que en las razones fundamen-
tales? Hay algo de inconsistencia en sus plantea-
mientos,

Otros “intocables” son los periodistas de ta-
lla, ““de 6ptimo nivel”, que se supone tratan los
temas con profundidad, objetividad, ética y li-
bres de comisiones y- palangrismo.

3.— Se ataca al Estado y al Colegio de Perio-
distas, que son las instancias méas seguras para
solucionar los problemas. Del Estado nunca se
podré prescindir, y a él acuden hasta las élites
més libre-cambiarias dentro de un neo-capitalis-
mo al servicio de sus intereses. Y el Colegio es
una organizaciéon gremial, que puede aportar
también soluciones y mejoras, como ya ha co-
menzado con el Instituto de Mejoramiento Pro-

fesional, etc. Por otra parte TEM desconoce la
existencia de la comunicacién alternativa, que no
responde a los intereses de grupos minoritarios,
sino del pueblo organizado, y el surgimiento
critico y juvenil de “‘Cuartilla”, reflejado en las
ultimas elecciones del CNP. Se le pinta al Esta-
do como domesticador. Pero ciertas empresas
privadas comunicacionales, ¢no caen en las mis-
mas 0 mayores domesticaciones masivas?

4.— Respetando el valor de las fuentes men-
cionadas, TEM menciona una bibliografia esca-
sa, indigna de un pais donde tanto se ha investi-
gado y se escribe sobre comunicacién. Por men-
cionar algo: RATELVE, A. Pasquali, Marta Co-
lomina, E. Santoro, ININCO, Revista ‘‘Comuni-
cacién’’, tesis de grado . . .

TEM critica a los periodistas que no investi-
gan, pero él muestra poca investigacion realiza-
da. Su trabajo es més bien un reportaje, donde
se ha dzjado de acudir a fuentes decisivas. Re-
fleja su experiencia con pocos andlisis de causas,
en contradiccibn a lo que exige a los periodis-
tas.

Por todo ello, hemos aprendido poco de
cudles son los Iimites verdaderos del crecimien-
to de la comunicacién venezolana.

EL COLEGIO NACIONAL DE
PERIODISTAS
Y EL CAPITULO 13
DE “EL CASO VENEZUELA"

El Colegio Nacional de Periodistas, legitima
manifestacién de una Ley de la RepUblicay una
expresion tipica de nuestro sistema democrati-
co, como es la agremiacién, colegiacion o sindi-
calizacion de las fuerzas y grupos que intervie-
nen en su proceso de produccién, se ve moral y
profesionalmente obligado a rechazar publica-
mente el enfoquie y contenido del Capitulo 13
del libro titulado El Caso Venezuela una llusion
de Armonfa, proyecto dirigido por los doctores
Moisés Nain y Ramén Pifiango, auspiciado por
e! Instituto de Estudios Superiores en Adminis-
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tracion, |ESA, y patrocinado por la Organiza-
cion Polar.

Es criterio del Colegio Nacional de Periodis-
tas que los centros de poder y de decision que

puedan estar utilizando esta publicacion para la.

toma de sus decisiones, deben considerar que el
Capitulo intitulado *“Radio, Prensa y Televi-
sién: entre el equilibrio y el estancimiento’” en
nada refleja la realidad venezolana de las comu-
nicaciones sociales y deja constancia que:
1.- Sus cifras en nada concuerdan con la reali-
dad.
2.- Bl autor expresa sus opiniones explicita e
implicitamente, en base s6lo a su experien-
cia personal con unos medios en particular,
El autor emite opiniones personales que
asienta o presenta —con absoluta irresponsa-
bilidad— como principios o postulados de
nuestra profesion de periodistas,
El sutor ‘insiste a lo largo de todo el trabajo
en mostrar al periodista venezolano en for-
ma peyorativa, subestimandolo, descalifican-
dolo en base a las ya muy trilladas y nada
cientificas comparaciones con realidades y
formas de ejercicio de otras naciones, exi-
miéndose muy audazmente de presentar al-
guna argumentacién conceptual o estad{sti-
ca que lo sustente.
Asi mismo, rechazamos de la manera maés
enfatica los conceptos emitidos, tdcitamente

o

o no, sobre la ilegalidad del C.N.P, y sobre |

nuestra supuesta’ actuacion ‘‘como uno de
los obstaculos mas severos para el desarrollo
de un periodismo libre e imaginativo en Ve-
nezueta”, o lo dicho seguidamente en cuan-
to a que ‘‘el Colegio ha suscitado una cierta
paralisis profesional’’. Todas las fuerzas del
pais, sean estas econémicas, sociales o-polf-
ticas, sin discriminacién de ideologias han
reconocido en esta institucién —y en su an-
tecesora la A.V.P.— no sblo un factor de
progreso y modernizacidn .del ejercicio del
comunicador social, sino de todo el sistema
democratico en general.

En resumen, el Colegio Nacional de Periodis- '

tas estima que el mencionado Capituio 13 (es-

crito por Tomas Eloy Martinez) de la obra diri-
gida por Nain y Pifiango esta plagado de subjeti-
vismos que intentan ser impuestos de manera
muy prepotente como axiomas sociales, y esti-
mamos que dichas opiniones s6lo pueden ser
aceptadas como la experiencia personal de
quien desconoce nuestra realidad, aparente e
inexplicablemente resentido con quienes de ma-
nera muy profesional y legitimamente consti-
tuidos, ejercemos el periodismo en Venezuela.

La falta de una estructura de investigacion,
la ausencia de conclusiones debidamente com-
probables, lo pobre y carente de valor académi-
co del soporte bibliografico utilizado en este
Capitulo, son pruebas suficientes que descalifi-
can al autor y el posible valor documental o re-
ferencial que pudiera aspirar a tener este traba-
jo en particular.

Con esta opinidon pdblica el C.N.P. no deja
de reconocer que el organismo patrocinador, la
institucion educativa promotora y los directivos
mismos del proyecto, se encuentran en plena li-
bertad de escoger a cualquier persona para que
investigue, redacte y publique todo tipo de ma-
terial o trabajo, bien sea a través de libros como
el “El Caso Venezuela” o por medio de otra
forma de comunicacion. Es mas, el C.N.P.
aplaude y alienta que todas las instituciones,
grupos y centros de poder y decision realicen
aportes como los dirigidos por Nain y Pifiango,
pues de esta manera mayores seran ias oportuni-
dades para conocer los requerimientos de nues-
tro sistema democratico para su cabal y perma-
nente superacion. .

Sin embargo, como institucién altamente
comprometida con el desarrollo de la comuni-
cacion social informamos al pais, a las autorida-
des del 1ESA vy en particular a los directores del
proyecto que dentro de nuestra sociedad exis-
ten muy variados y reconocidos académicos e
investigadores que pueden colaborar con ellos
para enmendar este franco y obvio error en tan
interesante esfuerzo de participacion institucio-
-nal. Estamos pensando, por supuesto, en que se
tenga proyectada una nueva edicion o una con-
tinuacion del proyecto.
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—Revista CULTURA POPULAR, editada por CELADEC. Peri. €l primer nimero aparece en ju-
nio de 1981. Se trata de una publicacion que recoge experiencias de Educacion Popu-
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lar, teoriza sobre ellas y reflexiona sobre temas anexos a la problematica: Educamon
Comunicacidn,.Capacitaciéon y Cultura. De los que se han publicado hasta los momen-
tos, en el area de la comunicacion alternativa, nos mteresan los No 2 (septtembuede
1981}, 3-4 (abril de 1982}, No. 5 (julio de 1982).
— KAPLUN, Mario. Hacia nuevas estrategias de comunicacioén en la ‘educacion de adultos.
UNESCO-Oficina regional de educacion de la UNESCO para América Latina y el Cari-
be. Chile 1983. .
Radio y cassettes en ta Educacion Popular: Balance de Dos Experigncias. Doc. Semi-
nario sobre Métodos y Procedimientos de Comunicacién en Funcion del PPE. Quito-
Ecuador 1982. ;

- = .~ La Co icaciobn Participativa como praxis y como proceso. La experiencia del Ca-
ssette-Foro. En Comunicacion Alternativa y Cambio Social en América Latina. Op.
Cit.

— NETHOL, Ana Maria y PINTO, Joad Bosco .- La Comunicacién Participativa. Cuadernos del

¢ TICOM México 1980.

— GONZALEZ SANCHEZ, Jorge A - Soclologua de las Culturas Subaltemas Cuadernos del Tl-
COM. México 1981.

— MATA, Maria Cristina.- {La alternativa Iegaluzada’ Una Lectura precavida del Informe Mac.
Bride. En Por una Informacion Libre y Liberadora, CELADEC, Perd-Lima 1982,

— BONILLA, Victor; CASTILLO, Gonzalo; FALS BORDA, Orlando vy LIBREROS, Augusto.
Causa Popular, Ciencia Popular. Publicaciones de la Rosca. Bogota 1972.

I11: EUROPA

— VIDAL BENEYTO, J.- Alternativas Populares a las Comunicaciones de 'Masas . Centro de In-
vestigaciones Socioldgicas, Madrid 1979.

— VAZQUEZ MONTALBAN, Manuel .- La palabra libre en la Ciudad Libre. Editorial Gedisa.
Barcelona 1979.

— BASSETS, Luis {ed). De las Ondas Rojas a las Radios Libres. GG-Coleccion Mass-Media.
Barcelona 1981.

— BUSTAMANTE, Enrique y MULTIGMER, Gilles.- “'Informacion: nuevas tecnologias para
un viejo poder’’, en Revista El Viejo Topo (Extra) No. 12,

— FONTCUBERTA, Mar de y GOMEZ MOMPART, Josep Liuis.- “‘Prensa en Luita: Informa-
cidon Alternativa en una Hueiga”, en Revista El Viejo Topo, No. 9 Barcelona, 1977.

- —— .- Alternativas en Comumcaclon Crmca de experiencias y teonas- Editorial Mitre.
Barcelona 1983.

— PRADO, Emilio.- Nuevos Signos de la Comunicacion. Las Radios Libres. Editorial Mitre.
Barcelona 1983.

—GUBERN, Roman.- ‘‘La utopia-infierno de la opulencia comunlcamonal capitalista”’,
ta El Viejo Topo No. 17. Barcelona 1978.

—MATTELART, Armand y PIEMME, Jean-Marie.- La Television Alternativa. Cuadernos An-
grama. Barcelona 1981. .

e —amme - Comunicacion y Transicion al socialismo.- Serie Popular Era. Mexlco 1981.

DICKSON, David.- Tecnologia Alternativa. H. Biume Ediciones. Madrid 1978.

—SCHUMACHER, E.F.- Lo pequefio es hermoso. H. Blume Ediciones. Madrid 1978.

— BAHRO, Rudolf.- La Alternativa, El Libro de Bolsillo. Alianza Editorial. Madrid 1980.

BIGSBY, CW. E Examen de la Cultura Popular. Fondo de Cultura Economlca México

1982.

— LOMBARD! SATRIANI, Luigi Maria.- Aprobacion y destrucclon de la cultura de las clases
subalternas. Edltorlal Nueva Imagen. México 1978,

~ BAUDRILLARD, Jean.- Cultura y Simulacro. Editorial Kairds. Barcelona 1978.
.- A la sombra de las mayorias silenciosas. Editorial Kairos. Barcelona 1978.

-~ GRAMSCI, Antonio.- Los intelectuales y la Organizacion de la Cultura.- Editorial Juan Pa-
blos. México 1975. ’

en Revis-
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Introduccidn a ia filosofia de la praxis. Edt. Peninsula. Barcelona 1970.

La Politica y el Estado Moderno. Editorial Peninsula. Barcelona 1971.

Cultura y Literatura. Ediciones Peninsula. Barcelona 1967.

Notas sobre Maquiavelo, sobre la politica y sobre el Estado Moderno. Ediciones Nueva Vi-

sién. Buenos Aires 1973.
GARAUDY, Roger.- La Alternativa. Editorial Tiempo Nuevo. Argentina 1972,

Inventario da
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A mais importante edi¢do da INTERCOM no campo da
documentacao é o Inventario da Pesquisa em Comunicagdo no
Brasil: 1883-1983, repertério de mais de mil referéncias
bibliograficas sobre teses, livros, artigos e monografias escritos
por pesquisadores brasileiros sobre questdes nacionais de
Icomunicagéo.

Resultado de um levantamento orientado pelo Prof. José
Marques de Melo e patrocinado pelas agéncias
CIID/ALAIC/CNPq, trata-se obra indispenséavel aos
pesquisadores de comunicagdo, especialmente aos alunos e
professores de pos-graduagao.

O preco de venda do exemplar é da ordem Cr$ 100.000,00,
havendo desconto de 50% para sdcios.

NTERCOM

Correspondéncia
Caixa Postal 20796 - CEP 01498 - Sdo

Paulo - SP - Brasil

184



INFORMACIONES

LAS COMUNICACIONES EN EL ANO 2000

Del lunes 12 al viernes 16 de noviembre de 1984, se efectud en la sede de CIESPAL en Qui-
to - Ecuador, el Seminario Internacional denominado LAS COMUNICACIONES EN EL ANO
2000. El evento contd con el apoyo técnico y financiero de la Fundacion Friedrich Ebert y de
Radio Nederland y formo parte de los actos oficiales programados con ocasion del 250. ani-
versario de CIESPAL. '

Al Simposium asistieron unos 300 participantes, quienes asistieron a las conferencias desa-
rrolladas por los principales funcionarios de medios y organismos vinculados a la comunica-
cion, procedentes especialmente de Estados Unidos, Europa y Japén.

El proposito del evento fue el de reconocer los pasos vertiginosos que se vienen produciendo
en la revolucion microelectronica a nivel mundial, lo que esta generando impresionantes trans-
formaciones en los paises industrializados. El Simpasium buscaba también posibles respuestas
frente a las preocupaciones que un fenémeno con éste puede provocar muy pronto en América
Latina. En la agenda distribuida a los participantes, CIESPAL orientaba ya el rubro que el even-
to debia tomar, planteando algunas interrogantes gue recogian esas preocupaciones: éCuél pue-
de y debe ser la respuesta latinoamericana al desaiio microelectronico? éLe ayudaré la répida
asimilacion de las nuevas tecnologias de comunicacion e informacion a acelerar y profundizar
sus procesos de crecimiento y desarrollo integral y acortar la brecha, o significara su introduc-
cion el peligro de una exacerbacion ain mayor de su relativo atraso y desequilibrio interno? etc.

A nuestro juicio, la iniciativa de efectuar un evento como este fue y es de un gran valor pre-
cisamente porque la temdtica tratada, las NUEVAS TECNOLOGIAS Y SUS IMPLICANCIAS
SOCIALES, se inscribe dentro de lo que constituye ya una preotupacion central para los mas
més importantes Organismos Internacionales y especialmente para los pueblos de América La-
tina que ven con suma preocupacion los giros politicos y las consecuencias, sociales y econdmi-
cas que se derivan de los diversos usos y formas de desarrollo a las que estén sometidos hoy los
medios de Comunicacidn Social.

FUERON POR ““lana” Y SALIERON TRASQUILADAS

La demanda intentada por diez transnacionales del cine contra diez empresarios venezola-
nos, por el presunto delito de grabar y/o comercializar peliculas de video-cassette, no prosperd
El Tribunal V en lo Penal no encontré fundamentos legales que sustentaran Ia denuncia y sobre-
seyo el juicio el 14 de febrero pasado.

Hace tres afios y medio esos empresarios fueron acusados de *’piratas’’ por reproducnr video-
cintas y se les secuestraron 35 mil peliculas en video-cassette.

Ahora la Asociacion Venezolana de Video y Sonido (AVEVISO), representada por el inge-
niero Rubén Dario Bustillos, su presidente, intentara una demanda estimada en 500 millones
de boljvares por los perjuicios morales y profesionales ocasionados a los nueve comerciantes,
dentro de lo que consideran una “caceria” tipica del ‘‘Terrorismo Judicial’’..
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Asi las cosas, les tocara su turno, en el banquillo de los acusados, a la Warner Brothers, Para-
mount, Metro Goldwing Meyer, 20th. Century Fox, Walt Disney Productions, Columbia Pictu-
re, Warner Comunications, Universal City Studios, United Artist of Trinidad y {a Magnetic Cor-
poration, quienes tendran que responder por una serie de demandas civiles, mercantiles y pena-
les por los delitos de difamacién y calumnia. Los acusados directos seran los representantes lega-
les de dichas empresas en el pais, 10s cuales cedieron poderes amplios al bufere de Raymond
Aguiar para proceder contra los nueve comerciantes venezolanos.

LA OCIC INVITADA A CUBA

La Oficina Catdlica Internacional de Cine fue invitada oficialmente por la direccion del Fes-
tival y por el Ministerio de la Cultura de Cuba a participar en el festival internacional del nuevo
cine latinoamericano en La Habana, del 8 al 18 de diciembre pasados.

Por primera vez, la organizacion fue invitada a dicho festival que existe desde hace seis afios
y se ha convertido en fa manifestacion cinematografica:mas importante de todo el continente.
En este, sexto Festival Internacional del Nuevo Cine Latinoamericano se han mostrado 200 fil-
mes y han participado mas de 500 cineastas, *

De las peliculas programadas “Memoaoria de la carcel” del brasilefio Perenra dos Santos gang
el premio para ficcion y la espaiiola “Todo es ausencia” de Rodoifo Kuhn, el de documentales.
Por su parte la OCIC premib el film ““Diles que no me maten” del venezolano Freddy Sisa, gan~-
dora anteriormente en el Festival de Mérida —Venezuela—, y atorgé una mencién a la prou
cion “Gregorio” del grupo peruano Chaski. E! ptiblico acogio con gran emaocion el premio de la
GCIC para film documental de Fernando Birri ““Remitente Nicaragua: Carta al mundo”, que ex-
presa su fe en los valores sociales, culturales y espirituales de fa América Latinay aporta una vi-
sion de esperanza en el futuro. -

FESTIVAL DE CINE IBEROAMERICANO EN HUELVA

Las peliculas argentinas “Los chicos de la guerra”, de Bebe Kamin, y "‘Asesinato en el sena-
do de la nacion”, de Juan José Cueta, compartieron el ‘“Colon de Ora”, maximo galardon del X
Festival de Cine Iberoamencano (X1, 84). El fargometraje ““Los chicos de la guerra” obtuvo ade-
mas el premio de Radio Exterior de Espaiia, otorgado a la pelicula que reflejaba con mayor fi-
delidad los problemas sociales y politicos que sufre Lberoamérica en la actualidad. El “Colén de
Oro” a la mejor interpretacion fue para el actor colombiano Frank Ramirez, por su actuacién
en “Condores no se entierran todos los dias”.

“La Carabela de Plata” de la critica fue para la pelicula “C()ndores no se entierran todos los
dias”, de Francisco Norden, y mencion especial a “El norte” E| Colon de Oro” del pablico,
otorgado por votacion, fue para e! “‘El norte”, seguido de la espafiola “Un par de huevos” de
Francesco Bellmunt,y “Los chicos de la guerra”. El “Colénde Oro” al mejor cortometraje lo ob-
tuvo “Mujer ante el espejo”’ de la cubana Marisol Trujillo.

EL PROYECTO TRI-STAR AL RESCATE DEL CINE

En estos Gltimos afios hemos asistido al fenomeno de |a integracion creciente entre fa indus-
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tria cinematografica y televisiva. Los gigantes, lejos de desgastarse en una competencia que va
quedando para los discursos de economia, tienden a potenciarse. En Estados Unidos precisa-
mente acaba de darse un paso decisivo que sin duda va a incidir en el mercado internacional.

El Departamento de Justicia norteamericano dio luz verde al proyecto de construccion del
primer gran estudio en Hollywood en los dltimos 40 afios. “Tri-Star Pictures” nace a consecuen-
cia del enorme cambio que la television por cable y los sistemas de reproduccion por video han
operado en la industria del cine. El proyecto esta financiado a partes iguales por la cadena de te-
levision CBS, Columbia Pictures, también parte de la Coca Cola Company, y Home Box Office
(HBO), la mayor parte de las cadenas de television por cable —con casi 12 millones de suscripto-
res— controlada por el grupo editorial “Time-Life".

La luz verde al proyecto “Tri-Star” llega tras una larga batalla legal en la que se ha ventilado
el futuro de la industria del cine. La acusacion de la competencia por supuestas practicas gue
violaban la ley antimonopolistica no fue aceptada por el Tribunal Supremo que, para compen-
sar, autorizé la fusién de la segunda y tercera cadenas de cable: “Showtime’ y “The Movie
Channel”, cuyo nimero de suscriptores se acercara ahora a los ocho millones.

El sistema que Tri-Star va a utilizar podia ejemplificar los procesos de produccion y distribu-
cion de la industria cinematografica de la década de los ochenta. Abrumada por unos costes de
produccion gigantescos —entre 10y 30 millones de délares por pelicula—, imposibles de recupe-
rar con solo la distribucién comercial, los grandes estudios de Hollywood se veian obligados a
poner al mercado un cierto tipo de filme que aseguraran, en lo posible, un éxito inmediato. En
el afio 1984 se han producido diez peliculas. Todavia esta por verse si la frustracion de las men-
tes creativas de Hollywood, salvo raras excepciones, por los requerimientos de un cine comercial
{“explotation movies”) se supera con estas nuevos sistemas de produccion y difusion. - '

En todo caso son previsibles la proxima invasion de “Tri-Star” al continente latinoamerica-
no, a través de las bases anteriormente constituidas, y los dificiles retos que se plantearén a la ci-
nematografias nacionales ante la penetracidn transnacional.

UN SATELITE PARA BRASIL, EL PRIMERO

El 8 de febrero de este afio fue lanzado el primer satélite brasilefio de comunicaciones, con
el que se espera poner fin al aislamiento de millares de pabladores de regiones apartadas de esta
nacion de més de ocho millones de kilémetros cuadrados y 134 millones de habitantes.

El Brasilsat, construido por la compaiia aeroespacial Spar de Canada, sera colocado en orbi-
ta por un cohete francés Ariane-3 disparado desde el centro espacia! de Kourou de la Guayana
Francesa. EI lanzamiento de un segundo satélite construido para Brasil por la misma firma cana-
diense esté previsto para agosto también desde ese centro.

E| satélite, el primero de propiedad y operado por un pais latinoamericano, “representa el
més importante acontecimiento en fas comunicaciones brasilefias de los Gitimos 20 afios”, dijo
el Ministro de Telecomunicaciones Haroldo Correa de Mattos. '

“E| aistamiento social y cultural de millares de comunidades esparcidas a lo largo y ancho de
nuestro territorio terminara. Todo Brasil estard conectado por satélite”, declard el ingeniero jefe
de la empresa estatal de comunicaciones EMBRATEL, Helio Henriques.

Desde una drbita a unos 36.000 kildémetros sobre el Ecuador los 24 canales de Brasilsat po-
drén recibir, amplificar y retransmitir simultdneamente 12.000 llamadas telefénicas, 24 transmi- .
siones de television o 28.000 llamadas de telex durante un periodo de vida Gtil estimado en
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ocho afos.

Henriques dijo que el satélite entrara en pleno funcionamiento de 40 a 45 dias después de
ser colocado en érbita, una vez completados los ajustes técnicos necesarios.

Dijo que uno de los cometidos mas importantes del satélite sera la transmisién de programas
educativos de radio o television a remotas regiones de Brasil, especialmente a poblaciones de la
selva amazonica. :

Sefialé que el satélite ayudara a mejorar los servicios de salud en esas regiones al conectarlos
con los centras médicos urbanos.

Los dos satélites brasileiios han costado 123 millones de dblares y los lanzamientos represen-
tan un gasto adicional de 58 miliones de délares. El proyecto fue financiado por bancos cana-
dienses y franceses con créditos reembolsables en 14 aiios, con un periodo de gracia de cuatro.

El Brasilsat sustituy6 por completo al sistema nacional de comunicaciones que tenia siete ca-
nales de satélite arrendados al sistema Intelsat con un costo anual de 6.500.000 dolares, dijo
Henriques, :

REFLEXIONES SOBRE UN SEMINARIO

El Seminario Comunicacién Alternativa que se viene dictando en la Escuela de Comunica-
cién Social de ta U.C.V. representa para los estudiantes que asi lo asuman, un desafio a la for-
macién actual del comunicador social. Reto a fa privatizacion del saber que instituye la Escuela,
reto a ta profesionalizacion de la conciencia que s6lo funciona para un mercado de trabajo, reto,
a la vez que puente, con "‘otra’’ realidad que no es la de los ’medios’ ni el idilico panorama que
la Escuela se empefia en presentar. Reto como propuesta en desarrollo que, al poner al comuni-
cador frente a la realidad de la comunicacién cotidiana, a los procesos que se gestan en la base
social, remite a éste a la impugnacidn de su propio status.

En otras palabras, para-quienes no pensamos que la Universidad debe funcionar como un re-
ductor de la realidad que soOlo sirva para “‘ensefiar’’ sino que debe nutrirse de ésta, el estudio ted-
rico y, en el buen sentido académico, de la Comunicacién Alternativa es una posibilidad para
abrir espacios a un proceso social que irrumpe, que se desarrolla y ante el cual los comunicado-
res no pueden seguir de espaldas.

Esta es una opcidn ética y polltica, no es una opcion académica. No se trata de llevar a la’
Universidad esos procesos "extrafios’ que ocurren por all{ para analizarlos frfamente y obtener
conclusiones tebricamente consistentes. Se trata de tender un puente que, hoy solamente como
posibilidad, pretenda unir {a formacién del comunicador con su inmediatez, de vincularnos hu-
manamente y polfticamente con la propuesta de ta comunicacién popular, con sus procesos,
cofi sus trabas y problemas, en fin con la cotidianidad de la vida social. :

La Comunicacion Alternativa es un proceso en desarrollo y en critica constante, no debe
pretender en el sentido tradicional tener un statuto tedrico y filosofico aceptado, seria su muer-
te. Por eso, estudiar en 1a Universidad este fendmeno significa también tomar posicién por una
vision epistemolégica no tradicional que intente ‘‘explicar’’ totalmente los procesos, encontrar-
les estructuras de pensamiento y anélisis adecuadas, en fin, reducirlos a un fetiche academicista.

El estudio universitario de ia comunicacion alternativa, tat como debe entenderio este semi-
nario, estd en un intento por vincularse en primer término a este proceso e ir encontrando sobre
la base de la practica pistas y huellas, sefialar errores, vislumbrar caminos y posibilidades y fun-
damentalmente a los estudiantes al imperativo, ya no historico, sino ético de participar, de ha-
llar alif formas de comunicacién que con propiedad les cabe el derecho de ser llamadas sociales:

Obviamente un seminario como éste se enfrenta a los graves problemas de ubicarse en una
Universidad y en una Escueta que entienden la cosa al revés. Una Escuela que forma periodistas
"para los medios’’, para et mercado de trabajo y las empresas, bajo la coartada del ‘‘progreso y
el desarrollo nacional’’.” Una Escuela tecnicista e instrumentalista cuando no falsamente retérica
y hueca, Una Escuela que no es mas que un engranaje mas dentro de la maquinaria reproductora
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de la ideotogfa dominante que se disfraza de un discurso de amplitud y democracia s6lo para
mostrar, mas alla de su intimidad, la impotencia pedagbgica de nuestra educacion, para enfren-
tarse a la realidad.

Hoy s6lo es posible luchar por abrir y ampliar los espacios académicos siempre y cuando se
comprenda que fa comunicacion alternativa no pretende ningin rango académico porque senci-
llamente no o necesita. Los procesos sociales no se legitiman por una teorfa o la reivindicacibn
académica que significan unos créditos. La sociedad se construye o se destruye cada dia y en las
relaciones humanas, mas que en su idealizacién. Por eso luchar por tograr un mayor espacio para
la comunicacidn alternativa y su estudio universitario es plantear no la absorecion del proceso
por parte de la estructura universitaria sino la integracion, la ‘‘salida a la calle’’ de la Universi-
dad, Peligroso riesgo que representa un vuelco radical. Es hacia afuera y no hacia adentro que la
comunicacién alternativa debe vincularse a la Universidad y ala Escuela de Comunicacién So-
cial particularmente.

Son los comunicadores los que deben salir a participar, a observar, a integrarse a los proce-
sos. Haciendo talleres, participando en actividades y pequefios proyectos, aportando como uno
maés y sin la titularidad falsa que brinda la Universidad, un caudal de inquietudes y propuestas.
Este no pretende ser un proceso masivo, ser(an falsas expectativas. Vale méas ir promoviendo
grupos pequefrios de reflexion, dentro de los cuales algunos estudiantes preocupados pueden co-
menzar a participar de esta posibifidad.

Si el seminario debe modificarse debe ser en funcién de profundizar su {nea actual y forta-
lecerla. Es decir, en avanzar en la vinculaciébn de la Escuela con otros grupos, en promover la
participacion directa de los estudiantes en actividad, en crear vinculos permanentes de informa-
cibn y comunicacion, en el intercambio de experiencias, en ‘‘salir mas a la calle’’. Este es el pa-
pel que se le asigna a un seminario que debe seguir siendo modesto sbélo para fortalecerse. La
otra parte, ya no cabe sino en los profesionales, en los cqmunicadores, en los propios estudian-
tes. Asumir el compromiso de integrarse a una realidad nueva, compleja, de tener la posibilidad
de participar en términos de igualdad, de nutrirse en esos procesos, es 10 que se nos propone a
partir de la reflexion del seminario. '

Hoy no es posible esperar un cambio en la conciencia de quienes dirigen el proceso educati-
vo del pafs, por el contrario lo que se anuncia es la reimposicion autoritaria de viejas tesis ya
desechadas, de una cruzada del pasado y de {a reaccidn. Por eso, a los que estamos vinculados a
una conformacion que no compartimos en gran parte, la opcion de lo alternativo se nos presen-
ta como vital.

XX CONGRESO INTERAMERICANO DE PSICOLOGIA

Una de las conveniencias de un bolfvar devaluado es que Venezuela comienza a ser sede fre-
cuente de eventos internacionales que ponen al alcance de la mano de los venezolanos la oportu-
nidad de contactar a especialistas mundiales, aunque sea para compartir ideas. Una de esas opor-
tunidades fue el XX Congreso Interamericano de Psicologfa (Caracas, 7-12 de julio, 1985). Este
evento es el seqgundo de importancia mundial para los psicologos y reune, basicamente, a profe-
sionales de esa disciplina de América Latina, el Caribe y los Estados Unidos. En esta oportuni-
dad asistieron aproximadamente 2.000 psicélogos, 800 provenientes del extranjero.

La cantidad de asistentes y la diversidad de temas tratados obligb a una compleja organiza-
cion que implicaba 1a realizacién de hasta 8 actividades simuttaneas {conferencias, talleres, me-
sas redondas, presentacién de trabajos tibres, simposio, etc.) durante 10 horas ininterrumpidas
durante 5 dfas.

El evento fue un excelente espacio de encuentro para que los psicologos latinoamericanos,
tan limitados en posibilidades de publicacién, divulgaran el trabajo de investigacién que reali-
zan. Una conclusion implfcita entre los asistentes y periodistas que cubrieron el Congreso es que
en latinoamérica se estd desarrollando una psicologfa con cuerpo propio aun cuando todavia
tenga mucha influencia —en lo tedrico y metodolégico— de los modelos de Estados Unidos y
Europa. Un planteamiento reiterado fue que la problemética psicolégica de las personas y gru-
pos de latinoamérica exige un tratamiento y soluciones consonas con nuestras realidades. Al res-
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pecto, lsabel Reyes Lagunes (México), presidente saliente de la Sociedad Interamericana de Psi-
cologia (SIP}, opind: “En latinoamérica no inventamos la psicologiasocial a la psicologia poli-
tica pero el tipo de trabajo que estamos haciendo, dado los conflictos en que vivimos, es una
evidente contribucién a esas dreas’’,

De hecho la presencia de Paulo Freire, como invitado especial, no fué sélo un simbolo sino
una pauta de lo que serian muchas de las deliberaciones en el Congreso. La necesidad de estable-
cer el vinculo entre la realidad socio-politica con los factores psicologicos también fue destaca-
da por el salvadorefio, Ignacio Martinez-Bard, quien presentd un trabajo sobre la relacion entre
conciencia politica y econciencia religiosa y la desideologizacién como un aporte de la psicolo-
gia social al desarrollo de la Democracia en América Latina. Pero, quizas, el trabajo que mas im-
pacto produjo entre los asistentes fué el de la representante chilena quien presento el seguimien-
to de casos de victimas de torturas {incluyendo nifios) bajo el régimen de Pinochet).

NUEVAS TECNOLOGIAS DE INFORMACION
Y POLITICAS CULTURALES

Del 28 al 31 de enero pasado se realizd el Seminario Internacional Nuevas Tecnologfas de In-
formaciébn y Politicas Culturales, en la sede de la Junta del Acuerdo de Cartagena, en Lima, Pe-
rd.

Este Seminario viene a ser la culminacion del proyecto: Nuevas Tecnolog(as de Informacién
y Politicas Culturales —Diagndstico Situacional, Disefio Prospectivo, Banco de Datos y Semina-
rio Internacional, que llevé a cabo el Centro de Estudios sobre Cultura Transnacional (IPAL),
con el auspicio del Centro Internacional de Investigaciones para el Desarrollo (CIID) del Cana-
da,

Los objetivos generales del evento fueron: v

e Analizar los efectos que la introduccidon de nuevas tecnologias de informacidn tiene so-
bre el contexto politico, social y cultural de nuestros paises.

o Establecer Iineas de investigacién y proponer politicas dirigidas a contrarrestar los efec-
tos negativos y reforzar los positivos de la introduccién de las nuevas tecnologias de in-
formacion, '

o Crear una red de informacién e investigacién sobre las tecnologias de informacién.

Hubo consenso, en cuanto a conclusiones, sobre los siguientes aspectos:

o El papel de las Nuevas Tecnologias de Informacién es crucial en cuanto a la proyeccion
de una homogenizacién cultural, pues ellas se basan en una nueva y diferente economia
politica. )

o Deben ser crecientemente fortalecidas y apoyadas todas las iniciativas destinadas a incre-
mentar la cooperacién horizontal para un desarrollo sostenido de la regién latinoamerica-
na, :

e Es fundamental la colaboracién entre los investigadores y las politicas gubernamentales,
que debe permitir la produccidn de investigaciones y conocimientos aptos para la formu-
lacidén de politicas.

e Todo lo anterior hace particularmente relevante la formulacién de politicas y en particu-
tar de politicas culturales frente a las nuevas tecnologias. Lo cual permitiria definir el
momento, la cuantia y las modalidades de introduccién de nuevas tecnologias de infor-
macién,

UN ENCUENTRO PARA LA REFLEXIOM

Las dudas y las expectativas se encontraron en Caricuao para verse las caras y discutir sobre
Comunicacién Alternativa. La primera conclusién a la que llegaron —por cierto— fue la de olvi-
dar por los momentos el calificativo por aquello de que nadie se identificaba con el “paradigma
de lo alternativo’’
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También acudieron .al encuentro las experiencias. Por alli estuvo la gente de La Voz de Cari-
cuao {los anfitriones), el Equipo Cuartilla, (gremial}), La Asociacion de Prensa Vecinal y Et Gru-
po 80 de la UCV. Entre las 10 de la mafiana del sdbado 15 de junio y las 5 de la tarde, dudas,
expectativas 'y experiencias trataron de recorrer un camino pedregoso mientras el clima se iba
haciendo cada vez mas estimulante por el encuentro,

Organizacién y organizaciones vinculadas permanentemente tanto para la_practica como pa-
ra la teoria, fue la proposicion concluyente de cada una de tas intervenciones, Estrechar y siste-
matizar los vinculos es la alternativa (en minusculas), Termind la discusidn y se fijaron propues-
tas de difusidn,

Entre los planteamientos mds importantes, sintetizamos los siguientes:

e las escuelas de Comunicacién Social s6lo forman fuerza de trabajo para la empresa pe-
riodistica, o si se quiere de Medios de Difusion.

e El comunicador estd formado segln una visién limitante que restringe el campo de ac-
cidn y las perspectivas de trabajo s6lo a los grandes medios.

e Existe una gran contradiccion entre el derecho universal a la informacién y la comunica-
¢ién, y la existencia de los periodistas,

e El periodista es una raza en franca extincién,

* Los periodistas deben plantearse otras posibilidades de trabajo: empresas autogestiona-
rias, periddicos populares, TV por cable y otros medios de difusién,

* Se ha establecido un “‘paradigma de lo alternativo’’ que encasilla los intentos de comuni-
cacién y organizacion.

e Es preferible hablar de comunicacién vecinal, comunicacién popular, comunicacién par-
ticipativa, etc.

* Es necesario estrechar vinculos entre las distintas experiencias vecinales, gremiales, estu-
diantiles y sindicales.

® Las diversas experiencias comunicacionales deben dirigir sus esfuerzos hacia la utilidad
econémica y la utilidad social. )

* Es necesario implementar formas de comunicacién popular de mayor alcance como la te-
levision por cable, ta obtencién de una emisora en FM o la asociacién de prensa vecinal.

® Las Escuelas de Comunicacion Social no pueden seguir ajenas al desarrollo de experien-
cias de comunicacién popular. Pero el acercamiento y comprensidn de dichas experiencias debe
realizarse en el contexto de las mismas.

® Cualquier elaboracién tedrica sobre la comunicacién alternativa debe partir del estudio
exhaustivo, contextualizado y global de esas practicas,

* Lademocratizacién de los medios no puede ser s6lo a lo interno de la empresa periodisti-
ca, es decir, no es s6lo para los periodistas y los trabajadores de la prensa.

® El acceso a la informacién por parte de las masas no implica s6lo la posibilidad de comu-
nicar a través de los grandes medios, sino que deben crearse otros mecanismos de ejercicio de la
comunicacion como son periddicos, emisoras de radio y otros que surjan en las localidades co-
mo alternativas auténomas y autogestionarias.

* EICNPy el SNTP estan en proceso de democratizacién, la cual disfrutarén no sélo los
periodistas sino todos los trabajadores de la prensa.

* El Gremio y el Sindicato se comprometen a establecer relaciones permanentes con todas -
tas experiencias de comunicacion y estimularlas integrdndolas a su plan de trabajo.

® Las nuevas formas sociales de organizacién a todos los niveles han sido estudiadas por la
Universidad de manera aislada y superficial.

* La formacidn que reciben los estudiantes de comunicacion social es fragmentaria y, por
lo tanto, sus egresados no estdn en posibilidad de contribuir con las experiencias de comunica-
cién popular. )

¢ La comunicacion popular no debe constituirse en campo de trabajo para los periodistas
porque seria apartar a las comunidades de sus propios medios de comunicacién.

e La funcién de los periodistas debe ser la de animadores de las comunidades para que és-
tas participen en todo el proceso de elaboracién de su alternativa comunicacional.
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REPUNTE DEL CINE VENEZOLANO

A pesar de la crisis econémica y de la reduccion de los créditos de Foncine, la produccién ci-
nematografica venezolana ha logrado superar la media de realizaciones anuales, alcanzando el
nimero de 14 films, y batiendo los récords de recaudacién de taquilla,

Las catorce peliculas, de muy desigual valor artistico, son las siguientes segun el rango de re-
caudacién: 1) Homicidio culposo (17.941.000), 2} Cangrejo 11 (6.348.000), 3) Retén de Catia
{6.296.000), 4) Adiés Miami (3.754.000), 5) Operacién Chocolate (3.087.000), 6) Agua que no
has de beber {2.882.000 7) Caminos verdes {1.048.000), 8) Coctel de camarones (905.118), 9}
La muerte insiste (780.000) 10) La casa del agua (507.000), 11) La ultima rosa {263.000) 12)
Morituri (245.091), 13) El iluminado (38.239), 14) Tres tristes tropicos (27.080). )

El éxito mds notable ha sido el de *’Homicidio Culposo’’ al lograr la recaudacién mas alta de
las producciones nacionales en toda nuestra historia cinematogréfica, y al superar en el mismo
afio 1984 a las grandes producciones extranjeras (Sobreviviendo, Karate Kid, Flashdance, India-
na Jones, El regreso de Jedi, Splash, Tiburén 3-D etc.).

El salto en la comercializacién de! cine venezolano se atribuye a varios factores: la mejor rea-
lizacién técnica, la utilizacidon de argumentos sensacionales inspirados en los acontecimientos
nacionales, el reparto de actores consagrados por la televisidn, y, sobre todo, la utilizacién de la
publicidad televisiva. De hecho las cinco primeras peliculas del rango mercantil combinan en
mayor 0 menor grado estos ingredientes, El caso mds notable es el de ‘“"Homicidio culposo’, cu-
yos costos publicitarios se han estimado en unos 8 millones de bolfvares, casi un tercio de su re-
caudacién total.

Sin embargo, estos aciertos en la via de la industrializacién del cine, no se han visto compen-
sados con realizaciones que merezcan engrosar el acervo artistico del cine venezolano, Casi to-
dos los criticos coinciden en el valor mediocre del conjunto de las realizaciones, a pesar de algu-
na creacién prometedora como ‘‘La casa del agua’’ de Jacobo Penzo, premiada como mejor lar-
gometraje de ficcion venezolano por la Asociacion Venezolana de Criticos.

CONVENIO SELA —IBI

El director general de IBI, Oficina Intergubernamental para la informética, Profesor Fermin
Bernasconi, firmé un importante acuerdo de cooperacidn con el Sistema Econémico Latinoa-
ricano — SELA — que tiene su sede en Caracas, en el mes de abril,

El IBl y el SELA trabajardn en forma conjunta para llevar adelante proyectos de investiga-
cion en el 4rea de la informdtica y la comunicacién, sector fundamental para el desarrollo y la
integracién regional.

Segun Bernasconi, el 95 por ciento de las investigaciones en informatica se realizan en no
més de una docena de paises desarrollados, y el 98 por ciento de las inversiones en su investiga-
cién y desarrollo se concentran en Japén y Estados Unidos. Debido a ello la 1Bl promueve los

" agrupamientos regionales y los convenios de cooperacién, que tengan como eje el binomio in-
formatica —soberania como estrategia para la integracidn regional.

La IBI, con sede en Roma, cuenta con la participacion de cuarenta paises, y su presupuesto
de 40 millones de dé6lares anuales es recolectado segun las normas de las Naciones Unidas para
este tipo de foros internacionales: cada quien aporta segiin su producto territorial bruto y segin
su propio bienestar. Considerado como un organismo modelo, destina el 75 por ciento de su
presupuesto para investigacién y desarrollo y el resto para gastos burocraticos.

Al término de su visita a Caracas, el Director de 1Bl insistié en la conveniencia de construir
soluciones apropiadas para los paises en desarrollo, ya que una incorporacién:directa de tecno-
logias mds que resolver problemas, genera otros nuevos y mds agudos.

Actualmente IBI estd comercializando antenas de recepcién de satélites, que fueron libera-
dos del secreto militar en 1982, Con sélo 80 cm, de altura y cuatro salidas {micros, impresores y
otros periférios) cuesta 3.000 délares. También estd comercializando un sistema selectivo de dis-
tribucién de informacién (Ibinet) via satélite que funcionars para el servicio de noticias, Instala-
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do ya en México por la agencia estatal Notimex, ha sido ofrecido a Colombia, Ecuador, Chile y
Argentina. Es el mismo sistema aprobado ya en Roma por la agencia IPS, con sede en Roma, y
servidora de los boletines semanales que emite IBI para todo el mundo.

SEMINARIO SOBRE PERIODISMO INDEPENDIENTE REALIZADO
' ENELILET

El 12 y 13 de abril de 1985 concluyé el Seminario ‘‘Periodismo Independiente: ¢éMito o
Realidad?’’ organizado por el Instituto Latinoamericano de Estudios Transnacionales (ILET).
Dicho seminario se desarrollé en el marco del proyecto ‘‘Estudio de las practicas periodisticas
independientes en el Cono Sur”, dirigido por el periodista Fernando Reyes Matta y con la parti-
cipacion de Jorge Andrés Richards y Guillermo Sunkel.

Durante dos dias los directores de las revistas suspendndas por e! Gobierno, Juan P, Cardenas
de Revista Analisis, Marcelo Contreras de Revista APS!, Edwin Harrington de Revista Cauce,
Antonio de la Fuente de La Bicicleta, Gregorio Goldenberg de Pluma y Pincel, Jorge Donoso
ex Director del Periddico Fortin Mapocho, més Abraham Santibafiez, sub-director de Revista
Hoy el sacerdote Renato Hevia director de Mensaje, debatieron a fondo una serie de problemati-
cas relacionadas con los procesos de comunicacién. ‘

La discusién se centré principalmente en analizar el “‘periodismo de emergencia’ que estas
publicaciones independientes han desarrollado los Uitimos afios en Chile,

Otras teméticas abordadas fueron el rol de los actores sociales, !a militancia en el periodis-
mo, la autonomfa profesional y particularmente la busqueda de la verdad, con el objeto de en-
contrar férmulas reales y viables para ejercer un periodismo independiente en un futuro demo-
cratico.

En la discusién también participaron el Presidente del Colegio de Perlodlstas Ignacio Gonza-
lez, el Presidente del Consejo Metropolitano de la orden Pablo Portales y los Consejeros Lidia
Baltra y Gustavo Pueller,

De la misma forma, hicieron su aporte representantes de distintas instituciones de estudio,
como ECO, CED, CENECA, ICECOOP y TIAC, como asimismo investigadores del propio |LET,
entre otros su Director Ejecutivo, Juan Somavia.

El proyecto que sirvié de marco al. Seminario le asigna espécial atencién al desarrollo perio-
distico que ha tenido lugar bajo los regimenes autoritarios y pretende ldemmcar el aporte que
diversas revistas de estos paises han hecho a la redemocratizacion,

ENCUENTRO DE BARIMAS: UNA NUEVA VENEZUELA

Los detegados comenzaron a llegar. Gente de todas partes del pais se reunian para entablar un
didlogo que mostrara que es posible vivir y pensar a Venezuela de otra manera. Por eso, la
atmosfera de vitalidad y alegria del ‘“Encuentro de Barinas’’ o como también —y de manera més
formal— lo llamaron, ““Encuentro Nacional de los Nuevos Movimientos Sociales y el Pensamien-
to Critico”, sirvié para compartir angustias y suefios, dudas y esperanzas. Los mas diversos y va-
riados matices del pensamiento encontraron posibilidades fraternales para confrontarse durante
los tres dias de intensa y acalorada polémica viva, que desde el 17 al 20 de abril de 1985 prota-
gonizaron grupos de ecologistas, cooperativas, grupos feministas, indigenistas, intelectuales y ta-
lleres de investigacion que convergneron en la Universidad Experimental de Los Llanos, que sir-
vié de sede.

Este encuentro, sirvid para mostrar que es posible conquistar un espacio auténomo para
la reflexién, que rompa con el doctrinarismo y el empirismo. De alli salieron importantes con-
clusiones y nuevas interrograntes para seguir profundizando en base a la experiencia del movi-
miento popular, y la posibilidad de encontrarse de nuevo para realizar eventos similares en los
meses venideros.

Aunque todo parezca demasiado quieto en nuestro pais, hay hombres y mujeres que diaria-
mente transitan por un piso distinto, que ellos mismos, con su esfuerzo, han creado. Pensando
la realidad con criterio propio y diferenciado de lo caduco. Se construye una posibilidad alter-
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nativa. Asi o demostrd, el trabajo presentado por Argenis Giménez, quien desde el movimiento
campesino de “‘Santa Inés’’, nos trajo su experiencia. Fruto Vivas, el viejo luchador presenté tra-
bajos sobre Nuevas Tecnologias. Marisela Rodriguez por su parte, expuso un interesante mate-
rial sobre los Movimientos Feministas. Félix JesUs Castro, trabaj6 sobre la Medicina Popular Al-
ternativa y Nelson Alvarado propuso una importante reflexion sobre los Nuevos Grupos de Base
en el Movimiento Estudiantil. La contribucién de Luis Delgado sobre el Movimiento Cooperati-
vo en Venezuela; la experiencia de Silvio thlegas en el Gremialismo. También se presentaron
trabajos sobre el papel del intelectual en los procesos de cambio y sobre el partido existente.

En fin, todo una constelacidn de problemas y preocupaciones expresados en trabajos de se-
rio y sesudo contenido. Tratados con frescura y profundidad. Sefialando un camino donde es
posible sofiar y disefiar caminos nuevos para que transite 1a esperanza de un proyecto alternau-
vo.

Crear espacios para la busqueda y la reflexion, acercarnos a la verdad por medio de la practi-
ca consciente y libertoria y profundizar el debate traternal, son la ensefianzas de Barinas. Ir
desbloqueando las posibilidades de avanzar y generar esfuerzos para confraternizar e irnos cono-
ciendo es un aporte fundamental,

Pero también el encuentro de Barinas nos acerca a un pals de hombres y mujeres con sensibi-
lidad'y voluntad transformadora que pueden encontrarse en la diversidad, en la diferencia y la
autonomfa, en la radicalizacién de la conciencia e imbuidos en la certeza de que el trabajo pa-
ciente como pueblo es la Unica garantia de construur una voluntad politica colectiva capaz de
construir y sembrar una nueva esperanza.

COMCENTRACION EN LA TELEVISIOM DE EE.UU.

£l proceso de concentracién de la propiedad de los medios de difusién, iniciada primero en
la prensa escrita, ha seguido una tendencia similar en la television norteamericana, Tres grandes
casos, . Do

Hace poco la empresa Caputa Cities Commumcatlons {CCC) pagé la sutna de 3.500 millones
de délares para hacerse con la propiedad de la cadena American Broadcasting Corporation:
{ABC), la tercera red en importancia dentro de la televisidén norteamericana. La empresa ABC
tiene unas 214 estaciones afiliadas, siendo la productora de series de éxito mundial, como "'Di-
nastia’, “’Los Angeles de Charlie’’, "Hotel’’ y otras, ademds de estar especializada en deportes,
noticias, etc. Uno de sus logros televisivos modernos fue la transmisién en exclusiva de las Olim-
piadas de Los Angeles, en 1984, Por su lado, la empresa compradora CCC —uno de cuyos co-
propietarios es.el'ex-director de la CIA William Casey— controla estaciones de radio y televisién
por cable, asi como varios diarios * revistas. Las entradas brutas de ABC el afio pasado alcanza-
ron la cifra de 3.700 millones de déiares, contra 949.7 de la empresa que la compré.

Rupert Murdoch, magnate judio-australiano de la-prensa, con intereses periodisticos en tres
continentes, y su socio norteamericano Marvin Davis, magnate petrolero, llegaron a un acuerdo
con la empresa. MetroMedia Inc para la compra de siete {7) estaciones de televisién, localizadas
en Washington, Boston, Los Angeles, Chicago, New York, Houston y Dallas. Segin la Ley Nor-
teamericana el Sr. Murdoch se tendria que nacionalizar, ya que ningin extranjero puede poseer
mads del 20% de las acciones directamente (o el 25% indirectamente) de una estacién de televi-
sion en los EE.UU. Ademds de esto, ninguna persona juridica o empresa alguna puede poseer
una estacion de television y un medio de prensa al mismo tiempo y en la misma ciudad. Esta re-
glamentacién entra en abierto conflicto con la compra reciente de las estaciones de télevision,
ya que el Sr. Murdoch es propietario, ademds, de! prestigiosc The Boston Herald, The New
York Post, The Chicago Sun-Times, el semanario neoyorkino Village Voice, The San Antonic
Express, etc. Pero el Sr. Murdoch no se contenta solo con la television y 1a prensa, El magnate
posee el 49% de las acciones de la empresa News Corp. Ltd., que a principios de afio compré eI
50%de las acciones de la Twenty Century Fox.

También recientemente, la TAFT Broadcasting Company compré la Gulf Broadcasting Cor-
poration y el magnate de la Television por Cable Ted Turner, propietario de ta Turner Broadcas-
ting System, estd intentando-comprar la cadena de television CBS, una de las mds grandes y po-
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gierosas cadenas de la televisién norteamericana, que como se sabe pertenece & la Coca-Cola. En
una rueda de prensa, dada a continuacion de una reunién a puerta cerrada con los analistas que
que estudian su propuesta, Turner afirmd que ‘‘no intentamos hacer ningdn cambio radical en
la CBS". Hablé también de buscar ‘’‘mds calidad, mejorando la programacién que CBS transmite
diariamente’’. Turner planea comprar 21 millones de acciones de 1a CBS, lo que supone alrede-
dor de 2,900 millones de ddlares, equivalente al 67%de todo su capital y posterlormente un|f|-
car la empresa a su Turner Broadcastmg System,

Y esto no es el final de negociaciones parecidas, sobre todo, en el campo audiovisual v de la
informdtica. Diversas empresas poderosas, como ITT, IBM, Philips, etc., estdn proyectando nue-
vas funciones,

SIGNIFICATIVO TRIUNFO DEL “GREMIALISMO ALTERNATIVO’

El 10 de Mayo - el Grupo ‘‘Cuartilla’ gand las elecciones del Sindicato Nacional de Trabaja-
dores de la Prensa, Un mes mds tarde, el 14 de Junio, las elecciones del Colegio Nacional de Pe-
riodistas (Seccional Distrito Federal) eran.también ganadas por el mismo Grupo ‘‘Cuartilla’’,
Pensamos que esas dos victorias no responden a algo accidental y, desde luego, estdn cargadas de
profundo significado. .

""Cuartilla’’ estd formado por un grupo relativamente pequeno de jévenes periodistas, no afi-
liados a partido politico alguno, que desde hace unos cuantos afios vienen trabajando sistemaéti-
camente y ensayando un nuevo concepto y una nueva practica de gremilismo en el mundo de la
prensa, Coherentes, pero no sectarios. Consecuentes, sin intolerancia. Genuinamente radicales.
La fortaleza de un gremio —piensan— esta en.razén directa‘de la participacién de sus bases y de
la democratizacion de su estructura y funcionamiento. Piensan también que el periodista es, pri-
mero que nada, un trabajador calificado mds dentro del complejo mundo de la prensa. Piensan
muchas cosas mds, porque el espiritu que los caracteriza es el de la basqueda vy el de ia creativi-
dad. Algunas de sus ideas y la resefia de sus preocupaciones y esfuerzos diarios puede encontrar-
las nuestro lector en su revista mensual “Cuartilla’”, El Grupo se redne todos los jueves, a las
8:00 p.m., en la Biblioteca 'Absalén Bracho' del Colegio Nacional de Periodistas. Las puertas
estdn siempre abiertas, porque ellos se mueven siempre en espacios de frescura y de encuentro.

Al margen de otras consideraciones que podrian hacerse, no cabe la menor duda de que, en
el mundo gremial de la prensa venezolana, triunfé un movimiento que responde a una concep-
cion verdaderamente ‘‘alternativa’ de la comunicacién social. Ello motiva nuestra alegria y
alienta nuestra esperanza. El reto es dificil. Las expectativas grandes. .

ROMULO GALLEGOS: NOVELA Y CIME

La conmemoracion del primer centenario del nacimiento del afamado novelista Romulo Ga-
liegos, fue motivo para organizar una serie de eventos comunicacionales en torno a su figuray
obra. Por una parte el Canal 2 de TV.de Caracas adoptd para la pequefia pantalla una serie se-
leccionada de sus mejores cuentos. A su vez la Cinemateca Nacional programd la proyeccién de
las adaptaciones filmicas'de sus novelas mds importantes {Dofia Bérbara, Cantaclaro, Canaima,
La Trepadora}, producidas en México. )

En el homenaje de México a Rémulo Gallegos, efectuado el 10 de abril en el Ateneo de Ca-
racas, ¢l director de la Cinemateca, Rodolfo lzaguirre, expuso nitidamente las vincutaciones en-
tre la obra creativa de Gallegos y su incidencia cinematogréfica, En primer lugar destacé su fuer-
te intuicidn sobre la importancia del cine hasta el punto de que en una época alin primitiva del
cine venezolano, él mismo se constituyd en guionista de "“Juan'de fa Calle”, Unica pelicula de
fargometraje que Ilegd a producir la Empresa’ Avila F|lms creada por Gallegos con el propésito
de filmar ““Dofia Barbara’.”

Posteriormente, segin- Rodolfo lzaguirre, Gallegos se vinculé con la Gnica industria cinema-
togréfica existente para la época en América Latina, la mexicana (1943). E! cine mexicano fue
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adaptando sucesivamente las noveles mds difundidas (Dofia Béarbara, Cantaclaro, Canaima, La
Trepadora . . .), pero el excesivo respeto al texto literario restd vuelo cinematogréfico a la narra-
tiva visual.

Finalmente el director de Ia Cmemateca concluyo su.disertacién con una critica al cine lati-
noamericano, aun excesivamente hablachento y discursivo, y con un reto especialmente lanzado
a los cineastas venezolanos: '“Queda abierto, ahora, a nosotros sus compatriotas, el compromiso
de llevar a mds de cuarenta afos de distancia en el tiempo, pero no en el afecto a Mexnco y al ci-
ne de entonces, esas novelas.a nuestra propia cinematografia’’.
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LA EDUCACION LA EDU CAC|0N
EN VENEZUELA o EN VENEZUELA

-~

S ERPE" ARTURD S04

PENSAMIENTO
EDUCATIVO

DE
ACCION DEMOCRATICA

RAICES E IDEAS BASICAS

Serie de trabajos que gen la problemética de la Educacid
en Venzuela: su historia, su filosoffa, su sistema, sus conteni-
dos, sus masstros... para la reflexion y bisqueda de perspecti-
vas del pressnte educativo venezolano -

TITULOS PUBLICADOS

1: La educacion en los origenes y creacion de la ﬁa:ianalidad

’ 2. Organizacion y tidacion det si educativo (1830-
1935)
3. La educacion en el proceso de modernizacion de Venezuels
(1936-1958) '
4, P i d de Accidn D ritica: Raices 8-
REPLEXION Y PLAN deas bésicas (1936-1948)
5. El enelp histarico I

DIRIJANSE LOS PEDIDOS A
CERPE - Avanide Blandin - Colegio San lgnacio - Chacao - Apartado 61.393 - Caracas 106 - Teléfono 33.67.21

verdaderamente tos diez minutos dé silen-
cio en honor a John Lennon? ;Puede fa’
television sustituir a los gobiernos? ;Cuad!
es el verdadero papel! de fas cdmaras tele-
visivas en el drama de los rehenes nortea-
mericanos de Teheran? Estos son algu-
nos de los argumentos sobre los que s
detiene el autor, dispuesto a comprender, -
y a hacerle entender al lector la dificultad
que existe entre realidad y televisién.
+Coémo debe leerse televisivamente el
fallido intento de golpe de Estado en Es-
pana del 23 de febrero de 19817 ;Y los

Rabia y television
Reflexiones sobre los
efectos imprevistos de la
television

Furio Colombo
Rabla y Television

Furio Colombo

Coleccion «Punto y Linea»

160 paginas, de 20 x 13 cm. I{SBN: 968-
6085-71-8

Ptas. 650

La masa de informaciones, espectacu-
lo, cultura, fantasia y entertainment que la
television vuelca en las casas de todos,
provoca una serie de reacciones que
Furio Colombo examina en este volumen.
¢Qué sucede cuando ia television liega
antes que los socorros a las zonas afecta-
das por un terremoto? ;Qué significaron

atentados «en directo» (los Kennedy, Lu- -
ther King, Reagan, Juan Pablo Il. Sadat)

perpetrados en los Ultimos afios? Estos

son algunos de los temas sobre los que se

interroga el autor en el apéndice redacta-

do exprésamente para la presente edi-

cion.
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Cota Mii»»»

Nueva ubicacion del

CentroGumilla

Edif. Centro Valores, local 2
Esquina Luneta
Apartado 4838 Tf. 563.50.96
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( i

-,
4 :
PANTEON :
: —
: EANTEON
R E /———'
: IR 4
J: e | . L
PR e il -7 <
i v 3
3 e e :
<
E Educacidén @
- a L ﬁ
< NS - P
z w
w
: | \J\‘ 5
: 5 z
} : W E;
1
H 1 i
&
o @St JRSE AVENIDA URDANETA .. ceeornen.
(94 o°
T 1T 11 1 f L - 1

200




.

INDI E N0 41 AL51-52

i

L




Este es el segundo indice de la revista COMUNICACION. E! primero fue publicado como
anexo en el nimero 41-42 (Primer trimestre del aito 1983). Se ha confeccionado con los mis-
mos descriptores contenidos en el tesauro de la Comunicacion de CIESPAL. En la primera parte
se presenta un indice tematico sobre comunicacion con los descriptores en orden alfabético:

7 Descriptor - fecha - seccion - nimero - pagina

En la segunda parte se presenta un indice geografico sobre continentes y paises. El orden al-
fabético de los continentes antecede al de los respectivos pai'ses.

.
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'SEC.. BOL.

PAG.

INDICE TEMATICO
CION' No.
AGENCIA DE NOTICIAS
1983 Creacion de ALASE! INF 43 . 98
1984 Seminario: "‘Perspectivas de ALASEI", INF " 44 115-116
INTER PRESS SERVICE: veinte afios al
servicio de! Tercer Mundo. INF 47 104-105
Una nueva agencia para la cultura. INF 47 106
Las agencias UPl y EFE se asocian en un X
proyecto. INF 48 L4 102
ALFABETIZACION
1983 — Acude a sacar ddlares. . . INF 43 100-101
ANALISIS DE CONTENIDO
WF
1984 tmdgenes reciprocas de Venezuela y el Cari-
be anglo parlante a través de su prensa.
Beatriz Caceres de Pefaur DOC 45 106-111
Granada, el seﬁor Presidente y la imagen.vi-
deogénica.
Oscar Montero DOC - 45 T 112-116
"
Nicaragua: un caso de agresién mformatvva
Marcelino Bisbal 8I1B 45 122
Imagen de Ia mujer en la Telenovela
Yolanda Osuna. ART 47 23-28
La muerte en la (pequeiia) Venecia 2 :
Luis Britto Garcia ART 48 . 59-64_\‘, N
' v - Bt P
Haz lo que ““TU" quiera. Estudio preliminar
sobre las revistas juveniles femeninas. i
Marlenis Castellanos - Amarelis Vésquez. ART 48 65-73
Tipos Star: los idolos juveniles en los me-
dios de comunicacion.
Luis Britto Garcia ART 48 81-84
1985 De la religion espectacular al espectaculo re-
ligioso.
Jesas Maria Aguirre ART 49/50 93-109




ANALISIS ESTRUCTL{BAL il

.
+

1983 — EI mito de Bolivar.y su funcion politica.

1984

Jesis Maria Aguirre - Berta Brito. -

Bolivar y la Comunicacion: Actualidad del
enunciado bolivariano.
Yolanda Osuna

De lo polémico a la contractual: analisis de
las transformaciones en el discurso de Jaime.

Lusinchi.
Maria Teresa Espar.

ASPECTOc ECONOMICOS

1983

1984

1985

{mpacto del control de cambio en los me-
dios.
José Martinez Terrero.

Acude a sacar dolares

Nueva escaramuza Capriles vs. De Armas.

Los amos de la prensa en Venezuela
Angela Maria Hernédndez - Lull: Anmnra Gi-
ménez. .

La publicidad efectoral: inversion
Octavio Montiel

Los amos de laradioy TV
Angela Maria Hernéndez - Luli Aimara Gi-
ménez.

La industria de,lo audiovisual.
Comunicacion.

-El Grupo Cisneros, o los poderes de Ia orga-
nizacién.

Comunicacion.

ASPECTOS Pouhcos

1984 - Resultados y gastos electorales: Resumen es-

tadi staco , ) P
Josis Maris Aguirre.

Imégen?s reciprocas de Venezuela y el Cari-
be angloparlante a través de su prensa.
Beatriz Céceres de Pefaur

Granada, el Sefior Presidente y la Imageh vi-
deogénica. ..
Oscar Montero.

ART

ART

poc |

DOC

INF
INF

- ART

DOC

ART

ART

DoC

DOC

DOC

DOcC

41/42

47

43
43
43

44

44

45

49/50

51/562

45

45

-

23-29

90-96

79-83

*4100-101
105-106 -

579 ~.

108-111

5-79

ki
417

138-149

102-107
106-111

112-116




Marcelino Bisbal ‘BIB
— 1984 y la informacién totalitaria
Ali Garrido . s ART
— Derechos humanos. Enero-Agosto 1984, E!
Salvador. .- INF
— Periodistas apoyan al grupo contadora, - INF
CIESPAL
1984 — 25 afios de CIESPAL. INF
CINE
1983 — Rostros del cine para Simén Bolivar. )
Rodolfo izaguirre. ART
— Festival de cine Latinoamericano: La Haba-
na 1982. INF
— Cine: La maxima felicidad.
Pedro Trigo. INF
— La Boda segun la critica Cubana. INF
— Cine Nacional: en qué anda ahora. " INF
1984 — Manuel De Pedro y Oscar Garbizu premia-

Nicaragua: Un caso de Agresion informativa.

dos en Consucre. INF

»

Venezuela: un aflo de funcionamiento de

FONCINE. INF
Ratificaron la sentencia contra e! cineasta ’

Luis Correa. . INF
11 Festival de cortometraje Nacional . INF

Cine Venezolano en los festivales Internacio-

nales. INF

El cine latinoamericano en crisis.

_El cine latinoamericano en crisis.

Manuel Alcali " poc

E! cine Venezolano y sus géneros (1980-
1984).

Rosa Verdnica Lépez - Sergio Garcfa S. DOCF

El cine Venezolano: dos pasos adelante y
uno atras (1980-1984) o
Jesis Maria Aguirre. DOC

45

46 |

48

48

47

41/42

41/42

41/42
41/42

a3
a3
45

45

a6
46 -
47’
47

47

122
72-77
101-102°

103

107

40-42

164

" 167-168

172

97

118

124

LI

125 ,

126-127

127

65-61

. 6269

70-73




1985 —

111 Festival del Cine Nacional Mérida.
IX Festival de cine Super 8.
El Cine Nacional: Problemas Crediticios.

Cine-Video europeo ante el desafio Norte-
americano. .

Cine Nacional: balance de un afio de trabajo

Repunte de las Publicaciones cinematografi-
cas.

Diez afios, diez autores y uno mas.
Alfonso Molina.

1975-1985: El cortometraje en la encrucija-
da.

Oscar Lucien

Subculturas actuales en el cine juvenil.
Juan Arribas.

)
3

La OCIC invitada a Cuba.
Festival de Cine Iberoamericano en Huelva
Repunte del Cine venezolano.

Rémuio Gallegos: Novela y Cine.

COMUNICACION ALTERNATIVA

1983 Un Seminario para la Comunicacion Alternativa

1984 - —

ALTERCOM: Una nueva comunicacion.
Una pedagogia alternativa de la comunica-
cién para el bienestar del hombre.

Ana Rosa Hernéndez.

Crear para una Comunicacién Alternativa.

- Primer Encuentro Nacional de estudiantes

de Comunicacidn Social.

Comunicacion Alternativa y Video-cassette:
Perspectivas én América Latina. i
Fred Stangelaar.

Evaluacion de una Fotonovela Alternativa.
. ) Fotor

INF
INF

INF

INF

INF

INF

ART

ART

DOC

INF
INF
INF

INF

INF

INF
ART
DOC

ART

INF:

48
48

48

49/50 - -

49/50

49/50

51/62

51/562

51/52

51/62
51/62
51/62

51/62

41/42

a7

48

48

49/50

449/50

99-100

101

" 103-105

133

133-134
134
49-57

58-69

156

186
186
192

195

166-167

107

74-80

85-89

58-69

135




— ISubversivos o Integrados - Lo Alternativo en

perspectiva Latinoamericana.
José ignacio Rey.

10 afios de ¢ Alternativas en Comunicacion?
Tulio Herndndez.

El pensamiento sobre Comunicacién Alter-
nativa en Comunicacion.
Ricardo Martinez.

Bibliografia sobre Comunicacion, Educa-
cién, Cultura y Capacitacién Popular (Vene-
zuela, América Latina y Europa).
Comunicacion

Reflexiones sobre un Seminario.

Un encuentro para la reflexion.
Encuentro de Barinas: una nueva Venezuela.

COMUNICACION POPULAR

1983 —
1984 —

1985 —

Comunicacién popular en México.
Primer coloquio sobre Cultura Popular.

Bibliografia sobre Comunicacion, Educacién
Cuitura y Capacitacion Popular {Venezuela,
América Latina, Europa).

Comunicacién .

CONCENT RACION ECONOMICA

1983 -

1984

1985 —

Nuevas escaramuza Capriles vs. De Armas.

Los amos de la prensa en Venezuela.
Angela Maria Hernindez. - Lula Aimara Gi-
ménez,

Los amos de la Radioy TV.

Angela Maria Hernéndez - LulG Aimara Gi-
ménez.

De Tio Rico a los Video-juegos.

E! Grupo Cisneros, o los poderes de la “or-
ganizacion’’.

Comunicacion .

Concentracién en la TV de EE.UU.

ART

ART

DOC

BIB

INF

INF
INF

INF

INF

BIB

INF
ART

ART

INF

DOC

INF

51/52

51/52

51/62

51/62

51/52

51/52
51/52

41/42

48

51/52

43
44

45

49/50

51/52

51/62

129-138

177-184

188

190
193

160-1611

106-108

177-184

105-106

5-79

5-79

136

139-149

194




CONCIENTIZACION

1984 — Manipulacidon Sublinal y Conciencia Critica.

CONTRATO

1983 — Periodistas, participacion y contratos colec-
tivos.
Berta Brito.

1984 — Lineas de accion ante nuevas tecnologias.

CRITICA

1984 — La critica, como diagndstico televisivo.
Andrés Gacitaa

1985 — Repunte de las publicaciones cinematografi-
cas. . . -

CULTURA \

1983 — Bolivar en la calle

1984

t

Jesiis Maria Aguirre. :

Comunicacion

Tecnologia vs. negociacion.

Earle Herrera
1982, {Un afio para la cultura?
El Estado Venezolano y la cultura popular.

Primer Coloquio sobre Cultura Poputar.

DERECHO A LA INFORMACION

1983 - Derechos humanos y comunicacion =

2
— La informaciéon como derecho humano fun-

damental.
Jorge A. Richards

EDUCACION
1983 — Bolivar desde la Optica. escolar.
Ali Garrido

EFECTO DE COMUNICACION

1984 '— Manipulacion subliminal y conciencia crl't.ica

8

L

Jesiis Maria Aguirre.

ART

ART

DoC

INF

INF

INF

INF

INF

INF

INF

" ART

ART

ART

48

43

46

48

47

49/50

41/42

41/42

48

-41/42

43

41/42

48

18-29

40-46

78-81

105-106

74-83

134

158-159

1159-160

106-108

]

= 163

18-25

18-29




EFECTO SOBRE EL PUBLICO

1984 — Juventud, identidad y medios de Comunica-

cion.
Maruja Armada

ENCUESTA

1984 — Analisis de la Campafia electoral: 83
1.l E.S.

— Resultados y gastos electorales: Resumen es-
tadistico.
Jasiis Maria Aguirre.

FORMACION PROFESIONAL

1984 — Venezuela: Postgrado en Comunicacion
- Cufso Panamericano de Television.
— 10 aiios de Escuelas de Comunicacién Social
~ enelpais. .

Gloria Cuenca

— Confesiones de un egresado de la democra-

cia.
Aquiles Esté
FOTONOVELA
1984 — Fotonovela de la vida diaria. 1
O.H. .
1986 — Evaluacién de una fotonovela alternativa.
IDEOLOGIA
1984 — Crénica siniestra: estereotipos de la izqgierda.
Aquiles Esté

Meta-Mensajes para ia juventud: una mues-
tra de manipulacién subliminal.
Comunicacién.

1985 — Subculturas actuaies en e! cine juvenil
Juan Arribas.

IDEOLOGIA POLITICA

1983 — Laideologfa bolivariana.
~ Carlos Blanco.

ART
DOC
DOC

INF

INF

ART

‘ART

DOC.

INF

ART

DOC

DOC

- ART

a8 e

44 ., 8690 .
44 1021107
45 126
47 103
51/52 770078
51/52 , . 97-96
r
47 . -4045
49/50 ., - 38
48 . 4048
48 - -4988
51/62 . 156 "
. 47
41/42 15054




1984 — Crénica Siniestra: estereotipos de la izquier-

da.
Aquiles Esté

INVESTIGACION

1985 — Auge y cafda de la investigacién de la Comu-

nicacion en Venezuela
Leoncio Barrios

HUMORISMO

1983 — Losque vinieron después.

Kotepa Delgado

1985 — Humor sobre la visita papal.

Jesiis Maria Aguirre.

IMPERIALISMO CULTURAL

1983

1984

1985

Nueva politica interamericana para los afios

. 80.

Comité de Santa Fe,

Otro caso de agresion informativa: Instala-
cion de Radio Marti.

Granada, el Sr. Presidente y la imagen vi-
deogénica.
Oscar Montero

Nicaragua: un caso de agresion informativa.
Marcelino Bisbal.

El Congreso de informética: la dependencia
en microcircuitos.
Antonia, Bethencourt

La industrial qe lo audiovisual.
Comunicacién

El Grupo Cisneros, o los poderes de Ia *‘or-
ganizaciéon”
Comunicacién

INFLUENCIA ~* -

1984 — COémo la musica rock influencia a la juven-

tud.
Simo6n Frith

1985 — Subculturas actuales en el cine juvenil

“Juan Arribas

ART

ART

ART

ART

DOC

INF

DOC

BIB

ART

ART

DOC

BIB

DOC

48

51/52

41/42

49/50

41/42

43

45

45

46

49-60

51/52

48

. 51/52

40-48

24-31

57-61

103-108

120-142

99

112-116

122

65-71

4-17

139-149

.90-93

156




—

INFORMATICA

1984 —

1985 —

La informatica’en Venezuela.
Daniela Ulian Migliorni - Orlando Luna.

Desarrollo de la informadtica en América La-
tinA a través de la cooperacion regional.

Juan Carlos Anselmi

Estrategias y politicas para informatica
1B

El Tercer Mundo y la informatica: de las
técnicas a las opciones politicas.

Michel Delapierre.- Jean Benoit Zimmer-
man. '

El Congreso de informdtica: la dependencia
en microcircuitos. :
Antonia Bethencourt. -

1984 y la informacion totalitaria.
Ali Garrido

La democratizacion de los datos y el NO-
MIC. )
José Antonio Viera-Gallo

tnformatizate
Noel Kingsley ¢

. Glosario bésico de informética y telematica.

Comunicacion

La informatizacion de la actividad l0dica in-
fantil,

Carlos E. Colina

Convenio SELA - IBI

INTEGRACION CULTURAL

1983 —

1984 —

Bolivar tiene todavia qué hacer en América.
Marcelino Bisbal

Hacia la constitucién de la Unidad Latino-
americana. 4
Héctor Coimenares Diaz.

.

Desarrollo de la informatica en América La-
tina a través de la cooperacion regional.

Juan Carlos Anselmi.

ART

ART

ART

ART

ART»

ART

DOC

BIB

BiB

ART

INF

ART
DOC

ART

r
46 525
[

46 26-36
46 37.48
46 49-63
46 6571
46 . 72-77
46 82-105
46 112-116
46 117124
49/50 76-92
51/62 192

-y "
41/42 84-111
4142 112119
46 26-36

3

"




INTEGRACION DE LA COMUNICACION

1983 — Nace CEDIMCO enel MTC INF
. ; . ..
1984 — Lineas de accion ante las nuevas tecnolo-
gias. . .
Comunicacién DOC .
1985 —  Comunicacién Social y Problemas globales
de la humanidad. DOC
N N
— El proyecto Tris-star al rescate del cine INF
" JOVEN
1984 - Juventud, identidad y medios de comunica- .
. .cion. .
Maruja Armada ART

— La pendiente energética del adolescente.
.José Gonzéalez Meseguer / ART

— Cronica de una debacle: la }uventud venezo- .
v "’lana de los 60 a los 80
Ewald Scharfenberg E. ART

— Meta-mensajes para la juventud: una mues-
. tra de manipulacién subliminal.
Comunicacién. DocC

~ ‘Haz lo que “Tu’’ quiera Estudio preliminar
sobre las revistas juveniles femeninas.
Marlenis Castellanos - Amarelis Visquez, * ART

— Tipos Star: los :dolos‘juvemles en los medlosA
de Comunicacion. . .
Luis Britto Garcia. ART

— Como la f;mﬁsica rock influencia a la juven-
. tud. *
Simén Frith, B8IB
1985 - Subculturas actuales en el cine juvenil. bloa
Juan Arribas
LEGISLACION
1983 — Nuevas regulaciones para la television. INF
— Nuevas leyes sobre comunicacion. INF' .
1984 — Aprobado reglamento de radlodlfusnon en ... )
Fm. - INF
— Violaciones (TV) INF

43

48

49/50

51/52

48

. 48

48

48’

48

a8

[ N

' 51/62

41/42 -

43

44

44

R

98

78-81°

126-128

186

4-11

12-17

30-39

49-58

65-73

81-84

90-93

5
156

170-171

99

17

118-119




— La Ley sobre la vida privada DOC

— Lineas de acciéon ante las nuevas tecnolo-
gias.
Comunicacibn. o DOC

— Ley sobre proteccion de la vida privada en s

Venezuela.
Marisol Garcia - Elisa Martinez ‘ DOC

1985 — La Frecuencia modulada, su reglamentacion
y la emisora cultural de Caracas.
Marcelino Bisbal. ART

— Evaluacion de la ley de Telecomunicaciones -
vigente desde 1941. DOC

— Televisidon omnipresente: diez afos de TV
en Venezuela.

Berta Brito - Francisco Tremonti ART
LIBERTAD DE EXPRESION
1984 — Ratificaron la sentencia contra el cineasta

Luis Correa. INF

— Los que atentan contra la democracia. INF
— Ni ta Cinemateca vence . INF
— Brasil: Censurada muestra de Video INF
MEDIOS DE COMUNICACION
1985 — El caso Venezuela: una ilusion de armonia

(cap. 13)

José Martinez Terrero / CNP BIB
MUJER g
1984 — imagen de la mujer en la Telenovela

Yolanda Osuna. ART

— - Haz lo que “TU" quieras Estudio preliminar .
sobre las revistas juveniles femeninas.

Marlanis Castellanos - Amarelis Visquez ART
1986 — |1l Jornadas de la mujer periodista.

Berta Brito. DOC
MUSICA
1983 — Asi le canta el pueblo a Bolivar.

Sebastién de la Nuez. ART

45

46

46

49/50

49/50

51/52 -

45
48

48

48

51/52

47

48

49-50

" 41/42

117129
78-81
106-111

31-32

50-52

- 3948

125
99

99

103

173176

2328
6573

129-132

43-49
13




1984 —

Concentracion en la industria fonografica.

Cémo la musica rock influencia a la Juven-

. tud.

Simén Frith

La homogenizacion global de 1a mdsica Pop.
Roger Wallis. :

Discografia: veinte afios de pop en Venezue-
la.
Ewald Scharfenberg

1985 — Losque mueren por la vida.

NINO

1985 — La informatizacidon de la actividad lidica in-
fantil.
Carlos E. Colina.

NOMIC

1984 — El informe Mc. Bride —3

- La democratizacion de los datos y el nuevo

Orden Internacional de la Comunicacion.
José Antonio Viera Gallo

PAIS EN DESARROLLO

1983 —

Dectaracion final de Managua
Movimiento No-alinsado

PARTICIPACION

1983 —

1984 -

14

Comunicadores y participacion
(Resefia de un debate)

Periodistas, participacidon y contratos colec-

tivos.

Berta Brito.

i
Las politicas de Comunicacion en el Distrito
Sucre y la participacién.
Maria de los Angeles Serrano - Asalia Vane-
gas.

La participacion en “El Diario Marka" y
“Le Monde".

El poder de los vecinos
Elias Santana

Asociacion de usuarios de la Comunicacion.

INF

BIB

BIB

' BIB

INF

ART

INF

DOC

DOocC

ART

“ART

"ART

DOC

BIB

INF

- 47

48"

48

48

49/50

+

49/50
44

46

41/42

43

.43
43

43

45

45

103

90-93

93-95

95-98

135-136

76-92

117

82-105

143-157

- 1617

40-46

61-69

79-91

120

126




— Jornada Nacional de la Accién Pbpular.
PERIODISMO :

1983 — Bolivar y el periodismo
Federico Alvarez.

El periodismo: nuevas funciones, nuevos
conceptos.
Victor Suéarez.

— Premios Nacionales de periodismo en docen-
cia e investigacion.

1985 — 10 afios de Prensa Nacional: las VDT coque-
tean con el periodismo.
Enrique Rondén.

— Seminario sobre periodismo independiente
realizado en el ILET.

PERIODISTAS
1983 - Bolivar periodista (foro)
Ramén J. Veldsquez - Francisco Avi-

la - Jesiis S. Hernandez.

— El bicentenario del nacimiento de Bolivar y
la FELAP

— Nuevas publicaciones y lucha gremial.

— EI CNPy el gjercicio ilegal

— Los periodistas y sus gremios: en perspectiva

latinoamericana. Marcelino Bisbal.

— El papel de los circulos en el desarrollo gre-
mial del CNP
Pedro Josa Grijalba

— El Colegio debe desarroliar una politica ha-
cia los egresados.
Jorge Acevedo - Gustavo Oliveros

— La mujer y el periodismo
Analuisa Llovera

— Diez propuestas para los periodistas latino-
americanos.
Comunicacibn

— Periodistas a la calle.

— Colegiaci6n periodistica en R. Dominicana.

INF

ART

ART

INF

ART

INF

DOC

INF
INF

INF

ART

ART

ART

ART

DOC
INF

INF

47

41/42

43

43

51/52

51/52

41/42

41/42
41/42

41/42

43

43

43

43

43
43

43

108-109

75-80

47.55 -

102

32-38

- 193

62-74

164

.

166
166

26-39
56-60

70-73
74-78

92893
99-100

104

15



1984 —¢ La FIAP respalda la colegiacion periodistica. INF - 45 123-124

— Resoluciones de la V Convencién Nacional PR Yo
CNP. DOC 47 84-89
—+ Elecciones en el CNP. ©OINF T a7 .. . 106
- Periodistas apoyan al grupo Contadora. INF 48 - 103
1985 — |1 Jornadas de la mujer periodista. DOC  49/50 129-132
— Notas sobre la gestion sindical.y gremial de . v et o
- - los periodistas. ART 51/52 . 79-86.

Carlos Eduardo Febres!

Significativo triunfo del "gremfalismo alter- .
nativo’’. - INF 51/62 . 195

PODER POLITICO t

1984 — 1984y la informacion totalitaria’ .
Ali Garrido ART 46 72-77

1985 — Las tecnologias de informacion 'y la confec-
- cion del Estado Ampliado. :
Javier Esteinou. ART 49/50 18-24

POLITICA DE LA.COMUNICACION

1984 — Recomendaciones al nuevo gobierno sobre
comunicacion y cultura.
Enrique Abreu Sojo - Ivén Abreu Sojo. DOC 44 97-101

— "Balance de una gestion: Apertura y limites.
Marcelino Bisbal - Berta Brito. DOC 45 90-105

— Lineas de acci6n ante las nuevas tecnolo-
gias.
Comunicacién. DOC 46 78-81
1985 — .El Estado y la Comunicacion, entre el azar y
ia necesidad. ' -
Marcelino Bisbal. ART 51/62 97121

— Politica Comunicaciona!, Radiodifusion y
grupos privados no tradiciones.
Rafl Licausi. . ART 51/52 122-128

— Consejo Nacional de Comunicacién Social-

" Una propuesta concreta.
Luis Vezga Godoy. . DOC 51/52 ~1560-155.

16




PRENSA BURGUESA

1984 —

1985 —

Los amos de la prensa en Venezuela.
Angela Ma. Hernandez - Lulii Aimara Gimé-

10 afios de prensa nacional:
quetean con el periodismo.

Enrique Rondon

PRENSA EXTRANJ ERA

1983 —

Los periodicos en Asia.
John A. Lent,

PROGRAMA DE RADIO

1984 —

La radio novela venezolana:
Tres momentos y éuna muerte anunciada?

Lunaidy Benitez.

La Telenovel?x, el signo de nuestro tiempo
(La ficcién narrativa en radio y TV de M.

Bermudez).
Cristina Policastro

PROGRAMA DE TV

1983 —

1984 —

TV cultural: Los teleespectadores prefieren

entretenimiento.

Bolivar: el programa de las dificultades.
‘Violaciones (TV)
Los investigadores y la tetevision del Estado. °

Telenovela: un juglar capitulado.
Miriam Marinoni de Foti.

Telenovela nuestra de cada dia {foro)

Alicia Freilich de Segal.

La telenovela como género fememno y co-
mo parte de su especmcaldad

Barbara Jochamovitz.

sivo.
Andrés Gacitua.

La telenovela, el signo de nuestro tiempo.

Cristina Policastro.

-

Las VDT co-

La cronica crlt-ca como diagnodstico televn-

1

‘ART

© ART

BIB

ART

BIB

INF

INF

INF

©INF

T

2

ART

ART

ART

DOC

BIB

43

47

47

43

44

44

44

47

47

47

47

47

-~

29-40

.99-101

101

116-117

118-119 -

119

74.83

‘99-101

17 -
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1985 — Television Omnipresente - Diez afios de TV

en Venezuela.
Barta Brito - Francisco Tremonti.

PROPAGANDA POLITICA

1983

Del pueblo de Bolivar al uso de los bolivares
del pueblo {a propodsito de la imagen de Bo-
livar en el contexto electoral}.

Atilio Romero Morantes.

1984 — Ei casteltano electoral.
Iraset Pdez Urdaneta.
13
— La Campaiia electoral en Slogans: el reflejo
de! caos.
Sebastian de la Nuez.
— La publicidad electoral: inversion.
, Octavio Montiel.
— Los investigadores y |a television del Estado
— Incidencia del factor religioso en |a campafia
electoral.
José Ignacio Rey.
— De lo polémico a lo contractual:
Andlisis semidtico de las transformaciones
en el discurso de Jaime Lusinchi.
Maria Teresa Espar.
PROVINCIA

1983 -— Margariteferias.

Crisis en los diarios de Provincia

PUBLICIDAD
— 'La iglesia denuncia la publicidad, ANDA la
exalta.
RADIO '
1983 — Hacia una cadena radial Iatinoameriéana..
- L
1984 -~ Losamosdelaradioy TV.
Angela Maria Hernindez - Luli Aimaré Gi-
ménez.
1985 — La frecuencia, su reglarriemacién y la Emiso-

18

ra Cultural de Caracas.

Marcelino Bisbal

CINF

ART

ART

DOC

DOC

DOC

INF

DOC

boC

INF

INF

INF

+

ART

ART

51/62

41/42

44

44

44

44

45

47

43

43

43

41/42”

45

49/50

39-48

81-83

80-85

91-96

108-111

119

79-86

90-96

105

105

102-103

165

5-79

-31-62




— Politica Comunicacional, Radiodifusion y
grupos privados no tradicionales.
Radl Licausi,

RADIODIFUSION EDUCATIVA

1984 — Taller sobre radio popular.
— Radio Selecta de Maracaibo Premiada.

RECEPCION

1984 -~ El serial: Una suave brisa soplo sobre el teja-
do de Carmesi y pétalos.
Sebastian de la Nuez. .

RELIGION (iglesia)

1984 "— |Incidencia del factor religioso en la Campa-
fia Electoral.
José Ignaciq Rey.

— Comunicacién: Un derecho de todos. Do-
cumento final del Octavo Congreso de
UCLAP.

]

— Posicion vaticana ante el uso de los satélites.

1985 _— De la religidn espectacular ai espectaculo re-
ligioso. ) o
Jesis Maria Aguirre.

REPORTAJE

1984 - El reportaje, el ensayo.
Earle Herrera.

SATELITE DE COMUNICACION

1984 - Satélite Andino

1985 — Un satéfite para Brasil, el primero‘.
SEMIOLOGIA
1984 — Semidtica de una campafia electoral

Luis Britto Garcia.

— De lo polémico alo contractual: Andlisis se-
miodtico de las transformaciones en el discur-
so de Jaime Lusinchi.

Maria Teresa Espar.

ART
INF

INF

DOC

DocC

INF

INF

DOC

BIB.

INF

INF

DOC

DoC

s,

51/52 122128
47 : 104 °°
48 i Tvi 100
47 - 4653
45 79-86
<47 109110
PR}
48 _ 101
49 50 93-109
45 . e 121 5
PR - -l
46 126
5152 187
-
a5 - g7.89' ™
N t+
47 90-98

19



TEATRO

1983 — A propdsito del Bicentenario: dos propues-
tas teatrales - del “Bolivar’’ de Rajatabla al
“Simén’’ de Chocron.
Carmelo Vilda

1984 — Creada Campaiia Nacional de Teatro.
TECNOLOGIA

1983 — E! periodismo: Nuevas funciones, nuevos
conceptos.
Victor Suérez.

1984 — Lineas de acciéon ante las nuevas tecnolo-
gias.
Comunicacion.

— Tecnologia vs. Negociacion.

1985 - Laindustria de lo audiovisual.
Comunicacion.

— Las tecnologias de informacion vy la confec-
cion del Estado ampliado.
Javier Esteinou Madrid.

— Nuevas tecnologias: Prensa e informatica.
~ Las comunicaciones en el afio 2000.

— Nuevas tecnologias d e informacion y politi-
cas culturales.

TELECOMUNICACIONES
1983 — 1983: Aflo Mundial de las Telecomunica;:k;-
nes.

¢

1984 — Jornadas del Afio Mundial de las Comunica-
ciones.

— El proyecto “‘SIT”

TELEVISION
1983 — Television Andina de Mérida.
— Canal 5: Treinta afos.

. = TV Cultural: los teleespectadores prefieren
entretenimiento.

20 ,

ART
INF

ART

00cC

INF

ART

ART

DOC
INF

INF

A

INF

INF

INF

INF

INF

INF

41/42
47

43’

46

48

49-50

49/50

49/50

51/52

51/52

41/42

44

46

41/42

41/42

43

34:39
104

47-55

78-81

105-106

4-17

18-24

" 123125
185

190
168-169

117

127_

"167

167-170

101




— Television U.S.A. Sus ejecutivos critican a la
* " sociedad. )

1984 — Los amos de la'radio y TV.
Angela Maria Hernandez - Lulli Aimara Gi-
~ ménez.

— Amavision: Nueva televisora local.

1985 — Una nueva Television estd por nacer.
Antonio Olivieri.

— La Televisidn por cable en el mundo.
Francisco Tramonti - Marcelino Bisbal.

— Cine Video Europeo ante el desafio norte-
americano,

— Television Omnipresente - Diez afios de TV
en Venezuela.
Berta Brito - Francisco Tremonti.
UN ESQO
t
1983 — Se aprueban los planes de la UNESCO

— Nuevas bases de cooperacion entre la
UNESCO vy la OCIC.

‘— Reacciones venezolanas ante el retiro de U.S.A.

VIDEO-CASSETTE
1985 — La videocomercializacion en Venezuela.
Berta Brito.

— Comunicacién alternativa y video-cassette:
perspectivas en América Latina.
Fred Stangelsar. -

— El video como medio de comunicacion y sus
potencialidades didacticas.

Estados Unidos: ventas millonarias de video-
cassettes.

1

De Tfo RICO a los video - juegos.

Fueron por “lana” y salieron trasquilados.

INF

ART

INF

ART

DOC

INF

ART

INF

INF

INF

ART

ART

ART

INF
INF

INF

43

45

49/50
49/50
49/50

51/52

45

45

45

49/50

49/50

49/50

49/50

49/50

 51/52

104.105

4ie
5.79

.105

25-30°

110-122

133

39-48

123

- 123

124-125

63-67

58-69
70-75

133
136
185
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INDICE GEOGRAFICO

SEC.- BOL. PAG.
No. No.
ASIA t
1983 - {prensa extranjera) BIB 43 94-96
HEMISFERIO OCCIDENTAL ‘ ]
1983 — (Agencia de noticias) INF 43 98
— (Imperialismo cultural) DOC 41/42 120-142
— (Integracién cultural) ART ™ a1ja2 84-111
— (Integraci6n cultural) DOC 41/42 112-119
— ({Investigacién de la Comunicacion) INF . 43 98
" (Legislacién) INF 41/42 170-171
— {Legislacién) INF 43 99
— (Programa TV Cultural) INF 43 101
— {Telecomunicaciones) INF - a1/42 165
— (Unesco) N 41/42 165
— ({Unesco) INF 45 123
— (Agencia de noticias) INF 47 _ - 104-105
— (Agencia de noticias) . INF 47 106 -’
- (Agenciadé ;\oticias) INF 48 ‘ 102
— (Aspectos politicos) Al;iT 46 72-77
— (influencia) ' BB 48 90-93
~ (Informética) o ART * 46 3748
— {Informatica) - ART 46 -49-63
~ (informética) ) poc 46 82-105
—(Poder poltico) "ART  49/50 18-24
~ Uoven) BIB 48 90-93
— (Religién) INF 48 101
— (Aspectos econémicos} INF 49/50 4-17

1985
22 .,




— {lnvestigacién de la Comunicacion)

{Poder politico)

(Televisiéon) *
(Video-cassette)

AMERICA DEL NORTE

1983 — (Imperialismo Cultural)

- (TV)
1984 — (Andlisis de contenido)
1985 — (Video-cassette)
— {Integracion de la Comunicacion)
— (Concentraciéon Econémica)
MEXICO
1983 - (Comunicacién popular)
AMERICA CENTRAL
1884 — (Aspectos politicos)
CUBA
1983 — (Cine)
1985 — (Cine)
ECUADOR
1985 — (Tecnologia)
EL CARIBE v
1984 — (Anilisis de contenido)

EL SALVADOR

1984 — (Aspectos politicos)
NICARAGUA
1983 — (Paises en desarrollo)

1984 - (Andlisis.de contenido)

INF

ART

DocC

ART

INF

INF

DOC

INF

INF

INF

INF

INF

INF

INF

INF

DOC

INF

DOC

BIB

. 49/50 126-128.

49/50 18-24

49/50 110-122

49/50 . 70-75
43 Y99
43 104-105
45 112-116
4950 133
51/52 . 192
51/52 ‘194
41/42 * 160-161
48 103

A §
41/42 * 164
51/52 < " 186
51/52 185 -
45 - 106111
48 101-102
41/42° 143-157
45 * 122

23




AMERICA DEL SUR
1983 — (Publicidad)}
— (Radio)
— {Agencia de Noticias)
1984 — {(Ciespal)
~ {Cine)
— (Comunicacion alternativa)
— (Informética) -
— {Religién)
— Satélite de Comunicacion)
— {Comunicacion Alternativa)
BRASIL
1983 (Derecho de la informacion)
1984 (Libertad de expresiéon)
1985 (Satélite de Comunicacion)
CHILE
1985 — (Comunicacién Alternativa
— ({Periodismo)
PERU
1983 — (Participacion)
1985 — ('Tecnologl';a)
VENEZUELA
1983 — (Alfabetizacién)
— (Andlisis estructural)
— (Analisis estructural)
— (Aspectos econémicos)
— {Aspectos econémicos)

— {Cine)
24

INF
INF
INF
INF
DOC
INF
ART
INF
INF

ART

INF
INF

INF '

INF

INF

DOC

INF

INF
ART
ART
DOC
INF

ART

a3

41/42

43
47
47
47
46
47
46

49/50

41/42

.48

51/562

49/50

51/52

43

51/52

43
41/42
41/42
43
43

41/42

..190

102-103
165
98

1107+
5561
107
26-36
108-110
126

58-69

163

103

187

135

193

79-91

* 100101
6-22
2329
79-83
105-106

40-42




(Cine)

{Cine)

{Comunicacién Aiternativa)

{Concentracion econémica)

(Contrato)
{Cultura)
{Cultura)
(Cuitura)
(Educacién)
(Ideologia Politica)
{(Humorismo)
{Msica)
(Participacion)
{Participacion)
(Participacién)
(Periodismo)
(Periodismo)
{Periodismo)
(Periodistas)
(?eriodistas)
(Periodistas)
(Periodistas)
(Periodistas)
{Periodistas)
{Periodistas)
{Periodistas)
(Periodistas)

. {Periodistas)

INF

INF
INF

INF
ART
ART
INF
INF
ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
INF
poc
INF
INF
INF
ART
ART
ART
ART
poc
INF

41/42

41/42

43
41/42

43
43

41/42
41/42
41/42
41/42

41/42

41/42

41/42
43
43
43
41/42
43

43

41/42
41/42
41/42
43
43
43
43
43
43

167-168

97
166-167

105-106
40-46
55-56
158-159
159-160
30-33
50-54
57-61
43-49
16-17
40-46

61-69

75-80

47-55

102

6274

164
}

166
171
26-39
56-60

70-73

74-78

92-93

99-100

25




1984

26.

{Periodistas)
{Propaganda politica)
{Provincia)

{Provincia)

(Teatro)

{Tecnologia)

(TV)

(Tv)

(UNESCO)

{Andlisis de contenido)
(Anélisis de contenido)
(Anélisis de contenido)
(Andlisis de contenido)
(Andlisis estructural}
{Aspectos econdmicos)
{Aspectos econdmicos)
{Aspectos econémicos)

{Aspectos politicos)

"(Aspectos politicos)

(Cine)
(Cine)
(Cine)
(Cine}
(Cine)
(Cine)
(Cine)
(Cine)

{Cine)

INF
ART
INF

INF
ART

ART

INF

INF

INF
ART
ART
ART
ART
DOC
ART
DOoC
ART
DOC
DOC
INF
INF
INF
INF
INF
DoC
DoC
INF

INF

43
41/42
41/42

43
41/42

43
41/42
41/42
45
47
48
48
48
47
44
44
45
a4
a5
a4
45
45
46
46
47
47
48

48

104

81-83

169

’

105

34-39
47-565
167
169-170
124-125
23-28
59-64 .
65-73
81-84
90-96
5-79
108-111
5-79
102-107
106-111
118

124

1256
126-127
127
62-69
70-73
99-100

101




(Cine)

{Comunicacion Alternativa)
(Comunicacién Alternativa)
(Cultura Popular)
{Concentracién econémica)
{Concentracion econémica).
(Concientizacion)
{Contrato)

{Critica)

(Efecto sobre et pablico)
(Encuesta)

(Encuesta)

(Formacion profesional)
{Formacion profesional)
(Fotonovela)
(lggolog ia)
(ld;eologf’ai
(Informatica)
(Informética)
(Informatica)
(Informética)
{Investigacidn de ta comunicacién)
(Joven)

{Joven)

{Joven) : .
{Legislacién) .
(Legislacion)

(Legislacién)

INF

ART
poc
INF

ART
ART
ART
poc
poc
ART
DOC
poc
INF

INF

DOC

ART

DOC
ART
ART
BiB
INF
DOIC
ART
DOC
ART
INF
INF

DoC

48
48
48
a8
a4
45
48
a6
47
48
a4
44
45
47

47

48

.48

46
46

46 .

46
46

a8

48

48

44

44

.45

103-105
74.80
85-89
106-108
5-79
5-79
1829
78-81
74-83

4-11

86-90

102-107
126
103
40-45

4048

4950

65-71

5-25

112-116
128
78-81
a-11
85-89
81-84
117
118-119

117:119
.. 27




28¢

{Legislacién)
(Legistacion)
{Libertad de Expresion)

"{Libertad de Expresién)

(Libertad de Expresién) ’

(Mujer) i
' (Msica)
(Masica)
' {Nomic)
(Participacion)
{Participacion)
" (Periodistas)
(Periodistas)

(Periodistas)

‘(Politica de Comunicacién}

{Pol itica de Comunicatién)

- (AP‘rograma de Radio)
{Programa de Radio)
(Programa de TV}~

" (Programa de TV)

“(Programa de TV)
(Programa de TV)*
(Programa de TV) |

:APrograma de TV}
{Propaganda Politica)
(Propaganda Politica)

i {(Propaganda politica)

(Propaganda politica)

Ty

DOC
DOC
INF' ¢
INF

INF

"ART

INF
8I8
INF
BIB °
INF

DOC

INF *

INF

DOC

‘DOC

ART
BIB

INF

INF

ART
ART
ART
D0C
DOC
DOC
DOC

INF

46

46

45"

48

48

‘48

47
48
44
a5
47
a7
47
48
44
a5
a7
a7
a4

44
47

47

47

47

44

44

44

78-81
106-111
125

99

100
6573
103
95-98
117
120
108-109
8489
106

103

' 97-101

90-105
2940
99-101
116-117
119
59
10-17
18-22

7483

- 8085

9196
108111

119




1985

~ (Teatro} | _

(Propaganda politica) .
{Propaganda politica)
(Radio)

(Radiodifusién Educativa)
(Radiodifusidn educativa)

Recepcién)

{Religién)

(Reportaje)
{Semiologia)

(Semiologia)

{Tecnologia)
(Telecomunicaciones)
(Telecomunicaciones)
(TV)

(Tv)

(Religion)

(Cine)

(Cine)

{Concentracién econémica)
{Informdtica)

(Legistacion)

{Legislacién) _

{Mujer)

{Mdsica)

‘(TV)

{Video-Cassette)

(Video-Cassette)

poc
poc
ART
INF

INF

poc
poC
DoC
poc
INF

poc

INF

~INF

ART

INF.
ART

INF

INF

INF

.-

ART

ART
DOC
DOC
INF

ART

ART

INF

BIB

47

45
47

45
47
48
47
45
45
45

47
. 46
“
46
45

47
39/60
| 49/50
49/50
_49/50
49/50

49/50
49/50
49/50
49/50
49/50

49/50

49/50

79-86
90-96
5-79
104
100
| 4653
.79-86

121

87-89

90-98
104
78-81
17
127
579

105

-
i

93-109
133-134

134

136

7692

3152
50-52
129-132
135-136
25-30
5357

136

29




30

(Comunicaci6n aiternativa)
{Investigacidn)
{Comunicacién alternativa)
(Periodismo) Ib
(Legislacién); ‘

(Cine)

(Cine)
{Formacion p;ofesional)

{Formacion profesional;
{Politica de |3 Comunica;ién)
(Politica de la Comunicacién)
(Comunicacién Alternativa)
(Ooncentraciér; econdmica)
(Politica de la Comunic‘:;;:ién)
{Comunicacion alternativa)
{Medios de Comunicacion)

" (Programa de TV)

{Aspectos Econdmicos)
{Comunicacién alternativa)
(Comuhic;cién popular}
(Imperiali‘srﬁo Cultural)

<(Prensa burgue;a)

"(Radio)

(TV)

{Video - Cassette)
(Comunicacién‘ Alternativa)
(Comunicacion alternativa)

(Cine)

ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
ART
DOC
DOC
DOC
BiB

BIB

ART
ART
DOC
BI1B

DOC
ART
ART
ART
INF

INF

INF

INF

51/52
51/52
51/52
51/62
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/62
51/52
51/52

51/62

"B1/62

51/£2
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52
51/52

51/52

" 711

24-31

12-23

32-38

" 3948

4957

58-69
70-78
87-96
97121
122-128
129-138

139-149

150-155

177-184

173-176

" 3948

139-149
129-138
177184
139-149
32-38

122-128
3948

185

190
© 193

192




-

— (Informética)
— {Cine)

(Comunicacién alternativa)

(Periodistas)

EUROPA

1985 — (Cine)

ESPANA

1984 — (Participacion)
— (Periodistas}

1985 . (Tecnologia)
"~ (Cine)

FRANCIA

1983 — (Participacion)

INF
INF
INF

INF

DOC

INF
INF

DOC

INF

51/52
51/52
51/62

51/562

49/50

45
45
49/50

51/52

186
195
188

196
103-105
126
323-124
123-125

186 -

7991
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1975
1985
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