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PRESENTACION

¢Quién se acuerda ahora de todas aquellas acaloradas discusiones de
bien entrada la década de los afios setenta y comienzos de los ochenta
sobre las llamadas politicas nacionales de comunicacién, el flujo dese -
quilibrado de informacién a través de las agencias transnacionales/inter -
nacionales, del Nuevo Orden Econémico Internacional y del papel de los
Paises No—-Alineados en ese proceso del Nuevo Orden Mundial de la
Informacién y de la Comunicacién o si se quiere del Nuevo Orden In -
formativo Internacional...? ;Quizds alguna escondida c4tedra del mundo
universitario o algun desperdigado seminario o encuentro internacional?
iEs posible que alguien se acuerde!

&Y qué pas6? ;Cudl fue el choque entre la propuesta teérico/aca -
démica y la realidad tangible de nuestros paises? Simplemente, que esa
realidad se nos mostré demasiado cruel para unas propuestas que se pu -
sieron de moda y que solamente enriquecieron los anaqueles y archivos
de las bibliotecas publicas o individuales.

Pero todo éso es el pasado y ahora estamos en el presente, aunque
las propuestas sigan siendo vdlidas y quizas mas validas que antes. Ahora
esta de moda otra problematica: las nuevas tecnologias con su compo -
nente informatico y los avances de la grabacién/transmisién de la imagen a
través de la televisién, el video y el satélite. Una nueva discusién para un
viejo poder. _

En este nimero de COMUNICACION también nos ponemos a la
moda, no sin antes con ciertas reservas, para analizar lo que hemos llamado
LA TELEVISION DEL FUTURO. Una television que se define en
base a sus componentes arrancados de la electrénica y de la
microelectrénica, del satélite y de la mismisima informatica para conjugar la
telematica, y... esperemos a ver que nos depara el futuro. Se dice que esta
television del futuro da a luz a la "aldea global”, que trae consigo cuotas de
democratizacién y de participacion; pero en realidad se trata de una "nueva
tecnologia” simplemente interactiva, y nunca intercomunicativa. Y de lo
que se trata en América Latina y en toda la aldea global es de lograr pro -
cesos de comunicacién que realmente puedan serlos.

La dnica diferencia de aquellas discusiones de los setenta y un poco
después, es que las mismas no pasaban de ser mas que propuestas. Aho -
ra, estas discusiones sobre el futuro de las comunicaciones, y en particular
el de la television, es que no son proposiciones sino realidades bien con -
cretas y particulares. ; Como interconectar aquellas viejas discusiones con
esta nueva realidad? Caer en la cuenta que todavia estamos cua-
litativamente hablando sobre un viejo poder: el poder del Centro sobre la
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Periferia. Un poder unidireccional y nada comunicativo, 0 quizds dema -
siado comunicativo, sobre las supuestas bondades y valores del sistema. -

Hecho este marco introductorio, la primera parte de la revista nos va
recorriendo sobre las modalidades de la TELEVISION DEL FUTURO.
Partimos de lo generalftedrico hasta llegar a lo particular/practico. Dentro de
esta dualidad se mueven los primeros trabajos de. COMUNICACION,
hasta cerrar la seccién con un recuento de la situacién mundial —actual- de
la comunicacién via satélite y las tendencias que se estan dando en
Europa por la privatizacién de la televisién.

En la parte de DOCUMENTOS presentamos un excelente trabajo, en
onda investigativa, sobre la televisién y una manera distinta de enfocarla
hacia su andlisis v reflexién. No podia faltar, por estar también de moda, el
problema de la Informética y la necesidad de que el Estado venezolano fije
una Politica Nacional de Informética. Sigue luego un recorrido en el tiempo
—desde 1984 a 1986~ acerca del Cine Venezolano y sus tendencias en
cuanto a los géneros. Se cierra la seccién con un anilisis de evidente
actualidad: el impacto de las medidas econémicas en los medios de difu -
sién masiva del pais. '

En este nimero hemos creido importante anexar, a la seccién de GUIA
BIBLIOGRAFICA, un Glosario de Conceptos Claves sobre el tema que
ocupa la atencién de la Revista. Y finalmente, como es tradicional en CO -
MUNICACION, se cierra la misma con la habitual seccién de INFOR -
MACIONES que van siguiendo el acontecer comunicacional én los 4mbitos
de lo nacional, regional/local, continental e internacional. -
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ESTUDIOS

" SERVICIO DE RADIODIFUSION
'POR SATELITE

CARLOS A.ROMERO

1. CLASIFICACION DEL SERVICIO DE TELECOMUNICACIONES
POR SATELITE '

De todas las aplicaciones de la tecnologfa espacial, aquella que se utiliza més amplia-
mente y que forma parte de todas las redes de telecomunicaciones internacionales es la de las
telecomunicaciones por satélite.

Los servicios de comunicaciones por satélite, estén clasificados por la UIT de la si-
guiente manera:

<

a) Servicio Fijo por Satélite

Este servicio transmite sefiales entre estaciones terrenas fijas y relativamente grandes y
complejas. Dado que este servicio cursa un elevado volumen de trifico, requiere un ancho de
banda muy grande y por lo cual estos servicios operan en la zona de frecuencias de los GHz.
De otra parte el Servicio Fijo por Satélite, permite la transmisi6n de todo tipo de sefiales de.
telecomunicaciones, tales como sedales telef6nicas, télex, radio, TV y transmisién de datos,
y otros.

Si bien las primeras aplicaciones en 1960 eran para las telecomunicaciones intercon-
tinentales, actualmente los satélites también se utilizan en un nGmero creciente de pafses pa-
ra las comunicaciones nacionales. La operacién de los satélites para las comunicaciones in -
ternacionales est4 asegurada desde 1964 por la Organizacién Internacional de Telecomu -
nicaciones por Satélite INTELSAT) y desde 1971 por el Sistema y Organizaci6n Interna-
cionales de Comunicaciones Espaciales INTERSPUTNIK). Ademés, INTELSAT ofrece un
sistema de arrendamiento de sus satélites para uso nacional. La mayor parte de los servicios
domésticos de telecomunicaciones por satélite en América Latina, emplean los servicios de
transpondedores de INTELSAT. Algunos pafses tienen en funcionamiento sistemas naciona-
les de telecomunicaciones por satélite (el Canad, los Estados Unidos de América, Indonesia,
la URSS, Brasil y México entre otros), en tanto que muchos otros proyectan establecer en
breve sistemas de este tipo.

Asimismo, existen sistemas de comunicaciones por satélite regionales como por
ejemplo el Sistema ARABSAT y estén en proyecto otros proyectos regionales, como €l pro-
yecto CONDOR para los pafses del Acuerdo de Cartagena.

Una vez que un satélite de telecomunicaciones se encuentra en 6rbita, se puede esta-
blecer comunicacién entre dos lugares cualesquiera dentro de su zona de servicio mediante es-
taciones terrestres. Por consiguiente, en los pafses en desarrollo que tienen una infraestruc-
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tura de comunicaciones deficitaria y donde no hay inversién suficiente en sistemas con-
vencionales terrestres, las comunicaciones por satélite son de extraordinaria utilidad.

Por razones histéricas, las telecomunicaciones estin organizadas casi en todas partes
como una actividad que se autofinancia o que produce beneficios. Por consiguiente, incluso
cuando se produce una ripida expansi6n de las telecomunicaciones, esto ocurre igevita-
blemente en las zonas de gran tréfico. Por ejemplo, en muchos pafses en desarrollo es mas
f4cil realizar una llamada internacional que una llamada interurbana y m4s fécil telefonear a
otra ciudad del pafs que a una localidad pequefia a s6lo unas millas de distancia. Las
telecomunicaciones por satélite permiten una répida ampliacién de los servicios de
telecomunicaciones rurales, y son un elemento tecnolégico muy importante para pafses de
extensiones grandes. De otra parte las distancias ya no tienen significado, cuando se utilizan
comunicaciones por satélite.

Los adelantos tecnolégicos han posibilitado el uso de términales terrestres pequeiios y
baratos. Dichas terminales son especialmente importantes para las comunicaciones rurales,
en que por lo general s6lo se necesita un pequefio nimero de canales: E1 CCIR de la UIT
viene estudiando desde hace varios afios las estaciones terrestres de baja capacldad y los sis -
temas conexos de satélites. Por consiguiente, para desarrollar las comumcacxones rurales por
satélite es necesario crear sistemas especialmente disefiados a tal efecto.

Concretamente:

— Los satélites deberfan poder recibir sefiales de baja potencia,

. — Los satélites deberfan transmitir energfa con alta potencia de radiacién isotrépica
equivalente, concentrada en la zona de interés; -

— De ser factible, habrfa que incorporar la regeneracién de informacién y la conmuta-
ci6én a bordo en vehiculos espaciales; T

— La terminal terrestre deberfa ser lo més barata posible y poder funcwnar con
fuentes de energfa renovables o baterfas ordinarias. -

b) Servicio de Radiodifusion por Satélite

Este servicio perm1te retransmitir sefiales de televisién que pueden ser recibidas direc - -
tamente por gran nimero de receptores individuales o comunitarias y no requxeren dee§-
taciones grandes y complejas.

Si bien gran parte de la tecnologia requerida es también comfn a otms servicios como
el servicio fijo por satélite, las necesidades especificas del servicio de radiodifusién por saté -
lite incluyen la utilizaci6n de satélites de elevada energfaradioeléctrica, generadores radio -
eléctricos de gran rendimiento, métodos eficaces de conduccién y disipacién del calor desde
dichas fuentes amén del disefio y construccién de antenas de satélite con bajos niveles de 16-
bulos laterales y haces perfilados asimétricos.

La Conferencia Administrativa Mundial de Radiocomunicaciones encargada del ser-
vicio de radiodifusién por satélite (CAMR-SD), celebrada en 1977, teniendo en cuenta los
pardmetros técnicos y los criterios de comparticién formulados por el CCIR, adopt6 un plan
de asignaci6n de canales de frecuencias y posiciones orbitales para el servicio de radiodifusién
por satélite a pafses de las Regiones 1 y 3. (Europa, ‘Asia y-Africa). ;

En 1983 se realizé la Conferencia Administrativa Regional para el Servicio de Radio -
difusién por Satélite para la Regi6én 2 (CARR-BR-SAT) para los pafses de_las Américas.
En estos planes se abarcan los métodos de recepcion (comumtanos'ommdxvxduales), calidad de
recepcxén zonas de servicio, y otros pardmetros técnicos. Asimismo, estos planes, son pla -
nes "a priori", ya que se asignaron a los pafses canales de frecuencia y posiciones orbitales, a
diferencia del Servicio Fijo por Satélite, donde hasta que se realice la Segunda Sesi6n de la
Conferencia. Administrativa Mundial para la. utilizacién de la Orbita Geoestacionaria
(CAMR-ORB) en 1988, sigue v4lido el principio de “primero llegado, primero servido”, en

7



lo que se refiere a la utilizacién de la 6rbita geoestacionaria y canales de frecuencia:

2. CARACTERISTICAS DEL SERVICIO DE RADIODIFUSION
POR SATELITE - . . -

.

-

2.1. Descripcién del Servicio de Radiodifusién por Satélite.

El Servicio de Radiodifusién por Satélite permite la retransmisién de sefialés retrans -
mitidas por satélites y estdn destinadas a la recepcién directa por el pGblico en general, en
una determinada érea geogréfica.”

El término "recepci6n directa”, abarca tanto la recepclén individual como, la recepcién
comunal, considerando como: .

Recepcién Individual: la recepcién de emisiones de una estacién espacial con’
instalaciones domésticas sencillas y en partxcular aquellas que dlsponen de antenas de
pequefias dimensiones.

Recepcién Comunal: la recepcién de emisiones de una estacién' espacial con
instalaciones receptoras que en ciertos casos pueden ser complejas y comprenden antenas de
mayores dimensiones que las utilizadas para la recepcxén individual y destinadas a ser
empleadas por un grupo de pdblico en general en un mismo lugar o medianté un sisteria de
distribucion terrestre (repetidoras de VHF o UHF), que dé sezvmo a una zona hmltada

9

2.2, Consideraciones técnicm—administrativas

El establecimiento de este servicio en los paises de una regi6n, exige tener en cuenta
una serie de consideraciones técnicas—administrativas con el objeto de conseguir una explo -
tacién arménica del servicio y que coadyuve a una racional utilizaci6n de las bandas de fre-
cuencias y la posicién de los satélites a fin de reducir las interferencias a un nivel aceptable.
a. Consideraciones Técnicas e “3 i

-~ Las consideraciones técnicas bdsicamente son las siguientes: ‘-

- Los niveles de ruido y de densidad del flujo de potencia. .

- El método de modulacién y la anchura de banda necesaria. Lt T

- Las tolerancias de mantenimiento en posicién del satélite. . .

- ' Los niveles de interferencia permitidos. ot

- El factor de calidad del receptor. [ "

Los aspectos que se mencionan anteriormente se plantea, son plamﬁcadas en el
4mbito de 1a Unién'Internacional de Telccomumcacxones (UIT) siguiendo los si-
guientes criterios: ¢ » v

(1) Planes detallados de posxcxones orbltales y adjudlcamén de bloques de canales.

(2) Plan detallado de posiciones orbitales y adjudicacién de bloques de frecuencias.

(3) Plan detallado de asignacién de fmcuencm y adjudicacién de segmentos de arco or -

bital. ' .
(4) Acceso garantizado mediante la coordinacién multilateral. ‘
(5) Procedimiento de coordinacién y factores técnicos que se modifican peri6dica-
rente. .

Los sistemas de satéhte de dnfus16n directa se caracterizan, en general por la transmi -
si6n de seiiales de satélite de gran potencia que pueden scr recibidos por una antena pequefia de
un didmetro de un metro o0 menos, una interfase, y un receptor convencional de TV, La gran.
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potencia de la sefial se logra mediante una combinacién de antenas de satélite de haces
puntuales que suministran elevada ganancia y amplificadores de tubos de onda progresiva de
gran potencia. Un haz puniual generalmente basta para suministrar cobertura a todo un pafs,
excepci6n hecha de los pafses muy extensos. En tales casos, se recurre al uso de mdltiples
haces puntuales en vez de uno de gran tamaiio, a fin de aprovechar la ganancia de antena.

.El tamaiio de las terminales de recepci6n id6neas para la recepci6n en los hogares de
transmisiones de satélites de difusién directa fluctda de 0,6 m. de didmetro como mfnimo, a
un méximo de 18,8 m, siendo los pequefios mé4s idéneos para usos urbanos, mientras que los
de mayor tamaiio son convenientes en las zonas rurales.

- Las consideraciones administrativas: Estan orientadas fundamentalmente a que: !

- Los servicios de radiodifusién’ por satélite de] mismo tipo y déstinadas a una’ misma
zona se proporcionarian desde und misma posici6n en la 6rbita geoestacionaria, para
permitir el uso de antenas receptoras fijas; no obstante los servicios destinados a los
diferentes sectores de pdblico (por ejemplo programas para 'recepcién individual y

programas para recepcién comun al) podrfan proporclonarse desde posmones diferentes

.-en la 6rbita -
- Lazonade cobertura sea la minima necesaria, para evitar interferencias en otras zonas
- de servicios. !
- Siexiste el propésno de explicar m1c1almentc un servicio de radiodifusién por satélite
para recépcién comunal y posteriormente explotar también el servicio de radiodifusién

por satélite para recepcién individual en la misma banda de frecuencias, ambos ser- -
vicios deben emplear el mismo sistema de modulaci6n para facilitar la compatibilidad.

- La gran extensién de 1a zona que permite cubrir un transmisor instalado a bordo de un
satélite y de la tecnologia que actualmente se dispone, sea posxble establecer el ser-
vicio de radiodifusi6n al pablico en general. *
Las consideraciones administrativas que se mencionan estdn enmarcadas dentro del
Articulo 30° del Reglamento de Radiocomunicaciones (UIT) que en su nota 2674 dice:
"Al establecer las caracteristicas de una estacién espacial del servicio de radiodifusién por
satélite deber4n utilizarse todos los medios técnicos posibles para reducir al méximo la
radiacién sobre el termono de otros pafses, salvo en los casos qué estos pafses hayan
dado su acuerdo previo”.
Puesto que el espectro de frecuencias es limitado, al xgual que la Orbita geo -
estacionaria, para dar cabida a los satélites la UIT consider6 necesario planificar este servicio.
En 1977 se realiz6 la Conferencia Administrativa Mundial de Radiocomunicacionés
(CAMR) que planificé el Servicio de Radiodifusi6n por Satélite para los pafses de las re-
giones 1 y 3 (Europa, Africa y Asia) y en 1983 se realiz6 otra Conferencia Administrativa
que planificé dicho servicio para la Regién 2 (las Américas). En general en dichas Con-
ferencias Administrativas se asignaron un nimero determinado de canales por haz puntual o
zona de servicio. .

- e -

3. RESULTADOS DE LA CONFERENCIA ADMINISTRATIVA
REGIONAL DE RADIOCOMUNICACIONES PARA
LA REGION 2 (AMERICA) PARA-LA PLANIFICACION
DEL SERVICIO DE RADIODIFUSION POR SATELITE

En la Conferencia Administrativa Regional de Radlocomumcaclones celebrada en Gi-
nebra en 1983, se aprob6 el Plan-de Radiodifusién por Satélite para los Pafses de las Amé-
ricas.

Una de las primeras decisiones importantes de la Conferencia fue la de dividir la banda
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de 12.1 - 12.3 GHz en 12.2 GHz, de forma tal que se otorgaron iguales atribuciones a los
servicios Fijos por Satélite y Radiodifusién por Satélite; sin embargo otras decisiones
importantes tales como la eleccién del modelo de atenuacién debido a la lluvia, los valores

asignados a los pardmetros G/T, C/N y D.F.P,, 1a duraci6n del Plan, y la implementacién de
los sistemas provisionales, llevaron més tiempo y se estuvieron discutiendo hasta los

Gltimos dfas de la Conferencia, lleg4ndose en muchos casos a una solucién de compromiso,

por medio del consenso o de votaclén

CUADRO N21
POSICIONES ORBITALES Y NUMERO DE CANALES PARA LOS
PAISES DE AMERICA DEL SUR
(CARR RAD-SAT REGION 2, 1983)
oALS POSICIONES ORBITALES  [N@ TOTAL
(we ) CANALES
ARGENTINA | S54.802, S55.20¢, $3.80°, 94.20°. CE]
BOLIVIA 87.200.. o 8
BRASIL 44.8092, 45.2092, 63.80%, 64.209, | 400
73.80¢, 74.2092, 80.802, B1.200,
. | 101.800. . .

COLOMBIA 103.20¢. 16
CHILE | 106.20%, 105.809. 64
ECUADOR 94.802, o 32
PARAGUAY 99.209, ot / 16
PERU - 85.80¢. ‘ 16
VENEZUELA| 103.80¢. " o 16

\
MEXICO . 69.209, 77.802, 78.209¢, 126.80¢9,

112

127.2092,135.802,136.20¢
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Se estableci6 en la Conferencia que los sistemas que se implementen de acuerdo al
Plan serén fundamentalmente para cobertura nacional,, debiendo en todo caso estar de acuer -
do con la disposicién N® 2674 del Articulo 30° del Reglamento de Radiocomunicaciones. '

Durante la planificaci6n el servicio de radiodifusi6n por satélite se tomaron en cuenta,
especialmente por los pafses en vfas de desarrollo, no s6lo el terminal receptor, sino también '
el satélite del sistema, el cual resultaba en muchos casos que requeria excesiva potencia. En
este sentido se tuvo especial cuidado en los factores tales como la atenuacién debido a la
lluvia y el tamafio del 4rea de cobertura, que son los que elevan la P.L.R.E. del satélite.
Ademis se considera que con las técnicas actuales de implementaci6n y el margen de pro-
teccién consideraado en la elaboraci6n de los planes, es posible reducir hasta en 6dB la po-
tencia requerida en el transmisor del satélite.

* Con el objeto de obtenér un plan que sea al menos aceptable por la mayorfa de los
pafses, se consider6 que un valor cercano a ~3dB como margen agregado total, era razonable,
y los resultados del mismo estén cerca a este valor, salvo algunas excepciones.

A manera de ilustracién se muestra en el Cuadro Ne 1 la relacién de posicién orbital y
canales disponibles, asignados a los pafses de Sub América y a los pafses del Acuerdo de
Cartagena.

4. SITUACION ACTUAL DEL SERVICIO DE RADIODIFUSION
PORSATELITE - ' ,

Antes de la planificaci6n del servicio de radiodifusién por TV realizada por 1a UIT se
han realizado varias pruebas mediante 1a utilizaci6n de satélites experimentales.

A nivel de América Latina, 1a primera demostraci6n de este servicio se realiz6 en
Lima en 1978, en el Seminario "Tecnologia de los Satélites de Telecomunicaciones en la
década del 80", organizado por el INICTEL a nivel de los pafses andinos. En dicho
Seminario se realizaron Conferencias y Mesas Redondas con la participacién de invitados de
INTELSAT, NASA, ESA, EUROSPACE y el Gobiemo del Canad4. Con este dltimo pafs
se efectuaron transmisiones del Sistema de Radiodifusién Directa por Satélite utilizando el
Satélite Canadiense experimental Hermes, que operaba en la banda Ku (12-14MHz). .

Varios pafses han elaborado planes definitivos para la implantaci6n del Sistema de Di -
fusién Directa. Francia y la Reptiblica Federal de Alemania colaboran en la actualidad con
respecto a satélites pre—operativos para sus respectivos pafses, el TV-SAT en la Reptblica

‘Federal de Alemania y el TDF-1 en Francia. Se lanz6 un Satélite a comienzos de 1985 uti -
lizando para ello lanzadores ARIANE.

Jgualmentg, Jap6n ha implantado un sistema operativo a partir de 1984, con el pro-
grama BS-2. Los satélites serén similares al Satélite experimental BSE que funcioné desde
Abril de 1978 hasta mediados de 1980. El haz de antena es perfilado a fin de suministrar co-
bertura a algunas islas situadas a cierta distancia asf como a las islas principales del Jap6n.
Para estos satélites se utilizaré el lanzador Japonés N2.

También proyectan sistemas de satélites de transmisién directa al Canads, los pafses
escandinavos, Luxemburgo, Estados Unidos, Australia, Los Pafses Arabes, El Reino Unido,
Italia y Suiza, y es de suponer que esta lista aumentaré muy rapidamente en el futuro.

5.  POSIBLES APLICACIONES DEL SERVICIO
DE RADIODIFUSION DIRECTA POR SATELITE
EN LA AMERICA LATINA

Pese a que en 1983 /se aprob el Plan para el Servicio de Radiodifusién Directa por
Satélite para los pafses de las Américas, solo Estados Unidos y el Canad4 est4n
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implementando planes para este servicio. A la fecha no existe en la América Latina ningtn
proyecto en estudio para su implementacién, pese a que todos nuestros pafses tienen ya
asignadas posiciones de 6rbita geoestacionaria y frecuencias 'disponibles.

Sin embargg, 1a planificaci6n de este servicio, debe tomar en cuenta no solo los im -
portantes montos de inversi6n, sino sobre todo el uso que cada pafs deber4 dar a este servicio.
Como se puede apreciar en el Cuadro N? 1, el nimero de canales que cada pafs dispondré en el
futuro es considerable, por lo cual no solo deber4 utilizarse este servicios de televisién que
colaboren con el desarrollo social de nuestros pafses.

. Uno de los mayores obsticulos que se oponen a‘un crecimiedto sostenido 'ya la’
existencia de capacidades técnicas auténomas en los pafses en desarrollo es la carencia de
sistemas educativos, tanto cuantitativos como cualitativos: educacién en el sentido més
amplio del término, que abarca la alfabetizacién, la creacién de conciencia social, el apoyo a
la salud y la nutricién, etc. Los medios convenciosales utilizados para extender la educacién
—aunque s6lo-sea la alfabetizaci6n y 1a escolaridad- estdn demostrando ser totalmente
inadecuados frente al rdpido crecimiento de la poblacién. Sucede asf que, a pesar de un
considerable despliegue de esfuerzos, la cifra absoluta de analfabetos ha aumentado en todo el
mundo pese a haber decrecido el.porcentaje del analfabetismo. 'Ademés, los métodos
convencionales no son, por lo general, equitativos, en el sentido de que la calidad de la
ensefianza es en las zanas rurales, inevitablemente inferior a la de las zonas urbanas. Aunque
las tecnologfas avanzadas no pueden aportar soluciones instanténeas a esos problemas, si
pueden complementar los métodos convencionales para acelerar la difusién de la educacnén Y
al mismo tiempo, mejorar su calidad.  +- ~ .

Durante mucos afios, la radio y la televisién se han utilizado como instrumentos
educacionales. Las ventajas de la radio consisten en su ‘amplio alcance, su bajo costo y el he--
cho de poder utilizarse incluso en lugares carentes de electricidad, no obstante, pese a estar
bastante extendida en los pafses en desarrollo, todavia no se ha explotado plenamente con
fines educativos. Por otra parte, 1a radio tiene'la limitacién de ser solamente un medio
auditivo! Por su parte, la televisién puede ser-un instrumento sumamente poderoso para
extender 1a educacién. Hasta hace poco tiempo, su uso estuvo limitado por el hecho de que
la recepci6n de las transmisiones s6lo era posible dentro de un radio de 100 km en torno a un
transmisor, de manera que, para transmitir programas de televisién a una zona determinada,
era préciso crear una ernisora de televisién en las cercanfas, 0 bien establecer un transmisor
de televisi6én y enlazarlo con una emisora de televisién! Ahora, empero, la tecnologia
espacial ha hecho posible la recepbién de programas de television, incluso en zonas muy
remotas, sin necesidad de que exista una emisora de televisién o enlaces terrestres en las
inmediaciones. La tecnologfa de la difusi6n directa por satélite ha sido demostrada por ¢l Ca-
nads, el Japén, los Estados Unidos y la Unién Sovnétlca, yen 1975/1976 se llevé a cabo en
1a India un experimento de televisién educativa én gran escala én el que se utiliz6 el Satélite
ATS-6. También en otros pafses se han realizado experimentos con satélites de difusién di -
recta, aunque solamente la Uni6én Soviética y el Canad4 dlSponen de sistemas operacionales;
no obstante muchos pafses'y grupos de paises poseerén en fecha pr6ximasistemas opera-
cionales de difusion directa por satélites. ' .

Los sistemas de difusi6n dirécta por satélites se basan fundamentalmentn enel prm -
cipio ‘de 1a "inversién de complejidad", de manera que resulta posible tener en tierra un equipo
receptor sencillo y econémico mediante el empleo de un satélite potenté'y complejo. Como
es natural, esos satélites son caros, y, por consiguienté, la economfa de los sistemas de
difusién directa por satélites depende en gran medida del ndmero de éstaciones de rec¢pcién
que existan en la superficie. Hay, claro est4, muchas otras variables, entre las que figuran,
particularmente, la banda de frecuencia‘utilizada y la potencia del satélite que determinan en
gran medida el costo del equipo recéptor, cuyo costo total a la fecha no excede al doble del
costo de un receptor de TV a colores. No obstante, parece evidente que los sistemas de difu -
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si6én directa por satélites s6lo-son rentables cuando estdn al servicio de un némero
relativamente alto de receptores. Aunque se estin proponiendo y proyectando mdltiples
sistemas de transmisi6n televisiva directa a los hogares, esos sistemas tienen escasa utilidad
para los pafses en desarrollo, donde solamente un sector mindsculo de la poblacién puede
permitirse comprar siquicra aparatos de televisién ordinarios. Por lo'tanto, en los paises en
desarrollo especialmente para éreas rurales, hay que pensar también en televisores y medios de
recepcién comunitarios. En tales condiciones, es probable que no merezca la pena, salvo en
el caso de algunos de los pafses en desarrollo de mayor tamatio, tener satélites dedicados a la
transmisi6n directa, aunque, por otra parte, parece econémicamente interesante y beneficioso
el que los pafses compartan un satélite, especialmente sobre una base regional.

. ‘Debe tenerse en cuenta que muchos pafses desarrollados que estén proyectando actual -
mente satélites de difusi6n directa se proponen combinar este servicio con el servicio fijo de
telecomunicaciones por satélite.

Como anteriormente se dijo, la' recepcién comunitaria seré probablemente la
modalidad principal de recepci6n de las transmisiones televisivas via satélite en los pafses
desarrollados. Se necesitan muchos miles de esos sistemas en cada pafs, por lo que es
fundamental reducir en la medida de lo posible el costo de cada instalacién. Ademés, dada la
falta de electrificaci6n rural de que adolece la mayoria de los pafses en desarrolio, es necesario
recurrir a fuentes de energifa baratas y utilizar preferentemente formas de energfas renovables
en lugar de hidrocarburos. En consecuencia, es recomendable alentar en la medida de lo
posible, inclusive mediante la prestacién de asistencia financiera y técnica en caso necesario,
los esfuerzos que se realicen con miras a crear receptore$ comunitarios de bajo costo para
satélites de difusién directa y desarrollar fuentes de energfa baratas, preferentemente
renovables, para poner en funcionamiento el sistema en lugares carentes de electricidad.

Aunque las consideraciones relativas a los elementos constitutivos del equipo de un
satélite de difusién directa revisten una importancia indiscutible, lamentablemente se tienden
a descuidar los demés elementos, no relacionados con el equipo, aunque la experiencia indica
que esos aspectos son decisivos para el éxito de un sistema de satélites de difusién directa
dedicado a la ensefianza. Entre los principales se cuentan los siguientes:

a) Planificaci6n e integraci6n de los sistemas

b) Aspectos orgamzacnonales tales como la gestién y la coordinacién de los sistemas

c) Elaboraci6n y producci6én de programas de televisién apropiados, que respondan a las
necesidades de los televidentes y concuerden con las prioridades nacionales

d) Mecanismos de retroahmentamén y evaluacién, especialmente por lo que se refiere a las'
reacciones de los televidentes y a la impresién que los programas causen en ellos

¢) Organizaci6én de disposiciones relativas a la recepcién colectiva de los programas y
actividades complementarias posteriores a éstos ("utilizacién”); por ejemplo, garantia de
la disponibilidad fisica de los articulos indicados, etc.;

f) Un sistema eficaz de mantenimiento sobre el terreno.

No puede subestimarse la importancia de estos aspectos, sobre todo porque es el pafs
interesado el que ha de ocuparse de todos ellos: a diferencia del satélite o incluso del equipo de
recepcién, no pueden importarse ni existen ya preparados. Aun cuando haya elementos an4-
logos en otras partes (por ejemplo, programas educativos de television), éstos sélo deberfan
utilizarse con gran cautela, ya que su pertinencia, su capacidad de lograr que los espectadores
se reconozcan en ellos y sus repercusiones culturales son dudosas. Por lo tanto, serfa con -
veniente que los pafses que se propongan organizar.un sistema de satélites de difusi6n directa
dediquen esfuerzos y atenci6n a estos aspectos relacionados con el contenido conceptual.

Varios de estos aspectos fueron analizados hace m4s de una década, cuando se realiz6
en Sud América el Proyecto SERLA con el auspicio de 1a UNESCO y.la UIT. El fracaso de
dicho proyecto no se debi6 a los problemas de orden técnico como sistemas y equipos, sino a
los problemas antes anotados referidos al software.
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- REGION' 3 -

3 Region, U.L.T.

!

6. NECESIDAD DE NORMAS JURIDICAS i
PARA LAS TRANSMISIONES DIRECTAS '
POR SATELITE A NIVEL INTERNACIONAL

Los diferentes planes para el uso del Servicio de Radiodifusién por Satélite aprobados
por las diversas Conferencias Administrativas de la UIT, estén referidas al uso nacional de
dichos sistemas. Asf por ejemplo en las Actas Finales de la Conferencia Administrativa Re -
gional para el Servicio de Radiodifusién por Satélite para la Regién 2 (Américas) realizada en
1983, se sefala que "los sistemas que se 1mplementen de acuerdo al Plan serén fundamen ;
talmente para cobertura nacional".

Sin embargo, no existe ninguna limitacién administrativa o juridica que prohiba el
uso de este servicio para transmisiones internacionales. Més atn la Asamblea General de las
Naciones Unidas en Febrero de 1983 aprob6 la Resolucién 37/92 "Principios que han de
regir la utilizacién por los Estados de Satélites artificiales de la tierra para transmisiones
internacionales directas por televisién", pese a que ninguno de los planes aprobados por la
UIT, considera este tipo de transmisiones.

Uno de los considerandos de la Resolucién mencionada sefiala "que el funcionamiento
de satélites internacionales de transmisi6n directa tendr4 importantes consecuencias politicas,
econémicas sociales y culturales”.

Por considerarlo de interés el texto completo de dicha resolucién ﬁgura como Anexo I
del presente documento.

Todos conocemos el uso que las superpotencias han dado a las transmisiones inter-
nacionales de radio difusién sonora, como elemento de propaganda politica y de penetracién
ideol6gica. Porello es léglco pensar que cuando se 1rnplementen los sistemas de televisién
directa por satélite, este servicio seré utilizado con los mismos fines que hoy se utiliza lara-
dio de onda corta internacional.

También se puede suponer quz las transnacxonales de la mdusma de las comu-
nicaciones, usarén este sistema para penetrar espectacularmente en los paises en desarrollo,
con programas comerciales y pos1blemente con publicidad generada en los mismos pafses en
desarrollo. .
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La Resolucién aprobada por la Asamblea General de las Naciones Unidas no con-
templa estos casos. Solo en el punto F de dicha Resolucién referida a Responsabilidad de los
Estados se sefiala que: "Los Estados deberén ser internacionalmente responsables de las acti-
vidades emprendidas en el campo de las transmisiones internacionales directas de televisién
mediante satélites que lleven a cabo o que se realicen bajo su jurisdiccién, y de la con -

' formidad de cualesquiera de esas actividades con los principios enunciados en el presente
documento. Cuando las transmisiones internacionales directas de televisién mediante satéli-
tes sean efectuadas por una organizacién internacional intergubernamental, la responsabilidad
mencionada en el parrafo anterior deber4 recaer sobre dicha orgamzacxén y sobre los Estados
que participen en ella”.

Asimismo, el Resuelve G sobre "Derecho y deber de Consulta" sefiala que:

"Todo Estado transmisor o receptor, perteneciente a un servicio de transmisiones
internacionales directas de televisién mediante satélites establecidos entre Estados, celebraré
con prontitud, a solicitud de cualquier otro Estado transmisor o receptor perteneciente al mis-
mo servicio, consultas con el Estado solicitante acerca de sus actividades en el campo de las
transmisiones internacionales directas de televisién mediante satélites, sin perjuicio de otras
consultas que estos Estados puedan celebrar sobre este tema con cualquier otro Estado”.

Sin embargo, esta Resolucién no sefiala qué accién se deber4 tomar cuando un Estado
soberano, no acepte la transmisién hacia su territorio de una transmisién internacional, ya
que en el Resuelve J sobre "Consultas y Acuerdo entre los Estados" se sefiala que:

"Un Estado que se proponga establecer un servicio de transmisiones internacionales
directas de televisién mediante satélites, o autorizar su establecimiento, notificar4 sin demora
su intenci6n al Estado o a los Estados receptores e mlcxaré prontamente consultas con cual -
quiera de los Estados que lo solicite.

Sélo se estableceré un servicio de transmisiones internacionales directas de televxsmn
mediante satélites tras habefse cumphdo las condiciones enunciadas en el pérrafo adterior, y
sobre la base de los acuerdos y/o arreglos previstos en los instrumentos pemnentes de la
Uni6n Internacional de Telecomumcacmnes y de conformidad con estos principios”, es decir
que podrfa establecerse el servicio solo cuando se cumpla con la formalidad de la consulta,
independientemente de si la respuesta es positiva o negativa.

Considero que a nivel regional estos asuntos deben ser debatidos, especialmente al ni-
vel de los profesionales de la comunicaci6n vinculados al drea de politicas de comunicaci6n.

" Las normas jurfdicas que se propongan, deben a mi concepto, considerar en otros los
mguxentes aspectos:

Que se tenga especialmente en cuenta la 1mponanc1a y necesidad de establecer un régimen

juridico y una planificacién técnica aplicables a los servicios de radiodifusién directa para

su uso internacional por satélite, que asegure el respeto de los derechos sobéranos y va-
- lores propios de los estados. SR

- Que se evalen las consecuencias politicas; econ6micas, soclales y culturales, que pueden
conllevar este tipo de transmisiones.

- Que el régimen juridico que se establezca contemple la obligacién de que exista un
acuerdo previo a la instalaci6én del servicio de radiodifusién directa por satélite, entre el
estado a cuyo territorio se pretende dirigir tal servicio y aquel que persigue su fun-
cionamiento como condici6n esenicial anterior a la puesta en marcha de dichas trans -
misiones.

- Que en el caso de realizarse una transmisién directa de televisién por satéhte sin contar
con el consentimiento previo del pafs receptor, se hard responsable internacionalmente al
Estado Emisor. - En el caso que los organismos internacionales o las sociedades trans -
nacionales tengan la posibilidad técnica de eféctuar una transmisi6n de esa naturaleza, daré
lugar también a la subsecuente responsabilidad a dicho organismo, o al pafs donde se
origine dicha transmisi6n, si ésta no cumple con las normas antes referidas. -+ -~
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Que se evalde el impacto de las posibles transmisiones internacionales de televisién co -
mercial, y en base a ello se recomienden normas juridicas que las regulen o las prohiban.

6. ANEXOS
~ ANEXO1I

NACIONES .
UNIDAS A
Asamblea General '
, Distr.
GENERAL
) . A/RES/37/92
4 febrero 1983

Trigésimo séptimo perfodo de sesiones
Temas 62, 63 y 131 del programa

RESOLUCION APROBADA POR LA ASAMBLEA GENERAL
(sobre la base del informe de la Comisién Politica Especial (A/37/646)

37.92. Principios que han de regir 1a utilizacién por los Estados de satélites artificiales de Ia
\ Tierra para las transmisiones internacionales directas por televisién.
La Asamblea General
~ Recordando su resoluci6n 2916 (XXVII) de 9 de noviembre de 1972, en la que destacé la
necesidad de elaborar los principios que han de regir la utilizacién por los Estados de satélites artificiales
de la Tierra para las transmisiones intérnacionales directas por televisién, y teniendo presente la
importancia de concertar un acuerdo o acuerdos internacionales. ’ .
Recordando ademas sus resoluciones 3182 (XXVIII) de 18 de diciembre de 1973, 3234 (XXIX)
de 12 de noviembre de 1974, 3388 (XXX) de 18 de noviembre de 1975, 31/8 de 8 de noviembre de 1976,
32/196 de 20 de diciembre de 1977, 33/16 de 10 de noviembre de 1978,34/66 de 5 de diciembre de 1979
"y 35/14 de 3 de noviembre de 1980, asf como su resolucién 36/35 de 18 de noviembre de 1981, en la que
decidi6 considerar, en su trigésimo séptimo perfodo de sesiones, la aprobacién de un proyecto de
conjunto de principios que han de regir la utilizacién por los Estados de satélites artificiales de la Tierra

para las transmisiones internacionales directas por televisién. )
- Tomando nota con reconocimiento de los esfuerzos realizados en la Comisién sobre la

Utilizaci6n del Espacio Ultraterrestre con Fines Pacificos y su Subcomisién de Asuntos Juridicos para

aplicar las directrices formuladas en las resoluciones mencionadas.

Teniendo en cuenta que se han llevado a cabo diversos experimentos de transmisién directa
mediante satélites y que en algunos pafses se hallan en condiciones de entrar en funcionamientgvarios
sistemas de transmisi6n directa mediante satélite que pueden ser comercializados en el futuro inmediato,

-utilizaci6n del espacio ultraterrestre, incluso la Luna y otros cuerpos celestres, de 27 de enero de 1967,
las disposiciones pertinentes del Convenio Internacional de Telecomunicaciones y su reglamento de ra-
diocomunicaciones y los instrumentos interacionales relativos a las relaciones de amistad y a la coo -
peraci6n eatre los Estados y a los derechos humanos. )

C. Derechos y beneficios

5. Todo Estado tiene igual derecho a realizar actividades en el campo de las transmisioneés inter -
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nacionales directas de televisién mediante satélites y a autorizar esas actividades por parte dé personas
naturales y juridicas bajo su jurisdiccién. Todos los Estados y pueblos tienen derecho a gozar y deberédn
gozar de los beneficios de esas actividades. Todos los Estados, sin discriminaci6n, deberén tener acceso a
la tecnologfa en ese campo en condiciones mutuamente convenidas por todas las clases interesadas.

D. Cooperacién internacional

6. Las actividades en el campo de las transmisiones internacionales directas de televisién mediante

satélites deberén estar basadas en 1a cooperacién internacional y fomentarla. Esta cooperacién debers ser
objeto de acuerdos aprobados. Deberén tenerse especialmente en cuenta las necesidades de los pafses en

desarrollo en la utilizacién de las transmisiones mtemacnonales directas d¢ televisién mediante satélites

para acelerar su desarrollo nacional. .

E. Arreglo pacffico de controversias-

1. Toda controversia internacional que pueda derivarse de las actividades a que se refieren estos
principios deberd resolverse mediante los procedimientos que para el arreglo pacifico de las controversias
hayan establecido, de comGn acuerdo, las partes en la controversia, de conforxmdad con las disposiciones
de la Carta de las Naciones Unidas.

F. Responsabilidad de los Estados

8. Los Estados deberdn ser internacionalmente responsables de las actividades emprendidas en el
campo de las transmisiones internacionales directas de televisién mediante satélites que lleven a cabo o
que se realicen bajo su jurisdicci6n, y de la conformidad de cualesqmera de esas actividades con los
principios enunciados en el presente documento.

9. Cuando las transmisiones internacionales directas de televisién mediante satélite sean efectuadas
por una organizaci6n internacional intergubernamental, Ia responsabilidad mencionada en el p4rrafo 8
supra deberd recaer sobre dicha organizaci6n y sobre los Estados que participen en ella.

G. Derecho y deber de consulta .

10.  Todo Estado transmisor o receptor, perteneciente a un servicio de transmisiones internacionales

directas de television mediante satélites establecido entre Estados, celebraré con prontitud, a solicitud de

cualquier otro Estado transmisor o receptor perteneciente al mismo servicio, consultas con el Estado

solicitante acerca de sus actividades en el campo de las uansmxsnones internacionales directas de tele-

visién mediante satélites, sin per)mcno de otras consullas que estos Estados puedan celebmr sobre este
" tema con cualquier otro Estado. ’

* H Derechos de autor y denechos conexos

11. Sin perjuicio de las dlSpOSlClOlleS pertinentes del derecho intemacional, los Estados debexﬁn
cooperar bilateral y multilateralmente para velar por la protecci6n de los derechos de autor y derechos
conexos mediante la concertacién de acuerdos apropiados entre los Estados interesados o las personas
juridicas competentes que actGen bajo su jurisdiccién. En esta cooperaci6n deberdn tener especialmente
en cuenta los intereses de los pafses en desarrollo en la utilizacién de las transmisiones du'ectas de te-
levisién para acelerar su desarrollo nacional. .

I. Notificaci6n a las Naciones Unidas ‘.
12. A fin de promover la cooperacién internacional en la exploracién y la utilizaci6n del espacio
ultraterrestre con fines pacificos, los Estados que realicen o autoricen actividades en el campo de las
transmisiones internacionales directas de televisién mediante satélites deberdn informar en la mayor
medida posible al Secretario General de las Naciones Unidas acerca de la fndole de dichas actividades. Al
recibir esa informacién, el Secretario General deberé darle difusién inmediata y eficaz, transmitiéndola a
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los organismos especializados competentes, a la comunidad cientifica internacional y al pGblico en
general. s

J. Consultas y acuerdos entre los Estados 4 .

13.  UnEstado que se proponga establecer un servicio de transmisiones internacionales directas de
televisién mediante satélites, 0 autorizar su establecimiento, notificar4 sin demora su intencién al Estado
o a los Estados receptores e iniciard prontamente consultas con cualquiera de los Estados que lo solicite.

14.  Sélo se establecerd un servicio de transmisiones internacionales directas de televisién mediante
satélite tras haber cumplido las condiciones enunciadas en el p4rrafo 13 supra, y sobre la base de los
acuerdos y/o arreglos previstos en los instrumentos pertinentes de la Unién Internacional de Teleco-
municaciones y de conformidad con estos principios.

15.  Por lo que respecta al desbordamiento inevitable de la irradiaci6n de la sefial del satélite, se
aplicarin exclusivamente los instrumentos pertinentes de la Unién Intemacional de Telecomunicaciones.

;
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PERSPECTIVAS DE LA TV.
POR SATELITE EN VENEZUELA
(1987)

JESUS M. AGUIRRE

El éxito de la tecnologia de la radiodifusién por satélite ha superado ya la fase de ex-
perimentacién tanto en lo que respecta a los sistemas lanzamiento y colocacién en 6rbita
como en la operaién de las transmisiones. M4s alin la demanda actual de servicios supera
las ofertas disponibles a corto plazo por pate de las empresas estadounidenses y de la Com -
paiifa’ Aeroespacial Europea. Por eso la Uni6n Soviética y 1a China Popular se aprestan a
entrar en 1a competencia internacional del mercado de lanzamientos.

Una vez més 1a innovacién tecnolégica con su aceleraci6n deja obsoletas las legisla -
ciones vigentes y comienzan a formularse con rezago las cuestiones politicas y socio-
culturales, que debieran haber precedido al proceso. El gap tecnolégico nos mantiene en
estado de incertidumbre y el Estado Venezolano, més sensible a los retos tecnolégicos que a
las implicaciones polftico—sociales, no acierta a responder sino con medidas fragmentarias

(D).

En estas notas no pretendemos desarrollar los aspectos estratégicos de la asignacién de
las posiciones orbitales, el reparto de las frecuencias y otros factores econémico—politicos,
que indudablemente tienen importancia, ya que en el pasado los pafses de mayor desarrollo
tecnolégico han acaparado las frecuencias y las posiciones geoestacionarias de la 6rbita ecua -
torial (2). Tan s6lo intentaremos hacer algunas previsiones sobre la dimensi6n socio—cultu -
ral, especialmente a partir del decreto 1.176, que libera la permisologfa de 1a utilizacién de
las antenas parab6licas.

ANTECEDENTES DE LA RADIODIFUSION POR SATELITE

Venezuela se incorpor§ por primera vez al sistema de comunicaciones por satélite el
22 de diciembre de 1965, cuando firmé el Acuerdo provisional de INTELSAT. Poste-
riormente el 29 de no viembre de 1970 entré en servicio la primera estacién de satélites
CAMATAGUA I a un costo de 20 millones de bolivares, que operaba con el satélite Intelsat
3, situado sobre el Atldntico. Este sistema le permitia a Venezuela ampliar su capacidad de
difusi6n con 132 vias adicionales de transmisién de audio y una de televisién. Cabe seiialar,
sin embargo, que la primera recepcifn televisiva por satélite se realiz6 el afo 1969, gracias a
una antena instalada por Radio Caracas Televisi6n, para difundir el primer alunizaje de la
historia (3).

Con la inauguracién posterior en noviembre de 1980 de la segunda rastreadora CA -
MATAGUA 1], a un costo de 41 millones de bolivares, con acceso a los satélites Intelsat
IV-Ay V, dispuso de 780 vias de transmisién de sonido y 2 de televisi6n.

Este proceso de incorporacién al sistema de comunicaciones por satélite se ha ido
ajustando a la normativa, ain vigente de 1941, que reserva al Estado las concesiones del
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espectro radioeléctrico, y al decreto del Presidente Caldera, N2 2.505 del 28 de octubre de
1970, que reglamentaba el uso de satélites, otorgando a la CANTV el monopolio de su
utilizacién con fines comerciales.

: Con el nuevo decreto del Presidente Lusinchi, N® 1.176 del 16 de julio de 1986, qued6
liberalizada la utilizaci6n de antenas de television, con lo cual las estaciones de TV. y, en ge-
neral, los particulares, pueden contratar directamente los servicios de satélites internacionales
o recibir a través de antenas sefiales de TV. para uso privado.

Para justificar la medida se han empleado diversos argumentos, que recogemos
sucintamente. De cara a los directivos de las plantas se ha sustentado el razonamiento de que,
"el Gobierno nacional tiene el deseo de darle a los canales de TV. todas las posibilidades y
libertades necesarias para que nuestras televisoras tengan cobertura internaional, espe -
cialmente hacia la zona del Caribe, que es nuestra zona.de influercia y en las zonas fronterizas
que juegan un papel fundamental en el desarrollo” (4).

Ante el pablico, la liberalizaci6én ha sido explicada por voz del Ministro de Transporte
y Comunicaciones, Juan Pedro del Moral, como una necesidad imperativa: "Venezuela no
puede quedar rezagada de las modernas tecnologfas que en el 4rea de comunicacionés se
expanden por el mundo. Ha llegado la hora de los satélites, que utilizados de manera
eficiente pueden producir grandes beneficios comumcacxonales para el pafs, porque nos acerca
mis al resto del mundo" (5).

Por su parte el Presidente de la CANTYV, José Lu1s Espinel, consider6, desde un
principio, que 1a decisi6n habfa sido una de las més importantes en los anales de la historia
de la telecomunicacién en Venezuela y aseguré que de esta manera: "va a mejorar nuestra
televisién porque incentiva las posibilidades que ellas mismas tienen en la basqueda de las
mejores oportunidades para el entretenimiento, la cultura y la recreaci6nen general” (6).

Las razones de 1a liberalizacién, camo se ve, rondan en tomo a la moder nizacién tec-
nolégica, a la ampliacién de 1a cobertura de los canales nacionales hacia las fronteras y el Ca-
ribe, y al enriquecimiento o mejoramiento de la programacién televisiva.. Se supone,casi
automiticamente que la incorporacién de una tecnologfa, realizada eficientemente, deriva
inmediatamente ventajas- comunicacionales. O bien, sin decirse, se subestiman ciertos
costos sociales o disfunciones culturales.

EL IMPACTO INMEDIATO EN LA
PROGRAMACION DE LOS CANALES

De entrada cabria estimar un notable incremento de transmisiones de televisién vfa
satélite, recibidas en Venezuela«u originadas por los canales nacionales, al menos si nos
atuviéramos al optimismo gubernamental. De hecho el canal 4 ha mostrado mayor
iniciativa, adelantdndose en las transmisiones, pero, a juzgar por la programacién, atin es
conservadora la frecuencia de utilizacién con respecto al pasado.

Anteriormente entre 1970 y 1980 se realizaron un total de 5.268 transmisiones de
televisi6n por satélite en Venezuela, para un tiempo total de 202.292 minutos. Distribuidos
direccionalmente los datos, significa que Venezuela recibi6 a través de los cuatro canales de
TV. 4.784 programas extranjeros para un tiempo de transmisién de 188.693 minuos y
emitié 484 programas propios para un tiempo de 13.599 minutos, lo que da una relacién de
9 a1 en términos de programacién, con un saldo ain m4s desfavorable en términos de
tiempo (7).

El canal 8, tal vez por las facilidades otorgadas por el monopolio del Estado ha sido
el canal que ha efectuado en el pasado mayor nimero de transmisiones con una suma general
de 3.126 para un tiempo de 105.029 minutos, que correponde a poco més del 51 por ciento
del total operado por los canales. En términos de programas retransmitié 2.751 para un
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tiempo de 95.518 minutos y originé o 375 transmisiones con una duracién de 9.511
minutos. ‘

El componente primordial de las retransmisiones via satélite correspondi6 a los envios
cotidianos del Servicio Iberoamericano de Noticias (SIN) y de VISNEWS, que tan s6lo en
los tres Gltimos afios de la década (19678-79-80) alcanz6 ‘a 610 transmisiones. Desagre -
gando el género informativo, a continuai6n le siguen los programas deportivos, musicales 'y
de entretenimiento general.

Estas dos tendencias en el desequilibrio del flujo y en la tlpblogia de la programacin,
si exceptuamos un incremento en la transmisién de programas propios de TV. con motivo
del Bicentenario del Nacimiento de Bolivar, no han variado significativamente desde el afio
1980 a 1986. En estos dltimos aios sigue creciendo en forma gradual el uso del sistema via
satélite para mdltiples servicios —sobre todo telefénicos— y se ha mantenido con ligeras
fluctuaciones como la de 1983 la transmisi6n televisiva, que apenas consmuye un 5 por
ciento del total de servicios de telecomunicaciones que ofrece la CANTV.

La suposici6én de que la liberalzacién de las antenas lanzar{a a los canales comerciales
a una competencia sin cuartel en la cobertura de! pafs, en la transmisién internacional o en el
cambio programético, no deja de ser ingenua. El problema de la cobertura nacional es una
preocupacién que envuelve mis al Estado que a los directivos de los canales privados, ya que
estos no esté4n interesados desde el punto de vista econémico en ampliar sus seiiales a zonas
fronterizas de baja concentracién demografica y poco poder adqulSl[lVO Tal vez el Caribe
turfstico merezca un tratamiento distinto.

Por otra parte, si bien el saldo de intercambio del canal 8 respecto al exterior es un 4
por ciento superior a la media del conjunto de las estaciones en la década pasada, y cabria
esperar un repunte de la iniciativa privada en la transmisién via satélite, una variacién signi -
ficativa parece improbable por dos factores. En primer lugar hay que considerar el notable-
aumento de los costos por la cafda del bolivar frente al d6lar y en segundo lugar la actual
estrategia de programaci6n de los canales no parece quedar afectada.

Los canales comerciales no pretenden competir con el canal 8 del Estado a través de
los noticieros internacionales, surtidos via satélite, ya que estos programas ofrecen un rating
inferior a cualquier telenovela. Ademds la tictica de los canales comerciales ha sido la de 1a
venta directa de los programas, sobre todo telenovelas, a sus socios o clientes de EE.UU.,
Latinoamérica y el Caribe, hasta el punto de que hoy es pomble ver alguna telenovela
venezolana via satélite a través de una cadena de televisién americana en espaiol. .

Por fin, la recepcién directa de programas extranjeros, sobre todo estadounidenses
como veremos mé4s adelante, supone el manejo del inglés, si exceptuamos la programacién
musical y deportiva, y ello puede ser una barrera notable, que utilizar4n efectivamente los
canales para resguardar sus pablicos cautivos del pafs y su clientela de anunciantes.

Todos estos factores nos hacen prever que el impacto inmediato en la programacién
televisiva va a ser menos de lo que se ha proclamado estentéreamente por los medios ma -
sivos, y que a lo sumo aumentar4 el desequilibrio del flujo en favor de la penetracién trans -
nacional capaz de ofrecer programas competitivos de deportes, mdsica ¢-informaciones, y
reforzaré el efecto de demostraci6n a través de la publicidad de pafses superdesarrollados.
POSIBILIDADES Y CONSECUENCIAS ‘ , :

ENLA RECEPCIONPRIVADA =+ - . . ..

Hay expertos que consideran que el impacto mayor del decreto 1.176 provendré de la
ruptura y recomposicién de los pablicos tradicionales, debida-a 1a atraccién ejercida por los
nuevos programas de radiodifuci6n por satélite. Por eso nos parece conveniente evaluar sin -
téticamente el nuevo panorama televisivo abierto a los usuarios'de antenas. - o b

Con una antena de 4.5 metros pueden recibirse las huellas de unos 40 satélites, va-
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riando las posiciones hasta los 139° (Cuadro N? 1). Esta situacién puede modificarse ya que
este mismo afio van a larzarse varios satélites nuevos con un me joramiento en la calidad de
las senales.

Sin embargo, conviene notar, como sefial6 el Ministro de Transporte y Comu -
nicaciones, que si algunos vendedores de antenas se han dedicado a pro meter la recepcién de
miltiples sedales de todo el mundo a través de numerosos satélites, de hecho s6lo tenemos
un acceso efectivo a unos siete. A las limitaciones propias, derivadas de la posici6n geo -
gréfica de Venezuela, se aiaden las proveniéntes de las transmisiones en otros sistemas
distintos del americano. Asf las transmisiones europeas de Frarria y la URSS, que se hacen
en el sistema SECAM, y la de la Reptblica Federal de Alemania que utiliza el PAL, se
captan distorsionadas; otro tanto ocurre con las transmisiones brasilenas, difundidas también
bajo la norma PAL, que s6lo logran recibirse en blanco y negro. :

Ademis cada vez son mds los canales con codificacién criptica (encrypted signal) o
con dispositivos de proteccién (scramb) que anulan las posibilidades de recepci6n directa sin
una suscripci6n previa y los correspondientes decodificadores.

Entre los canales atin no codificados estén los del Galaxie 74 y gran parte de los intel -
sat, y en el mercado norteamericano adn se encuentran dispositivos ilegales (un—scrambled)
para desbloquear los ruidos electrénicos que interfieran la recepcién clara de sefiales. .

Actualmente los satélites més accesibles son los siguientes: Galaxy 1 (G 1), Galaxy
2 (G 2), Satcom F 1 R (F 1), Satcom F 4 (F 4), Westar 4 (W 4), Telestar 303 (T 3),'
Satcom F 3 R (F 3), Westar 5 (W 5), Intelsat IV, Intelsat V, Ghorizont. También pueden
recibirse sefiales de los satélites Brasilsat y Morelos (M 1), pertenecientes al Brasil y México
respectivamente, si bien el primero, como hemos sefialado, utiliza el sistema PAL

A través de estos satélites, que vehiculan a veces hasta 24 canales cada uno, puede -
lograrse con una antena doméstica una imagen aceptable de unos 25 canales, cuya pro -
gramacién puede encontrarse en publicaciones especializadas. Obviamente las alternativas
més variadas provienen de los canales estadounidenses. Varios canales de TV. por cable
(Showtime, Movie, Chanel, Cinemax, HBO, Music TV...) ofrecen programacién- continua
de entretenimiento, cine, noticias, deportes y dsica, especialmente progresiva.

Para los interesados en la politica pueden tener particular interés el canal del Congreso
Americano y algunos debates del canal 9 de New Jersey, del canal 9 de New York y del canal
9 de Chicago. Pueden encontrarse también varios canales religiosos de diversas corfesiones
y no faltan programas infantiles en el canal de stney Los preocupados por la problemitica
de las minorfas pueden acceder a una programacuﬁn especffica para judfos, negros o hxspanos

Este es el ment tentador que, compmendo con los videocassettes, ha movilizado la
producci6n y venta de las antenas domésticas. . Unos cinco grupos, al menos, compiten en el
territorio nacional, ofreciendo desde los productos mponados o elaborados hasta los servcios
de instalacién. .

Las estimaciones sobre el mercado potencnal varfan notablemente, pero, si nos ate-
nemos a los célculos més prudenciales del i ingeniero Gelvis Sequera, exdirector sectorial de
Comunicaciones, pueden llegar a unos 6.000 compraiores en el territorio nacional. Esta
cifra podrfa ampliarse con la disminucién progresiva de los costos atn altos (de 100 a 200
mil bolfvares dependlendo sobre todo de la importaci6n de las partes)

Lucen imaginarias algunas estimaciones que se han hecho con la mirada puesta en la
evoluci6n vertiginosa del mercado noneamencano donde el ritmo de colocaci6n en el afio
1986 fue de 50 mil antenas por mes con el objetivo de tres millones de antenas instaladas
para 1987 y una proyecci6n mundial de unds 48 millones de espectadores para 1994,

En el caso venezolano es presumible une pronta saturacién en un par de'afios con un
ritmo de colocacién de unas 100 antenas mensuales, a las que habna ‘que afiadir las im -
portadas. La recesi6én econémica actual deja poco margen para el consumo suntuario de la
mayorfa de 12 poblacién, y espccxalmente de la clase media, sumida en la lucha por la sobre-
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vivencia. Cualquier semejanza con el boom de los videocassettes en la década pasada serfa
equivocada, tanto por la diferencia de costos —aun siendo conpartidos— como por Ia recesién
econ6mica.

Lo probable es que haya una sobresaturaci6n tecnolégica y programaética de los es -
tratos altos, en los que se ha concentrado ain més el ingreso, sin una recomposicién signi-
ficativa de los piblicos televisivos, al menos a corto plazo. :

CARACAS

Me RANDA
llASUHAS

!
CAMATAGUA
é

ENLACES POR LOS OUE PASA LA SENAL PROVENIENTE DEL SATELITE, DESOE CAMATAGUA

ENTRE EL FUTURO DESEABLE Y PROBABLE

Aun en plena euforia petrolera, antes de la crisis de 1983, los diversos gobienos de
Carlos Andrés Pérez y Luis Herrera Campins, no se plantearon la adquisicién de un satélite
propio y exclusivo como lo han ido haciendo Brasil (Brasilat) y México (Morelos 1y 2).
Mis bien la polftica ha sido la de solicitar a INTELSAT en el segmento espacial de la
organizacién transpondedores para la utilizacién del Gobierno Nacional.

Asf en 1980 la Direccién General Sectorial de Comunicaciones alquilé dos y medio
transpondedores por un costo de 84 millones 265 mil bolivares para satisfacer las necesidades
de Petr6leos de Venezuela, de la Direccién General de Transporte y Trénsito Aéreo, del
Ministerio de Defensa, de la CANTV, y ampliar la cobertura del canal 8 -VTV-para un 95
por ciento de la poblacién.

Ya no ha sido retomado en serio el Proyecto SERLA (sttema Regional de
Teleducaci6n para los pafses de América del Sur), cuyos costos en 1970 por el sistema de
satélite se calculaban en unos mil millones de d6lares (7). Actualmente se sigue en el
proceso lento de proyectar un satélite doméstico propio en colaboracxdn con los pafses de la
regién andina (Colombia, Ecuador, Pert y Bolivia).

El proyecto, denominado Condor, y atn no contratado prevé la utilizacién de 16
canales en ku-band, de los cuales al menos uno en comgn, y la fecha de la etapa de
lanzamiento se sitia en 1990.

En estas condiciones las conjemras sobre el futuro correrfan el riesgo de ser fatuas, si
no contéramos con algunas experiencias probadas de otros pafses. Todavia las experiencias
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brasilefia y mexicana, mis préximas a nosotros, son-incipientes, aunque evidentemente
tequerirdn suma atenci6n por parte de Venezuela en los afios inmediatos.

Para nuestro-propésito de efectuar algunas previsiones rectrramos a los resultados de
algunas investigaciones relevantes. Dos de los experimentos més importantes de la década del
70 fueron el de 1a India (SITE = Satellite Instructional Television Experiment) y el del
Pacifico (PEACESAT = Pacific Education and Communication Experiment by Satellite), ya
que plantearon el uso del satélite para promover el desarrollo.

* E1 SITE duré un afio desde agosto de 1975 a julio de 1976. El gobierno indio obtuvo
un préstamo de la ATS-6 para utilizar los componentes espaciales, y el segmento de tierra
(antenas, receptores de TV.) asf como la programacién, fue suministrada por instituciones
indias. La coordinacién corresppndi6 al ISRO (Indican Space Research Organization). En
términos técnicos el proyecto SITE sali6 airoso, ya que logré dotar a 2338 aldeas rurales
dispersas de antenas comunitarias y de receptores de TV. con una programacién de cuatro
horas diarias. Los objetivos primarios de desarrollo, referidos a planificacién familiar, al
rendimiento de la préctica agricola, a la integraci6n, y secundariamente al mejoramiento de la
educacién e adultos y de las pautas de salud e higiene, s6lo obtuvieron logros parciales. Asf,
por ejemplo, 1a visi6n de TV. no increment6 la adopcién de métodos de planificacién
familiar, cuando era uno de los objetivos principales.

Entre marzo de 1976 y junio de 1978 se desarroll6 un programa semejante en Costa de
Marfil con el apoyo de Francia y Alemania Federal a través del satélite Symphonie, que
posteriormente fue también utilizado para video—conferencias, pero sin mayores resultados.

Todo ello ha replanteado de nuevo la critica del difusionismo, cuando pretende resolver
los problemas de desarrollo por la sola via de incrementar tecnolégicamente la informacién,
sin considerar las desigualdades estructurales de riqueza y poder, y las caracterfsticas det
liderazgo correspondiente en los grupos tradicionales (8).

La otra experiencia del PEACESAT, que enlaz6 a 17 estacione$ ubicadas en varios
paises del océanos Pacffico, utilizé también la infraestructura técnica del ATS-1, lanzado por
la NASA ¢n 1966. Su originalidad, m4s que en los objetivos instruccionales de nutricién
infantil, salud y educaci6n general, consisti6 en el carécter participativo del modelo. Frente a
los modelos de difusién unidireccional PEACESAT presentaba un flujo interactivo entre las
comunidades dispersas. Una vez mds la resoluci6n telecomunicacional fue intachable. La
red, sin embargo, reflejé y reforz6 los desequilibrios preexistentes, basados en el nivel
socio—cultural urbano frente al rural, y en la preponderancia masculina frente a la femenina.

Ambos resultados confirman la tesis de que la modemnizacién de las telecomu -
nicaciones eleva la eficiencia de los centros difusores, ubicados en polos de desarrollo, mien-
tras 1a poblacién periférica, particularmente rural, permanece al margen de las comuni -
caciones modemnas (9).

Ello es més evidente cuando se incorporan modelos de difusién comerciales, ya que
consolidan simplemente los centros y pautas de desarrollo que favorecen a los nécleos
urbanos. .

En vista de que en Venezuela hasta 1990 no vamos a gozar de un satélite doméstico
propio o compartido con una funcién educativa o, al menos, cultural, 1a expansién de los
afios inmediatos seguird el modelo comercial competitivo. Por eso el éscenario probable de
este préximo lustro pueda asemejarse al que nos dibujan algunos pafses europeos,
incorporados al sistema Ge TV. por satélite como meros receptores, aunque nuestro proceso
de integracién sea més lento.

Expertos, como Howkins, aseguran que "los satélites han desestabilizaado draméitica e
irrevocablemente 1a radiodifusi6n europea (...) hasta el punto de que la nocién tradicional de
plblico ha perdido su sentido” (10).

Los pafses que han mantenido politicas comunicacionales con un sistema mixto, aun
con preponderancia del sector pdblico (Suecia, Francia, G.B., RFA, Espaiia...) han
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comenzado a sufrir los embates de diez o quince canales fordneos con abundante publicidad.

Obviamente a la tradicional discusién sobre politicas nacionales de radiodifusién se ha
sumado la consideraci6n sobre las ventajas o desventajas que representan los contenidos de
€50s nuevos programas transfronteras, ‘ L

En una primera instancia se pens6 en un probable paralelismo entre Ia televisién por
satélite y la radio sin fronteras, llamada radiodifusi6n exterior. Segtn esta hip6tesis, el
nuevo sistema tenderfa a seguir las pautas de programacién y audiencia de las ondas cortas de
radio. Asf estarfan los oyentes habituales de ondas cortas, integrados por oyentes de los
otros pafses distintos del emisor, o por oyentes nacionales que viven en esos otros pafses,
interesados en la programacién de'su pafs de origen. '

Entre estas audiencias, sobre todo extranjeras, se encuentran los servicios de escucha de
los Gobiernos, los servicios de escucha de las emisoras, los servicios informativos de los
medios periodisticos, los auditorios de grupo, los lideres de opini6n en pafses de fuerte cen -
sura, y misioneros o grupos religiosos. Se supone que estos mismos oyentes
complementan su dieta de mensajes con los canales de TV. satelital,

Por otra parte los cazadores de ondas, dexistas (observadores desinteresados) y estu-
diantes de idiomas tienen ahora una nueva oportunidad para satisfacer sus intereses, especial -.
mente en los pafses que como los de 1a Europa central pueden acceder a canales en cuatro,
cinco y més lenguas (11). " _

Ahora bien, estas suposiciones plausibles, han comenzado a replantearse a partir de las
primeras investigaciones empfricas. Asf, por ejemplo, a diferencia de la radio sin fronteras,
ha sorprendido la proporcién significativa de programas de mdsica popular o "music-videos"
transmitidos por canales especializados (Music Box, Sky Channel, etc.).

Como hemos anotado anteriormente, en Venezuela son accesibles varios canales mu-
sicales (MTV: Music Television; VH-1: Video Hits—One; CMTV: Country Music Tele -
vision; Much Music, Hit Video USA...) y parece desarrollarse el mismo fen6meno.

’ Existen varios estudios de anilisis de contenido, realizados sobre los canales esta -
dounidenses, entre ellos el MTV, que suministran la mayor parte de los-music-videos via sa- -
télite. Contra ellos han recafdo las criticasehabituales de exacerbaci6én del sexo y la
violencia, asf como de discriminaci6n basada en la subrepresentacién de las mujeres y los
negros (12). : . . o

Otro estudio més reciente de Per-Erik Elg y Keith Roe sobre los "music—video" que
penetran a pafses nérdicos europeos, como Suecia, arroja resultados semejantes, aunque,
contra lo que pudiera creerse, han detectado que las producciones procedentes de la Gran
Bretafia manifiestan mis crudeza y violencia que las estadounidenses. .. .

En términos de piblico, su "target" corresponde a los adolescentes de 1a subcultura
juvenil, identificados con la mdsica pop y rock (Cuadros N°. 4 y 5). "Esencialmente
~comentan dichos investigadores— los programas representan extensiones de las actividades de
produccién, mercadeo que circundan a la industria fonografica" (13). Digamos, pues, que la
publicidad transnacional comienza a ver luz, en un panorama que se percibfa bloqueado por
las prioridades educacionales del nuevo sistema y los celos de 1a seguridad estatal.-

Ante este escenario la actual politica comunicacional nos luce paradéjica., Mientras se
pretende hacer cumplir.el 1 por 1 en la programacién musical de radio, se liberalizan los
canales de TV. por satélite. Y ala vez que a la letra impresa —mé4s fundamental parala
cultura~ se le reducen las fronteras por las medidas impositivas, a las ondas for4neas se las:
libera para reforzar atin més la esquizofrenia de nuestra subcultura juvenil cada vez mé4s
iletrada. . R 3 .
En definitiva, la liberacién de las antenas parabflicas no parece ofrecer nuevas alter-
nativas, cualitativamente distintas, para la mayorfa de los venezolanos. Se ahondars mis la
trecha tecnolégico-informativa entre los estratos superiores e inferiores.del pafs, y los
adolescentes se expondrén més intensivamente a las corrientes comerciales de la cultura y
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moda transnacional, més alla de las identidades nacionales, comulgando. con el triunfo del
capital transfronteras.

Y cuando se desate una guerra fria de programaci6n satelital entre las pobenmas hege-
ménicas, asistiremos una vez mis al duelo como convidados de piedra.
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CUADRO Il

XEY FOR DIRDWATCHER . SIMULCAST SER_VIC!S
(D) — Vertical Polarization CENF3 ) » G1 D
€3 — Horizontal Polarization CeST2(D =TI )

(R) — Repeal program PILFAg » G1 (T}

(CC) — Close-captioned/for the hearing impaired.
Q — Restricted encrypted signal
# « Avallsble encrypled signat

SERVICES BY SATELLITE

Sve. Sve.

dg.#  Sat. Yer Description 6.4 Sat, Tr.# Description

033 £5 @ Learn Alaska TV Nelwork 540 M1 (1 XEWMexico City
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CUADRO IV
ESTILOS MUSICALES: VIA SAT.
CANALES: MUSIC BOX Y SKY CHANNEL (1986) -

Y » -

‘Music Videos Musical Stzle

‘.

Musical étxle Number. of Videos (%)

Pop ‘. 15 . 40

Disco 5 13

Rock ! 5 13

New Wave 3 8

Synth 3 8

Folk 3 8

Reggae 2 5 .
Hea;vy Metal '’ 1 L3 !
Jazz 1 *3 )
TOTAL 38 oy eV

“
CUADROYV

'ESTILOS DE VIDEO: VIA SAT
CANALES: MUSIC BOX Y SKY CHANNEL (1986)

"
.-

Music Videos: Video Stylesg

Video Style ’ Number of Videos 2)

Rockumentary 1 29
* 7+ action N 6 16
Love/courtship 6 16
Science Fiction 4 1’
’ Nostalgia 4 11 i
Other 3 8
Humour, 2 5
Experimental 2 S
TOTAL 38 101
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- TELEVISION DE
-~ ALTA DEFINICION

JOSEIGNACIO CADAVIECO

.

Desde hace algunos aiios las siglas HDTV se han venido popularizando a través de las
revistas cientfficas y de vanguardia. Provenientes de la terminologia inglesa "High Defini -
tion Television", han sido traducidas a nuestro idioma como Televisi6n de Alta Definicién
y se refieren a la tecnologfa futura, cada vez més préxima, destinada a estandarizar un sistema
universal de televisién con caracteristicas de tan alta calidad que pondré4n a dudar a quienes lo
vean en los museos del futuro, que hubo una vez televisién tan deficiente como la que ac-
tualmente tenemos. Aclaro que al aplicar este -calificativo me estoy refiriendo
exclusivamente a las caracterfsticas visuales resultantes de los formatos y delimitaciones
tecnolégicas actuales, sin entrar en el otro terreno, también interesante, del contenido. Para
que esto ocurra, no hace falta que pase tanto tiempo como el que transcurrié para que
nuestros hijos llegaran a la conclusion de que la television existié siempre, por cuanto les
resulta mconceblble que la vida pudiera transcurrir sin ese componente indispensable en todo
hogar. 3
Sucesivos avances tecnolégicos, han permitido ir introduciendo mejoras que han
vuelto tolerable el recurso televisién. El color por una parte, el videograbador
posteriormente (creando una extrafia costumbre de revisar escenas que pretende uno extender

“subconscientemente a los cinematégrafos o teatros) y- las nuevas mejoras recientemente
incorporadas o a punto de serlo (como el sonido estereofénico, o las pantallas insertadas para
visi6én simultdnea de varios canales con su correspondiente congelador de cuadros), no han
sido dique suficiente para contener el nuevo alud tecnolégico que representa la Televisién de
Alta Definicién. -

Antes que nada vale la pena analizar hacia dénde va dirigida, Obviamente, si se avi -
zorara la posibilidad de un nuevo formato destinado a reemplazar el inmenso parque de tele -
visores existente en el mundo, la sensatez general abortarfa de inmediato talintento. Pero no
es ese el caso. En principio, este sistema est4 destinado a permitir la creacién de programas
con caracterfsticas tonales, crométicas y de resolucién semejantes a las del cine, que sigue
siendo considerado como la meta cualitativa para presentaciones masivas. Démos por
sentado, habida cuenta que las pruebas que hemos presenciado lo demuestran, que este
objetivo ha sido logrado ya en forma viable.

Las razones que hacen atractiva esa bisqueda son- fundamentalmente practicas y
econ6micas. La produccién cinematogréafica démanda la utilizacién de costos material no
recuperable, seguldo de un igialmente caro proceso quimico de revelado, al cual se adiciona
una secuela de copias y montajes de trabajo, en el que parte de los procesos creativos del
ensamblaje escapan moment4neamente de la supervisién del dxrector, quien tarda valxoso
tiempo en éstar en condiciones de visualizarlo. -

’ La televisi6n, con su modalidad de grabacién magnética, utiliza maieriales re-usables,
por lo cual la proporcién de material grabado por tiempo de programa requerido se multiplica
sin reparo, habida cuenfa que el material de desecho visual alin es re-usable para nuevas
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grabaciones. El proceso de montaje est4 en todo momento a la vista del director y los re -
cientes avances en la creacién de efectos visuales, superan los repertorios existentes en la
cinematograffa con la envidiable ventaja de ser realizados en un proceso abierto y directo, sin
las esperas (y las sorpresas) del revelado. Esto es extensible también a la ardua tarea de -.
creacién de secuencias de presentaciones y créditos asf como gréficos y animacién.

Por todo lo que antecede, la Televisién de Alta Definicién tenfa justificacién
suficiente en la creaci6n de instrumentos més eficaces para-la produccién de material de
peliculas (si es que el término puede seguirse aplicando) o producciones para las salas
teatrales existentes.

El ° ] »
Motion Picture Production Using High Definition Video System
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Naturalmente, para no hacer obsoleta la inversi6n (casi centenaria) de equipos de pro -
yeccibn, el ciclo de producci6n de cinematograffa electrénica de alta resoluci6n se cierra en el
componente que permite convertir el producto final en una clésica copia en celuloide, con su
posterior revelado quimico, capaz de ser copiada y distribuida en las tfpicas latas, a los ci-
nemat6grafos de todo el mundo. .

Esto resulta todavfa un poco paradéjico, pues es bien sabido cémo las venerables m4 -
quinas de proyeccién se encargan de deteriorar las pelfculas, afiadiendo las aberraciones
6pticas de aparatos mal mantenidos para obtener al final, la antftesis dé los refinamientos
técnicos y estéticos usados como premisa en la produccién. . :

Hasta aquf la introduccién de esta tecnologfa no tiene por qué producir escozor, pues
ha sido altamente respetuosa del orden establecido. Pero asf como no se puede tapar el sol
con un dedo, tampoco se puede evitar intuir los siguientes pasos de esta tecnologfa, una vez
sea viable. Es decir, desde ahora. : .

Si se tiene la produccién en un medio resistente, como es el video tape, no puede
parecer l6gico retroceder al meterial fotogréfico y su proceso quimico, ni exponerlo al de-
terioro de los proyectores mecénicos. Por tanto es preferible utilizar reproductores mag-
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néticos y proyectores de TV en vez de los existentes y en todo caso, distribuir pequefias latas
(en realidad contenedores plésticos con videocassettes) en vez de las voluminosas usadas ac -
tualmente en cine.

Pero en un mundo donde es tan complicado el envio de materiales de un lado aotroy
tan susceptible de atrasarse por los papeleos aduanales, es més natural distribuir los pro -
gramas mediante circuitos de satélites, para su utilizaci6n en vivo, o después de almacenado
sea usado posteriormente. Todo esto se traduce,.l6gicamerite, en ahorros operativos. Esta
tecnologfa de distribucién de programas, noticieros, seriales o eventos especiales, se estd
efectuando en otros pafses desde hace varios afios. Las recientes disposiciones guberna-
mentales permitirén a corto plazo que las telenovelas y programas que exportamos, sean en -
viadas mediante canales (transponders) contratados en satélites, hasta los clientes que los
suscriban. De esta forma se logra una notable economfa en videotape y una gran confiabi-
lidad en la oportuna recepcion de los capftulos,

Otra paradoja: El videotape que se proclama como la alternativa del ahorro frente. al
celuloide, se encuentra a su vez como sujeto de una accién tecnoldgica de economfa.

Como ya muchos habrén inferido, si es posible enviarla como sefial de television, por
satélite, debe ser igualmente posible distribuirla a alguien més que a los teatros. Es decir,
debe ser posible que en nuestra casa, podamos obtener también esa sefial superior de tele-
visién. Desde luego, la respuesta es afirmativa y hacia all4 nos encaminamos. Es decir, que
nacida como una restringida herramienta de produccién, la HDTV estd apuntando hacia niles-
tra salay pmbablemente hacia nuestras habitaciones.

A quienes consideran que el factor econ6mico impedir4 la realizacién de esto, que -
remos recordarles que los primeros aparatos de televisién que Ilegaron a este pafs, hace apenas
33 afios, costaban en bolivares de esa época lo mismo que hasta hace poco se pagaba por los
de color. Es decir dos o tres mil bolivares. O sea, que si contintia la excepcional prictica de
1a electrénica, seguiremos teniendo superiores aparatos a precios felizmente aislados de las
tendencias de los otros productos. De ello se deduce que aunque no lo creamos factible, la
HDTV est4 dxspuesta a dotarnos de una seiial de mejor calidad, en nuestra casa. Cuénto tar -
dar4 en ocurrir esto, es dificil de adivinar. Pero probablemente serd antes de lo que muchos
creen.” Veamos algunas consideraciones sobre el estado actual de las cosas:

. .

1. Tecnologia

Auspiciado por la cadena de televisién NHK, la industria japonesa se dedic6 en firme
al estudio del sistema y a producir los primeros prototipos viables. Como consecuencia de
esto, se estdn ofreciendo actualmente, entre otros, los siguientes productos:

- Cémaras HDTV tanto portétiles como de Estudio

- Monitores de HDTV (Proporcién 3:5 en vez de la actual 3:4)

- Grabadores de HDTV en cintas de 1" (Semejantes a las del formato C)

- Proyectores Teatrales de HDTV (Pantallas hasta de 5.2 x 3 Mts.)

- Convertidores Laser de HDTV a film (Positivo o Negativo)

- Convertidores (Transcoders) de HDTV a sefial de TV convencional

- Telecines de alta definicién HDTV

Algunas empresas en USA y Francla han adquirido ya equlpos de este txpo para pto-
ducciones filmicas.

2. Pasos Intermedios

Mientras se acerca el momento de la HDTYV, se contindan introduciendo productos
intermedios destinados a mejorar algunos aspectos de la situacién actual, lo cual tedricamente
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debe elevar el nivel de sofisticacién del usuario a un nivel de maduracién para HDTV.

Por ejemplo, ya han aparecido Videograbadoras convencionales pero con canales de
sonido digital (PCM), para transmmr programas en STEREO con mucha m4s alta calidad de
lo actual.

' Se'estin anunciando videograbadores'y televmores con circuitos digitales que permiten
analizar los patrones de ruido y fallas en la imagen; para generar sefiales que los
contrarrestan, mejorando su estabilidad y resolucién. Igualmente, como globos de ensayo, se
estén ofreciendo aparatos receptores que generan lineas intermedias, promediando la anterior y
1a siguiente, para lograr el efecto de desplegar el doble ndmero de lineas por cuadro de la
pantalla actual. -

Estén a punto de iniciar su operacion los satélites de difusién dlrecta (DBS), los cuales
estarén dotados de transmisores de potencia mucho mayor que los actuales, dirigidos al usua-
rio final en determinadas 4reas geogréficas, quien lo podr4 recibir en su hogar con PE-
QUENAS antenas parabélicas (aproximadamente 1.2 Mts de diémetro).

Se ha implementado un sistema de codificacién (SCRAMBLING) para la sefial de TV
enviada por satélités, que permite activar o desactivar los decodificadores de los suscriptores.
Esto, originalmente concebido como una legftima defensa contra los usuarios no autorizados,
est4 en realidad abriendo la puerta al pago por recibir televisi6n, salvo que los legisladores lo
impidan en virtud de la propiedad colectiva del espectro radioeléctrico. Hasta ahora, ese no ha
sido el caso en los Estados Unidos. Esa pequefia cajita podrfa ser sin duda un grgn freno a la
popularizacién de mejores receptores de TV, si al costo de los equxpos hay que anadlr el
alquiler de'la- suscripci6n. '(Sin embargo han aparecido también‘las "cajas negras" que los
activan sin el pago, aun cuando su efectividad est4 por compmbarse) '

3.E9tandanzac16n ' S

Auspnclada por las asociaciones de radlodlfusores de vanos pafses, se han venido ce-
lebrando numerosas Teuniones técnicas entre los interesados en el desarrollo de esta tec-
nologfa. Se han creado dos bandos diferenciados, compuestos por Japén y la Cadena CBS de
USA por una parte, y los teledifusores e industriales Europeos por la otra. Un alto ejecutivo

- de 1a NHK, vocero del primero de los grupos, declaraba con desencanto que cada vez que re-
solvfan alguna de las objeciones presentadas por los europeos, estos sacaban una nueva. En
realidad, el problema més que tecnolégico es de politica, y cada qu:en saca cuentas de cuénto
gana y cuénto pierde accediendo a ceder la primacfa al otro ponente. *

En estas discusiones han transcurrido més de tres afios, y probablemente no se llegar4
a un acuerdo de unanimidad en el corriente. La existencia de un standard mundial redundar4
en una notable economfa de produocxdn, tanto de equipos de generacnén de programas como

de los receptores. R .

4. ;Quépasa éori nuestros equ‘ipos actuales? _

L6gicamente, transmitir una sefial con’més resolucién y por tanto con m4s infor-
macién (5 veces mis), requiere un mayor ancho de banda. Es decir, no cabe en el espacio de
un canal actual, un canal de HDTV. De hecho, el ancho de banda es 6 veces mayor en la
propuesta de NHK, y contiene 1125 lineas (en vez de las 525 actuales de NTSC). Ademis la
pantalla de proporci6n 5:3 tiene 25% més de superficie que la actual de 4:3. Es decir, si
alguien transmite esa sefial hoy, serfamos a ser capaces de verla en nuestros televisores.

Pero en la misma forma que ¢l paso de Blanco y Negro a color respet6 la com-
patibilidad con los equipos blanco y negro existentes (lo cual seglin muchos fue la tragedia
causante del NTSC), también se ha previsto la compatibilidad de HDTV con lo actual
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- CBS desarroll6 un ingenioso sistema, en el cual se utilizan dos canales continuos (por
ejemplo 3 y 4) de forma tal que uno de ellos transmite una sefial que puede ser recibida en la
modalidad actual, pero el otro lo que contiene es la llamada sefial complementaria (augmen -
tation signal) la cual se combina con la anterior en los receptorcs HDTV, logrando la imagen
HDTYV de proporci6n 5:3 de 1020 lineas.’

Program Origination

Multvcore
Camera Cable

BMW Monitors

@-
l : A

v -

and
|mage Enhancer

# TBC/Processor

Switcher/Speciat
€ffects Generator

Test Equipment

Waveform Monitor

Tek-1480HD
. (Made by Sony
Tekironix}
\"» . - _J
Post Production Image Display
| . On Line Edit Off Line Edit Existing Flat screen of
& TBC/Processor Tape Format

Edit Controller

TBC/Processor

Special
Eflects Generator '

Color Monitor
1271828

Program Transfer
g HDVS Edit
A Master . NTSC/PALISECAM 7 ‘Cunenl Model
E)
: HOVS o '
: v:
| S .
)
Im"sv’;“rgugndl = HDVSTape
m Fitm
« : "‘\
" .
L 3
.
Conclusién . .

Desde nuestra privilegiada tribuna, vemos acercarse la nueva etapa de la HDTV. Poco
_podemos hacer respecto de'ello. Ni impulsarla con fe y fanatismo vanguardista, ni tratar de
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detenerla como nuevo retofio demonfaco. Simplemente est4 viniendo y llegard. Con mucha
menos resistencia de la que en su momento tuvo el cine, que iba a acabar con el teatro. O el
disco, que iba a acabar con las orquestas. O la Televisién que iba a acabar con el Cine y la-
Radio. O el videocassette, que iba a acabar con Hollywood. Todos ellos en armonfa, acha-
cosos pero saludables, estdn esperéndola para darle la bienvenida, Hasta que la holograffa...
bueno de eso hablaremos més adelante.
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LA COMUNICACION VIA SATELITE
BAJO LA OPTICA
LATINOAMERICANA

' o MARCELINO BISBAL

L Desde 1962 el dominio transnacional de la comunicacién/informacién por parte de los
Estados Unidos de Norteamérica adquiere nuevas dimensiones: LA COMUNICACION VIA
SATELITE. El 4 de octubre de 1957 los soviéticos habfan lanzado el Sputnik 1, a los
meses los norteamericanos colocaban en el espacio el Explorer 1.

Segin el Informe del Comité del Espacio de las Naciones Unidas en 1982 nos decia
que existian 4.645 objetos que giran alrededor de la Tierra, de los cuales 1a mitad son de los
Estados Unidos, 1.786 de la URSS, 42 de Jap6n, 32 de Francia, 9 de Canada’, 6 de China, 1
de Australiay 1 de Italia. Segtin el mismo Informe, s6lo siete satélites penenecen al Tercer
Mundo: India o Indonesia.

Igualmente se sefiala que hoy dia el uso de los satéhtes es cosa normal: 150 pafses
utilizan el espacio para comunicaciones, 220 estaciones para recepcion de imégenes me-
teorol6gicas estdn dispersas'en numerosos lugares de la Tierra, 100 paises usan datos de los
satélites sensores remotos, 40 pafses estdn vinculados a la International Maritime Satellite
Telecommunication Organizatien INMARSAT) y cada afio se lanzan al espacio un promedio
de 120 satélites con diversidad de usos y funciones. .Asf, existen satélites meteorolégicos,
satélites geodésicos y de navegacién y los satélites de comunicacién. Estos Gltimos son los
més conocidos y los que afectan, hasta ahora, més directamente 1a vida cotidiana de las
sociedades. El Informe de 1a UNISPACE '82 nos indica que hasta finales de 1981 se habian
lanzado al espacio alrededor de 220 satélites de comunicaciones, de ellos 63 tienen como
objetivo las telecomunicaciones a nivel internacional y de los 157 que para ese afo per-
manecfan en 6rbita, 128 pertenecfan a los pafses desarrollados y tan sélo 29 a los sub-
desarrollados.

En febrero de 1963 nace 1a empresa norteamericana encargada de explotar la tecnologfa
de los satélites de comunicacién, nos referimos a COMSAT (Communication Satellite
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Corp.). Esta institucién sé constituye como una sociedad privada’con un capital nominal de
200 millones de d6lares repartidos asf: 175.000 suscriptores que tienen el 50% de las
actiones y la otra mitad en manos de la ATT (American Telegraph & Telephone, con el
29%); 1a ITT, GTE y RCA (16.4%) y el resto representado a través de 3 directores nom -
brados por el Presidente de los Estados Unidos. El centro local de COMSAT se encuentra en
Washington. .

A partir del 20 de agosto de 1964 entra en funcionamiento el INTELSAT, es decir
el servicio intetnacional de comunicaciones por vfa satélite para esta parte occidental del
mundo. COMSAT empez6 a ofrecer sus servicios de comunicaciones a través del consorcio
INTELSAT. Hoy dfa este consorcio transporta aproximadamente el 60% de las comuni -
caciones mundiales, tiene diez satélites de la serie INTELSAT, sus ingresos para los inicios
de 1a década de los afios ‘80 eran de 200 millones de d6lares repartidos de la siguienté forma:
75% de la comunicacién via telef6énica, 113% de la transmisi6n de todo tipo de datos y
apenas un 3.8% de sefiales de televisién. .Cuando se firmé la convenci6én de creacién de
INTELSAT (1963) 55 paises eran miembros o accionistas, en 1971 la convencién habfa sido
suscrita por 61 pafses, hoy dfa hay un total de 89 pafses en donde la globalidad de acciones se
reparte de la forma siguiente: Africa (7.4%), Asia (5.5%), América Latina (11.75%), Oriente
Medio (7.08%) y Estados Unidos el 68.27%.

Seglin datos recientes, esta organizacién internacional de comunicaciones por satélite
opera en el mundo occidental con un capitatal del orden de 1.600 millones de d6lares, se
apoya en 15 satélites puestos en Grbita -10 sobre el Atldntico, 3 en el Indico y 2 en el Pa-
cffico- y estdn adheridos al servicio INTELSAT 123 pafses.

El primer satélite de la serie INTELSAT fue lanzado en 1965 y se le llam6 "Early
Bird", ofrecfa servicios solamente entre Estados Unidos y Europa; INTELSAT II, 1966;
INTELSAT III, 1968; INTELSAT III F-3 y F-4, 1969; INTELSAT III F-9, 1970;
INTELSAT IV F-2, 1971, con instrumentos para 12 programas simultédneos de televisién, 9
mil conexiones telefénicas y algunas decenas de miles de conexiones de télex. El INTELSAT
V fue fabricado por un consorcio de empresas del sector privado norteamericano, italiano,
francés, japonés y de la RFA. Esta serie tiene una capacldad de 15.000 circuitos. Los
INTELSAT VI fueron puestos en érbxta durante el afio de 1986 y tienen una capacxdad de
33.000 circuitos telefénicos.

* El derecho a auto-seleccién'de los contenidos a transmitir porel satéhte de los pafses
insertados en el INTELSAT depende de la magnitud del porcentaje de participacién de cada_
pafs. El sistema ha adoptado la férmula de "votaci6n poriderada” es decir, que las dec1s1ones '
se.asumen de acuerdo al porcentaje de representacién, lo que otorga representatividad en la_
junta directiva de INTELSAT y 1a COMSAT. Este hecho confiere a Estados Unidos una.
vettaja: absoluta.™ Aunque la cifra de participacién de los otros pafses auménte sustanti-
vamente, en definitiva la mayorfa absoluta corresponderd siempre a los pafses altamente
industrializados que responden a través de la llamada Comisién Trilateral (Estados Unidos,
Jap6n y. Comunidad Econémlca Europea) a los m1smos mtereses de los propios Estados
Unidos. ™ - ™ .

La URSS inici6 la fase de los satélites de comumcaclén a pamr de 1965: el Molniya.
Este satélite forma parte del programa i INTERCOSMOS (1971) que estd ba]o el dominio de
INTERSPUTNIK es decxr, paises del 4rea socialista. . . ;
II.- Todos los paises de América Latina estén introducidos al sistema mternacxona] de:
INTELSAT. Solamente Cuba y Nicaragua estdn conectadas al sistema del bloque socialista:
INTERSPUTNIK y al mismo tiempo al norteamericano INTELSAT. Un cuadro, elaborado
en base a datos aparecidos en la Revista Comunicacién y CulturaN’ 9 (1), nos da cuenta de

la situacién de nuestra regién: .
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Pals _Porcentaje )
(Fecha de entrada _ de Particl Serle
_al servicio) pacién . INTELSAT.
Argentina (1969) 1.27 . -, .« lyV
Bolivia (1980) ’ - 0.05 . . V-Ay V. ;
Brasil (1969, 1975, 1979) 3.04 .. iy IV(1969); 1
o ' i > IVy IV-A (1975)
T ’ " IV-A (1979)
Chile (1968, 1977) ‘ 0.58 ' . “lylv(1968); = .
. ‘ " ‘ T IV-A(1977)
Colombia (1970,1981) . | 073 ° lity IV (1970);
o : o ‘ V(1981) "
| Costa Rica (1981) . 0.05 . v
Cuba (1973, 1979) 10.05: ;.. | INTERSPUTNIK (1973);
. B IV (1979) ‘
Ecuador (1972): 0.05 . . NV
El Salvador (1979) - - 005 - - v
Guatemala (1980) 0.05 _ v
Haitf (1976) . 0.20 i R\ :
México (1968,1980) 0.62 | .' ~Myiv(1968);
- » L Tl . Vv(1980)
Nicaragua (1973 0.05 INTERSPUTNIK (1986);
. o SR Y
Panama (1968,1981) 0.05 - |+ IV (1968); V (1981}
Paraguay (1977) 0.12 v p
Rep.'Dominicana (1975) 0.05:~ : ' v
Uruguay = - 0.05 - .t - IV-A-
Venezuela (1970, 1980) 1.30 IIIyIV (1970); V (1980)

. De los 55 "transponder” que tiene actualmente la organizacién INTELSAT 20 co-
rresponden a América Latina y -esta cifra va en aumento Son pocos, .apenas Brasil y
MEéxico, los pafses del 4rea que ya cuentan con sus respectivos satélites en 6rbita. El satélite
de Brasil fue puesto en 6rbita en noviembre de 1985 bajo Ia denominaci6n de Brasilsalt. Este
satélite "casero” tiene la capacidad simultdnea para 12.000,llamadas telef6nicas, 24
transmisiones de televisién a 28.000 llamadas de telex. Para 1986 se ésperaba el lanzamiento
de Brasilsat II. De esta forma el Brasilsalt sustituye por completo al sistema nacional de
comunicaciones que tenfa apenas siete canales de satélite arrendados al smtema INTELSAT
con un costo anual de 6.500.000 d6lares. -

Es importante acotar.que el 6 de agosto de 1971 un pequeﬁo pafs cemroamencano,
Nicaragua, puso en 6rbita un satélite doméstico bajo el nombre deNicatelsat, e mpresa
comfn del gobierno de Somoza (51 por ciento) y de COMSAT (Estados Unidos con el 45
por ciento). LObjeﬂVOS" Manejar las comunicaciones transocéanicas de Nicaragua, pero con
evidentes benefi cios estratégwos—mhtares para los Estados Unidos.

Al comienzo de esta década varios pafses de la region estudiaban la posibilidad de su
propio satélite: Colombia, Venezuela, Argentina, México y Brasil. Sé6lo los dos Gltimos,
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tal como hemos visto, han logrado sus respectivos proyectos. Colombia estuvo muy cerca
de lograrlo, pero en 1982 el gobierno colombiano resolvié no seguir con el proyecto de su
satélite Satcol. No se ha vuelto a saber més nada sobre esa idea que se concibi6 en 1975y
que para 1982 su costo ya era de 320 millones de d6lares.

En 1970 y desde una perspectiva de integracién regional dentro del Acuerdo del Pacto
Andino y particularmente en lo que se llama el "Convenio Andrés Bello", surge el Proyecto
SERLA (Sistema de Educacién Regional Latinoamericano) como una respuesta a lo que
UNESCO habfa planteado en 1a XI Conferencia General (1960): “iniciar estudios e
,investigaciones para que las comunicaciones espaciales fueran utilizadas en favor de la
educacién, la ciencia, la cultura y la comunicaci6n” (2). Roberto Ballechi, estudioso de los
satélites educativos para América Latina, nos indica que tras numerosas reuniones y estudios,
en 1973 el SERLA tuvo su punto culminante con la publicacién de un "Disefio y
metodologfa del estudio de la viabilidad de un sistema regional de teleducaci6n para los pafses
del América del Sur”. Después no pasé nada més. Todo se qued6 en el proyecto. (3)

El Proyecto SERLA también era una respuesta a la pretensién norteamericana de
imponer, via transnacionalizacién de la comunicacién por satélite, un proyecto de
teleducacién denominado CAVISAT (Centro Audiovisual Internacional via Satélite). Estaba
financiado por la COMSAT y un conjunto de empresas transnacionales norteamericanas entre
las més conocidas se encontraba la General Electric. Sus objetivos eran: '

- Posibilidad, en un plazo breve, de disponer de satélites de transmisién directa;

- Posibilidad de reconocer y dar titulos académicos norteamericanos a alumnos lati -
noamericanos.

El proyecto CAVISAT encajaba muy.bien en lo que nos cita A, Mattelart (4) acerca
de un estudio de mercado de uso interno de la General Electric: "Educem": "nombre con que
se destgna ala produccién de material pedag6gico, comprende todos los productos y todos los
servicios que cumplen una funcién en la transm1s16n del conocimiento y la mformac16n a
través de:

1.- los canales de educacién formal (ensefianza primaria, secundaria, umversnana), o
los canales de formaci6n particular (empresas, gobierno, ejército, asociaciones pro-
fesionales),

2.- los canales de formacién permanente o de perfeccionamiento sobre las cuestiones
mds diversas (desarrollo del nifio, promoci6n personal, hobby, vida familiar, salud

. ete). .

3.- los canales generales dela produccxén editorial (revxstas, boletmes, matenales de
referencia)”.

Aparte de este proyecto hubo uno anterior, el cual corri6 la misma suerte que
CAVISAT, el estudio ASCEND (Sistema Avanzado de Comunicaci6én y Educaci6én para el
Desarrollo Nacional) preparado y representado en forma esponténea por la Universidad de
Stanford. El proyecto comprendfa no sélo la  puesta en Orbita del satélite, sino también el
disefio de los contemdos a transmitir.
IIL.- Venezuela éntra en el mundo de la comunicaci6n via satélite con la inauguracién de la
estacién terrena de Camatagua I en 1970. Segln datos de RATELVE (Proyecto Radio,
Televisién; 1974), dicha estaci6n hasta 1974, absorvié una inversién en equipos del orden de
16s Bs. 21 -385.000 y en obras de infraestructura fisica una cantidad de Bs. 5.312.235,56 lo
que da un total de 26.697.253,56, costeados iotalmente por el Estado venezolano y como
bien sefiala el mismo Proyecto RATELVE, los servicios de Camatagua I han sido sub-
utilizados por el sector oficial y en cambio utilizados frecuentemente por el sector privado en
tase a tarifas ventajosfsimas. En 1980 entra en servicio Camatagua I1 que nos proporciona
el servicio de INTELSAT V. *

Segiin datos proporcionados por la Revista Producto (5), en el primer decenio de
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servicio de nuestra insercién en el satélite internacional INTELSAT se cursaron unos 22
millones de 1lamadas telefénicas y se recibieron casi 6 mil horas de programas televisivos y
se.emitieron unas mil. Segtn la misma fuente, la inversién venezolana en INTELSAT
alcanza los 18.5 millones de d6lares, con lo que el pafs detenta el 1.30 de participacién
accionaria. Las proyecciones nos indican que para el perfodo 1986/87 la utilizacién del sa-~
télite se incrementaré en 12.6 y del 11.9 en el 1987/88. :

IV. Pudieramos preguntarnos, ;por qué y para qué un satélite en manos de pafses sub -
desarrollados cuédndo son tantas las necesidades en otros 6rdenes de la vida? ;Tiene sentido
pagar las cifras millonarias de costo de la tecnologia satelital cuando los pafses sub-
desarrollados confrontan el problema de 820 millones de analfabetos? ; Serd més por novedad
que por convencimiento el que entremos, en la carrera del "via satélite"? Noville D.
Jayaweera (6) sintetiza y refuta los argumentos més frecuentes de los defensores de la
tecnologfa espacial para el Tercer Mundo. Sigamos las ideas de Jayaweera:

1.- Integracién naclonal. El satélite puede cumplir una funcién integradora en un
tiempo y costo sersiblemente menores que los requeridos para el trazado de caminos y vias
férreas, tendido de lfneas telefénicas e instalacién de emisoras radioeléctricas.

La propuesta olvida la idea de que la falta de inegraci6s nacional suele ser consecuencia
de problemas bastante més complejos que los territoriales, entre los que se destacan estd la
necesidad de autonomfa de entidades nacionales. ‘Estas entidades, en mis de una oportunidad,
han sido agrupadas violentamente por un centro hegemoénico de una potencia colonialista.
Bajo estas circunstancias, el satélite puede servir de instrumento de coercién o como
sustituto de formas més logradas y respetuosas de integracién.

Dentro de esta misma propuesta, también se menciona la idea de que el satélite puede
estimular 1a eficacia administrativa evitando la concentracién burocrética que actuaimente se
registra en las capitales donde generalmente se asienta el poder central. El autor afirma, que
en lugar de facilitar una relacién m4s directa entre los administradores y la poblacién, cosa
que parece recomendable y necesaria cada vez mds, las mediaciones clectrénicas reafirmarfan
la ajenidad de la estructura administrativa; >

2.- Expansi6n de la educacién, capacitacién agricola -y planificacién -
familiar. La presencia.del. satélite suplird la crénica falta de maestros, equipos,
construcciones escolares, asf como 1a insuficiencia de extensionistas agrfcolas, al igual que
facilitar4 el transporte acertando distancias. .

Sin embargo, ninguna experiencia ha mostrado tajantemente que el medio televisivo
sea el m4s adecuado para generalizar la educaci6n y, por el contrario, nada parece reemplazar -
Ia educacién personal interactiva. Lo que si se ha demostrado, es que los problemas del .
Tercer Mundo son derivados fundamentalmente por cuestiones de orden econémico, politico
y nunca por la falta de acceso al conocimiento. o

3.- Expansion de servicios sanitarios y de atencién médica. Los
conocimientos cientificos-médicos-clinicos est4n cada vez més concentrados en-los grandes
centros urbanos, con el satélite estos podrfan estar a disposicién de amplios sectores de la
poblacién. Igualmente, con 1a conexi6n con bancos de datos y servicios especializados se
dispondrfa ripidamente de referencias actualizadas y se evitarfan pérdidas innecesarias: de
tiempo, de pacientes, etc. » :

Existen diversidad de investigaciones y de estudios que demuestran que los verdaderos
problemas de salud en gran parte del Tercer Mundo se derivan de la miseria y no de la falta de
informacién/conocimiento. Mejores condiciones de vida en todos los 6rdenes darién mejores

resultados que diagnésticos sofisticados y puestos al dfa. .
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-4.- Informacién de los mercados naclonales e internacionales. El desconocimiento o la
no liegada a tiempo de las fluctuaciones y perspectivas de los mercados internacionales y na-
cionales pone en desventaja a los productores del Tercer Mundo. Estos se verfan beneficiados
con un‘miejor trifico —permanente, al dia y a tiempo- de informaciones de bancos de datos y
centros financieros. L ‘ < o]

La tesis es vélida para la "gran economf{a" (grandes empresarios) y ¢los otros, los
pequefios y medianos empresarios, productores? ;Cuél es la ingerencia de ellos'en los mer -
cados mundiales? - : .

- . - . P

5.- Programaci6n masiva de culturas regionales. Con un satélite de transmisién
directa se facilitarfa el funcionamiento de estaciones -radio y TV- locales sin costos de
instalaciones terrestres. La actual situacién de control central de radio y TV en los pafses del
Tercer Mundo es consecuencia de ignorancia en lo que respecta a la diversidad cultural de los
pafses. © . <.

Por los criterios que se manejan en nuestras plantas de television, en lo que respecta a
la programaci6n, dudamos de 1a factibilidad de ese argumento. Los espacios a cubrir serfan
més- amplios, por:lo tanto mayor posibilidad de incorporar programacién extranjera que
siempre resultard m4s barata que la producci6n nacional y alejada de los valores propios de
los pafses tercermundistras. En la préctica, 1a salida del satélite directo podrfa comprimir aGn
més las expresiones culturales locales. © - T »” '

- Junto-a ese argumento final habrfa que destacar las caracterfsticas de la mayorfa de los
Estados de los pafses del Tercer Mundo. Estados que no cuentan con sistemas juridicos de
proteccion de los valores propios que cada vez més son obliterados por la intromisién fordnea
deloque denominamos "la transnacionalizaci6n simb6lica”. ° . ‘

6.- Pluralismo politico y social y participaci6n popular. Como la mayorfa, sostienen
los propulsores de esta tesis, de los pafses del Tercer Mundo tienen Estados autoritarios (de
derecha o de izquierda), las comunicaciones vfa satélite son dificilmente censurables, lo cual
permitirfa a sociedades’cerradas tener acceso a nueva y novedosas ideas y concepciones
politicas. Alentarfa la participacién social masiva. . )

La experiencia demuestra y tiende a hacer pensar, sin embargo, que la comunicacién
sateliizl, dentro de las actuales circunstancias y por la forma como ella se ha originado y ests
controlada, que la misma reforzarfa el despotismo por la potencialidad concentradora de la
informaci6n y de las nuevas tecnologfas.- M4s que un problema tecnol6gico, la lucha contra
los gobiernos injustos y autoritarios dependeré de la acci6n politica organizada y participativa
de la sociedad. La participacién poular no puede ser sustituida por ningtin artilugio tec-
nolégico, ella deberd encontrar motivaciones que la estimulen y hasta ahora las nuevas tec-
nologfas derivadas del satélite refuerzan y estimulan Io contrario.

7.- Capacldad de enfrentar desastres naturales: Grandes desastres pudieran ser anun -
ciados a una poblacién conectada via satélite y generar las preocupaciones adecuadas.

Tal como se afirm6 més arriba, el problema ante los desastres naturales en los pafses
subdesarrollados radica menos en la falta de informaci6n que en la ausencia de medios de
proteccién o de salvamento, asf lo demsxeslran algunas experiencias:

NOTAS:

(1). Revista Comunicaciény Cultura N®* 9 "25 afios de satélites artificiabls Héctor
~ Schmucler. P4gs. 3 a 76. - . s . ' !
(2) Véase a BALLOCHI, Roberto. "Algunos antecedentas sobre el satélite educativo para
América Latina". Citado por Héctor Schmucler en Revista Comunicacién y Cultura
N29, Op. cit. en (1). - ; "
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Véase al respecto la Revista Comunlcacién N2 33-34. "La Teleeducacién via satélite
en Venezuela: balance de una década (1970-1980)" de Berta Brito. P4gs. 51 a 57.

Citado por Amand Mattelart en Multinacionales y sistemas de comunicacién. Editorial
Editorial Siglo XXI. México, 1977. P4g. 156.

‘Revista PRODUCTO N¢® 21;-afo 3. Junio 1985. La parte central del-nimero esté
dedicada a la "comunicacién vla satélite”. ;
JAYAWEERA, Neville. “Comunicacién via satélite: una perspectiva para el Tercer
Mundo" (1982). Citado por Héctor Schmucler en _Revista Comunicaciény Cullura N2 9.

Op. cit. en (1). Pégs 41-43]
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“Transponder’’ , T

‘ Venezuela compro

sistema para usar en radar

,WASHINGTON febrero 25. (Venptes) Ve.

nezuela ampllaré su esfera de comunica-
cién, con la compra de un sistema para
utilizar en radar.

E! consorcio internacional de telecomu-

- nicaciones por satélites Intelsat informé

hoy que la junta directiva de esa organi-
zacion - aprobé la venta de un ‘‘C.Band

* Spot Bean Transponder’’ para Venezuela.

El costo dél sistema no fue revelado.
Venezuela compré el ‘‘Transponder’

para -aplicarlo en una amplia gama de

usos, incluyendo voces, informética y te-

" levisién, dijo Intelsat.

- -Actualmente

El contrato de compra fue firmado el
pasado 18 de febrero. El despacho fue fi-
jado, seglin el contrato, para este afo,
cuando el satélite entre en operacién, "
Venezuela renta un
“Transponder’” 36 MHZ global, en €l In.

;elsaé V-A (F-11), un satélite a 332.5 gra-
0s by )
Intelsat," tiene sus oficinas centrales
aqui;-y es una cooperativa internacional

de 112 naciones miembros que son pro-

pletarias y operan el sistema global co-
mereial de comunicaciones por satélites,
El organismo venezolano' en directo

" contacto con Intelsat es 1a Cantv.” . .

Ademds de servicios telefénicos y de-
televisién, la organizacién: incluye otros,:
como son: Servicio digital diseftiado para
manejar & _nivel mundial, .teleconferen.
clas, video, facsimile; procesamlento de,
datos, voces en ‘‘digital”, correo electr6. '
nico, télex, recaudacién de datos.y distri-
buclén de servicio empleando microter-,
minales y facilidades de comunicacién
bt:s::a para comunidades rurales-y dis-

ntes.
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EMPRESAS INDUSTRIALES ESPECIALIZADAS EN ELECTRONICA

ANEXO 2

FABRICANTES DE PRODUCTOS PARA COMUNICACIONES ESPACIALES*

EMPRESAS

Sisterna completo
de satélites * '

componentes
eléctricos

Antenas terre-
nas** recepto-
ras/ransmisoras

Equipo para en-
laces de terrenos
de comunicacion

Equipo Basico
para Estacion

aes

Terrena'

*En Estados Unldos

Aerospace

Cable and Wireless

Digital Communication Corp.

| >4

Comsat General Telesystems Inc

E-Systems

X

< | <] <[ <> x|

Fairchils Space and Electronics
Ford Aerospace and

Comunnications Corp.

GTE International Systems Corp.

General Electric Co.

Hughes Aircraft Co.

x| x|

X ) x|

ITT Space_*

Microwave General

Motorola Inc.

Bad

|NEC America Inc.

Prodelin

[RCA American Communicatiors

Satelco

{ Spar Aerospace Limited

xIx| ||

x|>q

Bat Bat bt N Dod Pod Pad By S by bt b
Bad

. | TRW Defense/Space Systems
Westinghouse Electric Corp.

EnFrancia

Aerospatiale

Arlas?gam
SNi

>3 X<| x|

MATRA -

Thonsom-CSF

ielesgace

En Gran Bretana

Marconi Communications
System Ltd.

En haila

italte!

Satélite Telecomunications

Systems. STS, S. p.a.
G éTelecomu nicazioni S.p.a.

x|

En Japon

<] >

Mitsubishi Electric Corp. -
Nippon Electric Co. Lid, (NEC)

Sony Corporation

Bad Bt B Bt

Toshiba Electric Appliance

En Alemanla Federal

. Messerchmifi-Bolkow-Biohm

En Canada s

Spar Aerospace Limied

{Telesat

En Bélgica

*  Firmas seleccionadas en base & las

Bell Telephone Manufacturing Co.

mas d

-

de los proy

** Incluyen antenas de todo tipo, incluso las maritimas en algunos casos.
*** Incluyen los componentes electrénicos de control, video, audio, P

N .
Cuadro elaborado en base a los datos aparecick

P

dos en cuanto a comunicaciones espaciales.

en: Sateliite Coo

ion, etc., ir

ién e infr

. "Directory Issue”. Septiembre, 1980,

20 ans de conquete francaise de l'espace”. La Documentation Francaise. N% 31, 1981. ! articulos publicados

en perlodicos y revistas diversas.

Fuente: "Las Comunicaciones Via-Satdiite en América Latina”. Cuadernos del TICOM NF 31, México 1884,
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ANEXO 3

CUADRO COMPARATIVO DE LA INVERSION EN INTELSAT ENTRE LOS 7AISES DE AMERICA LATINA

l

Y SEIS PAISES INDUSTRIALIZADOS

- - - 11-1-1979] 1-111-1881
PAIS - : ~__SIGNATARIO ) (%) (%)
' {Argentina Empresa Nacional de Telecomunicaciones
i de la Republica Argentina (ENTEL) . _1.18 1.27
Barbados Cable and Wireles (West Indies) Limited 0.05 0.05
Bolivia Empresa Nacional de Telecomunicaciones (ENTEL) - 0.05 0.05
| Brasil Empresa Brasileira de Telecomunicaciones (EMBRATEL) 4.23 3.04
Colombia Empresa Nacional de Telecomunicaciones (TELECOM) - 0.76] -~ 073
Costa Rica Instituto Costarricence de Electricidad -~ 0.05}] 0.05
Chile Empresa Nacional de Telecomunicaciones, S.A. (ENTEL) 0.52 0.58
Ecuador Instituto Ecuatoriano de Telecomunicaciones (IETEL) . 0.10 0.41
El Salvador Administracién Nacional de Telecomunicaciones (ANTEL) ~ 0.05 0.05
Guatemala Gobierno de Guatemala .

- -Empresa Guatemalteca de telecomunicaciones (GUATEL) - 0.05
Haitl Telecomunications d'Haitl, S.A. | 0.05] . 020
Honduras Empresa Hondurena de Telecomunicaciones (HONDUTEL) -] _0.05
Jamica Jamaica International Telecomunications Limies (JAMINTEL) 0.53 0.53
México Gobierno de México . ] 0.81 0.62
Nicaragua Compaiifa Nicaragiiense de Telecomunicaciones por Satélite - - 0.05 _0.05
Panama - Intercontinental de Comunicaciones por Satélite, S.A. T 1.

(INTERCOMSA) * .0.05 0.05
Paraguay - -] Administracién Nacional de Telecomumcaclones (ANTELCO) 0.05 0.12
Peri - *"|Empresa Nacional de Telecomunicaciones del PerG
. (ENTEL Peru) i -.0.62 0.50
Republica 4 e . : :
Dominicana Compaﬁfa Domlmcana de Teléfonos CporA ¢ 0.05 0.05
Trinidad y Trinidad and Tobago External Telecommumcatlons
Tobago - - ]|Company Limited (TEXTEL) Lo ~0.05 0.05
Venezuela CANTV (Compaiia Anénima Nacional de Telefonos) 1.85 1.30
) .| Porcentaje Total de la Inversion de los palses de América Lating .© 11.15}, 9.80
ALGUNOS PAISES INDUSTRIALIZADOS -~ - -
R.F.A. Federal Mlmstry for Post and Teleoomurﬁncahons ' . 3:15 3.49
Canada —~ _|Teleglobe Canada 2.24 2.88
U.S.A. - Comunications Stellite Corporatlon (COMSAT) .25.10 23.05
Francia Gobierno de Francia . 5.98 6.01
Japdn Kokusai Denshi De Wa COmpany anned = e 3.68 3.06
Reino Unido = - [Post Office el v 10.7 13.80
-Porcenta]e total de lanversion de los palsos industrializados 50.93 52.30

R Y=

* Pafses industrializaados seleccionados por su mayor pammpaqén enla mversnén a INTELSAT

Fuente:

o - e om
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“ANEXO 4 -

1966
1967
1968
1969

1971
1972
1973
1974
9175
1876
1977
1978
1979
1980

Afio
Calendario|

1970].

Pafsés

INCREMENTO DE LA
RED TERRESTRE INTELSAT

Estaciones

Antenas| Terrenas

8 8

15 14

20 19

41 36

51 43

63 52

79 65

85 68

104 83

123 97

157 126

201 163

241 197

271 222

327 263

493 398

1981

* (Tomado del Informe Anual de Intelsat, 198.

) Fuente:

“Las Comunicaciones Via Satélite
en América Latina". Cuademos
del Ticém, N® 311 . México 1984,

%e

DISTRIBUIDORA )
STUDIOS, s.r.l.

'LIBRERIA

Una libreria “cefiida a los temas de cultura religiosa y
formacién humana, escaminada a la formacién de pro-
fesionales, ,estudlantes y publlco en general

Nuestras seccnones prmcnpales son:* Educacién . .

T

-

* Teologia . - 7 J

v N i

* Filosofia. -
* PsicologiPedagogica
* Literatura | ..

\
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iLA TELEVISION VENEZOLANA!
LA MEJOR GUARDIANA
DEL SISTEMA

- - Los miles de puntos electrénicos revelan sin remedio el universo de mediocridad al que
nos ata la Televisién Venezolana! privada u oficial, comercial o elitesca.La normalidad de lo
que ofrece a los millones de televidentes que sienten ese magnetismo electrénico, que les
invade los sentidos y le da vida a 1a imaginaci6n, discrimina aquellos pocos ejemplos que
s6lo sirven para anunciar las carencias. " - ' ' C

Un paseo por la programacién de los cuatro canales de televisién, con detenimiento en
una semana del mes de enero, compromete a los espacios a una reflexién que bien puede
conducir a la conclusion, nada sorpresiva, de que nuestro principal medio audiovisual se
anota en la tendencia explicada por los téoricos de la comunicacién, encaja perfectamente en
los anélisis de Paul Félix Lazarsfeld y Robert King Merton, o les da la razén a las ideas que
+ expone Giovanni Ceséreo en su articulo "Televisi6n: La evasi6n y el rechazo". L.
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Jugando al equilibrio casual, nuestros canales de televisi6n (al menos los cuatro més
estables y con afios en el aire como RCTV, Venevisién, Venezolana de Televisién y la
Televisora Nacional) se han encargado de repartirse equitativamente la propiedad de los
medios, concentrando dos de ellos en manos privadas y los dos Gltimos en las oficiales, aun
cuando los paradigmas de organizaci6n tiendan hacia el sistema de servicio comercial con
~ cierta apariencia pblica. Oswaldo Capriles le permite a su teorfa que explique en un articulo

de prensa recientemente publicado c6mo esa indefinici6én de criterios que afecta a los medios
audiovisuales pdblicos ha creado un "sistema mixto inauténtico”. : ’

"E]l matrimonio de conveniencias que el sistema mixto inauténtico realiz6 entre el
modelo de servicio pablico estatal monopélico y el denominado competitivo comercial ha
dado al pafs una amalgama de los peores frutos de uno y otro: control gubernamental y
unilateralidad en la presentacién privada de la informacién; uniformizacién de los contenidos
sobre Ia base de criterios de optimizacién comercial (bajo costo y méxima ganancia), sen-
sacionalismo barato, ausencia de experimentaci6n creativa y, en general, continuidad ciclica
de caducos mecanismos de programaci6n..." (1)

La costumbre de vivir en la improvisacién y la falta de una planificacién a largo ptazo
imposibilita una revisién de todo aquello que llenar4 las horas libres de los venezolanos. No
queda otra alternativa que servirse de la programacin existentes para agrupar errores,
concentrar fallas y reconocer la expresién més fiel de c6mo un medio de comunicacién
audiovisual, de un pafs capitalista, de una sociedad sofisticadamente consumista, encaja en
los principios de los teéricos que se refieren a las funciones sociales de los mass-media.

Entre aquellos dfas de la semana del 8 de Enero al 15, Radio Caracas Televisién fue
fiel a sus espacios matutinos al estilo de "Lo de Hoy", esa versién de magazine actuado, con
clases de cocina, ejercicios para las damas, consejos de belleza, videos—clips, y ese "primer
programa participativo de la televisién venézolana”. Franqueado por los noticieros
matutinos, la programacién del canal comienza la tarde con las ya tradicionales novelas
latinoamericanas... ("El amor nunca muere", "Marfa de nadie", "Acusada").

Las tres y media de la tarde resulta ser la hora de partida para comenzar a rebuscar en
los archivos més empolvados del canal aquellos programas "para grandes y chicos” que
permiten resucitar a Los Tres Chiflados, Los Monsters, Birdman, Shazzan El Mago, El Hada
Cheppie, Scooby Doo y dem4s seres imaginarios con discursos estéticos en el tiempo.

El llamado Cine de Primera comparte el espacio de las siete de 1a noche con pro-
gramas tan distintos y contrarios como el Concurso Millonario, Chespirito, Los Pitufos,
Kiko y algtin que otro musical pendiente en el ambiente nacional. Pero todo vuelve a la
normalidad cuando se acercan las nueve. Las novelas no ceden jamis su lugar privilegiado.
Hoy es La Dama de Rosa y La Intrusa, pero muy pronto, segtin nos informa el encargado de
Relaciones Pdblicas de RCTV y nos convencen las promociones, serd Roberta, con todos
los ingredientes del género.

El survey justifica cualquier cosa, hasta la inversién por la compra de alguna
mini-serie como "Quo Vadis" para los s4bados por la noche, o titulos recientes de la
filmografia para los Cines de Gala del Domingo. No cabe duda de que serén muy pocos los
que dejen encendido el aparato para continuar con ese discurso elitesco que mantiene Arturo
Uslar Pietri en Valores Humanos y para disfrutar de los casi olvidados Clésicos Dominicales.

TELEVISION CON CLASE

En Venevision tienen muf{ claro lo que significa "Televisi6n con clase". Allf los
actores estdn muy bien definidos y cada espacio de televisién es un rechazo a la ideologfa
burguesa y dominante de sus duefios. Su esquema de programaci6n es de una similitud con
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RCTV que tan sélo los adjetivos de "con clase" y "popular” les marcan una diferencia.

Allf est4 desde las seis de la mafana el noticiero, el Buenos Dias Venezuela lleno
ahora de Complicidades, cargado de frivolidad prefabricada, sonrisa dibujada y 6ptimismo
recargado, el mensaje de acci6n social que tranquiliza conciencias, lo Gltimo, lo nuevo, lo
bello, lo exquisito. N

[-— . ’ -
1ZAPATAZOS oy

’

/ Para no traicionar a los amantes del género novelesoo mantiene sus "Pégmas de la

vida", "La Rival" y "El Infiel", para luego ponerle el autométlco a todos los videos de
comics y dibujos infantiles donde las fuerzas del mal y los extraterrestres inmortalizan esa
manfa persecutoria de los Cartones japoneses. "Tardes Felices", "Transformers”, "She-Ra",
y hasta un Zorro envejecido le sirven de compaiifa al nifio que llega de la escuela.

A las siete de la noche comienza la verdadera fuerza del canal’de los Cisneros. Es
cuando comienza a revolver los recuerdos y afioranzas de aquellas vivencias en el Norte,
aquellas horas frente ala TV norteamericana. Para calmarlos ofrece copias fieles y exactas de
programas como los aquf llamados "La Estrella de la Foruma , ¥ "Match Cuatm" ademés
del popular "Close Up".
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Pero lo méximo siguen siendo las series més recientes y populares aun cuando
lleguen un poquito retrasadas y alguien termine contindolas. Una Miami Vice con esa
extraordinaria carga de elementos audiovisuales que asombran con su técnica, la eternidad de
Dinastfa y las truculencxas 'de Falcon Crest crean la envidia de quienes hacen las
programaciones del resto de las televisoras.

La competencia de audiencia y anunciantes, sobre todo en época de survey, le deja toda
la responsabilidad a las superproduccxones cmematogréﬂcas que obligan a m4s de uno a
quedarse en la casa, los amqmlados especiales del sefior Joaquin Rivera, con faldas llaneras,
zapateo y rocquettes al estilo Broadway y todo, entre los que se incluye el decadente Mis.
Venezuela Otro que la comparte esel’ g:gante de los sébados con el amenazador grito de

."yaaa regresaamooos” y los terriblemente ciclicos espectéculos donde no termina de fallar’
el drama novelesco de una Lila Morillo siempre debutando en su papel de sufrida, las
canciones improvisadas de los dizque cantantes~actores del canal.. . Yy pare usted de contar.

A Venezolana de Televisién no le quedo6 otra alternativa que entregarse al juego
comercial cuando decidi6 adoptar las dos caras, la gubernamental y la mercantil. Pero para la
competencia 1deal habfa que comenzar por algo verdaderamente impactante. Acertaron con
aquello de las novelas brasileras  y con las producciones venemlanas de gran calidad, como La .
Duefia. ~ .

Hoy mantienen ese mismo esquema de programacxén para las tardes como "Brillante”
¢ "lfigenia”, marcando una brecha entre dos bioques de programas ya olvidados y para un pG-
blico casi inexistente que apaga el aparato luego de La Noticia (con En Confjanza inclufdo) y
hace una concesién a las doce y media para almorzar con la gufa publicitaria de Orlando Ur-
daneta. :
Quizés sea el Show d_e Fant4siico la mejor mue_s;ra_ para reconocer ese deseo por ser,
comercial como los otros con duefios privados.- Jesds Bustindui, de Relaciones Piblicas de
VTV, le otorgé a miniseries extranjeras y a los enlatados que transmiten a las nueve de la
noche todo el caricter de exclusividad y toda la responsabxhdad de atrapar televidentes. Nada
de produccién nacional. Adelant6 nombres como ! 'Ana Karenina”, "La SS de Hitler", "Isla
Ellis" con Richard Burton en su,dltima actuacién parala TV, "Gplda Meier" con Ingrid
Bergman, "Muchacha Campesina”, todos reservados-para.-los domingos a las nueve de la
noche. e T ) ey, et
La competencia con las novelas del cuatro y del dos la dejan en manos de las series
policiales como Cagney y Lacey, Los Magnificos, Lobo del Aire, Reportero del Crimen,
Moonlighting la modelo detective, Hunter El Cazador, con toda la carga de violencia algunas
veces ramboniana, con estereotipos y valores demasiado ajenos a nosotros. Cualquier im-
previsto lo-cubren con las ya eternas "La casita de la Pradera"; "Ocho son suficientes" y »
“Familia” (aseguran que con capitulos nuevos 7). Son tan escasos los programas que exalten’
valores venezolanos que un "As{ es mi Tierra", "Contesta por Tio Simén" o "Venezuela
siempre Venezuela" no logran ni sxquxera desviar la tendencia del canal del Estado.

Pero 1a verdadera cenicienta es sin duda laTelevisora Nacional. Su caricter de pariente
verdaderamente pobre la obliga a entregarle muchos.de sus espacios a las instituciones y uni--
versidades. Tal como lo afirmara el propio Ricardo Tirado, "el canal ¢inco e§ una ventana
para‘los centros educativos y muchas fundaciones”. Dice que tiene el més alto porcentaje de
talento vivo y la certeza absoluta de manejar criterios muy distintos a los de la TV
comercial.

Al lado de los programas especiales enlatados sobre las culturas de otros mundos,
ciencia, arte, TVNS reserva algunos espacios a programas quizés arcaicamente educativos que
espantan a cualquier televidente ansioso-por una programaci6n distinta dentro del mar de
mediocridad de nuestra televisién. Una buena cartelera cinematogréafica salva muchas veces la
decisi6n de colocar el cinco.
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Los planes futuros significan para Ricardo Tirado la retransmisi6én de "Dofia Perfecta",
el rescate del Teatro Nacional a través de una produccién basada en obras de teatro que
realicen grupos venezolanos, pero también la incertidumbre y espera hasta que se defina el
presupuesto, s6lo entonces se podréd hablar de adquirir materiales importados sobre mﬁsxca,
ballet, opera y teatro internacional.

Lejos, hacia occidente, en Mérida y més recientemente en Maracaibo, la iglesia se ha
tomado en serio eso de 1a importancia de dirigir los medios de comunicacién. La TAM de
Meérida y La Televisora de Los Nifios Cantores del Zulia, materializan esa iniciativa de la
instituci6n religiosa. Allf no hay sorpresas, éstd muy claro que su programacién seré un
instrumento de apoyo a la msntucnén que lacreé y que la dmge Cultural, religiosa, a veces
critica, muy catélica.’

No le asombrar4 a nadie«éncontrar pmxmamente en los medios de difusién la detallada
programacién que usted podrd disfrutar si tiene unos cuantos miles o una junta de
condominio especial y se puede comprar las ya famosas antenas parabélicas que terminarén
por llenar los techos més resistentes de Caracas y de las ciudades del interior: En dias pa -
sados, una publicidad de 1a empresa que las instala ya ofrecfa la exclusividad de aquellos que
podrfan disfrutar los juegos de Football americano, los Gitimos capitulos de Dinastfa. Dfay
hora muy bien especificados, para deportes y grandes tftulos cmematogréﬁcos No podfa
faltar "Lo mejor de Walt Disney”. - °*

" Cuaado Lazarsfeld y King Merton se dedican a estudiar la preocupacién por las fun-
ciones sociales de los mass—-media en su articulo "Comunicacién de Masas, gustos populares
y acci6n social organizada” no dudan en responsabilizar al poder econ6mico’de trasladar la
explotacién directa a 1a manera nueva, psicolégica, narcotizante. Para ello se sirven de los
.medios de comunicacién'masivos y, especialmente de 1a televisién.

.."La manifiesta preocupaci6n por las funciones de los mass—-media se basa en parte,
enla observacxén vélida segtn la cual tales medios han asumido la labor de lograr que los
plblicos masivos se amolden al status quo social y econémico". :

El sistema de programacién define no sélo la 1deologfa de sus dueiios sino que pone en
evidencia la funci6n clara y real de defensa y sostén del sistema social y econémico que los
mantiene vivos. Los te6ricos mantienen que "los objetivos sociales son abandonados por los
medios comercializados cuando chocan con los intereses econémicos... La presién
econémica alienta el conformismo a través de la omisién de cuestiones polémicas” (3).

Giovanni Ceséreo se encarga de definir el discurso de 1a programacién cuando sefiala

-que "en la televisi6n las contradicciones internas en ¢l aparato y las presiones externas se
reflejan en diversa medida y de distintos modos en el estado actual, en 1a produccién, sin que
por ello se haya conseguido cambiar los rasgos calificantes y las directrices generales del
‘discurso contfnuo’ que se difunde por el video a través de los meses y los afios” (4).
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Hablar de programaci6n hoy es recordar los viejos espacios y apostar por la im -
perceptible variacién que sufrird dentro de meses, afios y afios. Cambiardn los nombres, los
actores envejecerdn, repondrén a los muertos, reducirén la innovacién a un cambio de horario,
desempolvar4n el archivo. Todo. Pero sin atentar contra el mensaje que resguarda por
demasiado tiempo ya una estructura econémica y social tan definida como renuente a
cambios. La televisién venezolana no le hard ese ‘fayor.",De eso podemos estar seguros.

NOTAS: ]

(1) CAPRILES, Oswaldo: "La Televisién de Relevo y el Estado Omnipotente”, artfculo publicado en
el Papel Literario de El Naclonal el 8 de febrero de 1987. Caracas.

(2) LAZARSFELD, Félix y KING MERTON, Robert. "Comunicacién de Masas, gustos popu lhres y
acci6n social organizada” en: Sociologfa de la Comunicacitn de Masas, Miguel de Moriagas (ed.),
Editorial Gustavo Gili, Barcelona, 1982, pp. 173. - ' :

(3 Idem, p4gs. 182-183. : _ R i

(4) CESAREO, Giovanni. "Televisién: La evasién y el rechazo”, en: ‘Sociologfa dela Comunicacién
de MasasOb. cit. p4g. 307. ~
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v

“ E ' z ’ ‘ A, Pl
whwidtar.  hon
W"’”‘( Aocomentoy

Instituto Histérico Centroamericano Idioma. 8 avual {12 nd
am- A"S,‘ espafiol [ NICARAGUA: C$8,000 00
anague, Nicaragus ) ingles 10 AMERICA LATINA Y CENTROAMERICA:.U 5.8 26
Teléfonos: 73037 - 72572 : 74888 francés O ESTADOS UNIDOS : USS$27 :
Telex: 2296 aleman 0O EUROPA: U.S.S 40
. '
- »



. d . WX . - i L. | b, " T

LA*COMUNICACION ACTUAL
IR VIA‘SATELITE e

. <L .1 2 FRANCISCO TREMONTI

M T W . -

L . .

P,

La Comunicacién via Satélite hoy dfa viene a llenar el simbolo tan discutido de
Aldea Global". Durante mis de veinte afios, las dos grandes potencias mundiales, junto a
otros pafses, europeos y americanos, han dedicado miles de millones de d6lares a la inves -
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tigaci6n y perfeccionamiento de los satélites de comunicacién. En este momento, una serie
de satélites estsn colocados en 6rbita geoestacionaria, a una distancia de 35.860 kilémetros

por encima del ecuador. El mundo est4 rodeado por una red de comunicaciones que enlaza

las més distantes partes de la tierra en cuestién de segundos. . .

Un sistema de satélites de comunicaci6n consiste de tres partes. Un transmisor en
tierra envia una sefal al satélite en el espacio que la recibe, 1a amplifica, la cambia a una
frecuencia diferente y 1a retransmite de nuevo a la tierra. Cada satélite tiene un nimero
determinado de canales (transponders), que pueden transportar voz, radio, datos o sefiales de
televisién. El gran beneficio ofrécido por los satélites est4 en su capacidad de transportar
grandes cantidades de datos (los usuarios del satélite SATCOM de la RCA pueden
transmitir 60 millones de datos por segundo, via uno de los 24 canales de satélite) y su
habilidad para proveer servicios de comunicacién (teléfonos, p.e.) a grandes distancias a un
precio médico.

La intenci6n de este articulo es 1a de revisar de una manera breve 10s diversos sis -
temas de satélites, operacionales o en proyecto, que constituyen nuestra red moderna de
comunicacién. Por supuesto, nos referiremos siempre a los sistemas comerciales de
comunicacién, nunca a los militares. ’ )

En este momento, la demanda de satélites de comunicacién es grande en todo el
mundo, hasta el punto que Intelsat, en continuo crecimiento, puso en 6rbita el afio pasado
su satélite més grande, Intelsat VI, con cincuenta canales de capacidad. Este programa
contempla la construccién de otros cinco satélites, actualmente bajo contrato con un
consorcio internacional, que con sus 33.000 lfneas teléfonicas y cuatro canales de televisién
por satélite, ha sido descrito como el programa de satélites de comunicacién més ambicioso
que se ha puesto en préctica hasta la fecha. Sin embargo, esta empresa ha sido retada
Gltimamente por Orion and International Satellites, quienes pretenden socavar un poco el
monopolio mantenido por Intelsat en cuanto a comunicaciones trasatlénticas.

_ Con todo, el futuro de los sistemas de telecomunicacién Vfa satélite no enfatiza
tanto la actividad en su campo, sino que se dirige mayoritariamente hacia la creacién de
sistemas Nacionales y Regionales de Comunicacién. Esto Gltimo, sin embargo, implica
grandes riesgos para los disefadores de las politicas para el uso de satélites en el espacio, ya
que con la puesta en marcha de estos 6ltimos se pueden dislocar las relaciones comerciales
internacionales. El programa Intelsat, por ejemplo, est4 concebido para poder ofrecer sus
servicios aun en 4reas de poca densidad informativa. Es l6gico que los sistemas Na-
cionales, Regionales y privados pueden ofrecer precios més bajos por sus servicios en
zonas de gran densidad de comunicaci6n, por lo que la sustraccién de mercado para Intelsat
podria llevar, como compensaci6n, a la supresién de los servicios adicionales que esta
compaiifa ofrece en la actualidad.

NORTEAMERICA

Haciendo un poco de historia, el primer satélite de comunicacitn en el hemisferio
occidental fue el Alouette-, patrocinado por Canad4 y puesto en 6rbita en 1962. Se dice
del Hemisferio Occidental porque los verdaderamente primeros fueron los soviéticos, con la
creacién de su sistema de TV Orbita, usando satélites Motniya. Desde entonces, Canadé ha
continuado siendo el pafs pionero en la investigacion de sistemas para una comunicacién
mis efectiva, no s6lo para extender sus servicios de teléfono y radio a las comunidades mAs
alejadas de su vasto territorio, sino para usos tales como medicina y educacién. - El
ANIK-A (1972) fue el primer satélite sincrénico de comunicacién usado,por una nacién.
El satélite CTS (Hermes) experimental fue el primero en estudiar las implicaciones y
dificultades de la transmisi6n directa a los hogares individuales. E1 ANIK-B fue el primero
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en usar la Ku-Band para comunicaciones de negocios, en 1978. El ANIK-C (1982) est4
acreditado como el primer satélite operacional de comunicacién para uso doméstico en el
mundo. Hoy dfa, Telesat, una sociedad de capital privado y estatal, opera un sistema de
cinco satélites de comunicacién para uso doméstico o internacional en Canad4.

Desde principios de los afios 70 se ha incrementado notablemente el uso de sattlites
domésticos en los EE.UU., en primer lugar como un medio de proporcionar seiiales de
Televisién a los terminales de Cable TV. La banda C de bajo poder servia muy bien para
esta finalidad. Los clientes del WESTAR (Western Union) por ejemplo, y los satélites que
le siguieron, incluyen desde empresarios que ofrecen las Gltimas peliculas por un precio de
subscripcién, hasta radiodifusores religiosos y las redes de Radio y Televisién Hispanas.
Tanto es asf, que el sistema pﬁbhco de Radio y Televisién encontr6 en el satélite un medio
inmejorable para crear su propia red nacional, as{ como para mejorar notablemente sus
sefiales de radio. Poco después, las emisoras comerciales de radio comenzaron a utilizar los
esquemas de distribuci6n via satélite para sus redes internas, comprometléndose todos a
utilizar un mismo sistema digital de codificaci6én de audio.

Las cadenas de televisi6n, sin embargo, han encontrado una mayor dificultad para el
uso masivo de los satélites de comunicaci6n, debido principalmente a la excelente red
terrestre de distribucién de que se dispone en la actualidad. A pesar de todo, actualmente
hay més de 150 programas de Radio y Televisién distribuidos por satélite a cualquler hora
del dfa, transmitidos todos ellos en banda C.

La banda KU hizo su aparicién por primera vez en 1980, destinada prmcxpalmente a
proveer de sistemas de comunicacién a los hombres y compaiifas privadas de negocios.
Esto se hizo posible con el lanzamiento del satélite de la compafifa SBS. Aunque las
comunicaciones de negocios se han desarrollado més leritamente de lo e.perado en un
principio, la SBS tiene actualmente 6 satélites bajo contrato de construccién. Sin
embargo, la competencia es grande. Otras cuatro compaiifas estén operando y ofreciendo
sus servicios en la misma 4rea, entre las que se encuentran las grandes de teléfonos AT&T
y GTE. Dada la actividad creciente en este sector y previendo una carestfa de canales
disponibles a largo plazo, las [compaiifas privadas prefieren'comprar el uso de un canal en
un satélite, a rentar sus servicios esporddicamente. Sumando todos, se esperz “ue para este
afio existan en EE.UU. més de 42 satélites de comunicaci6n operacionales en 6rbita, con
un ntimero aproximado de 600 canales disponibles. De estos satélites, nueve utilizarsn ex -
clusivamente la banda KU y otros seis serén hfbridos.

Aunque los EE.UU, es uno de los principales pafses no sélo en el disefio y
construccién de satélites, sino también en sus sistemas de lanzamiento y telemetrfa, se
.hace notar en la actualidad que va perdiendo terreno paulatinamente ante la sofisticacién de
la alta tecnologfa europea y japonesa en el mismo campo. En un mercado que se cree
alcanzar4 la cifra de 6 mil millones de d6lares para la segunda mitad de esta década y unos
10mil millones para la década siguiente, se cree necesaria una exhaustiva reevaluacién de
los sistemas operacionales actuales, amplificadores de bajo ruido, antenas direccionales,
etc., si es que los EE.UU. quieren mantener su liderazgo mundial en este sector.

EUROPA

Los Europeos, en cambio, tuvieron que hacer draméticos movimientos para entrar de
lleno en la carrera del espacio, quizds para sacudirse una posible dependencia futura de las
grandes potencias en cuanto a tecnologfa, costos econémicos e independencia 1deolég1ca
La Agencia Europea del Espacio que originalmente se llam6 ESA, facilité el camino para
la creaci6n de la actual Eutelsat. Por el momento, ESA est4 comprometida en la cons-
trucci6n de los satélites de la serie ESC para Eutelsat. Otro de los programas de ESA es el
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Olimpus, uno de los satélites de comunicacién més poderoso que se hayan construido
jamés, cuyo lanzamiento esté fijado originalmente para finales de este afio. Su poder pri-
mario de 7.7 Kw ser4 el més grande a bordo de un satélite, suficiente para la alimentaciéon
de 12 canales de Television, de transmisién directa a los hogares (DBS), usando antenas de
1 metro de diémetro.

A diferencia de los EE.UU.,, cuyas firmas privadas individuales mantienen programas
y satélites en el espacio, los europeos se han defendido econ6micamente con la creacién de
grandes consorcios internacionales, que abarcan desde el disefio y construcci6n hasta el uso
de los satélites respectivos. Asf, los dos programas de la Agencia ESA han sido
contratados primariamente con la mayor constructora espacial europea, la British Aerospace
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Dynamics Group, quien a su vez encabeza varios otros consorcios. Para la construccién y
puesta en marcha de los satélites de 1a serie ESC se formé un consorcio, llamado MESH,
en el que intervienen Matra (Francia), Emo (Alemania), Saab-Scandia (Suecia), Aeritalia
(Italia), Fokker (Holanda) Aeg (Alemania), Selenia (Italia) ¢ Inta (Espaiia). '

E]1 ESC es un satélite estabilizado de tres ejes, de poco peso relativo, que podré ser
lanzado por medio de los cohetes Ariane. Su carga, cuya tecnologfa deriva de los satélites
experimentales OTS de finales de los afios 70, consta de 12 canales independientes, con
cinco interruptores abordo y cuatro antenas direccionales de radiaci6n estrecha. Cada uno de
sus canales tiene una potencia de 20 W y su cobertura total abarca desde Espafia y el oeste
de Africa, hasta el Este de Europa.

El poderoso Olympus es un satélite multi-uso, capaz de sobrellevar un tréfico de
alta densidad, teléfonos, datos y distribucién de televisi6n, al mismo tiempo. Con el uso de
antenas terrestres de cinco metros de didmetro y patrones diversos de radiacion; el satélite es
capaz de manejar hasta 100.000 lineas telef6nicas de doble sentido, o sus equivalentes. Se
incluyen también dos radiadores especiales para experimentacién en las ondas de
12/26/30/Ghz. El intercambio y distribuci6én de programas de televisién se puede hacer a
través de antenas terminales de tres metros de didmetro. Sus servicios comerciales espe -
cializados incluyen voz, datos, enlaces de computadora, video conferencias y televideo direc-
to, utilizando terminales transportables, localizadas en firmas comerciales. También es po-
sible la retransmisi6n directa de TV a los hogares, a través de antenas terminales de un
metro de dismetro. Otra de sus finalidades es la comunicacién mévil entre toda clase de
barcos, aviones comerciales y vehiculos en las carreteras. :
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.Inglaterra cuenta ya con el Unisat, un satélite destinado a la retransmisién directa de,
TV y telecomunicaciones de negocios, operado en la actualidad por United Satellites Ltd,
un cliente de la British Aemspace El Unisat cuenta con dos canales DBS de alto poder y
cuatro repetidores para servicios comerciales mixtos, con una capacidad de hasta 3.000 cir-
cuitos de voz o sus equivalentes.

La compaiifa Aerospatxale ocupa en Francia el mismo lugar que la British Aerospace
en Inglaterra. Su'involucramiento en los programas de satélites data de 1965 con él A-1
Asterix, el Symphonie en 1974, y una docena de satélites més. Actualmente es el principal
contratista para los satélites de comunicacién Arabsat, TDF-1, TV sat'y Tele-X.
Aerospatiale encabeza un consorcio con varias firmas alemanas occidentales, Mes-~
serchmitt-Bolkow—Blohm 3 y Erno, con la finalidad de construir satélites comerciales de '
comunicacién, cortados a la medida del TDF~1y TV-sat. Se ha dado en llamar a esta serie
la Spacebus. Esta familia de satélites est4 disefiada para llenar cualquier misién de comu -
nicaci6n que se le encomiende, desde terminal a terminal, comunicacién fija o movil, hasta
transmisién directa de TV a los hogares. Las varias versiones van desde 1200 a 3000 kgs
de peso en 6rbita y proveen de 1 a 6 kw de poder.- .

Siguiendo la colaboracién Franco—Alemana de los afios 70, con la construcclén del
satélite experimental Symphonie, ambos pafses han puesto en 6rbita dos satélites de re-
transmisi6n directa, el TDF-1 y el TV-Sat. Francia cuenta, ademés con el Telecom 1A, un
satélite comercial de negocios, cuya radiacién abarca el Norte y el Centro de Africa. Ale -
mania por su parte construye €l DFS—Kopernikus, un satélite de telecomunicaciones para
una variedad de servicios, que incluyen telefonfa y trifico de datos entre las ciudades de
Usingen y Berlfn Oeste. Su lanzamiento estd previsto para este afio. Este nuevo satélite
podré transmitir, ademds, programas de televisi6n entre estas dos ciudades, utilizando una
banda de 12/14 Ghz y una frecuencia de 90 Mhz, asignada a sus dos transportadores de
TV-FM. También ser4 posible la distribuci6n de. _programas de Televisi6n a las redes de
cable, a través de los 5 canales destinados a ese fin. Sus servicios incluyen la transmisién
de datos a alta velocidad, asf como una répida conexi6n para facsfmiles o video~confe-
rencias.

Italia, uno de Ios pafses europeos més activos en la investigacién de satélites de
comunicacin, estd experimentando actualmente en la banda de los 30/20 Ghz, utilizando.
un complicado sistema de interruptores para cambio de frecuencia y canales a bordo del
satélite y el uso de radiacién dirigida. Se espera que este mismo afic ponga en 6rbita un
nuevo satélite experimental, el Italsat, funcionando en el mismo margen de banda. Italia
ha asegurado, ademAs;-el uso de uno de los canales de retransmxslén DBS del Olympus para
su exclusiva utilizacién con fines domésticos. " .

*-En Noruega se ha venido estudiando la posibilidad de un sistema propio de satéhtes
de comunicaci6n desde los afios 60. Después de la Conferencia Mundial sobre el tema en
1977, se les asign6 a los pafses nérdicos —Noruega, Suecia, Dinamarca-y Finladia- la.
posibilidad de cinco canales por pafs, de los cuales tres servirfan para uso doméstico y dos
canales que abarcarfan los cuatro pafses. Estos ocho canales comunes realizarfan un suefio
perseguido durante afios: el poder estrechar sus lazos culturales entre sf. Aunque Islandia,
Groenlandia y las Islas Faroe est4n fuera de la radiacién comtn de los paises nérdicos; han
rservado cinco canales independientes en futuros satélites para su propio uso.

En Suecia, otro de los pafses involucrados directamente en la carrera del espacio, la
investigacién realizada afios atrds sobre la transmisién répida de datos via satélite (para
acomodarla a su sistema computarizado de teléfonos), di6 luz verde a la concepc:én y disefio
del Tele-C, un nuevo satélite sueco experimental. Basados en su experiencia anterior con
el Viking, un satélite magnetosférico de investigacién (1985), y utilizando la Gltima
tecnologfa de los satélites Franco-Germanos TDF-I/'TV-SAT, se han programado nuevos
disefios para los canales que transportan datos o video, con el fin de mejorar su linearidad.
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También se han afiadido nuevos disefios para las antenas direccionales, que necesitarén
ahora una torre de menos altura que las anterioes. La firma francesa Aerospatiale es la
ptincipal contratista, junto  la Saab-Space de Suecia y la Ericsson, quien se encargaré de
la construcci6n de la carga electrénica y las antenas.

Suecia, Noruega y Finlandia han cooperado conjuntamente para la creacién de No-
telsat, una empresa que reunirfa sus esfuerzos individuales en una experiencia comdn. Esta
empresa poseerfa, ademés, y venderfa los canales para uso comecial en los futuros satélites
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Hablando de tecnologfa no podfamos olvidarnos del Jap6n, un pafs que no sélo es
usuario, sino que a su vez disefia sistemas de satélites de comunicacién. Japén fue el tercer !
pais en el mundo, fuera de las dos grandes potencias, en colocar en 6rbita su propio satélite .
geoestacionario, un pafs que en un futuro muy cercano no depender4 de nadie para el disefio
de naves y sistemas de lanzamiento, telemetria y control de satélites. Inclusive, muy -
pronto podré colaborar en el lanzamiento de satélites comerciales de otros paises, desde su ,
centro espacial de Tanegashima.

Los dos grandes proyectos comunicacionales del Jap6n son la serie de satélites de
comunicacién, CS, Sakura, y la serie de satélites de radiodifusién, BS, Yuri. E1 CS-2A y
el 2B proveen sistemas de comunicacién con las islas més lejanas del achipiélago, in-'
cluyendo comunicaciones de emergencia. El CS-3, previsto para 1988, afiadird comuni-
caciones radiales para mdltiples destinos y una red comunicacional totalmente digital.

La siguiente generacién de satélites de radiodifusién podré manejar diversos tipos de :
serv1c1o como la Televisién de Alta Definicién, sonido radial de excelente calidad e im4-
genes estacionarias. También cumplird con los servicios actuales del BS-2, es decir, dos !
canales de transmisién de TV para la NHK hacia 4reas alejadas de pobre recepcion.

Los japoneses siguen actualmente investigando sobre amplificadores de transmisién
de alto poder bandas de alta frecuencia y sistemas de multi-radiacién, asi como las co-
municaciones directas con estaciones méviles, tales como barcos y aviones.

El sistema BS-2 fue construido por Toshiba Corp., principal contratxsta y la G.E.
Space System, como subcontratista para el cuerpo de satélite. NEC'es otra de las empresas
japonesas que ha entrado de lleno en la carra del espacio, habiendo conslruldo ya varios
satélites clentiflcos de investigacién. Toshiba y Nec, son capaces, ‘ademés, de la
producci6n masiva de sxstemas completos ‘de recepci6n para los hogares aun preclo
razonable.’ -

Los paises en desarrolio no han tardado mucho en mcorporar los nuevos sistgmas de
comunicaci6n via satélite. Debido a su carencia de sistemas terrestres adecuados de enlace y
micro-ondas, la utilizacién de satélites v1ene a constituir la soluci6n ideal para la creacién
de una red estructural propia de comunicaciones. Un ejemplo actual lo tenemos en In -
donesia. Siendo un pafs que agrupa a un siinGmero de islas, diseminadas en un 4rea muy
extensa, era casi xmposxble la creacién de unaTed terrestre de comunicacién.” Haciendo uso
de la moderna tecnologfa, Indonesia creé su propio sistema nacional de comunicaciones con
el lanzamiento, en 1976, de sus dos primeros satélites de comunicacién, los Palapa-AS.
Otros dos satélites Palapa~BS, lanzados en 1983, unlxzando la tecnologia Hughes HS-376,
contindan el trabajo de los anteriores.

El proyecto Indio "Insat”, a pesar de un comienzo désastroso, puede muy bien
constituirse para nosotros en el ejemplo de una nacién que trabaja duro para alcanzar un
alto grado de auto-suficiencia. La india ha puesto en 6rbita pequefios satélites, utilizando
para ello sus propios cohetes de lanzarmento Actualmente qmere disponer de sus proplos
sistemas de seguimiento, telemeétria y control, en el grado de ‘eficiencia necesario para
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manejar sistemas de satélites.

E! programa Arabsat es otro ejemplo de un sxstema regional, destinado a servir las
necesidades nacionales y regionales de los 22 pafses que consutuyen la Organizacién Arabe
de Comunicaciones por Satélite. El Arabsat pone en servicio unos 8.000 circuitos
telef6nicos dobles, asf como un canal, comén a todos los pais_es, para retransmisiones de
televisién, canal que emitiré en la banda baja de 2.5 Ghz, con un poder de 1.3 Kw. Su baja
potencia hace necesaria, sin embargo, la utilizacién de antenas terrestres de un mfnimo de
tres metros de didmetro, para la recepci6n de la sefial semi-direccional de Televisi6n.

“Molnya. I,

-t

M

LATINOAMERICA S

Latinoamérica tiene planes ambiciosos a mediano plazo para la utilizacién completa
de las ventajas de la transmisién directa de televisién (DBS), inclusive, con el uso de un
ndmero mayor de canales que lo planeado para las Regiones Una y Tres. Esto se debe a
que nuestra Regién Dos ‘especificé sus locaciones en la conferencia mundial RARC-83,
seis afios después de la conferencia antenor, WARC-77, en la que las Regxones Unay Tres
tomaron sus decisiones. Hay que aclarar que dichas conferencias mundiales asignaron a cada
pafs combinaciones especificas de posicién orbital, frecuencia, polarizaci6n, cobertura del
satélite y poder méximo de radiaci6n.

De acuerdo con los adelantos tecnol6gicos para ese afio, Latinoamérica tuvo la
oportunidad de poder plamﬁcar un sistema flexible de comunicacién, que cubrirfa unas 60
dreas distintas de servicio, separadas geogréficamente, con una capacidad de cuatro a sesenta
y cuatro canales por é4rea de servicio. Como término de oomparacxén, en la Conferencia
WARC-T77 s6lo se planificaron cinco canales por pafs, como es el caso de Eumpa y Asia.
Este mayor nimero de canales por érea de servicio se debe a la préctica de asignar diversos
canales a un 4rea de servicio desde posiciones orbitales diferentes, asf como del hecho de
asignar canales a varias 4reas de servicio desde una dnica posicién orbital. Otra decisién que
afecta la capacidad DBS es el plan Latinoamericano de usar un arco orbital m4s grande, 105
grados en comparacién con los 66 grados en uso anteriormente, asf como la utilizacién de
espacios variables, en vez de espacios fijos entre satélites. La eleccién de estas carac -
terfsticas para obtener mayor capacidad obligan también a reducir 1a relacién l:ranspor-
tador—interferencia en 3 db, asf como a rebajar el mvel lateral de las antenas en los hogares
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en 6 db. Otra de las caracteristicas que permiten el doblaje de la capacidad de cada satélite es
la doble polaridad, horizontal y vertical, adelanto técnico ya utilizado en los sistemas
Morelos y Brasilsat, de México y Brasil, respectivamente.

El sistema Morelos, de México, dispone ya de dos satélites en 6rb1ta, el Morelos A
y B, lanzados en Junio y Diciembre de 1985. Se trata de dos cilindros de 216 ctms. de
ancho por 660 ctms. de altura con las antenas desplegadas, fabricados por 1a Hughes, con
un peso en tierra de 1.240 kgrs., transformados en 666 kgrms. en 6rbita, de los cuales 142
kgrms. son de Hidracina, combustible que se utiliza para mantenerlo en situacién. Ambos
satélites son hibridos, es decir, pueden utilizar simult4neamente las bandas C y Ku. Cada
satélite dispondr4 en la banda C de 12 canales standard de 36 Mhz y 6 canales de 72 Mhz.
En la banda Ku cuentan con 4 transpondedores de 108 Mhz. Gracias a la técnica de re-uso
de frecuencias con doble polarizaci6n lineal, todos estos canales pueden ser duplicados. Cada
canal, o transpondedor, puede transportar una sefial de televisién, datos de computacién, o
en su caso, dependiendo de la tecnologfa empleada en las estaciones de tierra, de 500 a 3000
lineas telefénicas. El satélite transmite con una potencia de 7-10-20 Watios. Se calcula
que su vida activa tendré una duracién de nuevo (9) afios aproximadamente. Todo el
sistema seré controlado desde una estacién de seguimiento, telemetrfa y control, localizada
en Iztapalapa, cerca de la ciudad de México. Por razones econ6micas se situ6 al Morelos B
a la deriva, en una 6rbita de 35400 Kms., esperando para 1989 su colocacién en una
posici6n fija y su puesta definitiva en servicio. Para entonces México contard con mds de
224 terminales terrestres de recepcion, sin contar los terminales que conectan directamente
al satélite.

En abril de 1985 entr6 también en servicio el Brasilsat, primer satélite puesto en
6rbita por Brasil. Fabricado por 1a Hughes, al igual que los Morelos, para la firma
canadiense Spar, fue lanzado por un cohete francoeuropeo Ariane, desde la base francesa en
la Guayana. Contar4 con 24 transpondedores dobles, para un total de 48 canales, transmi -
tiendo todos ellos en la banda C. Como en los satélites mexicanos, cada canal podré trans-
portar una sefial de TV, datos y facsimiles, etc., o0 un minimo de 500 lfneas telef6nicas,
dependiendo de la tecnologfa usada para la transmisién desde tierra. Ese mismo afio Brasil
ahorr6 mds de 10 millones de d6lares (22 millones en 1990), que era el precio que se
pagaba por la renta de canales a Intelsat. El nuevo satélite puesto en funcionamiento daré
servicio, sobre todo, al Norte del pafs, sirviendo, ademés, como enlace para el mejora -
miento de 1a economfa, educacién y agricultura. Segln Telebras, simplemente con el
ahorro de alquiler de satélites se puede pagar el 70% de su costo, a lo que hay que afiadir el
alquiler de equipos en tierra. Las 21 estaciones terrestres de 1a red bésica actual duplicarin
su capacidad con antenas Brasilsat. Se espera que para 1988 hayan entrado en servicio otras
39 estaciones de comunicaciones piblicas (teléfonos, telex, datos,), previéndose en mis de
un centenar las estaciones de la red privada de comunicacién.

A pesar de que no est4 prevista para este satélite la transmisién directa a los hogares
(DBS), sus principales clientes serdn las dos mayores cadenas brasilefias de televisién,
Globo y Bandeirantes, que operan ya con més-de 62 estaciones terrestres y han alquilado 3
transpondedores del Brasilsat. Otras cadenas, péblicas o pnvadas han alquilado otros dos
transponders, as{ como las diversas cadenas de radio, quienes han comenzado ya sus
retransmisiones vfa satélite, a través del Brasilsat. Parece ser que el mercado est4 asegurado
también para la transmisién de datos (més de 9.600 bits por segundo), asf como telex y
video—conferencias. Sus principales clientes son los sectores bancarios, multinacionales y
empresas con intereses dispersos por todo el territorio, minerales, petréleo, electricidad, etc.
Adem4s del uso comercial, se espera que el Gobierno haga un uso social del satélite. Asf,*
1a Fundacién de Televisién Educativa, del Ministerio de Educacién, ha alquilado un
transpondedor del Brasilsat para poner al aire un vero proyecto educativo (proyecto
Mendonca). También se trata de organizar una red de servicios rurales, telemedicina, etc.,
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ademd4s de una nueva orientacién en la teledeteccion de recursos econ6m1cos y mmerales
paraelpafs. . . .

También los cinco pafses del Pacto Andmo Venezuela, Colombia, Ecuador, Perd y
Bolivia, han formalizado sus planes para llegar a tener su propio sistema de satélites, lo
més pronto, para el afio 1990. Todos estos pafses se verdn favorecidos por.los canales extra
que les permite la nueva tecnologfa, ideal para una buena integraci6n cultural y méxima
flexibilidad de operacién. A cada uno de los pafses andinos se le han asignado 16 canales,
desde la misma posici6n orbital. M4s adelante se decidir4 qué canales ser4n comunes a los
cinco y cuéles serdn asignados a cada pafs para su-propio uso, abriendo ‘el camino a una
programacién independiente. Estos 16 canales podrén ser alimentados desde cualquier pafs
y transmitidos al resto de los pafses en comiin, o selectivamente a uno de'ellos: Segiin
S.E: Aguerrevere, consultor de nuestro Ministerio de Transporte y Comunicaciones; los
planes para Venezuela, en cuanto'a la posibilidad de retransmisién directa a los hogares
(DBS), se concentran en la disponibilidad de dos canales DBS para la transmisi6n local de
programas nacionaleés y un canal adicional para la retransmisién a los otros pafses andinos.
‘Actualmente, para la retransmisién’ de pmgramas a los puntos més alejados del pafs se
alquila espacio a Intelsat. P R

Por 6ltimo, dejando a un lado el proyecto de satélites propios, los Pafses Andinos,
representados por funcionarios y ténicos de sus respectivas Compafifas de Teléfonos, est4n
comprometidos en la organizacién'y puesta en marcha de otros proyectos para beneficio
comtn. Uno de ellos, ya en funcionamiento, prevee el intercambio de datos, via satélite,
sobre agricultura, precios de mercado, capacidad de exportacién, etc. Otro de los proyectos
que no acaba de cumplirse a cabalidad es la fabricaci6n y distribucién por parte de los cinco
pafses de equipos de telefonfa y afines: Centrales telefénicas de baja capacidad, fabricacién
de Modem para transmisién de datos, equipos de radio UHF y PSM para telefonfa rural; asf
cOmo antenas y equipos terminales para la recepci6n de sefiales de satélite. La construccién
de un Centro de Datos comén a los cinco pafses, con sede en Quito, es otro de‘los
proyectos que se han venido demorando indefinidamente. Este Centro estarfa-unido via
telefénica coni terminales en los otros pafses, estando su presupuesto inicial en la linea de
los 102 millones de d6lares. No hay duda dé que todos estos proyectos ayudaréna la inte -
gracién, tanto econémica como social y cultural, de los pafses andmos

Satelites de transmisién dirécta: DBS
Esperanzas y problemas A LT
A través de diversos estudios comerciales de factibilidad se ha podido detzrmmar que
existen en Europa y América muchfsimas personas a-las-que les gustarfa tener mayores
opciones y diversidad en la programaci6n de Radio y Televisién. Este hecho es la carnada
ideal para caer de lleno en la tecnologfa DBS. En efecto, pof un lado, el sistema ofrece te6 -
ricamente grandes atractivos. Solamente en Europa existen unas 15 programaciones distin-
tas, transportadas por cinco satélites: Intelsat V, F-1'y F-2, Eutelsat, F-1'y F-2, junio al
satélite soviético Gorizon. La puesta en servicio de los satélites francogermanos TDF-1y
TV-Sat abren también nuevas posibilidades. El lanzamiento y comienzo de transmisién
del Olimpus 1, en’alguna fecha de este afio, abre 14§ puertas a la transinisién en varias
lenguas. -Con este sistema, un canal de imagen y hasta ocho canales de audio en diferentes
idiomas, se puede llegar-a reciclar miles de horas de programacnén, que pueden ser
conocidas en un pafs y desconocidas en el resto.- Se insintia que nada m4s en deportes
existen méds de 2000 horas de programacxén, de las cuales meros de un tercio ha sahdo
fucra del pas de origen, s6lo en Eumpa o : .

Pero no todo son sonnsas en la adopcién del DBS. Como todo sxstema nuevo, ha
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pasado, y.sigue pasando, por mdltiples problemas de tipo financiero y técnico. En primer
lugar, muchos de los canales disponibles de programacién via satélite se ofrecen actual-
mente a través de las redes de televisién por cable, instaladas en los diversos pafses. Los
dos ‘mayores canales europeos de.programacién, Sky Channel, llevan programas de
entretenimiento, noticias, deportes, etc., a mis de 3.3 millones de hogares conectados por
:cable. La liberalizacién cn los diversos paises del sistema de antena master, comtn a
todo un edificio o un hotel, ha traido nuevos nubarrones sobre 1a necesidad de la utilizacién
del DBS. El empresario norteamericano Ted Turner, por ejemplo, comenz6-¢n 1985 la
extensién via satélite de su servicio noticioso CNN (Cable News Network), que
actualmente se puede escuchar en los mejores hoteles desde Escandinavia hasta Espaiia, a un
precio adicional de US$ 0,35 por habitaci6n. » El éxito de Turner hizo tambalearse,
inclusive, a otros varios paquetes de programacién, ofrecidos por cable. En la actualidad,
Turner Broadcasting ha expresado interés en la utilizacién de uno o dos canales del satélite
francés TDF-1.  Pero no todos los problemas terminan ahi. Segtin Didney Metzger,
ingeniero consultor en el XIV Symposium Internacional de Televisién, todo disefiador de
sistemas DBS debe de responder. a unas cuantas preguntas antes de comenzar su tarea:
a);Cuiéntos canales se deben de proveer?; b);Qué calidad de imagen se debe tratar?;
¢);Cuéntos canales de audio por canal de televisién?; d); Cuénto margen de lluvia se debe de
introducir dentro de los calculos?; e);Qué tamario debe de tener la antena hogarefia?; f); Cu4l
es-el potencial de subscriptores y en qué pafses?; y g);Cuénto deber4 costar el televisor
receptor en ¢l hogar? Seg(in la opini6n del ingeniero Metzger, no existe todavia suficiente
experiencia para determinar la relacién que existe entre estos factores. En otras palabras, la
respuesta a cudntos canales se deben de proveer y el tamafo necesario de 1a antena hogareiia
dependen en muchos sentidos de cuénto cueste la unidad individual de recepcién, ya que
nadie sabe todavia el precio que los clientes estarfan dispuestos a pagar por esa unidad.

. Sin embargo, Shigeaki Hirata, ingeniero que trabaja para la Toshiba Corporation,
nos allana un poco el camino al afirmar que se han disefiado y fabricado ya unidades caseras
de recepcidn, de suficientemente buena calidad, a un precio razonable, de tal manera que el
receptor no constituye un problema en la instalacién de un sistema DBS prictico. La
unidad de recepcibn en el sistema actualmente en funcionamiento en Jap6n, consiste de una
antena parabélica, cable coaxial, una unidad exterior, una unidad interior y un televisor: La
.unidad exterior se conecta directamente al alimentador principal de la antena. La interior
puede ir dentro del chasis del televisor. Como la sefial que proviene del satélite es muy
débil (una potencia standar de transmisién de 100W) la unidad exterior conectada a la antena.
amplifica esa sefal y la convierte en una seiial UHF de -30 dbm. La unidad interior
selecciona el canal deseado de las sefiales UHF y desmodula la sefial FM de video. En la
unidad se incluye también un descodificador de audio. A estos adelantos técnicos ya en
funcionamiento, comenta-Hirata, hay que afiadir la nueva tecnologfa para lograr que las
antenas parabdlicas.de recepci6n sean cada vez més eficientes. Hoy dfa se estdn cons-
truyendo en Jap6n antenas parabblicas que superan con creces el 65% de eficiencia. Antes
se pensaba que, dada la debilidad de la sefial del satélite, se necesitaban antenas de un metro
de didmetro como mfnimo. Actualmente se fabrican antenas de 75 ctms de diémetro, que
pueden bajar perfectamente 1a sefial de los satélites existentes en operacion.

+ En cuanto a comercializacién se refiere, es decir, al hecho de hacer el uso de satélites
comecialmente viable, existen varios problemas a los que no se ha dado una solucién com-
pleta todavia. Asi, por ejemplo, la relacién que deberia de existir entre la distribucién de
programas via satélite y la red de distribuci6n por cable en varios planes nacionales de
diversos pafses, del mismo modo que surge la pregunta de c6mo hacer que los sistemas de
distribucién via satélite sean compatibles con €l sistema convencional terrestre de distri-
bucién. Esto sucede porque todavfa no existe un acuerdo entre los disefiadores, fabricantes-
y usuarios de satélites sobre una estandarizacién de normas técnicas comin a todos ellos.

63



Asf sucede, por ejemplo, que la Gltima generacion de satélites esté utilizando un paquete de
transmisién llamado MAC (Multiplexed Analog Components), del cual se han sacado
varias versiones perfeccionadas. Se utiliza este sistema porque la distribucién MAC ofrece
una eficiencia mayor sobre el PAL y SECAM standards. Otro de los problemas técnicos
se relaciona con un aceptable manejo de los canales de audio; ya que los sistemas de cable
més modernos no tienen la misma capacidad de anchura de banda que los transmisores de un
satélite que use el sistema de transmisién C~-MAC. Inclusive, para obviar estos pro-
blemas, han sido propuestos otros sistemas, como el D-MAC.y el D2-MAC. g
Por todo ello, nos encontramos ante un panorama bastante confuso, en cuanto a
standards internacionales se refiere, panorama que nos va a ser dificil de aclarar en un futuro
proximo. Asf tenemos el PAL/SECAM, utilizado por los satélites ﬁ'ancogermanos, cuya
polarizaci6n individual de transmisi6n, adema4s, es diferente, lo que quiere decir que los
programas que se transmitan por el francés TDF-1 no podrén ser transmitidos a través del
TV-SAT aletadn. También observamos el NTSC, o un sistema mejorado, en América.
Jap6n est4 utilizando un sistema NTSC perfeccionado, con cuatro canales simultdneos de
audio. En australia se seleccioné el B-MAC, con el objeto de optimizar los canales de
sonido. Los satélites Olimpus y Unisat (Inglaterra y Escandinavia) utilizan el paquete de
transmisién C-MAC. Y en el resto de Europa el D2-MAC, o cualquier otro sistema. Con
toda esta confusi6n, no es extrafio que varios pafses hayan demorado un poco sus planes
sobre satélites de comunicacién, hasta no ver con més claridad el uso de los satélites y su
financiamiento. En este punto, los Europeos estdn formando consorcios de usuarios de sa-
télites, ya que 1a operacién de un solo canal supone para un pafs un costo de 5 a 6 millones
de délares al afio. Se espera de esta manera abaratar el costo de cada fuente de pro - -
gramacién.

Y para terminar, un Gltimo problema que queda pendiente: seguridad contra la pira -
terfa. Una vez que el sistema DBS se ha hecho-una realidad, se trata de defender sus trans-
misiones contra un copiaje-indiscriminado, protegiendo de esta manera los derechos de
autor y-la inversién de los productores de la programacién. El sistema méis en boga
actualmente consiste en introducir en la sefial una codificacién que convierta la imagen en
una especie de revoltillo, junto a una encripcién de los canales de audio. 'Este sistema es
muy dificil de piratear y resulta més o menos transparente para el usuario o receptor DBS.

La rotacién de los componentes es un método efectivo para lograr la codificacién
deseada, ya que no presenta un desparejamiento perceptible entre la fuente y la recepcion de-
bido al proceso. Sin embargo, gracias a los altibajos que se pueden producir en la sefial, se-
necesitan en el aparato receptor circuitos adicionales de procesamiento de sefial y una mayor
precisi6n en los 'mérgenes de tolerancia para la transmisién-recepcién. La codificacién de
una sefial digital de sonido es més ficil que el mismo proceso aplicado a una sefal
anal6gica, pero el uso de sistemas de transmisién MAC ha traido 1a solucién a muchos de
estos problemas especiales, particularmente en la consecucién de un sincronismo. més
exacto entre la fuente de codificaci6n y los circuitos de descodificacién del aparato receptor.

De todas-maneras, siempre existe la posibilidad de que diversos radiodifusores
ofrezcan diferentes servicios de televisién pagada por cable dentro de un mismo pafs, lo que
nos enfrenta a problemas de compatibilidad de sistemas y costo. “Ante este panorama es
l6gico que se trate de que los métodos basicos de codificacién y descodificacién de audio y
video sean estandarizados y todos los radiodifusores utilicen un mismo método comén para
sus transmisiones. Esto Gltimo se ha comenzado a conseguxr yaen algunos paises espe -

cialmente en Europa. . - ) )
FUENTES .
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El presente trabajo no tiene en verdad mucho de original. Una primera intenci6n fue
la de presentar a los lectores de "Comunicacién”, traducido del original francés, un amplio
informe elaborado por el prestigioso periédico "Le Monde Diplomatique” (N® 387, Junio
1986) precisamente sobre las tendencias privatizantes en la televisién de varios pafses
europeos, concretamente Gran Bretafa, Italia, Alemania Occidental y Francia. Lliego pareci6
mejor elaborar un informe propio, tomando como base documental principal esa misma
fuente (complementariamente se incluyen también elementos de anAlisis aportados por la
revista espafiola "Telos", del tercer trimestre de 1985). Asf pues, apenas nos cabe otra
originalidad que la de haber concebido y operativizado una forma muy libre de traducir e,
incluso, de ordenar lo transcrito. El "mecano” ha quedado montado con piezas prestadas.
Conviene también advertir, de entrada, que, si bien los datos que se aportan llegan s6lo hasta
1986, los mismos siguen teniendo vigencia hoy sin variaciones substanciales.

EL FENOMENO Y SUS ANTECEDENTES

Un primer hecho evidente es que, desde el inicio de la década de los 80, las estructuras
de las televisiones europeas se encuentran sumidas en un profundo proceso de transformacién,
cuyas caracterfsticas estdn determinadas no s6lo por el avance tecnolégico de los medios,
sino también por las decisiones de tipo econémico y politico adoptadas en el 4mbito
nacional ¢ internacional por cada uno de los gobiernos europeos. Se trata de una fase de
transicién, provocada por la creacién de nuevas redes de telecomunicaciones 'y por la masiva
penetracién de tecnologfas de la informaci6n, cuyo alcance no tiene precedentes en la historia
de la comunicacién electrénica. Fase de transici6n que apunta a un futuro todavia incierto.

Podriamos definir esta fase de transicién como previa a una "tercera era" de los medios
de comunicaci6n, después de las etapas caracterizadas por el nacimiento de la radio y la
generalizaci6n de la televisién. Sin embargo, la aparente progresi6n lineal de dicha secuencia
no debe ocultar el efecto de ruptura del desaffo actual. Lo que en realidad se cuestiona son las
bases sobre las que se desarrollaron los sistemas europeos de radio-televisién en las ditimas
décadas. - :

En los comienzos de la era radiof6nica, la mayor preocupacién de los gobiernos de la
época fue establecer un modelo que garantizase un desarrollo adecuado del nuevo medio de
comunicacion, capaz de satisfacer las nuevas necesidades de un ptiblico adn indefinido, pero
en contfnuo crecimiento, teniendo en cuenta dos factores de importancia fundamental. El
primero de estos factores estaba representado por el escaso nlimero de frecuencias disponibles,
un recurso limitado que debia ser administrado sin derroches; el segundo factor consistia en
reconocer la enorme potencialidad de 1a radio en el campo de la difusién cultural, en
beneficio, por vez primera, de una masiva audiencia y sin distinciones de tipo social o de
grado de alfabetizacién. Este requisito suponfa una gestién responsable del nuevo medio, sin
interferencia de intereses particulares. Se planteaban dos posibles soluciones ~radio ptblica
o radio comercial-, cada una de las cuales debfa recutrir a un diferente mecanismo de
financiaci6n del servicio. )

En general, €] modelo adoptado en Europa fue el de la gestién de la radio como
servicio pablico; su consolidacién a escala continental se apoy6 en el destacado papel que
desempefiaron las emisoras brit4nicas en el marco internacional de la radiodifusién, que
supuso un auténtico punto de referencia para la mayor parte de los pafses europeos. Este
fenémeno se repiti6 en cada una de las fases' cruciales que marcaron el nacimiento,
consolidacién y. evolucién de los servicios radiof6nicos nacionales y, m4s tarde, de los
servicios televisivos. ’

Fue en Gran Bretada donde se acuiié por vez primera el principio de la radiotelevisién
como servicio pdblico, equidistante entre el modelo norteamericano (de comercializacién de
las ondas a través de la publicidad) y el modelo impuesto por regimenes totalitarios (de
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sometimiento del medio al estricto control gubernamental). El papel desempefiado por la
BBC en el transcurso de la II Guerra Mundial, con sus programas dirigidos a la poblacién de
Europa continental.cuyos territorios estaban ocupados por las tropas nazis y fascistas,

contribuy6 enormemente a forjar la imagen internacional de la radio britdnica como méxima

expresi6n de autoridad y objetividad en la informaci6n. Asf, cuando al finalizar ]a Il Guerra
Mundial, los pafses europeos se situaron frente al problema de reorganizar sus servicios

nacionales de ‘radiodifusién, la radio britdnica se convirtié en el modelo- obligado de
referencia, con su filosoffa de servicio ptiblico y su condicién de.monopolio. Este hecho
contribuy6 decisivamente a dar uniformidad a la mayor parte de los servicios de radiodifusién.
€uropeos. y . . .

Esta tendencia a 1a uniformidad de la mayorfa de las emisoras europeas, basada en los

dos principios claves del monopolio y de la naturaleza de servicio piblico de la radiodifusi6n,
continué hasta los afios 60. En el transcurso de la década del 70, con modalidades y
momentos diferentes en cada pafs, se desarroll6 y triunf6 una campaiia estratégica tendente a

quebrar los tradicionales monopolios ptblicos, que, paralelamente, activé las estructuras de
1a radiodifusién comercial. Fue éste un enfrentamiento 4spero, que sent6 los presupuestos de
1a’ actual fase de: transicién, caracterizada, en el plano institucional, por un proceso de
desestabilizaci6n de los tradicionales sistemas nacionales y, én el plano tecnolégico, por la
afirmaci6n de nuevos medios de comunicacioén; todo ello en un marco normativo carente de

regulacién, debido a las presiones de determinados intereses industriales, econémicos y
politicos. ~. . P ; .

Este servicio ptblico en el pasado habfa estado inspirado en cuatro principios
fundamentales: 1)Una gestién ptblica que garantizara una politica independiente, tanto con
respecto al gobierno como a intereses de grupos privados; 2)Oferta de servicio dirigida d la
poblacién en general; 3)Programacién equilibrada en lo referente a la distribucién de géneros
(informacié6n, cultura, especticulo); 4)Informacién politica cuidadosamente dosificada, a fin
de garantizar imparcialidad y objetividad. .

A partir de los afios 70, como ya queda apuntado, estos principios sufrieron los
efectos negativos de la accién de factores de fndole diversa: financieros, politicos,
institucionales, tecnolégicos y sociales. No se van a analizar aquf en detalle dichos factores,
pero, ciertamente y de hecho, es a partir de esa fecha cuando va a nacer en toda Europa una
fuerte presi6n, creciente, hacia la privatizacién de los medios. Presién que todavia, pasada ya
la mitad de 1a década del 80, sigue creciendo. Nos ha parecido preferible intentar ahora una
visién panorémica para descubrir c6mo aquellas tendencias hacia la privatizacién se han
venido manifestando concretamente en algunos pafses europeos, dentro de-lo que hemos
venido llamando etapa de transicién hacia la "tercera era” de los medios de comunicacién.

r - . « v R . h - .
GRAN BRETANA: EL EQUILIBRIO DE UN MODELO MIXTO

Aunque habfa nacido en 1936, s6lo en 1946 empez6 a tener importancia la televisién
en la Gran Bretaia. Hasta 1954, 1a BBC (British Broadcasting Corporation) ejerci6 un total
monopolio sobre la televisién. Precisamente en ese afio, el gobierno conservador de Sir
Anthony Eden, bajo fuertes presiones, invent6 un modelo mixto de television pdblica y de
televisién privada, concebidas ambas como servicio pablico. En 1955 se inauguré en la
regién de Londres la primera televisién privada. Con sus quince sociedades independientes,
de peso financiero y cobertura variables, la ITV (Independent Television) ha venido formando
una red de contratistas privados, reforzada en los Gitimos afios: En efecto, por iniciativa de
Margaret Thatcher, dos nuevos operadores han quedado integrados a la red: el Canal 4.¢n.
noviembre de 1982 y la TV-AM tres meses mds tarde. En orden a patrocinar y moralizar
dicha red privada, ya el mismo afio 1954 habia sido creada la ITA (Independent Television
Authority), que posteriormente pas6.a llamarse IBA (Independent Broadcasting Authority).
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- Aquellas sociedades independientes entregan anualmente al IBA una cuota, un canon, que les
da derecho a emitir programas con su correspondiente publicidad incorporada (seis minutos
por hora de transmisi6n), destinados a 4reas de audiencia muy precisas. La IBA cumple
funciones de regulaci6n, de autorégulacién, bésicamente técnicas: designar compaiifas
subcontratadas (1.500 en 1985), vigilar la publicidad, controlar y transmitir los programas.

En 1985 la BBC transmiti6é 10.879 horas de televisién a través de sus dos canales,

- BBC-1 y BBC-2. . Esos dos canales no compiten entre sf, se complementan. El primer
canal se ocupa de distraer y esté orientado al gran pablico. M4s cultural, el segundo canal
funciona a la manera de una televisién educativa y, obviamente, tiene un pdblico m4s
restringido. A lo largo del mismo afio 1985, la ITV transmiti6 10.088. La BBC —radio y
televisién comprendidas- tuvo ese afio en némina 29.147 empleados, mientras que laITV
dio empleo a:18.750 personas. Para formarse una idea de la importante funcién
autoreguladora del IBA bastar4 saber que en la misma trabajan 1.450 personas, cuyos sueldos
por cierto financia la propia ITV. . :

Notable es también la calidad de los programas de la televisi6n briténica. Desde su
creacién en 1948, el Premio Italia —el més prestigioso de los galardones en esta 4rea- ha sido
otorgado 26 veces a la Gran Bretafia. Otro fndice de su calidad es el elevadfsimo volumen de
ventas al extranjero (1.380 millones de francos en 1984). .-

Dos Gltimas consideraciones. Abierta por necesidad a compaifas extranjeras, la
televisién britdnica es en Europa la que més eficazmente ha logrado poner freno a la
penetracién de las producciones norteamericanas. Ha logrado preservar su identidad, sobre
todo en las horas de mayor sintonfa, y ello no en base a medidas proteccionistas, sino en
raz6n de la calidad de sus propias transmisiones. Por ejemplo, las dos producciones estelares
norteamericanas "Dallas” y "Dinast{a” evolucionan, cada semana, en términos de audiencia,
entre ¢l puesto 9 y el puesto 25. Finalmente, gracias a esa competencia regulada entre,
sistema péblico y privado, la Gran Bretafia est4 dotada de una excelente industria audiovisual,
a todo nivel. ‘

3

ITALIA: DEL MONOPOLIO AL DUOPOLIO

¢

Laradio y la televisién privadas nacieron en Italia a lo largo de la década de los 70, en
medio de una serie de ambigiiedades. Ambigiiedades legales, socio—econ6micas y politicas.
El sistema actual es bien peculiar y su evoluci6n no tiene parangén ni con el sistema
norteamericano ni con el de los paises septentrionales de Europa.

El 28 de julio de 1976, fecha en que el Congreso decide autorizar la transmisi6n
privada por vfa hertziana a nivel local, marca el punto de arranque del negocio televisivo.
Por ierto, curiosamente, todavfa hoy el Parlamento no ha elaborado la correspondiente y
necesaria ley de aplicacién. . : -

. En un primer momento surgen pequedas televisoras locales, algunas distribuidas por
cable. Sus operadores eran muy diversos: editores, seccionales de partidos politicos,
pequeiios empresarios, periodistas locales. La programaci6n, en general, muy pobre. La
cifra de negocios publicitarios practicamente nula. * '

Posteriormente, -serén las empresas publicitarias las que vendrén a revolucionar el
sector. Ligadas a otros medios o nacidas precisamente para la televisién privada, las mismas
comprenden bien pronto que s6lo:programas de calidad pueden vender publicidad. Es as{
como entra en juego un nuevo sistema de televisi6n, alimentado por la publicidad. En 1980
las televisoras locales eran'600. Liegaron a ser 1.208 en 1981. Hoy no pasan de 400. El
realismo econémico ha prevalecido por encima del entusiasmo y el voluntarismo del primer
momento. Tuvieron que optar por uno de tres caminos:-asociarse a un sindicato (sociedad
que abastece gratuitamente de algunas horas de programacién, con publicidad nacional),
afiliarse a una red de emisoras (perdiendo dominio sobre la programacién) o limitarse a
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subsistir a nivel local. La mayor parte acabd desapareciendo. . .
Entre 1979 ¥y 1982 la industria televisiva privada “Vivird una étapa fundamental M.

Silvio Berlusconi primero, Peruzzo y Mondadori después, toman la iniciativa de crear canales -

nacionales. A partir de ese momento, la televisién se convierte en el soporte publicitario’
por excelencia. Sien 1979 las cadenas privadas de televisién absorvian el 6,8% del mercado
publicitario global, en 1986 ese porcentaje se sitda en un 34,7%. La televisién en su
conjunto (sector péblico y privado) representa hoy un 49% de ese mercado, uno de los
porcentajes mis elevados del mundo.

Muy por encima de todos sus competidores emerge pronto M. Silvio Berluscom,
quien acaba controlando nada menos que tres canales nacionales (Italia 1, Rete 4, Canale 5).
Su grupo,- "Fininvest”, ha dispuesto de los necesarios medios financieros en el momento
oportuno. Ha invertido en infraestructuta técnica, ha comprado las mejores estaciones, los
mejores artistas y, sobre todo, los mejores programas de Hollywood. Berlusconi, por otra
parte, gerencia su imperio en forma extremadamente rigurosa: apenas 1.000 técnicos
aseguran el funcionamiento de 20 estudios de televisién. "Publitalia”, la agencia publicitaria
del grupo, con s6lo 10 empleados en 1980 movilizaba una cifra de negocios del orden de
54,5 millones de francos. Hoy 450 empleados movilizan més de 4.000 millones de francos.

El crecimiento del mercado publicitario ha beneficiado, sobre todo, a dos grupos de
televisién: 1a RAI y las empresas de Berlusconi. Estas dltimas absorven el 50% de toda la
publicidad en la television italiana (el 70% del sector privado). Sus 4.000 millones de
francos contrastan con los 860 millones que movilizan en conjunto 400 otras estaciones
locales.

En lo relativo a la audiencia, la RAI, servicio pﬁbhco con tres canales, después de una
cafda dramética al inicio de los 80, ha logrado estabilizarse alrededor de un 44,9% del total de
los tele—espectadores. Las tres cadenas privadas de Berlusconi totalizan un 47,4%, el
Sindicato Euro-TV un 3,6% y las 400 estaciones independientes locales s6lo un 4,1%.

Para poder competir con Berlusconi, l1a RAI se ha visto obligada a modificar su
programacién. El género de ficcién ha aumentado vertiginosamente, en detrimento de otros
géneros como los reportajes informativos y el teatro. La RAI no puede permitirse el lujo
de ignorar que la ficcion (filmes, telefilmes y series) ocupa el 65% de la programacién de los
tres canales privados de cobertura nacional. Esa competencia feroz entre Berlusconi y 1a RAI
ha elevado artificialmente los precios de las series extranjeras, concretamente
norteamericanas. A titulo de ejemplo, un episodio de "Dallas”, que en Francia cuesta
200.000 francos, costaba a "Fininvest" 800.000. .

Todo ‘ello ha obligado también a aumentar la produccién propia. De 19.700 horas
transmitidas por Berlusconi en 1985, 6.600 fueron producidas en sus 20 estudios, si bien en
su mayorfa se trata de simples juegos y variedades.

El sector pablico difunde hoy 19.600 horas por afio'y da empleo a 13.600 personas.
E1 grupo "Fininvest", con equivalentes horas de transmisi6n, s6lo emplea a 2.300 personas.
Por supuesto, no cuenta con servicio alguno de telediario o de informacién. No conviene
olvidar tampoco que Italia, en su conjunto, es el pafs europeo que importa mis producciones
televisivas, sobre todo norteamericanas.

Si alguna virtud puede atribufrsele a este curioso sistema de competencia entre la RAI
y el imperio privado de un solo empresario, es quizis que el servicio pablico de televisién se
ha visto obligado a despertar.

ALEMANIA OCCIDENTAL: INSTITUCIONALIDAD PUBLICA
Y DESCENTRALIZACION

L.

La organizacién de la radio-televisién en Alemania Occidental nace en 1945, como
reaccién de los pafses ocupantes al monopolio nazi sobre la radiodifusién. Para enfrentar la
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tendencia de los alemanes a considerar 1a radio como asunto del Estado; los aliados im-
pusieron una organizacién atomizada e independiente. La radio, y enseguida la television,
pasaron a depender;de instituciones de derecho piblico en cada yna de las regiones (Lander).
Excluida cualquieri organizacién centralizada, sf fueron permitidos reagrupamientos regio -
nales. . N . . C
La primera cadena (Deustsches Fersehen, 1954) es de hecho el resultado de una red de

intercambios entre diferentes organismos locales. Esa cadena se apoya, asf, en un 6rgano de
coordinacién, 1a ARD. La segunda cadena (Zweites Deutsches Fersehen) es, por el contrario,
un organismo integrado, fundado por las diferentes regiones en 1963, como reaccién al pro-

yecto de Adenauer y del gobierno federal de crear una televisién privada de cobertura nacional.
Estas dos cadenas nacionales, junto con las cadenas regionales, constituyen el sistema audio-
visual ptiblico mé4s masivo de Europa. : : -

{Podrfa afirmarse que dicho sistema es politicamente independiente? Muchos obser -
vadores piensan que no y de hecho los politicos conservadores no han cesado nunca de recla-
mar un sistema televisivo privado. Otros dos argumentos —la entrada de nuevos medios de
difusién (satélite y cable) y la necesidad de mantener una competitividad interna en 1a in -
dustria de la comunicacién- se suman al precedente y explican los cambios que actualmente
se estdn operando en este campo. , - -

Aunque el monopolio del Correo Federal sobre los medios de difusién no.esté
cuestionado, ciertas regiones han modificado la ley de postguerra (o intentan modificarlla)
para permitir que emerjan operadores no pablicos. Los primeros interesados son los grupos
de prensa y editoriales, que se cuentan entre los més poderosos del mundo. Ellos consideran
vital su participacién en nuevas cadenas comerciales, para las que no habria de faltar finan -
ciaci6n publicitaria. Actualmente la televisién representa menos de 11% de los gastos publi-




citarios en los grandes medios.

Para el cable, Gnico dominio en el que la instancia privada ha sido autorizada, los in-
versionistas se han agrupado en el consorcio SAT-1, que difunde con destino a las redes de
cable, via satélite. Los resultados de esta experiencia han sido desastrosos: el pblico po-
tencial es apenas superior a un millén de hogares, pero las pérdidas reconocidas ascienden a
1.150 millones de francos. . .

Bertelsmann —segundo grupo mundial de prensa y de ediciones, con una cifra de
negocio de més de 22.500 millones de francos— ha escogido otro camino. Por un lado, se ha
aliado con la Compaiifa Luxemburguesa de Televisién (CLT) para crear el RTL-Plus,
versi6n alemana de la RTL, que difunde desde Luxemburgo y via satélite con destino a la red
de cables. Con un millén trescientos mil hogares potenciales, 110 millones de francos en
cufias publicitarias y un costo anual de funcionamiento de 180 millones (contra més de 800
del SAT-1), el RTL~Plus parece transitar un buen camino hacia el éxito.

Por otro lado, Bertelsmann se ha asociado con el principal distribuidor de filmes en la
Reptblica Federal Alemana, Leo Kirch, y con el grupo Springer para crear una cadena es-
pecializada en la difusién de largometrajes filmicos: Teleclub. Qued6 anunciado su lanza-
miento para finales de 1986. .

Finalmente, en Octubre de 1985 el Correo Federal publicé una lista de 70 frecuencias
hertzianas disponibles para las ciudades de més de 100.000 habitantes. Si bien no es posible
una red nacional, las Regiones estin en vias de llegar a un acuerdo para confiar la utilizacién
de esas frecuencias tanto a los canales del satélite de difusién directa, TV-SAT, como a
SAT-1y a RTL-Plus.

Alemania Federal, como se ve, se apresta a entrar en la era de la televisién privada, en
base a la férmula de un oligopolio de proveedores de programas, ligados los unos a los otros,
siempre dentro del marco que componen las instituciones regionales de derecho pablico.

FRANCIA: .UN SERVICIO PUBLICO AMENAZADO

- A 4

Hasta 1984 los franceses no habfan conocido sino un Gnico sistema de televisién: el
de monopolio de servicio pdblico (TF1 - A2 - TF3). A partir de esa fecha, entraron también
en el juego tres cadenas privadas de televisién (Canal Plus, el "5" y TV6). Lo realmente
nuevo fue el anuncio que hizo, a comienzos de 1986, el partido hoy gobemante acerca de sus
intenciones de privatizar el propio primer canal del Estado, TF1: "Todo lo que puede ser
privatizado debe ser privatizado”. Hechos posteriores, y no sélo en el campo de la comu-
nicaci6n, han venido a confirmar que aquella proclama no era una mera declaraci6n de prin-
cipios. .
La polémica que desataron y siguen desatando las intenciones privatizantes del partido
de 1a derecha francesa:ha sido amplia y profunda. Erik Lambert, director de una revista
francesa especializada, resaltaba, ya en junio de 1986, que la naturaleza de los programas que
se difunden no dependen s6lo ni principalmente del modo de propiedad del organismo que
explota la televisién. La verdadera linea divisoria se sitda no entre la televisién de propiedad
ptiblica y la televisién de propiedad privada, sino entre la televisién con vocagién comercial
y las otras. La verdadera determinante es la finalidad perseguida con'la programacién, es de -
cir, el tipo de programas difundidos y la estrategia de captaci6n de espectadores.

. "Se afirma con frecuencia que la comunicacién es una mercancfa y, como tal, da lugar a
una remuneracién; remuneracién que ciertamente no existirfa si con la comunicaci6n no se
proporcionase al cliente una satisfaccién durable. Ello es mds o menos cierto, al menos
desde un punto de vista. Lo dificil es precisar quién es, en este caso, el verdadero cliente. La
televisién concebida como indust-ia comercial vende "pares de ojos y pares de oidos” a los
anunciantes y s6lo accesoriamente brinda un servicio a los tele-espectadores: Ello implica
una estrategia de programacién muy caracterfstica, orientada a que una audiencia lo més
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grande posible permanezca frente al televisor el mayor tiempo posible. +Ello lleva también a
privilegiar los programas de entretenimiento en detrimento de la informacién y la cultura.

Mis allé de 1o que a primera vista pudiera pensarse, la 16gica comercial conduce al
espectador a una considerable reduccién de sus opciones. Tampoco es cierto que una multi-
plicaci6n de los canales, en concreto gracias al cable, permita superar los Iimites inherentes a .
la television comercial. En efecto, la experiencia norteamericana ha demostrado que el grue-
so del pliblico y de'16s abomados, en su comportamiento frente a los nuevos canales, ha ten-
dido a reproducir la progrz}macién de los tres grandes canales tradicionales (ABC, CBS,
NBC). . .

La televisién que no depende exclusivamente del mercado publicitario para su finan-
ciaci6n es la Gnica que puede ofrecer una més grande variedad de opciones. Por otra parte,
serfa abusivo concluir que ese tipo de programacién es "elitesco”. Su audiencia instanténea
es ciertamente débil, pero su pdblico, por su composicién, es préicticamente idéntico al de
los otros canales. 2 o Fplen

Un estudio realizado en 1981 por 1a Unesco dermuestra que la existencia de un servicio
piblico fuerte, auténomo e independiente, es la més segura garantfa de la diversidad de la
programaci6n. Gran Bretaiia, de manera reflexiva y pragmética, y en menor medida Italia,
con su anarquia constructiva, han sabido encontrar un cierto equilibrio, en términos de
audiencia y de recursos financieros, entre cadenas péblicas y televisién comercial, garan- -
tizando asf al tele—espectador un maximo de opciones, de calidad y de satisfaccién; han con -
tribuido ademés al dinamismo de lo audiovisual en general.

Sorprende a los franceses la pretensién del partido de Chirac, sobre todo a la vista de
que en ninguna parte de Europa ha sido'privatizada cadena alguna de televisi6én de servicio
piblico, ni siquiera en la neoliberal Gran Bretaiia de Margaret Thatcher. Ello responde sin
duda a la enorme presi6n que vienen ejerciendo empresarios que desean obtener de la industria
de las imégenes la mayor rentabilidad econémica posible. Por algo el proyecto del partido
hoy en el gobierno surge precisamente en el momento en que el conjunto del sistema
audiovisual se ve agitado por innovaciones técnicas y por transformaciones radicales. Est4 en
marcha lo que se ha dado en llamar "estrategia multimedia”. La 6ptima rentabilidad del
negocio consiste en acaparar audiencia, es decir, en lograr la multiplicacién de medios de
difusi6n, que posteriormente serfan absorvidos y controlados por el gran capital. Por otra
parte, el criterio de la pura rentabilidad y 1a concepci6n de 1a televisién como soporte publi-
citario tienden a hacer de los canales privados simples consumidores de im4genes, mis que
productores. Producir es siempre caro y, por ello, se prefiere comprar a bajo costo
programas ya rentabilizados en otros pafses, especialmente en Norteamérica:

La deserci6n del Estado en un asunto tan grave, en el momento de la gran ofensiva de
las transnacionales, abre la puerta a grandes peligros. Cabe preguntarse: una nacién que deja
de ejercer control sobre la produccién de im4genes ;no ha dejado por lo mismo de ser naci6én?
Esa es la pregunta cuya respuesta tiene hoy muy ocupada a la opini6n pdblica francesa.

ALGUNOS INTERROGANTES DE CARA AL FUTURO

Cuanto estd sucediendo plantea interrogantes a los que resulta dificil dar respuestas |
inequfvocas ;Cudles serén los elementos de continuidad que sobrevivirdn a la actual fase de
transicién? ;En qué términos cambiar la relacién entre el Estado y la televisién? (Cudl serd
la nueva relaci6n entre la televisién y el pablico? ;Quién controlar4 y guiar4 los avances
técnicos del sector? ;Cudles serén las consecuencias de dichas transformaciones sobre los
contenidos de la programaci6n, sobre los modos de produccién y sobre los hébitos de
consumo del pdblico? ;C6mo afectarén las redes por cable, los satélites y los videos a la
cultura, a la economfa, a las formas de aprendizaje, a las modalidades del tiempo libre?

Todas estas preguntas -y otras que pudieran hacerse~ requieren de respuestas seguras,
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adecuadas y urgentes. La apuesta que est4 por hacerse es muy alta. La historia de los me -

dios de comunicaci6n siempre ha estado caracterizada por elementos de dréstica ruptura en su
evolucién y desarrollo, que luego han dado paso a re—estructuraciones arménicas capaces de
asignar a cada medio un papel preciso. Asf ocurrié con la radio en relacién con la prensa es-
crita, e igualmente ocurrié con la televisién con respecto a la radio. Durante estos afios, de
transici6n, estamos viviendo una fase de dréstica ruptura. LAs1sLmemos més adelante a una
recomposwlén arménica entre antiguos y nuevos medios? -
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LA CONTRIBUCION DEMOCRATICA
- "DELATELEVISION - .=

. * v
'

DIEGO PORTALES C. -

-
St e

. INTRODUCCION mensa variedad de géneros culturales que,
. i . transitan por sus pantallas; y, por el ritmo

. La contribucién democratica de la te- acelerado de produccién en serie que im-

levision es una de esas realidades opacas  pone a la actividad creativa. )

cuya evaluacién se convierte en dificil tarea La televisién es un riesgo. ‘Las’ten-.
cientifica y amplio campo de debates poli - dencias concentradoras y excluyentes, la’
ticos y profesionales. -uniformizacién de cédigos y géneros; la ~
.+ La televisién es un medio dificil. No burocratizacién de la:actividad creativa en
s6lo por su complejidad tecnolégica, tam - grandes empresas televisivas; todas estas
bién por su versatilidad expresada enlain-  sonrealidades que atentan contra una mejor
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contribucién democratica. .

La televisién es un desafio. Para ol
receptor que encuentra la facilidad de ex-
ponerse a sus muitiples mensajes audiovi-
suales. Pero, también para el emisor, el
creador de los mensajes, que nunca antes
estuvo sometido a las exlgencnas de-este
tipo de industria~servicio.

Existen diversas formas de evaluar la
contribucién democrética de la televisién,
cada una.de las cuales tiene una directa
repercusn‘m sobre el tipo de politicas que
sugieren.

El enfoque l|bre—empresanal se tra -
ducird en demandas por la no interferencia
estatal y libre funcionamiento-de los mer-
cados.

que enfatiza el acceso a los medios como

dimensién principal de la democratizacién
ampliara el horizonte de las politicas: no sélo

se preocupard de la libertad de entrada al

sistema o industria de la comunicacién; tam -

bién promovera cambios legislativos que fa -

vorezcan el ingreso de los excluidos o cierta

representacién proporcional en la emision, *
por lo menos en determinados. medios de

comunicacién.

El enfoque econdémico—cultural que
proponemos en este trabajo concentra su
atencién sobre las mediaciones que esta-
blecen la estructura industrial y las estra-
tegias y practicas de los empresarios y pro-
ductores culturaies sobre la actividad crea-
tiva.

Desde alli pueden formularse poli -
ticas industriales referidas al sector audio-
visual y politicas empresariales y culturales,
que se sitian en los condicionamientos
existentes, pero buscan modificarlos me-
diante su propia capacidad de innovacién.

En otras palabras, este ultimo en-
foque estudiay propone, primero, sobre las
estructuras industriales; luego, sobre los
productos culturales. La variable principal
que aqui se considera es el proceso de
produccién y circulacién de los programas
audioviduales.

A nuestro juicio, es en este nivel
donde se resuelven las transformaciones
profundas que permiten la ampliacién o
reduccién de ta contribucién democréatica de
la televisién. Las modificacionés juridi-
co—politicas propuestas a partir de los otros
enfoques, finalmente séio tienen viabilidad
si pueden sostenerse en la esfera de la
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El enfoque politico—comunicacional

produccién y circulacién de estos bienes
culturales.

En las paginas snguuentes se encon - -
trar& una primera aproximacién conceptual
entre las categorias econémicas de la pro -
duccidn y circulacién de mercancias cul -
turales y las categorias sociolégicas relativas
al impacto de los medios de comunicacién
en términos de expresién de diversidad y
construccion de identidad. Luego, se dis-
cute con mayor profundidad el contenido y
significado de los tres enfoques que eva -
Itan la contribucién democratica de la te -
levisién.

En los dos capitulos sngwentes se
desarrolla la propuesta teérica y metodo -
légica que surge del enfoque econdémi -
co—cultural. El primero define las estructuras
que conforman la industria electrénica
audxovusual sus eslabones productivos y las
empresas que la conforman. A partir de esta
unidad bésica de andlisis se plantea la ne-
cesidad de evaluar la capacidad nacional de
comunicar en términos de capacidad: de
produccién, circuitos de circulacién para el
acceso del publico y mecanismos de finan-
ciamiento que garanticen su reproduccién.

El otro analiza los géneros culturales
de la produccién videografica, los emisores
que los producen.y los circuitos por los,
cuales se-difunden. Se llega asi al andlisis
concreto de las estrategias empresaria-
les—culturales implicitas, las que pueden ser
contrastadas con las visiones y - propuestas
explicitas de los protagonistas de la actividad
industrial y cultural en el sector audiovisual.

Los pasos sugeridos en este trabajo
constituyen una propuesta tebrica y meto-
dolégica. Queda abierto el camino para la in -
vestlgaclén . *

. - 3

ORGANlZACION INDUSTRIAL .
Y,PRODUCCION CULTURAL.
UNA APROXIMACION
TEORICA

El punto de partida de los estudios de
las relaciones éntre televisién y democracia
lo situamos en én andlisis de las condiciones
de produccién y reproduccion econémlca
de la actividad cultural.

" En general, nos referimos a un “con -
cepto de cultura como actividad socialmente
especializada.” Lo que un autor llama el .
plano macrosocial, piblico o de procesos

i
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institucionales; para contrastario con otro
plano microscépico, cotidiano o de la esfera
privada (Brunner 1985: 6,10).

2.1 Industrializacién y
produccién cultural

El anélisis econémico no sélo nos
permitira conocer a las empresas y pro-
ductores culturales capaces de ingresar y
permanecer en el mercado; aun si queremos
interpretar la actividad cultural desde el
punto de vista sustantivo se requerird del
andlisis en el nivel econémico.

Como sefialan los autores ingleses
Graham Murdock y Peter Golding: "si el
problema es demostrar cémo funciona
realmente el proceso de reproduccién de la
industria de la cultura hay que examinar
primero las estructuras econdmicas y luego
sus productos culturales. Sélo situando a
los productos culturales dent:: - del nexo de
los intereses materiales que circunscriben
su creacién y distribucién es como puede
explicarse plenamente su gama y su con-
tenido" (Murdock y Golding, 1981: 48).

Creemos que no hay aqul una’

concepcién determinista de la actividad
cultural, pero tampoco olvido de fas bases
materiales en las cuales ella se lleva a cabo.
Es posible que antes del surgimiento de una
industria cultural, las producciones tuviesen
mayor autonomfa respecto de su base
econdémica; pero incluso en esa época la
existencia de tiempo libre para el desarrollo
" de actividades culturales y el surgimiento de
especialistas en la materia estaban condi -
clonados por dicha base econémica.

Nos parece que el punto de quiebre
histérico para distinguir dos formas'de rela-
¢ién entre economia y cultura es el sur-
gimiento de la industria cultural. Hasta ese
momento el condicionamiento es global: la
existencia de tiempo libre 0 el surgimiento
de una clase intelectual-artistica depende
de la generacién de excedentes econé -
micos, pero su puesta en marcha obedece a
factores propios de la esfera espiritual; por
ejemplo, las tendencias innatas en los
pueblos primitivos o las decisiones de
emperadores, iglesias o mecenas privados
que deseaban subsidiar una actividad cul -
tural. Después, ella queda cada vez mas su -
jeta a los requerimientos especificos de su
base econémica: la industria est4 obligada a

producir y reproducirse en el marco de las

condiciones de mercado en las que le co-
rresponde actuar. .

El surgimiento de una industria cul -
tural produce otra diferenciacién importante.

- Si utilizamos la clasificacién sugerida por el
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investigador chileno Valerio Fuenzalida que
divide la cultura en términos de
productividad histérica, entre procesos
culturales (procesos de generacién de
bienes cuiturales) y productos culturales
(bienes que constituyen un patrimonio
histérico cultural producido anteriormente)
(Fuenzalida 1980: 4); podemos distinguir las
etapas pre—industrial e industrial en los
siguientes términos:

- en la etapa pre—industrial los pro -
ductos culturales son UNICOS, se trata de
obras de arte originales cuyo valor reside
tanto en su calidad, como en surareza o
escasez y donde las reproducciones sélo
son un testimonio del valor del original.

- en la etapa industrial los
productos culturales " tienden a ser
MASIVOS; los medios de comunicacién
—desde ‘el libro hasta las comunicaciones
mundiales via satélite— permiten la
reproduccién en serie de las creaciones




culturiaes a escala creciente. Subsisten los
productos Unicos, pero ésics constituyen
realidades que tienden a ser subordinadas y
recuperadas por la produccién masiva.

- en la etapa pre—industrial los pro -
cesos culturales son principalmente locales,
lo cual se deriva de factores econémicos y
tecnoldgicos: la existencia de economias
autosuficientes, el precario desarrollo de los
mercados, las dificultades del transporte y
las comunicaciones debido al escaso
desarrollo de la infraestructura y los medios
necesarios para llevar a la practica una
actividad cultural mas alla de la comunidad
local: '

- en la etapa industrial los procesos
cuiturales tienden a ser mas
UNIVERSALES: la utilizacién de las nuevas
tecnologfas de produccién y circulacién de
bienes culturales permiten que sean
conocidos por sobre las fronteras locales y
nacionales; tales procesos universales
coexisten con una multplicidad de procesos
locales y nacionales generandose
situaciones de aculturacién o
transculturacién y nuevos problemas de
identidad local o nacional, pero lo que aqui
interesa resaltar es la tendencia creciente de
su presencia en los diversos espacios cul -

_turales.

2.2 Organizacién Industrial y
dimensiones culturales

La relacién economfa cultural se ex -
plicita, en un primer nivel, al estudiar las for -
mas de organizacién industrial de la pro -
duccién cultural y el grado de diversidad
creativa que éstas fomentan, permiten y dl-
funden.

Distinguimos dos tendencias contra -
puestas en la produccién cultural a través de
medios masivos: una unidimensionalidad y la
otra pluridimensional.

La produccién cultural unidimensional
es la tendencia a hacer prevalecer deter-
minados emiosres culturales y géneros crea -
tivos; marginando a otros emiosres y gé-
neros dentro de un espacio cultural.

La produccién cuitural pluridimen -
sional se refiere a la tendencia a fomentar,
recoger y proyectar emisores y géneros
variados en una comunidad cultural.

'En ambas definiciones hay que sub-
rayar la palabra tendencia, por cuanto los
polos extremos no se dan en la realidad.
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En el perfodo preindustrial, las co -
munidades culturales locales eran rela -
tivamente simples en su constitucién ma-
terial e ideal y las escasas diversidades
faciles de expresar. El transito, en |a etapa
industrial, a comunidades culturales na -
cionales o multinacionales complejas con
estructuras econdmicas e ideolégicas de
diversas procedencias y no siempre bien
amalgamadas y con lazos predominantes
secundarios constituye un fenémeno mul -
tiplicador de las diersidades.

El problema consiste en evaluar si la
mediacién de la industria culturales permiten
o ahogan la expresién de la diversidad, si
auspician un equilibrio relativo de emisores y
géneros culturales o si establecen el pre -
dominio de unos sobre otros; si favorecen la
existencia de _identidades - locales
auténomas o fomentan su destruccién.

Ei estudio de la mediacién .de las
industrias culturales constituye un objeto de
andlisis histérico. No postulamos una rela -
cién de necesariedad entre las formas de or -
ganizacién industrial y la expresién de di-
versidades, sélo el andlisis empirico podra
establecer ciertas regularidades.

2.3 Organizaclén industrial e
identidades culturales

El tema de las identidades culturales
es tebrica y emplricamente mucho més com -
plejo que el de las dimensiones.

A nivel de las unidades pequefas
que conforman una comunidad local es po -
sible encontrar identidades muy arraigadas
que obedecen a la inexistencia de diver-
sidades, asi hay pueblos cuya caracteristica
definitoria es la produccién de determinadas
artesanias o que cultivan manifestaciones ar-
tisticas especificas.

La produccién cultural pre—industrial
permite la existencia de espacios locales es -
pecializados en una sélo dimensién de la
creacién artesanal.

Cuando la comunidad cultural alcanza
dimensiones nacionales o multinacionales
no es facil que las diversidades existentes
generen automaticamente una identidad;
surge el problema de los mecanismos ca -
paces de producir identidad a partir de la
diversidad, en este caso del rol de la
industria cultural enla construccnén de iden -
tidad.

La aparicién de formas industriales de



produccién cultural hace, ademas, imposible
mantener una séla dimensién creativa. Los
emisores también se multiplican. Aparece
espontaneamente una cultura pluridimen -
sional. Pero, también fuerzas que buscan
-homogensizar la sociedad. Se establece
una lucha por la hegemonia cultural y di-
ferentes formas de construir identidad:

Para simplificar distinguiremos formas
autoritarias y formas democraticas de dicha
construccién social: en las primeras, el sis-
tema de comunicaciones excluye la diver -
sidad e intenta que la sociedad sea ex-
presada crecientemente por el discurso, los
géneros y los emisores que tienen acceso al
sistema; en las otras, el sistema debe crear
mecanismos de sintesis de la diversidad en
el marco de un sistema que permite la
competencia: hegemoénica, asf como una
relacién equilibrada entre lo nacionat y lo
extranjero de tal manera.que este dltimo
elemento no genere la desintegracién de las
sintesis alcanzadas nacionalmente. Yt

- De este esbozo conceptual surgen
myltiples preguntas. Unas acerca de la va-
riedad de formas de exclusién de la industria
cultural (aquellas que resuelve un mercado
controlado oligopélicamente u otras defi-
nidas desde el Estado); otras acerca de los
procedimientos capaces de producir las sin -
tesis necesarias y el mayor o menor grado de
autoritarismo presentes en cada una de
ellas. Las respuestas a estas interrogantes
son fundamentales para evaluar la viabilidad
de politicas culturales que aseguren, al
mismo tiempo, la pluralidad de emisores y
géneros y la construccién de identidades
sociales significativas. - ,

. LACONTRIBUCION .
DEMOCRATICA DE LA
COMUNICACION. - ‘

- ENFOQUES PARA LA
~ EVALUACION K

El problema central de nuestro trabajo
es cémo evaluar la contribucién de la acti-
vidad comunicativa a la- construoaén social
democrética. :

Al respecto, se han desarrollado dos
enfoques y nosotros queremos proponer
un tercero. .

El enfoque hbfe—empresanal define la
contribucién’ democratica de la
comunicacién en términos de libertad de

-

expresién. Su concepto hace equivalente
libertad de expresién a libertad de empresa;
y, esto se¢ {raduce en un conjunto de
requisitoc cue la comunidad empresatial
hace sobre 6 Z3tado: libertad de entrada a la
industria, no interferencia estatal en los
mecanismos financieros del sistema y

.rechazo ala censura estatal s.,bra los medsos
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privados:

- . Este enfoque constdera elementos
muy importantes para asegurar cierta plu-
ralidad en e! sistema, pero omite otros, pro -
duciendo generalmente un resultado ses -
gado en favor del control monopélico de los
mercados de la comunicacién (Portales,
1981; ver especialmente: 112-121 y
167—179)

Una menor sustematlzamén y critica
han tenido los otros enfoques, por lo cual
nos concentraremos en ellos en este
trabajo.

El enfoque polltlco—comumcacional
tiene su origen en la significacién polftica de
la comunicacién y arranca del concepto
sistema de comunicacién. Este se define

‘como "un conjunto de aparatos relacionados

entre si a través de una normativa legal, una
forma institucionalizada de produccion, dis -
tribucién y consumo de mensajes y un 4m-
bito simbélico propio donde se cristalizan en
discursos las diferentes practicas de la
sociedad” (Gutiérrez, Munizaga y Riquelme,
1958: 2). El concepto involucra categorias
juridicas, econémicas y culturales; pero el
énfasis esta puesto en ia existencia de apa -
ratos institucionales. S

En cambio, el enfoque econémi-
co—cultural subraya la naturaleza econémica
de los procesos de produccién y circulacién
e bienes culturales a partir del concepto de
industria de la comunicacién. Este se refiere
a la creacién de una actividad econémica in -
dependiente para la produccién y circulacién
de bienes culturales "con el desarrollo de ia
divisién .del-trabajo en la comunicacién de
masas, lo que antes’ hacia una empresa con
escasos periodistas’y redactores, progre-
sivamente lo van haciendo diversos depar -
tamentos o secciones de una sola empresa
Y Iuego empresas por entero separadas El
origen del material comunicativo sigue sien -
do produoclén artesanal, pero.el producto
originario es transformado a través de un
proceso de naturaleza industrial y se con -
vierte en mercancia para el consumo del re -
ceptor”.(Portaies, 1981: 40).
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3.1 Un enfoque .
polft:co—comunlcacional. N
. el grado de demoeratlzaclén

Desde la matriz conceptual de sis -
tema de comunicacién, a través de las cate-
gorias politicas y comunicacionales, se de -
fine la contribucién democratica de la co-
municacién en términos de grados de de-
mocratizacion.

- La variable principal que mide el grado
de democratnzacnén es el acceso al sistema,
0 méas exactamente a los aparatos que cons -
tltuyen el sistema: el acceso ala propiedad y
gestién de aparatos, el acceso a la emisién

de mensajes y el acceso a la recepcién de los.

_ mismos. No existe equlvalencua entre los
diferentes niveles; al conirasio, propiedad y
gestién influyen mas decisivamente que el
acceso a la emisién y éste mucho mas que la
simple recepcién, pero todos los niveles
contribuyen a definir el grado de demo-
cratizacion.

"El cambio estructural necésario para
la democratizacién de la comunicacién de -
berfa tender hacia la redistribucién, es decir,
apuntar hacia las desigualdades que
impiden el acceso a la comumcaclén
(Fuenzalida, 1984: 5).

El modelo limite hacia el cual llevaria la
persistencia de esta tendencia seria una es -
tructura de propiedad y emisién “social-
mente representativa” esto es, una'dis -
tribucién de las infraestructuras y capaci-
dades de comunicar de acuerdo con el peso
social de las diferentes fuerzas, clases o
movimientos sociales (Ver Somavia, 1980).

Los criterios de esta representatividad
pueden variar. Por ejemplo, la repre -
sentatividad politica por la importancia elec -
toral de los partidos, |a representatividad so-
cial por'el nimero de asociados de cada
organizacion, |la representatividad regional
de acuerdo con la importancia demogréflca
econémica o cultural de las diversas're -
giones que componen una comunidad na -
cional, la representatividad artistica derivada
de la calidad estética de la produocnén inde -
pendiente. :

Es necesario subrayar que el tema del
acceso constituye un elemento central para
evaluar la contribucién democratica de cual -
quier sistema de comunicacién.

Sin embargo, el problema no sélo es
disponer de un medio de comunicacién para
decir algo; sino tener QUE decir, saber
COMO decirlo’y poder alcanzar un publico
PARA QUIEN decir.

El sesgo juridico del término “acceso”
como derecho a la propiédad, a'la emisién o
a la recepcién oculta las mediaciones téc-
nico—productivas que implica el ejercicio de
la actividad comunicativa. ™ AR

Es muy probable que las organiza -
ciones representativas tengan el qué decir,

- pero que no sepan ¢cémo decirlo, o sea que

no manejen las formas de la comunicacién:
caracteristicas artistico~técnicas de los pro-
cesos productivos, definicién de los canales
de circulacién de los mensajes, adminis-
tracién de las unidades organizativas nece-
sarias para realizar el proceso de produccién
y circulacién, seleccién de los géneros cul-
turales adecuados al tipo de mensajes, etc.
"t El estudio de algunas mediaciones
puede ser realizado dentro del enfoque
politico-comunicacional, sobre todo en el
campo de las mediaciones profesionales de
periodistas y comunicadores; sin embargo,
no es una veta que haya sido explorada por
los analistas ‘de los medlos en América
Latina.
Por otra parte; la desvalonzacsén de la
mediacién técnico—productiva conduce a un
fracaso comunicativo que desprestigia las



conquistas de acceso a los medios de co-
municacién por determinadas organiza -
ciones politicas, sociales o culturales. Por
ejemplo, si se otorga espacio televisivo a los
partidos politicos y éstos no lo utilizan
creativamente; entonces el publico vera
escasamente los programas y la sociedad se
preguntara si conviene gastar esos recursos
en espacios inutiles.

£n cuanto al modelo limite, es muy
probable que una determinada estructura de
representatividad social —supuesto que ésta
sea posible de construir con consenso
social- no se comresponda con la estructura
de recepcién del publico consumidor. Ut -
lizando términos juridicos: ia legitimidad de
origen de la estructura de emisién social -
mente representativa no se corresponderia
con la legitimidad de ejercicio probada a
través de la estructura de! consumo; en otras
palabras, hay emisores que no tienen para
quién decir.

" El problema general que esto implica -

se resume en la pregunta: ;Existira alguna
forma de regulacién por el mercado de la
estructura de emisores?

"El sistema de financiamiento de los
bienes publicos hace que en el caso de la
televisién los ingresos no estén relaciona -
dos con el nimero de teleespectadores que
ven el programa... Esto ha garantizado a los
responsables de las distintas cadenas una
gran libertad y les ha permitido llevar a cabo
una politica voluntarista en lo que se refiere a
la programacién® (Flichy, 1981: 69).

En el caso de las televisoras euro -
peas la crisis del sistema de financiamiento
mediante el canon ha llevado a diferentes
reformas. En Francia, por ejemplo, se ideé
una férmula para introducir el control del
publico: "A fin de introducir la competencia
entre las sociedades de programas, los
legisladores-de 1974 ligaron los ingresos
procedentes del canon de tenencia a la cota
de audiencia y una nota de calidad que tenia-
en cuenta los sondeos... (se estableci6) una
especie de simulacién de las reglas dsl
mercado (Flichy, 1981: 72y 73).

En otras palabras, si el financiamiento
de la estructura socialmente representativa
os por subsidio publico no hay tal forma de
regulacién y el Estado apoyara indiscrimi-
nadamente la buena y la mala.comunicacién
(en otras palabras financiard muchas veces
una comunicacién inutil). Si, en cambio, el fi-
nanciamiento principal se realiza a través del

mercado, para mantener la estructura social -
mente representativa se requerird una dis-
tribucién de- subsidios inversamente pro -
porcional &’ éxito del medio. Por Ultimo, si
esto no se prcduce el mercado modificara la
estructura iniclal en favor de los emisores
exitosos.

Por otra parte, si el mercado actia sin
contrapesos es posible que una estructura
inicialmente representativa se transforme a la
larga en un caso de estructura concentrada
semejante al modelo comercial que se
critica.

De allf que cada caso concreto re -
quiera la definicién de la forma que pueden
jugar la representatividad de los emisores
con la regulacién de los receptores, pero
estas propuestas escapan a los propésitos
de este trabajo.

3.2 Hacla un enfoque:
econémico—cultural:
la capacidad nacional
de comunicar

De la matriz conceptual de la industria
de la comunicacién, a través de las cate-
gorias econémicas y culturales, se define la
contribucién democratica de la televisién en
términos de capacidad nacional de comu -
nicar.

"Entendemos el desarrollo de la
capacidad de comunicar como el despliegue
de la potencialidad de creacién y emision de
mensajes latentes en cada pueblo, de ma -
nera que defienda y haga crecer una iden -
tidad propia frente a la presencia trans -
nacional y que permita la expresién de la
diversidad dentro de una comunidad- na-
cional, sin sujecién a monopolios de ningtin
tipo y abriendo espacios a quienes por ra-
-zones histéricas no tienen acceso al sis-
tema” (Portales, 1984: 46).

En términos de economia industrial,

el despliegue de la potencialidad de crea-
cién y emisién se traduce en produccién y
circulacién de bienes culturales. El creador
produce un mensaje, el comunicador lo
hace circular para un puiblico consumidor.
. La produccién y circulacién de bienes
culturales es la variable principal que mide el
desarrollo de la capacidad nacional de co-
municar.

Estas categorias provienen del cam-
po de la economia, pero existe una relacién
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entre ellas y las categorias culturales. La
produccién—circulacién artesanal de bienes
culturales genera productos Unicos y pro -
ces0s locales; la industrializacién abre la ten-
dencia a los productos masivos y los pro-
cesos de comunicacién universales.

Para entender la contribucién demo -
cratica de la comunicacién hay que de-
mostrar cdmo funciona realmente el proceso
de reproduccién de la industria de la cultura,
tanto las estrategias de los empresarios cul -
turales, como las actividades de las personas
que fabrican sus productos (Murdock y
Golding, 1981: 29).

En esta aproximacién estan conte -
nidas tres mediaciones: fa de una estructura
industrial con sus mercados que definen un
rango de posibilidades para la produccién
cultural, las estrategias de los empresarios
culturales que actiian en y sobre la estruc -
tura industrial en movimiento de adecua -
ciénfinnovacién; y, las actividades de los
productores culturales que buscaran el ma-

- ximo de libertad de creacién, sujetos a las
restricciones impuestas por las estructuras y
los empresarios.

La propuesta del andlisis de las me-
diaciones rompe con el esquematismo de la
relacién entre propiedad y discurso que
constituyé una de las interpretaciones tra -
dicionales sobre el origen de los mensajes
transmitidos por los medios masivos; tanto
on la versién de andlisis de discursos que se
explican por la pura defensa de los intereses
materiales de los propietarios de los medios
de comunicacién o de la burguesfa como un
todo; como en las propuestas de cambios
de propiedad que asegurarfan por si solos la
modificacién sustancial de los contenidos.

El estudio de las mediaciones se
inicia con un andlisis econémico: la
descripcién de las estructuras industriales y
del funcionamiento de los mercados y
sistemas de financiamiento y se completa
con un andlisis de actores sociales: las
estrategias empresariales en el marco de
esas estructuras y las relaciones que se

establecen con los productores culturales y
sus ofertas creativas.

En suma, para comprender reaimente
el nivel de desarrollo de la capacidad na-
cional de comunicar, para formular politicas
que permitan incrementar dicho desarrollo y,
de esta manera, mejorar la contribucién
democrética de la comunicacion hay que
partir de la base que "democratizar el medio
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significa también asumir esta naturaleza in-
dustrial para orientar democréaticamente las
dindmicas culturales que alll se vertebran y
articulan” (Fuenzalida, 1984: 31).
3.3 Algunas comparaciones
entre los enfoques

El enfoque libre—empresarial tiene en
América Latina un caracter hegeménico. El
peso histérico de una organizacién privada
de la comunicacién social, tanto en la prensa
escrita como en los medios electrénicos,
méas la nutrida defensa de sus principios
definen una situacién favorable a esas tesis.
A estos hechos se agrega la experiencia de
dictaduras cuyas primeras medidas se orien -
tan al control de la informacién vulnerable al -
gunos principios defendidos por los
grandes medios.

Sin embargo, en los Ultimos afos, las
violaciones estatales a la libertad de expre -
sién, cuando han sido hechas en nombre de
la defensa de la libre empresa, no han me -
recido iguales condenaciones de los medios
dominantes, desprestigiando su posicién.

Si sumamos este hecho a la exis -
tencia de estructuras oligopélicas fuerte -
mente concentradas en la mayoria de los
medios masivos, lo cual ha sido el resultado
del libre funcionamiento de esos mercados,
podemos concluir la necesidad de elaborar
enfoques alternativos.

El enfoque politico-comunicacional
ha sido la primera respuesta en este sentido.
Su utilidad deriva de la forma directa en que
mide el grado de democratizacién. Se nece -
sita conoceér la distribucién de la propiedad
de los medios de comunicacién, su parti-
cipacién proporcional en cada mercado (can -
tidad de ejemplares publicados y vendidos,
potencia de transmisién, cobertura geogra -.
fica y demografica, audiencias, etc.) y la exis -
tencia de mecanismos legales de regulacién
que permitan formas de acceso a la emisién
directa por sobre el control de los propie-
tarios; para tener una medida del grado de
democratizacién.

Este enfoque permite, ademas, la
consideracién simultanea de los distintos
medios para evaluar el acceso diferencial de
las diversas fuerzas politicas y sociales, de
las regiones o de las empresas productoras
de mensajes en el sistema.

Sin embargo, los conceptos de ori -
gen politico—comunicacional se orientan s6 -



lo a proponer modificaciones legales que re -
distribuyen el acceso a los medios y de-
penden de los cambios que se pueden pro -
ducir en el nivel estatal: legislacién sobre
propiedad, subsidios econémicos para la
creacién de nuevos medios, etc.

Un enfoque econémico—cuitural
complementa esta visién con variables dis-
tintas, pero cambia la naturaleza de las pro -
puestas alternativas al profundizar en el
andlisis del conjunto del proceso de pro-
duccién y circulacién de la comunicacién.

Esta visién de conjunto permite es -
tablecer con precisién los puntos criticos
que impiden ampliar la capacidad de co -
municar y proponer las politicas méas ade-
cuadas: :

Desde el punto de vista practico, este-
enfoque sirve para proponer politicas-en
diferentes contextos, sin necesidad de su -
bordinarlo todo a las transformaciones esta-
tales. El énfasis en el autoesfuerzo pro -
ductivo, en la busqueda de canales de cir -
culacién alternativos y en estrategias empre -
sariales y productivas auténomas, junto a la
demanda de cambios en la esfera del
Estado, permite plantearse iniciativas incluso
en situaciones autoritarias donde se ha
buscado la exclusién de determinados sec -
tores y donde los cambios legislativos no
son posibles. A

Las evaluaciones desarrolladas hasta
ahora se basan en el enfoque libreempre-
sarial (el caso mas conocido es el informe
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semestral de la SIP sobre libertad de
expresién en América) y ocasionalmente en
el enfoque politico~comunicacional. El
tercer enfoque necesita ser desarrollado
conceptual y operacionalmente para la
realizacién de estudios empiricos que se
traduzcan en evaluaciones de la situacién en
diferentes paises y en propuestas de poli -
ticas democréticas mas eficaces.

IV. LA PRODUCCION-

-~ CIRCULACION, -

" EL ESTUDIO DE .
LAS ESTRUCTURAS -

El enfoque econémico—cultural re -
quiere el estudio de industrias especificas.
En nuestro caso, la industria electrénica au -
diovisual, conocida universalmente por su
centro visible: la televisién.

Esta industria surge del descu-
brimiento de la existencia de ondas eléc -
tricas capaces de transmitir a distancia se -
fales audiovisuales y de la invencién de
aparatos emisores, repetidores y receptores
de la senal televisiva: - A partir de estos he-
chos se crean actividades econémicas vin-
culadas a la produccién y circulacién del ma -
terial audiovisual. .

La televisién constituye el centro vi-
sible de! conjunto-de operaciones econé-
micas. Pero, la televisién como servicio de
comunicacién es sélo una parte de este
conjunto. -
“La innovacién en el campo de la co -
municacién se sitia en el punto de inter -
seccién de varias ramas de la actividad in-"
dustrial: sectores eléctrico, telecomunica-
ciones, mecénica de precisién, fotoquimica
e industria del espectaculo... Inicialmente los
sistemas se caracterizaron por la integracién
del hardware y software para luego las
empresas especializarse en uno y otro cam -
po relacionado con industrias diferentes: el
sector eléctrico y electrénico, por un lado y
las industrias del espectaculo, por otro”
(Flichy, 1982: 32 y 35). .-

El desarrollo de la industria electré -
nica audiovisual esta condicionado por el
grado de industrializacién de cada pals y por
el tipo de especializacién industrial que se
haya dado histéricamente.. Hay palses que
han alcanzado ventajas significativas en la
produccién de ciertas ramas del hardware,
otros se han especializado en la industria del



espectidculo y estdn conquistando
mercados en el exterior. Las estrategias
econdmnicas de sustitucién de
importaciones han permitido el surgimiento
de algunas ramas de hardware en paises en
vias de desarrollo. El andlisis histérico de
estas industrias es una fuente importante
para evaluar la potencididad de cada pais en
estos sectores productivos.

Por su parte, el servicio de televisién
se incorpora a un sistema de medios ya
constituido: prensa diaria y periédica, radio -
difusién, cine de salas; cada medio de co-
municacién jugaba un rol en el desempefio
de las funciones de informar, educar y
entretener. La aparicién de la televisién al-
tera significativamente el equilibrio, afecta
directamente al cine de salas ya que reem -
plaza su funcién de entretencién llevando
las peliculas al hogar por la via electrénica,
influye sobre la radio al incorporar un co-
njunto de géneros a la comunicacién au-
diovisual los que antes eran monopolios de
la radiodifusién (las telenovelas, teleteatros
o reportajes audiovisuales superan a las
radionovelas, radioteatros o reportajes en
audio), también desplaza financiamientos
afectando especialmente a laradio. -

Indirectamente, puede modificar in-
cluso los roles y el funcionamiento de la
prensa al constituirse en medio lider del
sistema: colocando temas en otros medios,
creando espacios para révistas especiali -
zadas en la televisién, ete.

La televisién se incorpora de manera
abiertamente competitiva al sistema de me -
dios y produce sngnmcatnvos desplazamien -
tos y reconversiones (Fuenzalida, 1979).

¢En qué consiste este poder arro -
llador de la televisién?

El caso es que la televisién no es un
género artistico, como ha llegado a serlo el
cine, y no puede evaluarse desde un ptinto
de vista estético~formal. La televisién es un
servicio que incorpora una diversidad de
géneros creativos (Otano y Pina, 1976).
Pero, al mismo tiempo, la televisién es parte
de una industria que va ampliando la divisién
del‘trabajo intra e inter industrial, que exige,
ritmos y métodos de produccuén en serie y
rendimientos propios de cualquier industria.

La televisién —industria y servicio—
genera una transformacién profunda de la
vida social, no s6lo modifica el sistema de
medios, también va modelando con irre -
sistible eficacia el ritmo de vida del gran pu-
blico (Otano y Pina, 1976). .

4.1 Las estructuras y el grado
de industrializacion

La industria electrénica audiovisual se
compone de un conjunto de subsectores
que hacen posible la produccién, circulacidén
Yy consumo-frecepcién de los mensajes au-
diovisuales. La parte més visible del conjun -
to es el servicio de televisién difundido por
las ondas hertzianas o por otros circuitos de
distribucién y captado por los aparatos re-
ceptores, pero este servicio es sélo una par -
te de la cadena productiva que la hace po -
sible y cuyos principales componentes son
los siguientes:

a) Produccién del equipo de trans -
misién: se trata de las plantas de transmisién
del mensaje audiovisual y la antena principal
de alta potencia capaz de llevar la onda al aire
en el area de recepcién donde se ubica la
planta, incluye unidades méviles equipadas
para transmisién directa.

b) Produccién de equipo de repe -
ticion: siendo limitada el area de recepcion
inicial se ha desarrollado la tecnologia de
repeticién de la sefial televisiva; primero la
red terrestre de antenas repetidoras o la red
de cables; después la construccién, lanza -
miento y utilizacién de satélites de comu -
nicacién. A )

¢) Produccién de equipo de graba -
cién y material VTR: Directamente relacio -
nado con la produccién audiovisual se en -
cuentran ‘las cdmaras y equipos de ilumi -
nacién, sonido, edicién, grabacién y las cin -
tas donde se grabael material audiovisual,

d) Produccién de programas audio -
visuales: Sobre la base de los equipos de
grabacién y el material VTR mas la infraes-

tructura de apoyo a {a-grabacién (estudio, -

escenografias, etc.) la produccién audio-
visual constituye el software necesario para
la comunicacién.

e) Servicio de television: Se refiere a

la actividad de transmisién y repeticion de la
senal por los distintos circuitos (telev15|én
cable, circuito cerrado, etc.).

f) Produccién de aparatos recepto «

res de televisién: Televisores y equipamien -

to auxiliar, en especial antenas para televi-
sién y antenas para recepcion dnrecta desa-
télites.

El grado de industrializacién sectorial
depende del desarrollo del conjunto de los
diversos subsectores que conforman la
industria.

En un nivel minimo existira un servicio
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de televisién que importara desde el exterior
los equipos de transmisién, repeticién y

recepcion e incluso los programas audiovi-
suales que se emiten.

.

ESQUEMAI

LA INDUSTRIA ELECTRONICA AUDIOVISUAL

En un nivel de desarrollo medio exis-
tirdn porcentajes importantes de produccién
nacional de programas y una parte ma-
yoritaria de la industria de aparatos recep -
tores.

Un nivel superior de industrializacién
se alcanza con la produccién de una parte
sustancial de la maquinaria y equipo nece -
sario para la produccién y drculacién‘del ma-
terial audiovisual.

Desde el punto de vista de Ia econo -
mla nacional, la pura existencia de un ser -
vicio de televisién constituye un factor de sa-
lida de recursos en divisas: mientras mas
completo-el servicio, mayor seré la salida de
recursos. El caso de una cadena de tele-.
visién establecida en Arabia Saudita que
transmitia é! 100% de programas extranjeros
es el ejemplo histérico extremo. (Varis,
1973). .
En los paises en desarrollo el caso
més comin se encuentra en un nivel de de -
sarrollo intermedio, con porcentajes varia-
bles de produccién nacional de programas y
algdn desarrollo de la industria electrénica
de aparatos receptores. En la mayoria de
éstos, sin embargo, no existe una capacidad
exportadora importante (ni de programas, ni
de aparatos) con lo cual el balance de pagos
sectorial es muy deficitario. En América La -

a) Equipo de ’ : f) Aparatos
Transmi§i6n Receptores
! ] - Televisores
e) SERVICIO
b) Equipo de’ ‘d) Produccién DE: .
Grabaciony }— deProgramas |- -TV - Antena TV
material VIR Audiovisuales. :
-CATV
- Antenas
¢) Maquinariay -CCTvV Satelites
equpo de - T
repeticién :

tina existen excepciones que han alcanzado
una notable capacidad exportadora de pro -
gramas, como México y Brasil, sobre la base
de poderosas empresas privadas de capital
nacional. .

En el otro extremo, muy pocos paises
han alcanzado un desarrollo completo de la
estructura industrial. En particular, la cons -
truccién de satélites de comunicacién esta
monopolizada por un pequeno nimero de
empresas y la capacidad de lanzamiento y
puesta en érbita sélo ha sido probada por
EE.UU., Francia y la Unién Soviética.

En consecuencia, si una politica cul-
tural sobre la televisién debe preocuparse
basicamente de la produccién de audio-
visuales y del servicio de televisién; una po -
litica industrial debe abarcar el conjunto de
estructuras que la componen; evaluando las
posibilidades nacionales de diversificacién,
especializacién y exportacién y las necesi-
dades de importaciones para el funciona -
miento del sistema.

En suma, el estudio de la industria
electrénica audiovisual incluye cada uno de
los subsectores y los encadenathientos
productivos para definir el grado de indus-
trializacién. .



4.2 La capacidad de
produccién nacional

La capacidad de produccién nacional
es una funcién de las existencias de infra-
estructuras, recursos humanos y recursos fi-
nancieros y de la capacidad empresarial y
técnico productiva para articularlos eficaz -
mente.

Las infraestructuras estan consttuidas
por el stock de'maquinaria y equipo de
grabacién y material VTR necesario para la
produccién nacional de programas.

Los recursos humanos son el per-
sonal técnicamente calificado para desem -
pefar las distintas funciones especializadas
que requiere la produccién audiovisual:
directores, productores, guionistas, camar6 -
‘grafos, sonidistas, iluminadores, musicos,
editores de video, etc.; a los cuales habria
que agregar el personal artistico y pro -
fesional que participan en la videograbacién,
tales como actores, cantantes, animadores,
periodistas; comentanstas especializados,
ete.

Los recursos financieros constituidos
por el capital inicial para poner en marcha las
empresas y por los ingresos obtenidos de la
operacién se encuentran principalmente en
la esfera de la circulacién por lo que su tra-
tamiento especifico se retoma mas adelante.

Estos tres elementos confluyen en
las EMPRESAS DE PRODUCCION AUDIO -
VISUAL, para nosotros la unidad de anélisis
fundamental. La capacidad potencial se ha -
ce viable sélo en la medida que se organiza

en entes colectivos que reinen recursos .

materiales, técnicos y financieros con posi-
bilidades de produccién y reproduccién.

Desde el punto de vista de la ¢capa - -

cidad nacional de comunicar interésa des-
cribir el mercado en términos del grado de
concentracién: tamafio y capacidad de
produccién relativa entre las distintas em -
presas y del grado de centralizacién: distri-
bucién geogréfica de las empresas. Estos
dos ejes constituyen indicadores de utilidad
para estimar la pluralidad y capacidad de
integracién del sistema de produccion au -
diovisual. Las empresas productoras pue -
den agruparse en dos grandes categorias:

- Los CANALES DE TELEVISION en
cuanto empresas productoras de programas
y mensajes audiovisuales, y

- las EMPRESAS INDEPENDIENTES
que .pueden abastecer el servicio de tele -
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visién o hacer circular sus productos por
otros circuitos (comunitarios, educativos o
comerciales). Dentro de esta categoria po -
dra distinguirse un tipo de empresas que
siendo formalmente independientes man -
tiene una relacién cautiva de tipo monop -
sdnico con un canal de televisién.

4.3 Los circuitos de circulacién

El andlisis de la circulacién es crucial.

"Sa ha dicho que "el contexto determinante

de la produccién cultural es el mercado”
(Murdock y Golding, 1981: 63). En el caso
de la produccién audiovisual esto es par-
ticularmente cierto. Las diversas empresas
productoras tendran éxito econémico y cul-
tural en la medida que puedan hacer circular
Sus programas.

Al respecto, podemos clasificar los
circuitos de distribucién de la produccién
audiovisual en: B

_a) Circuito de distribucién televisiva

El circuito m4&s conocido de distri -
bucién de la produccién audiovisual es el
realizado normalmente por los canales de
televisién. Una antena transmisora emite la
sefal mediante ondas eléctricas, las cuales
son captadas por antenas receptoras.

Este circuito admite algunas variantes
como la utilizacién de antenas repetidoras
para transportar la sefial a zonas no cubiertas
por la antena transmisora o la utilizacién de
satélites ubicados en la érbita geoesta -
cionaria para transportar la seial a grandes
distancias combinadas con antenas recep-
toras en una relacion inversa entre la po -
tencia del satélite y la magnitud de la antena.
- - Satélites punto a punto, de baja
potencia y antena parabélica grande’ (30
metros) con distribucién por red de tierra.

- ' Satélites de distribucién de potencia
intermedia dirigido a varias antenas en tierra,
las cuales redistribuyen la sefial via éter o vla
cable. -~

- Satélites de difusién radiotelevisiva
directa de alta potencia, capaz de alimentar
direéctamente a antenas de pequeia dimen -
$ién (90 cm.) (Richeri, 1981).

b) Circuitos de distribucion por cable
(CATV).

La senal televisiva se distribuye por
una red de cables hacia un conjunto de
aparatos receptores abonados en una zona
determinada. El CATV puede constituir un



sistema auténomo o complementar un sis-
tema de distribucién aéreo.

Los circuitos de distribucién por cable
han funcionado hasta ahora con el sistema
de cable coaxial. En los ultimos afios se ex-
perimentan nuevos sistemas de fibra 6ptica
que permitirdn técnicamente realizar un con -
junto de comunicaciones en forma simul -
tanea. T
¢) Circuito cerrado de televisién
(CCTV)

La sefial televnsuva se distribuye por
cable dentro de un local especifico; se usa
con fines educativos, comunitarios o insti-
tucionales. En los circuitos CCTV incluimos
la distribucién de programas audiovisuales
desde un videograbador a uno o mas apa -
ratos de televisién.

El desarrollo de los diversos circuitos
ha sido muy desigual. El circuito de tele-
visién ha tenido un avance preferencial: las
inversiones en la red de tierra primnero, y en
la comunicacién via satélite, ‘después, han
sido el itinerario comin a muchos paises en
desarrollo. )

Mientras tanto, el circuito CATV se ha

limitado a unas pocas ciudades y para sec-
tores de.altos ingresos capaces de abonar
las altas cuotas que se cobran y no han exis-
tido politicas de apoyo a los circuitos CCTV
que permitirian el acceso comunitario o el
uso-educacional masivo.
" Este tipo de desarrollo desngual de
los circuitos deriva de una estructura indus -
trial altamente concentrada y dominada por
unos pocos canales. de televisién. Los ca-
nales también monopolizan_la.produccién
nacional de programas, impidiendo el desa-
rrollo de numerosas empresas indepen-
dientes. En algunos casos, estas empresas
pueden crecer sobre la base de mantener
una relacién cautiva con el canal de
televisién que compra sus programas.

" En la comunicacién audiovisual la
esfera de la circulacion es la mas decisiva'en
la estructuracion total de la industria. La tele -
visién, como medio de comunicacién, su -
bordinada a las empresas productoras de
programas. Esta subordinacién se establece
tanto por el alto grado de concentracién de
los circuitos de TV, como por los meca-
nismos concretos de financiamiento del sis -
tema. : .
" 'El grado de concentracién’y la buro -
cratizacién empresarial ha generado sigemas
de televisién que unifican producci?n Ty
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circulacién en las mismas entidades, mar -
ginando a la produccién independiente.

Asimismo, tanto los subsidios publi -
cos, como el financiamiento publicitario tien -
den a ser destinados a las empresas tele-
visivas reforzando dicha concentracién.

Las politicas televisivas mas frecuen -
tes han reforzado concentracién y centra-
lizacién.” EI desarrollo " de nuevas
tecnologias de comunicacién audiovisual,
particularmente las posibilidades técnicas de
multiplicar los circuitos de circulacién a través
de los canales UHF, CATV y los satélites de
dlstrlbumén directa permite pensar en una
gran descentralizacién en el futuro; el nuevo
problema que surgiria. es el .nivel de pro-
duccién cultural requerido para alimentar tan
vasta red de canales y los altos _costos
asociados aello. |

_.También es posible pensar en poli-
ticas televisivas que tiendan a la regiona-
lizacién de los circuitos y a la multiplicacién
de las unidades productoras de programas:
las propuestas de una mejor distribucién
regional de los canales de televisién y su
participacién més equitativa en las redes
nacionalés, por un lado; y, los plantea -
mientos de tiempos mlmmos legales para la
transmisién por televisién de la producc:én
independiente, por.otro, consmuyen ejem-
plos importantes al respecto (Fuenzahda
1984). El estudio de la esfera de la circu -
lacién requiere, entonces, la consideracién
simulténea de los CIRCUITOS DE CIR ;
CULACION y de los MECANISMOS DE FI -
NANCIAMIENTO del sistema. Ambos fac-
tores influyen sobre la esfera de la pro-
duccién de mensa;es audiovisuales.

V. LA PRODUCCION-

- CIRCULACION, SR

« EL ESTUDIO DE LOS T
"PRODUCTOS CULTURALES
Y LAS ESTRATEGIAS

EMPRESARIALES .

El estudlo de las estructuras es sélo
una parte de,la evaluacién que proponemos:
la otra esté constituida por el anlisis de los
productos culturales y de las mediaciones
entre las estructuras y los resultados de la
actividad .econémico—cultural: las
estrategias empresariales-y sus relaciones
con las ofertas de los productores culturales.

‘La consideracién de las mediaciones



que operan sobre la estructura es funda -
mental para comprender lo que ocurre real-
mente en la industria cultural y las posi-
bilidades de transformacién. Al hacerlo des -
pués de revisar el funcionamiento de las es-
tructuras de produccién—circulacién, esta-
mos apuntando al anclaje econémico real de
la actividad creativa y el modo concreto como
se produce la articulacién entre condicio -
nantes econémicas e innovacién cultural.

La propuesta metodolégica, en esta )

parte, se inicia con el andlisis de los resul -

tados de la actividad cultural: el estudio de
los productos; y, culmina con la evaluacién
de las estrategias empresariales y su arti-

culacién o confrontacién con las propuestas -

de los productores culturales.

5.1 Anatomia de los productos
audiovisuales S

El anélisis de los resultados culturales
de la actividad econémica de la industria
electrénica audiovisual requiere del estudio
de los productos audiovisuales.

. Estos productos seran analnzados
desde la doble perspectiva de los EMI -
SORES que los crean.y de los GENEROS
CULTURALES que privilegian.

El estudio de los EMISORES debe
incluir tanto las unidades técnico—pro -
ductivas que producen el mensaje audio -
visual, el equipo profesional encargado de
dirigir y producir el mensaje y los actores
participantes en el programa.

Las empresas pueden ser los canales
de televisién o empresas independientes.
El equipo de produccién incluye —principal -
mente— a los directores, productores y guio -
nistas. Los actores que participan en los
programas pueden ser profesionales de la
comunicacién (animadores, locutores, perio -
distas, comentaristas especializados, actaes
de cine o teatro, etc.), personalidades
representativas de cualquier &mbito nacional
o internacional o publico en general.

Por GENEROS CULTURALES en -
tendemos la variedad, en forma y contenido,
que puede sostener un producto audiovi -
sual para transmitir su mensaje. La televisién
no es un género cultural, sino una industria y
un servicio capaz de articular una diversidad
de géneros.

Los géneros culturales podemos cla -
sificarlos en un continuo que va desde los
que enfatizan formas y contenidos discur-
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sivos y. racionales hasta los que privilegian
formas y contenidos expresivos y simbé -
licos. - . . .
Esta polaridad, sugerida por Guillermo
Sunkel, nos permitird explorar en las formas
de la relacién entre emisor y receptor en la
comunicacién audiovisual, ya que los dis -
tintos géneros interpelan al publico de ma-
nera diferente, sobre la base de la hipbtesis
que "la matriz racional-iluminista se in-
troduce en la cultura popular como un ele-
mento derivado o externo sobre una matriz
cultural pre—existente: la simbélico—dra-
mética" (Sunkel, 1985: 30, aquf derivado
est4 usado en contraposicién a inherente).
Hemos definido una matriz con 5
grandes géneros: documental, informativo,
magazine, espectaculo y argumental. Los
géneros estan clasificados de izquierda a
derecha, desde aquellos que privilegian mas
un discurso racional-iluminista hasta los que
enfatizan los elementos simbélico-dra-
mético. Dentro de la categoria documental
hemos incluido el género educativo y dentro
de la categoria argumental colocamos el
género publicitario; ambas inclusiones son
algo forzadas, pero obedecen a la légica del
conﬂnuo

ESQUEMA Il

GENEROS CULTURALES ENLA
PRODUCCION VIDEOGRAFICA

(Ver pég siguient;)

A continuacién formulamos una breve
definicén de cada género:
10 DOCUMENTALES: este género se
caracteriza por entregar informacion alta -
mente contextualizada, generalmente sobre
realidades cuyo perfil esta bastante decan -
tado o, en el caso de los documentales de
actualidad, colocando los hechos en una
perspectiva de estructuras y procesos de
tiempo més largo.

El género educativo incluye princi-
palmente las clases lectivas por television,
con o sin apoyo de material audiovisual. .En
su versién tradicional es el derivado directo
de la matriz pedagégica racional—ituminista
del sistema.escolar. Las otras categorias:
geograficos, histéricos, cientificos y cultu -
rales son ejemplos de subcategorias dentro
del género. . .



‘ . ESQUEMA 1i

i

GENEROS CULTURALES EN LA PRODUCCION VIDEOGRAFICA

Operacional
iluminista

¢ | -simbolo
dramético

10 DOCUMENTAL 20 INFORMATIVO 30 MAGAZINE

40 ESPECTACULO 50 ARUMENTAL

11 Educativo 21 Discursos 31 Misceldnea | * 41 Concursos 51 Dibujos

" infantil ’ animados
12 Geogréfica 22 Entrevistas 32 Consejos 42 Deportes 52 Teledramas
13 Histérico 23 Foros 33 Conversaciones 43 Variedades 53 Seriales
14 Cientifico 24 Noticieros 34 Comentarios 44 Musicales 54 Cine
15 Cultural 25 Reportajes 35 Religiosos 45 Video-Musica 55 Publicidad
20  INFORMATIVOS: Este género se formaciones, consejos, comentarios y ense -

caracteriza por la entrega directa de noticias
y opiniones sobre la coyuntura nacional e
internacional mediante la aparicién en
pantalla de los actores de la informacién o de
los lugares y situaciones que afectan co-
tidianamente a una comunidad.

En este género hemos incluido los

discursos, o sea la intervencién directa en
pantalla de actores politicos o sociales que
emiten sus mensajes interpelando a los
receptores; las entrevistas, cuando la inter -
vencién de los actores politicos y sociales
esta mediada por un profesional periodista
que da el marco de cada discurso con sus
preguntas; los foros, que.incluye la parti-
cipacién de varios actores en torno a un
tema con un mediador que coordina la parti -
cipacién de los diferentes actores; los no-
ticieros que constituyen la entrega en blo -
ques de un conjunto de noticias selec-
cionadas por la direccién periodistica del ca -
nal o medio y que, generalmente, va con -
ducido por un mediador locutor que enlaza
las diferentes partes; y, los reportajes, que
profundizan un tema de actualidad mos -
trando el contexto y 1a opinién de diversos
actores y, a veces, realizando interpre-
taciones explicitas o interpelaciones a la
accioén.
30 MAGAZINE: Este género se carac -
teriza por el lenguaje coloquial que apunta a
diversos aspectos de la vida cotidiana de las
personas; tiene su origen literario en ciertas
revistas especializadas dirigidas a publicos
femeninos y juveniles y, en general, se re -
fiere més a la esfera privada que a la publica.

Dentro de este género hemos inclui -
do la miscelénea infantil conformada por in-
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flanza para los ninos; la miscelanea para la
mujer, el hogar y la vida' cotidiana la cual
agrupa una diversidad de programas dedi -
cados amotivar pautas de conducta o de
consumo, por ejemplo, la cocina, la deco -
racién, la moda, la jardineria, los consejos
médicos, sicolégicos o'legales, la cosme -
tologfa, la gimnasia, etc.; la miscelanea de
actualidad presentada en forma de con-
versacién que privilegian la complemen-
tariedad de puntos de vista mas que la
confrontacién de opiniones; los comentarios
culturales que busca la orientacién del
publico en el campo de alta cultura y de los
espectaculos; y los comentarios religiosos y
otras manifestaciones como ritos litirgicos y
especticulos con la temética religiosa.

40 ESPECTACULQS: Este género-de
entretencién produce o transmite programas
donde los actores desempeiian sus habili -
dades fisicas, intelectuales o expresivas en
esquemas competitivos o de superacién
personal para el deleite del publico espec -
tador.

En este género hemos incluido los
concursos donde el publico presente en un
estudio de televisién lucha por obtener el
mayor rendimiento en el marco de ciertas
reglas del juego y obtener un premio; los
espectaculos deportivos, generalmente la
transmisién en directo de un evento entre
profesionales del deporte contextualizado
por periodistas especializados en la materia;
los espectaculos de variedades que mues -
tran el ingenio intelectual y la destreza fisica
de los participantes, por ejemplo, artistas ¢6 -
micos, circenses, efc.; los espectaculos mu -



sicales que presenta la difusién audiovisual
de las diversas expresiones de la creacién
audiovisual; y recientemente, la aparicién de
un nuevo género: la video—musica que
retine la creacién musical con la creacién
audiovisual de formas, colores, expresion
corporal, dramatizacion, etc.

50 ARGUMENTAL: Este género requiere la
actuacién de personajes en torno a un guién
argumental predefinido. Generalmente el
equipo de actuacién va acomparado'de un
equipo completo de produccién: directores,
productores, musicos, guionistas, editores;
etc.

En este género incluimos los dibujos
animados, donde un equipo de dibujantes
da vida a personajes de ficcion; los tele-
dramas o seriales que en una progresién de
caplitulos van presentando un argumento
hasta su desenlace; las series de televisién
cuya diferencia con el anterior es que en to-
rmo a uno o varios protagonistas perma -

televisién se transforma en un instrumento
de difusién de la produccién de la industria
cinematografica. . :

Por Gltimo, agregamos dentro de este
género otro relativamente independiente: la
publicidad. Se trata de uno de los géneros
de més alta praduccién en los sistemas co -
merciales; la produccién de “spots” pu -
blicitarios que aparecen entre y dentro de los
programas de televisién es de una gran
sofisticacién creativa. A veces su estructura
narrativa es argumental, siempre su lenguaje
icénico apunta a elementos simbélicos que
actian sobre las motivaciones basicas del
publico consumidor.

» .5.2. Empresas, circultos
y productos

La dasificacién de la produccién vi -
deografica por géneros culturales debe cru -
zarse con el andlisis de las estructuras de
produccién y circulacién: los tipos de empre -

nentes se estructuran programas indepen - sas y los tipos de circuitos.
dientes autocontenidos; el cine, cuando la
ESQUEMA H .

Documental

Empresas Generos
1112131415

Circuitos”

Emp. independ_ientes
Ergp. cautivas .
Emp. de televisién

Importaciones

Informativo
2122232425 . 3132333445 4142434445

EMPRESAS, CIRCUITOS Y GENEROS CULTURALES

* ‘Argumental

Espectaculo
51 52 53 54 55

Magazines

TOTAL ' .

Circuito TV
Circuito CATV
Circuito CCTV

Total

De esta manera se puede construir la
estrategia cultural implicita de empresarios y
productores culturales, establecer regulari-
dades o generalizaciones y proponer poli -
ticas culturales especificas frente a la situa-
¢ién existente.

El analisis relaciona estructura con re -
sultados de la produccién cultural. Se trata
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de establecer regularidades empiricas a nivel
de las empresas y dircuitos de la industria au -
diovisual. o
En ambos casos se trata de evaluar el
funcionamiento de las distintas categorfas.
A nivel de empresas, por ejemplo, las posibi -
lidades de desarrollo de las empresas inde -
pendientes frente al potencial monopélico



de las empresas de televisién. A nivel de los
circuitos, por su parte, la situacién y pers-
pectiva de redes de distribucién en el campo
de la educacién, la capacitacién profesional,
las comunidades locales y los video-clubes,
por mencionar algunos ejemplos.

Asimismo, las perspectivas de crea-
¢ién y reproduccién econémica de redes de

televisién por cable (CATV) y las estrategias -

de los eventuales inversionistas en canales
deesared. :

Por dltimo, se pueden establecer hi-
pétesis acerca.del impacto de ciertas polf -
ticas culturales sobre el comportamiento de
las empresas, los cambios en el'funciona
miento de los circuitos y las posibilidades
que ambos pueden abrir en términos de
ampliacién de los emisores y los géneros
culturales (Ver Brunner: 1985).

La deduccién de una estrategia em -
presarial implicita deber4 ser contrastada con
la visién explicita que formulan los diferentes
actores ~empresarios y productores— sobre
el asunto. .

5.3. Empresarlos y productores
culturales: visiones e
y estrategias '

' - 13

Uno de los méritos que subrayamos
del enfoque econémico—cultural es que no
reduce las posibilidades de ampliacién de la
contribucién democratica de la
comunicacién a los cambios en el aparato
estatal,

La consideraci6n .del factor subjetivo
representado por las visiones y estrategias
de los actores principales del proceso de
produccién y circulacién audiovisual es fun-
damental.

En el terreno audiovisual estos acto-
res principales son los empresarios y pro -
ductores. Los empresarios audiovisuales
son los individuos o grupos que crean o diri -
gen empresas productoras y distribuidoras
de material audiovisual. Los productos au -
diovisuales son los individuos o grupos que
generan iniciativas creativas con el objetivo
de producir videogramas.

+ El Estado, o grupos dentro del apa -
rato estatal, constituye en América Latina un
importante productor cultural; en la medida

que la légica productiva estatal puede esca - -

par a los estrictos condicionamientos del-
mercado conviene realizar un andlisis espe-
cial.' ¢ Cual es esta ldgica productiva? ;Qué
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usos se propone la produccion cultural del
Estado o de las diferentes unidades es -
tatales que parficipan en el sector? ;Qué
grado de control puede-ejercer el publico
sobre esa produccién? ;Existe algin meca-
nismo de.regulacién econémica sobre esa
actividad? ;Cémo se relaciona la-actividad
estatal con la actividad privada en el campo
audiovisual?

Todas estas preguntas se refieren
mas a las particulares estructuras estatales
en la produccién y circulacién audiovisual
que el Estado como aparato global o al go-
biemo como expresién superior de ese apa -
rato.

Las visiones y estrategias de empre-
sarios y productores —estatales o privados—
inciden sobre su actividad directa, pero tam -
bién pueden convertirse en fuente de pre -
sién para transformaciones mas globales.
Las instituciones de la socledad civil y las bu-
rocracias estatales constituyen grupos de
presién en el.campo audiovisual. La ca-
pacidad de arficulacién de los actores prin -

cipales de la comunicacién audiovisual entre
si'y con otras fuerzas politicas y sociales in -
teresadas en los proyectos de democra-
tizacién de la televisién incidir4 en dichos

cambios més globales.

3

VL. A MODO DE CONCLUSION
EL ENFOQUE ECONOMICO
CULTURAL Y LAS POLITICAS
DE DEMOCRATIZACION

Las propuestas de politicas demo -
créticas de televisidn estan relacionadas.con
los enfoques elegidos para analizar su grado
de democratizacién. Asi, hemos visto que el
enfoque libreempresarial centra sus propo -
siciones en la eliminacién de la mayorfa de
los controles estatales y el libre funcio-
namiento de los mercados, aunque éstos

“tienden a conformar estructuras monopé6-

licas.

Mientras, el enfoque politico—comu-
nicacional plantea regulaciones favorables al
acceso de los sectores tradicionalmente
excluidos del sistema y mecanismos de
financiamiento que permitan un equilibrio
estable de los emisores.

~ El enfoque econémico—cultural bus -
ca estudiar las mediaciones que establecen



una estructura industrial y los agentes em-
presariales y culturales que participan en la
actividad comunicativa. * -

Esas mediaciones se realizan en di -
ferentes contextos histéricos e institu-
cionales que dan el marco a la produccién y
circulacién. Por eso, hemos dicho que el
enfoque econdémico—cultural complementa
al poliuoo—comumcacmnal aunque su ambi -
to de preocupaciones se refiére a variables
distintas surgidas a partir de ia evaluacién de
los puntos criticos que |mp|den amphar Ia
capacidad nacional de comunicar. -+ .

Un primer &mbito de estudios podrfa
ser el de la distribucién de las capacidades
culturales y comunicativas en una sociedad
determinada. "No se nos escapa la comple-
jidad tedrica y metodolégica de tales estu-
dios, pero su sefialamiento como campo de-
preocupaciones es importante porque pue -
de estar tras muchos problemas que se ex -
presan a nivel de la produccién y circulacién
del material cultural. N

Una aproximacién a este tema puede
realizarse mediante el analisis de las. po -
tencialidades existentes en las distintas uni -
dades empresariales que existen en el mer -
cado de la comunicacién. Sibien se trata de
un recorte bastante significativo del campo,

esta opcién tiene la virtualidad de permitir *~

. una visién de los impactos potenciales en el .
" corto plazo de determinadas politicas de

democratizacion.
Un segundo 4mbito, més especlflco, .

. se refiere a las relaciones existentes o po-
. tenciales entre diversas organizaciones de la

-——

——pn -

[

sociedad civil y los productores culturales
capaces de traducir,en mensajes comu -
nicativos las ideas y demandas concretas de
tales sectores. Aqul se trata de evaluar la

articulacién posmle entre quienes tienen al”

'QUE decir y quienes saben el COMO decir.

Un tercer espacio de lnterés incluye la
distribucién de las ¢apacidades empresa-
riales en el mercado de la comunicacién. El

punto de vista que interesa es la capacidad -

de produccién y reproduccién econdmica
vigentes en las diferentes unidades econé -..
micas que actlan en la industria. Esto es

muy importante para evaluar la permanencia_ -

de las diferentes iniciativas culturales y su
capacidad de reproduccién ampliada o cre-
cimiento, lo cual plantea requerimientos de
tipo econdémico.

*"Unrcuartc tema relevante se refiere a
la relacién entre las capacidades productivas

¢

¢ “financiarmiento que privilegien la esfera pro-

. A T |

manifiestas o latentes y la esfera de la cir-
culacién. En este punto se unen los dos
enfoques criticos, pero desde una pers-
péctiva diferente;- el enfoque econémi-
co—cultural ovaluara el’ comportamiento,
concreto de las grandes empresas de la
television frente a la produccién propia e
indepéndiente, mientras’ el enfoque politi -
co—comunicacional se refiere primordial-
mente a la distribucién de los accesos desde
el punto de vista politico—social.

Un qumto aspecto es la relacién entre
los mecanismos de financiamiento y las es-

“feras de la produccién’y circulacién.” Ef’las
-experiencias conocidas, tanto el financia-

miento publicitario, como los subsidios pu -

-blicos se destinan a las emprsas de tele -

visién definiendo-la relacién’ de subor -
diancién de la esfera productiva respecto de
la circualcién; el'estudio de otras formas de

ductiva podria camblar el equlllbrio entre las
empresas. '

Un sexto tema, mas préximo a‘aspec. -
tos de regulacién estatal del sistema, es el
que trata de la distribucién de las frecuen-
cias; particularmente su distribucién regional
y las posibilidades de |ntegracu'>n en red
naqonal de las distintas emisoras.

Por ultimo, cada uno de’los puntos
criticos esbozados en los parrafos anteriores
tiene una referencia al Estado; la formulacion

- de politicas democréticas de televisién tiene

91

un momento principal en el plano de la so-
ciedad civil, pero también otro momento cru -
cial en él-plano dél Estado ‘Desde nuestro

-

punto dé vista intéresa’ |ndagar en la relacién .

que establecen los empresarios y produc-

" tores culturales, y las otras fuerzas de la

sociedad civil interesada en el problema, con

»



la politica estatal de comunicaciones: sus
demandas, su capacidad de articulacién so -
cial y politica y su participacién en la toma de
las decisiones que afectan la vida cultural.
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- ¢ES POSIBLE UNA POLITICA
- NACIONAL DE INFORMATICA?
-QUIMERAS Y UTOPIAS

NECESARIAS-

" OSCAR A.CACERES SOTO




La "informatizacién” ha llegado a Ve -
nezuela, "es necesario incorporarnos al
desafio tecnolégico”, "la informéatica es la
salida al subdesamollo y al atraso de nuestros
palses”, "quien no use un computador sera
un analfabeta del futuro®, "es inevitable en -
frentar a las nuevas tecnologias comuni-
cacionales y de la informacién®, "permitanos
pensar por Ud."; diversasi frases y frag-
mentos plurales de un dlfundndo discurso
tecnocratico que pareciera estar invadiendo,
sin contemplaciones y modestias semi -
ticas, esta nacién llamada Venezuela.

Tal vez, por primera vez, los seduc -
tores discursos promocionadores de las
ventajas "infinitas” de las dimensiones actua-
les de las tecnologias comunicacionales -
expresién tramposa y falaz como aquélios
discursos- nos estén insertando, de una
manera cerrada y discursivamente autoritaria,
en espacios sociales del modo unidirec -
cional comunicacional dominante que no
ofrecen posibilidades diferentes para el di4 -
logo. La confrontacién enriquecedora y la
asuncién consciente de usos més ajustados
a las siempres necesidades comunicacio -
nales y culturales de los sujetos colectivos.

Asl, parecieramos asistir -tecnolégica
y espectacularmente- a la mayor violencia
simbdlica, y de otros ordenes, que vive una
sociedad como la nuestra, ya igualmente
lesionada en su memoria colectiva y en su
historia comunicacional.

Irrupcién novedosa de las "nuevas
tecnologlas” que nos estan ofreciendo una
poderosa l6gica publicitaria que las acom -
pafia y una transparencia evidente de sus
recursos "discursivos” y sugerentes; difu-
sores de particulares visiones -y "cosmovi-
siones"- de la historia, del cambio social y de
lo societal, modelisticamente dibujado. Otra
vez mas, las magnitudes reales del subde -
sarrollo y las facetas siempre renovadas de la
dominacién social se hacen presente.

Paralelo a su practica discursiva -as-
pecto casi ignorado en nuestras investi-
gaciones comunicacionales y culturales- la
introduccién y adopcién de las nuevas
tecnologias estdn acompafiadas de otras

précticas (econémicas, politicas, ideolégicas,
culturales) que configuran, sin discusién
alguna, una situacién problematica y pro -
blematizadora. Al respecto, la presencia en
nuestro pals, por cierto escasa y timida, de
algunos eventos, seminarios, investigacio -
nes (la mayoria fomentadas desde nuestros

. logos y tecnécratas”.
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recintos universitarios), declaraciones ofi -

ciales y la contribucién de destacados comu -

.hicadores y érganos de difusién, estan mos -

trando que la incorporacién de las nuevas
tecnologfas no es problema unicamente de
los "economistas de! desarrollo”, ni mucho
menos de los siempre ocurrentes “tecn -
Por cierto, éstos ul -
timos obstinados en.reducir y diluir perver-
samente las reales dimensiones e implica -
ciones de aquellas tecnologfas -siempre
proyectos histéricos y sociales- en cues-
tiones eminentemente "técnicas", para per -
sonas unicamente autorizadas... exclusi-

- vidad discursiva, mecanismo represor y evi

dente de la autoridad del discurso.

Las declaraciones respecto a las
ventajas (ilimitadas, presentes y universales)
de las nuevas tecnologlas y el reclamo como
cuestién “técnica™ no son nada azarosas ni
inocentes. Muy por el contrario condensan
toda una légica de sentido, y develadora de
profundos procesos histérico—concretos,
que en las Ultimas décadas en el mundo
occidental han cobrado fuerza y, nos ponen
en contacto —casi de una manera "salvaje y
brutal™ con una vieja ideologfa tecnocratica,
mordaz y paraddjica, difusora ontolégica de
la tecnologfa (devenida asi en TEC -
NOLOGIA, es decir, con maytscula) como
“variable esencial”, y suficiente por cierto, del
cambio social, en factor omnicom prensivo
de la historia, en paradigma y panacea del
progreso y del desarrollo. Advenimiento de
una nueva etapa y estadio del proceso civi-
lizatorio, donde ya no habran ma4s
diferencias e ideologlas. Ser4 el “fin de las
ideologias”. Discurso seductor y trans -.
mutador de las singularidades.  »

En este orden de ideas, no resulta
sorprendente los esfuerzos descomunales
de las transnacionales, como también de
"los nacionales”, por incorporar los paises
del tercer mundo, y en particular los latino-
americanos, a los denominados “retos in-
formaticos™ y "demandas inaplazables del
desarrollo™. El "boom" de las nuevas tecno -
loglas queda asi garantizado. Su incor -
poracion, difusién y adopcién sera rapido,
seguro y convincente. Reencuentro, nada
amoroso, con el “otro" dominador, con los
mitos de su desarrollo; mitos necesarios para
ocultar las crisis de su racionalidad, y a la vez,
resemantizacién mérbida para el mito,
discurso revitalizador y necesario de toda
sociedad. .



Hoy dia es necesaric recordar las
implicaciones y ‘efectos resultantes del pro-
ceso, por cierto arduo y complejo, de incor -+
poracién, difusién y adopcién de las nuevas™
tecnologias comunicacionales y de la in -

formacién. "Informatica”, “telematica”,:"ro-* ~

bética”; "informatizacién®, entre otras de -
signaciones. no pueden ser comprendidos
e inocentemente aceptados. Este sefa-
lamiento tiene mas pertinencia cuando asis -
timos a procesos dlvulgatlvos sobre las nue -
vas tecnologias én nuestro pals, que no se
acompanan de aquellos procesos nece -
sarios de confrontacién y discusién plblicas.
No se ha dado el debate publico, la con-
frontacién nacional.

Ciertamente, nuestra historia comuni -
cacional, -acepcién claramente convencio -
nal- no se ha caracterizado por la promoccén
y existencia real de formas participativas de’
todos los sectores sociales. Exceptuando
valiosos proyectos y particulares expe-
riencias, alejadas del circuito industrial-do -
minante, todavia los sectores minoritarios
dominantes no nos han permitido los de-
bates publicos y abiertos sobre los grandes
problemas nacionales, y mucho menos

acerca de aquellos vinculados con nuestras

vidas cotidianas. El discurso'y la experiencia
promocionadas .no pasan de ser
"simulacros” culturales.

La presencia de las nuevas tecrolo-
glas muestra mas crudamente la casi ine -

xistencia de la -opinién publica, de la par- -

ticipacién real de las viejas y nuevas or-
ganizaciones de bases. El agotamiento de
este modelo cultural ya.empieza a mostrar
sus fisuras, sus grietas y hendijas. Por su -

puesto, los discursos tecnocréticos, profun - -

damente excluyentes, no mostraradn otras

posibilidades que no sean aquellas reite-

radoras y fortalecedoras de la exclusividad . -

técnica. Realidad que no debe reducirse a
una séla dimensién del problema: la dis-
cursiva, la del sentido producido.

Las plurales dimensiones de las nue -
vas tecnologias comunicacionales.y de la

informacién vuelven a mostrarse, cuando

observamos sus implicaciones y signifi-
caciones a nivel de América Latina, "realidad
regional” compleja y heterogénea.

En efecto, nuestro continente ha

sido testigo de las mas claras discusiones so- .

bre los efectos globales .de los medios de
difusién masiva en otra década, y de las
nuevas tecnologias en la década de los 80.

Esfuerzos aislados de diversos tipos {estu-
dios, investigaciones, ensayos, seminarios,
declaraciones, entre otros) recién comien -
zan a ponderar objetivamente las implica -

_ ciones del fenémeno tecriolégico infor -

macional de los procesos comunicacionales.
De igual modo, la necesidad de evaluar las
pocas experiencias nacionales en el campo
de la informética, para englobar aquél fe -
néme’n‘o’»'y -tal vez- volver a depositar cual -
quier esperanza en las tan wlependladas
*politicas comunicacioneles®. Esta'ten™-
dencia deviene como una necesidad cuan-
do parecieramos estar a punto de aprobar,
por su'puesto en el Congreso Nacional, el
Anteproyec(o de Ley de Informética, -en el
marco de un timido esfuerzo del Estado en
esta matena Anteproyecto de - ‘Ley que
pareciera recoger 'una tendencia:-;Nor-
mativa o Legislativa?- en el campo de las co -
municaciones a nivel mundial: - °
-Como se sabe, sélo tres palses en
América Latina (Argentlna Brasil y México)
tlenen experiencias recientes en esfuerzos
por regular 'y pautar los procesos infor -




méticos, claramente articulados a los pro-
cesos globales del Desarrollo Nacional. Es -
tos palses seran los responsables del 75 por
ciento del total de computadores instalados
en la regién. En el drea de la informatica
como el de |a telecomunicaciones, Brasil fijé
los lineamientos de su politica a mediados
de los aftos 70, mientras que México lo harla
a principio de los afos 80 y Argentina a fines
de 1984. Tales diferencias, siguiendo.los
interesantes sefialamientos resuitantes de
los estudios preparados por la Secretaria
Permanente del SELA y la Oficina Inter-
gubernamental para la Informética (IBl), 1986
tales diferencias se originan en las diversas
respuestas dadas por cada pals a la crisis del
modelo sustitutivo de importaciones como
consecuencia de la crisis del petréleo. El
Brasil profundizé el modelo, invirtiendo
fuertemente en el desarrollo de una
industria local de bienes de capital e insumos
bésicos, al mismo tiempo que no descuidaba
los mecanismos de proteccién al capital
nacional y de fomento al
tecnolégico interno. La Argentina sometié

desarrollo -

su propia industria a una dura-competencia
extranjera, lo que acarreo la "desindus -
trializacién” y el retroceso tecnolégico. Mé -

" xico también realiz6 una experiencia libe-

ralizante pero no tan extensa como la de
Argentina y ni por tanto tiempo; de cualquier -
forma aplicé parte de los recursos prove -
nientes de las exportaciones petroleras en ia
ampliacién de su parque industrial, inclusive
insumos basicos (siderurgia, petroquimica).

Al examinar las tendencias y algunas
de las "variables" del éxito en el campo de la
formulacién de Politicas Nacionales en ma -
teria de Informética de estos paises, algunos
senderos y nortes deben evaluarse con
bastante detenimiento para el caso vene -
zolano. A riesgo, entre otras cosas, que la
necesidad de formular, no solamente, una
politica nacional, no devenga en un pro -
yecto quimérico, ilusorio.

En el cuadro siguiente, resumimos
algunas de las cuestiones esenciales abor-
dadas por las Politicas Nacionales de Ar -
gentina, Brasil y México. .

CUADRO N2 1: _ _ .
PRINCIPALES CARACTERISTICAS Y COMPONENTES DE LAS
POLITICAS NACIONALES POR PAIS CONSIDERADO

PAIS

CARACTERISTICAS Y C_OMPONENTES

Argentina: - Politica nacional en informatica, elaborada por ia Comnsnén Nacional de
Informética (Decreto N2 621/84). - .

- * El sector informéatico/electrénico considerado como de importancia
estratégica para el crecimiento del pais y el fortalecimiento de su
soberania politica y econémica.

R Promocién del desarrollo de una industria local innovadora y competitiva
en dreas seleccionadas segun las posibilidades del pais y con base en'un
sostenido esfuerzo de adquisicién y desarrollo de tecnologias.

Valorizacién de la empresa nacional.

- Procura encauzar el capital extranjero a formar asociaciones con
empresas locales, o radicarse en areas en las que por las inversiones o
tecnologlas requeridas no puede o desee actuar la empresa nacional.

- Formacién intensiva de recursos humanos.

- Programas de investigaciones y desgyrollo en el 4rea.
- Desarrollo de software en el pais y su exportacién.

v

México:

La Politica articulada al programa de fomento elaborado en 1981.
Ampliacién y consolidacién del sector informatico. Por ejemplo, en un

plazo de 5 afios se esperaba que la oferta nacional de sistemas
electrénicos de cémputos se abastecaera en un 70% con produccién

nacional.



Brasil:

Definicién "de niveles de productividad que asegure una eficiente
sustitucién de importaciones y una competitividad que permita en un
plazo relativamente corto alcanzar elevados niveles de eyortacion.
Diversificacién de la inversién, i

_Capacitacién técnica y eficiente del recurso humano.

Investigacién y Desarrollo tecnolégico nacional. -
Caracter mixto (nacional/extranjero) del capital de las empresas—cuya
actividad es permitida en el pals.

La Politica Nacional de Informatica (PNI) de 1984 y la Politica Nacional de
Telecomunicaciones (PNT) se apoyan en la estrategia desarrollista del
pals.

Reserva del Mercado. ’

Papel importante de los grupos sociales de presién. (Por ejemplo: Las
Universidades).

La capacitacién nacional en las actividades de informética, en provecho -
del desarrolld social, cultural, politico, tecnolégico y econémico dé la
sociedad brasllefia.

Accién, participacién e intervencién reguiadora y también productiva del
gobiemo y del Estado para asegurar equilibraa proteccién a la produccién
nacional de determinadas clases y especie de bienes y servicios, asf
como creciente capacitacién tecnolégica.

Atencidn a las necesidades y prioridades del desarrollo social y cultural.
Proteccién a la privacidad, seguridad de personas f|5|cas y juridicas y
derecho de acceso a la informacién.

Establecimiento de mecanismos e instrumentos para asegurar equilibrio

" entre las ganancias de los procesos productivos.

Fomento y proteccién gubernamentales dirigidos al-desarrollo de tec-
nologfa nacional y al fortalecimiento econémlco-flnancaero y comercial de
la empresa nacional.

Estimulo a la reduccion de costos de productos y servicios.

De la lectura detenida del cuadro an - -

Necesidad de que el proyecto en si sea

terior, se desprenden algunas cuestiones

bésicas para una Politica Nacional en In-

formatica:

- La identificacién de los objetivos de la
politica en funcién de las tareas del de-
sarrollo globalmente concebido;

- Significacién politica y publica del sector
como estratégico;

- Funciones esenciales de las empresas y
recursos nacionales dlspombles y po-
sibles;

- Capacudades tecnolégicas nacionales;

- Acciones audaces y agresivas por parte
del gobierno y del Estado en la pro -
duccién, inversién, comercializacion y
distribucién de los productos y recursos
informaticos;

- Recursos Humanos;

- Programas de Investigaciones y Desa -

- rrollo de Tecnologfas;”

- Niveles de producuwdad y de exporta -
ciones:

concebido como proyecto nacional, de -
base plural y participativa.

Seguramente, los planificadores y
técnicos vinculados a esta ardua tarea com -
templaran otras variables y aspectos, tal vez
inconscientemente “olvidados" en la pre -
sente reflexién. Se trata de dialogar social -
mente a objeto, entre otras cosas, de iden -
tificar con suficiente claridad aquellos as-
pectos de la “realidad tecnolégica comu-
nicacional” que habran de golpearse, trans -
formarse o erradicarse. lgualmente tal co -
metido supone y exige una fuerte valoracién
cultural y politica por parte de todos los

- amplios sectores sociales de nuestra so-
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ciedad. Reitero, la discusién y ponderacién
de un anteproyecto de Ley Nacional de
Informética no es unica responsabilidad de
determinados aparatos buro y tecnocréticos
del Estado venezolano. Compete a todas las
fuerzas sociales, es un Proyecto Nacional.



Las tendencias del sector informativo
indican, contundentemente, que ha sido,
en los Ultimos 20 afios, el de més alta tasa de

crecimientd (con un promedio de 18 por |

ciento anual); ser4 probablemente a finales

de siglo uno de los mas importantes de ia

economia mundial. Su desarrollo habra afec -
tado la concepcién misma de los productos,
las comunicaciones, y las relaciones poli-

rada y mezquinamente- otras dimensiones,
implicaciones y tecturas complejas y diversas
del problema.

.Sinlugar a dudas que en el pals -dis -
persa y aisladamente- hay algunos sintomas
alentadores, tan paradéjicos como los dis-
cursos anteriormente planteados, que pare -

. cieran sugerir cierto cambio para conjugar

ticas, sociales y culturales tanto en el plano - -

interno como en el internacional.

La actividad de produccién y comer -
cializacién de bienes informaticos es hoy en
dia una de la mayor intemacionalizacion. Ta -
les caracteristicas aunadas a ofras relevantes
que presentan las nuevas tecnologias en
América Latina (Caracter transnacional, es -
tructura oligopdlica, establecimiento de nue -
vas relaciones de poder y de control social,
nueva divisién internacional del trabajo,
afianzamiento del subdesarrollo y la de -
pendencia, entre otras), reiteran que la com -
prensién, discusién y definicién de meca -

* nismos de accién de caracter global, socialy

nacional no puede seguir siendo escamo -
teada por los conocidos discursos tecm -
cistas y tecnocréticos; empeiiados también a
nivel de las practicas y relaciones discursivas,
en proclamar el triunfo de la "era informatica”,
la “revolucién tecnolégica” y el "camino al
desaflo tecnolégico como requisito del de -
sarrollo®; olvidando -y excluyendo delibe -

esfuerzos en el terreno del desarrollo- de!
sector informatico, en asumir, abierta y hu -
mildemente, las plurales magnitudes de di -
cho sector. Igualmente, es necesario supe -
rar profundos obstéculos. Tan complejos y
variados como el "proceso de
informatizacién del subdesarrollo”. Nuevas
exigencias y emergentes requerimientos
estan planteadas para la siempre necesaria
sociedad mas justa, democratica y
profundamente . humana y tolerante de las
diferencias. Un nuevo "Modelo alternativo
'del desarrolio” y un replanteamiento,
sugerido hasta la saciedad, de las
comunicaciones y sus dimensiones
tecnolégicas no debera constituir meras
quimeras y utopfas, sino expresiones
liberadoras y reiteradoras del caracter de
"servicio publicos”, aspecto también
profundamente silenciado, que debe
acompanar a la notable tarea de un "Pro -
yecto Nacional de Informatica”, que -ob -
viamente- espera nuevas o renovadas pos-
turas ante la planificacién y las politicas.

PIDALA A: ‘ y

. LA COMUNICACION MASIVA EN EL -
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EL CINE VENEZOLANO Y SUS

TENDENCIAS: 1984-1986 .

1.

Antes de entrar de [leno en materia,
habria que precisar ciertas acotaciones de ri -
gor, en torno a la investigacién anterior, cuyo
propésito se sustenté en: "El cine venezolano
y sus géneros 1980-1984" (1). Estas aclara-
torias vienen al caso, en tanto, el eje axial de
ésta investigacién prosigue el estudio general
sobre el cine venezolano, en su trienio
84-86. De manera que, resulta insensato
sustraernos de los resultados obtenidos de la
anterior investigacién, independientemente
de que su método de andlisis no sea el mas
acertado para llegar a dichas conclusiones.
Sin embargo, debe de entenderse, que cual -
quier objecién que se le pueda atribuir al mé -
todo de andlisis en cuestién, no implica una
degradacién del mismo, por el afan de parecer
iconoclasta, sino todo lo contrario: el aporte
investigativo es’la via para el perfecciona-
miento de los futuros parAmetros de aprehen -
sién del campo cinematogréfico. Dadas las
advertencias preliminares al caso, ingresemos
frontalmente al estudio del cine venezolano
en su trienio 84-86.

2. , -

El centro de atencién de la semiologia
es el estudio de la forma, de la manera como
se organizan y funcionan los cédigos de un
sistema determinado. A su vez, la semiologia
no sélo se concentra en el estudio inmanente
del sistema, sino que también considera per -
tinente, la cultura para el cual operan los c6-
digos. Esto nos lleva a una primera deduc-
cién: todda forma es ideolégica, y la semiologia
representa la plataforma conceptual, para
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desemascarar la operatividad y organizacién

de esa determinada forma o sistema ideol6-
gica. En este sentido, la semiologla aplicada al
cine concentrara su interés en la exploracién
formal del filme o conjunto de filmes, que ha
determinado para su estudio. Por ofra parte, la
exploracién semiolégica del filme se orientara
en dos sentidos: a.-en seguir la pista de los
cédigos pertinentes que inciden en la signi -

ficacién de la diégesis filmica; b.-y, en explicar
dichos cédigos pertinentes en su interaccién




con la cultura para el cual operan. Supon -
gamos que el objeto de estudio de la se-
miologia fuese el "Expresionismo aleméan”, no
estarla fuera de orden explorar el uso del
cédigo de iluminacién, en tanto, este
desde el punto de vista cinematografico, re-
presenta un recurso distorsionador de la rea -
lidad; obtenido mediante la aplicacién luminica
del claro—oscuro, esto es, mediante el uso

expresivo de la iluminacién, que seméntica --

mente se perfila en destacar, “el fatum®, el
desequilibrio mental de los personajes como
se devela en: "El gabinete del Dr. Caligari* de
Robert Wiene (1919), o, en "Nosferatu el
Vampiro” de Murnau (1922). Pero la semio-
logfa no sélo se limita al estudio inmanente de
la estructura filmica, sino que, como aludimos
antes: el estudio del cédigo de ilumi-
nacién~expresionista, |, trasciende su
estructura, para ubicarse dentro del campo
cultural, del cual emergié como lenguaje. El
cddigo de iluminacién del cine expresionista
aleman, encuentra su génesis en el "Expre-
sionismo en pintura®. Esto explica, entonces,
el uso simbélico con sentido dramatico, del
claro—oscuro en el Expresionismo aleman.
Simbélico, en cuanto, a la atmésfera fatidica
que se le quiere impregnar a este movimiento
cinematogréfico, que, a su vez, proviene del
sentimiento derrotista y tragico de la Alemania
de post-guerra (1914-1918). En este sen -
tido, el proceso psicolégico fatalista, especie
de neurosis colectiva, experimentado por el
pueblo aleman, tal como lo apunta S. Kracauer
(2) se transfirié al campo de las artes, y, por
supuesto, el cine no tardé en ser portavoz del
sentimiento nacional derrotista, mediante el
planteamiento tematico del desequilibrio hu-
mano, en una atmésfera de claro—oscuro y de
escenografia gética.

3.

Traigo a colaci6n el tema del "Expre -
sionismo aleman” en cine para exponer mi si -
guiente discrepancia: si este movimiento
cinematografico asimilé "el fatum" de la Ale -
mania de post-guerra, a través de los codigos
de: iluminacién dramética, tematicas patol6-
gicas, actuaciones abigarradas y escenogra -
fias pintadas; si, por otra parte, la semiologia
como ‘disciplina que estudia la forma, pudo
detectar y explicar, al cédigo de iluminacién,
expresionista en su relacién inmanente con
los demés cédigos del sistema filmico, y, en su
asociacion sincrénica con el proceso cultural

para el cual oper6, no logro entender el criterio
de la anterior investigacién que plantea:
*...Vemos entonces que el problema de los
géneros es que no ha perfilado su objeto.
Hay criterios para explicarlos, pero todos son
cuestionables, porque responden a diversas
perspectivas segin la pertinencia literaria,
sociolégica, etc..." (3).

Claramente podemos apreciar que esta
cita omite a la semiologla como disciplina
capaz de establecer su objeto, o lo que es lo
mismo, su pertinencia cinematografica. Es
cierto, que las diversas perspectivas
humanisticas con las cuales podemos abordar
un filme son cuestionables, y, ello se explica

porque esas disciplinas adolecen de los
instrumentos nocionales precisos para evaluar
el mecanismo que se suscita en una

estructura filmica. El lenguaje de la sociologfa

y del psicoandlisis son propicios en la medida
en que se instalan en la forma del contenido
del filme, esto es, en su temética, en su
argumento, en su drama; pero se quedan
cortos conceptualmente al pretender expandir
sus dominios en la organizacién de los

cédigos que disefian el sintagma filmico. No
asl sucede con la semiologia, donde el

analista est4 en condiciones de explorar la
estructura filmica y desenmascarar, de esta

manera, el nivel ideol6gico en su proceso

cinematogréfico. Una vez mas: toda forma es

ideolégica, toda forma es competencia de la

semiologia.

- Merced a esta circunstancia, resulta in -
sensato pensar "...que el problema de los gé -
neros es que no ha perfilado su objeto..." (4).
Asl como cada movimiento cinematografico se

- ha definido precisamente por la eleccién de su

objeto, por la instauracién de sus cédigos
particulares; asf como el "Expresionismo-ale-
méan” se diferencia del "Formalismo ruso”, por
el-uso cultural del cédigo de iluminacién, y,
éste, a su vez, del "Expresionismo" por el
uso—rey del cédigo del montaje; podemos
consignar al género la misma situacién, en
tanto, que siendo .una derivada del sistema
mercantil de! cine norteamericano, ha estan-
darizado su objeto, su pertinencia cine -
matogréfica, en funcién de los intereses
ideologfa dominante. :
¢Pero cudl es el objeto del cine de
género? En principio, lo que se podria acotar
como base nocional, es que cada género se
atribuye su objeto, es decir, su sistema de
cédigos pertinentes, que lo separan, de pla-
no, de un movimiento cinematografico como
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el Neorrealismo italiano, o de un filme de
autor como "Salo” de Pier Paolo Passolini. En
este sentido, discrepo con la investigacién
anterior que se titula: "E! cine venezolano y
sus géneros: 1980-1984". El cine

venezolano no es de géneros y dista mucho
de serlo, al menos que su incipiente industria
se reactive econémicamente hasta el extremo
de competir "face to face" con la industria
cinematogréfica norteamericana, que dicho
sea de paso, monopoliza el mercado mundial.

El aspecto infraestructural emerge
entonces como “objeto” extracinematografico
del cine de género, en tanto, su produccién
masiva legitimiza a la industria hollywoodense,
Yy, por ende, a la ideologla capitalista. Se vis -
lumbra aqui el primer objeto o cédigo del gé -
nero: su enlace con el factor mercantil, razén
por la cual, entre cine de género y consumo
masivo, se paute una estrecha relacién donde
privan exclusivamente los intereses econé -
micos. De manera que, un filme como "El llu -
minado” de J.E. Guédez nunca podra igua-
larse en términos de entrada de taquilla, con
un "Rambo II" de S. Stalone, aunque en ¢a -
lidad temética el primero lo rebase.

Los filmes de género como el western,
los musicales, y los de terror, son pensados
en produccién seriada, y, de hecho, cada
estudio se especializa en un género
determinado: la Wamer Bros se interesa por
los filmes de gansters y de guerra, la M.G.M.
por los dramas psicolégicos y la Universal por
los filmes de terror. B

El segundo objeto del género co -
rresponderia a su "ley".

"La ley del género” regula la infor-
macién pertinente de cada estructura cine-
matografica. Merced a esta circunstancia, se
suscita el hecho, de que a nivel perceptual,
podamos diferenciar el lenguaje cinema -
togréfico que plantea cada género. Por "la ley
del género” se determina el pacto comu-
nicacional. El espectador al estar condicio-
nado por esta "ley", identificar4, y, por ende,
diferenciara, los cédigos de un filme de
western. con respecto a un musical. De
manera que, esta "ley" plantea a nivel icono -
gréfico particularidades que definen a cada
uno de sus géneros. EIl universo espa-
cio=temporal filmico, ubicado en el oeste
norteamericano del siglo XiX y, comienzos del
XX, el pueblo, 1d cantina o "Salén" de reunién
de los vaqueros, la carcel y su sheriff, los
"apaches”; develan llanamente que nos es -

‘matogréficos particulares

tamos refiriendo al género western.

Por otro lado, la redundancia infor -
mativa de los cddigos particulares que confor -
man cada género, legitimizan de por sf, su
identidad estructural. En este sentido, la
empatia del espectador con un filme de
género, se suscita en la medida en que éste
pueda discriminar un género de otro. El.
espectador establece un pacto comunica-
cional con "la ley del género” y, por tanto,
acepta la verosimilitud narrativa, la iconografia,
los roles esquemauzados que proponen cada
uno de los personajes. En fin, el espectador
ha convencionalizado al género, y, ello se
explica, por el sentido de redundancia infor -
mativa a que éste se vié sometido. Ahora
bien, la ruptura del pacto comunicacional
acaece con el nivel de entropia, con la
transgresién de "la ley del género*. Un
film-western pulveriza de inmediato su ve-
rosimilitud narrativa, iconogréfica, si, por ejem -
plo, espectamos en una guerra entre indios y
vaqueros, la aparicién de un tanque de guerra;
0, en un duelo entre vaqueros, uno de ellos
dispare con una magnum. En resumen: la
redundancia informativa atribuye a cada
género su identidad estructural cinema -
togréfica. En tal sentido, el cédigo de honor
de un vaquero se distinguira del cédigo de un
detective privado, el "Sal6n* de un western
distara iconogréficamente del "billar" del cine
negro. Esto es, la tematica—dramatica deter-
minara la unidad cultural de cada género.
Agreguemos también, que un género se
determina por el uso de los cédigos cine -
. (C.C.P),
reafirma la identidad 'de! género y la autonomia
del lenguaje cinen\atogréfico como tal.
Sabemos que el cine reune las influencias del
teatro, la novela, la musica y la pintura, y, esto
nos llevaba a pensar que el cine adolecia de
un lenguaje auténomo. Gracias a la
semiologia hemos podido identificar el
cddigo que diferencia e independiza al cine
de las demas artes. Ese cddigo engloba las
unidades minimas significatival del cine como
son: los movimientos de cadmara, las escalas
de planos, los cambios de angulo, los efectos
Opticos, la cAmara lenta y rapida, la secuencia
pasada al revés, el desenfocado, el iris, la
sobreimpresién, las imagenes simultaneas, y,
por supuesto, el gran rasgo que diferencia al
cine de las demas artes: las imagenes en mo -
vimiento. Asli, pues, el C.C.P. de un western
seria el movimiento de cAmara, para ser mas
especificos, el travelling—side que sigue a\ma
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carreta o la toma subjetiva desde un caballo,
simulando la visién del vaquero.

Acotados los diversos tépicos del gé-
nero estamos en condiciones de deducir que,
el cine venezolano no es de géneros, razén

_por la cual, discrepo abiertamente con la in-
vestigacién anterior que sostiene lo contrario,
al titularla: "El cine venezolano y sus géneros:
1980-1984".

4.

Ahora bien, si consignamos la afirma -
cién de que el cine venezolano dista de en-
casillarse dentro de los pardmetros del gé -
nero, y, que cualquier intento taxonémico de
nuestro cine, desde la 6ptica del género,
resulta, por lo demds, infructruoso, ¢cémo,
entonces, proceder a la construccién de un
sistema taxondmico que nos permita tener una
visién global de nuestro cine, y, por ende, en
lo que respecta a su trienio 84-867

No es tarea facil disefar una propuesta
taxondmica sobre el cine venezolano, puesto
que se corre el riesgo de ser demasiado sinté -
tico o en extremo amplio, en las definiciones
que se pretenden aplicar a los filmes se-
leccionados para el estudio. Sin embargo, es -
ta tarea se aminora cuando se esta consciente
de que dicha taxonomia es susceptible a
cambios. Pero lo que no se debe permitir
todo trabajo pertinente sobre el cine, es que
su base conceptual sea inapropiada para
clasificar y definir el corpus de filmes, en cues -
tién. De cualquier modo, abrigamos la espe -
ranza de ser sensatos en esta taxonomia, que
corresponde al trienio 84-86, y, por lo demas,
creemos justo eénunciar desde ya, nuestras
limitaciones taxonémicas, para que se puedan
superar en las futuras investigaciones sobre

nuestro cine.

Esta taxonomia cinematogréafica omitira
el andlisis semiolégico del cine venezolano en
su trienio 84-86, porque ello implicaria, la
exploracién detallada de la estructura de cada
filme, material, que como sabemos, no est4 a
la disposicién inmediata del analista. De ma-
nera que, descartaremos de plano a la se-
miologfa, y, con ello, cualquier alusién estruc -
tural de los filmes en cuestién. Creemos que
en vista de esta grave limitacién, lo mas ade-
cuado serfa abordar a dicho trienio cine -
matogréfico, disefiando una taxonomia que
explore la forma de! contenido, de-cada uno
de esos filmes. En virtud de este proce -
dimiento, podremos recurrir al campo de la so -

ciologla, y, quizas, a otras disciplinas, para es -

tabiecer las tendencias tematicas de este
trienio. .

En tal sentido, la premisa axial de mi
taxonomia sobre el cine venezolano: 8486,
se basa en la hipotesis, de que nuestro cine
es cine de tendencia. Esta afirmacién, de por
sl, no tiene nada de extraordinaria, ni mucho
menos, el término "tendencia” significa un
prospecto seméntico para causar revuelo. Sin
embargo, observo en éste término un grado
de flexibilidad conceptual, que permite
adaptarlo a las constantes tematicas de nues -
tro cine. En este sentido, el signo "tendencia”
no estard eomprometido con ninguna unidad
cultural institucionalizada, como sucede de
plano con el término "género” aplicado al cine.
Esta salvedad, nos lieva a afiliamos al signo
"tendencia”, para referimos a las multiplicidad
de teméticas planteadas por el cine vene -
zolano, que en el caso especifico de esta
investigacién, se consagra al trienio 84-86.

3 "

5. :
El cine nacional
en su edicién: 1984

En el afio de 1984, la tendencia tema-
tica que se impuso fue el testimonial policial,
mediante la produccién de los filmes: "Ho-
micidio Culposo” de C. Bolivar, "Cangrejo I
de R. Chalbaud y, "La muerte insiste" de J.
Blanco. A propdsito de este ultimo filme, des -
taquemos su nexo frontal con los esquemas.
clasicos pautados por el cine policial; mientras
que los dos prmeros, a pesar de adherirse a
ciertas convenciones expresivas del género
plantean un hecho de sangre, que de veras
acaecié .en nuestro contexto. Prosiguiendo
con el orden taxonémico, el drama marginal y
el humor critico resultaron como las ten -
dencias tematicas, que ocuparon en su
produccién de filmes, sitiales idénticos. Con

"respecto al drama marginal tenemos:
*Retén de Catia™ de C. de la Cerday, "Por los
caminos verdes™ de M. Vera. En el caso de
este filme, notamos que su tépico marginal se
inscribe en los conflictos del colombiano en
Venezuela; mientras que "Retén..." se
concentra en develar al marginal venezolano,
en un contexto donde gobierna la inseguridad
personal, la corrupcién al dia y la droga. En la
onda del humor critico campearon: "Agua
que no has de beber" de C. de la Cerda y
*Coctel de Camarones" de A. Anzola. En
cuanto al primer filme, Clemente, sin apartarse

102



de la clase marginal, opta por la elaboracién de
un conflicto, cuya anécdota sencilla se afilia en
la tendencia del humor critico. Siguiendo fa
misma linea ‘tépica, Anzola toma como
pretexto vivencial "El dia de la secretaria” para
hacernos reir, en torno a las relaciones
agotadas y dentro de la onda consumistica,
que se pautan las secretarias con sus jefes.
Continuando: tres tendencias tematicas se
ubican, en cuanto a su produccién cinema -
togréfica, en el tercer lugar de esta taxonomfa.
De manera que, en lo referente al drama
coyuntural de los nuevos ricos. A
realiza "Adios Miami*, donde sale a relucir fa
Venezuela saudita del dolar a 4.30, como
marco dramatico y escenografico, para
explorar el proceso de desintegracién de la
familia venezolana amparada en esa clase
social coyuntural. En cuanto al drama
infantil, "Operacién chocolate” de J.
Alcalde disefia con cierto humor, la
perspactiva conflictiva del infante en su
identificacién con una sociedad violenta.” Y
por ultimo, el drama pasional esta
representado con el filme, “La Ultima rosa” de
J. Marquez, donde un cirujano y ex—nazi que
le han violado a su hija tomd venganza.

El cine venezolano
en su edicién: 1985

El cine venezolano de 1985 valoré pri -
mordialmente: la tendencia tépica pasional,
cuyos matices draméticos oscilaron entre lo
psicolégico y lo existencial. Cuatro peliculas
se vinculan a esta tendencia: "Macho y Hem -
bra” de M. Walerstein, "Profesién vivir" de C.
Rebolledo, "Oriana™ de F. Torres y "La hora
Texaco" de E. Barberena. Walerstein relata el
conflicto amoroso, poco usual, suscitado en -
tre un hombre y dos mujeres, en convivencia
cotidiana. Rebolledo en "Profesién..." narra,
también, siguiendo la ténica de la relacién de
parejas, el deterioro progresivo de un cineasta
alienado por la coyuntura social, en la que se
ve directamente implicado como creador. F.
Torres con su "Oriana” explora la temética del
incesto entre una pareja de hermanos. Y en
"La Hora Texaco" se plantea: el amor no
correspondido entre un periodista y una pe-
trodiplomatica, y la relacién de infidelidad
iniciada por la esposa de un trabajador pe -
trolero. Pasando a otro nivel taxonémico, en lo
que respecta al humor critico dos filmes re -
presentan esta tendencia: "La hora del tigre”
de A. Lugo y "Ratén de ferreteria® de R.

Chalbaud. Hagamos la salvedad, de que este
ultimo filme establecié su propésito tematico
en el humor sustancial, dejando relegado
cualquier |ntento critico—social. En tanto que,

"La hora..." reflexiona en torno a la muerte,

mediante un trio de ancianos implicados en
situaciones inverosimiles pero de gran carga
alegérica, al tocar el tema del poder nor -
teamericano, desde una éptica humoristica.
La tendencia del testimonial policial esta
integrado por dos films: "El Atentado” de T.

Urgelles y "Més alla del silencio” de C. Bolivar.
Urgelles arma una historia basada en el suceso
real del crimen de un penalista. Bolivar sin
apartarse de los esquemas archiconocidos del
cine policial, nos relata paralelamente dos his'-
torias: la de un policia, y la de un profesor de
tres sordos mudos. La tendencia del drama
margmal esta representado por: "La gra -
duacién de un delincuente” de D. Oropeza y
"Diles que no me maten" de F. Siso. A pro-

pésito del primer filme, un joven marginal, in -
cauto, obtiene un titulo que carece de algun
valor, se cree alguien, y arranca de esa su-
posicion su racha de mala suerte, al querer go -

.bernar la sociedad a su antojo. En "Diles que

no..." el universo marginal se ubica en el
campo, en donde, se devela el confiicto de un
campesino: quiere salvar de inanicién el poco
ganado que posee, pero su compadre se
niega a prestarie ayuda. .El drama.infantil lo
encontramos en "Panchito Mandefua® de S.
Manrique. Cabria destacar que dicho filme se
basa en el cuento homénimo de José Rafael
Pocaterra. Al margen del cine de ficcidn,
timidamente el documental venezolano
se manifesté en la pantalla grande. "El rock
venezolano® de L. Gilberto, nos muestra un
documental sobre conciertos, y, "Un solo
pueblo” de M. de Pedro promueve un juicio
critico de nuestra cultura.

El cine venezolano
en su ediciéon: 1986

y s
La tendencia que redundé este ano

fue el humor pero en sus diversas variantes.
En "Anita Camacho" de A. Anzola, a pesar de

que se devela su apego a la comedia (como
también sucede en "Noche de machos" y en
“Seguro esta el infierno”) se plantea el tema

de los desposeidos —~una servicio- con el
humor critico que lo caracteriza. No asi su-
cede con "Noche de machos” de T. Rojas y
"Seguro esta el infierno” de J. Alcalde. En
ambos filmes notamos el género puro de la
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comedia sin comprometerse con una critica
social. De nuevo, el interés por el testimonial
policial se pragmatiza en los filmes:
nocturno” de J. Cortés y "La matanza de Santa
Barbara™ de L. Correa. Apuntemos, que este
filme se basé en un hecho sangriento entre
familias donde campeé la corrupcién y el
poder. Por su parte, Cortés construye su fime
de acuerdo a los parametros del género
policial, y en ella involucra a un joven signado
por la psicosis. Prosiguiendo con la taxono -
mia, el drama pasional estuvo representado
por: "De mujer a mujer” de M. Walerstein y
"Manén" de R. Chalbaud. Asi pues, mientras
en el primer filme, la combinacién de sangre y
sexo abrigan a dos mujeres que enloquecen
por un joven llegado de la ciudad; en "Manén"
se invierte el drama: una mujer signada por el
“fatum"” desequilibra la conducta de los hom -
bres. Eldrama histérico-social se perfil6
en: “Reinaldo Solar* de R. Restifo. Filme que
nos sitda en los afios veinte, para narrarnos las
inquietudes sociales y politicas de! joven
Reinaldo, fantaseador e inconstante a pesar
de su inteligencia. El drama marginal se
vincula con "Pirahas de Puerto” de G. Walfen -
zao. En el submundo del Litoral Central Ve-
nezolano se desarrolla esta trama, donde un
joven musico se inicia en la violencia para
liberar del retén a su padrino. ElI drama infantil
estaria representado por: “Carpién milagrero”
de M. Katz y "Pequedia Revancha" de O.
Barrera. Ambos dramas tiene en comun, el
ambiente rural, en el cual se desarrollan, y,
que los nifios son sus protagonistas. Katz nos
devela a un Carpién con poderes sobrena -
turales que rompe con la cotidianidad de un
pueblo de pescadores; mientras que Barrera
nos plantea la lucha contra la dictadura militar,
eligiendo como centro la participacién de unos
nifos, que deciden ejecutar su pequena re -
vancha. Por Ultimo, el drama juvenil se
asocia con "La generacién Halley" de T.
Urgelles. En. este filme, Urgelles trata de
plantear con sentido critico, los conflictos
generacionales, el joven y el sexo, el joven y

el rock, el joven y la droga.

De forma general, las tendenclas que se
Impusieron, en el cine venezolano,
durante el trienio 84-86, fueron:

Con siete filmes igualaron y despun -
taron, el testimonial policial, el humor critico y
el drama pasional. El segundo lugar, corres-
pondié al drama marginal con un nimero de

!

cinco filmes. El tercero favorecié al drama in-
fantil con cuatro filmes. El cuarto lo ocupé el
documental con dos filmes, mientras que en el
quinto lugar hubo un triple empate entre las
tendencias dramaticas: juvenil, coyuntural (los
nuevos ricos de la Venezuela "saudita”) e
histérico. .

En virtud de los resultados obtenidos
en esta taxonomia, estamos en condiciones
de formular algunas interrogantes, sobre el
fenémeno de imposicién que ejerce una ten-
dencia sobre otra. De manera que, épor qué
durante tres afios, el testimonial policial, el dra -
ma marginal y el pasional, dirigieron la pro-
duecién cinematogréafica nacional? ;cuél fue la
causa de que el drama juvenil, histérico y co-
yuntural no se reiteraran como tendencia en
dicha produccién? Por otro lado, ¢por qué el
documental venezolano no se equiparé en
importancia con el cine de ficcién?

Resulta evidente que para contestar a
estas interrogantes se precisan de una serie
de factores que implican: a.-el sistema infraes -
tructural que abarca: lo politicojuridico, lo
econémico, la tecnologfa, los recursos huma -
nos de que se disponen, la distribucién y ex-
hibicién de los filmes; b.-la red comunicacional
cinematogréfica, que incide en el perceptor, y
por ende, en sus gustos; ¢.-al cineasta como
creador, que puede plantear una ideologia
convencional: para legitimizar al sistema
infraestructural.
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LAS DIEZ MEJORES PELICULAS VENEZOLANAS... SON ONCE

1)
2)

5)
6)
7

8)
9)

¥

Rom#n Chalbaud: EL PEZ QUE FUMA (22 votos).
Ivén Feo y Antenio Lierandi: PAIS PORTATIL (19 votos).

3) -Olegario Barrere: PEQUENA REVANCHA (18 votos).
4), :

Fina Torres: ORIANA (18 votos).

Joaquin Cortés: EL DOMADOR (14 votos).

Margot Benacerraf: ARAYA (13 votos). ‘

Raunl Held y Manuel de Pedro: INICIACIO?\ DE UN SHAMAN

{11 votosj.

Jacobo Penzo: LA CASA DE AGUA (11 votos).

Manuel de Pedro: JUAN VICENTE GOMEZ Y SU EPOCA (9 votos).

10) Carlos Azpuirua: CANO MANAMO (7 votos).
11) Alfredo Lugo: LOS MUERTOS SI SALEN (7 vetos).

L3

'YLAS S]GLIENTES

12) Carlos Rebolledo y Thaelman Urgelles: ALIAS EL REY DEL J\OROPO

(6 votos). L \

13) Thaelman Urgelles: LA BODA (6 votos). \ ‘
14) Mauricio Walerstein: LA EMPRESA PERDONA UN MOMENTO DE

LOCURA (6 votos). L \

15) Mauricio Walerstein: MACHO Y HEMBRA (6 votos).

16) Edgar Anzola: REVERON (5 votos]). \

17) Carlos Azpirua: YO HABLO A CARACAS (5 votos).

18) Carlos Hugo Christensen: LA BALANDRA ISABEL LLEGO ESTA

TARDE (5 votos). o _
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19) Alfredo Anzola: SE SOLICITA MUCHACHA... (4 votos). y

20) Ricardo Ball: LA OTRA MUERTE (4 votos).

21) César Bolivar: HOMICIDIO CULPOSO (4 votos).

22) Clemente de la Cerda: SOY UN DELINCUENTE (4 vobos)

23) Carlos Oteyza: MAYAMI NUESTRO (4 votos).

24) Calogero Salvo: LA GOAJIRA (4 votos).

24) Mauricio Walerstein: CUANDO QUIERO LLORAR NO LLORO
(4 votos) . - .
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IMPACTO DE LAS MEDIDAS
ECONOMICAS DE DICIEMBRE
1986 EN LOS M.D.M.

El s&bado 6 de diciembre de 1986, a
las 2:30 p.m. resoné por las radios y televi-
sores del pais la voz del Presidente Lusinchi
con las anunciadas medidas econémicas y
sociales. -

El discurso tenfa la apariencia de una
sélida y humeante hallaca, que sale, llena de
promesas, de la paila hirviente, mientras pa-
raliza momentaneamente al hambriento co -
mensal,

Y poco a poco fueron apareciendo las
medidas, después de caer su envoltura:
Devaluacién de la tasa de cambio
controlada del délar de Bs. 7,50 a 14,50
(malo para el importador productor y consu-
midor de RECAD!), pero pagando la deuda
externa privada a 7,50 méas una prima de
garantia (muy bueno para la clase media-alta
y alta, que deben délares, pues asf los con -
siguen al precio mas barato).

- - Elevacién del salario minimo agrf -
cola y urbano (hasta 1.500 y 2.000 respec -
tivamente) y de sueldos de algunos funcio-
narios publicos, a quienes no se les aumen -
t6 en Enero 19886.

' Mantenimiento de la tasa de cam -
bio de 7,50 Bs./$ para la importacién de ali-
mentos basicos y medicinas, y de subsidios

JOSE M. TERRERO

Negativo el no aumento de sala -
rios, por razones sociales y econémicas. La
reactivacién econdémica se debia apoyar en
una mayor capacidad adquisitiva de los con -
sumidores. Muchas aspiraciones quedaron
truncadas, por ejemplo, las salariales de la
CTV.

- Profundiza la brecha entre los que
tienen y los que no tienen.

El délar no deberia fluctuar, si
funcionara RECADI rapida y expeditamente.

Pero la lentitud de la burocracia y el papeleo
obligara a mucha gente a acudir al délar libre,

. aunque éste vaya subiendo hasta Bs. 30, lo

a fertilizantes, leche popular, vaso de leche

~ escolar, ete.

Balance General
de las medidas

Positiva la devaluacién, pues hara
cracer la produccién nacional. Pero esta
hecha de tal forma, que va a golpear los in-
gresos de la poblacién, pues elevara los
precios. de bienes y servicios entre un 20% y
un 25%.
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que obligar4 a otra devaluacién de la tasa de
cambio controlada. Por o que el costo de
vida seguird aumentado.

Repercusiones en -
los medios en general

Las medidas no mencionan a los me -
dios expresamente, pero quedan englo-
bados dentro de su incidencia.en la pro -
duccién y consumo de:los.bienes y ser-
vicios, fundamentaimente por el cambio de la
divisa. ’ .
Es evidente que al pasar el cambio
del délar de Bs. 7,50 a Bs. 14,50, todas las:
solicitudes a través de RECADI de délares
para materiales primas y repuestos para
prensa, radio, TV, cine y medios afines,
incidirdn en un aumento de pago en Bs.

) Asimismo disminuird el tiraje’ de
periédico, revistas y libros, y habra una ten -
dencia a reducir el horario de transmisién de
radio y TV, para disminuir los gastos de man -
teniemiento y permitir que los equipos y ma -
quinarias duren mas. ’ -
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Pero\ello no hara disminuir notable -
mente la fuga de:divisas, puesto que.son
gastos necesarios para la supervivencia del
medio, y tarde o temprano habr4 que hacer -
los. Sihay una ligera disminucién momen -
tanea de fuga de divisas por ese concepto,
se deberd a que algunos gastos' se pos -
pondrén hasta que no quede mas remedio
que hacerlos. . .

Como siempre, no han faltado quie-
nes han alabado incondicionalmente las me -
didas del Gobiemno, dentro de una linea a ul -
tranza de partido, o siguiendo las ventajas
econémicas personales que esperan obte -
ner de ellas. Pero la mayorfa acusé las reper -

cusiones negativas en los medios..
‘/

s

Todos ellos quedan afectados al subir

- 8uU costo, con lo que esto incide en el dere -

cho a la informacién (pasiva y activa). En
algun caso pequeiio, favorecera la produc -
cién nacional, el empleo, los ingresos
familiares y la independencia tecnolégica y
econémica del pals. IR

v .y

El Derecho de Informaciéon

Este ha sido el argumento méas mane -
jado, si no mas manipulado. A uno le ex-
traiian los argumentos, que huelen a racio-
nalizaciones que se esgrimen, cuando los
intereses monetarios exprimen los cerebros.
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Pareceria que la presién sobre el bolsillo se
extiende al cerebro, que como una calcu-
ladora comienza a listar todas las posibles
razones en contra, inclusive las mas filosé-
ficas y altruistas.

Un argumento .que se ha usado es
que las medidas restringen el Derecho a la
Informacién. Es verdad, pero ¢no serfa bue -
no utilizar la misma energfa para denunciar
otros mecanismos més importantes que res -
tringen dicho Derecho? ¢Por qué mencio -
nar unos mecanismos, callando otros?

Ademas, no basta con estar informa-
dos. Tenemos Derecho a estar BIEN infor -
mados. ¢{Cémo cumplen los medios esta
obligacién suya? Si ellos no cumplen, 6 -
mo pueden exigir a otros que lo cumplan,
simplemente porque les afeatan directa -
mente al bolsillo?

Por otra parte, ¢l Derecho a la Infor- .

macién incluye también el Derecho del pue -
blo a informar él mismo de lo que pasa a su
alrededor y dentro de su propia vida. ¢Qué
facilidades dan los medios para que el pue -
blo informe de sus problemas'? Més bien,
équé presmnes se ejercen a todo nivel para
que el mismo pueblo no pueda decir su
palabra por esos medios u otros?

Repercusiénenlos
Medios Impresos i

Son los que méas ruido han metido,
quiza por contar con el apoyo del mismo
medio impreso.

El primer impacto ha sido sobre el
pape!, ya que es su insumo basico: "Mas del
70% de los costos de produccion del perié -
dico se lo lleva el papel. El resto corres -
ponde a tintas, planchas y méquinas” (Gun-
llermo Kubler, de "El Diario de Caracas",
ProductoFebrero 1987, N? 41.

- En 1986 se trajeron unas 100 mil to-
neladas de papel de imprenta, por valor de
60 millones de délares. Su costo ha sido
ahora incrementado en un 93%. Lo curioso
es que el costo de otros tipos de papel
permanece inalterable: "No entiendo cdmo
el papel de imprenta va a 14,50% Bs./$,
mientras la-pasta para fabricar servilletas y
papel higiénico sigue a Bs. 7,50 Bs./$.

Este costo adicional sera trasladado
inmediatamente a los anunciantes y, alos
lectores.

El Gitimo aumento tarifario fue en ju -
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nio de 1985. La subida del costo de papel
llevara de inmediato a un aumento del 60%
en la tarifa a los anunciantes.

Efectivamente, "los diarios de
Caracas y del interior del pals comenzaron el
afio con aumentos en sus tarifas de avisos.
En promedio, el adicional esta en Bs. 20 el
centimetro por columna® (Producto, Febrero
1987, N2 41). A pesar de eso, el aumento
de la tarifa no llega a cubrir el costo de la
manufactura; el incremento ideal seria Bs. 30
(Luis Tedfilo Nufiez, id.).

Dentro de esta reaccién en cadena,
£qué haran los anunciantes? Ellos pro -
bablemente disminuiran el volumen de sus
anuncios y recurriran a otros medios pu -
blicitarios (radio, vallas, etc.) Asimismo se su-
pone que el gasto de los anunciantes no ba -
jara notablemente, pero si bajara el centi -
metro anunciado en un 20% (Larry .Her-

" néandez, de"El Nacional”, id.) Es decir, harén

avisos mas pequeios con la misma plata.
Si se retiran algunos anunciantes,
disminuird el nimero de paginas y habra me -.

‘nos informacién, y asimismo menos co -

lumnas fijas, en las que generalmente se
vierte la opinién de muchas personas e ins-
tituciones, independientemente de la poll -
tica editorial del periédico. Esto si va a afedar
la pluralidad de expresién

Por su parte, el precio de algunos-im -
presos (sobre todo, los de Provincia) subira,
y el lactor lo tendra que pagar. Algunos lec -
tores se retiraran de comprar el periédico,
pero por tratarse de un bien para muchos
necesario (con inelasticidad en la demanda
al precio actual), el volumen de tiraje y ventas
no disminuira notablemente.  *

Sin embargo, es posible que el precio
no suba (vg. "El Diario de Caracas” no su -
bir&), sobre todo si baja el nimero de p4 -
ginas. Recordemos que los ingresos de los
diarios por concepto de su PVP son mfi -
nimos, pues suelen ir fundamentalmente a
los distribuidores. Los ingresos de los pe-
riédicos vienen de los anuncios.

Las medidas afectan menos de
momento a los grandes periédicos, que ya
tienen grandes reservas de papel, pero
afectaran a quienes no las tienen (los pe -
riédicos menores de Provincia suelen tener
menos “stock”). -

Sin embargo, esto no es tan gene -
ralizado. "El Universal tiene apenas para un
mes"®, confesé su Director, Luis Tedfilo
Nunez. Ese periddico, no obstante, lanzé a



la calle hasta mediados de Enero, ediciones
de 90 péaginas, pero luego las subié hasta
144 paginas. ¢Cémo lo logré? En cambio,
"E! Impulso” de Barquisimeto tiene cinco
meses de reserva de papel.

Impresionado por las consecuencias
de un aumento al doble en el costo del
papel, el Congreso de la Republica solicité al
Presidente de la Republica reconsiderar la
aplicacién de la medida en el caso de la
prensa nacional.

La Prensa Regional

Los periédicos, que mas van a verse
afectados son los pequefios periédicos de
provincia: ’ .

“Hay que calcular que al cambio de Bs.

14,50 el dblar, los costos de produccién se
elevaran en un 130%. Al mismo tiempo,
tendrdn que defendarse con un aumento
del PVP, pues muchos carecen de soporte
publlicitario.

Indican que, si no se reconsideran las
medidas, los periédicos de Provincia colap-
sarén, y ello perjudicar los intereses de la
Provincia y de la nacién, por haber callado
parte de la opinién regional y nacional.

Por ahora, han recibido buenas pala-
bras por parte de! Presidente Lusinchi, Car -
melo Laurfa, Carlos Croes (OCI), Mirabal
Bustillos (Fomento), Héctor Hurtado (FIV),
en cambio, les ha indicado que supone que
no habré preferencias. '

En consecuencia, se han apresurado
algunas acciones:

Se acabd de constituir la “Camara de
Prensa Regional Venezolana” (CAPREVE).
Esta era una vieja aspiracién con intentos
previos de fundacién en 1972
(Barquisimeto) y 1975 (Caracas).

Realmente los objetivos de la CAmara
van mas alla de la presién econémica de las
actuales medidas. La constitucién de la C4 -
mara estaba ya decidida antes por parte de
sus integrantes- desde noviembre 1986.
Sus estatutos se refieren a todos los as -
pectos y funciones de la prensa de pro -

“vincla. .

Su actual presidente, José Manuel
Guzmén, de "El Expreso” de Ciudad Bolivar,
dice: "Nosotros cubrimos y somos voceros
del 70% del territorio nacional... Hemos con -
tribuido a erradicar de la capital la opinién cen
-tralizada del pals para diversificaria a través
de la geografia nacional en los Gltimos 15
afios” (El Nacional, 9 de enero 1987, p. D-
2).

Las actuales medidas obligaron a
acelerar la constitucién de la Cadmara.

- CAPREVE se constituyé el 8 de
enero de 1987 en Ciudad Bollvar, donde
nacié "El Correo del Orinoco”, fundado por
Bolivar, y donde se celebré el Congreso de
Angostura en 1819, también convocado por
Bolivar.

La Junta Directiva estd constituida
por: José Manuel Guzméan Gémez (El Ex -
preso”, Ciudad Bolivar), Miguel Antel
Moyetones ("La Prensa de ios
Llanos™, Guarico), Luis Mazzarri ("EIl
Tiempo", Valera), Eladio. Muchacho
Benedicto Monsalve ("La Frontera”,
Mérida), Rogelio Diaz ("El Periédico”,
Aragua), Ramén Yanez ("Provincia",
Cumand), Parmifio Gonzéalez ("El
Nacionalista”, S. Juan de Los Morros), y
Omar Azuaje ("Médano", Punto Fijo).

A la reunién fundacional asistieron
representaciones de mas de 20 periédicos
de Provincia, de los 40 que integran ese
conglomerado.

Es positiva la constitucién de dicha
Cémara, pero sélo parcialmente. ¢Son estos
peri6dicos realmente los voceros del pueblo
de la Provincia 0 mas bien los voceros de las
élites politicas y econdmicas de la Provincia?
¢Do6nde queda la voz real de la mayoria de la
poblacién de 1a Provincia? Las voces fuertes
de la Provincia se unen, Jy la voz silenciada
del lector? ;Quién representa la voz del no
lector y de! analfabeta real y funcional? Como
siempre, el pueblo sigue desorganizado, y
las élites se organizan.

Contagiada por la preocupacién de
CAPREVE, fundada en Ciudad Bolivar, la
Asamblea Legislativa del Estado Bolivar
pidi6 la reconsideracién de la aplicacién de la
medida para los periédicos de Provincia. La
Comisién Delegada de dicha Asamblea

. especificé que "sélo la Gran Prensa que se
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edita en la capital de la Republica, esta en
capacidad de poner en practica las medidas
cambiarias establecidas” (El Nacional, 8
enero 1987).

Mientras tanto, ;c6mo van incidiendo
las .medidas cambiarias en la Prensa de
Provincia? . ] .

"El Impulso™ de Barquisimeto (con
45,000 ejemplares) facturé en 1986, 60
millones de Bs. en publicidad; para finales
del presente afio 1987 piensa llegar a los 90
millones (Producto, Febrero 1987, N? 41,
p. 22). Para ello aumenté sus tarifas publi-



citarias,de 28 a 44 Bs., es decir, un incre-
mento del 56% el centimetro por columna.
Pero no aumenté el PVP de Bs. 2 (de lunes
a sabado) y 2.50 Bs. (domingos). Sélo se
aumentaria por razones inflacionarias y por
presiones de los distribuidores.

"El Sol” de Maturin (con 24 p4ginas)
aumenté sus ,tarifas de 25 a 30 Bs. el
centimetro por columna, y de 4.000 a 5.500
la pagina completa.

Algunos buscan otras soluciones. 'Si

no se puede alterar la tasa cambiaria con- #;
trolada, algunos proponen subsidios para los *

diarios locales. Pero eso se presta a presién

y dependencia del Gobierno y mas co- .~

rrupcion.

Arancel alos libros importados -

- Otro caso relacionado con los medios
impresos es el de los libros importados. Es -
tos; ademas de la subida por aumento de la
tasa cambiaria, tienen un impuesto del 40%,
segun Resolucién 1081 del Ministerio de
Hacienda, excepto para las -publicaciones
cientificas, tecnolégicas y educativas.

*Tal Resolucién ha levantado otra pol -
vareda. ¢Que motivé tal Resolucién? Habria
dos motivos aparentes: estimulo a la Indus -
tria Grafica Nacional y recaudacién de im -
puestos fiscales. Este criterio economicista
del Gobierno ha sido apoyado fuertemente
por la'industria Grafica Nacional, pues be-
neficia sus empresas afiliadas.

La industria Grafica tiene una capa -
cidad instalada ociosa; y al cambio de 14,50
Bs./$, el libro puede imprimirse aqui con
costos comparativos internacionales razona -
bles.

Por otra parte la calidad del libro im -
preso en Venezuela es alta, y puede com-
petir internacionalmente sin problema, por
ejemplo, en la sub—regién del Pacto Andino.

Espafia da un incentivo del 15% al
30% a la exportacion del libro, que usa papel,
tinta, hilo, percalina, etc., todo ello pro -
ducido en Espafia. Venezuela podria hacer.
lo mismo,-pues tiene miles de hectareas
sembradas con pino caribe.

_ Por otra partge, seria absurdo pechar
con impuestos al papel y afadirle otros
costos ad-valorem (con lo que se duplica su
costo inicial), mientras que el libro, que viene
de fuera, no paga nada extra por papel, tinta,
aporte al INCE, y encima empleé mano de
obra extranjera con lo que no ayuda a

v

bt : & e
e R L~ 4 ‘ o
FJ\ “"l.l“! !

\ ;4%)1\% \__\.\%\ ”'- L

solucionar el p‘r’obléma del empleo. Por eso
Ernesto Armitano sugiere'un impuesto-del.
30% al libro importado (El Mundo 17 erraro
1987,p.7). ' -

Sin embargo, los que opinan io con -
trario son fuertes, numerosos y entendidos.
No en vano hay importadores que mandan a:
hacer sus revistas en el extranjero (Mlami)
porque les sale'mas baratas. *

A Por una parte, se aduce que la Reso -
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lucién de Hacienda ignora acuerdos inter - -

nacionales sobre la libre circulacién del libro,
de’los cuales es signataria Venezuela (Vg.
Protocolos firmados en-Beirut, en 1954; en
Florencia, en 1960; en Nairobi, en 1976).
Asimismo, hay 'una serie de organismos in -
ternacionales, que tienen que ver con la libre
circtilacién del libro y que Venezuela esta

obligada a respetar.
Sin embargo, la cuestion'no es tan

simple en los acuerdos intemacionales. Uno’

debe respetarlos, a condicién de que otros
(¥ méas bien todos) los respeten. Me refiero a
hechos concretos. Al menos en 1972, Es -
pafia cobraba un arancel del 40% ad-va-
lorem por los libros que Venezuela traté de
exportar a Espana. En cambio, ese mismo
ano los libros de Espafia entraban en
Venezuela sin ningun arancel. (Es justa
esta conducta internacional? Las condi-
ciones comerciales entre los palses-deben
ser reclprocas, sin preferenclas inexpli-
cabies, a no ser por la desidia de las en-
tndades oficiales o por lo que otros llaman
*analfabetismo ilustrado”.

Por su parte, la Asocuacnén Venezo -
lana de Editores (AVE) declaré que, sise di-



ficulta la importacién de libros, podria
quebrar el mercado librero (ya en crisis
desde hace meses) de las distribuidoras y
librerfas. Si las librerfas quiebran, también
quebraria la produccién ditorial venezolana,
que se vende a través de tales librerias,
pues faltarfan canales de comercializacién
de cualquier tipo de libros.

Ademas, dicho arancel dificultaria la
exportacién de libros venezolanos, pues
serfa una tentacién para los otros paises a
que hagan lo mismo con nosotros en
represalia. Y ello vendria a perjudicar,a la pro -
pia Industria Grafica Nacional, ‘que con -
tradictoriamente, apoya el arancel. La Co-
misién de Fomento Editorial, creada por el
mismo Presidente de la Republica, veria
entorpecida su iabor, quedando en peligro
la Industria Grafica.

! Sobre la posible ventaja de recau -
dacién de fondos fiscales la AVE responde:
Venezuela gasta anualmente, en libros y
revistasimportadas, sélo el 0, 2% del totalide
divisas erogadas por el fisco. Un araneel,
pues, a estos renglones, representa un in-
greso fiscal insignificante, a cambio de un
catastréfico empobrecimiento literario, cien-
tifico y tecnolégico™ (Roberto Herndndez
Montoya y Manuel Vadell, de la AVE. El
Nacional,17 enero 1987).

A la acusacién culturalista de la AVE,

de que el arancel atenta contra la cultura, la
_Industria Gréfica Nacional responde que al

menos no atenta contra la cultura local.y

nacional, sino que al revés la estimula.

Por fin, la Ministra de Cultura, Paulina
Gamus, presenté en la sesién del Consejo
de Ministros (anterior al 17 de enero de
1987) un documento, en el cual, por ins-
tancias del propio Presidente Lusinchi, se
solicitaba la eliminacién del arancel del 40%.
La solicitud quedé sin resolverse, dentro de
la larga lista de-asuntos pendientes por
estudiar.

de AD, declaré que tal arancel es producto
del error y confusién de algin funcionario.

Repercusiéri en radio, TV,
cine y medios populares

Se prevé que el medio radio sufra

El mismo Gonzalo Barrios, Presidente

notablemente. El MTC habla estimulado
mayor cobertura en las emisoras de fronteras
y cambios de potencia para evitar la pe -
netracién de emisoras de otros palses.

Pero las previsiones de lo que puede
ocurrir con el cambio del délar van en di-
reccién contraria. Para no reducir [a némina,
se reduciran las horas de transmisién y de
potencia para preservar mas tiempo los
repuestos y ahorrar energia.

Es posible que estas previsiones te6 -
ricas casdndricas no lleguen a ese extrémo.

En la Ca&mara de Radio, su Presidente
Peter Taffin habla del délar "comunicacional”
aBs. 10. Pero no parece que el Goblerno lo
acepte.

Por su parte, en TV las medldas cam-
biarias obligaran a reducir gastos de produc -
cién: Por ello tendremos mas enlatados ex -
tranjeros y menos talento vivo nacional de
calidad. “ -

La produccién anemalngféﬁca nacio -
nal bajard por la elevacién del costo de
insumos y equipos importados. A su vez; el
costo de las entradas a los cines tendera a
subir, aunque la asistencia a los cines ha
disminuido ‘notablemente por la pirateria de
los videocassettes y liberacién de las an -
tenas parabélicas, que traen primero los
grandes estrenos.

Asimismo, a nivel popu|ar seramas di-
ficil trabajar con diapositivas, por el aumento
de su costo. Pero se acudira a medios mas
econémicos. .

Las medidas cambiarias han dado un
dolor.de cabeza a los medios masivos. A
nadie le gusta el aumento de costos y pre-
cios. La crisis va llegando a todos los secto -
res.

La Comunicacién como Comercio es -
t4 en crisis, pues esta afectado directamente
su objetivo: la ganancia. La Comunicacién
Popular como Servicio esta reducida a
pocos medios masivos y a muchos mi:-
cromedios populares. A estos también les
afecta la nueva tasa cambiaria. Pero sus
problemas son distintos, no estan rela -
cionados tan directamente con la moneda.
Su problematica central es cémo hacer una
comunicacién popular al servicio de la
mayoria en los momentos actuales a nivel de
contenido, metodologfa y medios, cuando
los recursos se empobrecen més. -
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ACIMUT DE UN ASTRO (AZIMUTH): Angulo
diedro formado por el plano meridiano de un
lugar con el plano del circulo vertical de
dicho astro. La medicién segtin el sistema
de coordenadas se realiza o bien del Norte o
bien del Sur y en ambos casos puede me -
dirse entre 0° y 180" indicando si el origen
de los angulos es el Norte ¢ el Sur.

ANTENA COLECTIVA: Circuito aéreo, que
permite recibir sefiales de comunicacién y
distribuirlas, dentro de un inmueble, en(re
varios usuarios.

ANTENA COMUNITARIA: Circuito
aéreo, que permite recibir sefiales de
comunicacién y distribuirlas a un conjunto de
usuarijos situados dentro de .una zona
geogréfica del tamafio de un barrio o distrito.

La principal diferencia con la antena colectiva -

estriba en-las dimensiones de la zona
geogréfica. Dada la amplitud de terreno que
cubren, las artenas comunitarias requieren la
aplicacién de técnicas mas elaboradas.

ANTENA PARABOLICA: Consiste en un
manantial de ondas electromagnéticas o ilu -
minador, situado en el foco de una super -
ficie parabdlica conductora.

APOGEO (ALTITUD): Altitud a partir de
la superficie de la Tierra del punto de una
6rbita cerrada de un satélite en que éste se
encuentra a distancia maxima del centro de la
tierra. (Ver PERIGEOQ).

L]
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BANDA "C". Y "KU": Llas
denominaciones de las bandas en el
espectro radioeléctrico han ido cambiando
de denominacién. En la vieja denominacién
las bandas mé&s usuales han sido VHF
(banda de 180 MHz a 300 MHz), UHF (banda
de 300 MHz a 1.0GHz),1a banda L (de 1.0
GHz a 2.0 GHz), la banda C (de 4.0 GHz a
8.0 GHz), la banda KU de 12.4 GHz a 18.0
GHz). Sin embargo las denominaciones en
uso en los Estados Unidos y a nivel
internacional difieren por su amplitud. Ac -
tualmente en el sistema intemacional la
banda C cubre de 500 MHz a 1000 MHz, y la
banda K desde 20.0 GHz a 40.0 GHz. Con la
saturacién incluso de la banda C (UHF) los
satélites han comenzado a emplear para la
radiodifusién la banda Ku.

CAMR (WARC): Conferencia Administrativa
Mundial de Radiocomunicaciones. Con se -
de en Ginebra tiene la funcién de planificar la
distribucién mundial de las bandas. Para la
radiodifusién directa la Tierra ha sido sub-
dividida geograficamente en tres regiones:

‘R.1 (Europa, Africa),.R.2 (América del Norte

y del Sur), R.3 (Asia y Oceania).

DBS: (Direct Broadcasting Satellite) Radio -
difusién directa via satélite.



DIPOLO: Antena muy elemental constituida
por una simple barra o aguja metaiica.

*

ESTACION TERRENA: Estacién del
servicio espacial situada en la superficie de la
Tierra, a bordo de un barco inclusive, 0 a
bordo de una aeronave.

ESTACION ESPACIAL: Estacién del
servicio espacial situada en un objeto que se
encuentra, que esta destinado a ir o que ya
estuvo fuera de la parte principal de la at-
mosfera de la tierra.

FRECUENCIA: Proceso oscilatorio de las

ondas electromagnéticas. Se mide en hertz

(frecuencia oscilatoria) por segundo. A las
habituales medidas en.KH (Kilo-hertz = 1000
Hz), hoy se afaden otras medidas expo-
nenciales para las microondas de altisima fre -
cuencia: MEGA (M) = 10% GIGA (G) =

108, TERAT (T) = 102, (Ver BANDA).

GIROSCOPIO: Dispositivo mecénico que
tiende a mantenerse en una orientacién de -
terminada por efecto de un rapido movi -
miento de rotacién. o

HDVS: (High Definition Video System)
Sistema de Video de Alta Definicién con

1125 lineas de "scanning". \

* . '

LASER: Rayo caracterizado por una émisién
de ondas luminicas monocromaticas y cohe -
rentes de la misma amplitud. Por su inten -
sidad y direccionalidad se dispersa muy len-
tamente y se propaga sobre una gran dis -
tancia. )

MICROONDAS: (ver FRECUENCIA) Ondas
electromagnéticas de frecuencia compren -
didas entre 10° y 1012 ciclos por segundo.
Sus aplicaciones son mdltiples y en tele-
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comunicaciones se utilizan para establecer
‘enlaces o puentes de radio de elevada di-
reccionalidad y construir antenas directivas
de dimensiones aceptables.

ORBITA: Curva eliptica que describe un
astro en torno de su centro de gravitacién,
como los planetas alrededor del Sol. Se
consideran\érbitas de baja altitud, aquellas
cuya altitud Sobre la superficie de la tierra
oscila entre los 1,000 y 5.000 kms.; de
& mediana altitud a las situadas entre los 5.000
y 20.000 kms. y mé4s de 20.000 kms. son las
de gran altura siendo un caso particular las
sincrénicas (perfodo igual al de rotacién de la
tierra) a las de aproximadamente 36.000
kms. de altura. Dentro de este Ultimo tipo se
encuentra el estacionario (6rbita ecuatorial y
sentido de rotacién de oeste a este) que
tiene particular interés para los satélites de
comunicaciones ya que permanecen apa-
rentemente inmé viles y ofrecen visibilidad
permanente para toda su 4rea de servicio.

PANEL SOLAR: Estructura en forma de
panel constituida por fotopilas o células
fotovoltaicas que transforman la energia
lumhosa prodigada por el sol en energia
eléctrica. ' '

IBERIGEO: (ALTITUD) Altitud a partir de la
superficie de la Tierra del punto de una érbita

cerrada de un satélite en que éste se
encuentra a distancia minima del centro de la
Tierra,

POLARIZACION: Tensién continua que
permanece constante respecto al tiempo y,
en particular, a cada una de las tensiones
continuas comunicadas a los electrodos de
los tubos termoiénicos.

POLARIZADOR: Lamina de material
dieléctrico, que en el caso de la recepcién
via satélite con antena parabélica se utiliza
para lograr la polarizacién circular a partir de la
polarizacién (derecha-izquierda).

SATELITE ACTIVO: Satélite de la Tierra
provisto de una estacién destinadaa emitir o
retransmitir senales de radiocomunicacién.

SATELITE PASIVO: Satélite de la Tierra
destinado a transmitir sefiales de radioco -
municacién por reflexién.

SISTEMA DE SATELITES: Cualquier
conjunto coordinado de estaciones que
proporcionan un servicio espacial determi -
nado, incluyendo uno o més satélites-acti-
vos. Con sélo 3 satélites ubicados a 36.000
kms. y a 120° de distancia entre sf es posible
servir a toda la Tierra excepto una pequefia
zona de ambos casquetes polares.
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UHF (ULTRA HIGH FREQUENCY): Ondas
de frecuencia ultra alta. Comprende los ca -
nales 14 al 83 de la televisién y se de-
nominan UHF las emisiones que utilizan
esos canales.

VHF (VERY HIGH FREQUENCY): Ondas de
frecuencia muy alta. Comprende los canales
de televisién 2 al 13 y se denominan VHF las
emisiones que utilizan dichos canales.

’

BIBLIOGRAFIA ADICIONAL
SOBRE SATELITES

Martin, James

- "Communications Satellite Systems”.
Englewood Cliffs. N.J. Prentice-Hall,
1978. )
Un estudio basico en todo lo referente a
satélites de comunicacién.

Agrawal, Binod C.

- "Satellite Instructional Television Experi-
ment: Television comes to Village. An
evaluation of SITE",

Bangalore: Indian Space Research Orga -
nization. Documento ERIC.

Esta evaluacién estudia el proceso de
la comunicaci6n rural existente; el papel que
juega la televisién como un nuevo medio de
comunicacién en las areas educativas del
proyecto SITE y el proceso de cambio de la
estructura rural a través de Ia television.

- "Global Satellite Projet for Dissemination
and Exchange of Information®. Media
Asia. Vol. 9 (1982) n. 3 pp. 127-131.

Reportaje sobre dos reuniones, pa -

trocinadas por la UNESCO, entre Intelsat y

sindicatos de radiodifusores, organizaciones

de noticias, el Centro de Telecomunica -
ciones para el Tercer Mundo (CETTEM), el

ITU y el Consejo Internacional de Prensa y
Telecomunicaciones, sobre los caminos
para mejorar el intercambio de noticias ‘e
informacion a través del mundo entero.

International Institute of Communications

- The use of Satellite Communication for
Information Transfer®. Paris: UNESCO,
1982. : ‘ :

Da consejos précticos sobre las op -

ciones y métodos disponibles para el uso de

satélites en la transferencia de informacién

para el desarrollo.

- "Le satellite au service de 'homme"
Direct. n. 20 (1982) pp. 18-39.

Echa un vistazo a la cantidad de ser -
vicios que proveen los satélites en meteo-
rologia, busqueda de recursos, desarrollo
rural, educacién, etc.

Chu, Godwin C. and Alfian.

- "Programming for development in Indo -
nesia”
Journal -of Communication: Vol. 30
(1980) n. 4 pp. 50-57.

Nos muestra cémo los factores po -
liticos, religiosos, socioculturales, econd -
micos y organizativos.pueden ‘afectar el
Sistema Nacional de Televisién via satélite.

Levin, Harvey J.

- "Orbit and spectrum resourse strategies:
Third World Demands”.
Telecomunications Policy: Vol. 5 (1981)
pp. 50-57. ’

“Propone cinco opciones para lage- -
rencia de los recursos de Orbita/Spectrum
que podrian llenar las necesidades del
Tercer Mundo y todavia ser aceptables para
los palses industrializados.

Howkins, John - Neville Hunnings and
Joanna Spicer.
- “"Satellite Broadcasting in Western Eu -
rope”. o
‘Londres. International Institute of Cam -
munication, 1982.
Una mirada sistematica a 10s nuevos
adelantos en sistemas DBS. Planes futuros
y aspectos legales.

Rutkowski, A.M. )
- "The role of Satellite Communication in
ISDN"
Telecommunications: Vol. 17 (1983) n. 6
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pp. 96-101. o .
Examina las formas en que los sa-
télites estan siendo usados en conexién con
el desarrollo de un sistema global de trans -
ferencia de informacién por medio del uso
de los servicios integrados de las redes
digitales de satélites.
"International Satellite Television Re -
source Manual for the Third Biennal
Communications Law Seminar®
Charles M. Firestone (Editor)

»

PRF

UCLA School of Law. Univ. of Cahfomla
Los Angeles. 1983.

Contiene secciones sobre tecnologla
de satélites de comunicacién, el mercado
intemacional para la televisién por cable y via
satélite, la regulacién internacional sobre
satélites de'radiodifusién, los satélites de
transmisién directa en USA y Canadj, junto a
diversos tépicos de recepcién de una senal
via satélite (privacfa de derechos de autor,
efc.).

.

+
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INFORMACIONES

V4 . . s

ADIOS A 'INFORMACION CINEMATOGRAFICA'

. - L . - -
Después de un servicio -ininterrumpido desde 1966 -llega’ a su fin este medio
informativo del Centro de Cultura Filmica (OCIC—Venezuela):
: 4 s
"Con la entrega de este boletin N° 538 finalizamos este servicio. Ha debido ser el dltimo de
1986, pero sale en eriero de 1987. Han sido veintidés afios de vida ininterrumpida que al
fin llega a su fin. "Ya no tiene razén de ser. Desde el quinquenio® 1979-1983, perdimos
practicamente el derecho a que nuestros clasificadores asistieran a las sesiones privadas
de proyeccién de :las peliculas para las Juntas de'Clasificacién del Distrito Federal.
Clasificadores nombrados por el Concejo Municipal se opusieron. Después de algunas
diligencias, el Inspector de Espectaculos de la Gobernacién del Distrito Federal nos
extendié urics carnets de identificacién, pero sélo duraban un afio y el inspector siguiente
no se digné siquiera contestar nuestra solicitud. Al no poder asistir a las funciones previas,
fuimos perdiendo los dlasificadores voluntarios, sobre los cuales habfa caido, ademés, el
peso de 10s afios. Desde hace mucho tiempo sdlo gracias a la buena vdluntad del Sr. José
“Rolas, que ve en cassettes casitodas las peliculas, pudimos mantener esta informacién;
sin embargo,-ya habfa perdido bastante su sentido ante la falta de pluralidad en la
apreciacién. Tampoco podiamos, por razones presupuestarias, hacer dos publicaciones
mensuales y asf el boletin perdié vigencia mientras ganaba excesiva condensacién.
Por otra parte, es incierto el futuro del Centro de Cultura Filmica; seguramente
pasara a otras manos porque las nuestras ya estidn demasiado cansadas y no somos
- capaces de emprender nuevos rumbos tal y como lo hacen ya en otros paises las oficinas
nacional de la OCIC o del SAL-OCIC. Es decir, entregamos hoy nuestra labor. El Centro
sigue funcionando por los momentos y para cualquier informacién, en las mananas atiende
¢l mismo la Srta. Carmen Fernandez, hasta que los nuevos encargados dispongan otra
cosa. ;
Al despedirnos, damos las gracias por el apoyo de nuestros suscritores a través de
tantos afos y les transcribimos la motivacién del Gltimo Premio Céndor (1985) que dimos’
en el festival de Mérida en octubre pasado. Que todos tengan un feliz 1987".

' ’ . : [ . : .
ALICIA ALAMO BARTOLOME . |, J‘ - . . HELENA AGUERREVERE
ST - 4 C. . - b
MARIA TERESA FERNANDEZ - EPIFANIO LABRADOR
DE SUCRE n N e

.

- i e RN

" ENESPANA SE PUEDEN CAPTAR -
DIECINUEVE CANALES VIA SATELITE

Aunque Espafa no es de los paises mejor situados en Europa para captar las senales
del intenso trafico de radiodifusién televisiva.europea, en su espacio pueden sintonizarse por

ahora diecinueve canales, via satélite. ~ - .
Con antenas domésticas de recepcion, a un precio cada vez mas razonable, pueden

captarse las senales de tres satélites europeos: el Eutelsat 1-F-1, el .Intelsat Va-F-11y el
Gorizon-7. N : Lo 1 M. :

[
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La posibilidad de que Espafa cuente con algun canal propio para sus emisiones, ain no
estd muy cercana. En varias ocasiones se han desechado proyectos de participacién en
satélites europeos por su elevado costo econémico. Existe, sin embargo, un proyecto
“Rodrigo de Triana®, realizado por la Direccién General de Electrénica e Informatica del
Ministerio de Industria y Energia en colaboracién con la Comisién del V Centenario del Des-
cubrimiento de América. Al parecer, tanto tecnolégico como econémicamente es viable, si
participan algunos paises iberoamericanos. -

NUEVO CINE LATINOAMERICANO EN USA,

En octubre de 1986 se celebré en lowa, Estados Unidos, el Il Festival de! Nuevo Cine
Latinoamericano con la asistencia de notables especialistas y nutrida participacién de publico.

La apertura del encuentro estuvo a cargo del tedrico norteamericano J.-Dudley Andrew,
profesor de estudios de cine del Departamento de Comunicaciones de la Universidad de lowa.
Michael Chanan presenté su ponencia sobre "Una larga ruta, reporta de La Habana". Susana
Pick, de la Universidad de Otawa, Ontario, se refiri6 al cine chileno en el exilio, exhibiéndose
“Diario inconcluso” (Unfinished diary) de la chilena Marild Mallet, producido en Montreal,
Canada. . ’ . . -

Jorge Ayala Blanco, profesor de cine de la Universidad de México, presenté una trabajo
sobre realizacién cinematografica dentro de Latinoamérica y México. La revolucién contra la
dominante sociedad machista fue el tema enfocado por el profesor Thomas Waugh, de la
Universidad de Concordia, Montreal. Las sesiones de cine incluyeron entonces “Con-
troversia” del cubano Rolando Diaz, "Nicolas y los demas" del portorriqueiio Jacobo Morales y
"Misterio” de la mexicana Marcela Femnandez. Las otras disertaciones se refirieron al cine
portorriquenio y chicano, asi como a la estética de las representaciones culturales en el cinema
novo bradilefio.-Ledn Isaac Frias, profesor de la Universidad de Lima y director de la revista
peruana "Hablemos de cine”, enfocd el problema de las publicaciones especializadas en nues-
tros pafses, y analizd la critica del cine latinoamericano. " .

Venezuela participé por via de las ponencias y también con la exhibicién de las peliculas
"La boca" de Thaelman Urgelles, y "Bolivar, sinfonfa tropical”, de Diego Rizquez.

Aunque el ciclo de peliculas no incorporé la ' muestra méas reciente.del cine latino-
americano, constituyé un acercamiento digno que acrecenté el interés del pablico por una
cinematografia vital.

V ENCUENTRO DE ‘INVESTIGACION MILITANTE;
- UNLUGAR PARA CAMBIAR LA VIDA

2 a2 T T, . .
* Con el titulo de *; Podemos cambiar la vida?" se celebré en*Maracay durante los
dias 16 al 18 de octubre de 1986, el V Encuentro de Investigacién Militante
coordinado por Rigoberto Lanz., evento que desde hace algunos afios reune a
diversos investigadores sociales y de otras 4reas con el fin de discutir problemas
cruciales de nuestro tiempo, en un -lugar que intenta superar el formalismo
burocrético de las instituciones académicas y el pragmatismo de los partidos

politicos. . -

Se dice, no sin razén, que el mundo moderno esta caracterizado por una funcio-
nalizacién de las relaciones sociales. La “industria-cultural” ha homogeneizado toda sub-
jetividad. La racionalidad civilizatoria de Occidente se ha impuesto como la l6gica de la do-
minacién, cuyo sintoma externo aparece como las desigualdades econémicas, la divisién social
del trabajo y el entronizamiento del poder politico. Esto es asl, no sélo para el llamado mundo
"capitalista” sino también para el lamado mundo "socialista”. De tal modo que los intentos de
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descubrir maneras de emancipacién deberan tomar en cuenta estos tenémenos bajo una
perspectiva critica diferente a los tradicionales andlisis marxistas. Es precisamente apuntando a
la globalidad del modelo civilizatorio que permea lugares precisos de la sociedad: la escuela, el
hospital, los media, etc., como podra avanzarse en la comprensién de la confusién actual.

Esto fue, en apretada sintesis, el desarrollo de la excelente y candente jornada de
debate celebrada en Maracay. Para un mejor desenvolvimiento de la discusién, el evento fue
dividido en tres grandes temas con presentacién de ponencias y discusién libre: “Limitaciones
de la civilizacién actual”, "Vida cotidiana y sociedad” y "Para emancipar la
evento con un panel denominado "; Cuél sociedad, cual cambio?.

Por la naturaleza del temario, el debate fue intenso, apasionado a veces, en donde
muchas veces estuvo cruzado en diferentes niveles politicos e ideoldgicos, producto a su vez
de la diversidad de criterios de ios participantes. Esto no fue ébice, para escuchar plan-
teamientos francos y rigurosos. De tal manera que asi el evento pudo constituirse en un pri-
vilegiado espacio para el intercambio. Al final, pudo concluirse, que este tipo de experiencias,
en las circunstancias actuales, se justifican por si mismas maxime cuando pareciera que es
"inGtil” este tipo de discusiones ante la evidencia de las cosas.

La invitacién es desde ya, a una nueva cita, esta vez en Valencia el préximo afio, a todos
aquellos que se sientan animados a tensar esta “realidad” que pareciera inconmovible...
(Nelson Alvarado). ' .

1986,MARCO EL REPUNTE DEL CINE
EN AMERICA LATINA

Una clara demostracién de que el cine latinoamericano entré en franca recuperacién
después de un largo periodo de *hibernacién”, es la, aspiracién de cuatro peliculas de la
regién al "OSCAR" para el mejor film extranjero en 1986: "Tangos: el exilio de Gardel", del
realizador argentino Fernando Solanas; "La Hora de la Estrella” de la brasilefia Susana Amaral.
Perti con la "Ciudad y los Perros” de Francisco Lombardi y “Tiempo de Morir®, por Colombia,
del realizador Jorge Ali Triana, que ya habia ganado en el festival de Rio de Janeiro en 1983,
son indice del florecimiento de la industria cinematogréfica en América Latina.

En general, este repunte tiene mucho que ver con la ayuda oficial para rescatar y hacer
la industria competitiva dentro del mercado mundial con la de paises de mayor tradicién.
Argentina, Brasil, México y Perd, adem&s de nuevos mercados, obtuvieron ‘numerosos
galardones en festivales internacionales.

Seglin una encuesta de la agencia internacional AP, reproducida en los diarios locales,
"el aumento espectacular en cantidad de filmes" fue del cine argentino que pasé de 19
peliculas en 1983 (ultimo afio de gobiemo militar) a 37 terminadas y 11 en proceso de
produccién para 1986. El cine brasilefio, también con notable nivel de aumento, produjo para
ese mismo afo mas de 100 cortos y largometraajes. Venezuela, Pert y México no se quedaron
atrds. Nuestro pafs logré varios premios-en los festivales internacionales de Berlin, Francfort,
San Sebasti4n y La Habana. La "Pequefia Revancha" de Olegario Barrera obtuvo dos premios
en Biarritz, uno de los cuales le fue concedido por el publico, el film esta basado en un cuento
del chileno Antonio Skarmeta quien elaboré el guién junto con Laura Antillano y, al decir de la
critica, es un film "convincente sobre el poder politico dictatorial y sus resonancias en el diafano
universo de unos ninos”". La pelicula de Barrera obtuvo también galardones en Huelva,
Cartagenay La Habana.

Per(, con una produccién relativamente baja de ocho peliculas y una inversién global
de un milién de ddlares aproximadamente, logré imponerse con "La Ciudad y los perros”,
basada en la obra homénima de Mario Vargas Llosa, para obtener el gran premio "Nakila de
Oro" del festival de Biarritz.

Sin embargo, fueron Argentina y Brasil los que practicamente arrasaron con los premios
en los festivales europeos de Huelva, Agrigento, Biarritz y Belgrado. El "L.e6én de Plata” en el
festival de Venecia le fue concedido a Argentina por "La Pelicula del Rey" de Carlos Sorin y el
*Oso de Plata" de Berlin le correspondié a “La Hora de La Estrella” de la brasilefia Susana
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Amaral. En Cannes, el premio a la mejor interpretacién femenina fue otorgada a la actriz
brasilefia Fernanda Torres por su actuacién en "Yo se que voy a amarte” de Amaldo Jabor.

Colombia no se quedé rezagada en materia de galardones. La coproduccién
Colombo-cubana "Visa USA" del realizador Lisandro Duque gané el premio "India Catalina” de!
festival de Cartagena. México, donde el gobierno se vio obligado a reducir el subsidio a la
industria por la crisis -econémica, con 56 peliculas producidas en 1986, obtuvo con “Fida” -
sobre la pintora Frida Kahio compaiiera del famoso Diego Rivera- premios eri los festivales de
Bondy en-Francia y en Montevideo y el mexicano'Ernesto Gémez, por su actuacién en “El
Imperio de la Fortuna” recibi6 el premio al mejor actor en el festival de San Sebasti4n. Esta
pelicula de Arturo Ripstein es una de las aspirantes al OSCAR de 1986."

El VIl Festival del Nuevo Cine Latinoamericano; realizado en La Habana en diciembre de
1986 -consolidado a nivel regional por la severidad de sus criticos y la calidad del publico- no
favorecié al cine venezolano, "cuyo talén de Aquiles* radica en las actuaciones. La cinta de
Roman Chalbaud, "Manén" no satisfizo las expectativas, de igual modo sucedié con "Una
noche oriental” de Miguel Curiel, cuyo guién e interpretaciones fueron considerados pobres.

El gran premio Coral de este VIiI-Festival de Cine, Televisiény Video de La Haban se
otorg6, compartido, a “La Hora de la Estrella” de Brasil y "Un hombre de éxito” de Cuba.

el 'Primer premio del festival correspondié a la produccién argentina "Gerénima®; el
Segundo a "Miss Mary" también argentina y el Tercero a "El Imperio de la Fortuna® de México.
Puerto Rico se lievé una mencién especial con "La Gran Fiesta”.

El "Caimén Barbudo®, galardén que se otorga en el festival antillano a la pelicula que
mejor refleje los problemas de la juventud latinoamericana, corespondié. al largometraje
bradilefio "El color de mi destino" de Jorge Duran y al documental *Cuando el rio pasa"” del
cubano Guillermo Centeno. - T

PERIODISTAS ASESINADOS EN AMERICA LATINA

Mas de 200 periodistas han sido asesinados y unos 150 han desaparecido en el he-
misferio en los Ultimos 16 afios, seglin un informe de la Federacién Latinoamericana de Pe-
riodistas (FELAP) divulgado en la capital mexicana. .

- Elinforme, proporcionado por el secretario de la FELAP, Luis Susrez, afirma que los
paises con mayor nimero de periodistas asesinados son Guatemala con 43, Nicaragua con 28
y México con igual nimero. .

La lista de la FELAP incluye un total de 211 periodistas asesinados y 146 desaparecidos
en América Latina durante el periodo que abarca de 1970 a 1986.

Segun el informe de la asociacién, fundada en México en 1976 y que agrupa a
periodistas de mds de 16 palses latinoamericanos, en Argentina han sido asesinados 25 pe-
riodistas y 91 han sido declarados desaparecidos, durante los Gltimos gobiemos militares.

Al respecto, el cubano Ernesto Vera, vicepresidente del organismo, dijo que el pe-
riodista debe demostrar una mayor vinculacién con las causas populares a pesar de los riesgos
que ello pudiera implicar. "El periodismo continla como una de-las profesiones mas
arriesgadas”. . .

LI " _
comunicacion
ESTUDIOS VENEZOLANOS DE COMUNICACION

PERSPECTIVA CRITICA Y ALTERNATIVA

. . Integrante de la Red Iberoamericana de
" Revistas de Comunicacién y Cultura” ..
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| FUNDARTE | FONDO |
r@i EDITORIAL |

;w M-i:ip-:lj Gobernacion del Dicarise Fodoral | PUN DA.RTE

Ya estin a la venta -

los iltimos titulos
del Fondo Editorial

Ensayos Sobre Vicente Gerbasi_
de Ludovico Silva

La Historia que no nos contaron (Teasro)
de Carlos Pérey Ariza -

Una Ciscara de Cierto Espesor (Poesia)
de Juan Calzadilla -

Correo del Corazén (Poesia)
de Yolanda Pantin

Antologia de la Poesia
de José Barroeta

. Antologia: Nuevos Narradores del D.F.
de Oscar Rodriguer Ortix,

Cucerpo (Poemas)
- de Maria‘Auxiliadora Alvarex,

Teatro

de Ugo Ulive
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Sin el hombre nada seria En Corpoven tenemos
posible. Porque es su mano programas permanentes
la que forja la grandeza de capacitacion y mejoramiento
de un pals. Por eso el hombre profesiona!l y técnico, atencion
es el mejor recurso, y es labor  médica, promocién cultural,

de cada uno de nosotros seguridad industrial
prepararnos para ser cada y desarrollo deportivo, para ' .
vez mas capaces, mas sanos,  mantener de una manera corpoven
mads fuertes y poder enfrentar  integral a nuestro mejor
A PETR VENEZUELA, SA.
asl los retos del mafiana. recurso: la gente de Corpoven. FILIAL DE PETROLEOS DE SA

10 afos de |a Industria Petrofera Nacional

- - v

Ei mantenimiento del recurso humano es el principal factor de productividad.
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NUESTRO PROXIMO NUMERO
Y detrds..
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