ESTUDIOS VENEZOLANOS DE COMUNICACION NOG1

MEDIOS
SIN LEY




~ COMUNICACION

- ESTUDIOS VENEZOLANOS DE COMUNICACION
PERSPECTIVA CRITICA Y ALTERNATIVA
Integrante de la Red Iberoamericana de

‘Revistas de Comunicacién y Cultura

' EQUIPO COMUNICACION -

JesUs Maria Aguirre
José Ignacio Rey

" Francisco Tremonti
Ignacio Ibanez
Marcelino Bisbal

- Berta Brito
Maritza Guaderrama
Alberto Barrera
‘Carlos Correa

DIAGRAMACION Y MONTAJE

Rodolfo NuAez

COMPOSICION.DE TEXTOS

Elizabeth Scott

" PUBLICIDAD Y -

" Y RELACIONES PUBLICAS Maria Fernanda Mujica
. DISTRIBUCION Ronald T. Romero
" IMPRESION Graficas Leén, S.R.L.
" SUSCRIPCION (4 numeros al afio) _
) Venezuela Bs. 176,00 . (Via aérea)
Extranjero ‘US$ 14,00 (Via superficie)
. América - US$ 19,00 (Via aérea)
Europa y Resto US$ 23,00 (Via aérea)

ENVIE SU PAGO A

Centro Gumilla_

Edificio Centro Valores, local 2

Esquina de La Luneta
Apartado 4838 - CARACAS 1010-A-Venezuela

DEPOSITO LEGAL pp 76-1331 S

—



SUMARIO

PRESENTACION = 3
ESTUDIOS 5
« La Galaxia sin ley: mitos y realidades de la desregulacion

comunicacional, Jesus Maria Aguirre 5
« Lainformatizacién legal de Venezuela, Herbert J. Corona 24
« El videoclip: entre el postmodernismo y el "star-system",

Ives Picard 48
» Laindustria discografica y los videoclips en Venezuela,

Olga Valentina Rios b6
» |beroamérica dentro del snstema fonografico mundial,

Daniel E. Jones - 62.
+ La competencia por un mejor sonido: el DAT,

Francisco Tremonti 74
+ Una de piratas... Apuntes sobre la situacién del libro, .

Alberto Barrera 82
e Canal 10: La guerta porla torta publicitaria, Berta Brito 89
DOCUMENTOS

 Propiedad intelectual y nuevas tecnologias: los denominados
derechos afines o conexos, Esteban de la Puente Garcia 94

GUIA BIBLIOGRAFICA
INFORMACIONES 116

Porfada: Escultura de Milton Becerra 119



PRESENTACION

En la actual coyuntura mundial han estallado vertiginosamente los
problemas juridicos mds variados en torno a las comunicaciones. Més
pormenorizadamente podemos detectar tres fuentes generadoras de
esta explosion: los vacios legales existentes ante el proceso de desa-
rrollo y adopcién de las nuevas tecnologias (informética, satélites, vide-
o—disco, disco compacto, DAT...), la necesidad de controlar las diversas
modalidades de "pirateria”, nacidas a la sombra de tales tecnologias (co-
piajes, decodificacién criptica, sabotaje...), y las tendencias desregula-
doras, promovidas mundialmente por los requerimientos expansivos de
las transnacionales. _ _

Consideramos que esta problemética corre el riesgo de ser mal enfo-
cada, al partir de decisiones fragmentarias o meramente reactivas, y que
es ineludible situarse en la perspectiva més global de las estrategias po-
liticas de comunicacion y, especificamente, de Ia evaluacién social de Ias.
tecnologias. Y ello tanto para establecer los criterios de generacion-se-
leccién y adopcién—-adaptacion de ellas, como para controlar sus usos o
consecuencias indeseadas. ‘

Hace més de un siglo que el filésofo francés Lacordaire declaré agu-
damente que "entre los fuertes y los débiles es Ia libertad la que suprime
y la ley la que libera". Por eso consideramos que en un mundo de rela-
ciones internacionales y nacionales profundamente asimétricas, no po-
demos perder de vista los polos principales de actores y destinatarios en
los que se centran las tomas de decisién:

En torno a los actores de estas operaciones y a las tendencias actual-
mente imperantes en la adopcién tecnolégica hay que precisar:

a) ¢Quiénes.son los actores principales que impulsan y controlan las in-

novaciones a nivel nacional y transnacional? .

b) ;Qué papel juegan en Ia determinacién de politicas selectivas los
gobiernos, los militares, las autoridades del sector comunicativo, las

empresas comerciales, los gremios vinculados al sector, y los usuarios ‘

domésticos? o

¢) ¢Qué factores determinan las tendencias actuales hacia la desregula-
cion y privatizacién comercial y a quiénes favorecen tales estrategias?
Respecto a los destinatarios, potenciales o reales usuarios Y, en ge-
neral, a las consecuencias derivadas de la implantacién de los nuevos
sistemnas estdn por saberse cuestiones tan basicas como:

d) ¢Qué paises, regiones y espacios culturales y en qué medida se
van a beneficiar —o perjudicar- de estas nuevas transformaciones?



e) ¢Qué grupos sociales, dentro y fuera del Tercer Mundo van a que-
dar postergados en esta carrera, impuesta por la revolucion tecnold-
gica de los paises superdesarrollados?

f) ¢Qué impactos van a sufrir las transacciones nacionales e internacio-
nales en los flujos de transmisién de datos, informacion y programas
desde el punto de vista de la democratizacién de las comunicaciones
y del equilibrio mundial?

~ Sin pretender cubrir toda esta problemética, la proponemos como ho-

rizonte de respuesta, que permita dar coherencia a nuestro enfoque de

reflexién e investigacion. -

Nuestro aporte, en este caso, responde més bien al cometido de re-
velar las tendencias actuales hacia la desregulacion y privatizacién, y los
esfuerzos para definir marcos legales para la implantacion de las nuevas
tecnologias desde la informética hasta los recientes sistemas audiovisi-
vos. En paralelo con este tema monogréfico incorporamos un conjunto
de ensayos relativos a la industria fonogréfica y a la nueva modalidad del
videoclip musical.

Cerramos el nimero con las habituales secciones de documentacion,
bibliografia e informaciones, en las que se ha tenido en cuenta la pers-
pectiva temdtica del numero.




ESTUDIOS

LA GALAXIA SIN LEY:

MITOS Y REALIDADES
DE LA DESREGULACION

COMUNICACIONAL

JESUS MARIA AGUIRRE

“La idea de un mercado libre, de alguna manera
apartado de la Iey, es una fantasia”.
~ Robert B. Reich, 1988.

El comprador de una antena parabélica, por no hablar sinc de una tecnologia de
moda, no maneja ordinariamente més informacién-que la pertinente para realizar una
adquisicién técnicamente ef1c1ente que le asegure un servicio adicional de progra-
macién televisiva.

Los vendedores y productores conocen més a fondo las espec1f1cacmnes técnicas,
han escrutado la demanda del mercado y siguen con atenci6én la evoluci6én de las res-
tricciones de los canales codificados ("encrypted signal"), asi como las modificacio-
nes de la regulacién vigente a partir del decreto N° 1176 (16-7-1986). *

Sélo en las altas esferas de las decisiones gubernamentales, sometidas a las pre-
siones de las corporaciones, se ventilan las disusiones sobre las posiciones orbita-
les, reparto de frecuencias e implicaciones geopoliticas.

Esta tipologfa representa los tres grupos de actores que habitualmente determman
el proceso de adopcién de ésta y otras nuevas tecnologias. En sus informes técnicos
y opiniones, rara vez asoman las previsiones socio—culturales, dando por sentado
autométicamente las consecuencias beneficiosas de la innovacién tecnolégica. Esos
problemas silenciados, que generalmente s¢ refieren a las secuelas inevitables de sus
decisiones, constituyen el mend codiciado de los discursos de la oposicién politica,
de los académicos marginados y de los gremios postergados. Pero tales previsiones
resultan cada vez méis impostergables ante el estrechamiento creciente de la distancia
entre las invenciones, la aplicacién de las innovaciones y sus consecuencias sincré-
nicas a nivel mundial (1).
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. * Cuando ya en 1986 solamente las ventas de equipo y servicios de telecomunica-
ciones han superado los 325 mil millones de d6lares USA y 162 paises toman deci-
siones en la CAMR sobre el uso de 6rbitas geoestacionarias.que determinarén las in-
terrelaciones del planeta, parece llegada la oportunidad para plantearse algunas cues-
tiones més’ alld del pragmatismo de los precios de las antenas, la variedad de la pro-
gramaci6én o las formas de desbloquear la proteccién' de los canales cripticos.

En Venezuela lamentablemente aGn gozamos de poca informacién sistemética para
orientar la toma de decisiones en campos tan estratégicos como las telecomunicacio-
© nes, la mforméuea y sus modahdades integradas (telemética, tecnotrénica, compuni-
cacibn...). . .

Convendria establecer un programa minimo de investigacién entre Empresas del
Estado y Universidades para determinar criterios de seleccién y adopcién tecnolégi-
ca antes de que la moda compulswa de la desregulacién tome desprevenido al pafs y a
los legisladores.

La. investigacién convergente de estos problemas estructuralmente imbricados su-
pone un plan sistemético. de blsqueda y anélisis si pretendemos gobemnar y gerenciar
soberanamente el pafs.

Quienes nos venden la idea de que el Estado venezolano debe despreocuparse de
estas responsabilidades saben bien que en un pafs tan bien dispuesto como los E-
E.UU. para la "liberalizacién", una Oficina de Evaluacién Tecnoldgica (Office of
Technology Assessment — OTA -) del Congreso se encarga, entre otras cosas, de es-
tablecer un control sobre los etectos no deseados del avance cientifico y tecnolégi-
co. Actualmente los 535 representantes y senadores estadounidenses estd4n auxiliados
por unos 13 mil asesores personales y por 4 mil asesores asignados a los distintos
comités del Congreso (2).

En nuestra coyuntura ha entrado en apogeo la moda de la desregulacién que estuvo
en voga a fines de los setenta y principios de los ochenta en los EE.UU. Por eso,
entre los problemas mencionados anteriormente, nos parece de particular urgencia a-
brir un debate sereno sobre un proceso de consecuencias trascendentales para la so-
‘beranfa y el desarrollo futuro del pafs como es el de la "desregulacién comunicacio-
nal”.

Como ventaja’ tenemos algunos de los resultados de las experiencias desplegadas
en EE.UU., Europa y Jap6n, y el consejo oportuno de algunos economistas politicos
como Robert B. Reich quien advierte que el debate en torno a los méritos de la inter-
. vencién gubernamental versus la libre empresa ha opacado la diffcil e importante ta-
‘rea de disefiar las reglas correctas de la competencia en los negocios, y que esta "ba-
talla mitica” distrae la atencién del pdblico y de los lideres de opinién, que siguen
arremetiendo o contra la incompetencia del gobierno o contra la irresponsabilidad de
la empresa privada (3).

Nuestros medios de difusién han entrado ya en la fase de diatriba incandescente
que deja poco espacio para una ponderacxén serena de los argumentos en pugna. Por
-e$o se requieren m4s anélisis en que prive la raz6n comunicacional por encima de los
grupos de presién que responden a un interés estratégico meramente tecnicista.

PRIMERA PARTE: TENDENCIAS HACIA LA DESREGULACION

Descentralizaci6n, desregulacién, privatizaci6n, amparadas en la doctrina de libre
flujo —equivalente al mercado libre—, son las nuevas tendencias que prevalecen en la
recomposicién del antiguo panorama de difusién y. en el.establecimiento de las nue-
vas tecnologfas a nivel nacional e internacional.

En Venezuela, sm -embargo, ha tenido mis fortuna el término de "hberahzacwn ,
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que se ha impuesto, al menos en el campo comunicacional, a rafz del decreto
N1.176 del Presidente Lusinchi, que "liberalizaba" o "desregulaba” el reglamento
anterior sobre el uso de satélites a favor del monopolio de la CANTV (Decreto- N°
2.505, octubre, 1970). : :

Para evitar cierta equivocidad vamos a tratar de precisar su sentido, partiendo de
las experiencias que se han desarrollado especialmente en el campo de las telecomu-
nicaciones y de la difusién masiva.

A nivel internacional se han dado tres formas principales de desregulaci6n:

- El Estado permite la competencia por los servicios de transmisién, esperando
reducir de este modo los costos de los servicios. Este serfa el caso de Gran Bretaiia y
la red Mercury- con la expectativa de reducir los costos de los servicios de larga dis-
tancia, y el de EE.UU. con la llegada de los competidores de 1a AT&T. ‘

- Los operadores. tradicionales plerden .su monopolio sobre los nuevos servicios,
surgidos a partir de las nuevas tecnologfas. Los PTTs, -en general empresas estatales
de telecomunicaciones (correo, telégrafo, teléfono...) ‘ceden los nuevos servicios a
empresas privadas comerciales. Tales servicios constituirfan redes de valor adicional
como ocurre con el videotexto, el correo electrénico, los bancos de datos y - termina-
les asociados, etc. Para su aplicacién en EE.UU. se han distinguido entre servicios
"bésicos" y “"acrecentados", en Gran Bretaiia entre "b4sicos” y de "valor aiadido”,
en Jap6n entre “tipo 1" y "tipo 2". Sin embargo las distribuciones no son idénticas,
y en Francia y R.F.A. notoriamente distintas. :

- La vinculaci6n privilegiada entre los operadores tradicionales de telecomunica-
ciones y los productores locales es cuestionada y el equipamiento del mercado nacio-
nal queda ablerto a la competencia fordnea. A este tipo corresponderfa la liberaliza-
cién de las antenas parab6licas en Venezuela y otros pafses latinoamericanos.

De una u otra forma la desregulacién conlleva hacia una privatizacién comercial
de los servicios y una pérdida del control central del Estado, que en el caso mds cri-
tico del tercer modelo puede implicar la pérdida de soberanfa. . L
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Ahora bien, cabe preguntarse cuéles son los factores que han determinado este -
proceso bastante generalizado, al menos en las economfas de mercado, y qué conse-
cuencias son previsibles tras el canto de sirena del progreso universal.

Trataremos de identificar los factores tecnolégicos, econémicos y socioculturales
que presionan en la direccién de la desregulacién, y, a continuacién despejaremos al-
gunas ambigiiedades que se han introducido en la batalla mitica en favor de la libera-
lizaci6n, -

No est4d de mis sefialar que los llamados factores objetivos, sean tecnolégicos o
econémicos, son constructos histéricos, en cuya conformacién entran en juego di-
versas estrategias econémicas y politicas, que utilizan discursos de legitimaci6n al-
tamente sospechosos.

Como argumenta Robert B. Reich: "El mercado no fue creado por voluntad divina.
Es una fabricacién humana, la suma cambiante de un conjunto de criterios sobre los
derechos y las responsabilidades individuales: ;Qué es mio? ;Qué es tuyo? ;Qué es
nuestro? ;Y c6mo definimos y afrontamos las acciones que amenazan a estas fronte-
ras: el hurto, la fuerza, el fraude, la extorsién o la negligencia? ;Con qué debemos
comerciar, y con qué no? (;Drogas? ;Sexo? ;Votos? ;Bebés?) ;Cémo debemos hacer

cumplir estas decisiones y qué penas deben aplicarse a las transgresiones? A medida
que una cultura acumula respuestas a estas preguntas, crea su versién del mercado?
4).

De ahf que en el anélisis de los procesos objetivos de desregulacién sea tan im-
portante considerar la mano invisible de las "fuerzas del mercado” como también los
grupos de presién internacionalmente organizados, como el INJUG (International
Telecomunication Users Group) que comandan las tendencias del mercado, defendien- .
do los intereses estratégicos de las transnacionales y presionando desde instancias
internacionales como la OECD y la UIT hasta los gobiernos nacionales. )

Veamos, pues, m4s detenidamente los factores que inciden en la desregulacion.




a) El cambio tecnolbgnco acelerado

Desde el punto de 'vista comunicacional los desarrollos que afectan més profunda—
mente al campo de'la difusién se deben a la convergencia de tres tecnologfas funda-
mentales: 1a integracién de los.sistemas de computacién y telecomunicacién con ba-
se a la microelectrénica, la convertibilidad de los mensajes auditivos y/o visuales en
sefiales digitalizadas que posibilitan alternativas antes insospechadas de fidelidad y
transduccién, y la multiplicacién exponencial de 1a capacidad de los flujos de trans-
misién pot la utilizacién de la tecnologfa de los rayos laser, de la fibra Optica y de
los superconductores (Gréfica I)
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Este conjunto de transformaciones ha puesto en jaque las infraestructuras basadas
en técnicas electro-mecénicas o qufmicas, y en senales anal6gicas, como en el ca-
so de las telecomunicaciones tradicionales, la composicién en prensa, los sistemas
de disefio y diagramacién, las grabaciones de cassettes, discos y videos, los archivos
de datos, las conexiones entre agencias, la reproduccién y transmisién radiodifundi-
da, y el cinematégrafo. .

En el entorno inmediato vemos c6mo los procesadores, el banco de datos, el te-
léfono con memoria, el disco compacto, el cassette digitalizado, 1a antena parabéli-
ca, la fibra Optica, estdn desplazando .a las miquinas de escribir, a los archivos, al
teléfono electromecénico, al disco de vinil, al cassette magnético, al cable. coaxial y
a las torres de microondas. ' - :

Su grado de integracién puede ser visualizado con el ejemplo tipico del ISDN (In-
tegrated Services Digital Network), en que para cinco redes distintas bastar4 una sola
hasta el punto de integrar unos ocho aparatos (teléfono, telefax, teléfono con ima-
gen, teletexto, etc.) bajo un solo ndmero telefénico. Y por otra parte cada ndcleo
puede integrarse al mundo (Cuadro I) '

CUADRO 1

. FORMAS DE TELECOMUNICACION

"|Servicio JRed
comunicacién hablada teléfono red telef6nica, conectada con
cable o sin hilos
radioteléfono sin hilos
comunicacién escrita télex- red de télex
teletexto (teletipo de oficinas) red de datos
videotexto red telef6nica
cabletexto red de banda ancha
videotext red de TV
comunicacién por imagen fija facsimil, telefax, red de banda estrecha o
telecopiado, periédico de banda ancha
facsimil, textfax, telecarta,
imagen telef6nica
individual red telefénica
telefoto, cable-imagen red de banda ancha
comunicacién por imagen mévil | videoteléfono, teleconferencia red de banda ancha
o teledibujo, TV bajo demanda -
comunicacién de datos teletransmisién de datos, red de banda ancha o
o telemetrfa (medici6n a distancia), |de banda estrechao
telecontrol, sefalizaci6n, servicio |bien sin hilos
de llamadas telef6nicas

La original incompatibilidad tecnol6gica e industrial entre los medios prensa, ra:

dio, cine y televisién, tiende a ser superada y las empresas respectivas han entrado
en fase de recomposicién. A pesar de ciertas reticencias, estas transformaciones pro-
fundas han obligado a una reconversién totalizante desde.los soportes fisicos y los
procesos de produccién hasta los entornos de trabajo, la divisién técnica, la organi-
zacién administrativa, las formas de difusién y los modos de recepcién. La converti-
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bilidad y la compatibilizacién técnica han propiciado el surgimiento de empresas
multicanales con mayor capacidad productiva, calidad técnica y servicio eficiente.

El aumento de las futuras capacidades de transmisién aun en ciernes respecto a
sus posibilidades, estd a punto de desatar la mayor explosién informativa en la his-
toria de la humanidad (Cuadro II). :

CUADRO 11

EL AUMENTO DE LAS FUTURAS CAPACIDADES DE TRANSMISION

Capacidad de transmision por segundo |140 megabits|560 megabits]2,4 gigabits
canales telefénicos (nimero) 2000 8000 34 000

canales televisivos (nfimero) 1 4 17

cable coaxial realizado  |1984/85 1985/86 -

fibra 6ptica _realizado  ]1983/84 11986/87 después de 1990
radio direccional digital ' realizado [1984 - -

satélites de telecomunicaciones realizado 1982 (ECS)

Fuente: Comisién de Encuestas

Las derivaciones del incremento ‘de la memoria de los chip, que duplican su capa-

cidad cada 18 meses, y de la superioridad del ancho de banda de la luz, que es cien
veces tan grande como el de todas las ondas de radio juntas, nos sitGan ante un cua-

dro futurista de estimaciones exponenciales (Cuadro III).

CUADROIII
COMPARACION DE LOS MEDIOS MEMORIZADORES
Medio Memorizador capacidad  equivalente velocidad costes
en pdginas acceso por bit*
, Mmecanogra-
kilobytes  nGmerode segundos marcos
piginas alemanes .

Papel (p4gina mecanografiada) 2 1 zs 10-6
ficha microfilm (DIN A6, )
factor de reducci6n = 24 200 98 210 10-7
floppy disk (diskette 600 300 0,05 10-3
cinta magnética 30 15 000 1 o107
disco magnético 400 200 000 0,005-0,01  10-4-105
videodisco 1250 625 000 0,0002 10-°
memoria de burbuja magnética 1 500 0,001-0,01  10-3-10-%
memoria semiconductora 8 4 000 0,0000001  10-%-10-2

* referidos al medio memorizador propiamente dicho, sin costos varios del sistema,
tales como aparatos de lectura y la electrénica de control.
Fuente: de esta informacién: Diebold.

Pero ya en la actualidad los empresarios, los tecnécratas y los periodistas, recla-
man servicios como el correo y el banco electrénicos, la teleconferencia, las bases
de datos, y las conexiones ubicuas e instanténeas.
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Los ciudadanos comunes no se contentan con el simple teléfono para hablar con
otra persona o ver televisién, sino reclaman su dotacién con memoria para las lla-
madas més frecuentes, la posibilidad de utilizar aparatos inaldmbricos, grabar y re-
producir imigenes y textos, disponer de videotecas, etc.

El lector, el radioescucha y el televidente han afinado su gusto y su percepcién
ante las ofertas sonoras y visuales, y diffcilmente pueden satisfacerse con las pro-
piedades estandarizadas de los productos de la década pasada.

Estereofonfa, quadrafonfa, efectos mosaico y de solarizacién, ralentizacién y con-
gelamiento de imagen, alta definici6n, -tridimensionalidad, control remoto, memoria
de programa, acceso diversificado y otras mdltiples posibilidades, estdn pasando de
ser virtuosismos técnicos para’ convertirse en condiciones imprescindibles de la cali-
dad técnica.

Ante las potenclahdades abiertas por estas tecnologias no queda sino una pnmera
reaccién de asombro, que realimenta la fe en el mito del progreso ilimitado gracias a
la competencia Cualquier objeci6n, freno o regulacién sobre el goce de esta cornu-
copia tecnolégica que; supuestamente beneflcmré a toda la humanidad, merece el re-
chazo automético.

El costo de cualquier tipo de regulacién implicaria segfin este razonamiento una
baja de la calidad por 1a falta de competencia y un atraso tecnolégico ineludible. Este
discurso mitico, basado en un optimismo cientista, ejerce una persuasién contunden-
te por su forma circular de argumentacién. La tecnologfa se-legitima por sf misma y
los posibles impasses tecnol6gicos serdn resueltos por. la misma técnica.

De esta forma se eluden como no pertinentes las preguntas sobre sus objetivos
sociales, las organizaciones que ‘la controlan, y los resultados integrales para los di-
versos sectores sociales. El vértigo de la modernizacién acelerada no admite frenos,
ni obstaculos.

b) Las pmibnes econ6micas transnacionales

La expansi6én de las transnacionales ha convertido al mundo en un mercado unita-
rio, en el que las fronteras nacionales son consideradas como obsoletas para definir
las necesidades comerciales o las tendencias del consumo. Este proceso va acompa-
fiado de la reestructuracién de las telecomunicaciones y de la difusién sincronizada
de pautas de consumo.

Desde esta perspectiva el mantenimiento de las infraestructuras tradicionales equi-
vale a quedar fuera de la economia internacional y del pool de pafses que controlan la
geopolitica mundial. La asf llamada "Tercera guerra mundial" por los japoneses, se
desarrolla en el 4rea econ6mica y su espacio logistico cubre el mercado mundial,
sustentado por las tecnologfas punteras de telecomunicaciones y computacién.

Esto explica también el que la industria de los datos se haya volcado hacia los

. negocios dejando en Gltimo lugar las actualidades informativas. Ya para 1976, el
66% de la cifra de transmisién de datos. concierne a la informacién sobre las empre-
sas y los mercados industriales, €l-16% a la informacién sobre los particulares y las
familias (solvencia de las tarjetas de crédito en particular), 8% a la informacién eco-
némica, 7% a la Bolsa, 1% al derecho y la jurisprudencia, y apenas un 1% a las ac-
tualidades (5).

Los sistemas de satélites, las bases de datos, las nuevas agencias transformadas
en bancos informativos, los productores multinacionales de entretenimiento, requie-
ren una apertura total para los flujos de datos transfronteras y el comercio interna-
cional sin trabas para poder maximizar la productividad y las ganancias.

En términos econémicos los costos del desarrollo acelerado, en los que ha sido
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necesario incorporar el software computarizado y los controles digitales, no pueden
ser soportados por los mercados domésticos para un adecuado retorno de las inver-
siones.

La incorporacién de estas innovaciones al mercado de las telecomumcacwnes, por
ejemplo, ha requerido plazos de diez afios en pafses avanzados como Gran Bretaia,
que aun asi se han visto obligados a comprar progresivamente equipos foréneos y
lanzar los propios al mercado internacional. De esta forma los manufacturadores de
telecomunicaciones, que contaban con unos mercados domésticos protegidos, han te-

" nido que recurrir a la expansién internacional por la ley de la sobrevivencia y las e-
xigencias de una economfa de escala (6).

Este redimensionamiento mundial del mercado obviamente presnona en favor de la
politica de puertas abiertas y de la desregulacién para el libre desenvolvimiento de
las empresas transnacionales y del capital financiero, movilizado desde los centros
del poder internacional (Cuadro -1V). .

CUADRO IV ' _
EVOLUCION MUNDIAL DEL MERCADQO DE LOS NUEVOS MEDIOS

en miles de millones de dolares| crecimiento

S : . promedio

B 1980 ~1990] . anual (%)
teléfono 32,7 70,6 ’ . 8,0
telégrafo 0,4 1,1 10,0
télex 0,7{ . 2,0 11,0
datos 2,9 7,3 9,5
transmisién via satellte 0,4 1,1 12,0
radio mévil 2,7 5,2 6,5
instalaciones busca—personas 0,1 0,2 9,5
television por cable 0,3 0,5 8,0
Total 40,2 88,0 9,3

Los sistemas comprenden transmisién y distribucion, cables y terminales
Fuente: Arthur D. Little :

Seglin prognésticos de la empresa Mackintosh Consultants (USA) las ventas
mundiales dentro del mercado electrénico se expandirdn desde 370 mil millones
(1980) hasta 850 mil millones de délares (1991). Para esta misma fecha se preve un

- gasto en material electrénico de 200 d6lares anuales ‘por .habitante en todo el mundo
.

Esta demanda 1mpulsa la articulacién creciente de los grandes productores de E-
E.UU,, Europa y Japén, con las infraestructuras de difusién para transmitir y contro-
lar los mensajes dirigidos a los diversos consumidores del mercado mundial. Los
gastos publicitarios, por ejemplo, en los EE.UU. alcanzaron en 1982 los 61 mil mi-
llones de délares con un promedio de 265 d6lares per capita, la incidencia de sus ne-
gocios en el extranjero de sus principales agencias supera el 50%, y entre sus prin-
cipales anunciantes se encuentran las firmas de la industria automotriz, la electrénica
y la computacién (8). Por otra parte el costo de los programas de la industria del en-
_tretenimiento, particularmente de la televisién, que apenas se recuperan en su pafs de
origen, se desarrollan a plenitud en el extranjero.
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Empresas de innovacién tecnolégica, de publicidad y de entretenimiento conver- -
gen asf en el interés com(n de la expansién por encima de las barreras de los estados
nacionales para incentivar el ciclo econémico sin la cortapisas de las leyes antimo-
nopdlicas, que les limitan en sus pafses de origen (Cuadro V).

CUADRO V : :
RELACION ENTRE INVERSION SISTEMAS-APARATOS DE LAS
ORGANIZACIONES SOPORTE DE LAS COMUNICACIONES

Y LA INVERSION TOTAL

Nacién USA| Japén} R.F.de A.|FranciajInglaterra| Suecia
Sistema telefénico A 99,8 9% %0 97 9
Sistema de datos, textos

y comunicacién grafica 21 97 4 4 71 47
Sistemas de comunica- [

ciones méviles 2 2 2 5 1 2
Sistemas de comunica-

ciones via satélite &5 100 100 100 100 100
Sistema de televisién

por cable 100 0 E E 0 E
[ Total 74 99 88 83 89 97

Fuente: Arthur D. Little, World Telecommunications Study: 1980-1990

Frente a la tesis de la conveniencia de mantener un cierto control o monopolio
del Estado, particularmente de las telecomunicaciones, por razones de soberanfa y
seguridad, por los altos costos requeridos en un pafs de escala media y por la conve-
niencia de la accesibilidad pdblica, se sustentan los argumentos que favorecen la
competitividad, sea para estimular la innovacién técnica, reducir los precios de los
servicios, y lograr un uso més eficiente de los actuales sistemas.

Bajo esta 6ptica que responde a la estrategia transnacional se pierden de vista los
efectos diferenciales de las nuevas tecnologfas en los pafses generadores y en los re-
cipiendarios, tanto en lo que respecta a su .adecuacién y al impacto econémico y o-
cupacional, como -al ritmo de adopcién y sus incidencias culturales.

¢) Las ofertas socio—politicas y culturales

Aunque rara vez los informes técnicos se refieran a las ventajas o secuelas no de-
seadas de las nuevas tecnologfas (“el problema de la tecnologfa no encargada” segtn
Brecht), se dan por supuestas sus bondades en razén de su novedad. :

De hecho la mayor parte de los informes actuales trata principalmente de los fac-
tores técnicos y econémicos, relegando las demés categorfas a descripciones breves
con un resultado desequilibrado. A juicio de Hetman, experto de la OCDE, "dadas las
dificultades inherentes a su cuantificacién, se centra la atenci6én sobre los elementos
cuantificables, es decir, rendimiento técnico y econémico, en tanto que la evaluaciéon
del aspecto social y su relacién con una magnitud medible, se alejan m4s todavia
dentro de los problemas no solubles con los sistemas aralfticos existentes" (9).

Estos vacfos han ido cubriéndosé con los contenidos optimistas de una literatura
de divulgacién, cuyos sfmbolos m4s ilustrativos serfan la imagen macluhaniana de la
"Aldea Global" y la "Tercera Ola" de Toffler.
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Su razonamiento implicito aduce que la proximiaad e instantaneidad facilitada por
estas nuevas tecnologfas, siempre y cuando no sean obstaculizadas por barreras re-
gulatorias, enlazaré a todos los pafses del mundo en un universo plural y arménico.

De este modo habra una integracién cultural cosmopolita, én la que la diversidad
ideol6gica, la policromfa étnica y el multilingilismo enriquecerdn las transacciones
entre los puntos mis distantes de cada pafs y los territorios ubicados en las antfpoo-
das del globo.

Los subcontinentes y l1a regién latinoamericana podrén disponer de una cobertira
6ptima facilitada por el sistema de satélite y por una red articulada de ISDN (Integra-
ted Services Digital Networks) que intensificar4 los flujos entre pafses hermanos.

A nivel nacional se potenciardn exponencialmente las virtualidades comunicativas
de acceso y participacién de la poblacién, sobre todo en los pafses en que adopten
politicas liberalizadoras.

La oferta de los nuevos medios responderd con.més eficiencia a los requerimientos
sociales del ciudadano del futuro que necesita dominar mejor la complejidad de 1a vida
cotidiana; atenderd més funcionalmente a las exigencias politicas para participar de-
mocréiticamente y defenderse frente al poder creciente de la burocracia y de las insti-
tuciones; y satisfard més plenamente las demandas de cultura y entretenimiento para
capacitarse més especificamente y disfrutar de un ocioo e incremento.

En fin los ciudadanos dispondrén de conocimientos m4s amplios sobre los acon-
tecimientos y adquirirdn un mayor sentido selectivo de las disponibilidades en mate-
ria de servicios informativos, datos de uso cotidiano, consultas mdltiples, y entrete-
nimiento "self service". (CUADRO VI).

(CUADRO VD)
LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

AUTOMAYIZACION
E LA PRODUCCION
Y OE LOS SEAVICIOS

AUMENTO
DEL TIEMPO LIBRE

DEL TRABAJO MENTAL

AUTOMATIZACION L] susTiTuciOn
L LIBERACION DEL
TRA!

JO OE
SUBSISTENCIA

CONTROL A\}TOMATICO
MAS

PRODUCCION MASIVA OE SISTE
(1 DE INFORMACION | " 4
ORIGINAL

SOLUCION DE
PROBLEMAS COMPLEJOS

CONTROL DINAMICO
¥ RETROALIMENTACION 1.1 egy‘fg’;ﬂgikﬁk ¢UMENTO DEL VALOR
——— — ALCANZAR OBJETIVOS EMPORAL OE LA VIDA
BFL ORDENADOR Y - SElonotmento : -
LAS COMUNICA i i AUMENTO DE LAS SATISFACCION
CREAGION BE OPORTUNIDADES EN LA OE LAS NECESIDADES
INFORMACION SELECCION DE EMPLEOS DE AUTO-REALIZACION
NORMATIVA COMPLEJA
AUMENTO
OF LAS OPORTL
EDUCATIVAS .
FORMACION DE REDES
L1 DE INFORMACION ACIO)
COGNOSCITIVA UTILIZACION PUBLICA | S‘ém.&o’és
DE LA INFORMACION DE INFORMACION
: REALIZACION
L.| wnvovacion Lt PN CervioaDEsS b DE LA DEMOCRACIA
EN EL SISTEMA PARTICIPATIVAS PARTICIPATIVA
X L CREACION DE SISTEMAS NACIMIENTO DE
Lat lucién del ord dor y las . Ls COMPLEJOS ‘o1 COMUNIDADES
FUENTE: Y. MASUDA, 0.c. VOLUNTARIAS
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En el escenario futurista manejado por Yoneji Masuda en "La Sociedad de la in- .
formacién como sociedad postindustrial” se. proyecta una sociedad de democracia par-
ticipativa con la liberacién el trabajo de subsistencia, un aumento del tiempo libre y -
del valor de la vida, y la satisfaccién de las necesidades de auto-realizacién (10).

De esta forma a través de un discurso anti~ut6pico de los defensores a ultranza de
la autonomfa tecnol6gica nos-encontramos con un equivalente funcional de la utopxa
sostenida por los criticos de ayer y de hoy.

Todo este discurso de legitimacién sobre las ofertas y bondades sociopoliticas y
culturales de las nuevas tecnologfas ha ido calando a través de los medios de difusién
'y cualquier objecién inmediatamente es tachada de anti-tecnol6gica y chauvinista.

Hablar de posible pérdida de soberanfa, de desestructuracién de la identidad nacio-

. nal, de distorsiones en las pautas de consumo, suena a critica trasnochada y superada.

Parece més ldcido el cuestionamiento de los estados nacionales auténomos o ae
las culturas nacionales y de los valores tradicionales. Por eso Jacques Maisonrouge,
presidente de la divisién europea de la IBM podfa afirmar que el conflicto bisico de

. este nuevo perfodo estd "entre la blisqueda de la optmuzaclén global de tecursos y la
independencia de los estados nacionales" (11).

Mientras las potencias hegemémcas, articuladas en los grandes emponos trans-
. nacionales no dejan de maximizar su poder y seguridad, y a la vez minimizar su de-
pendencia y vulnerabilidad, los .pafses en desarrollo bajan su guardia con discursos
liberalizadores, campafias de desregulacién y descalificacién de sus propios estados.

En tal coyuntura consideramos impostergable salir al paso de algunas ambigiieda-
des, si no -falacias, sobre las ventajas incuestionables de la liberalizacién. :

SEGUNDA PARTE:
CINCO FALACIAS EN TORNO A LA DESREGULACION

A continuacién consideramos algunas creencms que se han ido imponiendo como
argumentos inobjetables, al menos a nivel de los discursos de los medios de difu-
sién. Nuestra pretensién no es demostrar la verdad de la afirmacién contraria, sino
la de poner en evidencia la ambigiiedad en la.que se mueven y el carécter de legmma-
cién 1de016g1ca que implican. .

1. Desregilando se quieren uniVersalimr los beneﬁcios de 1a tecnologia

Este argumento, o mejor pretensién no probada, no considera los efectos dife-
renciales, sobre todo de tipo econémico-polftico, entre los pafses que monopolizan
las tecnologfas punteras y los pafses en desarrollo, convertidos en meros clientes o
receptores sin posxbxhdad de ajustar a su ritmo y escala las innovaciones lanzadas al
mercado.

" El caso del desarrollo informitico brasilefio patentiza el conflicto, c,uando un pafs
en desarrollo pretende dinamizar un sector, como el -de la micro—computacién, no ya
como recipiendario, sino como actor beneficiario, y se encuentra con oligopolios
transnacionales establecidos en el mercado mundial (Labor, abril 1987, N¢ 4) (IPS,
14 nov. y 14 dic., 1987).

Por una parte . surge el consabido problema de la soberanfa en la toma de decisio-
nes: ;quiénes, en efecto, tienen que definir las bondades y beneficios del desarrollo
tecnolégico para una poblacién dada, no s6lo en términos econ6micos, sino tam-
bién politicos y sociales? (COMUNICACION, N¢ 57).

Por otra parte cada dfa es mds evidente que, a pesar de este argumento, nunca co-
mo ahora las corporaciones transnacionales han presionado para regular la transfe-
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rencia de conocimientos técnicos especiales mediante acuerdos restrictivos. De esta
forma en las tecnologfas punteras los pafses en desarrollo sélo pueden controlar
partes, fases o-procesos fragmentarios, que quedan sometidos al ritmo de las corpo-
raciones. '

En fin, cuando surgen competidores eficientes que pueden afectar a los paises o-
riginarios de las casas matrices, los estados respectivos no vacilan en imponer res-
tricciones y cldusulas proteccionistas. La compra de acciones de la UPI por Vazquez
Rafia, los temores de las empresas discogrificas norteamericanas ante la difusién de
la tecnologfa japonesa del DAT (Digital Audio Tape), las reservas europeas ante la
penetracién de los canales televisivos vfa satélite de Rupert Murdoch (Sky Channel),
etc., han puesto en evidencia la diversa manera como se utiliza el argumento cuando

se trata de un pafs difusor o recipiendario.

2) Desregulando se abaratan los costos de las nuevas tecnologias
para los paises en desarrollo.

Esta afirmacién contiene una dosis de verdad si consideramos la reduccién general
de los costos a nivel de economfa de escala. Asi, por ejemplo, la tecnologfa de las
comunicaciones por satélite se ha ido abaratando a medida que se han ido incorpo-
rando més pafses al sistemna. La tarifa de red por una hora de transmisién en horas
de punta costaba en 1965 unos 22.350 US$ y en 1975 apenas 5.100; en esa misma
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década el costo de la inversién-por circuito—afio baj6-de-32:500-$-a 1.100 (Fuente:
Cees J. Hamelink, WACC Journal,vol. 26, n. 1,1979, p.-14).. - - =~ .
Ciertamente el costo de ‘investigacién y desarrollo de la tecnologfa jespacial es
tan alto que tiende a buscarila..participacién_'de.__loq.capitales_.més variados en las ‘dig

- versas fases de su implemen’lacién.rSin,, embargo, esta dinémicaiconlleva-a que solo
unas tres potencias controlan el sistema mundial-de las comunicaci_ohes;"espa'ciales.-
_El abaratamiento de ciertos costos écon6émicos implica el costo de ‘ld' dependencia
politica en la toma de decisiones’ globales sobre el..sistema:r, y, en Gltimo término,
sobre las mismas decisiones econ6émicas, a‘feétabl-es por factores geopoliticos. ~

El actual sistema indonesio]de satélites’ (Palapa I-y II); fabricados por Hughes,
puede desconectarse cuando ési'lo"requie'rﬁﬁ la propia Hughes o €l Departamento de
Defensa norteamericana (véase Jacobson Robert E., “Satellite Business Systems and
the Concept of the Dispersed: Enterprise, an En to National Sovereignty?”, Honolulu,
Hawai, 1978, p. 30). I R S . ‘

Ya, al margen de las razones geopoliticas, aun reconociendo el incremento de la
productividad o la baja de,costos de algunos servicios, la_amortizacién de la investi--
gacién- tecnol6gica- acelerada, la,reconversi6n- tecnolégica nerviosa, la diversifica-:
cién de, sistemas cadticamente aceptados {(incompatibildiades, desajustes,-capacidad
ociosa de equipos...) hacen improbable 'una reduccién significativa de los costos en
servicios, menos;centralizados. ., . <. o el L. .- .

. La experiencia;de,la desregulacién en los sistemas telefénicos, por ejemplo, ‘de.
EE.UU:-y. el Reino Unido, comprueba que,.las ventajas econémicas previsibles en el
pago'de las tarifas.internacionales,-se han esfumado, porque. los suscriptores residen-
ciales tienen que pagar ahora tarifas por llamadas:locales. de forma que puedan-bene-
ficiar el negocio-de‘las contribuciones més bajas en.las llamadas de larga distancia e
internacionales.(Jil Hills: JDeregulating Telecoms; Competition: and Control in the
United States, Japan and Britain, London". Frances Pinter, 1986). . R .

En otros casos el posible abaratamiento ha sido neutralizado por los procesos de
concentracién oligop6lica, .que .controlan las;decisiones sobre-las tarifas, como" ocu-
1Ti6 en la industria del transporte aéreo norteamericano, y como tiende a lfac_e_rse ha-

 bitual bajo la figura del cartel en los convenios de las transnacionales para lanzar
nuevos, productos. al mercado (caso del lanzamiento del videodisco). | -
A TPt | R Y RS - VI N -
; -Si.la desregulacién.no.siempre ha,supuesto la reduccién de los costos de los ser-
vicios modernizados en los pafses avanzados, incluso con leyes antimonop6licas,
tal probabilidad. es.atn .menor en los pafses en desarrollo, donde estén consolidados

SR e b2

fumerosos oligopolios. ..~ < . .,

3)~—Desregulando no se afectan las ventajas del producto local

L. ..yse estimula\.«;q competencia. w O
: e ;

¢  Este argumento fue plafnteado por Michael Joy Solomon, presidente de Lorimar

Telé-pictures, .~productora de Dallas y Falcon Crest- en ‘el Primer Simposio Interna-

féionall'dg Telévisién, organizado "por. TV3-y la revista “Channels” en Barcelona
(INSYT,i87; TIEMPO, 9-11-87, p. 236). . - ~ .

" Para reducir los.temores de que los'programas norteamericanos vayan a invadir las
ondas europeas aseguré que “el' producto.americano no-€s-tan comercial como el pro-
gucto local".x ' 33y T L Do Tl e

[ Pero ¢omoes ‘tan* evidenté 1a penetraci6n’ creciente de.los programas norteameri-
canos, Enri¢.Canals;director de TV 3 explicé que: "A la gente le gusta Dallas porqué
n0. se le ofrece nada mejor. El problema es de calidad": .’

'’ Ahora.bien,”;c6ma.es.posible .Competir ¢én calidad .con programas locales de bajo
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costo relativo y muy dificiles de exportar? Estd mis que comprobado que ni los pai-
ses .europeos mds avanzados pueden competir con las series mds caras y atractivas,
que las cadenas americanas amortizan en su mercado nacional y lanzan después muy
econ6micamente al mercado internacional.

Analicemos brevemente dos situaciones: la francesa y la venezolana

Con el aumento del ndmero de cadenas en Francia algunos predijeron -un incre-
mento de la produccién original y nuevas posibilidades para los creadores. Pues .
bien, no se di6 tal hecho. Crear una nueva televisién supone sacrificar entre 100 .a
200 horas de produccién de documentales, series o films de televisién. Y, aun cuan-
do se acrecienten los recursos, el nimero de horas de antena que hay que asegurar .
conduce a una baja del costo medio de la hora de programa. De ahf que disminuyan en
némero las producciones costosas.

Un' estudio comparativo de costos de las series .de ficcién en Estados Unidos y
Francia muestra las diferencias. El costo de produccién de una hora de calidad "prime
time" en EE.UU. costaba para” 1986 unos US$ 800.000, con una recaudacién media
del difusor por cuiia de 30 segundos del orden de US$ 150.000. Para amortizarla, sin.
incluir gastos de difusién y explotacién de la cadena se requerian 5, 33 cuias, con u-.
na duracién de 2 minutos 40 segundos.

. En Francia, considerando las alternativas de tres y cinco cadenas, para costear. un
programa semejante por un valor de 3 millones de francos, se requerirfan 150 mil o
90 mil francos respectivamente. En la primera alternativa harfan falta 20 cufias por
hora con una duracién de 10 minutos y en la segunda 33,33 cufias por hora con una
duracién de 16 minutos y 40 segundos. (Fuente: Jean Stock, Colloque CNCA, 8 jan-
vier 1986).

La situacién para Venezuela no es mucho mis alentadora segln nos describe la
productora de televisién Maria Cristina Capriles: "Las plantas televisoras pagan 1os
programas importados a 14,50 $. Una hora de TV de un programa importado vale
entre 3.000 a 6.000 $. Digamos que Venezuela compra en 3.000 d6lares a Bs.
14,50, es decir, compra a Bs. 45.000/hora (...) Nuestros costos de producci6n, por
la lfnea més baja, est&n a Bs. 10.000 el minuto, lo cual hace a una h/TV costo Bs.:
450.000. ;Quién puede competir contra Bs. 150.000 a Bs. 30?7 Y ese seria el més
costoso programa extranjero comprado en Venezuela hoy sf pagado a délar libre! En
cifras internacionales el costo de produccién promedio de una hora TV. es 60 mil
délares, es decir, dos millones de bolivares". (El Nacional: "La TV. al desnudo, Papel
Literario, 31 de Enero, 1988, p. 2).

Por estas razones este mes de marzo ha comenzado el "Ano Europeo del Cine y la
Televisién" en la Comunidad Europea con el objetivo de contrarrestar la avalancha de
producciones norteamericanas ¥ japoonesas que ocupan las horas de emisién que la -
industria europea no cubre, amenazando la supervivencia de la escala de valores-de
los pueblos de la CE, su modo de vida y de relacién con el mundo (Revista Comuni-
dad Europea, ler. trimestre, 1988; cf. "El Nacional", 9 de marzo de 1988).

Es decir, que frente a una ingenua y generalizada desregulaci6n se pretende unificar
el esfuerzo de los pafses integrantes eliminando las barreras para la libre circulacién
de la produccién audiovisual dentro de la Comunidad Europea, pero protegiéndose de
la invasi6én fordnea.

Dudamos mucho que con la privatizacién .creciente de los canales televisivos y la
penetracién vfa satélite, surjan productores independientes capaces de competir con
los programas extranjeros o se incrementen las horas de programacién local en los
canales establecidos con una mejora de la calidad. El ejemplo europeo nos replantea
una vez més la necesidad creciente de la integracién del mercado latinoamericano, que
permanentemente se quiere eliminar del horizonte regional. (Comunicacién N® 57: La
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televisiép el fut_ur_o, 1987).

- 4) Desregulando se democratizaran el acceso y la participacion

de los ciudadanos en los flujos informativos.

Se ha supuesto que las virtualidades de interaccién de las nuevas tecnologfas, a-
compafiadas -de procesos de desregulacién, garantizardn una desconcentramén cre-
ciente y democratizadora.

Asistimos a una multiplicacién de tecnologias de informacién, a un incremento
del sector privatizado de las redes de difusién en desmedro del sector piblico, y con
ello hemos creido que gozamos de una distribucién méis equilibrada y democrética de
los flujos comunicativos.

Un andlisis més atento nos permite reconocer que ni en los EE.UU., ni en el Ja-
poén, la desconcentracién proveniente de la diversificaci6n tecnol6gica (satélite, TV.,
teletexto...) y aun de readecuacién regional, ha asegurado la superacién de la crecien-
te concentracién econémica y tecnolégica (industrias integradas y transversalizadas).

La regionalizacién de los diarios como ASAHI en el Jap6n o el "New York Ti-
mes" en EE.UU. ha desconcentrado la produccién central de las informaciones, pero
no el control del centro difusor sobre las politicas informativas. Otro tanto ocurre
con las casas matrices norteamericanas de computacién y sus filiales, que no gozan
de los privilegios de aquellas ("across fertilization", ventajas econémicas...). La di-
versificacién de equipos y redes no es una panacea democratizadora, que resuelve los
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“gap" tecnol6gicos internacionales, ni nacionales. (R. COMUNICACION, N® 33-34,
pp. 28-46). ' : :

De hecho los impasses provocados por las tendencias monopolizadoras han obli-
gado a los Estados a regular la desregulacién, por ejemplo a través de leyes antimo-
nop6licas como ocurre en los Estados Unidos. Pero lamentablemente los promotores
de la desregulacién silencian tales correctivos, especialmente aconsejables en nues-
tros pafses (Mattelart, A. y Piemme, J.M.: "Veintitrés notas para un debate politico
sobre la comunicacién", Sociologfa de la Comunicacién de Masas, T.IV, Miguel de
Moragas, Ed. Gili, Barcelona, 1985, pp. 81-99).

Como advierte Cees Hamelink a prop6sito de la disponibilidad de la informacién
por parte de los ciudadanos: "Llama la atencién la tendencia actual, especialmente
en los Estados Unidos, de facilitar el acceso a la informacién cientifica, archivada
en las bibliotecas ptblicas, a unas pocas empresas de procesamiento de datos (...).
Lo que era una institucién phblica, el intercambio libre de conocimiento cientifico
bésico, estd desaparcciendo para convertirse en una bien de mercado” (Cees Hame-
link: "Hacia una autonomfa cultural de las comunicaciones mundiales”, Ed. Paulinas,
Bs. As. 1985). o

Dada la configuracién actual del mercado transnacional la supuesta descentraliza-
ci6n respecto a los Estados Nacionales favorece la centralizacién en torno a las ca-
sas matrices de las corporaciones, procedentes de las potencias. En otras palabras, el
descontrol nacional de los pafses en vias de desarrollo, que algunos confunden con
democratizacién, favorece el control transnacional de los oligopolios que se reservan
sus cotos mercantiles.

5) Desregulando la informacién—programacion
se enriquecerdn las habilidades culturales de los receptores.

Entre las ventajas propuestas por los defensores de la desregulaci6én a ultranza se
encuentran el intercambio cultural y lingiifstico entre los paises y la permeabiliza-
ci6n modernizadora de todos los sectores sociales. '

Dejando ahora de lado problemas evidentes como la aculturacién y la pérdida de i--
dentidad nacional de los paises periféricos (M. Bisbal: "La aculturacién en la Televi-
sién Venezolana", (R. COMUNICACION, N2 53, pp. 42-59, 1986), consideramos
importante destacar el hecho lingiifstico.

Si bien las nuevas tecnologfas permiten solucionar los problemas de traduccién
multilingiie, y Ia transmisién de los programas en diversas lenguas puede enriquecer,
al menos cierto bilingiiismo, lo cierto es que las lenguas tecnolégicamente inferiores
sin mecanismos defensivos entrarin en recesién. .

Actualmente la ventaja norteamericana, estimada en cinco afios respecto a la
constitucién de redes informatizadas incluso de los paises avanzados, se -transforma
en un monopolio de facto. Por ejemplo, en el 4mbito de la investigacién el 60% de
los articulos referentes a quimica y el 55% en biologia y medicina, estdn redactados
en inglés. Aun en Jap6n y Europa el afin de ser incluido en los indices norteameri-
canos incita a los investigadores a publicar en inglés.

Como escribiera Brzezinski en "La Revolucién Tecnotrénica”, el inglés se va
convirtiendo en el "equivalente funcional del latin". El establecimiento de sistemas
plurilingiies, a guisa de preservar cierta autonomia lingiifstica, implica un aumento de
los costos, que termina cediendo a la razén suprema del mercado (Le Monde Diplo-
matique, Nov. 1979, p. 14). ' ,

También en el 4mbito del entretenimiento, tanto del cine, video y TV, los pro-
ductores del continente europeo y latinoamericano, han comenzado a producir filmes
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y telefilmes en inglés para poder concurrir lingiifsticamente con la esperanza ulterior
de ser doblados o traducidos a los lenguajes nacionales respectivos. ;

» Digamos,’ pues, que no se trata simplemente del fenémeno del bilingiiismo tradi-
cional, sino de un proceso de asimetrfa cultural, que puede conducir a procesos digl6-
sicos de subordinacién politico-lingiiistica.

En otro orden-de cosas, como el efecto de demostracién en las pautas de consumo,

" particularmente ‘preocupante en el actual perfodo de crisis econémica, no nos queda
sino alertar.sobre las distorsiones que pueden afectar a nuestra poblacién, reforzando
conductas econémicas irracionales. (Revista de Economfa. Latinoamericana, N® 47,
pp.- 37-77).. “ -

Y, por fin, ;c6mo garantizar, sin ninguna regulacién, la proteccién de la salud,
ffsica, mental y moral de la nifiez y de la juventud y la tutela de los derechos de la
persona, cuando los cambios de usos horarios dejan obsoleto el sistema de distribu-
.cién programética.basado en el tiempo y los representantes no ejercen précticamen-
te ningdn control?

1 Si bien el Comité de Ministros del Consejo de Europa adopt6 el 23 de febrero de
1984 una Recomendacién con diez principios, no parece ser este el caso de la Comi-
gi6n Federal Norteamericana para las Comunicaciones (FCC) que decreté una liberali-
zacién de los contenidos televisivos, capaces de ofender la moral corriente, el 25 de
_noviembre de 1987. No  olvidemos que nuestras antenas parab6licas estdn casi exclu-
'sivamente abiertas hacia los satélites norteamericanos y no precisamente europeos.
(Stefanizzi, Antonio: "Televisione senza frontiere in Europa”, LA CIVILTA CATTO-
LICA, 5 julio 1986; Pasquali, Antonio: "Migajas morales", Diario El Nacional, 11-
12-1987, p. A-4).

En resumen, creemos haber mostrado el simplismo de una campafia en pro de la
desregulacién, que reduce el problema a una batalla mitica entre el dragén torpe de la
burocracia intervencionista y el héroe victorioso de la libre empresa.

Posiblemente es la hora de comenzar a construir més lenta y esforzadamente tres
equilibrios para un desarrollo armonioso de nuestro pafs, basado en una gerencia so-
berana: primero, el equilibrio entre los mercados nacionales y transnacionales con
cierta protecci6én de las industrias nacionales; segundo, el equilibrio entre concentra-
ci6n y pluralismo que balancee el pluralismo de las empresas sin monopolios exclu-
sivos; y, por fin, tercero, el equilibrio- entre los sectores ptblico y privado, que ga-
rantice la creatividad y los valores propios de Venezueis ¥ Latinoamérica.

NOTAS =,

(1) AGUIRRE, Jests Marfa. "La induccién de tecnologfas de difusién masiva en
Venezuela”, COMUNICACION, N¢ 33/34, pp. 28/44, 1981. -

(2) ,CASTILLA, Adolfo. "Politica y tecnologfa”, IPS, en "El Nacional", Lunes 18
de enero 19888, C-3. o : .

(3) REICH, Robert. "Sobre mercados.y mitos", FACETAS, N® 79, 1, 1988, pp. 53-

. 57. ) :

(4) Ibid., p. 54. . :

(5) “La guerra de los datos” en LE MONDE DIPLOMATIQUE (esp.) nov. 1979, p.

. 16. Véase también: Sauvant, Karl, P.: "Las politicas del flujo de datos trans-
frontera” en."Comunicaciones en el afio 2.000, CIESPAL, Quito, 1985.
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LA INFORMATIZACION LEGAL
DE VENEZUELA

Dr. Herbert J. Corona A.
Caracas. Diciembre 1986

INTRODUCCION ’

La necesidad de plantear en forma cronolégica y sistemética el proceso de infor-
matizacién legal en Venezuela es lo que justifica la exposicién a la luz pdblica del
presente trabajo. En verdad, ¢l corresponde a una presentacién méis amplia de un ca-
pitulo de la Tesis Doctoral en Derecho, del doctor Herbert J. Corona A., intitulada
informética y Derecho (Caso Venezuela)*

El trabajo de la Informatizacién Legal de Venezuela se desarrolla en funcién de u-’
na serie de pardmetros histéricos y de la actividad regulatoria que se ha desplegado
en el 4rea informdtica en dicho pafs.

La temitica aqui planteada se desenvuelve, fundamentalmente, en base a lo si-
guiente: -antecedentes, ocupando un papel destacado en el Anteproyecto de Ley sobre
el Respeto al Derecho de la Vida Privada; situacién actual y contingencias; y, con-
clusiones y perspectivas en el 4rea.

En general, puede afirmarse que la tendencia en el mediano y el largo plazo es a
regular y legislar sobre la materia informética en Venezuela.

1. ANTECEDENTES: (1)

En Venezuela se informa que ‘el primer. equipo de procesamiento automético de da-
_ tos fue-introducido en el afio de 1952. En aquel entonces el Ministro de Hacienda,
después de un viaje a los Estados Unidos y ver el funcionamiento ‘de estos sistemas,
orden6 traer uno con la finalidad de manejar el proceso de recaudacién de rentas na-
cionales, que ya comenzaba 4 ser complejo.
- Posteriormente, en el afio 1956, la Compaiifa Petrolera Creole Petréleo Corpora-
tioon introdujo en el pafs el primer computador para manejos de datos e informacién
.de esa_empresa, en'lo referente a materia de hidrocarburos, su produccién, dnstnbu-
" ¢i6n y comercializaci6n, tanto a nivel nacional como internacional.

Asimismo, se informa que en la Administracién Pdblica Nacional el primer com-
putador fue incorporado en el Ministerio de Minas e Hidrocarburos, para el manejo de
la informacién relacionada’con el petréleo y los hidrocarburos como elementos b4-
sicos del desarrollo de la economfa nacional. .

A continuacién, a partir del aiio de 1962, se forma un equipo de trabajo en la Co-

T

* Dr. Herbert J. Corona: Dr. Antropologia UCV (1979), Dr. Derecho UCV (1987), Prof. Titular
UCV (1988). '
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misién de Administraci6s Pdblica, que luego serd sancionado y conocido como Co-
mité Consultivo de Computacién, con la finalidad de comenzar a estudiar toda la
problemética informética nacional y a partir de alli proceder a formular politicas, di-
rectrices y normas para esta materia en el 4mbito gubernamental, sin desestimar sus
incidencias en ¢l sector privado.

Este equipo o comité, aunque formado o integrado de manera nominal y no insti-
tucional, tenfa como finalidad fundamental el racionalizar el uso de computadores y
sistemas autométicos de procesamiento de datos en la administracién pdblica. Tuvo
la importancia de crear un conjunto de normas en esta materia, a la vez que comenz6
los estudios y anélisis para la elaboracién de un mecanismo contractual entre el Es-
tado Venezolano y los proveedores de computadores y sistemas.

2. COMITE CONSULTIVO DE COMPUTACION (2)

Fue creado formal e institucionalmente por Resolucién de Consejo de Ministros
en fecha 3 de agosto de 1965 y adscrito a la Secretarfa de la Presidencia de la Repd-
blica, con la finalidad de servir de organismo asesor y de consulta del Ejecutivo Na-
cional en todo lo relacionado con la materia de! procesamiento Automético de datos
y de la informéitica en general.

Por circular de la Secretarfa de la Presidencia de 1a Repdblica se estableci6 que la
incorporacién de nuevos equipos, la instalacién de equipo adicional o las modifica-
ciones al equipo existente s6lo podrian hacerse mediante estudio previo del Comité
Consultivo de Computacién.

En este nuevo periodo el Comité Consultivo de Computacién, a pesar de sus li-
mitaciones estructurales, funcionales y financieras, puesto que no tenfa una capacidad
real en estas dimensiones, introdujo y logra imponer el modelo de la licitacién para
la contratacién y adquisicién de equipos computarizados por parte del Estado frente a -
los proveedores. Asimismo, realiza una serie de estudios y anélisis en los centros de
computacién de la administracién pdblica, con la finalidad de su diagnéstico y la de
elaborar sugerencias y recomendaciones tendientes a su adecuada utilizacién.

En esta oportunidad el Comité Consultivo de Computacién profundiza y agiliza
mis los estudios y andlisis, las consultas e investigaciones conducentes a la elabo-
raci6én definitiva de un instrumento contractual que regulara més adecuadamente las
relaciones de la administracién pdblica con los proveedores de equipos computa.riza-
dos y de procesamiento automético de datos.

En este sentido, es conveniente recordar que para esta época la forma de contrata-
ci6én _en esta 4rea, ademés de que solamente era de arrendamiento y no de compra co-
mo lo es hoy endfa, era planteada y ejecutada de manera unilateral en favor de las
compafifas y casas.proveedoras de equipos. Asf, quedaban totalmente en su bien sa--.
ber y entender los intereses del pafs y del Estado Venezolano en esta materia, que
pas6 posteriormente & convertirse en algo de primer orden y significacién para el
hombre y la sociedad contemporénea. i

3. REORGANIZACION DEL COMITE CONSULTIVO DE COMPUTACION
K))

Comienza lo que podrfa llamarse el segundo perfodo del Comité Consultivo de
Computacién (C.C.C.), ya que por decreto presidencial en Consejo de Ministros, en
fecha 27 de agosto de 1969, se procede a su reestructuracién y a la asignacién més
clara de sus funciones. En este sentido, se adscribe a la Comisién de Administracién
Pdblica (CAP), dejando de estarlo en manos de la Secretaria de 1a Presidencia de la
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Repitblica,:razén por la cual se le brinda un. campo operacwnal més efectivo al desa-
rrollo-de sus:actividades:. : . : >

Igualmente, se.crea.el cargo de Secretano E]ecutlvo de la ‘misma y se des1gnan sus -
miembros en forma institucional, permitiéndosele -elaborar sus normas de funciona-
miento de mutuo acuerdo con la Comisién de Administracién Pdblica y previa-apro- .
bacién de la Oficina Central de Coordinacién y Plamﬁcacnén de-la Presidencia.de la
Repdblica. - . .° : o '

Es'de destacarse que en esta ocasnén, y en cana envnada por la Presxdencna de la
Comisién.de Administracién Pdblica a todos los Despachos del Ejecutivo y a la Ad-1
ministracién Descentralizada, se instrufa en el sentido de que ningGn' Ministerio, ’
Instituto Auténomo o Empresa del Estado podria adquirir, arrendar o modificar equi- *
pos, ni contratar servicios en sistemas de procesamiento de datos, sin el previo ase-
soramiento de la Comisi6n de’ Administracién Pdblica. Por -supuesto, ‘que era,una.a-
tribucién que de hecho cafa en manos del Comité Consuluvo de Computacxén de di-
cha .Comisi6n, -~ " . s

--Todo -esto permmé que.dicho Comlté desarrollara en mayor profundldad y amph—'
tud las-funciones que‘en esta época le tocé desempeiar, trayendo como consecuencia
una seri¢ de resultados tangibles que marcan un hito histérico dentro del’ proceso de
la historia computacional venezolana y su vinculacién con el Derecho. v

~:Enefecto; se-estudi6, defini6 e implements el llamado Contrato-tipo, sus anexos
y'gufas para la:contratacién de arrendamiento y compra-de los equipos de computa-
ci6n. En vérdad, fue el resultado del-acuerdo con los proveedores; pero tiene la.ex-
clusiva de incorporar la cldusula de opcién a compra de los equipos arrendados. Esto
fue muy-importante,’ ya que-anteriormente- el Estado invertfa mis en contratos de a-
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rrendamiento que el propio  valor de los equipos 'y, sin embargo, estos continuaban
siendo propiedad de los proveedores, lo cual provocaba una sangria injustificada de
divisas para el pafs. As{-mismo, se establecfan penalidades por retardo en la entrega
de los sistemas y por fallas en los mismos.

i

4. DISOLUCION DEL COMITE CONSULTIVO DE COMPUTACION. .-
CREACION DEL GRUPO DE ASESORIA INFORMATIVA (GAI): -
13

-Seglin Decreto N° 984(4) emanado de la Presidencia de la Reptblica, de fecha 17
de junio de 1975, artfculo 3% quedan sin efecto las Resoluciones tomadas por el:
Consejo de Ministros en fecha 3 de agosto de 1965 y 27 de agosto de 1969, relati-
vas a la constitucién 'y funcionamiento del Comité Consultivo de Computacién.. .

. En consecuencia, se decreta que la Oficina Central de Coordinacién y Planifica-.
ci6n ser4 el 6rgano auxiliar del Presidente de la Repdblica para reglamentar y super:.
visar el uso de los sistemas de computacién y procesamiento de. datos para la Admi-
nistracién Pgblica Nacional y los entes de la administracién descentralizada. Como
tal tendr4, entre otras, las siguientes atribuciones que interesan al objetivo del pre-
sente trabajo: L e ’ e Co. e
1.- Proponer las medidas legislativas que deben adoptarse sobre la materia, una-vez

elaborado ¢l diagnéstico ¢ inventario sobre el uso, adquisicién y arrendamiento
de los equipos de computacién y procesamiento de datos por los diferentes érga-
nos de la Administracién Pdblica Nacional, los entes de la administracién des-
centralizada y las empresas. del Estado, asf como sobre la racionalidad -de-la in-
versién y el gasto ptblico para este concepto.. . Fy L

2.- Proponer al Ejecutivo Nacional las normas relativas a.la adquisicién y uso de los
equipos v sistemas de informética; y, .

3.- Proponer normas para el funcionamiento y control dé las empresas multinacio-
nales de computacién y su influencia en el desarrollo econémico y social de la
Nacién, una vez realizados los estudios e investigaciones pertinentes. :

Posteriormente, la Oficina Central de Coordinacién y Planificacién. de la.Presi-
dencia de 1a Reptiblica delega este conjunto de atribuciones en la-Compafifa An6nima
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Nacional de Teléfonos de Venezuela (CANTV) (5). Asf, se creé un grupo asesor en
esta materia, denominada Grupo de Asesorfa Informitica (GAI), pretendiendo con ello
darle el suficiente soporte al frea, tanto en el aspecto econémico como en el técni-
co. .

Este grupo continué desarrollando las funciones del Comité Consultivo de Com-
putacién y aumentS la capacidad de negociacién del Estado al mejorar el contrato ti-
po elaborado anteriormente. Asimismo, efectué todos los estudios y andlisis que de-
berfan conducir a la creacién de la Empresa Venezolana de Informética (EVICA), l1a
cual facilitarfa los procesos de tranferencia tecnolégica, mejoraria los mecanismos de
‘pegociacién y facilitarfa una carrera de uso tecnolégico de los sistemas informéticos
hasta su agotamiento.

El documento de justificacién de motivos para la creacién de la Empresa Venezo-
lana de Informética (EVICA) (6) contiene una introduccién que contempla: su objeto,
descripci6n en algunos conceptos y aspectos generales. Una visién prospectiva de la
Informética y su situacién en los pafses desarrollados. La informitica en Venezuela y
su disposicién en la Administracién Pédblica. La necesidad de una accién centralizada
y la Empresa Venezolana de Informética, para finalizar con una serie de conclusiones
y recomendaciones al respecto. ’

Simultdneamente en esta época, en la Direccién General de Estadfsticas y Censos
Nacionales del Ministerio de Fomento, se viene trabajando en la elaboracién de un
Anteproyecto de Ley- de Estadistica e Informética, siendo que ya para el afio de 1977
existe un borrador del mismo, el cual finalmente no fue sancionado por el soberano
Congreso Nacional de la Reptblica de Venezuela.

Este Proyecto de Ley sobre Estadfstica e Informética le dedicaba el Titulo III a la
Informética (7). El Capftulo I se refiere a la Oficina Nacional de Informética, esta-
bleciéndose en su Art. 36, la definicién y competencia de la Oficina. En el Art. 37,
se seflalan sus funciones (17 en total), siendo de destacar la onceava, puesto que abre
las perspectivas para el establecimiento de una Ley de Informética, ya que indica el
estudiar las medidas legislativas y ejecutivas que deben tomarse, en particular parala
defensa de la vida privada de las personas. El Art. 38, destaca el evitar la dependen-
cia tecnolégica. El Art. 39, 1a direccién ejecutiva de la Oficina-y el Art. 40, la nece-

“sidad del reglamento de la ley. T .

El Capftulo II establece la Empresa Nacional de Informética en el Art. 41; y los

Arts. 42, 43 y 44 se refieren al funcionamiento y organizacién de la misma.

- 5. CREACION DE LA OFICINA CENTRAL DE ESTADISTICA
EINFORMATICA (OCEI) S

La Oficina Central de Estadfstica ¢ Informética fue creada como una de las Depen-
dencias Centrales de la Presidencia de la Repiblica (Art. 45) al promulgarse la Ley
Orgénica de la Administracién Central el 22 de diciembre de 1976. Asimismo, se es-
tatuyen-en dicha ley (Art. 49) las atribuciones de dicha Oficina (9 en total), de las
cuales vale la pena destacar las siguientes:

a. Actuar como organismo central de direccién del Ejecutivo Nacional en materia in-
" formética; ) : ‘ '
b. Intervenir en todo lo relacionado con la utilizacién de sistemas automatizados de
procesamiento de datos en la administracién pdblica; y, ’
c. Establecer las normas y medidas técnicas que garanticen la inviolabilidad del ca-
récte(rs;)rivado y confidencial de los datos obtenidos en el ejercicio de sus funcio-
nes (8).
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Es particularmente relevante 1a atribucién mencionada anteriormente, ¢ identifica-
da c, puesto que permite transitar el camino hacia la elaboracién de una legislacién
especial en la materia, de acuerdo a la dindmica que presente el pafs en esta cuesti6n.
Igualmente, abre las perspectivas, en combinacién con las atribuciones enunciadas
previamente como a y b, para ampliar y desarrollar una tarea legislativa més profun-
da en el asunto.

Posteriormente dicha oficina entr6 en funcxonamnento el 12 de enero de 1978, se-
gin Decreto Presidencial Ndmero 2.504, de fecha 21 de diciembre de 1977 (9). En
dicho decreto (Art. 3% se prescribe expresamente qué cuando inicie sus actividades la
Oficina Central de Estadistica e Informitica, la Oficina Central de Coordinacién y
Planificacién de la Presidencia de la Reptblica cesard en las funciones que tiene para
reglamentar y supervisar €l uso de los sistemas de computacién y procesamiento de
datos por la Administracién Pdblica Nacional, asf como las demés atribuciones que le
fueron conferidas en el Decreto 983 de fecha 17 de junio de 1975 (10).

De lo anteriormente indicado se colige que, aparte de las atribuciones de propési-
to sefialadas en la Ley Orgénica de Administracién Central (Art. 49) (11), se subsu-
men también en sus funciones las indicadas en el Decreto NGmero 983, ya mencio-
nado en varias oportunidades (12). De esta manera se dimensionaron en un marco
bastante extenso las ocupaciones de la citada oficina, sobre todo si se tiene en cuen-
ta la enunciada como ndmero nueve (9) del referido Decreto (las demés funciones que
sobre la materia le atribuya el Presidente de l1a Repablica) (13).

6. ANTEPROYECTO DE LEY SOBRE EL DERECHO
AL RESPETO DE LA VIDA PRIVADA

Para la época de los afios 1975-1979 comienzan a hacerse sentir, en el concierto
jurfdico venezolano, las primeras incidencias de la inform4tica en el derecho nacio-
nal. En la Universidad del Zulia, el Profesor Alberto Serrano presenta al foro el libro
Computadoras y Derecho (1975) (14). En la Universidad Central de Venezuela, el
Profesor Herbert Corona, desde el Doctorado en Derecho y bajo la orientacién del
Doctor Gert Kummerow, presenta el trabajo Informéitica y Derecho a la Vida Privada
(1978) (15). En la Universidad de Carabobo, el Profesor Edgar Salazar Cano publica
Cibernética y Derecho Procesal Civil (1979) (16).

Vale la pena seiialar, en esta parte, las orientaciones que han capxtahzado estos
trabajos y que, a posteriori, van a sefialar un hilo conductor en el desarrollo de la
informética y el derecho en la realidad venezolana, lo que también ha sido una cons-
tante en el derecho comparado (17).

Por un lado, el enfoque de la utilizacién de la informética y todos sus avances
cientifico-técnicos en beneficio.de la dinamizacién de la ciencia juridica. El ponerla
en la situacién en que el manejo de grandes volimenes de informacién, mediante
computadoras y sistemas de procesamiento automético de datos, la ubica en una po-
sicién privilegiada, a la vez que le permite estar a la luz de lo que la ciencia y la so-
ciedad hoy en dia exigen para la solucién de sus problemas.

En esta vertiente podrian resefiarse los trabajos, ya mencionados, que ha venido
desarrollandose tanto en la Universidad del Zulia como en la Universidad de Carabo-
bo y que, ulteriormente, también se han adelantado en la Universidad de los Andes y
en la Universidad Cat6lica Andrés Bello de Caracas.

Por otro lado, la visién que estd orientada hacia el control de las vulneraciones
que pueden efectuarse contra los derechos del hombre y la sociedad, mediante el uso
de los sistemas informéticos, ya que, en definitiva, siempre es del hombre y para el
hombre que emergen, en el desarrollo histérico de la humanidad, las mé&s disfmiles
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tecnologfas producto de su avance y desarrollo econ6mico-social.
vEn esta direcci6n y, en otras palabras, hacia el examen de los abusos que pueden
cometerse mediante la utilizacién de la informética, estin orientados los trabajos," i-
gualmente referidos, que se han.desarrollado desde 1a Universidad Central de Venezue-
‘" la y los que, a posteriori, han comenzado a adelantarse desde la Oficina Central de
Estadfstica e Informética (OCEI) de la Presidencia de la Reptiblica de Veneziela.

En este sentido, el trabajo Informética y Derecho a la*Vida Privada, indicado an:
teriormente (18), se’concentra. especialmente en el-estudio de los efectos que la dis-
ciplina de la informética ejerce en la vida privada de las personas. Asimismo, sefiala .
las posiciones te6ricas que existen frente al.concepto de vida privada, a la par que lo
previsto en las legislaciones internacionales de informética sobre el asunto. Final-
mente, culmina acerca de-1a necesidad de regular esta materia en el caso venezolano. -

Posteriormente, y dentro de esta misma orientacién, se elaboré en el Doctorado
-en Derecho de la Universidad Central de Venezuela, también bajo la gufa del Doctor
Gert Kummerow, un Anteproyecto de:Ley sobre El Derecho al Respeto a la Vida Pri-
‘vada, en el‘afio 1979 (19), cuya realizacién estuvo coordinada por el Profesor Her-
bert Corona y ‘el cual contenfa su respectiva exposicién de motivos. En dicho traba-
jo tuvieron destacada participacién, de acuerdo con el sector jurfdico que les tocé
desarrollar, los Abogados Rosa Mora (Del Derecho a la Imagen), César Bustamante
(Del Derecho a la no divulgacién de la Vida Privada), Diana Luna (Del Derecho a la
Vida Privada en la crénica histérica), Haydeé ‘Barrios (Del Derecho a la Vida Privada
de la Palabra:y el Secreto de las Comunicaciones) y Hetbert Corona (Del Derecho de
las Informaciones Nominativas Registradas en Archivos o .en Ficheros Automatiza-
dos)... .. t o e . Coa -

- Este Anteproyecto de Ley sobre el Derecho al respeto a la Vida Privada-puede
considerarse, hasta ahora,.como una’pieza Gnica en la historia jurfdica-informitica
contemporénea de Venezuela, puesto que contiene en su estructuracién un conjunto de
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derechos que, hoy por hoy, estén siendo fuertemente constrefiidos por el avance de la
ciencia y de la sociedad. Luego, en 1984, fue introducido al Congreso Nacional Ve-
nezolano, por el éntonces Ministro de Justicia del Ejecutivo Nacional Dr. Ramoén
Chalbaud Zerpa, un Proyecto de Ley sobre Proteccién de la Vida Privada (20), el cual
comparativamente resulta menos abarcante y completo (derechos a la 1magen al ho-
nor y a la intimidad personal o familiar) que este Anteproyecto.

Particularmente interesante, en el Anteproyecto, es el hecho de que en él ya se

. prescribe la situaci6n de la utilizacién de los sistemas computarizados y su inciden-
cia en los derechos que las personas tienen frente a su funcionamiento y uso. Por e-
llo, se ubica entre las tendencias legislativas internacionales mis avanzadas que e-
Xisten sobre la materia en cuestién. ’

Asi, se establece que las informaciones nominativas que se refieren a la vida pri-
vada de las personas no pueden ser registradas y menos difundidas sin su consenti-
miento expreso (Articulos 18 y §), y, en todo caso, ajustarse a la finalidad para la
cual fueron registradas (Articulo 19). Asimismo, se prohibe el registro de las mismas
por medios ilfcitos, desleales, fraudulentos, con abuso del legftimo derecho del inte-
resado ‘0 sin su consentimiento (Artfculo 20).

Igualmente, se abre la posibilidad de creacién de plazos durante los cuales podrén
ser conservadas las informaciones (Articulo 21). Y, también, que las mismas no po-
drén ser utilizadas hacia fines distintos para los cuales fueron reglstradas (Articulo
22).

Al mismo tiempo, se crean los derechos de acceso (Articulo 23) y de Correccién
(Artfculo 24) de las informaciones registradas. Se obliga a tomar las medidas necesa-
rias a fin de evitar cualquier abuso en el manejo de las informaciones (Artfculo 25),
con la consiguiente obligacién al Secreto Profesional (Articulo 26). Finalmente, se
impide la difusién de las informaciones que permite a terceros la identificacién de
personas o personas determinadas (Articulo 27). : S B .
+,Como Corolario del citado Anteproyecto .puede concluirse que, en lo que respecta
a la materia-de la informética y el derecho en el plano juridico venezolano, es el pri-
mer antecedente de intento legislativo en este asunto. Es de esperarse que, ampliando
su campo de cobertura, sirva para que los legisladores venezolanos, en un futuro, lo
aborden de manera adecuada y oportuna.. . . . e L

7. PRII\'IER PLAN NACIONAL DE INFORMATICA - - . - - R

Transcurre el afio de 1980 y se lleva a efecto en Caracas, entre el 9 y. 11 de Jumo
la Reuni6én Latinoamericana sobre Informética, auspiciada por la Oficina Central. de
Estadfstica e Informatica de la Presidencia de la Reptiblica (OCEI) (21). I

Se desarrollé con 260 participantes y la presentacién. de 45 ponencias, ‘de las
cuales.solamente:dos correspond{an a la parte de informética.y.derecho, es decir, el
49% del total. Una de estas ponencias, ya resefiada anteriormente, (22) fue presentada -
por el Profesor Herbert Corona e.intitulada Informética y'Derecho'a la Vida Privada.
La otra, 1lamada Evolucién de algunos Aspectos Legales de la Informética en Vene-
zuela, presentada por Linda-Morales‘y Luis. Plaza, atendfa fundamentalmente al-as-
pecto contractual por con51derarlo una de las partes bésmas dentro del sector- pﬁbllco
venezolano (23). e »

De todas formas, como conclusxones del citado evento se aprobaron las s1gu1en-‘
tes consideraciones en cuanto a-Normativa Legal en Informétnca se refiere: -"Reviste
gran dimportancia el -hecho de que diversos ‘grupos. ¢ instituciones - estdn trabajando
con ‘esfuerzo coordinados para el logro de la reglamentacién de aspectos Jurfdxcos de
la Informética Latinoamericana. :
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En efecto, se hace recomendable que la OCEI estructure equipos de trabajo nacio-
nal que puedan abordar la problemitica planteada en esta 4rea, muy especialmente lo
relativo a la privacidad, uso de la informacién y el respaldo de los equipos. ’

Asimismo, es deseable que los equipoos de trabajos nacionales tengan intercam-
bios periédicos con los equipos latinoamericanos que trabajan en esta 4rea” (24).

Lamentablemente, no ha sido sino mucho tiempo después como se verd més ade-
lante, que estas consideraciones en especial la segunda (estructuracién de equipos de
trabajo en esta 4rea), han venido a ponerse en prictica, pero con mucha prudencia y
moderaci6n.

Dentro de este mismo afio de 1980 y como parte de la elaboracién del Sexto Plan
de la Naci6n (1981-1985) se presenta a la Nacién Venezolana el Primer Plan Nacio-
nal de Informética, que era parte a su vez del Primer Plan Nacional de Estadistica e
Informética (25). .

En dicho Plan se dice, en lo que se refiere a los Aspectos Legales de la Informéti-
ca en Venezuela, lo siguiente: "La existencia de una legislacién incompleta para re-
gular la actividad que se deriva de la informéitica ha provocado su crecimiento anér-
quico e indiscriminado.

La actual Ley Orginica de la Administracién Central establece de manera muy ge-
neral las funciones que en esta 4rea debe ejercer la OCEI; sin embargo, el grado de
complejidad alcanzado por la informética requiere la ampliacién y profundizacién de
ciertos mecanismos legales que permitan delimitar funciones, definir responsabilida-
des y ejercer controles que regulen los entes que componen ¢l Sistema Nacional de
Informética” (26). '

Una vez més, no ha sido sino hasta cierto tiempo posterior como se observa en
el punto siguiente, aunque de manera prudencial, que har venido a implementarse
ciertos mecanismos legales, que permitan asumir esta situacién con responsabilidad
hist6rica. ’ ’
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Efectivamente, transcurrieron varios aios sin que se adoptaran medidas legislati-
vas o administrativas para manejar el asunto, llegdndose al afio de 1984 en que se
registra, dentro de la historia computacional venezolana, el mayor volumen de com-
putadoras en la administracién ptblica nacional (27), sin contar aquel que correspon-
de al sector privado y que, también, genera incidencias en el sector.

8. SITUACION ACTUAL

Asf llega Venezuela al aiio 1984, en el cual por disposicién de la presidencia de
la Reptblica se crea la Comisién Nacional de Informatica (28), en fecha 15 de mayo
y bajo la Resolucién N? 123 de la OCEIL

Dicho Organismo, integrado por sendos representantes de las instituciones guber-
namentales vinculadas con la materia informética (Compaiifa Anénima Teléfonos de
Venezuela ~-CANT V- Petr6leos de Venezuela ~-PDVSA- MINISTERIO DE LA DEFEN-
SA, etc., etc.) y coordinado por la Oficina Central de Estadistica e Informética de la
Presidencia de 1a Reptblica (OCEI), tenfa por objeto el definir y establecer las poli-
ticas y estrategias que en materia gubernamental fuese necesario adelantar para lograr
un manejo racional y coherente del sector informéitico venezolano. "

Al parecer dicha Comisién, por razones de funcionamiento operativo, no ha lo-
grado producir algo significativo y relevante en el aspecto normativo y reglamenta-
rio de la realidad informética nacional.

Posteriormente, con fecha 28 de junio de este mismo afio la OCEI publica la Re- .
solucién Nidmero 136 (29) en la cual establece que los organismos de la Administra-
cién Pdblica Central y Descentralizada deberén desarrollar programas de racionaliza-
cién y optimizacién de los bienes y servicios informéticos que posean. Igualmente,
establece que los organismos que requieran modificaciones y/o cambios en sus equi-
pos informéticos deberén presentar a la OCEIL: Una demostracién. del agotamiento de
los recursos existentes y los estudios de factibilidad técnica, econémica y social para
la adquisicién de nuevos recursos. . :

Colateralmente, entre el 29 'de octubre y el 2 de noviembre se celebra en Santo
Domingo, Reptiblica Dominicana, el Primer Congreso Iberoamericano de Informética
Juridica (30). Ello fue muy importante puesto que permiti6 que personal calificado de
la OCEI, la Consultorfa Juridica, asistiera al mismo y se impregnara de la dindmica
que estaba ocurriendo en dicha temética a nivel regional. - o

Durante el mes de noviembre, el Grupo programador para la industria electrénica,
telecomunicaciones e informética, Ministerio de Fomento, presenta a consideracién
del ciudadano Ministro de Fomento, el documento identificado como: Estrategia de
Desarrollo del Sector Electrénica, Telecomunicaciones e Informética. :

" En dicho documento, adem4s de plantearse:las Politicas hacia la demanda (el Mer-
cado Interno como instrumento para el desarrollo de la Oferta Nacional: Papel del
Mercado Estatal y el Mercado Privado) 'y las Politicas hacia la Oferta (Fomento y
‘Promoci6n Industrial, Financiamiento e Investigacién y Desarrollo), se plantean las
Acciones requeridas en el corto y mediano plazo en los siguientes términos:

"A. Reconocer explicitamente el carécter estratégico del desarrollo de una industria
nacional de Electrénica, Telecomunicaciones ¢ Inform4tica comoé factor clave
para garantizar el dinamismo de toda futura polftica industrial.

B. Crear mecanismos organizativos que promuevan la unificacién de esfuerzos y la
compatibilizacién de criterios entre las instituciones que inciden sobre el desa-
rrollo del sector. co
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C. Establecer inéentivosespeciales pa{ra la creacién y consolidacién de empresas de
tecnologfa nacional y para el desarrollo de productos de tecnologia nacional.

D.' Orientar las compras del Estado hacia la promoci6n y desarrollo de las empresas
de tecnologia nacional en el sector. N

E. Definir un paquéte de Proyectos Especiales que impulsen el desarrollo local de
tecnologia. .

F." Proveer de fondos a las instituciones de Investigacién y Desarrollo en el sector,
ligndolos' a programas especificos de integracién con la industria local en el
dominio de tecnologias clave. : -

G. -Establecer mecanismos de informacién que faciliten el acercamiento entre ofe-
rentes y demandantes locales de tecnologia, equipos y servicios” (31)

‘. Al fin de dfo, en diciembre, el Ministerio de Fomento pone en funcionamiento un
reglamento de importaciones, .conocido como’ Nota Dos (32), mediante el cual el Es-
- tado podr4 reservarse el derecho de autorizar o no la importacién de equipos de com-
putacién. La solicitud para este trémite deberé contener en una planilla el nombre del
equipo o sistema, sus caracteristicas, el nimero que se desea importar y su costo,
- siendo que en breve plazo también se exigird la garantfa de servicio para ¢l equipo
importado. Después de muchas protestas por parte de sectores privados, vinculados al
mercado informético, frente a la aplicacién de esta Nota Dos (33), el ejecutivo modi-
fica su implementacién a posteriori. N

Simult4neamente, a comienzos del afio de 1985, la OCEI (34) a través de sus di-
rectivos Dr. Félix L. Seijas Z., jefe de la Oficina, Dra. Zaida Estrada Dfaz, Consultor
. Jurfdico, y Sr. Cristébal Bonnin, Director Sectorial de Informética, anuncian al pa-
fs, por primera vez en su historia informéitica que ya cuenta con més de treinta (30)
afios, que estdn abocados al estudio conducente a la elaboraci6n de una Ley de Infor-
mitica. Sefialan que serd un proceso participativo y plural en donde converjan de
consenso los intereses de todos los grupos, pblicos y privados, vinculados al érea.
Dicen que en esa direccién estdn trabajando. ‘

Asimismo, se logré efectuar hacia fines del mes de enero de 1986 el II Simposio
de Electrénica y Comunicaciones de las Fuerzas Armadas Nacionales (35), en donde
tanto directivos de la OCEI como representantes de las Fuerzas Armadas y otros sec-
tores participantes en el mismo, hablaron sobre la necesidad de legislar la materia
informética, puesto que ya comenzaba-a presentar problemas que era necesario regular
y controlar. Entre otros problemas, allf se sefialaban, la falta de.compatibilidad entre
los sistemas informéticos de la administracién pdblica y, por lo tanto, su poca co-
municabilidad funcional que trafa como consecuencia duplicidad de esfuerzos y de re-
cursos; el problema del flujo transfronterizo de datos, que afectaba la seguridad y so-.
_beranfa de la nacién; la concentracién de informacién personal en bases de datos,
que atentaba contra la vida privada de las personas, etc. -

Entre los meses de febrero y abril de este mismo afio, y organizado por la Aso-
ciaci6n Venezolana para el Avance: de la Ciencia (ASOVAC), se realiza en Caracas un
ciclo de Foros sobre Informética: Interrelaciones y proyecciones en el desarrollo na-
cional (36), en donde concretamente se desarrolla un Foro sobre la Ley de Informéti-
ca Nacional. En esta oportunidad y una vez mds los directivos de la OCEl, pero a-
compafniados de representantes del Ministerio de Fomento, Cémara Venezolana de
Procesamiento de Datos (CAVEDATOS), CAmara Venezolana de Fabricantes de Arte-

34"



factos Domésticos, Autométicos y Electrénicos (CAFADAE), Centro para Estudios
del Desarrollo (CENDES), Asociacién Venezolana para el Avance de la Ciencia (A-
SOVAC), Universidad Central de Venezuela (UCV) y la participacién de un ptblico. .
nutrido y representativo de la vida nacional, volvieron a discutir y a intercambiar o-
piniones sobre 1a necesidad de regular y legislar sobre el 4rea informatica. Todo ello
en base a la importancia que ha cobrado hoy en dia y a la significacién que ha al- -
canzado en la vida nacional, lo que se manifiesta en un volumen respetable del par-
que computacional y en la formacién de un grueso ndmero.de recursos humanos en el
sector. . : .

. A finales' del mes de junio de 1986 se organiza y efectda por el Instituto.de Estu-
dios Superiores Administrativos (IESA) un simposio denominado "Hacia una Politica
Nacional en Informética” (37), donde se consider6 el tema sobre las posibilidades y. )
limitaciones de la intervencién del Estado en el estimulo, desarrollo y control de-la
industria informdtica en Venezuela. Participan el Jefe de la Oficina Central de Esta-
dfstica e Informética, Dr. Félix Seijas; el Ministro de Educaci6én, Dr. Luis Manuel °
Carbonel; un representante del Ministerio de Fomento; y, representantes de la Uni-
versidad Simén Bolfvar y compaiifas informdticas nacionales (XYNERTEC) y extran-
jeras (Hewlett Packard y Burroughs). '

En esta ocasién, el jefe de la OCEI informa que ya han estado realizando un estu-
dio comparativo de la legislacién informética mundial, d¢ modo que esto sirva para’
informar acerca de las tendencias legislativas en la materia. Asimismo, agrega que
estdn adelantando con profundidad los estudios conducentes a la elaboracién del
diagnéstico de la realidad inform4tica nacional.

A comienzos de julio se lleva a cabo el II Congreso de Informitica denominado:
"Informiética... la nueva sociedad" (38), organizado por la Asociacién Venezolana de
Ejecutivos (A.V.E.) y por la Cémara Venezolana de Representantes de sistemas para
Procesamiento de Datos (CAVEDATOS), en donde se plantea expresamente el tema
sobre 1a OCEI y la Ley de Informética Nacional.

_ En efecto, se organiza un panel con representantes de empresas privadas, CAVE-
DATOS, Ministerio de Fomento y la OCEI, en donde esta tltima, en palabras de su
jefe, presenta un trabajo editado con el mismo titulo del tema en cuestién (39).

En €l se resefian brevemente los trabajos que han venido adelantando y que tienen
que ver con la problemética en discusién: estudios regionales, inventarios, estudio de
la legislacién mundial en informatica y estudios de las implicaciones de la informa4-
tica a nivel mundial. ‘

Es interesante destacar, y este documento ser4 un testigo en la historia informati-

- ca venezolana, que es la primera vez que en forma seria, sana y responsable se asumec
por parte del gobierno nacional, a través de la OCE], la necesidad de regular y legis-
lar sobre la materia informdtica. Es de esperarse que estos esfuerzos no desmayen y
que se conviertan en un desideratum de l1a vida nacional. .

A mediados de este mismo mes se lleva a efecto un Seminario, auspiciado por el
Ministerio de Relaciones Exteriores, denominado "Los Servicios y el Desarrollo E- -
conémico de Venezuela" en donde el jefe de la OCEI, Dr. Felix Seijas, presenta un
trabajo editado y denominado: "El Desarrollo de la Informética en Venezuela" (40).

En dicho trabajo, aparte de sefialar sinépticamente la evolucién de la informética
en el pafs y la creacién de la OCEI, en el punto referente a perspectivas habla con-
cretamente de: Hacia un Anteproyecto de Ley de Informética. En esta oportunidad, re-
afirma lo ya indicado en el trabajo comentado en forma precedente.

En este mismo tiempo el ciudadano Presidente de la Repiiblica, Doctor Jaime Lu-
sinchi, dicta un conjunto de medidas econémicas con motivo de conjugar la realidad
critica nacional por razones de la cafda de los precios del petréleo, principal fuente
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de divisas para Venezuela y en funci6n de la cual se canaliza toda la dindmica econ6-
mica y social del pafs. '

Como resultado de estas medidas se dictan una serie de Decretos Presidenciales, de
los cuales interesa resaltar el Ndmero 1181 de fecha 16 de julio de 1986 (41). En €1
(Articulo 1°) se prohibe expresamente la adquisicién de equipos de computacién y de
procesamiento de palabras y centrales telefénicas.

Solamente, en casos de estricta necesidad, el Ministro respectivo solicitar4, de las
Oficinas Centrales de Coordinacién y Planificacién y de Estadistica e Informética de
la Presidencia de la Repiblica, una evaluacién de la necesidad y si estas oficinas, con
base en los criterios que considere adecuados, opinaren positivamente, el Ministro
podré autorizar la adquisicién en los términos aprobados.

En verdad, este Decreto Presidencial viene a ser la reafirmacién, pero en esta oca-
si6n de una manera més enfética y tajante, de la Resolucién Némero 136 de la OCEI,
ya referida previamente. Solamente que, en esta oportunidad, se establece una prohi-
bicién categérica y se incorpora un nuevo Organismo (Cordiplan) en la decisién de
estos asuntos que son de competencia exclusiva de la OCEI, por disposicién de la
Ley Orgénica de Administracién Central (Articulo 49, Ordinal
62y 79.

En el mes de agosto aparece a la luz pablica nacional el primer ndmero de la Re-
vista denominada "Venezuela: Estadistica e Informética". En dicho ejemplar aparece
un_estudio comparado sobre la legislacién informética nacional (42), en el cual se
resefian algunos pafses que han legislado sobre el tema (Suecia, Francia, México y
Brasil). En realidad allf se indican, en un forma bastante resumida, tanto los Dere-
chos Tipicos como los Aspectos Técnico-Jurfdicos que dichas legislaciones han con-
templado (43). : : ' '

A comienzos de septiembre se realiza en Caracas un Seminario sobre Desarrollo
Agricola e Informitica Agroalimentaria, en donde la OCEI participa con un papel de
trabajo, sefialando los grandes lineamientos que considera importantes para este sec-
tor, a la vez que su estimulo y ayuda al desarrollo de los mismos desde el punto de
vista institucional (49).
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A finales de septiembre se realiza el Congreso INFORVEN (45). En dicho evento
se organiza, especificamente, un panel con representantes de diferentes sectores de la
realidad venezolana, con la finalidad de discutir acerca de las implicaciones de una
Ley de Informética en Venezuela.

Participan representantes de las empresas informéticas, nacionales. y extranjeras,
de las Universidades Nacionales, de Petr6leos de Venezuela, de las Industrias Bésicas
de Guayana, del Ministerio de Fomento, del Ministerio de la Defensa y de la Oficina
Central de Estadistica e Informética (OCEI), entre otros. ‘

En esa coyuntura, los representantes de la OCEI vuelven a reafirmar lo que han
venido sefialando, en el sentido de la necesidad de establecer una legislacién especial
para el drea informética y lo que han adelantado en ese camino. Refieren los estudios
de la legislacién mundial de informética y sus incidencias, los inventarios de hard-
ware y software que van a concluirse y los primeros estudios de diagn6stico que han
comenzado a recibir y que estdn procesando para su anilisis y posterior publicacién
y difusién pdablica. )

~.Simultdneamente para esta misma época se realiza en Caracas, patrocinado por la
Secretarfa Nacional de Profesionales y Técnicos de Accién Democratica (AD), Frac-
ci6n Informética, un Taller sobre Ja Informética como instrumento de accién para la
gestién piablica y el liderazgo politico (46). '

En dicho evento se manejan los problemas referentes a: salud y seguridad social,
su impacto en el desarrollo, infraestructura fisica, educacién y cultura, servicios pi-.
blicos, reforma del Estado, agroindustria, administracién de justicia, estrategia elec--
toral, organizacién partidista, legislativa e industria. A su vez, dos temas centrales
referidos a: la informdtica y la gestién péblica y la informética y liderazgo politico.

Como se ve hay bastante interés por los sectores politicos vinculados al gobier-
no, en el manejo de la cuestién informética nacional y su presencia como ente acti-
vo en el proceso de informatizacién de la sociedad venezolana. )

En octubre, entre los dias 20 y 24, se realiza en la Universidad Central de Vene-
zuela un seminario sobre Educacién, Comunicaci6n e Informética (47). En dicho e-
vento el delegado de Brasil, Erasmo de Freitas Nuzzi, plante6 la necesidad de que los
paises latinoamericanos adopten una legislacién sobre informética, con la finalidad

.
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dé pi’otegerse.de las précticas que desarrollan las transnacionales del mundo informé-
. tico '(48). ’ :

"9, CONTINGENCIAS

A diario se ha venido observando como en la prensa nacional las referencias e
informaciones relacionadas con la materia informética son més frecuentes, més in-
tensas y més vinculadas con todas las manifestaciones del quehacer humano nacional

" (49). : . _ . o

Asf, se ve como durante el primer quinquenio (1978-1982) de creaci6n de la Ofi-
cina Central de Estadistica e Informética de la Presidencia de 1a Repiblica (OCEI), las
‘noticias e informaciones de la prensa nacional eran, aparte de muy pocas, resefias a

- titulo meramente informativo y no de opinién. Hasta, en lo que se referfa a la pro-
" paganda y avisos comerciales y de educacién, se notaba una escasez y una baja fre-
cuencia de las mismas. )

Los avisos comerciales, que no eran de venta sino de alquiler de los mismos in-
forméticos, solamente eran las correspondientes a las grandes fébricas internaciona-
les: IBM (International Business Machine), NCR (National Cash Register), BU--
RROUGHS. Los avisos de ensefianza y formacién educativa en el 4rea, fundamental-
mente, eran para ensefianza a nivel medio de operadores, terminalistas, analistas y
perforadores. La formacién educacional universitaria y técnica era baja y no habia
tocado el techo del volumen muy representativo que liegé a tener a posteriori.

Asimismo, se recogfan informaciones internacionales en torno a su desarrollo i-
nusitado y participacién cada vez més creciente -en la industria, sobre todo la militar
y espacial, y en las disciplinas cientificas de las ciencias naturales. También, se ha-
blaba de sus bondades y beneficios, a la vez que, de los posibles peligros que podri-
an derivarse de su inadecuado manejo. } :

Inclusive, el Papa Juan Pablo II cuando public6, con fecha 30 de noviembre de
1980, su segunda Enciclica denominada Dives in misericordia (Dios es rico en mise-
ricordia), decfa: "El desarrollo de la informética, por ejemplo, multiplicaré la capaci-
dad creadora del hombre y le permitird el acceso a las riquezas intelectuales y cultura-
les de otros pueblos..." (50). ’

En este perfodo, en general, se observa un halo benévolo y positivo en cuanto a
la informética, de modo que ella deberfa ser tomada como un adelanto mds en el largo
camino del desarrollo de la historia de la humanidad: sin prisas y sin pausas, como

dice un refrén popular castellano. :
' Durante el segundo quinquenio (1983 y siguientes) (51) se contempla una agresiva
participacién de la informética en los tabloides nacionales. Se destaca, a parte del
volumen, cantidad y frecuencia de la materia, una diversificacién de los sectores en
que tiene acogida y promoci6n. :

En lfneas generales, y de acuerdo con una gran clasificacién preliminar, podrfa a-
gruparse la situacién presentada en varios rubros, ya que la magnitud de la trama asf
lo plantea, para tener una visién globalizante del problema. '

‘Un primer rubro, que ha-merecido todo el conocimiento de la colectividad nacio-
nal interesada en el asunto,hace referencia a la p4gina Informética, que bajo la direc-
cién del periodista Victor Sudrez, comienza a publicar el Diario El Nacional a partir
del mes de enero-de 1985. Es interesante destacar la labor de divulgacién informativa
que se hace desde este lugar, puesto que ha logrado mantener informada a la colecti-
vidad de una visién actualizada del tema.

Otro rubro, no menos importante para el anilisis del caso, hace mencién a aspec-
tos relacionados con la solicitud de recursos humanos para el sector, en donde se ob-
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serva casi una desaparicién de perforadores y terminalistas, pasédndose a niveles de .
mayor exigencia en la formacién profesional, como Ingenieros de Computacién y de
Sistemas, Analistas Superiores, Técnicos, Administradores y Contadores especializa-
dos. Todo ello, resulta de los niveles de excelencia de la formacién universita- -
ria-técnica y del representativo volumen de profeswnales nacionales egresados en
estas especialidades.

Rubro, no de menor significacién, es el relacmnado con la formacién educativa y
conocedora del 4rea. Aparte de las formas brindadas por.las Universidades y los Ins-
titutos Técnicos Superiores, se abre un abanico de posibilidades formativas, que va
desde 'las academias populosas y.de gran masa hasta los eventos tipicamente espe-
- cializados para profesionales universitarios, como Abogados, Médicos e Ingenieros.
Esto es interesante puesto parece ser, quizés por la necesidad de ampliacién del mer-
cado, que se estd en un proceso de informatizacién de aquellos sectores que en su de-
bida oportunidad académica de formacién no lo fueron.-

'Asimismo, ocupa puesto destacado, la propaganda comercial dirigida, en esta o-
portunidad, hacia la venta y no alquller de los més disimiles equipos de computacién
existentes en el mercado, con las mejores ofertas utilitarias y, en fin, en-una guerra
sin cuartel entre los diferentes productos. En esta ocasién aparecen, adem4s de las
tradicionales IBM, Burroughs y NCR, la Olivetti, la Wang, la HP, etc., etc., puesto
que es un mercado muy competitivo y fugaz.

Igualmente, no dejan de aparecer ‘informaciones- acerca.de los avatares de la infor-

mética mundial. Se informa que fueron penetrados los sistemas computarizados de la
NASA (NATIONAL AEROSPACE AIRCRAFT), que fueron desorientados los radares
computarizados de la defensa militar libia, que €l accidente del reactor nuclear sovié-
tico de Chernoby!l se debi6 a fallas en las microcomputadoras, etc. A la vez se infor-
ma del enfrentamiento entre los pafses industrializados y los vias en desarrollo por -
el problema del manejo y dominio de la informética, tal es el caso de Estados Unidos .
en América con Brasil.
" Al final, un arco iris de pesqulsas informativas del planteamlento informético na-
cional, que conducen al rubro genérico de varios. En él se mcluyen eventos, semina-~
rios, congresos y foros; -escritos y opiniones; usos y servicios; premios y delitos;
revistas comics; y, tantas otras manifestaciones posibles del género humano en esta
actividad, que dan una idea bastante sensible de la presencia de este fenémeno en la
sociedad venezolana, y, por ende, la necesidad de su regulacién, control y manejo.
Todo ello, en aras de conducir adecuadamente el proceso de informatizacién de Vene-
zuela.

La magnitud de este fen6meno es tal en esta temporada que, en un estudio realiza-
do a la mitad de la misma (52), se estableci6, por sectores y cantidad de informacién
suministrada para los mismos en un perfodo de un afio, lo siguiente: Ventas de hard-
ware = 511; ventas de software = 264; ventas de sistemas administrativos = 272; A-
cademias o puntos de ensefianza = 367; Servicios = 145; y, ofertas de empleo = 572.

En esta época, también se revisan, amplian y mejoran las cldusulas de los contra-
to-tipo de la OCEI para el arrendamiento y compra de sistemas informiticos por
parte de la administracién pdblica, a partir del aiio de 1984 (53). Asi mismo, se in-
forma este mismo afio, de la creacién del sistema de informacién de Transporte Au-
tomatizado (S.I.T.A.) por parte del Ministerio de Transporte y Comunicaciones
(MTC) (54), y en cuya base de datos se concentra una gran cantidad de informacién
de las personas que tengan vinculacién con la actividad automotriz en el pais.

Igualmente, se realizan eventos que tienen que ver con la aplicacién de la Infor-
mética al Derecho, durante el afio de 1985. Uno en el mes de octubre, en la ciudad de
Meérida (55), otro, en la ciudad de Caracas, relativo a la aplicacién.de l1a informética a
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la gestién juridicial (56), durante ¢l mes de noviembre.

En el mes de agosto de 1986, entre el lunes 11 y el viernes 15, se llev6 a cabo

ef Caracas la I Reuni6n de Expertos de la Subregién Andina en Transmisién de datos

" (57), en donde fue presentado y discutido el sistema andino de Tele-Informética.
También se deliber6 sobre la Transmisién de Datos en los pafses andinos y la cone-
xi6n de las Redes Nacionales de Datos, mediante servicios especiales como Tele-
Proceso, Video-Texto, Correo Electrénico y afines.

Dél mismo modo, en ¢l ambiente nacional se ha comentado, durante este aio de
1986, la posible promulgacién de una Resolucién por, parte del Ministerio de Fo-
mento (58). En ella se establecerfa un conjunto de medidas normativas conducentes
al estfmulo y desarrollo de la industria informética nacional, asi como en relacién al
comportamiento del mercado informético del pafs.

Concurrentemente, algunos analistas (Dr. Rafael Alfonso Herndndez, Presidente de
la C4mara de Industriales de Caracas) sefialan que la nueva ley de medio ambiente del
trabajo promueve la robotizacién de las empresas (59). Otros (Dr. Gustavo Tarre
Murzi) consideran que deben aprovecharse mejor las discusiones que se efectdan en el
Congreso, con motivo del Anteproyecto de Ley Orgénica del Trabajo presentado por
el Senador Vitalicio Dr. Rafael Caldera, sugiriendo que debe haber una mayor inter-
venci6n del Estado en los efectos de la automatizacién sobre las relaciones del tra-
bajo (60). : , '

Toda esta recapitulacién panordmica de contingencias, junto con los demds as-
pectos histéricos resefiados, presenta una imagen de c6mo, en le mismo pafs de Ve-
nezuela, al estudiarse y proponerse nuevas legislaciones, adn de las més diferentes
materias (51), se estd considerando ya la presencia de la informética en el escenario
de las diferentes actividades que se regulan y, por ende, se legislan.
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Esta es una razén auténtica por la cual en Venezuela una legislacién para el drea
informitica es una tarea que el Poder Ejecutivo, en concordancia con los Poderes Le-
gislativo y Judicial, no pueden posponer. :

10. CONCLUSIONES Y PERSPECTIVAS

Si se hace un breve resumen del proceso de informatizacién venezolana, en cuanto
a los resultados (62) més significativos, se observard (63): en primer lugar, que ha
sido un proceso que ha coincidido, fundamentalmente, con el avance democritico ve-
nezolano. El 93% del mismo se ha desarrollado en este perfodo. Claro, también ha
habido una coincidencia en ese lapso con el avance de las tecnologfas y disciplinas
que han ido llevando a la informitica al plano de preeminencia que ocupa hoy en dfa
en la sociedad contemporénea. No obstante, la participacién democréitica en su im-
plementaci6n en el pafs es un hecho que debe tenerse en cuenta.

En segundo lugar, durante mis de veinte afios (1952-1975) la incidencia de 1a in-
formética en la realidad venezolana se mantuvo estable y ocupando una baja frecuen-
cia (7.0%) en el cuerpo social de la misma. Quizés, en esto también influyé el pro-
gresivo avance y aplicacién de dicha tecnologia en esta época. . ke

En tercer lugar, que en el perfodo democritico han existido gobiernos que han
transitado con mayor intensidad jurfdica el asunto del manejo de la realidad’ inform4-"",
tica nacional. Posiblemente, serd nmecesario indagar con mayor profundidad en esta
cuestién para llegar a explicaciones convincentes.  ° . -

En cuarto lugar, que la mayor actividad en cuanto a la necesaria regulaci6n juridica
de la informitica en Venezuela, se observa en el actual lapso de gobierno
democrético (1984-1988). En este sentido, la participaci6én ¢ interés de la
colectividad naciénal en este campo es altamente significativa (50%) en relacién
con su comportamiento anterior. ‘

En quinto lugar, que los resultados que ya se observan, junto con las
contingencias que envuelven el sector informético en Venezuela, estdn planteando, a
corto plazo, la impronta del estudio, elaboracién y aprobacién legislativa de una Ley
de Informética Nacional.

Finalmente consideramos como muy amplias las perspectivas (64) de la
informética. La misma ha penetrado significativamente la sociedad venezolana,
extendiéndose como producto de consumo con la reciente comercializacién de los
micro—computadores.

Desde el punto de vista de los recursos humanos, hace més de quince afios se
viene ensefiando la computacién, por lo que existen numerosos profesionales y
técnicos. De l1a misma forma, empresarios nacionales han comenzado a desarrollar e
introducir equipds y programas de tecnologfa propia al mercado nacional.

Recientemente, algunas empresas extranjeras estdn manifestando interés por
instalar en el pafs facilidades de ensamblaje de equipos'y produccién de programas.

La necesidad de participar convenientemente en la orientacién de las
transformaciones derivadas del uso de la informética, exige la implementacién de una
legislacién adecuada. Ella debe conducir a aprovechar los beneficios de la utilizacién
de la informética. : :

La identificacién de los aspectos especificos que se. quiere reglamentar y la
participacién de los diversos sectores permitirén canalizar intereses y orientar la
accién hacia el adecuado aprovechamiento de los recursos del pafs para el desarrollo -
de la informética, a la vez que salvaguardar la soberanfa nacional y los derechos de
los ciudadanos. ‘

Asimismo, es importante establecer lfneas directrices a las estrategias.que se
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deben seguir, sobre todo en las actividades de concepci6n y produccién de equipos,
programas y servicios informéticos. - . :

Es por ello, necesario, que se refuerce la base institucional del Estado que asegure
el desarrollo de las acciones correspondientes. _

En la experiencia de los pafses que ha organizado el desarrollo de la informé4tica )
nacional, se destaca el papel de una institucién central para planificar, coordinar e
implementar el conjunto necesario de politicas. .

~ Por otro lado, cuestién muy importante es que la posible regulacién en el uso de
la informética se refiera de manera especial a la protecci6n de los derechos de los
ciudadanos, en cuanto ‘al almacenamiento, procesamie¢nto, uso y abuso de
informaciones sobre su vida privada. La Ley deberi establecer cudles son las
sanciones (civiles, penales y administrativas) que castigan su transgresi6n.

La formulacién de una Ley de Informética nacional debe entenderse como una
actividad' dentro de un proceso de mediano y largo plazo. Su elaboracién facilitar4 el -
concurso de los grupos sociales que se beneficiardn del uso y de la produccién
nacional de informética. En Venezuela ella no significa la consolidacién o
regulacién de una situacién dada, tal como ha sido el caso en la mayorfa de los
pafses que han legislado €n la materia: Suecia, Francia y Brasil. Es por esto que, para
que se cumpla ese papel de orientacién y concertacién, hay que adoptar el método
democrético, participativo y pluralista en su elaboracién. , .

Darle coherencia a variadas actividades y armonizar la participacién de los grupos

- sociales ha requerido, en aquellos pafses que se han dedicado a organizar la

informatizacién de sus sociedades, manejar con flexibilidad los aspectos politicos,
tales como:

A) El estado asume un papel central muy dinimico y canaliza el proceso.

B) Se armonizan los intereses entre los grupos nacionales pGblicos y privados, y
dado el caso con intereses internacionales, para que, con la participacién del
Estado Nacional, lleven adelante el proceso de informatizacién de la sociedad.

- Simultineamente, hay que sefialar que la informéitica incide directamente en la
~ multiplicacién de las capacidades intelectuales del hombre y afecta por ello todas las
actividades de la sociedad. Las repercusiones sociales y econémicas de la informatica
en los pafses industrializados son de gran importancia y se habla asf de revolucién
informidtica. En consecuencia, se han multiplicado los esfuerzos para estudiar
profundamente todas sus implicaciones y canalizar las transformaciones sociales que
se derivan de su utilizaci6n. :

Esta realidad se transmite a los pafses en vias de desarrollo aunque con matices
diferentes en cuanto,a posibilidades y aplicacién.

Es por ello que en Venezuela la informética se ha convertido en un instrumento
aceptado socialmente y l1a nacién ha sido receptiva a las innovaciones- producidas en
los pafses industrializados. - . .

Por todo esto puede concluirse que la perspectiva de una Legislacién Informética

Nacional deber4 ser la de favorecer el desarrollo de la sociedad venezolana en esta
causa. .

NOTAS

(1) Entrevista Doctor Carlos Galarraga, Director Banco de Venezuela. Caracas, ma-
yoo 1986.
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Auditorio del Banco Central, Santo Domingo, Repidblica Dominicana.

Grupo programador para la Industria de Electrénica, Telecomunicaciones e In-
formética (Ministerio de Fomento); Estrategia de desarrollo del sector de Elec-
trénica y Telecomunicaciones e Informética. Documento mimeografiado. Cara-
cas, noviembre de 1985, p. 14.

Gaceta Oficial Ndmero 33 130 del jueves 20 de diciembre de 1984, Articulo 20,
El Nacional de los dfas 11-2-85 y 25-2-85, en pé4gina C-2.

El Nacional. Lunes 11-2-85, p4gina C-2.

II Simposio de Electrénica y Comunicaciones. Instituto Universitario Politéc-
nico de las Fuerzas Armadas Nacionales (I.V.P.F.A.N.). Caracas, 29 al 31 de

" enero de 1986. Participacién personal en el mismo, del cual se conservan no-

tas al respecto.

Informética: Interrelaciones y proyecciones en el desarrollo nacional. Asocia-
cién Venezolana para el Avance de la Ciencia (ASOVAC). Caracas, febrero-a-
bril 1986. Participacién personal en el mismo, del cual se conservan notas al
réspecto.

Hacia una politica nacional en informética. Simposio Instituto de Estudios Su-
periores Administrativos (IESA). Caracas, 27 y 28 de junio de 1986. Participa-
cién personal en el mismo, del cual se conservan notas al respecto.

II Congreso de Informética: Informética... 1a Nueva Sociedad. Asociacién Ve-
nezolana de Ejecutivos (AVE) y Cémara Venezolana de Representantes de Sis-
temas para Procesamiento de Datos (CAVEDATOS). Caracas, 9 al 11 de julio de
1986. Participacién personal en el mismo, del cual se conservan notas al res-
pecto. ,

Félix Seijas; El desarrollo de la informética nacional. Caracas, 9 al 11 de julio
de 1986.

Félix Seijas: El desarrollo de la informdtica en Venezuela. Caracas, 14 y 15 de
julio de 1986.

Gaceta Oficial N? 33.514 del jueves 17 de julio de 1986. En Gaceta Oficial ex-
traordinaria N? 3.881 del viernes 29 de agosto de 1986 aparece el decreto
1.200, relativo al tratamiento de capitales extranjeros en esta materia.

Herbert Corona: Legislacién mundial de informética. Revista Venezuela, Esta-
distica e Informética. Afio 1, Ndmero 1, P4ginas 54-61. Caracas. Agosto 1986.
Para mayor ampliacién ver Capitulo VI del presente trabajo.

OCEI: Algunos conceptos y criterios sobre la informatizacién del sistema a-
grario -venezolano. Caracas, 4 y 5 de septiembre de 1986.

INFORVEN 86. Caracas, 24-26 de septiembre de 1986. Participacién personal
en el mismo, del cual se conservan notas al respecto.

EL NACIONAL, pégina B-10. Caracas, martes 23 de septiembre de 1986.
Educacién, Comunicacién e Informéitica. Caracas, 20-24 de Octubre de 1986.
Participacién personal en el mismo , del cual se conservan notas al respecto.
EL NACIONAL, pégina C-2. Caracas, jueves 23 de octubre de 1986.

Herbert Corona: La informética en la prensa venezolana: El Nacional, un caso
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tipo. ‘Irabajo en elaboracién. Caracas, 1986.

Diario de Caracas, pag. 40, jueves 4 de diciembre de 1980.

Herbert Corona: Op. cit.

Alexander Villavicencio: Situacién actual del mercado de procesamiento de da-
tos en Venezuela (periodo julio-septiembre 1984). Inédito. Caracas, 1986.
Informaci6n suministrada por la doctora Zaida Estrada, Consultor Juridico de la
OCEI. Caracas, 1986.

Informacién suministrada por el doctor Carlos Gonzélez, Dxrector del Sistema
de Informacién de Transporte Automatizado. Caracas, 1986. :
Participacién personal como invitado especial al mismo. En dicho evento, a-
parte de mi disertacién sobre estudio comparativo de la legislacién informética
mundial, no se estudiaron asuntos relevantes para lo que constituye el objetivo
del presente trabajo. Solamente se abordaron los aspectos utilitarios de 1a tec-
nologfa informitica al servicio de la profesién del jurista.

El Nacional. P4gina D-18. Caracas, martes 18 de noviembre de 1985 Aquf es
igualmente vilida la Gltima parte de la nota antecedente.

El Nacional, pdg. C-3. Caracas, lunes 11 de agosto de 1986.

Conversaciones personales sucesivas con algunos miembros del Grupo Progra-
mador para la Industria Electrénica, Telecomunicaciones e Informéitica del Mi-
nisterio de Fomento. Caracas, 1986.

El Nacional, pig. D-6. Caracas, sdbado 5 de julio de 1986. -

El Nacional, pag. D-16. Caracas, martes 5 de agosto de 1986.

En este sentido, ha trascendido a la luz pdblica la informacién de que en el
Congreso Nacional se estd pensando y estudiando 1a modificacién de la Ley de
Bancos, en la cual se incluirdn, entre otras cosas, los delitos informéticos co-
metidos mediante el manejo de computadoras.

Aquf se toman en consideracién aquellos hechos mis importantes, tanto admi-
nistrativos como jurfidicos. Igualmente, se incluyen en una clasificacién cro-
nol6gica siguiendo el tiempo de duracién de los gobiernos de la democracia,
salvo el primero que no tenfa esta connotacién.

Ver cuadro N? 1, Gréfico N® 1, Barragrama N? 1 y Discograma N°? 1.

Revisar y confrontar, igualmente, en documento mimeografiado de la OCEI in-
titulado lineamientos y bases conceptuales para la elaboracién del Anteproyec-
to de Ley de Informética Nacional, el punto referido a utilidad de una ley de in-
formética en Venezuela. Caracas, 1985. ’
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NOTA FINAL

El viernes 10 de abril de 1987 la Oficina Central de Estadfstica e Informética (O-
CEI) promulga la Resolucién N? 253, seglin Gaceta Oficial de la Repdblica de Vene-
zuela N? 33.697 de la misma fecha, en donde se obliga a los organismos de la Admi-
nistracién Publica Nacional, Central y Descentralizada, a remitir anualmente a esa
dependencia, durante el mes de julio, la informacién correspondiente a los equipos
informéticos instalados; recursos humanos existentes; programas operativos, de a-
plicacién, manejadores de base de datos y cualquier otra tecnologfa en uso.

Simultdneamente, en la misma oficina se viene trabajando a pasos agigantados en
la elaboracién del marco conceptual del Anteproyecto de Ley de Informética Nacio-
nal, lo cual se espera tener listo para finales del afio 1987, para posteriormente pro-
ceder a su introduccibn, discusién y aprobacién por el Soberano Congreso Nacional
de la Reptblica de Venezuela.

MEDIOS
EDUCACION
COMUNICACION

T A L A AL A UN ENFOQUE ALTERNATIVO EN UNA OFERTA DE EDUCACION SUPERIOR NO FORMAL
dota Ned do Revisias de Comunicaclén y Cullura
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EL VIDEOCLIP: ENTRE
EL POSTMODERNISMO
Y EL "STAR-SYSTEM"

YVES PICARD (1)
Traduccién: JOSE IGNACIO REY

El pensamiento de McLuhan estd sin duda en el centro mismo de la problemética
que plantean la videograffa en general y el videoclip en particular. Su aparicién y su
popularidad creciente suscitan en efecto toda una letanfa de interrogantes "mcluha-
nianos”. Después de la era de la televisién, ;hemos entrado en una.era nueva, la del
video? (2). ¢Las posibilidades expresivas que brinda la imagen electrénica al cineasta
(imégenes sintetizadas y sintesis en la imagen) y al vide6filo tanto como al cineasta
(c4mara lenta, cAmara rdpida, imagen fija, imagen repetida) inducen nuevos modos de
captacién y de percepcién y, por extensién, "nuevos” sentidos? ;La aldea planetaria
de los medios de masas estd siendo ya reemplazada por la aldea "interplanetaria” del
mosaico, de lo interactivo y de lo sintético? En resumen, jel video crea un "nuevo"
mensaje? :

El presente articulo responde negativa y afirmativamente a esas preguntas mclu-
hanianas. Responde "no" cuando fija su atencién en las determinaciones que le han
sido impuestas al videoclip; responde "sf" cuando examina su especificidad como
medio. En este sentido, el videoclip refuta y confirma a la vez el famoso enunciado
de Marshall McLuhan, "el medio es el mensaje”. El videoclip lo retoma, pero bajo la
forma de una tensién entre medio y mensaje. Asf, el presente articulo estudia la dua-
lidad que se deriva del encuentro de la videograffa con la publicidad, de la convergen-
cia de la era electrénica con la imaginerfa publicitaria. Porque eso es precisamente el
videoclip. :

LAS TRES GRANDES FORMAS DEL VIDEOCLIP

De entrada, una constatacién. Como lo han resefiado ya dos revistas tan diferentes
como Maclean (3) y Film Quarterly (4), los videoclips se agrupan, desde el punto de
vista de su estructura significativa general, en tres categorias distintas: 1) la graba-
cién, mis o menos "en vivo", del cantante o grupo (por ejemplo, Control de Janet
Jackson); 2) la transposicién, mis o menos convencional, del texto de la cancién a
un relato imaginado (por ejemplo, Say To Me del grupo The Box); 3) la visualiza-
cién "telesc6pica”, més-o menos radical, del propio ritmo de la cancién (por ejem-
plo, Complication de Michel Lemieux).

La primera categoria representa la tendencia "cine directo" del videoclip. El can-
tante o el grupo son filmados en ¢l momento mismo de su presentacién en pdblico o
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en el estudio. La segunda categorfa representa la tendencia "cine narrativo clésico".
Cada uno de los planos del videoclip queda integrado a la produccién de un rélato
‘breve. La ditima categoria representa la tendencia "cine experimental". Las virtuali-
dades de la imagen videografica son exploradas al margen de cualquier 16gica aristo-
télica.

Estas tres categorfas representan las tres grandes formas o modalidades del video-
clip: grabacién de una presentacién, transformacién en relato, visualizacién asocia-
tiva, Por hacer una comparacién con las cufias publicitarias, esas tres grandes moda-

lidades del videoclip se asemejan a tres categorfas de avisos publicitarios: 1) los a-
visos de bienes de consumo durables (por ejemplo, los automéviles, los muebles,
los aparatos electrénicos, etc.), cuya finalidad es poner en evidencia su propia ima-
gen presentada; 2) los avisos de bienes y servicios (por ejemplo, los servicios pa-
blicos, las instituciones financieras, etc.), cuya finalidad es dar un cardcter humano a
estos bienes y servicios, bajo la forma de un relato; y 3) los avisos de bienes de
consumo no durables (por ejemplo, los viajes, los productos de belleza, las bebidas
de todo tipo, etc.), cuya finalidad es suscitar una fuerte impresién de placer instant4-
neo, a través de un montaje asociativo, sincopado pero brillante.

Por supuesto, estas grandes formas de videoclip no se excluyen mutuamente. Al-
gunos videoclips —los menos- privilegian un sola forma; sin embargo, la mayorfa
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las combinan. Numerosos videoclips se definen, en efecto, como un "poner en forma
de relato una exhibicién presentada de manera asociativa”. Estas tres grandes formas
estén pues relacionadas entre si como lo estdn los conjuntos de la grafica de Boole,
cuyas intersecciones son de una gran amplitud (Cf. Figura 1).

Figural
Representacion esquematica de tres grandes formas del videoclip a la manera de los
grafos de Boole.

Visualizacibn
asociativa

Registro

N ' de un perfomance

Transformacion
en mini relato

La recurrencia -y la alianza— de estas tres grandes formas no debe extrafar, a pe-
sar de que el videoclip es un modo reciente de expresién. Se asemejan, en los niveles
de articulacién de_sentido, a las tres instancias adelantadas por Greimas (5). Este se-
mi6logo, en efecto, distingue tres instancias en su semi6tica del sentido: 1) la ins-
tancia llamada fundamental, de orden conceptual, en la que se despliega la estructura
elemental de la significacién; 2) la instancia Jlamada intermedia, en la que lo axio-
mético queda organizado en forma de relato y, por consiguiente, humanizado; 3) la
instancia llamada de superficie, en la que el relato se expresa por medio del discurso.
Se puede medir ficillmente la filiacién. En general, el videoclip presenta una exhibi-
¢cién transformada en relato y con un sesgo asociativo, para lograr asf un sentido to-
tal. Mas especificamente, el videoclip pone el acento sobre una de las tres instan-
cias, para lograr asf las tres grandes formas, lo que sin duda es expresién de un radi-
calismo cuya légica se explica por la relacién mantenida con el referente. Contraria-
mente a los productos simb6licos en general, y a irhitacién de la cufia publicitaria en
particular, el videoclip es un instrumento de venta, cuya todavia precaria autonomia
como objeto mass—medidtico explica el acento que él pone sobre una de las tres ins-
tancias... .

La teorfa de Greimas sobre la generaci6n de sentido en tres instancias aclara tam-

" bién 1a relaci6n entre las tres grandes formas del videoclip. El registro de una pre-
sentacién, la transformaci6n narrativa y la visualizaci6n asociativa no estdn situadas
en una mutua relacién jerdrquica, sino mds bien en una relacién complementaria. En-
tre el material videogrifico en bruto y su eventual finalidad comercial, las tres gran-
des formas del videoclip designan, cada una expresamente, uno de estos modos de ar-
ticulacién del sentido.

La visualizacién asociativa —ese montaje de imdgenes diversas, al estilo del mo-
saico, del "leitmotiv" y de la cascada— marca el caricter expresamente discursivo de
esta forma particular. El medio es adecuadamente, en este caso, el mensaje. La ima-
gen videogrifica es una imagen electrénica y no un aimagen quimica, como por e~
jemplo la imagen cinematogrifica. La imagen videogréfica se caracteriza por su i-
nestabilidad. Inm6vil, es imprecisa. En movimiento, se presta a todas las combina-
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ciones. El montaje videogrifico opera por fusién, concentracién e integracién de
puntos luminosos. Las imégenes asi formadas, en consecuencia, aparecen como
montadas las unas a través de las otras. La visualizacién asociativa se encuentra no
s6lo entre las imégenes, como es el caso de una cufia publicitaria sobre bebidas ga-
seosas con imégenes cinematogréficas, sino también en la imagen misma. Para em-
plear el lenguaje de Bazin, la ontologia de la imagen videogrifica seria la de multi-
plicar la realidad. La imagen videogréfica alguna. Hace estallar en afiicos y, por tan-
to, decuplica la realidad. En este sentido —podrfa decirse— el videoclip, uno de cuyos
modos de articulacién se define por la visualizacién asociativa, participa de lo post-
moderno.

En efecto, lo postmoderno, al menos como lo piensa Scarpetta 96) y Lyotard (7),
se caracteriza por la impureza y por lo impensable. El videoclip que, por un montaje
videogréfico, sintetiza varias imé4genes en una o integra una imagen en varias, opera
pues segln una légica de impureza, inherente a su especificidad como medio. En o-
tras palabras, por lo que concierne a la visualizacién asociativa, la imagen serfa en
este caso, literalmente, el mensaje.

Por otro lado, 1a segunda gran forma del videoclip l—la transformacién narrativa
del texto de una cancién en imigenes— le confiere al mismo su cardcter mediador. El
narrativo es uno de los c6digos que comparten de manera més uniforme los pueblos,
las clases sociales y los grupos por edad. Ofrece una de las mejores garantfas de
comprensién. Los productores de videoclip, indudablemente determinados por lo co-
mercial, no han querido obviamente ignorarlo. Ahora bien, si es importante recordar
que una de las tres grandes formas de videoclip es la narrativa, conviene subrayar i-
gualmente sus particularidades. El videoclip tiene una estructura narrativa circular. Se
repite a la:manera de una espiral sin fin. Asf, la. Gltima|imagen, fija, de numerosos
videoclips ;no insinda acaso un nuevo comienzo (ver por ejemplo el demasiado fa-
moso Thriller de Michael Jackson)?. A esto se puede resfponder de dos maneras. Pri-
mero, el ritmo de las canciones que, después de todo, opera como un espiral continua
de refranes y coplas, encuentra su mejor corresponencia en la estructura narrativa cir-
cular del videoclip. Segundo, esta forma de videoclip, cuya transformacién en relato
se sitla, en razén de su cardcter de intermediaria, entre la visualizacién asociativa y
el riesgo de una exhibicién, encuentra su manifestacién més clara en la indecisién de
no concluir jamé4s. Como se veré al final, el hecho de que esta forma intermedia no
sea conclusiva tendré sus consecuencias.

Finalmente, el registro de una exhibicién, que es lo que "espectaculariza” ‘el vide-
oclip, representa su estructura elemental. Sin esa exhibicién, el videoclip no tiene
literalmente sentido, porque le faltaria lo que es su finalidad confesada: vender misica
y cantante. Pocos videoclips lo /ignoran completamente. Ella representa la sobre—de-
terminacién "teleol6gica” del videoclip sui generis. En sus origenes, el videoclip se
definfa exclusivamente por el registro de la presentacién del cantante sobre.-el esce-
nario y, a pesar de su carécter "elemental”, eso siempre es recurrente, ya que se trata
precisamente del modo de articulacién necesaria para la finalidad que le ha sido asig-
nada. El cantante o el grupo son magnificados. La canci6n interpretada es convertida
en una presentacién a lo grande. El cantante o el grupo entran en un status distinto,
el muy codiciado de "estrella”. Cercano y lejano a la vez, gracias a la presentaci6n
del videoclip, el cantante o ¢l grupo adquieren. en efecto el status tan codiciado de los
héroes del cine hollywoodiano de antes. Ellos tienen el poder de hacer sofar y, por
tanto, el poder de modelar comportamientos (por supuesto de los adolescentes, pero
no exclusivamente). Buen ejemplo de ello es el poder de fascinacién efimera que tie-
nen un Michael Jackson o un Boy George. No pasa de ser anecd6tica también la si-
militud entre Madonna y Marilyn Monroe, Corey Hart y James Dean, Prince y (el
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joven) Marlon Brando. La presentaci6n a lo grande da a los artistas una visibilidad
persistente. Los hace "stars”, estrellas. Medio para "hacer sofiar”, el videoclip y su
modo de articulacién, que es el registro de una presentaci6n, son también un medio
_ favorable para "hacer vender”. Uno estarfa tentado de decir que este modo de articu-
lacién -representa en efecto la instancia "fundamental"”.
En otras palabras, en el caso preciso del registro de una presentacién y su poste-
rior edicién como visualizacién asociativa, la imagen es también el mensaje.
En resumen y de manera general, las tres grandes formas de videoclip constituyen
otras tantas manifestaciones, excesivas, de sus tres modos complementarios de arti-
culacién.

LOS DOS PRINCIPIOS DEL VIDEOCLIP
Supuesto todo lo anterior, las tres grandes formas del videoclip, relacionadas y
mutuamente confrontadas, responden a dos principios: el que se fundamenta en lo u-
tilitario—publicitario-star y el que lo hace en lo lidico-liberacionista~postmoderno.
Algunas constataciones permitirdn comprenderlo.
++ Si bien el c6digo especifico, que consiste en el montaje de la.imagen electrénica
"entre", "a través" y "en los planos, estd emparentado con lo postmoderno desde el
punto de vista ontolégico, no estd desvinculado tampoco de la retérica de la cufia
publicitaria. Para convencerse basta observar las muy frecuentes deformaciones de
perspectiva por medio del gran-angular, la profusién de "zooms" acelerados, la a-
bundancia de violentos "travellings" laterales, sin olvidar el diluvio de planos su-
perdivididos. .
El c6digo narrativo estd igualmente invadido por el publicitario. Se trata esta vez
"de la imaginarfa publicitaria. Los desvanes espaciosos, iluminados en el dfa por nu-
merosas y largas ventanas y en la noche por luces de neon, los muros de ladrillo,
los ventiladores a paletas, los muebles en cuero, los objetos de metal o de vidrio,
los equipos estereofénicos o de video mds sofisticados, las piscinas azuladas, los
miradores verdeantes y los automéviles (sport, blancos o rojos, preferentemente ru-
tilantes), sin -olvidar el sol, la arena y el mar o también los inevitables champagne,
brisa, telas arrugadas... son corrientes en mis de un videoclip y penetran los mini-
relatos que han sido pedidos prestados a las diferentes escuelas y géneros de la his-
toria del cine. Asi, para esos relatos, se usan no solamente las colecciones més en
‘boga de revistas de decoracién de interiores (los videoclips serfan "Décor-mag en
movimiento"), - sino el conjunto de revistas de moda més "chic" (los videoclips
serfan "Vogue o Uomo en movimiento"),+asf como un arsenal de gufas de compra de
manufacturas de la més variada gama, propaganda acerca de los viajes mds costosos,
folletos anunciando los més lujosos hoteles. En breve, toda la lujuria del suefio pu-
blicitario de un consumo frenético. 2
Finalmente, el c6digo de una exhibicién queda también cargado con un peso pu-
blicitario adicional. Asf, a la manera del rol femenino que en el cine y en la televi-
sién. se reduce al de un aparato erético para el espectador macho, lo femenino de los
videoclips es frecuentemente fetichizado (sea por el despojo de vestidos, sea por la
superabundancia de artificios y seduccién, sea por las dos cosas a la vez) a fin de —es
conveniente subrayarlo— magnificar la categorfa del cantante-mdsico, quien las més
de las veces sufre una seria falta de "video—genio". Rodeado de mujeres fetichizadas,
.el cantante queda glorificado. Al estilo de ciertas series televisivas en las que lo fe-
‘ménino erotizado constituye el principal foco de atencién (desde Los Angeles de
Charlle hasta La Compaiifa de Tres), lo femenino fetichizado de los videoclips puede
llegar a convertirse en punto focal, si se trata de una cantante. Otra variante: asf co-
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mo la presentacién de la vedette y el ndmero grotesto y ridiculo de un desconocido
activan la complicidad entre el espectador y el animador en los "talk-shows", el pro-
tagonista de un videoclip, vedette o desconocido, puede ejercer ese mismo papel de
generador de complicidad. En breve, he ahi algunos de los muchos procedimientos
que subordinan el c6digo de una exhibicién musical al c6digo publicitario, y logran
focalizar, de rebote, el interés sobre el cantor—mdsico. )

La importancia de lo publicitario no debe sorprender. Est4 tan omnipresente en
los videoclips que los productores no dudan en calificarlos como "promos” (8),
"promo are advertisements, not personal films" (9). Con apoyo en los aportes pre-
parados por los estudios de mercadeo, que indican que el espectador ideal es un hom-
bre joven, blanco, que habita en suburbio, con edad variable entre 12 y 32 aiios (10)
-la generaci6n post-Vietnam y Rambo-, el productor puede, conforme a la ortodoxia
financiera, violentar este joven medio de comunicacién y poner en imégenes el sue-
fio de su joven consumidor. El espectador ideal queda asi cautivo de esa espiral pu-
blicitaria: sus fantasfas "a lo James Bond" le son devueltas. A través de un estilo
muy particular y en un universo de abundancia, un joven cantante busca conquistar a
una joven mujer fetichizada, lo logra, pero constata al fin que no era sino un suefio y-
que la bella simplemente se habia esfumado.

La preponderancia de lo publicitario explica la ausencia de la firma del autor, que
estarfa llamada a identificar al videoclip. Efectivamente, ahora sobre el terreno nuevo
-de la imagen videogréfica, se vuelve a plantear la lucha desigual entre las exigencias
del negocio de los productores y las aspiraciones creativas de los autores (aqui de
manera todavia més disimétrica). Todo film, sobre todo cuando ha tenido un prsu-
puesto elevado, debe venderse. Pero el videoclip tiene otra finalidad: debe hacer ven-
der. Los dados con los que juegan productores y creativos estdn marcados: mientras
que en el cine la nocién de "autor" puede ofrecer un cierto atractivo publicitario, a -
los que promueven la produccién de un videoclip les falta un Chabrol o un Truffaut
que sepan poner en ventaja la nocién de "videoclip de autor”. Les resulta imposible
reivindicar el atractivo publicitario de esa nocién. Por ello, los realizadores quedan
condenados a no ser nunca propiamente autores.
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Completamente al contrario, se podria decir también que el videoclip, que se ca-
racteriza por la importancia de lo publicitario, se caracteriza igulamente por la im-
portancia de lo lidico. El c6édigo videogréfico especifico que toma frecuentemente la
forma de una tempestad, es un ejemplo de ello. El c6digo narmrativo que toma la forma
de una parodia de los géneros cinematogréficos o la burla de situaciones narrativas
convencionales en general, es otro ejemplo de lo mismo. Sirve como ejemplo tam-
bién el c6digo de presentacién que toma la forma de fiesta, feria o carnaval. En breve
~y aunque la enumeracién sea aqui menos exhaustiva que en lo concerniente a lo pu-
blicitario— es forzado admitir, ante la abundancia de pruebas y ante videoclips como
Girls Just Want to Have Fun, Ia importancia real que tiene ¢l género lidico o de pla-
cer.

Esta oscilacién general entre el principio de lo publicitario y el de lo placentero
no es fortuita, porque ella traduce, en forma principista, lo que son los mecanismos
de las: estructuras polares: el principio del placer constituye una extensién del post-
modernismo expresivo de la imagen videogréfica; el principio de lo publicitario
constituye una extensién de la tendencia al estrellato en las exhibiciones. Por ello,
la jerarquizacién entre la estructura estilfstica de superficie y la estructura semaéntica
fundamental aclara la concepcién de lo que debe ser la relacién entre los géneros, 6r-
denes o niveles: el del placer es "superficial” en relacién al publicitario, que es "fun-
damental”. De ello se deduce una cierta definicién del videoclip: es un artificio co-
municacional que pone la imagen videogréfica al servicio de la venta de mdsica, lo
placentero subordinado a lo publicitario, el postmodernismo subordinado también al
"Star-System". En resumidas cuentas, un subordinacién del medio al mensaje. Para
ser més precisos, una "cierta" sumisién del postmodernismo al "Star-System", ya
que en el caso en que el cantor, la cantante o el grupo rechacen jugar el juego de las
“estrellas” (ejemplos: The Residents, Laurie Anderson o Herbie Hancock), el video-
clip pasa a privilegiar sin problemas el postmodernismo. !

Para concluir preguntando, el balanceo disimétrico del videoclip entre el orden
del placer y el orden de lo publicitario, a favor de qué polo o hacia qué principio se
inclinar4 tarde o temprano? ;Hacia el primero, aquél de lo utilitario, aquél que se pa-
rece a una exhibicién de "estrellas”, aquél que tiene por efecto hacer depender el éxi-
to de la apariencia, de la prestancia, de la exuberancia en el "exhibir", del artificio?
Ciertamente esta tendencia es hoy més fuerte que ayer y de ello puede dar fe la muta-
ci6én que ha experimentado el rock desde Dylan a Springsteen, de Janis Joplin a
Cindy Lauper, de Simon Y Garfunkel a Wham, de Pink Floyd a Duran Duran, de Oc-
tobre a Platinum Blonde. ;O se inclinar4 hacia el segundo, aquél de lo libertario, a-
quél que se parece a la ontologfa postmodernista de la imagen videogréfica, aquél que
tiene por efecto introducir, integrar, incorporar lo imposible y lo impensable, aquel
en suma que pretende ser permeable al cambio, tal como lo testimonian los Sun
City, Nineteen, Sledgehammer y otros ensayos videogréficos de corta duracién? Pero
queda advertido que lo que comienza una vez més es el debate entre los "poderosos” y
los independientes; todavfa una vez mds, con lo que ello presupone de medios por un
lado y buenos deseos por el otro... (Freeze Frame, como en los videoclips).

NOTAS
(1) Yves Picard est4 encargado de cursos en los Colegios Saint-Laurent y Ahunt-
C sic, asf como en la Universidad de Montreal. El presente trabajo, en francés,

fue originalmente publicado por la revista canadiense Communication, Vol 9,
Ne 1, 1987, pég. 69-77.
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LA INDUSTRIA
DISCOGRAFICA Y
LOS VIDEOCLIPS
EN VENEZUELA

OLGA VALENTINA RIOS

(Egresada de la Escuela
de comunicacién Social
de 1a UCAB)

En los albores de los setenta, las grandes casas discogréficas realizaron sencillos .
trabajos en material filmico que servian para ser utilizados como respaldo en con-
ciertos, en los programas musicales de televisién y en el cine. En la mitad de esa
misma década las compaiifas del sector comenzaron a darle una importancia sin igual
a los comerciales de televisién para la venta de sus productos. Inmediatamente, em-
-pezaron a enviar videoclips de ciertos temas como apoyo a su promocién radial y
escrita. Algunos artistas hoy dfa consagrados vieron nacer sus carreras en esta etapa
‘embrionaria.

DEL DISCO AL VIDEO-CLIP

La significaci6n del videoclip debe relacionarse con industrias culturales, comu-
nicacionales y particularmente, con la industria discogréfica. "Las industrias sefiala-
das se han convertido en parte de un sistema mundial oligop6lico y por tal proceso
histérico han tendido a la concentracién, a través de la integracién horizontal y ver-
tical, y a la diversificacién de sus actividades” (1) Se conforman asf distintos con-
glomerados multimedia. Todas estas manifestaciones tienen sus expresiones en los
pafses de asiento de las multinacionales del disco y también a nivel local.

En el afio 1980 las compaifas discogrificas que dominaban el escenario comer-
cial venezolano eran: La Discoteca, Velvet de Venezuela. Palacio de 1a Mdsica, Poly-
dor S.A., Discomoda y CBS. Es poco después cuando se produce un hecho que viene
a revolucionar el movimiento discogréfico nacional. La irrupcién al mercado de dos
nuevas compafifas disqueras, Sonorodven y Sonogréfica. Ambas forman parte de ver-
daderos conglomerados de gran poder ¢ influencia en el negocio de la comunicacién
en Venezuela. Una es de la Organizacién Diego Cisneros y la otra del Grupo Cora-
ven.

La entrada al mercado discogrifico por parte de ambas disqueras marcé pautas
dentro del mundo de los negocios. Desde un comienzo se revel6 su instinto de lucha
en pos del objetivo principal de toda empresa de este tipo: apoderarse del mayor vo-
lumen de ventas posibles. En s6lo cinco afios "Sonorodven y Sonogrifica ocupaban
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el 52% del mercado locai” (2).

Con el fin de lograr estos objetivos, ambas compaiifas se lanzaron al mercado
respaldadas por una buena base, tal como lo constituy6 la fuerte inversién que reali-
zaron para obtener la infraestructura adecuada, estableciendo cada una su planta para
procesar los discos y agregando porteriormente el ensamblaje de cassettes.

De esta manera Sonorodven posee su planta en Cagua con 12 prensas semiauto-
miticas y 6 automdticas, y Sonogréfica posee la suya en Barquisimeto con 18 pren-
sas autométicas. El ensamblaje de Cassettes es una introduccién mas reciente. Sono-
rodven lanz6 al mercado la marca Magnum, mientras que por su parte. Sonogrifica a-
nuncia los cassettes Sonotek. ' _

Sonorodven tiene en su haber las licencias de WEA, EMI, Ariola, Arista, MCA,
Hispavox, Walt Disney, entre otras. A su vez tiene vinculacién directa con Love Re-
cords y fusién con Palacio (agosto de 1986). Cuenta con cuarenta artistas firmados.
Sonografica posee las licencias de Polygram, Casablanca, Philips, Barclay y estd fu-
sionada con Velvet. Cuenta por otra parte con cincuenta artistas firmados (3).

Otro aspecto que favorece la cadena de comecializacién del producto por parte de
las grandes-disqueras, es que muchos de los puntos de venta pertenecen a las propias
disqueras. El grupo Rodven posee la cadena de tiendas Disco Center, las cuales son
nueve en total en Caracas. Igualmente coloca su produccién en los cien automerca-
dos CADA y en alrededor de mil quinientos puntos de venta en el resto del pafs. So-
nogréfica, tiene en funcionamiento varias discotiendas Recordland. Cuatro mayoris-
tas en Caracas y cinco en el interior se encargan de distribuir su mercancfa en todos
los puntos de venta del pafs. Al mismo tiempo, cada una de estas empresas posee su
propio departamento de distribucién directa a las tiendas (4).

El fen6meno més importante que acompaiié los afios de establecimiento de estas
empresas, asf como su crecimiento vertical en un corto lapso, no fue otro que el ele-
mento promocién y publicidad.




Con una nueva concepcién de mercadeo, ambas compaiifas introdujeron la utiliza-
ci6n de 1a promocién y publicidad con paso firme a través de los canales comerciales
de televisién a los cuales est4n asociadas. Este hecho les ha permitido emprender
campafias millonarias de publicidad, que resultan completamente inaccesibles al resto
de las disqueras del pafs, inclusive a la Gnica que funge, estrictamente, de filial de una
multinacional como la CBS/Columbia C.A. en Venezuela.

Para principios de los 80, Venezuela era uno de los pafses de mayor consumo de
discos por habitante, a la par de los pafses industrializados, siendo el célculo de un
LP por persona al afio. Desde 1903 hasta 1987, el mercado del disco se ha compri-
mido en casi un 50%. Si el mercado resiste a los embates de la economia, el célculo
para 1987 es de 8 millones de discos (alrededor de un disco por cada dos personas al -
afio). Se calcula que el mercado total puede estar en el orden de los 400 millones de
bolivares, disputados entre cinco empresas.

"Las ventas de Sonorodven alcanzan alrededor de los ciento veinte millones de
bolivares" (Peter Cernik, Sonorodven), mientras que "Sonogréfica se encuentra alre-
dedor de los ciento tres millones de bolivares (Rafael Vergel, Sonogréfica, revista
Producto; mayo de 1986).

Atn cuando las cifras referentes a la distribucién del mercado difieren de acuerdo
al vocero de la empresa que lo suministre, se tiene que la reparticién del mismo est4
dada por alrededor de un 52% en.manos de las dos grandes casas discogrificas: Sono-
rodven y Sonogréfica, con més de un 20% cada una; dejando el 48% restante del
mercado en manos de las demds disqueras: CBS, 16%, El Palacio , 10%; La Discote-
ca, 9%; Magic Records, Profoven, Suramericana del Disco y otros, 13% (5). Esta
distribucién es el resultado de quiebras, fusiones y absorciones que se han dado en el
mercado desde la aparicién de las dos empresas lideres.

"La industria discogrifica posee caracterfsticas sui generls entre ellas, resulta
pertinente apuntar que como producto cultural editado o mercancia cultural. La valori-
zacién econémica del disco en un mercado tiene un caricter marcadamente aleatorio”
(6). No obstante, los fabricantes han logrado limitar los riesgos de la produccién
con diversos mecanismos. El videoclip constituirfa una de las armas, en este caso,
un mecanismo de promocién, tendiente a reducir lo azaristico del negocio, un nuevo
intento de cargar los dados. De allf su auge y dinamismo.

Hay que resaltar el hecho de que en la actualidad, pafses tales como Inglaterra y
Estados Unidos, la elaboracién de los videos musicales corre a cargo de productores
independientes, quienes realizan la produccién para ser posteriormente comerciada
con la casa disquera del cantante o grupo para el cual lo realizaron. En Venezuela la
situacién es diferente. No existe lo que podria llamarse una industria del videoclip.
Hasta ahora solo las dos empresas lideres han incurrido en la produccién de esta he-
rramienta promocional. '

"En la actualidad el 50% del mercado nacional estd dominado por el artista local,
un 35% por los latinos internacionales, un 12% por temas anglosajones y el 3%
restante por productos especiales tales como discos de gimnasia clésica y otros", a-
firma Peter Cernik, quien maneja discos y video en el Grupo Rodven. Es importante

. sefialar esto, pues, estas casas disqueras s6lo se encargan de producir videoclips para
el artista local, con excepcién de Sonogrifica que recientemente realizé clips para
"Las Chicas del Can" y "Wilfrido Vargas", a pesar de que Sonorodven y Sonogréfica
poseen muchas facilidades para la produccién de videoclips, debido a la relacién que
mantienen con las industrias televisivas y del video.

La acogida internacional de sus artistas, ha llevado a Sonorodven y Sonogrifica a
ampliar aGn m4s sus horizontes. Se ha llegado al punto que se han instalado oficinas
en Estados Unidos. Sonorodven tiene Rodven U.S.A. y Sonogréfica posee Sonotone.
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Ambas se encargan de la distribucién de discos en dicho pafs. Esto les facilita la in-
ternacionalizacién de sus artistas, asi como llevar a cabo otras negociaciones en su
ramo.

Una vez comprobada mediante cifras la efectividad del videoclip, como elemento
de promocién de gran influencia en las ventas, se operé un cambio en el escepticis-
mo que existi6 en un principio por parte de las disqueras en cuanto a la utilidad del
videoclip y a la produccién de este tipo de material en Venezuela para la promocién
de los artistas.

LOS VIDEOCLIPS EN EL AIRE

Fl videoclip puede ser transmitido y utilizado por una variedad de programas, a-
demés de que son pautados dentro de los espacios comerciales. De esta forma el clip
puede ser visto a cualquier hora del dfa y asf lograr captar a un amplio mercado.

La mayorfa de las cufias para vender Long Plays, que se realizan actualmente, es-
t4n basadas en los videoclips. Generalmente se escogen tomas representativas dentro
de los videos y se entremezclan de forma que despierten el interés y la motivacién de
compra del disco. Cuando a un artista no se le han producido sino uno o dos clips,
se insertan en la cufia iméigenes de sus presentaciones en programas musicales y de
los conciertos en vivo.

A través de la utilizacién de los videoclips en las cuflas de televisién, se propor-
ciona una informacién més completa del disco como producto que se intenta vender.
Esta modalidad trae consigo la reduccién de los costos de produccién de la cuiia, ya
gue no es necesaria una nueva filmacién o grabacién con el desembolso de dinero que
ello significa, sino que se aprovechan las imégenes que ya se tienen.

Los clips salen al aire en su versién completa en el resto de la programacxén En
el programa Sébado Sensacional y el Show de Fantistico se dedican espacios deter-
minados especificamente a los videoclips, tanto de artistas internacionales como de
los nacionales.

" En las mafanas, los clips llegan al pdblico en micro programas dentro de "Com-
plicidades" de Venevisi6én y "Magazine” de RCTV. En estos espacios no sélo se
transmite el videoclip, sino que los videojockeys dan informaci6n sobre el artista y
sus actividades. También en estos programas matutinos, se utiliza el videoclip para
apoyar y complementar una entrevista realizada a un artista.

Hay otros programas en los que se incluyen los videos musicales como un aporte
mi4s, estos son: "Close Up" y "Monitor Hipico". Este ltimo puede ser un indicador
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de la gran aceptacién de los videos por parte del pdblico, ya que su estilo no tiene
ninguna semejanza con artistas o musicales.
"El ptblico de estos programas no es la meta, sin embargo, se amplian las fronte-
ras hacia niveles mds populares.
A pesar de que en otros pafses s¢ han creado canales especializados en transmitir
. Videoclips, con una programacién de 24 horas diarias, en Venezuela no han tenido
tanto éxito los programas de una hora de duracién. En realidad existen muy pocos.
Hasta hace poco se mantuvieron en el aire dos: "Video Hits" del canal ocho y "Bus-
que la Mdsica” del canal 5. Por otro lado, Venevisién en coproduccién con su dis-
quera filial, produce de vez en cuando programas especiales dedicados por entero a un
solo artista, como "Rock en Fantasfa" de Melissa. El pablico de estos programas, es
netamente juvenil.

La inclusién de temas de los artistas en las telenovelas es un fenémeno que se re-
afirma cada dfa més. Se destaca el valor que tienen éstas como factor de promocién
del cantante. Esto se debe a la gran sintonfa de las telenovelas, que hacen posible la
reiteracién del tema diariamente.

La inclusién de videoclips donde se interpreta el tema de la novela, se considera
una férmula de promocién efectiva a través de la televisién por la repeticién que ella
permite. Esta reiteracién se observa también en el medio radio cuando se promociona
una canci6n. Al estar unificada, la canci6n se repit¢ una y otra vez. Asf existe la po-
sibilidad de que se vea el artista cantando un sinfin de veces y se logra que el video-
clip sea visto y escuchado de manera voluntaria en numerosas ocasiones.

Hay que destacar el hecho de que a pesar de la sencillez de los videos utilizados
como finales de novela, ya no tienen generalmente una historia, sino que son video-
clips realizados con el fin de dar una representacién literal del tema,:se logra llegar’
al pablico. La repeticién diaria durante el perfodo que dure 1a novela en el aire ayuda
a que se fijen los contenidos visuales y auditivos de los mismos, lo que facilita Ia
promocién.

A esto se agrega el hecho de que las telenovelas venezolanas estén siendo trans-
mitidas no s6lo en el territorio nacional sino que son objeto de exportacién, con'lo
cual los cantantes se dan a conocer en otros pafses.

Se puede citar a artistas que han sido promocionados en el exterior a través de las
telenovelas: Jorge Rig6, Ricardo Montaner, Guillermo Dévila, Carlos Mata, Yorda-
no, Rudi La Scala, Evio Di Marzo. '

Otro espacio en el que se ha inclufdo a los videoclips, y que ha cobrado un gran
auge como medio de promocién, es el dedicado a los comerciales. ,

La elaboraci6n de las pautas de la cuiia est4 a cargo del departamento de promo-
ci6én televisién, que entra en contacto directo con el departamento de comercializa-
ci6n del canal filial para coordinar la transmisi6n de los videoclips a través de &l.

Generalmente, los horarios para transmitir los clips, est4n comprendidos en la
tarde y en su rhayorfa en la noche, después de 1as7:00, durante el horario estelar de 1a

. programacién. :

Debido a la duracién de los temas de los videoclips, que oscilan entre los dos y
los cinco minutos, se hacfan 2 versiones de dos minutos cada una para pasarlas por
separado, en forma de capftulos, por ejemplo: Melissa "A Volar" Parte' 1 y Parte 2.
Pero dltimamente se ha tomado una nueva modalidad, a pesar del costo que esto sig-
nifica, de transmitir el videoclip en su versién completa.

La frecuencia con que se pautan los clips dentro de los espacios comerciales, de

+ aproximadamente de 1 a 2 veces diarias, con una duracién'de 2 a 3 semanas en el ai-
re. Por lo que se deduce que el clip puede ser visto un promedio de 30 veces durante
la promoci6n oficial del tema. Se dice oficial, puesto que es el tiempo que se dedica a
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promocionar un tema de una manera concreta. Luego de que éste empieza a sonar con
fuerza, es decir, que estd "pegado”, se sigue una campafia de mantenimiento, al ser
colocado en los programas anteriormente mencionados, a pesar de haber arrancado al
mismo tiempo. _

Los videoclips no tienen un tiempo de vida limitado, puesto que pueden ser
transmitidos después de que la’ cancién haya bajado; como un recurso ya no para
vender el tema, sino para mantener la imagen del artista.

* Otro medio en el cual son vistos los videoclips ~ya fuera de la televisién—, es en
el cine.

Recientemente *se ha introducido la-idea en Venezuela de proyectar los videoclips
en las principales salas de cine de Ia Regién Capital y de las ciudades de importancia
del interior. Poco antes de la proyeccién de la pelfcula se pasa el videoclip. Esta es
una forma de promocién que adn se encuentra en fase experimental. Este medio re-
presenta una desventaja con respecto a la televisién, y es que el cine llega a un nd-
mero mucho menor de personas. El ndimero de salas de cine, la capacidad de las mis-
mas, es mucho menor en proporcién a la poblaci6n, ademés del alto costo anual para
ver una pelfcula. Por lo tanto, la frecuencia de exposicién al pGblico es mucho me-
nor. De ahf que el medio por excelencia para la lransmisién de los videoclips es la
televisién :

NOTAS

(1) FLYCHI, P. Las Multinacionales del Audiovisual, p4g. 137. Ed. Gili.
(2) COLINA, Carlos. El Caso del Disco en Venezuela, pag. 32-34.
(3) Articulo El Surco de la Crisis, Revista Producto, Mayo de 1986, N® 32, p4g. 32.

(4) Artfculo Cuando La Mdsica entra por los Ojos. Tesis de Grado (UCAB), p4g.
100.

(5) Articulo El Surco de la Crisis, Op. Cit.
(6) FLYCHI, Op. Cit.
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IBEROAMERICA
DENTRO DEL SISTEMA
FONOGRAFICO MUNDIAL

DANIEL E. JONES

A pesar del tiempo trancurrido desde la invenci6én del fon6grafo —en 1877, por
Thomas Alva Edison~ y del gram6fono —en 1887, por Emil Berliner—, y de la enor-
me influencia social y cultural que han ejercido ambos reproductores sonoros —sobre
todo este Gltimo, tras su consolidacién definitiva en los afios veinte—, es escasfsima
la bilbiograffa acerca de la industria fonogréfica (1), tanto en América Latina como
en la Penfnsula Ibérica. No se han hecho hasta ahora investigaciones importantes
sobre la evolucién histérica del fonograma desde un punto de vista artfstico y musi-
cal, ni sobre su incidencia econémica y social a ambos lados del Atléntico.

No obstante, el presente articulo no pretende en modo alguno cubrir ese hueco en
los estudios sobre este tema capital dentro del sistema que configuran las industrias
culturales. Aqui s6lo se intenta una aproximaci6n, desde una perspectiva econémica,
al anélisis de la industria fonograifica en dos 4reas geogréificas —América Latina y la
Peninsula Ibérica— muy lejanas en el espacio, pero estrechamente unidas a lo largo
de cinco siglos por lazos histéricos, econ6micos y culturales de todo tipo, aunque
con todas las matizaciones que se quiera establecer.

La industria fonogréfica, que comenz6 a gestarse como tal en los Estados Unidos,
el Reino Unido y Alemania a finales del siglo XIX, tuvo desde su nacimiento un ca-
récter transnacional. A los pocos afios estaba establecida ya en diferentes partes del
mundo —a comienzos del siglo XX en Barcelona y en Buenos Aires, por ejemplo- y
su evolucién ha estado marcada por una creciente concentracién econémica en un
grupo muy reducido de grandes empresas euro—americanas y por una expansion trans-
nacional que ha cubierto todas las regiones del orbe. Al tratarse de una industria que
no requiere inversiones demasiado cuantiosas —como la cinematogréfica, por ejem-
plo—, las grandes corporaciones que controlan el mertado mundial de manera oligo-
p6lica han establecido a lo largo del siglo centenares de filiales en todo el planeta
que han podido distribuir sus productos originales en los diferentes mercados y al
propio tiempo dedicarse a la grabaci6n de producciones con intérpretes locales. De
esta manera se ha podido desarrollar mfnimamente una industria fonografica autécto-
na en pafses muy diversos. Por lo que respecta al 4rea cultural que aquf nos interesa,
se ha conseguido este objetivo primero en Argentina, después en México, Brasil y
Espafia y finalmente en Venzuela, que se han convertido de esta manera en los mer-
cados méis importantes, sobre todo Brasil.

Para intentar una aproximacién a este fenémeno a la’ vez cultural e industrial se
proceder4 aquf a analizar separadamente dos cuestiones fundamentales. La primera se
refiere a 1a evolucién seguida por las grandes empresas que ejercen un control oligo-
pblico del mercado a nivel mundial -y, por tanto, también en los pafses aquf estu-
diados— y la segunda hard un somero repaso sobre el papel jugado por América Lati-
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na'y la Penfnsula Ibérica dentro del panorama fonogréfico internacional.

Previamente, convendrfa hacer algunas consideraciones de cardcter més general. El
proceso por el que la mdsica actual —particularmente la ligera y el pop/rock- es pro-
ducida y consumida la convierte indudablemente en una mercancfa como cualquier otra
del sistema socioeconémico y su forma concreta es el disco, la casete o el video mu-
sical (Frith, 1978). Asimismo, existe una enorme interdependencia entre la industria
fonogréfica y la industria electrénica de consumo -radio, televisién, video y alta fi-
delidad-, que encierra al propio tiempo comunidad de intereses y conflictos diversos:
a un mayor equipamiento familiar de tocadiscos corresponde una mayor venta de dis-
cos; sin embargo, a un mayor equipamiento de receptores de radio y de magnet6fo-
nos corresponde un mayor fndice de grabaciones caseras, lo que perjudica indudable-
mente la venta de discos y casetes pregrabadas.

Este dltimo fenémeno, unido al desconcierto entre el pfiblico motivado por las
constantes transformaciones tecnolégicas —sonido estereofénico, cuadrafénico y di-

41—

gital, entre otras— ha provocado una profunda recesién en la industria fonografica a
finales de los afios setenta y principios de los ochenta, que aceleré el proceso de
transnacionalizacién y concentracién empresarial y que parece se estd superando so-
bre todo gracias a la novedad del video musical, de gran poder promocional y activa-
dor de las ventas.

CONTROL OLIGOPOLICO DEL MERCADO MUNDIAL

En 1885, Emil Berliner ya habfa instalado sus primeras oficinas y talleres, con el
nombre de National Gramophone Company, en los Estados Unidos, y en la década
siguiente cre6 sucursales en Europa: The Gramophone Company, en Gran Bretaiia, en
Gesellschaft, en Alemania, en 1899 (en sociedad con su hermano Joseph Berliner). A
principios del siglo XX, cinco compaiifas dominaban ya el mercado mundial de la .
misica grabada: la National Phonograph Company (fundada por Edison en 1896 en
los Estados Unidos) y Pathé Fr2res (en Francia) comercializaban los cilindros fono-
gréficos; Victor Talking Machine Company (creada en los Estados Unidos en 1901)
y el grupo de Berliner (con las sociedades britdnica y germana) se habfan especiali-
zado en el sector discogréfico, mientras la Colombia Company (creada en 1889 en
los Estados Unidos) comercializaba ambos soportes. En los afios veinte, la compa-
ifa de Edison desaparecié con el fracaso del fon6grafo y y Pathé Freres reconvirtié
sus actividades, pasédndose al disco (Flichy, 1982).
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Esta estructura inicial sufri6 bastantes modificaciones durante el periodo de entre-
- guerras. La Radio Corporation of America (RCA) se hizo con €l control de la Victor
Talking Machine Company en 1929 y la Columbia Broadcasting System (CBS) pasé
a ser propietaria de las actividades de la Columbia Company en Estados Unidos en
1937. La parte europea de esta Giltima, tras haber sido adquirido por capitales briténi-
cos en 1923, se fusion6 con Pathé en 1928 y después con The Gramophone Com-
pany en 1931, dando ‘lugar al nacimiento de la britdnica Electric and Musical Indus-
tries (EMI), que, adem4s de poseer desde 1955 el sello americano Capitol, en 1979
se hizo con el control del departamento discogréfico de la United Artists y en 1980
se fusioné con la mayor corporacién britdnica de la electrénica de consumo ~la
Thorn Electrical Industries—, constituyendo la actual Thorn-EMI. -

Por su parte, la Deutsche Grammophon se asocié con Telefunken en 1937 y, tras
un perfodo de graves dificultades, Siemens la adquiri6 en 1941, pasando a llamarse
Polydor. Cuando se produjo la liberacién de Francia, la filial gala de esta empresa
pas6é a depender de Philips (con el nombre de Phonogram) y desde 1962 estas dos fi-
liales estén unidas a través de la empresa Polygram (actualmente un 80 por ciento del
capital en manos de Phonogram y un 20 por ciento en manos de Polydor), que en
1980 adquiri6 la empresa Decca, la segunda editora discografica britdnica.

Las otras grandes empresas fonograticas que hoy controlan con las anteriores el
mercado mundial son las americanas WEA (filial de Warner Communications) y MCA
(Music Company of America) y la germano occidental BMG Ariola International (fi--
lial de Bertelsmann), que en 1980 adquiri6 el sello Arista —perteneciente a la produc-
tora cinematografica Columbia Pictures— y en 1986 compré la divisién discografica
de la RCA. Asimismo, a finales de 1987, la americana CBS Records —la mayor del
mundo— fue adquirida por 1a corporacién electrénica japonesa Sony, por dos mil mi-
llones de d6lares.

‘De esta manera, en 1988, las editoras—distribuidoras més importantes del planeta
son las siguientes: WEA y MCA (Estados Unidos), EMI (Reino Unido), Polygram
(Holanda~RFA), BMG Ariola International (RFA) y CBS~Sony (Jap6n). Entre los
seis grupos hegeménicos —aunque algunos no se habfan consolidado entonces como
tales— acaparaban un 38% de las ventas totales de fonogramas en el mundo en 1977
y un 41% en 1982 (véase el Cuadro 1).

Desde la generalizacién de'la radio, a partir de los afios veinte y treinta, existi6
un matrimonio de intereses entre la industria fonogréfica y las emisoras, que ha sido
perturbado en las dltimas dos décadas, debido sobre todo a la popularizacién del ra-
diocasete y a las consiguientes reproducciones domésticas. Este fen6meno, unido a la
grabacién "pirata” a gran escala —particularmente grave en pafses como Portugal y
en algunos de América Latina, en los que constituye mds de un cincuenta por ciento

. del mercado (IFPI, 1983)-, provoc6 una recesi6n en la industria fonogréifica interna-
cional a finales de los afios setenta y comienzos de los ochenta. Esta crisis estuvo
acompafiada por un alza del precio de los productos derivados del petréleo y por el
enorme paro juvenil que afecta al que desde medxados de siglo es el sector mayonta—

.rio en la compra de discos. -

El interés demostrado en los Gltimos afios en los pafses deésarrollados por la apa-
ricién del disco compacto audio digital y del video doméstico, acompafiado de otros
factores diversos —como una mayor concentracién y transnacionalizacién de las
grandes corporaciones hegemoénicas—, ha vuelto a relanzar ligeramente el sector. Pe-
ro el aumento constante de los costes de produccién y comercializaci6n, la aparicién:
de la casete digital en 1987 —que permite una grabacién casera con igual calidad téc-
nica que un aoriginal-, la creciente oferta muscal a través de emisoras de radio en FM
musical y de televisién por cable o satélite con programacién de videos musicales
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durante todo el dia -MTV en los Estados Unidos y Music Box en el Reino Unido,
entre otros—, y la persistencia de las grabaciones ilegales plantea un gran interro-
gante sobre el futuro de esta industria centenaria (Haarma-Soramiki, 1983;
Hardy-Mulgan, 1985; Vogel, 1986; Buell et al., 1987).

LOS MERCADOS FONOGRAFICOS Y SUS DESEQUILIBRIOS

Resulta extremadamente dificil saber con exactitud el nivel de equipamiento fono-
gréfico de los hogares de los distintos paises o regiones del mundo, pues no se di-
funden estadisticas oficiales al respecto. De todas maneras, existe una fuente (UNES-
CO, 1986) que ha publicado datos de 1980 sobre el comercio mundial de productos
musicales en general, es decir equipamiento fonogréfico (tocadiscos y magnetéfo-
nos), discos y cintas (grabadas y sin grabar) e instrumentos musicales de todo tipo.
De la informacién hecha ptblica se desprendé que existen unos enormes desequili-
brios entre los distnitos pafses y regiones del planeta.

Sobre un total aproximado de diez mill millones de délares correspondientes al
comercio mundial de productos musicales en 1980 —con excepci6n de los pafses de
Europa del Este, el reparto por grandes 4reas geogréficas ha sido el siguiente: Jap6n
acapar6 un 50% de las exportaciones mundiales, seguido por Europa occidental, con
un 28%; América del Norte, un 15%; Asia, un seis por ciento; América Latina, un
0,2 por ciento; Oceanfa, un 0,1%, y Africa, un 0,004%. En cuanto a las importacio-
nes, Europa occidental acaparé un 55%; América del Norte, un 23%; Asia, un 13%;
América Latina, un 3,4%; Oceanfa, un 2,6%; Jap6n, un 2,3%, y Africa, un 0,7%. Por
lo que respecta al 4rea iberoamericana, tal como puede verse en el Cuadro 2, los de-
sequilibrios son también muy considerables entre unos pafses y otros y Espaiia des-
taca por encima del resto, seguida por Argentina, Venezuela y Brasil.

Asimismo, la enorme concentracién a nivel planetario que se da entre los grandes
paises industrializados tiene a Jap6n como lider mundial indiscutible en la exporta-
cién de este tipo de productos, de la misma manera que lo es en el conjunto de la e-
lectrénica de consumo (audio, video y televisi6n). Por este motivo, las corporacio-
nes transnacionales japonesas (como Sony, Sanyo o Matsushita) y, en menor medi-
da, las europeas (como Philips, Grundig, Telefunken o Thorn-EMI) y las norteameri-
canas (como RCA, Motorola o Emerson Electric) acaparan el mercado mundial en ré-
gimen de oligopolio. Son las mismas empresas que controlan, indiscutiblemente, los
mercados iberoamericanos, habiendo barrido ya cualquier tipo de competencia autéc-
tona.

Al mismo tiempo, por lo que respecta a la distribucién mundial de la venta de
discos y casetes, los desequilibrios son también muy importantes. Segln datos pu-

. blicados por 1a IFPI (2) -la patronal mundial del sector-, de los 11.200 millones de
délares vendidos en todo el planeta en 1982, un 35,3% correspondieron a- América
del Norte; un 30,8% a Europa occidental; un 11,9% a Asia; un 7,3% a Europa del Es-
te; un 6,7% a América Latina; un 2,1% a Oceania; un 1,1% a Africa, y un 4,7% a pa-
ises sin especificar. Entre América del Norte, Europa occidental y Jap6n acapararon
nada menos que un 77,5 por ciento de las ventas mundiales y, por paises, los mis
importantes fueron los siguientes: Estados Unidos, con un 32,1% de las ventas glo-
bales; Jap6n, con un 11,4%; la RFA, con un 8,8%; Francia, ocn un 6,8%; el Reino
Unido, con un 6,3%, y la Unién Soviética, con un 5,5% del total (IFPI, 1983).

América Latina, con 753 millones de d6lares vendidos en 1982, sumados a los
100 millones de Espafia y 2 los 30 millones de Portugal, se reserva aproximadamen-
te un 7,9% del total mundial, es decir un porcentaje mayor que el de los mercados
francés o britdnico pero menor que el aiemén y el japonés y, aproximadamente, una
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cuarta parte del mercado estadounidense. .

Centrdndose en el caso especifico de Iberoamérica, conviene sefialar que Brasil se
ha erigido indiscutiblemente como el mercado m4s imoprtante del 4rea —ocupa el oc-
tavo lugar mundial-, con aproximadamente la mitad de las ventas globales en 1982
(véase el Cuadro 3). Sin embargo, en 1957 el mercado mas destacado parecfa ser el
de Argentina, con unas ventas de 3,4 millones de discos ese afio —sobre un -total
mundial de 550 millones de unidades-, al ser el Ginico pafs del 4rea que aparecfa en u-
na relacién estadistica de la IFPI (1959). Durante la pasada década, los mercados
braislefio y mexicano han sido bastante similares, aunque mayores ya que el espaiiol
o el argentino. En 1974, por ejemplo, Brasil vendié fonogramas por valor de 90
millones de d6lares; México, 85 millones, y Espafia, 60 millones. En 1977, Brasil
vendié por valor de 139 millones de d6lares; México, 146 millones; Espafia, 130
millones, y Argentina, 57 millones (Soramiki—-Haarma, 1981). En 1982, Brasil
vendi6 ya 365 millones de délares; México, 150 millones; Espaiia, 100 millones;
Venezuela, 70 millones, y Argentina, 60 millones; entre los cinco acaparaban apro-
ximadamente un 84% de las ventas globales del 4rea aqui estudiada.

Asimismo, existen grandes diferencias’ entre los distintos paises si se comparan
las ventas de fonogramas en cada uno de ellos con su poblacién o con su producto
nacional bruto (PNB). En cuanto a los d6lares gastados por habitante en 1982, Ve-
nezuela destacaba claramente del resto, con 4,2 d6lares; seguida por Portugal, con 3
ddlares; Brasil,.con 2,9 délares; Espaia, con 2,6, y Uruguay, con 2,4 délares. En el
‘extremo opuesto aparecfan Chile y América Central, con.0,9 délares; Perd, con 1,1
délares, y Ecuador, con 1,2 d6lares. Como contrapartida, se gastaron ese afio 16 d6-
lares por habitante en la RFA; 15,5 d6lares en Estados Unidos; 14,9 délares en Ca-
nad4; 13,9 d6lares en Francia; 12,7 délares en el Reino Unido; 10,7 délares en Ja-
pén, y 2,3 délares en la Unién Soviética.

En lfneas generales, existe una cierta coincidencia entre la renta y el gasto en fo-
nogramas por habitantes de los distintos pafses, salvo algunos casos atipicos. Entre
ellos el de Espafia —que ostenta la renta per cépita més alta del grupo, pero un gasto
en fonogramas muy inferior- o los de Brasill y Chile, que no obstante tener ambos
una renta pricticamente igual, en aquél se gasta en fonogramas tres veces més que en
éste.

Finalmente, pueden constatarse enormes diferencias entre los distintos pafses en
lo que atafie al porcentaje del gasto en fonogramas respecto del PNB. Brasil aparece
en cabeza, seguido por Portugal, Argentina, Colombia y Venezuela y, en el extremo
opuesto, Chile, Uruguay y Espafia. Comparado con la situacién de los pafses desa-
rrollados, Brasil dedica la misma proporcién —un 0,0013%— que la RFA, el Reino U-
nido y Canad4; Portugal, 1a misma que Estados Unidos, Francia, Holanda y Australia,
y Espafia, la misma que Italia. De aqui puede concluirse, entonces, que mientras exis-
ten pafses con una industria fonografica desarrollada por debajo de su potencial eco-
némico, como Espaiia o Chile, aparecen otros que dedican a aquéllas una parte mayor
de sus recursos, como Brasil o Portugal. ‘

IBEROAMERICA COMO COTO DE LAS TRANSNACIONALES

Como se ha apuntado més arriba, las empresas fonogrificas nacientes comenzaron
a establecer en los albores del siglo XX filiales en América Latina y en la Peninsula
Ibérica. Como més destacadas de aquella época pionera merecen citarse, entre otras,
la Cie. Frangaise du Grammophone, instalada en 1903 en Barcelona bajo la direccién
de la empresa francesa Pathé Frares, aunque en realidad propiedad de la brit4nica The
Gramophone Company, que a partir de 1915 se lamé Compaiifa del Gramé6fono. En
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1933, tras la absorcién de la Compafifa del Gram6fono—Ode6n, y en 1972 volvi6 a
‘cambiar su nombre y adopt6 el actual de EMI-Odeén. Otra compaiifa instalada en Es-
pafia —en San Sebasti4n- fue la britdnica Columbia, en 1928, que al afio siguiente
fue comparada por un empresario vasco y pasé a llamarse Fébrica de Discos Colum-
bia.-En el caso de Portugal, debido a la pequena dimensién del mercado interno, no
se establecieron f4bricas; sin embargo, The Gramophone Company, por ejemplo,
conté con agentes locales desde la segunda década de este siglo.

En América Latina, por su parte, comenzaron a establecerse las primeras empresas
filiales de las grandes compafias euro-americanas en la segunda década del siglo. En
Buenos Aires se instalaron la francesa Casa Lapage, la americana Victor Talking
Machine Company y la germana Lindstrom (con el nombre de Odeén), que también
se establecié a la saz6én en Brasil. Esta Gltima fue absorbida, en los afios treinta, por
. 1a brit4nica EMI —antigua The Gramophone Company—, con lo que ésta pasarfa a de-
- .sempefar un papel importante en el subcontinente durante varias décadas.

CUADRO Ne 2

DISTRIBUCION POR PAISES DE LAS
IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES DE
PRODUCTOS MUSICALES EN IBEROAMERICA

o 68

EN 1980 (1)

{PAISES Importacién Exportacion
Argentina 93,8 1,6
Bolivia 1,9 @ -
Brasil 62,3 10,5
Colombia 12,3 2,0
Chile 34 ) -
Ecuador 7,7 02 @
México 23,5 37 @
Paraguay 03 @ -
Pert 9,1 , 0,2
Uruguay 4,2 0,8
Venezuela 97,1 0,4
América Central 21,7 73
Caribe 15,1 2,9
Espafia 161,8 27,9
Portugal 12,1 89 -
Total Mundial (3) 9.901,3 10.348,6

. (1)En millo'hes de d6lares. Comprende equipamiento fonografico

(tocadiscos, magnet6fonos y accesorios), discos y cintas (pregrabadas
y sin grabar) e instrumentos musicales de todo tipo.

(2) Datos de 1975.

(3) Las cifras de importacién y exportacién no coinciden por haberse
utilizado distintos sistemas de medicién.

Fuente: Elaboracién propia con datos de UNESCO (1986: 97-99)




De todas maneras, algunos de los principales paises del 4rea se convirtieron en -

importantes mercados cautivos desde un primer momento. En Argentina, por ejem-
plo, se importaron 0,9 millones de discos en 1909; 1,7 millones en 1910, y 2,7
millones en 1913. Algunos afios mds tarde, en 1929 —en plena crisis econémica,
que afectarfa grandemente a esta industria en todo el mundo—, en Colombia, Venezue-
la, Perd y Cuba se importaron aproximadamente un millén de discos en cada pafs, en
tanto que en Argentina y en Brasil la cantidad fue aGn mayor y en Espaiia debfa ron-
dar los tres millones de copias (Echeverrfa, 1977; VV.AA., 1986).

Pero hasta los afios cincuenta y sesenta la produccién de discos en Iberoamérica
fue bastante escasa y orientada preferentemente hacia una franja de poblaci6n muy
reducida. Por esos afios comenzaron a instalarse unas cuantas empresas extranjeras
importantes —como RCA, CBS y Polygram en Espafia, CBS en Argentina o- EMI en

Chile- y otras de capital autéctono —como Hispavox, Zafiro, Movieplay, Discos

Belter y EDIGSA, en Espaiia, o Arena y Caracol, en Chile- que dinamizaron la acti-
vidad discogrifica de los principales pafses hasta Ifmites nunca antes conocidos.
Como explica Portales (1981) —refiriéndose al caso chileno, aunque extensible con
algunas matizaciones al conjunto del 4rea—, el aumento vertiginoso se produjo en los
afios sesenta cuando se articularon cambios técnicos y promocionales: surgicron los
estudios de grabaci6n, se popularizé el uso del tocadiscos, las emisoras de radio o-
rientaron su programacién hacia los géneros musicales como respuesta a las exigen-
cias publicitarias y a la competencia de la televisién, se fundaron sellos discografi-
cos nacionales, se realiz6 toda una labor promocional de intérpretes nacionales y
extranjeros —tarea en la que cumplieron un papel destacado las revistas especializa-
das- y la propia televisién abri6 espacios que dieron a conocer a los nuevos "ido-
los" de la cancibn, sobre todo de 1a misica ligera y del pop/rock.

Coincidiendo con el desarrollo de los distintos mercados nacionales, durante los
afios sesenta y setenta, las corporaciones transnacionales de la industria fonografica
fueron asentdndose en los pafses m4s importantes, desplazando a las empresas au-
téctonas hasta hacer desaparecer a la mayoria de ellas. No se dispone aqui de datos
completos y pormenorizados sobre la actividad de estas corporaciones hegeménicas
en toda el drea iberoamericana. A titulo de ejemplo, el grupo de cabeza constituido
por CBS, EMI, Polygram, RCA y WEA controlaba en 1975 un 53% del mercado de
discos sencillos (singles) y un 75% del de discos de larga duracién (LP) en Brasil; un
65% del total de sencillos y un 48% del total de LP en Espafia, y un 53% del total de
sencillos en México (Soramiki-Haarma, 1981). En 1978, entre EMI y Polygram a-
caparaban un 60% del mercado discografico chileno (Portales, 1981). Finalmente,
en 1985, BMG Ariola International, EMI, Polygram, CBS y WEA acaparaban un
87% del mercado espafiol, después de diversas fusiones y absorciones producidas en
los dltimos afios que han eliminado todo tipo de competencia aut6ctona (Mellado,
1985; Fomento de la Produccién, 1987).

" Como pude observarse ficilmente, es mucho mayor el control de los mercados
més importantes del 4rea aquf analizada por parte de las transnacionales que el del
conjunto mundial. Sin embargo, existen tres pafses que se diferencian en buena me-
dida del resto, gracias sobre todo al papel ejercido en ellos por algunos de los gru-
pos comunicativos autéctonos més importantes del 4rea. Tanto Televisa, en Méxi~
co, como Globo, en Brasil —a través de Som Livres— o los grupos Cisneros y
Phelps, en Venezuela, ha creado en los dltimos afios sus propios sellos discogréfi-
cos.

. En el caso concreto de Venezuela, por ejemplo, desde 1981 se han configurado
dos grupos empresariales fonogréificos de capital nacional ligados a dos de los con-
glomerados econémicos més importantes del pais: Sono Rodven (dependiente de la
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Organizacién Diego Cisneros) y Sonogrifica (dependiente, a través de la Corpora-
cién Radiofénica Venezolana, del Grupo Phelps). Como explica Scharfenberg
(1986), estos grupos fonogréficos venezolanos encontraron un mercado apenas ex-
plotado por las grandes corporaciones transnacionales —s6lo operan directamente
CBS, BMG Ariola International y A & M- debido a su reducido tamafio y, aunque re-
presentan a algunas de aquéllas en el pafs —Sorio Rodven @ WEA, EMI y Virgin Re-
cords y Sonogréfica a Polygram—, su verdadero propésito radicarfa en intentar con-
vertirse a su vez en empresas transnacionales —aprovechando la capacidad financiera
de sus casas matrices— para operar de esta manera en el conjunto del mercado latino-
americano.

Ademds, y a pesar de su escaso consumo interno, conviene no olvidar el liderazgo
que ha ejercido Espana dentro del conjunto del 4rea iberoamericana —particularmente
entre los pafses castellanohablantes— como productora y exportadora de bienes cul-
turales de todo tipo, aunque bien es cierto que este papel es menor que el que le co-
rresponderfa por su historia y por su potencial econ6mico y cultural. En el caso es-
pecifico de la fonograffa, en Espafia se graban y editan muchas de las propias pro-
ducciones discograficas de intérpretes latinoamericanos dirigidas a sus respectivos
pafses y también de aquf salen muchos intérpretes. espafioles que después logran
triunfar en los diferentes mercados de América Latina. Pero rara vez ocurre el fen6-
meno inverso, por lo que el flujo entre ambas orillas del Atl4ntico es bastante dese-
quilibrado (3). De esta manera puede constatarse que, mientras en Espafia se consu-
men sobre todo producciones fonograficas provenientes del mundo anglosajén en
particular y desarrollado en general, sus propias producciones se exportan de manera
preferente a América Latina. .

En resumen, podria concluirse que el sector fonografico iberoamericano tiene una
importancia econ6mica y cultural que no se corresponde en modo alguno con el es-
caso interés demostrado hasta ahora en su estudio por parte de los analistas de las
industrias culturales. Bien es cierto que el oscurantismo que ha caracterizado siempre
a la industria fonogréfica no ha permitido conocer a fondo sus intringulis y estrate-
gias empresariales, pero no cabe duda de que es un deber de los estudiosos de la cul-
tura y de la economfa de nuestros pafses intentar analizar concienzudamente este fe-
némeno, de la misma manera que se estudian otros de igual categoria e importancia.
Con lo presentado aquf s6lo puede tenerse una idea muy general del mecanismo de
funcionamiento econ6émico de la industria fonogréfica en los paises latinoamericanos
e ibéricos, y de ninguna manera se ha agotado el tema. Constituye un reto seguif in-
vestigando, sobre todo porque se trata de una situacién creada que corresponde cierta-
mente modificar.

NOTAS

(1) Se entiende aquf por industria fonografica el sector especifico de la mdsica gra-
bada, compuesto por discos, musicasetes, cintas magnetofénicas, discos com-
pactos o videos musicales (videoclips), que est4 intimamente ligado al resto de
industrias culturales, por lo que atafie al contenido, y a la industria electrénica de
consumo -receptores de radio y televisi6n, tocadiscos, magnetéfonos o magne-
toscopios—, por lo que respecta al continente. . .

(2) La IFPI tuvo su congreso fundacional en Roma en 1933 y adopt6 el nombre de
International Federatioon of the Phonographic Industry, cambiado en 1973 por
el de International Federation of Phonogram and Videogram Producers, pero
manteniendo la sigla original. Los pafses promotores fueron el Reino Unido,
Francia, Alemania e Italia e instal6 su sede social en Londres, donde ha perma-
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necido hasta ahora. Su labor fundamental durante m4s de medio siglo de vida ha !
consistido en defender los intereses de las grandes corporaciones transnacionales
de la industria fonogréfica y promover, con el mismo fin, la creacién de asocia-
ciones nacionales en cada pafs. La asociacién espafiola fue reconocida en 1957
con el nombre de Grupo Espafiol de la Federacién Internacional de Industrias Fo-
nogréficas, que en 1983 ha pasado a llamarse Asociacién Fonogréfica y Video-
gréfica Espafiola (AFYVE). En 1962 se afilié a la IFPI la Federacién Latinoame-
ricana de Productores de Fonogramas y Videogramas (FLAPF) y en 1966 el Grupo
Portugués de Productores de Fonogramas y Videogramas (GPPFV). En 1983, la
IFPI tenfa miembros en 68 paises de los cinco continentes y un presupuesto de
casi tres millones de délares, un tercio del cual estaba dedicado a combatir la
“piraterfa” tanto fonogréfica como videogréfica en todo el mundo (IFPI, 1959 y
1983; Borwack 1983).

3)A titulo de ejemplo, en 1983, del total de 3,5 millones de d6lares recaudados por
la Sociedad General de Autores de Espafa en el resto del mundo, un 59% provino
de Europa Occidental, un 23% de América Latina, un 14% de América del Norte,
un 1% de Europa del Este y un 3% del resto del mundo (SGAE, 1984). Como
contrapartida, del total de 53.452 tftulos de temas musicales grabados vendidos
en Espafia durante el primer semestre de 1985, un 42% provenia del propio pafs,
un 26% de la Comunidad Econ6mica Europea, un 25% de los Estados Unidos, un
5% de América Latina y un 2% del resto del mundo (SGAE, 1985). Iz
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"LA COMPETENCIA
POR UN MEJOR SONIDO:
EL DAT"

FRANCISCO TREMONTI

Desde su introduccién en el mercado japonés —hacia Marzo del afio pasado— ha i-
do apareciendo cada vez més informaci6n en los medios especializados sobre el DAT
(Digital Audio Tape), el aparato que es capaz de grabar en un cassette, casi la mitad
de uno actual, con una precisién y calidad increfbles hasta el momento. Esto dltimo
ha desatado una gran polémica, no s6lo entre los fabricantes, buscando un standard
de produccibn, sino més bien entre las empresas y poseedores de Derechos de Autor
de las producciones musicales o de cualquier otro tipo, quienes temen que sus produc-
tos sean copiados privadamente o pirateados, con la pérdida por su parte de los in-
gresos l6gicos debidos a tales renglones de comercializacién. Buscaremos aquf dar u-
na visién particular y de conjunto de los principales problemas involucrados con la
introduccién del DAT.

(QUE ES EL DAT?: EL GRABADOR

Aparentemente es un grabador normal electr6nico de cassette, con todas sus fun-
ciones normales como tantos otros. Sin embargo, tiene también algo especial:
muestra digitalmente el ndmero de la pieza en proceso en el aparato (grabacién o au-
dici6én), reloj digital, memoria de selecci6n, cue, review, etc. Comparte con el Disco
Compacto el proceso y almacenamiento digitales, asf como el poder de seleccién de
cualquier pieza en el cassette, en el orden que uno prefiera.

Pero ahf se acaban todas las similitudes. En su interior, los sistemas de transpor-
te y grabacién son totalmente distintos a todo lo que hemos conocido hasta el pre-
sente. Se parecen més bien a los procesos observados en un videocassette. Cuando
se introduce el cassette en el aparato tenemos que esperar unos segundos hasta que la
tapa que protege la cinta se abra, se extraiga ésta y se enrrolle para colocarse en po-
sicién (record/play) en el cabezal. También como en el videocassette, cuando s¢ tie-
ne demasiado tiempo en pausa, se desconecta automiticamente, pasando al modo
stop. Lo mismo sucede cuando se trata de seleccionar una pieza, se pasan unos nd-
meros para atrds y se devuelve hasta "O" para comenzar la audicién.

" Junto a su sistema de transporte, lo verdaderamente nuevo es su sistema helicoi-
dal de grabacién. Una vez con el cassette en posicién, la cinta se enrrolla en un 4n-
gulo de 90 grados junto al tambor que contiene los cabezales. A diferencia del cas-
sette normal, que graba en sentido horizontal a la cinta mediante un cabezal fijo, el
digital graba mediante cabezales movibles, lo mismo que el videocassette. Los cabe-
zales, colocados en glferente asimut, est4n montados sobre un tambor movible que
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gira a razén de 2.000 revoluciones por minuto y graba las diferentes sefiales en ca-
nales diagonales a la anchura de la cinta, en vez de hacerlo horizontalmente. Es bien
sabido que una de las cosas que determina la calidad de una grabacién es su relacién
Senal Cinta, es decir, el espacio de cinta en el que se graba una seiial determinada. A
mayor espacio... mejor grabacién. El cassette normal, moviéndose a una velocidad
de 1,7/8 pulgadas, tiene una relacién de 4,6 cms por segundo. Aunque en el digital la
cinta se mueve mucho més lentamente (1/3 de pulgada), 0,815 cms, el s6lo hecho de
tener sus cabezales movibles ensancha su relacién sefial/cinta en una proporcién de
3,075 mts por segundo (unas 123 pulgadas), lo que aumenta considerablemente la
calidad de la grabacién. Solamente este adelanto serfa suficiente para considerar al
cassette digital netamente superior al normal. Esto Gitimo, més el uso de una nueva
férmula metalizada de alta densidad en la emulsién, hace que la capacidad de almace-
naje de material se alargue hasta dos horas, en un cassette que cabe ampliamente en
la palma de la mano.

Dentro de la parte electrénica, el R-DAT lee misica o un sonido determinado a ra-
z6n de 48KHz, es decir, 48.000 revoluciones por segundo de centelleo de una sefial
combinada de 16 digitos, compuesta de "O" y “1". El aparato rinde una respuesta pla-
na de frecuencia desde 4Hz hasta 22KHz, més all4 del espectro audible, con una in-
creible relacién Sefial/Ruido de 96DB (decibels). El mejor de los grabadores anal6gi-
cos actuales no supera los 70 db en el mismo departamento. Técnicamente, su exce-
lencia de calidad sonora se describe por 16 bits de cuantizacién a 48KHz de frecuen-
cia'de muestreo normal (grabacién), segdn lo acordado por los mismos fabricantes
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como un standard de produccién. El R-DAT cuenta, adem4s, con un lector a una rata
de 44,1KHz, la misma frecuencia digital que utilizan’ los Discos Compactos (repro-
duccibn), dpra el caso que salieran cassettes compactos pregrabados, todavia inexis-
tentes en el mercado. Su velocidad de rebobinado en 200 veces superior a la normal
conocida. Un cassette de dos horas se rebobina en 10 segundos.

EL DISCO COMPACTO: CAMBIOS EN EL MERCADO

El fen6meno del disco compacto, en lineas generales, es bien simple. Un disco
pequefio (como un single), de un material duro que no se estropea, no se raya, que al-
macena 75 minutos de mdsica de una extraordinaria limpieza y sonoridad. Su graba-
cién digital (44.1KHz de frecuencia) se reproduce mediante un lector laser. Su calidad
de sonido es tal que ha revolucionado el mercado del disco a nivel mundial desde su
aparici6n, unos cinco afios atris. Hay que aclarar que este milagro tecnolégico se lo-
gré gracias a un esfuerzo conjunto de la Sony de Jap6n y la Philips holandesa. Este
movimiento fue séguido de cerca por otros fabricantes de productos electrénicos de
Europa, Norteamérica y Japén.

Segtin la revista Billboard, 1986 fue un buen afio para la industria disquera y
1987 ha sido alin mejor, con una venta estimada que supera los 5 mil millones de
délares, la mayorfa de ellos conseguidos a base de discos compactos y cassettes. En
éfecto, a pesar de que solamente un 10% de los hogares de Estados Unidos y Europa
poseen un tocadiscos digital, el aumento compulsivo en las ventas de discos com-
pactos ha hecho que los LP's se queden frios en las estanterfas de las tiendas de dis-

-cos. En el perfodo comprendido entre 1984 y 1986 las ventas de LP's bajaron en
79,4 millones de unidades, asf como la bajada en ventas de singles se detenfa en los
37,6 millones. En el mismo perfodo de tiempo las ventas de discos compactos cre-
cfan en 47,2 millones de unidades, de la misma forma que los cassettes aumentaban
su venta en 12,5 millones. Aunque las cifras globales de ventas de cassettes y LP's
sobrepasen en este momento a las de los discos compactos, se ve claramente que la
industria en desarrollo progresivo es la estos dltimos.

Ante este panorama, muchos se preguntan si los LP's irén a desaparecer del mer-
cado, pricticamente en un perfoodo corto de tiempo. Otros muchos opinan que no,
que siempre habrd amantes del acetato. Lo cierto es que las grandes cadenas de tien-
das de discos, atentas siempre al vaivén de los gustos del consumidor, han tomado
ya sus medidas. La cadena Tower, por ejemplo, una de las méis grandes de EE.UU.,
que antes colocaba los albunes bien visibles desde la misma entrada de sus tiendas,
los ha colocado ahora en lugares mucho més escondidos, substituyéndolos por discos
compactos y cassettes. Por otro lado, la distribucién de ventas de la cadena Camelot
Records indica lo siguiente: 23% en discos compactos; 45% de cassettes; 23% en
videocassettes y s6lo un 9% en ventas de LP's.

El precio de mercado de los discos compactos oscilaba el afio pasado alrededor de
los 15 délares por unidad. Este afio ha bajado ese promedio a unos 12 délares y se
encuentran muchos discos a 10, e inclusive més baratos. No hay duda de que el pre-
cio del compacto es todavia un poco caro, pero se espera que decaigan rdpidamente
con una mayor produccién. Exactamente lo mismo sucedi6 con los tocadiscos digita-
les, que de un promedio de 800 délares por unidad, se pueden encontrar en el mercado
actual a un precio que no supera los 200 dblares promedio. Pero es un signo de los
tiempos y de la tecnologfa que vivimos. El Gltimo disco de Barbara Streisand, que se
coloc6é en las estanterfas de las tiendas a finales del afio pasado, no ird en acetato.
Se trata de la banda sonora de su Gltima pelfcula "Nuts", con cinco composiciones
instrumentales que ella misma escribié y que en total no llegan a trece minutos. "La
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intencién original era divulgarlo para sus admiradores como un disco compacto de
coleccién —dijo 1a vocera de CBS Records Shelly Sellover- pero como no todos sus
admiradores tienen la oportunidad de escuchar un Disco Compacto, porque todavia no
- han adquirido el equipo, decidi6 sacar también un cassette. Pero no Long Plays".

Prensar un LP cuesta aproximadamente 50 centavos de délar y un Disco Compacto
un promedio de $ 1,50. Aun con el aumento en regalfas por parte de autores y mdsi-
cos —se pide méis por poner su misica en DC- es l6gico que los precios de los DC
pueden bajar bastante. Sin quitar ganancias a las disqueras, por ejemplo, todos los
antiguos cldsicos de Elton Jomes y el Physical, de Olivia Newton Jones, cuestan ac-
tualmente menos de 10 d6lares. Algunas disqueras anuncian, incluso, que para 1988
van a reeditar y vender la mayorfa de las viejas canciones a precios inferiores a los
de 1987, como parte de su estrategia de mercado.

‘La trayectoria de los Discos Compactos y Cassettes sigue una tendencia induda-
blemente alcista en el mercado, enfnando progresivamente las ventas de Singles,
LP's y Cartuchos.

LOS DERECHOS DE AUTOR:
PROBLEMAS EN USA, EUROPA Y JAPON

Esta bonanza temporal del Disco Compacto se ha visto amenazada siniestramente
por la nueva tecnologfa, mencionada anteriormente: el DAT japonés. Las compaiifas
disqueras han tomado el DAT como una méiquina que va a ser usada principalmente
con un sélo propésito: el de realizar copias casi perfectas de Discos compactoé, LP's
y cassettes. Preveen un mercado en el que sélo unos pocos clientes comprarén los
Gltimos éxitos y los prestarén a cualquiera para su posterior grabacién, casera o no.
Han decidido protestar. Por otro lado, las asociaciones que representan a composito-
res, masicos y ejecutantes, se sumaron también a la protesta, temiendo por la dilu-
cién de sus respectivos derechos de autor. Asf Nesuhi Ertegun, Presidente de la Fede-
racién Internacional de Productores de Fonogramas y Videogramas, con sede en Lon-
dres, se present6 en Tokio el afio pasado, mostrando su indignacién por la injusticia
que significa el permitir “el simple copiado de toda creacién del trabajo minucioso de
artistas musicales mediante el mero toque de un botén...". Lo mismo ha sucedido con
otras Asociaciones Europeas de Autores y Composntores, cuyas protestas parecen
cortaas por el mismo patr6n, aduciendo las mismas razones que las Compaiifas Dis-
queras.

The Recording Industry Association of America, el brazo representativo de la In-
dustria Disquera, ha estado moviendo desde hace tiempo a sus amigos en el Congreso
Norteamericano-para que impongan una barrera al DAT. Ha tratado de convencer a los
Congresistas de que, cuando las Compaiifas Disqueras pierden ventas, sufre la creati-
vidad. "No permitan que la mdsica muera” ha sido su slogan. Junto a la pérdida de
Derechos de Autor, se aduce también que son los artistas j6venes los que més sufren
cuando la Industria pierde dinero. Otras figuras internacionales, como el cantante
Stevie Wonder, afirman por el contrario que los jévenes artistas se beneficiarfan con
el DAT, ya que la nueva tecnologfa les permitirfa grabar cassettes de demostracién
con calidad profesional. »

De hecho, se ha calculado en 1,5 mil millones de d6lares la diferencia —no lo que
perderfan, sino lo que dejarfan de ganar— las Disqueras por concepto de reproduccién
de sus Discos Compactos y cassettes. Y esto es realmente lo que preocupa a la In-
dustria del ramo, no los Derechos de Autor, los jévenes artistas, o cualquier otra co-
sa.
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Ante la imposibilidad de detener la introduccién del DAT a mediano plazo, las
Compaifas productoras estin intentando hacer lo més dificil posible el copiaje de
sus Discos Compactos. Por este motivo estén respaldando ante el Congreso Nortea-
mericano la imposicién por Ley de un sistema anti-grabacién, llamado "Copycode”,
desarrollado por 1a CBS Records. Este sistema consiste en la remocién momenténea
de la senial de grabaci6n en las frecuencias altas, entre los 3.715 Hz y 3.968 Hz. Es-
to Gltimo significa un "bache" en la seiial musical que se escucha en el Disco Com-
pacto. Si se trata de reproducir un DC grab4ndolo en cassette, este dispositivo obli-
garfa al aparato digital a dejar baches en su grabacién del DC, o a detenerse por
completo. Los partidarios de este esquema alegan que no existe o que el sistema no
afecta negativamente la reproduccién normal de la mésica. Sus oponentes lo rechazan
también enérgicamente, afiadiendo que por estar esta banda de frecuencia (de 3.715 a
3.965Hz) dentro del espectro audible, su remocién ostensiblemente distorsiona la
audicién musical, alterando, ademds, la imagen stereo, la direccién desde la cual a-
preciamos a llegada de sonido. Su implementacién traeria como consecuencia la
produccién de Discos Compactos y LP's de inferior calidad, lo que no se ve necesario
por el momento. La realidad a la que muchos especialistas apuntan es el hecho de que
la industria Disquera esté intentando por todos los medios —tomando como excusa o
vehfculo la protesta contra el DAT- el prohibir o impedir toda grabacién casera de
sus DC, LP's y cassettes. El ideal de las Disqueras estarfa cifrado en que sus productos
se pudieran s6lo reproducir, no duplicar caseramente, por lo que, si una persona no
tiene el DC o el cassette que quiere escuchar, salga a compararlo. Por ello, se ha acu-
sado a la Industria Musical de tratar de impedir que una tecnologia nueva pudiera ha-
cer competencia a sus DC.

Por su parte, The Home Recording Rights Coalition, representante de los fabri-
cantes, esta tupiendo, a su vez, los oidos de los Congresantes en Washington con el
mensaje de que la instauracién del "copycode” impedirfa la mercantilizacién del DAT,
afiadiendo asf una barrera mds a las ya existentes contra la introduccién de nuevas
tecnologfas. En palabras de Stu Eizenstat, antiguo asistente de Carter, representando
ahora los intereses japoneses: "Si nosotros tenemos que poner nuestro dedo en el di-
que comercial, simplemente porque un producto es demasiado bueno, habremos al-
canzado un nuevo bajén en la confianza en nosotros mismos”. Lo que estd comple-
tamente claro es que, cuando la Industria Disquera cree que sus intereses se benefi-
cian, promueve una liberalizacién del mercado en todos los sentidos, presionando
politica y econ6micamente para su imposicién. Cuando esos mismos intereses estdn
een discusi6n, trata de poner todas las barreras posibles al libre comercio. Desde lue-
g0, es una triste y contradictoria politica de actuacién.

EL LEON NO ES TAN FIERO COMO LO PINTAN...

Para comenzar, el alegato de las Compaiifas disqueras de que el DAT puede hacer
copias perfectas de los Discos Compactos no es cierto. Parece ser que dichas compa-
iifas o estdn mal informadas, o peor aln, tratan intencionadamente de deformar o e-
xagerar la informacién. Veamos los datos. En primer lugar, el muestreo normal de
lectura de la sefial en los grabadores digitales es de 48 KHz. En esta frecuencia pue-
den grabar y reproducir. También poseen un muestreo de lectura de 44.1KHz —el mis-
mo que el Disco Compacto— s6lo que en dicha frecuencia pueden reproducir solamen-
te, no grabar. Por ello, se hace imposible la grabacién digital de un Disco Compac-
to. Inclusive, 1a instalacién de un transformador de la rata de muestreo entre ambos
aparatos tampoco harfa el trabajo. Ademés de todo esto, los aparatos digitales ac-
tualmente en el mercado (DAT) tienen incluido un Chip que detiene el grabador cuan-
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do se topa con un simple c6digo de "copiaje prohibido”, inserto generalmente en
casi todos los Discos Compactos actuales.

. En segundo lugar, la sefial de los tocadiscos compactos no sale digitalmente en
forma directa, sino que tiene que ser transformada en analégica para su captacién, por
medio de una etapa intermedia. Esto Gltimo es debido a la compatibilidad que debe e-
Xistir con otros elementos y componentes de audio actualmente en el mercado, am-
plificadores, etc. En este caso, la calidad de la sefial que recibe el grabador digital
depende en gran parte de la calidad de los elementos analégicos que la transportan.
En el mejor de los casos, todo componente analégico deteriora la sefial, aun en por-
centajes pequefios, y hace ucho més baja la relacién sefial/ruido. Todos estos obsts-
culos a la completa grabacién digital, por supuesto, estin puestos intencionalmente
por los fabricantes, no s6lo para calmar los 4nimos de la oposicién, sino también
como una sefial de buena voluntad, asegurando a las casas disqueras su colaboracién
para que sus productos no sean copiados indiscriminadamente.

v od
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En tercer lugar, para hacer una buena grabacién digital se necesita una mano ex-
perta. Aunque los controles y los leads que muestran el volumen de grabacién son i-
guales o muy similares a los de un grabador corriente, es dificil hacer una buena co-
pia. En parte se debe al mismo proceso digital y en parte al aparato en sf. El digital
no déja ningGn margen de error. Cuando se graba un cassette analégico, la sefal
puede llegar al nivel de O-db, pudiendo pasar, incluso, momenténeamente a la zona
roja. Esta zona roja indica que la cinta se est4 saturando y avisa de una posible dis-
torsién. La saturacién ocurre cuando la cinta no puedé absorver ninguna sefal adi-
cional. Entonces, la mésica suena como sucia, las frecuencias altas tienden a desapa-
recer y los bajos resultan explosivos. Pero todavfa la distorsién es producida por la
misma mGsica y sigue siendo mdsica. Cuando la sefial digital llega o sobrepasa el
nivel de O-db, ya no hay aviso: la distorsién es una realidad. Esto 6Gltimo sucede
porque la computadora es incapaz de atribuir un cédigo (16 digitos) a una sefial de-
masiado alta. El resultado es un plato de huevos revueltos sin forma ni figura. La
distorsi6n, producida en este caso por ¢l mismo aparato, ya no es mdsica, sino un
tremendo ruido desagradable. Para hacer una buena grabacién digital hace falta apli-
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car el sistema prueba/error, tratando de que la sedal éptima, o mds alta, caiga por de-
bajo de la barrera del nivel de O-db. Esto significa que hay que conocer la pieza mu-
sical, o se corre el peligro de gastar un apreciable cantidad de tiempo haciendo prue-
bas antes de la grabacién definitiva, ya que en los aparatos digitales no hay posibi-
lidad de monitoreo durante la grabaci6n, lo que sf tenemos normalmente en los gra—
badores de cassettes de tres cavezales.

Aparte de todo esto, la grabac:én o copia en cassette de Discos Compactos no es
préctica econ6micamente. El preclo de un grabador digital oscila entre 1.300 - 1.400 .
délares por unidad, con el precio del cassette en blanco alrededor de los 13 d6lares.
Supongamos que durante el transcurso del afio los precios bajan a la mitad. Todavia
tendrfamos que’ pagar nuestros buenos 650-700 délares por el aparato y unos 6,50-
7,00 délares por el cassette. Ademds de todo esto deberemos dispooner del tocadis-
cos digital y de los discos compactos que vamos a copiar. El amante de la misica,
con el dinero suficienite para hacer todos estos gastos, no se va a detener a lahora de
comprar un DC, que, a su vez, estd bajando de precio. En las presentes circunstan-
cias, la grabacién digital es muchfsimo mejor que un cassette normal, pero nunca
llegar4, comparado con el original, a la transparencia y sonido cristalino del Disco
Compacto. Como hasta el presente no se ha reportado ninglin cassette DAT pre-gra-
bado por las casas disqueras, es 16gico pensar que hacemos nuestras propias copias
DAT para tocarlas en el reproductor DAT del carro. La firma Clarion, uno de los ma-
yores fabricantes de productos de audio para carros, ha puesto ya en el mercado su
modelo PA-5500A-A, a un precxo que gira alrededor de los 1.400 délares. Sus carac-
terfsticas fundamentales son casi idénticas a las de un aparato DAT para el hogar. A-
demés de sus dos frecuencias de lectura en cassette (48KHz y 44.1KHz), el aparato
dispone de dos frecuencias de radio en stereo.

INCIDENCIAS DE TODO TIPO

Desde finales del afio pasado corren rumores, cada vez més sostenidos, de que la
Sony Corporation de Jap6n, uno de los mayores fabricantes de DAT a nivel mundial,
ha entrado en serias negociaciones para la compra de la firma CBS Records, la mis-
ma compaififa que solicité la patente sobre el sistema "copycode”. Si estas negocia-
ciones llegan a buen término, dicho sistema "copycode" desaparecerfa del mercado,
quitdndose asf los fabricantes un quebradero mis de cabeza. La respuesta, prevista en
este caso, de las Compaifas disqueras serfa solicitar del Poder Legislativo la emisién
de una ley que grave con un impuesto especial ~impuesto que irfa a parar a las mis-
mas compaifas— a todo cassette en blanco que se venda en el mercado. Este impuesto
servirfa como compensacién por las pérdidas que las companfas estiman se devenga-
rfan por concepto del copiaje casero de sus productos. Leyes similares existen ac-
tualmente en Alemania Federal, Francia, Austria y Portugal.

Pero qulzés Ia Industria Musical deberfa echar una mirada al pasado y aprender de
su experiencia. Cuando los primeros grabadores analégicos de cassette aparecieron
en el mercado obtuvieron las mismas campaiias de oposicién de hoy en dia por parte
de la Industria Disquera para su comercializacién, campafias que tampoco entonces
reflejaron ningfin proceso. Cuando ¢l mercado de los cassettes se expandi6 por medio
de los grabadores portitiles, especialmente los popularisimos Walkman, los grandes
gigantes despertaron de su aletargada falta de visién. De todos los cassettes que se
venden actualmente en el mercado, solamente un bajo porcentaje del 3% corresponde
a cassettes en blanco. Esto Gltimo quiere decir que la venta de cassettes pregrabados
supera en mucho a la misma venta de LP's. '

Exactamente sucedi6 con la Industria Cinematografica. Afios més tarde, cuando se
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desarroll6 el salto tecnolégico del videocassette y de las video-grabadoras, la suso-
dicha campana de opoosicién por parte de la Industria no se hizo esperar. Los resul-
tados fueron los mismos. Hoy en dia, la Industria recaba mas dinero por los royal-
ties de sus peliculas en videocassette que por los mismos tickets de entrada a los ci-
nes. : :

Todo esto demuestra que no es necesario terier miedo a las nuevas tecnologfas.
Cuando el arte y la mdsica son verdaderos, estos permanecen y se expanden.
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UNA DE PIRATAS...

(apuntes sobre la situacion del libro)

ALBERTO BARRERA

PALABRAS PRELIMINARES (antes de zarpar)

A veces, uno tiene la incémoda sensacién de que la historia venezolana de este
siglo estd exactamente dividida por aquel oscuro y diminuto —24 horas escasas—
Viernes Negro. Es asf que, de pronto, después de 1983, cualquier muchacho de 26 a-
fios puede ya manejar, con facilidad, la retérica de los abuelos: "cuando yo era joven
(a los 14-supongamos) con un medio se compraban 5 cigarros. Y el pasaje estaba a
real. Y con un fuerte te comias una arepa y un refresco..."

Si, 1a tan famosa y flamante crisis trastoc6, de manera definitiva, el cuento de la
historia. Y asf fue como una cantidad de desgracias que eran, exclusivamente, propie-
dad de las clases populares, comenzaron a socializarse con rapidez; y entonces, lim-
pio y feroz, el libro, la restriccién de d6lares preferenciales para su importacién, sus
costos y dificultades, su mercado... se convirti6 en un problema social (igual que la
poliomelitis) que inicié su recorrido por la prensa y entré en esa extrafia y persona-
Iisima figura llamada "opinién pdblica". ‘

De modo que ahora se puede hablar de la situacién del libro como si fuera un pro-
blema nuevo, un problema —ahora sf- social. Y es asf que en 1984, en un informe
del Instituto Auténomo Biblioteca Nacional, se describe la situacién del libro en es-
tos términos: ’

"a) Se han identificado 62 editoriales en el pafs con una produccién de 750 titu-
los nuevos anuales y de nueve millones de ejemplares, de los cuales seis mi-
llones, son textos escolares. Excluyenndo estos Gltimos, el valor de venta al-
canza s6lo alrededor de noventa millones de bolivares, a precio de editorial.

b) Las importaciones de libros alcanzaron en 1984, no obstante las dificultades
para obtener divisas, doscientos noventa millones de bolivares (Bs.
290.000.00), sin incluir textos escolares cuya importacién fue insignifican-
te.

c) Los problemas que afectan el desarrollo de la produccién son los siguientes:
Mercado restringido, '
Ausencia de exportaciones,

Carencia de estimulos y refuerzos financieros,

Largos plazos para la recuperacién de la inversién,

Irracionalidad econémica en las ediciones del Estado” (1)

(70 N VL N S

A partir de este informe, en febrero de 1988, en un foro organizadd por El Diario
de Caracas, varios intelectuales volvfan a retomar la palabra para discutir sobre la

-82



situacién del libro en el pais. Las diferentes voces parecieran coincidir en algunos e-
lementos: la carencia de una politica adecuada ("a Chumaceiro y a Benedetti le dan lo
que quieran para comprar whisky, pero a la cdmara del libro y a los importadores le
otorgan con mucha dificultad..."); la entraga de d6lares preferenciales a "editoriales
fantasmas"; la inexistencia de una ley de proteccién al libro; los problemas -a partir
del viernes negro- de costos de insumos y papel; los medios de comunicacién como
agentes desplazadores de la lectura; la imposibilidad de la exportaci6n; etc... 2)
Como se ve, en ambos casos, tanto en el informe como en el foro, la situacién
del libro parece restringirse al campo de las editoriales, al bien entendido negocio
del libro. Un s6lo punto destacado en el foro, parece integrar, de alguna manera, el
interés de los lectores: la pirateria editorial: "Entre los puntos mencionados que re-
quieren un tratamiento, aparte de una posible legislacién, est4 el tema de la piraterfa
de los libros: que, segiin los editores, ya es algo tan institucionalizado que incluso
los piratas incluyen dentro de sus costos de producci6n las multas establecidas por la
ley" (3). ‘
Obviamente el asunto de la piraterfa editorial no es nuevo (jel que se encuentre li-
bre que tire la primera hoja!). Pero, ahora, la piraterfa afecta el mercado editorial Y,
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entonces, sana y justa, aparece la ley. Esta nueva situacién no es, tampoco, una ex-
clusividad venezolana. En la.Argentina, por ejemplo, se comenzé un debate sobre la
reproduccién ("reprografia”) como una préctica cultural de carécter ilegal. En ese de-
bate, Maria Celina C de Gottheil caracterizaba la piraterfa editorial en 2 frentes:

“.la. reproduccién de obras completas, es decir, con estructura de libro, seme-
- jante o igual a la edici6n original;

-la reprografia ilegal de parte o de todo un texto, en hojas sueltas, sin estruc-

tura de'libro” (4). : . . .

~ Tanto en la Argentina, como apunta la autora en otro momento de su trabajo, co-
mo en nuestro pafs, el segundo caso (el fotocopiado de partes en hojas sueltas) es el
caso més comin de piraterfa. Es decir que, en general, la pirateria editorial no es to-
davia en el pais una empresa editorial paralela, con un mercado. a gran escala, sino,
més bien, una labor personal, no organizada como comercio piblico. Este hecho no
quiere decir, sin embargo, que ésta préctica no sea masiva: cotidianamente se fotoco-
pian capitulos, citas, articulos, 3 hojas. solamente, aquel pérrafo que me parece inte-
resante, etc. La reprografia se da hasta el cansancio y la riqueza de aquellos que —es-
tupendos visionarios— se armaron con una Xerox para salir de abajo. _ ,

A partir de este breve bosquejo, quisiéramos hoy complementar "la situaci6én del
libro" desde la piraterfa editorial, o mds bien, desde la préctica cultural de la llamada
piraterfa editorial, como una forma de resistencia popular ante la llamada situacién
del libro. ,

EL CORSARIO NEGRO VA A LA UNIVERSIDAD
_Es un hecho suficientemente claro que la piraterfa editorial tiene en la universidad

uno de sus mayores circuitos: el despliegue de servicios de fotocopiado y los juegos
de competencia parecen ser un indicador bastante claro. Y, aunque no dejaria de ser

interesante revisar el caso de los liceos (detallar el costo en librerfas de Dofia Bérba-

ra, Oficina N® 1 o Lanzas Coloradas, por ejemplo) veamos, por ‘ahora, la experiencia
cotidiana de cualquier alumno de la Universidad Central d¢ Venezuela: En la Escuela
. de Letras, el profesor de un seminario sobre José Marfa Arguedas manda como bi-
bliograffa obligatoria el texto de Angel Rama "Los Rios Profundos: 6pera de por-
bres". Para los 30 alumnos del seminario, este texto se puede encontrar en los libros
Transculturaci6n narrativa en América Latina (Siglo XXI, a un precio promedio de
180 Bs.) y en un reciente tomo de ensayos de Rama, publicado por Biblioteca Aya-
- cucho (suma qué no baja de los 300 Bs.). Obviamente —no se piense mal de antema-
" no- que la Biblioteca Central cuenta con 3 ejemplares de alguno de- los 2 libros se-
fialados. Pongamos, entonces, que con suerte-y buen tiempo, entre diferentes Biblio-
tecas se consigue saldar el problema de 12 alumnos (descontando, claro estd, que
cualquier otro estudiante o investigador se empefie en la pendejada de leer ese mismo
texto... jpor favor!). Los otros 20 alumnos deben buscar qué hacer... y, entonces, a-
quf surge la —jOh nefastal— figura del Corsario Negro que, después de 8 horas de tra-
bajo y otras 3 materias, no tiene, el muy desgraciado, ni un poquitico de paciencia o
ganas de esforzarse para esperar su turno en la Biblioteca... y asf, va y cae enel pe-
cado de fotocopiar las 10 06 15 péaginas, sin-respetar los derechos de la industria y
del autor. - ' . : :
. 'La educaci6n se convierte, pues, en un lugar para el delito. La salida frente a esto,
" propuesta por Marfa Celina de- Gotteil, es que los profesores "tengan conciencia” y
apliquen "“criterios racionales” (5) para recomendar su bibliograffa. En otras palabras:
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cambiar la_piraterial editorial por la piraterfa profesoral y universitaria.

SIR FRANCIS DRAKE: INTELECTUAL MICRO-ORGANICO
(UNPOCO MAS ALLA DE GRAMSCI):

En el boletin de informaci6n de la novena Feria Internacional del libro en Uru-
guay (1986), Hugo Achidgar se‘ referfa a la funcién social del libro sobre la base de
la comunicacién y transmisién de 2 tipos de experiencias: "Una es la experiencia de
la imaginacién, a través de los poetas, de los novelistas, pero también a través de la
imaginacién cientifica y matemética. Otra, serfa lo que llamaria de la reflexién siste-
mitica, en la transmisién de ideas y conocimientos" (6). Es decir que hay que ubicar
la articulacién del libro a todo el complejo modo de produccién de sentidos en la so-
ciedad. No s6lo en su més visible funcién socializadora de informacién, sino en su
cardcter de interlocucién y proposicién - metodol6gica, discursiva y estética (tebrica,
por tanto, afectiva). Y, como ya es claro o al menos muy evidente, el libro forma
parte del mundo de las comunicaciones, "factor clave para la buena o 'mala_estructura-
¢ién de la vida social; estructuracién por la que, a su vez, aquel mundo queda determi-
nado” (7). Asi es, que entonces, resulta que usted, porque es investigador o porque le
interesa o porque, simplemente, lo necesita, est4 leyendo —involucrado en su més le-
gitima vida social- sobre sexualidad, y quiere trabajar La Historia de la Sexualidad de
Michael Foucault: 7 tomos de Siglo XXI, a razén de 120 pp. promedio y, aproxima-
damente, con un precio (por tomo) de 180 Bs. Usted, o se va con su sexo a otra par-
te o, inconsciente y degenerado, consigue a alguien que le preste los libros y, por un
precio de 60 Bs. por tomo, fotocopia la historia 'y la sexualidad como cualquier Sir
Francis Drake de tiempos remotos y marinos. ‘

Y asf, podrfamos seguir citando casos y nombrando al Capitdn Morgan y al mag-
nifico Barba Roja; pero preferimos.no llover sobre mojado y, més bien, pasar a ver
una de las propuestas que, siempre surge, y que hasta ahora s6lo hemos tocado leve-
mente: i

DE COMO NUESTROS PIRATAS SE REGENERARON

Y DECIDIERON ACUDIR A LA BIBLIOTECA NACIONAL.
DE LO QUE AHI PASO Y DE COMO REINCIDIERON

SIN REMEDIO EN EL VIEJO OFICIO

No es posible decir nada en contra de las Bibliotecas (s6lo, quizés, una cierta
desconfianza y/o rencor por aquello de la sociedad disciplinaria: el control del cuerpo
y del tiempo que une a las cérceles, los hospitales, las bibliotecas, etc.)... en fin.
Total que, apartando el problema de que "la Biblioeca no es mi casa”, las Bibliotecas
parecieran ser un remedio Gtil para los piratas. De ser esto cierto, quedarfa probado,
de una buecna vez, que el problema reside en la tipica "flojera del venezolano" y de-
m4s virtudes conocidas.

Asf es que usted, dispuesto a seguir a Marta Miranda.se decide a ser un buen ciuda-
dano y va a la Biblioteca Nacional. El horario de B.N. cierra, de lunes a sébado, a
las 8 de la noche. Considerando-que usted tenga la desgracia de tener que trabajar (o
la bendici6n de tener trabajo en estos dfas), considerando ademés que usted sale de su
trabajo a las 6pm. le quedan, exactamente 2 horas diarias (si su trabajo queda cerca)
y, también, todo el sdbado (si usted, claro estd, no tiene hijos, ni que hacer mercado;
si mo es una mujer con un turno laboral doméstico)... Bueno, al llegar a l1a Biblioteca
usted pasa a los ficheros a ubicar el libro que busca. Luego pasa a la sala, ahf le dan
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- 2 tickets: uno para dejar sus objetos, otro para pedir el libro que desea. Después, us-
ted se acerca, sonriente, a los encargados y, con un aire de bondad, les entrega su
peticién. Finalmente, espera. ' : : .

Tras la espera, usted puede encontrarse ante varias situaciones: que el libro se en-
cuentra y aquf est4, que el libro no se puede consultar, que si usted estd seguro de los
datos porque... Total que ya han pasado 47 minutos y medio, y usted se sienta a leer;
entre el espeso silencio, 1as miradas, estas ganas de fumar que sf joden, las luces...
Usted no sabe qué pasa y, como no vive de eso ni la cosa es tan urgente, se jura y
promete fotocopiar todo esto lo més pronto posible,

" La caricatura que acabamos de hacer no es gratuita. Lo que intentamos es comple-
jizar la situacién, desmitificar 1a voz de las propuestas editorialistas que suponen
(desde su preocupacién de mercado) que la pirateria editorial se da, simplemente, por
la flojera de los que no quieren ir a las Bibliotecas. Por eso hemos querido resaltar 2
aspectos: a pesar de los reales avances que, en nuestro pafs, ha dado la Biblioteca
Nacional, ciertamente B.N. no es un servicio rdpido y masivo. Y, por otra parte, a-
sunto que queremos trabajar a continuacién, en Venezuela no existe hasta hoy un or-
den cultural que nos permita, cémodos y pldcidos, acomodarnos ficilmente al sistema
de signos, sfmbolos 'y relaciones que propone una Biblioteca, como espacio oficial
y colectivo. : o

LIBROYCULTURA -

Sorprende un poco que las editoriales, que siempre han centrado su existencia (la
existencia de su producto y de la publicidad y el sentido de su mercado) alrededor de
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la propiedad privada del libro como "envase cultural”, propongan ahora una solucién
cooperativa y socializante tomo el uso de las Bibliotecas. Pero los cambios cultura-
les no se dan en 2 6 3 dfas. No se puede de un dia para otro suponer que, por nuévas
-situaciones y nuevas estrategias de mercado, se puedan abolir todas las relaciones que
el capitalismo ha generado entre los deseos y los objetos’ (8). )

La relacién con el libro, con la que hemos sido criados o en la que nos realiza-
mos, comparte no s6lo la noocién de propiedad (y sus consecuentes relaciones de fi-
delidad a los objetos que nos dicen y/o representan) comunes en nuestra sociedad, si-
no que, ademds, el libro forma parte de todo un orden discursivo, sagrado y funda-
mental, tanto como objeto de sabidurfa que como objeto constituyente de la historia
(intima, personal y familiar) del individuo. Basta con recordar como la ideologia do-
minante ha simbolizado y sacralizado estas relaciones (definidas casi como patriéti-
cas, humanas, universales, etc.): "Tener un hijo, sembrar un 4rbol y escribir un li-
bro...". De la misma manera podrfa entenderse el sentido que encuentran novelas co-
mo Casa de Campo (la biblioteca ficticia) o El nombre de la rosa en una cultura que
~ ha cultivado 1a posesién de simbolos culturales (desde el libro hasta el falo) como
formas de existencia y de relacién.

Por eso el libro se firma, el libro se raya (aunque sea de la biblioteca), el libro se
lleva como algo hermoso en las manos... La rélacién sujeto—objeto (libro) es, qui-
z4s, una de las relaciones més interesantes en nuestra sociedad. Obviamente,. esto no
se puede generalizar al extremo. También existe, como con el resto de los objetos en
la sociedad, un claro sentido utilitarista: el libro también es parte de todo un sistema
que ha categorizado el aprendizaje en la educacién formal como un camino para lo-
grar la riquéza, la estima y, con un poco de suerte, hasta el prestigio. El libro es,
pues, parte de un elemento fundamental en la significacién que supone que la acumu-
laci6n valoriza (y define) al sujeto: Uslar Pietri tiene muchos libros, ha lefdo mucho;
por tanto, Uslar Pietri es muy culto. .

En este mismo sentido es.que habria que retomar el sentido de temporalidad con-
trolada que, seglin decfamos, supone la Biblioteca. A una nocién de dprendizaje con-
trolada y distribuida en un espacio y un tiempo especifico (en la Educacién formal y
sus horarios) hay, entonces, que sumar la Biblioteca (con su orden que supone un
-estilo, una posicién y una manera de aprender) y sus horarios a los que hay que su-
peditar todos los otros horarios (e intenciones) de la vida.

UN FINAL SIN MAPA, SIN TESORO

De alguna manera, hemos querido integrar a la situacién del libro, y al problema:
especifico de la piraterfa editorial, 1a versién de los lectores. En los dltimos afios,
no s6lo los libros, la.vida ha subido de precio. Este hecho ha comenzado a cambiar
nuestros hdbitos cotidianos. Ahora, recorremos los remates de libros con cuidado.

. Las librerfas han pasado a ser un centro lejano de curiosidades... Pero la situacién de

la ‘mayorfa de los venezolanos sigue igual, o peor en este punto.

Hubiera sido realmente ficil alzar el verbo en estas péginas, retomar todas las
preocupaciones nacionales alrededor del libro (asunto, més o menos, industrial); hu-
biera sido sencillo reclamar la necesidad de una ley (asunto, por otro lado necesario) -
y exigir controles, reglamentos, €tc; més aln, hubiera sido c6modo empatarse en la
queja por la desactualizaci6én y etcétera (desactualizados o priorizados estamos desde
hace -muchos afos: {Quién conoce -dénde se vende- la literatura de Osvaldo Soriano
0 Antonio Cisneros? ;a dénde llegan los trabajos publicados de Daniel Prieto?...).
En fin, hemos preferido intentar una aproximacién al problema de la piraterfa edito-
rial obviando lo que, de por si, ha sido decretado como importante en el problema
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(derechos de autor, inversién editorial, etc.) y, méis bien, hemos apostado por lo que
es importante para nosotros: una préctica cultural que se resiste a que el silencio se
apropie de lo que es y no es palabra; una piraterfa que, a modo de las historias ro-
ménticas de los bucaneros, nos permite, todavia, acceder més criticamente a la ruta
por la que vamos evitando el naufragio.

NOTAS

AN NE WK -

2
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CANAL 10:
LA GUERRA POR
LA TORTA PUBLICITARIA

BERTA BRITO

Un acuerdo empresarial, con el amparo de la Presidencia de la Repiblica, puso fin
al conflicto: planteado entre los dos canales privados de televisibn (2 y 4) y la
nueva planta Televen, (Canal 10), actualmente en perfodo de prueba, por el uso de
las instalaciones de Los Mecedores.

" Dentro del pacto empresarial extrajudicial, ¢l gobierno se comprometi6é a conse-
guir en seis meses un lugar en el Avila —asunto ya resuelto en el sitio "Loma del Cu-
fio"—, para la instalacién de los equipos y torres de telecomunicaciones de la nueva
empresa y, por el otro lado, los altos directivos de RCTV y Venevisién aceptaron la
salida provisional del Canal 10 desde las instalaciones de Los Mecedores por un lap-
so improrrogable de 180 dfas. Al mismo tiempo, se retiraron las demandas contra la
Reptblica y contra los propictarios de los canales 10 y 12 (este Gltimo pronto a en-
trar en funcionamiento por el régimen de suscripci6n).

Esto permiti6 que el 12 de febrero pasado Televen comenzara sus transmisiones de
prueba, previa obtencién de los permisos a las autoridades competentes, con dos ho-
ras de video—lips entre las 8 y 10 de la noche. -

Los problemas entre los canales privados comenzaron desde el mismo instante en
que se anunci6 la salida de dos nuevos competidores al mercado publicitario televisi-
vo. La reparticién de la "torta publicitaria” (este afio sobre los 1.500 millones de
bolivares) estd en el trasfondo de este lamentable episodio. Haciendo un recuento de
hechos similares ocurridos en enero de 1980, a rafz de la comercializacién del Canal
8 de la televisién estatal (VTV), encontramos que su anuncio levant6 igual ola de
protestas con el fin de impedir la decisién gubernamental. Directivos y organismos
empresariales: C4mara Venezolana de la Industria de la Radiodifusién, C4mara de la
Televisién, Fedecdmaras, FEVAP, etc., le hicieron coro a sus afiliados RCTV y Ve-
nevisién.

El gobierno de Luis Herrera Campins fue sometido a todo tipo de presiones para
que diera marcha atr4s a la medida. Los espacios informativos de la TV privada dra-
matizaron la crisis de los servicios piblicos con una serie de reportajes sensaciona-
listas que provocaron la suspensién, por horas, del Canal 2 y llegaron incluso a si-
lenciar las actividades del Presidente de la Reptblica y del partido COPEI.

LA MANPARA LEGALISTA

El argumento fundamental que se esgrimié en ese momento fue la ilegalidad de la
medida, porque los estatutos de Venezolana de Televisién (VTV) no contemplaban la
comercializacién del Canal. En realidad, tal como ahora, el verdadero motivo, que
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trata siempre de disimularse con argumentos éticos o legales, es el temor de los ca-
nales privados a ver mermados sus fabulosos ingresos publicitarios, que se repartfan
comodamente y sin interferirse, hasta 1980, a través de una empresa comdn: Serco-
tel.

A estas intenciones se refiri6 el empresario Omar Camero Zamora, propietario de
Televen, en el Congreso, al referirse a las acusaciones sobre la degradaci6n de las
seiiales de los canales 2 y 4 como consecuencia de los trabajos para la instalacién de
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las torres transmisoras del Canal 10. Camero Zamora denunci6 que las mismas no te-
nfan otra intencién que la de interrumpir un proceso de preventa en la que el nuevo
Canal habfa tenido muy buena aceptacién, con el fin de mantener ese monopolio
entre dos familias, que lleva ya 35 afios sin que nada ni nadie interfiera en sus domi-
nios. :

Asf como RCTV en el pasado, los fuegos los abri6 esta vez Venevisién, invo-
cando un recurso de amparo constitucional sobre la propiedad de los terrenos de Los
Mecedores donde fundionan las instalaciones y antenas de los canales 2,4,8 y 5, el
cual fue admitido por el Juez Accidental Civil, Manuel Macaldi Marrero, y recusado
por ilegal e inconstitucional por el Ministerio de Transporte y Comunicaciones. La
medida buscaba impedir la salida de Televen, anunciada para abril de 1988, y llevarlo
a la quiebra al no poder cumplir con los compromisos publicitarios contrafdos en la
preventa de diciembre de 1987.

El abandono del MTC de su jurisdicci6n di6 pie para que los canales 2 y 4 trataran
de extender los derechos que genera la propiedad sobre el terreno de Los Mecedores a
las instalaciones allf construidas, por que ese ministerio no exigi6 en su debido mo-
mento el traspaso de terreno-e instalaciones a la Repdblica, tal como quedé estable-
cido en la Resoluci6n conjunta (N% 3.316 y 257) de los ministerios de Transporte y
Comunicaciones y de Agricultura y Cria de noviembre de 1981. La demanda de Vene-
visi6n fue retirada antes de que el MTC cumpliera el anuncio de acudir a la Corte Su-
prema de Justicia. .

EL GIRO ELECTORERO

El afio electoral afiadi6 el elemento politico al conflicto. El partido opositor CO-

PEI denuncié favoritismo en el otorgamiento de la concesién a Televen, basados en

que el proyecto fue motorizado por Alberto Federico Ravell, ex-presidente del Canal
8 del Estado y ex-director de la Oficina Central de Informacién de 1a Presidencia de la
"Reptiblica en el actual gobierno. Otros personajes afectos a una determinada corriente
politican dentro del partido AD fueron vinculados a la nueva empresa, entre ellos el
diputado Alberto "Beto' Finol. ‘
El oportunismo 1llevé a Eduardo Fernindez, candidato premdencxal de COPEI a to-
mar partido por los canales 2 y 4. En su intervencién en el programa "Primer Plano"
que dirige Marcel Granier por RCTV, Ferndndez amenazé con revocar la licencia a
Televen de llegar a la Presidencia de la Reptblica, argumentando que ésta se otorgé a
través de componendas para garanuzar a un determinado partido politico (AD) un ca-
nal de comunicacién.
Sin embargo, las acusaciones de COPEI no carecen de fundamento, sobre todo si
.tomamos en cuenta los hechos sefialados por el periodista Pastor Heydra en un re-
portaje publicado en la revista "Viernes" de octubre-noviembre del 87. Allf se men-
ciona que el periodista Nelson Zurita, para la época director general sectorial de in-
formaci6n de la Oficina Central de Informacién (OCI), estarfa al frente del noticiero
- de Televen. Alberto Federico Ravell y Guillermo Gonzélez quedarfan como socios
minoritarios. Igualmente refiere Heydra que la CANTV adquirié un "transporte” en el
satelite Intelst FS, el cual estarfa destinado principalmente a servir al nuevo Canal,
aunque este hecho fue desmentido por la empresa telefénica estatal. -
. Lo cierto es que Televen distribuiré su sefial por el sistema de satélite, 1o cual le
permitiré reducir sus costos de manera notable y emitir una sefial de mayor calidad
que la que se transmite por microondas. A través de este sistema automatizado la -
planta podr4 realizar simultineamente diversas transmisiones a lugares distintos del
pafs, actividad que facilitaria la regionalizacién de la publicidad, lo cual es una inno-
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vaci6én dentro del medio.

Afirma también Heydra que el grueso del talento vivo, los técnicos y el cuerpo
gerencial del Canal 10 son gente vinculada de una u otra forma al Canal 8. Alberto
Federico Ravell, Pedro Bolivar, Nelson Bocaranda, Guillermo Gonzilez, Orlando Ur-
daneta, Herndn Adames y Usbaldo Junquera, este dltimo negociador en el exterior de
las peliculas para VTV,

Otro hecho es que en septiembre del afio pasado, Omar Camero, como presidente -

de Televen, dirigi6 a Marta Colomina, presidente del Canal 8, una comunicacién so-
licitando cuatro frecuencias de micro-ondas en la banda de 13 GHZ para el uso del
Canal 10 en Caracas. Igualmente se menciona el desmantelamiento de la torre que
tiene VTV en el Cerro COPEI de la Isla de Margarita, la cual serfa reconstruida para
ser utilizada por los canales 5, 8 y 10 y, ademés, el traslado de la estructura de ante-
nas del Canal 8 de Los Mecedores para que el Canal 10 construya allf la caseta de re-
cepcion y transmisién de la sedal del satélite.

La Cémara Venezolana de Televisién intervino en la disputa, a través de comuni-
cados de prensa, en apoyo de RCTV y Venevisién, denunciando ventajismo por parte
del Canal 10, al no cumplir éste con la regulacién legal en la materia, tanto en lo
referente al aspecto de las telecomunicaciones y parques nacionales como en lo que
se relaciona con la propiedad privada. '

El acuerdo empresarial extrajudicial entre los tres canales (2, 4 y 10) al parecer,
no le di6 un finiquito al impasse. La salida al aire de Televen con videos musicales
de Sonogréfica y Sonorodven (empresas disqueras vinculadas a RCTV y Venevision),
sin su debida autorizacién, renové la polémica. Las dos casas discograficas, repre-
sentantes en Venezuela de varios sellos internacionales (EMI, AIM, Polygram, etc.)
anunciaron acciones legales, sin escuchar las disculpas del Canal 10, y ello, a pesar
de que estos videos se liberan y se entregan a los otros canales después de un tiempo
prudencial de difusi6n por las plantas privadas. '

ORIGEN DEL CANAL 10

La vinculacién de Televen con personas afectas al partido de gobierno ha sido de-
nunciada y explotada politicamente, principalmente por su mis fuerte opositor, CO-
PEL. A esto se debi6, segln altos dirigentes copeyanos que se le otorgara la conce-
si6n. Las cosas llegaron hasta el Congreso de la Reptblica, adonde acudié Omar Ca-
mero Zamora, citado por la Comisién de Medios del Parlamento, al igual que los re-
presentantes de los canales 2 'y 4 que no se presentaron. Camero revel6 ser el Gnico
propietario de Televen "donde no hay accionistas ni socios" y, aunque no aclar§ su-
ficientemente (El Nacional, 16 de diciembre de 1987) porque fue escogido, se consi-
deré merecedor del otorgamiento. Explicé que solicité el permiso al MTC el 15 de
marzo de 1985 para instalar una estacién de televisién a color que se registrarfa bajo
el nombre de Satelvisién. Solicitud que fue ratificada el 15 de mayo del mismo afio a-
nombre de Comercial Televen y el 20 del mismo mes se solicita al MTC que se dej
sin efecto la denmominacién comercial solicitada y se otorgue a nombre del propio
Camero Zamora. El 30 de mayo de 1987, después de cumplir con los recaudos exigi-
dos y la correspondiente presentacién de fianza de fiel cumplimiento por 50 millo-
nes de bolfvares, se le autoriza a instalar la estacién de TV.

~ La inversién en la nueva empresa televisiva alcanza los 400 millones de boliva-
res, financiados por préstamos del Banco Latino, Banco Caracas, Banco Unién y
Banco Principal, adem4s de capital privado de Camero, quien asegura que la licencia
le fue otorgada porque los otros aspirantes estaban ligados de una u otra. forma a las
plantas comerciales existentes.
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INFRAESTRU%I‘URA Y PROGRAMACION DEL CANAL 10

Televen tiene sus oficinas en el Pent—-House del Centro Empresarial Miranda, en
la avenida de! mismo nombre, esquina Los Ruices. Sus estudios, segin anuncié Gui-
llermo Gonzélez, estardn diseminados por Caracas, dos en la urbanizacién Monte-
cristo y otros dos en la Urbina, donde también estaré el control "master”. Otro estu-
dio funcionarfa en Macaracuay y otro en Los Chaguaramos, ¢en la finalidad de apro-
vechar mejor las horas-hombres tal como lo hacen las grandes cadenas norteameri-
canas. Instalardn oficinas en las principales ciudades del pafs y, en una primera eta-
pa, los centros de transmisién funcionardn en Caracas, Maracaibo, Barquisimeto,
Valencia, Maracay, Puerto La Cruz, Cumand, Nueva Esparta, Ciudad Guayana, San
Cristébal y el litoral central. Tendrdn también centros de emisién independiente en
Maracaibo, Barquisimeto, Valencia, Maracay, Puerto La Cruz, Margarita y Caracas.

La programacién se anuncia como "agresiva", con énfasis en series televisivas,
pelfculas, novelas criollas y brasilefias, musicales y un noticiero que se transmitird
una hora antes que los de RCTV y Venevisi6n, a las de la noche. Cuentan, segln

. anuncio, con 80% de producci6n en talento vivo, en su mayorfa con los productores.
independientes del Canal 8, quienes se mudan con sus programas. Guillermo Gonz4-
lez aportar4 "Fantéstico”, "Crecer con Pap4" 'y "Juventud Fantistica"; Nelson Boca-
randa pasa a dirigir 1a parte informativa y Orlando Urdaneta(*) repetird su programa
"Almorzando con Orlando". Hasta el momento, por declaraciones del mismo Gonz4-
lez, tienen contratados cinco originales de autores brasilefios para adaptarlos, uno de
los cuales tuvo 98 puntos de “"rating”" en Brasil. Para telenovelas autéctonas forma-
rén su propio "staff* con jévenes.

Entre tanto, los televidentes, parte cuya opini6n no se toma jamés en cuenta a la
hora de montar estos negocios, s¢ mantienen a la expectativa de las anunciadas in-
novaciones. La apanclén de Televen se espera, deberd servir, no solamente para
producu pingiies ganancias y empleo directo a 600 trabajadores, sino también para
mejorar la calidad de la TV en el pafs.

(*) Al cierre de esta edici6n, se conoc16 que Orlando Urdaneta se separé del
proyecto canal 10 :




DOCUMENTOS:

PROPIEDAD INTELECTUAL
Y NUEVAS TECNOLOGIAS:

LOS DENOMINADOS
"DERECHOS AFINES
O CONEXOS"

ESTEBAN DE LA PUENTE GARCIA

. PROPIEDAD INTELECTUAL Y NUEVAS TECNOLOGIAS

El derecho de autor clasico que desde hace un siglo viene siendo entendido so-
bre la idea del monopolio del derecho exclusivo del autor sobre su obra, sufre, en la,
actualidad una crisis evidente. No se trata de investigar ahora si esta crisis se de-
be, como asegura Kerever, "a vejez o decadencia” o si estamos, simplemente, an-
te un fenémeno peri6dico de paso de una situacién a otra diferente (1). Lo que se
trata es de constatar la realidad de un hecho: el 4rea de la proteccién y, por su-
puesto, de los intereses que nacen en torno al derecho de autor ya no se acota por
el autor strictu sensu, ni se circunscribe a las obras del ingenio humano, sino que
se extiende a todas las manifestaciones de la creatividad humana y de los medios
de comunicacién publica de esa creatividad (2).

Desde 1886, fecha de la creacién de la Unién de Berna hasta nuestros dias se
ha intentado actualizar, al amparo de su Convencién mediante las sucesivas Ac-
tas de revisién, los aspectos del derecho de autor que, en mayor o menor grado,
han sufrido el impacto de las transformaciones tecnolégicas. A lo largo de todo un
siglo se han ido resolviendo los problemas de adaptacién planteados por las nue-
vas técnicas de difusién de las obras del ingenio: asi, hasta la revisién de Bruselas
de 1948 se han podido incorporar normas regulando la incorporacién de las inven-
ciones en materia de sonido grabado, cinematografia, radio y televisién. Pero el
boom de los medios audiovisuales, durante la década de los 60, con sus manifes-
taciones inmediatas (grabaciones privadas... televisién por cable, comunicacio-
nes via satélite, reprografia, memorizacién sobre bancos de datos y programas de
ordenador, etcétera) han planteado, en el campo de la propiedad intelectual, una
serie de problemas cuya solucién todavfa est4, en su mayoria, por alcanzar.
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Entre la trilogia- de problemas que, a juicio de Masouyé, acosan en nuestro
tiempo el espacio propio del derecho de autor destacan los que se derivan del pro-
greso de la tecnologia (3). Las invenciones suponen, en el terreno de la propiedad
intelectual, nuevas situaciones que exigen nuevos procedimientos. Normalmente
el derecho va detras de las situaciones que se crean y en el caso que nos ocupa
no podia ser una excepcion. '

El campo de aplicacién del derecho de autor no es algo rigido e inmutable sino
Que se encuentra en permanente evolucién al compds de las transformaciones
culturales y técnicas. Durante estos Ultimos afios, se ha pasado de la "galaxia Gu-
temberg” en la que el protagonista ha sido el libro a la "galaxia Mac Luhan” en la que
son los medios y técnicas audiovisuales los que imprimen el carécter o inician un
nuevo modo de entender las formas de expresién y difusién de la cultura humana.
Para David Ladd "el libro, como principal fuente de innformacién, esté cediendo el
paso a las bases de datos y aquellos que forman una base de datos son conside-
rados, cada vez mas, como una especie de nuevos enciclopedistas” (4).

Una de las caracteristicas mas importantes de esta relacién inevitable entre
progreso tecnolégico y propiedad intelectual es su dimensidn internacional hasta
el punto de que algunos expertos hablan de estas relaciones como "una amenaza
~ de alcance internacional” (5). Esto tiene su explicacién en el hecho primario de que
las nuevas tecnologias aplicadas en la explotacién o utilizacién de las obras pro-
tegidas por el derecho de autor alcanzan rapidamente una aceptacién mundial. Sia
esta realidad se une la internacionalizacién global de las transacciones sobre el
derecho de autor se llegara I6gicamente, a la tercera y Ultima fase del proceso: la
aparicién de las organizaciones internacionales cuya doble tarea de velar por los
intereses de los autores y titulares del derecho de autor y de abrir los cauces de
regulacién de las.nuevas situaciones, es cada dia mas necesaria.

«Precisamente fue.una reunién internacional celebrada en Roma en 1961, la que
puso sobre el tapete el tema de aquellos derechos de propiedad intelectual que,
sin ser exactamente equiparables al de autor sf tenian, al menos, la importancia
suficiente para serfomados en consideracién. Se trataba de regular una serie de
situaciones nada nuevas, por otra parte, en el plano de ia propiedad intelectual y
que habfan ido tomando carta de naturaleza gracias, precisamente, al desarrollo.y
avance de la tecnologia. '

_Todos estaban de acuerdo en que la permanencia de la interpretacién o ejecu-
cién de los artistas en un soporte determinado y la difusién publica del.contenido
de dicho soporte generaba una situacién totalmente diferente de la época en que
estas prestaciones eran efimeras. Todos coincidian en que estas interpretaciones.
grabadas, bien en un soporte de reproduccién sonora o bien en una cinta para so-
nido e imagen, suponian la apertura de una actividad comercial de primer orden: la
venta de fonogramas y la explotacién de obras cinematograficas significaron en el
ambito de las industrias culturales un dilatado horizonte hasta entonces sélo limi-
tado a la edicién de libros. Finalmente, la aparicién y desarrollo de Ia radio y la te-
levisién no solamente ampliaron a escala planetaria las posibilidades de sus ser-
vicios, sino que al mismo tiempo, generaron tales derechos y obligaciones, tantas
nuevas situaciones en el mundo de la propiedad intelectual que, obviamente, se
imponia la necesidad de su regulacién.

Han sido, por consiguiente, los derechos de los artistas intérpretes o ejecutan-
' tes, de los productores de fonogramas y de los organismos de radiodifusién, los
nuevos protagonistas de la situacién creada por las innovaciones de la tecnologia.
No son derechos de segundo grado, como algunos sectores los denominan, con
intencién peyorativa. Son, simplemente, "otros derechos de propiedad intelectual”
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como la propia OMPI reconoce en su carta constitutiva ().

Il. LA CONVENCION DE ROMA
A) Antecedentes.

El movimiento favorable al reconocimiento de un determinado rango a los artis-
tas intérpretes o ejecutantes dentro del 4mbito de la propiedad intelectual ofrece
dos etapas; de una parte, la época anterior a la Il Guerra Mundial; de otra, las dife-
rentes acciones realizadas con posterioridad a 1945, que culminarfan en la Con-
vencién de Roma de 1961.

Hasta 1939 la tarea de buscar el marco apropiado para el reconocimiento y de-
sarrollo de estos derechos correspondié tanto a la Organizacién Internacional del
Trabajo como a los organismos internacionales gubernamentales o meramente pri-.
vados. La O.1.T., consciente del papel que le correspondia como defensora de los
intereses de estos trabajadores, trabajé intensamente en la bisqueda de solucio-
nes para los problemas de orden econémico y social. Al mismo tiempo, la necesi-
dad de hallar férmulas de proteccién a las creaciones e interpretaciones de los ar-
tistas, hizo que en diversas ocasiones (por ejemplo la revisién del Convenio de
Berna, en la reunién de Roma de 1928) se pusiesen estos temas sobre la mesa de
algunas reuniones internacionales.

También las organizaciones no gubernamentales’y, con mayor acento, las es-
pecificas del sector profesional, trabajaban en la misma linea, iniciandose proce-
sos.de aproximacién sectorial como lo demuestra la firma, en Stressa en 1934, de
un acuerdo entre la Confederacién Internacionl de Sociedades de Autores y Com-
positores (CISAC) con la International Federation of Phonographic Industry (IFPI).

Estos contactos quedaron paralizados durante la 1l Guerra Mundial. Al terminar .
ésta, se reinicié el interrumpido proceso de acercamiento ent[e los sectores inte-
resados, a través de sus respectivos cauces institucionales: LYoIr y la Unién de
Berna. El nuevo punto de partida lo constituyé La Conferencia Diplomética de Bru-
selas en 1948, donde se verificé otra revisién del texto unionista. Aqui, mediante *
tres resoluciones, se trazaron los primeros cauces de un futuro entendimiento-al’
invitarse a los gobiernos a que se estudiase la proteccién de los artistas, de los
productores de fonogramas y los érganos de radiodifusién, pero dejando claro que
el reconocimiento, de sus derechos respectivos no deberia menoscabar los dere-
chos.de los autores, a tal fin, se cuidaban en aplicar a estos derechos el calificati-
vo de "derechos vecinos" (voisins, en el texto francés) al de autor (7).

La década comprendida entre 1950 y 1960, es testigo dé un inusitado desplie-

_'gue de intereses en torno a la regularizacién de los derechos de los artistas y a lo
largo de estos diez afios tienen lugar una serie de actos, reuniones y elaboracion
de proyectos de convenios cuya enumeracién, aunque resumida, resulta necesa-
ria para la comprensién del proceso que desembocara en la Convencién de 1961.

a) 1951. La coordinacién de actividades entre la Comisién Consultiva de Emple-
ados y Trabajadores Intelectuales de la OIT y la Oficina Internacional de la Union’
de Berna, da como fruto la reunién de expertos de Roma en 1951, donde fue elabo-
rado un anteproyecto de Convenio Internacional destinado a proteger los tres sec- -
tores. ya apuntados en Bruselas, en 1948, y que en lo sucesivo aparecerfan siem-
pre formando bloque en el planteamiento internacional de la proteccion a-estos de-
rechos. El anteproyecto de 1951, objeto de numerosas observaciones, no llegé a

‘cuajar. '
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b) 1956. La Oficina Internacional del Trabajo, secretaria permanente de la OIT
convocé en Ginebra una reunién de expertos procedentes de los medios o secto-
res interesados, que elaboré un proyecto de reglamentacién detallada para la pro-
teccién de los artistas intérpretes o ejecutantes, de los productores de fonogra-
mas y de los organismos de radiodifusion.

c) 1957. Por su parte, entre tanto, la Unién de Berna ha proseguido sus activi-
dades en el mismo sentido, pero tratando de interesar en esta tarea a la UNESCO.
Efectivamente, desde 1952, fecha de |a fundacién de la Convencién Universal so-

- bre Derecho de Autor cuya administracién fue encomendada a la UNESCO, esta
Organizacién poseia "legitimacién” suficiente para participar y hacer ofr su voz en
la busqueda de soluciones para los derechos afines o conexos. De ahf que a‘partir
de 1956, la colaboracién Unién de Berna-Unesco se haga mas efectiva y cristalice
en la reunién de Ménaco (1957), en que ambas -Organizaciones, através de un-Co-
mité de expertos gubernamentales, elaboraron un tercer proyecto cuyo texto. es-
taba dirigido a "la proteccién de determinados derechos denominados vecinos del
derecho de autor”. ' o ‘

d) 1960. A simple vista, pudiera creerse que los textos o proyectos elaborados
en 1951, 1956 y 1957 coincidian en sus puntos sustanciales, pero la realidad era
otra, ya que entre ellos existian patentes diferencias (8). Con el fin de reducir di-
chas diferencias y con el inaplazable de coordinar las actuaciones de las tres or-
ganizaciones internacionales citadas, se reuni6 en La Haya, en 1960, un Comité
de expertos. -

La tarea de este Comité era la de preparar una Conferencia diplomética acerca
de la proteccién de los derechos conexos, asi como de elaborar un informe gene-
ral que reflejase las opiniones expresadas en la reunién, sobre la base de la docu-
mentacion facilitada a dicha reunién, por las tres organizaciones internacionales.

En la reunién de La Haya se obtuvo una cierta aproximacién de los puntos de
vista, y tras algunos forcejeos, resueltos a ultima hora, se logré redactar un pro-
'yecto definitivo Gnico, denominado "proyecto de La Haya" y que sirvi6 de docu-
mentacién-base y punto de arranque de las deliberaciones de la Conferencia Di-

plomética de Roma que desembocaron en la Convencién de 1961.
B) Estructura de la Convencién

La Convencién de Roma de 1961, sobre proteccién de los artistas intérpretes o
ejecutantes, los productores de fonogramas y los organismos de radiodifusién, se
compone de un texto de 34 articulos cuya naturaleza, segin P. Masouyé, com-
prende dos categorias: las disposiciones de fondo (articulos 1 a 22) y las clausu-
las administrativas finales (articulos 22 a 34) (9).

La parte relativa a las disposiciones que afectan al fondo de la Convencién tie-
ne las siguientes particularidades: Se inicia con una declaracién acerca de la posi-
cién de los derechos afines con respecto al derecho de autor, cuya proteccién no
podra sufrir menoscabo alguno; acto seguido y siguiendo la técnica legislativa an-
glosajona, la Convencidn ofrece una serie de definiciones necesarias para la com-
prensién y aplicacién de sus normas. Se define el "trato nacional” de algunos actos
concretos que tienen especial significacién en la esfera de la Convencién (publi-
cacién, reproduccién, emisién, reemisién, etcétera). '

A continuacién se ofrecen (articulos 8 al 22) una serie de disposiciones de di-
verso alcance: el minimo que la Convencién reconoce a los artistas, productores
de fonogramas y entidades de radiodifusién; la duracién minima de la proteccién:
las excepciones y las reservas que pueden opoonerse, amén de otras normas,
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colocadas de modo asistematico, sobre fijacion de imagenes y sonidos, irretraoc-
tividad de la Convencion, etcétera.

En cuanto a la segunda parte, que esta referida a las clausulas administrativas
y finales, sigue el esquema tradicional de todo instrumento internacional: adhesién
a la Convencién, ratificacién, entrada en vigor, aplicacion interna, denuncia, revi-
sion, recurso ante el Tribunal de La Haya y las clasicas clausulas finales.

‘Caracteristicas de la Convencién

Con carécter general —ya que el estudio concreto de cada uno de los tres sec-
tores esenciales que la Convencién protege, serd desarrollado mas adelante- se
puede afirmar que en su contenido se observan ciertas peculiaridades que la dis-
tinguen de otros Acuerdos internacionales. De un lado, hay que advertir que las
garantias que se conceden a los distintos sectores para desarrollar ta comunica-
cién al publico de sus prestaciones, no son las mismas e iguales para los tres:
mientras los productores de fonogramas y las entidades de radiodifusién tienen el
derecho de autorizar o prohibir determinados actos, a los artistas intérpretes o e-
jecutantes tan sélo se les reconoce la posibilidad de "impedir” la utilizacién de sus
prestaciones.

, Como caracteristica de gran interés en el texto de la Convencién se ha mostra-
do el principio del denominado “trato nacional” segin el cual los Estados contra-
tantes deben conceder a los tres sectores beneficiarios, pertenecientes a otros

* Eétados ligados por la Convencién, la misma proteccién que ellos conceden a sus
propios nacionales. En realidad, esta caracteristica no es nada novedoso en el
derecho convencional, habida cuenta de su insercién en la Convencién de Berna,
pero extenderla a los tres grandes protagonistas de los derechos afines constitu-
y6,evidentemente, una gran aportacnén para la garantia de los derechos que se
pretenden proteger.

Ademas, la Convencidn de Roma, se caracteriza por su flexibilidad, que se tra-
duce en las numerosas opciones que se ofrecen a los Estados signatarios a la ho-
ra de cumplir sus prescripciones. Como acertadamente comentaba el desapareci-
do Claude Masouyé, "ademas de imponer el 'menu basico’ que constituye el minimo
convencional, este instrutmento es un convenio 'a la carta’ que permite a cada Es-
tado contratante matizar el alcance del compromiso que ha adquirido al suscribirlo”
(10).

Son, efectivamente, bastantes las medidas de cautela que el texto de la Con-
vencién reconoce a los Estados contratantes. —De un lado, las excepciones que
autoriza el articulo 15 de la Convencién—y que son aplicables a las tres categorias
de beneficiarios de las mismas (11). De otro, son importantes asimismo las excep-
ciones que el Estado contratante puede alegar en el momento de su adhesion o
ratificacién del Convenio, en relacién con los criterios a seguir —criterios de la fija-
cién, de la publicacién y de la nacionalidad del productor—~ en el importante tema del
trato a conceder a los productores de fonogramas. En cuanto a la duracién de es-
tos derechos, su proteccién queda fijada en un minimo de veinte afios (articulo 14)
variando tan sélo en su punto de partida, segun las diferentes categorfas.

En relacién con el mencionado tema de la aceptacién —parcial o global— de las

_ normas de la Convencién, existe un nimero de reservas que, con respecto a cier-
tas disposiciones, pueden formular los Estados signatarios. En efecto, de los 29
Estados que en la actualidad forman parte de la Convencién de Roma, 15 han for-
mulado sus reservas en relacién con determinadas disposiciones del acuerdo, ci-
fra que, evidentemente, resulta elevada si tenemos en cuenta que significa mas
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del 50% de los actuales miembros (12). _ _

La lectura de la relacién de Estados que han firmado la ratificacién de la Con-
vencién de Roma y los que han formulado alguna reserva, proporciona una curiosa
constatacién; la mayor parte de los palses que no han hecho mencién de reserva,
pertenecen al bloque iberoamericano, al que hay que anadir Filipinas. Estos Esta-
dos consideran que la Convencidn debe ser aplicada en su totalidad, sin reserva
alguna. ;Acaso sus legislaciones en materia de propiedad intelectual contienen
normas acordes con la disposiciones de la Convencién? El examen de estas legis-
laciones no nos permite hallar esta correspondencia. Tal vez se deba a que, en la
mayoria de estos paises, el derecho convencional tiene fuerza de Ley internay la
ratificacién de la Convencién signifique, de modo automatico, la incorporacién de
su clausula al ordenamiento positivo de cada pais.

Sobre el tema de las ratificaciones y el valor simbélico del nGmero de paises que
han cumplimentado este tramite hay, naturalmente, variedad de opiniones. El he-
cho de que al cabo de 25 afios, hayan ratificado la Convencién de Roma 29 Esta-
dos, pueden parecer, a unos, demasiado poco y a otros, una cifra bastante acep-
table, habida cuenta que el Convenio de Berna, al cabo de sus primeros veinticinco
anos habia sido ratificado solamente por 15 paises.

Son, asi mismo conocidos los agravios comparativos suscitados por los auto-
res, que segun Fernandez Shaw "no alcanzaron a comprender por qué si los titula-
res de los derechos conexos no son sino auxiliares de la creacidn literaria, habian
obtenido en Roma algunos de ellos, derechos mas fuertes que los de los propios
autores” (13) y cita, en defensa de su tesis, la diferencia de trato que suponen los
derechos exclusivos reconocidos en la Convencién de Roma a los productores de
fonogramas (articulo 10), y a los organismos de radiodifusién (articulo 13), con el
régimen de licencia que el Convenio de Berna impone a los autores en sus articulos
13.2y 11 bis, 2.

Otros puntos relacionados con la Convencién de Roma y que han servido de
plataforma coyuntural para defensores y criticos de la misma, los encontramos en
la aparicién —al cabo de una década de vigencia~ de dos nuevos Convenios inter-
nacionales sobre temas especificos cuya proteccién estaba ya prevista en la
Convencién de Roma. El Convenio de Ginebra (1971) para la proteccién de los pro-
ductores de fonogramas contra la reproduccién no autorizada de sus fonogramas,
y el Convenio de Bruselas (1974) relativo, a la distribucién de sefiales portadoras
de programas transmitidos por satélite. Lo que para unos resulta positivo, como lo
es el desarrollo del Convenio de Roma a través de estos otros dos posteriores, o-
tros, por el contrario, lo aprovechan para criticar la estrechez de la Convencién de
1961, para contraponerla con el marco mas amplio y flexible que ofrecen las Con-
venciones de Fonogramas y de Satélites.

Con independencia de las opiniones favorables, o contrarias a la Convencién de
Roma, resulta interesante anotar, finalmente, las acciones llevadas a cabo en
este campo, tanto en lo referente al desarrollo y adaptacién de los principios de la
Convencién como del seguimiento de su operatividad a lo largo de estos Ultimos a-
fios. En el primer caso, es importante destacar la elaboracién de la denominada
"Ley-Tipo sobre la proteccién de los artistas intérpretes o ejecutantes, los pro-
ductores de fonogramas y los Organismos de radiodifusién” y de su Comentario a-
nexo. Ambos fueron aprobados, en 1974, por.el Comité Intergubernamental crea-
do en virtud de lo dispuesto en el articulo 32 de la Convencion.

Es precisamente a este Comité Intergubernamental, al que corresponde exami-
nar las cuestiones relativas a la aplicacién 'y al funcionamiento de la convencién,
asf como reunir las propuestas v preparar la documentacién para posibles revisio-
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nes de la misma. Esta formado por 12 miembros y se relne, en sesién ordinaria,
cada dos afos, siendo la Uitima, la X Reunién, celebrada en Paris entre el 26 y e!
28 de junio de 1985. - ’

lll.  DESCRIPCION DE LOS DENOMINADOS
"DERECHOS AFINES O CONEXOS"

A. Los artistas intérpretes o ejecutantes
a) En torno al, ‘concepto

El articulo 3, a) de la Convencién de Roma, define lo que debe entenderse por
"artista intérprete o ejecutante”, y lo hace de manera bastante amplia: .

"...todo actor, cantante, musico, bailarin u otra persona que represente un pa-
pel, cante, recite, declame, interprete o ejecute en cualquier forma una obra litera-
riao artistica”.

De la simple lectura de esta definicién se pueden deducir varios aspectos que
es importante tener en cuenta: _

1) Las obras protegidas. Hay que precisar que el texto de la Convencién al alu-
dir a la "obra” no distingue si se trata de obras del ingenio protegidas por el derecho
de autor o de aquellas obras que ya se encuentran en dominio publico. Se limita a
enunciar "una obra literaria o artistica” (siguiendo aqui la clasica adjetivacién he-
cha por el derecho unionista), sobre la cual, el artista, intérprete o ejecutante ofre-
ce su actividad personal.

Parece, en consecuencia, que la Convencion al disponer el género o naturaleza
de las obras, ha excluido de la denominacién de artistas intérpretes o ejecutantes
a aquellas personas que, a pesar de ser considerados artistas en su actuaciéon
~por ejemplo, los trapecistas, acrébatas, cémicos, etcétera, en general, los deno-
minados artistas de variedades y de espectaculos circenses— no interpretan ni e-
jecutan obras liteerarias o artisticas (14).

Se puede afirmar que este tipo de manifestaciones no estan enteramente des-
provistas de proteccién, ya que en el caso de su fijacién en un soporte material,
tienen ya asegurada esta proteccién por la via de! derecho de autor. Sin olvidar los
frecuentes casos en que autor y artista son una misma persona, como ocurre con
esa figura caracteristica del mundo del espectéculo, en la actualidad, que son los
llamados "cantautores". .

2) El sujeto activo. Las normas de la Convencién se refieren a un protagonista
de doble faceta: "artista intérprete” y el "artista ejecutante”. En realidad la diferen-
cia entre ambos no constituye elemento configurador alguno de situaciones con-
cretas y, segn parece, no existi6 en los expertos de Roma un excesivo interés en
distinguirlos, tal vez guiados por el ejemplo del legislador sajén que utiliza una sola
palabra (performent) para designar tanto a intérpretes como ejecutantes.

Para facilitar, no obstante, su comprensién se pueden atribuir a cada uno, de-
terminadas caracteristicas. As( la expresi6n "artista intérprete” se puede aplicar a
los que desarrollan actividades individualizadas: los actores en una obra teatral,
los solistas 0 musicos que actGan individualmente, mientras que bajo la denomina-
cién de "artistas ejecutantes” se encuentran los que patrticipan en la ejecucioén co-
lectiva de composiciones musicales.

3) El artista y su actuacién: Su calificacién. En la definicién que nos ofrece el
articulo 3 de la Convencion se utiliza una expresién desconcertante al decir que
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"...interprete o ejecute en cualquier forma...". Es probable que los redactores del -
texto se preocuparan méas de ofrecer al legislador o al juez nacional una plataforma
amplia, para aplicar con comodidad el criterio adecuado, que comprometerse en
resefar las caracteristicas que hubiera debido poseer una determinada actuacion
~interpretacién o ejecucién- de un artista, para ser protegible (15). -

No es facil determinar cuando y cémo un artista imprime a una interpretacién de
una obra ese sello distintivo de su personalidad que la diferencia de las demas de .
su entorno artistico. Pero ya no se trata de evaluar el mérito o la originalidad de la
interpretacién-o de la ejecucién sino de reconocer que el artista, al interpretar o e-
jecutar una obra, no es un elemento neutro, sino que comunica su propia persona-
lidad. Como dice Plaisant "debe ser fiel a la obra, pero, sin embargo, su actuacién
refleja necesariamente su personalidad del mismo modo que la obra refleja la del
autor” (16). .

b) Los derechos del artista intérprete o ejecutante

Si una de las bases sustanciales del derecho de autor, particularmente cuando
se le considera bajo la éptica del derecho unionista, es el reconocimiento al autor
de sus derechos morales y patrimoniales, en los Gltimos afios se ha venido intro-
duciendo y situdndose en posiciones vecinas, Ia pretension de extensién del de-
recho moral o los artistas intérpretes y ejecutantes. :

Plaisant insiste en este aspecto moral que se contiene en la interpretacién o e-
jecucién del artista. "El derecho del artista es, como el del autor —afirma—, un dere-
cho de la personalidad y ambos gozan de un derecho llamado moral” (17). Aunque
este autor, a la hora de reducir las distancias entre el autor y el artista queda un
tanto rezagado y no quiere ir més alla de lo permitido por el articulo 12 de la Con-
vencién, para otros, sin embargo, no debiera aceptarse supeditacién alguna del
~ artista en relacién con el autor "Los derechos patrimoniales y morales del artista *
sobre su prestacion, —sostiene A. Millé~ que figura en la pelicula que ha filmado o
en el disco que ha grabado, no tienen su origen en el hecho de que haya interpre-
tado la obra de otro sino del hecho de que ha fijado una parte de su personalidad y
de su arte sobre un sopoerte que permite su explotacién. E! hecho de que la pres-
tacién del artista sea explotada conjuntamente con la obra de un autor no significa .
subordinacién de un dmbito juridico al otro” (18).

No es nueva ni reciente la postura de los que pretende obtener para el artista

intérprete o ejecutante una consideracién, con respecto al autor, de menor subor-
dinacién que la que se desprende de la Convencién de Roma. En un marco tan po-
co sospechoso de actitudes antiautorales como es la legislacién francesa, ya se
presentd en 1977 una proposicién de Ley relative a la protection des droits des ar-
tistes, intérpretes ou executants en cuya Exposicién de-motivos se puede leer:
“No se trata de dar al artista un derecho de autor, en el sentido que lo aplica la ley
de 11 de marzo de 1957, sobre la propiedad literaria y artistica, sino de reconocer
que (el artista intérprete o ejecutante) efectia una prestacién intelectual original
de la que un tercero no puede apoderarse para explotarla a su capricho, sin solici-
tarle su autorizacién y, en consecuencia, remunerarle” (19). ' '

Parece I6gico admitir y justificar los diferentes intentos de "dignificacién" que en
el ambito de la propiedad intelectual, se estéan llevando a cabo en favor de artistas
intérpretes o ejecutantes por personas y organismos interesados. Sin embargo,
sobre este punto nos encontramos —como en tantos otros aspectos del delicado
entramado juridico de los derechos de la personalidad- con la "picaresca” de apro--
vechar la flexibilidad de una norma del derecho convencional para trasladar a la le-
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gislacion interna de determinados palses, situaciones, dificilmente encajables en
la Convencién de Roma. Tal es el caso de la utilizacién del portillo que supone el
articulo 9 de la Convencién cuando reserva a las leyes nacionales la facultad de
extender su aplicacién "a los artistas que no.ejecuten obras literarias o artisticas”.
El célebre "derecho de arena" consagrado en la Ley brasilefia del derecho de autor
(20) y, més recientemente, a titulo meramente indicativo, la inclusién en la legisla-
cién francesa de las interpretaciones o ejecuciones, de variedades, circo o tteres,
son otros tantos ejemplos ilustrativos, de una-tendencia si no alarmante, s, al
menos, preocupante por lo que tiene de contribucién a esta extrafia ceremonia de
la confusién en la que hoy parecen empefiados algunos teéricos del derecho de
autor. : ,

Con diversidad de matices es evidente que existe una tendencia en las distin-
tas legislaciones a la admisién del derecho moral de los artistas intérpretes o eje-
cutantes, a pesar de que la Convencién de Roma no reconoce este derecho a nin-
guna de las tres categorias de beneficiarios. De éstos, hay que reconocer que son
solamente los artistas intérpretes o ejecutantes los Unicos a los que puede atri-
‘buirse, con cierta 16gica, un derecho moral. Sobre este punto ya es clasica la polé-
rhica que, con intermitencias, reverdece en el dmbito de la doctrina y de la jurispru-
dencia. El profesor Henri Desbois, poco propenso a reconocer este tipo de-dere-
chos fuera del 4mbito estricto del derecho de autor, reconocfa, sin embargo, a pro-
pésito del conocido affaire jurisprudencial Firtwangler que es "tradicional y confor-
me a la experiencia decir que un actor es el creador de su papel en el que hace una
manifestacién de su personalidad” (21). En el mismo sentido se manifiesta Masou-
yé, para quien "el intérprete es el autor de su interpretacion; eso representa el fun-
damento del reconocimiento de un derecho moral al artista intérprete o ejecutante”
(22). -

- Se trata, en consecuencia, de un derecho moral que al estar unido a la persona
del artista debera abarcar el derecho al respeto de su nombre y el derecho al res-
peto de su interpretacién, siendo la inalienabilidad y la imprescriptibilidad sus ca-
racteristicas mas importantes. Es, en definitiva, el reconocimiento de un haz de a-
tribuciones de orden moral y personalisimo que ciertos sectores se resisten a ad-
mitir por su peligrosa proximidad al &rea del derecho de autor, mientras en la juris-

“prudencia y en algunas lagislaciones se va abriendo paso paulatinamente, el reco-
nocimiento de este derecho a los artistas intérpretes o ejecutantes (23).

En cuanto a los derechos patrimoniales o pecuniarios, {a Convencién contiene
una serie de normas un tanto complejas. El articulo 7, basico-para la determinacién
de las normas convencionales aplicables, atribuye a los artistas intérpretes o eje-
cutantes, una modalidad bastante sui géneris: se les reconoce solamente la facul-
tad de impedir; cuando a los otros dos beneficiarios de la Convencién se les reco-
nocen los derechos de autorizar o prohibir.

¢Por qué esta diferencia de trato con los artistas intérpretes .o ejecutantes?
Plaisant arguye que los motivos por los que fos plenipotenciarios reunidos en Ro-
ma no quisieron reconocer a los artistas un derecho exclusivo, son varios: para
que no dificultasen la explotacién de la obra; para no complicar la tarea de los or-
ganismos que recurren a los servicios de los artistas (productores fonograficos,
radiodifusién, televisién, etcétera), y para no crear, arbitrariamente, remuneracio-
nes suplementarias. Claude Masouyé, ademés de coincidir con las razones apun-
taas considera que, en general, la adopcion de este criterio con los artistas se de-
be al deseo de los legisladores de la Convencién de "dejar a las legislaciones na-
cionales plena libertad de eleccion en lo que se refiere a los medios, con tal de que
se logren los fines que la Convencién persigue” (24).
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El articulo 7 de la Convencién confiere a los artistas intérpretes y ejecutantes
las siguientes facultades: <

a) Impedir la radiodifusién y la comunicacién al publico de sus actuaciones.
Hay una excepcién: la facultad de impedir desaparecer cuando la radiodifusién o la
comunicacién al publico se hace a partir de una‘ejecuciér: ya radiodifundida o de
una fijacién. ; - Co .

Para la comprensién de este parrafo conviene recordar que la palabra "radiodi-
fusién” en los términos de la Convencién de-Roma, abarca también la televisién.
Se necesita, pues, el consentimiento del artista cuando su interpretacion directa o
"en vivo", se transmite por radio o televisién y se comunica directamente al pibli-
co. Ese consentimiento o, mejor, facultad de impedir, no ha lugar cuando la difu-
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sién de la actuacién de un artista a través de la radio o televisién, se efectia utili-
zando una grabacién realizada anteriormente por la emisora (grabacion efimera), o
un fonograma que haya a la venta en el comercio; tampoco podré impedir el artista
la difusién de su actuacién cuando ésta se comunique al publico mediante apara-
tos de radio y TV (hilo musical, aparatos en lugares publicos...) o0 cuando se hace a
través de una fijacién ya realizada (los tocadiscos autométlcos que funcionan me-
diante monedas en lugares pulblicos).

b) Impedir la fijacién (o sea, la grabacién), que se pretende hacer de su inter-
pretacién o ejecucién sin su consentimiento. Este derecho no esta sujeto a res-
triccién alguna.

c) Impedir la reproduccién de la fijacién de una actuacién suya en los siguientes
casos:

1) Cuando la fijacién de su actuacién, se ha hecho sin su consentimiento.

2) Cuando, dada la autorizacién para que la actuacién sea fijada en un soporte,
la reproduccién es utilizada para fines distintos de los acordados.

3) Cuando, habiendo autorizado la fijacién solamente para los fines estableci-
dos en el articulo 15 de.la Convencién, se hubiera reproducido, después, para fi-
nes distintos de los previstos en dicho articulo (uso privado, revistas de prensa de
actualidad, grabacién efimera realizada por organismos de radiotelevisién y cuan-
do se autoriza para fines docentes o de investigacién cientifica).

El articulo 7, parrafo 2, se refiere a uno de los aspectos mas candentes de las
relaciones juridicas que nacen de los acuerdos tomados entre los tres protagonis-
tas de la Convencién y que, en este caso concreto, se refieren a los artistas intér-
pretes y ejecutantes y a las entidades u organismos de radiodifusién. Se trata, en
esencia, de regular la proteccién que se debe dispensar a las actuaciones del ar-
tista, cuando éste ha autorizado su difusién por una entidad de radio o televisién y
se contempla el hecho de su retransmisién, de una fijacién de esa retransmisién
(grabacién efimera) y de las utilizaciones posteriores de esa fijacién.

Aqui, chocan los intereses de los artistas intérpretes y ejecutantes y los de los
organismos de radiodifusién: unos y otros alegan argumentos explicables: estos
ultimos, aducen que las retransmisiones tanto directas como diferidas, son hoy
objeto normal en la explotacién de los derechos patrimoniales de autores, artistas
y empresarios y que el intercambio de programas a escala intercontinental se pro-
duce con tanta habitualidad y rapidez que no cabe ofrecer a los artistas la posibili-
dad de oponerse a la difusién o retransmisién de sus actuaciones. Por su parte,
los artistas, alegan que no se trata de paralizar la actividad de los organismos de
radiodifusién prohibiendo las utilizaciones o impidiendo dichos intercambios, de
sus actuaciones, sino que consideran que la ampliacién del marco de difusién de
sus interpretaciones o ejecuciones, con los efectos econémicos que ello supone
para dichos medios, bien merece a su juicio una remuneracién adicional que esti-
man equitativa (25).

Sobre este tema, la Convencién de Roma deja al legislador de cada Estado sig-
natario, que valore el alcance que, en el espacio y en el tiempo, posee el consenti-
miento otorgado por el artista. . No hay que olvidar que, en general, las relaciones
entre los artistas y los organismos de radiodifusién se regulan por contratos y esta
situacién es recordada y respetada por la Convencién, en su articulo 7, apartado
3, al disponer que las legistaciones nacionales no podran privar a los artistas de su
facultad de regular, por vfa contractual, sus relaciones con los organismos de ra-
diodifusién.

 Hay que mencionar asimismo, la atencién que la Convencién presta a los su-
puestos de representacion en el caso de interpretaciones o ejecuciones colecti-
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vas. El articulo 8 remite a la legislacién nacional la determinacién de las modalida-
des de representacién, pero haa mas. Nada se dice sobre las condiciones de ejer-

cicio de los derechos de los artistas, sino tan sélo faculta (no obliga) a los Estados

a establecer dicha modalidades. En la "Ley-Tipo de derechos conexos” se desa-

rrolla esta facultad y se exponen diversas normas, interesantes por su caracter

procedimental, para la elaboracién de los acuerdos correspondientes. Pero la po-

sibilidad de llevar a la practica este tipo de normas, habida cuenta de la escasa

proclividad de los artistas a constituir organizaciones o asociaciones profesiona-

les, ya es otra historia (26).

B. Los Productores de Fonogramas
a) En torno a los coriceptos

El articulo 3 de la Convencién de Roma que, como se ha dicho, est4 dedicado a .
las definiciones, contempla en su apartado b) el concepto de fonograma que con-
siste en "toda fijacién exclusivamente sonora de los sonidos de una ejecucién o de
otros sonidos”. Es importante destacar que el momento a partir del cual se consi-
dera iniciada la proteccion es el de la "fijacién”, con independencia de si esta fija-
cién va o no seguida de la fabricacién de ejemplares. No obstante, es preciso te-
ner en cuenta que esta proteccién, a partir de la fijacién puede quedar atenuada o
ser restringida por las excepciones contempladas en el articulo 12 (uso privado o
grabaciones efimeras).

Siguiendo con las normas convencionales relativas al objeto de esta categoria
de beneficiarios, el articulo 3 en su apartado d) define la "publicacién™ como "el he-
cho de poner a disposicién del piblico, en cantidades suficientes, ejemplares de
un fonograma”, y como "reproduccién” la realizacién de uno o més ejemplares de
una fijacién. Habida cuenta que ambos términos —publicacién y reproduccion— son
frecuentemente utilizados en la nomenclatura de la propiedad intelectual con sig-
nificados y, a veces, alcances diferentes, se ha querido dejar de manifiesto el
contenido de ambos vocablos en la normativa convencional.

Tal vez sea conveniente incluir en esta breve relacién de palabras més usuales
en el mundo del fonograma, las que se contienen en el articulo 1 del Convenio de
Ginebra de 1971, o "Convenio Fonogramas”, y que se refieren a "copia” y "distribu-
cién al pablico”. Copia, segun dicho Convenio, es el soporte que contiene sonidos
tomados directamente de un fonograma y que incorpora la totalidad o una parte
sustancial de los sonidos fijados en dicho "fonograma”; por su parte, se entiende
como distribucién al publico "cualquier acto cuyo propésito sea ofrecer, directa o
indirectamente, copias de un fonograma al ptblico, en general o a una parte del
mismo" (articulo 1, d). :

Hasta aqul, la exposicién de los conceptos que, tanto en la Convencién de Ro-
ma de 1961, como en la de Ginebra de 1971 ("Convencién Fonogramas”) acotan la
realidad de ese vehiculo de expresién de obras del ingenio que se denomina "fono-
grama" y sobre el cual se ha erigido una controvertida polémica acerca de su natu-
raleza y correcta calificacién dentro del dmbito de la propiedad intelectual.

b) La naturaleza del fonograma

E! fonograma ;es una verdadera obra del ingenio humano o un simple soporte
material donde queda fijada una obra? ;Es una auténtica obra de creacién o es,
por el contrario, una mera reproduccién técnica de una obra, expresada mediante
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sonidos? Como en tantas ocasiones, en la esfera de la propiedad intelectual, apa-
recen defensores y detractores de ambas posiciones. Aquellos que consideran
que el fonograma es una creacién del ingenio humano, alegan que no se trata sola-
mente de recoger por medios mecanicos los sonidos e incorporarlos a un soporte,
sino que se necesita la utilizacién de unos medios técnicos y unas facultades hu-
manas que, combinados adecuadamente, dan como resultado una creacién artis-
tica.

Segun estos defensores, existen claras analogias entre el trabajo de produc-
cién artistica realizado por el creador de la obra fonogréfica y el autor de la foto-
grafia o el director cinematografico. Todos ellos utilizan unos determinados medios
técnicos, que sabiamente conjuntados determinan un resultado final —la obra foto-
gréfica, fonografica o cinematogréfica— que se ha conseguido, no sélo por el ma-
nejo de una tecnologia mas o menos sofisticada, sino —lo que es mas importante—
por la aplicacién de personales criterios de creatividad, estética y originalidad.
Desde este punto de vista cabe pensar, pues, que las obras fonogréficas serian
las creaciones expresadas mediante una serie-de sonidos asociados —partes mu-
sicales, textos literarios, efectos especiales, etcétera— fijadas en un soporte y
que estuviesen destinadas a ser mostradas a través de aparatos capaces de lo-
grar su comunicacién publica (27).

Los oponentes afirman que el fonograma no es sino una fijacién o reproduccién
de una obra a obras preexistentes realizadas con mayor o menor perfeccioén técni-
ca. No hay tal paralelismo con la obra cinematogréfica, ya que normalmente en el
fonograma, no existe —como en la obra cinematogréfica— la persona del direc-
tor-realizador que coordina y utiliza las aportaciones preexistentes infundiéndoles
su personalidad. La figura del director—realizador, dicen, no se da en las obras fo-
nogréficas con la sustantividad que tiene en la creacién cinematogréfica; ni si-
quiera los ingenieros de sonido han llegado a jugar en la produccién fonogréfica el
papel personalismo que ocupan los directores cinematogréficos. Sostienen asi-
mismo, que aun en el caso de darse la analogia entre obra fonogréfica y cinemato-
gréfica, no se puede reconocer al productor la cualidad de autor, ya que al produc-
tor le corresponden, como méximo, facultades de orden econémico—patrimonial.

Es aqul, exactamente, donde reside el nlcleo del problema en torno a la natura-
leza de la obra fonografica; no se trata tanto de obtener un concepto de fonograma
mas adecuado a la realidad y a las necesidades actuales, ni tampoco lograr su e-
quiparacién con la obra cinematogréfica o fotogréfica, sino de determinar "quién” o
"quiénes" habran de ser reconocidos e investidos con los derechos de autor de la
obra fonogréfica.

La respuesta depende de la doctrina o rama convencional que se utilice: las
normas de la Convencién de Berna que siguen la doctrina latina 0 humanistica del
derecho de autor o, por el contrario, las directrices de la Convencién Universal que
inspiran las legislaciones sajonas, favorables a los derechos del productor. Una
solucién intermedia, la encontramos en la Ley portuguesa de 1985, para la cual
son autores de la obra fonogréfica "los autores de! texto o de la musica fijada” (ar-
ticulo 24). :

¢) El productor fonogréafico y sus derechos

Veamos ahora, el otro protagonista del mundo fonografico sobre el que, verda-
deramente, se ha edificado el complejo de intereses que se regulan en la Conven-
cién de Roma: El productor fonogréfico. El articulo 3, apartado ¢) define al produc-
tor de fonogramas como "la persona natural o juridica que fija por primera vez los
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sonidos de una ejecucién u otros sonidos". Se contienen en esta definicién, dos
aspectos claves: uno expreso: la prioridad en la operacién de fijar los sonidos;
significativa en muchos casos, a la hora de aplicar al fonograma una determinada
norma en el &mbito internacional; otro, de caracter tacito: que lo verdaderamente
sustantivo en la persona del productor es su dimensién industrial (28).

¢ Cudles son y en qué consisten los derechos del productor del fonograma? E-
xiste un cierta confusién en la utilizacién de los términos que dan nombre a diver-
sas y variadas operaciones en el mundo de los fonogramas y sus productores. La
Convencién de Roma los regula en sus articulos 10 y 12; mientras que en el articu-
lo 10 se habla del "derecho de reproduccién” de los productores de fonogramas, en
el articulo 12 que trata de las "utilizaciones secundarias" no se menciona calificati-
vo alguno para esos derecho: son derechos que, para entendernos, vamos a de-
nominar: "derechos de ejecucién o derivados de la comunicacién publica™ de los
fonogramas.

El articulo 10 de la Convencién de Roma dispone que "Los productores de fono-
gramas gozaran del derecho de autorizar o prohibir la reproduccién directa o indi-
recta de sus fonogramas®. Ya en las deliberaciones de 1961 quedé establecido lo
que habria que entender por reproduccién "directa” e "indirecta”: por "directa”, hay
que entender la reproduccién que consiste en la fabricacién de una matriz y pren-
sado (por ejemplo, la fabricacién el disco). Reproduccion "indirecta” comprende, en
cambio, dos modalidades: a) la grabacién de los sonidos contenidos en un fono-
grama, (por ejemplo, la grabacién en una musicassette, de los sonidos que emite
un tocadiscos en funcionamiento) y b) la grabacién y difusién de los sonidos pro-
ducidos por un aparato receptor que capta la emisién radiodifundida de un progra-
ma (por ejemplo, grabar en una musicassette una obra fono fonogréfica que es di-
fundida por una emisién de radio o televisién y reproducir dicha grabacién mediante
un aparato apropiado). :

Estas situaciones, fueron reguladas a través de un entramado de normas que,
en 1961, pareci6 a sus responsables como suficiente para que los derechos de los
productores de fonogramas quedasen adecuadamente protegidos. Pronto se die-
ron cuenta que la Convencién de Roma en su afén por regular las diversas posibili-
dades que se presentaban al trio de protagonistas en sus relaciones mutuas, ha-
bia disefiado un esquema que resultaba estrecho para hacer frente al grave fen6-
meno que comenzaba a aparecer en el mundo fonogréfico, en la década de los 60:
la piraterfa fonogréfica. A la vista de esta insuficiencia operativa de la Convencién
de Roma se consider6 necesario arbitrar los procedimientos necesarios para hacer
frente al problema de la pirateria. Asi, en 1971, se cre6 el Comité de Expertos que,
tras largas deliberaciones, alumbré un documento, que, en octubre de ese mismo
afio firmaron en Ginebra 23 Estados bajo el nombre de "Convenio para la protec-
cién de los productores de fonogramas contra la reproducciéon no autorizada de
sus fonogramas*. En lo sucesivo se le conocera con el nombre abreviado de "Con-
venio Fonogramas”. :

Tal vez no sea este el lugar més apropiado por las limitaciones de espacio inhe-
rentes a este estudio, para tratar con la suficiente profundidad el tema de la pirate-
ria fonogréafica. Tan sélo podemos dar cuenta de que en el informe presentado por
el Director General de la IFPI (Federacién Nacional de Productores de Fonogramas
y Videogramas) ante el Forum mundial, celebrado en Ginebra en 1981, se contie-
nen cifras y datos realmente significativos. La piraterfa de las grabaciones sono-
ras, que comenzé a constituir una amenaza grave en el decenio de 1960, con la
llegada al mercado de las cintas en cassettes y cartuchos que abarataron y facili-
taron considerablemente la realizacién de copias, constituye hoy un verdadero
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céncer para la industria fonogréfica. Aproximadamente se venden en el mundo
mas de 250 millones de musicassettes piratas (en esta cifra no se incluyen los
discos). Hay paises, como Grecia y Portugal, en los que se estima que casi un
-80% del mercado de cintas grabadas es pirata (29).

El otro bloque de derechos del productor fonogratfico que denominaremos de
"derechos de ejecucién o derivados de la comunicacién publica de los fonogra-
mas”, se halla regulado por el articulo 12 de la Convencién de Roma y comprende lo
que en la nomenclatura convencional se denominan “utilizaciones secundarias de
los fonogramas”. . .

El articulo 12 establece que "cuando un fonograma publicado con fines comer-
ciales o una reproduccién de ese fonograma se utilice directamente para la radio-
difusién al plblico, el utilizador abonara una remuneracién equitativa y Unica a los
artistas intérpretes o ejecutantes, o a los productores de fonogramas, o a unos y
otros. La legislacién nacional podra, a falta de acuerdo entre ellos, determinar las
condiciones en que se efectuari la distribucién de esa remuneracién”.

LEn qué se fundamenta el derecho a esa remuneracién equitativa y Unica que
se pretende en el articulo 12? Y se pudo comprobar en las deliberaciones iniciales
de 1961 que, este tema seria arduo por los intereses encontrados de los distintos
sectores. Al final, estos intereses elaboraron una férmula de compromiso: esta-
blecer un principio de carécter general y permitir, al mismo tiempo, excepciones a
dicho principio, mediante la formulacién de las oportunas reservas. Como principio
basico para justificar las remuneraciones que traen consigo las "utilizaciones se-
cundarias” de los fonogramas no puede haber otro que el efecto positivo en todos
los 6rdenes —pero sobre todo, en el econémico— que supone en la actividad de di-
chos sectores (particularmente, en la radio y la televisién), la utilizacién constante
de los contenidos de los fonogramas. "El razonamiento principal y mas sencillo —a-
firmaba S. Stewart, Director General de la IFPI en 1969 es que nadie deberia a-
provechar, con fines lucrativos, los esfuerzos creadores de cualesquiera otras
personas, sin efectuar un pago correspondiente. Esto no es meramente un princi-
pio de Ley comiin, sino también del sentido coman” (30).

_En general, el sustantivo y debatido articulo 12 del Convenio de Roma encierra
- los siguientes principios: ’ )

1) Que hay una remuneracién Gnica y equitativa, por las utilizaciones secunda-
rias de los fonogramas, cuando éstos han sido fabricados con fines comerciales y
son objeto de utilizacion directa tanto en emisiones de radiodifusién como a través
de cualquier otra forma de comunicacién al pUblico.

2) Que el derecho a percibir esta remuneracién se determina por la Ley nacional
del Estado contratante en que debe ser percibida.

" 3) Que los beneficiarios de esta remuneracién equitativa pueden ser: o bien
solamente los artistas, o bien solamente los productores de fonogramas, o bien a-
quéllos y éstos conjuntamente. En todo caso, la remuneracién ha de ser Gnica.

4) Que la manera més eficaz de llevar a cabo la recaudacién de estas remune-
raciones, es realizarla a través de los productores de fonogramas que, por su
cuenta y la de los artistas, la haran efectiva y realizaran, asimismo, las tareas de
distribucién. .

5) Que esta distribucion se efectia con arreglo a unas normas determinadas
establecidas de comdn acuerdo por las partes.

Finalmente, queda por saber cémo se calculan estos pagos: o sea, cuéles son
los criterios 0 baremos mas usuales para fijar las tarifas correspondientes. Los
procedimientos varfan segin se trate de ejecucién de discos en publico o se efec-
tde en la esfera de la radiodifusion:
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A) En el campo de la ejecucién de discos en piblico, a diferencia de la radio, el
célculo de las tarifas correspondientes est4 generalmente basado en la importan-
cia del establecimiento de que se trata (teatro, hotel, discotecas) y en la frecuen-
cia de las ejecuciones, cuyos factores determinan el nimero de personas que es-
cuchan la musica.

B) En la esfera de la radiodifusién, los procedimientos de célculo se dividen en
cuatro categorfas. :

1.

o N

Pago de un asuma global cuyo importe se negocié periédicamente (Reino
Unido). :

Pago con arreglo a una tarifa calculada por minuto o por hora de utilizacién
de discos en emisiones (Palses escandinavos).

Pago de un porcentaje fijo de los ingresos de la emisora (Francia).

Pago fijado segiin el nimero de receptores provistos de una licencia.
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C) Los organismos de radiodifusién
a) Precisiones conceptuales

Es curioso anotar que de los tres grandes beneficiarios de la Convencién de
Roma solamente los organismos de radiodifusién carecen de concepto e definicién
en el texto de la Convencién. ¢ Se debe esta laguna terminolégica a alguna postura
preconcebida? En el informe general de la Conferencia diploméatica de Roma se
constata que la delegacién de los Estados Unidos habfa propuesto una definicion:
"Por organismo de radiodifusién se entiende la persona juridica que es el origen de
una emisién radiodifundida”. ,

No parece que la propuesta americana alcanzase mucho eco, ya que ni en el
texto de la Convencién, ni en la Ley-Tipo ni en su comentario se encuentra ele-
mento definitorio alguno sobre estos organismos. Si, en cambio, hallamos en la
Convencién la defincién de "emisién” y de "retransmisién” (articulo 3, apartados f y.

Se entiende por "emisi6én”, la difusién inalambrica de sonidos o de imagenes y-
sonidos para su recepcion al-piblico. En relacién con la estructura formal de esta
definicién, hay que precisar: a) el término inaldmbrica implica que, a efectos de la
Convencién, s6lo se considera emisién la que se difunde a través de ondas hori-
zontales, con lo que se excluye la difusién por hilo o cable: b) que, igualmente, en
los ifmites de la Convencién, siempre que se habla de "radiodifusién” hay que en-
tender que se refiere tanto a la radio o0 emisién sonora, como a la television.

Por "retransmisién”, hay que entender la "emisi6én simultanea por un organismo
de radiodifusién, de una emisién de otro organismo de radiodifusién”. Este aparen-

~ te galimatias tiene como condicién esencial la de que ambas emisiones, tanto la
del organismo que emite como la del que reemite, sean simultaneas y no en diferi-
do.

b) Contenldo de la proteccién

El minmo de proteccién que la Convencién concede a los organismos de radio-
difusion, viene establecido en el articulo 13, que dispone que estos organismos,
gozaran del derecho de autorizar:

a) La retransmisién de sus emisiones;

b) La fijacién sobre una base material de sus emisiones;

c) La reproduccién: ' .

(i) de las fijaciones de sus emisiones hechas sin su consentimiento;

(i) de las fijaciones de sus emisiones, realizadas con arreglo a lo estable-
cido en el articulo 15, si la reproduccién se hace con fines distintos a
los previstos en dicho articulo;

d) Lacomunicacién al publico de sus emisiones de televisién cuando éstas se
efectlen en lugares accesibles al publico mediante el pago de un derecho
de entrada. Correspondera a la legislacién nacional del pais donde se soli-
cita la proteccién de este derecho determinar las condiciones del ejercicio
del mismo.

Se observa que, en sintesis, la proteccién consiste en la capacidad, de autori-
zar o prohibir, que se otorga a los organismos de radiodifusién para las siguientes
operaciones: retransmitir, fijar sus emisiones, reproducir esas fijaciones y comu-
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nicar al publico sus emisioones de televisién, siempre que éstas se realicen en lu-
gares publicos medidnte pago de una cantidad en concepto de entrada.

c) Las relaciones con otros derechos

Ya se vio, al comentar el contenido del articulo 12 y las denominadas utilizacio-
nes secundarias de los fonogramas, que uno de los grandes temas de los dere-
chos afines —las mutuas relaciones entre los beneficiarios— no habia sido tratado
con la suficiente delicadeza que evitase las fricciones entre ellos y se debe reco-
nocer que donde la Convencién dejé sin consolidar un terreno ya movedizo fue,
precisamente, en el de las relaciones entre los artistas y productores de fonogra-
mas con las entidades de radio y television.

Patrick Masouyé ha trazado una breve pero atinada relacién de “insuficiencias”
o puntos débiles que presenta la Convencién a este respecto (31). Ademas del ya
examinado al pnncnplo de este epigrafe en relacién con la ausencia de definicién o
concepto de organismos de radiodifusién, Masouyé, observa los siguientes:

1. La difusién por hilo o cable. Su tratamiento o regulacién est ausente de la
Convencién, lo que significa que los Estados deben proveerse por sf mlsmos de la
normativa pertinente en su d&mbito nacional.

2. La transmisién por satélite ya produjo numerosas dlscuswnes en la fase de
los trabajos preparatorios de la Convencién La transmisién por satélite ya produjo
numerosas discusiones en la fase de los trabajos preparatorios de la Convencién
de Bruselas de 1974 o "Convencién Satélites”. El nudo de la cuestidn reside en la
interpretacién dada a la definicién de "emisién de radiodifusién” que se contiene en
el parrafo f) del articulo 3 de la Convencién de Roma.

Teniendo en cuenta que de los dos tipos de satélites actualmente en servicio
(los de difusi6n directa, que emiten sefales que son captadas directamente por el
publico, y los de telecomunicacién o distribucién, que necesitan de una estacién
distribuidora que trarnsforma las sefales y las emita a su punto de destino), sola-
mente los de difusién directa cumplen técnicamente los requisitos formales de la
definicién de emisién ("...para su recepcién por el publico™), cabe pensar si no es-
tamos ante algo més que una simple contradiccién entre una frase y su aplicacién
técnica.

Burckhardt apunta una variante de esta aparente contradiccién. Parte del prin-
cipio de que la Convencién de Berna se aplica por igual a los programas emitidos
tanto por satélites de radiodifusién como por satélites de telecomunicacién o dis-
tribuci6n y que en el derecho unionista no se contiene ninguna definicién de "radio-
difusién”. La definicién mas cominmente utilizada es la que figura en el Reglamen-
to de radiocomunicaciones de la U.I.T., segin el cual, radiodifusién es la distribu-
cién de sonidos e imagenes: por ondas radioeléctricas destinadas a su recepcién
directa por-el publico en general. La caracteristica de ser recibida directamente por
el publico, sirve de base a los que pretenden dejar fuera de la aplicacién de la Con-
vencién de Berna a los programas emitidos por satélite de telecomunicacién o dis-
tribucién. Pero tal actitud no ha tenido seguidores y el espiritu abierto de los unio-
nistas, para los que los programas transmitidos por esta clase de satélites "estan
también destinados, a fin de cuentas, a la recepci6n por el publico”, ha prevalecido
(32). |
3) El criterio de la territorialidad. Del mismo modo que lo hicieron los artistas y
los productores de fonogramas, la Convencién de Roma concede "el mismo trato
que a los nacionales” a los organismos de radiodifusién que tengan su domicilio le-
gal en el territorio de dicho Estado, con respecto a las emisiones difundidas desde
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emisoras situadas en su territorio (articulo 2,c). En virtud de| articulo 6, parrafo 1,
apartados a) y b) de la Convencidn, se supedita la proteccnon aque o bien la sede
social o bien las emisoras de esos 6rganos de radiodifusion se encuentran situa-
dos en el territorio de otro Estado contratante.

Pero la reserva que, a continuacién, se contempla en el parrafo 2, de este mis-

mo articulo 6, echa por tierra la facultad alternativa prevista en el parrafo 1. Prote-
ger las emisiones, s6lo en el caso de que ambas —sede social y emisoras— estan
en territorio del otro Estado contratante, equivale —aunque solamente se plantee
bajo la posibilidad de "reserva™ a una limitacién considerable.

4) El caso de las fotografias. Se refiere Patrick Masouy$, a las fotografias reali-
zadas mediante fijacién de imagenes de un programa de televisién. Ya en la discu-
sién de 1a Conferencia en 1961 se planted este problema: se acordé que los orga-
nismos de radiodifusién tenian el derecho de autorizar o prohibir la fijacién no sélo
de un programa sino también de partes del mismo. Ahora bien, no se supo o no se
quiso aclarar si la fijacién de "partes” de una emisién equivalia a fotograflar dicha
emisién.

Se prefirié reservar la reglamentacién de este tema a la legisiacién nacional de
cada Estado contratante, lo que ha producido una cierta desorientacién en el es-
quema de la proteccién de secuencias visuales emitidas por los organismos de te-
levisién. Es el caso de imagenes ofrecidas por la noche, en pantallas de television,
y reproducidas al dia siguiente, en las primeras planas de la prensa de actualidad
sin que haya mediado autorizacién alguna por parte del organismo de radiodifusién -
emitente de dicha imagen ni peticién previa por parte de la Empresa periodistica u-
suaria.

NOTAS

(1) Kerever, André: "Le droit d'auter, est-il, anachronique?”, Rev. Le Droit d'Au-
teur, Organizacién Mundial de la Propledad Intelectual, Ginebra, d|¢|embre
1983, pags. 360-369.

(2) Vid. "Les technologies nouvelles et les createurs”, Dossier inserto en Politi-

) ques culturelles, del Consejo de Europa, numero 1-2/84, Estrasburgo, 1984.

(3) Masouye, Claude: "Problemes contemporains du Droit d’Auteur Internatio-
nal", Rev. de I'UER, volumen XXIX, marzo, 1978,p4gs. 48 a 52. Las dos ca-
tegorias de problemas restantes, segin Masouyé son la relativa a la nece-
sidad de uniformar las Ieglslacwnes y la aplicacién de los Convenios interna-
cionales.

(4) Ladd, David: "Copyright and International Technologies”, Revista lnternamo-
nal de Derecho de Autor, UNESCO, octubre, 1983.

(5) Vide el trabajo de David Ladd. "Comment faire face au bouleversement du

) Droit d’auteurs dans le monde”, Rev. Le Droit d'Auteur, OMPI, Ginebra, octu-
bre, 1983, pags. 280-294. Aqul el autor insiste en este matiz: "No se puede
esperar a dominar este fenémeno abordando el problema desde un punto de
vista exclusivamente nacional, habida cuenta que se trata de problemas in-
ternacionales, a menudo ligados a actividades comerciales o a transmisién
de caracter internacional; de ahf la necesidad de encontrar soluciones a es-
cala mundial” (pag. 281).

(6) Utilizamos la expresion de "derechos afines o conexos” como rétulo de este
trabajo, al objeto de familiarizar su identificacién sin que ello signifique valo-
racién ni graduacién alguna. Ver articulo 2 del Convenio de Estocolmo de 14
de julio de 1967 que establece la Organizacién Mundial de la Propiedad Inte-
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(7)
(8)

©)

(10)

(11)

(12)

(13)

(14)

(15)

(16)

(17)
(18)

lectual (OMPI). -

Vide André Francén. "La protection internationale des droits voisins”, Revue
Internationale du droit d'auteur. UNESCO, nimero LXXIX, enero, 1974,

Cfr. Straschno, Georges. "Protection internationale des droits voisins” (en
colaboration avec Svante Bergstrém y Paolo Greco). Etablissements E.
Bruylant, Bruxelles, 1958. Citado por Félix Fernandez—Shaw, ob. cit., pag.
361. v

Masouye, Patrick. "La Convencién de Rome: realités et perspectives”, Rev.
Le Droit d'Auteur, septiembre, 1985, paginas 259-276. Este trabajo es el re-
sumen de una Tesis doctoral defendida por su autor en febrero de 1985 en la
Facultad de Derecho, Economia y Ciencias Sociales de Paris 2.

Masouye, Claude. Introduccién a la Gufa de la Convencién de Roma y del
Convenio de Fonogramas. Edicién de la Organizacién Mundial de la Propie-
dad intelectual (en espafiol), Ginebra, 1982.

El articulo 15, parrafo 1, que regula las limitaciones a la proteccién, estable-
ce que cada uno de los Estados Contratantes podra establecer en su legis-
lacién excepciones a proteccién concedida por la presente Convencién en
los casos siguientes: _ ‘

a) cuando se trate de una utilizacién para uso privado;

b) cuando se hayan utilizado breves fragmentos con motivo de informacio-
nes sobre sucesos de actualidad;

¢) cuando se trate de una fijacién efimera realizada por un organismo de ra- -
diodifusién por sus propios medios y para sus propias emisiones. ’

d) cuando se trate de una utilizacién con fines exclusivamente docentes o de .

" investigacién cientifica.

Segun datos suministrados por la OMPI, entidad administradora de la Con-
vencién de Roma, la relacién de paises signatarios de la Convencién, en fe-
cha 1 de enero de 1986, es la siguiente: Republica Federal de Alemania*,
Austria®, Barbados, Brasil, Chile, Colombia, Congo®, Costa Rica, Dinamar-
ca*, El Salvador, Ecuador, Fidji*, Finlandia*, Guatemala, Irlanda*, ltalia*,
Luxemburgo*, Méjico, Ménco*, Nigeria®, Noruega*, Panam4, Paraguay, Pe-
rd, Filipinas, Reino Unido*, Suecia*, Checoslovaquia*, Uryguay*. Total: 29
Estados. En esta relacién, los Estados sefialados con asterisco (*), son los
que han formulado algin tipo de reservas. ’

Fernandez-Shaw, Félix. "Derechos de autor y derechos conexos en la radio-
difusién espafiola”, Madrid, Instituto de Estudios Juridicos, Anuario de Dere-
cho Civil, Tomo XXVIII, abril-junio, 1976, pags. 337—-422.

Francia, al introducir en su reciente Ley de 3 de julio de 1985 que modifica la
de 11 de marzo de 1957, introduce en el 4mbito de los artistas intérpretes o
ejecutantes a los "nlimeros de variedades, de circo o de marionetas”.

En este sentido la interpretacién adecuada de los términos utilizados por la
Convencién, deberfa ser restrictiva y no considerar como "artista” a los que
intervienen en la actuacién, demodo secundario: por ej.: tramoyistas y de-
coradores, en una representacién teatral; los comparsas, en obras musi-
co—escénicas, etcétera. . ' .

Plaisant, Robert. "Los derechos de los artistas intérpretes o ejecutantes”, -
Revista Internacional del Derecho de Autor, Paris, UNESCO, 1984, pags. 74-
77

Ibidem, pag. 76.

Mille, A.: "El derecho de los artistas: un nuevo ambito auténomo de la propie-
dad intelectual, Rev. Le Droit d'Auteur (versién francesa), julio—agosto,
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(19)

o)

(21)

(22)
(23)
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1984, pags. 277-279.

Este autor [secretario ejecutivo de la Federacion Latino Americana de artis-
tas intérpretes o ejecutantes (FLAIE)], adopta sobre este punto, posturas
més radicales: "En mi opinién —agrega- ya es hora de comenzar a estudiar
los.derechos de los artistas y a legislar en este ambito, partiendo del princi-
pio de que se trata de derechos que no son tributarios ni'derivados de los
derechos de los autores” (ob. cit., pag. 278).

Exposé des Motifs de la "Proposition de Loi relative a la protection des droits
des artistes, interpretes ou executants”. Assemblée Nationale; Seconde

_sessioon ordinaire de 1977-1978. Presentada por el Diputado Robert—André

Vivien. - : .

Fernandez—Shaw, nos narra su experiencia en este punto: "En la Ley brasi-
leha de derechos de autor de 1973y en tu Titulo V (derechos vecinos) se re-
coge, por primera vez en una legislacién nacional o internacional el llamado
direito de arena (derecho de arena) (articulo 100) que protege al atleta (fut-
bolista, etcétera) que actia en espectaculo publico, con pago de entrada, y
del que se prevé una grabacién, transmisién o retransmisién, salvo (articulo
101) que tales tomas no excedan de tres minutos (43) y estén dedicadas a la
informacién de |a prensa, cine y televisién. No es de extrafiar que esta dis-
posicién haya surgido en la patria de Pelé quien, tanto luché por una protec-

" ci6n de este tipo: En el | Seminario Internacional de Legislacién de Radiodi-

fusién (Rio de Janeiro; noviembre 1973) se tuvo oportunidad de conocer el
proyecto de Ley brasilefio. Los radiodifusores unanimente sefialaron el peli-
gro que una norma como esta pudiera significar para la futura retrasnmision
internacional de eventos deportivos (Juegos Olimpicos, campeonatos mun-
diales de futbol, ciclismo, etcétera). No obstante, la Ley fue sancionada®
(ob. cit., pag. 368).

Desbois, Henri. Le droit d'auter en France, Paris, Dalloz, 1978, (32 edicién),
pag. 216. Cita el profesor Desbois el caso de los herederos del célebre di-
rector W. Furtwangler que se opusieron a la edicién de discos, sobre una
grabaci6n de las sinfonias de Beethoven interpretadas por la Orquesta Filar-.
ménica de Viena bajo la direccién del maestro aleman y hecha por una emi-
si6n radiofénica, no para ser reproducida en discos para su venta al publico.
El Tribunal Civil del Sena, en enero de 1956 dio la razén a los herederos de
Furtwangler y al afo siguiente, el Tribunal de Apelacién de Paris, confirmé
(13 de febrero, 1957) la sentencia: el artista habfa sido victima de una viola-
cién de su derecho moral, al haberse puesto a la venta discos de interpreta-
ciones musicales, que en el momento de su ejecucién, solamente estaba
prevista su difusién por radio. :

iFaltaba tan sélo un mes para la aprobacién de la Ley francesa de Derechos
de Autor! La sentencia cay6 como una bomba e inmediatamente se inici6 una
campaifia de "moderacién y apaciguamiento”: "Sefiores ~décia el Abogado
general Lindon— no es posible asegurar o sobreentender que tal derecho e-
xiste para los intérpretes..." Por su parte Marcel Plaisant, en el Senado, se
esforzaba por demostrar que el proyecto legal que alli se debatia, no acoge-
ria a estos derechos "vecinos" al de autor.

Masouye, Patrick: La Convencién de Roma..., Ob. cit., pag. 77. Y la-exposi-
cién de motivos de la proposicién de Ley francesa sobre derechos de los ar-
tistas intérpretes o ejecutantes (1978). )

Ha sido la jurisprudencia francesa la que, a pesar de las reticencias de un
sector no desdefiable de autores (entre ellos H. Desbois), ha ido admitiendo



(24)
(25)

(26)

la realidad de este tipo de derechos. Recientemente, ia Ley francesa de 3 de
julio de 1985 sobre los derechos de autor y los derechos de los artistas—in-
térpretes, los productores de fonogramas y videogramas y las empresas de
comunicacién audiovisual, ha reconocido el derecho'moral de! ar‘usta—mter-‘
prete (articulo 17).

Plaisant, Robert. Ob. cit., pag. 76. Masouye, Claude. Ob. cit., pag. 43.

En torno a este tema, de tanta trascendencia en el dominio de los derechos
afines o conexos es interesante, por su actualidad, el trabajo de Ivonne”
Burckhardt: "Les satellites de television et les droits des artistes interpretes
ou éxecutants". Revue Lé Droit d'Auteur, OMP|, julio—agosto, 1985, pégs .
215-220.

Con cierta ironia dice Koumantos a propésito de estas dificultades que en- -
cuentra el artista "...cuando parecia que su eficacia (la de la Convencién de
Roma) .iba a ser'dudosa, se elaboraron dos nuevas Convenciones, una para-
los productores de fonogramas y fa otra para las entidades de radiodifusién;
la tercera categoria, la de los artistas ejecutantes, artisticamente mas im-. -
portante pero econémicamente menos potente, no tuvo los honores de una
convencién' suplementaria”. G. Koumantos: "Defis et promesses des mass
media pour le droit d'auteur”, Rev. Le Droit d'Auteur 1981, pag.-16.

(27) Acerca del concepto "obra fonografica” como creacién auténoma. recuérde-

(28)

(29)

(30)

(31)
(32)

se la anécdota de Orson Welles cuando al ser preguntado sobre de qué obra
suya habia quedado mas satisfecho respondié: "Sin duda alguna de "La gue-
rra de los mundos”. Y agregd: "Si en la época de su realizacién {1938) hubie-
se estado desarrollada la industria del disco como ahora, esta obra, hubiera
sido un auténtico hit del mercado fonografico". La célebre obra de Welles,
extraordinario conjunto de trazos literarios, partes musicales, efectos espe--
ciales, etcétera, todo ello coordinado y dirigido por su mano maestra, seria a
estos efectos, una auténtica "obra fonografica”. _

A este respecto, recuerda Claude Masouye que en el informe de la Conferen-
cia diplomatica de Roma se especificaba que cuando un operador empleado
por un apersona juridica fija sonidos en el desempefio de su empleo, debe
considerarse productor a la persona juridica (o sea, al empresario) y no al o-
perador. Ob. cit., pag. 28.

En los primeros afos de la actual década de los80, el valor de los productos
piratas vendidos en paises respecto de los cuales la IFPI posee informacién
es el siguiente:

- América del Norte: 560 millones de délares.

- Europa Occidental: 175 millones de délares.

- Paises del Mediterraneo, Oriente Medio y Africa: 135 millones de délares.

- Asiay Australia; 120 millones de délares.

- América Latina: 86 millones de délares.

"Como quiera que sea —afirmaba Stephen Stewart- el factor dec:snvo reside
en la circunstancia de que la emisora no toca el disco para popularizario di-
fundiéndolo por sus antenas, sino también porque gusta al pablico y por
consiguiente a sus clientes, de cuya publicidad se hace cargo, reportando‘
asi un proverbio a la emisora. Segun dijo, hace méas de cincuenta afios, el
Presidente del Tribunal Supremo de los Estados Unidos, Holhes, al justificar
el pago de los derechos de ejecucién publica: "Si la masica no fuese lucrati-
va, se renunciaria a ella... la finalidad de su uso, es el beneficio —y esto bas-
ta—". S. Stewart: Performance Rigths for Produces of Phonograms and Per-
formers, abril, 1969, Conferencia pronunciada en Nassau {Bahamas), Edit.
IFPI, London, 1970.

Ob. cit., pags. 269-272. ,

Y. Burckhardt, Ob. cit., pag. 219. 115
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DIAZ MANCISIDOR, Alberto - URRU-
TIA, Victor

La Nueva Radio. Servicio Editorial. U-
niversidad del Pais Vasco. 1986, Bil-
bao, pags.

La radio especializada, sus posi-
bles cambios y la perspectiva del me-
dio en una época de cambios, con una
sociedad cada vez mas compleja, a-
delantos cada vez mas répidos y el
desarrollo de la televisién en un con-
texto urbano y socialmente heterogé-
neo, son el marco que envuslve este
trabajo realizado por dos profesores
de la Facultad de Ciencias de la infor-
macién de la Universidad del Pais

" Vasco: Alberto Diaz Mencisidor y Vic-
tor Urrutia Abaigar.

La radio especializada o nueva ra-
dio, pasa por una segmentacién de la

audiencia, para competir dentro del’

dial. Las emisoras especializadas que
estiman estos autores, son la Radio
Hablada, que serian aquellas que utili-
zan muchos dialogos telefénicos entre
los invitados y los oyentes sobre un
determinado tema; es un modelo de
radio especializada comun en los anos
60 y 80. Radio Noticias, emisoras que
se centran en la emisién continua de
noticias. Las especializaciones musi-
cales, que de alguna manera son co-
nocidas en nuestro pals, emisoras que
sélo transmiten Rock de determinado
género o musica del recuerdo. Los au-
tores dejan abierta otro tipo de espe-
cializacién, por ejemplo la radio reli-
giosa, radios étnicas y otras.
El trabajo se centra-en aspectos de
orden sociolégico, para analizar la po-
“sible incidencia de una radio especia-
lizada en una urbe, como lo es el 4rea
metropolitana del Gran Bilbeo (Espa-
fia). Es fundamentalmente una carac-
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‘terizacion de la audiencia en relacién a

las ofertas radiofénicas existentes.
Esta caracterizacién estd elaborada
en base a los elementos mas impor-
tantes de la comunicacién radiofénica.
Asi caracterizan en funcién de una
pluralidad de los publicos, la tempora-
lidad de la escucha, y en una segmen-
tacion, entendida como una diversifi-
cacién de las audiencias de acuerdo
con sus variables geogréficas, socio-
légicas y de sintonizacién.

Urrutia y Diaz, parten del contexto
del oyente para elaborar su propuesta
investigativa, y asi dimensionar cual
es el perfil del escucha y que cosas
hace mientras oye, qué espera del
medio y sus convicciones politicas y

. religiosas. El trabajo ilumina sobre la
percepcién.que tenemos de un medio
muchas veces subestimado.

La radio especializada no ha sido
tema frecuente de anélisis en la in-
vestigacién venezolana, a pesar de
.que existen algunas experiencias, que
probablemente se. multipliquen con la
llegada de la Frecuencia Modulada.

Al terminar de leer el trabajo queda-
mos con la inquietud, de si la radio es-
pecializada es la alternativa para un
medio al cual todos le decretan la
muerte, 0 mas bien es la respuesta a
una sectorizacién de piblicos que ca-
da dfa piden las empresas publicita-
rias.

PACHANO RIVERA, Doris.

La Television y los Escolares. Univer-
sidad del Zulia. Facuttad Experimental
de Ciencias. Maracaibo, péag.

En este trabajo Doris Pachano de
Rivera, explora las caracteristicas
fundamentales de los programas in-
fantiles que se transmiten a través de



la televisién venezolana. Por otra par-
te complementa el andlisis de conteni-
do con un estudio sobre los efectos de
la programacién en la poblacién esco-
lar maracaibera.

En la televisién y los escolares, se
plantea un analisis de contenido de
tres programas infantiles que se
transmitfan en la semana de 18 al 22
de octubre de 1982. Los programas a-
nalizados drrojaron caracteristicas
comunes, especialmente en el plano i-
deoldgico. La muestra inclufa a: Mete-
oro, Tricolor TV y Marco.

A nivel metodolégico Doris Pacha-
no, utilizé varios modelos: Narrativo
de Vladimir Propp, Actancial de A.J.
Greimas, Axioldgico de A. Heller y Es-
tructural para analizar las diferentes
secciones del programa Tricolor TV.

Para la investigacién con los publi-
cos Pachano, utilizé la encuesta por
muestreo en algunos colegios publi-
cos y privados de Maracaibo (1519
escolares).

La televisién y los escolares, tiene
una sélida metodologia, es una inves-
tigacién rigurosa, que permite revisar
las conclusiones de otro traba]o refe-
rido a la televisién y los nifios; nos re-
ferimos a la investigacién de Eduardo
Santoro, "La televisién Venezolana y
la formacufm de estereotipos en el ni-
fio". Se constatan los retrocesos y
pocos avances de la televisién infantil

venezolana, y las malas producciones.

extranjeras que se alcanzan a ver-en
los canales de televisién venezola-
nos. '

Los programas reiteran la transmi-
'sién de un modelo de sociedad donde
las relaciones humanas aparecen do-
minadas por "el engario, el egoismo, la
trampa, el individualismo, la violencia
de los malos opuesta a la bondad, ge-
nerosidad y gratitud de los héroes,
quienes finalmente caen en el plano de

la trampa y la violencia injustificada’

por su objetivo final”.
Por otra parte concluye, Doris Pa-
chano que en el plano sociopolitico se

mantiene la linea de mantener el sta-
tus quo, y su reforzamiento en los ni-
fios. Esta publicacion de Doris Pacha-
no, revitaliza las publicaciones he-
chas en Venezuela sobre el campo de
la comunicacién y apunta a estimular
la investigacién sobre los medios y
SUS procesos.

CONGRESO INTERNACIONAL SO-
BRE LA PROTECCIONDE LOS DERE- -
CHOS INTELECTUALES DEL AUTOR.
El Artista y el Productor. Ed. Diario de

‘Tribunales, Barquusumeto 1986, 347

pp.

[

congreso memacnonal
s b pro

) derechos
intelectuales .

(de] autor, ef artista y ef

El Derecho de Autor es una forma
de proteccién de los individuos y por lo
tanto de sus obras literarias, cientifi-
cas, musicales. Proteccién que es
estimulo al mismo tiempo para que li-
bremente puedan continuar con su o-
bra creadora, al poder usufructuar de
los bienes morales y econémicos que
su creacién artistica les puede y debe

_proporcionar.

En septlemb're de 1886 Berna es el
17



jalén inicial en la consolidacién del De-
recho de Autor. Alli en el "Congreso de
Proteccién de los Derechos Intelec-
tuales" se fundamentan las normas
que posteriormente se iran reactuali-
zando a nivel nacional e internacional.

Pero el avance tecnolégico frustra
iniciativas, debates y rompe normas y
crea incomodidad e insatisfaccion,
porque se anticipa a todo ordenamien-
to.

A su vez los pueblos buscan el de-
sarrollo tecnolégico a través de un
huevo orden econémico internacional
y base de este desarrollo econémico
es el desarrollo de la ciencia y la edu-
cacién. Los Medios de Comunicacién
Social son llamados a colaborar en la

difusién masiva. ;Cémo impedir el de- -

sarrollo de la Ciencia y la Educacién
como medio de adquirir el desarrollo e-
conémico? :

No cabe duda de que en este desa-
tio se cometen arbitrariedades, las
mas de las veces impulsadas por el
deseo de desarrollar las obras artisti-
cas de otros palses en bien de las
grandes masas. . . :

Y se multiplican los Congresos y
1as Normas. - Berlin,” 1908; Bruselas,
1948; Paris, 1971; Ginebra 1983 y
1986. :

siempre en los labios de los Congre-

sistas: . ' :
"No hagah leyes tan perfectas que

conviertan a todo ciudadano en un de-

fincuente. Procuren ajustarlas a la re- -

alidad". , - .
" Pero nuestra realidad es cambian-
te, y'se nos va de la mano. El avance

" tecnolégico es la realidad viviente. U--

na tecnologia que puede manejar el ni-
fio de pocos afios. Musica por Compu-
tadora. Difusién supermasiva al al-
cance de las grandes mayorias. Ya el
goce de la obra artistica no es exclu-
sividad de la clase "pudiente”; el de
escasos recursos econémicos tiene
también acceso a través de la difusién
masiva. La copia y la multiplicacién se
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Y las - preocupaciones asoman .

convierten en rito cotidiano.

Lo que si se trata de eliminar es la
PIRATERIA: el trafico inescrupuloso,
el beneficio econémico de unos pocos
en la clandestinidad en perjuicio de los
verdaderos creadores. v

Perjuicio econémico y petrjuicio mo-
ral ya que en la mayoria de las veces
la obra "pirateada” disminuye en cali-
dad y adolece de las cualidades que el
autor le imprimiera.

Seréa éste precisamente el leit-mo-
tiv fundamental de las Ponencias y
mesas redondas de este Congreso In-
ternacional sobre Derechos Intelec-
tuales” celebrado en Caracas en 1986.

Desfilan dentro de estos cauces u-
no tras otros especilistas de la mate-
ria venidos de los rincones de Latino-

. américa, desde Argentina a México

pasando por Colombia y Panama y
junto a ellos los de Venezuela.

Destaca asf la presentacién de la
realidad tan actual en cada uno de los
paises, porque el problema, aun con
diversos matices, es comun a todos.

De nuestro pais sobresalen dos
ponencias: La de "Piraterfa de obras
escritas, audiovisuales” de Antequera
Parrilli, de cuyos conceptos nuestra
Revista .se ha hecho eco en sus pagi-
nas (ver su ponencia en la seccién
"Documentos”).

Las otras corresponden al Dr. Alirio
Abreu Burelli y Arfstides Rengel, quie-
nes tratan sobre los Recursos judicia-
les y las Medidas Cautelares de la Ley

" sobre el Derecho de Autor.

Son el Congreso .y las ponencias
recogidas en.el presente libro un a-
vance considerable dentro de una am-
plia y dificil doctrina siempre progre-
sista, anclada en los derechos huma-
nos, para defender de forma gremia-
lista los intereses de nuestros hom-
bres de creacién artistica.

No es que se haya puesto ya a la
paz del avance tecnolégico, pero sf un
ponderado paso para no quedar tan a
la zaga de aquel.



INFORMACIONES

EN HOMENAJE A SEAN MC BRIDE

Aunque los medios de comunicacién social no han dado mayor relieve a la de-
saparicién de uno de los hombres més notables de-la humanidad en pro de la mejo-
ra de los propios medios, no podemos menos que rendir homenaje a su personah-
dad y a su accién humanitaria. :

En un nota emotiva, aparecida en El Diario de Caracas (Enero, 1988), el profe-

sor Rosas Marcano perfila su figura como "combatiente infatigable por los dere- '

chos humanos", quien obtuvo por sus obras los premjos de la Paz, Nobel y Lenin.
Uno de los grandes "benefactores de la humanidad” que jamas cesé de exigir en .
todos los frentes ideoldgicos el establecimiento de-un cédigo internacional de pro-
teccién a los periodistas para salvaguardar su profesién altamente peligrosa”.

En diciembre de 1977, bajo la direccién de Sean MacBride, se constituy6 la Co-
misién que trabaj6 por encargo dela UNESCO durante dos afios en la elaboracion
de un monumental informe sobre los problemas de la comunicacién mundial. Perte-
necieron a la Comisién dieciséis miembros procedentes de Estados Unidos, Fran-
cia, Zaire, Colombia, Unién Soviética, Indonesia, Tanez, Japén, Nigeria, Yugosla-
via, Egipto, Holanda, Chile, India y Canad4. La Comision define en su informe cuéa:
les son las funciones de la comunicacién, diagnostica las potencialidades y limites
de las comunicaciones modernas, y ofrece lineamientos para un nuevo orden de la
informacién y de la comunicacién. ,

El Informe, atacado por razones opuestas, tanto por las empresas transnacio-
nales como por la Unién Soviética, fue presentado ante la XX| Conferencia General -
de la UNESCO celebrada en otoiio de 1981, y su versién en castellano fue difundi-
da por la editorial Fondo de Cultura Econémlca con el titulo: "Un solo mundo, voces
multiples”.

La revista COMUNICACION anticipé en enero de 1981 las recomendac:ones fi-
nales del Informe (N© 30-31), y participé en un nimero especial de Cuadernos de
Periodismo, publicado por el Colegio Nacional de Periodistas, para ptomover sus
‘propuestas.

Dudamos que en un futuro préximo pueda lograrse un consenso tan notable pa-
ra la resolucién de los problemas comunicacionales del mundo; en este sentido.

.nos sumamos a la opinién de Mc. Bride: "Los 16 miembros, que representan en
gran manera el abanico ideolégico, politico, econémico y geografico del mundo,
‘llegaron a un grado de acuerdo sorprendente en los problemas principales, res-
pecto a los cuales parecna anteriormente que las opiniones eran irreconciliables”. -
Hoy, cuando vuelve a imponerse la Iey del-garrote a nlvel mundial, el Informe suena
a "utépica anticipacién”. . , :

MARCHA MASIVA POR LA LIBERTAD DE EXPRESION

El 21 de Enero de este afio 1988 una multitudinaria manifestacién de periodistas
recorné las calles del centro de la ciudad de Caracas. La misma, convocada por el
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Colegio Naciona! de Periodistas y por el Sindicato Nacional de Trabajadores de la
Prensa, tenfa dos finalidades muy precisas. Por un lado, se conmemoraba la fa-
mosa huelga de prensa que treinta afios antes, otro 21 de Enero, contribuyé de
manera tan decisiva al derrocamiento de la dictadura de Marcos Pérez Jiménez.
Por otro lado, la manifestacién denunciaba enérgicamente las cada vez mas fre-
cuentes restricciones a la libertad de expresion a lo largo de esos mismos treinta
anos de nuestra democracia. "Democracia con censura, parece dictadura”, voce-
aban los manifestantes.
La manifestacidn fue todo un éxito, tanto por el nimero de asistentes (a los pe-
riodistas y trabajadores de la prensa se unieron representantes de otras muchas
organizaciones civicas) como, sobre todo, por el espiritu, altamente responsable y
combativo, que en todo momento la animé. Al final de la misma, hicieron uso de la
palabra, entre otros, Javier Conde por el Sindicato Nacional de Trabajadores de la
Prensa y Rosita Caldera por el Colegio Nacional de Periodistas. "Ya basta de cen-
suras. Este gremio y este pueblo no esta dispuesto a seguir soportando-tanta re-
_presién al derecho que tiene de libertad de expresion, conquistado dolorosamen-
te..."

- Al resefar aqui brevemente un acontecimiento de tanta importancia, no quere-
mos dejar de subrayar algo que:nos parece particularmente significativo.’ Los pe-
riodistas no defendieron sélo su propia libertad de expresién; la reclamaron para
toda la-poblacién. Dejaron constancia expresa, ademas, de que si el periodista no
tiene libertad para informar, queda précticamente violado el derecho mas impor-
tante que el pueblo tiene a estar bien informado.

UNIVERSIDAD CATOLICA (UCAB)
ANTE LA LIBERTAD DE EXPRESION

La Escuela de Comunicacién Social de la Universidad Catélica Andrés Bello,
como institucién formadora de nuevos profesionales, ha considerado necesario fi-
jar su posicién de defensa de los derechos a la libertad de informacién y la necesi-
dad social de estar informados, ambos consagrados en el Articulo 66 de la Consti-
tucién Nacional.

Estos derechos han venido siendo vulnerados de una u otra manera por parte
-de entidades publicas y privadas y hasta se ha llegado a amenazar con juicios mi-
litares a periodistas que solo cumplian con el deber de informar y lo que es més
grave aln, se pretende que irrespeten el principio del secreto profesional.

Consideramos inadmisible la autocensura de algunos editores y directores de
" medios de comunicacién, como una practica negativa de graves precedentes para
una sociedad como la nuestra, que.debe ser cada dia mas democratica.

Nos preocupa la denuncia pormenorizada de estos hechos adelantada por el
Colegio Nacional de Periodistas del Distrito Federal.

igualmente, sus sefalamientos sobre una politica de desmejoras en las condi-
ciones de trabajo, que no son sino formas de presién contra aquellos periodistas
que asumen la libertad de informacién, quienes son sacrificados en aras de un en-
. tendimiento entre las empresas y el Estado.

Asf mismo nos llama la atencién la denuncia del CNP-DF sobré "injerencia de re-
presentantes diplométicos de naciones amigas, al llamar a las redacciones de los
periédicos para mediatizar la publicacién de noticias especificas de acuerdo a sus
intereses”.

Por todo ello, la Escuela de Comunicacién Social de la UCAB ratifica su defensa
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a la libertad de informaci6n y al derecho a estar informados, los cuales no son pa-
trimonio exclusivo de ningln sector de la comunidad, sino que constituyen un prin-
cipio fundamental de nuestra Constitucién y un derecho que tenemos todos los
ciudadanos.

LA SONY COMPRA A LA CBS

La mayor empresa discografica del mundo pasard a ser japonesa.

La Sony comprara toda la CBS Inc., y la dejard como subsidiaria independiente.

La CBS Inc. y la SONY CORP. estaban en conversaciones desde mediados del
afio pasado para concretar esta negociacién. Como se sabe, la Sony es una de las
mas grandes empresas fabricantes de equipos de sonido y video, sean profesio-
nales o para el hogar. La CBS Inc. tiene 10 mil empleados en fabricas que tiene en
14 pafses. Ademas tiene compaiiias subsidiarias en 36 paises. Esta compra de la
CBS Inc. se inscribe en una estrategia de la SONY, de cara a controlar cada vez
mas el mercado de la industria musical. Ahora la SONY podré incidir en la avanza-
da de nuevas tecnologias, jugando con los precios y catédlogos musicales de los
discos normales y laser. De alguna manera, la SONY, profundiza sus ganancias en
la industria del sonido a nivel mundial, para esto la SONY est4 invirtiendo cerca de
2 mil millones de dblares, ya los japoneses anunciaron que la CBS se quedaré en el
mismo local que les sirve de sede. En fin parece que seguira sonando la misma
musica. :

SPIELBERG Y LOS DERECHOS DE AUTOR

Washington. Los realizadores y productores cinematogréficos Spielberg y Lu-
cas, responsables de algunos de los mayores éxitos de taquilla de la historia del
cine, pidieron ayer al Senado que dé a los artistas la tltima palabra en materia de
derechos de autor sobre sus obras, en particular en el caso de coloracién no auto-
rizada de peliculas.

El director de La Guerra de las Galaxias y American Grafitti dijo a los legislado-
res que la ley norteamericana no protege a los pintores, escultores, artistas del
disco, escritores o realizadores cinematograficos de la distorsién de las obras de
toda una vida y la deformacién de su reputacion. :

Spielberg y Lucas, que entre ambos han producido ocho de las 10 peliculas més
exitosas de la historia del cine mundial, pidieron al Senado que Estados Unidos
adopte.la convencién internacional de Berna sobre derechos de autor, que da a los
creadores, no a quienes producen las obras, los derechos llamados "morales” so-
'bre sus creaciones. '

El tema se ha convertido en polémico desde que el magnate de televisién Ted
Turner, propietario de la cadena Wtbs, comenzd a comprar los derechos de autor
de peliculas como Casablanca y Yankee Doodle Dany (Triunfo Supremo), cuyos
derechos de autor no habian sido renovados y pasaron al dominio publico, y las
hizo colorear con computadoras. (AP). 4 de marzo de 1988.

DERECHO DE PROPIEDAD INTELECTUAL
EN PENSUM DE ESTUDIO

El doctor Miguel Arteaga Contréras, profesor de la Universidad Catélica "Andrés
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Bello" y "Simén Bolivar", recomendé incorporar la Cétedra de Derecho de Propiedad
Intelectual como materia obligatoria en las Facultades y Escuelas de Derecho. La
intervencién la hizo en las recién concluidas Primeras Jornadas Nacionales de De-
recho Civil, realizadas bajo los auspicios de la Facultad de Derecho de LUZ.

- Es necesario que los venezolanos tengamos un mayor conocimiento sobre el
conjunto de normas tendientes a la proteccién de los derechos de propiedad in-
dustrial, derecho de autér y los relacionados al secreto industrial, porque en estos
momentos de crisis, el Estado no esta en capacidad de invertir grandes sumas de
dinero en tecnologfa extranjera. ’

Arteaga Contreras esta consciente de que llegé la hora para que Venezuela
busque su desarrollo tecnolégico a través de sus propios medios; a través de sus
hombres que deben estar legal y moraimente protegidos por un derecho natural de
propiedad que posee todo ser humano sobre sus ideas, creaciones, inventos y
servicios (...) : _

Coment6 el doctor Arteaga Contreras que debido al poco conocimiento que se
tiene sobre el Derecho Intelectual, algunos estudiosos de los paises en desarrollo,
aducen que las leyes de los paises tercermundistas son sélo copias de las leyes
de las potencias con medios socioeconémicos totalmente distintos.

-"Nosotros debemos impartir desde ya, esta materia para evitar las nefastas
implicaciones que este asunto tiene sobre nuestra capacidad y para que la socie-
dad esté normalmente obligada a reconocer y proteger el derecho del hombre, por-
-que la idea de justicia demanda que cada hombre reciba una retribucién por los
servicios que presta a la sociedad” —expres6. (Antonio Reyes) marzo.

EMISORAS DE RADIO Y DERECHOS DE AUTOR

La Cémara Venezolana de la Industria de la Radiodifusién y la Sociedad de Au-
tores y Compositores de Venezuela firmaron recientemente un convenio para la u-
tilizacién del repertorio musical nacional e internacional por parte de las radioemi-
soras afiliadas a dicha camara. '

Segin se conocié, el contrato firmado por las instituciones antes mencionadas,
favorece a los autores y es la culminacién de una serie de discusiones que llevan
varios afios y que se habian materializado el 16 de marzo de 1983 con el contrato
de concesién de derecho de autor sobre repertorio musical de pequeio derecho, al
cual no se le dié cumplimiento por parte de las emisoras de radio del pals.

. Este convenio fue firmado en la sede de la cAmara de la Radio por su presiden-
te, Peter Taffin, quien estuvo en compania de Ricardo Antequera Parilli, en repre-
sentacién de Sacven, José Gabriel Nuiiez, Guillermo Carrasco y otras personali-
dades invitadas. De esa forma, la Camara Venezolana de la Industria de la Radio-
difusién se compromete a recomendar a sus afiliados el cumplimiento de este con-
trato, asi como a solventar las deudas que éstos tengan con Sacven, desde julio
del afio 1982.

El contrato solicita que las emisoras de radio se abstengan de insinuar o pre-
ilparar al oyente para que grave las audiciones, pues es una practica prohibida po

a ley. '

Otra de las disposiciones de este convenio prohibe la utilizacién total.o parcial
de letras o musicas registradas en Sacven para la realizacién de cufias publicita-
rias.

En cuanto al pago por obras musicales, se tiene establecido sea de la siguiente
forma: en una hora de transmisién se ha calculado un maximo de doce temas, de
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tres minutos cada uno, que representan 60 por ciento de la hora comercial. Bajo
esta premisa se hara un estimado de la facturacién anual de la emisora, para luego
obtener porcentajes espacificos que deberan ser cancelados a Sacven mensual-.
mente. . '

Con la firma de este convenio, se da comienzo a una serie de logros para los
autores nacionales, que de una u otra forma, veian sus derechos artisticos, burla-
dos por la falta de una adecuada legislacién. Ahora lo que resta es esperar para
darle cumplimiento efectivo. (3 marzo 1988). :

DIFUSION . CINEMATOGRAFICA DEL CONAC

La Coordinacién de Cine y Fotografia del Consejo Nacional de la Cultura a través
de su programa de Difusién Cinematogréfica ha venido cumpliendo, desde su ini-
‘cio, una labor silenciosa pero importante en el fomento, la apreciacién y discusién
del hecho cinematografico, con el objetivo de formar un espectador consciente y
critico.

El préstamo de peliculas es parte de la actividad de este programa. Durante el
afio 1987 el nimero de programaciones de los cineclubes que se llevaron a cabo
sobrepasé el promedio més alto alcanzado por el mismo en el afio 1983 con aproxi-
madamente 500 programaciones, situdndose durante el 87 en casi 700 aproxima-
damente. Es importante acotar que el mayor niumero de estas programaciones es-
tuvo dirigido hacia el interior del pafs con 70%, especificamente hacia las regiones
centro, occidente y oriente, mientras un 30% se ubicé en Caracas.

Fenémeno bien interesante por la cantidad de centros que solicitaron su ins-
cripcién durante 1987: méas de cien (100) cineclubs inscritos. La mayoria proviene
de los barrios y asociaciones de vecinos. Asimismo hubo una reactivacion de al-
gunos centros como por ejemplo el cineclub "El Pregén” de la Escuela de Comuni-
~ cacién Social de laUCV. . :

Los nuevos titulos que adquirié la coordinacién para integrar su filmoteca fue-
ron:
- Amanecer, de F.W. Murnau.

- Cruz Quinal, El Rey del Bandolin; de John Dickinson.

- Cafo Manamo, de Carlos AzpUirua.

- Wanadi y El Suefio de los Hombres, de Armando Arce.

- La Historia de un Caballo que era bien bonito, de Leopoldo Ponte.

- Ciclo de peliculas ecolégicas del Departamento de cine de la Universidad de
Los Andes. '

- Fruto, de Jacobo Penzo.

- La Guajira y Juan Félix Sanchez, de Calogero Salvo.

- Helena, de Haydee Ascanio.

- Retrato del poeta desnudo, de Oscar Lucien.

- La isla, de Carlos Oteyza.

- Un Dia de Exito, por favor, de Luis A. Lamata. A

Peliculas mas solicitadas durante el aiio 1987, de los titulos disponibles en la
filmoteca. '

- Yo hablo a Caracas, de Carlos Azpurua (Venezuela).

- El Afinque de Marin, de Jacobo Penzo (Venezuela).

- Programa Chaplin (USA). ‘

- El Beisbol, de Alfredo Anzola (Venezuela).

- Tiempo Colonial, de Mario Handler (Venezuela).
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- Lluvia, de Rodolfo Restifo (Venezuela).
- El Extranjero que Danza, de Manuel de Pedro (Venezusla).
- Cops, de Buster Keaton (USA).
- La Banda, 1er. Taller de cine del Conac (Venezuela). *
- - Yo, t4, Ismaelina, del Grupo Feminista "Miércoles" (Venezuela).
- Chircales, de Marta Rodriguez y Jorge Silva (Colombia).
- Dios y El Diablo en la Tierra del Sol, de Glaber Rocha (Brasil).
El'programa de Difusién Cinematografica esta a cargo de Danny Sosa y Richard

Rojas.

<>

MINISTERIO DE TRANSPORTE Y COMUNICACIONES
C.LP.
(CENTRO DE INFORMACION AL PUBLICO)

Situado en el Mirador més alto de Caracas, en el C.L.P. podr4s obtener la
informaci6n més actualizada en materia de transporte y comunicaciones

en Venezuela.
VISITALO...

Direccién: Torre Este de Parque Central, piso 53.
Para Qisitas dirigidas comunicarse a los siguientes teléfonos:
509-17-26 / 506-17-11
C.LP. UNA VISION DEL TRANSPORTE Y LAS COMUNICACIONES
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g
Reviste comunicacidn

i El mejor testigo de la vida comunicacional del pais!

La década del ochenta quedara signada como la etapa de la expansién comunicacional
y telematica de Venezuelay de América Latina en general. El Equipo de Comunicacién,
contando ademé&s con una amplia participacién de expertos, ha mantenido un segui-
“miento sistematico e interdisciplinar de este fenémeno crucial desde 1974. Veintiséis
nimeros de la Revista, de esta dltima década, tratan monograficamente a través de
estudios, documentos e informaciones, los tépicos méas cruciales y variados de la
comunicacién masiva, siempre desde una perspectiva critica y alternativa.

Nos. Titulos publicados todavia disponibles Bs.
25-26 Prensa y conflicto politico 12
27 Cine venezolano 12
28-29  Alternativas comunicacionales _ 15
30-31 Integracién latinoamericana y comunicacién , 15
32 Musica e industria cultural 15
33-34 Tecnologfa y comunicacién 15
35-36 Comunicacién popular experiencias venezolanas 15
37 Nuevo periodismo 20
38 Humorismo y comunicacién - . 20
39 Militarismo y manipulacién informativa 20
40 Censura y democracia - 20
41-42  Bolivar Superestrella (con el indice:; 1975-1982) 30
43 Comunicadores y participacién . 20
44 Los amos de la prensa L 30
45 . Los amos de la radio y televisién : . 30
46 - Explosién informética : 30
47 Del folletén a la telenovela 30
49-50 Expansién audiovisual 30
51-52 Balance.de una década (con el indice 1983-1985) 30
53 Identidad agredida - 30
54 - Violencias ) : 30
55 Redes intermedias y locales - 30
56 Discriminaciones _ 30
57. La television del futuro 35
58. Y detrés... los comunicadores 35
59-60  Sugerir es el negocio 40
SUSCRIPCION (4 nGmeros al afio) ENVIE SUPAGO A:

Venezuela: Bs. 150.00 (Via aérea) CENTRO GUMILLA

Extranjero: US$ 14.00 (V[g superficie) Edif. Centro Valores, local 2
América: US$ 26.00 (Via aérea) Esq. de La Luneta - Altagracia
Europa: US$ 29.75 (Via aérea) Apartado 4838

Africa: US$ 32.00 (Via aérea) Teléfonos 563.50.96 y 563.60.96
Asia-Oceanfa: US$ 3400 (Vfaaérea) CARACAS 1010-A - VENEZUELA
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Fondo

Editorial
Fundarte

Ultimas
publicaciones

Coleccion “Delta”
N° 18 Hace mal tiempo afuera de Salvador Garmendia
N° 19 Domicilios de Juan Liscano

Coleccion “Breves”
N° 35 Blanco en lo blanco de EFugénio de Andrade
(Traduccion de Francisco Rivera)

Coleccion “Rescate”
N° 6 Antologia de “EL Techo de la Ballena” de Ange/ Rama

Fundarte

con la nueva literatura
venezolana

Direccion de Publicaciones
Edif. Tajamar / Parque Central / Caracas / TIf. 573.17.19

Concejo Municipal del Distrito Federal ® Municipio Libertador ‘® Fundacion para la Cultura y las Artes
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Ahora en las zonas rurales
©-, Y en nuestros puntos

mds apartados...
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;1 teléfono
es simbolo
de progreso

gracias

a la Telefonia
Rural!l |

La CAN.T.V,, responde,con la més avanzada tecnologfa,a los requerimientos
del pafs, al poner en servicio el nuevo Sistema de Telefonfa Rural.
Este servicio beneficiard a las regiones y estados del pais donde existan

asentamientos de desarrollo agrfcola e industrial .

La cobertura de este servicio, alcanza aproximadamente a 1.700.000 habitantes,

cantidad que representa el 45% de la poblacion considerada como rural.
CIRNIT

(&) La CANTV responde!y * >
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