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® Por qué seguir adosdndole a
losjoveneslaetiquetade “ge
neracion boba”?. ;Es posi-

ble que éstos se levantaran por
“generacién espontdnea”?.
¢/ Quiénes asumen la tarea de for-
mar a las “futuras generacio-
nes”?. ;Seguir endilgdndoles de
bobos no significa continuar
tozudamente patentando unafrus-
tracion de la sociedad madura?.
;Coémo definimos la juven-
tud?. ; Un grupo etario entre los
10ylos 19 afios, entrelos 15 ylos

24?. ; Unacategoriamanipulable

y manipulada por la distribucién
de las jerarquias societales?. ; Un
constructo formado apartir de la
lucha entre jévenes y viejos, o

dcordado tdcitamente para pre-

servar el orden?. ;Podemos ha-

blar de juventud para agrupara

universos sociales cada vez con
menos puntos en comiin?.
¢ Coémo definimos a los jove-
» &l

nes?. ;Sonlos “melenudos”, “ra-
pados”,

calles?. ;Son una multiplicidad
escasamente diferenciada? ; Sub-
culturas en un intercambio per-
manente con el entorno, que les
permite apropiarse de simbolos
y a través de ellos construir su
identidad?.

;Sabemos cudl es la identi-
dad de los jévenes, el sentido que
los aglutina?. ;Vemos la expre-
sion de su identidad en el consu-
mo de revistas, ropa, discos y
cassettes, estaciones de radio, ca-
nales de television, conciertos y
discotecas?. ;Se habrdn asumi-
do como representantes de la

“uniformados”, o “en-
corbatados” que vemos en las’

moda ahistrica y transcultural,

ydellenguaje de los simulacros?.
¢ Estardn expresando la estética
deunnuevosiglo, la transestétzca
de la posmodernidad?.

Ademds de los atributos mé-
'gzcos que suponen los millones
poseidos por MTV, canal de vi-
deo musicales con una sefial diri-
gidaamds de 72 paises, ;cudl es

. el hechizo hipnotizador ejercido

en el conjunto juvenil por este
canal?. ;El espacio del placer,

del ocio? ;La veta del uso del

tiempo libre?. ;Las zanjas deja-
das por el anacronismo comu-

nicactivo de las mstttucwnes.
Estado, partidos politicos, escue-
la, iglesia? ;Las caresttas del

hogar ?

¢ Losmedios de comunicacion
son los infiltrados, invasores de
la cultura juvenil, o son tomados
yretomados por los jévenes como

unapropuesta’. 2. ; Como se reali-
zan los procesos de reseman-

' tizacion y readecuacion que los

jovenes dan a los mensajes reci-
bidos?. ;Se objetivan ante noso-
tros?. ;S6lo y pura imitacion?.
;Mezcla de contenidos y contex-
tos? ;Mixturas de estilos?.-
;Ejemplos?. ;Quizds el rock,
prdcticamusical que los convoca
por serdepositaria de la energia,
caracteristicacronologicade sus
cuerpos?. ;Quizds ese mismo

rock, pero “hablado en tu idio-

ma”, aclimatado a un esparfiol
inscrito en la realidad socio-cul-

tural nacional y latinoamerica-

na?. ;Quizds en Venezuela los
grupos “Woperé” o “Los Jor-

PRESEN
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re-productores de cassettes
“chimbos”?. -

Si la difusion massmedidtica
seintroduce en los espacios de la
subjetividad individual, ;No se
deberiaredireccionar el proceso

" formativo que cumple?. Si la so-

ciedad se autoproclama demo-
crdtica, pluralista, institucional,
¢No esposible que sus otras ins-
tancias -distintas a los medios de
difusién- reaccionen actualtza-

‘damente?.

Porque, ;cémo explicarlaasi-

dua participacion de los jévenes

en programas radiales, el éxito

.obtenido?. Aunque no. masivo,

¢ qué significa el surgimiento de
asociaciones juveniles orienta-
das al quehacer cultural, social,
-ambientalista y religioso, lo que
se.dado.gn llamar “movimientos
fmedztos 2. éRequerzmtentos de
comunicacion, de encuentro, de
entendimiento comun, de conju-
gacién de verdades?..

Por serlos jovenes los prime-
ros experimentadores de los ri-
tos socializadores, ;también no
son los primeros en devolver el
reflejo de lo incorporado?. ;Sus
actitudes, pasiones y complejos
podrian aportar los signos de la
hiperealidad que vivimos, y a su
vez las opciones reificantes que
nos quedan?.

¢No serd un territorio pobla-
do de acertijos el imaginario ju-
venil? Quienes hablan desde la
“etapa superada” de la juventud
Jestardn abondndolo con res-
puestas?. ; No seencontrardn los
joévenes buscando mds alld de la

dan?. ;La inventiva de jovenes EESMLIISASISIM seduccion?.
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Carlos Correa

-

ENTRADA

Consumo musical.

compra de productos musicales
Y alIdICIOH musical en Ias radios

1 mundo de la radiodifusién

tiene una evidente interrela-

ciénconlaindustriadiscogra-
fica. Es a través de la radio que se
difunden los éxitos musicales de los
cantantes de moda y de esta manera
se dan a conocer la nuevas canciones
y se estimulan las ventas de los pro-
ductos musicales.

Esta integraci6n se evidencia en
los grandes recursos que destinan las
empresas discograficas a las activi-
dades de promocién de sus cantantes
y productos en las emisoras. Cada
disquera cuenta con un equipo de
promotores que visita a los produc-
tores y locutores de las radios con el
objeto de influir en la pauta diaria de
las estaciones. En ocasiones se pue-
de hasta pagar, en regalos, viajes o
sumas de dinero, por la colocaci6n
en un mimero determinado de oca-
siones de las canciones de la empre-
sa. En el medio radial venezolano, a
esta préctica, que indica el juego de
intereses que influye en la configu-
racion de las modas musicales, se le
denomina “payola”.

Para los equipos de promotores de
las distintas empresas discograficas
€s muy importante colocar el mayor
nimero de veces las canciones que
ellos producen. Para controlar esta
situacion, las empresas contratan los
servicios de escucha, que cuantifi-
can las canciones que colocan las
diversas emisoras, permitiendo asf
conocer la efectividad del trabajo
promocnonal En ocasiones de esto
depende la permanencia en el traba-

[T ve o ) jo de los promotores y-responsables
3

de colocar en las radios los produc-
tos de la empresa. En Venezuela,
existen entre dos y tres empresas que
se dedican al monitoreo y cuantifi-
caci6n de las programaciones musi-
cales de las emisoras. Record Report
y Publifén, son algunas de las mas
reconocidas entre las empresas
discogréficas y los radiodifusores.

Estalucha es sin duda una guerra
comercial, que dfaa dfa, tiene mayo-
res elementos a considerar, Uno de
ellos es el aumento de la ventas de
cassettes “chimbos”, que est4n aca-
parando elmercado de los productos
discogréficos. Estos cassettes “chim-
bos”, son los que graban vendedores
independientes de las grandes casas
disqueras. Estas personas, usualmen-
te jovenes, se ubican con carritos y
selecciones musicales propias, en
avenidas, mercados y bulevares. No
pagan derechos de autor y tienen
muy pocos costos operativos.

Para el presente estudio recurri-
mos a entrevistas con representantes
de las casas disqueras, vendedores
informales (“chimbines”) y tiendas
musicales. A partir de los datos reco-
gidos pudimos establecer algunas
estimaciones del mercado musical
venezolano.

Para complementar estos datos
realizamos una encuesta a los consu-
midores de los estratos C baja y DE,
conelobjetode conocerlafrecuencia
de consumo, el tipo de misica que
compran y la cantidad. Este estudio
pemnitié completar el anlisis de los
consumos musicales (discos y casse-
ttes) y la oferta musical de la radio.



Eltercer elemento que incluimos. .

en el anlisis es la ofertamusical que
realizan las emisoras, este elemento
permite que podamos comparar los
datos del consumo discografico y el
consumo radial.

1. LOS VENDEDORES

Los niveles de ventaen el merca-
do discogréfico venezolano son da-
tos que se reservan las empresas pro-
ductoras. Existen mucho recelo en
dar informaci6n acerca de la cifras
del negocio. Nuestras estimaciones
nos indican que en Venezuela se
deben vender entre 18 y 20 millones
de unidades, En este nimero estima-
mos también las vendidas por los
comerciantes ilegales, Hay que con-
siderar que los vendedores “chimbe-
ros”, realizan casi todas sus graba-
ciones en cassettes con una duracién

+de 60 minutos. Mientras que las gra-
baciones de la industria discografica
tienen entre 35 y 45 minutos por
cada.unidad. Los “chimberos” tie-
nen cerca de un 45 % del mercado
discografico nacional.

El soporte de la venta se reduce
en el mercado venezolano a los dis-
cos de vinil, los discos compactos y
los cassettes magnéticos. En los sec-
tores de bajos ingresos econémicos
el consumo tiende a ser de cassettes,
mayoritariamente ilegales, ensegun-
do lugar estarfa el consumo de dis-
cos de vinil y después el consumo de
discos compactos. '

Las casas disqueras nos informa-
ron que cerca del 60 % de la produc-
cion actual 1a realizan en CD, un 25
en LP. y en Cassettes un 15 por
ciento. Lo que nos indica que los
consumidores de los estratos altos
(A, By C)estan desplazando su con-
sumo bacia los disco compactos y
por lo tanto marcando el peso espe-
cifico de ese soporte en el conjunto
del mercado. '

Los datos obtenidos en el cuadro
anterior se realizaron en base a una
muestra de tiendas de discos, chim-
beros y sellos disqueros. La muestra
se tom6 en base alos lugares geogra-
ficos cercanos a 10s sitios de vivién-
da de los sectores populares. Aun-
que €n el Area Metropolitana de

_Caracas, gracias al Metro, muchas
~ veces.los compradores de los secto-

res populares realizan sus adquisi-
ciones en tiendas del Centro de la
cindad, o en grandes Centros Co-
merciales de Lujo, es indudable que
los sectores sociales y medios no
irfan a comprar sus discos en los
sectores populares, lo que permite
inferir que la muestra de las disco-

tiendas nos aproxima a COnocer cua- -

les son las tendencias del mercado
discogréfico popular.

En un estudio de Record Report,
realizado con cuestionarios respon-
didos por compradores ala salida de
las tiendas de venta, revel6 que los
compradores de Discos Compactos
alcanzaron el 52,45%, mientras que
los discos en el formato de LP tienen
el 33,58% del mercado y por dltimo
los compradores de cassettes llega-
ron a completar un 13,96%. Los da-
tos de este estudio se conocieron en
abril de 1994, y reflejan una clara
tendencia en el comportamiento del
mercado, segin los formatos com-
prados. Existen escasas diferencias
enlos formatos consumidos en 1993.

Un dato interesante los constitu-
ye la divergencia entre &l soporte
que sefialan las disqueras como el de
mayor produccién y los que sefialan
las tiendas. Lo que nos indica que el
disco compacto no es todavia un
producto que esté con una penetra-
cion alta en los sectores populares.

Los estratos sociales con ingre-
sos m4s elevados estdn incidiendo
fuertemente en la demanda del for-
mato de Discos Compactos. La ex-
plicacién a este hecho la pudieramos
encontrar en los costos que implica
el cambio de formato (compra de

equipos) y precio que tiene cadauno -
‘en comparacién al equivalente en

soporte de LP.~
" Se puede observar que en los
dltimos tiempos lasempresas disque-
ras estdin aumentando significa-
tivamente los precios del soporte en
LP, con el objetivos de fortalecer el
consumo de los discos compactos.
Los “chimberos”, constituyen un
potencial de venta muy fuerte, con
un promedio de unidades vendidas,
que oscila entre 20 y 25 cassettes
diarios. Es una fuerza considerable,

, tomando en cuenta que son mucho
m4s numerosos que las discotiendas.
Tienen entre un 35% y 40% del mer-
cado musical venezolano.

En el sondeo realizado también
quisimos conocerlos nichos delmer-
cado en el campo de los €xitos musi-
cales del ayer: Nos encontramos con
una tendencia muy fuerte en el cam-
po de los boleros, la salsa vieja, la
misica colombiana y las rancheras
(miisica mexicana). En relacién alas
posibles diferencias entre la situa-
cion en el Area Metropolitana de
Caracas, y las ciudades del interior
del pais, las consuitas hechas a los
distribuidores nos indican algunos

“matices en el campo de la miisica
venezolana y colombiana (“ranche-
ritas” de carretera), que en algunos
casos tienen mayor presencia en los
volimenes de venta del interior del
pais.

2. LOS CONSUMIDORES

El consumo discogrifico estd
asociado a los piblicos juveniles,
independientemente del estrato
socioeconémico al cual pertenezcan.
El nivel adquisitivo condiciona el
formato. Los jovenes que pertene-
cen a los estratos de mayor ingreso
prefieren el formato de los discos
compactos, mientras que los secto-
res sociales de ingresos medios y
bajos se prefiere el LP y los casset-
tes.

En los estratos C bajo, Dy E, el
cuarenta por ciento de los encues-
tados sefialaron que acostumbran la
compra de discos. El grupo de com-

- pradores lo integran mayoritaria-

mente varones (45,8 % vs 34,2%).
a) Edad de Compra

‘A mayor edad el consumo dis-
cografico tiende adisminuir, hastael
punto de establecer las siguientes
relaciones: Uno de cadados entre las
personas de 15 a 24 afios, uno de tres
enlas de 25 a 39 afios y uno de cuatro
entre los mayores de 40 afios. Esta
clasificaci6n es para los piblicos C

_bajo, DyE. <

b) Frecuencia de Compra
‘Con las distribuciones .de- fre-
cuencias observadas se calcul6 la

SeMLISISISON frecuencia promedio en cada estrato
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‘CUADRO1 i obteniéndose los siguientes resulta-
Distribucién de Frecuencia sobre Promedio de Compra de Discos dos (en numero de dias) (Ver cua-

(en m’lmero de dfas) dro 1).
: Apreciamos que los clientes con
SEXO0 EDAD gtlilt\lls EL NIVEL EDUCATIVO mayor frecuencia de compra son los
A j6venes de 15 a 24 afios (cada dos

TOTAL| M F 15-24 | 25-39 406més c DE | Primaria | Secundaria | Técnica/ meses aproximadamente) y las per-
: Universitaria,  sonas demayor niveleducativo(cada

‘ dos meses y medio aproximadamen-
758 1728 79,7 641 | 87,2 835 |735] 771] 893 76,0 70,3 te). Las personas del sexo masculino
" tienen un consumo m4s frecuente

que las del sexo femenino.
¢) Cantidades compradas
* La gran mayorfa de los compra-
CUADR 0,2. dores adquieren uno o dos discos en
Distribucién de Frecuencia del Ndmero Unidades Promedio cada compra: 1 disco €l 20,0% y dos
al reallzar Ia Compra de Discos ) " discosel 19,2 % delos entrevistados
SEXO0 EDAD CLASE | NIVEL EDUCATIVO . -Un7,5% delos entrevistados com-
SOCIAL pra 3 discos en cada oportunidad y
s6lounade cada veinte personas (5,0
TOTAL | M F | 15-24| 25-39{406mas | C DE |Primaria | Secundaria | Técnica/ %) compra 4 6 més discos.
’ ' Universitaria - para cada estrato se calcul6 el

nimero promedio de discos compra-
2,6 2,7 2,6 2,6 3,0 2,2 {25 | 27| 29 2,8 23 dos en cada compra, obteniéndose
los siguientes resultados. (Ver cua-
dro 2).

" De estos resultados lo m4s resal-
CUADRO3 tante es que las personas que com-
— - . pran mayores cantidades de discos
POR SEXO0 : CLASE SOCIAL son: las personas de mediana edad (3
discos) y los de menor nivel educati-

vo (casi 3 discos de promedio).

Es interesante resaltar que a me-
53.1% nor nivel educativo, el consumo se
realiza en perfodos més largos de
40 afios o mas 171% tiempo (89,3 dfas) pero se compran
un mayor nimero de unidades (2,9).

Combinando los resultados so-
bre frecuencia de compra y cantida-
des compradas se puede estimar el

CUADRO 4 total de discos que una persona com-

Distribucién de Frecuencia sobre Promedio de compra de Casetes ("chimbos o plratas") pra al afio, en cada uno de los estra-
(en nimero de dias) tos. Y, dado'que la muestra es auto

ponderadaenlas estratificaciones de
SOCIAL sexo, edady clase social, entonces se
: pueden calcular las participaciones

TOTAL| M F 15-24 1 25-39(406mas | C | DE (Primaria | Secundaria | Técnica/ de mercado por estrato. De esta ma-
' * | Universitaria  mnera se estimaron las siguientes par-

Hombres 60.4% 15 a 24 afios 52,6% C 46,9%

Mujeres 39,6% 25 a 39 afios 30,3% DE

CLASE | NIVEL EDUCATIVO

. - : ticipaciones. (Ver cuadro 3).
2,5 25 25 2,8 | 2,6 2,2 28 25 2,2 2,7 2,7 Elmercado del disco est4 defini-
‘ do especialmente por los hombres
(60,4%) y por los jovenes (52,6%)
que estin comprendidos entre los 15
a 24 afios.
d) Tipo de Mdsica preferida en dis-
cos. =
La preferencia de 1a misica estd

COMUNICACION muy relacionada con la oferta musi-




cal que realizan las estaciones. Los
encuestados sefialaron que la mayor
preferencia de compraestden laSal-
sa (15,4% del total), le sigue 1a Ro-
méntica/Suave con el 13,8% y en
tercer lugar el Merengue. Es notorio
sefialar que la misica venezolana
tiene un 5,0%, y no cuenta con signi-
ficativa presencia en las radio de
Caracas.
e) Compra de Cassettes Grabados
- Eltipo de misica comprada esta-
blece que laincidenciade comprade
cassettes es similar a la de los discos
(43,3% cassettes vs 40,0 % discos)
A nivel de estratos se debe men-
cionar que es mayor entre.los mas
jovenes (55,0 % en 15224, 45 % en
25a 39 y 30,0 % entre las personas
de mas de 40 afios). Conviene resal-
tar que el precio, puede ser la varia-
ble que determina el desplazamiento
de los consumidores hacia produc-
tos m4s baratos, aunque “ilegales o
piratas”. ‘
En cuanto alas cantidades adqui-
ridas en cada compra se tiene que 1o
ma4s frecuente es, al igual que en los
disco, compra uno o dos cassettes
(20,0% y 25,0% respectivamente).

El17,5 % compran 3 cassettesyel 2,9

"% cuatro.

Las cantidades promedio a nivel
de estratos son las siguientes. (Ver
cuadro 4).

Como se puede apreciar, las can-
tidades son mayores en las compras
realizadas por los m4s jévenes y por
los de mayor nivel educativo.

El consumodiscografico esta fnti-
mamente relacionado con la posibi-
lidad econémica de los consumido-
res. A mayor ingreso més frecuente-
mente se compran discos y cassettes.
No hay variaciones significativas en
relacién al consumo de cassettes
“chimbos”, de acuerdo a los estra-
tos. Es decir el consumidor compra
indistintamente cassettes chimbos o
discos originales.

3. LA OFERTA MUSICAL
EN LAS RADIOS

Las radios son el vehiculo basico
con el que cuentan los sellos dis-
queros para la promoci6n de las can-
ciones ¢ intérpretes. La misica
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' promocional o novedades musicales

constituyen mas del 70 por ciento
del total de 1a nuisica transmitida por

22 emisoras del Area Metropolitana
de Caracas y el Centro del Pafs. La
muestra contempla a las emisoras

las radios en su conjuntos. En las mas escuchadas de Caracas, las audi-
estaciones de mayor audienciacons- torias se realizan desde las 8 de la
tituyen cerca del 80 por ciento de las mafiana hasta las 6 de la tarde.

canciones radiadas. La importancia En este informe se detallan algu-

de este fenémeno se justifica por las
presiones de la industria fonogréfica
ylas expectativas de unmercado que
siempre quiere consumir productos
nuevos.

Record Report, realiza informes
semanales en base a la audici6én de

nos aspectos sobre 1a misica que se
escucha en las radios, tomando en
cuenta el conjunto de las emisoras
del informe antes mencionado.

En el informe de la empresa Re-
cord Report que aparece semanal-

(sl e e ol mente, de donde sacaremos la infor-
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macién, se detallan los intérpretes y
sus’canciones promocionales; y las
emisoras donde colocan su mdsica.
El Record Report es la referencia
para el control del trabajo promocio-
nal de los sellos disqueros y el con-
trol de los radialistas comerciales.
En los datos relativos al primer y
segundo trimestre de 1993, (Record
Report) nos encontramos con que la
producci6n latina, especialmente el
bailable latino y la salsa tiene la

mayor presencia. En este cuadro pre-

sentamos los valores porcentuales
delapresenciamusical porestilos en
la emisoras auditadas por el Record
Report. :
En este primer trimestre Ia ma-
yor variedad de temas est4 en el gru-
po de la Salsa. El repunte del Meren-
gue se debib a la fuerte difusién que
tuvo el tema de Wilfrido Vargas: “El
baile del perrito”. La Salsa tuvo como
principalartistadifundidoaJerry Rive-
ra, con una fuerte aceptacién y colo-
cando hasta catorce temas promo-
cionales entre los 200 m4s sonados.
En elsegundo trimestre y gracias
a la profundidad de la oferta, mayor
variedad de cantantes y productos, la
Salsarecupera fuerza. Galy Galeano
y su tema “La Cita” son muy escu-
chados. Los intérpretes m4s sona-
dos: Mauricio Silva, Jerry Rivera,

Tito Rojas, Willie Gonzalez, Oscar
D’ Le6n, Rey Ruiz, Checo Acosta, —
7

Salvado Pino, Tony Vega, Frankie
Ruiz y Manuel Guerra, constituyen
la oferta de intérpretes que soportan
lapresenciade la salsaenlacartelera
musical del pais.

En este cuadro podemos ver el
crecimiento de la audiencia para te-
mas musicales de acuerdo al estilo.
Este cuadro esta realizado en base a
los niveles de audiencia de las emi-
soras que se incluyen en el Record
Report, ponderando 1as canciones

mds sonadas por estilos, y los escu-

chas auditados.

Lamisicama4sescuchada con ci-
fras cercanas a las dos millones de
personas en el Area Metropolitana
de Caracas. Los ritmos latinos (Sal-
sa, Bailable Latino y Balada Latina)
tienen una fuerte presenciaenel mer-
cado, hasta el punto que el resto de
los ritmos tienen niveles de audien-
cia por debajo del medio inillén de
personas.

Esta situaci6n indica que la Salsa
y los ritmos latinos han logrado pe-
netrar y consolidarse en la juventud
venezolana de estos tiempos. Este
fen6meno tiene suasiento en un con-
junto de artistas, fundamentalmente
Puertorriquefios, que interpretan te-
mas musicales con letras roménti-
cas, referidas a larelaciones de pare-
ja. Igualmente cabe destacar que el
conjunto de la miisica Criolla, no

bebebAS Bl tiene ninguna presencia entre los te-

mas més sonados en las radios cara-
quefias.
ElRecord Report, también reali-

za informes peri6dicos acerca de la

participacion de las empresas disco-
gréficas en el conjunto de canciones
colocadas por las-estaciones de ra-
dio. De acuerdo alos datos que obtu-
vimos en ¢l sondeo -de audiencia,
encontramos un interrelacion entre
la musica radiada y la preferida a la
horaderealizarla compra. Esta com-
probacién nos permite inferir que
estas empresas tienen participacio-
nes de mercado anal6gicas a las par-
ticipaciones en el volumen de temas
colocados.

La empresa Sony Music, que

+ anteriormente era la CBS, ocupa el

primer lugar con una participacién
del 20,29 %. En segundo lugar, con
cerca de la mitad de 1a participacion
de Sony, estd Rodven (10,94 %). En
tercer lugar est4 ubicada la empresa
Sonografica con el 10,44 % de la
musica promocional transmitida.

4. ELMESDEMAYO
DE 1993:UNA LECTURA
MAS DETALLADA

Conlos datos del Record Report,
de este primer semestre, tomamos
un mes con el objeto de profundizar
elanlisis de la informacién. De allf
extraerfamos 1o mas significativo a
nuestro parecer en primero lugar él
género de miisica desglosado de 1a
siguiente manera: Salsa, Merengue,
Baladas, Juvenil y Anglosajén. To-
mamos 10 emisoras a estudiar; 5
primeras emisoras populares AM que
son: Y VKEMUNDIAL, Radio Con-
tinente, Radio Rumbos, Radio Sen-
sacién y Radio Informativa950.Y 5
emisoras FM como son: Estrella 96,
Imagen 88.1, 103.3 Mundial, Fiesta
106 y Super Suave 89.7.

Las emisoras se escogieron en
base a sus estilos musicales, niveles
de audiencia y por el acceso a los
datos al estar incluidos dentro del
servicio Record Report. Estas emi-

- soras inciden de manera’ determi-

nante en los rangos para ubicar las
canciones m4s escuchadas en la ciu-
dadde Caracas. Y VKE Mundial, s6-
lo selecciona sus canciones entre las



primeras del conjunto de los temas
en promocion.

De esta manera sacaremos con-
clusiones de latendenciao génerode
miisica m4s relevante, a su vez, 1o
quema4s suenaen las emisoras, cuan-
tas veces lo colocan. |

El'reportée semanal sélo incluye
200 canciones que ordena en un ran-
go de acuerdo a una ponderacion por
la audiencia de cada emisora y el
mimero de toques por cada cancién.
Elinforme incluye y elimina cancio-
nes de acuerdo a esta ponderacion,
esto justificael nimero de canciones
acumuladas en la cartelera.

Durante el mes de Mayo (mes en
estudio), en el informe de Record
Report se observa que hubo en total
de 258 canciones, de las cuales 96
est4n ubicadas en el género de Salsa;
52 Merengues; 20 Baladas; 47 Juve-
nil y 43 de misica Anglo-Sajén.
(Ver cuadro 5). '

Podemos deducir entonces, que
la Salsa tiene el mayor nimero de
canciones acumuladas en las carte-
leras del mes, con un porcentaje de
37,20%. Es un estilo que estd de mo-
da y ademds un tipo de muisica bai-
lable, se debe esto a sus intérpretes,
los nuevos valores musicales y a los
gustos de la juventud.

La misica promocional consti-
tuye.entre el 60 y 75 por ciento del
total de la transmisi6n musical. Tam-
biéninfluyen en los estilos predomi-
nantes en la pauta de los éxitos del
ayer omisica del recuerdo. Los esti-
los de las novedades inciden en el
conjunto de la programacion, tanto
por su presencia en el conjunto de la
pauta y por la influencia en la selec-
cion del resto de la programacion
musical. Enel siguiente cuadro, indi-
camos el nimero de canciones selec-
cionadas por estilo musical de la
muestra seleccionada. (Ver cuadro
6). .

Todas estas emisoras colocan
misicaal estilo de Salsamas que los
demis géneros, Radio Rumbos, por
ejemplo coloca 50 canciones de Sal-
sa durante el Mes, seguida de Radio
Sensacién que coloca 49 ; Radio
Continente con 45, etc. En cambio
1as emisoras de Frecuencia Modula-
da como Imagen que coloc6 69 can-

CUADROS
Canciones Promiocionales por Estilo

Mes de Mayo de 1993
§ ESTILO MUSICAL NUMERO DE CANCIONES PORCENTAJE
Salsa 96 37,20%
Merengue 52 20,15%
Baladas ! 20 7,75%
Juvenil 47 18,21%
Anglo Sajon 43 16,66%
Totales 258 100%
CUADROG

Nimeor de Canciones por Estilo Musical y Emisoras

W SALSA | MERENGUE | BALADAS | JUVENIL | ANGLO | TOTAL
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1
11 2 86
1 1 99
17 2 101
22 2 92
18 3 108
4 2 102
10 2 75
6 0 75
31 5 109

YVKE

Cont. 45 . 22
Rumbos 50 27
Sen, 49 . 25
950 _ 39 20
Est. FM 5 31
Imagen 69 26
103 42 - 19
106 ] 43 25
SS.89.7 38 25

ciones de este estilo, Estrella 96 con
51; Fiesta 106, con 42; etc. Sus esti-
los son latinos y bailables, su progra-
macién es-méis que todo musical, a

-pesar de tener sus comentarios de

Noticias pero por un periodo de tiem-
po més corto.

El merengue, otro género de my-
sica muy pegado en las radios y en
estas emisoras, ocupa el 2do., lugar
con un 20,15%. Podemos observar
queseescuchaentodaslas emisoras.
En Radio Rumbos colocan més can-

ciones en este estilo que en Radio

Continente, YVKE,...

En las de Frecuencia Modulada,
como Imagen colocan més meren-
gue que en las dem4s emisoras. Pero
la diferencia entre el nimero de can-
ciones de este estilo fue equilibrado
entre una y otra estacion.

Con respecto a las baladas, don-
de m4s colocan este estilo es en Ra-
dio Rumbos como emisora AM con
10 canciones también. En las demé4s
emisoras colocan muy pocas cancio-
nes de este género.

Abhora bien, la mdsica juvenil

vanal estilo latino comolas de Sergio
Pérez, un poco las de Yordano, Aza-
bache y otros intérpretes, pero den-
tro de este renglén juvenil. Y otras
un poco mas baladas como las de
Luis Miguel, Ana Gabriel que las
colocan més que todo en aquellas
emisoras en las que se escucha todo
tipo de musica.

Las de tipo Anglo-saj6n, se escu-
chan poco en estas emisoras, porque
o existen programas o espacios dedi-
cados, especificamente para este gé-
nero de musica. Por ejemplo, las emi-
soras donde colocan més estilo sajon
son: Super Suave FM con 5 cancio-
nes y Estrella 96 con 2 canciones, etc;

- en cambio en Fiesta 106 no colocan

este género musical por ser una esta-
cién con estilo netamente latino.

CONCLUSIONES

Existe una interrelacién entre la
ofertamusical de las radios y €l con-
sumo discografico. M4s del 35 por
ciento de los caraquefios de los sec-
tores populares compra con alguna

tiene gran variedad, unas canciones COMUNICACION regularidad discos, cassettes y dis-



cos compactos. La oferta ilegal de
grabaciones acapara mis del 40 por
ciento del total del mercado.

Los tipos de miisica m4s coloca- -

dos en las radio caraquefias, son los
de origen latino, interpretados en
espafiol. La salsa, el merengue y la
baladas son los ritmos que gustan y
transmiten las radio caraquefias. M4s
del 85 por ciento de 1a misica colo-
cada, en las emisoras estudiadas, es
Salsa, Merengue o Baladas Latinas.
La salsa, al momento de realizar el
estudio, tenfa la mayor variedad de
intérpretes y composiciones en la
cartelera,

El fenémeno de la musica est4
estrechamente relacionado con los
piblicos juveniles quienes son los
que definen, en gran medida, las
tendencias del mercado musical.

Existen algunas tendencias mar-
ginales en el mercado que tiene algu-
na importancia especialmente entre
los sectores populares; la mdsica
folcl6rica venezolana, el vallenato y
otros ritmos colombianos. Resulta
interesante destacar que en este afio
1994, hay un crecimiento de la difu-
sién de msica tradicional, folcl6rica
venezolana o criolla, este interés de
los piiblicos estaba latente hace un

tenfa en las radios a inicios de 1993.
Las participaciones del mercado
est4n definidas por la promoci6n que

realizan las empresas discogréficas, -
cuyos resultados dependen del cat4- -

logoque tienen las empresas, el poder
de negociacion de los promotores y
los acuerdos para mantener y fortale-
cer la presencia de los productos en la
pauta musical de las emisoras.

Los circuitos de difusién condi-

cionan las pautas de consumo de los

productos musicales, este efecto re-
sulta beneficioso cuando acumulan
demasiada fuerza, en un contexto
con publicos con niveles educativos
muy bajos y poca informacién inde-

. pendiente sobre las ofertas musica-
les existentes. Casi siempre la pro- -

ducci6n y las propuestas parecen vi-
virenlahomogeneidad y larutinade
cantantes musicales tratados como
productos y que responden a las co-
yunturas de lamoda, al oportunismo
mercantil y la escasa calidad que los

- distinga en un mercado de copias

musicales. _

El consumidor compra lo que le
ofrezca mejor precio, sin importar
que seanilegales o no. Las sanciones
y persecuciones contra los “chimbe-

___ 105" no disminuyen su participacién

afio, a pesar de la poca difusién que _

Ml SLl en el mercado. S6lo serd posible re- -

ducir su participacion cuando el mer-
cado ofrezca productos a m4s bajo
precio. Pareciera que los piiblicos
populares levantaran alternativas
frente a una industria que olvida, que
en tiempos de crisis econémica, los
publicos sobrestimulados vanacons-

" truir alternativas para satisfacer an-

helos de consumo.

LaRadio es el aliado de la indus-
tria del Disco. La difusién de los
temas y los comentarios sobre los
intérpretes es definitiva para marcar
las tendencias de consumo. A través
deellalos jévenes y adultos conocen
las novedades y saborean por prime-
ra vez los productos musicales.

De esta manera, el medio incide
en el dmbito del entretenimiento,
especialmente en 1os encuentros fes-
tivos, acompafiando musicalmente a
los jévenes y consolida las tenden-
cias de compra musical que anima-
ran muchos momentos familiares.

Asf se entiende la integracién
vertical y horizontal de las empresas
de medios y de entretenimiento, ten-
dencia observadaentre los grupos de
medios racionales y no racionales.

Dentro de esta l6gica multina-
cional del entretenimiento musical
quedan pocas opciones para produc-
tos que no respondan a requerimien-
tos de mercados supranacionales. Se
requiere de ello para garantizar los
soportes de promocién directa y
audiovisual que cada vez m4s inci-
den en la definicién de las tenden-
cias de consumo.

En Ia oferta de productos musi-
cales, hay que destacar.también que
existen intérpretes y composiciones
que empiezan a consolidar tenden-
cias que tradicionalmente est4n dis-
tanciadas de la norma comercial de
los productos musicales. Esta ten-
dencia se observaen grupos de iden-
tidad especializados que se mantie-
nen como compradores de musica
por encima de los medios. Son los
compradores que determinan la tras-
cendencia de musicos e intérpretes
més alld de la norma o modas coyun-
turales. Tenemos entonces artistas
que ofrecen a la audiencia proposi-
ciones que aspiran a una vida m4s

larga que las escasas semanas de la

cartelera promocional.
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Data Juvenil: Tribu radioeléctrica
Y muerte de la cultura POP

Alejandro Rebolledo

uando recibi el encargo de
C escribir sobre “los espacios

juveniles en los medios de
comunicacién venezolanos”, inme-
diatamente me dominé la incerti-
dumbre. Sibien en los dltimos afios,
1a radio capitalina, y no otro medio
de comunicacién, ha desarrollado
programaciones destinadas a captar
publicojoven, lamaneraenqueloha
hecho tiene muy pocode causal pues,
contrariamente a ser consecuencia
de circunstancias locales, el modelo
que se ha impuesto corre paralelo a
la ciudad, sin que siquiera llegue a
abordarla o interesarle. Es el sistema

patentado. por la cadena de televi- 3
si6én musical MTV: hits musicales, .|

imposible otros, sugeridos por la in-
dustria discogréfica y por MTV, el
de la participacién del puiblico a tra-

vés de llamadas y concursos trivia- =

les, y, el de colar una publicidad
antes y después de cada palabra di-
cha por los locutores sexy que ata-
rean a los escuchas.

Este modelo, idéntico en cada
rincén del planeta, hay que recono-
cerlo, es el dnico mapa que algunos
jOvenes tienen para sentirse inmersos

enunjuego social que, aunque trans- A«

mitido via Microondas, no deja de
confeccionar cierto sentido de perte-
nencia grupal en la audiencia.

No supe con precisién si el obje-
tivo de este era analizar a esa red
mundial que setejeamodode Olimpo
telem4tico sobre cada ciudad de oc-
cidente o, por el contrario, era re-
flexionar acerca de un desarticulado
movimiento juvenil que existe en la
radio o en otras esferas sociales cara-
quefias, sin otro fin méis que el de

llegar a ese Olimpo, reproducir una
cultura que desde hace 40 afios re-

} presenta el imaginario “alternativo”

més popular: la cultura juvenil. In-

B variablemente, en este asunto, todos

los caminos conducen a MTV.
Al parecer, joveén no es aquel que

8 tenga menos de 35 afios, tampoco

necesariamente el estudiante univer-

-sitario o de bachillerato, joven €s, no

importa su edad, el que participa en

| esacultura: cuando vemos a un poli-

ciamenor de 24 afios, de laDisip con
bigotes y pistola, lo clasificamos

8 como policia y nada més, por €l

contrario, silo vemos sin bigote pis-

S tola o uniforme y con pantalones

COMUNICACION

10

morados, pelo largo y camisa de
flores, alli si, el criterio de joven

M prevalecera sobre cualquier otro.

Tras meditar 20 segundos, no se

B me ocurri6 otra idea mas adecuada

que la de especular primero en torno
al concepto de “Cultura Juvenil” y
luego, ya satisfecho, esta vez sf, serd

§ lajuventud venezolanay susescasos

espacios comunicacionales, los que
recibirdn todo mi veneno.

DE LA FABRICA

} AL ROCK N’ROLL

- Muchio antes de que el fin de la
guerra fria acreditarael devenir dela
modemidad, ya las ideologfas ha-
bfan perdido sus méis importantes
batallas en las configuraciones
neuronales del individuo. Es indu-
dable que las utopias, y no al revés,
desaparecieron primero en el sujeto
y luego, el papel —o el Muro de
Berlin—, se encargaria la centrifuga
de 1a desilusién.



Desde la segunda mitad del siglo
XX otro software comenzd a elabo-
rarse en los intrincados circuitos del

soporte técnico-racional. Nuevastec-

nologias electrénicas a disposicién
ahora del piblico en general y no
s6lode las grandes f4bricas, crearon,
sin duda, otro panorama en la vida
{ntima y pr6spera de la Postguerra.

Neveras, televisores, secadoras,
lavadoras, licuadoras, radios, bom-
billos o fotocopiadoras, se hicieron
necesarios en cualquier hogar u ofi-
cinay dieron el impulso necesario al
sector terciario de 1a economia, el de
servicios, para vender bienes
intangibles, como lavar ropa o alfom-
bras, a bajos costos operacionales.

Pero también, como no, crearon
una percepci6n diferente en el indi-
viduo y una forma alterna de utilizar
la parafernalia electro-mec4nica de
€S0s afios.

Cuando Warhol manej6 por pri-
mera vez una fotocopiadora para
crear una obra de arte, o cuando
Pierre Schaeffer hizo con precarios
sonidos electrénicos y cintas mag-
néticas trucadas la sinfonfa: Tratado
de los Objetos Musicales, también
en el momento en el que el coreano
Nam June Paik oper6 las primeras
camaras de video portitil de la Sony
para hacer propuestas estéticas, o en
1940 cuando Riken Backer, adapt6
la guitarra espafiola para ser amplifi-
cada con micréfonos y crear asf la
primera guitarra eléctrica que, lue-
£0, usarfan los Beatles con marca
registrada: Riken Backer Guitarts;
los implementos cotidianos del siglo
XX se orquestaban en un recurso
expresivo para denotar las nuevas
formas del sentir.

Existe la hipétesis de que el pri-
mer instrumento de cuerda fue el
arco de un cazador. Asi pues, la
relacién que muchas culturas esta-
blecen entre su misica y sus activi-
dades cotidianas se ve reflejada en
unarelacién similar entre la tecnolo-
gia musical y 1a de estas actividades.
Ennuestra cultura también se produ-
ce este tipo de transferencias tecno-
l6gicas, a pesar del mayor distan-
ciamiento entre actividades cotidia-

nas y muisica. : i .
“La miisica electroaciistica es BEASMITNS{e:!

1

Sruto directo de la experimentacion
que compositores europeos y ameri-
canosde postguerra llevarona cabo
con herramientas disefiadas para
efectuar pruebas en los talleres de
electrdnica. Por tanto hemos de re-
conocer que dos de las personas que
mds han influido en la miisicade este
siglo son Thomas Edisony Guglielmo
Marconi. 1

Como bien dice Mattechews, la
era electrénica significé una parti-
cular expresién musical en relacién
directa con las formas productivas
del siglo XX, pero, igualmente, las
maneras de oir esa misica, de bailar-
la, de asumirla y disfrutarla cambi¢:

Claro est4 que exist{an distintas
categorfas de misica antes del disco,

_pero, en gran parte, éstas coincidian

con las funciones sociales que cum-
plian. Asf tenfamos (y todavia tene-
mos) musica de iglesia, misica de
baile, cantos de trabajo (de los pes-
cadores etc.) y mds tarde masica de
concierto, etc.

Pero el disco, y mé4s aiin su co-
mercializacién, trajo consigo la
categorizacion no orientada hacia el
usode lamiisica, sinohacia su venta.
Dos factores fundamentales influ-
yen eneste proceso: lanuevamanera
de escuchar misica que nos ofrece la
tecnologfa casera, y nuestra libertad
de eleccién ante una inmensa y
variadfsima oferta discografica.

Si las categorfas musicales anti-
guas hacfan también referencia aac-
tividades sociales eraporque esamii-
sica se escuchaba en una situacién
social. Pero poco tiene de social el
sentarse en una silla y escuchar un
disco en casa, por no decir el tenerlo
puesto mientras uno lee, cocina, or-
denalacasa, estudia. En este sentido
lamusica se convierte en una activi-
dad esencialmente individual. Es
m4s, se convierte en ofr musica, ya
que no s6lo se pierde la actividad
social originaria, la sensaci6n de co-
munién con los demés oyentes, y

- todas las sensaciones visuales, etc.,

asociadas con la experiencia de la
musica en vivo,

“Para el miisico, la aparicién de
estatecnologia supone lapérdida de
un cierto tipo de control. Puede que
insista en concebir su misica en

términos de una de-las funciones
sociales tradicionales, y hasta asu-
mael papel que le corresponde en la
sociedad haciéndose llamar compo-
sitor de miisica para conciertos,
bailes, religiosa etc. Pero desde el
momento en que sus obras aparecen
endiscos, es el oyente el que decide
su funcidn y contexto. El gran
Stockhausen se encontraria indefen-
S0 ante el hecho de que un disco de
su obra Sirius se convierta en nues-
tra miisica preferida a la hora de
fregar platos™. 2

Esa relacién directa entre obra y
funcién social, ese nicleo antafio
inseparable entre misico y escucha,
ese inevitable nexo que los unja en
unmismo tiempo y espacio social, al
que hace referencia Matthews, no es
m4s que el sentido ritual que daba
orden e incluso una explicacién m4-
gico-religiosa, a las actividades y
creencias de las sociedades Prein-
dustriales.

Sinembargo, el rito no desapare-
ce en el siglo XX, se adapta al régi-
men de sociedad de masas y medios
de comunicacién masiva, desmem-
bra a sus participes en dos bloques:
emisor y receptor, ¢ interpone un
vehiculo radio-eléctrico entre ellos
que regula los tiempos y espacios de
encuentro a través de transacciones
o chamanes econémicos: la televi-
sién, la radio, el disco, el cine, el
videotape.

Y es justo en este proceso, donde
irrumpen otros e inesperados cami-
nos en el individuo para sentirse par-
te de la tribu, del rito y sentido de la
sociedad de masas. Obviamente, no
séloel folklore electrénico, también,
las nuevas relaciones sociales
pautadas por los medios de comuni-
cacion crearon el clima para una
mutacién cultural de 1a modernidad.

Paulatinamente, menos obreros
fueron requeridos en las grandes f4-
bricas de la postguerra y en su defec-
to, otro sector, de nuevo, ¢l de servi-
cios, necesité més personal especia-
lizado: abogados, médicos, taquigra-
fos, periodistas, técnicos superiores,
fontaneros, electricistas, en fin, pro-
fesionales egresados de universida-
des e institutos técnicos.

Laeducaci6n primaria, secunda-



ria y, si se podfa, universitaria, se
hacian entonces indispensables para
ingresar a los nuevos puestos de tra-
bajo creados por el sector terciario
de la economfa.

Lo que a principios de siglo era
unamasa uniforme de mano de obra,
pues las factorfas, no diferenciaban
muy bien entre un obrero de cuaren-
taafios y otro de veinte, ahora estaba
dividido en tiempos sociales: habia
un tiempo para ser joven, conseguir
esposa, el de bachillerato y launiver-
sidad, y habia otro tiempo para ser
adulto, responsable y trabajador.

La educaci6n, derecho antes ex-
clusivo de las familias adineradas,
era ahora una estrategia para el cre-
cimiento de laeconomi{a y, por ende,
un derecho de todos los ciudadanos
que se convertia también en un espa-
cio de identidad generacional.

Un dltimo punto, antes de arrojar
las primeras conclusiones, es la con-
versi6n del tiempo libre en esas dé-
cadas en espacio de liberacién, de
crecimiento individual soportadopor
la ain incipiente industria del entre-
tenimiento; el trabajo ya no sélo
tenfa una excusa econémica, de la
misma forma era un vehiculo finan-
cista de otras fantasfas individuadas.

Estos cuatro factores: nuevas,
percepciones de la era electr6nica
(Folklore eléctrico), nuevas formas
de intercambio simbdélico y social
pautado por los medios de comuni-
cacién. (Tribu y rito radio-eléctri-
€0), nuevos roles y tiempos sociales
derivados del acceso a la educacién
y la proliferacién de la economfa de
servicios (Tiempo joven), el desa-
rrollo del tiempo libre y la industria

del entretenimiento como vehiculo

emancipador de las fantasfas perso-
nales (Espacio de liberacién); crea-
ron, sin duda, las pautas de un imagi-
nario diférente, que resultarfa en los
j6évenes amodo de una cultura alter-
nativa, onuevo software:’La cultura
juvenil”.

MAS YE-YE QUE GO-GO

No hay otra forma de entender a
los Beatles a Elvis Presley o incluso
al Che Guevara, un loco que viajo
por toda Sudamérica en bicicleta, sin

la presencia de esta nueva fuerza
interviniendo en las acciones y pen-
samientos de los individuos —ha-
bria que preguntarse si, los guerrille-
ros latinoamericanos de ladécadade
los sesenta, en su mayoria chicos de
ciudad, m4s que por el sentido social
e histérico de cambio, que ahora
atribuyen, no estaban al igual que los
Rollins Stones, hechizados por el
embrujo de un nuevo esquema sen-

" sorial.

Los Beatles, quizd el ejemplo
més revelador, contenian en una
misma cépsula, los ingredientes an-
tes descritos. Eran fantésticos, por-
que su mdsica tenfa la energia
creativade unnuevo sonido, el delas
guitarras eléctricas, bajos eléctricos,
baterfas y voz amplificada. Fueron
maravillosos, porque a través de los
medios de comunicacién tejieron un
rito social en el que ellos eran los
vudis de unnuevo sentir, s6lo capta-
do por algunos: los més jévenes.
Resultaron increfbles, porque se di-
rigian, precisamente, a los jévenes
de igual a igual como entidad
generacional independiente y, lue-

. go, geniales por utilizar ala industria

del entretenimiento como vehiculo
para decir: “Ey, muchachones mi-
ren, no todo es trabajo, hay otra for-
ma de vivir”.

La nueva tribu electrénica yaro-
daba por el mundo, con grandes dio-
ses, mitos, enemigos y un lenguaje
simb6lico tan elaborado como ¢l de
una tribu africana del siglo XII: des-
de el pelo largo hasta los bailes go-
go’s identificaban a los guerreros
que salian de las catacumbas de ra-

dios y discos a luchar contra un

“ecosistema hostil”.

Laépicaheroicajuvenil, lienade
leyendas, colores, bellos sonidos y
magia, por fin, se tradujo en un ima-
ginario flexible, en una visién del
mundo altema en la que podian ser
adorados tanto las Olas de Hawaii y
Fidel Castro como Jim Morrison y
Krishna Murti . Las ideologias se
encontraron irreversiblemente mina-
das en el momento en que cada indi-
viduo escogié su propia gravedad
para orbitar en lamodernidad; y qué
otro significado podfa tener la pala-
bra psicodelia.

COMUNICACION

-

Mis alla del pretendido sentido
politico que se le ha querido dar —
(ladltimautopfa?’—, elMayoFran-
cés o el concierto de Woodstock,
puede entenderse también, como la
entrega tribal, colectiva, ritual del
imaginario joven a la industria cul-
tural para ser, de una vez por todas y
como es rigor en el capitalismo,
empaquetada ya dentro del amplio
espectro del mainstream comercial
—suerte de sacrificio humano de un
tribu tailandesa frente al Dios vol-
cin—.

Los afios setenta, luego, fueron
como la publicidad de los cigarrillos
Belmont: Tu-ru-ru, ru-ru-rd. El for-
mato “joven” ya se vendia en cual-
quier supermercado como estilo de
vida irreverente, libertad y amor li-
bre que se pregonaron en los afios
sesenta, se convirtieron en el objeto
mé4s deseado por los consumidores
de occidente.

Joven, ese concepto delimitado
por edades y comportamientos, no
era exclusividad de los jovenes. La
industria cultural difundi6 su uso: el
Disco-music fue la expresién més
palpable de una década que se sumi6
en los placeres bacanales — bailes,
modas y sexo— del ritmo anilogo
masivo.

Mientras tanto, la “cultura juve-
nil” fue decantando y resumiendo su
nocion expresiva fundamentalmen-
te en la misica: matriz de toda esté-
ticaexistencial, sintesis emocional y
generacional de lacomunicacién; en
la acci6n: imagen, aventura riesgo,
surf, en la belleza fisica: modas,
hedonismo, narices, bocas y cuerpos
cuerpos cultivados; y en objetos sim-
bolicos de identidad, libertad o cual-
quier otra aprehensién emanci-
padora: motos, carros, patinetas o
zapatos, entre miles otros.

Inevitablemente este imaginario



tempranamente se transforma en cir-
cuito cerrado de retroalimentacin,
comenz6 a existir, cambiar y luchar
en relacién as{ mismo. Es notable,
que ya en los primeros afios 70, mo-
vimientos como el Punk o el Glam
rock reaccionaran, més all4 de pro-
cesos sociales o econ6micos —como
aveces se sugiere—, contra los valo-
res dominantes de la cultura juvenil

de esos afios, a saber, la diversién y-

desenfado del disco-music y los re-
siduos de paz y amor todavia encu-
biertos bajo el encanto hippie de los
Beatles y los Rolling Stones.

Y asi, con nuevos rebeldes como
Sid Vicius, oponiendo odio y des-
truccién a la armonfa Disco-hippie,
0 como un David Bowie empefiado
en exagerar los comportamientos
ambiguos de los j6venes con pala-
bras tan simples como estas: “creo
que soy homosexual”, 1a cultura ju-
venil se nutri6 de otros héroes y
leyendas.

MTYV, no lo podia tener més f4-
cil, el imaginario estaba hecho, in-
cluso ya lo habfan transformado en
formato para television, s6lo habia
quedarle vida a esa amalgama épica,
visual y emocional y dejarla correr;

qué mejor forma que el video-clip, -

tan onirico y desarticulado como los
pensamientos de la mayoria de las
mentes jévenes de 1980 —afio de la
inauguraci6n de la cadena de televi-
sién musical—, tan aleatorio y tras-
nochado, como este ensayo.

VENEZUELA,
LABORATORIO

DE EXPERIMENTA CIONES
PSICODELICAS :

Siempre fueigual, desde un prin-
cipio la cultura juvenil se entendi6
en los medios de comunicacién ve-

nezolanos, como un diskette que KSSLLIele)]
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contenia la estética, gustos y actitu- -

des de una generacién resumidos en
la férmula de bandas de rock n’roll,
comentarios ligeros, ropa informal y
mucha espontaneidad.

Y esto no es una caracteristica
propia de los mass media venezola-
nos, en general, como hemos dicho
antes, el imaginario joven fue trasla-
dado a un software comunicacional,
aun formato reglamentado. Incluso,
no es la dnica forma cultural empa-
quetada, ain somos victimas de los
clichés y las arbitrarias sintesis que
los medios de comunicacién hacen
de los complejos procesos sociales y
simboélicos del siglo XX para trasla-
darlos a un lenguaje “atractivo”. -

Si bien, los diskette de espacio
popular e ilustrado, ya contaban con
amplios archivos en las televisoras,

radios y medios impresos, para su

reproduccioén, enlafecha del estreno
del formato joven en Venezuela, a
finales de la década de los sesenta,
estos no tenian referencia previa y
resultaron, por suingenuidad, en uno
delos capftulos m4s tragic6micos de
la historia mass-medi4tica nacional.

Como si se tratase de un labora-
torio, la televisién comenz6 a expe-
rimentar con espacios juveniles en
televisién. Escogié a cinco o seis
protagonistas, entre ellos Ivo, Trino
Mora, José€ Luis Rodriguez, Nancy
Ramos y Guillermo Gonzélez, los
visti6 ye-ye y los convirtié en el rock
star system nacional.

25 afios después, ninguno de es-
tos personajes es reconocido como
representante de la movida joven de
esos dias, y en su lugar, los que
tenfan 18 afios en esa época y sf
estaban en la calle, dan nombres
diferentes como hitos generacio-
nales: los grupos, Lady’ s W.C, y
L.S.D, por ejemplo.

Otro caso, esta vez m4s afortuna-
do, es el delaradio. Locutores como,
Napole6n Bravo, Alfredo Escalante
y el Capi Donzella, fueron, ya lo
Creo, una ventana a esa nueva musi-
€a, ese nuevo sentir de finales de los
afios 60.

La prensa venezolana, por su
parte, nunca ha podido salir del es-
quema de un cuerpo de informaci6n
para cada miembro de la familia

—una familia demasiado ideal, por
lo dem4s—: politica, economfa, su-

“cesos y deportes para pap4, fardandu-

lay cultura para mama4 e historietas
para los pequefiines de la casa. Y
s6lo se ha hecho eco de la cultura
juvenil, en la medida en que ésta se
haconvertido en esc4ndalo noticio-
so: Caso Vega, por ejemplo, 0 cuan-
do coincide como sucede tltima-
mente, con la informacién de far4n-
dula.

Lo cierto del caso es que, 1a acti-
tud predominante en los espacios
juveniles locales, ha sido m4s bien
idéntica a la adoptada por la televi-
sién en su estreno de cultura joven,
es decir, un divorcio de miatices casi
autistas, entre la industria cultural,
incluidas casas disqueras, y lo que
suena y se hace en la calle.

Un enfoque, que antes de verala
juventud como una identidad grupal
con problemaéticas y carencias infor-
mativas, no sélo referidas al mundo
pop, programa al formato con rock
n’roll e informalidad para que em-
piece a rodar desenfadado a través
deradioy la televisién por la ciudad.

Es asf que los afios 80 se desen-
vuelven con los mismos criterios de
afios anteriores; mientras proclaman
a Guillermo D4vila “el idolo de esta
generacion”, otros movimientos de
més arraigo citadino, como las agru-
paciones Sentimiento Muerto y Se-
guridad Nacional, se desvanecen ante
la indiferencia de una industria cul-
tural ciega y temerosa a impulsar
productos concebidos “fuera del la-
boratorio”.

DEL DISKETTE
A LA REALIDAD

En general desde 1960 hasta la
fecha, en absoluto, todos los progra-
mas radiales y televisivos, alternati-
vos o standard, dedicados alos jéve-
nes, se sustentaron en lamiisicacomo
mensaje exclusivo - sabemos ya que
la misica como mensaje exclusivo
—sabemos ya que la misica pop es
un recurso comunicativo que expre-
savalores denovedad, rebeldia, odio,
amor, tradicion, bien, mal, bello, feo,
en c6digos sintetizados para la tribu.

Incluso, en el momento en que



los locutores antes citados, como
Napole6n Bravo, dejaron de trans-
mitir miisica y, en su defecto, abor-
daron teméticas orientadas hacia el
periodismo, dejaron de ser jovenes.
Caso contrario el de Alfredo Esca-
lante, quien siempre ha sido identifi-
cado con la juventud porque sus es-
pacios en laradio siguen regidos por
el rock n’roll.

MTYV, a mediados de los afios
ochenta, antes de llegar directamen-

. te a cada hogar del planeta, era el
proveedor del nuevo embrujo juve-
nil: el video-clip. Con el incremento
en la produccién de este formato, los
programas juveniles locales comen-
zaron a girar en tormo a él, parahacer
asf, mas dependiente la férmula
comunicacional con el imaginario
que ya se ha descrito como circuito
cerradoderetroalimentacién que gira
en torno a la misica pop como pre-
misa expresiva y; ahora, ala imagen
simbélica y desarticulada del video
como mixima estética y narrativa.

Bien sea, por bajos indices de
rating o por el divorcioreferido entre
ptiblico e industria cultural juvenil,
el embrujo novedoso del video-clip
no sostuvo por largo tiempo a los
pocos programas televisivos venezo-
lanos hechos con este fin —los dos
dem4s importanciaen Venezuelaen
los afios 80: La Video-jockey y Mu-
sufto— y queddrelegado, el clipmu-
sical, al patio trasero de algin pro-
grama matutino o un noticiero de
media noche.

Sinduda, también, en los Gltimos
afios buena parte de los criterios de
programacién de los medios de co-
municacién masiva ha sido domina-
do por el diskette de la cultura target
C, nuevo nombre de la mercadotec-
nia para la cultura popular, y asf es
notable, como a medida que avanza
la crisis, las programaciones de las
cadenas de television son mas ho-

mogéneas y standard, tras la premisa
ilégica de que si el 80% de la pobla-
cién vive en una condicién comun:
la pobreza, esto significa, de la mis-
ma forma, que no hay diferencias
psicoldgicas, educacionales o gene-
racionales, en ese contingente de 18
millones de habitantes.

A pesar de las condiciones hosti-
les para el incremento dé los espa-
cios juveniles en los medios de co-
municacién venezolanos, pues sus
regentes lo suponen arriesgado y
poco rentable —siempre en referen-
cia al modelo de videos y musica
pop, opuesto al formato de Meren-
gue, Feriado, Sabado Sensacional y
Por estas Calles—, desde 1989 espa-
cios juveniles de la radio capitalina
han rebatido esta premisa, al demos-
trar que pueden ser exitosos, por lo
menos, comercialmente.

Como herencia del viejo esque-
ma de la radio AM, la Fm, entre
estaciones “culturales” y populares”,
reserva un cupo a tres emisoras para
que exploten la mina juvenil: 92.9,
Hot 94 y 107 La Mega Estacién. En

-este sentido estas emisiones notiene
. nadanuevo en su concepcién, son en

un principio una suerte de hilo musi-
cal permanente, no obstante, €l letar-
go de 1a cultura juvenil durante fina-
les de los afios 80 y principios de los
90, lleva a estas emisoras a realizar
un cambio estructural en 1992,

De lamano de jévenes gerentes,
92.9 y 107, comienzan a adaptar €l
formato a otros esquemas mas acor-
des con las nuevas pautas juveniles.
Pero lo que es en sus primeros mo-
mentos una explosién creativa, no
tardard mucho en convertirse en un
formato repetitivo, estandarizado y,
de nuevo, reproductor de 1a “cultura
juvenil”, s6lo en términos de gustos
y estilos de vida extraidos de el ima-
ginario, ahora dominado porMTV'y
sus carteleras de las 40 canciones
principales. :

Quiz4 la mayor contribucién de
estos nuevos espacios, como “Cual-
quier Cosa” de Ely Bravo, “La Hora
del Gato” o “El Zool6gico”, fue per-
mitir la participacién del piblico, a
través de llamadas radiadas en vivo,
comoelemento fundamentaldel Show.

nica, ésta se hizonorma en las radios
juveniles y ahora la programacion
en general tiene el mismomatiz de la
participacién del publico a través de
llamadas telefénicas.

"~ Una vez més, estos espacios se
convierten en juveniles en lamedida
en que la misica que transmiten se
encuadra dentro de los terrenos de
MTYV, en lamedida en que la media-
ci6én de los locutores, informales y
sexys, hablan sobre y para el mundo
de la misica pop y lo que se supone
piensan sus consumidores: estrellas
de rock n’roll, sexo, diversién —de
nuevo el imaginario decantado-; vy,
lamentablemente, en la medida en
que el piblico llama para pedir una
canci6n de Gun's and Roses, hablar
en doble sentido sobre sexo o contar
chistes a cerca de alcohol, carros y
rumba.

Y asf son, 1a mayorfa de los pro-
gramas participativos juveniles dela
radio: concursos para ganarse un dis-
co de Inxs, informaciones sobre €l
concierto de Sting, comentarios en-
cubiertos de tematicas ambiguas co-
mo las que plantea el programa “La
Sodade 1aNoche™: “; Qué haces des-

pués dehacerlo?”, ;"Cudl es el queso

quete gustamas?”, “; Laprime vez?”,
;Qué haces si tu papi te ve en el
sof4?”, o los del programa “El Zool6-
gico™: “Los Miradores”, “Cachos y
algomas”, pero los que mé4s sorpren-
den son los de 1a Hora del Gato, pues
ademasde tépicos ambiguos, hay dis-
cusiones radiales como estas: “Dro-
gas y Juventud”, “Sexo y Juventud”,
que el locutor trata de llevar desde la
perspectiva did4ctica pero que resul-
tan, mas bien, moralizantes.

Ain peores, son los programas
radiales que se dicen alternativos
por transmitir misica que no estire-
gida por los charter musicales, pues
asumen que a través de su versién
personal del juego, grupos pop raros
y desconocidos, estd implicita una
transformacion cultural y social del
formato.

Pero, ;serd cierto?, el diskette de
“cultura juvenil” no s6lo existe en
las radios como mensaje “ombligo”,
(serdque también joven es aquel que
piensa en esos términos?; pues, de

* Trasel éxito de laférmula telef6- alguna manera, sf.
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LA SEGUNDA REPUBLICA
DEL POP

El panorama es el siguiente:
MTV,esel gran Dios del Pop, olimpo
donde viven los chicos hiperreales
del rock n’roll, las fantasias hechas
imagen. Un canal que llega a 80
pafses, 270 millones de habitantes y
la estaci6n central juvenil que nutre
de micro-ideologias —como el
grunge— y musica-todas las emiso-
ras radiales y televisivas que se ex-
tiende en el mundo.

Desde Bagdad a Cartagena, la
presencia de MTV es hegemoénica
deotras experiencias culturales; aun-
que el canal via satélite no tenga
audiencia masiva en esa ciudad, do-
mina las carteleras musicales de la
radio con su Nirvana o Pearl Jam, se
proyectara en los monitores de los
bares, de los centros comerciales
como fetiche omnipresente.

Sin embargo, aunque adn inci-
piente, MTV es también la prostitu-
cién del mito y la leyenda radio-
eléctrica del pop, es la tumba de la
“cultura juvenil”,

Agotado ya, el video se ha con-
vertido en un 4nima desarticulada
sin ningiin recurso expresivo nuevo
que explotar, en cuanto a imagen y
narrativa, mis que el magnetismo de
supropiaincoherencia. Llegaun pun-
to en que todo 1o hemos visto y ofdo,
desde el romanticismo del blanco y
negro hasta la exhibicién ostentosa
de la video-animaci6n, desde la
distorsién ruidosade Jesus and Mary
Chain, hasta la golosina de Janet
Jackson.

El circuito pop entonces ante su
propia cangrena comienza a ser an-
trop6fago de sf mismo: “La miisica
pop de los afios 90 es un monstruo
multiforme, un gigante de mil cabe-
zas sostenido por la enorme frag-
mentacidn de los gustos de sus con-
sumidores. Vive una realidad plu-
ral, mestiza, calezdoscdpzca una si-
tuacion de todo vale. Dentro de este
estado de cosas, conviven furiosa-
mente lo nuevo y lo viejo, compiten
lo actual y lo retro y las microrevo-
luciones sonoras las tendencias in-

dependientes o alternativas libran
pequefias batallas'frente al podero- COMUN'CAC'ON

' S0 mainstream o principales argu-

mentos del marketing discogrdfico
internacional “.3 Como sistema de
circuito cerrado, el imaginario juve-
nil se aliment6 siempre con la idea
de novedad, de ruptura de una ten-
denciaaotra,deunamodaaotray de
esta manera tejié su propio anec-
dotario, su propias historias y revo-
luciones; pero lleg6 un punto en que
lo nuevo, no podia ser superado, en
el que no habfan nuevos sonidos, ni
actitudes. Hubo otro en el que lo
vigjo, loretro, redigerido y remixado,
soné nuevo por tres segundos y ya.

Es asi que el Olimpo de MTV, se

cieme sobre el globo, como expre-
sién ultimada de “la cultura juvenil”,
un cielo atemporal, mestizo, en el
que ya no hay pasado ni futuro, s6lo
el presente de una estética y una
programacion unificadaen el onirico
continuo del video-clip y en la que
Jimmy Hendrix, Nirvana y Michael
Jackson se funden comoun solo ente
expresivo.

La postmodernidad no es hecho
exclusivo de 1a muerte de 1a grandes
ideologfas, es también, producto dé
la muerte de las micro- ideologfas y
revoluciones de la era pop.

Otras perspectivas, a modo de
esperanza, iluminan el oscuro cami-
no de las generaciones del 2000. Es
indudable, que un nuevo folklore,
multimedia digital, se incuba en las
mentes de los chicos que crecieron
junto a Mario Bros; ;nuevas uto-
pfas?

Pero Nintendo no es suficiente.
En los dltimos afios s¢ ha démostra-
do, por lo menos en Venezuela, que
el hecho cultural juvenil es mucho
m4s amplio que las simples coorde-
nadas dictadas por el imaginario dis-
tribuido por la industria cultural. Es
obvio que en la calle caraquefia se
han fundido cultura popular con ju-
venilde unamanera espontdnea: Los
Woaper6 o Los Jordan, por ejemplo;
hecho que demuestraque el estilo de
vida, creencias y gustos pueden ser
reversionados porel consumldorpara
denotar otros lenguajes y contextos,

Es asf que resulta increfble, que
aun laradio, la televisi6n y la prensa,
insista en no mezclar barrio con
MTYV, rock con salsa, changa con

'

I
Ee——

violencia, o problematicas sociales
con Nike,

Los medios de comunicaci6n,
deberian borrar, de una vez por to-
das, su software de “cultura juvenil”
y enfocar cada vez mis al joven
como miembro de una comunidad
m4s extensa que la que denotan, los
zapatos, €l pelo y la misica, con
probleméticas y juegos simbdlicos

“enjuego también con las circunstan-

cias econ6micas y sociales; pues de
lo contrario, y como siempre ha su-
cedido, 1a calle ird por un lado y la
comunicacioén por otra.

Sin gravedad, buena parte de la
juventud, orbita en lo que es la ilti-
ma revolucién del pop: su muerte.

Aunque el software de la cultura
juvenil adn est4d incrustado en los
neurotransmisores del sujeto, de los
medios de comunicaci6n y la socie-

‘dad —la cultura pop, no sélo es

expresion juvenil, es también co-

-yuntura existencial, artfstica, filos6-

fica de la segunda mitad del siglo
XX—, como ya hemos dicho, una

‘impredecible revuelta sensorial,

comunicativa, seméntica, acecha en
las mixturas culturales de los barrios

-caraquefios, neoyorquinas o perua-
nos y su diaria violencia, injusticia y

sangre con la interaccion o exclu-
sién de nuevos esquemas tecnol6gi-

'c0s —que ya venden una suerte de
libertad sensorial e individual—

mucho més radicales y teldricos
que los de la electricidad en la era

pop.

3
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Entre monos y WOOPEros:
La publicidad y los jovenes
(A proposito de un estudio

de Mc Ericson)

~ Carlos Delgado F.

uando la institucionalidad

nacional se refiere a la ju-

ventud suele debatirse en la
trampa de un doble discurso, articu-
lado entre laimagen y las posibilida-
des. Por una parte repite hasta la
saciedad que Venezuela es un pafs
joven, porque joven es su fuerza de
trabajo, joven es su historia y jéve-
nes han sido —en algin momento—
quienes han conducido los destinos
delanacion, verbigracia: laapologia
alos jovenes “martires” de la gene-
racién del 28.

Pero por otra parte estdn los da-
tos estadisticos, que uno a uno nos
van revelando c6mo la idea de que
somos un pafs joven es s6lo un hito
de discurso, que s6lo sirve para con-
vencer a los paises menos jévenes
—imis viejos— que el nuestro, que
en efecto, se tienen jévenes como
tener problemas, reservas probadas
de petrdleo, inflacién o deuda exter-
na refinanciada y por refinanciar.
Porque es muy f4cil decir que Vene-
zuela es un pafs joven cuando ellos
est4n arrumados en un rincén de la
‘planificacién nacional, cuando el sis-
tema educativo es excluyente para
ellos, quienes se han visto muy afec-
tados por la crisis econémica, cuan-
do no tienen posibilidad concreta,
proporcional a su demanda, de acce-
der a las instancias de poder en el
pafs o' tan siquiera a un mercado

pacién politica que ellos mismos
desestiman por obra y gracia de la
frustracion y el escepticismo, here-
dado en sanidad o en desasosiego.
Claro, tampoco hay que pecar de
innovadores; los problemas de la
juventud venezolana ni son exclusi-
vOSs ni son estrictamente novedosos:
donde quiera que haya crisis econ6-
mica, social, ética y/o politica, habré
una juventud aquejada por la ten-
dencia excluyente de las generacio-
nes anteriores, con gradaciones, no
obstante, pero presente. En Europa
son los hijos del Welfare State, revi-
sado por 14 crisis econémica y las
alarmantes cifras de desempleo. O
los j6venes del ex-mundo socialista,
hoy enfrentados a un proceso de con-
sumo cultural novedoso pero no por
ello menos enfrentado a su légica
anterior de apropiacién del mundo,
la del sentido hegeliano de la “for-
macion” (bildung). O los jévenes del
sureste asidtico, para quienes la for-
macién y el consumo cultural co-
existen como prolongacion indistin-
ta, uno del otro, en términos de
competitividad. O los j6venes de
norteamérica, menos excluidos que
los nuestros, pero no por ello menos
aquejados de una aparente incapaci-
dad de producir sentido, de un
desvalimiento mis 0 menos revi-
sionista de las representaciones de
una época de crisis cultural profun-

laboral _digno, terciada una partici- ' da... Suma de partes y de procesos
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diferentes, que es lo que el escritor
norteamericano Douglas Coupland
ha dado en llamar, en su novela, la
“Generacién X

Tampoco hay que dejar de vista
que se trata de problemas inscritos
en lamodemidad, y que ésta —tal y
como ha sido afirmado por una co-
mriente de pensadores postmoder-
nos— transcurre en diferentes tiem-
pos socioculturales. Y que, en rela-
cién con el pafs, hay problemas que
parecieran atavismos de tiempos pre-
modemos (sobre todo, cuando se
miran a la luz de la psicologfa social,
tales como, por ejemplo: la corrup-
ci6n, la disposici6n para el trabajo o
el sincretismo ético-religioso)

Este panoramade crisis, comple-
jo y leno de aristas, lo vamos a
considerar parcialmente, en funcién
de una especificidad y en concreto,
en el caso nacional; interrogando la
relacién, en términos de consumo
cultural, que el joven de Venezuela
mantiene con la publicidad.

(Porquéconlapublicidad? ; Por
qué no extender los alcances de la
reflexién hacia toda la Comunica-
cién Social? Y m4s ain ;por qué
plantear el presupuesto de que exista
un procesode consumo cultural enla
exposicion del joven a la publici- .
dad?... Siendo concretos, porque es
necesario abordar un tema a la vez,
porque la publicidad es —por lo
menos a los efectos de este texto—
nuestro objeto de estudio y porque
hemos venido sosteniendo, con al-
guna anterioridad, que la publici-
dad, a los efectos del proceso socio-
cultural global, tiende a ejercer la
funcién social de “formacién” que
hasta hace poco ejercia el arte, aglu-
tinando dentro de su l6gica de apro-

piacién —la del mercado— conteni- // i

dos referenciales de otros .objetos
culturales, para ser apropiados por el
lector-espectador, en un proceso de
mediacién, mis 0 menos exitoso,
segln .sea su propia competencia
_cultural, ‘

-~ Hemos venido detectando esta
“tendencia en determinadas formas
de publicidad, y abora queremos
plantear algunas consideraciones, en
torno ala factibilidad de abordar, en )

futuras investigaciones sobre el con- IRAMIIMISANSIS

sumo cultural en los j6venes, el pa-

pel que la publicidad pueda tener en

el proceso, 'y si es posible, medirlo y
* diferenciarlo como tendencias.

1. UN PRESUPUESTO:
LA PUBLICIDAD
ES UN MAL NECESARIO

En 1990, Mc Cann Ericson de
Venezuela lanz6 las conclusiones de
un estudio actitudinal-cualitativo
sobre los jovenes de Venezuela, rea-
lizado entre julio y noviembre de
1989, con una muestra de 600 j6ve-
nes en edades comprendidas entre
los 15 y los 24 afios, con m4s de 100
preguntas que indicaban variables
actitudinales, las cuales después fue-
ron reducidas a 27 factores y tres
dimensiones, con las cuales se obtu-
vo como conclusion, la tipificacién
de lamuestra en cuatro grandes gru-
Pos, que en esa oportunidad, recibie-
ron por nombre la actitud identifica-
tiva general: ap4ticos modernos, cri-
ticos pasivos, optimistas familiares
y sofiadores ambiciosos.

Seguin la coordinadora del estu-
dio Rayza G4mez, la muestra es re-
presentativa de més de 800 mil j6ve-
nes, y tiene una validez de 10 afios,
aun a pesar de que en el pafs han
pasado varias cosas que podrfan ha-
ber variado las tendencias. No pare-
ce ser asf, por cuanto que las tenden-
cias actitudinales suelen transformar-
se menos que las respuestas especi-
ficas. ‘ ‘

Grupo 1. “Apaticos Modernos”

Seguin la descripcion actitudinal,
se trata de un grupo de j6venes
mayoritariamente masculino, de 18
. a 20 afios, clase alta o media alta,
. hijo de padres fallecidos o divorcia-
dos, o de madre soltera profesional.
Tiende a ser liberal en sus concep-
ciones éticas, anarquista en su op-
cion polftica, insatisfecho de la vida
y de sf mismo, despreocupado, poco
_participativo, proclive a la bebida,
hedonista, critico pesimista,
« individualista, poco ahorrativo, muy
critico ante los medios de comunica-
cién. Representa el 33,5 por ciento
del total de la muestra, por lo que es
¢l grupo més amplio.

T " ¢Qué tenemos? Al parecer, un

grupo de gente m4s 0 menos con un
alto nivel de formacién cultural, po-
tencialmente consumidores de artes
y espectaculos (capaces de pagar-
los). Escépticos ante el consumo,
selectivos, iconoclastas... Unos cfni-
coS.
Grupo 2. “Criticos pasivos”

En este grupo, con mayor poblacién
femenina, se observalamayor canti-
dad de gente trabajando, aun cuando
es el grupo menos numeroso: 10,8
por ciento de la muestra. Se trata de
gente conservadora, idealista, com-
petitiva, satisfecha consigo misma y
con los que lo rodean, inteligente
aunque poco pudiente (la estratifica-

_ ciéndioqueeran provenientes de los

sectores D y E), generosa, respetuo-
sa de la tradicién y con intencién
politica contradictoria: se imponen a
sf mismas la participacién polftica,
la expresi6n por el voto, m4s por la
tradicién y en nombre del sistemna (al
cual est4n parcialmente integrados)
que por la convicci6n cierta de que
por esa via van a producir el cambio
social.

Son ahorrativos de acuerdo a sus
posibilidades, compranmas que todo
objetos de uso personal. Consideran
que los medios de comunicacién son
alarmistas y que la publicidad les
hace comprar cosas iniitiles.

- Grupo 3. “Optimistas familia-
res”

Este tercer grupo actitudinal est4
compuesto por personas mayorita-
riamente del sexo fémenino, gene-
ralmente en edades comprendidas

‘entrelos 21 y 14 afios, de los sectores

A, B y C de 1a poblacién. Viven con
su familia constituida y mantenida,
constituyendo el 26,7 del total de la
muestra.

Segun el estudio, al parecer, ma-
nifiestan como primera ambicién en
su proyecto de vida el matrimonio.
Noles interesairse del pafs, les gusta
la vida campestre, ir al colegio yala
universidad. No manifiestan una:

‘conciencia social traumitica (debe

ser porque no se han visto afectados
mayormente por la crisis), ahorran
para planes y proyectos futuros.
Creen en los productos nacionales,
no creen en la moda, tienen precep-
tos morales tradicionalistas y criti-



can el exceso de publicidad en la
television.

Este grupo consutuye por estra-
tificacién y por volumen de partici-
pacion en la muestra, una segunda
opciéndentrodelaclase media. ; Serd
este el espacio donde se gestan los
Wooper6? Es-cuestion de ver.

Grupo 4. “Sofiadores ambicio-
sos”

Este grupo también es mayorita-
riamente femenino, ocupa el 29 por
ciento delamuestra, en edades de 15
a 17 afios, de los sectores D yE de la
poblacién.

Se trata de un grupo donde el
patrén de sexualidad es profunda-
mente machista, donde ademas exis-

-te 1a mayor preocupacién por el
SIDA.(j;!!), gente rebelde, con mu-
cho carisma, sofiadora, competitiva
pero con tendencia a una escala de
valores conservadora.

Creen que para triunfar hacen
falta el amor y la suerte, ti€nen orgu-
llo y amor propio (lo que pareciera
indicar unnivel todavia saludable de
autoestima). Piensan que la juven-
tud est4 prejuiciada, es floja e irres-
ponsable. Acusan recibo de la crisis,
se sienten marginados, excluidos y
empobrecidos (se supone que todos
conocen el proceso, pero en ellos
existe el discurso), se gastan lo que
ahorran en productos de marca, €s-
pecialmente zapatos, y son capaces
de estar incémodos, pero a la moda.
Son los que tienen mayores aspira-
ciones de ascensoen la escala social,
pero también quienes . m4s
tempranamente abandonan el siste-
ma educativo, por lo que en ellos, el
indice de frustracién es mucho ma-
yor. Piensan que la publicidad enca-
rece los productos.

2. NUEVOS PRESUPUESTOS
ALALUZ
DE LA CONSTANTE

En resumen, el informe tipifica

seen una actitud vital cercana al ci-
nismo, lo que implica que no son
blanco fécil de los mensajes publici-
tarios: los seleccionan, los median,.
los utilizan como continente cultural
de referencia, socializan a través de
la referencia a ellos, pero no deter-
minan su opcién de consumo de los
productos anunciados, a través de

ellos.

Estasituacién, en términos actitu-
dinales, ocurre mayormente en el
grupo niimero uno: el de los apaticos
modernos.

Pero el informe concluye otras
cosas. Sefiala que la juventud vene-
zolana, aparte de critica e integrada,
es realista (es decir: no se arriesga a
sofiar sino en términos concretos), y
que puede llegar a ser conformista,
lo que son malas noticias para las
espectativas de relevo generacional.

3. LA DIVISION “ESTETICA”
DE LA SOCIEDAD JUVENIL

Pero hay también pistas en el
informe que parecen indicar que en
el grupo actitudinal nimero 4, el de
los “sofiadores ambiciosos” grupo
es donde se gestan los “monos”, que
es un nombre despectivo (inventado
por los Wooper6), que sefiala la
polarizacién social. Los monos son
j6venes que han adoptado un c6digo
visual identificatorio, en lo que se
viene llamando la “moda Jordan™:
amalgama visual del esterotipo del
basquetbolista Michel Jordan, que
no es necesariamente representativa
del status de quienes laasumen como
suya propia.

A ellos se contrapone el grupo
social de los Wooperd, en un antago-
nismo no necesariamente definido
en términos de valor posicional den-
tro de la sociedad, sino por la dife-

rencia misma en términos estéticos,
que como se sabe, NO aparecen puros
en la escala de representaciones so-
ciales.

Pero es que se trata de un fend-
meno bien interesante: el que exista
una diferenciacién social en térmi-
nos visuales, por estéticas diferen-
tes, supone que, en el entrecruce de
mensajes comunicacionales, los con-
tenidos estéticos funcionen comoejes
aglutinantes de sentido, por efecto
del proceso de las mediaciones, re-
construyendo espacios de relacién o
de intercambio, con reglas de juego
que van desde la oposicién més radi-
cal hasta la posibilidad de mixtu-
racién, dondelaimagen estereotipica
ha devenido en resumen estético, en
codigo identificativo inmediato, por
resemantizacién.

4. EPILOGO

(O UN PROGRAMA
DE TENDENCIAS

DE INVESTIGACION)

Es bueno indicar que 1o m4s tras-
cendente de este estudio actitudinal
realizado por Mc Cann Ericson es la
posibilidad de tipificar tendencias
en la juventud, que si bien no son
exactas, son bien aproximadas como
para perfilar una base de compren-
siéndel fenémenoquele permitaala
industria publicitaria orientar sus
esfuerzos hacia la ubicacién de
targets especfficos. Y para permitir-
le a la academia —a los estudiosos
de la comunicacién y del consumo
cultural— la posibilidad de interpre-
tar las tendencias, como coordena-
das de un mapa de los consumos
culturales de la juventud.

Es un reto, sin duda, y habrd
quien lo recoja. La opci6n esté plan-
teada. Veremos.

CONCLUSIONES DE LOS GRUPOS DESDE EL PUNTO DE VISTA ACTITUDINAL

Grupo | Grupo 1l Grupo I Grupo IV
(Apaticos modernos) (Criticos pas.) (Optimistas) (Sonadores)

(y pontifica): para los jévenes de

Venezuela, la publicidad es un mal  Liberal moderno Conservador Tradicional Conservador
necesario. Eso son malas noticias  No social Social Mas social Individual
para el negocio, porque quiere decir  Insatisfecho Mas satist. Satisfecho Insatisfecho
que aquellos jévenes que terciando Mer_ms previsjvo Prgyisivo Mas p(evisivo Previsivo

1a crisis, tienen algin poder adquisi-  C1itico del pais Critico... No critico Critico...
{ivo (son un mercado atractivo), po- Indiferente Conforme Conforme Aspiracional
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| ENTRADA R

1. LA FORMA MUSICAL
DEL ROCK ‘

El rock es un bien cultural com-
plejo, compuesto por diversos ele-
mentos; sin embargo, no debemos
olvidar que en primera instancia se
trata de un género musical:

“La significacidn cultural del rock
Se produce en cuanto es una forma
musical, pero el rock es el resultado
de una combinacion de formas mu-
sicales desarrolladas de modo inde-
pendiente que estdn cambiando cons-
tantemente”. (Frith, 1980:218).

De hecho, el rock procede de la
fusién de dos formas musicales: el
country and westem y el blues, pero |
su base es, sobre todo, este dltimo.
Aunque no es este el espacio para
describir con exactitud los detalles
del origen del rock como género /.
musical, haremos un breve plantea-
miento. (Para mayor informacién
puede consultarse, entre otros, a
Cohn, 1970. Gillett, 1970. Marcus,
1975. Ward, 1986. Stokes, 1986. 7
Tucker, 1986. Tabler y otros, 1984). 7

El blues ha sido, desde su surgi-
miento, la expresién cultural por
excelencia del proletariado negro de
los Estados Unidos. Sin embargo, el
blues que estd presente enla base del 2
rock, no es aquél nacido en las plan- |
taciones del siglo XIX, sino el que se
generd en las ciudades, producto de
1as grandes oleadas migratorias veri-
ficadas en torno a los afios de la

Primera Guerra Mundial y, sobre COMUNICACION
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El rock,
unapractica cultural

Entre la I6gica de la produccion
v la l16gica del reconocimiento

Adrian de Garay Sanchez

# todo, de 1a Segunda, durante la cual
- se formaron los primeros ghettos
" urbanos, con lo que el blues produjo
diferentes estilos 'y tomé el nombre
de rhythm and blues (Maffi, 1975).

El blues se basa en ritmo y melo-
dfa, se improvisa y se compone de
modo espontineo dentro de su es-
tructura ritmica. El valor de la misi-
canegra, que como el blues serd una
- de las bases del rock, reside en su
impacto emocional, en la expresién
directa de los sentimientos de sus
intérpretes, fundamentalmente a tra-
vés de la voz y del ritmo africano
(Jones, 1977).

. Pero el Rhythm and Blues tam-
bién sera un didlogo con el interior
de la comunidad negra norteameri-
cana, las experiencias que narra son
las tipicas de un sector oprimido,
agredido ymarginado, lo que Ie otor-
ga también a su firma musical una
~ significacion politica colectiva que,
demuy diversas maneras y en distin-
., 'tos momentos de la historia del rock
| estar4 presente.
© Sinembargo, una de las influen-
. cias més importantes de la misica
. negra —blues, rhythm and blues,
soul— sobre el rock ha sido su ritmi-
ca. El rock convirti6 en forma cultu-
ral masiva una misica de baile que
- hasta principios de los cincuenta era
. pricticamente marginal:

“Frente a las formas de miisica oc-
cidental, que controla la sexualidad
conritmosformaleseinocuos|..], la
miisica negra celebra el sexo con un




ritmo fisico y un sonido intensamen-
te emocional, hace evidente la anar-
quia potencial de los sentimientos

sexuales”. (Frith, 1980:223).

De ahf que podamos seguir s0s-
teniendo la importancia y trascen-
dencia del rock como forma musical
ya.que “represent6 una actitud de
energfa, ritmo, escéndalo, desorden
y violencia para los cultivadores de
la ‘buenamisica’ de Frank Sinatra y
Perry Como, y de la llamada mdsica
clasica” (de Garay, 1990).

.En efecto, la aparici6n del rock

signific6 una verdadera subversion
dentro del campo musical, lo que
conduijo a la critica, al rechazo y al
establecimiento de ciertas estrate-
gias de conservacién por parte de
quienes detentaban el monopolio
legitimo de la produccién musical
de la época. Los misicos, intérpre-
tes, compafifas disqueras y radio-
difusoras, importantes sectores gu-
bernamentales, intelectuales, parti-
dos politicos de todas las inclinacio-
nes ideol6gicas y periodistas reac-
cionaron contra una forma musical
novedosa.

Aunque el rock no ha sido objeto
de estudio en la obra de Bourdieu,
sus consideraciones en relacién al
funcionamiento de los procesos cul-
turales son perfectamente aplicables
a nuestra problematica:

“En un campo, y esto es una ley
general para todos los campos, los
que poseen la posicién dominante,
los que tienen mds capital especifi-
€O, Se oponen en numerosos aspec-
tos a los recién llegados, a los que
llegaron tarde, los advenedizos que
no poseen mucho capital especifico
[...] Los recién llegados tienen es-
trategias de subversion orientadas
hacia una acumulacién de capital
especifico que supone una altera-
cién mds o menos radical de la tabla
de valores, una redefinicicn mds o
menos revolucionaria de los princi-

pios de produccidny apreciacionde =

los productos “.(Bourdieu, 1974:
216-217).

La otra forma musical que se
fusion6 con el thythm and blues para
dar paso al rock fue el country and
western, el cualreagrupa todas aque-

"llas expresiones tfpicas de algunas

regiones de Estados Unidos victi-
mas de una pobrezaendémica y pro-
tagonistas constantes de los flujos
migratorios hacia los “cinturones de
miseria” de las grandes ciudades.
Lamdsica country es una musica

vocal que se ocupa de la presenta-

ci6n y tratamiento de los problemas
de los trabajadores y los blancos
“oprimidos”. Sin embargo, en la tra-
dicién country hay muy poco de
agresividad politica colectiva. Al
contrario de lamisica negra, su pro-
blematica girard en torno a los efec-
tos de lamarginacién social produc-
to de la urbanizacién, pero con las
expectativas de que con el trabajo y
la voluntad individual es posible
superarla.

En el momento en que el rhythm
and blues y el country and western
empezaron a fusionarse a partir de
mediados de los afios cincuenta na-
ci6 el rock and roll, llamado inicial-
mente race musico sepia music.
Cuando se abandonaron estas dos
dltimas definiciones, “para evitar el
estigma racial de la vieja clasifica-
ci6n, se eligieron paraelnuevonom-

bre las dos palabras mis repetidasen

los temas del rthythm and blues: rock
y roll” (Hopkins, 1970: 17).
Paralelamente a 1a novedosa es-
tructura musical del rock, es impor-
tante considerar el papel que juegan
1as letras de las canciones, entendie-
ndo que se trata de textos que se
interrelacionan de manera proble-
mética con el zexto musical. En este
sentido, la tentacién de analizar las
letras de las canciones a expensas de
la miisica no resulta adecuado para
comprender un fenémeno cultural
como el rock (Rosenstone, 1974).

Pongamos por caso la tematica

.de las letras que cantaba Elvis Pres-

ley; en general eran simplistas y en
ocasiones melosas, perono eranece-
sario que fuera violento en sus letras,
bastaba el ritmo musical y su pecu-
liar manera de bailar para que la
televisi6n norteamericanaen un prin-
cipio proyectara al auditorio sola-
mente de su cintura paraarriba, cuan-
do era del dominio piblico el mote
de Presley: “Elvis the pelvis”.

Advertimos asf que, diversos es-
pecialistas han-sostenido que mu-
chos discos de rock logran un impac-
to musical no debido a sus letras, la
letra si se escucha, es ignorada una
vez que la misica ha desempefiado
su funci6n; las variables cruciales
sonsonido y ritmo. Alrespecto, Greil
Marcus afirma que: “Los fans saben
que las palabras son sonidos que
podemos sentir antes de que sean
afirmaciones que podemos compren-
der” (Marcus, 1969: 37).

En los primeros afios de la histo-
ria del rock, las letras no iban a la par
con la fuerte rebelién que significa-
ba por sf misma lamusica. Sin duda,
hubo elementos nuevos, como los
juegos onomatopéyicos, tomados del
jazz y del blues, pero, en general, no
posefan la misma fuerza que repre-
sentaba el fexto musical.

Fue a partir de los afios sesenta
cuando las letras de las canciones en
elrock tuvieron unaprogresivaapro-
ximaci6n a la realidad social, ya no
entendida unicamente como hori-.
zonte limitado del adolescente de los
afios cincuenta, sino con una pers-
pectiva que apuntaba a plantear pro-
blemas de la sociedad en su conjun-
to: “Del horizonte restringido y pri-
vado, cotidiano, del teen-ager y de
sus problemas personales, se pasa

. lentamente al horizonte més amplio

del joven que se asoma a la realidad

'social” (Maffi, 1975:304).

En esta perspectiva, sin temor a
equivocarnos, podemos afirmar que
elrock es quiza 1a inica forma musi-
cal que en el contenido de sus letras
“dice 1o que otros callan”, motivo
importante por el que lleg6 a consi-
derarse al rock como una contra-
cultura, en particular por la constan-

e S ISL N te referencia y critica, evidentemen-
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te no en todos los grupos, al mundo
social en el que vivimos: discrimina-
ci6n racial, guerras, pobreza, dere-
chos humanos, drogas, deterioro
ecol6gico, corrupcién gubernamen-
tal, crisis de valores familiares, so-
ciales, etcétera.

Las letras poseen un significado
desde el comienzo, y son de alguna
manera verbalizaciones del mundo
vivido por la juventud de cada épo-
ca. Como alguna vez dijo Pete Town-

shend, guitarrista y principal com-

positor del grupo The Who:

“Creo que el rock puede hacerlo
todo, es el ultimo vehiculo para de-
cir cualquier cosa, para destrozar
cualquier cosa, para matar y para
crear [...] El rock es un reflejo de lo
que estd ocurriendo alrededor. Si lo
que ocurre es cadtico, se puede ex-
traer un orden de ese caos llamdn-
dolo caos”. (Townshend, citado por
Arnaiz, 1980:56)

Ahorabien, hablar del caos, delo
que ocurre a nuestro alrededor ha
provocado a lo largo de la historia
delrock reacciones y respuestas con-
trarias de distintos sectores sociales.
El ejemplo organizado de oposicién
al rock més reciente, mismo que ha
adquirido un peso politico significa-
tivoenEstados Unidos, esel Parents
Music Resource Center (PMRC).

Este organismo fue formado en

1985 con el objeto de iniciar una

lucha procensura moral y legal en
contra de todos aquellos grupos de
rock que, sobretodo en las letras de
Sus canciones o en sus expresiones
artisticas, contravinieran los “valo-

res tradicionales de lafamilia”. Aun-

~ que su foco de ataque fundamental
ha estado dirigido hacia el heavy
metal, por sus reiteradas recurrencias
a temas diab6licos y macabros, tam-
bién estdn en contra de cualquier
alusion abierta y descarada a la pro-
blemética sexual de nuestro tiempo.
El PMRC est4 obligando a las com-
pafifas disqueras, a través de la in-
fluencia que ha conseguido en el
Senado Norteamericano, a generar o
bien la censura abierta a los grupos

0, en el mejor de los casos, aquelos - .

productos fonograficos adviertan
explicitamente el tipo de letras con-
tenidas en ellos. :
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Noes casual encontrar, por ejem-
plo, en el dltimo disco de Prince,
editado en 1992 y producido por la
Warner Bros, una etiqueta en la por-
tadaquedice; “This versién contains
language that some people may find
offensive”. (Sobre este asunto pue-
den consultarse, entre otros, los arti-

culos de Goldberg, 1990; Greenfield

yotros, 1987; Prinsky y Rosenbaum,
1987; Walker, 1987).

En sfntesis, el fexto musical del
rock, sus ritmos, melodfas, armonias
y tonalidades, asf como el texto de
las letras de las canciones, son dos
conjuntos estructurados e interre-
lacionados que deben analizarse de
manera conjunta.

Si bien, como hemos menciona-
do, el rock surgi6 de la fusién del
blues y del country and western, con
el paso de los afios ha ido mezclando
diversas formas musicales, produc-
to de su insercidn en el espectro
cultural de muchos paises. Por men-
cionar. algunas provenientes de
Latinoamérica: el reggae, la salsa, el
tangoy lacumbia. No por casualidad
lamusic6logaLilian Roxon ha sefia-
lado que una de las mayores dificul-
tades al estudiar el rock es que no se
esta quieto el tiernpo suficiente para
tomar su fotograffia (Roxon,1972).
De hecho, es posible sostener que:
“Pocos fendmenos culturales se han
adaptado mejor a las lenguas y tra-
diciones verndculas y nacionales
(como) el rock, pues el inglés ya no
es mds el tinico idioma en que se

. canta 'y las prdcticas musicales lo-
- cales lo invaden con rapidez “. (Ro-

bles, 1990:40).
Evidentemente, el proceso y las
formas a través de las cuales el rock

se ha adaptado y recodificado a las
tradiciones de cada pafs, han sido
distintas. En el caso mexicano pue-
den distinguirse varios periodos. El
primero abarca desde finales de los
afios cincuenta hasta principios de
los sesenta y se caracteriz6 por seren
sumayorfa una copia exacta delrock
elaborado en Estados Unidos, con
susrespectivas traducciones al espa- -
fiol, siendo los grupos mé4s represen-
tativos de la época los Black Jeans,
Los Rebeldes del Rock Crazy Boys,
Gibson boys, Teen Tops, Los Locos
del Ritmo. Pese a ser una copia, los
grupos de rock mexicarnios tuvieron
el mérito de haber sido los primeros
en vocalizar en castellano convir-
tiéndose asf en difusores importan-
tes del rock en América Latina y en

Espafia (Roura, 1985).

El segundo perfodo, a mediados
de los sesenta, fue el momento en
que el pafs descubri6 a misicos lle-
gados del norte de 1a Repiblica. Sur- -
gieron asf grupos alentados por la
aparicién de numerosos “cafés de -
rock” de nombres ex6ticos: Ruser,
Chamonix, Harlem, Schiafarello
Milletti, Hullabaloo, 1a famosa pista
de hielo de Insurgentes, etc. En di-
chos lugares los grupos se abocaban
aimitar los éxitos internacionales de
moda en inglés. Surgen, entre otros,
Javier Bdtiz, los Dug Dugs, los Es-
clavos, Tijuana Five. En aquella épo-
case apreciaba a los grupos segiin la
similitud entre su interpretacién y la
musica que provenfa de los discos
editados por los grupos mas impor-
tantes de los Estados Unidos de Nor-
teaméricay la Gran Bretafia: Beatles,
Rolling Stones, The Kinks, The
Cream, Beach Boys, The Who, etcé-
tera.

A finales de los sesenta puede
ubicarse un tercer periodo. En aque-
llos afios, los grupos de rock se dedi-
caron a componer canciones pro-
pias, s6lo que lo hicieron, general-
mente, imitando las estructuras mu-
sicales del extranjero y las letras de
sus canciones eran en inglés. El ob-
jetivo de las agrupaciones de enton-
ces consistié en reproducir un géne-
romusical surgido en otros pafses; el
texto musical se asemejo a las prin-
cipales corrientes emanadas de los



Estados Unidos y la Gran Bretafia, el
texto de las letras, aunque hiciera
alusi6n ala “realidad nacional”, res-
pet6 el idioma natural e internacio-
nal del rock. '

Asf, el pafs vio surgir a muchos
grupos, entre los que destacan: La
Quinta Visién, La Revolucion de
Emiliano Zapata, Peace and Love,
La Tinta Blanca, Pop Music Team,
Three Souls in My Mind, Love Army,
39.4, Bandido, El Ritual.

De esta forma, aunada a la difu-
si6n masiva e influencia internacio-
nal del rock al inicio de ladécadade
los setenta, se abrieron espacios enla
radio y en las compafifas disco-
gréficas a varios de los participantes

s

en el desorganizado festival de
Avdndaro de 1971, copiadel célebre
concierto de Woodstock celebrado
enEstados Unidos de Norteamiérica.
Luego de esa noche en que, cierta-
mente, los jévenes vivieron otro
México, el rock en nuestro pafs entr6
en otro periodo que duré toda le
década de los setenta. La condena
generalizada de 1a prensa y la televi-
sién mexicana que generélaeclosion
de Avdndaro y su eco en el volatil
clima politico, fesultado del movi-
miento estudiantil de 1968 y 1971,
desplazaron al rock a los barrios
marginales eindustriales de las prin-
cipales ciudades. Los pocos grupos
que sobrevivieron o surgieron, se
refugiaron en los llamados hoyos
Jonquis, es decir en bodegas, cines y
locales abandonados, canchas de
frontén. Los m4s populares en la
ciudad de México fueron el Chicago
y elSiempre lo Mismo, espacios que,
como ha descrito Monsiviis, se ca-
racterizaron por Ser:

“Antros que aparecen y desapare-
cen, reditian y quiebran, falta el
permiso y se fijan los sellos, son
demasiadas las multas y las mordi-
das...’y con todo, estos centros ali-
vianadores persisteny se convierten
en necesidad social. Alli, cada se-
mana, en atmdsferas privadas de
oxigeno, los grupos instalan sus ca-
tdstrofes actisticas, el rock nacional
admira a distancia al rock interna-
cional, y los chavos se prenden como
oyendo otra misica en otra parte “.
(Monsivdis, 1988: 233-234).

No obstante 1a marginalidad que
vivieron la mayor parte de las agru-
paciones, ya que “fue una especie de
Edad Media del rock en México,
época de oscurantismo, represion y
desercion” (Sanchez, 1992:31), los
hoyos fonqui fueron los espacios
donde se gestd un nuevo movimien-
to rocanrolero mexicano que alcan-
zarfa dimensiones importantes hasta
los ochenta. La estrategia de conser-
vacién y sobrevivencia del rock
mexicano dentro del campo musical
result6 ser lo suficientemente eficaz
para no desaparecer durante una lar-
ga década.

En el siguiente perfodo, durante
los afios ochenta, el rock mexicano
vivi6 uno de sus momentos mAas im-
portantes, tanto por la difusién que
alcanzé, como por las transforma-
ciones que se produjeron al interior
del mismo. Todo comenz6 en 1980
cuando el compositor y cantante Juan
Gabriel se aparta de sus colegas y
grabaelacetato “Recuerdos”, dejan-
do atrés los arreglos orquestales que
yase habfan estandarizado en el Fes-
tival OTI. Juan Gabriel combinG en
ese disco rock con baladas lentas,
con lo que “la industria mexicana se
percata de que, en efecto, el rock no

grupos de rock mexicanos abando-
naron definitivamente el idioma in-
glés, tantoen las letras de sus cancio-

_ nes, como en sus propios nombres:

Sombrero Verde, Iconoclasta, Bote-
llita de Jerez, Cristal y Acero, Ke-
rigma, Guillermo Brisefio y el Sépti-
mo Arte, Naftalina Mamd-Z, entre
otros. Algunos grupos inclusive cam-
biaron de nombre para “mexica-
nizarse”: el Three Souls In my Mind
pas6 a ser “simplemente” TR1, Dan-
gerous Rhytm por Ritmo Peligroso,
Kenny andthe Electrics por Kennyy
los Eléctricos (Ronquillo, 1991.
Sarquiz 1991)

Desde finales delos ochenta, ylo
que llevamos de la presente década,
nos encontramos con un periodo de
consolidacién y bisqueda de una
mayor identidad del rock mexicano,
lo que ha conducido a la generacién
de producciones musicales que ex-
ploran, con mayor intensidad, la in-
corporacion de arreglos mel6dicos y
armoénicos, asf como instrumenta-
ciones provenientes de la musica
mexicana a las tradicionales “fuen-
tes” del rock. Somos testigos de un
proceso al parecer irrevetsible, de
hibridez rocanrolera. Por mencionar
algunos grupos: Caifanes, La Mal-
dita Vecindad y los Hijos del Quinto
Patio, Café Tacuba, Jorge Reyes,
Sangre Azteka, Jaime Ldpez, Los

" Amantes de Lola, Fobia, La Lupita,

le quita ceros a la cuenta bancaria .

sino que, por el contrario, se los
agrega” (Roura, 1984:36).

El rock mexicano que sali6 de
ultratumba, se caracterizé por un slo-
gan que utilizarfa tiempo después la
compaiifa disquera Ariola Interna-
cional para producir acetatos de
grupos mexicanos, argentinos y es-
pafioles: “Rock en tu idioma”.

En efecto, a partir de los afios
ochenta, la inmensa mayorfa de los
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Santa Sabina, Tex-Tex.

Este proceso de consolidacion
del rock mexicano ha sido acompa-
fiado de un mayor interés por parte
de algunos sellos discogréficos im-
portantes dispuestos a producir y di-
fundir lo “hecho en México”. Sin
embargo, el riesgo que corre el rock
mexicano es caer €n un cierto nacio-
nalismo “folkloroide” barato, yaque
como dice Xavier Velasco:

“Ser nacionalista se ha vuelto algo
asi como un requisito para figurar
en la Lista Oficial de los Rockeros
Respetables. Nopales, sombreros,
virgencitas: empefiados en la bis-
queda de una honestidad elemental,
los rockeros nacionales topdronse
con la posibilidad de vivir de los
clichés charros. Muy bonito, muy
divertido, muy vistoso, pero la liber-
tad creativa de mucha gente dis-



puestaa hacer lo suyo se estd encon-
trando con la estorbosa obligacién
de jugar alas noches tapatias con la
guitarra eléctrica”. (Velasco,
1992b:17).

Lahistoriadel desarrollo delrock
en México, como en otros pafses
distintos a los que le dieron origen,
muestra con toda claridad como el
rock se caracteriza por no estar liga-
do estrechamente a un territorio, lo-
calidad o pafs. Se ha constituidocomo
un fenémeno cultural transnacional
y su capacidad de penetracién se ha
acelerado vertiginosamente. Como
dice Steiner:"

“El estrépito que me llega a través
delasparedesenunanoche invernal
del noreste de los Estados Unidos
estd resonando muy probablemente
en una sala de baile en Bogotd, por
medio de un aparato de transistores
en Narvik, en un fondgrafo traga-
monedas de Kiev y mediante una
guitarra eléctrica en Bengazi. La
composicidndel éxito del iiltimo mes
ode laiiltima semanade los pops; ya
tiene como auditorio atoda la socie-
dadde masas “. (Steiner, 1991:150).

La diversidad de géneros y esti-
los aque hadadolugar elrock, desde
elrockaville hastael rockindustrial,
pasando por el progresivo, el heavy
metal, el punk, el New Wave, 1o que
en su momento el grupo de rock
mexicano Botellita de Jerez bautiz6
con el nombre de Guacarock, lo ha-
cen ser una musica que, como dice
Martin-Barbero:

“Se produce no por abandono, sino
por mestizaje, por deformacion pro-
Janatoria de lo “auténtico’. No re-
sultard extrafia la repulsa, la conde-
na o el desprecio que esa miisica
suele recibir de aquellos que, en la
derecha o en la izquierda, cultivan
autenticidades altas o bajas “. (Mar-
tin-Barbero,1987:219).

2. LA LOGICA
DE LA PRODUCCION

Adentrarse enla problemi4ticade
la ldgica de la produccion vy distri-
buci6n, a través de la cual el rock se
conforma en un bien cultural, signi-
fica detenerse en un proceso que
supone:
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“Analizar toda la red de relaciones
de competencia 'y complementarie-
dad, de complicidad, dentro de la
competencia, que vinculaatodos los
agentes interesados: compositorese
intérpretes, famosos o desconoci-
dos, productores de discos, criticos,
locutores de radio, etc., esto es, a
todos los que tienen ciertos intereses
enlamisica, ciertas inversiones—en
elsentido econdmico o psicoldgico-
enlamisica, que entran en el juego,
que se encuentran envueltos en él”.
(Bourdieu, 1978:180).

Una de las formas m4s caracte-
risticas del rock desde su idea origi-
nal, composicién y finalidad como
bien cultural, a diferencia de otros,
esque se tratade unamdsicadestina-
da a un auditorio m4s o menos am-
plio y marcadamente juvenil.

Abhora bien, una de las condicio-
nes por las que el rock ha cumplido

con este cometido, es que se ha tra-

ducido en un producto, en una mer-
cancia; y “la forma de la mercancia
rock es el disco”(Frith, 1980:95).
(Pero cudl es el proceso previo me-
diante el cual los grupos de rock se
conforman para —tritese de Méxi-
co, Estados Unidos, 1a Gran Bretafia,
Espafia o Argentina— llegar a gra-
bar un disco que eventualmente serd
vendido, adquirido y usado por cien-
tos, miles o millones de personas en
contextos y tiempos socio-cultura-
les variables?

- De esta forma, el primer aspecto
que es preciso estudiar consiste en
“situar al artista y su obra en el
sistema de relaciones constituido por
los agentes sociales directamente
vinculados con la produccidn y co-
municacion de la obra” (Garcia
Canclini, 1990a:18).

3. LOS MUSICOS

Para que exista un grupo de rock
se necesitan misicos que se rednan
para generar una expresién musical.
Y los grupos de rock emergen de la
masa de consumidores de los discos

de rock, se inspiran en los discos’

producidos por otros para hacer
miisica “por ellos mismos”, al res-
pecto, José Herméndez, afirma;

. “Mientras no falte el tipo que ad-

quiera undisco de Rod Stewart o un
boleto para verlo en vivo, no faltard
tampoco quien se compre una gui-
tarra eléctricay conciba la posibili-
dad estimulante de componer mate-
riales originales”. (Herndndez,
1992: 110).

El camino se inicia, en su gran
mayoria, por la reunién de amigos o
conocidos que comparten determi-
nados gustos, estilos e ideas musica-
les y que por distintas rutas previas,
generalmente estructuradas y desa-
rrolladas en el seno familiar o esco-
lar, han adquirido cierto conocimien-
to y dominio de algin instrumento
musical. .

En esta perspectiva, Denisoff y

Bridges han desarrollado una impor-
tante tradicion de investigaci6n que
pretende rastrear “quién, qué y d6n-
de” se “hacen” los musicos de rock.
Se trata de un trabajo interesante que
puede’ ofrecernos importantes ele-
mentos analfticos para comprender
el contexto en el que se estructuran y
son estructurados los grupos de rock.
A diferencia del tipo de estudios
sociales que han centrado su trabajo
en el andlisis de contenido de las
letras de los miisicos, los investiga-
dores mencionados han explorado,

Jpor decirlo asf, el “origen social y

cultural” de los musicos (Denisoff y
Bridges, 1982).

En sintesis, para ser misico de
rock se requiere, en términos gene-
rales, poseer determinados “saberes
y técnicas” musicales, y haber acu-
mulado algin tipo de capital cultu-

_ral enrelacién a la historia del rock,

nacional y extranjero.
No obstante, 1a expresi6n musical

-en general, y especialmente el rock



contemporédneo, requiere medios
musicales: instrumentos y equipos
de amplificacién que han llegado a
niveles de sofisticacién tecnoldgica
 inimaginables hace veinte afios. En
este'sentido, 1a historia del rock estd
{ntimamente ligada a la historia de
los instrumentos musicales. El desa-
rrollo de la tecnologfa musical aso-
ciado al rock es de gran importancia;
las empresas dedicadas a ello como
por ejemplo, Fender, Gibson, Boss,
Yamaha, Roland, Pearl, Tamma,
Peavey; Marshall, invierten millo-
nes de délares al afio en la investiga-
ci6n y generacién de instrumentos,
" amplificadores y sonidos cada vez
‘més sofisticados.
... Hoyendfaexisten publicaciones
- periodicas especializadas en dar a
- cotiocer y difundir sus innovaciones
y, por supuesto, son quienes se en-
. cargan de darles lamejor promocién
a los musicos famosos que utilizan
sus instrumentos y amplificadores
(Guitar Player, Keyboard, etc.).
La historia de los instrumentos
musicales est4 plagada de multiples
innovaciones que han producido
modificaciones permanentes tantoen
los sonidos, comio enla composicién
artistica (Bragard y De Hen,1967.
Bygrave y Nash, 1979. Goodwin,
1988). Si hace muchos afios“la in-
troduccion del pedal cambid el estilo
..de ' la composicién entre Haydn y

*“Chopin” (Siegmeister, 1987:22), qué.

- no podiainos esperar en el rock con
_ la aparicién del distorsionador, el
:Wha Wha, el Chorus o el Delay en
“las guitarras, la baterfa eléctrica y
.. electr6nica, el bajo de cinco cuerdas,
’las guitarras de dos mangos, los
sintetizadores digitales, los secuen-
ciadores como “dispositivos progra-
mables que almacenan relaciones
_ matemaéticas que pueden controlar a
uno o varios sintetizadores y hacer-
los sonar sin necesidad del intérpre-
te” (Ramirez, 1988).

Lo mismo podrfamos decir del
desarrollo de los equipos de repro-
duccién y amplificacién del sonido:
de los amplificadores de dos metros
de altura por uno de ancho para pro-
ducir 400 o 500 watts de salida como
" méximo, a los miniamplificadores
de 50 por 50 centfmetros.y con mil

watts de salida, las consolas de 80 0
m4s canales, capaces de mezclar
cualquier sénido, los micréfonos
inalambricos, los VHF FM Receiver
que eliminan los riesgos escénicos
de los largos cables que conectan a
las guitarras y bajos a los amplifi-
cadores, los llamados monitores que
permiten que los misicos puedan
escuchar perfectamente atodoel gru-
poen una bocina colocadaa sus pies,
etc. (Es conocido por casi todos que
una de las razones por las que los
Beatles dejaron de dar audiciones en
espacios masivos, como auditorios o
estadios, se debi6 a que el volumen
que requerfan para ser escuchados
por miles de fans que no dejaban de
gritar y estremecerse con su misica,
les impedia escucharse entre ellos
mismos. Como se dice en la jerga:
“tocaban por instrumentos”).

Nos parece que el desatrollo re--

ciente de la tecnologfa musical, es-
trechamente vinculada a la historia
del rock, cuyo impacto y presencia
en la produccién de los bienes musi-
cales es crucial, nos obliga a repen-
sar, como ha sugerido Piccini:
“Latesisde McLuhan ‘elmedio es el
mensaje’, que fue juzgada tan reac-
cionaria por algunos marxistas y
tan provocativa por. estudiosos cld-
sicosde lacomunicacion, [peroque]
ha empezado a ser considerada po-
sitivamente, explicativa de los cam-
bios o transformaciones de la cultu-
ra contempordnea”. (Poloniato,
1987:87).

En sintesis, los recursos econé-
micos necesarios para ser un grupo
de rock competitivo, en condiciones
de aspirar a grabar un disco, exige
ademds de “talento” y “propuesta
musical” una inversién econémica
considerable en equipo y tecnologia
musical.

En este sentido, el campo de la
produccién cultural del rock como
forma musical tiene una estructura
que es producto de su historia, “es la

"lucha por el monopolio de la distin-

cidn, es decir, el monopolio de la
imposici6n de la ltima diferencia
legftima, ladltima moda” (Bourdieu,
1974:220).

La distincidn inicial tiene que
ver asf con las condiciones reales

para constituir un grupo de rock:
instrumentos, equipo de amplifica-
ci6n, espacio ffsico para practicar y
la generacién de una propuesta mu-
sical, para la cual se requiere de la
posesion y dominio del capital acu-
mulado en el campo.

Una vez que el grupo de rock se
ha formado, se inicia el proceso de
generacién de su propuesta musical,
paralo cual se requiere de una inver-
sién de tiempo considerable en la
que los musicos “fabrican” sus can-
ciones, le van dando cuerpo a su
producto cultural: el trabajo de “crea-
cién”. ;Con qué criterios, bajo qué
par4dmetros, con qué dispositivos
imaginarios, conscientes y raciona-
les, o inconscientes, los grupos de
rock, tritese de cualquier pafs en el
mundo, construyen € integran una
propuesta musical que pretende ser
original y aportar al desarrollo del
campo al que se quiere pertenecer 0
en el que se busca mantenerse?

Algunas de estas preguntas en-
cuentran respuesta en los estudios
especificos que se han hecho sobre
1a historia de los grupos de rock
extranjeros. (Lacoleccién “LosJugla-
res” es un material sumamente inte-
resante para explorar esta problema-
tica en el caso de los grupos extran-
jeros, entre muchos: Feito, 1986; Ar-
naiz, 1980; Pidgeon, 1979; Tremlett,
1981; Espaifia, 1982; Scaduto, 1983;
Leivas, 1977, Muller, 1979). .

Parael casomexicano, larecupe-
racién de las miltiples entrevistas
realizadas a los musicos, publicadas
tanto en los periédicos como en la
prensa especializada, son unafuente
de informacién fundamental que es
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Sin embargo, es una historia que es
preciso reconstruir para ponerla en
relacion con un trabajo de investiga-
cién en la perspectiva que nos esta-
mos planteando.

Incluso, James Riordan publicé
recientemente un libroen el que hace
unaamplia gama de “recomendacio-
nes” que, seglin su investigacién
sobre los “consagrados”, deberia to-
mar en cuenta todo grupo que pre-
tenda ser original y tenga condicio-
nes para insertarse en €l campo del
rock actual. Dicho texto resultard
muy 1til al estudiar a los grupos de
rock, por los instrumentos de capta-
cién de informaci6n que se despren-
den del mismo (Riordan, 1991).

4. EL PROCESO

DE INICIACION.LA PRIMERA
GRABACION

Y LA CONQUISTA

DEL AUDITORIO

Una vez conformado el grupo y
“acabada” su propuesta musical, co-
mo indicdbamos-en el punto ante-
rior, el siguiente paso es buscar don-
de tocar publicamente, esto es “lan-
zarse” a cubrir un determinado mer-
cado simbé6lico, para lo cual deben
tomarse en cuenta determinadas exi-
gencias de un piblico especffico, en
el caso del rock estamos hablando
fundamentalmente de los j6venes.

Sibien los midsicos de rock expe-
rimentan durante toda su carrera ar-

tistica tensiones entre sus ideales o-

pretensiones artfsticas y las presio-
nes comerciales, conviene apuntar
que muchos grupos de rock emipie-
zan su carrera con la certeza de que
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sus espectdculos en vivo demues-
tran que comprenden al “auditorio”
joven:

“Lasituacidnespecialdel rock como
misica de juventud, [hace] que los
muisicos de rock se muestren mucho
menos separados de su auditorio
porque parte de su propia imagen
reside en la creencia de que expre-
san los valores de la juventud en
general, y no solo de si mismos”.
(Frith, 1980:203).

 Como yalo hemos sefialado, una
de las caracterfsticas centrales del
rock es que, desde sus origenes, se
constituy6 como una forma musical
de los j6venes y para los jovenes, lo
que le ha permitido.generar identi-
dades simbdlicas colectivas y distin-
guibles del mundo cultural de los
adultos, tratese de rock comercial o
no.

De hecho, el rock se convirtié en
una respuesta cultural de los j6ve-
nes, generando una nueva sensibili-
dad er6tica, expansiva, sin anclajes
y sin tiempos, cuestionadora de toda
una moral social imperante (de
Garay, 1990).

Ya en otros ensayos hemos sos-
tenido que el rock es un producto
cultural que ha logrado interpelar a
amplios sectores juveniles por enci-
ma de caracterizaciones de “clase”.
El rock es un fenémeno cul,tural
transclasista porque produce un len-
guaje y una identidad simbdlica co-
min para los jévenes, porque invita
casi invariablemente al encuentro y
explosién de la sexualidad, repre-
sentaun desaffo constante alos c6di-
gosrespetables delaconducta sexual
dominante, inventariados hace mu-
chos afios por Benjamfn Franklin: la
templanza, el silencio, el orden, la
moderacién, la tranquilidad, la casti-
dad (Bell, 1977:66). Eneste sentido,

traemos a colacién la aceveracién de

Bourdieu:

“La misica es una cosa corporal;
encanta, arrebata, mueve 'y conmue-
ve: no estd mds alld de las palabras
sino mds acd, en los gestos y los
movimientos de los cuerpos, los rit-
mos, los arrebatos y la lentitud, las
tensionesyelrelajamiento. [...] Pro-
bablemente por.eso resulta dificil
hablar de miisica si no es con adje-

tivos o exclamaciones “. (Bourdieu,
1978:177).

~* Desde nuestra perspectiva, el
rock representa un medio para la
expresién piblica de los sentimien-
tos corporales de los jévenes, que
normalmente se consideran priva-
dos. Mis alld de diferenciaciones
clasistas, sujetos pertenecientes a
muy diversos estratoss socio-econg-
micos “gustan”, “participan”, “vi-
ven” y “consumen” el rock. El sfm-
bolo de distincién entre las perte-
nencias clasistas de los jévenes lo
encontramos, en todo caso, en el tipo
de rock que se consume y en las
précticas culturales particulares en
que se usay apropiadentro dela vida
cotidiana de las colectividades so-
ciales. Siguiendo a Bourdieu: “no
hay nada mejor que los gustos musi-
cales para afirmar su ‘clase’, ni nada
por lo cual quede uno tan infalible-
mente clasificado” (Bourdieu, 1978:
175). :

Aunque ' la problematica relativa
a los tipos de rock que “consumen”
los jévenes y las formas en que son
interiorizados y articulados, no es
objeto de este trabajo, no estd por
demas mencionar que existen diver-
sos estudios realizados en el extran-
jero enrelacién a dicha tematica. En
el caso particular mexicano, la ma-
yor parte de los trabajos que conoce-
mos se han caracterizado por abor-
dar las préacticas misico-culturales
de sectores juveniles muy especfi-
cos, esto. es, las llamadas “bandas”,
en ocasiones producto de una moda
de investigacién que se generé en la
décadapasada (Gaytdn,1991; Boonz,
1986; Murdock y McCron, 1973;
Murdock y Phelps, 1973; Kotarba y
Wells, 1987; Reguillo, 1991; Urtea-
ga, 1992; Garcia Robles, 1985; de
Garay, 1986; Medina, 1987; Alva-
rez y Reyes, 1984).

Abhora bien, el hecho de que el
rock sea un producto misico-cultu-
ral fundamentalmente de jévenes y
para jévenes, no quiere decir que no
existan misicos “adultos” y un audi-
torio no tan joven que “consuma’’ su
produccién. Un respetable nimero
demusicos jovenes que surgieron en
la década de'los sesenta y de los
setenta, continda desarrollando su



trabajo artistico dentro del campo, y
sigue habiendo suficientes adeptos,
jovenes y adultos, que consumen sus
productos discograficos y asisten a
sus conciertos. Una pruebade ellola
encontramos en la buena recepcion
que han encontrado en México, en
los dltimos dos afios, musicos € inte-
grantes de grupos rock, cuyo prome-
dio de edad rebasa los cuarenta afios:
Bob Dylan, Rod Stewart, Chicago,
Paul Simon, Jethro Tull, ElthonJohn,
Lou Reed, Santana, etc.; lo mismo
ocurre con el legendario grupo mexi-
cano E1 TR], con m4s de veinte afios
. de presencia en el rock nacional (de
Garay, 1992b).

No obstante, la conquista del
auditorio de j6venes sigue siendo
una condicién importante para po-
der aspirar a grabar un disco de rock,
cuestién que pasa por las presenta-
ciones en directo de los grupos en
determinados espacios publicos: ba-
res, clubes, discotecas, universida-
des, fiestas privadas, parques, loca-
les, hoyos, frontones, eventualmen-

te en algiin canal de television, etcé-

tera.

En el caso de la ciudad de Méxi-
co, existen diversos circuitos impor-
tantes por los que hoy deben transi-
tar los grupos de rock: Rockotitlén,
La Ultima Carcajada de la Cum-
bancha (LUCC), Rockstock, Espa-
cio Alternativo y/o bien en los muil-
tiples “foros rodantes” en los que se
organizan conciertos a través de pe-
quefias compafifas promotoras, 0
puede darse el caso de que organis-
mos gubernamentales como el Con-
sejo Nacional para la Cultura y las
Artes (CONACULTA), a través del
Programa Cultural para J6venes y

las mismas instituciones universita-
rias brinden espacios a los grupos de
rock. De tal suerte que estos canales
constituyen las primeras:
“modalidades de latransmision cul-
tural, por medo de las cuales las
formas simbdlicas se transmiten mds
alld de sus contextos de produccion

y se encuentran dotados de una dis-

ponibilidad en tiempo y espacio”.
(Thompson, 1992:48).

Sin embargo, el requisito de ac-
ceso de los grupos de rock a la gran
mayorfa de los mencionados circui-
tos padblicos de iniciaci6n, requiere
de la grabacién de un casette conte-
niendo, al menos, tres o cuatro can-
ciones como la “carta de presenta-
cién” del grupo. Esta grabaci6n es
conocida en el medio como demo y
ha sido llamada por algunos como
“el arte de venderse a s{ mismo”
(Riordan, 1991:9). Salvo que el gru-
po logre conseguir un productor-
manager dispuesto a arriesgar su ca-
pital en ese momento del proceso,
los grupos de rock tienen que llevar
a cabo una inversién adicional a la
costosa compra de equipo: la graba-
ci6n del demo.

Hoy en dia, existen compaiiias
que se dedican fundamentalmente a
1a grabaci6n de demos de los grupos,
solistas o intérpretes buscadores de

) “éxi‘to comercial”. Incluso, son em-

presas que en ocasiones llegan a gra-
bar cassettes y discos que estardn
destinados a un mercado restringi-
do: el piblico que asiste a las pre-
sentaciones en directo de los grupos,
o bien en el llamado Tianguis del
Chopo que se ha convertido en el
principal espacio para la difusién y
venta de cientos de demos, cassettes
o discos de muchos grupos de rock
mexicanos que no han podido, o no
se les ba permitido, o simplemente
no les ha interesado formar parte de
los catédlogos de las grandes compa-
fifas disqueras.

En general, al entrar a estos estu-
dios de grabaci6n los grupos de rock
no cuentan, ni con experienciani con
1os conocimientos profesionales ne-
cesarios para producir la cinta mag-
netofénica, 1o que representaré estar
sujetos a las “habilidades; destrezas
e imaginarios” de los ingenieros y
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‘técnicos de sonido asignados por la

compaiifa para producir el ansiado
demo.

En este terreno, es importante
considerar que estas compafifas gra-
badoras operan con una l6gica total-
mente distinta a las compafifas
discograficas, pequefias o grandes.
Se trata de empresas que producen
una mercancfa —el demo— cuyo
beneficio econémico les viene pre-
via e independientemente de la dis-
tribucién, circulacién y consumo que
se haga de ella, mientras que las
ganancias econémicas de las com-
pafifas disqueras dependerdn de la
eventual venta de los discos que pro-
ducen, y una vez cubiertos los costos
de producci6n y publicidad.

Conviene apuntar que debido al
avance tecnolégico en la produccion
de equipos de grabacién semi-profe-
sionales y profesionales, acompafia-
do de la reduccién en los precios de
mercado para suadquisicion, los gru-
pos de rock pueden llegar a obviar la
necesidad de grabar sus demos en
determinadas compafifas y. produ-
cirlos “en casa”, 1o que puede repre-
sentar un “ahorro” considerable.

La tarea de buscar y conseguir
audiciones en vivo, para lo cual la
existencia de un demo del grupo sig-
nifica entrar al campo en mejores
condiciones de competencia, requie-
re también, en muchos casos, de la
intervencién o participacién de otro
agente: un manager o Representante
que se aboque a ello.

Improvisado, con experiencia,
“contactos” o “relaciones” en el me-
dio, el manager tiene asf la tarea de
encontrar los espacios para que el
grupo se presente ante determinado
auditorio. Ahora bien, cabria pre-
guntamos: ;quiénes son los mana-
gers?, i trabajan de manera indepen-
diente o forman empresas?, ;c6mo
logran promocionar y colocar a los
grupos de rock?, ;cudnto cobran por
su trabajo? Estas y otras preguntas
s6lo podrian responderse en estu-
dios particulares.

Del listado del tipo de espacios
publicos al que hicimos referencia
anteriormente, s preciso adentrarse
enlas caracteristicas de su organiza-
cién institucional: los diferentes ni-



veles paralatoma de decisiones enla
contratacién de los grupos de rock,
la asignacion de recursos, los proce-
dimientos y supuestos sobre los que
se trabaja para “conocer” las audien-
cias que “consumen” lad misica de
rock que se presentan en dichos es-
pacios: sus “necesidades” e “intere-
ses”. L :

Esto significa analizar las em-
presas que se dedican alapromocion

y difusién de la cultura del rock,

penetrar en €l mundo de la llamada
industria cultural que es la que con-
trola buena parte de los circuitos por
los que hoy se promueve y se conoce
la cultura modema. De hecho, como
apunta Garcia Canclini y Bourdieu:
“los empresarios adquieren un pa-
pel mds decisivo que cualquier otro
mediador [...] y toman decisiones
claves sobre lo que debe o0 no debe
[...] comunicarse (Garcia Canclini,
1990b:61). No debemos pues, olvi-
dar que los productores culturales
tienen un poder especifico, el poder
propiamente simbdlico de hacer ver
yde hacercreer”. (Bourdieu, 1985:
148). :

No obstante, al mismo tiempo
que debemos reconocer laimportan-
cia que tienen los “empresarios cul-
turales”, necesitamos tomar en serio
el papel del “auditorio”, ya que en
buena medida “lo que consume el
publico determina 1o que debe
producirse”(Frith,1980:124), m4s
aun, cuando se trata de un bien cultu-
ral con un valor simbélico tan pecu-
liar como el rock, dirigido y consu-
mido fundamentalmente por la ju-
ventud. Los especialistas en la mate-
ria afirman que el rock ha generado
un tipo de industria cultural muy
caracterfstica, yaque: “hatenido que
aprender de estos auditorios y de sus
demandas, y los resultados musica-
les han seguido, m4s que dirigido,
los gustos y elecciones de la juven-
tud” (Frith, 1980:255).

El estudio de los circuitos puibli-
cos de iniciacidn son importantes
pues de ellos emergen los grupos de
rock que entran a otra fase del proce-
sode producci6n, distribucién y con-
sumo cultural. Ademi4s, es.en estos

primeros espacios donde la gran _ ,
mayorfa de los grupos de rock desa- '
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rrollan la difusi6n de su propuesta
musical y logran establecer unarela-

-ci6n directa con su auditorio para

estar ‘en condiciones de continuar
dentro del campo cultural del rock.

Una vez que los grupos de rock
han' conseguido la oportunidad de
presentarse en los circuitos piblicos
deimportancia, generalmente se les
programa como grupos feloneros,
esto es, les corresponde iniciar el
espectaculo; sonel “entremés” de un
banquete musical que culminar4 con
la aparicién del “platillo fuerte™:una
agrupacién que ya ha conseguido
cierto reconocimiento y presencia,
tanto por parte de los empresarios
como del piblico asistente. Este fe-
némeno es una peculiaridad comin
al campo cultural del rock, existente
en cualquier pafs.

- La presentaci6n en los circuitos
publicos es el momento en que los
grupos de rock se enfrentan a su
primera “prueba de fuego”, esto es,
la “puesta en escena” de un bien
cultural al que se le han dedicado
meses de trabajo creativo, se han
invertido sumas’ considerables de
dinero y, del que no se tiene mucha
certeza de que serd capaz de produ-
cir adhesidn, simpatfa y el gusto su-
ficiente entre el “pablico” para po-
der continuar en larutade la “carrera
artistica”, dirigida a la grabacién de
undiscoy el procesoque se derivade
ello. ‘ ,

Ahorabien, como puede despren-
derse de lo que hemos planteado,
producir y difundir un bien cultural
como el rock no se limita a la graba-
cién de un disco y.su posterior difu-
sién y consumo. La gran mayorfa de
los grupos no logran cruzar el um-
bral de producir bienes simb6licos
para un mercado que rebase los cir-
cuitos publicos iniciales, esto es, el
consumo limitado en tiempo, espa-
cio y escuchas. Los grupos pueden
mantenerse varios afios sin llegar a
grabar un disco, sin que por ello no
exista un determinado auditorio que
consuma su musica.

Podemos encontrar una conside-
rable proporci6n de grupos que ter-
minan por autofinanciar la produc-
cién y distribucién de su material
grabado a través de pequefias com-

pafifas disqueras, conocidas en el
medio como compaifiias indepen-
dientes, esto es, empresas que no
forman parte de la gran produccién
cultural nacional.e internacional, o

. bien las mismas grandes corporacio--

nes que conforman empresas parale-
las para promocionar a determina-
dos grupos, pero sin arriesgar dema-
siado capital. _

El estudio de la produccion “res-
tringida”, es imprescindible para
comprender los procesos y estrate-
gias en los que se desarrolla una
constante lucha, tanto de las agrupa-
ciones de rock como de las empresas
discograéficas, por pertenecer y con-
seguir legitimidad dentro del cam-
po.

EnMéxicoresulta particularmen-
te relevante atender esta problemati-
ca, debido a que son muy pocos los
grupos que han conseguido contra-
tos discogréficos con las grandes
compafifas. En 1991, los grandes
sellos establecieron contratos con
cerca de quince grupos mexicanos,
en tanto que las compafifas “inde-
pendientes” produjeron alrededor de
ochenta grabaciones en elepés, com-
pactos y, sobre todo cassettes. Em-
presas como, por ejemplo, Graba-
ciones Lejos del Parafso, Discos Pue-
blo, Discos Gas, Discos Denver,
Avanzada Metslica, Discos Rocko-
titldn, Seman Baker, Magia Records
o0 Discos Pentagrama, constituyen
canales de producci6n y distribuci6n
“restringida fundamentales en la ge-
neracién y reproduccién del rock
nacional, en esa lucha por legitimar

'un bien simbélico dentro del campo

cultural del rock (Navas, 1992, Bra-
vo, 1992). - '



- El ejemplo de una gran compa-
fifa discografica que funda una em-
presa con un perfil “restringido”,
para promover a cierto tipo de rock
nacional, lo podemos encontrar en
BMG Ariola, disquera que bajo el
nombre de BMG Culebra se ha cons-
tituido en el primer intento corpora-
tivoen Méxicode crear unasubmarca
independiente dedicada al rock sub-
terrdneo. En dicha marca han graba-
do La Cuca, Santa Sabina y La Lu-
pita. '

Es importante sefialar que la pro-

ducci6n independiente o “restringi-
da” no es una peculiaridad propia de

Qa{s. Muchos grupos norte-

americanos, ingleses o espafioles,
inician su estrategia por pertenecer
al campo a través de la grabacién de
acetatos O cassettes en pequefias
compafifas disqueras dispuestas a
arriesgar su capital para cubrir deter-
minados mercados simbélicos. En
algunos casos se trata de empresas
que apoyan a grupos de rock que
presentan propuestas musicales
novedosas, o simplemente distintas
-alas que producen las grandes com-
pafifas (Silva, 1984. Sierra, 1986)..

~ En este sentido son muy ilus-
trativas las cifras proporcionadas por
Frith, segin las cuales, para media-
dos de la década de los setenta en la
Gran Bretafia, jsolamente €l 0.6% de
los grupos de rock habfan firmado
un contrato_discografico! Lo que
muestra con claridad las condicio-
nes sociales de produccién, incorpo-
raci6n y lucha al interior del campo
del rock. '

tado autor no es trivial, nos permite
entender mejor la problemética que
vive el rock en México. Es un lugar
comiin entre los que se dedican a
escribir sobre el asunto en nuestro
pafs, caer en la afirmaci6n de que la
produccién discografica de rock na-
cional es sumamente limitada y es-
casa, lo cual es cierto; sin embargo,

-regularmente se hace el cuestiona-

miento bajo el supuesto de que en
otros pafses, casi cualquier grupo de
rock consigue grabar su material
musical, cuestién absolutamente
errénea(Zebadia, 1992. Avila,1992.
Velasco, 1992a.).

Los grupos que no graban un
disco juegan un papel importante en
la industria musical, ya que buena
parte de ellos tienen que abandonar
sus pretensiones de generar una pro-
puesta misico-cultural propia, para
interpretar en discotecas, clubes, ba-
res y hoteles la miisica grabada por
otros. Es una realidad, en cualquier
pafs que estudiemos, que: “Hay mi-
les de grupos de rock que no graban,
cuyomodode ganarse la vidadepen-
de de su habilidad para reproducir,
semana tras semana, sonidos graba-
dos” (Frith, 1980:136).

~ Lasagrupaciones de rock que no
llegan a grabar su propio discoy que
tienen que dedicarse a interpretar lo
que otros producen, reproducen lo
que el auditorio reclama, paralo cual
uno de los mejores indicadores serd
la venta de discos actuales y anti-
guos, y queen el caso de nuestro pafs
serd preponderantemente el rock pro-
ducido en Estados Unidos y 1a-Gran
Bretafia. (A tftulo de ejemplo, nétese
el crecimiento y éxito en México de
discotecas como -Liverpool. Pub,
Hard Rock Café o Sixties, en donde
se pueden escuchar interpretaciones
del rock and roll de los cincuenta, lo
mejor de los sesenta y setenta, parti-
cularmente de los Beatles, y los
éxitos de los ochentas).

Otra prdctica existente, al me-
nos dentro de los mdsicos de rock en
México, en gran medida debido ala
necesidad de obteneringresos econ6-
micos para poder sostenerse, Consis-
te en combinar su trabajo de rockeros
desempefisndose como misicos de

pretada por Luis Miguel, Lucero,
Juan Gabriel, Emmanuel, Mijares,
Daniela Romo, obien comomysicos
de cantantes surgidos de las filas de
Televisa que empiezan a incursionar
m4s abiertamente en el campo del
rock como Alejandra Guzmdn, Glo-
ria Trevi, Thalia, Angélica Vale, Lau-
reano Brizuela. Sialgin dia se lleva
a cabo un seguimiento de las histo-
rias de la vida de los misicos que
participan en la balada mexicana,
nos sorprenderd encontrar que mu-
chos de ellos tuvieron o tienen una
vinculacién con el rock mexicano.

5.EL CONTRATO
DISCOGRAFICO.
EL PROCESO

DE PRODUCCION
DEL DISCO

Elrock es lugar de realizacion de
précticas diversas que condensan
determinadas relaciones de fuerza
existentes en contextos sociales es-
pecificos; expresa conflictos y con-
tradicciones que se van constituyen-
do y articulando como puntos de
apoyo, resultado de estrategias cul-
turales y comunicativas diversi-
ficadas, ya que comunicar €s poner
la significacién en discurso, comu-
nicar es compartir y compartir es
negociar el sentido de la generacion
y apropiaci6n de los objetos cultura-
les.

El an4lisis del rock como un fe-
némeno cultural debe incorporar €l
estudio de las relaciones de poder en
las que las acciones, objetos y enun-
ciados significativos que lo constitu-
yen como tal tienen lugar. Bajo esta
perspectiva, cuando el rock es pro-
ducido como una mercancia a través
de un-disco, es el resultado de una
serie de mecanismos, criterios y ope-
raciones organizacionales caracte-
risticos de instituciones especificas:
las industrias discograficas, mismas
que “operan como filtros para la se-
lecci6n, produccion y difusién (...),
{y] contribuyen a establecer lo que
podria describirse como la produc-
cion selectivade formas culturales”
(Thompson, 1992:49).

En este proceso, para las indus-

El dato proporcionado por el ci-  laJlamada balada mexicana inter- trias discograficas el primer aspecto
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es la selecci6n de los grupos dg: rock

con los que firmar4n un' contrato .

para la grabacién de un disco. Dick
Leahy, directordela BellRecordsya
sefialaba hace algunos afios en rela-
ci6n con dicha seleccién, lo siguien-
te: “No editamos un producto senci-
llamente por sus valores, siempre
nos preguntamos primero ; Quién lo
va a comprar? Si no podemos res-
ponder a esa pregunta no sacamos
el disco” (Partridge, 1973).

De tal suerte que, en términos
generales, se puede sostener que la
seleccién de los grupos se adopta,
como lo ha indicado Garcfa Canclini
parareferirse tantoalos discos, como
al cine, laradio y la televisi6én: “dan-
do el mayor peso al beneficio econd-
micoy subordinado los valores esté-
ticos alo que ellos interpretan como
las tendencias delmercado “ (Garcia
Canclini, 1990b:61).

Pero, ;c6mo responde la indus-
tria discogréfica a la pregunta de
Leahy? No hay muchos datos al res-
pecto. Los mecanismos por los cua-
les las compafifas obtienen la infor-
macién sobre el comportamiento de
sus “audiencias” para la toma de
decisiones enla seleccionde los gru-
pos de rock, es una problemé4tica
€scasamente conocida, en gran me-
dida debido al hermetismo de las
empresas para hacer de acceso pi-
blico sus estudios y previsiones de
mercado.

(Hasta qué punto cada vez m4s
las compafifas discograficas obtie-
nen la informacién por los procedi-
mientos y contabilizaci6nde raitings,
y cada vezmenos a través de relacio-
nes personalizadas y por el “contac-
todirecto” conlas “audiencias”? ; Es
cierto que los productores trabajan
con la mirada puesta no tanto en sus
“audiencias” sino en sus competido-
res, en funcién de su posicién dentro
del espacio de la industria disco-
grifica? Estas y otras preguntas que
podriamos formular no tienen pron-
tarespuestaaparente, requerimos in-
vestigarlo a profundidad.

Conocerlas “tendencias del mer-
cado” en el caso de un bien cultural
como el rock supone, entre otras

cosas, conocer o presentir “las nece-
sidades” de los grupos sociales a los I iMiaiMATARA

que se quiere dirigir el producto; en
nuestro caso, fundamentalmente los
jovenes, cuyo comportamiento tiene
un efecto decisivo sobre la miisica
de rock que se compra y se escucha
en cualquier parte del mundo.

No es posible seguir afirmando
categdricamente que laindustria cul-
tural es un sistema que regula y de-
termina, puesto que la produce, la
aparente dispersion de todas las ex-
periencias culturales, bajo el supuesto

de la atrofia de la actividad del es-

pectador. Resulta simplista sostener
que la tnica sistematicidad posible
enlas précticas culturales, sobre todo
en el caso del rock, provenga exclu-
sivamente de la 16gica e intereses de
la industria cultural, ya que:

“El consumo no es sélo reproduc-
cidn de fuerzas, sino también pro-
duccidn de sentidos: lugar de una
lucha que no se agota en la posesion
de los objetos, pues pasa aiin mds
decisivamente por los usos que les
dan forma social y en los que se
inscriben demandas y dispositivos
de accidn que provienen de diferen-
tes competencias culturales “.
(Martin-Barbero,1987:231)

En este sentido, lo que es impor-
tante investigar son las formas en
quelaindustriadiscogrifica se apro-
pia y recicla las demandas que vie-
nen de los “piblicos” y sus diferen-
tes usos, para lo cual tenemos una
sucesion de procesos y de dispositi-
vOs concretos a estudiar: la capaci-
dad de produccién expresada en el
grado de desarrollo tecnolégico, la
capacidad de riesgo financiero para
la innovacién y grado de diver-
sificaci6n—especializacién profe-
sional de cada empresa, el tamafio,
categorfa y tipo de catdlogo de las
comparifas discogréficas, lallamada
“identidad” del sello: compafifas que
buscan un equilibrio éntre la produc-
cién de grupos nuevos, los'lanza-
mientos de antologias de grupos con-
sagrados, la reedicién del catdlogo
de acetatos (LP’s) en el formato
Compact Disc, etc. En términos ge-
nerales, se trata de estudiar la com-
petitividad industrial y cultural en el
campo de la produccion musical.
(Ressner, 1989).

‘Asf ‘mismo, es preciso analizar

“Losnivelesy fasesdedecisidnenla

produccién|...]: quiénes, en qué mo-
mentos, y con qué criterios deciden
lo que es producible” (Martin-Bar-
bero,1987:239). Para el caso de la
industria cultural ligada al rock, los
trabajos de investigacion de Paul M.,
Hirsch, no obstante haber sido escri-
tos y publicados hace algunos afios,
constituyen una referencia obligada
para cualquiera que pretenda intro-
ducirse al estudio de esta problem4-
tica (Hirsch, 1969 y 1972).

Ahora bien, una vez que la com-
pafifa disquera toma la decisi6n de
producir un disco de un grupo de
rock, el siguiente paso es la firma del

4

contrato. En €] se establecen los de-
rechos y obligaciones de ambas par-
tes: los miisicos y laempresa. Parael
caso de los misicos la presencia del
manager o representante resulta ser
crucial,

Aunque en esta fase el objetivo
del manager consiste en negociar
los mejores contratos con las com-
pafifas discogréficas, tanto para con-
seguir las mayores ganancias, como
para lograr que la propuesta musico-
estética del grupo no se modifique,
su papel y el lugar que ocupa en los
grupos, con todas las variantes que
puedan encontrarse, han sido clara-
mente descritos por Tony Hatch:
“Hablando estrictamente, un mana-
geresundirector de personal que se
ocupade todos los asuntos del artis-
taquerepresenta. Esto significa ase-
soramiento con respecto a todos los
aspectos de la carrera del attista,
tratos con la prensa, los agentes,
promocion y publicidad, relaciones




con l/as compafiias discégrdﬁcas. Sus
actividades también pueder incluir
los viajes y traslados. Por lo gene-
ral, un-manager lo hace todo en
lugar de su artista, excepto salir al
escenario y cantar”. (Hatch, 1976:
73). o :
En el contrato discografico
estandar se define con exactitud alas
compafifas discograficas como las
propietarias legales del producto ter-
minado, lo que significa ejercer los
derechos de propiedad del disco y
también los derechos de exclusivi-
dad de grabacién del grupo. En este
terreno, la historia de las tensiones,
conflictos y demandas legales entre
los grupos de rock y las compafifas
discogréficas es amplfsima.
(Cuantas y qué canciones serdn
grabadas?, ;en qué orden?, ;se con-
tratardn “misicos de sesi6n” extras
para la grabacién, ;cudnto tiempo
se establecerd para que se lleve a
cabo la grabaci6n?; si la compafifa
tiene instalaciones en distintos luga-
res del pafs o en el extranjero, ;d6n-
de se grabarén los instrumentos y las
voces?, ;grabacién aniloga o
digital?, ;1a “mezcla” serd aridloga o
digital?, ; donde serealizarila “mez-
cla” ylamanufactura?, ; se imprimi-
r4 en acetato convencional (LP),
Disco compacto (CD), cassette,
videoldser?, ;con qué tiraje?, ;cudl
serfa el tipo de portada?, ;se le paga-
r4 un adelanto royalties— por la fu-
tura venta de discos al grupo?, ;se
produciran también videoclips?, jse
establecerd un plan de actuaciones
en “vivo” (tours o girés) como parte
de la promoci6n del disco?, etcétera.
No existen respuestas unicas y
fijas alas preguntas aquf planteadas.
El contenido y caracteristicas del
contrato discografico dependen de
la posicidn que guardan dentro del
campo de la produccién del rock
tanto los misicos como las compa-
fifas, ya que: .
“a partir de las posiciones que ocu-
pan los diferentes agentes o las ins-
tituciones en la estructura del cam-

Do, y que en algunos casos corres-

ponden a su antigtiedad, es posible
prever o comprender sus posicio-
nes* (Bourdieu, 1974:217).

Una vez firmado el contrato, la

siguiente etapa en el proceso de pro-

.ducci6n de un disco es entrar a los

estudios de grabacién, lo que signi-

‘fica analizar los procedimientos prac-

ticos y de rutina que sigue el perso-
nal del estudio, es decir:

“las ideologias profesionales como
componentes y campo de tension
entre las exigencias del sistema pro-
ductivo, las reglas del género y la
iniciativa y la creatividad —las for-
mas de resistencia— de los produc-
tores: directores, operadores. Las
rutinas productivas [...] miradafs]
desde los hdbitos de trabajo “.
(Martin-Barbero, 1987:239).

Para adentrarse en el anlisis de
este proceso, nos parece imprescin-
dible tomar en cuenta los sefiala-
mientos hechos por Garfinkel, quien
introdujo el programa de los “estu-
dios sobre el trabajo” observando
que muchas investigaciones solfan
tratar acerca de las ocupaciones mas
que de las propias ocupaciones. Des-
de su perspectiva:

“La tarea de andlisis se inicia defi-
niendo qué es lo que quienes practi-
can una ocupacion entienden que
pertenece al dominio de actividades
y competencias laborales. Estas ac-
tividades se tratan examinando ras-
gos concretos de las prdcticas ocu-
pacionales|...] . Por tanto, las com-
petencias se tratan exclusivamente
desde dentro, es decir, en tanto que
los implicados las reconocen 'y ope-
ran con ellas enlas situaciones ordi-
narias de la actividad laboral “.
(Heritage, 1991:338).

En el proceso de grabacién del
material musical, la compafifa
discogréfica asigna a un productor,
el cual tiene a su cargo dos tipos de
tareas en las que realiza un papel
central: las de car4cter administrati-
vo, esto es, la planeacién de las se-
siones de grabacion, 1o que-incluye
organizar y coordinar al grupo de
rock, los “misicos de sesion”, los
técnicos e ingenieros de sonido, que
el equipo de grabacion esté debida-
mente preparado, etc. Y, en segundo
lugar, la toma de decisiones estricta-
mente musicales; es decir, producir
el sonido que se busca conseguir con
el material musical que ofrece ¢l

grupo.

Los productores ocupan un es-
pacio privilegiado en el proceso de
grabacién, pues son los responsa-
bles de trasladar la propuesta musi-
cal original de los grupos de rock a
un sonido grabado y, al mismo tiem-
po, tienen que conseguir un sonido
que pueda tener éxito comercial y
proporcione, por ende, ganancias
para la compafifa discogrifica para
la cual trabajan.

En el proceso de “traduccién” de
la propuesta musical a una cinta de
grabacién, el productor puede jugar
un papel diverso: desde la simple
grabaci6n del sonido enunciado y
expresado por los grupos, hasta par-
ticipar activamente en la “creacién”
de 1a obramusical, pudiendo llegara
convertirse incluso en el “verdade-
ro” creador de la propuesta musical.
Es tan importante el trabajo de pro-
duccién de una compaiifa disco-
gréfica que en lalegislacion interna-
cional de lamateria se haestablecido
derechos de autorfa a los fonogra-
badores. De aqui que sea importante
adentrarse con precision a:
“describir el conjunto de las media-
ciones a través de las cuales la in-
dustriadel disco lograimponer alos
artifstas, incluso a los mds grandes,
un repertorio y en ocasiones hasta
unainterpretaciony un estilo, conlo
cual contribuye a imponer una defi-
nicién particular de lo que son los
gustos legitimos“.(Bourdieu, 1978:
179). v

Asf mismo, conseguir determi-
nado sonido depende cada vez més
del tipo de tecnologia con que cuente
el estudio de grabacion y de las “ha-
bilidades” y “saberes” de otro im-
portante agente que interviene en el

ISSALLIZSSISLR proceso: el ingeniero de sonido, €l
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cual comparte junto con el productor
el trabajo creativo. Esta situacién se
muestra més evidente por el tipo de
proceso productivo que se lleva a

cabo en la grabaci6n de un disco. -

Veamos por qué.

El proceso de grabacién de una
cinta musical, que eventualmente se
convierte en un disco, es el resultado
de una suma de sonidos parciales
que se inicia, generalmente, con la
grabaci6n de los instrumentos que le
dan a la composicién su base rit-
mica:la baterfa y el bajo; posterior-
mente, se irdn grabandolos teclados,
las guitarras, el saxof6n, la trompeta;

los violines, los cellos, entre otros’

instrumentos, dejando hasta el final
los coros y la voz principal.. ’

Elprocedimientoatravésdelcual

se graba un disco ha variado sustan-
cialmente. En sus inicios: “los inge-
nieros y productores no podfan mds
que grabar la mejor sesion prome-
dio, dado que no contaban con los
medios para cortar el mejor solo de
guitarra y pegarlo al mejor Do de
pecho” (Chimal, 1992: 1). -

El camino para la grabacién de
pistas miltiples fue abierto, como en
muchos otros aspectos, por los Bea-
tles cuando grabaron en 1967 el Sar-
gento Pimienta. El disco fue graba-
do en dna consola de cuatro canales,
lamejor en el mundp €n ese momen-
to (Chimal, 1992). ,

- Hoyendfa, es s6lo después de la
grabacién cuando los grupos, pro-
ductores e ingenieros de sonido cuen-
tan con un material musical al que es
preciso miezclar para destacar algu-
* nos sonidos, dejar otros en segundo
plano, alterar tonos, mejorar armo-

nfas, borrar errores, repetir un requin- L ‘
to, etc. La tecnologia digital actual, nitiva y aceptada por la compafifa
31

-+ "que se utiliza en el proceso de la
. elaboraciénde lamezcla, es capaz de

producir sonidos, texturas y matices
totalmente nuevos a la propuesta
original. ‘

De tal suerte que, tanto los musi-
cos como las compaiifas discogra-
ficas, se enfrentan permanentemen-
te a la necesidad de contar con la
tecnologia musical y de grabacién
més avanzada, a fin de producir dis-
cos de excelente calidad; de no ha-
cerlo, dificilmente podr4n competir
dentro del amplio y diversificado
mercado de los bienes culturales
discograficos.

Eneste sentido, una de las princi-
pales limitaciones que encuentran
los grupos de rock mexicanos para
que sus producciones sean progra-
madas enlaradio consiste enla esca-
sa calidad de sus grabaciones. Como
alguna vez seftal6 Jaime Pontones,
locutor de Rock 101: “Hay discos
que restan calidad musical a la ra-
dio difusora[...] Silaproduccidn de
un disco es mala, le resta puntos
para entrar a la programacién”
(Pontones, 1990:15).

Sin embargo, debido a la impor-
tancia que han adquirido las giras o
tours de los grupos en la promocién
de sus discos, los productores y los
ingenieros de sonido deben ser lo
suficientemente cuidadosos para no
generar una cinta que diffcilmente
pueda reproducirse cuando el grupo
se presenta en “vivo” —como le ha
sucedido a muchos grupos, inclusi-
ve le ocurri6 a los Beatles—, al me-
nosque se pretendaque el grupo sélo

" haga presentaciones con el Ilamado

play back, es decir con una pista
grabada que se reproduce en el esce-
nario y donde los grupos simulan
estar tocando y cantando en vivo.
" En conclusi6n, puede afirmarse
quedel grupo que llegaalos estudios
de grabacion, al grupo que resulta
después de realizada la mezcla de
sonido, ocurre un largo y complejo
proceso de negociacion, de mlti-
ples mediaciones entremiisicos, pro-
ductores, ingenieros de sonido y el
equipo de grabacién (Kealy, 1979.
Bennett, 1980). _

Una vez realizadalamezcla defi-

discograficapara sulanzamiento pd-
blico, se inicia el proceso de manu-
factura. En esta fase del proceso de
generacién del disco se incorpora el
disefio y fabricacién de la portada,
para lo cual 1as compafifas discogra-
ficas cuentan, generalmente, con un
equipo de profesionales abocado a
ello.

Aunque el valor simbélico de la
miisica como bien cultural es funda-
mental, laimagen generada a través
de la portada se ha convertido, en un
elemento muy apreciado, ya que”las
portadas son el mejor vehiculo que
tienen los grupos para comunicar
una imagen al comprador: ;Es un
grupo serio, rockero, sensitivo, fa-
miliar, sexy, genuino?” (Riordan,

" 1991 :245).

Las portadas, con el valor icono-
gréfico que llevan consigo, pueden
llegar a influir decisivamente en la
venta de los discos, por 1o que no es
trivial que las compafifas invierta
capital humano y econémico en este
proceso, mismo que supone, entre
otras cosas, tomar decisiones en re-
laci6n al logotipo del grupo, el titulo
del disco, si se incluye o no foto de
los misicos, asf como las letras de
las canciones y el lugar en el que se

. deberén insertar, etcétera.

El trabajo de disefio de portada
no es s6lo una operacién mec4nica,
administrativa y financiera, implica
la existencia de recursos artfsticos
desarrollados en el campo del dise-
fio gréfico. Se trata de un proceso de
creacién en donde pueden participar
los grupos directamente o a través de
sus propios disefiadores, muchas
veces provenientes del campo de la

1 pintura, el dibujo 0 la fotografia, asf
como los mismos especialistas de la
compafifa discografica. (Uno de los
ejemplos més representativos en la
historia de la creaci6n artfstica de las
portadas de discos es sin duda el
grupo inglés YES, que hizo época
con las fantasiosas representaciones
de Roger Dean).

’

) .
(*) Este texto forma parte de su proyecto de
investigacién acerca del rock, el cual desarro- |
lla dentro del Programa Institucional de In-
vestigaciones en Comunicaci6n y Practicas
Sociales (PROIICOM)de 1a Universidad Ibe-
roamericana de México.



a aparicién de productos que
se oponen a los que gozan de
prestigio y reconocimiento €n
un determinado medio socio-cultu-
ral, es un proceso originado por la
conjunci6n de factores sociales, po-
Ifticos y culturales, que marca cam-
bios de gusto y de criterios estéticos
e ideolégicos. Es una respuesta de
grupos que reaccionan ante lo esta-
blecido. Tal situacion se ha dado
desde los inicios de la civilizaci6n.
Todo esto est4 en relacién direc-

ta con la contracultura, reaccién que -

responde a la dindmica de la evolu-
cién social y artfstica que se produce
gracias a la ya tradicional actitud de
ruptura con los productos culturales
aceptados y validados por el grupo
social y las instituciones.
“Lacontracultura, desarrollada por
los jovenes como alternativa a la
cultura sofisticada y desvitalizada
delasociedad, no es unaanticultura,
sino verdadera cultura ya. que es
propiode la auténticarejuvenecerse
de modo permanente, dejando atrds
porinservible el sistema anterior....”
(Salvat Editores, 1973a, p. 103)

~ Ahorabien, los jévenes que reci-
bieron en los afios sesenta y setenta,
la influencia creciente de los mass
media, respondieron con una reac-
ci6én de caracterfsticas propias iden-
tificables con el momento histérico.
A esta reacci6n se le denominé en
algunos sectores contracultura, mo-
vimiento con que no hay que con-
fundir con la contracultura que s¢
produce entoda etapahistéricay que
es una corriente de oposicién a lo
establecido. Este movimiento se
constituyé en la respuesta a una si-
tuacién cuya consecuencia es laalie-
nacién y la deshumanizacién del
hombre por el sistema.

Acerca de suorigen, hay quienes
(Salvat Editores, 1973b) establecen
su surgimiento en la ciudad de San
Francisco en 1965, de allf nace la
propuesta de una vida basada en el
amor y en lo natural —movimiento
hippie—, posicién que iba en contra

’

ENTRADA

Juventud, contracultura
y hueva cancion

Maria Antonieta Flores

de la sociedad alienante y desperso-
nalizadora. Realmente, se puede con-
siderar que lo que sucedi6 en San
Francisco es sélo el reflejo de-una
situacién murdial producto de una
serie de elementos que convergieron
y favorecieron una reaccién en con-

“tra de lo establecido, del establish-

ment, por parte de los j6venes de la
década de los sesenta. Yaen 1960 se
manifiestan y registran actitudes
contestarias dentro de la misma so-
ciedad norteamericana y en socieda-
des europeas y latinoamericanas. No
es un hecho local que irradia e influ-
ye en las demas sociedades, como
pareciera, sino que €s un fenémeno
mundial que se desarrollé de acuer-
do a la realidad e identidad de cada
nacion. Tal fenémeno, puede decir-
se, se nutri6 y desvirtu6 con la trans-
culturizacién, hecho posible gracias
a los medios masivos de comunica-
cién. Se nutrié, porque permitié el

il

lidades y sucesos que se interconec-

taban y, asf, se podfa tener una visién
de conjunto o global. Se desvirtud,
porque al apoderarse la cultura de
masas de los signos exteriores (ropa,
arreglo, maquillaje, etc.) e imponer-
lo como moda, convirti6 en un acto
vacfo de significado todo lo que re-
presentaba la rebelién juvenil y su
respuesta cultural. :
Los origenes de la contracultura
se gestaron en los afios cincuenta
con todo el ambiente de la postgue-
rra, la Guerra Fria, el Maccarthismo
y la persecucion a artistas ¢ intelec-
tuales a través del Comité de activi-
dades antinorteamericanas, la emer-
gencia de los. jévenes como fuerza
de trabajo, cambio y poder, el mayor
fmpetu de 1a lucha racial, el triunfo
de 1a Revolucién Cubana, la irrup-
cién cada vez méds poderosa de la
tecnologfa, lacreciente masificacion
y despersonahzacxén del sistema.

contactocon otrosmovimientos, rea- Qe o Lo le Todoesto, sus consecuencias e impli-



caciones, llevaalajuventud abuscar -

lo natural, los origenes, 1a primacia
de los sentimientos, la autenticidad y
la libertad.

1967 y 1968 son los afios mis
significativos del movimiento juve-
nil. Es la época del Mayo Francés,
donde tanto estudiantes y obreros se
unieron en continuas protestas con-
tra el sistema y es también la época
delMovimientodeLiberaci6n Feme-
nina (Women Lib), del Poder Negro
y de la guerra de Viet-Nam con toda
la oposicién de los movimientos pa-
cifistas y de los grupos contrarios a
lapolftica intervencionistanorteame-
ricana. :

- Se sefiala a la rebelién juvenil
norteamericana y al Mayo Francés
como responsables de la propaga-
cion de la contracultura y de la acti-
tud rebelde y contestaria de los j6ve-
nes que se expres6 de diversos ma-
neras (hippies, underground, provos,
gamberros, teddy boys, etc.), pero
no se puede considerar que las mani-
festaciones que se produjeron, en un
principio, en otros pafses era por
moda o “copia”, sino porque respon-
dian a un momento hist6rico y a una
marca generacional, como ya se
menciond. Después y gracias a la
manipulacién de los medios de comu-
nicacién, como también ya se sefia-
16, si se puede apreciar como una
moda impuesta, donde s6lo predo-
minaba lo exterior (vestimentas,
magquillaje, expresionés, actitudes)
pero se habfa perdido el contenido.
Es decir 1a cultura de masas se habia
encargado de desideologizar la lla-
mada contracultura y 1a habia puesto
al servicio de sus intereses. “Los
movimientos pop critican irdnica-
mente desde dentro a la sociedad de
consumo y han sido generalmente
tolerados, e incluso aprovechados,
en favor de esta misma sociedad”.
(Salvat Editores, 1973b, p. 139).

Una de las manifestaciones de
esta contracultura es un movimiento
de denuncia y cuestionamiento so-
cio-polftico aunado al rescate y re-
valorizacién de lo nacional y
autéctono a través del cultivo de la
cancién. Este movimiento se conoce

como Nueva cancién y se manifes-
t6 a nivel mundial. Para Leonardo FEANDRINRE to de los indigenas;, espafioles con-

Acosta (1981), es una corriente ar-
tistica ya que se origina de distintas
realidades nacionales y de diversas
situaciones socio-polfticas y no sur-
ge de las mismas bases. Ademais de
lo que seifiala el autor cubano, el
concepto de corriente es m4s amplio
que el de movimiento. Este da idea
dealgoque, dentrodeloartisticoy lo
ideol6gico, tiene inicio, desarrollo y
final; mientras que corriente sugiere
algom4s permanente y cuyainfluen-
cia se manifiesta en épocas diversas.
Es el caso de la literatura Ilamada
comprometida, desde las primeras
manifestaciones literarias hasta hoy
dia, hay productos artisticos cuyo
contenido tiene un fin socio-politi-
co.

Los antecedentes de estos can-
tos, llamados también de protesta, se
encuentran desde el momentoen que
¢l hombre a través de la canci6n,
acompafia sus actividades cotidia-
nas y expresa sus sentimientos. La
voz del pueblo se hace presente ante
nacién que lo sojuzga, y es por ello
que en la base musical de la nueva
cancién se percibe la presencia del
folklore nacional de cada regi6n vy,
también por eso, se emplea la masi-
ca de una cancién tradicional para
acompafiar una letra actualizada por
los hechos que en ese momento afec-
tan la sociedad e igualmente se crea
muisica para poemas que reflejen el
sentir ‘popular (textos de Pablo
Neruda, Antonio Machado, Nicol4s
Guillén, Mario Benedetti, Garcia
Lorca y otros han sido cantados por
diversos representantes de la nueva
cancién hispanoamericana). Gue-
rras y luchas revolucionarias produ-
jeron himnos y cantos que las iden-
tificaban: La Marsellesa, Qué lator-
tilla se vuelva, Carabina 30-30, Ade-
lita. La canci6én de protesta norte-
americana tiene sus antecedentes en
labaladainglesa tradicional, l1os can-
tos de inmigrantes irlandeses, italia-
nos y otros, y los de los esclavos,
mientras la cancién de protesta lati-
noamericana tiene antecedentes que
datan desde el momento mismo de la
conquista, ‘colonizacién y proceso
independentista y que provienen tan-

quistadores y colonizadores como
de los esclavos.

En 1886, 1a manifestacién del 1°
de mayo en la plaza Haymarket en
Chicago, fueacompafiada porla “Jor-
nada de las ocho horas”, canto por la
petici6n de un horario de trabajomés
favorable para el obrero y, que al
mismo tiempo, manifestaba repudio
alos esquiroles. Estehechoresalt6la
tradicién de acompaiiarla lucha obre-
ray las huelgas con cantos referidos
alos problemas, situaciones y reivin-
dicaciones solicitadas. A inicios de
este siglo, en América, la Revolu-
cibnMexicanaylaluchadelosobre-
ros y los sindicatos en Estados Uni-
dos, son las referencias mas proxi-

- masalanuevacancién. Los casos de

Joe Hill, Jim Garland, Aunt Molly
Jackson y Ella Mae Wiggins dentro
del canto social norteamericano son
ilustrativos de la relacién entre la
lucha de los nacientes sindicatos y
las canciones comprometidas con la
realidad sociopolitica de ese momen-
to. (Ver Napole6n Bravo, 1972 y
Pardo, 1981).

Abhora bien, en el contexto de la
contracultura de los sesenta, se en-
cuentra que 1967y 1968 son los afios
de la consolidaci6n de 1a nueva can-
cién, coincidiendo con los sucesos
importantes que afectaron al mundo
en ese momento. En América Latina
se produjo el “Encuentro de la can-
cidn protesta”, organizado por La
Casa de las Américas en 1967 y la
presentacién “oficial” de la Nueva
Trova (Pablo Milanés, Noel Nicola
y Silvio Rodriguez) en 1968. Aun-
que, ya en 1961 se habia llevado a
cabo en Barcelona, Espafia, 1a “Se-
si6n extraordinaria dedicada a la
poesiadelaNova Cang6, y en 1964,
en EE.U.U, el “Cante por la liber-
tad” y la “Caravana de la mdsica”.
Asf su validez se fue afianzando y
legitimando. Y, todavfa hoy, 1a nue-
va cancion, se mantiene vigente.

“Desde los primeros cantos de
protesta contra la opresion colonial
y esclavista hasta el actual fendme-
no de la nueva cancion latinoameri-
cana, uno de los mds notables de las
dos ltimas décadas, hay toda una
trayectoria que demuestra la versa-
tilidad de las formas musicales crea-



das por el pueblo. (...) la nueva can-
cidn politica de nuestra América,
significativamente emplea con pro-
fusion las formas del son, el huayno,
la cueca, el corrido o la samba, ya
consagradas por la tradicion popu-
lar, confirmando asilavitalidad y el
espiritu de libertad comiin a estas
nuisicas, hoy asumidas con plena
conciencia de su importancia como
parte inalienable de nuestra identi-
dad cultural latinoamericana. Por-
que el nuevo canto de hoy seria ini-
maginable, o le faltaria un suelo
firme en que asentarse, sin los
payadores, decimistas, soneros, can-
tores y trovadores de ayer...
(Acosta, 1982, pp. 180-181).

La nueva cancién refleja la bis-
queda de un nuevo c6digo tematico-
musical, de valores validos para la
nueva expresién de una postura ante
- larealidad: “plantea una realidad y
una alternativa comunes a todos los
pueblos, su compromiso es esponta-
neo y va incluyéndose en la historia
en la medida que asume la misién
que ellos le dan.” (Mora Witt, 1987,
p. 26)

Josep Maria Espinas (1975) es
un intento de caracterizar la variante
catalana de esta manifestacion, se-
fiala aspectos que pueden ser exten-
sibles a 1a nueva cancién en general.
En cuanto al contenido, los temas se
refieren al hombre, sus sentimien-
tos, su circunstancia y su contexto
cotidiano y socio-polftico. El aspec-
to formal estd marcado por un mane-
jo claro y directo del lenguaje, em-
pleo de expresiones coloquiales e
informales y de variantes lexicales,
juntoaunuso politico no apoyadoen
los lugares comunes propios de la
cancién comercial. La misica se
convierte en vehiculo del mensaje y
por esto es sencilla, de facil recorda-
cién y con bases en lo popular o
folkl6rico.

Debido a las caracteristicas de la
nueva cancion, ésta es un producto
artfstico que trasciende a los terre-
nos sociales, y a causa de esto cum-
ple diversas funciones, segin Reyes
Matta (1987):

“...de sintesis, porque untexto de
este tipo de canto puede expresar
toda la situacion de una determina-
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da sociedad; de ruptura con el siste-
may con lo establecido; de anticipa-
cidn o de vanguardia en la concep-
cion ideoldgica o social; de convo-
catoria ya que congrega grupos y
personas afines en Sentimientos e
ideologia que se identifican con lo
que expresa la nueva cancidn; de
confrontacion, debido a que cues-
tiona el sistema y el ‘statu quo’, lo
que genera la represion de su mani-
Sestacion; de denuncia, porque evi-
dencia las injusticias socio-politi-

.cas, tanto nacionales como interna-

cionales.” .

Se podrfa agregar, a partir de lo
expresado por Simmons y Winograd
(1970), otras funciones mis: la de
crénica, porque al cantar sucesos y
situaciones “grandes” y “pequefias”,
se registra l1a historia universal, na-
cional o local; la de innovacién, que
estaria muy relacionada con la de
anticipacién, ya que el tratamiento
dadoalos temas esnovedoso, ylade
propaganda, debido a que el canto
permite ladifusién y propagacién de
los ideales e ideologfa que generan
estamanifestaci6n artistica. Por esto,
afirman los autores antes menciona-
dos que:

“Losnuevos miisicos son los poe-
tas y los trovadores de lo que acaece
y a medida que su obra se disemina,
se convierte ella misma en activa
fuerza social que modela y expande
los temas que describe. Como cro-
nistas, estos artistas actiian por lo
tanto como innovadores y como
propagandistastodaviaenmascaran
sus pensamientos con palabras con
frecuencia oscuras; palabras que
resultan vagas para censores o pa-
dres, pero no paralos iniciados.” (p.
24)

Luis Héctor Correa de Azevedo
(V. Arentz, 1984, p. 69) ha deslinda-
do-dos tipos de cancién de protesta:
una que denuncia hechos sociales y
politicos que atentan contra el pue-
blo y la justicia social, y otra que
invita y anima a la revolucién, a la
lucha y al cambio. Esta clasificacién
remite a la funcién de denuncia y
sefialarfa otra: la de incitar o provo-
car acciones.

Su significado y multifunciona-
lidad social estd en armonfa y en
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adecuaci6n con su propuesta formal
en los mejores casos, por lo que hay
queestudiarla, no s6locomo produc-
to social, sino como signo artfstico,
10 que permitird unamejor compren-
sién de su naturaleza intrinseca y de
su insercién en el macrosistema so-
cial. Al analizar las letras de este
fenémeno literario-musical, se pue-
de observar-una visién de mundo y
una propuesta comin: la no acepta-
cién del estado actual de las cosas
(postura critica ante la realidad) y la
necesidad de cambiarloatravésdela
accién del pueblo (invitacién a la
lucha). Esta propuesta es la que rigi6
la contracultura de los sesenta y se-
tenta, cuando los jévenes expresa-
ron violentamente su oposicién a lo
establecido y al sistema. Ahora en
los noventa se vuelven a escuchar
los cantos de Ali Primera y Silvio
Rodriguez (por nombrar dos) y otros
son los que con sus cantos cuestio-
nan la realidad social: jes éste el
sfntoma de una contracultura juvenil
que seguiré las pautas de la de aque-
1la época?

Hay indicios de que en algunos
aspectos es asf, aunque puede ser un
darse cuenta sin intentos de accién
transformadora. Habr4 que aguardar.

BIBLIOGRAFIA

ACOSTA, Leonardo. (1981). “Prélogo”,
Canciones de la Nueva Trova. La Habana:
Edit. Arte y Literatura

(1982). Miisica y descolonizacién. La
Habana: Edit. Arte y Literatura.

ARENTZ, Isabel, relatora. (1984). América
Latina en su Misica. 4a. ed. México: Siglo
veintiuno editores.

ESPINAS, Josep M. (1975). Pi e de la Serra.
Madrid: Ediciones Jicar.

MORA WITT, Miguel. (1987). “La nueva
cancién latinoamericana”, Boletin de misi-
ca (La Habana). n° 110. pp. 24-26.
Napoleén Bravo, seud. (1972). Super estre-
llas. Cronologia e historia de la miisica popu-
lar. Caracas: Edit. Yare.

PARDO, José Ramén. (1981). El canto popu-
lar. Barcelona: Salvat Editores.

REYES MATTA, Fernando. (1987). “Nueva
cancién latinoamericana”, Imagen. (Cara-
cas) n° 100-34. pp. 26-27.

Salvat Editores. (1973a). La protesta juvenil.
Barcelona: Salvat Editores.

Salvat Editores. (1973b). Los movimientos
populares. Barcelona: Salvat Editores.
SIMMONS, J. L. y WINOGRAND, Barry.
(1970). “Los sonidos de la nueva misica”, La
musica “Beat”. Alan Beckett et al. Buenos

Aires: Edit. Tiempo Contemporéneo.




ENTRADA

Entrevista a Pierre Bourdieu

La “Juventud” |
NO €S mas que una palabra

Anne-Marie Métailié

® Cémo enfoca el socilogo el
6 problema de los jovenes?
-El reflejo profesional del so-
ciblogo es sefialar que las divisiones
entre las edades son arbitrarias. Es la
paradoja de Pareto, cuando dice que
no se sabe a qué edad empieza la
vejez igual que no se sabe dénde
empieza la riqueza. De hecho, la
frontera entre juventud y vejez en
todas las sociedades es objeto de
lucha. Por ejemplo, hace algunos
afios lef un artfculo sobre las relacio-
nes entre jévenes y notables en
Florencia durante el siglo X VI, que
mostraba que los viejos proponian a
los jévenes una ideologia de la viri-
lidad, de lavirtd, y de 1a violencia, lo
que era una forma de reservarse para
sf 1a sabidurfa, es decir, el poder. De
la misma forma, Georges Duby
muestra claramente comoen laEdad
Medialos limites de la juventud eran
manipulados por los que detentaban
el patrimonio, que debfan mantener
enunestadode juventud, es decir, de
irresponsabilidad, a los jévenes no-
bles que podfan pretender la suce-
sién. Encontrarfamos situaciones
equivalentes en los dichos y prover-
bios, o sencillamente en los estereo-
tipos sobre la juventud, o aun en la
filosoffa, desde Plat6n hasta Alain,
que asignaba a cada edad su pasi6n
especifica: alaadolescenciael amor,
a la edad madura la ambici6n. La
represeritacion ideolégica de la divi-
si6n entre j6venes y viejos otorga a
los més j6venes ciertas cosas que

COMUNK FYSTeNl hacen que dejen a cambio otras mu- -

chas alos m4s viejos. Esto se ve muy
bien en el caso del deporte, como,
por ejemplo, en el rugby, donde se
exalta a los “buenos chicos”, esas
buenas bestias déciles destinadas a
la oscura abnegacién del juego de
delanteros que ensalzan los dirigen-
tes y comentaristas. (“Sé fuerte y
calla, no pienses.”) Esta estructura,
que existe en otros casos (como en
las relaciones entre los sexos), re-
cuerda que en la division 16gica en-
tre jovenes y viejos est4 la cuestion
del poder, de ladivisidn (en el senti-
do de reparticién) de los poderes.
Las clasificaciones por edad (y tam-
bién por sexo, o, claro, por clase...)
vienen a ser siempre una forma de
imponer mites, de produicir un or-
den en el cual cada quien debe man-
tenerse, donde cada quien debe ocu-
par su lugar.

—¢Qué entiende usted por vie-
Jo? ;Los adultos? ;Los que estian
en edad productiva? ;O la tercera
edad?

—Cuandodigoj6venes/viejos, en-
tiendo la relaci6n en su forma mé4s
vacia. Siempre se es joven o viejo
para alguien. Por ello las divisiones
en clases definidas por la edad, es
decir, en generaciones, son de lom4s
variables y son objeto de manipula-
ciones. Por ejemplo Nancy Munn,
unaetn6loga, muestra que en ciertas -
sociedades de Australia el hechizo
de juventud que emplean las viejas
para recuperar su lozania est4 consi-
derado como algo totalmente diab6-
lico porque desquicia los limites en-



tre edades y ya no se sabe quién es
joven y quién es viejo. Lo que yo
quiero sefialar es que lajuventud yla
vejez no estdn dadas, sino que se
construyen socialmente en la lucha
entre jévenes y viejos. Las relacio-
_nes entre la edad social y la edad
biol6gica son muy complejas. Si
compardramos a los jévenes de las
diferentes fracciones de 1a clase do-
minante, por ejemplo, a todos los
jévenes que entran en la Escuela
Normal Superior, la Escuela Nacio-
nal de Administracion, a la Escuela
Politécnica, etcétera, en el mismo
afio, verfamos que estos “jévenes”
tiene mAs atributos propios del adul-
to, del viejo, del noble, del notable,
cuanto mas cerca se encuentran del
polo del poder. Cuando pasamos de
los intelectuales a los gerentes gene-
rales, desaparece todo lo queda un
aspecto joven, como ¢l cabello lar-
g0, los pantalones vaqueros, etcéte-
ra. Como lo he mostrado respecto de
la moda o la produccién artistica y
literaria, cada campo tiene sus leyes
especificas de envejecimiento: para
saber cémo se definen las genera-
ciones hay que conocer las leyes
especfficas de funcionamiento del
campo, las apuestas de la lucha y
cudles son las divisiones que crea
estalucha (la “nuevaola”, 1a “nueva
novela”, los “nuevos filésofos”, los
“nuevos magistrados”...). Todo esto
esdelomas trivial, pero muestraque
la edad es'un dato biolégico social-
mente manipulado y manipulable;
muestra que el hecho de hablar de los
j6venes como de una unidad social,
de un grupo constituido, que posee
intereses comunes, y de referir estos
intereses aunaedad definida biol6gi-

camente, constituye en si una mani-
pulaci6n evidente. Al menos habria
que analizar las diferencias entre las
juventudes, o, para acabar pronto,
entre las dos juventudes. Por ejem-
plo, se podrian comparar de manera
sistemdtica las condiciones de vida,
elmercado de trabajo, ¢l tiempo dis-
ponible, etcétera, de los “jévenes”
que ya trabajan y de los adolescentes
de 1a misma edad (biol6gica) que
son estudiantes: por un lado est4n las
limitaciones, apenas atenuadas por
la solidaridad familiar, del universo
econémico real y, por el otro, las
facilidades de una economfa cuasi
lidica de pupilo del Estado, fundada
en la subvenci6n, con alimentos y
alojamiento baratos, credenciales que
permiten pagar menos en cines y
teatros... Ericontrarfamos diferencias
analogas er todos los 4mbitos de la
vida: por ejemplo, los chiquillos mal
vestidos, con cabello demasiado lar-
£0, que pasean a la novia en una
triste motocicleta el sdbado por la
tarde, sonalos que detiene la policia.
En otras palabras, s610 con un abuso
tremendo del lenguaje se puede co-
locar bajo €l mismo concepto uni-
versos sociales que no tienen casi
nada en comin. En un caso tenemos
un universo de adolescencia, en €l
verdadero sentido, es decir, de irres-
ponsabilidad provisional: estos “j6-
venes” se encuentran en una especie
de tierra de nadie social, pues son
adultos para ciertas cosas y nifios
para otras, aparecen en los dos cua-
dros. Por esto muchos adolescentes
burgueses suefian con prolongar su
adolescencia: es el complejo de
Frédéric, en La educacidn sentimen-
tal que eterniza la adolescencia. Una
vez dicho esto, estas “dos juventu-
des” no representan mas que los dos
polos opuestos, los dos extremos de
un espacio de posibilidades que se
presentanalos “j6venes”. Unadelas
aportaciones interesantes del trabajo
de Thévenot fue mostrar que, entre
estas dos posiciones extremas, la del
estudiante burgués y la del joven
obrero que ni siquiera tuvo adoles-
cencia, hoy existe toda clase de figu-
ras intermedias.

-¢Acaso lo que produjo esa es-
pecie de continuidad alli donde

existfa una diferencia mas marca-
da entre las clases no fue la trans-
formacion del sistema escolar?
—Uno de los factores que contri-
buy6 a confundir las oposiciones
entre las diferentes juventudes de
clase es el hecho de que las diferen-
tes clases sociales tuvieron acceso
de manera proporcionalmente mis
importante a la ensefianza secunda-
ria y que, con esto mismo, una parte
de los jévenes (desde el punto de
vista biol6gico) que hasta este mo-
mento no habfan tenido acceso a la
adolescencia descubri6 este estatus
temporal de “medio nifio-medio
adulto”, “ni nifio, ni adulto”. Creo
que es un hecho social muy impor-
tante. Incluso en los medios aparen-
temente mas alejados de la condi-
cién de estudiante durante el siglo
XIX, es decir, enlas pequefias aldeas
rurales, ahora que los hijos de los
campesinos o artesanos van al Cole-
gio de Ensefianza Secundaria de su
localidad, incluso en esos casos, 1os
estudiantes se encuentran, durante
un periodo relativamente largo y a
una edad en la que antes hubieran
estado trabajando, en esas posicio-
nes casi externas al universo social
que definen la condicién de adoles-
cente. Parece que uno de los efectos
mis fuertes que tiene la situacion del
adolescente proviene de esta especie
de existencia separada, que lo deja
socialmente fuera de juego. Las es-
cuelas del poder, y sobre todo las
grandes escuelas, colocan alos jéve-
nes en recintos aislados del mundo,
que son como espacios monasticos
donde viven apartados, donde hacen
ejercicios espirituales, retirados del
mundo y dedicados por completo a
prepararse para las mis “elevadas
funciones”. Allf hacen cosas enor-
memente gratuitas, esas que se ha-
cen en la escuela, meros ejercicios.
De unos afios para ac4, casi todos los
jovenes han tenido acceso a alguna
forma mas o menos cabal—y sobre
todo mis o menos larga—de esta
experiencia; por corta o superficial
que haya sido, se trata de una expe-
riencia decisiva, ya que basta para
provocar una ruptura m4s-0 menos
profunda con el “cae por su peso”.

Conocemos el caso del hijo del mi-
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nero que desea bajar a la mina lo '

antes posible, porque eso significa
entrar en el mundo de los adultos.
(Aun hoy en dfa, una de las razones
por las cuales los adolescentes de las
clases populares quieren dejar 1a es-
cuela y entrar a trabajar desde muy
jovenes, es el deseo de alcanzar cuan-
to antes el estatus de adulto y las
posibilidades econémicas que éste
entrarfa: tener dinero es muy impor-
tante para darse seguridad ante los
amigos, ante las chicas, para poder
salir con los amigos y con las chicas,
es decir, para ser reconocido y reco-
nocerse como “hombre”, Este es uno
de los factores del malestar que sus-
cita en los nifios de las clases popu-
lares una escolaridad prolongada.)
Una vez dicho esto, €l estar en una
situacion de “estudiante” induce a
un montén de cosas que son consti-
tutivas de la situacién escolar: tienen
su paquete de libros amarrados con
un cordel, est4dn sentados en unamo-
tocicleta cotorreando con una chica,
estin solo entre jévenes, chicos y
chicas, fuera del trabajo, y en casa
estan eximidos de las tareas materia-
les ennombre del hecho de que estdn
estudiando (un factor importante: las
clases populares se pliegan a esta
especie de contrato ticito que hace

que los estudiantes queden fuera de -

juego). Pienso que esta forma sim-
bélica de dejar fuera de juego tiene
cierta importancia, sobre todo por-
que viene acompafiada de uno de los
efectos fundamentales de la escuela,
que es lamanipulacién de las aspira-
ciones. Se suele olvidar que la escue-
lano es s6lounlugar donde se apren-
den cosas, ciencias, técnicas, etcéte-
ra, sino también una institucién que

otorga titulos, es decir, derechos, y

que con ello confiere aspiraciones.
El antiguo sistema escolar producia
menos desajustes que el actual, con
sus .trayectorias complicadas, que
hacen que la gente tenga aspiracio-
nes que no corresponden a sus posi-
bilidades reales. Antiguamente, ha-
_bia trayectorias relativamente cla-
ras: el que pasaba del certificado de
estudios primarios entraba a un cur-
so complementario, en una EPS, una
escuela secundaria o un liceo; estas

jerarquizadas y nadie se confundfa.
Hoy en dia existen cantidad de tra-
yectorias poco claras y hay que estar
muy al tanto para no caer en las vias
muertas o los garlitos, asf como enla
trampa de las vocaciones y los titu-
los devaluados. Esto contribuye a
que exista cierta disparidad entre las

aspiraciones y las posibilidades rea-

les. El sistema escolar antiguo obli-
gaba a interiorizar profundamente
los limites; llevaba a aceptar el fra-
caso a los limites como algo justo e
inevitable... Por ejemplo, los maes-
tros y maestras de escuela primaria
eran personas que se seleccionaban
y orientaban, de manera consciente
oinconsciente, de tal forma que que-
daran aislados de los campesinos y
obreros, al tiempo que permanecian
separados completamente de los pro-
fesores de educacion secundaria. Al
colocar en una situacién de alumno
deliceo, incluso ya devaluada, como
€ésta, a nifios que pertenecen a clases
para quienes la ensefianza secunda-
ria era antiguamente del todo inac-
cesible, el sistema actual impulsa a
estos nifios y sus familias a esperar lo
que el sistema escolar otorgaba alos
alumnos de los liceos en la época en
que ellos no tenfan acceso a dichas
instituciones. Entrar en la ensefianza
secundaria significa entrar en las as-
piraciones que se inscribfan en el
hecho de tener acceso ala enseiianza
secundaria en una etapa anterior; ir
alliceo significa calzar, como si fue-
ran botas, la aspiracién de convertir-
seen profesor de liceo, médico, abo-
gado o notario, posiciones que abria
elliceo entre la primera y la segunda
guerramundial. Empero, cuando los
nifios de las clases populares no es-
taban dentro del sistema, éste no era
el mismo. A causa de todo esto hay
una devaluacién por simple infla-
cién y también porque cambi6 la
“calidad social” de los que poseen
los titulos. Los efectos de la infla-
cién escolar son més complicados
de lo que se suele decir: como un
tftulo vale siempre lo que valen sus
poseedores, -un titulo que se hace
més frecuente se devalia y pierde
ain m4s valor porque se vuelve ac-
cesible a gente “que no tiene valor

trayectorias estaban claramente KSSIUUISXaTOINN <ciar”.
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—¢ Cuales sonlas consecuencias
de este fenémeno de inflacién?
~Los fen6menos que acabo de
describir provocan que se frustrén
las aspiraciones que se inscriben
objetivamente en el sistema tal como
era en la etapa anterior. El desfasa-
miento que existe entre las aspira-
ciones favorecidas por el sistema
escolar mediante todos los efectos
que he evocado y las posibilidades
que otorga realmente es la causa de
la desilusién y del rechazo colecti-
vos que se oponen a la adhesién
colectiva (que evoqué al hablar del
hijo del minero) de la época anterior,
y lasumisi6n anticipada a las posibi-
lidades objetivas que era una de las
condiciones t4citas para el buen fun-
cionamiento de laeconomia. Se trata
de unaespecie de ruptura del circulo
vicioso que hacfa que el hijo del
minero quisiera bajar a la mina, sin
legar a preguntarse si podria no ha-
cerlo. Claro esta que lo que he des-
crito aqui no es valido para toda la
juventud: hay atin cantidad de ado-
lescentes, y sobre todo adolescentes
burgueses, que estdn en el circulo
igual que antes; ven las cosas igual
que antes, quieren realizar estudios
superiores, ir al MIT o al Harvard
Business School, pasar todos 1os con-
cursos habidos y por haber, igual que
antes. ‘ :
-En las clases populares, estos
chiquillos se encuentran en situa-
ciones desfasadas dentro del mun-
do del trabajo. )
-Es posible encontrarse 1o bas-
tante adaptado al sistema escolar
como para encontrarse aislado del
medio del trabajo, sin estarlo lo sufi-
ciente como para.lograr encontrar
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trabajo por medio de los titulos aca-
démicos. (Este era ya un aficjo tema
delaliteratura conservadorade 1880,
que hablabade los bachilleres desem-
pleados y temfa ya los efectos de 1a
ruptura del cfrculo de las posibilida-
des y las aspiraciones y las eviden-
cias consiguientes.) Uno puede ser
muy desdichado dentro del sistema
escolar, sentirse como un completo
extrafio en €, y participar de todas
formas de esa especie de subcultura
escolar, del grupo de estudiantes que
uno encuentra en las fiestas, que
tienen un estilo propio, que estan lo
bastante integrados a esta vida como
paraaislarse de su familia (que yano
comprenden, ni los comprenden a
ellos: “ jCon la suerte que tienen! ©),
y, por otro lado, tener una especie de
sentimiento de desasosiego, de des-
esperacion ante el trabajo. De hecho,
a ese efecto de desprendimiento del
cfrculo, viene a afiadirse, a pesar de
todo, €l confuso descubrimiento de
lo que el sistema escolar promete a
algunos; es €l descubrimiento con-
fuso, aun mediante el fracaso, de que
el sistema escolar contribuye a re-
producir los privilegios. Pienso
—ya habfa escrito esto hace diez
afios— que para que las clases popu-
lares pudieran descubrir que el siste-
ma escolar funciona como instru-
mento de reproduccién era necesa-
rio que pasaran por €1. En el fondo,
podian creer que,la escuela era
liberadora, o, por més que digan los
Portavoces, no tener ninguna opi-
nién, mientras nunca hubieran teni-
do nada que ver con ella, salvo a
nivel primario. Actualmente en las
clases populares, tanto entre los adul-
tos como entre los adolescentes, se
estd dando el descubrimiento, que
ain no haencontrado sulenguaje, de
queel sistema escolar es un vehfculo
de privilegios.

~Pero, ;como podria explicar-
se elhechode que,desde hace unos
tres o cuatro aios, se observa una
despolitizacién mucho mayor, se-
gin me parece?

-La rebelién confusa—cuestio-
namiento del trabajo, la escuela, et-
cétera— es global, pone en tela de
juicio a todo el sistema escolar y se
opone de manera absoluta a lo que

'

era la experiencia del fracaso en el
sistema tal como era antes (la expe-
riencia no ha desaparecido por ello,
claro; no hay mas que escuchar en-
trevistas: “No me gustaba el fran-
cés, nome sentfa a gusto en laescue-
la...”). Lo que se estd dando a través
de formas mis 0 menos anémicas,
andrquicas, de rebelién, no es lo que
se suele entender por politizacion, es
decir, lo que los aparatos politicos
estan preparados para percibir y re-
forzar, Se trata de un cuestionamiento
m4s general y més vago, una especie
de malestar en el trabajo, algo que no
espolitico en el sentido ya estableci-
do, pero que podrfa serlo; es algoque
se parece mucho a ciertas formas de
conciencia politica que son ciegas a
ellas mismas porque no han encon-
trado su discurso, pero poseen una
fuerza revolucionaria formidable,
capaz de rebasar los aparatos y que
se encuentran, por ejemplo, entre los
subproletarios o los obreros de pri-
mera generacién de origen campesi-
no. Para explicar su propio fracaso,
para soportarlo, esta gente tiene que
poner en tela de juicio todo el siste-
ma, sin particularizar, ¢l sistema es-
colar, y también la familia, de 1a que
es céomplice, y todas las institucio-

nes, identificando la escuela con el

cuartel, el cuartel con la fabrica. Hay
una especie de izquierdismo espon-
tdneo que recuerda en mas de un
rasgo el discurso de los subpro-
letarios.

—.Esto influye sobre la lucha
de generaciones?

—Una cosa muy sencilla, y que a
nadie se le ocurre, es que las aspira-
ciones de las generaciones sucesi-
vas, de los padres y los hijos, se
constituyen en relacién con los dife-
rentes estados de la estructura de
distribucién ‘de los bienes y de las
posibilidades de tener acceso a los
diversos bienes: lo que para los pa-
dres era un privilegio extraordinario
(por ejemplo, cuando ellos tenfan 20
afios, s6lo una de cada mil personas
de su edad y medio tenfa auto) se ha
vuelto comun, estadisticamente.
Muchos delos conflictos entre gene-
raciones son conflictos entre siste-
mas de aspiraciones constituidos en
edades diferentes. Lo que para la

generacién 1 fue una conquista de
todalavida,la generacién2 lorecibe
al nacer, de inmediato. Este desfa-
samiento es particularmente pronun-
ciado entre las clases en decadencia,
que no tienen ni siquiera lo que po-
sefan a los 20 afios, en una época en
la que todos los privilegios de sus 20
afios (como ir a esquiar o al mar) se
han vuelto ordinarios. No es una
mera casualidad que el racismo anti-
j6venes (que se ve claramente en las
estadisticas aunque no se tengan,
desgraciadamente, an4lisis por frac-
ci6én de clases) pertenece a las clases
en decadencia (como los pequefios
artesanos o comerciantes), o a los
individuos en decadencia y los vie-
jos en general. Claro que no todos
los viejos son antijévenes, pero la
vejez es también una decadencia so-
cial, una pérdida de poder social, y
por ese lado los viejos también par-
ticipan de larelacién conlos jévenes
que caracteriza a las clases en deca-
dencia. Resulta claro que los viejos
de las clases que est4n en decaden-
cia, como los comerciantes o artesa-
nos viejos, acumulan estos sinto-
mas: son antijévenes, pero también
antiartistas, antintelectuales, anti-
protesta, estdn en contra de todo lo
que cambia, todo lo que se mueve,
justamente porque tienen ¢l porvenir
detras de ellos no tienen porvenir,
mientras que los jévenes se definen
como los que tienen porvenir, los
que definen el porvenir.

—Pero, ;acaso el sistema esco-
lar no origina conflictos entre ge-
neraciones, en la medida en que
puede acercar en las mismas posi-

P CINGIeISIM] ciones sociales a personas que se

38



formaron durante dos etapas dife-
rentes del sistema escolar?
=Podemos partir de un caso con-
creto: actualmente, en muchas de las
posiciones medias de la burocracia
publica donde se puede avanzar
aprendiendo en el propio trabajo, se
encuentran juntos, en la misma ofi-
cina, jévenes bachilleres o incluso
licenciados recién salidos del siste-
ma escolar, y personas de cincuenta
0 sesenta afios que empezaron trein-
ta afios antes con el certificado de
primaria en una época del sistema
escolar en que este certificado era
" atn poco frecuente, Y que por apren-
dizaje autodidacta y antigiiedad al-
canzaron posiciones directivas a las
que ahora s6lo tienen acceso los ba-
chilleres. En este caso, los que se
oponen no son los jévenes y los
viejos, sino précticamente dos eta-
pas del sistema escolar, dos etapas
de la escasez diferencial de los titu-
los, y esta oposicion objetiva se re-
fleja enluchas de clasificacién: como
no pueden decir que son jefes porque
son ancianos, los viejos invocar4n la
experiencia que se asocia con la an-
tigiiedad, mientras que los jévenes
invocar4n la capacidad que garanti-
zan los titulos. Se puede encontrar la
misma oposicion en el terreno sindi-
cal como en el sindicato. FO de la
compafifa de correos, telégrafos y
teléfonos en forma de una pugna
entre jévenes izquierdistas barbudos
y viejos militantes de la tendencia
antigua. También se encuentran lado
a lado, en la misma oficina, en el
mismo puesto, ingenieros egresados
de la escuela técnica y de la Escuela

Pohtécmca, la aparente identidad de _

MSALAMSS LN en la burguesfa, parte de los conflic-
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estatus oculta el hecho de que unos

- tienen porvenir, como se dice, y que

s6lo estdn de paso en una posici6n
que es punto de llegada para los
otros. En este caso, los conflictos
suelen tomar otras formas, porque 1o
mas seguro es que los jévenes viejos

. (pues estdn acabados) hayan inte-

riorizado el respeto por el titulo aca-

démico como registro de una dife--

rencia de naturaleza. Asi, en muchos
casos, ciertos conflictos que se per-
ciben como conflictos de generacion
se darén, en realidad, a través de las
personas o grupos de edad constitui-
dos en tomo a relaciones diferentes
con el sistemaescolar, En larelacién
comiin con un estado particular del
sistema escolar, y dentro de sus inte-
reses especificos, distintos de los de
la generacién definida por su rela-
ci6n con otro estado muy diferente
del sistema escolar, es donde (hoyen
dfa) hay que buscar uno de los prin-
cipios unificadores de una genera-
cién: lo que tienen en comun 1a ma-
yoria de los jévenes, o0 al menos
todos los que han sacado alggn pro-
vecho, por poco que sea, del sistema
escolar, que han obtenido una prepa-
racion minima, es el hecho de que,
de manera global, esta generaci6n
€std mejor preparada para el mismo
empleo que la anterior (como parén-
tesis, podemos observar que las
mujeres, por una especie de “proce-
so discriminatorio, s6lo obtienen los
puestos a través de una sobreselec-
ci6n, y se encuentran constantemen-
te en esta situacion, es decir, siempre
estin m4s preparadas que los hom-
bresdepuesto equivalente...), Es cier-
to que, més all4 de todas las diferen-
cias de clase, los jévenes tienen inte-
reses colectivos de generaci6n por-
que, independientemente del efecto
dediscriminaci6n “antijévenes”, por
el simple hecho de haberse encon-
trado con estados diferentes del sis-
tema escolar siempre obtendr4n me-
nos por sus titulos que lo que hubiera
obtenido la generaci6n anterior. Hay
una descalificaci6n estructural de la
generacién. Sin duda esto es impor-
tante para comprender esa especie
de desilusion que sf es relativamente
comiin a toda la generacion. Incluso

tos actuales pueden explicarse de
€sa manera, por el hecho de que el
plazo de sucesi6n se va alargando,
que, como lo mostr6 claramente Le
Bras en un articulo de Population, la

~ edad ala cual se transmiten el patri-
-monio o los puestos es cada vez m4s

avanzaday que los juniors delaclase

* dominante tienen que tascar el freno.

No hay'duda de que esto algo tiene
que ver con la protesta que se obser-
vaen las profesiones liberales (entre
los arquitectos, abogados, médicos,
etcétera) y en la ensefianza. Al igual
yuealos viejos les conviene enviar a
los jévenes a 1a juventud, a los j6ve-
nes les conviene enviar a los viejos a
la vejez. Hay periodos en los que la
biisqueda de “lo nuevo” por Ia cual

'los “recién llegados” (que son por lo

general los mds j6venes desde el
punto de vista biol6gico) empujan a
“los que ya llegaron” al pasado, a lo

_superado, a la muerte social (“estd

acabado”), se intensifica, y por ello
mismo, aumentan de intensidad las
luchas entre las generaciones; son
los momentos en que chocan las
trayectorias de los mis jévenes con
las- de los més viejos, en que los
“jévenes” aspiran “demasiado pron-
to” ala sucesi6n. Estos conflictos se
evitan mientras los viejos consiguen
regular el ritmo del ascenso de los
més jovenes, regular las carreras y
los planes de estudio, controlar la
rapidez con que se hace la carrera,
frenar a los que no saben hacerlo, a
los ambiciosos que quiéren “correr
antes de saber andar”, que “se empu-
an” (en realidad, casi nunca tienen
necesidad de frenar a nadie, porque
los “jovenes”—que pueden tener 50
afios— han interiorizado los lfmites,
las edades modales, es decir, la edad
en la que podréan “aspirar razonable-
mente” a un puesto; ni siquiera tie-
nen la idea de solicitarlo antes de
tiempo, antes de que “les llegue ia
hora”). Cuando se pierde “el sentido
del limite”, aparecen conflictos so-
bre los limites de edad, los lfmites
entre las edades, donde est4 en juego
la transmisién del poder y de los
privilegios entre las generaciones,

* Entrevista tomada del libro: Sociologia y
Cultura. Grijalbo/ Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes. México, 1990.
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El videoclip en Venezuela:

la encrucuada de una realldad

sin arraigo

Carla Tofano

1 tel6n de fondo que caracte-

riza nuestro tiempo y sustitu-

ye la coercién por €l inter-
cambio destruyendo el discurso de
ley para soltar larienda del placerno
culpabilizado, .provoca el estallido
de 1o an6nimo y promueve un siste-
ma personalizado, cuyo ritmo es el
de la informaci6n dindmica. La es-
trategia de acci6n-de nuestra socie-

dad post-industrial y de consumo

parece encontrar su verdadero motor
en el gesto acertivo de la seduccion.

Miisica, informaci6n diaria € in-
somne y alaridos de animadores en-
tusiastas que reparten salvavidas de
amistad, no son caracterfsticas que
atafien sélo al estandarte MTV. La
primacfa estratégica de las socieda-
des contempor4aneas alcanza catego-
rfa de espectaculo en todas sus dreas
de desempefio y estd dirigida poruna
constante apotedsis de las relaciones
de seduccién. La profusién lujuriosa
de imagenes que atafie nuestros sen-
tidos induce a un ambiente generali-
-zado de euforia y tentacién. El mun-
do se moldea en sintonfa con las
necesidades de diversificacion y en-
tretenimiento. La oferta ha sustitui-
do toda uniformidad, vivimos tiem-
pos de libre eleccién, pluralidad in-
formativa y consumacién del deseo
individual.

- En sumomento, la explosi6n del
video no fue més que una demostra-
ci6n de la posibilidad real de mani-
pulacién de informacién que ofre-
cfan las nuevas tecnologfas y cada
vez més el cambio que prefigura la

COMUNICACION

organizaci6n de los mass media ale-
ga por el acceso personalizado a las
imAgenes, los contenidos y las infor-
maciones: redes por cable, radios
libres, sistemas interactivos, video-
cassettes y videojuegos son sélo al-
gunas de las tantas férmulas posi-
bles de privatizacién que ofrece la
galaxia informética.

Enelesquemadel videoclipnues-
tras sociedades de 1a abundancia ha-
llan su apologifa en términos de ex-
presi6n, el movimiento acelerado de
su composicién comulga con la rea-
lidad urbana de una humanidad que
consume productos apilados en gran-
des supermercados. Elmodobreve y
acelerado de la narraciéon de un
videoclip, tiene que ver con un men-
saje cuya transmision —a pesar de
las diferencias culturales de cada
localidad— puede ser visto y com-
prendido en cualquier punto del pla-
neta, si el power del televisor estden
sintonfa con la red de transmisién
internacional de MTV u otras cade-
nas musicales. Imégenes clavadas
enlo cotidiano combinan publicidad
y autopistas, posters y trenes subur-
banos, estrellas del show y persona-
jes an6nimos, colores y muecas to-
mados de la ficcién o robados de la
realidad se yuxtaponen para ofrecer
minutos de emocién recurrente, re-
petida, alegérica, banal, enérgica,
audiovisual.

Detenerse en el fenémeno MTV
es ineludible si se trata de reconocer
los aciertos del video como argu-
mento de enlace. Su despegue fue en



1983 y en el momento de cumplir su
aniversario nimero diez, el mundo
entero sucumbia ya a sus tent4culos
hechiceros. Cuenta con sucursales
en Europa; Australia, Asia y Améri-
ca Latina, m4s de 72 pafses reciben
su sefial y su programacién diaria
penetra millones de hogares a pesar
de la oferta minima de variedad que
ofrece: el 85% de las transmisiones
cotidianas son videos musicales pro-
ducidos por las grandes comparifas
discogréficas y artistas independien-
tes.

Ain cuando fuera MTV el pri-
mer canal del mundo en utilizar ma-
terial promocional para entretener a

la audiencia, ya en 1981, se realiza-

ban —principalmente en Europa—
videos musicales con el fin de pro-
movernuevos discos. Robert Pittman
—antiguo presidente de la compa-
fifa— alega que “el aspecto y el pul-
so de los videos musicales fueron
rdpidamente adoptados por las se-
ries de television, el cine e incluso la

propaganda politica, lo que origind

un florecimiento del video como gé-
nero artistico”.

La television es fundamental-
mente una forma narrativa mientras
queel atractivo de lamusicano tiene
mucho que ver con estructuras es-
quematicas. Segin sefiala Pittman,
“lamiisica es una emocidn que invo-
lucra una postura, sentimientos, ac-
titudes. Logra conmover a pesar de
lalengua o la culturay el acierto de
MTV fue introducir cambios en su
formato dentrode laTV” . Laprogra-
macién de este monstruo de la co-
municaci6n se orienta casi exclusi-
vamente hacia el reclutamiento del
espectador joven. La idea de MTV
consistfa en no repetir las pautas de
tradicién televisivas imperantes en
el mundo de la pantalla chica, no
queria ser un espejo del piblico,
pretendfa reinventar su propio len-
guaje a partir de las necesidades de
una audiencia 4vida de sorprésas.

Alvin Toffler, escritor norteame-
ricano interesado en el futuro de las
comunicaciones, en su libro “Power
Shift” examinaladistribuci6n global
de los medios de comunicacién, y en
€1 sefiala como fen6menos de inte-

rés, la suerte de productos cuya pri- _

meracomercializaciénsellevaacabo

a escala nacional para luego ser ex-

. portados al mundo entero bajo la

misma premisa publicitaria y con la
misma efectividad de mercado. Sin
embargo, tal universalizacién de los
medios de comunicaci6n se ha con-
vertido en el primer instrumento re-
volucionario —que no uniforman-
te—- de las sociedades, cuyo acelera-
do proceso de cambio es parte de un
ciclo que avanza en reversa y sobre
sus propias contradicciones.

Tom Freston, miembro del equi-

-po de MTV, en una declaracién a

propésito del décimo aniversario de
la cadena, resumi6 las estrategias
internacionales de marketing con el
slogan “piensa mundialmente y ac-
tia localmente”. El mensaje del
videoclip no s6lo funciona como re-
curso de conmocidn, sino también

en términos comerciales, logra efec- .

tivos resultados en la audiencia que

- ataca: miles de j6venes en el mundo
.entero consumen la informacion

musical que los videoclips promo-
cionan, asisten a las presentaciones
en vivo de los artistas que desfilan
por la pantalla, invierten en videos
de consumo personal y adoptan la
actitud y el look delos presentadores
ylasestrellas. MTV noinventanada,
actia como canalizador, interpreta
el lenguaje estético de la calle con-
virtiéndolo en esteréotipo de venta
masificada.

La imagen digital ha cambiado
nuestras nociones de simbolismo y
en ese camino sobrevuela en la ac-
tualidad la concepci6n grafica del
videoclip. El arte sintético, estrena-
dos los 80, defini6 1a vanguardia de
este didlogo comunicativo que tan
bien hermana lo visual con el resto
de los cédigos de intercambio. So-

bran ejemplos en éste sentido y uno

de cllos es Rebeca Allen, pionera en
la creacién de actores cibernéticos.
Hace ocho afios logré las cabezas
parlantes del videoclip de Kraftwerk
y Michael Jackson, convierte, en un

trabajo posterior, a un luchador de .

sumo en una joven, luego ‘en un
hombre escandinavo y finalmente
en una mujer oriental, gracias a los
efectos del morphing, unatécnicade

eSS rayo l4ser que asociado a un ordena-

dor, modeliza en tres dimensiones el
puntode partiday el de llegada delas
transformaciones.

Mas que una mera manipulacién
tecnolégica en ¢l arte, las ltimas
creaciones estético-tecnolégicas
audiovisuales, demuestran el poder
de los medios al lograr imigenes
palpables: los ordenadores son gene-
radores de realidades, el mundo tan-
gible empieza a verse suplantado
por su simulacro fantasioso. El pa-
norama general describe un intere-
sante camino de evolucién tecnol6-
gica, sin embargo no todas las pro- -
puestas que se adelantan a lo previ-
sible, optan por estas formas supra-
tecnolégicas de representacion vi-
sual. Se busca la grata caricia de la
imagen desplegada a sus anchas, el
alarido mohoso de las formas crudas
o la satirica superioridad del humor.
En general, el fenémeno crece, inva-
de territorios y propone més de un
tipo de narracién audiovisual.

El matrimonio imagen mdsica
ha sido desde el principio del merca-
dodel Rock, el Pop y dem4s géneros
primigenios o derivados, el punto
fuerte de su asertivo ataque. La apre-
ciacién de la misica aislada del con-
texto escenografico y humano difi-
culta su comercializacién. La gente
Oye cOsas ue ve, y ve cosas que oye
sin saber hasta que punto la reparti-
cion es producto de 1a suma de facto-
res diferenciables, o m4s bien, el
resultado de una totalidad de efectos
tan bien engranados que parecen
indivisibles. Los mdsicos iluminan
carteles publicitarios y, su aparente
deslealtad e inconformidad a las re-
glas, los inserta en el rengl6n de
venta destinado a satisfacer la inge-
nua irreverencia, de una poblacién
que hace de los dioses estrellas en
tierra firme,

La'pantalla internacional descri-
be un mundo dentro del cual la fan-
tasfa del sistema de estrellas es un
hecho verfdico y manipulable, un
mundo que se vende a color o en
blanco y negro, con tecnologfa o sin
ella, un mundo con simultaneidad de
propuestas y diversificaci6n de pro-
gramas, un mundo donde la indus-
tria cultural del espectéculo no deja
a nadie sin posibilidad de consumo.
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_Pero una. vez cruzada la cerca, la
descripcién adquiere otros matices,
la situaci6én real de la industria
discografica venezolana alude otra
suerte de mercado. En nuestro con-

texto el video dista mucho de ser esa ™

aguda herramienta de penetracién
promocional que es en mercados
foréneos. En Estados Unidos o Eu-
ropa estas ediciones graficas son el
abreboca que antecede el lanzamien-
to al mercado del 4lbum. Es el

videoclip el que inserta al producto |

artistico. en el sector de consumo
. adecuado. .

Segiin Joaquin Moreno, jefe de
prensa de Sonogréfica, el reciente-
mente inaugurado canal latino de
MTYV promete expandir, gracias al
intercambio audiovisual, el radio de
penetracion de las figuras naciona-
les. Esta forma de comunicacién
globaliza el mercado latinoamerica-
no, dejando abiertas las posibilida-
des reales de difusién del producto
made in Venezuela, aunque s6lo sea
en el resto de latinoamérica. “Las
empresas discograficas localesno se
lanzan a la produccién de, videos
porque la television nacional ofrece
limitadas escotillas de escape para
_su transmision, y es precisamente la
proyecci6n repetida de un videoclip
lo que permite recuperar los costos
de inversién, excesivos por demas
para las débiles economias de estas
empresas”. .

Sonoclips, VH10 y hasta hace
poco TV clips, han sido las tinicas
emisiones cuya programacion habi-
tual ha estado constituida por infor-
macién musical en formato de vi-
deo. Sonoclips es transmitido por
Radio Caracas los dias viernes en
horario nocturno—maés no estelar—

durante una hora, y VH10 se trans-
" mitede lunes a viemes alas seisdela
tarde por Televen. “La prioridad de
estas transmisiones obliga ala varie-
dad por lo que la suerte de un
videoclip en el que fueron invertidos
cincomillones de bolfvares omas, se
reduce a una aparicién esporadica,
cuya intermitencia —quiz4s aparez-
ca una vez al mes en cada progra-
ma—noasegurasuficiente agresivi-
dad en la promocién, para la venta
masificada de una estrella”.

*

4 ;

. Fen6menos como Zapato3 o
Desorden Piblico han demostrado

que, si bien era poca la fe que el

mercadodiscografico tenfaenlasuer-

te comercial de productos juveniles

de esta categorfa, los mimeros en
ventas de sus discos superan las ci-
fras promedio de otros artistas tradi-
cionales, adn sin el apoyo promo-
cional de campafias publicitarias. Las
disqueras se aferran a los productos

que funcionan y, por las condiciones -

del mercado, la incursién de otras
bandas en la organizacién comercial
parece, cada vez mas, un hecho im-
posible. Por todo esto, hablar de
diversificacion de oferta en. Vene-
zuela significa pisar terrenos alternos
al delos canales de comercializacién
habitual: entre bares y garages se
fermentan trabajos musicales cuyas
propuestas aspiran el respeto de un
mercado capaz de apostar algo por
ellos, sin embargo, el nudo se cierra
ahogando cualquier intento de su-
pervivencia, un circulo sin escape se
muerde la cola sin que existan culpa-
bles malintencionados a quienes
achacarles las responsabilidades:. el
mercado es unarealidad que se mide

en beneficios monetarios y 10s em- [ESESiiMAASIS
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presarios no se la juegan a menos
que laapuesta asegure el respaldo de
miles de consumidores.

. Elpafs sucumbe ante un fenéme-
no de crisis generalizada que hace
estragos en todos los renglones de la
industria. Los grupos musicales por
el contrario aumentan cada dia, las
propuestas creativas se diversifican
y se autogestionan interesantes fe-

® némenos de produccién indepen-

diente. Misicos y productores escar-
van'con las ufias formas rudimenta-
rias de organizacion tras la materia-
lizaci6n inmediata de un plan con-
creto, pero la perseverancia de estos
mecanismos aislados, servird para
construir las bases de una futura pla-
taforma del rock & roll nacional ca-
paz de satisfacer las aspiraciones de
realizacién de los misicos, ofrecien-
do a determinados sectores del pu-

m blico mensajes alternativos.

Una'de las fachadas de la escena
capitalina comienza a verse plagada
debandas y grupos que tanteandiver-
sos caminos de expresién con pues-
tas en escena generalmente francas.
La respuesta del piblico si bien sue-
le ser sélida, por ahora no llega a
cuantiosa concentracién de masas,
permanece m4s bien en la esfera de
lo elitesco. La pregunta que inquieta
entonces: jSonacasolafaltadeespa-
cios para conciertos en vivo y la ca-
rencia de adecuadas estrategias de
promoci6n, causas directas de laexis-
tencia casian6nima de estos fen6me-
nos musicales?, o ; Estos fenémenos
musicales noreflejan elmodode sen-
tir de una sociedad que comulga con
otras formas estético-conceptuales?

En mayo de este afio se llevé a
cabo la cuarta edicién de la Muestra
de Nuevas Bandas, m4s de 100 nue-
vas agrupaciones emviaron sus te-
mas grabados y por limitaciones es-
tructurales de la organizacién, sélo
diez de ellas pudieron integrar las
jornadas del ciclo. Hace un par de
afios hablar de un nimero tal de
congregacion podia parecer un ex-
ceso, hoy, sin embargo, tal cifra no
es mas que la evidencia de una ju-
ventud latente e integrada que no
estd siendo debidamente aprovecha-
dadesde el punto de vista comercial.
El festival signific6 la atenci6n de la



prensa en general, algunos medios —y
se hicieron presentes enla cobertura,
pero una vez finalizado el acto de
revelacion piblica, el bosal volvi6 a
trancarse: el ruido eléctrico bajé una
vez més de la tarima para estallar
otra vez en el bar ocasional, el
jamming informal, o el estudio de g
€nsayo. '

A pesar del fatidico cuadro, algu-
nos videos de conviccién y produc-
cién cooperativa, ruedan de mano en
mano y por circuitos de comunica-:
cién alternos a las redes comercia-
les. Esfuerzos como Viart —acto de
premiacién del video amateur—- de-
dica un renglén a la realizacién de |
videoclips, y programas de televi-
si6n como Sonoclips ofrecen un seg-
mento de la totalidad del espacio al
aire, para dar escape a iniciativas
casidomésticas que en todas las opor-
tunidades demuestran la seriedad de |
quienes trabajan con dedicacién y
buenas ideas, pero desabastecidos
" derecursos tecnolégicos adecuados.

Son pocos los casos de videos
musicales de grupos juveniles —a
pesar de no ser de tendencias extre-
mas— producidos por empresas del
disco. En el anal hist6rico figuran un
par de trabajos de la fallecida agru-
pacién Sentimiento Muerto
(Rodven) y 1a actualidad destaca un
par de trabajos profesionales de Za-
pato3 (Sonogrifica) —Pantaleias
Negras de su segundo disco y Pienso
Perdonarte del ltimo 4lbum— e
inaugura el video promocional de
Canto popular de la vida y muerte,
tiltimo disco de Desorden Piblico.
El financiamiento del video de Des-
orden cont§ con el respaldo de Sony
y la producci6n se llev6 a cabo a dido
entre Tedesmundo Quintero y An-
drés Duque, en la localidad de San
Juan de las Galdonas, Estado Sucre.

En la mayorfa de los casos —y
los grupos que han firmado con se-
llos discograficos en este sentido no
son la excepcion— estas realizacio-
nes se llevan a cabo porque quienes
trabajan en ellas persiguen m4s la
concresi6n de un fin romantico que

el lucro: creativos, personal técnico
especializado y equipos de cdmara, su trabajo sin exigir en débito nada
de sus bolsillos. Pedro Omeda cuen-

iluminaci6n y sonido son puestos en
muchos casos a disposicién del pro- KESAd UNICACION [P archivo documental en
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yecto sin costo alguno
Para saldar este vacio se inician
~ enlabatalla pequefias companfas de
produccién y en este sentido es vali-
do traer a colaci6n el ejemplo de
Séptimo, una congregacién apenas
inaugurada cuya pretencién contem-
pla el 4rea audiovisual de los video-
clip de bajo presupuesto. Manuel
Emesto Silvay Alonso Moleiro cons-
tituyen ésta nével iniciativa y en su
carta de presentacién cuentan con la
realizacién de un video del grupo
Grillos Mientras Tanto, ganador del
premio Viart 94 en la categoria co-
rrespondiente a la faena. La graba-
cion fue hecha en Betacam (forma-
to profesional de video para TV) y
Hi8, con Steady Camp, ilumina-
ci6én profesional, sonido digital y
sistema de edicién computarizada
(AVID).

Espifas tiene un video en 16 mili-
metros que ha sido transmitido en
varios espacios y actualmente finali-
zan la posproduccién de otro
videoclip' concebido igualmente a
través del favor de quienes dan fe a

formato de video Hi8, que recopila
el total de presentaciones de las dos

Re iltimas muestras de Nuevas Bandas

y en diversos espacios —Casa R6-
mulo Gallegos y Sala Don Bosco—
present6 en forma pubhca los acier-
tos de este material. Las Bananas

j Voladoras obtuvieron la distincién
. de mejor v1deoc11p enla premlamén

Viart del 93; y Los Gusanos, que

-acaban de terminar de. grabar su pri-

mer disco con Sonogrifica, tienen
un tema versionado de Ruben Blades,
cuyo marco visual enlaza pinceladas
urbanas de la localidad de Baruta
con registros documentales de dis-
tintas preséntaciones en vivo.

Enumerar individualmente cada
uno de los aciertos no es el prop6sito
ya que caer én el injusto error de la
omision es tarea facil. Sin embargo,

| develar la realidad de una juventud

cuya pulsién bulle al margen de las
estadisticas y realiza acciones con-
cretas con el fin de investir su guerra,
puede constituir un peldafio impor-
tante en la descripcién de este con-
junto sectorizado de esfuerzos, inge-
nio creativo, musica, imAgenes y
suerte de cafierias.

Al tiempo que el mundo padece
la frenética vibracién de iconos elo-
cuentes y precipitados, lacomunica-
ci6n se alista en la vuelta centrifuga
del mensaje universal y se inserta en
la definicién desconocida de un pla-
neta transestético y virtual al que
casi todos tenemos acceso. Podemos
ser parte del proceso de globalizacién
gracias ala generosidad de los servi-
cios por cable. Sin embargo, sentir el
ahogo de un mundo cuya configura-
cion real dista del ideal importado,
genera contradicciones entre el dis-
curso estético de quienes crean la
nueva musica y el discurso merca-
dotécnico de quienes manejan las
cifras de las empresas. '

Quizds no haya distancias que
salvar, y crear a la medida del
paradigma MTV haya sido el error
primigenio. A todo pesar la suerte
parece echada: se asoma un progre-
sivoy lento posicionamiento del dis-
curso musical que adn permanece
subalterno y subterrdneo dentro de
la esfera general del espectdculo na-
cional,



José Ignacio Rey
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: lo largo de toda la década del
A7O y parte de la del 80 se
desarrollaronen AméricaLa-
tina infinidad de experiencias en la
linea de lo que se llamo y se sigue
llamando “comunicaci6n alternati-
va”, “comunicacién popular”, “co-
municacion de base”. Pareciera que
este intento ha perdido alguna fuer-
za. Serfa importante tratar de verifi-

car si ese debilitamientoesreal y,en

todo caso, evaluar las etapas con-
cluidas del proyecto, asf como dise-
fiar o redisefiar sus etapas de futuro.
Las aspiraciones de este breve ensa-
yo, si bienresponden precisamente a

esas inquietudes, son, como se ver4, |

modestas y limitadas. Uno intuye
que podria ser de gran utilidad la
elaboraci6én de algo as{ como una
“agenda’ actualizada que orienta-
ra, dentro de Venezuela y tomando
en cuenta su presente coyuntura, la
accién de todos los empefiados en
construir un sistema realmente de-
mocratico de comunicaciones, siem-
pre desde la perspectiva intencio-
nalmente privilegiada de los que,
hoy por boy, “no tienen voz”, de los

ENTRADA

comumcacmn alternatlva
en Venezuela:
apuntes para una agenda

més débiles, de los reducidos a la
marginalidad, delos que tienen como
interés objetivo primario el cambio
social. No pretendo aquf, por su-

puesto, dejar concluida dicha “agen-

da”, pero sf dejar formuladas algu-
nas reflexiones que puedan ayudar a
su elaboracién.

La primerareflexion, de cardcter
denunciativo, se refiere a quienes
venian iluminando, en clave teérica,
la practica de la “comunicacion al-
ternativa o popular”. Es un hecho
constatable que muchos de ellos han
abandonado ese campo. Algunos, ti-
midamente, se han refugiado en un
academicismo estéril, socialmente
descontextualizado. Otros, sin ma-
yor vergiienza, se han convertido en
voceros 0 divulgadores verniculos
de ciertas tendencias fordneas, muy
a la moda, coincidentes en desauto-
rizar y aun ridiculizar m4s o menos
sutilmente a los criticos de lo esta-
blecido, como si lo hoy establecido
no fuera una versién agravada de lo
establecido ayer. Esa moda parece
haber descubierto, precisamente aho-
ra, que el receptor de mensajes no es

N
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totalmente pasivo o acrftico y que,
en consecuencia, la eficacia mani-
puladora de los grandes medios no
pasa de ser relativa. También ahora
han descubierto ciertas por lo visto,
secretas, virtualidades de lo masivo,
en base a lo cual no tendrfan ya
mayor sentido ni las criticas a los
grandes medios, ni propuesta alter-
nativa alguna al margen de los mis-
mos. El desplazamiento oportunista
de estos transfugas del pensamien-
to, en éstay en otras 4dreas, no debie-
ra sorprendernos demasiado y, me-
nos, alterarnos. Quienes no estan,
quiz4s nunca estuvieron. Es natural
y deseable que el pensamiento pro-
pio evolucione. No estd abf el pro-
blema. El problema es de actitud y
de ubicaci6n.' Repentinos cambios
de perspectiva, motivados solamen-
te por el miedo o por el interés.
Esta referencia al oportunismo
de muchos intelectuales nos lleva a
una segunda reflexién concatenada.
Durante los Gltimos diez afios! esta
Venezuela depauperada, crispada,
desmoralizada, ha tenido que sopor-
tar, desde fuera y desde dentro, el



mis brutal y sistemitico de los
bombardeos ideolégicos. Eslanue-
va ideologfa que, parad6jicamente,
se inspira en aquello del “fin de las
ideologfas” y del “fin de la historia”.
Ideologfa que busca, en aras de una
privatizaci6n a ultranza, quitarle po-
der al Estado a nombre de una vaga
“sociedad civil”, por dem4s inexis-
tente. Ideologia que pone cinicamen-
te de moda el discurso sobre la ética
y sobre la decadencia generalizada
de los valores morales, con intencio-
nes de encubrir y de confundir. Ideo-
logfa excretada por un capitalismo
salvaje y voraz que, mientras habla
de ética, desconoce en la practica la
condicién humana de quienes de he-
cho han quedado o van a quedar fue-
radel “libre juego de la oferta y lade-
manda”. Ideologfa neoliberal que
pretende hacer creer que no hay otra
economiaqueladelos grandes nime-
ros (“macroeconomfa”, la llaman).
Ideologfa que no concibe como via-
ble otra Venezuela que no sea la hi-
potecada, incondicionalmente inserta
en la dindmica de la “globalidad”.
No soy. de los que abrigo mayo-
res esperanzas de que el actual go-
bierno vaya a resolver problemas
muy graves que, por ser adema4s vie-
jos y estructurales, s6lo tienen solu-
cién definitiva en el largo plazo.
Venezuela, en crisis profunda, tiene
que redefinirse y refundarse como
proyecto de nacién. Pero si algo
tuvieron de bueno los recientes re-
sultados electorales es que evitaron
0, en el peor de los casos, retrasaron
la consolidacién y la oficializacién
de aquella ideologia perversa. Ten-
dr4n que esperar algin tiempo los
“vivos” que, aprovechando el rio
revuelto de una Venezuela convul-
sionada y buscando tan s6lo contro-
lar procesos y asegurar privilegios,
adelantaron las bases de un “pacto
social” y proclamaron el “encuentro
delasociedad civil”, taninexistentes
como excluventes. Los resultados
electorales —manipulados y todo—
permitieron la entrada de nuevos ac-
tores en el escenario politico y abrie-
ron un cierto espacio para la discu-
sién y para eventuales decisiones
constituyentes, Estc compas de espe-
ra no garantiza en modo alguno un
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final feliz, pero al menos lo posibilita.

S6lo en el marco de esta coyun-
turanacional tiene sentidoreplantear
el problema de las comunicaciones
en general y de la “comunicacién
altemnativa” en particular. Una “agen-
da” para la accién no puede ser-ela-
borada al margen del tiempo y de las
circunstancias. El sector de 1as co-
municaciones no puede ser, no es,
una variable independiente de la pro-
blemidtica general, social y politica.
La comunicaci6n es parte integral
del proceso constitutivo o recons-
titutivo de las sociedades. Lamen-
tablemente, no todos los investiga-
dores 'y, desde luego, pocos politicos
latinoamericanos parecen reconocer-
loasf, con las gravisimas consecuen-
cias que se derivan.

Pienso, en concreto, que la “co-
municacién alternativa”, tal como
ha sido oportunamente disefiada y
redisefiada, mantiene plena vigen-
cia y ha venido demostrando su efi-
cacia préctica. Se trata de un proyec-
toradicalmente transformador de las
relaciones sociales mismas, en y des-
de sus expresiones comunicativas.
Pretende ponerenmarcha, enel seno
de las clases populares, un sistema
de comunicaci6én social paralelo,
participativo y originalmente autSc-
tono2. Aunque no se harealizado to-
daviaunaevaluacién complexivadel
proceso en el 4mbito latinoamerica-
no, no es aventurado afirmar que, sin
tomar en cuenta al mismo, en mane-
ra alguna podria explicarse satisfac-
toriamente el evidente crecimiento
de los niveles de conciencia critica y
de capacidad de resistencia cultural
de nuestros pueblos. Tampoco la
solidez organizativa y la madurez
demostradas por el movimiento po-
pular en coyunturas recientes, tan
extremas como dificiles. Y todo ello
al margen de partidos politicos y de
organismos convencionales.

Una genuina “comunicacién al-

ternativa” nunca desestimé la im--

portancia, siempre ambigua, de los
asi llamados “medios de comuni-
cacién de masas”. Bajo ese presu-
puesto y para atenuar el eventual
impacto manipulador de los medios,
se impulsaron y deben seguirse im-
pulsando programas sisteméticos de

“lectura critica” y de “formacién
dereceptores activos”, Bajo el mis-
mO presupuesto pero ya en positivo,

‘en algunas Escuelas Universitarias

se ha venido propiciando acelerada-
mente la formacién de un nuevo ti-
po de profesional, cada vez mis
consciente tanto de las evidentes li-
mitaciones como de los espacios
innovadores que pudieran irse abrien-
do dentro de los' mismos medios
masivos. Medios, por cierto, en su
préctica totalidad articulados al ne-
gocio publicitario y controlados por
el gran capital privado, entre cuyos
intereses prioritarios no ha figurado
precisamente el fomento de una ge-
nuina democracia comunicacional.
Aquellos profesionales aceptan el
reto de demostrar, con su propia eje-
cutoria, las ventajas comparativas,
incluso en términos de rentabilidad
econ6mica, de una comunicacién
cualitativamente mejorada.

Los avances en la formaci6n cri-
tica de los futuros profesionales —di-
cho sea de paso— pudiera haber que-
dado parcial y negativamente com-
pensadapor la penetracién o incur-
sién tictica, m4s o menos sutil o
descarada, de las empresas publici-
tarias y afines en el mundoreservado
de laacademia. Hecho perfectamen-
te constatable en los tltimos afios,
que no es aventurado interpretar
como un intento planificado (en base
a dadivas, premios, mecenazgos y
ventajosas ofertas de trabajo) por
mejorar la imagen institucional pro-
pia, reclutar para las empresas a los
alumnos con niveles de “excelen-
cia” y, en definitiva, robarles a las
Escuelas Universitarias los espacios
de independencia y criticidad que
les son consubstanciales. No se trata
siempre de un robo. El asunto es
mucho més grave. No faltan Recto-
res o Directores que, a nombre de
una conveniente vinculacién con el
sector empresarial o productivo y a
cambio de ayudas econ6micas, ven-
den o hipotecan de hecho la autono-
mia universitaria. Triste, pero cierto.
Negocio es negocio.

Expresi6n concreta también del
interés de los investigadores crfticos
(obviaredundancia, intencional) por
la comunicaci6n de masas es un pro-



yecto. ya existente, elaborado a lo
largo de afios y s6lidamente funda-
mentado. Elmismo propone la crea-
ci6én en Venezuela de un sistema de
“Radio-Televisién de Servicio Pi-
blico”, moderno, bien dotado y
gerenciado, desgubernamentalizado,
con pretensiones perfectamente via-
bles y de largo alcance?. A pesar de
la crisis econdémica, Venezuelacuen-
ta con suficientes recursos financie-
108 y, sobre todo, humanos como
para poder tener, por fin, un'servicio
de radio y televisién no sometido a
otros intereses que los de la nacion.
Eso, que debid ser puesto en marcha
afios atrds, es ahora una necesidad
grave e impostergable. No es hiper-
boélico afirmar que para la nacién
venezolana, en proceso apremiante
de radical reconstitucién, es practi-
. camente cuestion de vida o muerte.
S6lo un auténtico servicio publico
de radio y televisién?, inteligente-
mente conducido, puede garantizar
enesta coyuntura critica larecupera-
ci6én de la autoestima nacional y la
redefinicion de intereses generales,
més alld de la también inevitable
confrontacién, en debate sin exclu-
siones, de puntos de vista plurales,
asf como de intereses grupales y par-
ticulares. Sin medios de comunica-
cién democraticos no podraA nacer
una genuina sociedad civil.

Dentro de ese mismo espfritu
refundacional, sigue planteada tam-
bién la reforma de la Constitucion
Nacional. Intentos previos aborta-
ron, por la intransjgencia de quienes
no estaban dispuestos a ceder venta-
jas o privilegios. En concreto, estu-
vo y estd planteada la reforma del
Articulo 66 de la Constitucion, que
es el que estd llamado a inspirar y
orientar fundamentalmente las acti-
vidades comunicativas de la nacién.
Reasumiendo todo lo vilido que tie-
neel Articulo vigente (garantias para
la libertad de expresién y de infor-
macién, etc.), parece necesario in-
cluir algunas cldusulas que evitenen
esta 4rea especffica monopolios evi-
dentes o encubiertos y que garanti-
cen también el “derecho a réplica”,
sin el que la libertad de expresién
publica quedarfa restringida a gru-
pos minoritarios y no pasarfa de ser,

para la mayorfas, sino una mera de-
claracién formal, sin eficacia practi-
ca alguna. “Derecho a réplica” y,
mas en general, acceso a los medios
y posibilidades reales de participa-
ci6n, Parecerfadeseable también que
el arriba aludido “Servicio Puablico
de Radio-Television” quedara, de
una vez por todas, reconocido o con-
sagrado a nivel constitucional o, al
menos, como Ley aparte.

Siempre me ha parecido que los
medios masivos de comunicacion
pueden y deben ser conducidos por
iniciativade personas o grupos parti-
culares, evitandoen todo casomono-
polios de cualquier signo. Pero, en
ese orden de ideas, siempre me ha
parecido también que las activida-
des comunicacionales de un pais, por
su importancia intrinseca y estraté-
gica, no pueden quedar al margen de
una regulacion democritica. Eso
lo han comprendido y lo han realiza-
do, con naturalidad y por supuesto
sin esc4ndalo, los pafses mas demo-
criticos del mundo. En estas latitu-
des nuestras, algunos siguen intere-
sadamente empefiados en confundir
regulacién con dictadura, libertad
con ausencia de leyes. Por el contra-
rio, obviamente, sin reglas de juego
consensuadas no puede haber juego.
Tampoco juego democratico. Y ése
esprecisamente el debate abierto pa-
ra la reforma de la Constitucién. No
estd demés afiadir que, junto a lare-
formadel Articulo 66 de 1a Constitu-
ciényenordentambiénalademocra-

tizacién y al mejoramiento cualitati-

vo del sistema de comunicaciones,
¢l pafs espera la aprobacidn definiti-
va, por el Congreso, de la Ley de
Ejercicio del Periodismo’, Esa ley
facilitarfaun ejercicio verdaderamen-
te profesional del periodismo, desem-
baraz4ndolo de presiones extrafias.
Termino. Las tareas de los mu-
chos que estamos empefiados en la
construccién de una democracia ge-
nuina y viable para nuestros pueblos
son muchas y variadas. Igualmente
son muchas y variadas las que estan
ya o pueden ser puestas en marcha
dentro de este campo especffico de
las comunicaciones. En este esbozo
de “agenda” he sefialado algunas, -
que considero prioritarias. Dichas
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actividades en manera alguna son
excluyerrtes, ni en la teorfa ni en la
practica. De nuestra inteligencia y
de la sabia articulacién de aquéllas
depende que las mismas sean efecti-
vamente convergentes. La “comuni-
cacién alternativa”, con método y
con inspiracion propias, no buscaen
dltima instancia sino la creacién pro-
gresiva de un sistema integrado de
genuinas alternativas comunica-
cionales, que posibiliten la inclu-
si6n facil de todos y una justa repar-
ticién de papeles en el proceso, den-
tro del 4mbito nacional de las comu-
nicaciones.

NOTAS

1 La crisis, cuyas causas obviamente ve-
nian de muy atrds, y la necesidad de una
sinceracién afondo dela economia del pafs se
hicieron crudamente patentes a partir del lla-
mado “viernes negro” (18-2-83). Luego vi-
nieron la insurrecci6n popular en la ciudad de
Caracas (27-2-89) y dos intentos seguidos de
golpe militar (4-2-92 y 27-11-92), sin contar
el enjuiciamiento de un ex-Presidente (Jaime
Lusinchi) asi como la destitucién y posterior
enjuiciamiento de otro Presidente en ejercicio
(Carlos Andrés Pérez).

2.El proyecto tiene el soporte de una
amplisima bibliografia. La revista Comuni-
cacidn, en concreto, le ha venido dedicando
permanente atencién. Un resumen de mis
personales aportes puede encontrarse en los
Numeros 28/29 (1980) y 51/52 (1985).

3.E1Comité por una Radio-Televisién de
Servicio Piblico (RTSP), que funcionaba
desde antes, quedé legalmente constituido en
Caracas el 20 de marzo de 1992, como parte
y en representacién de un amplia Asociacién
Civil. Dicho Comité ha venido realizando
diversas actividades y ha presentado, concre-
tamente, ante la opinién publica y ante las
instancias gubernamentales competentes, el
Proyectopara una Radio-Televisién de Servi-
cio Pablico (Diario El Nacional; Caracas, 24-
3-93 y 16-4-93).

4 Lo que est4 planteado, como solucién
de fondo, es la reforma integral del sistema
educativo. Tarea sumamente compleja, cu-
yos efectos son, ademds, de largo plazo.

5.El Proyecto de Ley fue introducido en
el Congreso en noviembre de 1980. Después
de mds de doce afios de espera y cuando
parecia que finalmente iba a ser aprobado, en
mayo de 1993 el Senado, sin duda alguna bajo
fuerte presién de los empresarios de los me-
dios, suspendié indefinidamente su discu-
sién. Pareciera que ahora vuelve a abrirse,
aunque, al momento de redactar estas lineas,
ya estd nuevamente en marcha otra campafia
de los dueifios de los medios contra la aproba-
cién de la Ley. Motorizan la campaiia el
Bloque de Prensa Venezolano, la Sociedad
Interamericana de Prensa (SIP) y la Asocia-
cién Interamericana de Radiodifusién (AIR).



RESUMEN

El estudio diagnostica el fenémeno
asociacionista y la participacioén juvenil
en Venezuela. Al interés prdctico
de inventariar los sectores juveniles para
la ejecucion de las politicas sociales
del Ministerio de la Familia, se afiade
el objetivo de verificar la supuesta
desmovilizacion juvenil, después
de la década de los 70. A través
de la identificacién empirica de 700
asociaciones juveniles del Area
Metropolitana de Caracas
y de las ciudades de Mérida, San Carlos,
Maturin, Ciudad Bolivar-Puerto Ordaz
y Coro, se establece una tipologia
de las asociaciones, de acuerdo a catorce
Junciones predominantes; se describen
sus caracteristicas, de acuerdo a variables
de ubicacidn geogrdfica, financiamiento,
sexo, edad, grado de pertenencia y,
Jfinalmente, se analizan las dificultades
de funcionamiento de los grupos.
Los resultados del estudio destacan
la preferencia juvenil por las actividades
deportivas y culturales, cuestionando
la supuesta dimision juvenil
de la participacién social, si bien
ha decrecido su afiliacién politica,

The study diagnoses the associationism
Phenomenon and the youth participation
in Venezuela. Besides the practical interest
to take inventory of the juvenile sector
~in order to carry out the social policies
of the Family Department- the study adds
a different objetive: the supposed youth
demovilization after the 70s. Based
on an empirical identification of 700 youth
associations in the cities of Caracas,
Meérida, San Carlos, Maturin, Ciudad
Bolivar-Puerto Ordaz and Coro, the author
stablishes a typology of these associations,
according with fourteen predominant
Sfunctions; He describes their
characteristics, according with their
geographical location, financing, sex, age,
degree of dependance and, finally,
he analizes their functioning difficulties.
The results of the study show the juvenile
Ppreference for sports and cultural activities
and they discuss the supposed resignation
of the youth about social participation, even
if their political affiliation has decreased.
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N.R. Con el objeto de contribuir al plan
de integracién de los programas de la juven-
tud, el Ministerio de la Familia, encargé al
Consejo Regional de la UNESCO para Amé-
rica Latina y el Caribe la realizacién de una
investigaci6n sobre Asociacionismo y Parti-
cipacién juvenil. El equipo que ejecutd la
primera fase del Proyecto, cuyos resultados
parciales publicamos, fue conformado por el
Dr. Gregorio Castro, Soc. Flérida Rengifo,
Soc. Elizabeth Zamora y los bachilletes Iskia
Verga, Angel Mérquez y Ulises Castro.

El equipo de redaccién ha considerado
importante publicar aquellos aspectos
metodolégicos asi como resultados més di-
rectamente vinculados al campo cultural.
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n Venezuela y muy proba-
blemente en el resto de
América Latina, después de
los afios sesenta, 1a afirmacién gene-
ralizada sobre la desmovilizacién
de los sectores juveniles, constituye
una hip6tesis no exenta de riesgos.
Enefecto, cuando se habla de desmo-
vilizacién, lo fundamentalmente
evocado es el alto nivel de participa-
cién y movilizacién politica de los
sectores juveniles, particularmente,
los estudiantiles. Desde esta 6ptica
el resultado —que sin una indaga-
cién' empirica exhaustiva arrojan las
conjeturas— es un indudable y radi-
cal contraste entre ese alto nivel de
participacién de los afios sesenta y
suno reproduccién en los escenarios
de la accion juvenil de esta primera
mitad de los noventa. Sin embargo,
al indagar en el terreno empirico, tal
como se plante6 en la primera fase
de este Proyecto, comienzan a apa-
recer importantes indicios que re-
fieren una realidad participativa de
los sectores juveniles distinta. Sibien
laparticipacién juvenil hoy, no tiene
el acento de la accién politica direc-
ta, ello no invalida, de otra parte, la
presencia de otras formas de partici-
paci6n cuya calificacién social con-
duce al reconocimiento de formas de
expresion que si bien pueden ser
tradicionales o aparecer revestidas
de cierta innovaci6h, no por ello son
asignificativas.
En este Proyecto se tuvo que
comenzar por aproximar un estudio



diagnéstico sobre el fen6meno

asociacionista y la participacién ju--

venil. No es incierto que las acome-
tidas institucionales del Estado y de
los sectores académicos universita-
rios sobre la realidad del pafs, exhi-

ben un cansancio no casual sobre los

diagnésticos. En la seméntica coti-
diana del sector piblico con respon-
sabilidad en la ejecucion de las polf-
ticas sociales, en el discurso de la
dirigencia polftica, econ6mica, cul-
tural y cientifica del pafs, asf como
en los medios, se afirma reiterada-
mente que hay un exceso de diag-
noésticos y que lo que resulta impres-
cindible es fijar la atencién en toma
de decisiones encaminadas alaadop-
cién en los hechos, de politicas, para
dar salida a los problemas funda-
mentales del pafs.

Sin embargo, este rechazo a los
estudios diagn6sticos, comprensible
por la emergencia que la crisis gene-
ra, se convierte en un obst4culo para
la adopci6n de politicas, enlamisma
medida en que hay zonas de nuestra
realidad cuyo conocimiento es rela-
tivamente incipiente, bien porque han
sido 4reas poco tocadas por la inves-
tigacion, o bien porque los cambios
que se han producido en las Gltimas
dos décadas han redefinido o desdi-
bujado esquemas de organizacién y
funcionamiento de la sociedad, so-
bre los cuales hay que volver para
alcanzar una comprensién cabal de
la situacién y en consecuéncia, me-
jores condiciones de intervencion
social. Con el asociacionismo juve-
nil para el caso venezolano, ocurre o
anites descrito: al menos su actual
situaci6n, no ha sido objeto de un
exhaustivo diagndstico. Es por ello
que el punto de partida de este Pro-
yecto tuvo que ser el de una aproxi-
macién diagnéstica que revelase el
estatus social del asociacionismo
juvenil, sus formas de expresién y
las particulares caracterfsticas que
darfan cuenta de los niveles pre-
ferenciales por 4reas de intetés en la
agrupaci6n y asociacion juveniles.

ESTRATEGIAS EJECUTADAS

Por tratarse de un mimero desco-
nocido, 1a obtencién de la informa-

cién inicial sobre las asociaciones
juveniles aparecfa incierta por la
imposibilidad, en un primer momen-
to, de lograr un acercamiento fiable
a fuentes .primarias y secundarias
que garantizacen una referencia bé-
sica sobre las agrupaciones y las
asociaciones juveniles. La diferen-
cia entre universo y acotacién por
sectores en cuanto alas asociaciones
y agrupaciones juveniles, constitu-
y6 una premisa operativa para orien-
tar la bisqueda de informacion, te-
niendo claro que lo incierto era €l
universo asociativo juvenil. En este
sentido, el diagnéstico se encaminé
a la bisqueda de una informacién
susceptible de representar al méxi-
mo posible el universo. Lanocién de
representatividad tenfa que ser de
alguna manera objetivada. El cono-
cimiento estandard sobre la existen-
cia de formas de asociacionismo ju-
venil clédsicas en el pafs, tales como
Scouts, IMCA, Agrupaciones Cul-
turales Universitarias, etc., consti-
tufa una pista inicialmente itil, pero
no suficiente, puesto que ante el su-
puesto generalizado de la desmo-
vilizaci6n juvenil, el Proyecto tenfa
que operar incluyendo también la
hipétesis. de lo contrario.

El primer camino recorrido
tuvo tres vertientes. (Ver Grafico
1). '

LA ELABORACION
TEORICO-CONCEPTUAL

El 4mbito tedrico del problema
fue abordado a partir de la habilita-
cién de un recurso conceptual que
permitiese orientar la bisqueda de

informaci6n dentro de limites mane-
jables. No s6lo porque ello es nece-
sario en toda investigaci6n sino tam-
bién, porque en el caso del asocia-
cionismo no toda forma de interac-
ci6n supone una conducta asociativa.
En tal sentido, se adopt6 el siguiente
concepto de asociacionismo: Proce-
somediante el cual se agrupan y/o s¢
asocian con fines y objetivos de di-
versa fndole y en funcién de satisfa-
cer necesidades y expectativas de
interés comiin, determinados secto-
res de una poblacién dada, en una
situacién dada.

Este concepto favorece una dis-
tincién fundamental en el abordaje
empirico del asociacionismo: 1o con-
tingente frente a lo que implica mas
permanencia. Ello no significa que
lanoci6n de durabilidad (permanen-
cia) del tipo de interaccién que es
inherente al asociacionismo, tenga
s6lo que estar referida ala existencia
de una agrupacién como tal. Tam-
bién ladurabilidad estdreferidaalos
fines y objetivos. A partir, de la pro-
puesta conceptual fue indispensable
orientar técnica y operativamente el
proyecto hacia un sistema mfnimo
clasificatorio. :

Este sistema minimo clasificato-
rio fue resuelto a partir de la configu-
racién de tipologias que permitiesen
calificar, con base a fines y objeti-
vos, las diferencias entre uno y otros
tipos' de asociacién. Al asumir la
necesidad de un cuadro de tipologfas
se diferenci6 entre una construccién
a priori y las caracterfsticas de la
realidad entendiendo que esa cons-
truccién; al ser sometida al campo
empfirico, esto es, a las asociaciones

|
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encuestadas, podria variar por lapro-
piarealidad.
Resulta de interés resaltar, que
‘enlos m4s recientes analisis sobre la
realidad latinoamericana, ha cobra-
do vigor el sefialamiento sobre el
acentuado proceso de diferenciaci6n,
diversificacién y heterogeneidad de
las formas de la vida social. Ello
deberfa conducir y m4s adn tratdn-
dose de una categorfa social como
los sectores juveniles de los noventa,
- a esperar que al ser examinadas em-
pfricamente sus formas de agrupa-
cién con base a intereses, éstas se
revelasen como altamente diferen-
ciadas, reflejando asf empiricamen-
teelsupuesto de 1a acentuada hetero-
geneidad dela vidasocial. Dealguna
manera, la que cabe mencionar en
este informe, es decir, la que dimen-
siona a la identificacion empfrica de
setecientas asociaciones juveniles del

Area Metropolitana de Caracas y de ‘

las ciudades de Mérida, San Carlos,
Maturin, Ciudad Bolfvar-Puerto
Ordaz, Coro y a la aplicacién de la
Ficha Técnica de registro a cuatro-

cientas de estas asociaciones, el su--

puesto basico, de laacentuada diver-
sidad no se expresa en las mismas
proporciones de lo que enuncia. Las
doce tipologfas incorporadas de ins-
trumento en términos previos a su
aplicacién en el terreno, no fueron
sustancialmente modificadas por la

RED INSTITUCIONAL.-
PILOTO CONSTITUIDA !
A TRAVES DE LA EJECUCION
DEL PROYECTO

PARA LA OBTENCION

DE INFORMACION

Laincursi6én empfrica en el vasto
campo institucional y organizativo
que sugiere la bisqueda de informa-
cioén sobre la existencia y actuacién
de las asociaciones y grupos juveni-
les, condujo ala progresiva constitu-
cién de una Red-Piloto de institucio-
nes en la medida en que se fue desa-
rrollando el Proyecto. Con base a
listados parciales elaborados explo-
ratoriamente se inici6 un plan de
visitas institucionales en septiembre
de 1991, el cual concluy6 para no-
viembre 1991,

El supuesto bdsico del cual se
partié para identificar las institucio-
nes y organizaciones fue el de no
excluir a la plataforma institucional
publica y privada de la considera-
ci6n analftica sobre el asociacionis-
mo juvenil, Esto signific aceptar, a
efectos de la investigacién, la dife-
rencia entre asociaciones para los

jovenesyasociaciones juveniles pro-

piamente dichas. En el primer caso,
setrataprecisamente de aquellas aso-
ciaciones estimuladas y promovidas
por iniciativas y politicas localiza-
das en la Red Institucional del Esta-

realidad investigada. doy de entes u organismos privados.
GRAFICO N2 2
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En el segundo caso, se trata de aque-
llas asociaciones o agrupaciones que
han surgido de manera aut6énoma,
por decision espontdnea de sectores

'juveniles en torno a intereses, que si

bienpueden conservarrelaciones con
4reas de actividad también prescri-
tas en la accién institucional del sec-
tor piblico o del sector privado, no
obstante, conservan la propiedad de
surelativa autonomia en cuanto a las
decisiones que llevaron a su crea-
cién. '

Acercarse a la Red Institucional
de Fuentes Primarias con la finali-
dad de obtener informacion, fue una
decisi6n acertada en la medida en
que el carécter incierto del universo
en estudio demandaba indagar hasta
donde esta red tiene incidencias sig-
nificativas sobre la configuracién de
unaculturaasociacionista delos sec-
tores juveniles en Venezuela. En el
lapso septiembre-noviembre de
1991, se identificaron y contactaron
69 instituciones, entes y organiza-
ciones que por sus caracterfsticas
son agrupables en 6 grandes conjun-
tos. (Ver Gréfico2 N° 2).

Para cada uno de estos conjuntos
se estableci6 un plan permanente y
progresivo de visitas y entrevistas
institucionales a través del contacto
con informantes claves, dirigido a
obtener una primera fase dos tipos
de informacién: 1) Conocer si desde
cada institucién u organizaci6n
contactada se auspiciaba y apoyaba
o se habfan creado asociaciones diri-
gidas a satisfacer necesidades y ex-
pectativas de los sectores juveniles
¥» 2) Obtener informacién dtil sobre
laexistencia de asociaciones juveni-
Iés en otras 4reas diferentes a las de
lainstituci6n contactada, con lafina-
lidad de ir ampliando el campo de
referencia, lo que a su vez, facilitaba
la aplicacién de la Ficha técnica de
informaci6n con la cual se encuesté
alas asociaciones. Es a partir de este
proceso préictico de bisqueda de la
informaci6n en el 4mbito institucio-
nal que se va constituyendo la Red-
Piloto de Fuentes Primarias Institu-
cionales. A este respecto, resulta del
mayor interés significar que estaRed-
Piloto, cuya composicién es m4s el
resultado del Trabajo de Campo que



la sola previsién de una lista a priori,
constituye un factor clave para la
comprension y explicacion de algu-

nos aspectos de la dindmica de cons- 1er. Conjunto: Instituciones y Entes del Estado
titucién del Asociacionismo Juve-
nil. La red constituida es una plata- [ |

forma piloto que, para la segunda Ministerio . Direccién General Direcciones Estadales

fase de este proyecto, serd una l?a:%e de la Familia Sectorial de Atencion ——del Ministerio en todos
para pasar a formular y constituir al Joven los Estados del Pais

una Red Nacional Institucional de
Base para la creaci6n del Sistema
Nacional de Informacién sobre aso-
ciaciones juveniles en Venezuela. E1 CONAC Fundarte Biblioteca IND Instituto | | Fundacomun
trabajo realizado permitié identifi- ) Nacional Nacional

car 6 conjuntos que integran la Red- de Deportes
Piloto de Fuentes Primarias y que _
presentan la siguiente composicién. l l l [ |
(Ver Grafico N° 3).
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LA RESPUESTA
DEL SECTOR PUBLICO
AL PROYECTO

La importancia del contacto que
desde el Proyecto se establecié con
la Red Institucional de Fuentes Pri-
marias de Informacién no se puede .
reducir al alcance de la informacion | I I
proporcionada. También es igual- Corpozulia Go.berna- Instituto Fundacién CELARG
mente significativo lo que trasluce . ‘ clones . Nacional del Centro
ese contacto en cuantoalaimportan- de del Nio Latinoamerica-

- . Estado Menor no "Rémulo
cia que tanto la red piblica como la : Gallegos®
privadaatribuyen al fenémeno juve-
nil, en primer lugar, y al asociacio-
nismo en ese sector de la poblacién,
en segundo lugar. Esto no significa
que haya que esperar de toda la Red
Institucional tanto piblica como pri-
vada, acciones dirigidas a 1a promo-
cién, estimulo y desarrollo del aso-
ciacionismo juvenil. Sinembargo, 1a
atencién hacia €l fenémeno juvenil : 4
en general, para el caso del sector Para el 2do. Conjunto: Instituciones, Fundaciones y Organismos del Sector Privado
publico de laRed y de algunos casos
del sector privado, deberfa ser objeto

[ l |
Ministerio Bomberos Alcaldia Cordiplan
de ~ del de
Educacidn Distrito . Caracas
Federal

de untratamiento especial, sobre todo
si se considera el fuerte peso de la Fundacién Bigott Ateneo de Caracas Eundacién
poblaciénjoven, enlaconfiguracién : ’ Eugenio Mendoza
del perfil demografico del paisl‘ La .
investigacion realizada autoriza a , | J
afirmar que una parte del sector pd- -
blico que forma parte de lared pn_ FIPAN Dividendo Voluntario Fé y Alegl’ia
maria contactada, al ser solicitada su ' Fundacidn para la Comunidad
cooperacién con el Proyecto, no res- . de |nstnuc|9nes )

. . Privadas de Asistencia
pondié de ninguna manera a los re- al Nifio
querimientos planteados. Este es el

caso, por ejemplo, de las Goberna-

ciones Estadales que formaron parte _ ' COMUNICACION
: 50



de la muestra de esta investigacion
(Gobemaciones de los Estados Mé-
rida, Bolivar, Zulia, Sucre). Asu-
miendo la importancia de 1a descen-
tralizacién, desde el Proyecto seplan-

GRAFICO N2 3 (Cont.)

Para el 3er. Conjunto: ONGs (Organizaciones No Gubernamentales)

I l [ ‘ ] * te6 a estas Gobernaciones el interés

CESAP Escuela de Vecinos CISOR Asociacion que reviste obtener al menos un per-

’ Pro-Calidad de Vida fil aproximado del nimero y tipo de

. asociaciones y grupos juveniles, con

[ ] [ _ 7 | actuacién en sus regiones. Se les

Grupos Ecolégicos Asociacion Criollitos | | Grupo de Rescate refiri6 igualmente lo favorable que

~ Fundacién Bioma de Futbol de Venezuela serfa para el 4mbito regional de su
— Funda-Arbol jurisdiccién, el contar con una in-

~ Provita Animalium . formaci6n actualizada sobre la parti-
cipacion juvenil, acotada por la con-

tribucién del Proyecto a nivel de
diagndstico. ;C6mo entender que no
haya habido ningin tipo de reac-
cién? ;Razones burocriticas stan-
dard?. ; Problemas técnicos de comu-
nicaci6n?

Para el 4te. Conjunto: Asociaciones Religiosas y Grupos Religiosos

[ ' ] |

Didcesis de Caracas

Cristianos de Base CRISAP

CARITAS

Grupos Parroquiales

Jovenes Judios

Movimiento Remar
. de Venezuela

I

Para el 5to. Conjunto: Universidades y Centros Educativos en Genetal

El problema de la participacién
en el contexto de la democracia y
muy particularmente el que corres-
ponde a la participacién ¢ insercién
social de los sectores juveniles, re-
quiere de una voluntad politica cuya
concrecién enlos hechos supone una
resocializacién de los sectores diri-
gentes frente a exigencias que, como
en este caso, derivan de una iniciati-
va institucional promovida por el
propio estado venezolano, conel aval
de la cooperaci6n internacional, en

ucv USB UCAB este caso expresada en la decisién de
Universidad Central Universidad Universidad Catélica la UNESCO de apoyar la ejecucién
de Venezuela Simén Bolivar Andrés Bello de este Proyecto propuesto por el
' : Ministerio de la Familia.

Um Institutos Liceos del Area Este hecho orienta hacia una re-
Universidad Universitarios Metropolitana flexion derivadade laexperienciade

Metropolitana . ; :
: este Proyecto: e desigual tratamien-

I

]

to, que dentro del propio espacio que
conforma la red institucional del Es-
tado, merecen las propias politicas,
programas y proyectos generados por
éste. :

La desigual atencién a la que

Centro Portugués Club Tachira Centro Asturiano Hermandad Gallega hemos hechomenci6n, de otra parte,
expresa su lado positivo, por ejem-

[ ] ] plo, en la receptividad y respuesta

Centro Club Hebraica Hogar Canario- quealas solicitudes formuladas des-
Italo-Venezolano de el Proyecto, en cuanto al sector
publico se refiere, ofrecieron las Di-
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recciones Estadales del Ministerio
delaFamilia de los Estados: Mérida,
Falc6n, Guérico, Monagas, Bolivar,
Anzoétegui, Barinas y Cojedes has-
tala fecha de cierre de la primera fa-



se del Proyecto. De la red institu-
cional piiblica contactada, resaltan a
efectos de 1a evaluacién que deriva
de este informe la contribucién de:
FUNDARTE, CONAC, IND, Bi-
blioteca Nacional, Teatro Nacional
Juvenil, Corporacién Venezolanade
Guayana, Alcaldfade Caracas, Bom-
beros del Distrito Federal y del Dis-
trito Sucre.

LA RESPUESTA
DE LOS OTROS AMBITOS
DE LA RED

En los cinco conjuntos que inte-
gran al sector no publico estadal de
lared, fue posible localizar inforina-
cién que favoreci6 la ampliacién de
la encuesta a las asociaciones juve-
niles, aunque con desiguales niveles
de contribucién. También se encon-
traron evidencias de participacién
directa en la promocién y desarrollo
de conductas asociacionistas. En el
caso de los clubes Sociales-recrea-
cionales, por definicién se trata de
situaciones en las cuales se registran
précticas asociacionistas de cardcter

‘juvenil que dan cuenta de como alre-
dedor del factor lddico, de las prac-
ticas tradicionalmente inherentes a
los j6venes, el asociacionismo es
més factible en estos espacios de
sociabilidad. La recreacién y el uso
del tiempo libre encuentran, al me-
nos en la experiencia de este tipo de
clubes sociales en Venezuela, un 4m-
bito casi natural para el desarrollo
del Asociacionismoen general y tam-
bi€n para el asociacionismo juvenil.

Las experiencias de asociacio-
nismo juvenil referidas a los clubes
sociales encuestados, esta centrada
en clubes integrados por inmigran-
tes. Este hecho es de interés para
comprender, en términos de hip6te-
sis, la posible incidencia de la cul-
tura asociacionista del migrante, en
el propio espacio que constituye
para su sociabilidad. De otro lado, 1a
condicién asociacionista que reve-
lan estos clubes, favorece en cierta
forma al asociacionismo juvenil,
pues se produce una divisién gene-
racional de actividades, en la que los

" padres deciden y auspician la sub-
agrupacién de los hijos en activida-

“des diferentes lo cual refuerza el
_asociacionismo juvenil.

En el caso del conjunto de lared,
integrado por las OrganizacionesNo
Gubernamentales, es de interés des-

 tacar, que para el sector conformado

por las asociaciones de vecinos, la

investigaci6nrealizadapermite cons-

tatar que en una proporcién signifi-
cativa, las Asociaciones de Vecinos
declararon no tener conocimiento
sobre la existencia de asociaciones y
grupos juveniles que pudiesen estar

- actuando en su 4rea vecinal. De otro

lado, la participacién juvenil en el
movimiento vecinal no ocupa un €s-
pacio significativo. Si se conside-
ra la relevancia demografica de los
sectores juveniles y larelevancia de
la acci6n, que en la sociedad civil
representan las Asociaciones de Ve-

_ cinos, no resulta dificil concluir que

elmovimiento vecinal no trasluce, al
menos hasta donde resulta posible
afirmarlo, concluida la primera fase
de este proyecto, una participacion
efectiva de 1a juventud. Aparece en-
tonces el movimiento vecinal como
un movimiento fundamentalmente
de adultos. En el caso.de las practi-
cas deportivas y ecolégico-ambien-
talistas, se constaté una importante
presencia de las ONGs.

El conjunto que integran las aso-
ciaciones religiosas en la red, da
cuenta de un relevante espacio en €l
cual tienen lugar précticas asocia-

* cionistas que incluyen al asocia-

cionismo juvenil, de manera tam-

bién relevante. Las précticas que aquf

se verifican son casi todas realizadas
con y paralos j6venes. En este 4mbi-
toreligioso, destacalaactividad aso-
ciacionista orientada a précticas que
se localizan a nivel comunitario, en
los barrios y alrededor de lafigurade
la parroquia. Sin embargo, llama la
atencién porejemplo, que laDidcesis
de Caracas no haya podido propor-
cionar informacién sobre grupos y
asociaciones juveniles. Este ejem-
plo da cuenta de un contraste que
serfa importante someter a una ma-
yor experticia empfrica en la segun-
da fase del Proyecto, entre la activi-
dad fomentada por la institucio-
nalidad eclesidstica y las organiza-
ciones religiosas de base.

LOS RESULTADOS
OBTENIDOS: -

El papel diagnéstico de las
Asociaciones y Grupos Juveniles
en el Area Metropolitana

de Caracas y ciudades

del interior del pais

El universo de asociaciones
juveniles identificadas
y encuestadas

El admitir comoreto central de la
FASE I del Proyecto que estdbamos
ante un universo incierto, significé
que habfa que definir un criterio que
permitiese una cierta delimitacion
del campo objeto del estudio. Dicho
en otros términos, el proyecto no
podria comenzar sino como una
aproximacién diagnéstica. Asf, los
datos que se analizar4n en esta parte
del informe, dan cuenta del progreso
que resulté posible dentro de los
limites del tiempo fijado para esta
fase, en relacién a lo que podemos
denominar como construccién de un
universo de referencia frente a un
universoreal, cuyo tamafio y propie-
dades, para ser exhaustivamente co-
nocidas, requieren dar continuidad
al proceso de identificacién de las
Asociaciones Juveniles existentes.
Construir el universo de referencia,
era obtener el miximo posible de
informaci6n sobre la existencia de
Asociaciones y grupos juveniles.
Habia que partir de un criterio y éste
fue buscar la informaci6n a través de
una sectorizacion que considerase el
aporte de informaci6n que se obten-
dria al encuestar el Area Metropoli-
tana de Caracas y algunas ciudades
del Interior, todo ello descansando
en el supuesto que implicaba algin
tipo de participacién y movilizacién
juvenil en torno a intereses.

La muestra que se decidié (Area
Metropolitana de Caracas, Mérida,
Maracaibo, Cuman4, Ciudad Boli-
var, Puerto Ordaz, San Félix), des-
cansa en el supuesto de que ladiver-
sidad regional urbana, constituye una
referencia (til para pensar al Asocia-
cionismo Juvenil. 'En este sentido,
no es una muestra cuya acotacion
técnicadescanse en criterios estadis-

ticos. El plan de bisqueda de la in-



CUADRO N2 1

ASOCIACIONES JUVENILES IDENTIFICADAS DURANTE LA fASE IDELA INVESTIGACION
AREA METROPOLITANA DE CARACAS Y CIUDADES DEL INTERIOR POR TIPOLOGIAS

ipo‘lgn‘as

Total de.
o Asociaciones

N¢ de Asociacions
Area Metropolitana

N¢ de Ascciaciones
en ciudades

Culturales

_ 274
Deportivas 250
De vecinos 1
Ecolégico-Ambientales 26
Educativas 49
Politicas : 19
Recreacionales : C 7
Religiosas 49
Servicios a la Comunidad 82
Sociales y Recreativas _ 6
Informativas 1
Benéficas 1
Artesanales , 6
Deportivo-Culturales 10
TOTAL 781

de Caracas del interior
110 164
49 201
1
8 18
18 31
5 14
2 5
24 25
12 70
5 1
1
1
6
10
251 530

CUADRO N¢2

ASOCIACIONES JUVENILES ENCUESTADAS EN EL AREA METROPOLITANA
DE CARACAS E INTERIOR DEL PAIS

Tipologias Area Melropolnana de Caracas Interior del pals

. Deportivas 112 26 80
Artesanales 6 1.40
Recreacionales 3 0.72
Deportivo-Culturales 11 2.63
Religiosas ' 34 8.13
Educativas 24 5.74
Servicio a la Comunidad | 54 12.90
Sociales y recreativas 6 1.40
Ecol6gico-ambientales . | 9 220
Politicas - 8 1.90
Culturales 148 35.40
De vecinos 1 024
Benéficas 1 0.24
Informativas 1 0.24
TOTAL 418 100

20.24 36.00
2.46
0.83 1 057
4.13 1 0.57
9.92 - 10 57
7.02 7 400
455 43 2457
207 | A1 057
2.88 3 17
2.06 . 3 1N
4339 43 2457
0.41
0.41

1057
100 176 100

formacion, dado el cardcter explo-
ratorio del Proyecto, por lo incierto
del universo, hizo necesario combi-
nar diferentes modalidades de .ob-
tencién de la informaci6n. Asf, el
mecanismo de las redes institucio-
nales primarias, informantes claves
de caracter informal y 1aformulacién
y ejecucién de una estrategia de
medios, cuya finalidad fue convocar
alas Asociaciones Juveniles a parti--

El total de asociaciones
identificadas

Elsupuesto generalizado y cons-
. tatado a través de entrevistas infor-
males sobre la desmovilizacién ju-

venil en Venezuela, encontr6, para

cinco meses de incursién empfrica,
una respuesta traducida en la identi-
ficaci6n de 781 Asociaciones Juve-
niles. Admitimos que este total cons-

cipar enla construccién del universo tituye una referencia de cierta signi-
COMUN'CAC'ON ficacion frente al supuesto generali-

de referencia

zado al que aludimos. El Cuadro No.
1, permite apreciar la distribucién de
las Asociaciones Juveniles identifi-
cadas para el Area Metropolitana de
‘Caracas y ciudades del Interior. Es-
tas ciudades corresponden a los Es-
tados Mérida, Gudrico, Cojedes,
Barinas, Monagas y Bolivar.

Importa sefialar 1a modificacién
delamuestra inicial de ciudades. Se
producen dos cambios como conse-
cuencia de la no respuesta favorable
en cuanto a envio de informacién en
los casos del Estado Zulia y del Es-
tado Sucre. En este Gltimo caso, para
preservar la presencia de un Estado
de la zona nor-oriental, se sustituy6
por el Estado Monagas, donde se
logré exitosamente avanzar en el
logro de informacion, en efecto en
este Estado se logra 1denuﬁcar 103
Asociaciones.

El significativo peso porcentual
(el 67.86%) que muestran las Aso-
ciaciones identificadas en el Interior
del pafs en relaci6én a las del Area
Metropolitana de Caracas tiene apli-
cacién €n que en el caso del interior
del pafs se trata de seis Estados en
relacién al Area Metropolitana de
Caracas, donde obstante se logra
identificar el 32.13% de las Asocia-
ciones.

Al observar la distribucién, en
cifras relativas, de las Asociaciones
identificadas, de acuerdo a las tipo-
logias manejadas, se constataque las
tipologfas culturales y deportivas
consideradas en su conjunto repre-
sentan el 67% de las Asociaciones
identificadas. Este dato reviste una
gran significacién por cuanto en las
mismas proporciones se repite para
las "Asociaciones encuestadas, tal
como se observa en el cuadro No. 2.

Este resultado permite afirmar
una tendencia que se mantiene para
todas las Asociaciones, es decir, la
prevalecencia de los ambitos cultu-
ral y deportivo en el hecho aso-
ciacionista juvenil investigado. En
tal sentido, hay lugar para sefialar,
que estos datos convergén con la
percepcion més extendida sobre la
participacioén juvenil, sobre todo en
lo que respecta al Ambito deportivo.
Sin embargo, tanto para el caso del
universo de Asociaciones identifi-



cadas (Cuadro No. 1) como para el
caso de las 418 Asociaciones en-
cuestadas (Cuadro No. 2), es el 4m-
bito cultural, el que tiene el mayor
peso. Ello no es aleatorio, si se con-
~ sidera por ejemplo, que en el “cami-

no recorrido”, la vertiente institu-
cional contactada, permiti6 apreciar
una presencia relevante de la base
institucional del Estado referidaala
cultura, lo cual podrfa estar influ-
yendo este resultado. A ello se debe
agregar que en la experiencia del
trabajo de campo realizado, se cons-
tat6, en efecto, casi para un 50% de
los casos, la relacién de los grupos
juveniles culturales con la red
institucional estatal.

Esta concentracién de la activi-
dad asociativa en el drea cultural
(35% para el total de Asociaciones
identificadasy 35.4% parael univer-
sode Asociaciones encuestadas), ex-
presa de algunamanera, tanto parael
caso de las Asociaciones situadas en

el Area Metropolitana, como parael

caso de las ubicadas en ciudades del
Interior, que los sectores juveniles
ocupan espacios, con caracter prefe-
rencial, orientados a las practicas
culturales, espacios donde cobra per-
tinencia y sentido el hecho de aso-
ciarse. Dicho en otros términos, y lo
mismo ocurre para el caso del depor-
te, de acuerdo a las cifras de los
cuadros 1y 2, tanto la cultura gomo
el deporte tiene fuerza asociativa.
Para el caso del ambito depor-
tivo, no resulta dificil admitir que se
trata de un 4rea de actividad muy
inherente a la condicién juvenil. Si
se compara la importancia porcen-
tual en cuanto al nimero de Asocia-
ciones en el Area Deportiva, con las
cifras absolutas de participacién en
cuanto a asociados, en esta misma
4rea registradosen los Cuadros No.
3 yNo. 4, se comprueban, excluyen-
doalas Asociaciones con fines edu-
cativos, cifras absolutas altamente
significativas, en comparacion con
las otras tipologfas consideradas.
Esta prevalecencia de lo deporti-
vo, tanto para el caso de las Asocia-
ciones, como de los Asociados, pue-
de también explicarse por la influen-
cia'del factor socializador escolar,
" pues ciertamente, el deporte, por su

propia légica, propicia, por defini-
ci6n y a través de la constitucion de
equipos, la interaccion asociativa.
Dicho de otra manera, €l deporte no
es un acto solitario. Asf, estos facto-
res inciden de manera cierta, en el
Asociacionismo . deportivo juvenil.
Ello no excluye la incidencia de fac-
tores vinculados a la promoci6n pu-
blica, desde el estado de la cultura
deportiva.

Al observar la distribucién por-
centual de los Cuadros No.1yNo. 2,
enlo que respecta alas tipologias, es
también evidente, que las Asociacio-
nes agrupadas bajola calificacién de

Prestacion de Servicios a la Comu- -

nidad, concentran el tercer nivel de
importancia. Ello tiene relevancia
para efecto de una comprension de
formas de participacién con efectos
hacia fines colectivos. El 12.9% de
las Asociaciones encuestadas, se Si-
tian bajo esta tipologfa. Sin embar-
go, fue posible identificar una Aso-
ciacién de carécter vecinal, 4mbito
que también remite a fines colecti-
vos. A este respecto, importa signifi-
car que a través de la investigacion
realizada hubo testimonios de una
marcada ausencia juvenil —sefialada
en el punto anterior de este informe—
en las Asociaciones de Vecinos.
Las Asociacionesjuveniles agru-
padas dentro de la tipologfa religio-
sa, exhiben, después de las deporti-
vas, culturales y de servicios a la
comunidad, un porcentaje importan-
te, el 8.13%, si se considera, exclu-
yendo las educativas que represen-
tan el 5.74% (ver Cuadro No. 2), que
el resto de las tipologfas asociativas
encuestadas se sitia por debajo del
2%. Importa sefialar que las Asocia-
ciones Juveniles religiosas encues-
tadas, tanto en el caso del Area Me-
tropolitana de Caracas, como en el
caso de las ciudades del Interior, en
su mayoria, el 91.66%, tienen como
objetivo fines formativos, lo cual
para efectos de nuestro plan dé ani-
lisis, significa una fuerte orientacién
hacia un servicio también colectivo,
pues son Asociaciones que cumplen
funciones de compensacién alaedu-
cacién formal. Esto permite consti-
tuir una agregacion cualitativa res-
pecto a los perfiles de participacién

juveniles encuestados en relacién a
fines colectivos mismos: Asf, no es
exagerado agrupar, desde esta pers-
pectiva, basandonos en las cifras re-
lativas del Cuadro No. 2, el 12.9%,
de las Asociaciones que prestan ser-
vicios ala comunidad, con el 5.74%
de las Asociaciones Juveniles con
fines educativos, con el 2.2% de las
Asociaciones Ecol6gico-ambienta-
listas y con el 0.24% de las Asocia-
ciones Benéficas. Ello hace un total
del 21% que permite una lectura por
agregaci6n relevante para la partici-
pacion juvenil, a través de la cultura
asociativa, en el 4mbito de fines co-
lectivos. Este andlisis podria exten-
derse aun m4s, si se considera que un
sector de las Asociaciones Cultura-
les encuestadas inscribe suacciénen
4mbitos comunitarios en los cuales,
la practica cultural adquiere estas
dimensiones. ‘

La afiliacion juvenil asociativa

Al fijar 1a atenci6n en el Cuadro
No. 3 referido al total de Asociados
declarados por las Asociaciones Ju-
veniles encuestadas, se constata un
total de 52.230 j6venes identifica-
dos porlas418 Asociaciones encues-
tadas como pertenecientes a éstas.
No contamos con una cifra de refe-
rencia que permitiese establecer al-
guna relacién comparativa para ob-
tener una apreciacion sobre el signi-
ficado de este total, lo cual conduce
a admitir, que frente al reto que su-
pone la aproximacién al universo
real, tanto de Asociaciones Juveni-
les existentes, como de jévenes afi-
liados a estas, 52.230 jévenes afilia-
dos, constituyen para los efectos de
esta investigacion, el universo ac-
tual, de referencia, de la participa-
ci6n juvenil via el hecho asociativo.

Al observar el Cuadro No. 3,
resalta, en cuanto al nimero de aso-
ciados agrupados por tipologfas, co-
rrespondiente a las Asociaciones de
carécter educativo que constituye el
51.50% de asociados por tipologias.
La magnitud de este porcentaje es
consecuencia, de la aplicaci6n de la

‘encuesta a la Asociacién de Scout

COMUNICACION
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cuya cifra de joévenes afiliados de-
clarados es 25.000. De tal manera,



CUADRO N* 3

TOTAL DE ASOCIADOS DECLARADOS
POR LAS ASOCIACIONES JUVENILES

ENCUESTADAS POR TIPOLOGIAS EN EL AREA

METROPOLITANA DE CARACAS
Y CIUDADES DEL INTERIOR (*)

Deportivas
Recreacionales
Religiosas

Educativas
Ecolégico-Ambientales
Informativas

Sociales y recreativas
Politicas

De vecinos

Benéficas )
Servicio a la Comunidad
Culturales

Artesanales
Deportivo-Culturales
TOTAL

6726
52
4370
26897
431
6
4082

1000
5
1557
5581
11
1412
52230

(*) NOTA: Las cifras absolutas no reflejan el nimero total de
asociados, pues algunas Asociaciones no proporcionaron

informacién al respecto.

queel cardcter educativo de los fines
y objetivos asumidos por la Asocia-
cién de Scouts al ser codificadaen la
tipologfa correspondiente le carga a
- Su expresién cuantitativa el elevado
porcentaje referido.

Excluyendo el 51.50% de Aso-:
ciados que concentra la tipologfa
educativa por las razones antes ex-
plicadas, se puede constatar en el
Cuadro No. 3, que hay cuatro tipo-
logfas enlas cuales se concentran los
mayores porcentajes de afiliacién
juvenil en las 418 Asociaciones en-
cuestadas: la tipologia deportiva
que concentra 6.726 j6évenes (el
12.87%), 1a tipologia cultural que
reidne a 5.581 jévenes (e] 10.68%),
latipologfareligiosacon4.348 j6ve-
nes (el 8.32%), y las sociales-re-
creativas que concentran a 4.082 j6-
venes (el 7.81%).

Los datos revelados sitdan a las
tipologfas antes mencionadas como
las m4s importantes en cuanto a la
afiliacién asociativa de los sectores
juveniles. Luce, sin embargo nece-
sario, admitir que al evaluar la rela-

i

afiliados a éstas, se encuentran im-
portantes disparidades. Por ejemplo,
en el caso de las Asociaciones que
prestan servicios alacomunidad con-
sideradas en relacién a los otros ti-
pos, representan el 12.9%, (ver Cua-
dro No. 2), que es un porcentaje
significativo, pero cuando se presta
atencién al nimero de afiliados que

concentra (1.557) el porcentaje baja

al 2.98%.

Las tipologfas cultural, deporti-

va, religiosa y social-recreativas
agrupan, consideradas en su conjun-
to, al 40% de los j6venes afiliados a
las Asociaciones encuestadas entre
el érea Metropolitana de Carcas y el
Interior del pais.

La cultura politica-partidista es
un hecho que marca de manera im-
portante los diversos aspectos de la
vida nacional, por ello, se hizo un
esfuerzo por obtener una vision de
la afiliacién juvenil a los partidos.
Se constaté que los cambios que
han producido en treinta afios de

experiencia del modelo democrati-

€0, en cuanto a la participaci6n poli-
ticade la juventud, merecen un estu-
dio especial que puede ser abordado
por el proyecto como un capitulo
particular si se considera que la afi-
liacién politica es una forma de
Asociacionismo con base a intere-
ses. '

Através del Proyecto se encuestd
directamente a los partidos politicos
Accion Democritica (Juventud de
AD); Uni6n de J6venes Revolucio-
narios (UJR); Juventud Comunista
de Venezuela y Juventud Revolu-
cionaria Copeyana, quienes tuvie-
ron reacciones diferentes, ante el re-
querimiento de la informacién, que
va desde la aceptaciéon hasta una
relativarenuencia. No obstante, cada
uno de los partidos indic6 cifras de
su afiliacién.

~ Las cifras sefialadas resultaron
ser de una gran magnitud, razén por
la cual, para los efectos de este Pro-
yecto, se ha decidido no incluirlas en
el total de jévenes afiliados a Aso-
ciaciones, porque naturalmente apa-
recerfa la afiliacién como la m4s
fuerte de las conductas asociacio-
nistas juveniles, cuando por las ca-

UGS TL N racteristicas de las entrevistas reali-

cién entre nimero de asociaciones
por tipologias y nimero de j6venes —
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zadas, queda claro que los partidos
se atribuyen cifras de militantes ju-
veniles bastante fuertes.

Las asociaciones juveniles
culturales

En el marco de ejecucién de la
primera fase de este proyecto, las
Asociaciones y agrupaciones cultu-
rales resultaron ser las de m4s fuerte
nivel de participacién. De las 418
Asociaciones encuestadas, las del
4rea cultural constituyen el 35.4%.
La desagregaci6n por subtipologfas
tal como se desprende del Cuadro
No. 7,dacuentade cuentade unaalta
participacién en cuanto a jévenes
afiliados, en dos subtipologfas: la
que corresponde a las Asociaciones
que se encargan de la Promoci6n,
difusi6n y formacién cultural (con
2.257 jévenes afiliados) lo cual re-
presenta el 49.88% y las Asocia-
ciones Juveniles del 4reateatral, (con
1047 j6venes afiliados), lo cual re-
presenta el 23.14%. La elevada par-
ticipaciéon de los j6venes en la
subtipologfa de promocion, difusién
y formaci6n cultural est4 explicada
en gran parte por la encuesta realiza-
daaunadelas instituciones de lared
correspondiente al sector privado: la
Fundacién Bigott. En efecto, del to-
tal de 2.257 j6venes que se ubican en
esta subtipologia, 1.665 fueron de-
clarados por la Fundacién Bigott

_como alumnos y/o participantes de

los “Talleres de Cultura Popular”,
auspiciados por esta fundacién pri-
vada. Ello da cuenta, al menos en lo
que corresponde al universo de refe-
rencia construido en el 4mbito de
ejecucion de esta primera fase, de la
importante incidencia que la'red de
fundaciones privadas puede teneren
Venezuela, en cuanto a la determi-
nacion de un contexto favorable ala
participacién cultural juvenil. La
continuaci6én del levantamiento de .
informaci6n previsto para la fase II
de este proyecto, en lo que respecta
alregistro de las Asociaciones Juve-
niles, permitird corroborar hasta dén-
delaincidencia delaacci6n privada,
conservarfaono el peso que muestra
este dato correspondiente a la Fun-
daci6n Bigott.



La anterior referencia a la inci-
denciadelared institucional privada
en el asociacionismo cultural, sibien

aparece, en cuanto a los afiliados

como muy marcada por la afiliacién
a los “Talleres de la Cultura Popu-
lar” de la Fundaci6n Bigott, al eva-
luar la relacién entre recursos pro-
pios y fondos de apoyo o de coope-
racién, tal como se puede observar
en el Cuadro No. 14, se llega a otra
conclusién en el caso de las Asocia-
ciones Culturales y Deportivas, la
frecuencia de sefialamiento en cuan-

to al aporte de fondos de apoyo y

cooperaci6én provenientes de las Ins-
tituciones Piblicas es significativa-
mente muy fuerte.

Exceptuando el caso de las Aso-
ciaciones de Promoci6n, Difusién y
Formacién Cultural antes referido,
la tipologfa de mayor importancia,
tanto en nimero de Asociaciones
que agrupa, como en nimero de afi-
liados, es la que corresponde a la
actividad teatral. Para las 418 Aso-
ciacionesJuveniles encuestadas, den-
tro de las Asociaciones Culturales,
el teatro se coloca significativamente
por encimade las otras subtipologfas,
tal como se puede apreciar en el
Cuadro No. 7. Las subtipologfas res-
tantes se sitGan entre el 1.90% vy el
8.29%, mientras que el teatro repre-
senta el 23.14%.

Es de gran interés destacar, que a
diferencia de la tipologfa deportiva,
en la cual la participacién juvenil
femenina, result6 ser muy baja, para
el caso de la tipologfa cultural la
situacién es muy diferente. Con base
ala afiliacién declarada por las Aso-
ciaciones culturales, 1a participacién
femenina es casi paritaria respecto a
laparticipaciénmasculina. La prime-
raconstituye €149.83% y lasegunda
el 50.16%. Estos datos tienen un
valor referencial indicativo, que de
mantenerse, una vez concluida la
segunda fase de este proyecto impli-
carfa, que en relacién a la participa-
cién juvenil, via el Asociacionismo,
el Deporte, cont1ene factores exclu-
yentes de la parnmpacnén femenina,
frente al asociacionismo Cultural.

Para el caso del Interior del pafs
(Ver Cuadro No. 8), en cuanto a la
afiliacién juvenil, 1a tipologfa de

: CUADRON27 = .
ASOCIACIONES CULTURALES
TOTAL DE ASOCIACIONES DISTRIBUIDAS POR SUBTIPOLOGIAS Y TOTAL DE ASOCIADOS
’ DISTRIBUIDOS POR SEXO EN EL AREA METROPOLITANA DE CARACAS (*)

Porcentajes | Homhres | Mujeres

Ne de Asociaciones | N® de personas
Agrupaciones

Teatro para nifos 5 86 1.90% © 38 48

Danza 7 203 4.49% 65 88

Danza folkdérica 3 340 7.52% 110 178

no tradicional | '

Danza folklérica . 11 L2 59% 19 8 -

tradicional ‘

Msica 10 375 8.29% 166 132

Musica folklérica 15 189 4.17% 125 64

tradicional

Musica folkidrica

extranjera ,

Promaocién, difusion 12 2257 49.88% 265 328

informacién cultural '

Corales 7

Teatro 35 1047 23.14% 286 221

TOTAL 105 4524 ‘ 1074 1067
50.16% 49.83

NOTA: Las cifras absolutas no reflejan el nimero total de asociados, pues algunas Asociaciones no
proporcionaron informacién sobre fa distribucion por sexo y otras no proporcionaron [a informacidn sobre
€l volumen total de Asociados.

CUADRQ N2 8
ASOCIACIONES CULTURALES
TOTAL DE ASOCIACIONES DISTRIBUIDAS POR SUBTIPOLOGIAS Y TOTAL
‘DE ASOCIACIONES DISTRIBUIDAS POR SEXO EN EL INTERIOR.DEL PAIS (*)
Tipo- Ne de Asociaciones | N de personas
Agrupationes

Danza tradicional 9 191 135
Mdasica 6 197 105 92
Musica folklorica tradicional 7 166 94 72
Promocion, difusion 2 430 319 111
y formacion cultural .. :

Teatro 18 227 113 114
Corales _ 1

TOTAL 43 1211 687 524

(*) NOTA:Las cifras absolutas no reflejan el nimero total de asociados, pues algunas Asociaciones no
proporcionaron informacion sobre la distribucion por sexo y otras no proporcionaron la informacién sobre
el volumen total de Asociados.

LAS ASOCIACIONES\

Promocién, Difusién y Formacién

cultural concentra el mayor nimero JUVENILES ENCUESTADAS
de j6venes afiliados (430), con base VISTAS A PARTIR

s6lo en dos agrupaciones encues- DE SU PERFIL

tadas. El teatro con 18 Asociaciones DE OBJETIVOS

registradas le sigue en cuanto a los Y ACTIVIDADES

afiliados con un nimero de 227. En Y DE SUS DIFICULTADES

relacién a las otras tipologias, tal
como se deriva del Cuadro No. 8, 1a
afiliacién conserva proporciones si-
milares.

Esta parte del informe tiene por

objetivo identificar y analizar el
COMUNICACION JyRepepeten s ety Juvenil, tal cual se



presenta a través de la investigacion
a partir del perfil de objetivos y acti-
vidades que aparecen sefialadas por
las Asociaciones Juveniles encuesta-
das. De igual manera se presta aten-

ci6n a la presentacion de las dificul-

tades que operan como factores ad-
versos al desenvolvimiento de las
Asociaciones.

El andlisis por objetivos y activi-
dades estd desagregado para cada
unade las tipologfas que se concibie-
ron en el Plan de anlisis. Un ele-
mento a destacar en cuanto a larela-
cion objetivos - actividades es que
en la diversidad de las mismas por
tipologfa, se cruzan dimensiones que
pueden corresponder a 4reas tipicas
de una tipologfa a otras. De manera,
que la diferenciaci6n interna de las
actividades y objetivo en cada tipo-
logfa, expresa condiciones que no
son siempre campos de accién tan
rigurosamente limitados.

El 4mbito de anlisis correspon-

diente a las dificultades es de parti-

cular interés pues revela por defini-
cion, factores adversos al desarrollo
asociacionista que deben ser consi-
derados en cuanto a la toma de deci-
siones para la formulacién de las
estrategias de reforzamiento, en la
segunda fase de este proyecto.
Sinopsisde los aspectos m4s des-
tacados en relacién al perfil de acti-
vidades, objetivos Y dificultades de
las Asociaciones culturales -
a) Importancia del espacio fisico:
Junto a los recursos econémicos, la
falta de sede es uno de los as-pectos
que mis se repiten como dificultad
entre los grupos culturales.
b) Los grupos culturales, ya sean de
danza, teatro o musicales, muestran
gran interés por el drea educativo-
investigativa. De tal modo que aun-
que no sean definidos como educati-
vos, lo concerniente a la educacién
estd implicito de manera tajante.
<) Comparados con otros grupos cul-
turales, los grupos que pertenecen a
instituciones universitarias presen-
tan menos dificultades para su fun-
cionamiento. La falta de recursos
econémicos y la falta de sede, no
estd presente de manera significati-

va, pues por definicién, estos grupos
forman parte de la institucién uni-
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versitaria. La actividad cultural
emergecomo complementariade los
estudios, a diferencia de los casos
dedicados a actividades culturales
como medio de vida tanto pa-ra el
grupo como para ellos mismos.

d) Entre los grupos culturales estu-
diados un porcentaje significativo
tiene como objetivo principal la pre-
servacién de las tradiciones, en el
4mbito de la identidad.

e) El interés por lo educativo y la
preparacion artistica tanto intra como
€xtra-grupo, se pone de manifiesto
en la realizaci6n de talleres.

f) Muchos de los jévenes que forman
parte de los grupos se dedican a
preparar a otros. Ello tiene inciden-
cia positiva en el reforzamiento del
Asociacionismo entre aquellos que
no est4n agrupados. Esto puede dar
lugar a una red de Asociaciones.

g) En lamayoria de los grupos perte-
necientes a los barrios, aparte de to-
das las situaciones implicitas en tan-
to que grupo, aparece de manera re-

levante lapreocupaci6n por situacio-

nes particulares del barrio, lo cual re-
mite a lo que hemos sefialado, en otra
parte de este informe, sobre la condi-
cion de servicios ala Comunidad in-
herente al Asociacionismo cultural.
h) En los grupos culturales del inte-
rior resalta la preocupaci6n por el
rescate de los valores culturales de
su localidad, esto es particularmente
importante si se piensa desde una
Optica descentralizada en el reforza-
miento del Asociacionismo a partir
de las especificidades regionales.

i)Unade las dificultades que presen- -

tan los grupos cnando los integran-
tes deben dedicarse a otra actividad
(trabajo o estudio) es que no le pue-
den dedicar al grupo el tiempo que
éste requiere. Ello conduce a evaluar
la relaci6n entre trabajo, estudio y
tiempo libre, a propésito del Asocia-
cionismo.

J) Elinterés por el 4rea investigativa
aparece en mayor magnitud entre los
grupos del Area Metropolitana de
Caracas que entre 1os grupos del in-
terior. Al extender este proyecto en
su segunda fase este hecho debe ser
bien analizado, pues de mantenerse
obligarfaa concluir, que en el &mbito
de las tipologfas culturales, la voca-

cién investigativa, es una suerte de
repeticién de lo que a otros niveles y
€n otras pricticas genera la condi-
cién metropolitana o de centro, que

‘respecto al pafs representa Caracas.

k) Los grupos musicales —compa-
rados con los de teatro y danza-—
presentan menos problemas en lo
querespecta a los recursos econémi-
cos. Esto puede deberse a que las
agrupaciones musicalesrealizan tra-
bajo nocturno en su mayorfa.

1) Los grupos de difusi6n cultural
tienen objetivos m4s abarcantes que
los demés y comprende una multi-
plicidad de disciplinas.

CONSIDERACIONES
FINALES: LOS RESULTADOS
LOGRADOS

Concluida la FASE I del Proyec-
to cuya atencién estuvo orientada a
la evaluacién-diagnéstica del Aso-
ciacionismo Juvenil en Venezuela,
resulta posible formular las siguien-
tes consideraciones finales:

. 1) Enlasituacién previa al inicio del

Proyecto no existfa ningin tipo de -
informaci6n o datos que sistemati-
camente logrados permitiesen una
visién o conocimiento sobre el Aso-
ciacionismo Juvenil en el pafs. Al
cerrar laprimera fase de este proyec-
to, esta situacién se modifica. En
efecto, un primer logro importante
es la configuraci6n del universo de
referencia integrado por 781 asocia-
ciones que fueron identificadas en el
Area Metropolitana de Caracas y en
los Estados Mérida, Monagas,
Cojedes, Bolfvar y Anzo4tegui. Este
logro es del mayor interés para los
objetivos que tiene planteado el Mi-
nisterio de 1a Familia en el Plan Na-
cional de Juventud formulado por la
Direccién Sectorial de Atenci6n al
Joven. Si se considera que antes de
iniciar este Proyecto, el Ministerio
de 1a Familia no contaba con ningu-
nareferencia empirica que le permi-
tiese actuar en relacién al Asocia-
cionismo Juvenil y que ahora sea
posible orientar decisiones en mate-
ria de participaci6n juvenil, a partir
de esta base empfrica, no hay duda
sobre la viabilidad a 1a cual contribu-
ye este resultado.



- 2) Al haberse logrado encuestar con
el instrumento Ficha Técnica de
Registro de las Asociaciones Juve-
niles, el 54% de las 781 Asociacio-
nes identificadas, se ha constituido
la primera base empfrica con ex-
haustiva informacién, sobre 12
tipologfas de asociaciones y agrupa-
ciones juveniles.

3) El resultado anterior pemite a los
niveles de decisién del Ministerio de
laFamilia, emprender acciones en el
marco que orienta los objetivos fun-
damentales concebidos en el Plan
Nacional de Juventud, tanto para dar
continuidad a esta lfnea de investi-
gacion sobre el Asociacionismo y la
participacion juvenil, como para ini-
ciar sus politicas de intervencién di-
recta encaminadas a la estrategia de
fortalecimiento del asociacionismo
y la participaci6n juveniles.

4) La dimensi6n cuantitativa de los
resultados obtenidos a través de la
identificacién y encuesta a las aso-
ciaciones y agrupaciones juveniles,
se traduce cualitativamente en un
hecho cuyo comportamiento empi-

. rico obliga areconsiderar el supues-
to generalizado sobre la desmovili-
zacién de los sectores juveniles en el
pafs.

5) Logrado este primer reglstro em-

pirico sobre Asociacionismo Juve-

nil, corresponde ahora profundizar

—y ello debe ser un objetivo mas de
la segunda fase de este Proyecto—
en unaindagaci6n sobre la vocacion,
sentido y orientaci6n de este Asocia-
cionismo Juvenil Venezolano.

6) El Proyecto permiti6 la evidencia
de 12 tipologfas de Asociacionismo
Juvenil con una prevalecencia de las
Areas Culturales, Deportivas, de
Servicios ala Comunidad y Religio-
sas. v
En la segunda fase, ampliando el
universo de referencia a otros esta-
dosdelpafs, e intensificdndolo enlas
regiones ya encuestadas, la investi-
gacién debe conducirse a indagar:
a) Si las tipologfas que aparecen, a
partir de la investigacién, como las
més importantes, seguirian ocupan-
do este espacio al ser extendida la
experticia empfrica a otros estados
y/o regiones del pafs. '

b) ;Qué relaciones existen entre el

hecho asociacionista constatado y
una vocacién democrético-partici-
pativa con base colectiva y orienta-
ci6n solidaria en la juventud investi-
gada pues, tal como lo afirmamos
antes en este informe, la existencia
empfrica de las asociaciones, no ne-
cesariamente supone una conciencia
indicativa de altruismo, de solidari-
dad, de voluntad y accién democra-
ticas?.

7) Al estado venezolano le interesa
dar continuidad a las iniciativas que
emprende y consolidar tanto los pro-
cesos de investigacion que auspicia
como, en iguales proporciones, lle-
varacabolas acciones que correspon-
den a los planes, programas y pro-
yectos que formula. En este caso, si
alguna recomendacién es indispen-
sable y m4s atn, por tratarse de una
poblacién objetivo de valor estraté-
gico tan importante para la politica
social como loeslajuventud, eslade
que el estado, representado en este
caso por el Ministerio de la Familia,
garantice la mayor congruencia po-
sible entre su voluntad politicade es-
timular la participacién juvenil a tra-
vés del asociacionismo y la ejecuto-
ria de las acciones que aseguran la
continuidad de un proyecto de esta
fndole.

8) Fue otro resultado 1mportante de
este Proyecto, el haberse constatado,
que la participacion juvenil del sexo
masculino, es significativamente su-
perior a la participacién juvenil fe-
menina, a excepcion de la tipologfa
religiosa en la cual la participacién
femenina supera a lamasculina y en
la tipologfa cultural en la cual, si
bien la participacién femenina no es
mayor, la diferencia porcentual s6lo
alcanzaa 10.55 puntos. Habida cuen-
ta de la atenci6n que se presta en

cuanto a la participacion e insercién

social de la mujer en los procesos de
la vida social, es importante que esta
investigacién por ahora, ratifique en
los hechos que la participacién fe-
menina es menor. La red de factores
miltiples de incidencia que pueden
actuar en la determinaci6n de este
hecho, asf como de los otros que han
sidoanalizados, através de losresul-

COMUNICACION

tados de este Proyecto, debe formar
parte en cuanto al despeje e identifi-
cacién de las condiciones y factores
que actian-en la produccién de la
cultura asociacionista juvenil, de los
objetivos de la segunda fase y de la
continuidad de este proyecto a un
mediano plazo.

9) Importa significar en estas consi-
deraciones y recomendaciones fina-
les, que la experiencia de ejecucion
del proyecto, permiti6é un resultado
de interés relacionado con la partici-
pacién de los medios (TV, Prensa y
Radio).

a) En el caso de 'la radio y de la
prensa, se constaté una receptividad
vinculada al objetivo de promocién
y difusi6n del Proyecto, que estuvo
muy marcada por la curiosidad e
interés en relacién a un problema
novedoso: En efecto, los comunica-
dores de los programas de radio atri-
buyeron al asociacionismo juvenil
una relevancia expresada en un ma-
yor interés por el contenido y efectos
sociales del Asociacionismo Juve-
nil, que el solo interés de cardcter
noticioso y divulgativo. Igual ocu-
rri6 con los medios impresos. La ca-
tegoriasocial juventud, reafirméeste
interés, pero a ello se agregé como
nuevo, la cuestién de la participa-
cién a través del Asociacionismo.
b) La utilizacién de la estrategia de
medios para concitar la atencion de
los grupos juveniles, muy particu-
larmente entre ellos, el micro pre-
sentado en la Televisién, ayndaron a
la creacién de una atmoésfera que
favoreci6é de alguna manera, lo que
para el momento de la redaccién de
este informe sigue siendo un hecho:
las Asociaciones Juveniles comen-
zaron a solicitar ser incorporadas al
Proyecto. Ello conduce a ratificar
comonecesario en el desarrollode la
estrategia de reforzamiento del Aso-
ciacionismo Juvenil previsto parala
segunda fase, mantener el recurso
que los medios significan.

NOTA: Ver al respecto: “Relevancia
socio-demogréfica de los sectores juve-
niles, en documento: Proyecto
Asociacionismo Juvenil en Venezuela,
péigina 2.



Mercedes Charles

RESUMEN

El presente ensayo, fundamentalmente
construido en base a entrevistas a jévenes,
estudia la influencia y el impacto
de los diferenctes medios (radio, tv, cine,
video-musical y video-juego)
en lo que la autora llama “subculturas
Juveniles". Por su estilo, el ensayo tiene
caracteristicas de reportaje en profundidad
¥ aporta interesantes sugerencias desde
la perspectiva de la psicologia social.
Aungque el estudio estd referido al dmbito
Juvenil de Mexico, sus conclusiones
podrian tener validez, por lo menos, dentro
del contexto general latinoamericano.

The present essay -fundamentally
builded on interviews to young- study
the inflience and the impact of the different
media (radio, tv, cinema, video-clips
and video-games) on what the author
denominates “youth subcultures”.
The essay has a deep reporting
characteristic, by its style, and it brings
interesting hints from the social psychology
perspective. Even if the study refers
to the Mexican youth scope only,
its conclusions may be valid, at least,
Jor the latinoamerican context.

ESTUDIOS

Los medios de comunicacién
en la construccion
de la cultura de los jovenes
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1abordar el tema de los j6ve-
A nes serfa facil considerar a la
juventud como una categoria
definida a partir, exclusivamente, de
un. criterio de edad; para algunos,
comprendido entre los 15 y los 24
afios (ONU), para otros, entre los 10
y los 19 afios (OMS). Pero al acer-
carnos un poco al problema nos po-
demos dar cuenta que en el uso de
esta categorfa se esconden los con-
trastes y las oposiciones, se unifica
lo diverso y se eliminan las diferen-
cias. Tras de ella se diluyen y con-
funden la marginalidad y la opulen-
cia, lo rural y lo urbano, las diferen-
cias sociales y culturales; el estu-
diante y el desertor escolar, el hom-
bre y la mujer, el trabajador y el
desempleado, el padre o la madre
jovenes, las madres solteras, el hijo
de familia, y muchos mas. Todo esto
a manera de variables que intervie-
nen y, muchas veces, determinan el
uriiverso cultural de los jévenes.
~ Por consiguiente, el uso de la
categorfa de juventud debe conside-
rar esa multiplicidad de diferencias.
Ademés, al hablar de juventud, se
tiene que considerar que este grupo
de edad estd sujeto a una imagen

. social, a un proceso de construccién

de las caracteristicas que definen a
los jovenes, de los limites y posibili-
dades de sus précticas, de su sery de
su deber ser como miembros de una
comunidad. Elementos definitorios
que crean expectativas de comporta-
miento, que delimitan las caracter{s-
ticas consideradas como propias de



esta edad transitoria e intermedia ,:
entre lanifiez v1aedad adultay que

circulan a través de 1os m4s diversos
espacios sociales.

Desde esta perspectiva, la juven-
tud es “una figura recortada y cons-

truida a partir de la convergencia

material y simbdlica de diferentes
instancias: las politicas estatales y
los diagramas institucionales que
tienden a su encuadramiento; los
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rituales de institucidn de los roles
sociales, las pdginas literarias y la

estética de una época; los dictdme-

nes sociales, los saberes engendra-
dos por los propios movimientos ju-
veniles o las prdcticas familiares y
pedagdgicas” (MIER Y PICCINI
1987:87).
Este proceso de construccién de
identidad no es unfvoco ni lineal
- 8ino que, por el contrario, es muilti-
ple y contradictorio, fruto del tejido
de relaciones que tienen los jévenes
con las diversas instancias sociali-
zadoras: familia, iglesia, escuela,
grupo de iguales, vecindario, parti-
dos politicos, medios de comunica-
cion, etc. A partir del interjuego de
relaciones entre estas instituciones y
los jévenes se.definen los roles, las
exigencias de comportamiento, los
limites y posibilidades de su actuar,
su ser y su deber ser; todo esto filtra-
do por la adscripcion de los jovenes
aun grupo social y cultural determi-

nado y por la biografia personal de -

cada uno de ellos. _
Asf, un mismo joven est4 sujeto

a un proceso de interpretacion mil-
tiple: como hijo, como estudiante,
como trabajador, como desemplea-
do,como hombre o como mujer,
como parte de un grupo de iguales,
como miembro de un grupo social,
entre muchos otros més. Interpela-
ciones quelositdandiferencialmente
y que actian comomecanismos en la
construccion de suidentidad enrela-
cién a las diversas instituciones so-
ciales con las que tiene contacto. De
esta forma, las caracterfsticas que
conforman su identidad se estable-
cen diferencialmente segin la ins-
tancia de socializacién de que se
trate; cada una de estas tiene reque-
rimientos especificos de acuerdo a
los cuales busca generar e imprimir
rasgos particulares de comporta-
miento en el joven, segin la funcién,
intereses y objetivos particulares de
cada una de ellas.

1. LAS SUBCULTURAS
JUVENILES: UN ESPACIO

'DE LIBERTAD

EN EL PROCESO
DE CONSTRUCCION
CULTURAL

Los j6venes no s6lo construyen
suidentidadenlarelacién que tienen
con las diversas instituciones socia-
lizadoras; los grupos culturales espe-
cificos a los que pertenecen juegan
un papel determinante en este proce-
so. Estos grupos, denominados sub-
culturas juveniles, constituyen espa-
cios sociales de confluencia, encuen-
troeidentificaci6n entre iguales, que
poseen rasgos caracterfsticos;, los
espacios que utilizan, las formas ex-
presivas y de significacién y el len-
guaje se presentan en una serie de
usos que varfan seguin posiciones
regionales, sociales y culturales.

La pertenencia a una subcultura
incluye, necesariamente, la mem-
brecfa hacia una cultura de clase; de
la cual 1a subcultura puede ser una
extension o bien definirse en oposi-
cién aella (BRAKE, 1985:6). Cual-
quiera que sea el camino elegido, las
subculturas representan un espacio
auténomo (con respecto a la familia,
ala escuela y al trabajo) que provee
a los jévenes de un 4mbito de apro-
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piacién de recursos simbdlicos con
el fin de dar sentido a su propia
situacién especifica y construir una
identidad individual y colectiva. Las
subculturas constituyen un espacio
de libertad, alejado de la autoridad,
para relajarse con los compafieros,
fueradel escrutinio, las restricciones
y las demandas del mundo adulto
(BRAKE, 1985:66 y 191).

Estas subculturas tienen un pa-
pel fundamental en la construccién
deidentidad y enlaconformaciénde
la cultura de los jévenes; constitu-
yen un espacio propio donde se pue-
den poner en tela de juicio y reela-
borar las propuestas de joven que
tienen las diferentes instituciones so-
ciales. De aquf que tengan un papel
mediador entre las exigencias socia-
les (patrones de comportamiento so-
cialmente exigidos) y los intereses y
necesidades particulares de los pro-
pios jovenes; el resultado es la crea-
ci6n de valores y creencias compar-
tidas al interior del grupo y formas
expresivas (imagen, postura, presen-
cia, comportamiento, lenguaje, etc.)
propias.

Asf, las subculturas crean formas
propias que actdan como elementos
deidentificacién que aglutinanaunos
en un proceso de separacién de los
otros. Estas formas expresivas, entre
las cuales el lenguaje tiene un papel
primordial son, la mayorfa de las
veces, un arma de resistencia hacia
un orden impuesto, arma que impli-
caunrechazo al c6digo dominante y
asus connotaciones (BRAKE, 1985:
187). Ademas, son fruto de un pro-
ceso creativo de construccién sim-
bolica, que interviene y participa en
la lucha social para determinar la
legitimidad del significado.

Las subculturas cueritan con di-
versos canales y medios de comuni-
cacion y de expresion: desde el uso
de bardas, bafios y paredes, hasta el
uso de grabadoras, cAmaras de video
o computadoras; todo depende de
las posibilidades y recursos con que
cuenten. Asf, por ejemplo, para los
jovenes marginales de la ciudad de
México “la pared es el medio en el
que la banda dice lo que piensa. La
pared es una analogia, la extension
del primer medio de comunicacion



que tiene para darse a conocer ante
la sociedad. . . Nos apoderamos del
muro, la pared y la barda siempre
limpia, paramarncharlade lamierda
que, pldsticamente, es belleza
inalcanzable por los verbos del po-
der..” (EVODIO en ARRIETA,
1986: 18). - ‘

Los grupos tienen lugares de en-
cuentro y espacios de socializacién
diferenciados, segiin el grupo de per-
tenencia: desde la calle y el terreno
baldio hasta la discoteca y el centro
comercial. Diferencia que posiciona
ydistingue; que separa, peroquea su
vez proporciona elementos y refe-
rentes colectivos de identificacién
que aglutinan a grupos de iguales.
Grupos en los que “cada uno parece
reflejado en el espejo del otro: la
misma vestimenta, el mismo peina-
do, lasmismas insignias... cada ado-
lescente estd en lugar de una parte
de ese cuerpo, y al mismo tiempo se
refleja en él la imagen del cuerpo
entero” (DUCORNET,1986:32)
Estos grupos juveniles tienen sefias
de identidad que los caracterizan.
Sus expresiones lingiifsticas, formas
de comportarse en sociedad en rela-
ci6n a sf mismos y a los otros, sus
gustos € intereses, son elementos
que coadyuvan a la construccién de
un universo cultural juvenil que,
muchas veces, se constituye en un
proceso de critica e impugnacién o
bien de sumisi6n o asimilacién hacia
los requerimientos de las diversas
instancias socializadoras conlas que
tienen contacto.

2. LOS MEDIOS
DE COMUNICACION:
LA CIRCULACION
DE UNA PROPUESTA
DE JOVEN

En el proceso de conformaci6n y
diferenciacién de los universos cul-
turales, los medios de comunicaci6n
juegan un papel fundamental; a dife-
rencia de las otras instituciones so-
ciales, se insertan en el uso del tiem-
po libre, en los espacios de relaja-
miento y de placer. De aquf que la
relaci6n que tienen con los jévenes

adquiere otras caracterfsticas: no se :

presenta como una fuerza coerciti- RSSMIUMISSIS

61

va, ni represora, sino todo lo contra-
rio, como un poder que “no pesa
como una fuerza que dice que no,
sino que de hecho la atraviesa, pro-
duce cosas, induce placer, forma
saber, produce discursos...” (FOU-
CAULT, 1980:182).

Serfa f4cil presentar a los medios
de comunicacién como instancias
que se filtran -sin transformacién
alguna- en las culturas juveniles y

que invaden todos sus espacios, de--

terminando los diversos aspectos que
las integran. Pero, los discursos de
los medios que se dirigen a los j6ve-
nes y que muchas veces se presentan
como unfvocos, no siempre pene-
tran y se asimilan de lamanera espe-
rada; sufren una transformacién en
elproceso de recepcion y de encuen-
tro entre el texto y el sujeto. Estos
discursos se traducen en miltiples
significados, dependiendo del uni-
verso cultural en el que se inserten;
algunos mensajes se reproducen,
otros se ignoran o modifican, depen-
diendo de la funcionalidad de los
mismos, de 1a forma y del contenido
que presentan y de las diversas ma-
trices culturales de los receptores;
matrices que actiian como elemen-
tos de mediaci6n entre el texto, el
contexto y el joven. La materia pri-
ma es provista por los medios; pero
el proceso de recepci6n y los proce-
sos de resemantizacién y de

readecuacion de los mensajes est4n

definidos porel grupode adscripcién
del joven y por sus caracteristicas
particulares a partir de los cuales se
definen esquemas y patrones de se-
leccion, relevancia, apropiacién o
ignorancia de los mensajes.

UNA PROPUESTA
DE IDENTIDAD
PREFABRICADA

La mayorfa de los medios de
comunicaci6n se rigen por criterios
comerciales por lo que les interesan
los j6venes concebidos como au-
diencia para aumentar el rating, para
crear grupos de fans, de admiradores
y de reproductores de canciones y de
fdolos, pero, también para crear con-
sumidores de estaciones radiof6nicas
y programas de televisién, de revis-

tas, de discos y cassettes, de ropa y
accesorios, de discotecas y concier-
tos. Los medios de comunicacién
buscan crear formas de reconoci-
miento colectivo a través del consu-
mo musical, conformando los gus-
tos, la admiraci6n hacia el intérpre-
te, la afiliacién hacia Ia estacién
radiofé6nica, la revista o el canal de
televisién. Diversos medios se inter-
relacionan para conformar a los con-
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sumidores; la industria disquera, los
programas especiales y entrevistas
televisadas, la radio, los grupos de
admiradores, los conciertos, las
fotonovelas y revistas sobre vidas de
artistas conforman una red que pro-
mueve el consumo de mercaderfas.

Las maneras en que los j6venes
se incorporan en esta red, lo que
retoman e incorporan o lo que igno-
ran orechazan, varia segun la cultura
juvenil de referencia.

Los medios de comunicacién
buscan borrar simbélicamente las
diferencias y construir las caracte-
risticas de laimagen del joven, igno-
rando las especificidades naciona-
les, culturales y sociales. Un tipo de
joven, ahistérico y transcultural se
erige como modelo, aunque su signi-
ficado se traduzca en una multiplici-
dad de referentes durante el proceso
de recepci6n y de adecuaci6n de los
modelos a la realidad particular de
los distintos receptores. Los medios
buscan crear una imagen que oculte
lasdiferencias y las diluya; asf, la
imagen del joven de los medios es



una construccién globalizadora y
homogeneizante que encubre laexis-
tencia-de las diferencias nacionales,
sociales y genéricas que se presen-
tan en el campo de la produccién
cultural. :

Acorde conestapropuesta se pre-
tende orientar a la juventud hacia
determinadas formas de vivirla vida,
educando para la creacién y mante-
nimiento del tipo de hombre necesa-
rio para la estructura dominante
(GUINSBERG, 1985:29). La crea-
cién de modelos existe, pero el pro-
ceso de internalizacién de los mis-
mos no es lineal y directo; por ejem-
plo, en la television “se presenta al
joven como se querria que fuera; ni
siquiera el conductor joven es quien
es, se tiene que disfrazar” (PONTO-
NES, 1989), en un juego donde el
simulacro busca erigirse como crite-
rio de realidad, el joven de la panta-
1la no existe en México, por esto,
aunque algunos busquen parecerse a
este joven, lamayorfanopuede iden-
tificarse plenamente con €L *

LATELEVISION * .

- Los medios de comunicacién
ofrecen esquemas referenciales so-
bre los m4s diversos aspectos de la
vida cotidiana; este es uno de sus
grandes logros: introducirse en la
cotidianidad del individuo y, al mis-
mo tiempo, coadyuvar en la defini-
cién de esa cotidianidad. La televi-
sién tiene, en este sentido, un papel
privilegiado ya que, a la vez que se
inserta en las précticas cotidianas,
hace circular formas de vida cotidia-
na “a través de sus historias, de los
hechos épicos, las metas personales
y sociales, los valores por los cuales
vivir, las emociones que sentir, las
expectativas aque aspirar.” (FUEN-
ZALIDA, 1986:26). Esta propuesta
de vida que conlleva un sentido de la
misma estd encarnada, por lo gene-
ral, en protagonistas jévenes. La ju-
- ventud se convierte en el estadio y
referente ideal de estapropuesta, ayu-
dando a transformar alajuventud en
un mito, en el que el joven es sinéni-
mo de energfa, amor, aventura, be-
lleza, diversién y consumo; asi que,
cuidado con la primera arruga. A los

j6venes sedirigenlos {dolos,lamoda,
el artista del momento, proporcio-
néndoles referentes, modelos y for-
mas de vivir (CHARLES, 1988-A).

Sin embargo, aunque existen
subculturas que se apropian de esta
propuesta, no todos los jévenes en-
tran en el juego de hacerla suya; asf,
por ejemplo, un grupo de jévenes
universitarios opina que: “la televi-
sidn presenta al joven como una
persona que no hace mucho, contra-
riamente a lo que son los jovenes. El
jovenreal siempre estd enconira, en
cambio en la televisidn, desde las
telenovelas hastalos programaspara
jovenes, se presenta una imagen del
joven bastante idiota, en el sentido
de que no defiende nada, ni busca
nada. Los jovenes que presenta la
television responden a un estereoti-
po construido desde el mundo de los
adultos; lo ves y no te convence,
ademds de que eliminan a la juven-
tud critica y de que te presentan al
joven como tonto, desinteresado y
absurdo. El joven estd en biisqueda

- del sentido de la vida, por esto se

cuestiona, critica lo establecido y
busca nuevas formas, pero latelevi-
sidn no le proporciona ninguna res-
puesta. En latelevision no hay espa-
cio de participacion donde se de-
muestre que el joven es una persona
real, que va mds alld de la imagen
del muchacho tonto de latelenovela,
de la figura plana que presenta”
(HAGERMAN y otros, 1989).

Los estereotipos de la juventud
que maneja la television, a pesar de
constituir un modelo generalizado,
no son verosfmiles para muchos j6-
venes. Algunos de los elementos que
contienen se rechazan, otros se reto-
man y se adecdan. a los diversos
universos culturales, ddndoles un
nuevo sentido.

EL RADIO

Dentro del universo dé mensajes
dirigidos a los jévenes, la miisica se
ha constituido en un referente im-
portante de su cultura, sin importar
el grupo o la clase social de que se
trate; aunque los productos, lugares
de consumo y usos s¢ presentan en
forma diferenciada. Los grupos mu-

-sicales presentan diferentes conno-

taciones para los jovenes; las letras
de sus canciones pueden referirse al
amor platénico o a la violacién, al
encuentro o al abandono, al consu-
mo o a la miseria de la vida urbana;
se puede escuchar misica en vivoen
estadios o en discotecas exclusivas
que se reservan el derecho de admi-
siény cuyo costo puede sobrépasara
un salario minimo mensual o bienen
“hoyos fonquis”; estos dltimos son
locales improvisados donde se toca
rock: bodegas, cines abandonados,
canchas de front6n, mueblerfas in-
servibles, etc. (ROURA,1984: 60).
Este gusto por 1a muisica es apro-
vechado por la mayorfa de las esta-
ciones radiof6nicas para incorporar
al joven en el circuito comercial,
pero también podemos encontrar al-
gunos espacios que parten de una
concepcion diferente del joven. Un
productor de un programapara jéve-
nes dice al respecto: “buscamos al
joven que tiene determinadas carac-
teristicas que nos interesan, no al
chavo banda o al de gran capacidad
econdmica, sino que puede ser un
joven transclasista. Con esto, no me
refiero a todos los jovenes de todos
los grupos sociales, sino a aquel que
posee ciertas caratteristicas, por
ejemplo, la capacidad de rebelarse
ante la propuesta adultade vidao de
plantearse un mundo futuro mejor.
Creemos que es importante ubicar
al joven en la construccion de una
esperanza en la vida, con la convic-

(ol UL Xe (ol cidn de que el futuro podria ser me-



Jor. Estas caracteristicas las encon-
tramos no en jovenes de una sola
clase social, esto es un mito propi-
ciado por el marxismo, el joven que
se rebela ante una propuesta muy
adulta, muy estructurada del mun-
.do, es un joven que se encuentra en
los diversos grupos sociales” (PON-
TONES, 1989).

Espacios como estos no se en-
cuentran en la televisién mexicana;
de aquf que el radio presente mis
posibilidades, ya que “ha logrado
crear espacios alternativos que mues-
tran una imagen diferente de los j6-
venes; hay estaciones, aunque po-
cas, que le hacen sentir a gusto; se
nota que est4n manejadas por gente
joven que improvisa, que es m4s
espontanea, més auténtica. Por esto,
no sientes que los programas sean
ficticios y puedes identificarte con
lo que los locutores dicen, est4s en la
misma frecuencia de quienes reali-
zan los programas. Se logra, pues,
establecer un vinculo y lo que escu-
chas tellega a un nivel m4s personal,
buscando abarcar lo cotidiano”
(HAGERMAN y otros, 1989)

Pero la misica no s6lo implica
escuchar, sino que también contiene
otras formas relacionadas con el uni-
verso cultural de los j6venes; asf, por
ejemplo, el rock genera un amplio y
miiltiple espectro de comunicacién
yderelacién social, adem4s de gene-
rar formas participativas de caracter
alternativo al ordenamiento de la
sociedad en su conjunto: modos de

lugares de encuentro, vestimentas,
tipos de consumo, espacios de ma-
sas, ‘concepciones estéticas, formas
de calificar o descalificar 1a realidad
(CASULLO, 1984:49) “El rock es
un canal, pero el radio es lo que
ocurre entre cancién y cancién; hay
que tener la capacidad de proponer
cosas, de colaborar con el jovenadar
sentido a sus problemas vitales pero
sin alejarse de la jugada, sin des-
vincular al rock y ala cultura juvenil
de lo que pasa en el mundo y, en
concreto, en la ciudad de México.
Hay que estar en la jugada politica,
en la jugada urbana, en la jugada de
lavida diaria” (PONTONES, 1989).

EL CINE

En México hay pocas peliculas
para jévenes que sean de buena cali-
dad y que presenten una imagen de-
corosa del joven. Casi siempre se le
presenta como el muchacho*rela-
jiento, irresponsable, desinteresado,
irrespetuoso y un poco tonto, o bien
como el ser enamorado en bidsqueda
del amor imposible. A pesar de esto,
los j6venes van al cine; adema4s de
que es barato, presenta la posibilidad
de hacer algo con los amigos y pasar
el tiempo. Ir al cine “es estar con los
amigos, lo importante estd en la re-
lacion social, no en la pelicula, aun-

que estd laoportunidad de elegir; de

aqui que el cine sea lugar de re-
unidn, donde se platica, se comenta
Y se come. Hay que considerar que
en la ciudad de México no hay luga-
res para que los jovenes se retinan,
por esto el cine cumple esta funcion”
(HAGERMAN y otros; 1989).

A pesar de que el cine proporcio-
na un espacio para la relacién, la
platica, los besos y los abrazos, los
jovenes tienen una exposicion selec-
tiva a este medio; no cualquier pelf-
cula es pretexto, sino que, principal-
mente asisten a aquellas relaciona-
das con la violencia, la defensa per-
sonal o las peliculas mexicanas de
ficheras o narcotrafico; todas ellas
logran constituirse en peliculas de
alto rating juvenil.

Igual pasa con el video. Los j6-
venes pueden seleccionar de una ofer-

habla, mensajes de las canciones, ‘taamplia, pero restringida a las peli-

- culas comerciales pero, su uso “su-

ple la falta de posibilidades y de
-opciones de la televisién y permite
estar conlosamigos. Teretines, com-
pras algo de comer, prendes el vi-
deo, lo comentas, lo regresas un
poco; estds viendo la pelicula"pero,
al mismo tiempo, estds con los ami-
80s. Una de las ventajas de los vi-
deos es que puedes ver una pelicula
en tu casa, en el espacio que tii
dominas y asi'puedes contrarrestar
lainseguridad social que hay en las
calles de la ciudad” (IDEM).

LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

Uno de los géneros que surgen
con la afluencia de las nuevas
teenologfas y que conjuntan la misi-
ca y la imagen es el video musical.
Este género se inici6 en la television
pero ha salido de la pantalla hogare-
fia para instalarse en centros comer-
ciales, restaurantes, discotecas, lo-
bbies de hoteles, aeropuertos, metro,
etc. y crea productos que, en sf mis-
mos, publicitan canciones y grupos
musicales. El video musical carece
de trama y de estructura, opera por
asociaciény discontinuidad, presenta
un mundo mégico, sin narrativa ni
relacién y sus materiales contienen
algunos aspectos de la cultura popu-
lar comercial, su estructura es simi-
lar ala de los suefios y su premisa es
el constante cambio de identidad en
un mundo sin relaciones sociales
(AUFDERHEIDE, 1986:120-135).

El video musical atrapa al joven
por lo inesperado, ofreciéndole for-
mas de violencia callejera, de im4-
genes idflicas del pasado, de escenas
amorosas, de locuras y suefios que
tocan muy cerca al surrealismo, de
ataques a figuras que representan a
la -autoridad tales como maestros,
padres, policfas. “Mientras que los
programas de television no preser-
tan cosas nuevas, en el videorock las
imdgenes son.siempre novedosas,
no se tienen que entender, no hay
historia y gustan a los jévenes por-
que aéstos les gustan los programas
de vanguardia que presentan cosas
nuevas” (HAGERMAN vy otros,
1989). B

Otro producto derivado de las



nuevas tecnologfas y, que gustan a
los jévenes son los videojuegos. Es-
tos han producido laproliferacién de
casas-de juegos, sin importar la ri-
. queza o pobreza social de su entor-
no; aunque, la tendencia a dltimas
fechas es €l uso de videojuegos en
computadoras personales enlos sec-
tores mas favorecidos de la pobla-
cién, Los juegos que se encuentran
en las casas de video son mucho més
sencillos que aquellos que se pueden
encontrar para uso en computadoras
personales, los cuales son ma4s sofis-
ticados, algunos cuentan con una
estructuranarrativa y argumento, ge-
neralmente requieren de varias se-
siones y ponen en juego mayor ni-
mero de habilidades cognitivas
(SKIRROW, 1986:130-131). Asi-
mismo, los videojuegos caseros fo-
mentan la cohesién de la familia
nuclear y la presencia de los jévenes
en el hogar, mientras que los centros

operados con monedas, fomentan la -

cohesién del grupo de amigos
(PANELAS, 1983:56).

Los videojuegos, a pesar de con-
tar con un piblico esencialmente jo-
ven, se han mostrado como un pro-

.ducto sexualmente diferenciado (al
igual que las computadoras) ya que,
porlo general, las mujeres no gustan

de esta actividad, tanto por el conte- -

nido de los juegos —generalmente
relacionado-con algin tipo de vio-
lencia o de competencia- como por
larelacién marginal que tienen aque-
llas con la ciencia.y la tecnologfa
(CHARLES, 1988-B). Alosj6venes
les atraen los videojuegos “porque
sienten que estdn participando en el
desarrollode la accion. Ademds, los
videojuegos no sdlo representan el
reto del juego, sino que también es
una prueba a la destreza, a la com-
petencia, que provoca la admira-
cidnde los que estdn a su alrededor;
lo importante del juego es compar-
tirlo” (HAGERMAN y otros, 1989).

3. HACIA UNA PROPUESTA
DE VIDA

La promocién de formas de ser,
de actuar, de vestir también estd con-
tenida en la propuesta de vida juve-
nil que transmiten los medios. Las

maneras derelacionarse conlosotros,
se mezclan con los colores de moda
y de temporada, con el ancho y el
largo del vestido y la falda, con la
camiseta y la sudadera. Todo esto
sirve como material que identificay
agluting, incluso transgrediendo las
diferencias entre clases sociales y
grupos culturales y abarcando tanto
alamujer como al hombre. La pren-
da de vestir informal —de marca
preferentemente— también vende
actitudes, en un discurso que sostie-
ne que el joven debe de ser natural,

. ser €l o ella misma, aunque esta

naturalidad se esconda detrds de un
proceso de construccién artificial que
requiere del consumo de multitud de
articulos.

La moda también lleva implicita
formas especfficas de vivir la vida;
ain m4s, determinadas formas de
vivir la vida se convierten en moda,
y los medios se convierten en sus
vehfculos promocionales. Estas for-
mas de vivir la vida contienen, tam-
bién, lapromocién de ciertas utopfas
personales, utopfas que, las mis de
las veces, quedan en el nivel de la
fantasfa.

Los medios de comunicacién tie-
nen la capacidad de producir suefios
y fantasfas en base al establecimien-
to de pardmetros y de situaciones
ideales. En este sentido, explotan las
capacidades onfricas y la fantasfa de
los j6venes, quienes los ulilizan para
llenar vacfos o insatisfacciones. Los

medios logran que el piblico joven
interiorice - 1a admiracién hacia el
fdolo que se traduce en la constitu-
cion de grupos de admiradoras en
torno al intérprete o al grupo musi-
cal, 1a compra de ppsters para ador-
nar los cuartos, el consumo de gran
ndmero de revistas con los dltimos
chismes y pormenores de 1a vida de
los artistas del momento, la asisten-
cia a conciertos, la elaboracion de
albums con recortes y fotografias,
las horas de filas y los atropellos para
conseguir un autégrafo, sentirse cer-
ca del artista de moda o, al menos,

~ verlo de lejos.

La joven de los sectores popula-
res urbanos es lamas endeble en este
sentido, ya que, “al saber de ante-
mano su carencia de sitio en la so-
ciedad (...), intenta sin mayor con-
viccidn integrarse a lo que puede y
como sus recursos le dan aentender.
Sus circunstancias son dsperas, hos-
tiles, aglomeradas, sexualizadas con
gran violencia, y, para asimilarlas,
la adolescente requiere de un tem-
peramento confiado, idilico, romdn-
tico, no el que usa en casay fuerade
casa, sino el que anhelaria poseer,
el que la convertiria en la Quin-
ceafieralnmaculada, ladetentadora
de una psicologia sin nexos percep-
tibles con la vida cotidiana”
(MONSIVAIS, 1988:158). Y los
medios de comunicacién proveen el
material perfecto de sus suefios y
fantasfas, le proporcionan tramas
plausibles en el mundo de la imagi-
nacidn, donde ella es 1a protagonista
principal.

Gran nimero de jévenes tienen
unarelacién estrecha con los medios
de comunicacién, pero el joven se
relaciona con ellos “por la ausencia
de algo. Aunque los medios no lo-
gren llenar esta ausencia o este va-
cio, podrdn distraer al joven o tran-
quilizar su problemdtica; pero no
satisfacen sus inquietudes, y el vacio
continia. El éxito de los medios ra-
dica en que ayudan a olvidar estos
huecos y a contar con material que
es comiin a los demds y que permite
comentar, compartir y poner en co-
min, aunque no solucione los pro-
blemas. Ciertamente, el idolo llena

LIS huecos y produce ilusiones, aprove-
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chando el hecho de que el joven no

tiene proyecto propio; pero en el

momento en quelo tiene, el idolo y su
importancia desaparecen” (HA-
GERMAN:y otros,.1989). o

UNA CONCLUSION
INCONCLUSA

Los medios de comunicacién
forman parte del universo cultural
de los jévenes urbanos, pero es poco
lo que conocemos sobre los efectos
que se producen en este proceso de
interrelacién. Interrelacién comple-
ja que implica desde la motivaci6n
para acercarse a determinados pro-
ductos, los criterios de seleccién, de
preferencia o de rechazo, las condi-
ciones y los procesos de recepcion,
el contenido de los mensajes, hasta
lahuella que dejan en 1a constitucién
de la cultura y de la identidad de los
j6venes.

La(s) cultura(s) est4(n) confor-
mada(s) por multitud de formas de
vivir la vida y de encontrar sentido a
la existencia. El reto est4 en encon-
trar las pistas para entender c6mo se
insertan los diversos medios de co-
municaci6n al interior de esas cultu-
ras, c6mo se reticulan con la multi-
plicidad de pricticas de los j6venes,
c6mo penetran en la construccién
del significado de la vida y en el
comportamiento que tienen, qué pasa
con un discurso que se pretende
univoco al encontrarse con realida-
des muiltiples. Todo esto concebido
en una relacién dindmica en la cual
se busque la huella de los medios de
comunicacién en la conformacién
de las culturas juveniles, culturas
que, a su vez, determinan el uso y el
» consumo de los diferentes medios y
mensajes.

Es alinterior de estas subculturas
donde se construye el significado en
un proceso de transformacion de la
materia prima que proporcionan los
medios de comunicacién. Sin em-
bargo, somos conscientes de que en
nuestro pafs existen jévenes que, por
sus mismas condiciones, son arroja-
dos al mundo adulto sin tener opor-
tunidad de contar con ese espacio de

ocio y de libertad que implica la
pertenencia a una subcultura. Perte- —

uencia que constituye un elemento
fundamental para la construccion de
la identidad individual y colectiva
que no sdlo es funcional en el pre-
sente de los jévenes, sino que tam-
bién juega un papel importante en su
insercion futura en el mundo de los
adultos.

Creo que las pistas nos las pue-
den dar los j6venes al analizar sus
propias précticas culturales. A lo
mejor, entre ellas est4n las maneras
en que los miembros de las diversas
subculturas viven esos “vacfos o
huecos” personales —pero que se
presentan en forma colectiva— y
que estdn aprovechando los medios
de comunicacién para satisfacer de
manera ficticia. Otra pista podria ser
el uso diferenciado de los medios
como pretexto para la interaccién
entre los j6venes, tanto en el manejo
de temédticas comunes relacionadas
con los contenidos, como en los es-
pacios que permiten la reunién y la
cercanfa del grupo. O bien, el papel
diferenciado de los fdolos que llenan
de fantasfas el vacio de proyectos y
de identidad de algunos j6venes.

Para finalizar, una opini6n mé4s
de los jévenes: “el alcance de los
medios de comunicacién no se ob-
tiene por obra y gracia de 1a comuni-
cacién o porque la comunicaci6n sea
maravillosa, sino porque son un ex-
celente instrumento para alivianar el
peso de una inconformidad, de una
incertidumbre terrible, de la ausen-

eSSl cia que tienen los j6venes de si mis-
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mos. Es aquf donde radica el poder
de los medios” (HAGERMAN ET
AL, 1989).
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ESTUDIOS

La radio comercial AM
de Maracaibo
v I1a educacion
permanente

Iris Prieto

RESUMEN

El estudio evaliia la funcién educativa
de las radios comerciales A.M.
de Maracaibo, que segiin la Ley
de Educacién y el Reglamento
de Telecomunicaciones debiera ser uno
de los cometidos del medio, junto )
con la informacién y el entretenimiento.
Para la evaluacién se seleccionan los tipos
representativos de emisoras para publico
selecto -Mara- piiblico juvenil -Reloj-
y popular -Calendario y Maracaibo-;
se describe la programacion, se valoran
los recursos humanos y técnicos
especializados en comunicacion educativa;
se exploran las preferencias
de la audiencia y sus expectativas sobre
programas educativos: finalmente,
se recogen las opiniones de los directores
de las cuatro emisoras. Concluye
que la programacién de las emisoras
responde estrictamente a criterios
" 'de entretenimiento, centrados en la miisica,
secundariamente en la informacién y relega
la funcién educativa. :

The study values the Educative
Function of the commercial radio stations
A.M. in Maracaibo, which should be one
of their goals, besides information
and entertainment, according
with the Education Law
and the Telecommunications Reglament.
The author selected the more representative
types of stations to properly evaluate
the system: “Mara” (selected audience),
“Reloj” (youth), “Calendario”

y “Maracaibo” (popular). She describes
the programming of each one and evaluates
the human resources and technicians
specialized in educational communications;
she scouts the audience preferences

and their expectations about educational
programs; finally, she gathers the four
stations general managers opinion about
the theme. She concludes that the stations
programming strictly responds

to entertainment criteria. They are centered
on music and secondarely on information.
Their educational function is banished.
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INTRODUCCION

El rol fundamental que la radio
puede cumplir en el proceso educa-
tivo del hombre continda vigente en
la actualidad.

. Generalmente cuando se habla
de educacioén, se tiende a circunscri-
bir el proceso a un espacio y a un
tiempo determinado, y no a una ac-
cién social que involucra al hombre
desde que éste nace hasta que muere
y donde los medios de comunica-
cién social, entre ellos la radio, al
igual que otras instituciones y orga-
nismos, cumplen funcién importan-
te junto a la escuela. -

La potencialidad educativa de la
radio no s6lo depende de sus posibi-
lidades y limitaciones, sino que de-
pende, en gran medida, del usoque a
ésta se le d€ para ejercer una influen-
cia positiva o negativa en el proceso
educativo de su audiencia.

En Venezuela, ademés delas fun-
ciones informativa y de entreteni-
miento, la radio debe cumplir una
funcién educativa, segiin lo estable-
cen laLey de Educacién y el Regla-
mentode Radiocomunicaciones. Sin
embargo, esta ultima funcién no se
cumple como debe ser, cuestién que
motivé alarealizacién de esta inves-
tigacién sobre laradio comercial AM
de Maracaibo.!

Para fines précticos, el trabajo se
organizo de la siguiente manera: en
el primer capitulo, se plantea lo co-
rrespondiente ala caracterizacién del



problema y objetivos; en el segundo
capftulo, se exponen las bases te6ri-
cas que guiaron ¢l estudio; en el
tercero, se plantea la metodologia
aplicada; el cuarto incluye el analisis

¢ interpretacién de los datos y el

quinto y dltimo, corresponde a las
conclusiones y recomendaciones
derivadas del estudio realizado.

Caracterizacion del problema

La crisis econémico-social que
actualmente enfrenta América Lati-
na, no sélo afecta alos pobladores de
las zonas rurales, sino también en
gran medida, a los habitantes de las
zonas urbanas.

Segiin estudio realizado por la
Divisién de Estadistica y Proyeccio-
nes de la CEPAL y el programa de
las Naciones Unidas para el Desa-
rrollo?, sobre la pobreza en América
Latina en los afios 80, el 42% de los
latinoamericanos son pobres.

Por su patte, en Venezuela, los
resultados obtenidos en la encuesta
de Hogares por Muestreo que la Ofi-
cina Central de Estadistica e Infor-
mética, OCEI3, efectu6 durante el
segundo semestre de 1989, revelan
que el 51,5% de los pobladores son
pobres, es decir més de la mitad de
los venezolanos viven en condicio-
nes econdmicas deficientes.

El problema de la pobreza, se ha
agravado a tal extremo, que en 1990
murieron 986 venezolanos por
desnutricién y seguin el Instituto
Nacional de Nutricién4, las estadfs-
ticas més recientes llevan a pensar
que para este afio 94, morirdn cada
dfa tres venezolanos a causa de Ia
desnutricién.

Esta situacién, ba traido como
consecuencia —un proceso de
marginalizacién socioeconémica y
educativa, sobre todo porque existen
sectores sociales que ni siquierahan
alcanzado la primaria completa, y
para superarlo exige del venezolano
una educacién integral permanente,
que no s6lo se logra a través del
sistema educativo formal, sino a tra-
vés delaeducacién no formal, donde
los medios de comunicacién social,
pueden cumplir un papel relevante,
debido a su potencialidad educativa.

MhebblbasinsiMl V0S5, presentado por la C4mara Ve-

Cuando se habla de la potencia-
lidad educativa de laradio, no se est4
haciendo alusi6n a la radio con una
programacién aburrida, conunmaes-
tro instalado detr4s de un escritorio,
dando clases a través de un micréfo-
no. Se trata, en este caso, de lamoda-
lidad no formal dentro de la educa-
cién permanente, orientada hacia
programas que contribuyan al desa-
rrollointegral del hombre como cam-
pafias de capacitacion agraria, plani-
ficacién familiar, de tipo sanitario,
conservacién ambiental, etc.

Esta funcién educativa que debe
cumplir la radio, establecida en la
Ley Orgénica de Educacién venezo-
lana y el Reglamento de Radioco-
municaciones, supuestamente no se
cumple enlas radiodifusoras comer-
ciales marabinas de amplitud modu-
lada; por ello en la investigacién se
plantearon como objetivos genera-
les: establecer un diagndstico expli-
cativo del subsistema radial comer-
cial A.M de Maracaibo, en relacién
con la producci6n y difusién de pro-
gramas educativos y disefiar, en base
alosresultados obtenidos, un mode-
lo de programacion educativa para
las emisoras estudiadas.

Bases tedricas

Elenfoque teérico-conceptual de
la investigacién, se enmarcé en las
teorias de la comunicaci6n y de la
educacién permanente, partiendo de
tres grandes aspectos:

El aspecto social tomando en
cuenta que la radio ocupa un lugar
muy importante en la sociedad vene-
zolana actual, debido a que ofrece
ventajas que la hacen més accesible
a la gran mayorfa de la poblacién
como lo son: su economicidad, el
gran alcance y penetracién en las
masas, es inmediata, permite ade-
més realizar cualquier otra actividad
mientras la estdn escuchando, amén
de que es un medio que puede llegar
a un publico heterogéneo ubicado a
lo largo y ancho de la geografia
nacional, donde la gran mayoria
cuenta aunque sea con un pequefio
radio transistor.

Segiin un Compendio Informati-

nezolana de 1a Industria de 1a Radio-
difusion, en un andlisis referido a la
posesién de aparatos por vivienda
para 1991, se obtuvo comoresultado
que en Venezuela, existe un total de
4.154.154 viviendas, de las cuales
3.879.980, es decir el 93% poseen
aparatos de radio, calculdndose un
promedio de 2,59 aparatos por vi-
vienda lo que da una idea de 1a posi-
cién privilegiada que la radio ocupa
enel piblico venezolano al igual que
la televisién.

De esa cantidad de emisoras, que
ocupan lugar de privilegio en el pi-
blico venezolano, la gran mayorfa
son radiodifusoras pertenecientes a
intereses privados, cuyos ingresos
provienen del sector publicitario.
Esto ha hecho que a la radio, se le
mire m4s como un medio mercanti-
lista, es decir como un negocio a
través del cual se pueden obtener
buenos dividendos y no como un
medio de comunicacién social que
puede contribuir significativamen- -
te a la educacién de los venezola-
nos. -

Con relacién al aspecto educati-
vo, la utilizacién de la radio en este
campo no es nada nuevo.

Desde bace varias décadas, en
varios pafses del mundo, la radio se
ha venido utilizando en las tareas
educativas de su audiencia, debido a
la gran importancia que este medio
de comunicacion social tiene por la
transmision inmediata de sus men-
sajes que pueden llegar a un piblico
heterogéneo, conformado por per-
sonas, que van desde un nivel cultu-
ral elevado hasta personas que no
saben leer ni escribir,

Las posibilidades de aplicacién
que laradio tiene en el campo educa-
tivo son miiltiples, pero su efectivi-
dad queda demostrada, cuando ésta
es utilizada en forma adecuada..

En Venezuela, laradionohasido
aprovechada al maximo para contri-
buir aeducar a sus oyentes, de mane-
ra de lograr en ellos un desarrollo
integral, no s6lo en el sentido de la
simple adquisicién de conocimien-
tos, sinoen la evolucion de todos los
niveles del desarrollo personal.

En el aspecto legal, se partié de
lareglamernitaci6n que en Venezuela



existe sobre el uso de los Medios de
comunicacion social en el 4rea edu-
cativa. Tanto la Ley Orgénica de
Educacién como el Reglamento de
Radiocomunicaciones, establecen
claramente normas que la radio, la
televisi6n, la prensa escrita y otros
medios, deben cumplir en relaci6n
con la educaci6n de sus publicos.
La Ley Orgamca de Educaci6n
incluye disposiciones fundamenta-
les en los articulos 11 y 45 sobre la
obligacién que tienen los medios de
comunicacién social de prestar su
cooperacion en la tarea educativa.

Asimismo, el Reglamento de Radio- .

comunicaciones, establece disposi-
ciones muy claras y concretas en lo
que concierne a la produccién y di-
fusién de programas educativos y
culturales que las estaciones radio-
difusoras deben cumphr Estas exi-
genciasnos6lo se plantean anivel de
los medios de comunicacién social
que estdn en manos del Estado, sino
también para los que estén en manos
de particulares.

En virtud del problema propues-
toylas bases de sustentacion tedrica,
en la investigacion se plante6 la si-
guiente hip6tesis general; “La inter-
pretacion que hacen los directores
de las radiodifusoras sobre el uso

comercialdelaradioyla cantidady
calidad de los recursos humanos es-

pecializados y cantidad de materia-
les de apoyo, influyen en la produc-
ciénydifusiénde programas educa-
tivos en la radio comercial de ampli-
tud moduladade Maracaibo, depen-
diendo estarelacionde las preferen-
cias y expectativas que tenga la au-
dienciaconrespectoala programa-
cidn de estas emisoras radiales”. ‘
De la hip6tesis planteada, se de-

rivaron las siguientes variables:

1. Producci6n y difusi6n de progra-
mas radiales

2.Recursos humanos que mtervne—
nenenla produccnén y difusién de
programas radiales

3.Materiales de apoyo que se utili-
zan en la produccién de progra-

. as radiales

4. Preferencias y expectativas de la
audiencia

5.Interpretacién de los directores
sobre €l uso comercial de laradio.

METODOLOGIA

La investigacién utilizada es de
tipo descriptivo, tomando como base
que segiin Bestb, este tipo de inves-
tigacién comprende la descripcién,
registro o proceso de los fenémenos.
El enfoque se hace sobre conclusio-
nes dominantes, 0 sobre como una
persona, grupo o cosa se conduce 0
funciona en el presente.

Asimismo, se ubica como un es-

tudio de caso, si se toma en cuenta

que Ary’, considera que en éste, €l
investigador recopila datos sobre el
estado presente del sujeto, sus expe-
riencias, el medio y lamanera en que
esos factores se relacionan mutua-
mente.

Los elementos, objeto de estudxo
en esta investigacion, se analizaron
€n su contexto actual y se relaciona-
ron integralmente, de manera de.ha-
cer un diagnéstico preciso sobre el
subsistema radial comercial A.M. de
Maracaibo y su relacién con la pro-
duccién y difusién de programas
educativos, todo.lo cual sirvi6 de
orientacion para el disefio del mode-

'y periodistas que laboran en las mis-

mas, a quienes precisamente se les
aplicaron los instrumentos que fue-
ron disefiados para recolectar la in-
formacién requenda

En cuanto a la selecci6n de la
muestra de la audiencia, ésta se hizo
a través de 1a técnica del conglome-
rado y se cumplleron las siguientes
etapas’ ‘
« Muestreo de parroquias
» Muestreo de poblacién por parro-

quia y

. Muestreo de sectores

lodaprogramaci6n radial educativa. .

Paralaescogencia de lamuestra,
se tomaron en cuenta todas las radio-
difusoras comerciales A.M. de Mara-
caiboy los tipos de piiblicos alos que
éstas dirigen sus programaciones,
seleccionando cuatro emisoras: Ma-

-1, dirigida a un piblico selecto; Re-

loj, a una audiencia juvenil y Calen-
dario y Maracaibo, cuyas programa-
ciones van dirigidas a un piblico de
tipo popular.

Laselecciénde estamuestra, tam-
bién fueindicativaparalaescogencia
del personal de directores, locutores
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En la primera etapa, es decnr la
del Muestreo por parroqma, ésta se
cumpli6 tomando en cuenta las 19
parroquias que constituyen el muni-
cipioMaracaibo y através de un pro-
ceso metodolégico exhaustivo, se
utiliz6 el método estratificado de
afijacién Optima, obteniéndose la
muestra conformada por once patro-
quias.

Enla segunda etapa, es decir de
muestreo de poblacién por parro-
quia, se emplearon las aproximacio-

nes de la poblaci6n de diez o mis

afios de edad en las parroquias esco-
gidas, y a través de la aplicacién de
férmulas estadfsticas, se logré cal-

'cular eltotal de personas a encuestar,

que fue de 600. Esta cifra se dividi6
entre la poblaci6n de cada una de las
parroquias seleccionadas, logrando
asf saber el nimero de habitantes a
encuéstar por parroquia.

. Enlaterceraetapa, lade Muestreo
de Sectores seescogieron 1os secto-
res a ser encuestados clasificando
los mismos en: barrios mas repre-
semauvos, ‘barrios menos represen-

tativos y urbanizaciones, de acuerdo

al nimero de manzanas y trazados
de calles, especificado en el plano de
la ciudad, elaborado por la direccién
de Ingenierfa Municipal, debido a
que no se consiguieron estadisticas
sobre el nimero de habitantes por
sector. Los cdlculos estadisticos die-
ron como resultado la escogencia de
48 sectores para realizar las encues-
tas.

De este modo, se determingé Ia
lista de sectores donde se aplicaron
las 600 encuestas, para conocer las
preferencias del publico con respec-
to a la programacin radial actual y



Sus expectativas en relacién con la
. difusién de programas educativos.

Para recabar la informaci6n que
se requeria para la investigaci6n, se
disefiaron los siguientes instrumen-
tos:

* Ficha de programaci6n: que per-
miti6 ordenar, clasificar y cuanti-
ficar la programaci6n radial y de-
terminar el porcentaje de tiempo
que se le dedica a los programas
educativos.

* Encuesta al personal: que permi-
tié determinar si las radiodifusoras
seleccionadas cuentan con los re-
cursos humanos especializados
para la producci6n y difusi6én de
programas educativos.

* Encuesta al piblico: que permiti6
investigar las preferencias de la
audiencia con respecto a la pro-
gramacion radial actual y sus ex-
pectativas con relacién a la difu-
sién de programas educativos.

¢ Cuestionario a los directores: este
instrumento se aplicé a los direc-
tores de las cuatro emisoras selec-
cionadas. En el mismo se incluye-
ronpreguntas abiertas y cerradas y
una bateria de ftems basada en la
escala de Lickert, lo cual permiti6
determinar la interpretacién que
€stos tienen sobre el uso comercial
de la radio.

Estos instrumentos fueron some-
tidos a validacién por un grupo de
expertos y para verificar su funcio-
namiento se realiz6 una prueba pilo-
to. Tanto en la prueba piloto, como
en la aplicacién de la encuesta de

_audiencia colabor6 un grupo de es-
tudiantes de lamencién Audiovisual
de 1a Escuela de Comunicacién So-
cial de la Universidad del Zulia

(L.U.Z).

El procesamiento de la informa-
cién obtenida en las encuestas al

_ ptblico y personal de las emisoras

seleccionadas, asf como en el cues-
tionario realizado a los directores, se
efectu6 en el Centro de Computa-
cién de L.U.Z, aplicando el paquete

S.A.S (Statiscal Analysis Sistem).

Se elaboraron porcentajes, frecuen-

cias simples y acumuladas y cruces
de variables, todo lo cual permiti6 el
anélisis e interpretacién de los resul-

tados. COMUNICACION

ANALISIS
E INTERPRETACION
DE LOS RESULTADOS

Losresultados obtenidosen cuan-
to a la variable: producci6n y difu-
sién de programas educativos, refle-
jan que en las cuatro radiodifusoras
analizadas (Mara, Calendario, Reloj
y Maracaibo), predominan los pro-
gramas estrictamente musicales
(40,45%) y los que combinan sec-
ciones musicales con las de otra in-
dole (45,53%), que sumados repre-

- sentan el 85,98%.

Los programas’ hipicos y-reli-
giosos(evangélicos), representan el
7,476%; los de naturaleza informati-
va, de opinién y deportivos cubren el
3,819%, 1,456% y 0,485% respecti-
vamente y los programas educativos
y culturales, cuya funcién principal
es la de instruir a la audiencia, s6lo
llegan a ocupar el 0,388% del tiem-
po semanal dedicado a la programa-
cién regular.

El andlisis de los recursos huma-
nos indica que de los periodistas y
locutores encuestados, el 41,5% se
encuentra realizando estudios supe-
riores, el 24,5% son profesionales
universitarios, el 22,6% son bachi-
lleres sin haber continuado estudios
superiores y el 9,4% cuenta con es-
tudios de postgrado. S6lo el 1,9%
tiene sin concluir sus estudios de
bachillerato. o

En relacién con su experiencia
en programas educativos, se com-
probé que el 60,4% no posee ningin
tipo de experiencia, mientras que el
26,4% ha trabajado s6lo en un pro-
grama de este tipo como mé4ximo.

Al analizar la utilizacién de ma-
teriales de apoyo para la realizacién
de programas radiales educativos, se
comprob6 que el 75% de las emiso-
ras estudiadas cuentan con bibliote-
ca pero ninguna en condiciones ex-
celentes. Dos de las emisoras tienen
fonotecas, debidamente dotadas;
mientras que las restantes cuentan
€on ese recurso pero no en las cir-
cunstancias m4s adecuadas para la
produccién de programas educati-
vos. En cuanto al departamento de
discoteca, en tres de ellas, existen
bien dotadas, mientras que en una

este departamento no cuenta con
buenas colecciones discograficas.

Con respecto a la audiencia, los
datos analizados demuestran que de
los 600 encuestados (350 Femenino
y 250 masculino), el 48,4% est4 en-
tre los 10 alos 30 afios, €l 37% entre
los 31 alos 50y el 14,6% més de 50
afios. De ellos el 52%, no han culmi-
nado sus estudios de educaci6n b4si-
ca, el 14,8% tienen educaci6n media
completa y un 12% tiene estudios
superiores.

Los programas que ma4s escu-
chan sonlos musicales con un 66,5%,
seguidos de los informativos con un
17,17%. Alindagar sobre sus expec-
tativas conrelaci6na programas edu-
cativos, los resultados demuestran
que los temas preferidos para estos
programas son: salud (43,3%); pla-
nificacién familiar (16,3%); alfabe-
tizacién (9,5%) y alimentacién
(7,7%), 1o cual revela que atin cuan-
do los marabinos tienen marcada
preferencia hacia los musicales den-
tro de la programacién que actual-
mente les brindan las radiodifusoras
comerciales, sf est4n dvidos de pro-
gramas educativos. ‘

En relaci6n con la interpretacién
que los directores de las emisoras,
dan al uso comercial de la radio, las
respuestas obtenidas indican que los
directores de las emisoras analiza-
das, comparten elmodelo o esquema

* que actualmente rige en esas radio-

difusoras. Sin embargo, en vista de
que las respuestas dadas alcanzan va-
lores superiores al promedio del test,
existe la posibilidad de que ellos pue-
dan modificar ese esquema hacia
una mejor utilizacién de la radio,
emitiendo en la programaci6n sec-
ciones 0 temas que contribuyan al



proceso educativo de losradioyentes.

CONCLUSIONES GENERALES

1. La programacion que rige en
las emisoras analizadas, responde a
los criterios de una radio de entrete-
nimiento. En ellas, predomina en un
85,98% los programas estrictamen-
te musicales o aquéllos, que combi-
nan secciones musicales con otros

aspectos, los cuales enmuchos casos .

influyen contenidos de poco valor
educativo. .

Dentro de las transmisiones re-
gulares, los programas que no inclu-
yen secciones musicales como los
informativos (3,819%), los de opi-
nién (1,456%) y los deportivos
(0,485%), ocupan lugares insignifi-
cantes dentro del porcentaje total.
Los estrictamente educativos y cul-
turales, ocupan cada uno el 0,388%,
del tiempo total de la programacién
semanal, advirtiéndose as{ la ausen-
ciacasi total de programas formativos
y promotores del desarrollo humano
y social.

Esto permite concluir que la pla-
nificacién de la programacién de las
emisoras Mara, Maracaibo, Calen-
dario y Reloj, responde estrictamen-
te a los criterios de una radio de
entretenimiento, basada casi exclu-
sivamente en-la misica, donde la
funcién informativa esta relegada a
un segundo plano y la funcién edu-
cativa est4 marginada casi por com-
pleto. .

2. En las radiodifusoras mara-
binas, existe el recurso humano cali-
ficado en cuanto al nivel de instruc-
cién formal, sin embargo s un per-
sonal subutilizado debido al tipo de
programacién que mantienen esas
emisoras. Este es un recurso que

podria colaborar significativamente.

€n una programacién educativa, ain
cuando no tengan experiencia labo-
ral en este tipo de programas por la
poca oportunidad que les da el me-
dioradial, al noexistir una planifica-
cién'de tal naturaleza.

3. Los materiales de apoyo para
larealizaci6én de programas educati-
vos, como fonotecas, bibliotecas y
discotecas, no presentan las mejores
condiciones en cuanto a cantidad y

calidad se refiere en las emisoras
analizadas. ‘

- 4, La‘audiencia presenta una alta
preferenciahacialaradio de entrete-
nimiento. De los programas que les
ofrecen las emisoras marabinas ac-
tualmente, el 66,55 se inclina por los
musicales, mientras que el 17,75 pre-
fiere los informativos.

Sin embargo, en cuanto a las ex-
pectativas hacia programas educati-
vos, los radioyentes demandan pro-
gramas de este tipo, referidos espe-
cialmente asalud(43,3%), planifica-
ci6n familiar(16,3%), alfabetiza-
€i6én(9,5%) y alimentacién(7,7%).

Esto demuestra que atin cuando
las radiodifusoras marabinas, man-
tienen casi totalmente marginadas
las emisiones educativas y los oyen-
tes tienen marcada preferencia hacia
los musicales, si hay demanda de
programas educativos, por lo que se
hace necesario que estas emisoras
tomen en cuenta las expectativas de
su audiencia para planificar su pro-
gramacion,

5. Los directores comparten ple-
namente el esquema de programa-
¢i6n actual de las emisoras que diri-

_ gen e incluso consideran que contri-

buye a elevar el nivel cultural de sus
oyentes, pero estiman que se podria
lograr una mejor utilizacién del po-
tencial educativo de ese medio.

RECOMENDACIONES

* Incentivar a las radiodifusoras co-
merciales a que establezcan con-
venios con universidades y otras

. instituciones y organismos educa-
tivos, a objeto de capacitar a su
personal en la produccién de pro-
gramas educativos.

« Fomentar la realizacién de estu-

dios permanentes en la audiencia,

para tomar en cuenta sus expecta-
tivas a la hora de planificar la
programacion.

¢ Dotar las bibliotecas, hemerote-
cas y fonotecas de los elementos
necesarios para la produccion de
programas educativos.

* Comorecomendaci6n final, se pre-
senta el disefio de un modelo de

. programacién educativa, plantea-
do en dos direcciones:

COMUNICAC

1.Insertando secciones educativasde
cortaduraciéndentrode laprogra-
macién actual, para no cambiar
violentamente la estructura de la
programacién que desde hace
muchos afios mantiene la radio
marabina, la cual tiene marcada
preferencia en la audiencia.

2.Implantar una programacién edu-
cativaespecffica, quelaradio pue-
darealizar conjuntamente con otras
entidades publicas y privadas, edu-
cativas ono, afin de ir desarrollan-
do en la audiencia hibitos hacia
ese modelo de programacién. Asf
laradio multiplicaria su efecto be-
neficioso, y colaboraria con el pro-
ceso de aprendizaje que requiere
el ser humano alolargo de toda su
vida, convirtiéndose en un medio
de culturizacién, democratizacién
y educacién para sus oyentes.
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RESUMEN

La autora realiza una serie
de reflexiones a partir de la idea
de que existe una paradoja comunicacién-
incomunicacioén en nuestra realidad
Y que, para transformar esa realidad
continia presente la necesidad
de una conciencia critica con respecto
a nuestros espacios comunicacionales
cotidianos. :
Este trabajo plantea, concretamente,
las posibilidades y limitaciones
de los espacios educacionales para
contribuir a la formacion de los individuos.
Se formulan una serie de preguntas
capitales para el momento actual que vive
- Venezuela, a saber: ;Qué posibilidades
informativas transmiten los medios?
¢Hacia qué direccidn apuntan o debieran
aputar las comunicaciones televisivas?

’

Taking as a point of departure the idea
that there is a paradogical situation
between comunication and incomunication,
the author considers that it is necesssary
to develop a critical concience to transform
the interactive cotidiane spaces in a rich
educational environment therefore,

a person starts from an initial vital space
and move towards larger and more
complex environments in the search for new
spaces and horizons sometimes with
tensions and difficulties.

The analysis points the possibilities
and boundaries of audiovisual media,
to contribute in a larger educational space
with the cultural enrichment of people
and the influence in the construction of real
democracy.
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Espacio

comunicacional
y educacion

Ana Rosa Hernandez C.

08 CONVOCa pues, una vezmas,
laRevista Comunicacion. En
anterior ocasién —ya hace
algin tiempo— escribimos unas li-
neas preliminares sobre el problema
que vincula en sus articulaciones
miltiples a la Educaci6n, las comu-
nicaciones y el tiempo libre de la
poblacién venezolana, particular-
mente a nuestra juventud. En ese
entonces, cumplimos con sefialar al-
gunas de las caracteristicas de esa
relacion en la realidad (no acabada)
que -constituye nuestra politica
comunicacional.
~ Enelmarcoactual de Venezuela,
con unas contradicciones politicas y
econémico-sociales muy acentuadas,
podemos aiin constatar que, a pesar
de los miiltiples avances tecnol6gi-
€0s con que contamos, continda pre-
sente la necesidad de una concien-
cia critica con respecto a nuestras
politicas comunicacionales. Es de-
cir, 1o que, en otros trabajos hemos
llamado “la paradoja comunicacién-
incomunicacién” en que vivimos.
Por una parte tenemos muiltiples ca-
nales de informacién, por otra, la
riqueza de sus contenidos es aiin
campo problematicode analisis, ; C6-
mo llenar los espacios educativos no
formales? :
Efectivamente, en el 4mbito en
el cual se producen las relaciones
que constituyen la trama de nuestra
vida, la interaccién comunicacional
se sucede enun éspacio-tiempo. Cla-
ro que este enunciado deja de expli-
car las condiciones en que esta inte-



raccion se realiza en el amplio es-
pectro del espacio y las diversas for-
mas de asumir la dimensién tiempo.
El espectro abarca miltiples posibi-
lidades. No todos los espacios son
equivalentes, ni todos los tiempos
transcurren o se viven u ocupan del

mismo modo, al mismoritmo o enla:
misma direccién. ;Cuél contenido -
damos ala duracién de nuestrotiem- -

po? En su constante quebacer en la
vida el hombre se va haciendo. En
términos de Ortega y Gassett: “el
hombre no tiene naturaleza, tiene...
historia”. Es decir, el hombre, da
contenido a su existencia, crea y
recrea su historia, superala tempora-
lidad de acuerdo a sus posibilidades
y proyectos. Esto significa lanecesi-
dad de considerar el desarrollo de la
vida en distintos espacios o 4mbitos,
unos en €l nivel micro y otros, en el
macro. Unos y otros parten de un
espacio inicial que en sumovimien-
to va estableciendo articulaciones
diversas y ereando nuevos espacios.
Lo que pretendo poner a discusién
en este ensayo €s que si podemos
concebir el espacio como un conjun-
to de relaciones, el individuo debe
ser capaz de discernir para apropiar-
se selectivamente de la realidad que
le es dada para enriquecerse con ella
y en ella. Por tal razén nuestra difu-
si6én massmedi4tica forma parte de
nuestra realidad educativa y debe
tener gran riqueza informativa que
haga posible repensar “imaginatios
de futuro” cada vez mejores para
nuestra juventud, nuestro pafs.

CONQUISTA DEL ESPACIO

Agnes Heller habla de “el Espa-
cio Inicial”. Este espacio inicial esta
configurado por el hecho de que des-
de muy temprano, el individuo co-
mienza a tomar iniciativas y busca
enloposible establecerun equilibrio
entre lo que hace y lo que recibe.
Este espacio inicial, el de sus rela-

ciones primarias del grupo familiar -

no es un espacio cerrado. Sus padres
y hermanos van y vienen, y son, con
ello indicadores de un mundo o es-
paciomds all4 de 1a casa propia (gru-
po familiar). De este modo el nifio,
por su parte, comienza a experimen-

tar sus capacidades de ampliacién -
del smbito enel cual se comunica,
Conquistara, no sin dificultades que

lo acompafiaran toda su vida, un
ambito sin delimitaciones fijas.en el
cual se dar4n lo-canales y las l{ineas
de fuerza de su comunicacién. Allf

_se ‘daran relaciones ‘dindmicas, a
-veces de gran compl'ejidad y ten-

SlOll

En su “nece51dad de reahdad” el
hombre busca un espacio comuni-
cacional que pueda ampliarse o re-
ducirse en una praxis que conforme
dialécticamente las relaciones. Una
tarea educativa de formaci6n real
implica una constante recreacién de
la comunicaci6n y porlo tanto, de su
realidad. En este contexto, puede
afirmarse que las relaciones huma-
nas, la formacién del individuo se
forjan en un espacio multidimen-
sional, en los microespacios y en los
micro tiempos dela cotidianidad. En
efecto, con palabras de Agnes Heller
podemos expresar que €n un primer
nivel:

“Este es unespacio antropocéntrico:

en su centro estd siempre un hombre
quevive suvida cotidiana. Su articu-
lacién estd siempre fijada por la
vida cotidiana donde la experiencia
interior espacial y larepresentacion
del espacio estdn indisolublemente
interrelacionados”. !

En efecto, en la vida cotidiana de
cada quien, se viven en ¢l tiempo los
diversos espacios. Ahora bien, ;qué
es la cotidianidad de cada quien?.
Se refiere Agnes Heller a una reali-
dad compleja, la cual no se agota en
un conjunto de determinaciones.
Efectivamente, Heller afirma que
todo hombre tiene vida cotidiana, la
cual define del siguiente modo: “
vida cotidiana es el conjunto de las
actividades que caracterizan las re-
producciones particulares creado-
ra de la posibilidad global'y perma-
nente de la reproduccion social. No
hay sociedad que no pueda existir
sin reproduccidn particular. Y no
hay hombre que pueda existir sin su
propia reproduccién”. 2

En términos del sujeto concreto,
parodiando a Hugo Zemelman; “el
hombre debe desarrollar la necesi-

modo es un problema educativo. De
gestar el espacio nuevo, cuando el
pasado se desvanece y el futuro -no
revelado- estd por irrumpir” .3 Des-
de esta perspectiva,
“se involucra al sujeto porque se
asume que las modificaciones socia-
les estdn determinadas no sdlo por
las condiciones objetivas en las que
se encuentra el sujeto, sino, tam-
bién, por los procesos psicosociales
y psicoculturales que constituyen su
subjetividad. Mediante estos proce-
505, el sujeto vive y percibe la reali-
dad de manera especifica porque
pone en juego los hdbitos, las creen-
cias y las costumbres vigentes en el
mundo en que se desarrolla. Consti-
tuye de esta manera su saber coti-
diano, el cual signa sus formas de
pensar y de actuar sobre la reali-
dad.” 4

De alli 1a necesidad de redimen-
sionarla vida cotidiana, porque es en
su seno donde los cambios pueden

. tener lugar.

PUNTO FLIJO EN EL ESPACIO

En este aspecto, el hombre nece-
sita referirse a un punto, lo cual es
especialmente importante. La pre-
gunta; ;dénde estoy? expresa que se
estd buscando una referencia exte-
rior. Sin duda, tememos quedar

-desubicados, por tal razén nuestra

autora apunta:
“Poseer un punto fijo en el espacio,
del cual ‘partir’ (cada dia o bien a
intervalos mds largos) y al cual vol-
ver siempre, forma parte de la vida
cotidiana de la media de los hom-
bres. Este punto fijo es la casa.” 5
Por ello, estamos lejos de soste-
ner que el hombre lleva como el
caracol la casa a cuestas. Si el espa-

dad de ubicarse, lo que, de algin ESiiaiiaaiaaunll ci0 fuese s6lo antropocéntrico, no se



harfa la angustiosa pregunta: ;dén-
de estoy? Asi, concebido, conside-
ramos al espacio como una relacién
entre los lugares, personas o casas
que se dan simultdneamente. Es de-
cir, bay diversas dimensiones de es-
pacio, y nos encontramos con el es-
pacio comunicacional, el cual puede
incluir las otras dimensiones espa-
ciales.

A partir de estas consideraciones
preliminares se puede afirmar que €l
espacio no es homogéneo, asf como
no es antropocéntrico porque de otro
modo no dirfa nunca que estoy lejos
de mi casa, expresin que significa
que me centro en mi casa y no en i,

Con el presente andlisis, habria
que preguntarse: jhay unlugar? La
respuesta no se presta a dudas:

iNo, hay lugares! Lo que implica
que podemos concebir al espacio
como unconjunto de relaciones. Esta
referencia pone de manifiesto que el
espacio comunicacional es mads
oicocéntrico que antropocéntrico.
Podemos por tal razén, hablar de un
espacio antropol6gico pero teniendo
€n cuenta que en este espacio alter-
nan la centracién con uno mismo
con la centraci6n en puntos distintos
de referencia.

En consecuencia, no pensar en el
€spacio como punto dnico sino que
al distinguir entre diversos espacios;
nos encontramos, por ejemplo, que
en el espacio social estdn incluidos
el espacio familiar, el escolar, el pro-
fesional, el ecoldgico, entre otros.
Todos tienen que ver con el espacio
educativo en su sentido amplio, es
decirelformativo. Cabe lareflexion:
¢Hay un espacio social m4s impor-
tante que otro?

Al establecer este modo de com-
prender el espacio, podemos decir
que el conjunto de posibilidades de

iniciativa y recepcién que nos da a
través de nuestra selectividad, de
nuestra creatividad, constituye lo que
podemos llamar el centro comuni-
cacional en el cual vivimos (los dis-
tintos tipos de punto de referencia)
y, es ahi, en donde se forman los

_complejos culturales, las acciones

educativas, los lenguajes, los suefios
y proyectos compartidos que la es-
tructura de la imaginacién modela.
Estas posibilidades, procuran una
mayor complejidad y riqueza alo ya
dado, es decir en el perimetro en que
nos situamos.

Puede decirse que, en efecto, el
individuo como polo de unarelacién
vive enunespacio ala vez que busca
el espacio para interaccionar. El in-
dividuo no se crea a st mismo desde
lanada, ni entra en su espacio comu-
nicativo como desde el exterior, sino
que en tanto que vive, se encuentra
yaen un espacio en el cual le hablan
mucho o poco y con mayor o menor
intimidad e interactdan con €1, (es la
otra cara del espacio inicial en el
sentido de las iniciativas del indivi-
duo). Tales son las interesantes con-
sideraciones que hace Sergio Bagu
por Gabriel Ugas, cuando afirma;
“el espacio es el tiempo organizado
como radio de operaciones” 6. A
nuestro entender, ese radio de opera-
ciones son los caminos que recorre-
mos en un espacio que no se con-

" quista del todo, ya que hemos dicho
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que no hay un solo lugar fijo si-
no varios, lo cual tiene relacién
cop lo ya expresado que el espacio
comunicacional es m4s oicocéntri-
€0 que antropocéntrico. Estos pun-
tos multiples y diversos.estin en
funcién de las relaciones organiza-
tivas que se tienen, de los espacios
intelectuales que desarrollamos,
del marco cultural al que pertenece-
mos. Asf, ocurre, que la conquis-
ta del espacio es la lucha constan-
te en la existencia. El individuo
debe ser capaz de discernir lo perti-
nente para apropiarse selectivamente
de la realidad, situarse en sus espa-
cios y enriquecerse con ellos y en
ellos porque la realidad no se agota
en un conjunto de determinaciones,
como bien lo ha afirmado Hugo
Zemelman, 7 '

LA EXPERIENCIA
INTERIOR ESPACIAL

Por “‘experienciainterior-espa-
cial” entiende Agnes Heller, 1a ma-
nera de relacionarnos con el espacio
a partir de nosotros mismos. En este
aspecto somos el centro. Pero es
importante que nos concentremos y
nos descentremos porque yo soy ca-

‘paz de organizar el espacio descen-

trdindome a favor de una organiza-
cion que guarda cierta independen-
cia de mf asf como organizo el espa-
cio perceptivo alrededor del 4rbol en
el centro de unaredoma haciala cual
convergen los caminos.

Si se admitiera que el centro estd
siempre en otra parte, entonces ha-
bria que admitir también una especie
de alineacidn (pérdida de sf), a favor
de esos puntos fijos. Lo fecundo es
la dialéctica del centrarse y
descentrarse. Vivo en funcién de
algin punto fijo en el espacio pero
también recupero otras posibili-
dades: mi individualidad no esta
ligada totalmente a uno de esos
puntos de referencia. De este modo
puedo ampliar mis horizontes, reco-
nocer realidades nuevas con lo cual
otras mediaciones expleyarén el es-
pacio comunicacional y marcar4n
asi pautas para la acci6n de comuni-
car y para sus efectos, segin sean los
marcos referenciales de los sujetos
actuantes. La individualidad efecti-
vamente, no estd amarrada a un pun-
to de referencia dnico. No hay posi-
bilidades de formaci6n franca en su
sentido positivo cuando el espacio
comunicacional no es apropiado.

La multiplicidad de relaciones
amplia la posibilidad de una varie-
dad de significaciones en la interac-
cién social. Allf reside el papel re-
creativo de la comunicaci6n, del len-
guaje en su conjunto, Por ejemplo,
pudiéramos preguntarnos ;Cudl es
la riqueza de contenido de nuestros
programas audiovisuales?

Al definir el espacio comunica-
cional, Grabriel Ugas, dice que es:
“... el contexto, la instancia y la
unidad - diferencial de magnitudes
que permite la intercomunicacion....
Es el contexto fisico y social en el
que se desplegan mensajes con ar-



gumento y sentido para intercambiar
opiniones, saberes, etc.”8

Estamos deacuerdo coneste pun-
to de vista, pero este sefialamiento
nodebe hacemos olvidar que no sélo
seintercambian opiniones y saberes,
sino también desaveniencias. Asf
para Hegel, lo primero que se inter-
cambia es la muerte, derivada de la
lucha de conciencias 9. Aunque no
se puede decir, en rigor, que sea
efectivamente lo primero porque tan-
to para matar como para ser matado
hace falta vivir primero y no es posi-
ble vivir s6lo con la interacci6n, ba-
sado en acciones cooperativas, ges-
tos y palabras.

¢ COMUNICABILIDAD
DE SENTIDO?

En este intercambio social hay
una racionalidad, que contiene un
prop6sito, una significacién. ;Cual
es la opcién que asumo?

En la concepcién de Hegel se
quiere lograr reconocimiento me-
diante lalucha de conciencias. Uno
sigue hasta el final despreciando la
vida. Otra prefiere la vida al recono-
cimiento. El primero ser4 amo y el
segundo esclavo. Vencido y vence-
dor. El esclavo vive en el temor al
sefior y ante todo en el temor al gran
sefior que es 1a muerte. _

Abora bien, por no recordar la
realidad de la agresién, negaremos
la realidad de 1a comunicacién, que
tampoco es necesariamente idflica.
Por ejemplo un atraco es una forma
de comunicacion, implica actos que
dan a entender: “si no haces lo que
quiero te mato ...” Si no estds de
acuerdo conmigo, no existes.

Este es un acto de comunicacién

sobre un fondo de incomunicacion.
Es comunicacién distorcionada so-
bre intereses unilaterales, no es un
proceso de comunicacién abierto,
capaz de continuar y de corregirse en
el sentido de la retroalimentacién.
Podrfa afirmarse que €s una comu-
nicacion dominante. Se distingue
evidentemente, de la comunicacién
entendidahabermasianamente como
biisqueda de entendimiento comiin.

COMUNICACION
Y ESPACIO EDUCATIVO

La educacién en su doble cariz
tiene dos rostros inseparables: Es
reproductora, es creadora, asunto que
trabajaremos en otra oportunidad.
No obstante, cabe decir que no hay
creacion sin una posible base cultu-
ral comin; no hay argumentacién
sin sentido comun y €s una parte
vaga en una cultura. comin que se
trasmite en algunos niveles en la
comunicacién entre COEtaneos pero
infaltablemente también en la trans-
misién asimétrica: padres-hijos,
maestros-alumnos. :

Este es un acto de comunicacién
sobre un fondo de incomunicacién.
Es comunicaci6n distorcionada so-
bre intereses unilaterales, no es un
proceso de comunicacién abierto,
capaz de continuar y de corregirse en
el sentido. de la retroalimentacion.
Podrfa afirmarse que es una comu-
nicacién dominante. Se distingue
evidentemente, de la comunicacién
entendidahabermasianamente como
biisqueda de entendimiento comun.

El espacio comunicacional de la
escuela, ain cuando no es autorita-
rio, funciona en base a un principio
de autoridad, aiin en las escuelas
ma4s libertarias. Esta autoridad tiene
marcada influencia en el proceso
educativo, llegando a sesgarlo de
miiltiples maneras. _

El problema reside entonces,
frente a los valores existentes en
discriminar cudles son las estrate-
gias para una formacién que no sea
s6lo reproductora, sino que abra es-
pacios de creatividad. Como sefiala
Hugo Zemelman “que abra otros
espacios que nos saque del sin sen-
tido, en donde cada uno encuentre

su camino en relacidn al alter/ego
que vallamds alld de sus articulares
circunstancias” 10,

Desde nuestra 6ptica, pensamos
que una Pedagogia Prospectiva,
carente de una dimensién utépica,
no puede pretender anular la asi-
metrfa del acto educativo sin perder
la dimensién de lo posible. El con-
cepto de “lo posible” tiene por su
parte estas dos caras:

Lo posible se destaca frente a lo
real, pero se opone a un espfritu
critico también en lo imposible: al
olvido del encuadre intergenera-
cional que es una parte vital de la
educacién misma. Nienlaescuelani
en otra parte existe la creacién a
partir de cero. (Siempre hay un espa-
cio y un bagaje inicial articulados en
grado mayor o menor). “Pero se
requiere una apertura mds alld de
los cédigos aprendidos, lo cual con-
lleva el esfuerzo -nada fdcil- de arti-
cular lo acumulado (lo dado, lo asi-
milado) con lo indeterminado, lo no
concluido”, en palabras de Zemel-
man!!, En esta apertura se hace po-
sible “la resignificacion de lo coti-
diano en lo cotidiano, como afirma
Marfa Eugenia Toledo!2, lo cual pue-
de hacerse mediante un procesoedu-
cativo no reproductor. “La apertura
—seiiala la autora precitada— sig-
nificadejar de pensar la realidad en
términos de contenidos conocidos,
para formular categorias que den
cuenta del devenir de la realidad y
de su articularidad. Por lo tanto, las
categorias no son contenidos fijos,
cambian en funcion del contexto en

-el que se desplega la realidad “ 13
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Esta capacidad de apertura es
también un asunto de “posibilidad
psicolégica”, es decir, lareal capaci-
dad del sujeto para restablecer su
relacién, para comunicarse con la
realidad dada modificindola y
abriéndose a los nuevos espacios
transformarse también. He aquf uno
de los m4s inquietantes e interesan-
tes dilemas del quehacer educativo.
¢Cuadl es el gran reto? Estamos de
acuerdo con los planteamientos de
José Bleger recogidos por Marfa
Toledo en el sentido de tomar en
consideracion las distintas posibili-
dades psicol6gicas de los sujetos



“para posibilitar rupturas en los If-
mites de lo posible”, ya que de lo
contrario, pudieran ocasionarse blo-
queos no deseados. A la tarea de
crear el espacio de 1o nuevo, corres-
ponde al contacto intelectual con los
aspectos de expectativa como sus-
tent6 Bloch cuando se refiri6 a la
esperanza (de algo todavia no sabi-
do).

Unautopia eficaz o posible debe
saber distinguirse de la utopia im-
posible, por su viabilidad. Lo impo-
sible niega los propios presupuestos
y encuadre del acto de trasmisién
cultural en el vehiculo entre las ge-
neraciones. La eficacia estd relacio-
nada con la posibilidad de potenciar
larealidad no estética, corresponde a
la posibilidad interior de potenciar
lo real entendido como procernal, si
entendemos por posible lo que se

prime un nuevo sentido al horizonte,
serefiguraunadireccién en “el espa-
ciodelaesperanza” del hombre como
sujeto, que tiene un sentido, que se
deseay se vive, Es decir, conferirnos

" importanciaalasubjetividad porque

encuentra parcialmente condiciona-

do, lo que no est4 cerradamente de-
terminado, no es necesario 14. Posi-
bilidad abierta al futuro distinto cual
semillas de vida que germinar4n des-
de lo obscuro hacia 1a luz.

Diferenciamos la idea de utopfa
posible de la imposible, porque lo
posible puede tener direccién nega-
tiva o positiva, puesto que no todo
deviene en la misma direccién. “El
valor que se conﬁera marcard el
rumbo de la utopia”

Como quiera que la utopia es
exigencia de construccién, debemos
tomar en.cuenta el tiempo de todos
los dias y desde los diversos espa-
cios de la realidad cambiante, dar
sentido a nuestra cotidianidad. Esto
implica —segiin Zemelman— “una
decisién de tipo micro, individual,
subjetiva” que, ercierra una reali-
dad activa, que siente una carencia

e insatisfaccion por la misma. Ya lo.

expresaba Bloch cuando se referia
al factor subjetivo humano como
Jorma politica de la posibilidad ac-
tiva, que se activa en causalidad
mutua con factores objetivos (inter-
nosyexternos) de posibilidades” .16

Cabe aqui expresar, entonces que
la subjetividad juega un papel fun-
damental porque es en ella, en la
experiencia de sus espacios cotidia-
nos, —no sé6lo los vinculados a la

es desde el espacio de sus vivencias
desde donde se pueden incorporar,
recreativos y formativos del indivi-
duo.

Como afirma Zemelman, “desde
cuyo espacio intimo el sujeto puede
asumir su espacio en la dimension
trascendente” 17 lo cual, implica
abrir este espacio micro en la expe-
riencia de lo cotidiano con los otros
y, de este modo poder llegar a crear
una subjetividad social mediadora
de lo nuevo.

Volviendo al problema de la
transmision asimétrica, esdecirdela
asimetrfa en la formacién del ser
humano podemos afirmar que la
asimetria inicial en la formaci6n
del ser humano es particularmente
destacada por Agnes Heller quien
llega a considerar que el ser humano
se da la situacién paradojal de que su
sustancia especfficamente humana
le viene de afuera a través del proce-
so educativo que comienza en el
micro espacio de la cotidiana inte-
raccion familiar desde el nacimien-
to. :
Esta formulacién de Heller pue-
de considerarse como exagerada,
pero, toca sin dudas, un aspecto
escencial de la condicién humana
cultural. Se refiere al desarrollo del
ser social y su conciencia de la inte-
raccion social, entendiendo que lo
social estd en constante movimien-
to, “como movimiento de particulas
en mutacién constante”, lo cual se
realiza en los miiltiples espacios en
que la cotidianidad se vive.

Hay que destacar, sin embargo,
que la inseparabilidad de los aspec-
tos reproductivos y productivos de
la Escuela no implica, que no poda-
mos distinguir diversos estilos y
modalidades en las cuales se realiza
la reproducci6n cultural, unas favo-
rables y otras desfavorables al pro-
ceso creativo, favorable o desfavo-
rable aun en la conservacion vivien-
tede los valores de los grupos huma-

reproduccién— desde donde se im- KASMIIMAGMSISME nos. Una reproduccion viva es re-
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creativa y nunca mecanica. Una es,

por ejemplo, la accién del docente

que ensefia geometrfabasadas6loen

la memorizacién de férmulas; otra,

es la ensefianza que recrea la deduc-

cién y la comprensién de las estruc-

turas. El docente que transmite una

comprensién y no solamente datos,

puede realizar su propésito.al des-

pertar el espiritu critico del alum-

no. El va a fomentar, por lo tanto, Ia’
capacidad del alumno de distinguir
entre un buen y un mal argumento,

venga éste de quien venga. De este

modo, secrea en el medio mismo del

espacio escolar asimétrico una rela-

cién simétrica de examen de argu-

mentos: en el espacio mismo, en el

cual, una de las dos partes es la

dominante se abre 1a dimensién ut6-

picade unarelaciénigualitaria. Cuan-

to m4s se estimula el examen critico
de argumento que implica una rela-
cién simétricaque es eficaz ain cuan-
do es s6lo una idea-guia contrafic-
tica.

Claro que el espacio asimétrico
no sélo se encuentra en el espacio
escolar, sino en las actividades aca-
démicas en general. La parte domi-
nante puede aparecer de cualquier
modo excluyendo al otro. Asi por
ejemplo, si un alumno le pregunta a
un ponente: ;Cuél verdad?, cuando
este dirige su discurso sobre la ver-
dad, el ponente no entiende.que la
pregunta se dirige al deseo del escla-
recimiento del asunto, y aplica me-
canismos de exclusién del discurso
asf como de otro tipo para afirmar su
“autoridad” intelectual, (su domi-
nio), su egocentrismo.

Lo anterior nos lleva a un senti-
do ético, que nos debe obligar a
desbloquearnos, y en la practica co-



municativa en los diversos espacios
asumimos como individuos y desde
la cotidianidad propia construirnos
como sujetos en formacién perma-
nente, €n un yo y e€n un nosotros
colectivo. Es, la concrecién de lo
posible, o sea: el desarrollo de la
potencialidad creadora que forma
parte de la esencialidad de todo ser
humano.

N T

(CUAL ES LA FORMACION
QUE SE OFRECE
A LA GENTE “JOVEN"?

Para comenzar, cabe decir que la
formacién en la dimensién educati-
va no tiene edad. Sin embargo, va-
mos a tratar el punto haciendo en
algunos casos referencia a la juven-
tud, sin que ello implique la exclu-
sién de otros sectores de la pobla-
cién.

TIEMPO LIBRE Y ESPACIOS
DE DIFUSION AUDIOVISUAL

No escapaanadieque ladifusién
audiovisual es la actividad que ocu-
pa primordialmente el tiempo libre
de los venezolanos como ha sido
afirmado por muchos estudiosos de
las comunicaciones, entre-ellos An-
tonio Pasquali. o

Lo importante es, a mi juicio,
entender que si hablamos de forma-
ci6n, de educacién, cabe 1a hip6tesis
que los medios de difusién en el
espacio de las comunicaciones ejer-

* zan influencia en los micro espacios
de la subjetividad individual y, de
algin modo, confieran una cierta
direccionalidad al proceso formativo.
Por ello, nuestra inquietud sobre el
como llenar los espacios en el tiem-
podeocio. Hay diversas formas. Por
una parte, a pesar de la multiplicidad
de medios, pudiera producirse la
unidimensionalidad de la que habla-
ba Herbert Marcuse, por bien muti-
lacién de los espacios de cualquier
modo o, por el contrario, enriquece-
mos y ampliamos nuestra cotidia-
nidad.

Entendemos que en Venezuela,
la actividad audiovisual es realizada
mayoritariamente por el sector co-
miercial. Porconsiguiente, cabe espe-

rar que llenen los espacios con pro-
gramaciones fundamentalmente di-
rigidas al logro de sus objetivos, los
cuales, por supuesto, no sonlos dela
contemplacién de las estrellas del
firmamento. Los actuales medios de
difusién tienen un gran poder no
s6lo basados en 1a actividad econé-
mica strictu sensu, sino que, en su
diversidad, son instrumentos que sir-
van a varias dimensiones del aconte-
cer cotidiano en todas las activida-
desdelasociedad civil y, por supues-
to, también del Estado.

Si admitimos su capacidad de
transmisi6n a millones de destinata-
rios, gracias a la ratio-technica y si
también nos sentimos complacidos
porque el planeta tierra, como nos
ensefié McLuhan es una “aldea glo-
bal” que nos une simult4dneamente
€n un espacio comin, haciendo des-
aparecer otras modalidades de espa-
cio, limites y fronteras ; C6mo queda
nuestra participacién en el espacio
de la “globalizacién”. (Si mal no

‘recuerdo, la transnacionalizacién del

capital fue teorizado a fines del siglo
XIX) Si bien, es innegable que “la
informatizacién de lo existente, el
sentido de inminencia y de inme-
diatez sustituyen a otras magnitudes
que. conforman nuestro anterior

. “mundo de vida” El.actual no es, a

nuestro juicio, del todo enriquece-
dor. . ) :

Ciertamente que es el mundo de
vida (la historia personal, grupal), 1a
quedasentidoalainformacién. Pues,
queriendo o no admitirlo es median-
telasubjetividad que descriminamos,
asimilamos, seleccionamos y, toma-
mos decisiones.

COMIUNICACION

Abhora bien, dado que el proceso
formativo no es s6lo escolarizado ni
libresco 1a tenencia y uso de los
medios audiovisuales tiene bastante
relevancia y significacién para la
educacién de nuestra poblacién. No
escapa a los sectores mas informa-
dos que, tanto la seleccién como la
discriminacién tiene corresponden-
cia de algiin modo con la capacidad
de apropiacién del individuo. ;Es
acasolaracionalidad hegemoénicade
muchos programas del aparato mass-
mediatico favorecedor y estimulan-
te de esta capacidad. Desde luego,
parece improbable que asf sea. La
naturaleza homogeneizante y hege-
monica de estos aparatos culturales

- NO parecen apostar por un enrique-

cimientode la apropiacién selectiva.

Por supuesto, partimos de que
los “destinatarios invisibles” no son
receptores pasivos, sino que, por el
contrario tienen capacidad activa y
potencialidad de respuesta. M4s, re-
cientes informes de la UNESCO re-
sefiados en la prensa nacional, nos
muestran una degeneracién de nues-
tra educacién que, por cierto, nos
coloca en un lugar no muy halaga-
dor.

Desde luego, es improbable que
en tal estado, el grado de selectivi-
dad de todos los espectadores cons-
tituya una subjetividad critica que
favorezca la diferenciaci6n, selec-
ci6n auténoma y discriminacién de
programas y contenidos tanto en la
combinacién de sus lenguajes como
enlariquezade sus contenidos. Tam-
bién el “mundo de la vida” al cual
hicimos referencia en trabajo ante-
rior se refiere a los espacios educati-
vos, sean éstos considerados “for-
males” 0 “informales”. Unos y otros
tienen vinculaciones con elusodela
cabeza. {No es éste un problema del
pensamiento critico?

Partiendo de una hip6tesis dife-
rente en relacién con los aportes de
la sociedad moderna, pudiera sefia-
larse -con palabras de Zemelman-
que: “Pareciera que hay espacios de
apropiacidn selectiva que se estdn
cerrando. El mundo ordenador es,
por ejemplo, el medio de difusion
que genera homogeneizacion cre-
ciente y expansiva, puede eliminar



estrategias alternativas” 18 Es de-
cir, experiencias diferentes al dis-
curso dominante, estrategias que in-
tentan —agn ingenua y con poca
fuerza— confrontar las actuaciones
del poder para lograr la reproduc-
cién de lo dado, lahomogeneizacién
delacotidianidad en nuestros micro-
espacios y micro-tiempos. ;A quién
pertenece el gran espacio?

La simultaneidad en la informa-
cién, caracterfstica importante des-
tacada por McLuhann a veces pare-
ceconvertirse enmezcla unificadora
de lo diverso y la “seduccién de los
medios” nos hace sentir y vivir nues-
tros espacios vitales de un modo
consensual, acriticos, con obedien-
cia y resignacion, tal cual le gusta al
autoritarismo. Es decir, nos estamos
acostumbrando a un estado de “mi-
nima conciencia” que se conforma y
no opina. Menos mal, que como hay
un movimiento contradictorio tam-
bién hay quienes sefialan asuntos de
interés piblico. Pero, no por ello
dejaremos de reclamar de los apara-
tos culturales una cualidad distinta.
a) ;Cudles son los espacios dife-

renciales de formacioén que esta-

mos ofreciendo?

b) ;Cuéles el sentido que conferir-
nos a mucha de esa informacién
que nos une y “seduce”?
Precisamente, hemos tenido ex-

periencias recientes tanto de un tipo

de comportamiento como de otros.
¢Cudl fue el discurso que sobre la
democracia se di6 el 4 de febrero de

1989 por televisién? ;No es acaso

cierto que hubo quienes exaltaban la

democracia hasta el paroxismo, sin
ubicarse en el grado de corrupcién
imperante?

Otro caso similar sucedi6 el 26
de noviembre donde tampoco se po-
nfan al descubierto los innumerables
mecanismos del poder corrupto.

En fin, el llamado a la quictud, a
lapaz civil, a la obediencia no servi-
rd tambi€n para minimizar la cultura
politica?

Esto, en modo alguno significa
que debamos llamaralaguerra. Pero,
bajo la 16gica del poder en todos los
lugares, “se equilibran los desequi-

librios” porque no se cuestionan las
deformaciones existentes en 1a reali- [ SAMISAAIL]
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dad social en que nos toca :vivir.
:Qué es entonces lo que se vehicula
o transmite? ;Cudl es la direccién
que se estimula en los procesos so-

~ cio-politicos del pafs?

Por supuesto, que serfa compro-
metedor y poco serio decir que el
propésito es el de anular la capaci-
dad critica. Pero no menos compro-
metedor es guardar silencio cuando
es sabido que la difusién massme-
didticaejerce sumayor influenciaen
la poblacién con menos educacién.

Si admitimos que la televisi6n -
por ejemplo- cumple una funcién
formativano podemos obviar el con-
texto. ;Cuadl es el compromiso con
Venezuela como agente soc1ocultu-
ral?

(De cudl Venezuela hablamos?

- ¢Cudl sentido conferimos en la
construccién de nuestra realidad de-
mocrética? i

(Han sido los medios espacios
reales de acceso ¢ interlocucién de
perspectivas diferentes, miiltiples?
¢En qué grado y medida?

Si-hablamos de educacién, de
funcién formativa nos queda el com-
promiso de continuar la defensa por
los espacios miiltiples, porlariqueza
de la informacién, por el resto de
imaginar una democracia sin expro-
piacion del espacio piiblico, por unos
medios que promuevan la educacién
de los miles'y miles de personas que
segin la UNESCO estan peor que
los pueblos hasta ahora menos desa-
rrollados del planeta, que ojal4 y- no
fuera asf en ningin lugar.

Una educaci6n es y para la de-
mocracia debe posibilitar repensar

imaginarios de futuro viables para

una Venezuela diferente, adn no da-
da, cualitativamente superior. En
efecto, tenemos entendido que “la
democracia se debilita cuando los
amos y drbitros de la informacion
son pocos” . 19

Por todas las razones anterior-
mente esbozadas, estamos de acuer-
do con Antonio Pasquali cuando en
lucha sos tenida por la democratiza-
ci6én de las comunicaciones expresa
que:

La democratizacién de las co-
municaciones, ella, es una piedra
de toque privativa de los genuinos
sistemas democrdticos o de los que
quieren llegar a serlo. Por consi-
guiente, eligualitarismo en el uso de
los medios de expresion y difusion
no es un hecho adjetivo, la iltima y
refinada coqueteria de las democra-
cias adultas, sino la esencia misma
del Sistema.

Ni monopolios pﬁblicos ni
oligopolios privados, por esenciain-
teresadosyno participativos. Lapar-
ticipacion colectiva en la toma de
decisiones que afectan contenidos y
modalidades, esa Si es la ratio cog-
noscendi de las democracias autén-
ticas” .20 '

FAMILIA Y MEDIOS

Estamos en el llamado “Afio In-
ternacional de la Familia” (1994).
Serfa interesante conocer qué pien-
san los distintos sectores de la socie-
dad civil sobre los mensajes prove-
nientes de los medios de difusi6n. Es
decir, sobre la informacion que reci-
bimos. .

. Puede pensarse que algunas con-
ductas de las que aparecen en ciertas
telenovelas, por ejemplo, tal vez ten-
gan una influencia nociva en los te-
levidentes. Esto, en ningtin momen-
to significa que el televidente sea un
receptor pasivo, incapaz de generar
sus propios mecanismos de activa-
ciénen contrade lo que recibe, como
yalo sefialamos. Pero, el caso es, que
tanto nifios como adolescentes pu-
dieran apropiarse de lo que se les
presenta como realidad y asimilar,
imitar comportamientos, valores,
lenguaje no muy cénsonos con los
que se espera de ellos en un proceso



formativo educativo que tiende a
lograr hombres integrales, itiles a s
mismos y a la sociedad. ;C6mo se
comporta aquf la seduccién de los
medios? Claro que no es menos cier-
to, como dice Earle Herrera al refe-
rirse al caso “Rodilla” que nuestra
realidad social lamentablemente estd
llena de Rodillas. “Tenemos Rodi-
llas para rato y también, lamenta-
ble, para rating. No hay, en la vida
cotidiana que llevamos por estas
calles hipdcritas, juez alguno que se
ocupe de ellos. Por eso el chorito
que no pu do ser dngel por decision
Jjudicial, nos espera en una esquina
con su ‘hierro’ 9mmy nos conmina.
- jDate becerro! “. 21

Claro que el debate sobre los
contenidos de los programas de los
distintos medios de difusién que ini-
ciamos hace algunos afios, requiere
de un anélisis de los diferentes espa-
cios en que la educaci6n tiene lugar.

Veamos un ejemplo de lo que
aquf sucede. Ah!y, todo esto ocurre,
no por la inexistencia de reglamen-
tos, ni por ausencia de supervisién al
menos en la defensa de nuestra ju-
ventud, sino porque en este caso
algunos ejecutivos de ciertas plantas
televisivas, en nombre seguramente
de la libre competencia y de laliber-
tad de expresi6n, asf lo deciden. El

rating es importante. Nos causa, en-

tonces, una inevitable perplejidad
cuando se pretende seguir descono-
ciendo la estructura jurfdica venezo-
lana en desmedro de la formacién de
nuestra poblacion, en todas sus ins-
tancias. ;Qué sucede en otros espa-
cios?

Desde luego que, una verdadera
politica comunicacional debe ser
fuente de pedagogfa paralajuventud
especialmente. Ojald —para bien de
la Repiiblica— tengamos una nueva
Venezuela en tanto y en cuanto, al
menos, cumplamos con lo que ya

_existe en todos los Reglamentos y
leyes. (No s6lo referido a los me-
dios, sino a la nifiez y juventud en
general.

Transcribimos a continuacién
algunos artfculos de la Ley Tutelar
de Menores.

VENEZUELA. Congreso de la Re-
piblica. Ley Tutelar de Menores.

Caracas, 30/12/1.980.

Articulo 20.- Se prohibe:

1) Expender a menores de diecio-
cho (18) afios bebidas alcoh6li-
cas y expenderlas o facilitarle
psicofirmacos y otras substan-
cias naturales o sintéticas que
produzcan dependencia. Queda
.a salvo los casos de tratamiento
con psicofarmacos prescritos por
las personas facultadas para el
ejercicio de la medicina.

2) Aceptar a menores de dieciocho
(18) afios en espectéculos que
puedan lesionar su desarrollo
moral.

3) Admitir a menores en salas de

proyeccién cinematograficas u
otros espectdculos similares,
cuando éstos hayan sido clasifi-
cados comonoaptos parasuedad.

4) Vender o facilitar a menores de
dieciocho (18) afios 0 exhibir pi-
blicamente, libros, revistas y pu-
blicaciones que contengan escri-
tos, grabados, dibujos o fotogra-
fias que puedan considerarse con-
trarios a la moral y a las buenas
costumbres.

5) Difundir por cualquier medio de
comunicacién programaciones
que produzcan terror en los nifios
olosinciten ala deformacién del
lenguaje, al irrespecto a la digni-
dad personal, a la indisciplina, al
odio, a la violencia o que atenten

contra los valores de lanaciona-

lidad.

6) Dar participacién o aceptar la
actuacién de menores de diecio-
cho (18) afios en espectdculos
publicos, pelfculas o sus ensa-
yos, en programas de radio o
televisién que puedan, de acuer-
do con la edad, afectar la salud
fisica o mental o atentar contrala
moral y las buenas costumbres 0

" que pongan en peligro la vida.

7) Utilizar menores de dieciocho
(18) afios en mensajes comercia-
les de cine, radio, televisién y en
publicaciones de cualquier indo-
le donde se exalten el vicio, las
malas costumbres, los falsos va-
lores o se irrespete ladignidad de
las personas.

8) Utilizar menores en mensajes co-
merciales que inciten al consu-

mo de productos nocivos para la

salud o alaadquisicién de articu-

los considerados innecesarios o

suntuarios.

Articulo26.- Los menores de die-
ciseis (16) afios no podrén trabajar
en especticulos pablicos, en pelfcu-
1as, en teatro, en programas de radio
y television, en mensajes comercia-
les de cine, radio, television y en
publicaciones de cualquier indole sin
autorizacién del Instituto Nacional
del Menor, o en su defecto de 1a Ofi-
cina del Trabajo de la Jurisdiccion.
En el caso de los menores de catorce
(14) afios el Instituto Nacional del
Menor, para permitirles las activida-
des mencionadas, deber4 efectuar el
estudio de cada caso”. (18)

(Podra el INAM cumplir con
esto?

Como puede inferirse, el proble-
ma de la formacién es complejo.
Nuestros espacios son multiples.
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HABLEMOS

La juventud venezolana: |
10 sociocultural y comunicacional

‘Carlos Delgado F.

n esta edicién, presentamos

un resumen de la mesa redon-

da efectuada el martes 12 de
abril, cuyo punto central fue la dis-
cusién de diversos puntos y enfo-
ques sobre la problematica de la ju-
ventud venezolana a la luz de 1o
sociocultural-comunicacional. En
esa oportunidad pudimos conocer
los resultados preliminares de dos
encuestas: laencuesta delajuventud
venezolanarealizada en 1993, porel
Ministerio de 1a Familia y un estudio
muestral realizado porel Celarg, tam-
bién el afio pasado.

Participaron: Victoria Bigio(Min
Familia), Gladys Garcfa (Universi-
dad Rémulo Gallegos-Celarg), Ma-
ria Alecia Izturriaga (Unicef), Casto
Ocando Heméndez (El Universal),
Alejandro Rebolledo (El Nacional),
Marta Aguirre, quien esto escribe y
el Equipo de Redaccién de Cormuni-
cacion.

LOS JOVENES
SON MAS VULNERABLES

Victoria Bigio: En términos de da-
tos y de fuente hay una enorme ri-
queza y pienso que realmente se lo-
gréavanzaren términos precisos pero
todavfafaltamucho poravanzar para
terminar de decir qué es el fenémeno
de la juventud y hacia donde se diri-
ge, cudles son las perspectivas sobre
€l. Creo que en estc momento la
Encuesta Nacional de la Juventud
Venezolana -desarrollada en 1993
por Ministerio de 1a Familia- arroja
una serie de informaciones que tam-
bién se han ido perfilando en rela-
cién al tema joven y ha hecho que se
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haya podido dar’la relevancia del
tema con una altfsima prioridad den-
tro del marco social y politico del
pais.

Yo en ese sentido me atrevo a
pensar que quizas a mi juicio es la
poblacién m4s vulnerable de todas
las poblaciones  que conforman el
conjunto social. Yo siempre he sos-
tenido que el temajoven es estratégi-
o y es muy grave porque paralela-
mente a €] estdn los fenémenos que
tienen incidencia de inmediato sobre
el malestar social. Todo lo que no se
haga por los jévenes y todos los
fenémenos de exclusin tienen con-
secuencias inmediatas y ademas con
secuelas sobre el resto de los secto-
res sociales, a nivel poblacional, a
nivel de estratificaci6n social, en to-
dos los sectores, la consecuencia se
mide de manera inmediata. Los fe-
némenos de exclusién a los cuales
los j6venes se ven sometidos —esta-
mos hablando de exclusién dentro
del sistema educativo, la situacién
laboral, dentro de los 4mbitos diver-
sos de la vida nacional y politica—
hacen que un enorme contingente de
j6venes esté en una situacién de alt{-
simo riesgo y estén fuera de lo que
puede ser la verdadera atencion del
pais.

Creo que la encuesta logré poner
sobre el tapete cifras lo suficiente-
mente draméticas, sin embargo las
soluciones son muy a largo plazo.

EXCLUIDOS DE UN SISTEMA '

EXCLUYENTE

Marcelino Bisbal: Pero volviendoa

la encuesta, nos gustarfa saber sien

ellas es posible ver qué tipo de ju-
ventud tenemos.

VB: A mime parece que la encuesta
noreveld nadanuevo, nadaqueno se
estuvierapensando, simplemente dio
cifras a estas suposiciones. Que re-
vel6, a mi juicio, bien grave: que el
62 por ciento de los jévenes han
desertado ya de la educaci6n bésica.
Este es un dato sumamente lapidario
y que-condena a més de la mitad de
los jévenes a una situacién de exclu-
sién social y de pocas perspectivas
en su horizonte futuro, porque deser-
tar en este pafs, de la educacién bési-

ca implica que las posibilidades de

-insercién dentro de ellason practica-

mente nulas. Recordemos que una
vez que ti sales del sistema educati-
vo y luego quieres reingresar, tienes
que esperar a tener la edad regla-
mentaria, 16 afios para estudiar libre
escolaridad, que se paga, que no €s
gratuita, estds condenando ala gente
que se excluye por diversos motivos
—y la encuesta revel6 c6mo las ra-
zones econdmicas ocupan practica-
mente méas del 80 por ciento de las
causas de desercién educativa— y
hay un nimero pequefio, pero igual-
mente significativo que deserta por
no considerarlo importante, que es
un 14 por ciento de los jévenes, lo
cual es grave. Es grave que en un
paishayaun 14 por ciento de jévenes
que piensa que no es importante es-
tudiar, encontrar que la educacién
dej6 de ser una via de insercién y de
ascenso social. Pero ello confronta
un problema grave porque paises
como digamos, Colombia, presenta
universalidad en lamatricula bésica,
todo el pafs culmina educacion bési-
ca y en nuestro caso esta situacién
nos remite a tener que revisar, por-
que estamos en indicadores peores
que los de pafses los cuales conside-
rdbamos tradicionalmente que esta-
ban peor que nosotros.

Esos son jévenes que muy difi-

. cilmente pueden conseguir trabajo,

porque en la mayorfa de los trabajos
dentro del sector formal por lo me-

~ nosexigen educacion basicaaproba-
da. Muy diffcilmente pueden inser- .

tarse dentro del sistema educativo
formal, al menos como ahora esti
concebido. Es muy posible que estas
cifras y la gravedad del problema
hagan que se busquen sistemas para-
lelos que de alguna manera inserten
al joven o acrediten su experiencia
dentro del sistema educativo y lo
mas probable es que locondenan o al
segmento del mercado informal 0 a
bordear peligrosamente la transgre-
si6n. Porque cudles son las otras
opciones que les pueden quedar si el
sistema los est4 excluyendo?.

Los marginados del sistema es-
colar, precisamente son tierra de na-
die, porque el Ministerio de Educa-
ci6én se ocupa del 90 por ciento de los

incorporados que es bastante, y hay
un 10 por ciento anual que se viene
dando, pero ese 10 por ciento anual
son 400 mil j6venes (que anualmen-
te van siendo “expulsados” del siste-
ma).

Carlos Correa: Eso hace mucho
ma4s interesante los otros entornos, €l
entorno de los amigos, €l entomo
familiar y el entorno vinculado a los
medios de comunicaci6n que son los
grupos de relacion.

* Casto Ocando: Quisiera insistir un
poco eneso del valorreal que tiene la
educaci6n para los jévenes. Se pien-
sa que la educacién tiene el objetivo
de formar un joven preparado para
asumir la vida, pero cada vez se ve
més que el hecho de que tener un
titulo de bachiller no garantiza el
acceso al engranaje de la economia,
ni siquiera tener un titulo universita-
rio, cada vez es mas dificil entrar ala
universidad y cada vez es m4s facil,
por otro lado, resolverse la vida a
través de actividades que no tienen

el UL e e el nada que ver con la escuela o con la



universidad, como lo son las de la
economfa informal. Interesa saber
entonces qué tipo de valoraci6n. La
educacién como carrera no garanti-
zael ascenso social ni el prestigio, ni
muchas cosas que son parte del valor
que mueve a los jévenes, entonces
¢6mo se ubica el joven ante esa pers-
pectiva.

VB: Yo coincido contigo. Un joven
que egresa de educacion bésica no
est4 preparado para nada que no sea
aspirar a continuar la media diver-
sificada, o sea, estd.implicita la idea
desde el principio que el jovennunca
va a desertar.

El que la educacién haya dejado
de tener valor de ascenso y de inser-
cién social es un cambio cualitativo
importante a diferencia de las juven-
tud de los afios sesenta o setenta.
Esas generaciones sabian que s6lo
ingresar al sistema educativo y lo-
grar permanecer en ella les garanti-
zaba el ascenso social, fue el boom
de todos los universitarios. La edu-
cacion estaba asociada a movilidad
social y por ende a bienestar y supe-
racién. En estos momentos el doctor
Héctor Valecillos acaba de terminar
un estudio sobre fuga de cerebros
donde plantea que el 82 por cientode
los egresados universitarios ganan
menos de dos salarios mfnimos, es-
tamos hablando de menos de 18 mil
bolfvares. Y un buhonero gana m4s
de 30 mil bolfvares mensuales ven-
diendo. Entonces hay un descalabro
en términos de 1o que eran los valo-
res que sostenfan los motores del
desarrollo, que eran laeducacién y el

trabajo... Las instituciones son inca- _

NMBLUZISIAN tamos, sin equivoco, la desesperan-

paces de adaptarse a las respuestas
de los tiempos. Desde el cierre de las
escuelas técnicas hasta la media
diversificada y profesional pasaron
20 afios y en esos veinte afios s6lo se
hicieron 41 liceos anivel experimen-
tal, entonces hubo un vacfo impor-
tante de formacién técnica que lo
asume el Ince. El Ince se politiza
durante una época dada, se reorgani-
zay ahorahay que verlos resultados.
El tema de la educaci6n para el tra-
bajo deberfa plantearse no como edu-
caci6n de artes y oficios, sino que
tendrfa que ir incorporada a los pro-
gramas regulares.

NIVELES
DE DESESPERANZA

Gladys Garcia: En la investigacion
que yo realicé con el Celarg, trabajé
con mil jévenes, y “jévenas”, qui-
nientos y quinientos. Y hago laacla-
ratoria porque en la mayoria de las
investigaciones que se hacen, cuan-
do hablamos del venezolano, obvia-
mos el 50 por ciento de 1a poblaci6n.
No coincide la imagen que tenemos
de la mujer con la imagen que tene-
mos del venezolano. Al venezolano
le ponemos una cantidad de adjeti-
VoS negativos y contrariindolo al
estereotipo general de la mujer, ya
varias investigaciones sefialan que

‘en Venezuela, el estereotipo, ade-

mis de tener las caracteristicas del
estereotipo internacional, tienen cier-
(os rasgos que en otras culturas se le
da al hombre, por ejemplo larespon-
sabilidad, el trabajo, etc.

En este momento estamos traba-
jando la idea de 15-24 afios, que es
justamente el grupo que yo trabajé;
mil jévenes de4 ciudades: Area Me-
tropolitana de Caracas, Barquisi-
meto, Ciudad Guayana y Puerto La
Cruz. Fue unaentrevista estructurada
con preguntas abiertas, que permitia
que el joven nos contara cuéles eran
sus necesidades y sus aspiraciones,
en diferentes 4reas: familia, trabajo,
educacion, uso del tiempo, entre
otras. : '

Entre las necesidades no mate-
riales detectadas, mayormente fue-
ron educacioén y orientacién. Detec-

zadel joven, ¢l que no vea futuro, el
que no sea optimista. A mi esa parte
me golpe6 bastante. También me
impresion6 de los datos que obtuvi-
mos, el que el joven no tenga proyec-
tos, no tenga hobbys, no llegaba al
uno o dos por ciento de los que
entrevistamos, que sf tenfan proyec-
to de vida, planes, metas, y €so, aun
cuandoes también una caracteristica

- de nuestra cultura. Otra cosa que me

Ilamo la atenci6én en cuanto a la fa-
milia es que el joven ya no estd
siendo criado por el abuelo como le
toc6 alos hijos mios, ahora la abuela
también sale, y hay un porcentaje de
jovenes que no ha sido criado ni por
los padres ni por los abuelos, hay un
grupo de jévenes que se est4 criando
en soledad absoluta desde el punto
de vista de soporte familiar y como
cosa asi significativa, desde el punto

"de vista del trabajo, un altisimo por-

centaje de jévenes empieza a traba-
jar desde los 8 0'9 afios y nosotros
€Ncontramos en esa muestra repre-
sentativa, que es intencional, noso-
tros encontramos jefes de familia,
nifias que ya habian dado a luz a los
13 afios, muchachos de 24 afios que
se decfan derrotados, que se sentian
viejos; hembras y varones con 3 y 4
hijos a los 24 afios.

Digamos que tengamos 400 mil
personas, no en situacién de riesgo
sino de transgresion... Ya estamos
hablando de medio mill6n, eso es un
ejército, y si tenemos cien mil en los
contingentes normales que pagan
servicio militar, pues la proporcién
€8 5 auno, es como para que a uno se
le paren los pelos de punta.

LA JUVENTUD
ESTA EN OTRA PARTE

Alejandro Rebolledo: Con todos
los datos que ustedes han arrojado a
mi me da la impresién de que no
estamos hablando de juventud, sino
que estamos hablando de una gente
que para efectos de edades entran en

.un entorno que podemos llamar j6-

venes pero su nivel de vida, suforma
de vivir desde muy temprana edad
tiene caracteristicas de ser adulto.

‘Desde la incorporaci6n al mercado

laboral desde los 8 afios 0 la imposi-



bilidad de entrar a una universidad
parairse a otras formas de ganarse la
vida eso ya implica que lo que noso-
.tros concebimos como juventud no
es precisamente lo que se estd dando
en la sociedad. Yo creo que no hay
una propia conciencia de pertenecer
a ese grupo social, no hay una con-
ciencia colectiva de ser joven: No
existe una idea de unidad y eso creo
que es uno de los problemas mas
graves que existen. , ‘

. Porotroladolajuventud alaque
nosotros nos hemos referido est4 lle-
na de una serie de vicios, de imagi-
narios que hemos construido alrede-
dordela Juventud Juventud como
tal yo creo qué es un espacio virtual
que se quedd a partir de los afios
sesenta en una serie de productos y
estilos que se impusieron propios
del joven, con la medida en que
corren los afios son cada vez menos
las personas que pueden adherirse a
eseestilo de vida, lleno de videos, de
modas, renglones que nuevamente
son muy dificiles de vivir.

Por otra parte, habrfa como 5 o
seis realidades de Juventudes dife-
rentes, dependlendo de las ciudades,
de la situacién social,. del entorno
familiar. Por ejemplo en mi entor-
no, yo que estudio en la universidad,
soy més o menos de la clase media,
existe un fenémeno muy diferente a
lo que esté ocurriendo conlas juven-
tudes de menores recursos, y €s que
ante la imposibilidad de un futuro,
estos periodos de 1a universidad de 5
afios se extienden mucho maés de lo
que deberfa ser, tanto en el entorno
familiar como en tu incorporaci6n al
mercado laboral, como la acepta-
ci6n de otros, de que tu estés capaci-
tado para tomar decisiones.
Existe la imposibilidad de alqui-
lar un apartamento, de tener un ca-
1o, de salirse de su casa, de graduar-
se, de tener ;}areja y tener hijos. Yo
no sé si esa desesperanza que €sos
j6venes te revelaron tenga solucién,
pero realmente es frustrante que un
joven no pueda adherirse como fuer-
za productiva de la sociedad ni pue-
da ser un ser independiente porque
. una condici6n social te lo impide.
Yo creo que han mucha gente vi-
viendo obligada a ser joven, muchos

jovenes no pueden escapar deelloy
cuando lo logran ellos mismos son
los primeros en quieren correr de eso

-que llamamos juventud. Ellos son

los primeros que se compran una
corbata, son los primeros que huyen
de esos vicios que dividen a una
persona que se viste con blue jean y
otros que se viste con corbatas, es
decir, ya no son los mismos los que
huyen y olvidan todo lo que puede
significar lo positivo de un contin-
gente de vanguardia como lo puede
ser la juventud. Por eso, en cuanto
lograr escapar, 1o hacen para adhe-
rirse a la madurez. . .
VB: Este es unfenémeno mas bien
abstracto, pero dentro de lo que es
el estadio simbdlico de 1a sociedad.
Resulta que la hip6tesis general de la
encuesta es' “Ya no existe mas la
juventud, loque existen sonlos jove-
nes”, ya no podemos hablar de ese
constructo ideal donde todos vienen
homogéneamente definidos. La ju-
ventud de los 60 era una juventud
altamente politizada, independien-
temente si imitaba o no, pero ese era
el tema. Pero de allf, la juventud de
los 70 giraba en torno al fenémeno
hlppxe fenémeno transculturizado,
todo lo que ti quieras, pero era un
ideal colectivo: pertenecias onoper-
tenecfas, pero de alguna manera era
tu punto de referencia. En todos los
casos habfa un proyecto de futuro
alternativo que es distinto a este que
tenemos. El sistema quita algunas
cosas, afiade otras, las propuestas de
alguna manera van permeéndose y
la generacién derelevo vaaportando
sus cosas. Yo siento que aquf pasa-
ron cosas bien criticas, porque en
este momento ese ideal colectivo
que aglutine al grupo juvenil noexis-
te, y de hecho las respuestas tan
heterogéneas que dan los j6venes y
ese sentimiento de no reconocerse
unos con otros ha generado elquelos
jovenes se estdn matando unos con
otros. Las cifras que se manejan son
por el orden del 82 por ciento en
donde los principales agentes de co-
misién de homicidios eran jévenes y
las principales victimas también eran
jovenes.

Creo que es una cnsxs global,
pero también es una crisis muy par-

COMUN'CAC'ON lando, las relaciones de familia.

‘ticular de Venezuela, cudl es 1a he-

rencia que se tiene: un pafs en dete-
rioro moral, donde las ideologfas
estdn absolutamente revisadas, que
son fenémenos postmodernistas,
donde todo pierde su valor y pasa a
haber una actitud cfnica para con la
vida 'y que yo creo que esté atrave-
sando al contingente juvenil, aloque
se remite es: vamos a tener solucio-
nes individuales y lo que ha pasado
es la atomizacion del segmento ju-
venil, por eso los jévenes no tienen
fuerza. Parte de lo que pasa es que
hay una pasividad, que es si se quie-
re, absolutamente comprensible, esta
dispersion-segmentacién-exclusién
a la cual han estado-sometidos tiene
un efectoinmediato. No hay un ideal
debase, aquf el tema de los ideales y
el tema de las comunicaciones van
de la mano.

FENOMENOS INEDITOS

COH: Yo sf creo que hay una ho-
mogeneizacion que viene vinculada
a través de los medios de comunica-
cién. la mayorfa de los jévenes que
tienen fmpetus tratan de canalizarlos
através delo que més frecuentemen-
te le llega. El hecho de que no se
tenga ideales comunes significa que
se estd perdido. Yo creo que no, creo
que no es un fenémeno exclusivo de
la juventud, es un fenémeno de toda
la sociedad, donde la juventud es
especificamente una victima, como
lo es también el nifio. Yo creo que en
el fondo caemos a nivel de relacio-
nes primeras que es lo que estd fa-



VB: una cosa a la que hay que estar
muy atento es a los procesos inédi-
tos, porque uno tiende a juzgar las
situaciones con los esquemas que
uno tiene, entonces loque si creo que
esta apareciendo son fenémenos in-
€ditos en el conjunto juvenil, que son
fenémenos distintos que no son so-
lamente patrimonio de los jévenes,
son fen6menos inéditos en el con-
junto social total. Los jévenes no se
pueden homogeneizar, quién se pue-
de atribuir ese pellgrosis1mo papel,
lo que hay es la realidad, estén
heterogenizados y hay que partir de
alli, a ver qué pasa.

Ya en los j6venes, la participa-
cion polftica estd més que probado,
que no los moviliza, ellos est4n em-
pezando a tener participacién Noso-
tros hicimos un pequefio estudio con
la Unesco que iba dirigido a indagar
esto, en donde se encontraba por
ejemplo que los j6venes estdn bus-
cando movimientos asociativos de
distinto orden.a los movimientos
asociativos tradicionales. ya no son

los movimientos estudiantiles ni los -

polfticos que eran los espacios tradi-
cionales de participacién juvenil,
ahora son movimientos que estdn
poco en el gran colectivo; movi-
mientos asociativos de carécter cul-
tural, religioso, deportivo y ecol6-
gico. Estos son los cuatros grandes
4mbitos donde los jévenes se esta-
ban movilizando, pero constituyen-
do microespacios. Peroni siquiera
-desde allf los j6venes est4n buscan-
dolaparticipacion polftica, de hecho
laabstencién electoral en el segmen-

bastién de homogeneizacién: no voto
como elemento unificador. Uno por-
quenohay opciény otro porque es la
defensa del derecho a no participar.
Y ahf hay un fenémeno inédito que
debe ser estudiado no sé6lo por el
4mbito tedrico sino lo que eso repre-
senta. Tu tienes un segmento que
defiende no participar.

CC: Yotengo laimpresién de que se
configuran grupos o clanes a partir
de los consumos culturales. Yo lo
que quiero es no juzgarlo en base a
los 60 0 70, sino de ese concepto que
tu estas apuntando como movimien-
tos inéditos. Yo sf siento que hay un
sentido.de pertenencia a partir de los
consumos culturales. Y un sentido
de identidad, porque los zapatos que
estan roban son los deportivos, no

- los zapatos negros, de clase media.

Pero es evidente que dentro del ba-
rrio, a partir del consumo cultural se
hace un deslinde, es decir, las jéve-
nes que se visten con zapatos depor-
tivos, con mallas pegadas, con el
pelorapadoalestilode los basketeros,
ahf hay una configuracién. Por su-
puesto que no tiene ninguna articy-
lacién organizativa, en todo caso, si
se vinculaaestrategias del submundo
de la delincuencia puede haber algu-
na articulacién, pero probalmente la
mayor articulacién esté en el mundo
deportivo. Y después en el caso de
los otros grupos juveniles,

AR: La ideologia en estos casos ha
sido ,sustituida por elementos del
consumo, cuando tu consumes al-
gin producto determinado €] contie-
ne en sf un estilo de vida una manera
determinada’ de- enfocar el mundo
una manera de relacién con los de-
m4s, de determinar pardmetros de
comportamiento, pero yo decfa que
ese mundo no llegaba a prosperar en
Venezuela. Cuando tu estas en los
sectores de menos ingreso tu vez que
esanorma que esta ahi se generaliza,
yano es una filiacién a las miles de
opciones que tu tienes de ese consu-
mo cultural, sino que esa, ese com-
portamiento y esa estética se ha con-
vertido e standard. A medida en que
tu subes de nivel social, las ofertas y
el comportamiento de 1a juventud se
van adiversificar de unamanerama4s

to juvenil es altfsima. Y eso es un TIIIIXST increible. y eso depende del nivel de

informaci6n que tengala persona, de
las capacidades de acceso.

El fenémeno de la moda Jordan
es el fenémeno que se ha normaliza-
do en el mundo popular, es la nor-
may el standard y alli no hay divisio-
nes. ’
CC: Ahi se da el mismo fenémeno
que ti planteabas con la corbata. El
joven que aspira ascender en laesca-
la social se viste de Woper6. El que |
se sale de la norma porque tiene otro
tipo de aspiracién. Es un fenémeno
dehomogeneizaci6n. ocurre un poco
como en los 70, el mundo en los
setente se dividia entre los que con-
sumian misica disco y los que con-
sumian salsa, porque esa eralaoferta
de la época
AR: Ahora hay la tendencia a no
polarizar las tendencias. La gente
que triene acceso al consumo cons-
truye su propio mundo a través de
muchos entes, no agarra uno en defi-
nitiva para chocar con los demis, la
mayotfa hace el mundo de diversas
herramientas y puede ser que cho-
que con los dem4s, La norma del
barrio es que puedo llegar de la salsa
al disco music y lo que me interesa
son los zapatos Nike.

‘Carlos Delgado F.Loque yo veoen
‘esos casos es que la moda funciona

como elemento unificador de clanes
de consumos culturales, porque te-
nemos grupos muy diversos que,
partiéndo de lo que dices, que amal-
gaman en sus propios espacios de
consumo cosas muy diferentes pero
tienen discursos que los unifican por
lo menos, a nivel de imagen. Que es
el caso de la moda Jordan y los
Woper6. Que podria ser un poco lo
que pas6 en los 70. Existfan dos
modas...

EL CONSUMO
COMO CONFLICTO

Jesiis Maria Aguirre: Ahora que
hablan de los 70, ;me permiten ir
hasta el 68?7 Sf porque yo lefa en
estos dias un articulo de un analista
arafz de estas manifetaciones que ha
habido én Parfs, y claro, de entrada a

.uno se le ocurre hacer una analogfa

con lo que ocurri6 en el 68, pero al
final habia una consideracién que



me parecfa muy inteligente, de que

c6mo las protestas del 68 eran para .

salirse del sistema y estas son para
integrarse al sistema, y eso viene a
cuento en relacién a lo inédito que
menciondbamos, que en este caso
mis que inédito serfa contrario. En
aquella oportunidad la lucha anti-
sistema incluso fue canalizada por
politicas de oposicién y en cambio
ahora ni siquiera hay un encabeza-
miento politico. Mi pregunta ahora
es si en este momento los medios si
no circunstancialmente, pueden lo-
graridentificadores circunstanciales,
no est4n creando otra revolucién de
expectativas frustradas. Qué es lo
que vaadeparar eso a futuro, tenien-
do en cuenta que la 16gica de merca-
do de los medios sigue siendo la
misma. Uno analiza los estudios de
publicidad de los estudiantes de la
Central o la Catd6lica y en definitiva
no s¢ avanza: lanzamiento de pro-
ductos para el target ABC y por
supuesto, con productos cada vez
més sofisticados. Entonces més all4
de este problema de las identifica-
ciones circunstanciales que obede-
cen a estrategias de mercado la pre-
gunta mfa es si también no est4 ah{
concentrandose una explosividad
social muy fuerte que en principio es
muy erratica, con una gran disper-
sion. -

GG: Quienes hablan del desarrolloa
escala humana hablan de necesida-
des y satisfactores. Ellos sefialan que
las necesidades siempre han sido las
mismas, lo que varia es el satisfactor.
Todo $er humano necesita identidad
ylamoda serfa un pseudo satisfactor
de la identidad y por lo tanto allf
habrfa €l riesgo de que los j6venes
pensaran que yalograron una identi-
ficacién, porque son Woper6 o cual-
quier otro grupo. La inquietud que
me surge, mas que de una explosion
social, que no es descartable porque
el futuro siempre es inédito est4 la
otra parte, la de romper la norma de
la generacién anterior, que en este
caso tiene alguna expresién en la
moda. = | .

AR: Bueno yo creo que eso que era
mucho m4s grafico enlos 606 70 de
romper la norma ya ha perdido su
encanto y que cuando los jévenes

hacen eso no es tanto por transgredir
sino por ubicarse en un entorno. Por
otro lado, si esta situacién genera
angustia o insatisfaccién, bueno, yo
creoque las manifetsaciones en Fran-
cia lo que tratan es de remedar una
esencia de vida que ellos no viven
sino que est4n simulando vivir, el
“retro”, y esto nos sirve para abordar
una nueva parte del problema, que
son los medios de comunicacién.
Cuando se analiza los programas
juveniles da gran tristeza ver que lo
que hacen es reproducir ese estilo de
vida que ya estd viciado y que es un
imaginario m4s que una realidad,

_que dltimamente est4 guiado por el

monstruoMTV.Laglobalizaciénde
éste ha hecho que los programas
juveniles sean casi que el mismo: un
chistesito, una llamada por teléfono
y algunos hit paredes musicales. Yo
no sé hasta que punto esto pueda
generar una explosividad social,
cuando la misma experiencia revela

que cuando una de estas cosas co-

Jnienza a aburrir inmediatamente se
cambia por otra.

CC: Sin embargo, a nivel de radio,
pareciera que con los programas de
corte juvenil si se logra una especie
de participacién. Programas tipo “La
hora del gato”. En un estudio de
muestra estratificada en hogares C y
A, D y E, que hicimos nosotros el
afio pasado, ese era el programa de
mayor audiencia. Como programa
noctumno, en su oportunidad, habfa
comenzado a generar una red de
radioaficionados S

AR: Yo que también hice un repor-
taje sobre “La hora del gato” lo que
me di cuenta es que no solamente
eran escuchas individuales, sino que
los escuchas formaban ya una iden-
tidad, unared.

VB: Pero aquf hay. un punto impor-
tante, el juicio critico de los j6venes
sobre los medios de comunicacién.
En la encuesta detectamos que para
ellos la television es la institucién
que menos contribuye al progreso
del pais. No pareciera ser que hay
una pasividad absoluta, yo llamo a
los programas , me identificaco sin
embargo pareciera que estoy cons-
ciente de que esono contribuye, para

ellos lo que més contribuye en el IAMMMATAISA
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progreso del pais son: asociaciones
de vecinos, los sindicatos y las uni-
versidades y las instituciones que
menos constibuyen son: la televi-
sién en ultimo lugar, los partidos
politicos y la iglesia.

GG: En lainvestigacién que yo hice
aparece que esa es la forma en que
mayommente ocupan su tiempo libre,
viendo televisién... .

CDF: Hay una cosa que yo queria
decir en relaci6n al grado de frustra-
cién producto del fomento al consu-
mo, En el afio 90, Mc Cann Ericson
de Venezuela realiz6 un estrudio
actitudinal-cualitativo sobre los jo-
venes de Venezuela. Lleg6 a conclu-
siones bastante atrevidas para su
momento, al clasificar la juventud
venezolana en cuatro grupos actitu-
dinales: ap4ticos modemos, criticos
pasivos optimistas familiares y so-
fiadores ambiciosos. Y llegaron a
una conclusién que, para una agen-
cia de publicidad debe ser bastante
dura, que para los jévenes de Vene-
zuela, 1a publicidad es un mal nece-
sario. Lo curioso del asunto es que
este estudio se hace en los meses
posteriores, al 27-F (todo el afio 89 y
primero trimestre del 90) y que yade
por si, podria pensarse en una res-



puestaposterior de determinado gru-
podelasociedad enrelacién aloque
es el fenémeno publicitario, de re-
chazo manifiesto mediado, sin salir-
se del esquema societario. Pudiera
pensarse que este tipo de respuestas
son ruptura con el esquema, con el
codigo, y descompresién. Yo no sé
€nestos momentos que validez tiene
el estudio de Mc Cann, porque en el
momento en que lo presentaron, lo
hicieron sefialandole una validez de
10 afios si no pasaba nada en el pafs.
AR: Yo tengo la impresi6n de que
parte de la angustia en que cae la
juventud es que la industria venezo-
lana, l1a publicidad y la television
toma a los jévenes como grupo muy
vagamente. Pero yo no imagino un
producto parajévenes exclusivo, uno
los imagina de 30 para arriba, que
comercializan mas o menos los pro-
ductos.

JMA: Uno normalmente ubicaba
entre los jévenes hasta los 25 afios,
pero los estudios de mercado recien-
temente sefialan una especie de
corrimiento en que el mercado con-
sidera joven a un consumidor. Ello
parece ser que obedece entre otras
cosas al poder adquisitivo. Ello se

esta viendo mucho sobre todo en el KESIUINI(d-Yaile)
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mercado discografico.

CDF: Peroenrelacién alo que sefia-
la Alejandro, se puede obtener el
estado se situacién de los j6venes
como consumidores por esta via: esa
postura que viene del noventa, de
que la publicidad es un mal necesa-
110, por otro lado la pérdida de pérdi-
da de poder adquisitivo que tienen
los j6venes, no hay un interés espe-
cifico del mercado en anunciar pro-
ductos hacia grupos que no van a
consumir, .

AR: Es muy dréstico, eso trae conse-
cuencias muy graves en la situacién
del joven en Venezuela y es que el
joven no es necesario como nuevo
lenguaje, como no es necesario no es
eje de comunicacién para nuevos
productos ni realidades por difundir.
En lamayorfa del mercado laboral se
quiere profesionales jévenes con una
visién supuestamente mas seriade la
vida, m4s estable y todo el lenguaje
que seguramente muchos j6venes
tienen como producto, como nuevas
opciones de consumo es relegado
contrael mercadolaboral, como com-
pra de ideas.

EXPECTATIVAS
DEL ROL DE LOS MEDIOS

GG: Segiin el estudio que yorealicé,
la segunda actividad en tiempo libre
que hacenlos j6venes después de ver
television es practicar deporte, estar
con- sus amigos, ir a la playa, oir
misica, ira fiestas. Y en cuanto alos
grupos de pertenencia, después del
deporte estan los grupos religiosos y
los grupos musicales. Eso varfa en
relacion con la mujer... Hay una ac-
tividad netamente juvenil que es el
cine, por el ritual.-

VB: Pero en relaci6n a la relacién
jévenes y medios de comunicacion,
qué alternativasd pudiera haber. Yo

' creo‘que un punto central es lectura
critica de medios, estimularla a tra- -

vés bien de medios alternativos o
bien de figuras dentro de los mismos
medios que pudiera estimular posi-
ciones criticas. Lideres tipo Eli Bra-
vo.

MB: O la utilizaci6n, en aulas de
clase, de ciertos modelos, de los
medios radioeléctricos que puedan

1

serdesglosados y entonces ellos sien-
ten esa ausencia y sienten que el
docente, sobre todo a nivel de bachi-
llertato, sobre todo, tiene una actitud
muy prejuiciada frente al medio, lo
niega totalmente. El joven frente a
ello rechaza, preferirfan tener un
docente que los pudiera motivar -a
través de programas como Dimen-
sién, olaadaptaci6n de Alvin Toffler
para TV, cualquier pelicula, y a par-
tir de allf poder generar la clase, la
discusion, el comentario. No el do-
cente todo serio, amargado segura-
mente, “copie ahf y punto”.

Por otra parte, Victoria habia di-
«ho al comienzo de una de sus inter-
venciones, sobre 1a presencia de fe-
némenos inéditos, de nuevos esce-
narios y creo que es importante. Yo
siento a veces que uno, adulto, uno
docente estd como muy preocupado
porque el joven no tiene ideologfa.
Una pregunta que uno se hace des-
pués de tener un hijo adolescente y
de ver c6mo se mueven es: cuél es el
problema de no tener ideologfa?,
porque estamos acostumbrados a va-
lorar lo que ésta gente hace a partir
de nuestros propios modelos y nues-
tros propios pardmetros y entonces
YO me pregunto si nuestros modelos
y pardmetros no eran una simple
imitaci6n también, si no eran real-
mente reales o eran copia 0 modela-
dos dedistintos escenariosalos nues-
tros. Bueno, los jévenes no tienen la
ideologfa del cambio social pero
hemos urgado realmente si allf no
hay otra cosa, si allf no hay otra
forma de expresi6n que tiene que ver
a través del video, a través de ele-
mentos estéticos distintos alos nues-
tros. El joven no acude a las Bellas
Artes, pero si acude a Sting, porque
Sting les dice algo, pero no lo averi-
guamos. Lo que uno siente es que
hay que urgar més all4 del simple
dato estadfstico buscando nuevas
formas de identificaci6n, de repre-
sentaciones sociales. Lo que nos
movié a nosotros en los sesenta o
setenta no los tiene que mover a
ellos, porque no les dice absoluta-
mente nada. Por eso los aburren los
politicos, porque no les dice absolu-
tamente nada, porque su conduccién
va por otra cosa.



VENEVISION
NEGOCIA

sus
DEUDAS

Durante unos dias se corrié el rumor
de que la Organizacién Diego Cisneros
estaba vendiendo su emisora de televi-
sién, canal 4, Venevisién. La confusién
provino de unainformacién de prensaen
“El Nuevo Pais”, 19 de Marzo, 1994,
posteriormente desmentida por.la ODC.

Lo cierto es que se estd negociando
un paquete importante de acciones de
dicha estacién televisiva, para librar una
hipoteca contraida’ con el Banco Pro-
vincial, por un monto que alcanza los
cinco mil ‘millones de bolivares (Bs.
5.000.000.000,00), en ese momento; una
apreciable cantidad en délares.

Por otro lado, las deudas del grupo
con el Banco Latino, intervenido por
desfalco y mal uso del dinero del pi-
blico, ascienden a la suma de quince
mil millones de bolivares (Bs.
15.000.000.000,00), correspondiendo
unos nueve mil millones a Venevisién.
Estacifra, realmente escandalosa parala
mayoria de nosotros, fue catalogada por
una fuente autorizada de la ODC como
“relativamente pequeifia”, que podia ser
resuelta con la venta de algunos activos.

Lassituacién econémicay financiera
del grupo bha variado mucho desde que
los escdndalos sucesivos obligaron a re-
nunciar al hasta entonces Presidente de
la Repiblica, Sr. Carlos Andrés Pérez,
su socio y protector més poderoso. Aho-
Ta se comienzan a descubrir algunos de
los manejos, si no dolosos penalmente,
por lo menos nada limpios, del grupo
ODC. Al decir popular, se cree que exis-
te todavia mucha suciedad por sacarala
luz, aunque quizés no se logre nunca.

Volviendo al rumor de la venta de
Venevisién aun consorcioitaliano, enel
que estarfa supuestamente involucrado
Silvio Berlusconi, esto no serfa posible,
ya que las leyes venezolanas prohiben
que un ente extranjero maneje la mayo-
riade las acciones de un medio de comu-
nicacién en el pais. Segtin una carta un
tanto informal, enviada al periédico en
cuestién por un alto ejecutivo de la plan-
ta televisora, Venevisién estd envuelta

INFORMACIONES

en un proceso de “globalizacién” de sus
operaciones, incluso a nivel internacio-
nal, para “presentar una més completa,
mejor y uniforme programacién infor-
mativa, cultural y de entretenimiento”,
lo que también se puede leer como una
extensién internacional de los progra-
mas de consumo, sexo y violencia, que
nos ofrecen aqui. Realmente, no sabe-
mos a dénde vamos a ir con todo esto,
pero ciertamente no'es el camino.

EL
ESPAROL

URGENTE

Del 4 al 8 de abril de 1994 se realizé
enCaracasel XI Coloquio de Lingiistica,
conjuntamente con los Talleres de Len-
guaje y Comunicacién, organizados por
el Instituto de Cooperacién Iberoameri-
cana (Centro Cultural de ]a Embajadade
Espaiia), la Agencia de Noticias EFE, la
Federacién Internacional de Periodistas,
el Instituto de Filologia “Andrés Bello”
de la Universidad Central de Venezuela
y el Ateneo de Caracas. Se contd, ade-
més, con lacooperacién econémicadela
Fundaci6én Cultural Chacao y laempresa
PetrSleos de Venezuela.

Elactodeinstalacién, en el Paraninfo
de 1a Universidad Central, fue presidido
por el rector, Dr. Simén Muiioz, quien
expresé su preocupacion, y la de la ins-
titucién universitaria, por los problemas
del lenguaje, que en nuestro pais, como
en todos los demés de habla castellana,
atraviesa una etapa de crisis, fenémeno
general de la cultura contemporénea,
pero que en el caso del idioma serelacio-
naestrechamente con el enorme desarro-
1lo de los medios de comunicacién. Lue-
go el Dr. Arturo Uslar Pietri dict6 una
importante conferencia, en la cual desta-
cé especialmente algunos aspectos, como

° la admirable sobrevivencia de nuestro

idioma en la comunidad hispanicade los
Estados Unidos, fenémeno de singular
importancia, y sobre todo la gravisima
responsabilidad de los medios de comu-
nicacién, en particular la TV, en el re-
ciente deterioro del idioma. En este pun-
to Arturo Uslar Pietri hizo unaenérgica

da a la lengua en la gran mayoria de los
programas de televisién, sino también
del permanente e insidioso atentado que
estos medios, de indiscutible importan-
cia, perpetran contra la educacién del
pueblo venezolano en todos los aspectos,
incluidos los de orden moral y civico.
Posteriormente se realizaron dos ta-
lleres de lingiifstica, uno sobre “Léxico
Bisico”, dirigido por Amparo Morales,
destacadalingiiista puertorriquefia, y otro
sobre “Las construcciones verbales enel
espaifiol actual”, dictado por el prestigio-
so lingtiista Guillermo Rojo, de la Uni-
versidad de Santiago de Compostela.
También se realizaron tres talleres
sobre el idioma en las informaciones
deportiva, econémica y politica, coordi-
nados por Alexis Méarquez Rodriguez,
Amado Fuguet y Eleazar Diaz Rangel,

' respectivamente, y con participacion de

Crist6bal Guerra, Domingo Alvarez,
AmaliaLlorcay Victor J. Lépez enel de
informacién deportiva; Héctor Malavé
Mata, Florencia Tovar, Fanny Pérez, Luis
Angulo, Yolanda Ojeday Guliana Chiape
en el de informacién econdémica; y
Pompeyo Miérquez, Gilberto Alcald,
Orlando Utrera y Julio César Camacho
en el de informacién politica.

Como actividad complementaria se
dictaron varias conferencias: “La inves-
tigacién lingiiistica en Venezuela, por
Maria Josefina Tejera, directora del Ins-
tituto de Filologia “Andrés Bello”’ y aca-
démicadelalengua; la estructura tempo-
ral del verbo espaiiol”, por Guillermo
Rojo; “Etica, comunicacién y lengua-
je'’, por Alexis Mdrquez Rodriguez; “El
diccionario y la Pragmaitica, por José
Manuel Blecua, muy destacado lingtiis-
ta espaiiol, Director de Investigaci6n del
Instituto Cervantes, de Madrid; “Lapren-
sa, un artefactoretdrico’’, de Luis Angu-
lo, uno de los més prestigiosos profeso-
res de castellano de la Escuela de Comu-
nicacién Social de la UCV; y finalmente
“Informacién e idioma: el papel de las

.agenciasde prensa”’, por Carlos Reigosa,

de la Agencia EFE.

El viernes 8 se llevé a cabo una
plenaria resumen y balance de lo tratado
en los dias anteriores, y se cerré la acti-
vidad con un discurso de Alfonso Palo-
mares, director general de la Agencia

denuncia, no sélo del pésimo trato que se [[SIULESIEIeAN FFE. - -

]



Tal como tuvimos ocasién de decir
enlasesién de clausura, el balance de lo\s
cinco dias de intenso trabajo de estas
jornadas es ampliamente positivo. No se
trata de creer que con estareunién, ni con
cualesquiera otras por el estilo, 8 van a
resolver los problemas que genera el
empleo diario de la lengua, especial-
mente en el campo de los medios de
comunicacién, y por profesionales que
tienen el idioma como su principal ins-
trumento de trabajo. Unalarga experien-
cia en reuniones de este tipo nos ensefia
que la mayoria de ellas son indtiles, y si
uno sigue concurriendo es, unas veces
por inercia, y otras por encontrarse con
gente interesante, viejos-o nuevos cono-
cidos, con quienes la relacién directa es
importante para uno, y a veces también
para el trabajo que se realiza aun en el
dmbito colectivo. Pero de vez en cuando
uno de esos congresos, simposios, mesas
redondas, coloquios o como se les llame,
resulta realmente til y esperanzador, y
estehasidouno deellos. I-as ideas que se
expusieron, las experiencias que se
intercambiaron, los puntos que se deba-
tieron, las conclusiones que se formula-
ron tuvieron el denominador comiin de
la sinceridad en el propésito de corregir
lo que deba ser corregido. Y si, tal como
se espera y fue anunciado, se logra que
Monte Avila publique en un volumen
todo cuando allf se dijo, creemos que el
tiempo y los esfuerzos invertidos en esos
cinco dias no habran sido derrochados.

Un dato importante es que la mayo-
ria de los asistentes a los talleres y las
conferencias fue gente joven, y la parti-
cipaci6n activa de muchos de ellos, so-
bre todo en los talleres, result6 estimu-
lante y alentadora.

. No debemos cerrar estas notas sin
destacar la actuacién en el Comité Orga-
nizador de Francisco Figueroa, director
dela Agencia EFE en Caracas: Elsy Man-
Zanares, representante en Venezuela de
la Federaci6n Internacional de Periodis-
tas; Maité Espinaza, del Ateneo de Cara-
cas: y sobre todo Fernando Vicario y
Mari Carmen Ferndndez, del Centro
Cultural de 1a Embajada de Espaiia, sin
cuyadiligente, y a veces nerviosa activi-
dad, nada de lo hecho se hubiese podido
hacer. Igualmente debemos anotar la

presencia entre nosotros en esos dias de —

COMUNICACION FN Anunciantes,

- Talleres. El Departamento de Espafiol
- Urgente es el organismo que, dentro de

Alberto Gémeéz Font, director del Depar-
tamento de Espaiiol Urgente de 1a Agen-
cia EFE; €l y Mar{a Josefina Tejera fue-
ron los coordinadores generales de los

la Agencia EFE, se encarga de todo lo
relacionado con el lenguaje que coti-
dianamente deben emplear los redacto- -
res y corresponsables de dicha agencia,
tratando de mantener al dia su formaci6n
lingiifstica, siguiendo la pista a la evolu-
cién constante del lenguaje y su intima
relacién con los medios de comunica-
cidn, etc. Sitodas las agencias de prénsa
¥ demdés medios de comunicacién tuvie-
sen por el idioma la preocupacién que se
evidencia en la Agencia EFE con la
existenciade este departamento, con toda
seguridadlos problemas que hoy se plan-
tean en relacién con el lenguaje y los
medios de comunicacién no existirfan, o
serfan mucho menores.

Alexis M. Rodriguez

DISMINUYE INVESION
PUBLICITARIA

EN MEDIOS
DE COMUNICACION

Segtin estaba previsto, la inversién
publicitaria en los medios de comunica-
cién espafioles se redujo en 1993 por

. primera vez en los Gltimos diez aiios,

rompiendo asi una tefidencia de alzas
constantes que habia llegado a situar en
593.101 millones de pesetas la cifra in-
vertida en publicidad durante 1992. La
caida del afio pasado fue del 7% y redujo
la cifra anterior a 650.000 millones, re-
partidos entre televisién, radio, prensa

escrita y otros medios, segiin datos di-
fundidos por la Asociacién Espafiola de
Anunciantes. Sin embargo, la parte m4s
afectada fue la que corresponde a las
revistas, que registté un descenso del
15%, mientras que la inversién bajé un
11% endominicales y un 5,6% en prensa
diaria. - ' :
Los medios que menos notaron el
afio pasado los efectos de la crisis en la
inversién publicitaria fueron la televi-
sién y laradio, que experimentaron cai-
das en torno al 4%, aunque, en el caso de
la televisi6n, los importantes descuentos
que se han producido en las tarifas moti-
varon laemisi6én de un mayor niimero de
anuncios por menos dinero.

INVERSION PUBLICITARIA EN LOS MEDIOS

1992 1993

v 212.000 205.000
Diarios 107.177 101.375*
Dominicales

y suplementos 19.237 17.144
Revistas de

informacién general  58.000 48.400
Salas de cine S.D. S.D.

Variacion TV:Descuentos
93/92 sobre tarifa
-4,0% 1 57%
-5.5% V2 70%
-11,0% A3 82%
-15,0% . Autonémicas ~ 64%
+9,0% A Autonémicas 64%

Datos en millones de pesetas, excluidos anuncios por palabras y esquelas. Asociacién Espafiola

con datos de Nielsen/Repress. Fuente: Diario econémico “Cinco Dias™.



AMERICA LATINA
Y EL CARIBE:

OPULENCIA
AUDIOVISUAL

Mis de 500.000 horas anuales de
televisién se trasmiten en promedio en
_América Latina, mientras que en Es-
pafia, Francia, Italia, Portugal y Ru-
mania, son apenas 11.000
horas, reveld un estudio
divulgado en Santiago
de Chile.

Lacifrasignificaque
se transmite y se recibe
en la regién un 444 por
ciento m4s que esas nacio-
nes europeas mencionadas,
sefial6 el estudio del periodis-
ta y sociélogo peruano Rafael
Roncagliolo.

Roncagliolo presenté el docu-
mento en el Seminario sobre El Desarro-
1lo de los Medios de Comunicaci6n y la
Democracia en Ameérica Latina y El

\ Caribe, que redne desde el pasado 2 de
mayo en Santiago de Chile a unos 300
periodistas y empresarios de medios de
prensa del continente.

Segiin el documento, que lleva el
titulo “América Latina y el Caribe: Opu-
lencia Audiovisual”, Bolivia es el caso
extremo, ya que es uno de los paises que
mantiene més canales de televisién por
nimero de receptores, “cerca de setenta
canales para un parque de algo mds de
500.000 aparatos receptores, o sea mas
de un canal por cada 10.000 receptores”.

La explosién en las transmisiones
locales de televisién en el continente se
ha visto acompaiiada, ademds, por una
reciente multiplicacién de las video-
grabadorasy videograbaciones, advierte
el estudio.

En paises como Colombia, Panam4,
Perti y Venezuela hay més de una
videograbadora por cada tres hogares
con televisién, en una pfoporcién miés
alta que laque corresponde, porejemplo,
a Bélgica (26,3 por ciento) o a Italia
(16,9 por ciento).

“Lo relevante es que las cifras ante-
riores. sugieren que, desde el punto de
vista cuantitativo, nuestros medios de
comunicacién se caracterizan porlaopu-
lencia y no por la miseria”, apunta Ron-
cagliolo.

Sin embargo, el autor lamenta que, a
medida que se expanden. los medios
audiovisuales latinoamericanos, dismi-
nuye concomitantemente el porcentaje
de programas y mensajes producidos
dentro de la region.. :
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En el mismo estudio, Roncagliolo
revelaque en América Latina y el Caribe
hay un radioreceptor por cada 3 habitan-
tes y unreceptor de televisién porcada7,
es decir casi un televisor por familia.

La cifra —advierte— es un prome-
dio, ya que la televisién estd todavia
lejos de alcanzar una cobertura pobla-
cional total, especialmente hacia el me-

dio rural.

A modo de comparacién, dijo
que en laregién hay sélo un
aparato telefénico por cada
19 habitantes, y que un
‘ latinoamericano concu-
'- mre, en promedio, dos
' veces al afio al cine.
(DPA).

PERIODISTAS
MUERTOS

EN 1993
SEGUN LA F.1.P.

Al menos 75 periodistas han sido
asesinados en el mundo en 1993, infor-
m6 en Bruselas la Federacién Interna-
cional de Periodistas, en versién de EFE.

Una nota distribuida por el secreta-
rio general de la Federacién, Aidan
White, sefiala que “el afio 1993 ha sido
uno de los més sangrientos registrados
hasta el presente”, ya que “al menos se
han confirmado 75 casos de muerte.vio-
lenta, algunos de los cuales han tenido
lugar en horribles circunstancias”. En

LOS PERIODISTAS MUERTOS EN 1993
caso )

otros 17 casos se sigue investigando.

El escrito subraya que, en todos los
lugares donde ocurrieron los mayores
sucesos en 1993, hubo periodistas en la
lista de victimas. Tan sélo en las luchas
en Rusia, Bosnia, Somalia, Georgia y
Turquia perdieron la vida cincuenta pro-
fesionales de la comunicacidn, informé
DPA.

A estos casos hay que agregar el
asesinato de periodistas por parte de
fundamentalistas en Argelia, y a las de-
cisiones de la mafia italiana y el
narcotrifico colombiano de “eliminar” a
algunos periodistas que “les estorbaban”.

Los periodistas “deben estar mejor
informados y mejor equipados antes de
dirigirse a zonas potencialmente peli-
grosas”, sefiala-el texto, que insta a las
empresas periodisticas a que garanticen
mejores seguros y una buena cobertura
social a su personal.

Los gobiernos, segin la nota, deben
tomar medidas que “impidan a las auto-
ridades militares y a los representantes
oficiales ejercer presién sobre los perio-
distas”.

“Es desolador constatar que todos
los discursos sobre un nuevo orden mun-
dial no impiden que los gobiernos de
algunos paises cietren los ojos ante los
encarcelamientos y las represalias con-
tra los profesionales que cubren una in-
formacién”, concluye el comunicado.

La Federaci6n Internacional de Pe-
riodistas agrupa a 320 mil profesionales
de 75 paises. -

Agrega que con este balance “el pe-
riodismo queda como una de las profe-
siones més peligrosas en el mundo”.

COMUNICACION



VENEZUELA
Y SURED
SAICYT

En la sociedad venezolana hay la
creencia de que nada funciona. Sin em-
bargo, en nuestro pafs existe el Sistema
Automatizado de Informacién Cientifi-
ca y Tecnolégica (Saicyt), que estd co-
nectado a més de dos millones de com-
putadoras através de laredInternet y que
le permite a Vené;uela el acceso auto-
mético a las nuevas informaciones del
acontecer cientifico internacional.

" La red provee varios servicios de
‘informacién, entre ellos, el més utiliza-
do, el denominado Correo Electrénico.
Suempleo se puede realizar tanto anivel
nacional como internacional y facilita a
sus 25 millones de usuarios, escribir
cartas o documentos y transmitirlos elec-
trénicamente a su destinatario en cual-
quier ciudad del mundo, mediante el
empleo de lineas telefénicas.

También permite interconectarse di-
rectamente a universidades y bancos de
datos para recibir y consultar informa-
cién de carécter cientifico a nivel inter-
nacional. ‘

En cuanto al 4mbito nacional, 1a red
Saicyt, interconecta a varias institucio-
nes de educacién superior y centros de
investigacién como son la Universidad
Simén Bolivar (USB), Universidad de
los Andes (ULA), Universidad del Zulia
(LUZ), Universidad de Carabobo (UC),
Instituto Venezolano de Investigaciones
Cientificas (IVIC), Universidad Central
de Venezuela (UCV), el Instituto Auté-
nomo de Biblioteca Nacional (IABN) y
el Consejo Nacional de Investigaciones
Cientificas y TecnolSgicas (Conicit).

Descripcion del Saicyt

La red de transmisién de datos del
Saicyt, es un sistema de conmutacién de
paquetes con una topologia jerdrquica,
constituida por tres nodos (puntos de
unién) primarios. El primero se encuen-
traen Caracas, el cual da acceso atodala
region central, mediante diez lineas (10
mdédems) conmutadas a los usuarios.

El segundo, est4 instalado en la ciu-
dad de Barquisimeto. Manejalareddela
zona occidental del pais, disponiéndose
ademds, con nodos secundarios en las
ciudades de Valencia, Maracaibo, Mérida
y San Antonio del T4chira. ,

El dltimo de ellos, ubicado en la ciu-
dad de Puerto La Cruz, realiza funciones
similares a las descritas anteriormente

pero solamente en la zona oriental del __.

pais. Alli se disponede unnodo secunda- [{SS4ILI{@:Xe e}
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El nodo Conicit est4 conectado en linea con la red, Internet a través del Jon Von
Newman Computer Network en la Universidad de Princeton. Esta lfnea opera a 19.200
bps y es el enlace entre el Conicit y el JvNCnet, mediante el cual se logra la integracién

del Saicyt al mundo Internet.
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tio para la ciudad de Puerto Ordaz.
A excepcién del nodo ubicado en
Caracas, el resto posee cinco nimeros

-telefénicos para el acceso alared y ope-

ran de 300 a 2 mil 400 bps. La conexién
entre los nodos primarios se realiza a
través de lineas dedicadas de 14 mil a 64
mil bps para uso exclusivo de la red.

Un poco de historia .

- El Saicyt, fue creado por iniciativa
del Conicit a principios de la década de
los afios ochenta. Para ese entonces, la
infraestruct'va de telecomunicaciones
nacionales no ofrecia servicios de comu-

nicacién de datos para atender las nece-
sidades de la comunidad académica y
cientifica.

Asf lo comenta el director del siste-
ma automatizado, Ivén Valdés, quien
sefiala que a mediados de 1983 se proce-
di6 a la adquisici6n de los equipos, los
cuales cuatro afios m4s tarde se termina-
rondeinstalar los nodos y concentradores

de la red nacional. Para esa época tam-

bién se firmé un convenio con la Cantv,
a través del cual se permitfa la opera-
tividad del Saicyt.

. Inicialmente la red del sistema esta-
ba interconectada a la red Telenet, me-



diante unenlaceinternacional que opera-
ba a 9 mil 600 bytes por segundo (bps).
Losservicios del Saicyt se limitaron esen-
cialmente a conexiones con algunas ba-
ses de datos en el exterior, para ello, los
usuarios accesaban a la red Saicyt por
medio de lineas discadas y médems. Pa-
ra ese afio de 1990, la poblaci6n de esos
usuarios no era superior a las cincuenta
personas.

¢{Cuando se comenzo a prestar -
el servicio de Correo Electrénico?

A nivel nacional comenzé a funcio-
nar desde el mes de mayo de 1991. Sin

embargo, fue hasta finales de ese mismo

afio, que se hizo efectiva la conexién al

Internet. Actualmente contamos conuna

poblacién mayor a los dos mil usuarios y
se ampliaron los servicios de Correo Elec-
trénico y el acceso a computadores y
bancos de datos en las redes académicas
mundiales.

La persona que desea la asignacién
de una clave de acceso al sistema Saicyt
tiene que ser miembro de instituciones
cientificas y académicas, centro de in-
vestigacion, profesores o estudiantes de
postgrados. No se aceptan bachilleres
queestén en curso delacarrera, solamen-
te tesistas con su respectiva constancia.

De cumplir con los recaudos exigi-
dos por Conicit, el nuevo usuario del
sistema tiene un computador personal
(PC), al cual se le deberd instalar un
dispositivo (Modem)que seré conectado
adicionalmente aunalineatelefénica para

realizar la llamada a través de la -
computadora personal al modem del .

Saicyt, cuyaduraciéndependerddel tlem-
po que dure la conexién.

Su operatividad es similar al funcio-

namiento de un fax. Sin embargo, si us-
ted pretende enviar un mensaje electréni-
co, lo redacta directamente en su PC;
marcael nimero telefénico del destinata-
rio y a través de la computadora lo envia.
Dentro de los planes futuros Conicit
adelanta un programa denominado
Reacciun o Red Académica Cooperativa
entre Centros de Investigacién y Univer-
sidades Nacionales, cuyo objetivo princi-
. pal es la creacién de un ambiente de tele-
comunicaciones homogéheo para la co-
munidad cientifica y tecnolégica venezo-
lana, a través de la interconexién de quin-
ce instituciones universitarias y de inves-
tigacién, usando como base lared Saicyt:
A corto plazo, se procederd a ampliar
la capacidad del enlace internacional
hacia el Internet, lo cual se logrard me-
diante la instalacién de un enlace saté-
lital, digital, de alta capacidad.
Carlos A. Batatin

CUANDO CONSERVAR
LAMEMORIA COLECTIVA

ES UN ASUNTO
DE VIDA O MUERTE

En 1994, cuando los conflictos de la

época de la guerra fria lucen como algo

aparentemente superados, y los procesos
de globalizacién universal han modifi-
cado sustancialmente la geopoliticamun-
dial (con la caida del bloque socialista,
ya no puede hablarse con propiedad del
“segundo-mundo” como opuesto al “pri-

. mero”, aunque éste se encuentra ahora

en hegemonia absoluta sobre el “terce-
r0”"), es pertinente y casi urgente rescatar
paralahistoria presente y futura la signi-
ficacién y validez de las luchas popula-

res que signaron la vida de los pequefios

paises llamados subdesarrollados, porel

logro de una sociedad més justa y demo-

crética, justo en el medio de la turbulen-

cia de este reacomodo del viejo “nuevo

orden internacional”. :
Dentro de este contexto, la historia

. mds reciente de El Salvador, el pais méis

pequefio y densamente poblado de la
América Latina (con una superficie de
20.737 km? y una poblacién de 5.6 mi-
llones de habitantes), resalta por su valor
al mantener durante més de una década
(1981-1992) una guerra desigual entre
los sectores populares conformado por
campesinos, indigenas, estudiantes y
obreros del pafs, liderizados por el Fren-

. te Farabundo Mart{ para la Liberacién

Nacional, en contrade los grupos empre-
sariales y latifundistas mds reacciona-
rios del gobiemo y el ejército salvadore-
fio, con el apoyo irrestricto del gobierno
republicano de Ronald Reagan y George
Bush. Nunca antes la historia de “David
y Goliat” fue mds elocuente y gréfica: la
lucha por la tenencia justa de la tierra,
por iguales oportunidades de estudio,
trabajo, vivienda y salud, por idénticos
derechos de participacién politica y ciu-
dadana, por la aspiracién a vivir en una
nacién realmente soberana y democréti-
ca, eran —y siguen siendo— algunas de
las banderas de lucha de los grupos in-
surgentes. Tras una guerra civil que co-
bré més de 80.000 victimas, finalmente
en enero de 1992, tras dos afios de con-
versaciones, se logré la firma de los
Acuerdos de Paz entre el gobierno de
Alfredo Cristiani, el lider del partido
conservador ARENA y los dirigentes
del FM.L.N., representantes de los sec-
tores mds desposeidos de la sociedad
salvadoreiia, con el apoyo diplomético
de la Organizacién de las Naciones Uni-
das

- Efectivamente, en enero 1992, des-
_pués de once afios de guerra y 80 mil
muertes, el pueblo salvadorefio logré
que las Nacxones Umdas apoyaran los
Acuérdos de Paz que prometen transfor-
mar la vida econémica, politica y social
deElSalvador. Estos Acuerdos fueronel
producto de la fuerza acumulada del
Frente Farabundo Marti para la Libera-
cién Nacional, ‘el apoyo de los movi-
mientos populares, un sistema comuni-
cacional innovador, y el apoyo de la
solidaridad internacional.

La lucha popular en El Salvador te-
nia entonces un doble frente: era una
guerra concreta contra el imperialismo
internacional, pero también una Jucha
sin cuartel contra la injusticia latifundis-
ta y militarista a nivel nacional. Dentro
del conjunto de estas fuerzas populares,
y como vocero del Frente Farabundo
Marti para la Liberacién Nacional, el
Sistema Radio Venceremos jugé un pa-
pel protagénico tanto en la consecusién
del despertar de la conciencia colectiva
nacional e internacional en torno a los
atropellos sufridos por los sectores més
desprotegidos legal, social y econémi-
‘camente de la sociedad salvadoreiia,
como también en la defensa permanente
y tenaz de los derechos humanos y
reinvidicaciones exigidas por el pueblo
salvadorefio durante décadas de domi-
nacién militar, con el apoyo de los secto-
res mds reaccionarios del gobierno y el
Pent4gono norteamericano.

Desde su primera trasmisiénen Ene-
ro 10de 1981, Radio Venceremos fue un
poderoso instrumento de denuncia e in-
formacién veraz en contra del régimen
militar salvadorefio. El mismo régimen
dictatorial que habia asesinado a Monse-
fior. Oscar Amulfo Romero en Marzo
1980, que habia asesinado a periodistas,
obreros, estudiantes y sacerdotes, des-
trozado estaciones de radio y masacrado
a millares de campesinos en flagrante
violaci6n a los derechos humanos bési-
cos del pueblo de El Salvador.

El Sistema Radio Venceremos (en la
producmén de material impreso, progra-
mas de radio, film y vxdeo) desempeiié
un papel protagénico durante los once
afios de guerra civil en El Salvador,
,como un poderoso instrumento de de-
'nuncia e mformaczén veraz sobre las
atrocidades del régimen militar salvado-
refio, asi como también en la defensa de
los Derechos Humanos durante todo el
periodo de guerra y en el proceso de
democratizacién en El Salvador iniciado
a partir de los Acuerdos de Paz firmados
en enero de 1992, y que prosiguen luego

COMUNICACION de las elecciones presxdencxales recien-



temente celebradas en Abril de 1994." ..;"°
Radio Venceremos no s6lo rompié *

la conspiracién de silencio, desinfor-
macién y mal informacién apoyada por
el gobierno salvadorefio y las agencias
transnacionales de comunicacién masi-
va, sino que sobretodo trastocS el mode-
lo tradicional de comunicacién que cons-
trifie 1a recepcién de mensajes a un pro-
ceso de una sola via. .

Desde el comienzo, el Sistema Ra-
dio Venceremos fue creado como un
medio popular de comunicacién, en el
cualel emisor y el receptor fueron ambos
“compafieros” en la misma lucha por la
libertad de expresién y la autodeter-
minacién politica, social y econémica.
Este proyecto colectivo de comunica-
ci6n alternativa permiti6 al Sistema Ra-
dio Venceremos no sélo asumir una po-
sicién vital en la resistencia politica y
militar durante la guerra, sino también
servir como un elemento de estimulo y
de unién estratégica entre el pueblo sal-
vadoreifio durante los unce afios de gue-
mra civil. El Sistera Radio Venceremos
fue constituido como un equipo colecti-
vo de productores de radio, film/video, y
revistas trabajando tenazmente en el
medio de la accién de guerra como “la
voz oficial” del Frente Farabundo Marti
para la Liberacién Nacional.

En Junio 16, 1993, Radio Vencere-
mos celebrd su primer aniversario como
una estacién de radio legalizada, trans-
mitiendo no ya sélo dos horas diarias
desde las montafias de Moraz4n (1981-
1992), sino 20 horas diarias desde la
propia capital San Salvador, ocupando
el quinto lugar de sintonia nacional, gra-
cias a una variada programacién sema-
nal dirigida a todos los sectores urbanos
y rurales, constituyéndose asi en una
“radio alternativa y creativa en tiempos

- de paz”. Sin embargo, conserva su pris-
tino objetivo en la defensa de los dere-
chos humanos del pueblo salvadorefio
en el proceso de democratizacién inicia-
do tras los Acuerdos de Paz de Enero
1992 '

De igual manera, el Sistema Radio
Venceremos ha producido m4s de una
docena de peliculas y videos que no s6lo
han ganado numerosos premios en pres-
tigiosos festivales internacionales de
cine, sino que sobretodo han apoyado
desde la base, la lucha del pueblo salva-
dorefio por mayores libertades politicas:
y una efectiva justicia social.

Es por ello que “conservar lamemo-
ria colectiva es un asunto de vida o
muerte” para lograr una mejor compren-
§i6n no sélo de la historia contempori-

su lucha por la autodeterminacién en
medio del viejo “Nuevo Orden Mun-
dial”, afin de evitar que guerras fraticidas
y situaciones injustas, como las experi-
mentadas por el pueblo salvadoreiio,
puedan serrepetidas nuevamente en nues-
tra América. Por otra parte, conocer en
detalle el funcionamiento y creatividad
del Sisterna Radio Venceremos permiti-
r4 la formulacién de un andlisis teérico-
metodolégico novedoso sobre la estre-
cha interrelacién entre modelos alterna-
tivos de comunicacién y organizaciones
politicas populares en la construccién de

~ una democracia real y participativa a

nivel mundial.

De alli la importancia del proyecto
que actualmente se adelanta en El Salva-
dor a través de la Fundacién Radio Ven-
ceremos sobre la creacién del Centro de
Documentacién e Investigacién “MU-
SEODE LAPALABRA” el cual permi-
tird a investigadores y estudiosos de la
comunicacién alternativa acceder por
primera vez a los materiales inéditos y
originales que conforman el testimonio
oral y visual de la historia m4s reciente
del pueblo de El Salvador.

Asimismo, el proyecto del “MU-
SEODELA PALABRA” permitird ain-
vestigadores, profesores y estudiantes
de todas partes del mundo analizar, estu-
diar y crear un cuerpo de conocimiento
nuevo y alternativo sobre el papel de los
medios audiovisuales (radio, TV, film,
video, prensa escrita y otros valiosos
documentos histéricos similares) en las
luchas contempordneas en pro de la de-
mocraciay lajusticia social en las Amé-
ricas.

Elproyecto MUSEODE LA PALA-
BRA estd bajo la responsabilidad del
director-fundador de RADIO VENCE-
REMOS, CARLOS HENRIQUEZ
CONSALVI (SANTIAGO), periodista
y .escritor venezolano, quien .ha sido
miembro.vital en este proyecto colecti-

nea de El Salvador y Centro Américaen [Felq i o e el vo.ElSr. Henriquez hasido el fundador,

la voz, el organizador, el director de
RADIO VENCEREMOS desde énero
de 1981, cuando se trasmiti6 la primera
emisién desde las montafias de Moraz4n,
hasta la,actualidad. Como estudiante de
periodismo, comenzé en 1975 una in-
vestigacion histdrica sobre el papel de
William Walker, un aventurero norte-
americano que pretendié en el siglo XIX
ascender a la presidencia de Nicaragua.
Después de un afio de indagacién a tra-
vés de algunas bibliotecas europeas pu-
blicé en 1978 La muerte los miraba des-
de el mar. Luego, como periodista de
medios impresos regresa 4 Centro Amé-
rica en 1977, trabajando en Nicaragua
durante el gobierno revolucionario
sandinista. En Diciembre 1980 es llama-
do a El Salvador, a fin de organizar y
fundar RADIO-VENCEREMOS. Du-
rante once afios trabajé vehementemen-
te en las montaiias salvadoreiias con “la
terquedad del Izote”, titulo de su mds
reciente libro. Como menciona el autor
enel prélogo de su libro, el “Tzote” es la
flornacional de E1 Salvador, la cual tiene
la particularidad de permanecer yresistir
las més adversas circunstancias, sobre-
viviendo cada dia con mayor fortaleza 'y
valor. Y ésta ha sido precisamente la
principal cualidad que caracterizé al
pueblo salvadoreifio y al equipo colecti-
vode RADIO VENCEREMOS, tras m4s
de una década de guerra civil, para el
logro de una sociedad més justa y verda-
deramente democritica en El Salvador.

Para solicitar informacién adicio-
nal sobre el proyecto “MUSEO DE
LA PALABRA” favor dirigirse a:
CARLOSHENRIQUEZ CONSALVI.
Director General “RADIO VENCE-
REMOS” Apartado Postal 05-209.-
Metrocentro, Sarn Salvador. El Salva-
dor, Centro América. Telf. (503) 26-
93-92. Fax. (503) 26-93-71

Emperatriz E. Arreaza Camero



ABREU, Juan

Los rumores en Venezuela:
elementos para su estudio
Ediciones Centauro
Venezuela, 1993

“Elrumor acompaiia la vida venezo-
lana como una sombra, desde los dias
iniciales de nuestra historia. ;Qué ptra
cosa, 5ino un astuto rumor, fue el cuento
de El Dorado antes de convertirse en
mito?...”

Esta afirmacién del profesor Federi-
co Alvarez, autor del prélogo de la obra
que comentamos debe ser la razén para
que apenas el enunciado de su titulo
llame inmediatamente a la curiosidad
del lector. Muchos runruneos en el pais
han recreado nuestras adversidades eco-
némicas, sociales y politicas.

También sefiala el puntilloso pralo-
guista:

“Conviene advertir al hombre co-
mun que no esté ante un libro divertido,
que, al igual que los muchos de su tipo
que salen de las universidades, podria
clasificarse en un rubro curioso: “libros
para no leer”. Cuidado, que no lo estoy
descalificando. Digo, simplemente, que
existen libros gufa destinados a orientar
a estudiantes y estudiosos, extraordina-
riamente titiles ala horade laconsultade
las realidades que escapan a la observa-
cién rutinaria, pero que como lectura
corriente pecan de ‘aridez, reiteracién y
monotonia”.

Para nosotros el libro del profesor
Ivan Abreu Sojo, docente de 1a Cétedra

Teoria de 1a Opini6én Piblica en la Es-.

cuelade Comunicacién SocialdelaUCV,
no nos parecié ni 4rido, reiterativo y
mucho menos monétono; quizé porque
iniciamos su lectura tomando muy en
serio las advertencias del profesor Al-
varez. -

Los rumores en Venezuela es un
trabajo de investigacién, serio y metédi-
€0, que como su subtitulo indica aporta
importantes' elementos para que otros
investigadores continden el estudio de
este curioso fenémeno comunicacional.
El texto abarca los dltimos 30 afios de-
mocréticos y es curioso constatar como
en cada periodo gubernamental se han
repetido rumores de golpe de Estado,
rumores sobre devaluacién de lamoneda
(con correspondientes quiebras banca-
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rias); rumores sobre la vida privada de
los presidentes (bienes malhabidos, al-
coholismo, con amantes y concubinas
incluidas) sin faltar los rumores fantdsti-
cos de monstruos, invasiones extrate-
mrestres y fin del mundo. Resulta curioso
seguir la historia venezolana a través de
los rumores que coincidencialmente re-
cuerdan los personajes de opini6n califi-

-cada entrevistados. Las encuestas a la

opinién comiin resultan esclarecedoras
en cuanto a la forma de propagacién de
los rumores y el valor como verdad que
se le da, cuando no se posee ningiin
acceso para su constatacion.

Aparte de la lectura facil y amena,
para los investigadores, estudiosos y es-
tudiantes de ciencias sociales, el libro
del profesor Abreu representa un funda-
mental aporte como texto documental, al
mostrar y reunir una amplia panordmica
tedrica y bibliogréfica sobre el tema, y
también ;por qué no? de enorme valor
utilitario para todo personaje, mis o
menos publico, que victima-de un rumor
necesite consolarse con el pesar ajeno y
un buen dia se haya encontrado pregun-
tdndose a si mismo jqué hice yo para
merecer este pase a la historia?

Marta Aguirre

MADURO, Otto
Mapas para la Fiesta

Este libro es producto de una seriede
cursos que el autor ha dado en medios
eclesidsticos y universidades catélicas
del continente sobre el tema del conoci-
miento para agentes de pastoral, sacer-
dotes y laicos interesados en la suerte de
los desposeidos y marginados. La obra
nace del didlogo, de las perspectivas
desde unasituacién concreta, de la expe-
riencia con intentos y programas de libe-
racién, de la autobiografia misma del
autor. Hace justamente un siglo el filéso-
fo cataldn Jaime Balmes, se encerré enla
oscuridad de una habitacién, se cubrié
con el manto y medit6 sobre el problema
critico: el resultado fue el famoso CRI-
TERIO que seiialaba pistas de discerni-
miento para encontrar la verdad. El libro
de Otto Maduro persigue el mismo obje-
tivo, estimular laconcienciacritica (frente
alos medios, alasideologias, alas formu-
laciones trasmitidas por la tradicién, a

las nuevas olas culturales) pero su méto-
do distamucho delempleado por Balmes.
Maduro recoge vivencias, las confronta
con las de otros, le gusta oir, pero tam-
bién provocar el examen, contrastar opi-
niones, leer la historia de los conceptos.
Ellibro de Maduro quiso ser una guiaen
la intrincada selva del pensamiento- ac-
tual, pero termina siendo un tratado com-
pendioso y sugerente sobre el conoci-
miento mismo, su estructura procesual,
la interaccidn entre lo subjetivo y objeti-
vo, lacomplejidadde loreal, la primacia
de lo global y funcional sobre lo racio-
nal, el concepto de verdades como per-
manente paso porla provisionalidad bajo
el discernimiento de los resultados di-
rectamente relacionados con la vida.
El libro comienza situando el cono-
cimiento en su contexto. La situacién del
conocer la definen la voluntad de ser, o

" de sobrevivir, la voluntad de ser plena-
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mente, o de lograrse en la vida, 1a volun-
tad de poder y sus antisituaciones de
fracaso en la vida y en el poder. La
sociedad también sitda al conocimiento
en cuanto le da el marco de normas, le
imponelo que es natural y lo extravagan-
te, le da signos de aprobacién o de
reprobacién confirméndolo de esta ma-
nera en las normas de conducta y de
pensar. En resumen, estas dos vertientes
humanas, la psicolégica profunda y la
social sitdan al conocimiento con sus
factores dindmicos y sociales. *

La segunda parte plantea ya el pro-
blema de la paradoja del conocimiento,
cémo es posible que el conocimiento sea
contraproducente, esto es, que nos6lono
obtenga el resultado deseado sino més
bien su contrario.”Aqui ya se introduce
en el problema de la critica del conoci-
miento que falla. Se estudia el factor de
simplificacién del conocimento, sus pros
(procurar la indispensable seguridad) y
sus contras (reduccionismo). Se hace ver
la complejidad de la realidad, sus mdlti-
ples relaciones que la insertan en lo
global: Y se apunta hacia lo inabarcable
de todo objeto. Se plantea teméticamen-
te el factor de la situacién del sujeto ya
que este conoce desde su propia historia
y su propio contexto actual situacional.
Mis atn, se presenta el sugerente tema
de lamodificacién del sujeto por el obje-
to y viceversa. El objeto tampoco puede



considerarse puntualmente, sino en su
historia evolutiva a lo largo del tiempo.
Elautor aconseja al sujeto congnoscente
ponerse en otra situacién, en la de los
observadores temporal y culturalmente
alejados de él, y con cierta ironfa le
recuerda que a veces ha buscado resulta-
dos con métodos que él mismo rechaza
en otros.

La parte siguiente estd dedicada a
aplicarlacriticadel conocimiento a cues-
tiones relacionadas con la teorfa y préc-
tica de la liberacién. Observa en primer
lugar la “dindmica” del poder que con-
siste en gran manera en adoptar posicio-
nes estdticas y conservadoras adoptando
medidas para congelar los proyectos y
mapas que conducen a la vida. A los
“liberadores” los alerta sobre la simplifi-
cacién de sus teorias explicitas, conce-
diendo ciertamente que aquella posibili-
tael dinamismo y 1a audacia, pero insiste
en lo inadecuado y disfuncional de tales
teorfas simplificadas. Hace un discerni-
miento sobre el papel de los intelectuales
en la formulacién de la teoria liberadora
y sobretodo cuestiona el que se relegue
en ellos todo el peso de esta tarea. Final-
mente relaciona el conocimiento con la
bisqueda y consecucién del poder esta-
bleciendo el “resultado” como un crite-
riorespetable de verdad. Y siendolavida
de las mayorias lo que esté en cuestién,
en asuntos de poder (industrial, militar,
etc) no se puede dejar a los “distantes”,
por mis cientificos que sean, la exclusi-
vidad de competencia para influir en la
toma de las decisiones.

Las qltimas partes del libro se dedi-
can arepensar los temas cldsicos episte-
moldgicos: 1a verdad, 1a certeza, elcono-
cimiento cientifico. Las ciencias, dice el
autor, ni descansan sobre una base séli-
da, ni su método es invulnerable, ni son
el modelo primordial de conocimiento.
Hay otras formas vélidas de conocer, no
cubiertas por las ciencias. La aprecia-
cién artistica, la sintonfa de los senti-
mientos, la valoraci6n, constituyen otros
canales de acceso a la realidad. La ver-
dad como correspondencia entre un su-
jeto pasivo y un objeto est4 siendo reem-
plazada por otra concepcién que le da al
sujeto mayor campo de accién y conse-
cuentemente la verdad no pierde su valor

de absoluto sino se presenta en funcién |(SCRALNTLYd]e]Y]

delaactividad (enfoques, interpretaci6n)
sujetual. Mas atin, la facultad imaginati-
va tiene la tarea de establecer la red de
relaciones entre el objeto y el hombre.
De esta manera enriquecemos el conte-
nido del objeto y comprobamos 1a vali-
dez de las teorfas. Estaimaginaci6n crea-
dora acepta el reto estimulado por el
pensamiento critico de hacer el conoci-
miento més abierto, mas plural, més
investigativo. Uno de estos retos es ha-
cer real lo posible. Lo que todavia no es,
hacerlo real, esto es encontrar con la
imaginaci6n sus nexos con los seres que
le ataiien, y de esamanera hacerlo verda-
deramente posible. Este es el sentido
hondo d¢ los mapas para la fiesta, hacer
el disefio no de la bisqueda de lo que ya
existe sino de las condiciones de posibi-
lidad de lo que todavia no existe. Toda-
via trata el autor otros temas, el del
bagaje del pasado como puntos de refe-
rencia (denominado pre-juicio) y que es
esencial para el re-conocimiento. El co-
nocimiento que expresa el aspecto co-
lectivo del proceso. Lafuncién selectiva
mediante la cual se omiten ciertos aspec-
tos del objeto por razones de funciona-
lidad. La constante transformacién del
objeto conocido, bien segtin su proceso
histérico, bien en conformidad con nues-
tro mismo conocimiento. Asi como no
existe las ciencia sino las ciencias, de

~ parecida manera es mejor hablar de ver-

dades (en plural) como los diferentes
esfuerzos que hacen los hombres en me-
dios culturales muy diferentes para re-
solversus problemas comunes, especial-
mente aquellos no de indole mental,
racional sino de indole valorativa y emo-
cional. En ese campo no es f4cil estable-
cer una verdad universal vélida para to-
dos.

Como se ve, el libro es muy sugeren-
te, lleno de interrogantes y retos... Se
percibe una onda contempordnea del
pensamiento critico, desde Ivan Illich
que cuestiona el monopolio de las cien-
cias en la vida de los pueblos, por ejem-
plo la medicina académica, o de las ins-
tituciones homogeneizantes como Ia
escuela, hasta los teéricos de la ética
como Apel, quienes proponen el didlogo
y el consenso como la via para encontrar
la aplicacién concreta de los principios
de la moral. :

Ellibro, como antes dijimos, preten-
di6 en la linea de la sociologfa del cono-
cimiento ofrecer material para acrecen-
tar la funcién critica y (en el caso de la
liberaci6n) asimismo autocritica del co-
nocimiento, tan necesaria hoy dia cuan-
do las minorfas del poder quieren pensar
por nosotros haciendo que nosotros
-acriticamente- pensemos como ellos,
En este sentido son de alabar los esfuer-
zos que se hacen para ensefiar a interpre-
tar el mensaje oculto de los comics, y
ofrecer pistas de dicernimiento sobreto-
do alos adolescentes ante las avalancha
de la publicidad consumista.

Pienso sin embargo que el libro es
egregio dentro de una epistemologfa ge-
neral al subrayar las siguientes caracte-
risticas del pensamiento como tal:

a) El sujeto conoce desde su situa-
¢ién propia, que lo estimula a pensar y
que le sefiala los objetivos y las metas.
Este papel primordial de la historia, los
intereses y las condiciones personales y
sociales delque piensa, es ya patrimnonio
de la epistemologia contemporénea.

b) El carécter procesual, contrario a
la concepcién del conocer como algo
puntual que consta de la reproducci6n
mental del objeto. Al contrario en este
proceso que implica tiempo el sujeto se
ve afectado por el modo de accién del
objeto, y asu vez ladindmica de los fines
que persigue el sujeto influyen en la
construccién misma del objeto.

c¢)Porlo tanto este cardcter dinimico
implica la interaccién sujeto-objeto, ésta
va creando su instrumento de captacién
y el sujeto a su vez va modificando el
objeto.

d) El concepto de verdad no es algo
puramente objetivo sino, como dice Luis
Cencillo: “Vivencia de la identidad de
un objeto dado, ya sea en su relaciones
constitutivas ya en sus propiedades, ya

-~en sus relaciones con el contexrto del
mundo”.(*) El cardcter relacional y fun-
cional del objeto con una cultura dada,
reconocido como tal, es bésico para la
nocién de verdad propuesta por el autor.

¢) El lugar eminente en la dindmica
y dmbito del conocimiento que tiene lo
ra-racional (no lo irracional) que -hace
que el objeto del conocimiento no se
reduzca a las relaciones 16gicas ni a lo
conceptualmente expresable. Por lo tan-



to no es laraz6n sino la vidala que marca
la pauta en el conocimiento.

) El papel central que ocupa la praxis
como hilo de discernimiento de la vali-
dez del conocimiento que de estamanera
va reorientdndose y corrigiéndose a si
mismo en esta retroalimentacién dialéc-
tica con referencia a la vida.

Con estas observaciones quiero des-
tacar la alta calidad filoséfica del libro
como obra epistemol6gica que lo hacen
recomendable para estudiantes de episte-
mologia en la carrera de filosofia. Ade-
mds quisiera anotar dos cosas: la obra
emplea el método inductivo que parte de
casos concretos y que sirve para plantear
en forma clara los temas y problemas; y
segundo, el carécter autobiogrifico que
recorre todo el texto. Uno se da cuenta,
por ejemplo, del contacto del autor con
esa alma norteamericana ingenuamente
simplificadora, que corresponde unacul-
tura realmente provinciana. De ahi es-
fuerzo del autor por cuestionar las sim-
plificaciones. (Naturalmente el mundo
mediterrdneo es también simplificador
en otro sentido, cuantos fanatismos son
alentados por el temperamento meridio-
nal y levantisco. Aquf es la simplifica-
‘ci6n del torerc que encuadra al toro para
darle la estocada). El autor no omite
situaciones muy personales y dolorosas
de su vida para explicarnos mejor una
actitud critica en el caso con respecto a
1a medicina. La amistad con el autor me
hizo interesar eneltema y asfafinalesde
noviembre de 1992 lei en el Frankfurter
Aligemeine Zeitung una informacién
cientifica sobre la Mukoviszidose que se

‘referfa al desarrollo del tratamiento de .

esta enfermedad diagnosticada por pri-
mera vez en 1939, cuando ningiin nifio
enfermo podia alcanzar su primer afio de
edad. Con el empleo de los antibiticos
se ha prolongado la vida hasta la adoles-
cencia y desde 1984 se ensaya con pre-
caucién el transplante de ambos pulmo-
nes, tratamiento si bien riesgoso por las
complicaciones que tien¢ la remocién
del 6rgano infectado, consigue al menos
mejorar la calidad de la vida de los pe-
quefios enfermos ya que los transplantes

no curan del todo el mal funcionamiento
respiratorio causado por la enfermedad.
Se ve que esta dificil enfermedad ha
hecho alos médicos mucho més pruden-
tes en sus pronunciamientos.

El autor ha hecho una contribucién
significativa para afrontar en una forma
adulta, dialogal y constructiva los pro-
blemas que afectan la humanidad en su
globalidad, la contaminaci6n por el abu-
so industrial, el peligro atémico por el
militarismo, el abuso del mercado espe-
cialmente con las nuevas generaciones y
con el tercer mundo al alentar la tomade
los retos con imaginacién creadora.

(*) CENCILLO, Luis. Interaccién y
Conocimiento. Sujetos, Referencia y
Reflexién. Amari Ediciones, 1988, pagi-
na 87

Rafael Carias, S.J.

CANO GAVIRIA, Ricardo
El pasajero Walter Benjamin
Monte Avila Editores
Latinoamericana
Venezuela, 1993

Los dltimos instantes de la vida de
Benjamin, uno de los pensadores més
extraordinarios de este siglo, sirven de
pretexto a Ricardo Cano Gaviria para
fundar una novela que reproduce mara-
villosamente las intenciones afectivas e
intelectuales del fil6sofo alemén. Suobra
es una celebracion de los espacios inter-
medios, de los saberes no cuadriculados.
Paradéjicamente, su muerte llegé tam-
bién en territorio intermedio, entre la
persecusién nazi y la posibilidad de vivir
en los Estados Unidos... Lamentable-
mente su aliento se quedé a medio cami-
no, en un oscuro pueblo francés de 1940.

Si existe un sino que identifique cla-
ramente la obra de Walter Benjamin ése
eseldelos territorios intermedios. Siem-
pre andando y regresando con una soltu-
ra extraordinaria de la filosofia a la so-
ciologia, de la teologia a la estética.
Benjamin es uno de los grandes pensa-
dores que forjaron sus ideas en el Institu-
to para la Investigacién Social de
Franckfurt, el mismo de donde surgié
toda la dialéctica negativa encarnada en
Adomo y Horkheimer.

Siempre recordado en los centros
universitarios de primer orden, Benjamin
y su teoria sobre la reproduccién técnica
del arte, su acercamiento a la cultura de
masas y su consecuente engendro en
forma de kitch, ha sido paradéjicamente
ilevado a clave narrativa por el connota-
do escritor colombiano Ricardo Cano
Gaviria.

Paradéjicamente porque asicomosu
obraes unadeclaraciénde lo intermedio,
de las costuras y descosturas que se en-
tretejen en la reflexién, la muerte de
Benjamin se produce en una frontera tan
difusa y tan oscura como su obra misma.

Jud{o-aleman, Benjamin le toc6 huir
de la persecusi6n nazi al punto que logré
establecerse, después de largo camino,
en Port-bu, pequefia ciudad francesaque
le permitiria llegar a Los Pirineos, puen-
te espafiol que lo mandaria a Portugal y
luego a los Estados Unidos.

Sin embargo, la vida de Benjamin se
terminé de consumir antes de que pasara
lanoche en Port-bu debido a los impedi-
mentos que alegé el gobierno espafiol.
En medio de la desesperacion, la muerte
fue una elecci6n gracias a una fuerte
dosis de morfina. '

Los testigos, gentes que como €l
hufan de la obsesi6n hitleriana, confir-
maron hace muchos afios dichos testi-
monios. Y es precisamente a partir de
estas confesiones que Cano Gaviria re-
crea la dltima noche de Benjamin.

Escrito magistralmente, el autor co-
lombiano se adentra licidamente por los
caminos afectivos e intelectuales que
Benjamin pudo presentir antes de su
muerte. Recorrido que origina multiples
monélogos posibles que logran su plena
eficacia gracias al conocimiento exhaus-
tivo de Cano Gaviria sobre la obra del
pensador alemén.

Construido el relato a partir de den-
sas atmosferas, de reflexiones comple-
jas y eruditas, El pasajero Walter
Benjamin, titulo de la obra, es unanove-
1a con grandes deudas a la aproximacién
biogréfica. Sin embargo, la mirada del
instante definitivo, de la exacerbacién
de la desesperaci6n, hacen de la anécdo-
ta una forma de ficcién, una gramética
supra-real.

Siempre con la debida coherencia,
Cano Gaviria intenta reproducir una de
las fascinaciones mdés obsesivas de
Benjamin. El mundo de las citas, esa
vitrina donde el pensamiento humano ha
quedado dispuesto en los laberintos de
su mente, sirven al autor de esta novela
para encontrar los més ocultos vinculos
y motivaciones con su devenir existen-
cial. De alli que Goethe, Platén, Kafka,
Valery, Krauss y muchos més, cohabiten
én una inteligente empresa intertextual
presente en cada pasaje del texto.

Editada recientemente por Monte
Avila Editores en su coleccién Continen-
tes, El pasajero Walter Benjamin viene a
engrosar la lista de las grandes obras de
este sello editorial. La misma recibié en

fale) V111N (oF.Ya [o) Sl 1988 el Premio Navarra de Pamplona.



OLALQUIAGA, Celeste
Para comprender la nostalgia
cultural. Megalépolis

Monte Avila Editores
Latinoamericana
Venezuela, 1993

Megalépolis, libro editado reciente-
mente por Monte Avila Editores, es un
texto de capital importancia para enten-
der los fenémenos culturales de 1a llama-
da posmodernidad. Escrito con sapien-
cia y sabia erudicién por Celeste Olal-
quiaga, Megal6polis ha sido traducido
por primera vez al castellano luego de
sendas ediciones norteamericanas.

El desmoronamiento de los grandes
imperios ideolégicos, asi como el des-
gaste de los sistemas de pensamiento
tradicionales han generado de alguna
manera una apertura muy rica y diversa
en la investigacién y el conocimiento
humano.

Recientemente Monte Avila Edito-
res edit6 un estudio inscrito en las mas
recientes corrientes de la teoria de la
cultura, destinado a analizar los fenéme-
nos més complejos de la cultura urbana
a partir de la década de los ochenta.

Megalépolis, texto de 1a venezolana
Celeste Olalquiaga (actualmente se des-
empeiiacomo docente en la Universidad
de Columbia en' Nueva York) ha sido
traducido por primera vez al castellano
luego de dos ediciones muy exitosas en
el mercado norteamericano.

Desde lo que conocemos como el
“clima posmoderno”, el mismo que se
presiente por un desgaste de las formas
cldsicas y experimentales, por una mar-
cada nostalgia y por una bdsqueda y
apropiacién de los origenes, Celeste
Olalquiaga se pasea por diversos tépicos
del hombre de la metr6polis.*

La arquitectura como disolusién de
las fronteras del espacio, la experiencia
medidtica como pérdida de la nocién
temporal, la pornografia como metéfora
del cuerpo, 1a exacerbacién del kitch, los
simulacros cientificos, la moda retro...
son algunos de los interesantisimos te-
mas que desarrolla Olalquiaga en el pre-
sente texto.

De manera que Megaldpolis es un
libro indispensable para comprender la
cultura contempordnea que deambula
entre dos términos que la autora maneja
con exactitud: la sicastenia, o sindrome
de la confusién del cuerpo con los mér-
genes espaciales, y Ia compulsion obse-
siva, o aquella mania de conseguir el
significado a través de larepeticin insa-
ciable de los actos humanos.

A partir de estas nociones, Celeste

simulacros televisivos de guerra, violen-
cia y drama social para concluir que
vivimos en un estado de vacfo cultural
que se contrasta con una ansiedad social
porlos bienes simbdlicos indispensables
para poder sobrevivir.

Publicado por el sello de La Caste-
llana en su coleccién Perspectiva actual,
estelibro seguramente generars diversas
reflexiones en el 4mbito intelectual ve-
nezolan'o, tal como ya lo suscita en los
ambientes culturales norteamericanos.

Revista Folios

Folios, larevista editada por Monte
Avila Editores, lanza a la calle un néme-
10 especial en el que distintos autores
recorren los espacios transitados poresta
editorial a lo largo de su historia.

Bajo ladireccién de Carlos Noguera
aparece un nimero especial de larevista
Folios. Ndmero en el que es posible
recorrer la historia literaria del pais a
partir del anélisis que de ella realizan
distintos autores.

Lazaro Alvarez ofrece su trabajo 25
afios de poesia venezolana: unasinopsis”
en el que lalirica nacional es vista como
un movimiento de flujos y reflujos ex-
presivos que nacen a partir de la década
del sesenta, tiempo dentro del cual sur-
gi6 una “generacién decisiva”, es decir,
una generacién que inauguré una
cosmovisién que incorporaba un nuevo
sistema de vigencias en el plano de la
literatura a partir de un hecho histérico
crucial,

Por su parte, Leonardo Azparren
Giménez recupera en sus “Apuntes so-
bre 25 afios de dramaturgia vénezolana”
los momentos cruciales de una drama-
turgia que comenz6 iniciando una revi-
sién social o intima del pafs a partir de la
influencia de Artaud, Brecht y los auto-
res del absurdo, y que ha explorado op-
ciones mds personales en los Gltimos
tiempos, consolidando lenguajes y es-
tructuras que pretenden subvertirlaideo-
logia y los patrones de recepcién del
publico. ’

En el caso de Julio Miranda este
autor entrega una personalisima visién
de la cuentistica nacional titulada “25
afios del cuento breve en Venezuela”,
trabajo en el que parte de la tesis de que
buena parte de la creacién relatora de
este tiempo se sostuvo sobre el texto de
minima factura como un paso previo ala
exploraci6n de géneros de mayor longi-
tud.

José Napoleén Oropeza, concienzu-
do conocedor de la novela de nuestra

Olalquiaga revisa con profundidad los GOMUNIC—AGION nacion, publicaen este nimero de Folios
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suestudio: “Novelistas en busca del ros-

‘tro de un pais”, aproximacién a la narra-

cién larga en la que presenciamos las
corrientes subterrdneas de esta escritura,
y descubrimos los vasos comunicantes,
las disonancias y coincidencias de una
historia que para Oropeza arranca con
autores como Balza, Garmendia y Ma-
ssiani, y desemboca en la voz de Israel
Centeno y su obra “Calletania”.

El género ensayistico es revisado
por Juan Carlos Santaella, quien encuen-
tra que el ejercicio de este espacio
escritural se inici6 entre nosotros con
una marcada condicién humanistica,
pedagégica, que luego se transforma en
exploraciones més personales, vincula-
das al universo particular que la contem-
poraneidad formulé como exigencia a
nuestros autores.

Por otro lado, Rafael Arrdiz Lucca
revela en una conversacién con Juan
Carlos Méndez Guédez, los elementos
basicos que signan la actual gestién de
Monte Avila como editorial y las pers-
pectivas futuras de crecimiento de esta
empresa.

La traduccién, otro de los puntos
fuertes en el fondo de 1a casa editora del
estado, es analizada como labor creado-
ra a partir de las reflexiones de Alfredo
Silva Estrada y Bruce Morgan.

Gustavo Guerrero realiza una am-
plia disertacién sobre algunos de los
autores extranjeros m4s importantes edi-
tados por la editorial de La Castellana.
Es asicomo valiéndose de la forma epis-
tolar, Guerrero visita y reconoce las Ii-
neasde fuerzade autores como Blanchot,
Barthes y Todorov y construye a partir
de las distancias que hoy dia siente con
ellos, un cuerpo comin, un momento de
coincidencias ajenas a la nostalgia.

Parafinalizir, Folios ofrece unden-
so ensayo de Rigoberto Lanz sobre un
tema de palpitante vigencia como es el
delaposmodernidad, texto en el que este
pensador y catedrético medita en torno a
la decadencia de 1a razén moderna.
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DOCUMENTO FINAL
I. ANTECEDENTES

El Seminario Las Telecomunica-
ciones y su Ensefianza en las Escuelas
de Comunicacién Social, organizado
por el Consejo Venezolano parala Ense-
fianza y la Investigacién de la Comuni-
cacién Social (CONVEIC) y el Instituto
de Investigaciones de la Comunicacién
(ININCO) de la Facultad de Humanida-
des y Educacién de 1a Universidad Cen-
tral de Venezuela, se inscribe en el mar-
co de las actividades del Proyecto Re-
gional FELAFACS-UNESCO-UIT,
para promover la ensefianza de las tele-
comunicaciones en las facultades y es-
cuelas de comunicaci6n social de los
paises de la regién. '

El Seminario que se desarrollé en
Caracas durante los dias 27, 28 y 29 de
abril, enlasede de los cursos de postgrado
delaFacultad de Humanidades y Educa-
cién de la Universidad Central de Vene-
zuela, figura como unade las propuestas
del Plan de Accién a corto plazo que se
disefi6 en las reuniones preparatorias del
Proyecto, convocadas por la Federacién
Latinoamericana de Facultades de Co-
municacién Social (FELAFACS) y la
Organizacién de las Naciones Unidas
parala Educacién, la Cienciay la Cultu-
ra (UNESCO), y a las que conclirrieron
especialistas latinoamericanos en comu-
nicaciones y telecomunicaciones: A sa-
ber, la primera, realizada en Santafé de
Bogotdentreel 8yel10de sept:embre de
1992, ylasegunda, en San José de Costa
Rica, en enero de 1993. El Proyecto tam-
bién fue presentado, y aprobado por una-
nimidad, como Propuesta formal a las
escuelas y facultades latinoamericanas
presentes en la VII Asamblea de FELA-
FACS realizada en Acapulco, México,
entre los dfas 26 y 30 de octubre de 1992.

DOCUMENTOS

LAS TELECOMUNICACIONES
Y SU ENSENANZA

EN LAS EscUELAS DE COMUNICACION SOCIAL
Caracas, 27, 28 y 29 de abril de 1994

El Seminario de Caracas se celebré.a

" partir del ofrecimiento que hiciera

ININCO en la Segunda Reuni6n de Es-
pecialistas de San José de Costa Rica,
como uno de los primeros seminarios
nacionales con altas posibilidades de dic-
tarse. Fue organizado conjuntamente con
el CONVEIC, filial de FELAFACS en
Venezuela, y cont6 con los auspicios de
las siguientes instituciones y organis-
mos: FELAFACS, UNESCO, UIT, Fun-
dacién KONRAD ADENAUER, Uni-
versidad Central de Venezuela a través
dela Facultad de Humanidades y Educa-
cién, la Direccién de Postgrado de la
misma y el Vicerrectorado Académico.

IL. JUSTIFICACION

‘ Las telecomunicaciones constituyen
hoy dia uno de los sectores més dindmi-
cos de la economia y el comercio, con
fuertes impactos en el dmbito social y
cultural, habiendo logrado superar el
ambito puramente técnico, simbolizado
por los servicios de base de la primera
generaci6n (teléfono, telégrafo y télex),
para formar parte de una fuerza de con-
vergencia junto con el computador, la
radiodifusién y la informacién, con lo
cual se han creado numerosos servicios
de valor agregado. Este dindmico sector
de las comunicaciones no sélo se estd
expandiendo aceleradamente en los pai-

“ses de mayor desarrollo, también estd

actuando en la estructura y organizacién
del resto del mundo, aun cuando en dis-
tintos grados .

La Unién Internacional de Teleco-
municaciones (UIT) y la Organizacién
de las Naciones Unidas para la Educa-
cién,laCienciayla Cultura (UNESCO),
agencias del Sistema de Naciones Uni-
das, han puesto especial énfasis desde
mediados de la década de los setenta en

municaciones con el desarrollo, tal como
lo demuestran numerosas resoluciones,
decisiones, estudios y propuestas. En lo
que respecta a la UIT, esta agencia ha
reconocido que las telecomunicaciones
amenudo han sido descuidadas en favor
de otros sectores, que los beneficios que
se derivan de ellas son claramente per-
ceptibles, que los programas de desarro-
1lo no pueden ser equilibrados e integra-
les si no confieren a las telecomunica-
ciones su justo papel y, endefinitiva, que
se constituyen en instrumentos de inte-
gracién y enlace entre los pafses y las
comunidades (E! Eslabén que Falta,
Comisién Independiente para el Desa-
rrollo Mundial de las Telecomunicacio-
nes, Giriebra, 1984). Posterior a este In-
forme, la Declaracion de Arusha sobre
el Desarrollo Mundial de las Telecomu-
nicacionesy el Informe sobre Polfticade
Telecomunicaciones elaborado por un
Grupo Asesor de 1a Secretaria General,
mis conocido bajo el titulo El Medio
Cambiante de las Telecomunicaciones,
asi como resaltan el rol de las telecomu-
nicaciones en tanto instrumentos para
facilitar el desarrollo econémico, para
reducir las disparidades regionales y
como medio de informaci6n para la edu-
cacién general de la poblacién, destacan
también la ausencia de este enfoque enla
formulacién de politicas nacionales de
telecomunicaciones.

En lo que respecta a la UNESCO, es
importante destacar las relaciones entre
nuevas tecnologias de comunicacién,
sociedad y desarrollo econémico y

‘sociocultural, presentes en el Area Prin-
‘cipal IV de su Programa La Comunica-

cién al Servicio de la Humanidad, Sub-
programa Las Repercusiones Sociocul-
turales de las Nuevas Tecnologlas de la
Comunicacién. Este documento al mis-
mo tiempo que pone de relieve la impor-

los aspectos que relacionan las teleco- [P el ] tancia de lastelecomunicaciones para el
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desarrollo de la sociedad, advierte sobre
algunas de las consecuencias negativas
de cardcter sociocultural que pudieran
traer las telecomunicaciones en los pai-
ses menos desarrollados, tales como la
disminucién del principio de servicio
publico de las telecomunicaciones, la
restriccién en el uso de canales y fuentes
de informacidn para la poblacién y los
obstédculos en los programas de la comu-
nicacién para el desarrollo.

Todas estas constataciones deben ser
estudiadas en profundidad, especialmen-
te en las facultades y escuelas de Comu-
nicacién Social, de alli la propuesta de
que sea la FELAFACS, con el concurso
de otros organismos internacionales, es-
pecialmente UNESCO y UIT, la institu-
cién que asuma la tarea de recomendar
que las telecomunicaciones, con todas
sus. implicaciones y consecuencias, se
constituyan en objeto de conocimiento
en las mencionadas escuelas de las uni-
versidades de América Latina.

HI. OBJETIVOS DEL SEMINARIO

3.1. Informar y sensibilizar a profesores
de las escuelas de Comunicacién Social
de Venezuela acerca de la importancia
delastelecomunicaciones enla sociedad
contemporénea, de sus aplicaciones en
los medios de informacién y comunica-
ci6n, asi como de sus implicaciones y
consecuencias en el desarrollo.

3.2. Facilitar la actualizacién de conoci-
mientos de profesores de las cinco es-
cuelas de Comunicacién Social del pais
y motivar parn la incorporacién de las
telecomunicaciones como campo de es-
tudio en los planes curriculares de sus
carreras y la apertura de cursos de post-
grado con enfoque transdisciplinario.
3.3. Analizar las perspectivas de las te-
lecomunicaciones enla practicadel ejer-

Comunicaci6n Social, de su ensefianza,
asf como de la investigacién en el 4rea.

IV. PROGRAMA

El Programa del Seminario siguid,
con pequefias modificaciones, el disefio
que se habia aprobado en la Segunda
Reunidn de Especialistas de San José de
Costa Rica. Se desarroll6 en tres médu-
los que abordaron temas relacionados
conlatecnologiade las telecomunicacio-
nes en sus aspectos técnicos y operacio-
nales, implicaciones y consecuencias de

"carécter econdmico, cultural y politico,

asi como las perspectivas de las telecomu-
nicaciones en el disefio curricular de las
escuelas de Comunicacién Socialen Ve-
nezuela.

Seefectuaron cambios de Gltima hora
en la organizaci6n del programa: el dfa
miércoles 27 por la mafiana, se abordé el
tema Comunicadores Sociales y Pers-
pectivasdelastelecomunicaciones, pro-
blemas de curricula y cambios: experien-
cias mexicana y latinoamericana, a car-
go del Profesor Raiil Fuentes Navarro,
del ITESO, Guadalajara, México. Por la
tarde del mismo dia: Implicaciones y
Consecuencias Econémicas bajolacon-
duccién del Profesor Antonio Pasquali,
Profesor jubilado de la UCV. La razén
de este cambio obedecié a dificultades
de fuerza mayor en la fecha de llegada

del Profesor Carlos Romero Sanjinés,

desde Tegucigalpa, Honduras. Eldiajue-
ves 28, tanto en la mafiana como en la
tarde, el Profesor Romero Sanjinés dicté
elmédulo sobre Tecnologta de las Tele-
comunicaciones: aspectos técnicos y
operacionales. El dia viernes 29 en ho-
ras de la mafiana, el Profesor Carlos Co-
lina trat6 el tema Implicaciones y Con-
secuencias Socio Culturales después de
lo cual se abri6 un espacio para la expo-

cicio profesional del periodismo y de la sicién sobre la Importancia de las Redes
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eneltrabajo Docente-Investigativo tema
muy importante que no figuraba en el
programa, que fue tratado por &l Profe-
sor Alfonso Orantes, de la UCV. En la
tarde del viernes, bajo la orientaci6n de
los Profesores Elizabeth Safar y Rail
Fuentes Navarro, se generd una dindmi-
cade trabajo en grupos y colectiva, don-
de se discutieron las posibilidades de
incorporar el campo de las telecomuni-
caciones enlos niveles de pre y postgrado
en las escuelas de Comunicacién Social
de Venezuela y se present la primera
versién del Documento Final. -

V. PARTICIPANTES

Se hicieron dos tipos de convocato-
ria para este Seminario: una, de car4cter
institucional, a las Escuelas de Comuni-
cacién Social de Venezuela de las si-
guientes Universidades: Central de Ve-
nezuela (Caracas), Los Andes, Niicleo
Téchira (San Cristébal, Estado Té4chira),
del Zulia (Maracaibo), Catélica Andrés
Bello (Caracas) y Programa de Comuni-
cacién Social de la Universidad Cecilio
Acosta (Maracaibo). La segunda convo-
catoria, de carécter personal, previa se:
lecci6n de docentes-investigadores que
trabajan el drea de la Comunicacién So-
cial y de las telecomunicaciones, desde
los enfoques de la economia, la filosofia,
las ciencias politicas, la sociologia. El
criterio que predominé para este segun-
do tipode convocatoriaes que el abordaje
de las telecomunicaciones debe hacerse

-interdisciplinariamente en las escuelas

de Comunicacién Social, para lo cual
también es importante sensibilizar a do-
centes-investigadores que se encuentran
en escuelas afines y con quienes se pu-
dieran organizar equipos de trabajo multi-
disciplinario para efectos tanto de inves-
tigacion como de apertura de cursos de
pre y de postgrado. Se inscribieron un



total de 34 profesionales, todos docentes
e investigadores.

'VI. CONCLUSIONES

Los participantes del Seminario llegarop
a las siguientes conclusiones: :

6.1.Reafirman laimportancia ylanecesi-
" dad de abordarel campo de las telecomu-
nicaciones como objeto de conocimien-
to en los planes de estudio de las Escuelas
de Comunicaci6n Social de Venezuela.

6.2. Comprueban que a la fecha no exis-
ten en los planes de estudio de las Escue-
las de Comunicacién Social de Vene-
zuela, cursos de pregrado y postgrado asi

como cursos de actualizacién docente

que cubran el 4rea de las telecomunica-
ciones, en sus aspectos politicos, lega-
les, técnicos, econémicos y socio-cultu-
rales, el anilisis de sus impactos y sus

consecuencias en el desarrollo. Existen .

asignaturas -por lo general optativas-
donde se ven fundamentos de las teleco-
municaciones, pero no un conjunto de
materias, seminarios y talleres, que abor-
den de manera orgénicay sisteméticalos
saberes operativo, técnico y reflexivo
. sobre las telecomunicaciones.

6.3. Constatan igualmente que es nece-
sario disefiar a breve plazo actividades
para ampliar lacomprensiéndel comuni-
cador social en torno alarelaciones de la
comunicacién social, la tecnologia y la
sociedad.

6.4. Expresan la urgencia de preparar al
comunicador paraque enfrenteladindmi-
ca de las telecomunicaciones y los im-
pactos derivados de su aplicaci6n en la
sociedad.

6.5. Consideran que es imprescindible
abordar multidisciplinariamente el cam-
po de las telecomunicaciones en las Es-
cuelas de Comumcacnén Social, para lo
cual deberén constituirse equipos inter-
dlsmplmanos con presencia de ingenie-

. ..Tos de- telecomunicaciones, soci6logos,

economistas, comunicadores sociales y
profesionales de otras disciplinas. .

VIL. RECOMENDA CIONES

7.1. Que en la preparacién de los cursos
sobre telecomunicaciones se tomencomo
referencia los contenidos de los Médu-
los I, I y IIT del programa del presente
seminario.

7.2. Disefiar un Plan de Acmén que con-

temple seminarios y talleres sobre temas
y problemadticas especificas del campo
de las telecomunicaciones.

7.3. Instrumentar los mecanismos para
el intercambio de expertos,en el drea de
las telecomunicaciones.

7.4. Crear mecanismos de trabajo inter-
institucional para el desarrollo de proyec-
tos conjuntos y afines: por ejemplo, eco-
nomia de las innovaciones, tomando en
cuenta la dimensidn tecnolégica del
mercado.

7.5. Recomendar a cada una de las Es-
cuelas de Comunicacién Social que iden-
tifique sus necesidades en el orden curri-
cular, en recursos necesarios tanto de
personal como documental, entre otros,

. con la finalidad de establecer convenios

y acuerdos mutuos que permitan vencer
las dificultades iniciales paralaincorpo-

_raci6n de las telecomunicaciones como

objeto de estudio e investigacién.

7.6. Los participantes del Seminario, al
mismo tiempo que manifiestan su agrade-
cimiento a FELAFACS, UNESCO, UIT,
Fundacién KONRAD ADENAUER y
Universidad Central de Venezuela porel
apoyo e impulso que han dado para la
realizacién de este Seminario, recomien-
dan a todas las instituciones internacio-
nales y regionales continuar estimulan-
do eventos de esta naturaleza asi como
otros de cardcter més especializado, con
la finalidad de mantener una linea de
actividades para la formacién de “for-
madores” de comunicadores sociales.
7.7. Solicitar al ININCO que asuma la
coordinacién y el seguimiento de las

actividades derivadas del Plan de Ac-.

cién en Venezuela.

7.8. Solicitar de FELAFACS, UNESCO
y-UIT el apoyo y la cooperacién necesa-
rios para el desarrollo de programas de
pre y postgrado.

7.9. Solicitar de UNESCO y de UIT el
suministro permanente de publicaciones
vinculadas al tema de las telecomunica-
ciones con la finalidad de crear una base
y red de datos interuniversidades..

VII. PLAN DE ACCION

Los participantes en el Seminario
estuvieron de acuerdo en exponer algu-
nas lineas fundamentales para un Plan de
Accién que permita en el corto plazo
desarrollar actividades encaminadas a
incorporar definitivamente las teleco-
municaciones en el dmbito de las Escue-
las de Comunicaci6én Social de Venezue-
la. El Plan de Accién comprende activi-
dades para satisfacer los objetivos de la
ensefianza en el pregrado, postgrado,
desarrollo de proyectos de investigacion,
actualizacién docente, suministro de ma-
teriales documentales de apoyo, inter-
cambio interinstitucional y creacién de
una red de datos en telecomunicaciones
para docentes-investigadores de las Es-

-

factible las siguientes actividades en el
marco del Plan de Accién: _

8.1. Preparar médulos de estudio para el
pregrado, asi como los materiales de
apoyo documental, para cuyo disefio se
recomienda solicitar asesoria y apoyo
técnico ala UniénInternacional de Tele-
comunicaciones.

8.2. Organizar seminarios y talleres na-
cionales para tratar temas y problemati-
cas especificas de las telecomunicacio-
nes en sus miltiples interrelaciones: en
la sociedad, en el gjercicio del periodis-
mo y de'la comunicacién social.

83. Desarrollar cursos de ampliacién
destinados a la capacitacién y reciclaje
de docentes de las Escuelas de Comuni-
cacién Social. :

8.4. Disefiar un banco de datos de tesis y
trabajos de grado y postgrado en materia
de telecomunicaciones, existentes en las
distintas universidades del pais.

8.5. Disefiar un curso de postgrado a
nivel de especializacién y/o maestria, de
cardcter interdisciplinario y factible de
dictar en el término de uno o dos afios. E1
ININCO se compromete a integrar un
equipo para esta tarea.

8.6. Organizar un segundo Seminario
con la finalidad de hacer el seguimiento
del Plan de Accién y coordinar los es-
fuerzos de las distintas Escuelas.

8.7. Seleccionar a ININCO-UCV como
la institucién que coordine la puesta en
marcha del Plan de Acci6n y provea la
informacién necesaria para los contac-
tos e intercambios interinstitucionales.

9. RECONOCIMIENTOS
Y AGRADECIMIENTOS

9.1.Los participantes del Seminario quie-
ren dejar expresa constancia de su agra-
decimiento a las instituciones y organis-
mos auspiciantes FELAFACS, UNES-
CO, UIT, Fundacién KONRAD ADE-
NAUER, UNIVERSIDAD CENTRAL
DE VENEZUELA, y asimismo alas ins-
tituciones organizadoras CONVEIC e
ININCO, por haber propiciado un even-
to que ha servido no sélo para conocer e
intercambiar informacién y puntos de
vista sobre una temadtica tan importante
del universo delas comunicaciones, sino
también por abrir un espacio para la
formulacién de proyectos conjuntos en-
tre las distintas Escuelas de Comunica-
cién Social que existen en Venezuela.

9.2 Asimismo, tantolos participantes como
los organizadores quieren dejar constan-
cia de su reconocimiento y agradecimien-
to a los profesores que se responsabiliza-
ron del dictado de los tres médulos que

cuelas. Los participantes consideraron [RelAILIIS-N8[e\ N integraron el Programa del Seminario.
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n Introduccién a Baudrillard

Invitado por la Fundacién Mendoza, entre el 8 y 10 de marzo pasado, Baudrillard dict6
un ciclo de conferencias sobre “Ilusién y desilusion en el arte”. En una entrevista
declar6: “Digamos que yo estaba de moda en los afios 70. Después fui marginado por
una buena parte de los medios intelectuales”. Sus desplantes antiacadémicos, su critica a
uno de los gurdes de la intelectualidad francesa —Michel Foucault— y sus
interpretaciones perversas del pensamiento-marxista, a medida que le han distanciado’
del circulo de la Escuela Prictica de Altos Estudios, liderizada por Pierre Bourdieu, le
han valido el titulo de precursor del postmodernismo, etiqueta que no comparte.

.Pero a partir de su obra “De la Seduccién”, en que rompe con la “ficcién segun la cual

se podia realizar una critica interna de las cosas”, bien puede catalogérsele como
postmodernista. En efecto, sus andlisis de la cultura moderna, signada por el
intercambio reciclable de signos, de la obsolescencia planificada del consumo, o de la
estrategia seductora de las apariencias, constituyen , aun sin confesién de parte, un
inventario de la lucidez y escepticismo postilustrados. Entre la afirmaci6n de Vattimo de
que el desencanto del mundo actual deriva de la desaparicién en los tltimos decenios de
todo proyecto o normativa totalizante y la tesis baudrillardiana de que “el futuro ya ha
llegado y ya no hay que esperar nada m4s, porque el punto final es algo que ya queda
detrds de nosotros”, resaltan mds las coincidencias que las oposiciones.

De ahf, pues, que podamos hablar de dos fases de influencia baudrillardiana en
Venezuela, la de la etapa de revisién marxista de los setenta, cuando realiza la critica
interna a la economia politica, al psicoandlisis y a la semiologia, que desemboca en la
sintesis de “El intercambio simb6lico de la muerte”, y la postmoderna, iniciada con el
ensayo “De la seduccién”, cuando rompe con la ficcién segin la cual se puede realizar |
una critica interna de las cosas. Las ideas del primer Baudrillard sirvieron para deslastrar
el pensamiento marxista venezolano de un mecanicismo a ultranza; como puede verse
en las obras de Oswaldo Capriles (El Estado y los medios de comunicacién), Jestis M.
Aguirre y Marcelino Bisbal (La ideologia como meénsaje y masaje). En cambio, el
segundo Baudrillard, llegado con la aureola de la fama, no ha pasado de ser un‘saludo
por la galeria de las modas intelectuales; fagocitadas por la misma y execrada sociedad




El Marx de Baudrillard

. Arthur Kroker

Traduccion: Consuelo Vdzquez de Parga

TESIS

El presente articulo pretende profundizar e intensificar el
enfoque radical de la teoria postestructuralista contemporénea que
ve la existencia de una FUERZA ABSTRACTA como locus
desencantado del proyecto moderno. Lo que viene a continuacién
es, pues, algo asf como un gran rodeo que parte de las
deconstrucciones semiolégicas de Jean Baudrillard hasta llegar a
una reflexi6n final acerca del extrafio y magico encuentro en la
mente occidental de Marx y Nietzsche. Lo que quiero demostrar
es la presencia de una' ruptura fantdstica en la conciencia
occidental, una ruptura que tiene su origen en un rechazo politico
de la “ilusién referencial” que se halla en el corazén del periodo,
moderno y que tiene como consecuencia una egacién
epistemoldgica de la existencia a priori de un campo privilegiado
de finalidades —trabajo, sexo, bienes de consumo utilidades. Me
gustaria decir que la creciente critica de la “ilusién referencial”
* (la presunci6n naturalista de que los grandes referentes del trabajo,
" el capital, el inconsciente, son los referentes de lo REAL) tiene
un limite, su tinica consecuencia consistird en un desplazamiento
del marxismo occidental, un realineamiento que, ala vez que abolir
el fetichismo de los bienes de consumo (reemplazéndolo por el
del “signo™) y reducir el poder del juego de la acumulacién
capitalista (reemplazéndolo por el nuevo eje poder/ideologia),
conservard, sin embargo, el empuje del Capital de Marx. Admito
estar de acuerdo con la interpretacién revisionista (o cultural) del
marxismo que insiste en que lo necesario —y ello a la vista de
los nuevos modos de hegemonia cultural de la sociedad capitalista
avanzada— es justamente la inversi6n radical del orden de
primacia de las categorfas bdsicas de Marx: gran salto sobre el
Capital teorizando sobre la primacia de la cultura sobre la

economia politica. Pero no puedo establecer esta relacién y ello .

porque Baudrlllard y, evidentemente, todo el corpus del nuevo
pensamlento francés de Deleuze y Lyotard al primer Barthes—
nos han llevado al borde de un descubrimiento elemental y
maravilloso. Tal descubrimiento es que es precisamente Nietzsche
el que se encuentra en el principio y en el final del Capital; y que
]a propia recuperacién del marxismo occidéntal como adecuado
recuento de la oscuridad de dentro del proyecto moderno depende
de 1a reinterpretacién del Capital de Marx como aspecto,
implosivo, adelantado (el aspecto del nihilismo en el valor forma
de la seducci6n) de La voluntad de poder de Nietzsche. Asf visto,
el Capital resulta ser un vivido estudio, casi clinico, de las fuerzas
internas del nihilismo moderno. Es un texto fundamental sobre la
UNIDAD puramente ABSTRACTA epicentro de la experiencia
occidental y sobre la no-realidad del capital como “apariencia de
perspectiva”, forma-valor del nihilismo en el presente siglo. Es
precisamente por este rastreo de la regresi6n nietzscheana en Marx

\

por la que apuesta el pensamiento de Baudrillard y éste ha de ser
el fondo silente de la teoria critica de la sociedad actual.
~

.Baudrillard y el sino de la modernidad

Jean Baudrillard es el teérico par excellence del nihilismo como
sino de la modernidad. Exactamente igual que la cultura que trata
de describir, sus escritos son una geometria de signos que tratan
de ausencias y carencias y que amenazan con resolverse en una
fant4stica explosi6n de energfa creadora al trazar la implosién de
la experiencia moderna significada por los signos que por todas
partes surgen del trabajo muerto, el poder muerto y la verdad
muerta. Es posible que el discurso teérico de Baudrillard
comenzara como una critica del fetichismo productivista de la
economia politica de Marx (Le Miroir de la production, 1975;
Pour une critique de |’economie politique du signe) y,
evidentemente, hasta el momento de L’Echange symbolique et la
mort (1976)} que explora el nacimiento de lo “simbélico” en contra .
de la semiurgia radical del signo—, podemos considerarlo; como -
existencialista a la manera cl4sica francesa. Pero lo que hace a
Baudrillard realmente interesante, y lo que convierte su discurso
en el-que-dice-la-verdad acerca de la relacién entre Marx y
Nietzsche, es que es un filésofo trégico de la sociedad como gran
sistema de signos. Las obras de Baudrillard son una reflexi6n
reflejada del nihilismo del sistema de signos que intentan describir.
En todas ellas hay continuos rastros de desintegracién; de
dccadenc1a ‘de cansancio y brillantes destellos (por ser decisivos)
de iluminacién que hacen brillar el cielo de una sociedad

_ensombrecida. Leer sus obras mis recientes (de los modelos de

simulacién de A I’ombre des majories silencieuses 'y Simulacrum
a las interpretaciones deconstructivistas de Qublier Foucault, De
la séduction y Les stratégies fatales) es entrar en un universo de
terror cuyas comunicaciones escenificadas y cuyas codificaciones
abstractas sufren un redoblamiento masivo y enfebrecido conforme
el poder, la verdad, la historia, el capital —todo el arco de
“finalidades referenciales” se prepara para volver a entrar en su
propio simulacro.

Todo esto para decir que Baudrillard es, por encima de todo un
teérico de la mercancia cinica. Lo que hace peligroso a Baudrillard,
permitiéndole finalmente poner en juego a Nietzsche como,
Doppelgéinger del Capital de Marx, es que escrib justamente en
ese punto en que la forma-mercancia, abandonando su hist6rica
asociacién con el simulacro del trabajo concreto se revela como
lo que siempre fue: un sistema de signos transparente que traza
en el espacio curvo de la economia politica (y luego en la cultura
del consumo) el ciclo implosivo desacumulativo y seductor de el
poder moderno. Al igual que La dialéctica de la ilustracion de
Adorno y Horkheimer y escribiendo, evidentemente, para




confirmar al postestructuralismo francés como sucesor en lo
filoséfico de la tradici6n trdgica de la teorfa critica (la tradicién
de Benjamin, Adorno, Horkheimer y Lowenthal), Baudrillard es
el pensador que habla desde el lado oscuro de 1a modernidad. Su
mundo es el mundo totalmente desilusionado del trabajo, el mito
y la dominacién como signos emblematicos de la modernidad.
Baudrillard escribe bajo el signo oscuro de Nietzsche en el
sentido en que todos sus téxtos son obras de arte que pretenden
emplazar al mundo ante la conciencia poética. En el discurso de
Baudrillard hay un retorno al sentido trdgico de la historia y ello
porque su imaginaci6n va exactamente a lo largo de esa trayectoria
en que el nihilismo es a la vez antitético y condicional para la
emancipacion historica. El sentido trdgico del pensamiento de
Baudrillard deriva directamente de sus reflexiones acerca de
nuestro encarcelamiento en el esterilizado mundo del poder
abstracto, en un sistema de poder que produce sus efectos técnica
y simbélicamente, y que, de todas formas es el locus en proceso
de desaparicién de una sociedad que se na convertido en su
opuesto: el ciclo de la muerte de lo social y el triunfo de la cultura.

LLAS CUATRO NEGACIONES DE BAUDRILLARD

Si Baudrillard puede ser tan cruel en su visién tragica del poder
abstracto como esencia de la modernidad, es precisamente porque
su agenda tedrica comprende las siguientes cuatro grandes
negaciones del modelo cldsico de sociologfa: 1) devaluacién de
lo social; 2) rechazo del discurso naturalista de lo histérico; 3)
rechazo de la razén dialéctica (en favor de una reducéiép
semioldgica del sistema de intercambio a una “ley estructural del
valor”); y 4) ruptura con la concepcién normalizadora, y por tanto
acumulativa, del poder. El andlisis teérico de Baudrillard desafia
la l6gica de las “finalidades referenciales” como fundamento de
la conciencia occidental. Y ello es asf porque todo el pensamiento
de Baudrillard traza la implosion de la experiencia moderna, la
contraccion y reversién de las grandes categorias de lo real en
una sociedad de signos densa, seductora y totalmente nihilista.

1) La muerte de lo social

Una rasa muda por cada portavoz vacio carente de pasado.
Conjuncion maravillosa de quienes nada tienen que decir con
las masas, que no hablan. Ominosa vaciedad de todo discurso.
Nada de histeria o de fascismo potencial, sino simulacion por
precipitacion de todos los referentes perdidos. Caja negra de
todo referente, de todo significado no captado, de la historia
imposible, de inrastreables sistemas de representacion, la masa

es lo que queda cuando se ha hecho desaparecer totalmente lo

social”.(Baudrillard, 1983b).

Baudrillard es explicito en su acusacién de la muerte de lo social
y de la pérdida del “referente” de la imaginacién sociolégica. No
es tanto que el discurso sociol6gico, paradigma fundamental del
siglo en que vivimos, haya sido superado por conjuntos
competidores de significado normativo, sino que, en vez d¢ ello,
la posicién privilegiada de lo social como referente positivo, y
por tanto normativo, se ha visto eclipsada repentinamente por su
propia “implosién” en la densidad de la masa.

“En el mundo social hay desperdigad:s objetos interesantes 'y
objetos cristalinos que giran y se enlazan en un claroscuro
cerebral. Igual es'la masa, una agregacion in vacuo de
particulas individuales, rechazo de los impulsos sociales y de
los media, una nebulosa opaca cuya creciente densidad absorbe

, todos los rayos de luz y toda la energia que la rodea, que acaba
desplomdndose bajo su propio peso. Un agujero negro que

engulle lo social”. (Baudrillard, 1983b, pp. 3-4).

Especialmente en sus escritos acerca de la estética de la
modernidad, Baudrillard somete a andlisis minucioso a la ruptura
en el discurso moderno representada por el derrumbamiento de
ciclo normalizador, expansivo y positivo de lo social para .
convertirse en su opuesto, un orden de signos estructural e
implosivo. En esta interpretacion el triunfo de la cultura de la
significacion implica el eclipse de la verdadera solidaridad social
(sociedad). Mds alld de la'teoria de la racionailizacién de Weber
en contra de la primacia de la “normalizacion” de Foucault y en
contra del andlisis dialéctico del sistema (racionalizado) y el
mundo’ de vida (comunicativo), Baudrillard (1981) habla de
nuestra exteriorizacién en el mundo esterilizado de la “tecno
cultura” avanzada. Este es precisamente ese punto de ruptura de
la totalidad simbélica en que la «norma» sufre su inversién en un
orden de signos flotante, en que las estrategias de la normalizacién
son reemplazadas por la “simulaci6n de las masas” (Baudrillard,
19983 b, pp 3-4), en que la significacién sustituye al proceso de
reificacién y, finalmente, en que la “hiperrealidad” (Baudrillard
1976) de 1a cultura indica la gran descomposicién del espacio de

‘o social. La teorizaci6n de Baudrillard (1976) acerca del fin de la

sociologia como principio de realidad o, lo que es lo mismo, el
agotamiento de lo social como efecto-de-verdad de un poder
puramente nominal prima un punto de vista sobre la sociedad
violento e implosivo. «Violence implosive qui resulte non plus
de I’extension d’un systeme, mais de sa saturation et de sa
rétraction, comme il en est des sustémes stellaire» (Baudrillard,
1976, pp. 114-15)2 :

En su texto clave sobre teoria de la estética A l'ombre des
majories silencieuses (1983 b, p. 68), Baudrillard propone tres
hipétesis estratégicas (desde perspectivas minimas y maximas)
sobre la existencia de lo “social” s6lo como efecto criminal, cuya
ininterrumpida energfa a lo largo de dos siglos y viene de la
“desterritorializacion y de la concentracién en agentes cada vez
més unificados”. La primera hipétesis supone que lo social puede
referirse s6lo al espacio de la ilusidn: lo social no ha existido
béasicamente nunca. Nunca ha habido una “relacién social”. Nada
ha funcionado jamds socialmente. Sobre esta base insoslayable
de desafio, seduccién y muerte, nunca ha habido otra cosa que -
simulacion de lo social y de la relacién social (Baudrillard, 1983
b, pp. 70-1). Y si lo social es simulacién, el curso normal de los
acontecimientos serd el de una “brutal di-simulacién”, “una di-
simulacién que adopta ella misma el estilo de un desafio (lo
opuesto al desaffo capitalista de lo social y 1a sociedad): un desaffo
a la creencia de que el capital y el poder existen segiin su propia
'légica: no tienen ninguna, desaparecen como aparatos en cuanto
tiene lugar la simulacidén del espacio social” (Baudrillard, 1983 b,
pp. 70-71). La segunda hipétesis es una imagen opuesta pero
paralela de la tesis de la ilusién: lo social, no como imagen de la
ilusién que sufre una “bruta di-simulacién”, sino como residuo,




-

-extendiéndose a lo largo de la historia como control ‘racional’ de
residuos, y produccién racional de residuos (Baudrillard, 1983 b,
p. 73). En 1983 b, p. 73) habla exiplicitamente sobre la funcion
“excremental” de lo social, sobre lo social como “ventilacién
fundacional de residuos”. La existencia de lo social como “residuo”
es precisamente lo que hace de la mdquina social un
“procesamiento de desechos”; una forma de muerte més sutil, sin
duda; el espectculo ‘del “amontonamiento y procesamiento
desorbitado de la muerte”. 5

“En este punto nos hallamos, mds profundamente incluso,
dentro de lo social, incluso aiin mds profundamente en el puro
excremento, en la tremenda congestion del trabajo muerto, de
las relaciones muertas e institucionalizadas dentro de
"~ burocracias terroristas, de las lenguas y las gramdticas
muertas. En este punto, claro estd, no se puede decir que lo
social esté muriendo puesto que ya es acumulacion de muerte.
En efecto estamos en la civilizacién de lo supersocial y, a la
vez, en la civilizacion de lo no degradable, de los residuos
indestructibles que se van acumulando conforme se extiende
" lo social”. (Baudrillard, 1983 b, pp. 72-73).

La tercera hip6tesis s6lo habla del objetivo de la §<perspeétiya
espacial de lo socijal».

“Lo social no siempre ha sido una ilusién, como en la primera
hipdtesis, ni residuo, como én la segunda. Pero sdlo ha tenido
un objetivo a la vista, un-significado como poder, como trabajo,

" como capital, desde la perspectiva de una convergencia ideal,
que es también la de la produccion, resumiendo, en el resquicio
de los simulacros de segundo ordeny, absorbido por simulacros
de tercer orden, estd muriendo “.( Baudrillard, 1983b, pp. 82-
83). .

Esta es, pues, la hip6tesis de la “precesién de los simulacros;”
la “ventilacién del individuo como terminal de informacién” en
el espacio hiperreal de la simulacion.

“Objetivo de la perspectiva espacial de lo social. La socialidad
racional del contrato, la socialidad dialéctica (del Estado y de
la sociedad civil, de lo piblico y lo privado, de lo social y de
individuo) da paso a la socialidad del contacto, del circuito y
la red transistorizada de millones de moléculas y particulas
' que se mantienen en un campo de gravitacién al azar,
magnetizadas por la constante circulacion en los miles de
combinaciones tdcticas que las electrifican” ( Baudrillard
1983b pdginas 82-83). -

Més alld del modelo de sociologia clésico, Baudrillard es un
fisico cuéntico del mundo procesado de las comunicaciones de
masas.

2. La negacion del sujeto historico

Baudrillard tiene una agenda politica implicita y radical. Su
critica politica ya no se dirige a la perspectiva espacial obsoleta
de lo social, sino por el contrario al mundo transistorizado del
simulacro. En el viejo mundo de lo social 1a politica emanc1padora

llevaba consigo la produccién de significado, el control de la
perspectiva individual y colectiva contra una sociedad
normalizadora que intentaba excluir sus oposiciones. Era laregi6n
del poder/sacrificio; el lugar de un gran conflicto politico en que
las finalidades sexo, verdad, trabaio e historia eran peligrosas en
el sentido en que representaban al espacio, hasta ahora suprimido,
del valor de uso, m4s alld de, y siempre en oposicién con una
politica puramente sacrificial. En la perspectiva espacial de lo

. histérico, el poder se podia ver amenazado por el lenguaje, por la

actuacién del sujeto emancipatorio que exigfa su debida inclusién
en el espacio contractual de la economia politica. La politica de
los derechos dependfa, para su propia existencia, de la valoracién
del valor de uso como campo, privilegiado y universalmente
accesible, de verdad; de la produccién del sujeto histérico
emancipado como objeto de deseo.

Para Baudrillard todo es exactamente al contrario. Su teoria
politica comienza con el rechazo del lugar privilegiado del sujeto
histérico y, 10 que es més, con una negacién inmediata de la propia
emancipacién histérica. La perspectiva de Baudrillard no es la
perspectiva socioldgica del poder disciplinario en una sociedad
normalizadora (Foucault) ni la interpretacién hermenéutica de la
ciencia y la tecnologfa como una “vidriosa ideologfa de fondo”
(Habermas)3. En esta teorfa no existe ni la perspectiva puramente
espacial del ‘panéptico’ (Oublier Foucault) ni una zona libre de
“pragmdtica universal”4. El andlisis politico de Baudrillard
representa un alejamiento tan radical tanto de la sociologfa del

. conocimiento como de las teorfas del poder/norma precisamente

porque su pensamiento explora el brutal proceso de la
deshistorizacién y la desocializacién que estructura el nuevo orden
comunicativo de una cultura de la significacién. En el nuevo
continente de la cultura moderna la colectiviclad politica
importante son los “medios de masas como simulacro™; el principio

de intercambio implica una difusién de la informacién puramente

abstracta e hipersimbélica, y lo que esté en juego es la “méxima
produccién de significado” y la “méxima produccién de palabras”
para unos sujetos hist6ricos que son a la vez condici6n y efecto
del orden del simulacro (Baudrillard, 983 b).

Abhora bien, el mundo de Baudrillard es el de los medios de
masas electrénicos y especificamente el de la televisién. Su
propuesta de la televisién como simulacro privilegiado es
estratégica, la televisién tiene la existencia irreal de un sistema de
signos de la imagen en que puede leerse la l6gica invertida e
implosiva de la m4quina cultural. La “nebulosa hiperrealidad” de
las masas; la comunicacién escenificada” como modus vivendi
del sistema de poder; la “explosién de la informacién” y la
“implosi6n del signiflcado” como clave de las comunicaciones
de masas; la circularidad masiva de todos los polos en que el
“emisor es receptor”, un medio de comunicacién irreversible sin
respuesta: tales son las consecuencias estrategzcas de larelevision

.como sociedad. En un brillante ensayo, “La implosion del

significado en los medios” (1983 b, pp. 105-6), Baudrillard dice
de los medios de masas y el poder: '

« ; Estdn los medios del lado del poder en la manipulacion de
las masas o del lado de las masas en la liquidacion del
significado, en la violencia que se le da a éste y en la fascinacion
resultante de ello? ;Son los medios los que producen la
fascinacién de las masas o 'son las masas las que convierten

A



* los medios en éspectéculos? Mogadiscio, Stammheim: los
medios se convierten en vehiculo de la. condena moral del
terrorismo y de la explotacion del miedo con fines politicos,

pero alavez, y en la mds total ambigiiedad, propagan la brutal

Jascinacion del acto terrorista. Ellos mismos son terroristas

en tanto en cuanto funcionan por medio de la fascinacion...

Los medios son portadores de significado y disparate,

manipulan simultdneamente en todos sentidos. El proceso es

incontrolable, dado que los medios transmiten la simulacion
internay la simulacion destructiva del sistema segiin una légica
totalmente moebiana y circular... y esto es exactamente lo que
gusta. No hay alternativa posible, no existe una resolucion
légica. Solo una exacerbacion légica y una resolucién
catastrdfica”. .

La negaci6n que hace Baudrillard (1983 b, p. 96) de 1a realidad
de la historia sistematizada se basa en esta hipGtesis: la nueva
informaci6én de los medios de masas electrénicos o destruye

“directamente el significado y la significaci6n o lo neutraliza”. -

La informacién, lejos de producir una “circulacién acelerada de
significado semejante a la plusvalia resultante de la rotacién
acelerada del capital”, implica la destruccién decualquier sistema
de significados coherente. Ante esta situacién del “doble-nexo”
en que el medio es el mundo real y el mundo “real” tiene en si
todo el irrealismo de la sociedad de la informacién, Baudrillard
(1983 b, p. 107) nos da dos alternativas politicas. Primero est4 la
“resistencia como sujeto”, la respuesta del sujeto h1st6r1co
auténomo que asume la linea de resistencia posmva y
unilateralmente valorizada, y de la “liberacién, emancipacion,
expresion y constitucién... {como algo] valioso y subversivo”. Pero
Baudrillard (1983 b, p. 108) es totalmente realista acerca de c6mo
las exigencias liberadoras del ser sujeto responden a los
imperativos del orden informativo de los medios de masas:

“Para u/n sistema cuyo argumento es la opresién y la represion,
la resistencia estratégica es la exigencia liberadora de la
condicion de sujeto. Pero esto refleja la fase previa del sistema y,
aun cuando sigamos estando confrontados con él, ya no existe un
terreno estratégico: el actual argumento del sistema es la
maximizacién del mundo y la mdxima produccion de significado.
Asi pues, la negacion estratégica es la de rechazar el significado
Yy rechazar la palabra, o la simulacién hiperconformista de los
- propios mecanismos del sistema, que es una forma de rechazo y
de no recepcién.”

Frente a las exigencias emancipatorias de la condici6n de sujeto

histérico, Baudriliard (1983 b, p. 108) propone la alternativa m4s
radical de la “resistencia como objeto”, como linea de resistencia
politica m4s apropiada frente al simulacro. Frente a un sistema
que representa una gran convergencia de poder y seduccién, y
que es totalmente cinica en su desvalorizacién dél significado, la
respuesta politica adecuada, y qulzés la dnica, es la del
distanciamiento irdnico.

“Esta es la resistencia de las masas; es equivalente a enviar al
sistema su propia légica duplicdndola, a reflejar, como un espejo
el significado sin absorberlo. Esta estrategia (si es posible seguir

esa fase del sistema”. (Baudrillard, 1 983 b, pp. 108-109).

Asi pues, Baudrillard da un lugar privilegiado a la “generacién
punk”: esta nueva generacién de rebeldes que expresa su
conciencia de su segura condena por medio de la simulacién
hiperconformista (moda, lenguaje y estilo de vida) representa
precisamente ese momento de refraccién en que la 16gica de la
simulacién del sistemna se vuelve, irénica y neutralmente, contra
el sistema Baudrlllard (1983b, p. 108-109) es un pensador politico
delanueva ola precisamente porque ha entendido, m4s que todos
los demds, que en un sistema “cuyo imperativo es la super
produccién y regeneracién de significado y lenguaje”, todos los
movimientos sociales que “apuestan por la liberacién, la
emancipacion, latesurreccién del sujeto de la historia, del grupo,
del lenguaje como un despertador de las conciencias, de una
“captacién del inconsciente” de los sujetos y las masas estdn
actuando en total concordancia con la l6gica politica del sistema.

3. La propuesta del poder /seduccion

“Esta universal fascinacion del poder en su egjercicio y su teoria
es tan intensa porque es una fascinacion por el poder muerto
caracterizado por un ‘efecto de resurreccién’ en forma obscena
Y parddica, de todas las formas de poder ya vistas, exactamente
igual que el sexo en la pornografia”. (Baudrillard, 1977b).

Jean Baudrillard (1980, p. 110) insiste en la existencia actual
de un “poder muerto”, un poder que debe su seduccién a la
“inminencia de la muerte de todos los grandes referentes” y a la
v1olencna exacerbada por sus dltimos intentos desesperados de
representac16n Es un poder, no en su faceta expansiva y simbdlica
(Ia faceta de una teorfa del poder politica y representacional),
sino la opuesta: el opuesto simbélico, exactamente donde el poder
se afirma como vacfo, como algo muerto.

T

“El poder no siempre se ha considerado a si mismo como tal
poder, y el secreto de los grandes politicos era saber que el poder
no existe. Saber que tan sélo es una perspectiva espacial de
simulacién, como el espacio pictérico del Renacimiento, y que si
el poder seduce es precisamenie —lo que los realistas ingenuos
de la politica jamds han entendido— porque se transforma en
signos y se inventa sobre la base de los signos. El poder es
verdaderamente soberano cuando capta el secreto y se enfrenta a
ese dcsafio. Cuando deja de hacer esto y pretende hallar una
verdad, una sustancia, o una representacion (en la voluntad del
pueblo, etc.), pierde su soberania permitiendo que otros desafien
su propia vida, hasta que efectivamente muere a manos de su
propio infatuacién de esa falsa idea de si mismo, y de ese
supersticioso creer en si como sustancia; también muere cuando
no sabe reconocer (méconnaissance), reconocerse como vacio o
como algo opuesto en la muerte. En algiin tiempo pasado a los
lideres se los mataba cuando perdian ese secreto”. (Baudrillard,
1980, pp. 109 10).

~Oublier Foucault es la acusacién que Baudrillard hace de la
teorfa puramente representacional del poder. En esta obra se traza
un gran movigniento figurativo en que el poder, abandonando su
asociacién con las relaciones de fuerza, actuacidn, estructura y

hablando de estrategia) prevalece hoy porque fue introducida por



vectores distributivos, se repliega y se presenta como un ciclo de
intercambio vacfo, reversible, seductor como “desafio”,

enteramente relacional. La teorfa de Baudrillard del poder como
signo, y por consiguiente como término relacional y 6ptico, estd

més cerca del oscuro significado de La voluntad de poder de{

Nietszche, cuando sugiere que el poder s6lo existe como
“apariencia de perspectiva” (1968, p. 199), que la de ningtn otro
pensador moderno. Para Nietzsche, e'ntonces como para
Baudrillard (1980, pp. 109-11) ahora, el poder es ,‘'un signo de lo
que nunca fue”: el poder tdn sélo existe en la forma ‘simulada de
una unidad abstracta que se impone a nuestra experiencia. Como
todos los medios simbdlicos anteriores a él, el poder sélo tiene
valor en el intercambio, y entonces s6lo en la forma—valor de
efectos vicarios (sexo, dinero, status, etc.). Y Baudrillard,

.siguiendo a Nietzsche, tiene atra intuicién critica. Que lo que
mueve al poder, haciéndolo tan seductor como un medio
puramente simbélico, no es el lado acumulativo y expansivo del
poder, el lado del consumo par excellence. Nada de eso. El secreto
del poder est4d en su estrecha relacién con la muerte. Es
precisamente la existencia del poder como desafio hacia la muerte,
como simulacién de exactamente nada, el secreto de la fascinacién
moderna del poder. Lo que Nietzsche describe como “voluntad
de voluntad” (el nicleo abstracto del modelo simulacional del
poder), es para Baudrillard poder como “desafio” (desafio al
poder). Es, pues, el poder sin principio de realidad.

Para Baudrillard, el error de Foucault estaba en su casi
nostélgico deseo de poder con limites. En Oublier Foucault,
Baudrillard observa que. Foucault malinterpreta la cualidad
puramente relacional del poder moderno precisamente porque
desea domesticar al poder acortando la distancia entre el poder y
sus referentes. La visién sociolégica de la sociedad normalizadora,
o incluso’la del espacio cerrado del pan6ptico, no es peligrosa, es
precisamente el espacio positivo en que el poder se rinde a su no-
existencia como “desafio” y se incorpora sin un murmullo de
protesta al orden valorizado de las finalidades (politica, sexualidad,
mercancias). Para Baudrillard, el lado oscuro del poder, el lado
en que el poder se vuelve a hacer peligroso, estd justo en ese punto
de cambio y rescisién en que el poder, extendiéndose mds alld de
su significaci6n histérica por un orden de referencialidades, se
anuncia como simulacro y dice que aceptar su “desaffo” es entrar
en un torbellino de nada. Es precisamente esta expresion nihilista
del poder la que teoriza Baudrillard y no el orden de
representacionalidad positivo asociado con el poder sociologico
(poder/norma) el poder econdmico (poder/mercancia); o el poder
politico (poder/soberama) La argumentaci6n relacional que del
poder hace Baudrillard niega el orden afirmativo de la raz6n sé6lo
para recuperar los origenes miticos del poder. Quizés sea por esto
por lo que Baudrillard puede relativizar lo que dice Foucault acerca
del moderno discurso del poder/sexualidad como descripci6n ya
obsolescente de un 4drea que “actualmente [estd] en proceso de
total derrumbamiento™6

“; Peroy si Foucault nos habla tan bien acerca del poder —y,

no lo olvidemos, en términos realmente objetivos que cubren
miiltiples aspectos pero que, sin embargo, no cuestionan el
punto de vista objetivo que uno tiene de ellos, y acerca de un
poder que estd pulverizado pero cuyo principio de realidad,

muerto? No meramente imposible de localizar debido a la
diseminacidn, sino lisa y llanamente disuelto por el
trastocamiento, la rescision o simplemente convertido en
hiperreal por medio de la simulacion (quién sabe?) “
(Baudriliard, 1980, p. 98).

En el mundo de Baudrillard (1980, p. 105), el poder siempre
est4 amenazado por una “catdstrofe imaginaria” en su centro: hoy
la “dilatacién” del poder, tras siglos de expansi6n, en “un puro
signo, el signo de 1o social cuya densidad nos aplasta™. Y, sila
“redoblada simulacién” del poder al pasar a ser a su propio
simulacro significa la muerte inminente de todos los grandes
referentes, también puede significar que el fascismo es el precursor
de un poder puramente relacional. “Como reactivacién violenta
de una forma de poder que pierde la esperanza en sus cimientos
racionaies, como reactivaci6n violenta de lo social en una sociedad
que pierde la esperanza en sus cimientosracionales y contractuales,
el fascismo es, no obstante, la tinica forma moderna de poder
fascinante” (Baudrillard, 1980, p. 110). Y el secreto del fascismo
icudl es? Es éste:

“El poder fascista es, pues, la iinica forma capaz de restablecer
el privilegio ritual de la muerte, pero de una forma ya postuma
y falsa, una forma de ensalzamiento de una personalidad
singular y de mise-en-scéne, y una forma moderna de poder
fascinante”—como vio con claridad Benjamin— que ya no era
realmente sacrificial”.

Para Baudrillard (1980, p. 110), el fascismo podia seguir siendo
]a “tinica forma moderna de poder fascinante” porque ocupaba
ese espacio en el ciclo de poder en que la politica, en su forma
sacrificial, pasa, instantdneamente, al espacio claramente moderno
(cinico) del poder y la seduccién. Y si el fascismo tenfa una
“obscenidad y violencia ya nostdlgicas” (Baudrillard, 1980, p.
110), si ya estaba pasado de moda en el momento de aparecer en
a historia, esto sélo puede ser indicativo-de por qué sigue siendo
el signo por antonomasia del poder moderno. “Una simulaci6n
interior eterna de poder que ya nunca (jamais déja) serd maés que

el signo de lo que fue” (Baudrillard, 1980, p. 110).

4. El eclipse de la forma-mercancia

“Como organizacion funcional y terrorista de control del
significado bajo el signo de lo positivo del valor, la s¢gmf cacion
es en ciertos aspectos similar a la idea de reificacion. Es el
lugar de una objetivacion elemental que reverbera a través
del sistema de signos ampliado hasta el nivel de terrorismo
social y politico del “entrecorchetado” del significado. Todas
las estrategias represivas'y reductivas de los sistemas de poder
ya estdn presentes en la logica interna del signo, lo mismo que
los del valor de cambio y la economia polzuca ” (Baudrillard,
1981).

Si Baudrillard puede ser tan radical en sus teorfas acerca de la
muerte de lo social, 1a dilatacién del sujeto histérico, y la aparicién
de un poder cinico, es porque su pensamiento se mueve alrededor

del fundamental descubrimiento de 1a relaci6n estratégica entre

]a “ley estructural del valor” y el “simulacro” como locus dindmico

sin embargo, no se pone en duda— sélo porque el poder estd



de la I6gica de 1a modernidad’. La investigacién tédrica sufre a
veces transformaciones fundamentales, no s6lo en respuesta a
criticas dentro de sus limites discursivos, sino también como reflejo
de cambios abruptos y totales en la constitucién del “objeto” de
ese andlisis teérico, en este caso el campo de la propia experiencia
social. La agenda tedrica de Baudrillard (1981, pp. 146-7) empieza
y termina justo en el momento de la gran divisién epistémica en
lalé6gica estructural profunda de la accién (y la conciencia) social;
una ruptura del “objeto” de la investigacion teérica en que el
principio de realidad del orden “referencial” de la experiencia —
la produccién como esquema (material) dominante del orden
industrial— da paso a la simulacién como esquema dominante de
un orden regulado por un “cédigo” (y, por tanto, por la “légica de

la significacién™), y donde, de hecho, la “loi marchande de la:

valeur” se ve reemplazada por la ley estructural del valor. En su
formulacioén social, Baudrillard discute el realismo de la idea de
lo social precisamente porque quiere contraponer: 1) un esquema
comunicacional de “semiurgia radical”8 a la teoria de la
“normalizacién”, 2) la “I6gica de la significacién” a la inscripcién
de la normativa como estrategia (reductora) de significado para
el aparato cultural, y 3) el signo a la norma. Formulada en
contraposicién al esquema de la produccién, la teoria de la 16gica
del signo de Baudrillard estd formulada como expresién
emblemitica del valor-forma en la cultura de consumo. La tesis
de Baudrillard es que tenemos que mirar hacia la gran contestacién
en el orden de los signos, hacia una “légica de la significacién”
abstracta, semitrgica, fungible'y reductora, si queremos dar una
vision realista de la fusién de economia, politica y sociedad (véase
Levin, 1984; Wernick, 1984).

La aparicién del signo como locus de lo real indica
decisivamente que la preocupacién postestructuralista por las
operaciones semiirgicas de la cultura de consumo, por la semidtica
cultural del sistema de cambio de la economia politica, y por el
lenguaje autorreferencial del significante/significado como
“espejo de produccién”, es una respuesta estrictamente critica a
la stibita transtormacién del esquema productivista del orden
industrial en su opuesto. La descripcién que hace Baudrillard del
signo como centro dindmico (y en desaparicién) de la cultura
postmoderna es de libre flotacién, al azar, tautolégica y homéloga.
El discurso del signo comienza precisamente en ese punto en que
el mundo expansivo y representacional de la forma-valor se dilata

. de pronto convirtiéndose en el esquema implosivo v puramente
figurativo de la forma del signo. Ahora bien, la contribucién
especifica de Baudrillard al discurso postestructuralista (y, por
ejemplo, su més importante paso mds alld.de la lingiifstica
estructural de Saussure, y de la sociologfa critica de Claude Lefort)
es su radical diagnéstico del signo como la expresién més pura e
intensiva posible de la heteronomia de la cualidad puramente
abstracta de la forma-mercancia que Marx profetiza en El Capital.
Maés que situar la forma-signo como opuesta a la forma-mercancia
(que s6lo implicaria que estarfamos colocando al discurso cultural
por encima de la economia politica), Braudrillard hace una
teorizacién mucho mds espectacular y arriesgada. Su desafio al
orden representacional hoy obsoleto de la forma-mercancia es este:
en el esquema productivista de la acumulacién, la teoria de la
valorizacion trataba de preservar el valor de uso como referente
privilegiado frente a la abstracc¢ion, fungibilidad y falta de proyecto
que aparecen en el centro del sistema de intercambio capitalista.

En el esquema de simulacién de la sociedad capitalista avanzada,
el valor de uso y el valor de cambio se combinan en aspectos
reflejos de un tnico proceso de reproduccién semioldgica abstracta

"0, lo que es lo mismo, los cldsicos polos de significante y

significado se extienden en una homologia estructural dnica en el
niicleo de la 16gica del signo. El desafio de Baudrillard es, pues,

poner al desnudo la subjetividad del valor de uso (la cadena

referencial de si gnificados) del andlisis cultural critico, y estudiar
el esquema puramente relacional y objetivo de los objetos
“semitrgicos” y “que flotan libremente”. Esta es, pues, una teorfa
de la transformacién en mercancia totalmente relacionada con el
sistema del capitalismo avanzado. En el modelo simulacional de
Baudrillard, el signo es el lado oscuro y hasta ahora escondido de
la forma-mercancia: el lado oscuro que sdlo aparece cuando el
valor est4 eclipsado como referente de lo real.

Que Baudrillard haya desarrollado una “légica de la
significacion”(Le Miroir de la production, pour une critique de
I’économie politique du signe) aplicable al modelo simulacional
que estd en el corazén de la transformacién en mercancia de la
sociedad capitalista avanzada, sélo significa que ha conseguido
burlarse de la existencia del signo como I6gica estructural bdsica
de la forma-mercancia, y, lo que es mds, descifrar el signo como
poder muerto. Consecuentemente, lo que hace a Baudrillard
genuinamente original es -esto: su teoria del signo, que se
complementa con su “ley estructural del valor” y sus “modelos
simulados”, no ‘se presenta' como fatal oposicién al Capiral de
Marx, sino que més bien representa su perfecta culminacién.
Baudrillard podria ser el dlltimo y mejor de todos los marxistas
porque ha roto el cédigo de la forma-mercancfa de la cultura
moderna. Y lo ha hecho no recuperando los significantes
referenciales de dicha forma-mercancia (aqui no hay nada de poner |
por encima las necesidades o el trabajo) sino poniendo en prictica
una estrategia de pensamiento radicalmente deconstructiva.
Antirromé4ntico y antisubjetivista. Baudrillard burla a la “ilusién
referencial” que se halla en el corazén de la I6gica puramente
estructuralista del sistema del capitalismo avanzado. En su !
estimacidn, la cultura moderna tiene esta caracteristica implosiva:

“el valor de uso y el valor de cambio estdn desnudados de su

categoria antinémica (y por tanto auténoma) y transformados en
puntos inacabablemente reflejados (y casuales) en un ciclo de
intercambio sin objeto que, siendo semidrgico y como un espejo,
traza el camino de desintegracion y regresién par excellence de la
experiencia contemporénea. La§ implicaciones teéricas son claras.
Después de Baudrillard El Capital s6lo puede leerse como una
brillante exploracién de la terrible imagen de Nietzsche de una
cultura nihilista. Baudrillard recuerda a Marx al resituar El Capital
como estudio histérico especifico de la fase moderna (capitalista)
de la genealogia del nihilismo occidental.
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NOTAS: :

1. L’Echange symbolique et la mort de Jean Baudrillard representa una
fimportante ruptura en el djscurso intelectual de éste. Hasta ese
momento, Baudrillard habia contrapuesto el terreno simbélico, como
contramovimiento, a la esfera abstracta del signo. Después de esta
obra, se resigna a la pérdida del simbolo como una repentina subida
contra el modelo simulacional de la experiencia. Este texto, pues, marca
el momento en que Baudrillard rompe con la tradicién del
existencialismo francés.

2. C’est I’euphorie meme de la simulation qui se veut abolition de la
cause et de I’effet, de I’origine et de la fin, a quoi elle substitue le
redoublement (Baudrillard, 1976, pp. 114-115)..

3. Lanegacién de Baudrillard del “espacio de perspectiva de lo social”
es una alusién directa a la teorfa de Foucault del espacio cerrado del
“panéptico”. Cuando Baudrillard cierra el circulo del significante/
significado o, lo que es lo mismo, su teoria de los simulacros en
conjuncién con la ley estructural del valor, rompe directamente con la
interpretacién hermenéutica de la ideologfa de Habermas.

4. En contra de Habermas y de Foucault, Baudrillard teoriza acerca de
un universo espacializado no representacional y no figurativo.

5. F. Nietzsche (1968, p. 199), La voluntad de poder: “El sujeto no es
mds que una ficcién; el ego de que uno habla cuando censura el
egoismo no existe en absoluto”.

6. -”Ahora bien, Foucault no ve que el poder estd muriendo (incluso el
poder infinitesimal), que no s6lo est4 pulverizado sino polvoriento,
que est4d minado por una inversién y atormentado por una reversibilidad
y una muerte que no puede aparecer s6lo en el proceso geneal6gico”
(Baudrii’lard, 1980, p. 100).

7. Sobre la méximamente cuidada argumentacién de Baudrillard acerca
de los tres 6rdenes de poder, véase especialmente el Capitulo 11,
“L’Ordre des simulacres” (pp. 75-128) y el I11, “La Mode ou Ia féerie
du code” (pp. 129-151) de L’Echange symbolique et la mort.

8. En otras palabras, toda produccién, incluso la artistica y la cientffica,

" incluso la innovaci6n y la transgresién, es producida inmediatamente
como signo y valor de cambio {valor de relacién del signo)
(Baudriilard, 1981, p4gina 87).

Reproducido con la autorizacién de Theory, Culture & Society.
Publicado originalmente con el titulo: “Baudrillard’s Marx”, en
Theory, Culture & Society, Vol. 2, N° 3, 1985.




Boris Murioz

Como si intentara olvidar todos los fatales pormenores de la
fama, Jean Baudrillard, tal vez el dltimo maitre de penser, la Ulti-
ma superestrelia exportable del pensamiento francés, aterriz6 con
una pequena maleta en el Aeropuerto Internacional de Maiquetia,
la tarde caliente del tres de marzo.

Antes de oficializar su visita, habia impuesto a'los organizado-
res del seminario Hlusién y desilusién estética, un buen nimero
de condiciones que no debian ser ignoradas. La voluntad del inte-
lectual era irrefutable: evitar los compromisos diplomaticos, el
encuentro con celebridades de la comarca local, evadir cualquier

Entrevista con un Fantasma

taciles, contrastaba conel afén pedagéglco de sus explicaciones.

" Supo ser generoso en las dos horas y media que estuvo sometido /
‘ala lluvia de preguntas que prodigaron los periodistas en el Unico

encuentro formal que permitié con los medios de comunicacién.
Durante la rueda de prensa el pensador se encargé de pulverizar
y desahuciar, con su artillerfa de palabras agudas ——volatizacién,
desaparicion, centrifugacion, defuncién, exterminacién, eyacula-
cién— cada uno de los espejismos que dominan nuestra época.
La industria de la moda y el espectéculo, la guerra, la filosofia, el

tertulia con diletantes angus-
tiados por contrastar ideas
sobre el fin del mundo y, so-
bre todo, mantener a los pe-
riodistas a raya.

La apariencia del filésofo
colaboraba con.su vocacién
de anonimato. Una canilla
bajo el brazo le hubiera ayu-
dado a confundirse con las

- mayorias silenciosas. Sin
embargo, apenas tuvo tiem-
po de recoger su maleta,
cuando un reportero se apre-
suré a interpelarlo sobre los
retofios del neofascismo en
Europa. Después de diser-
tar brevemente sobre la
intromisiéon de la prensa,
Baudrillard abrevié al maxi-
mo la cortesia de responder.
“No existe ningun neofascis-
mo lo que florece en Europa
y en todas partes es el au-
tismo social”.

Durante el resto de su
estadia logré pasar desaper-
cibido y pudo sobrevivir bajo
la canicula tropical, la hume-
dad aplastante de la Gran
Sabana y el frio del paramo
meridefio, con el viejo traje
gris que lo acompané en
toda la travesia y las esca-
sas tres mudas de ropa que

solia alternar de acuerdo a -

los requerimientos de la oca-
sion.

ESPEJOS DE POLVO

Su exterior huraio y poco
dado a los guifios y sonrisas

Guia para la Entrevista con un Fantasma

1. No estd mal que las utopias hayan desaparecido y las ideologias
se disuelvan, después de haberse realizado. ;Pero qué va a ser
de nosotros si cierran Disneyword y Manonna se retira?

2. Los microproyectos de las minorias, el auge del nuevo ritualismo
y de los cultos hibridos, pueden dar paso a las pequefias tiranias
de la diferencia, pero también pueden ser la puerta al surgimiento

.de los procesos inéditos que acaben con la huelga de los
acontecimientos que vivimos actualmente.

3. Como la Biosfera 1I, la guerra virtual y los snmuladores del
combate, ya estin en marcha dentro de los laboratorios bélicos
de los Estados Undidos.

4. "Somos empresarios de nuestra propia imagen” ha sefialado usted
en su libro La transparencia del mal ;A donde lo lleva ser el
empresario de la desaparicién? .

5. En este exceso de transparencia que nos deja huérfanos de
alternativas y proyectos colectivos ¢Cémo ir mas alld de la labor
de duelo para poder terminar de una vez con el v@orio de la
modernidad?

6. Aunque a estas alturas resulta ingenuo pensar en una salida a la
crisis que vivimos en una sociedad centrifuga, usted ha sugerido
que un pensamiento radical podria transmutar la realidad en
otra. ;Cémo articular en acciones esa propuesta ?

7. Dentro del reino de mutantes solitarios -Madonna, Michael
Jackson, el Dalai Lama- parece haber una nueva estrella Bill
Clinton.

8. Dentro de pocos meses Estados Unidos se llenard de gloria al
llevar al extremo la apoteosis de la virtualidad con el Mundial de
Fatbol. El mayor especticulo deportivo del mundo.

9. Qué va a suceder en los Estados Unidos cuando los seres hibridos,
esas minorias que cada vez tienen mais representatividad
numeérica, se conviertan en mayoria -como el caso de los hispanos-

y traten de imponer sus parametros de realidad y cultuta. Cuando -

lleguen al poder menos cansados de ser las estrellas del simulacro.

~

deporte, la transeconomia, la transexualidad, la transpolitica, la

transcultura y las rutinas co-
tidianas, pasaron a mejor vi-
da, enterradas por una ava-
lancha de aforismos y nega-
ciones incontrovertibles.
Experto en esquivar
los puntos de vista afectivos,
prefirié, ante la solicitud de
palabras esperanzadoras,
dejar una atmésfera de
desasociego en todos los
que intentaron —e inten-
tan— probar la sensaciénde °
vacio que produce la mon-
tafa rusa de sus ideas.
Ante la huelga de los

‘hechos decretada por la His-

toria, la llegada de Baudri-
ltard representé un verdade-
ro suceso. Los tres dias de
conferencias del seminario
llusién y desilusién esté-
tica, realizado en el audito-
rio de la Fundacién Mendo-
za, transcufrieron entre sus-
piros y exclamaciones de un
amplio contingente femeni-
no, damas de sociedad e in-
telectuales de ultima hora
que acudieron al encuentro
para presenciar el diagnés-
tico de una era condenada
por latransparencia informa-
tiva, la ficcién de solidaridad
universal, el tiempo real de
los acontecimientos y la nos-
talgia. “Cada vez hay menos
realidad més alla de un ho-
rizonte muy préximo. Mien-
tras, la promiscuidad de las
imagenes acentla nuestro
exilio y nos encierra irrevo-
cablemente en nuestra indi-




ferencia. Vivimos el psicodrama de la transparencia”.

En el ascensor de la Fundacién Mendoza, Maria Copetes, una
de las damas patrocinantes del evento, refunfufiaba: “Pero a este
sefor nada le gusta. Yo creo que deberiamos hablar més bien de
las cosas buenas que pasan en el mundo en vez de estar escu-
chando tantas decepciones y malas noticias. El ser humano tiene
que reaccionar ¢,no es verdad?”.

El pensador encendia un Astor, mientras en silencio preparaba
enigméaticamente el terreno para desplegar la ilustracion, extaS|s
de su pensamiento radical. “Uf, uhao, ah”. La multitud permane-~
cia en vilo envuelta en una mezcla de fascinacién y dimensién
panica, ante las revelaciones, las arremetidas de Baudrillard con-
tra la posicién acomodaticia de criticos y el juego de la especula-
cién en la que el arte ha caido para perder su poder de seduccién.

Mientras el vértigo de la desilusién se instalaba en la boca del
estémago de todos los presentes, el patafisico compensaba el
rictus distante de sus demoliciones tedricas con las pacientes res-
puesta a las intervenciones mas descabelladas y a las recurren-
tes burradas del publico. “El problema del arte es el de una crisis
que puede no tener fin. El arte moderno ha caido en la ironia facil
del truco publicitario. Sobrevive del reciclaje de su historia y sus
vestigios. El resentimiento es la tltima fase del arte moderno. No
hay més alla de la simulacién. O estamos en el nihilismo o nos
preparamos para una repeticién infinita, sin sentido y més alla del
tiempo”, sefialé Baudrillard.

LABERINTO MARGINAL

Con sus exploraciones diurnas por el laberinto de los cintu-

rones de marginalidad de la ciudad, hasta donde se atrevia a in-
cursionar con la esperanza de observar mas de cerca la miseria
venezolana, Baudrillard, burlaba los agasajos ostentosos, las abu-
rridas visitas a museos y los intercambios protocolares. Mientras
mas le invitaban a degustar alguna sofisticada especialidad
gastronémica, mas se empefiaba —desplegando un acting outde
rebeldia— en penetrar las dudosas taguaras del centro para pro-
bar, cada vez con mayor avidez, los mayores emblemas de la
- alimentacién nacional: el pabellén, la empanada y la arepa.
Pese a los intentos por evitar entrevistas personales que afec-
taran su estricto itinerario de turismo de aventuras por las peligro-
sas calles de Caracas, las alcabalas que lo mantenian al margen
de los grabadores cedieron sin reparo, ante la simple proposicion
de un breve encuentro. Sin embargo, la ironia radical, ese con-
cepto que establece que todas las previsiones resultan inutiles,
cuando un proyecto esta condenado a derrumbarse, sin causas
Iégicas —"el fracaso involuntario de las cosas”, Baudrillard dixit—

habia impreso su estigma de fatalidad sobre el encuentro. Todo’

se ordenaba para la realizacién de un crimen perfecto, empefado
en no dejar huellas.

La manana fijada, Baudrillard terminaba un café, a la orilla de
la piscina del Hotel Avila. Maria Elena Ramos, directora del Mu-
seo de Bellas Artes, desplegaba un cuestionario de preguntas,
tan largo como el inventario de desapariciones anunciado por el
filésofo en cada una de sus conferencias. El sacerdote de la des-
aparicién parecia prestar mas atencion a la atmésfera que filtraba
la recia construccién perezjimenista que al improvisado coloquio
sobre su obra. Ariel Jiménez, su dedicado anfitrion se encargaba
de mirar nerviosamente el reloj para apresurar el final de la cita.

INMORTALIDAD FRENTE AL URINARIO
Aungue no es poco dado a las declaraciones a la prensa, a

las apariciones publicas, e incluso a las fotograﬂas de familias,
Vasco Szinetar, diestro con la camara y con la retérica, logré sa-

carlo del soliloquio filoséfico en el que se encontraba, para inmor-
talizarlo como otro de los personajes que componen su infinita
galeria de celebridades desacralizadas, ante el espejo frente al
urinario del bafio.

Baudrillard se sienta nuevamente, inclindndose para subirse
las medias. Apenas comienza a hablar, de nuevo su acting outde
provocador sin limites se pone en marcha. No se le puede pedir a
los personajes que sean fieles a los datos iniciales y mediaticos
sobre su persona, sin embargo, en el caso de Baudrillard, leerlo y
oirlo hablar, pueden convertirse en una reiteracién exagerada. Pa-
rece imposible hacerlo salir'de un guién ensayado por demasia-
dos afios y desviar su mirada del obelisco retérico desde donde
suele ver al mundo. Cualquiera que lo escuche disertar sobre los
hechos que corren, hablando de la desilusién, con un asombroso
ocuitamiento de la angustia particular y del universo de la
afectividad: el amor, el odio, la envidia, la amistad, la fidelidad, los
celos, la traicién, se preguntara ;cémo se puede mirar tapta des-
composicién sin estar podrido?

El grabador se desliza de un lado a otro para registrar las lar-
gas respuestas de Baudrillard y luego la breve smtesns en espa-
fiol trasmitida por Ariel Jiménez.

EL GRADO XEROX DE BAUDRILLARD -

A pesar de que en el acantilado de las diferencias del idioma
se pierden la mayoria de las palabras, la conversacién fluye libre-
mente como un intercambio esquizofrénico, pasando del auge de
las culturas hibridas y las minorias, a la guerra virtual, al sida, el
grado xerox de la tecnologia, Michael Jackson, el mundial de Fut-
bol y Madonna y Disney World, hasta cémo ir mas alla del duelo
por las ideologias, cémo terminar con el aburrimiento y la lamen-
tacion a través de la ironia, de un tema a otro sin orden ni concier-
to, del espanol al francés y viceversa.

El pensador no se detiene a pensar mucho, despacha cual-
quier tema con una sentencia efectista y luego vuelve sobre sus
propias negaciones y a las categorias que ha desarrollado a lo
largo de su obra. No tiene reparos en ser autorreferencial, en ci-
tarse asimismo sin cesar, cada vez que la ocasién lo amerite.
Baudrillard, como los clasicos se repite sin complejos, en la ma-
durez de su obra ha llegado al grado xerox de si mismo.

El grabador se detiene para sefialar que la cinta ha concluido,
el autor de las llusiones del fin, pese a los muros del lenguaje
parece dispuesto a conversar junto a la piscina toda la mafana.
Ariel Jiménez, su detallista anfitrion recuerda la cita para la que ya
se hace tarde. El psicodrama contintia mas alla de las fronteras
que separan a dos extrafios. Bill Clinton, presidente de la Isla de
la Fantasia, es un formidable objeto de diagnéstico politico por
unos minutos. Se demora unos segundos més confesando que,

- en el simulacro universal de la feficidad, tal vez, es el Gnico perso-

naje que no es realmente feliz. Se levanta y vuelve a ocultarse
detras de la fachada de francés anénimo y ordinario.

El encuentro se disuelve en una lenta bruma como una vaga
ensonacién fantasmagorica. Baudrillard se ocupa de llevar el en-
cuentro mas alla del simulacro y radicalizar la ironfa, como si por
un conocimiento ultraterreno, supiera la inminencia del sarcasmo
que se avecina. Sélo una fotografia puede testimoniar la unica
entrevista exclusiva entre un periodista venezolano y el dltimo guru
del pensamiento moderno. Al regresar al periddico reviso la gra-
bacién. La cinta est4 en blanco. No hay huellas del encuentro. Ni
siquiera notas manuscritas. S6lo queda una leve niebla en la me-
moria y las Gitimas palabras de Baudrillard vagando como un cruel
Déja Vuh: “Tal vez nada de lo que estamos viviendo exista real-
mente y este encuentro sea sélo un simulacro, un acontecimiento
virtual. ¢ Quién lo sabe? Tal vez yo mismo sea un fantasma”.
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Olvidar a Baudrillard

- Carlos Eduardo Colina

El siguiente trabajo recoge gran parte de los planteamientos ac- -

tuales de Jean Baudrillard. La seccién inicial del primer apartado
(“Seguir a Baudrillard”) incorpora los planteamientos que el autor
expuso en el seminario titulado “Ilusién y desilusién estética” reali-
zado en nuestra ciudad en el mes de marzo de este afio.1 La segunda
seccién del mismo apartado sintetiza lo fundamental de su texto més
reciente: La ilusién del Fin; La huelga de los acontecimientos 2. El se-
gundo y dltimo apartado (“Olvidar a Baudrillard”) reproduce y ana-
liza los planteamientos del autor en torno a las. tecnologfas
comunicacionales e introduce algunos notas reflexivas y criticas.

L. SEGUIR A BAUDRILLARD

Hlusién y desilusién estética

Segiin Jean Baudrillard en el arte encontramos una retrospectiva
infinita de lo que nos precedi, simulacién y reapropiacién lidica de
las obras del pasado e incluso de las formas contemporéneas. El arte
moderno es clonaje y reproduccién. El rapto que acomete el mismo
es irénico; se trata de ese humor, esa ironfa, y esa critica que caracte-
riza a la publicidad. : _

Para Baudrillard vivimos el psicodrama de la desaparicién y de la
transparencia, en una repeticién sin sentido de todas las formas de la
cultura. El arte se ha vuelto iconoclasta, se fabrican imégenes que no
dejan huellas, en donde no hay nada que ver3. Baudrillard piensa
empero que a pesar de todo hay huellas y deben buscarse. El signo
hace desaparecer la realidad, pero detris de la orgia de las im4genes
se esconde el mundo. .

El arte, metalenguaje de la realidad, es la ilusién exacerbada, el
espejo hiperbélico. Y Baudrillard no habla exactamente de la muer-
te del arte sino de la emergencia de una forma transestética. No hay
fin, no'habr4 fin, nada termina nunca, no tendr4 sentido pero no va
a terminar. ‘ :

La imagen del arte actual serfa la del crimen perfecto (irrealiza-
ble). Estamos en un mundo hiperrealista en el que las cosas se
nominan a sf mismas y crean un efecto de parodia. Las cosas no
tienen secreto porque estén destinadas a la publicidad. -

El objeto se ha vuelto irénico e impone su presencia aleatoria a
través de la tecnologfa. Esta tltima derriba la ilusién y convierte al
sujeto en un operador. El objeto que atrae no es ni un objeto puro ni
un objeto estético, se trata del objeto fetiche que no tiene que ver
con el arte.

La imagen se ha vuelto obscena por una adicién a lo real que
tiene como objetivo la perfeccién. Es el caso de la musica digital.
Con la modernidad, hemos olvidado la idea de que la ausencia da
poder, siempre queremos agregar algo mds e ignoramos el valor, ela
ausencia.

La ilusién desaparece en el cine en funcién de la tecnicidad, no
hay elipsis, ni silencios. La imagen se produce en tiempo real y por
ello su percepcién es intitil. Hoy dfa-el cine es un lugar de desilusién.

La pintura se reniega, no suscita ni evoca miradas, se vuelve indi-
ferente a si misma. La abstraccién en su fase inaugural —cubismo,
expresionismo...— formé parte de la historia de la pintura, pero las
formas actuales de abstraccién van mis all4 y banalizan de forma
violenta las imgenes, desencantan al mundo. Quiz4s los que pintan
hoy sélo hacen objetos fetiches. '

Por otra parte, con la realidad virtual lo real se convierte en
hiperreal y destruye la ilusién. Es una ilusién mimética, ahora de lo
que se trata es de repetir lo real. Las imdgenes se volvieron cosas, ya
no tienen secreto: todo es transparente y virtual. La imagen desapa-
reci6. Se trata del fin del sistema de representacién y de la estética en
la superficialidad de las pantallas.

Sila cultura actual se caracteriza por los juegos de representacién
y de competencia (Véase la clasificacién de R. Callois), Baudrillard
establece la hipétesis de que estamos pasando a otra cultura donde
imperar4 el vértigo. '

.Los acontecimientos se vuelven irénicos (ironfa objetiva), ya no

hay valor, no hay juegos de equivalencias ni equilibrio. ‘Paradéjica-
mente, en la U.R.S.S. no se produjo el triunfo del capitalismo.
' A Baudrillard le interesa el destino del arte, su desaparicién como
forma, no su historia. El habla del grado cero de la cultura y del
arte. Con la universalizacién de este dltimo el valor estético se ha
neutralizado, el arte se encuentra en todos los lugares; en las calles,
en los museos,...la estetizacién del mundo es total. Asf como existe
una operacionalizacién medi4tica de la politica, existe también una
operacionalizacién semiética del arte. No vale ya quejarse de la
mercantilizacién del arte, més peligroso atin es este proceso de trans-
cripci6n de todas las cosas en tErminos estéticos en donde —inclu-
sive— la realidad virtual se convertir4 en una forma estética.

Elarte era un simulacro con poder de ilusién, pero de una prétesis
mercantil paso a ser una prétesis estética.4 Nos encontramos ante la .
utopia misma de la desaparicién del arte, paradéjica eso si, porque
una utopfa no puede realizarse. El arte tiene que simularla y en ese
intento se ha inmerso en la banalidad. Tenemos la impresién de que
todo esta hecho, de que todo estd en el pasado.

A fines del siglo pasado Baudeliere5 proponfa una solucién radi-
cal y ante la amenaza de la mercantilizacién oponfa una objetivacién
absoluta, queria hacer del arte una mercancfa absoluta. El arte no
debfa buscar su suerte en la denegacién critica sino seguir las vias de
la equivalencia y de la indiferencia. Se trata de una estrategia fatal y
ofensiva: si la forma mercancfa rompe con la idealidad del objeto,
con su belleza y su funcionalidad, se debe recurrir a la solucién radi-
cal, potenciando la indiferencia del valor. En esta direccién la obra
alcanza la moda y sus aspectos irreferenciales. Un objeto puro, las
causas han desaparecido y todos los efectos son posibles.

Hoy dfa el arte es el lugar de un intercambio imposible y su cam-
po es el de la desilusién. Es la estrategia de la disuasién generalizada.
Anteriormente el arte era singularidad y seduccién, ahora es decep-
cién y crea reacciones en cadena, simple desilusién. Ya no hay juicio




estético posible (bonito/feo). Todos los estilos se maximizan y pue-
den incorporarse en el hit parade del mercado del arte. Si no pode-
mos emitir juicios de valor el mercado del arte se convierte en una
selva de objetos fetichizados. El sentido ha desaparecido, no se pue-
den oponer los términos clésicos (femenino-masculino) y precisa-
mente la energfa surge de esa alteridad radical, de esa distincién.
Este efecto es cfnico en la simulacién, en donde nada es cierto o falso

porque est4 mediatizado. Se podrfa hablar de la desaparicién de lo

politico y de lo-sexual en su repeticién publicitaria y medidtica. La
reflexién de Mcluhan sobre el medio y la pragmdtica electrénica de
la.imagen es la matriz de esta desaparicién del sentido.

* La nueva forma de la seduccién es el vértigo de la obscenidad. El
producto debe destruirse como objeto familiar y extrafiarse, pero no
en términos del concepto de alienacién. Este objeto brilla, se vuelve
un acontecimiento puro.

Con su prictica ultramedistica Andy Warhol consuma la-eutana-
sia del arte. Warhol exige con radicalidad ser una miquina absoluta,
se cree mas aparato que un mecanismo en plena accién. Ejecutaala
perfeccién la visién baudelieriana; éxtasis negativa del valor y de la
representacién, indiferencia del arte hacia su propia autenticidad. Es
el bote de sopa Campbell transmutado en oleo sobre lienzo.(1962,
Museo Abteiberg, Ménchengladbach).

En la actualidad, el arte es iconoclasta y agnéstico, no cree en su
propia finalidad. Es un fin sin finalidad, una transestética, es decir,
la estética pasa més all4 de si misma y pierde sus propios fines. Defi-
nir la estética ahora es muy dificil porque se ha perdido la capacidad
de juzgar. El arte ha absorbido su critica, hoy dia las obras son sus
propios comentarios y su propia critica. El arte ya no cree en su
especificidad. Se trata de comentarios, no de critica, para lo cual
harfa falta pasién y distancia(Baudeliere). La critica ya no tiene es-
pacios, el arte y ella tienen el mismo destino.

El arte se volvié idea, es su propia idea, ha perdido el deseo de si
mismo. Unicamente se cree en la IDEA de arte, signos-conceptos
que no significan nada y que sin embargo, contintian haciéndolo. El
arte ya no tiene existencia propia. Estd en vias de extincién, en su
conversién en artesanfa o en su técnificacién. Quizis el arte sea un
lujo de la modernidad y estemos volviendo a la fantasmagorfa y al
ritualismo de una cultura anterior a la nuéstra.

Como colofén de esta reproduccién de los planteamientos
baudrillardianos sobre la estética podemos decir que este autor acierta
en la descripcién de una tendencia relevante del arte actual, pero
comete el error de generalizarla y extrapolarla a todo el arte contem-
pordneo, y peor aun, al futuro del mismo.

La ilusién del fin
Baudrillard es profesamente apocaliptico, melancélico mas no
nostalgico. El momento terrorifico se produce aquf y ahora, y no
podemos sofiar ton un estado pretérito o futuro de las cosas. No hay
duelo ni esperanza. La nostalgia al menos conservaba el deseo de lo
que se habfa producido y que podria emerger de nuevo. Por el con-
trario, en la melancolfa no conservamos el presentimiento del fin ni
de! retorno, tan sélo el resentimiento de la desaparicién.. Para este
autor este siglo se ha tornado melancélico, es la tonalidad del mun-
do, su cualidad. El mundo es melancélico porque no tiene sentido.
En su lectura de la crisis de los paradigmas, Baudrillard se pre-
gunta ingénuamente; “;Acaso tal vez jamis haya habido en el fondo
un desarrollo lineal de la historia...?”6. Para Baudrillard, ya no hay
fin, ni habr4 fin, la historia se ha vuelto interminable...”todo conti-
nuaré desarrolldndose de forma cansina, fastidiosa, recurrente, en la

histeresia de todo lo que, como las ufias y los cabellos, sigue crecien-
do después de la muerte”...7 Se trata de la histeresia del milenio.

Tanto en el arte como en la politica y en la moral suftimos la
condena de la retrospeccién infinita de todo lo que nos ha precedi-
do. Es una ironfa que resulta de la desilusién de las cosas...”Se trata
de la ironfa del arrepentimiento y del resentimiento frente a la pro-
pia cultura”...8 '

La disuacién, vale decir, aquello que hace que algo no se produz-
ca, domina nuestra época contemporénea. Dentro del psicodrama
visual de la informacién, las cosas ya no suceden en realidad: la éinica
negatividad de los hechos estriba en su ausencia. Mediante la simu-
lacién, las cosas se concatenan como si éstas tuvieran un sentido,
cuando sélo estdn regidas por el montaje artificial y el sinsentido...”ya
no hay ideas enzarzadas con los hechos..., ..ya no hay realmente pro-
tagonistas enzarzados con los acontecimientos, ni intelectuales en-
zarzados con su sentido, sino un torbellino de acontecimientos sin
importancia™...Los acontecimientos estin en huelga, rechazan sig-
nificar lo que sea, o adquieren la capacidad de significar cualquier cosa.

Nuestra civilizacién tiene el grave problema de los residuos, den-
tro de los cuales los histéricos e intelectuales son los més relevantes.
No obstante, dicho problema estd resuelto con la invencién
postmoderna del reciclaje y del incinerador. Todos los restos —la
iglesia, el comunismo, la democracia, las etnias, los conflictos, las
ideologfas— se volvieron indefinidamente reciclables.

La historia se est4 revisando y parecerfa dirigirse hacia su inver-
sién y borrado sistemdtico. El siglo XX se esté reescribiendo al revés,
lo estamos haciendo desaparecer, blanquedndolo, ...”como si todo lo
que hubiera sucedido en €l (las revoluciones, la particién del mun-
do, la exterminacién, la transnacionalidad violenta de los Estados, el
supense nuclear)..no fuera mas que un embrollo sin salida”...1 Es la
deconstruccién masiva de la historia que adquiere una forma viral y
epidémica.

LA ESTRATEGIA DE LA DILUCION. “El arrepentimiento forma
parte de la posmodernidad, el reciclaje de las formas pretéritas, la exal-
tacién de los residuos, la rehabilitacién a través del bricolaje, la
sentimentalidad ecléctica. Con una tendencia a la alta dilucién y las
bajas intensidades™ ... .

La economfa capitalista de competitividad, con la idea de pro-
duccién, de beneficio y de progreso, era tipicamente moderna, la
actual; irreal y especulativa, sin ese contenido ideolégico, es
postmoderna. ) -

Nos encontramos ante un estado confuso de descongelacién, de
rehabilitacién, de redencién liberal y de asuncién de los derechos del
hombre, de consenso religioso sobre los valores adquiridos(o ya pet-
didos). E! consenso orgdnico caracteriza a las nacientes sociedades
posmodernas no conflictuales y reconcilidadas.!? A través de un
efecto viral, de un efecto de moda triunfal y promoviendo la partici-
pacién en el gran rally democrético, se ha producido una epidemia
de consenso y de valores democréticos. .

Segtin el suefio terrorista de la transparencia del bien, este dltimo
se podrfa separar del mal y cultivar en estado puro, pero este suefio
concluye pronto en su opuesto, la transparencia del mal. Para
Baudrillard, el Bien y el Mal son indisolubles, pero el principio del
segundo obra siempre més deprisa que el del primero. El mal circula
por la misma red arterial que el Bien y se alimenta de él, con total
candidez y perversidad. A pesar de las apariencias, Occidente es el
eminentémente penetrable. De Oeste a Este, circula la ilusién de
victoria. En sentido contrario, se expande el virus (sutil y letal) de la
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debilidad, las formas multiples del desencanto, el fin de cualquier
ilusién democritica. Del acercamiento de ambos mundos surge la
violencia, la disensién de mentalidades. ' :

Estamos ante la presencia de la realizacién parédica de todas las
metéfotas utdpicas: el hombre del ocio, el pluralismo transdis-
ciplinario, la movilidad y disponibilidad de todos los signos: “La
cocinera convertida en jefe de Estado”..13 _ '

Paradéjicamente vivimos en un mundo amnésico y sin olvido,
que reactualiza por la fuerza aquello que ni tan sélo recordamos. La
posmodernidad ha despertado una pasién arqueolégica. Se resuci-
tan los signos del pasado para rellenar el espacio vacfo de nuestra
memoria. El culto de los fésiles enmascara una forma de resenti-
miento y de denegacién profunda del origen y del secreto original.

En este reciclaje universal de los residuos la especie humana em-
pieza a producirse a sf misma como un residuo. Lo virtual-técnico
produce lo real como residuo. Al lado de los sistemas urbanos, in-
“dustriales y perfectamente técnicos, el hombre y la naturaleza se vuel-
ven residuales. La produccién de desechos va acompafiada de su
idealizacién y de su promocién publicitaria. La idealizacién acom-
pafia siempre a la adyeccién, como la caridad acompasa a la mise-
ria...”Un recrudecimiento del hombre en tanto que desecho (boat
people, deportados, desaparecidos, ghost people de todo tipo) va
siempre acompafiado de un recrudecimiento de los Derechos del
hombre”.14 ,

En la utopfa profilictica de Biosfera II se sacrifica la vida real en
aras de la supervivencia artificial. En esta estructura geodésica de
vidrio y de metal ocho seres humanos conviven en la autarquia y en
circuito cerrado, en pleno desierto. En ella no hay gérmenes ni sexo.
Toda la sociedad americana est4 prosiguiendo, en tiempo real y a
cielo abierto, el mismo experimento de Biosfera II(Tucson, Arizona),
primer parque zoolégico de la especie, donde la misma va a contem-
plarse sobreviviendo en un ataid-de cristal. El hombre pierde su
especificidad, su inmunidad propia y se inmortaliza como especie
inhumana. ‘

Con las técnicas el hombre estarfa logrando una inmortalidad
artificial en razén de una férmula y un cédigo. La operacién técnica
de su transcripcién garantizarfa su supervivencia, genéricay genética,
por todos los medios. .

La transmutacién nietzscheana de los valores no se ha producido,
a menos que sea en el sentido opuesto, més ac4 del bien y del mal,
més acd de lo verdadero y de lo falso, de lo hermoso y de lo horrible,
de lo humano-y de lo inhumano(subhpmano)...”Transmutacién
involutiva hacia una indifefenciacién, hacia una indistincién de los
valores fetichizada a su vez en una estética de la pluralidad, de la
diferencia, etc.”!5. Fetichismo radical, mfnimo y molecular, no de
una forma sino de una férmula. ..”Fetichizacién ya no de las
-divinidades, de las grandes ideas o de los grandes relatos, sino de las
diferencias minimas y de las partfculas”...16.Con el genoma y el pa-
trimonio genético, los signos distintivos de lo humano se van bo-
*rrando, carecen de valor simbélico y adquieren un exclusivo destino

funcional.
II. OLVIDAR A BAUDRILLARD:

La ilusién del cambio
Para Baudrillard pareciera que los acontecimientos se precipita-
ran solos y derivaran imprevisiblemente hacia su punto de fuga: el

T

vacio periférico de los medios de comunicacién...”De igual modo
que los fisicos ya s6lo tienen de sus particulas una visién de trayecto-
ria en una pantalla, nosotros ya no tenemos de los acontecimientos
la pulsacién, sino sélo €l cardiograma”17... Cabrfa acotar que la ana-
logfa que establece es absurda e irrelevante; los fisicos y la educacién
no tenfan antes un poderoso instrumento de simulacién como el
ordenador, ademés de otras verdades de perogrullo que como tales
no vale la pena reproducir aquf. Para el autor, tal como sucede en la
procreacién in vitro el embrién del acontecimiento real se introduce
al interior del dtero articificial de la informacién. El resultado no
serd mis que fetos huérfanos. Ahora bien; reconocemos la proble-
mitica de la simulacién y de la manipulacién pero; ;La orfandad no
se genera en cualquier Gtero: comunicacién oral, escrita?.

Segtin Baudrillard, la matanza de la ciudad rumana de Timisoara
es un ejemplo conspicuo del cinismo medistico en Occidente; el
empleo radical del medio y el desprecio radical del mensaje. La si-
mulacién llegé al paroxismo también en la Guerra del Golfo, en
donde la cuestién de la verdad y de la realidad ya ni'siquiera podfan
ser planteadas. En ella se cambié la guerra por los signos de la guerra.
Para el autor la CNN es la historia en tiempo real, es la informacién
instantdnea, que es precisamente todo lo contrario de la historia.
Nos preguntamos; el uso de la comunicacién actual sélo tiene esos

. derroteros? ;Dos casos hablan por todos?, ;La informacién actual no
¢ P ¢ :

genera también efectos de realidad?18.

La descripeion de la incidencia sociolbgica de la difusién de la infor-
macidn parece acertada pero la explicacién es teleoldgica. Para el autor
en cuestion el “destino secreto” de la verdad inmoral de la informa-
cién es dual: engafiarnos y desengafiarnos respecto a lo real. La in-
formacién parece desencantarse ella misma a través de sus efectos. El
exceso de ilusién medi4tica devendrfa en desilucién vital. La infor-
macién engendrarfa rechazo e indiferencia. ..”;dénde mejor que en
la televisién puede aprenderse a poner en tela de juicio la imagen, el
discurso, el comentario?”...1? ...”Cabe preguntarse si los rumanos,
debido al exceso mismo de esta escenificacién y al simulacro de su
revolucién, no han actuado como elementos desenmascaradores de
la informacién y de su principio. Pues si la imagen de los medios de
comunicacién ha acabado con la credibilidad del acontecimiento, el
acontecimiento habr4 acabado a su vez con la credibilidad dela ima-
gen”...20 , :

Para Baudrillard la gente ya no conffa en la comunicacién: La
T.V. nos inculca indiferencia, distancia, escepticismo y apatfa incon-
dicional. Anestesia la imaginacién pero al mismo tiempo provoca
una descarga de adrelanina que lleva a la desilucién total. Su efecto y
sus imdgenes se autodestruyen en las conciencias. La informacién es
el muladar actual de a historia, es la produccién excremencial del
acontecimiento como residuo. Lo virtual produce lo real como resi-
duo. Los acontecimientos actuales son inmediatamente vaciados de
su significado por la informacién, transformados en osarios de im4-
genes.

Para este autor, la creacién de redes de comunicacién ultrarrépidas
convierte inmediatamente el “intercambio humano” en residuo. Con
la interactjvidad erigida en sistema total de comunicacién no habr4
mis que sujetos sin objetos. Nuestros problemas civilizatorios no
surgen ya de la alienacién, sino de la desaparicién de esta tltima en
beneficio de una transparencia méxima de los sujetos de unos res-
pecto a otros. La balanza metafisica sujeto/objeto est4 destruyéndose
en beneficio del sujeto, pertrechado de todas las tecnologfas de co-
municacién avanzada, en el horizonte de las cuales el objeto ha des-
aparecido.




Para Baudrillard, alcanzar el limite de las propias posibilidades es
el contrasentido absoluto. Este frenesf de los limites, estd voluntad
de abolir el horizonte como linea de fuga perpetua, es el desideratim
y el ideal generalizado a‘través de las técnicas de maximalizacién de

. uno mismo, de realizacién incondicional del ser humano como pro-
grama. Se trata de la ilusién mortifera de la perfeccién que se plasma
en esos objetos cuyo desgaste, muerte y envejecimiento han sido
erradicados por la técnica. Al no desgastarse con su utilizacién, el
disco liser compacto serfa terrorifico...”Es como si no existiéramos.
Si los objetos ya no envejecen con nuestro trato, €s que estamos
muertos”...21. Actualmente, por mediacién de las técnicas
informdticas, de ladnteligencia artificial, etc..: se pretenderfa movi-
lizar todas las neuronas, todos los significados posibles y se intentarfa
reducir cualquier margen, cualquier vacio intersticial. Para Baudrillard
esta —supuesta— explotacién de todas las posibilidades propias es
una fantasfa de muerte que preludia la cafda y el desmoronamiento.
Cabria senalar aquf que los limites del hombre son méviles y conce-
bir que estamos llegando a ellos es participar de una visién estrecha
de sus potencialidades, de una perspectiva anclada en el presente.

Para el autor, el paso de un valor a lo universal preludia su trans-
parencia, que a su vez prepara su desvanecimiento. La universaliza-
cién de la informacién es una condicién previa de su desaparicién.
Es lo que se sucede a cualquier idea o cultura.

El individualismo contemporéneo participaria de la religién
integrista moderna de la abnegacién y de la operacionalidad a ultranza.
El neoindividuo sélo piensa en la apropiacién técnica del yo..”Es un
converso a la religi6n sacrificial de las prestaciones, de la eficacia, del
estrés y del timing, liturgia mucho mis feroz que la de la produc-
cién, mortificacién total y sacrificio sin apelacién a las divinidades
de la informacién, explotacién total de uno mismo, fase postrera de
la alienacién”.22 Todo el mundo desearfa convertirse en una
microparticula auténoma. El neoindividuo serfa una particula
interactiva conectado a una red y visualizando el podio. El indivi-,
dualismo posmoderno ha surgido de una liberalizacién de fas redes.
Este individuo clonado, interactivo, ya no est alienado, es idéntico
a sl mismo, ya no difiere de si mismo, por lo tanto es indiferente a sf
mismo.

Dos transformaciones cruciales de las telecomunicaciones elec-
trénicas como lo son instantaneidad y la simultaneidad, son percibidas
como hechos plenamente negativos. Dentro de la indiferencia gene-

7 ral que hacia sf mismas manifiestan las instituciones, se inscribirfa la
indiferencia temporal y espacial.

“La indiferencia del tiempo: la no distancia de los puntos del tiempo
entre ellos, la promiscuidad de los puntos del tiempo, la instantaneidad
del tiempo real. El hastio. : '
La indiferencia del espacio: la contigiiidad, la contaminacién televisual,
y con telemando, de todos los puntos del espacio, que hacen que uno no
esté en ninguna parte”23 (el subrayado es del autor).

Para Baudrillard hemos entrado en la era interactiva y sideral del
hastfo. Si afiteriormente se reivindicaba la comunicacién como pro-
ceso bidireccional, ahora se desdice de la interactividad. Oponer por
oponerse24, he aquf un habitus —comunicolégico— arraigado en-
tre muchos. Si antes el problema era la mercantilizacién avasallante,
ahora lo es la estetizacién generalizada. De una dialéctica negativa

- que proponfa una antltesis y avizoraba una sintesis (utépica es ver-

dad, y totalitaria en los hechos) se pasa al més puro negativismo.2?
En esta perspectiva, el telemando no comporta efectos positivos, como
por ejemplo, la potenciacién de la capacidad de eleccién del usuario,

sino que por el contrario, provoca una especie de “polucién espa-
cial”.

La expresién que intitula este trabajo es paradéjica, significa es-
cuchar los planteamientos de Baudtillard en la medida en que reco-
gen los cambios del pensamiento posmoderno?6 y reflejan una rele-
vante tendencia dentro del arte contemporéneo, pero también sig-
nifica renunciar al negativismo a ultranza (;nihilismo?), a la lectura

-* depresiva de lacrisis de los paradigmas de quien participé de una
ideologia teleolégica de salvacién. Las aportaciones del nuevo
paradigma que surge son reconfortantes, nos ofrecen un mundo que
no siempre es necesario ni tiene un devenir unilineal. La tecnologia
actual puede estar ligada al control social pero también es potencia-
lidad, fisura, posibilidad y esperanza.

Olvidar a Baudrillard es preguntarse por el papel de la metéfora
en la reflexién social, es observar a donde nos lleva el discurso espe-
culativo. Otrora se recitaba la cruel manipulacién de amplios secto-+
fes por parte de la “burguesfa” a través de los medios. Ahora, se vis-
lumbra la interesante hipétesis de la manipulacién del poder por
parte de las masas a través de los mismos instrumentos27

Olvidar a Baudrillard es rechazar el colonialismo intelectual de
quien sigue incondicionalmente los dictados de un autor. En su dis-
curso pareciera que las ciencias sociales han colapsado, como si fue-
sen ya incapaces de crear conceptos propios; virus y atractores dema-
siado extrafios son importados y utilizados de la manera mis ficil.
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