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esde el final de la guerra fria
y la declinacién del enfrenta
miento Este-Oeste, cuando to-
dos los paises parecian poseer una
identidad funcional en el ajedrez geo-
politico, se ha deshecho el juego de

las alianzas ideolégicas y hemos vis-

to cémo estallaban las figuras de
varios Estados-Nacidény rebrotaban
miiltiples tensiones regionales. Con
la caida del muro de Berlin algunos
sofiaron en una era de paz, en la que
se cerrarian las puertas del templo
de Jano. Pero los conflictos del Gol-
Jo Pérsico, Bosnia-Herzegovina, So-
malia, Ruanda, Chiapas, por no ci-
tar sino las excrecencias de un re-
surgimiento bélico regionalizado,
nos hacen pensar que las anteriores
confrontaciones, polarizadas en tor-
no a dos potencias hegemdnicas,
escondian muchas tensiones politi-
co-culturales irresueltas.

Frente a los prognésticos de una
evolucion lineal en que los lazos de
las solidaridades primordiales
—raza, lengua, religion, cultura...—
. Serian superados por la solidaridad

de una Estado-Nacién, regulador de -

las identidades fragmentarias y cri-
sol de su recomposicién sobre la
base de las lealtades ciudadanas,
asistimos a una revalorizacién de
los particularismos que enraizan en
las entrafias de las comunidades tra-
dicionales.

En pleno proceso de globaliza-
cién de la economia mundial y de la

cultura masiva, se han hecho para-
ddjicamente mds visibles los relieves
pluriculturales y ia amenaza apla-
nadora del nuevo «pool» de paises
hegemonicos. Poreso, antelaincerti-
dumbrey el riesgo de la despersona-
lizacion cultural de los pueblos, se
han encendido numerosas luces ro-
jas de alerta.

Especificamente en el campo de
las comunicaciones, los flujos que
atravesaban localidgdes, regiones ¢
espacios socio-culturales, y favore-
cian la impresion de un devenir
universalista, han entrafiado a su
vez para los pueblos o regiones me-
nos favorecidos la toma de concien-
cia sobre el proceso de desvaloriza-
cién de su ser cultural. El resurgi-
miento de los fundamentalismos
—nacionalistas, religiosos, cultura-
les...— no es sino la punta de un
«iceberg» de resentimientos histori-
cos latentes, sea de grandes culturas
subyugadas o de minorias reprimi-
das.

La modernizacién en la etapa de
mundializacién, a pesar de su aura
benefectora, arrastra también efec-

PRE
SEN

CION

tos perversos, que no pueden ser

soslayados poruna ofuscaciéndesa-
rrollista, meramente justificadorade
la l6gica mercantil y de otro funda-
mentalismo menos mentado, el del
capital.

En efecto, las unidades locales y

- regionales que sostenian solidarida-

conjuntos de Estados-Nacion, que
se han ido agrupando sobre la con-
cepcidn de la soberania politicay la
autodeterminacion, estdn siendo re-
basados por los imperativos de una
economia mundial y el impulso de
las grandes transnacionales. Cada
vez mds las decisiones econdmicas,
dictadas a nivel internacional esca-
pan al control politico nacional, sin
que se hayan establecido integracio-
nes intermedias o multiestatales. Y
paralelamente los movimientos mi-
gratorios y los entrecruzamientos
culturales desdibujan los mapas con-
suetudinarios, marcados por viejas
[fronteras irreales, para obligarnos
a redefinir los nuevos espacios y
construir nuevas identidades.

El riesgo de los fundamentalis-
mos nacionalistas, religiosos, triba-
les..., que no solamente en Africa o
Asia, sino también en Latinoaméri-
ca apuntan como reaccién ante una
transnacionalizacion brutal con efec-
tos anémicos, nos obliga a repensar
desde nuestra condicién de comuni-
cadores las vias para la construc-
cion de nuevas solidaridades, lejos
de la devaluacion de las diferentes
culturas y mds préximos a’la tole-
rancia intercultural. Sin soluciones
automdticas para este tiempo inédi-
to, abrimos las pdginas de este nii-
mero a un didlogo sobre las nuevas
formasdepensarelmosaico de nues-
tras culturas y de recomponer las

des cercanas mds vivenciadas y los KESIULIT®XEIO Y solidaridades venideras.
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T  atinoamérica -y Venezuelaen
Ltanto que latinoamericana- es
un paraje prescindible, habita-
dopor gente entrafiable y desmafiada,
sinprestanciaalgunaparalatragedia
ni mucho menos para el sentido tra-
gico: he ahf un tema primordial, si
acaso noes ¢l tema de la obra visible
de José Ignacio Cabrujas.

Esa debatible afirmaci6n, segiin
la cual existen parajes dramdticos,
de la misma manera que hay lugares
calurosos'o hlimedos, podra parecer
ingenua y provinciana s6lo si se la
toma literalmente.

O’Gorman ha dedicado péginas
irrefutables a la nocién de que Amé-
rica fue una invencién europea con
la que se quiso barrer bajo la alfom-
bra el fiasco sin cuento de salir, en
nombre de Copérnico, enbuscadela
China y confundir Guanahanf con
Catay. Cabrujas entiende, casi al
mismo tiempo que O’Gorman, que
somos ni més ni menos que un paso
en falso de Occidente y que lo que
advino desde el principio como un
error en la tabla de marear de
Cristobal Coldn, no podia crecer ni
enderezar sus ramas.

Estamos condenados, pues, aser

un remedo «por no vivir medio me-
tro mds all4», segiin postula Cosme
Paraima, el «sentimental -bajo- un
cinico», el desafectado borrachin de
pueblo que pocos han advertido es el
verdadero protagonista de Acto Cul-
tural.

Cabrujas nos deshaucia, nos con-
dena a la irrisi6n de ser, en el mejor
caso, un amago de inalcanzables ar-
quetipos europeos. Esa irrisién nos
envuelve, nos define, nos explica y
nos embaraza. A causa de ella, no
alcanzamos nunca a trascender San
Rafael de Ejido; la chatura de ideas,
Ia verdolaga, el gamelote y la moli-
cie lo invaden todo, como la maleza
pervade un palacio, como invadird
irremediablemente a la Opera de
Manaus el dia que la libremos a su
propia suerte.

Cabrujas despliega esa visién en
observaciones que jamds se sacian

ENIRINDY

«in memeoriamn»

de José Ignacio Cabrujas

Morrir

en d@f@[ﬁ]SS] propia

Ibsen Martinez

I COMUNIGAGION |
3

de su objeto: asf, Bolivar es un epi-
gono mestizo de Napoleén, aven-
tado a un escenario -El Caribe y la
América andina del siglo XIX- don-
de no hay puente de ‘Arcole sino esa
mezquindad ruinosa que es el de
Boyac4, y Josefina no es una beldad
créole en el Parfs del Directorio, sino
que alcanza apenas a ser una adulte-
raquitefiay regordeta. Asf, laetique-
tay el lujo del Segundo Imperio y la

retéricarepublicana clésica serevie-
nen en locuciones afrancesadas y en
charlatanerfa autoritaria en Guzmén
Blanco. El dry martini del aeropuer-
to de Maiquetia jamds llega a ser el
dry martini del hotel Negresco, en
Niza.

Segiin Cabrujas, no somos: gesti-
culamos. Latinoamérica devino una
buena intencién resuelta en mero
ademén.



Pero, jatencién!, esa constata-
ci6n de lo latinoamericano como in-
suficienciay remedo, de Latinoamé-
rica entendida como fracaso de Eu-
ropa, no se disipa en la obra de
Cabrujas en lamentacién m4s o me-
nos amateur. .

No hay nostalgia eurocéntrica rii

humanismo regafién y burgués, ala -

manera de Uslar Pietri, sino algo
desde luego mds disolvente y fasci-
nante, valleinclanesco y perturba-
dor; algo que llamaré lo parédico
involuntario y que, apunta Cabrujas,
signala vidade cualquier intelectual
en Venezuela. Esto equivale a una
admisién de un hecho que Cabrujas
hall6 siempre intolerable y causa de
rebeli6n: el cariz orillero del intelec-
tual en Venezuela.

Esa repulsién le dict6 pasajes
memorables de cruelisimo sarcasmo
conversacional que son, sin duda, la
parte mejor de mis recuerdos.

El intelectual reducido a ser una

-excentricidad, a un incordio de fa-
miiliares y amigos: Amadeo Mier,
empefiado en una quimera munici-
pal, sin fervores que lo acompafien
en el riesgo. Amadeo Mier, Idcido y
duefio de su arte, se convierte en una
calamidad para sus piadosos allega-
dos y amigos. Si lo acompafian, es
conlacondescendencia familiar que
se dispensa al loco de la casa. Le
siguen la corriente sin acatar sus
lucideces. Ni mds ni menos como
trata Venezuela a sus genuinos hom-
bres de ideas.

" No hay premio, no hay castigo,
solamente un «ubiquese por ahf, po-
eta», el intelectual entre nosotros
estd destinado a ser maestro de ce-
remonias de unarepresentacién gra-
tuita y en la que los enanos y los
tragasables est4n siempre mejor pa-
gados que él mismo. San Rafael de
Ejido no serfa mejor ni peor si se
dinamitara a la Sociedad Luis Pas-
teur para el Avance dela Ciencia, las
Artes y la Cultura.

El destierro, el ostracismo, est4
precisamente enmascarado en la ce-
lebraci6n y.el reconocimiento for-
mulistas con que, entre nosotros,
aniquilamos al talento, cuanto mds
temprano mejor y perdéneseme la
reminiscencia de Lorenzo Barque-

ro: es que soy galleguiano.

Nuestra fortuna —la del pafs— es-
tuvo en que de su aversién por lo
broncineoy lo solemne, Cabrujas no
nutri6 ningunarenunciaalo civicoy
lo callejero, ni hizo de €l un escritor
apartado del mundo, rumiante y per-
feccionista. Porel contrario, Cabrujas
no desperdicié ocasién para sentar

su simpatfa por el gesticulante, se

llamase Pio Miranda o Pilar de Cér-
denas, en sus ficciones, o Chico Ca-
rrasquel, Alfredo Sadel o Sonny
Le6n, en sus afectos.

Esa simpatia por el gesticulante

librado a su suerte mueve buena par-

te de larenuenciadel mejor Cabrujas
a ser mero adorno oficial, ocasién
feliz, ingenio protocolar, discursode
orden. De allf, quiz4s, el arrojo con
que abord6 su relacién con medios
interventores de la realidad, asi fue-
sen a su vez intervenidos por la rea-
lidad. Medios que el folklore de la
€lite ilustradatiene desde siempre en
entredicho: la televisién, esa mala
palabra. Y laprensadiaria, ese oficio
menor. }
Sin embargo, el hecho de haber
desfogado sus talentos en dmbitos
tan perecedetos y fugaces como la
televisién o la crénica de opini6n se
deja ver congruente con el pavor a
ser aniquilado en una antologia sin
lectores que alienta en todo drama-
turgo.
Leplacfaméslaideadickensiana

del escritor influyente, cotidiano, el -

rol del agitador impertinente y de
singularisima punterfa, del cronista
incisivo, volteriano y escéptico en el
que nadie jnadie!, podra4 sustituirlo.

Alguna vez coment6 que, en su
juventud, lalecturade Georges Sorel,

N
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autodidacta propalador de ideas de
las que irremediablemente se con-
vertfa en aguafiestas, hizo por un
tiempo de Sorel su imagen tutelar.
Esa recompensa de saberse vocero
de los particulares, desasido de dog-
mas y lineas de partido, ciertamente
halagaba la mejor idea que alguna
vez tuvo de sf mismo. Ello no tenfa
nada que ver con el «compromiso,
palabreja de estirpe equivoca y bas-
tarda, que infesta tanto panegirico.
Mis bien emanaba de un sentido de
afirmaci6n, de una acendrada intui-
cién del ridiculo en que incurre el
intelectual que tiene que defender
hoy el socialismo a ultranza de Fidel,
y laapertura alos mercados de Fidel,
mafiana.

Pero todas las estrategias de vida
estdn cebadas, como las trampas en
la tundra.

Latelevisi6n y sus apremios, con
su diab6lico juego de urgencias pi-
blicas y postergaciones privadas,
devor6 a nuestro amigo.

El, que no crefa en la posibilidad
de que existiese un pathos latino-
americano, sucumbié trdgicamente
a uno de sus mds genuinos avatares
fatsticos: las amenudo trdgicas rela-
ciones entre la televisién comercial
y elintelectual fecundo. Fuimos ami-
gos, en el sentido exacto en que esa
individualista brillantez, esa nube
inasible, enigmadtica y mordaz, timi-
da, jovial y hondamente desdichada,
que fue José Ignacio Cabrujas, se
permitié tener amigos. Estas notas
no saben ceder, sin embargo, ala
efusién al uso y preheren interrogar
el motivo —entre tantos motivos— de
mi admiracién sin tregua y mi fervor
inextinguible por el hombre genero-
so que un dfa providencial me mos-
tré una méaquina de escribir, me en-
sefié un oficio y me hablé de sus
riesgos.

Medito sobre su aparatosa salida
de escenay sélo alcanzo a repetirme
la férmula de Vargas Llosa que le
sugiere la muerte de otro escéptico
desmesurado, el Zabalita de Conver-
saci6én en la Catedral: vete tranquilo,
José Ignacio: que los eunucos y los
fariseos juzguensialgoqued6incon-
cluso. Cada quien se defiende de
Venezuela como mejor puede.



nlos dltimos afios, en América

=4 Latina y el Caribe, se aprecia

un substancial esfuerzo por
asentar las bases para nuevos enfo-
ques de la trama cultural, su feno-
menologia (dominios) e infraestruc-
tura (instituciones culturales, instru-
mentos de promoci6én y formacion,
soportes, equipamientos colectivos
singulares, etc.). Américal atina tam-
bién se proclamé en la bisqueda de
la metafisica del progreso e identifi-
¢6 ala modernidad con una filoso-
fia progresista de 1a historia: la mo-
dernizaci6n, o si se quiere con una
«ideologia modernizante»: una,
desarrollista y, la otra, revoluciona-
ria. :

Sin embargo, una serie de proce-
sos sociales ocurridos en las dltimas
dos décadas parecenrespaldarlaidea

- de que también estamos en presencia
de rupturas de nuestros meta-relatos
modernos. Las expectativas exage-
radas que deposit6 la época moder-
na, alentando una fe en la ciencia y
en las consecuencias dudosas de sus
paradigmas tecnolégicos; el desbor-
damiento en los presupuestos y esti-
los de modernizacién etnocentristas,
con el predicado «racionalista» de
un desarrollo tinico como escalinata
-la metafisica del progreso- hacia
-aquellos intereses que coinciden con
los imperativos espacio-temporales
(sucesivo, lineal) representados en
las sociedades industrializadas y sus
culturas metropolitanas; la exalta-
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Asa@trn’as de la urdimbre

@uﬂfgtu;rrau venezolana.
Politicas culturales

Y publicos.

Carlos E. Guzman Cardenas

acompaiiado de la euforia produc-
tivista del mercado; los enfoques y
estilos convencionales del desarro-
1lo lineal, que tienen por orientacién
haciael futuroladireccionalidad y el
estado actual de los centros; el papel
del Estado omnipotente, omniscien-
te y omnipresente con respecto a la
sociedad civil; estos fen6menos, en-
tre otros, han sido testigos de la
insustancialidad de un proceso his-
térico de modernizacién selectivo
como nivelacién -social, politico,
econémiico y cultural- que estuvo
identificado con una nocién de pro-
greso agresivo e imperecedero de un
saber absoluto, que no reconoci la
asuncién expresamente pagana de
los presentes plurales: la diversidad
de modos de vida en puntos de con-
vergencia de un ahora sin fechas!. Y
siel debate postmoderno sirve para
re-plantear todo lo que ha sido el
proceso de modernizacién en Amé-
rica Latina, también se traduce en
pensar lamodernidad y su crisis des—
de aqui.

- Jestis Martin-Barbero (1992),
profesor de la Universidad del Valle
en Cali, Colombia, al respecto nos
indica; «Lapostmodernidad en Amé-

rica Latina es menos cuestién de

estilo que de cultura y politica. La
cuestién de c6mo desmontar aquella
separacién que atribuye a la €lite un
perfil moderno al tiempo que reclu-
yelocolonial en los sectores popula-
res, que colocalamasificacién de los

cién acritica del cambio tecnolégico [EANNIgNarey | bienes culturales en los antipodas
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del desarrollo cultural, que propone
al Estado dedicarse a la conserva-
ci6n de la tradicién dejéndole a la
iniciativa privada la tarea de renovar
¢ inventar, que permite adherir fas-
cinadamente ala modernizaci6n tec-
nolégica mientras se profesa mie-
do y asco a la industrializacién de la
creatividad y la democratizaci6én de
los publicos. La cuestién de c6mo
recrear las formas de convivencia y
deliberaci6ndelavidaciudadanasin
reasumir lamoralizaci6n de los prin-

. cipios, la absolutizacién de las ideo-

logfas y la substancializacién de los
sujetos sociales. Lacuestién de c6mo
reconstituirlas identidades sin funda-
mentalismos, rehaciendo los modos
de simbolizar los conflictos y los
pactos desde la opacidad delas hibri-
daciones, ‘las desposesiones y las
reapropiaciones.»?

En este contexto, el principal
desaffo para América Latina y el
Caribe no puede ser otro, que reto-
mar laexperiencia histérica de nues-
traidentidad cultural en la dialéctica
del pasado-presente-futuro como
visién holistica sobre la base del
reconocimiento de nuestra hetero-
geneidad estructural y multitempo-
ral; vale decir, la particularidad, di-
versidad y singularidad en que los
procesos sociales estdn replanteando
la anatomfa de lo real-social y el
modo en que lo hardn en las proéxi-
mas décadas, construyendo y produ-
ciendo su articulacién segin los
miultiples flujos que los definen como



experiencias plurales. Esta nueva si-
tuacién de cambios nos exigen un
esfuerzo miiltiple de reflexién pros-
pectiva, de critica, innovacién y de-
sempefio haciendo hincapié en la ar-

ticulacién de las diferencias, para su-,

perar aquellas visiones usuales en el
tratamiento de la urdimbre cultural.
«Ante lacomplejidad y las ambi-
gliedades de ladindmicacultural que
viven hoy nuestros pafses esas dos
concepciones [lo culto y lo popular]

(...) no hacen sino mostrar cada dfa -

mds a las claras su incapacidad para
comprender lo que estd pasando. Los
mestizajes y las apropiaciones poli-
morfas de que se alimenta hoy lo
popular, ladisolucién de las barreras
que mantenfan separados los univer-
sos simb6licos de lo alto y 1o bajo, 1a
emergencia de ‘sub’-culturas que
desde la anacronia subvierten lo ac-
tual introduciendo el destiempo y la
utopia en el espesor masivo de lo
urbano, no son pensables ni desde la
ilustrada y distanciada visién de la
mayorfa de los criticos ni desde la
dolorida visi6n de tanto populista
roméntico como los que se mueven
adn por nuestras cétedras y nuestros
periédicos».’

Entre tanto, en el caso de Vene-
zuela, ;jrealmente acontecen estos
procesos de reorganizacién de los
dominios culturales?, ;cuéles sonlas
caracteristicas de nuestra urdimbre
cultural?, y, sien verdad, laanacronia
subvierte «lo actual» ;cudles debe-
rfan ser, entonces, nuestras politicas
culturales futuras en este marco de
reorganizacién de los escenarios tra-
dicionales?, ;cudles ser4n las estra-
tegias de innovacién cultural para
entrar al comienzo del tercer mile-
nio?, ;cudl y c6émo ser4 el escenario
probable y en particular, el escena-

. rio cultural deseable?, y quizis, lo
mds importante, ;c6mo encarar con
vision prospectiva un proyecto
cultural que promueva y fomente
la participacion democratica de
amplios sectores de la sociedad
venezolana, ante la multiplicidad de
procesos internos e internacionales
de multiculturalidad, debatidos en-
tre la concepcién patrimonialista-
difusionista-extensionista por par-
te de‘la accién cultural piblica del

Estado Venezolanoy lareorganiza-
cion privatizadora del capital trans-
nacional-nacional que se realiza a
través de la industrializacién dél
mercado simb6lico, representando
en las formas de producci6n-consu-
mo cultural de las mayorfas de los
venezolanos absorbidos por dicho
campo cultural industrial-masivo?

Ahora bien, para responder a es-
tas interrogantes y pensar a largo
plazo se hace imperativo tomar en
cuenta un conjunto de ataduras.te-
méticas a nuestros «estilos de mo-
dernizacién»; entre las cuales, pode-
mos mencionar: v

1. Larevalorizaci6én de la Demo-
cracia Cultural con capacidad
articuladora.

2. La participaci6n efectiva y el
derecho a la diversidad. El fen6me-
no de la pluralidad y diversidad cul-
tural —incluido como tema central en
el contexto de la postmodernidad—
traducido a la realidad latinoameri-
cana, ha enseiiado el cardcter emi-
nentemente limitado de los modelos
inspirados en una eventual unifor-
macién cultural, como condici6én
para alcanzar una nivelacién socio-
cultural y econémica-politica seme-
jantes a nuestra matriz occidental de
desarrollo y progreso. Las contribu-
ciones intelectuales sobre esta temd-
tica son muy variadas, pero existe un
consenso en torno a que «la plurali-
dad cultural en la regién es un fen6-
meno que no sélo tiende a permane-
cer, sino que cobra una presencia
cada dfa més visible (...)que no debe
ser visto como un obsté4culo al desa-
trollo progresivo de los paises lati-
noamericanos, sino que debe en-
tenderse como un recurso, un funda-
mento y una promesa, indispensa-
bles parala construccién de socieda-
des cada dfa m4s justas, mds demo-
créticas y més creativas.» (UNESCO,
1988).

3.Los problemas del conocimien-
to de la diversidad cultural y los
desafios que de allf se desprenden
por laconfrontacién de procesos cul-
turales particulares con un proyecto
cultural hegeménico que no hace
mas que de espejo de la ofensiva
politica cultural de la economia de
mercado: el neoliberalismo post-
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moderno: el capitalismo postmo-
derno; privatizaci6n y transnaciona-
lizacién de las précticas culturales,
de la cultura cotidiana y la masifica-
ciéndel consumo. En cuantoal tema,
nos seiiala el soci6logo chileno Mar-
tin Hopenhayn (1987): «..., laret6ri-
capostmoderna ha sido provechosa-
mente capitalizada por el neolibera-
lismo para poner al dfa un ansiado
proyecto de hegemonia cultural (...)
es, la posibilidad de que la reculturi-
zacién, por via del seductor relato
postmoderno, legitime la ofensiva
demercado delos afios ochenta, vale
decir, que haga coincidir los gustos
de la gente con la promocién de las
politicas pro-mercado y con la con-
solidacién de un sistema capitalista
transnacional (...) la exaltacién de la
diversidad redunda en la exaltacién
del mercado, considerado como tini-
ca institucién social que ordena sin
coercién, garantizando ladiversidad
de gustos, proyectos, lenguajes y
estrategias (...) Ladesregulaciéneco-
némicay la privatizacién progresiva
aparecen como politicas casi ad hoc
paralaplenaactualizaciéndel ‘indi-
vidualismo Iidico’ que pregona el
discurso postmoderno. La desregu-
lacién es el correlato préctico de la
apuesta val6rica por la multiver-
sidad».* - :
Un sintoma de la metafisica de
progreso en su versién anti-raciona-
lista: siempre abolir, para promover
una légica que se simula en la exal-
taci6én de la diferencia y por ende, en
el individualismo estético y cultural,
pero que no es otra cosa, que desa-
rrollar pautas imitativas de consu-
mo, desvinculando las précticas cul-
turales de su contenido, resistencia o
lucha social. Por cierto, este proceso
se sostendrd en América Latina y el
Caribe, segiin sea el pais, en la medi-
da en que el Estado abandone su
espacio publico de accién cultural
para dar paso a la iniciativa privada,
a la participacién empresarial en el
desarrollo de la cultura.
Enelcasode Venezuela’, se hace
interesante estudiar esta situacién
de reorganizacién de los circuitos
—agentes, instituciones— y campos
culturales hacia un «enfoque eco-

UIIIIEAYAION) | ngmico-cultural» liberalista, pero
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tomando en consideraci6n, que con-
trariamente a lo ocurrido en otros
pafses de la Regién, la intervencién
del Estado Venezolano en los proce-
sos decisionales y de actuacién cul-
tural se ha incrementado e intensifi-
cado.

Prueba de ello, es el aumento
delos recursos otorgados al Sector
Cultural en la reparticién del gas-
to consolidado de la Administra-
cién PiblicaNacional (APN) y par-
ticularmente al Consejo Nacional
de la Cultura (CONAC) a partir
de 1990, como a una serie de Fun-
daciones Culturales que se encuen-
tran bajo la tutela financiera y
administrativa del mismo organis-
mo.

A diferencia de aquellos investi-
gadores que creen en el fin de la
hegemonfa del Estado en la urdim-
bre cultural venezolana, justificado
por la permanente crisis econémica
iniciada en Febrero de 1982 con el
llamado «viernes negro» y por la
presenciade laactividad fundacional
privada en los campos culturales
—Centro Cultural Consolidado, Es-

pacios Uni6n, Fundacién Polar, Fun-

dacién Bigott, etc.— a pesar de la
inestabilidad financiera que experi-
menta el pafs desde los afios 1988-
1990, la acci6n piblica en el sector

cultura se ha intensificado; sin em-

bargo, los reparos acerca del incre-
- mentode las asignaciones presupues-
tarias que el Estado Venezolano de-
dica a nivel del Gobierno Nacional
—Administracién Pdblica Centrali-
zada y Descentralizada— en materia
cultural se han visto mediatizados
por el fenémeno inflacionario de ca-
racterfsticas estructurales que vive
lanacién desde 1972 hastael presen-
te, préximo a un 70,84%.

El crecimiento de la inversién
publica cultural consolidada de la
Administracién Central desde 1965,
cuando empez6 a funcionar el INCI-
BA (modificado el 28-12-66 segin

gaceta oficial N°® 29221, adscrito al
Ministerio de Educacién) con una
asignacién de Bs.11,3 Millones
(0,14% del presupuesto nacional),
hasta la formulaci6n del presupuesto
para el ejercicio fiscal 1995 (con el
1,09% del gasto cultural total) ha
estado signado por una progresién
tendencial cercana al 1,5% del total
del presupuesto nacional.

El gasto cultural de la Adminis-
tracién Piblica Central ascendi6 en
1995 a m4s de 22.220,3 Millones de
Bolfvares —incluyendo los recursos
provenientes del Sector Comunica-
¢ién, Social-, y su contribucion re-
presentan el 48,55% entre los distin-
tos organismos que la conforman en
relacién al presupuestode]l CONAC.
A nivel del Gobierno Central, el
Consejo Nacional de 1a Cultura (con
el 0,51% del presupuesto nacional)
noes en efecto el inico enincurriren
lainversi6n piiblica cultural. No obs-
tante, la porcién que representa el
CONAC (64,38%) en la estructura
del presupuesto cultural de la Admi-
nistracién Central es considerable,
es decir més de lamitad, seguido del
Ministerio de Educacién. Estas ca-
racteristicas en la composicién del
origen de los recursos financieros
también han respondido a una varia-
cién cronol6gica tendencial.

Por supuesto, este crecimiento
financiero del sector cultura, no sig-
nificaqueel Estado Venezolano haya
superado la irracionalidad en la dis-
tribucién de los recursos, la defi-
ciencia estructural y operativa en su
administracién, la dispersi6n de los
recursos presupuestarios asignados
alaaccién cultural piblica, el esque-
ma de desorganizacién en la Admi-
nistracién Centralizada, la duplici-
dad de esfuerzos y difusién de res-
ponsabilidades, la falta de coordina-
ci6n inter e intra sectorial y regional
de los organismos culturales y su
crecimiento un tanto anérquico. Si
bien es cierto que el impacto real en
el pafs de toda esta inversi6n (cerca
a 40.000 Millones de Bs., en los
dltimos diez afios) al Desarrollo
Cultural tiene un efecto diferido,
dificilmente traducido en datos ci-

frados; los estudios, diagnésticos,

EITICAEO | censos y encuestas que se han feali-
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zado desde 1972 hasta los mds re-
cientes como el diagnéstico «Consi-
deraciones sobre la Descentraliza-
cién del Sector Cultura» (1991) y el
«Estudio de Transferencia de Com-
petencias» (1992) emprendidos por
CORDIPLAN-COPRE-PNUD, han
sefialado como conclusién tajante
una disipaci6n financiera acentuada
y por agregado, poca corresponden-
ciaentre lainversi6n del gasto cultu-
ral y los resultados obtenidos hasta
el presente.

4.Laemergenciade nuevasiden-
tidades culturales que no son resul-
tados, necesariamente, del mestizaje
cultural, sino el alcance del movi-
miento de diferenciacién de un con-
junto social hacia procesos cultura-
les de hibridacién. A juicio del an—
trop6logo Néstor Garcia Canclini
(1992): «Porque somos prepost-mo-
dernos, nuestro estilo m4s propio no
es el barroco (...), sino algo cercano
al kitsch.(...) Somos sociedades for-
madas en historias hibridas, en las
que necesitamos entender, al modo
de los soci6logos, c6mo se constitu-
yeron las diferencias sociales, los
dispositivos de inclusién y exclu-
sién que distinguen lo culto de lo
popular, y ambos de lo masivo. Pero
también c6mo y por qué esas catego-
rfas fracasan una y otra vez, 0 se
realizan atipicamente en la apropia-
cién atropellada de culturas diver-

_sas,...»5

5.Laexistencia de movimientos
de particulares tipos, que por su pro-
pia condici6n apoyan el respeto al
pluralismo cultural. Tal es el caso de
grupos culturales y asociaciones de
voluntariado que interponen formas
de ordenaci6n distintas a una cultura
«oficial-académica». Instituciones
que por lo demds han aumentado
considerablemente en los iltimos
cinco afios, quizés por la crisis eco-
némica y el distanciamiento del Es-
tado en su papel financiador y pro-
motor (YERO, Lourdes. 1988).

A manera de ¢jemplo, en Puerto
Rico entre los afios 1985 al 1990 los
centros culturales —entidades aut6-
nomas-— afiliadas al Instituto de Cul-
tura Puertorriqueiia, crecieron a tal
magnitud que en la actualidad exis-
ten 94 centros culturales. En Colom-



bia, hasta 1992, existfan m4s de 400
Casas de la Cultura. En Venezuela,
segun el ler. Censo Nacional parael
Sector Cultura (1981), excluyendo
el 4rea metropolitana, proyect6 la
cifra de 10.000 (diez mil) grupos
culturales en todo el pais. En el caso
de la participacién no lucrativa del
sector privado venezolano enla acti-
vidad cultural, de 1987 a 1990 au-
ment6 el nimero porcentual de Fun-
daciones de un 22.45% aun 43%; el
38% asumian como su razén de ser
la actividad cultural y 25% la refe-
rfan tdcitamente. Suméndose a estas
cifras més de 140 Ateneos’ que for-
man parte de la «esfera privada»
s6lo que organizados alrededor de
las comunidades locales. También
es el caso del Grupo Social «Centro
al Sewicio de la Accién Popular»
(CESAP), organizacién no guberna-
mental de desarrollo social sin fines
de lucro, fundada y constituida en
1974 que dedica sus esfuerzos a in-
centivar y fortalecer la participacién
delossectores populares promovien-
do su organizacién y solidaridad a
través de proyectos alternativos,
participativos y autogestionarios en
los distintos 6érdenes de la vida so-
cial. Elalcance e impacto del CESAP
se pude medir en la realizacién de
mas de 179 proyectos y 5.485 activi-
dades, que han atendido a 45.887
participantes y 1.249 grupos comu-
nitarios en 713 comunidades y 123
municipios del pais. Se puede cons-
tatar el ascenso en la visibilidad so-
cio-cultural de organizaciones que

alcanzan mayor presencia y que vie-

nen a enriquecer la especificidad,
pluralidad, diversidad y diferencia
culturales én la regién.

6.Lareformulacién del papel del
Estado y los mecanismos mds efi-
cientes de (des)concentracion y
(des)centralizacién politico-admi-
nistrativa.

La Descentralizacion Institu-
cional y Municipalizacién de las
actividades culturales tendientes
a fortalecer los Gobiernos Subna-
cionales -gobernaciones y alcal-
dias- en la Planificacién y Gestién
Cultural Regional-Local. Con la
Ley de Descentralizacién, Delimita-
cién y Transferencias de Competen-

{

cias del Poder Piblico (1990) y la
Reforma alaLey Orgdnica de Régi-
men Municipal (1989), en Venezue-
la, se modifica en forma significati-
va la estructura formal del esquema
territorial de poder de los gobiernos
subnacionales en relacién alas com-
petencias culturales.

7. El reconocimiento de la hete-
rogeneidad y complejidad de las di-

ndmicas sociales. Se contrastaconla .

necesidad dé una «modernidad pro-
pia»; expresién de una capacidad de
contemporaneidad, que permitacum-
plir con la necesidad de inserci6n en
el mundo y compatible con un desa-
rrollo plural, integral y propio.

8. La critica a los modelos de
desarrollo extensionistas asociados
aun incrementalismo irracional y, la
afirmaci6n necesaria de una Demo-
cracia Cultural. Se diferencia de la
democratizacion cultural y procura
el reconocimiento asi como la pro-
moci6én para el desarrollo de todas
las culturas que sean representativos
de los grupos y actores que compo-
nenunasociedad. Sobre este aspecto

'nos explica Bernardo Subercaseaux
 (1991): «En tantomodelo de politica

cultural la democratizacién cultural
tiene como objetivo repartir el capi-
tal y la acumulacién cultural que
existe en la sociedad. Se trata de una
propuesta extensiva que busca faci-
litar el acceso a las mayorfas a los
bienes culturales, bienes que abar-
can de preferencia las expresiones
legitimadas por la tradicién. Se trata
también de lograr una mejor distri-
buci6n geogréfica y social de la in-
fraestructura a través de la cual cir-
culan esos bienes (...) La moderna
industria cultural ha contribuido, no
cabe duda, a la democratizaci6n cul-
tural. (...) En esta perspectivaresulta
necesario complementar el pardme-
tro de democratizaci6n cultural con
el de democracia cultural.(...): dere-
cho al acceso cultural; derecho a la
produccién cultural y por ende a los
espacios de formacién y elabora-
cién, y derecho a participar en la
gestién cultural. Las politicas exten-
sionistas o de democratizacién cul-
tural tienden a sastifacer el primer
derecho , sin embargo no los otros
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plica hoy dfa necesariamente una
democracia comunicacional. Vale
decir la posibilidad de que los distin-
tos agentes sociales y culturales del
pafs se expresen»®,

Para Néstor Garcfa Canclini
(1987), la democracia cultural tam-
bién denominada Democracia Par-
ticipativa, es un paradigma alterna-
tivo a las précticas culturales de ca-
récter difusionistas. «...No se limita
acciones puntuales, sino que se ocu- -

~ pade laaccién cultural con un senti-

do continuo (a través de toda la vida
y en todos los espacios sociales), y
no reduce la cultura alo discursivo o
lo estético, pues busca estimular la
accion colectiva a través de una par-
ticipacién organizada, autogestio-
naria, reuniendo las iniciativas mas
diversas (de todos los grupos, en lo
politico, losocial, lorecreativo, etc.).
Ademas de transmitir conocimien-
tos y desarrollar la sensibilidad, pro-
cura mejorar las condiciones socia-
les para desenvolver la creatividad
colectiva. Se intenta que los propios
sujetos produzcan el arte y la cultura
necesarios para resolver sus proble-
mas y afirmar o renovar su identi-
dad»®.

Se podria decir entonces, que el
nuevo paradigma que estd planteado
a desarrollar en la dindmica de la
gestion cultural es la unidad en la
pluralidad como el escenario posi-
ble y deseable con miras al fin del
milenio.

HACIA UNA MIRADA
PROSPECTIVA

Y DE INNOVACION
CULTURAL

En Venezuela, en los dltimos
veinte afios, el desarrollo de la ur-
dimbre cultural ha experimentado
cambios, innovaciones, reformula-
ciones y retrocesos conformandouna
nueva situacién de la instituciona-
lidad cultural, en donde los escena-
rios predominantes confluyenenuna -
articulacién informal de intereses y
espacios de convergencia, muy dis-
tintos a la rearticulacién orgénica
que se.requiere para avanzar hacia
una auténtica Democracia Cultu-

dos. (...) La democracia cultural im- KSYMMMYNUSIN ral Participativa; debido entre otros



aspectos, al agotamiento del modelo
socioeconémico de acumulacién y
dominaci6n politica, iniciado y rea-
lizado a partir de 1958. Con el paso
del tiempo, hemos ido convirtiendo
nuestras conversaciones sobre la di-
mensién cultural venezolanaen algo

que se asemeja cada dfa més a un

intercambio entre funcionarios sin
una visién de transformaciéon a
largo plazo de la vida piblica cul-
tural. (Guzmadn, Carlos. 1995). Y en
ese sentido, mientras el eje actual de
las discusiones sobre las caracterfs-
ticas y tendencias de la cultura vene-
zolana permanezca girando en torno
a topicos tales como el de las politi-
cas culturales, el papel del Estado y
el mercado, el financiamiento de los

agentes regionales y municipales, la

institucionalidad cultural, las regu-

laciones para las industrias de la co-

municacién y otros similares, pero
sin tomar en consideracién el desa-
rrollo de una mirada prospectiva
cultural, 1a verdad es que seguire-
mos con «mds de lo mismo».

El desgaste de las formas tradi-
cionales de hegemonia y los proce-
sos de desconcentracién del poder;
lareorganizacién del aparato econ6-
mico y las tendencias acentuadas
hacia la privatizacion; los avances
enlas tecnologfas comunicacionales
e informdticas (NTI-NTC); la supe-
racién de las barreras entre los cam-
pos culturales académico-culto, ma-
sivo-industrial y popular; etc., son
procesos sociopoliticos y culturales
que estdn incidiendo en nuestras re-
presentaciones del futuro conducién-
donos a reflexionar tanto sobre los
probables como deseables escena-
rios culturales venezolanos hacia el
fin del milenio.

En consecuencia, apreciamos
mejor ahora la presencia de las cues-
tiones culturales en los espacios po-
liticoy econémico. Al volvernos mds
sensibles a la necesidad de una de-
mocracia integral de la sociedad ve-
nezolana que permita suprimir las
relaciones de apropiaci6n diferen-
cial, hace pensar que en los préxi-
mos afios, la realizacién de investi-
gaciones prospectivas y el disefio de
politicas culturales armonizadas con
las necesidades de la poblacién se-

rdn tareas primordiales para la pues-
ta de un futuro m4s humano. Desde
este plano de reflexién, en donde
acentuamos las interacciones entre

cultura-desarrollo humano-sobre .

laidea de construir nuestros propios
.estilos de modernizaci¢n —superan-
do las visiones metafisicas del pro-
greso--laproblemética del hacer te6-
rico-cultural exige mejorar las in-
vestigaciones culturales de corte tra-
dicional'®, para avizorar diferentes
tipos de direccionalidades que reba-
sen los lfmites del escenario proba-
ble: la democratizacién cultural ha-
cia la construccién de una imagen
objetivo: lademocraciacultural parti-
cipativa.

Tales referentes sefialados deter-
minan acometer las investigaciones
culturales en Venezue¢la desde otra
6ptica. Sin embargo, son muy pocas
las investigaciones culturales que sir-
ven como soporte o de apoyo parael
perfeccionamiento del sistema insti-
tucional responsable de la gesti6n
del Desarrollo Cultural Venezola-

. noll, :

Esto significa, que es imprescin-
dible reconsiderar en sus prop6sitos
y ampliar en sus contenidos el vincu-
loentre polfticas e investigacién para
contribuir a la determinacién de ob-
jetivos precisos y, determinar la ac-
tualidad y/o eficiencia de las politi-
cas publicas culturales existentes.
Las perspectivas politicas, econ6mi-

cas y sociales de hoy dfa, exigen
discutir las bases culturales de la
sociedad venezolana hacia el inicio
del tercer milenio y su posible reno-
vacién como instrumento de gestién
para alcanzar otro estilo, otro mode-
lo de desarrollo, enmarcado en el
paradigma de una Democracia Cul-
tural Plural, Sustantiva, Integral
y Participativa. Nuevos enfoques
andliticos han de facilitarse para ex-
plicar la confluencia convergente y
divergente de variados proyectos en
los campos culturales del pafs, con la
finalidad de mejorar la capacidad
comprensiva de los procesos, practi-
cas y sistemas vinculados a la cultu-
ra en cualquiera de sus dimensiones
0 aspectos. _

Se trata de buscar nuevos signifi-
cados sociales para dar cuenta de
nuestra heterogeneidad cultural y
multitemporal en un contexto de re-
formulaciones y de un alto grado de
incertidumbre. De manera que, la
construccién de un futuro deseable
estd muy relacionado a los proble-
mas conceptuales y de tipo meto-
dolégicos de encontrar nuestro pro-
pio camino hacia un desarrollo que
conlleve al fortalecimiento de nues-
tras identidades culturales regiona-

~ les y locales, lo cual requiere, de

innovaciones —ya sean de ruptura
odeadaptaciéon—(Ver FiguraN° 1),
en la concepcién que hasta.ahora ha
prevalecido sobre la planificacién
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del desarrollo con el objeto de propi-
ciar una armonfa con los aspectos
culturales y asf avanzar en unamejor
precisién respecto de un proyecto
modernizador end6geno.

Es importante aclarar, que 1a pla-
nificacién del desarrollo de la cultu-
ra debe ser entendida como un pro-
ceso sistemdtico, continuo y flexible
a través del cual se definen modelos
opcionales acerca de lo que «puede

y debe ser» el desarrollo cultural del -

pafs. En funcién de un conjunto de-
terminado de dominios y/o campos
definidos por actores y agentes so-
ciales e institucionales se promue-
ven determinados procesos cultura-
les en sentido estricto: la animacién,
el apoyo a la creacion, la valoracién
del patrimonio cultural, etc., que apo-
yados en herramientas y técnicas
administrativas de gesti6n: planifi-
cacién, gerencia, organizacion, in-
vestigacion, etc., pretenden incidir
en el reforzamiento de determinados
procesos sociopoliticos: descentra-
lizaci6n, desconcentracién, regiona-
lizacién, etc.

LA CONSTRUCCION
DE LA INSTITUCIONALIDAD
CULTURAL

Desde 1936 cuando se crea la
Direcci6n de Cultura y Bellas Artes
del Ministerio de Educacién pasando
por laDirecci6én de Cultura y Bienes-
tar Social del Ministerio del Trabajo
en 1940 y el Instituto Nacional de
Culturay Bellas Artes INCIBA)con-
cebido el 12 de Abril de 1960 (Gaceta
Oficial N°26231), cuyo primer presi-

dente fue Don Mariano Pic6n Salas,

hasta el actual Consejo Nacionalde la
Cultura creado el 29 de Agosto de
1975 (Gaceta Oficila N° 1768 Ex-
traordinario) como 6rgano rector de
la politica cultural del Estado Vene-
zolano, estos intentos de renovaciéna
nivel organizacional, cultural y
sociopolitico se han materializados a
medias en los dltimos cinco afios,
-como resultado de un conjunto de
circunstancias que han redimensio-
nado la Accién Cultural Pidblica Ve-
nezolana hasta llegar a lo que podria-
mos denominar la construccién de la
institucionalidad cultural.

No obstante, aiin no se ha modi-
ficado el escenario cultural domi-
nante: una concepcion del desa-
rrollo cultural sustancialista, tradi-
cional y patrimonialista: una de-
mocratizacion difusionista-exten-
sionista con un fuerte desequili-
brio asimétrico funcional de la
urdimbre cultural. Esto implica a
mediano plano, la modificaci6n de
las prioridades culturales -enmarca-
das en una agenda de politicas publi-
cas- en las relaciones Estado-Socie-
dad Civil, Estado-Sector Privado
Empresarial y por supuesto, la
dinamizaci6n de las précticas cultu-
rales asociadas a un mayor aprecio
por la participacidn, la valoracién de
la creatividad y la creacién como
impertivo. De igual modo, se hace
categérico revisar las capacidades
institucionales acumuladas de los
agentes del desarrollo vinculados a
la cultura y su promocién.

De ahi partimos, la atencién y el
esfuerzo deben estar dirigidos a pro-
yectar una mirada prospectiva cultu-
ral (Guzman, Carlos. 1993). Se trata
de plantear los prolegémenos de la
politica cultural futura en el pafs,
lanzando hipétesis nuevas, permi-
tiendo cuestionamientos totales,
compensando lagunas. Por supues-
to, también debemos encontrar pun-
tos de anclaje, de articulaci6n, sobre
los que se puedan construir politicas
de las que esta predefinicién estarfa
destinada ala vez a la opinién publi-
cay alos responsables de la gestion.

Sobre este particular, no basta
entonces, contar con mecanismos
politicos-administrativos para garan-
tizar una gestién eficaz-eficiente en
términos del Desarrollo Cultural
Venezolano. Esimperativotener una
percepcién del presente: jen dénde
estamos? y al igual que una percep-
cién del futuro probable: ;para d6n-
de vamos? y asi de esta forma poder
enfrentar el diseiio y la construccién
de un futuro cultural deseable: ;ha-

~ciad6nde queremos ir? y sus respec-

tivas estrategias de desarrollo: ;ha-
ciadénde podemosir? Ladisponibi-
lidad de estas observaciones nos per-
mitirén, por tanto, esbozar una gufa
estratégica en la definici6n de obje-
tivos a mediano y largo plazo asf

!
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como también la elaboraci6n de po-
liticas culturales innovadoras basa-
dasenlos problemas del desarrollo y
los posibles comportamientos futu-

- ros, ya sean futuribles (posibles) o

futurables (deseables).

Ental sentido, es importante des-
tacar en la discusién presupuestaria
lanecesidad de una Prospectivadel
Desarrollo Cultural Venezolano
afin al fomento/difusion de un Sis-
tema Nacional de Innovacién Cul-
tural, SNIC (Guzmdn, Carlos.
1995), que permita la conjuncién de
capacidadesy actores, agentes, fuer-
zas e instituciones distintas, tanto
nacionales, regionales y locales; tanto
piblicos como privados, a través de
relaciones fluidas y de mutuo inter-
cambio, cuyo propdsito sea la gene-
racién o mejoramiento de procesos,
productos y sistemas de organiza-
ci6n cultural para superar el desa-
rrollo asimétrico del consumo cul-
tural venezolano. De igual modo,
para emprender con anticipaci6n la
gestacién de un futuro cultural de-
seable concerniente a la re-valoriza-
cién progresiva de los aportes de la
cultura y su articulacién con el desa-
rrollo de la sociedad venezolana en
su sentido m4ds amplio, que se va
reconstruyendo en interaccién con
referentes culturales transnaciona-
les que operan mediante la produc-
cién industrial de cultura, su comu-
nicacién tecnolégica y el consumo
diferido y segmentado de los bienes.

Por otra parte, subrayando, la
urgencia de revisar los enfoques pa-
radigméticos de gesti6n cultural -de
pensamiento lineal y enclaustrante-
casi siempre de una visién funda-
mentalista: una politica cultural
gutemberguiana, que han caracte-
rizado los mecanismos, instrumen-
tos y recursos financieros para opera-
cionalizarlatotalidad del proceso de
planificacién del Desarrollo Cultu-
ral Venezolano en los Gltimos veinte
afios.

Enefecto, el agotamiento del mo-
delo sustitutivode desarrollodel pafs,
si bien favoreci6 el proceso de in-
dustrializacién en un momento his-
térico determinado, empero, produ-
jo grandes desigualdades y desajus-
tes culturales, cuya agudizacién se



hizo mds evidente durante la década
de los afios ochenta; entre otras co-
sas, debido, a las insuficiencias del
modelo para propiciar los cambios
estructurales que demandaba la so-
ciedad venezolana. v

Parte importante de los proble-
mas que intentoresolverel VIII Plan
de la Nacién (1990) y que aspira
resolver el IX Plan de la Nacién
(1995) en lo atinente al sector cultu-
ral tienen su origen en las politicas
de desarrollo puestas en prictica
desde 1958. Sin embargo, la instru-
mentacién de la estrategia gener6
resultados concretos en lo concer-
niente alos sectores sociales y cultu-
rales al irse concediendo importan-
cia a las polfticas de democratiza-
cién cultural, acompafiadas de un
proceso, no siempre sostenido, de
fortalecimiento de la institucionali-
dad cultural, lo cual se traduce, de
una parte, en una complejizacién de
los escenarios culturales institucio-
nales con diversos proyectos y racio-
nalidades; de la otra, a un marcado
debilitamiento de la Accién Cultural
Piblica, especialmente durante el co-
mienzo de la mencionada década.

Muchos problemas de diversa
fndole se han acumulado en los tlti-
mos cuatro afios. El agotamiento del
modelo cultural «civilizatorio»:
«mds cultura para todos», trascen-
di6 alos ambitos politicos, sociales y
la comunidad cultural en su sentido
mas amplio, sin haberse generado
oportunamente la bdsqueda del con-
senso socio-cultural necesario para
reorientar el rumbo social del pafs,
donde la cultura forme parte de un
verdadero proyecto de desarrollo de
la Democracia.

Los problemas culturales més
agudos enmarcados en ¢l desarrollo
asimétrico de la urdimbre cultural
venezolana se han puesto en eviden-
cia a partir de 1992 y respecto a los
cuales se adoptaron politicas cultu-
rales erradas, que si bien no produje-
ron una reduccién de los gastos y las
inversiones culturales, sino que por
el contario se incrementaron en los
presupuestos nacionales, no obstan-
te el desafio, en el mediano y largo
plazo, de alcanzar un desarrollo cua-
litativamente distinto como sostén

del sistema democrético, para gene-
rar y armonizar cambios en los valo-
res sociales y culturales, fue obtura-
do en la conciencia colectiva para
transformar radicalmente las estra-
tegias de desarrollo cultural y en-
frentar los retos del siglo XXI.

El inicio del fin del milenio ha
demostrado para Venezuela la im-
postergable necesidad de profundi-
zar en los campos -de la urdimbre

cultural, asumiéndola desde la pers-

pectiva politica del Desarrollo Na-
cional, a partir de nuevas teorizacio-
nes y enfoques, cuya gestacién plan-
tea requerimientos, oposiciones, de-
saffos y encuentros de diversa indo-
le. Y este reconocimiento obliga a
superar el paradigma cultural domi-
nante difusionista-extensionista (Ver
Figura N° 2) al igual que garantizar
las articulaciones orgdnicas y din4-
micas de los diversos contextos

)
, socioculturales que caracterizan la
formaci6n cultural de Venezuela.
b
d EL DESARROLLO
ASIMETRICO

DE LA URDIMBRE
CULTURAL VENEZOLANA

En el caso de Venezuela, la ac-
ci6n cultural de los agentes piiblicos
y privados sigue obedeciendo al pa-
radigma polftico-cultural difusio-
nista-extensionista, prevaleciendo
como caracterfstica central el mece-

FIGURA N° 2

nazgo patrimonialista en discrepan-
cia con la evolucién del consumo
cultural (los hébitos, practicas y gus-
tos) de las grandes mayorias. Suma-
do a este modelo, encontramos un
proceso tendencial de mediatizacién
de lo culto y lo popular, acompaiia-
do de un cierto repliegue al espacio
privado, como espacio privilegiado
del consumo cultural y al menor uso
de los espacios publicos, que pone
enentredicho las programaciones de
car4cter difusionista. Por otra parte,
se promueve en lo cultural un enfo-
que «tecnicista» que persigue susti-
tuir la presencia del Estado y redu-
cirlo a funciones estrictamente de
car4cter subsidiario, propiciando la
presencia de nuevos agentes y fuen-
tes de fondos del sector privado.
Frente a tales caracteristicas, persis-
ten todavia desequilibrios en cuanto
a la oferta piblica y privada de los
servicios de las industrias cultura-
les-comunicacionales asf como una
segmentaciéndiferenciadaenel con-
sumo de €stos.

De esta suerte, el Estado venezo-
lano mantiene una visién dentellada
sobre los sub-dominios del campo

" cultural industrial-masivo; sin po-

liticas, planes y proyectos para in-
COrporarnos a una nueva estructura
de circulacién cultural, sin afectar
nuestras identidades y diversidades.
Las industrias cuifturales-comuni-
cacionales han adquirido una enor-

POLITICAS CULTURALES EN VENEZUELA (1958-1994).

"Difusionista-Extensivo"

DEMOCRATIZACION CULTURAL

E A
STATISMO POPULISTA; ¥ids cultura para Todos”

(1958-1978)
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CULTURAL Pais”
(1994-1999) IX PLAN

Realizado por: Soc. Carlos E. Guzmén Cérdenas. 1808.
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me centralidad en el consumo cul-
tural de las poblaciones urbanas' de
la Regi6n Latinoamericana (Cata-
14n, Carlos y Guillermo Sunkel.
1992); es de suponer, que esta ten-
dencia ocurre en nuestro pafs. Més
precisamente, esta inclinacién indi-
ca, que el consumo cultural de las
poblaciones urbanas se ha transfor-
mado en un equivalente al consumo
de los bienes producidos por las in-
dustriaculturales-comunicacionales.
Laproductividad de 1a economia
mundial descansa hoy en los proce-
sos globales de informacién y en los
sistemas de transmisién electr6ni-
cos. En la 16gica de desarrollo de la
moderna tecnologia de comunica-
ci6én e informaci6én podemos encon-
trar una articulacién compleja en la
que se integra, en una misma din4-
mica de interdependencias recipro-
cas, la innovacién tecnolégica, el
desarrollo industrial de las econo-
" mias avanzadas, la nueva expansién
del capitalismo y la politica de glo-
balizaci6n, todo ello de manera con-
Jjunta e indisoluble hacia un proceso
de universalizacién de la informa-
" cién y la cultura. El répido desarro-
Ho de esta mutacién tecnolégica ha:
a) alterado radicalmente el significa-
do econémico y cultural de las cade-
nas de radio y televisién; b) modifi-
cado la produccién de programas
(expandiendo unos mercados inter-
nacionales crecientemente oligop6-
licos) y 1a industria cinematografica
(que se ha vuelto complementaria de
la televisién y de la industria del
video) y, c)alterado la estructura de
las antiguas ramas de las industrias
culturales (industria discogrifica,
editoriales) y generando nuevas ra-
mias (produccién de video y video-
clips como los ejemplos m4s desta-

- cables). '
Ahora bien , para tener una vi-

sién global de la diversificacién del

sector cultural industrial-masivo asf
como de los agentes que lo constitu-
yen, basta ensayar un catdlogo
ejemplificativo del mismo, sin pre-
tender ser exhaustivos, a partir del
Derecho de Autor, ya que las indus-
trias culturales y comunicacionales
no pueden existir sin obras, ni éstas
sin autores. Asi tenemos (Guzmdn

Cardenas, Carlos. 1993):

De las Diferentes categorias de
autores cuyas obras sirven de sus-
trato indispensable para las In-
dustrias Culturales y Comunica-
cionales, aparecen:

* Autores Literarios (en sus diver-
sas categorias: de ficci6én, de
obras cientificas, ilustrativas y
de ensefianza, etc.) y musicales
(estos dltimos por la edicién gra-

fica de sus composiciones), en
relacién con la Industria Edito-
rial. :

¢ Autores de obras de arte en rela-
cién con las industrias graficas y
plasticas.

* Diseiiadores y dibujantes en la
industria gréfica.

» Escultores, dibujantes, disefiado-
res y artesanos en las industrias
de artes aplicadas.

* Autores, compositores y arre-
glistas musicales, en sus relacio-
nes con las editoras de musica y
la industria fonogréfica.

e Argumentistas, adaptadores,
guionistas, compositores, arre-
glistas, escenégrafos, core6gra-
fos, autores de dibujos animados
y de efectos especiales, realiza-
dores y directores, en las indus-
trias de obras audiovisuales y en
los medios radio-televisivos.

* Analistas de sistemas y demés
creadores informéticos, en la in-
dustria del «software» y de las
bases de datos.

* Arquitectos y decoradores en su
vinculacién con laindustriade la
construccién.

* Autores literarios, fotografos, di-
bujantes y caricaturistas, en los

~medios impresos de comunica-
cién.

Este tipo de agentes del sector, se
conocen en términos de un Circuito
Cultural, segiin José Joaquin Bru-
nner(1987),como productores pro-
fesionales. o

De las «Industrias Primarias»
del Derecho de Autor (Hummel,
Marlies. 1990) que de acuerdo a
cada legislacién nacional, tienen
la titularidad, de los derechos de
explotacién sobre la obra. Pode-
mos identificar:

:
:
%
.
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de las obras sobre las cuales han
adquirido los derechos de edi--
cién.

¢ Lalndustriaeditorial musical, en
relacién con las obras de las cua-
les es cesionaria.

¢ Lalndustria fonografica, respec-
todelos derechos adquiridos me-
diante contratos de inclusién de
obras en fonogramas. En el caso
de Venezuela, la industria fono-
grifica nacional, que existe des-

~ de 1958, generam4s de un billén

. de Bs. de venta anual ademds de
mantener en funcionamiento in-
versiones superiores a los mil
seiscientos millones de bolivares
(Conapri, 1992).

* LalIndustriacinematogréfica so-
bre sus obras de cine.

¢ La Industria de otras obras au-
diovisuales y radiofénicas (p.ej.
telenovelas, radionovelas) sobre
las respectivas producciones.

¢ La Industria publicitaria, segin
el régimen aplicable, sobre las
contribuciones realizadas por
encargo o bajo relacién de em-
pleo, y sobrela obra en colabora-
ci6n resultante.

* La Industria del Disefio y otras
artes aplicadas.

* Lalndustria del «software» y de

‘las’ «bases de datos» sobre los
programas de computacién o las
bases, segiin el caso.

* La Industria de la radiodifusién
(radio, televisién) sobre las pro-
ducciones realizadas bajo su co-
ordinacién y responsabilidad
(p.¢j. informativos, reportajes y
documentales).

De las «Industrias Secunda-
rias» relacionadas con el Derecho
de Autor y que son productoras de
bienes de capital (Hummel,
Marlies. 1990):

* Industrias productoras de equi-
pos de impresién, reproduccién
y encuadernacién.

* Industrias fabricantes de la ma-
teria prima para la fijacién en
soportes materiales (p.ej. papel



para la impresién, pasta para los

discos fonogréﬁcos, peliculasen

«celuloide» para los filmes).

« Industrias productoras de equi-
pos de grabaci6n y reproduccién
sonora. )

 Industrias fabricantes de equipos
de filmacién, grabaci6n y repro-
duccién visual-audiovisual.

+ Industrias productoras de equi-
pos reprogréficos.

¢ Industrias del «hardware» de
computacion. :

* Industrias fabricantes de sopor-
tes «virgenes» (audiocassetes,
videocassettes, diskettes).
Sibien es cierto, que estos bienes

no son propiamente culturales, di-

chos soportes son emp leados direc-

ta o indirectamente para la fijacion,
reproduccién o difusién de bienes
intelectuales objeto de proteccién
autoral. Por esto, est4n incluidos en
el sector de las Industrias culturales,

nuevas tecnologias informaticas y

comunicacionales.

Delas «Industrias Auxiliares»
que enlazan la actividad del sector
creativo y de las industrias prima-
rias con lalabor de fijacion, repro-
duccién o difusién de los bienes
intelectuales.

* Imprentas, litografias y encua-
dérnadoras de soportes graficos,
tanto de obras literarias como de
material escrito relacionado con
otras obras (p.ej. caratulas de dis-
cos, de audiocassettes y videoca-
ssettes, manuales de uso de pro-
gramas de computacion, etc.).

« Empresas disefiadoras de porta-
das de libros, de caratulas de dis-
cos, audiocassettes y videoca-
ssettes, y de afiches divulgativos
delasobrascinematograficas, etc.

* Estudios de grabacién y montaje
de fijaciones sonoras.

+. Estudios de filmaci6n, montaje y
edici6én de obras audiovisuales.

* Laboratorios de copiado de peli-

culas y de reproduccién de obras
en videogramas, particularmen-
te audiovisules. ‘

0

l

GOMUNIGAGION]

+ F4bricas de los soportes que con-
tienen las artes aplicadas (p.¢j.

telares, fabricas de muebles, ta-

pices y cerdmicas, fundidoras,
. etc).

+ Empresas reproductoras bajo li-
cencia de los soportes de progra-
mas de computacién.

De la actividad comercial di-
recta, a manera de ejemplos:

» Distribuidoras de libros y libre-
rias.

+ Distribuidoras fonogréficas y
discotiendas. -

« Licenciatarias, distribuidoras y
vendedoras de videogramas.

« Distribuidores y exhibidores de
peliculas cinematogréficas.

¢ Museos y Galerias de Arte. -

e Salas de Teatro.

» Licenciatarias, distribuidoras y
vendedoras de programas de
computacién. _
Otros servicios que no tienen

como objeto principal la explota-

cién de las obras protegidas, pero .

s utilizacién forma parte del ob-

jeto comercial.

» Losorganismos deradiodifusién
(radioy televisién), noensucon-
dicién de productoras de obras
audiovisuales (industrias prima-
rias), sino en su condicién de
usuarias de obras pre-existentes.

* El comercio de aparatos eléctri-
cos y electrénicos, destinados al
uso de soportes materiales con-
tentivos de obras protegidas (apa-
ratos reproductores de sonido,
videograbadoras, equipos de
computacion).

Laactividad publicitarianocomo

productoras de bienes intelectua-

les (industrias primarias) sino

como empresas comerciales a

quienes se contratan los servi-

cios para la promoci6n de obras
protegidas, es decir, tuteladas.

» Laactividad comercial, formal e
informal, que se genera alrede-
dor de la industria del espectécu-
lo.

Frente a tal expansi6n y diversi-
dad de los mercados culturales, to-
mando como ejemplo la Propiedad
Intelectual, resulta evidente el lugar

estratégico que deberian ocupar en’

una agenda de prioridades de la Ac-

ci6n Cultural Piblica Nacional.

En consecuencia, el Estado Ve-
nezolano est4 obligado en el campo
comunicacional y de las industrias
culturales a tratar de definirlos gran-
des pardmetros de una politica cultu-
ral democrética que pueda asegurar
la existencia y la reproduccién de
una diversidad de circuitos cultu-
rales (Brunner, José Joaquin. 1987)
con sus variadas formas de opera-
cién a nivel de los ageiites e instan-
cias institucionales de organizacién
de la acci6n cultural.

. Sin embargo, la situacién predo-
minante en la Venezuela de los no-
venta, es totalmente contraria al es-
piritu de estos seiialamientos. El pro-
nunciamiento por la existencia y la
reproducci6n de diversos circuitos
culturales en la produccién, difu-
sién/distribucién y uso/consumo de
mensajes, bienes y servicios cultura-
les, serealiza en el imaginario colec-
tivo de los diversos sectores como
un discurso «simulado», que oculta
una clara reparticién de los campos,
funciones y dominios entre el Estado
Venezolano y el sector privado em-

‘presarial (HERNANDEZ, Tulio.

1987); es decir, entre los agentes
publicos y el capital, pero con ausen-
cias reales de verdaderas politicas
culturales y comunicacionales que
respondan alacrisis societal de nues-
tro pafs mds alld del coto protegido
de las «bellas artes».

Alrespecto, una vezmds, al igual
que en los anteriores Planes de la
Nacién, el Estado intenta en el IX
Plan definir y asumir un papel més
activo en la imbricacién cultura y
comunicacién; afiosos problemas,
antafias soluciones, pero cometien-
do el mismo error de siempre: no

. concebir que en lo tocante a los bie-

nes culturales, el desarrollo indus-
trial ha incorporado al sector de las

" Industrias Culturales ~los materia-

les impresos y la literatura, la musi-
ca, las artes visuales, el cine y la
fotografia, laradio y la television, la
computacién, y la artesanfa— tanto
en lo que concierne ala produccién
en si del producto fisico o mensaje,
enlorelacionado a los bienes e insu-
mos necesarios para su produc-
cién como el grado de apropiacion



simbélica que serealizaenel actode
SUS COnsumos.

Obviamente, aunque existen equi-

. VOCOSs 0 sesgos sobre el tipo de activi-

dades que abarcan las Industrias Cul-

turales, los medios de comunicacién

'ylastelecomunicaciones, locual hace

. que tengan mayor o menor importan- .

cia, 0 se manejen cifras econémicas y
estadfsticas muy disfmiles.(algunos
incorporan desde todos los materia-
les y equipos para la produccién y
difusién de mensajes, hasta el turis-
mo y el mercadeo; otros se limitan
estrictamente al producto en sf, el
libro, p.ej.), cada uno de los tipos de
medios electr6nicos y bienes de con-
sumo intermedio tienen, ademds de
sus propias caracterfsticas tecnolégi-
cas y de produccién, distintas for-
mas de composicién de costos, de
necesidad de insumos y equipos, de
requerimientos de divisas o depen-
denciaexterna—no ponderados por
las politicas culturales de la accién
publica—, los cuales determinan dis-
tintos cursos de acci6n a la hora de
tomar decisiones sobre el tipo de apo-
yo que debe dérsele a su produccién,
orientacién de mercados, actualiza-
ci6n tecnolégica y desarrollo cultu-
ral. .Por otra parte, el peso tan impor-
tante que han adquirido para las eco-
nomfas nacionales la produccién in-
dustrial de bienes y servicios cultura-
les en la constituci6n de su Producto
Interno Bruto (PIB), originado fun-
damentalmente en el sector privado
empresarial con escasa participaci6n
de la agencia piblica, como €n nues-
tro pafs, y sobre todo, regulada por el
mercado, sefialan una reorientacién
del enfoque politico-cultural hacia
un enfoque econdémico-cultural
(Portales, Diego. 1985), endonde
desde la perspectiva de los Ifmites de
la presencia del Estado en lo cultural,
una fuerte propensi6n intenta redu-
cirlo a funciones estrictamente de ca-
récter subsidiario. Sin embargo, des-
de este enfoque, el problema de las
relaciones entre el Estado y la socie-
dad civil en su sentido m4ds amplio,
adquiere una dimensién més amplia
ante la necesidad y aspiracién de una
Democracia Cultural Plural, Sustan-
tiva, Integral y Participativa.

No obstante, si bien el Consejo

Nacional de la Cultura (CONAC) ha
reiterado su apoyo oficial al desarro-
Ho de las Industrias Culturales y
Comunicacionales a través del IX
Plan de la Nacién, pameularmente
en los dominios de la Artesanfa, el
Libro, Radio y Televisién, Cine y
Fotograffa, no cuenta con informa-
cién sobre bienes e industrias cultu-
rales que pudiesen orientar o facili-
tar el disefio de una Politica Cultural
en ese sentido. No dispone de un
sistema de indicadores estratégicos
de carécter prospectivo, que le per-
mitan identificar los elementos y las
relaciones que componen la estruc-
tura de consumo cientifico-tecno-
logico del Sistema de Comunica-
ciones que se.esta desarrollando en
el pafs, mediante la cual se asocian o
disocian los destinatarios/beneficia-
rios/usuarios de la oferta tecnol6gi-
ca—tanto nacional como extranjera—
en calidad de bienes y servicios, de
acuerdo a sus capacidades de asimi-
lacién-negociacién y segiin latipolo-
giade equipamiento. Indicadores que
actualizarfan la informaci6n sobre
los procesos comunicacionales en
sus variables tecno-econémicas y
culturales, donde la m4s reciente in-
vestigacidn de cardcter holistico tie-
ne una data de unos quince afios.
Tampoco cuenta con una propuesta
de inversién o con una cartera de
proyectos que pudiesen incidir en
los planes o programas econémicos
del pafs desde la accién publica en
materia cultural. Y lo peor del caso,
es que desconocemos ¢c6mo se apro-
pian de estos bienes culturales y lo
resimbolizan la mayorfa de los vene-
zolanos.

La competenma del CONAC a
través de sus politicas culturales dis-
minuye a medida que transita de los

_circuitos socioculturales histérico-

territorial (que se manifiesta sobre
todo todo en el patrimonio histérico
y la cultura popular tradicional) y el
de la cultura de élites (abarca las
obras representativas de las clases
altas y medias con mayor nivel edu-

h
i
il
;

b

cativo; constituido por la produc-
cién simbélica escrita y visual) al
circuito de la comunicacién masi-
va. A la inversa, los estudios sobre
consumo cultural muestran que cuan-
tomés jévenes son los habitantes sus
comportamientos dependen mds de
los circuitos dedicados a los grandes
espectdculos de entretenimiento (ra-
dio, cine, televisién, video, etc.).
Mientras no se llegue a estas defini-
ciones, el Organismo rector de la
cultura, dificilmente podr4 adelantar
estratégicamente, politicas, planes y
proyectos tanto de inversién como
de gestién cultural para los sub-do-
minios de este sector.

Estas inclinaciones que parecen
determinar la ubicacién econémica,
politica y cultural de las sociedades
contemporéneas, hacen evidente el
nivel de tensiones y desajustes que
se van a producir a nivel internacio-
nal y regional, pero con igual inten-
sidad a los cambios, obligan a las
naciones latinoamericanas y en refe-
rencia especial a Venezuela, a desa-
rrollar herramientas més flexibles de
andlisis para interpretar en las incer-
tidumbres deestasnovedadesy, pen-
sar el futuro a largo plazo. Paralela-
mente, escapando de las realidades
presupuestarias y de inversién en
donde los conceptos de Industrias
Culturales y Nuevas Tecnologfas
Informéticas-Teleméticas son casi
unos desconocidos y la relaci6n en-
tre cultura-desarrollo comunicacio-
nal est4 limitada a encuentros espo-
radicos de algunos Ministros de Edu-
cacién y la Cultura.

En efecto, las orientaciones y las
caracteristicas de la acci6én cultural
publica venezolana indican no sola-
mente la persistencia de un modelo
de gesti6n inspirado en el paradigma
difusionista-extensionista, sino que
ademds, ha operado igualmente, la
falta de una mirada prospectiva
asi como la desarticulacién entre
los problemas comunicacionales y
culturales y, finalmente, una rela-
tivainmutabilidad del sector ensu
conjunto frente a los cambios que
" seria preciso operar en su seno
como en el contenido de su accién.

Aunado encontramos tres tipos

RS SISLE de procesos complejos dadaladiver-
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sidad de medios, bienes y préicticas
que concurren a la constitucién del
mercado cultural y, definen los con-
tornos del campo cultural en afios
recientes:

1. Lacentralidad de los medios
electrénicos (especialmente la te-
levision y la radio) en el consumo
cultural de las poblaciones urba-
nas.

Para 1989 existian en América -

Latina y el Caribe 516 estaciones de
TV (VHF y UHF), excluyendo el
servicio de televisién por cable, de
cuyo total Venezuela posefa 11 esta-
ciones (ALFONSO, Alejandro.
CIESPAL..1989). El niimero de re-
ceptores de television en América
Latina se apreciaba para 1988 en 71
millones de unidades, 1o cual permi-
te calcular que -en teoria- unos 350
millones de latinoamericanos tienen
posibilidades de su uso; de ese to-
tal se estimaba para Venezuela
2.760.000 receptores (CIESPAL,
1989). Al calcular la presencia de
receptores por cada mil habitantes,
nuestra pafs representaba 151.0 p/
mil hab. Y el mercado potencial de
las antenas parabélicas se estimaba
para Venezuelaen 15.000 mil unida-
des. El informe mundial de la
UNESCOsobre laEducacion (1991),
indica que en Venezuela hay 428
radio-receptores y 147 televisores
por cada mil habitantes. _

2. Laescasasignificacion enlos
niveles de asistencia a los eventos
de alta culta y cultura local-popu-
lar.

3. La constitucién de un sector
de las industrias culturales que
ocupa un espacio intermedio; me-
nor al consumo de los bienes elec-
trénicos y mayor al consumo de
los eventos de alta cultura y cultu-
ra local-popular,

Este proceso significaque, desde
el punto de vista del consumo, la
industria cultural no puede ser consi-
derada como un sector homogéneo.
A lo menos es necesario distinguir
entre la rama de los medios electré-

nicos (radio y television) y las res-.

tantes ramas que incluyen a la edito-
rial (diarios, revista, libros), cinema-
togréfica, discogréfica y el circuito
de videocassettes. Asimismo, el In-

ﬁ
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forme Regional de los mercados de
Video (1990) de 1a Federaci6n Lati-
noamericana de Video arroja un vo-
lumen de ventas de copias legitimas
de obras cinematograficas en video
para Venezuela de 306 mil y el esti-
mado de videograbadoras en poder
del piblico era de 401.000. Otro
dato estadfstico interesante se refie-
re al mercado mundial de grabacio-
nes de musica que alcanz6 segiin la
International Federation of Produ-
cersof Phonograms and Videograms
(IFP1-1989) a 22.600 millones de
délares, de los cuales Venezuela
aport6 27,2 millones.

De lo que si podemos estar segu-
ros, para discernir sobre la problem4-
tica actual de los campos culturales
venezolanos y susrelaciones con otros
dominios, es que l4s industrias cultu-
rales y las nuevas tecnologfas
comunicacionalese informéticas pro-
ductoras de bienes de.capital y, aque-
llas en relacién directa con activida-
descomerciales, se han transformado
en los principales agentes de mensa-
jes, bienes y servicios del desarrollo
cultural, pero con una caracteristica
esencial, conectan con dos conceptos
claves: la fragmentacion y el des-
plazamiento del intercambio de ex-
periencias por el flujo (red) de in-
formacién, que ordenan las nuevas
formas de socialidad (Martin-Bar-
bero, Jesiis. 1994), es decir, los diver-
sos modos de comunicar y habitar

que hacen posibles e imposibles la

valoracién de la memoria, de los lu-
gares propios. Vivimos entre gente
que consume en escenarios diferen-
tes y con ldgicas distintas, desde la
tienda de la esquina y el mercado
barrial hastalos macrocentros comer-
ciales y la televisién. Sin embargo,
como las interacciones pequefias y
personales, se vuelve necesario pen-
sarlas en relacién. Las organizacio-
nes multitudinarias de la cultura no
llevan a la uniformidad. El problema
principal con que nos confrontamos
es la masificacién de los consumos,

GHUUINTAYTON | 1o es de homogeneizaci6n, sino por

el contrario, el de las interacciones
entre grupos sociales distantes en
medio de una trama comunicacional
muy segmentada.
~ Estudios realizados en Espaiia,
México, Argentina, Chile, Brasil y
Colombia sobre el consumo cultu-
ral'? nos sefialan que las grandes
redes de comercializacién presentan
ofertas heterogéneas que se relacio-
nan con h4bitos y gustos diversos.
Como experiencia concreta de
andlisis del consumo cultural vene-
zolano, la Oficina Central de Esta-

dfstica e Inform4tica (OCEI) acept6

crear a mediados del afio 1990, a
instancias de la Comisién Perma-
nente de Cultura de la Cdmara de
Diputados el Sub-Sistema de Esta-
disticas Culturales!. Por el comité
coordinador se encontraban: OCEI,
José del Valle Rodriguez y Luisa
Alcald; COPRE, Marfa Jimenez;
CONAC, Miriam Carnevale y la
Comisién de Cultura, Carlos Guz-
mdn Cérdenas. En su primerafase, el
sub-sistema tenfa como finalidad
general, obtener informacién peri6-
dicasobrelos recursos, el consumoy
1a participacién de los hogares vene-
zolanos a los mensajes, bienes y ser-
vicios culturales que se puedan cuan-
tificar y utilizar en los procesos de
planificacién y de toma de decisio-
nes para la gestion cultural. En este
sentido, se inici6 el proyecto, dise-
fiando una encuesta de muestreo so-
bre equipamiento cultural, que fue
administrada con las Encuestas de
Hogares de 1a OCEI para el segundo
semestre de 1990. Sin embargo, esta
experiencia no fue legitimada por el
organismo rector por falta de volun-
tad politica. Entre tanto Venezuela,
particularmente el CONAC, no ha
realizado una investigacién de este
tipo que le permita determinar las
preferencias culturales de los vene-
zolanos y asi disefiar estrategias cul-
turales més confiables que superen
el paradigma difusionista.

Sin eludir, ni mucho menos
dejar de destacar la accién cultu-
ral piblica estatal en garantizar el
acceso a los cédigos de las bellas
artes, el escenario de la Venezuela
actual muestra un fuerte desequi-
librio asimétrico de sus campos
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DESARROLLO ASIMETRICO DE LA ESFERA CULTURAL VENEZOLANO
Realizado por: Cartos E. Guzmén Cirdenas. 1896.

culturales (ver Figura N° 3). Mien-
trasla demanda de bienes cultura-
les relacionados con al difusién del
campo cultural académico-culto se
mantiene inelastica, por otro lado,
se expande la oferta de un merca-
do nacional de bienes de consumo
intermedio y, de medios electréni-
€0s, con ciertas incursiones débi-
les del Estado venezolano; pero
sobre todo, dejando la problema-

tica de la identidad territorial pa--

trimonial y las culturas populares
a una valoracién nostalgica y re-
signada del pasado (Guzmidn C.,
Carlos, 1994). Veamos en qué con-
siste esta fuerte oscilacién cultural.

Mientras los medios electréni-
cos (radio y televisi6n) no generan
discriminaci6n entre los puiblicos,
(es decir, son consumidores por per-
sonas de distinto sexo, edad, ocupa-
cién, nivel de ingreso, escolaridad,
etc,) algunos factores discriminan-
tés comienzan a operar en el nivel de
consumg intermedio (diarios, revis-
tas, libros, cine, videos, discos,etc,)
y se acentdian notoriamente en el
consumo de lo «culto-académico».

En el nivel de consumo intermedio,

ello supone que segmentos signifi-

cativos de piblico no tienen acceso

al consumo de este tipo de bienes
culturales relacionado directamente
a factores como la escolaridad e in-
gresos, lo que constituye una suerte
de denominador comiin: mayor ni-

3
vel de escolaridad y de ingresos,
mayor frecuencia de consumo de
bienes intermedios. Los «indicado-
res de condiciones de vida» elabora-
dos por FUNDACREDESA' en su
Resumen Nacional y Metropolitano
(15 Enero 1992) reafirman esta apre-
ciacién. Asf tenemos, que en los es-
tratos poblacionales IV y V, el por-
centaje de no asistencia de los Jefes

de Hogar al cine en los dltimos seis

meses de 1992 eran 95,7% y 95.5%
y, para la mayoria de ellos tenfan un
porcentaje apreciable de primaria
completa, incompleta, mediaincom-
pleta y alfabetas.

Llegamos asf a la llamada «cul-
to-académica» 6 «alta cultura» que
presenta niveles de consumo mds
restringidos, manteniendo una ofer-
ta inelastica. Este perfil debe ser
relacionado con el hecho de que los
eventos de este campo son «exigen-
tes» con el piblico en el sentido de
que requieren cierto tipo de conoci-
miento (y de formaci6n) para esta-
blecer contacto con ellos. Es decir,
generan un tipo de discriminacién
que opera en gran parte por la via de
los géneros. No se trata, como suce-
de en el caso de 1a lectura de diarios,
que se requiere un capital minimo
(sabeleer) paraacceder a este tipode
bienes. Los eventos de «alta cultura»
requieren c6digos de lectura espe-
cializados, que no se encuentran dis-

tribuidos equitativamente en nuestra oIV N]o-Yai [o]
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sociedad. Adicionalmente, cabe des-
tacar que este tipo de eventos tam-
bién generan discriminacién desde
el punto de vista econ6mico. A ma-
nera de ejemplo, vale la pena sefia-
lar, que el porcentaje de no asisten-
cia de los Jefes de Hogar a obras
teatrales y/o conciertos en los dlti-
mos seis meses de 1992, en todos los
estratos poblacionales superan el
75%; el estrato V es-de 94,2%. (Fun-
dacredesa,1992).

Por iltimo, una observacién a
prop6sito del consumo de la cultu-
ralocal-popular. Es importante des-
tacar, que elementos de ésta han sido
incorporados y refundidos en los
géneros propios de la cultura de ma-
sas, lo cual supone una redefinicién
delos «publicos» originales de estas
formas culturales. Asi se observa
una «mediatizacion de lo popular»
y un«movimiento haciaarriba» (Ca-
taldn, Carlos y Guillermo Sunkel.
1992) de ciertos géneros, que ahora
se presentan bajo la forma del fol-
klore readaptados para un consumo
masivo y, en ciertos casos , para un
consumo de élite. La mediatizacién
de lo popular implica una transfor-
macién de los géneros tradicionales
que se produce en términos de las
reglas propias de los medios masi-
vos, lo que provoca cambios de for-
ma y de contenido. Al respecto el
soci6logo chileno Carlos Catal4n
(1992) nos apunta: «En suma, es po-
sible sostener que la linea divisoria
entre lo culto y lo popular no es de
cardcter inmutable. Sin duda, lo cul-
to tradicional mantiene una identi-
dad de forma y de contenido en las
nuevas condiciones de la cultura de
masas. Pero crecientemente se pro-
ducen desplazamientos de piblicos
que implican un movimiento ‘hacia
abajo’, redefiniendo por tanto el ca-
rdcter elitario de este tipo de consu-
mo. Por su parte, 1o popular tradicio-
nal es incorporado y modificado por

_ los medios masivos, si bien es posi-

ble reconocer la existencia de ele-
mentos tradicionales. Ello también
provocar4, en este caso movimien-
tos ‘hacia arriba’, redefiniendo las
caracteristicas tradicionales de este
tipo de consumo» 5.

Ahora bien, es evidente, préxi-



mos al fin del milenio, que estas deli-
mitaciones paradigmaéticas, son par-
ticularmente insostenibles en los es-
_ cenarios culturales de la Venezuela
de los noventay, particularmente en
el tratamiento estructural y de con-
creciéndel Patrimonio Cultural como
de las Culturas Populares.

El antiguo debate entre ilustrados
y popular; tradicién y modernidad,
yano configuran bloques compactos,
homogéneos, con contornos definiti-
vos. ;Por qué?. Las tradicionales for-
masde produccidn, circulaciény con-
sumo de bienes simbélicos, que agru-
pamos bajo los indices de lo popular
y lo culto, son procesos dindmicos
que estdn sufriendo cambios radica-
les. Las regularidades y distinciones
que hasta no hace mucho facilitaban
su interpretacion ideoldgica desde la
antropologia, la sociologia y 1a histo-
riadel arte, se volvierondesconfiables.
Por supuesto, no se trata de ignorar la
singularidad categérica de los cam-
pos culturales culto-académico, in-
dustrial-masivoy residencial popular
(tradicional y moderno). Pero, lo que
intentamos de sefialar es que las rea-
lidades socio-culturales de hoy dia,
enmarcadas en el debate globaliza-
cién-economia mundo-comunicacién
mundo-pluralidad cultural, exigendis-
cutir las bases culturales de la socie-
dad venezolana y sus productos.

Una explicaci6n posible sobre la
escasa significacién en los niveles de
asistencia a los eventos de cultura
local-popular, aunque presentan ni-
veles superiores a la «alta cultura»
pero muy inferiores a las diversas
ramas de la industria cultural, es el
hecho de que estén siendo incorpora-
dos a los medios masivos suprimien-
do a través de éstos la necesidad de
asistencia a los eventos en vivo, lo
que implica un cierto repliegue al
espacio privado y al menor uso de los
espacios piblicos. La ciudad que te-
nemos ya no estd formada por un tipo
de tejido estable, fijo, monoteista; la
ciudad de los noventa es una multi-
plicidad de tribus efimeras con una
trama urbana poli-centrada y en una
constante interaccién entre ellos, en
donde la funcién espacial no se elimi-
napero el territorio desaparece (Mar-
tin-Barbero, Jesiis.1993).

i
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El espacio piblico serd una ex-
tensi6n temporal, unared de datos de
referentes de identidad privados. Y
estaes lanuevaidentidad cultural de
la ciudad: la identidad del pasajero
y del anonimato: «el espacio vir-
tual» y en consecuencia, ; C6mo va-
lorar 1o anénimo? Podemos decir
entonces que atin prevalece una con-
cepcién mecenal-sustancialista; tra-
dicional y monumentalista; de la ac-
cién cultural estatal, reducida por una
parte, al fomento de determinados
c6digos elitistas-académicos  cuyo
objetivo técito es la «formacion cul-
tural» de las mayorias y, por el otro
lado, refiere al Patrimonio Cultural
Venezolano s6lo a partir del pasado.

Una visi6n interesada, metafisi-
ca, ahistéricadel «sernacional» (Gar-
cfa, Néstor. 1987), cuyas manifesta-
ciones superiores se habrian dado en
un pasado desvanecido —preferible-
mente el s. XIX~y sobrevivirian hoy
s6lo en los bienes que lo rememoran,
una especie de patrimonio comtn de
lanacionalidad venezolana, indepen-
dientemente de uso actual —el tiempo
extensivo de la historia en el intensi-
vo de la instdntanea— sin conflictos
sociales en su aprobacién simbélica.
Y, sobre las culturas populares, al
respecto, agrega el Soc. Fausto Fer-
né4ndez en un Informe elaborado en
1991 para el PNUD sobre los adelan-
tos realizados en Venezuela en mate-
ria de descentralizacién cultural: «La
creacién popular en Venezuela ha
sido relegeda a un segundo plano, y
su ambito parece limitarse ala evo-
cacion del pasado, cuando en reali-
dad se trata del sustrato que haria
activamente posibles una variedad
infinitaderealizaciones (Castoriades,
1987). Desmantelado los soportes ba-
sicos de la creacién popular se estdn
echando las bases de una peligrosa
situacion, en la que el pais perdera
su identidad sin haberse redimen-
sionado previamente, es decir, sin
haber creado las condiciones que lo
situén dentro de paramétros cultura-
les diferentes»'S,

La posicidén de los campos cultu-
rales populares en Venezuela, es mu-
cho més grave de lo que pensamos si
tomamos en consideracién que el In-

forme de Gestién, Afio Fiscal 1993

del CONAC, destacacomo logro sig-
nificativo en este sentido «la celebra-
cién del I Festival Nacional de Cultu-
ra Popular y 1a creacién de tres escue-

‘las de Animaci6én Cultural» de un

presupuesto total de gastos asignado
al sectorporel ordende 6.380.416.000
Millones de bolivares.

No se trata de elaborar una de-
fensa «tradicionalista» por sus com-
ponentes criollos y étnicos. Lo que
estd en juego son procesos de identi-
ficacién colectiva: identidad, reco-
nocimiento, valoracion del «uno
mismo»; comportamientos concre-
tos que producen resultados que afec-
tan a individuos o al sistema social.

Las razones explicativas de este
fuerte desequilibrio asimétrico po-
drian ser muchas, pero lo que si es
innegable, es que estdn muy estre-
chamente ligadas a la idea que se
tiene de la cultura por parte de los
agentes responsables de la gestién
del Desarrollo Cultural Venezolano.

Noci6n paradigmdticaque hasido
advertida en diferentes momentos y
en distintos documentos normativos
y oficiales del Estado Venezolano.
En 1981, siendo Luis Pastori, Minis-
tro de Estado para la Cultura, se
realiz6é un estudio titulado: «Desa-
rrollo Econémico y Cultura. Pro-
posiciones sobre Politica Cultu-
ral»; sefialando: «Si bien es cierto
que el Estado venezolano ha inverti-
do muy poco encultura, el hecho
m4s dramético que debe destacarse
es el siguiente: menos del 1% (tal
vez el 0,5 %) de la poblacion asiste
como expectador pasivo a los es-
pectaculos que organiza o promue-
ve el Estado. Es ficil constatar este
hecho. Los conciertos, exposiciones
en museos, obras de teatro en una
ciudad como Caracas donde se efec-
tda mas del 80% del gasto piblicoen
Cultura solamente se ven concurri-
dos por unaminorfa. Todas las salas
llenas en un dia como el domingo no
atraen con conjunto 30.000 personas
que vienen siendo el 1% de la pobla-
cién caraquefia. La situacién de los
dos canales de Radio Nacional no
alcanza el 0,5% (0,2% para el canal
cldsico). Esta situacién es inmodi-
ficable aun cuando se continden for-
mando nuevas organizaciones musi-



cales, teatrales, etc, a menos que se
produzca un cambio en los progra-
mas, en los criterios, en las practicas
que se vienen siguiendo en las mani-
festaciones culturales.(...) Por ello,
la primera orientacién fundamental
- de una politica cultural democratica
es promover el acceso del mayor
nimero de personas a las manifesta-
ciones culturales. Pero este acceso
democriético a la cultura tiene que
empezar por estimular las expresio-
nes auténticas de la cultura popu-
lar, llevar el espectdculo al barrio, ala
comunidad, mejorar los contactos hu-
manos, facilitar el intercambio, pro-
piciar la movilizacién de los recursos
culturales auténticos y, a partir de
ellos, suscitarunatoma de conciencia
para provocar un desarrollo interior
enel plano estéticoy enel planode la
expresion creativa»'?, .
Hay que tener en cuenta, enton-
ces, que si la perspectiva politica-
mente manejada en estas dltimas dé-

cadas es la «cultura de calidad» o

«de prestigio internacional», éstoes,
la percibida s6lo en el nivel de'los
resultados, se hace excluyente de los
niveles estructurales, las dreas estra-
tégicas y los campos de planifica-
cién de la cultura en los que estén
mds presentes los factores de identi-
ficacién y especificidad territorial.
«Ciertamente, la nocién de
cultura para el Estado se identifica
con la creacion y difusién de bellas
artes. Este concepto tradicional y
elitesco debe ser superado para adop-
tar un concepto social que envuelvala
multiplicidad de expresiones y mani-
festaciones de todos los grupos socia-
les sin establecer juicios de valor en
torno a la jerarquizacién de las crea-
ciones, bien en el plano individual
comoenel colectivo. (...)El museo, la
biblioteca, el teatro han sido por mu-

cho tiempo simples conservatorios, o-

sea instituciones cuya funci6n era de
preservar laintegridad de unos conte-
nidos, de un patrimonio que era preci-
so conservar. La asistencia del publi-

Co para observar este patrimonio era

un aspecto secundario, pero en todo
caso reducido a un circulo de la élite
politica y econémica. Adn quedan
vestigios de esta concepcién elitesca
de la cultura»'®,

En realidad, existe otra versién
muy relacionada con csta aprecia-
cién: el desarrollismo incremen-
talista: el desarrollo cultural como
crecimientoinstitucional y progra-
matico; como un proceso de nivela-
ci6n cultural: «mds cultura para to-
dos» (Céceres, Jorge.1988), cuya
variable motrizeslaModernizacion.
Desde el &ambito de las bellas artes, de
la creaci6n y difusi6n de sus produc-
tos, asi como de la conservacién y
fomento de un patrimonio cultural
nacionalista, las politicas culturales
han suscrito a identificar aquellos va-
lores que podian ser obst4culos para
la modernizacién del pais por ser
tradicionales (Guzman, Carlos. 1993).

Se trata, entonces, de interpretar
el Desarrollo Cultural en los térmi-
nos de su capacidad de apreciacién,
goce, disfrute y valoraci6én de la cul-
tura nacional de «alta significacién»
estética y contrastada con la cultura
universal, por tanto, en el caso de la
gestién patrimonial'®, se favorecerd
el enriquecimiento selectivo del Pa-
trimonio Histérico y Artistico, cu-
yos principios rectores serdn: la cali-
dad, la universalidad y representati-
vidad. Pero lo mas grave es que el
reconocimiento de los componentes
vivos del Patrimonio pueden termi-
nar-absorbidos por 1a hipétesis ilus-
trada dela «satisfaccion estandari-
zada de las necesidades».

Esta visién critica al modelo

difusionista de la trama cultural ve-

nezolana, se-hace presente una vez

. mAs, nueve afios después, en el equi-

po de coordinadores y asesores de la
COPRE que realizaron el documen-
to «La Cultura en un Proyecto de
Reforma del Estado».

«Al hacer un andlisis de la gés-
tién cultural llevada a la préctica por
los distintos gobiernos, encontramos
quelaconcepcién que hastaahoraha
regido las actividades del Estado en
relacién al sector es limitada, por
cuanto en la mayoria de los casos se
restringe la cultura a las «bellas
artes», tendiendo asf a homogenei-
zar con este punto de vista las diver-
sas manifestaciones culturales que
coexisten en el ambito social. El
Instituto Nacional de Cultura y Be-
llas Artes (INCIBA) y luego el Con-

ML Zacion y transfronteras de las practi-
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sejo Nacional de la Cultura (CO-
NAC), se desarrollaron en torno a
esta concepcién desfasada en rela-
cién a lo que abarca la cultura. En
consecuencia el desarrollo cultural
venezolano presenta hoy dia mar-
cados déficit y desequilibrios en
los procesos de creacion, circula-
cién y disfrute de los bienes, servi-
cios y valores culturales. En la ac-
tualidad la gesti6n cultural es disefia-
daporunpequefioequipo de persona-
lidades pertenecientes aunaélite, que
no incorpora a los principales actores
enlatomadedecisionesyloslimitaal
papel pasivo de espectadores. Una
concepcién de esta naturaleza es la
que explica la construccién de infra-
estructura priviligiando la opcién de
grandes y costosas edificaciones en
detrimento de una dotacién mejor
distribuida territorialmente y més ac-
cesibles a todos los piiblicos»?.

La emergencia de estas preocu-
paciones, si bien, no son de recientes
fechas, no obstante, su extensién
como un espacio de reflexi6n y de-
bate, tiene mucho que ver con im-
portantes innovaciones societales
que han venido operando en las ulti-
mas décadas entre el capital, el Esta-
do y la comunidad cultural en su
sentido mds amplio, pero también,
por el desarrollo de hébitos y practi-
cas culturales asociadas al surgimien-
to de nuevos referentes identifica-

" torios de experimentar. la perte-

nencia al territorio.

Signos sociales y econémicos
fuertemente contradictorios; lacons-
titucién de una nueva heterogenei-
dad estructural y la re-elaboracién
de formas tradicionales de organiza-
cién del campo cultural, demostran-
do que lo culto y lo popular pueden
sintetizarse en lo masivo (Garcia,
Néstor. 1990); las relaciones cada
vez mds complejas entre la «esfera
privada» en su sentido mas amplio y
el Estado; la acentuacién de las de-
mandas y reivindicaciones de los
grupos, organizaciones e institucio-
nes culturalmente diferenciadas co-
mo constatacién tendencial haciauna
diversidad cultural; la ofensiva poli-
tico-cultural de laeconomiadel mer-
cado: privatizacién, transnacionali-



cas culturales, de 1a cultura cotidiana
y la masificacién del consumo; la
apuesta por el cambio tecnolégico y
la presencia de una «oralidad secun-
daria» gramaticalizada no porlasin-
taxis del libro, de la escritura, sino
por la sintaxis audiovisual, (Martin-
Barbero, Jests. 1992), del mundo
iconogréfico de la publicidad; los
altos indices de desercién escolar;
los procesos de descentralizacién y
regionalizacién de la acci6n cultural
publica y, otros factores que estdn
incidiendo a ritmos precipitados en
el universo constitutivo de lo cultu-
ral que nos exigen explorar los futu-
ros posibles asi como lacomplejidad
reconocida de los dominios cultura-
les, sonargumentaciones contempo-
rdneas, que obligan a plantearse el
debate sobre el Desarrollo Cultural
Venezolano y sus politicas en otros

terrenos como respuestas a lo colec-

tivo, lo manifiesto y lo abierto.
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nes culturales polivalentes o multidiscipli-
narias no gubernamentales que estdn disemi-
nados por toda Venezuela desde 1931 en un
nimero considerable de crecimiento y que
llenan el vacio institucional de }a oferta cultu-
ral del Estado realizando actividades de di-
versas funciones, tales como: promocién y
difusién, fomento, conservacién, investiga-
cién, apoyo a las artes, formacion, etc. y, en
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museos, culturas populares, entre otras. El
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En: Revista Nueva Sociedad. N° 116. Vene-
zuela. Noviembre-Diciembre. pp. 144-145.
9. Garcia canclini, Néstor (et al): Politicas
Culturales en América Latina. Coleccién
Enlace, Editorial Grijalbo, S.A. 1ra. Edic.
México, 1987. p. 51. Al respecto Garcia
Canclini, presenta seis paradigmas polfticos
de 1a Acci6én Cultural en América Latina en
correspondenciaalos agentes sociales que los
sustentan, con sus modos de estructurar la
relacién politica y cultura, y con su concep-
ci6n del Desarrollo Cultural, asi tenemos: a)
el Mecenazgo Liberal; b) el Tradicionalis-
mo Patrimonialista; c) el Estatismo Popu-
lista; d) la Privatizacién Neoconservadora;
¢) la Democratizacién Cultural y, por alti-
mo f) la Democracia Participativa.

En Venezuela, ei Dr. Jorge C4ceres Soto
(1989), planificador cultural, sostiene que
han existido tres paradigmas acerca del Desa-
rrollo Cultural. En primer lugar, el Desa-

al sector privado y, privilegia la competencia GOMUNIGAGION rrollismo-Incrementalista, cuya tesis es el
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desarrollo cultural como un proceso de creci-
miento institucional y programético; en se-
gundo lugar, la Nivelacién Socio-Cultural-
Difusionista que entiende al desarrollo cultu-
ral como un proceso de nivelacién cultural,
bajo el lema: «mds cultura para todos». Por
dltimo, tenemos la Auto-afirmacién
Pluralista y Democritica. Su tesis es el
desarrollo cultural como un proceso de cons-
truccién colectiva divergente y convergente
enun Proyecto Global de desarrolloendégeno.
Se caracteriza por el reconocimiento a la
unidad compleja y contradictoria del proceso
de desarrollo dela culturaen cualquierade sus
dimensiones o aspectos: a) politicas y accio-
nes referidas al fortalecimiento de los proce-
s50s y las dindmicas culturales propias de las
comunidades, grupos, sectores sociales, €s-
pacio y coordenada histérico-espaciales de
las existencias sociales; b) politicas y accio-
nes alos efectos de facilitar verdaderos proce-
sos de recuperacién y reactivacién de ladiver-
sidad de sistemas de identidades culturales,
as{ como de enriquecimiento dindmicoy pues-
taen valor de los patrimonios culturales en su
sentido m4s amplio; c) politicas y acciones
concebidas con la finalidad de reforzar el
car4cter histérico y social de los sujetos socia-
les en su condicién de auténticos creadores,
portadores y transmisores de diversidades
culturales; d) politicas y acciones alos efectos
de robustecer la comunicacién intercultural,
entre sectores y grupos de poblacién, comuni-
dades, regiones, paises y categorias artfsticas-
culturales.

Los principios rectores claves de estacon-
ceptualizacién son: la legitimidad y valor so-
cial de todas las culturas; el pluralismo y la
diversidad cultural; los sistemas de identidades
y patrimonios culturales; las contribuciones de
1a variedad cultural al proyecto global de cam-
bio social; el acceso a otras culturas; el recono-
cimiento a los protagonismos culturales; las
comunicaciones e intercambios culturales; los
nuevos espacios de inserccién de las activida-
des culturales y la Democracia Cultural
Participativa. Las dimensiones particulares del
desarrollo cultural serfan: a) la democratiza-
cién para la democracia cultural; b) la armoni-
zacién de las prioridades de acci6n en proyec-
tos integrados de desarrollo; c) la incorpora-
ci6n de las auténticas necesidades y aspiracio-
nes culturales dela poblacién; d) las estrategias
diferenciadas social y espacialmente de los
satisfactores culturales; €) el conocimientoade-
cuado, elenriquecimiento constante y lapuesta
en valor de los patrimonios culturales en sus
dimensiones: objetivas, subjetivas y
concientizadoras; f) la democratizaci6n efecti-
va de los poderes culturales y la transferencia
de recursos alos sujetos sociales en la perspec-
tivaautogestionaria; g)laindispensable armonia
entre lo tradicional y lo modermo; h) la necesi-
dad de operacionalizar la interacci6n dindmica
de lo cultural con las restantes dimensiones
constitutivas de lo real social.

Las tesis bdsicas son: a) lo cultural como
factor, condicién objetivo, medio, fin y cuali-
dad distintiva del proceso de desarrolioy dela
transformacién social deseada para las socie-
dades; b) el desarrollo de la cultura como un
proyecto social colectivo, deseado y querido



por los més fntimo de las fuerzas vivas del
pafs, la regién o las comunidades y, c) el
Hombre como destinatario y centro del desa-
rrollo. Véase, Céceres Soto, Jorge: Los Para-
digmas del Desarrollo Culturaly sus impli-
caciones parala Gestién y Gerencia Cultu-
rales. s.n. Barquisimeto, Estado Lara. Vene-
zuela. Noviembre de 1989. 5 p4gs. Mimeo-
grafiado.

10. A prop6sito de los estudios sobre el Desa-
rroflo Cultural, 1a Dra. Evangelina Garcia
Prince, sefiala que ...»a pesar de que en Amé-
rica Latina y el Caribe existe una relevante
tradicién investigadora en la materia, son
escasos los estudios orientados a servir de
soporte o apoyar las acciones en materia de
politicas y administracién culturales (...)No
hay claridad o conocimiento del importante
papel que cumple la investigaci6n en la for-
mulacién de las politicas y en la planificacién
(...), laregi6n presenta una importante activi-
dad investigativa de cardcter cultural, no vin-
culada alas decisiones que exige la planifica-
ci6én olaadministracién culturales. (...)Asi, al

hablar de necesidades de investigacién parael

Desarrollo Cultural, nos referimos a los estu-
dios, anélisis y exploraciones de la realidad
que permitirfan sistematizar, elevar la calidad
y brindar mayor eficiencia a la gesti6n cultu-
ral, tritase de iniciativas piblicas o privadas».
Ver Garcia Prince, Evangelina: Necesidades
y prioridades de la investigacién cultural
en América Latina y el Caribe. Cuadernos
CLACDEC. N° 2. Centro Latinoamericano y
del Caribe para el Desarrollo Cultural. Cara-
cas, Venezuela. Enero 1992. pp. 1-13.
Ahora bien, al margen de los enfrenta-
mientos tedricos e ideolégicos sobre la no-
cién de Desarrollo Cultural, los planteamien-
tos expuestos por Garcfa Prince, aluden a
nuevas orientaciones vinculadas més directa-
mente a la acci6n de las politicas culturales.
La puesta en préictica de una prospectiva del
Desarrollo Cultural Venezolano, como laque
intentamos abordar, se ubica en este mismo
interés. En tal sentido, se hace apremiante
emprenderinvestigaciones de variada natura-
leza sociotécnica y de propésitos concreta-
mente definidos para decisiones especificas,
tales como: a) sobre politicas culturales y
sobre formas y modalidades de gestién cultu-
ral; b) dirigidas a conocer las necesidades,
intereses, objetivos y aspiraciones de los pi-
blicos, usuarios y destinatarios de la accién
cultural; ¢) encauzadas a la elaboracién de
indicadores culturales que permitan determi-
nar acciones de mediano y largo plazo; d) que
permitan conocer los grupos de interés que
intervienen en la vida cultural, en sus caracte-
risticas principales; ¢) orientadas a determi-
nar sisteméticamente las riquezas del patri-
monio cultural; f) los recursos para la accién
cultural; g) la regionalidad de las manifesta-
ciones y acciones culturales; h) e\ialuar los
impactos culturales de los proyectos de inter-
vencién social, econémica, polftica, comuni-
cacional, tecnoldgica o atin de origen cultural.
11. Existen pocos pero interesantes estudios
culturales realizados en fechas anteriores ala
de esta investigacién. Pero todos han conclui-
doenlaexiguaestimacién y valoraci6n estra-
tégica de la funcién investigativa como un

elemento clave en laformulacién, ejecuciény
evaluacién de las Politicas Culturales. Ha-
ciendo un recorrido en la evolucién de estos
estudios, podemos cronolégicamente sefialar
las més importantes. Asf tenemos, los infor-
mes: 1) Politica Cultural de Venezuela
(UNESCO-Silva C4ceres. 1971); 2) El He-
cho Cultural en Venezuela. EIINCIBA yla
Difusién de la Cultura. (INCIBA. 1972); 3)
Informe Sectorial dela Comisién de Admi-
nistracién Piblica (1972); 4) La Planifica-

cién Cultural en Venezuela (UNESCO- M..

Marie. 1972); y S) ler. Informe sobre el
Sector Cultura (Noviembre 1972-Noviem-
bre 1973) encargado por el Despacho del
Ministro de Estado para la Juventud, ta Cien-
cia y la Cultura Dr. Rodolfo José Cardenas.
Este Informe fue realizado por: Jean Zune,
Florinda Pena Miret y Alvaro Matos Cérdova
(INCIBA), en el primer periodo de Gobierno
del Dr. Rafael Caldera en el marco del IV
Plan de la Nacién. Comprende ocho
volumenes: Vol. I Descripcién del Sector,
Vol.II. Anlisis y Recomendaciones, Vol. 111
Inventarios Regionales, Vol. IV. Bellas Ar-
tes, Letras y Folklore, Vol. V. Medios Tradi-
cionales y Modernos, Vol. VI. Imagen y Pro-
yeccién Internacional y Vol. VIL Entrevistas.
Enel marco general del V Plan de laNacién,
correspondiente al primer periodo de Gobier-
no de Carlos Andrés Pérez, se realizé el Diag-
néstico «Estructuras Administrativas de las
Politicas Culturales» (1976-1977) a nivel
nacional parala UNESCO, mediante encues-
tas a 236 instituciones culturales, tanto piibli-
cas como privadas, siendo el criterio para su
seleccién la importancia de la actividad que
desarrollaban. Emprendido por el Dr. Felipe
A. Massiani, Director de Planificacién del
Consejo Nacional de la Cultura y con la
colaboracién del equipo de planificacién del
CONAC, especialmente Jorge Céceres Soto,
Mariadela Villanueva, Oscar Gimez y
Gertudis Rojas. Publicado en la Coleccién
Politicas Culturales: Estudios y Documentos,
titulado: «La Politica Cultural en Venezue-
la». Unesco. 1977.

En materia de Censos y Encuestas Nacio-
nales, tenemos que en 1981, perfodo de Go-
bierno del Dr. Luis Herrera Campins y en el
contexto del VI Plan de la Nacién, se realiza
eller. Censo Nacional para el Sector Cultu-
ra (1981) elaborado por el Ministerio de la
Secretarfa de la Presidencia y el Despacho del
Ministro de Estado para la Cultura, Dr. Luis
Pastori. Los Coordinadores -General y del
Censo- fueron respectivamente Felipe
Massiani y Clara Serfaty B. Los Tomos 1y Il
contentivos de las conclusiones del Censo
aparecieron a finales de 1983 y fue completa-
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CONAC a partir de 1984.

En 1987, en el periodo de gobierno del
Dr. Jaime Lusinchi, se elabora la Encuesta
Nacional Estado y Cultura/ Encuesta Na-
cional para un Diagndstico Prospectivo y la
Formaulaciénde unaadecuada Polftica Cul-
tural (1987), por encargo de la Comisién
Presidencial para la Reforma del Estado
(COPRE) y bajo la Coordinacién del Grupo
Cultura y Reforma del Estado constituido
por: Alfredo Coronil Hartmann, Maria E.
Jimenez Ferndndez, Josefina Capdevielle de
Mora, Myriam Molinos Abreu y Enrique Ali
Gonzélez Ordosgoitti. En este mismo perfodo
y en el marco del VII Plan de la Nacién -no
ejecutado-, se realiza la Encuesta Cultura y
Municipio. Encuesta Nacionalpara un Diag-
ndstico Prospectivoyla Formulaciéndeuna
Politica Cultural Municipal porla COPRE y
que venia a confirmar y complementar los
datos que ya habian sido obtenidos en la
Encuesta-Nacional «Estado y Cultura». Se
destacan los aspectos: Organizacién Cultural
en los Concejos Municipales, Programacién
Cultural y Financiamiento de la Gestién Cul-
tural. Coordinadores: Maria Jimenez Ferndn-
dez y Clara Serfaty. .

También aparece en el 2do. Semestre de
1987-1988, el Proyecto «Museos de Vene-
zuela» emprendido por la Directora de Mu-
seos del CONAC, Ant. Isabel Cecilia Fuentes
y coordinado por Tibisay Vera. Fueron publi-
cados los resultados en Abril de 1990. A
mediados del afio 1990, en el segundo perfodo
de Gobierno de Carlos Andrés Pérez y en base
al VIII Plan de la Nacién, la Oficina Central
de Estadistica e Informética (OCEI) acepté
crear, ainstancias de laComisién Permanente
de Cultura de la Cédmara de Diputados, el
Sub-Sistema de Estadisticas Culturales. Por
el comité coordinador se encontraban: OCEI,
José del Valle Rodriguez y Luisa Alcal4;
COPRE, Marfa Jimenez; CONAC, Miriam
Carnevale y la Comisi6én de Cultura, Carlos
Guzmén Cérdenas. En su primera fase, el sub-
sistema tenfa como finalidad general, obtener
informacién peridica sobre los recursos, el
consumo y la participacién de los hogares -
venezolanos a los mensajes, bienes y servi-
cios culturales que se puedan cuantificar y
utilizar en los procesos de planificacién y de
toma de decisiones para la gestién cultural.
Eneste sentido, se inici6 el proyecto, disefian-
do una encuesta de muestreo sobre «Equipa-
miento Cultural del Hogar» Formulario
OCEI-EHC-90, que fue administrada con las
Encuestas de Hogares de la OCEI para el
segundo semestre de 1990.

Sin embargo, esta experiencia no fue
legitimada por ¢l organismo rector por falta
de voluntad politica, tanto que los resultados
no fueron codificados y tabulados por «insu-
ficiencia» de presupuesto. E! Subsistema que
intentaba organizar los indicadores culturales
del pafs fue abandonado y poco estimado por
lagestiéndel entonces Presidente del CONAC,
Dr. José Antonio Abreu. Para 1991, a propé-
sito del proceso de descentralizaci6n politico-
administrativo iniciado en 1989 con las elec-
ciones directas de Gobernadores y Alcaldes,
se realizan dos estudios bajo 1a coordinacién

mente ignorado por la gestion iniciada en el JOIV{VIN{of.Yel[o] [l del Soc. Fausto Ferndndez, «Consideracio-
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nes sobre la Descentralizacién del Sector
Cultura» (1991) y el «Estudio de Transfe-
rencia de Competencias» (1992) emprendi-
dos por CORDIPLAN-COPRE-PNUD en el
marco del Proyecto VEN/89/501 «Desarrollo
de las Capacidades Gerenciales det Estado».
En 1992 aparece publicado los resultados del
proyecto, de investigacién Una Imagen Cul-
turalde Venezuela. Anuario Atenetsta 1992-
1993 del Centro de Investigacién y Forma-
ci6én Ateneista (C.1.F.A.) de la Federaci6n de
Ateneos de Venezuela, coordinado por el
Soc. Carlos Guzmdn Cérdenas.

Con esta investigaci6n se intenta recons-
truir uno de los movimientos culturales més
importantes del pafs desde 1936, como lo son
los Ateneos de Venezuela. Para Junio de
1992, bajo l1a coordinacién de Soc. Marfa
Jimenez Fernandez, se ejecuta el Informe de
Seguimiento al Proceso de Descentraliza-
cién Cultural (Conac). Es de resaltar las
investigaciones realizadas por el Soc. Enri-
que Alf Gonzalez Ordosgoitti, sobre los cam-
pos culturales populares residenciales urba-
nos y publicadas por la Fundaci6n para las
Artes ylaCultura (FUNDARTE) de la Alcal-
dfa del Municipio Libertador. Institucional-
mente desde 1975 hasta 1a presente fecha, ha
sido el Centro Latinoamericano y del Cari-
bepara el Desarrollo Cultural (CLACDEC)
¢l ente responsable de la misién de formacién
del personal para el Desarrollo Cultural en las
4reas especfficas de la Administraci6n de los
Servicios Culturales y Animacién Socio-cul-
tural en sus distintas especialidades: gerencia
cultural, planificacién y toma de decisiones,
investigacién, patrimonio cultural, comuni-
cacién y cultura, otras. En mayo de 1975 la
oficina de Coordinacién Educativa del IN-
CIBA, realiza el Primer Curso Latinoameri-
cano de Administracién y Promocién Cultu-
ral, conjuntamente con la OEA y la Escuela
Nacional de Administracién Piblica(ENAP).
A partir de esa experiencia y en base a un
trabajo final producto del curso antes mencio-
nado sobre la creacién de un Centro Nacional
de Formacién de Recursos Humanos y elabo-
rado por la Soc. Isa Cisneros de Sapene, dicha
Oficina de Coordinacién, tiene como misién
la evaluacién del curso y la creacién de ese
Centro Nacional e Interamericano de Forma-
cién de Recursos Humanos para el Sector
Cultura.

En Agosto de 1975 se creael CONACy
las funciones de la Oficina de Coordinacién
Educativa se centran en el proyecto del Cen-
tro. En el afio de 1976 comienza a funcionar
adscritoal CONACel Centro Interamerica-
noparael Desarrollo Cultural(CIPADEC)
que més tarde, en 1978, pasaaser CLACDEC
yaque se amplfa el alcance hacia el Caribe. El
27 de Mayo de 1991, segin oficio N° 089, en
el proceso de Reforma Organizativa del
CONAC, se ubica al CLACDEC como un
programa adscrito directamente a la Direc-
cién General. Han transcurrido veinte afios
desde su creaci6n y dentro de sus objetivos
que han guiado su acci6n se encuentrarealizar
investigaciones a escala nacional y regional,
sobre nuevos criterios, métodos, técnicas y
pricticas existentes vinculadas al Desarrollo
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do.3 libros, 7 folletos y 47 anteproyectos de
investigaciones, productos de los cursos rea-
lizados por los participantes. En 1996, con
motivo de los veinte afios de fundado, se
realiz6 el XX Curso Latinoamericano y del
Caribe de Administracién de los Servicios
Culturales, Especialidad Investigacién Cul-
tural, para 30 participantes a nivel directivo y
administrativo de Instituciones Culturales de
14 pafses Latinoamericanos y del Caribe.

12. Véanse, Garcfa Canclini, Néstor: El Cine
Mexicano y sus ptiblicos. IMCINE, México.
1994: Garcia Canclini, Néstor (coord.): El
Cornisumo Cultural en México. Consejo Na-
cional para la Cultura y las Artes. México,
1992; Garcfa Canclini, Néstor: Pisblicos de
arte y politicas culturales: un estudio del I1
Festival de la ciudad de México. México,
UAM-ENAH-DDF.1992.; Martin-Barbero,
Jestis y Sonia Muiioz (coordinadores): Tele-
visiény Melodrama. Colombia, Tercer Mun-
do Editores. Ira. Edicién. 1992.; Catalan Car-
los y G. Sunkel: «Consumo cultural en Chi-
le: la élite, lo masive y lo popular. Documen-
to de trabajo FLACSO. N° 455. 1980.; Cata-
14n Carlos y G. Sunkel: Algunas tendencias
en el consumo de Bienes Culturales en Amé-
rica Latina. Documento de Trabajo FLACSO.
Programa Chile. Serie: Educaci6n y Cultura
N°27. Santiago, Septiembre de 1992. ; Pifiuel
Raigada, José Luis; José Antonio Gaitdn Moya
y José Ignacio Garcfa-Lomas Taboada: El
Consumo Cultural. Madrid, Editorial Fun-
damentos. 1987; Landi, Oscar: Devérame
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fundamentamente hibrida. Sé6lo
que esa hibridez se descompone,
a su vez, en nutrientes culturales
primigenias cuya combinacién, en
mayor o menor grado, configuran la
apuesta civilizatoria del continente.

vILa cultura hispanoamericana es

Asi no podriamos afirmar histérica--

mente que .la nutriente cultural del
negro africano sea importante en
Meéxico (adonde apenas lleg6) ni que
los antiguos tainos dejaron algtin
rastro perdurable en Cuba (donde
desde el siglo XVI fueron acribilla-
dos). Al didlogo entre una hispani-
dad recién salida del Medioevo y la
magnificencia del universo azteca
que constituye el nédulo central de
la génesis mexicana, podriamos com-
parar el otro didlogo que se dio en las
Antillas-entre los esclavos recién
venidos de Africa y una mentalidad
hispéanicaavasallante y contrapuesta
 al designio evangélico de la Recon-
quista. A diferencia de estos dos
capitulos mayores, y més alld de ge-
nocidios e infortunios, la conquista
de esta «tierra de gracia» se iniciaen
1498, afio que marca la primera Ile-
gada de Col6n a tierra firme ameri-
cana. A partir de allf, los «asientos
civilizatorios» se hacen mds o me-
nos perdurables dependiendo de la
mayor o menor hostilidad recfproca
de indios y blancos. A la manera de
un ejercicio arqueol6gico, las «en-
tradas» en territorio venezolano con-
formaron capas sucesivas: a los ini-
ciales asentamientos costeros —ex-
plotaciones perliferas, fuertes de de-
fensa—, sucede la fundacién —tierra
adentro para evitar el hostigamiento
permanente de corsarios— de las pri-
- meras ciudades: la poblacién de El
Tocuyo, porejemplo, es emblemadtica
de c6mo la imaginerfa de la talla
colonial es intervenida por la mano
del artesano indigena.

A diferencia, pues, de otros pai-
ses hispanoamericanos donde la for-
jacultural reposaba en el didlogo de
lo que hemos llamado las nutrientes
loindohispénicoen México oloafro-
americano en Cuba), pareciera que
en Venezuela se impone un concier-
toatres voces, pues al didlogo inicial
entre hispanos y aborigenes viene a
sumarse la mano negra esclava que
se importa para atender las planta-

ciones de los primeros colonos. Asf,
un equilibrio matizado, casi perfec-
to, comienza a animar todos los gé-

" neros expresivos. Ver, por ejemplo,

la ejecucién del tamunangue larense
dacuentadelafusién de esas nutrien-
tes: el también llamado «son de ne-
gros» es intervenido por figuras de
danza que recuerdan las jotas sevi-
llanas y por cruces de varas de made-
ra que remiten a ciertos juegos indi-
genas. Una voluntad sincrética va
limando asperezas y rezumando el
sentido univoco del mestizaje.

II. La cultura popular en Venezuela
es tan variada como contrastante es
su geografia. YaOviedoy Bafios, un
cronista espafiol que visitaba Vene-
zuelaen pleno siglo X VIII, sefialaba
el cardcter «portatil» de nuestras ciu-
dades: mudables de un lado a otro
por efecto de las condicionantes his-
téricas. S6lo Santo Tomé de Guaya-
na, que en este afio de 1995 cumple
cuatrocientos afios de fundada, fue
mudada siete veces de lugar antes de

convertirse en lo que hoy es: Ciudad

Bolivar. Pareceria, pues, que las vi-
cisitudes histéricas reflejan unacon-
dicionante paisajistica: no hay ma-
yor variedad geografica en América
Latina que la de Venezuela. El cos-
tado occidental del pafs pertenece a
la cordillera andina mientras que el
costado oriental se desfigura frente
al Océano Atléntico. Son bafiados
por el Mar Caribe los casi tres mil
kilémetros nérdicos de playas tropi-

- cales y el sur amaz6nico sigue sien-

do uno de las mayores patrimonios
ambientales de 1a humanidad. Entre
esos cuatro limites encontramos de-
siertos, llanuras anegadizas, selvas
hiimedas, mesetas resecas, picos ne-

vados y rios que diseccionan la tie-

rra. La variedad pareciera ser nues-
tracondicionante geograficay el pai-
saje, tal como ocurriera con los cro-
nistas de Indias, nos sigue sumiendo
en la perplejidad més aguda.

Si buena parte de nuestra litera-
tura, de nuestra plastica, de nuestra

- reflexi6n, ha estado imantada por el
paisaje, ello se debe en gran medida

a la gravitacién que ejerce la tradi-

<i6n. Nuestras expresiones no termi-

narén de ganar parasi el aliento de la
contemporaneidad mientras se sigan

ENTRADA

La cultura
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la modernidad
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definiendo en funcién de 1a mayor o
menor afinidad con el paisaje. Es lo
que se ha querido definir bajo el rétu-
lo de «literatura de inventario»: lejos
de penetrar en el ser de una cultura,
nos sigue subyugando el parecer de
una cultura. Seguimos presos en la
enumeracién de la flora y de la fauna
mientras somos incapaces de dar con
nuestro signo colectivo. Somos por
oposicién aalgo; nuncaen funci6n de
nosotros mismos. Nuestro paisaje es
nuestra celebracién perpetua pero,
también, nuestra condena: seguimos
escondidos en los érboles.

III. Parccerfa que «lo popular» es
uno de los grandes temas de nuestra
llamada «crisis de valores». Y ha-
blamos de «lo popular» para englo-
bar a lo que va desde las tradiciones
hasta los llamados (y muy recientes)
brotes nacionalistas. El gran hallaz-
go de nuestros dfas es que nuestra
modernidad nunca ha dialogado con
la tradicién: ha preferido hacerse de
un discurso semimoderno que cons-
truido a retazos, a golpes, superpo-
niendo modelos de desarrollo como
quien acumula capas geoldgicas.
Hemos insistido en construir un mo-
delo de sociedad que, lamentable-
mente, ha querido ignorar, ha desco-
nocido, la esencia de nuestro ser
colectivo. Y pareciera, pues, que
cuando el ensayo se muestra agota-
do, nos queremos replantearla orien-
tacién del camino.

IV. Como respuesta a la desazén de
los discursos que han querido regir
lamodernidad, parecerfaque larefle-
Xién cultural hallegado a una encru-
cijada donde destaca una de las sen-
das posibles: descubrir «lo popu-
lar», releer «lo popular». Estapulsién
retoma sendas conscientes pero tam-
bién equivocas. No basta el gesto de
colocar el pabellén patrio en el lugar
que deberfan ocupar las placas de los
carros para reconocer un cambio de
actitud. La bisqueda de «lo popu-
lar» puede también responder a fa-
natismos (los mismos fanatismos que
afios atras convertian a buena parte
de nuestros coetdneos en consumi-
dores compulsivos), fanatismos que
pueden ser capitalizados por los ele-
mentos mds retrogrados de la socie-

dad. No obstante, hay que saludar la
disposici6n de establecer una relec-
tura de «lo popular», pues mientras
mas avancemos en el descubrimien-
to de sus claves mas dimensionare-
mos la magnitud de nuestros errores.

V.Deciamos que en nuéstra «lectura
de la crisis» (para robarle un feliz
término al critico peruano Julio Or-
tega) nodeberfaescapar unarelectura
de la tradici6n. Es mds, me atreverfa
a decir que un anélisis de nuestra
modernidad pasa forzosamente por
una relectura de la tradicién. En dos
platos la siguiente afirmacién: reen-
contrar la tradicién nos demuestra

- que ya éramos lo que somos desde

hace siglos. Y esto es algo que, para
nuestra desgracia, hemos queridoig-
norar. A manera de ejemplo, visitar
hasta hace pocos afios cualquier ciu-
dad mediana del interior de Vene-
zuela era revivir la sensacién de que
alli la dindmica de lo social se habia
interrumpido, de que la esenciade la
vida habia sido perturbada, de que
cada ciudadano respondfa de mane-
ra inconsciente a los estimulos de la
vida misma. Apenas empezamos a
recuperar el sentido de continuidad,
de historia. Y en ese ejercicio de
recuperacién el peso orientador de la
tradicién es determinante.

" ) V1. Todos los modelos de desarrollo

parecieran estallar en esta coyuntura

& 1especifica que vivimos: desde los
- .-\ manuales de lectoescritura que ini-

cian a nuestros infantes en el logos

Jdibujdndoles manzanas que no tene-
mos y casas con chimeneas que tam-

poco tenemos hasta los acercamien-
tos que nuestra pequeiia y mediana
industria ha hecho al universo de la
artesania para subvertirla y, en el
fondo, traicionarla. Si algo nos ha
ensefiado la modernidad de los pai-
ses desarrollados es que ésta se afian-
za precisamente en la especificidad
cultural de cada quien. Allf reside
desde siempre la fortaleza y perdura-
bilidad de sus gestos civilizatorios.

VIL Decfamos que la crisis cultural
nos lleva forzosamente a-una relec-
tura de la tradici6n, de lo popular.
S6lo que esa stibita pulsion (la que

quiere rehallar lo popular) también

confronta problemas. En sintesis: no
hallamos lo popular porque no he-
mos sabido comunicar lo popular. -
Los mecanismos de comunicaci6n
de 1o popular arrastran también los
errores de otros procesos. En primer
lugar, desde el discurso hegemoni-

-0, lo popular se ve como una perife-

ria, como una especie en vias de
extincién. Se creaentonces por com-
pensacién el modelo de rescate de lo
popular, de lo que he querido llamar
el inventario de lo popular. En se-
gundo lugar, en el punto de encuen-
tro en el que se han topado los me-
dios de comunicacién y las formas
de lo popular han surgido una serie
de perturbaciones (la television, por
ejemplo, nos ha querido convencer
de que el meneo de faldas propio del
jarabe tapatio mexicano €s un gesto
ritual de nuestra danza tradicional y
asf tenemos que, lamentablemente,
hasta los bailes de tambor son inter-
pretados por nuestras escolares con
movimientos acompasados que ba-
ten las faldas). En sintesis, que las
comunicaciones de lo popular cons-
tituyen generalmente otra barrera
para acceder a lo popular. Nos que-
da, entonces, la investigacion, la la-
bor sistematica de nuestros museos
nacionales, la fortaleza de las cofra-
dias populares para mantener sus
festividades.

VIIL Dentro de la historia reciente
de las comunicaciones de lo popular
destaca sobremanera un primer hito
de 1948: me refiero al festival organi-
zado por Juan Liscano en el Nuevo
Circo de Caracas que logré reunir en
sélo tres dfas todas las manifestacio-
nes musicales del pais. Desde enton-
ces, para bien o para mal, lo popular
ha estado signado por los medios de
comunicacion. Se trata ahora, desde
esta coyuntura especifica que vivi-
mos, de retomar lo popular en su justa
dimensi6n, de darle dignidad visual a
lo popular. Y digo esto porque gene-
ralmente el tratamiento visual de lo
popular ha sido pobre, marginal, de-
cadente. Tenemos que sumar a lo
popular la calidad de nuestra mejor
fotografia, de nuestra mejor cinema-
tografia, de nuestro mejor disefio.
Estos son apenas algunos de los retos
que tenemos por delante.



n el siglo XIX, los tnicos pre-
E cursores del pluriculturalismo
en el mundo democriético fue-
ron Suiza, con su sistema cultural
_trilingiie, y Estados Unidos, en don-
de coexistian libremente diversas
confesiones religiosas. Fueron tam-
bién las excepciones a la regla. El
tipo de democracia que predominé
hasta el final de la Segunda Guerra
Mundial denegabarigidamente cual-
quier proyecto de acuerdo multi-
cultural; se apoyaba en la identifica-
cién del demos y el ethnos.

La entidad predominante en la
geografia politica europea, el Estado
nacional, que entrafia la unidad del
demos'y el ethnos, s6lo puede enten-
derse por contraste con el panorama
de fracasos de las preexistentes re-
glasaniversalistas o los intentos de
instaurar tales 6rdenes. La primera
oleada de esta naturaleza surgi6 con
el protestantismo, que signific6 la
muerte del ordo sacra et universalis
del catolicismo. La segunda y corta
oleadallegé conlaRevolucién Fran-
cesa, que ofrecia la promesa de uni-
versalizar el legado de laIlustracién.
La tercera, el experimento comunis-

" ta de crear un nuevo universalismo
politico, estaba basada en la prome-
sade laemancipacién de las clases y
en la utopfa de la total homogenei-
zacién social. Su resultado fue la
recreacién del difunto Imperio Ro-
mano, con una enorme y dependien-
te periferia en torno suyo, en lugarde
la creaci6n de la “repiblica del pro-
letariado™. Esta iiltima oleada ha fra-
casado, precisamente, ante nuestros
ojos. El resurgimiento del naciona-
lismo —cuando ya se le consideraba
muerto— puede ser una consecuen-
cia, muy mal recibida del gran cam-
bio; pero el curso de los aconteci-
mientos siguen un patrén histérico
bien conocido. :
Por tanto, la creaci6n de un «es-
piritu nacional», que fue una reac-
ci6én ante el fracaso de los preceden:
tes 6rdenes —o experimentos—univer-
salistas, da testimonio de una cosa:
que el completo divorcio entre el
demos y el ethnos casi nunca ha
funcionado, o por 1o menos no lo ha
hecho en el caso de grupos humanos
con una continua y bien conservada

Pluriculturalismo

Agnes Heller
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memoria e identidad. Siempre se ha
buscado una nueva esencia que re-
emplazara a la del viejo cristianis-
mo. '

(Pero qué clase de esencia puede
ofrecer la nacién? En la mayorfa de
los casos, el escurridizo término cul-
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tura se ha convertido en la nueva
esencia. La cultura, como esencia
nacional, implica la idea de una
autocreacién artificial, en contrapo-
sicién alaprocreacién natural. Enla
medida en que una cultura determi-
nada se constituye en nuestra esen-



cia nacional ya no estamos ligados a vimientos que piden el pluricultu-
origenes misticos; podemos dirigir ralismo como un derecho dentro de

nuestros intereses hacia las obras de la comunidad nacional. va en contra
arte, costumbres, historias y emble- ( de esta tradicién —tan fuertemente
mas que han conformado nuestra atrincherada— de identificacién en-
fantasfay acciones méstipicas, nues- tre cultura y nacién. Tienen diferen-
tra total forma de ser. Al mismo tes procedencias y aspiraciones. Los
tiempo, la cultura se convierte en “ primeros de esta largalista serfan las
una segunda naturaleza; uno lee los victimas supervivientes de lacoloni-
signos naturales de la afiliacién na- zacién interna, asi como los herede-

D

cional de otra persona y descubre a ros de la colonizaci6n externa y los
través de ellos la esencia del otro. La esclavos de unacivilizacién libertaria
cultura, que es instintiva et nosotros (los indios nativos de América del
y al mismo tiempo asimilable por el ‘ Norte y del Sur, los negros, y los
extranjero, es, por tanto, natural y descendientes de antiguos esclavos
artificial a la vez. La cultura se in- y nativos de las colonias de Estados
venta al mismo tiempo que la civili- Unidos, Francia y Reino Unido) que

zacidén y mientras que la civilizacién presentan sus reivindicaciones. Un
estd enraizada en objetos y normas, grupo especial es el constituido por
la cultura se basa en el lenguaje; el lacomunidadreligiosajudfa. Sucaso
lenguaje es, simultdneamente, natu- explicapor qué el reconocimientode
raleza (esencia) y artificio (funcién). la libertad religiosa no es necesaria-
Mientras que el hecho de manejarlas mente idéntico al pluriculturalismo:
cosas y obedecer las reglas adecua- los judios han conseguido libertad

damente es, al menos en principio, religiosa en diversos paises, en un
una habilidad universal, el completo momento en el que sin embargo,

dominio del lenguaje y la participa- estaba lejos de ser reconocida su

cién en su vida est4 reservado a un diferencia cultural como un ethos

grupo en particular. Esta es la razén que llevaba implicita unareligiénen

de que el asimilacionismo lingiifsti- particular. Un tercer grupo de de-

co seainseparable del nacionalismo. mandantes estd constituido por las
\

La cultura es también equivalente a victimas (vascos, catalanes, galeses,
lamemoriacolectiva. El historicismo escoceses, bdvaros, lombardos, bre-
y el nacionalismo estén intrinseca- tones, etcétera) de una centraliza-
mente ligados el uno al otro. Aunque cién excesiva, primero a cargo del
la memoria, por definici6n, tiene 1i- (Estado absolutista y mds tarde del
mites -estd determinada por el espa- Estado nacional. . Considerar la uni-
cioy el tiempo-, la memoria colecti- dad y homogeneidad del Estado na-
" va estd deliberadamente condicio- cional como una institucién conce-
nada a ser limitada. Se supone que didapor Dios fue un peligroso escor-
uno debe recordar las historias co- zo de nuestra perspectiva histérica
lectivas de su propia comunidad, y europea. De hecho, la homogenei-
no las de los otros; de aquf el preme- dad nacional —tal como existe hoy—
ditado egocentrismo de la memoria tiene un pasado muy corto, y alguno
nacional. Si no podemos recordar 1 delosesfuerzos particularmente bru-
los residentes (temporales o perma-

ninguna otra historia excepto la de tales para crear tal homogeneidad

nuestra colectividad, nuestro vincu- est4n registrados en la memoria vi-

lo con el tinico pasado que poseemos

colectivamente ser4 tan indisoluble

como nuestra unién con nuestro pa- nentes). En este caso, tanto la dife-

sado personal, via memoria. b f rencia cultural como la intencién de
Inherente a todos estos aspectos .~ mantener su disparidad mientras

de la cultura como esencia nacional, dure su estancia —que normalmente

est4 la férmula «una naci6rni-una cul- // , seplantea porel tiempo de una gene-

viente. Finalmente est4 el grupo de
tura», ecuacién inevitable, dadas las racién — son evidentes por sf mis-
tareas asignadas a la cultura como mas.
esencia de la nueva identidad colec- Es poco sorprendente, por tanto,

tiva. Pero la actual aparicién de mo- |(CSIIITEAYAIOL] | que los hombres y mujeres occiden-
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tales —que ayer mismo consideraban
sumundo comoalgo establecido para
siempre—sientan ahora un temor mis
complejo que el que sienten los eu-
ropeos ante sus propios asuntos. Es-
t4n asustados ante una masiva pérdi-
da de su propia identidad a causa de
laaceptaci6n del pluriculturalismo y
por el abandono de laidea y la prdc-
tica de un lenguaje dominante. Su
pesadilla consiste en verse invadi-
dos intramuros por los barbaros. Sin
embargo, aunque estos temores no
son enteramente infundados, hay un
hecho —asf como una perspectiva
prometedora—que los asimilacionis-
tas occidentales deben considerar.
El hecho es que el cardcter monoliti-
codelas culturas nacionales de Occi-
dente ha sido erosionado de un tiem-

_po a esta parte. La condicién pos-

moderna en la vivimos se distingue
por la fragmentacién en microdis-
cursos del —en otro tiempo forzosa-
mente homogéneo-discurso univer-
salista, humanista y racionalista. Para
bien o paramal, todas las diferencias
politicas, culturales, sexuales y ra-
ciales) tienen, cada vez més, su pro-
pio microdiscurso, mientras que lo
que Occidente ha denominado tradi-
cionalmente como cultura ha pros-
perado con la universalidad del dis-
curso: éste ha creado sus propios
c4nones, normas y valores universa-
les. Los peligros implicitos de este
cambio son enormes; al mismo tiem-
po, la situacién tiene también un
enorme potencial emancipador: la

perspectiva de la posible creacién de

un nuevo discurso global, en el que
toda diferencia pueda encontrar su
contrapartida y su alma gemela en
otro discurso, quizd muy distante
geograficamente. .

La modernidad occidental se en-
cuentra ahora en una encrucijada.
Tiene que reconsiderar mucho de
sus mecanismos tradicionales, so pe-
na de perder su identidad como ins-
tituci6n libre, siendo uno de ellos la
homogeneidad y monocentrismo de
la cultura nacional. Puede alimentar
algunas esperanzas moderadas, aun-
que realistas, sobre su proceso de
autoapertura. También se enfrenta a
los peligros de la invasi6n y la ero-
si6n. Este no es un mundo seguro.
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nlosltimos dos o tres afios ha
E hecho eclosién un fen6meno

gue se venia preparando hace
algin tiempo: el mercado latino.
Tanto los-industriales, como los pu-
blicistas y editoriales, se estdn dando
cuenta de que el «hispano» es un
comprador potencial muy bueno, con
una capacidad de inversi6n de unos
205.000millones de d6lares, un con-
sumidor que puede producir ganan-
cias a los distintos tipos de empresa-
riosdel pafs. Esel casode que, aunos
individuos que anteriormente pasa-
ban casi desapercibidos oficialmen-
te, ahora se les hablaen suidioma, se
toca su musica y hasta se publican
libros en espaiiol. Este fenémeno se
deriva del extraordinario crecimien-
to demogriéfico, cultural y politico,
del pueblo cuyos origenes se remon-
tan al Caribe y Latinoamérica funda-
mentalmente.

LOS LATINOS
SE HACEN NOTAR

Antes que nada, conviene sefia-
lar que el término «latino» es uno de
los varios que se utilizan para ca--
tegorizar alosresidentesen EE.UU.,
pero cuya herencia cultural proviene
de algin pais de Latinoamérica. Sin
embargo, el término, que desde 1978
fue escogido como el ethnic label -
oficial para estos grupos por las
Agencias Gubernamentales Norte-
americanas, es el de «hispano». Se-
gun la definicién gubernamental, el
término «hispanic» incluye a perso-
nas cuyo origen o cultura provienen -
de Mexico, Puerto Rico, Cuba,
Centroameérica o Sudamérica, inde-



pendientemente de su raza, blanca o
negra. Esta definici6n incluye a los
espafioles, pero excluye a los por-
tugueses y brasilefios, junto a todos
aquellos cuyaidentificacion primot-
dial sea como miembro de las cultu-
ras indigenas de Centro o Sudaméri-
ca. En cambio, la definici6én de «la-
tino» incluye a los brasilefios, pero
excluye alos portugueses, espaiioles
y sus descendientes.

No hay acuerdo, por el momen-

to, en los cfrculos académicos y gu-

bernamentales sobre qué término
usar para identificar a estos grupos
minoritarios, -aumentando la polé-
mica en los meses previos a la reali-
zaci6n del censo nacional, cada diez
afios'. La opini6n piblica también
estd dividida a este respecto. Para
muchas personas, la mejor designa-
ci6n es la de origen nacional, es
decir, cubano, puertorriquefio, mexi-
cano..., etc. Otras muchas prefieren
que les denominen simplemente
«americanos», a pesar de su origen,

en un 500% en el mismo periodo.
EE.UU. ocupa en la actualidad el
quinto lugar entre los pafses con mds
poblacién hispana, después de Me-
xico (81 millones), Espaiia (39), Co-
lombia (34) y Argentina (33). Segin
el Bureau del Census, la poblacién
hispana en ese pafs habr4 sobrepasa-
do con creces los 30 millones para el
afio 2000* . Esto dltimo, también, ha
levantado la atencién de los sectores
productivos de la nacién, como un
mercado emergente de grandes pers-
pectivas.

Hasta hace poco, las compaiifas
norteamericanas habfan tratado el
mercado hispano como un lujo inne-
cesario, un desaguadero de precia-
dos recursos en unos presupuestos
publicitarios 4vidos de fondos®. Nor-
malmente, cuando una campafia pu-
blicitaria era financiada, se produ-
cian una serie dnica de comerciales,
dirigidos por igual a todos los secto-
res de la poblacién, ya fueran anglo-
parlantes, hispanoamericanos, u
otros grupos étnicos. Para los hispa-

dando asf paso a una profunda bre- A
cha en su identificacién cultural é‘} ”4.,‘
racial. No quieren ser latinos, pero ?/
Y

tampoco son admitidos como ameri- Y
"t

nos, simplemente se doblaba literal-
mente el comercial inglés al espafiol.
Pero las cosas estdn cambiando,

canos. Mientras este debate gira pri-
mordialmente en torno a categorias
nominales® para la clasificacién de
personas, dado su origen nacional o
regional, otros debates y andlisis sur-
gen cuando se consideran factores

generacionales, de clase social y de

orientaci6n psicolégica, que afectan
la diversidad cultural y 1a identifica-
cién étnica de los latinos. Sinembar-
g0, porrazones obvias, nos centrare-
mos més en el contexto que afectaa
la comunicacién y sus consecuen-
cias inmediatas.

Segiin el dltimo censo de 19933,
el nimero de personas en EE.UU.,
cuyo origen y herencia cultural pro-
vienen de paises de América Latina,
sobrepasa yalos 25 millones de indi-
viduos. Esta cifra hace meritoria la
inclusién de toda esta poblacién en
estudios sobre la diversidad cultural
y la construcci6n de identidades en
este pafs. Si la poblacién norteame-
ricana ha crecido un 71%, desde
1950, para llegar a una cifra que se
aproxima a los 260 millones de per-

debido principalmente_al hecho de
que el segmento de habitantes de
origen hispanoamericano, dentro de
la pirdmide demografica de Estados
Unidos, estd creciendo a un ritmo
cinco veces mayor que el promedio
nacional. En este momento, casi re-
presentan el 10% de la poblacién
estadounidense. Para el aiio 2020,
segtin predice Gary Berman, presi-
dente de Market Segment Research,
una firma de investigacién demo-
gréfica radicada en Miami, la cifra
de hispanos en EE.UU. podrfa subir
a 51 millones, o un 16% de la pobla-
ci6n total®,

Ahoranos encontramos que, con
esta tasa de crecimiento, los anun-

# ciantes comienzan a cortejar ¢l mer-

cado hispano, cada vez con mayor
vigorosidad y sofisticacién. En 1994,
los anunciantes gastaron més de 950
millones de délares en publicidad
orientada tnica y exclusivamente al
mercado hispano, lo que constituy6
un sorprendente incremento del 29%,
en comparacién a las cifras inverti-

sonas, la poblaci6n latina ha crecido KESRINBGAXEIONY | das dos afios antes. Simiramos como

ejemplo al gigante de las telecomu-
nicaciones, AT&T, esta empresa in-
virtié 6,7 millones de ddlares, en
1993, en publicidad dirigida exclu-
sivamente al mercado hispano. En
1994, el monto casi se triplicé, lle-
gando a los 19,2 millones de déla-

res’.

PERO... |
(QUE ES SER «HISPANO»?

Estaes la pregunta a la que todos
los publicistas de EE.UU. quisieran
que se les respondiera, ahora que el
mercado hispano, o latino, estd sien-
do objeto de una mayor atencién por
parte de los anunciantes. No estdn
seguros de c6mo los hispanos quie-
ren verse a s{ mismos en los anun-
cios. Noquieren el «estereotipo: san-
gre indigena, tez obscura, 0jos obs-

.curos..., de corta estatura», dice

Adrian Pulido?, de Sosa Bromley
Aguilar Noble and Associates, la
Agencia de Publicidad de duefios
hispanos mds grande del pais. Los
individuos de origen hispano, quizs
por ser una minoria relegada y me-
nospreciada por los estratos cultura-
les, politicos y econémicos dominan-
tes, prefieren con frecuenciaunaima-
gen diferente a la que pueden obser-
var de si mismos en un espejo, aun-
que sigue habiendo una diferencia
entre ser hispano y ser blanco.

En las estadisticas del Bureau of
the Census, citado anteriormente, que
permite a los hispanos describir su
razay su origen cultural por separa-
do, mas del 50% se calificaron a si
mismos como blancos, o dieron res-
puestas en ese sentido; més del 40%
se calificaron como «otro», en el
renglén de la raza, y solamente un
3% dijo que era negro. Este es, tam-
bién, el resultado de la mezcla de
sangres; se pueden encontrar mu-
chos latinos tan blancos como cual-
quiera, tanindios como Cantinflas, o
tan negros como Pelé. Sin embargo,
para las Agencias de Publicidad es-
tadounidenses, los Hispanos consti-
tuyen una raza particular, que se
caracteriza por hablar espaifiol y por
una combinacién de atributos cultu-
rales, nacionales, geograficos y racia-
les®. Pero no creamos que las cosas



son tan ficiles alahoradellegaraun
publico determinado. -
Prescindiendodelas diversas eti-

quetas que se puden colocar a los
latinos, blancos, negros, indios o
mestizos, es dificil superar la brecha
cultural y regional que existe hoy dia
en los diferentes estados del pafs. La
Agencia de Publicidad Sosa Brom-
ley, radicadaen San Antonio, Texas,
tratando de anunciar por televisién
la cerveza Bud Light, ofreci6 a los
cubanos, puertorriquefios y sudame-
ricanos de New York un anuncio
“caribefio”, con musica de salsay un
entorno tropical. Un segundo anun-
cio mostraba hombres con sombre-
ros vaqueros, en un ambiente m4s
parecido a un bar, con misica ran-
chera de fondo'?, obviamente dirigi-
do hacia un consumidor mexicano.
Losactores del aviso caribefio tenian
un acento mds cubano y sutez eraun
poco mds blancaque ladelos actores
del aviso mexicano.
Estaestrategiaresponde alaidea
de que es francamente imposible
conseguir una definicién de hispa-
no, en la todos los miembros de ese
origen se vieran reflejados e inclui-
dos. Mis bien, se ha generalizado la
opinién de que mexicano, cubano o

puertorriquefio, son atributos racia- |

les, independientemente de su raza.
Poreste motivo, se trata de distinguir
a los hispanos més bien por sus na-
cionalidades, atendiendo a los ras-
gos culturales propios, o regionales,
como lenguaje, costumbres, etc. En
New York, por ejemplo, debido a su
mayoritaria poblacién caribefia, sue-
nala salsa y se comen pasteles puer-
torriquefios, mientras que en Los
Angeles, con predominio mexicano,

‘bién fijémonos que este fenémeno

se pueden degustar unas enchiladas
al son de las rancheres.
Sinembargo, algunasdelasagen-
cias publicitarias mds sofisticadas
del pafs estén tratando de presentar
una especie de «hispano genérico».
No es fAcil encontrar a un individuo
de color algo obscuro, pelo negro y
liso, de ojos también negros y pému-
los algo prominentes, que hable un
espaiiol neutro. Se busca al tipo de
hispano que, aunque no se le identi-
fique con el grupo particular de cada
quien, se note que es hispano!'. Es
tan dificil, que muchas agencias han
vuelto a plantear sus estrategias de
publicidad en base a los diversos
valores culturales, en vez de fijarse
tanto en laraza comotal. Llegandoa
este punto, hay que tomar en cuenta
que la programacién importada a
EE.UU. desde Méxicoy otros paises

~ latinoamericanos, principalmente
telenovelas, presentan casi siempre

a sus personajes de color blanco y, a
poder ser, de pelo rubio, lo que viene
aconstituir un punto de discordancia
con la realidad de los hispanos que
viven y trabajan alli. Sin embargo,
podrfamos decir que hasta la rele-
vancia cultural tiene sus limitacio-
nes, por lo que el problema de las
identidades, en el fondo, es un pro- -
blema puramente humano y hay que
tratarlo como tal.

AHORA TAMBIEN
TENEMOS PUBLICACIONES
LOCALES EN ESPANOL

Tomémoslo como lo que es, un
negocio, en primer lugar, pero tam-

sobrepasa lo puramente comercial:
el hispano se est4 haciéndo notar, en
Estados Unidos, por su cultura, no
solamente por su capacidad de con-
sumo. El primer toque de atenci6n 3
para la editoriales norteamericanas
fue més bien un toque coyuntural.
Cuando 1a Editorial Doubleday pu-
blic6 hace dos afios la edicién ingle-
sa de Como Agua para Chocolate,
los lectores estadounidenses queda-
ron cautivados por la mezcla de ero-
tismo mistico y las aromadticas rece-
tas mexicanas de lanovela'. La sor-

rial del pafs, fue que se vendieron
més de 70.000 copias de pasta dura,
en espaiiol, de una edici6n inicial de
5.000 ejemplares. Recordemos, sin
embargo, que estas cifras de ventas
tuvieron un fuerte apoyo en la exhi-
bicién, por las mismas fechas, de la
pelicula homé6nima, que fue todoun
éxito de taquilla. .

Esta sorpresa, junto a las buenas
ventas del libro del Papa Juan Pablo
I, Cruzando el umbral de la espe-
ranza, publicado por Alfred A.
Knopf, haalentado alas editoriales a
crear, inclusive, nuevas empresas
para atender las necesidades cultura-
les o de informaci6n del piblico his-
pano. El pasado mes de junio, Simon
& Schuster Inc., filial de Viacom
Inc., lanz6 la Simon & Schuster-
Aguilar-Libros en Espafiol, una nue-
va empresa que tendr4 en su catélo-
go titulos que van desde psicologfa
infantil, medicina general, etc., has-
ta traducciones al espafiol de best-
sellers en inglés. Lo mismo sucede
con Harper Collins Publishers Inc. y

W 1a divisi6n editorial de News Corp.

Juntos han formado la Harper Li-
bros, una editorial que sacar4 antes
de las préximas navidades varios
titulos en espafiol, desde ficcion has-
ta novelas de exitosos escritores.
Ademds, Vintage Books, pertene-
ciente a Random House, se ha unido
al poderoso grupo Santillana para
fundar Alfaguara/Vintage Espaiiol,
que ya ha sacado al mercado sus
primeros titulos®,

Enrealidad, las editoriales norte-
americanas, al igual que los publicis-
tas, no saben todavia c6mo reaccio-
naran los hispanos ante la literatura
en espafiol. Famosas por su falta de
investigacién de mercado no saben
todavia cual serd el mercadoreal. La
explosi6n demogrifica hispana ha
suscitado un gran interés. Sabemos
que el 92% de los hispanos encuesta-
dos en dltimo censo (1993) respon-
dieron que hablaban espaiiol en casa.
Quiz4s los hispanos lean més si se
les ‘facilita libros en su idioma de
origen, incluidas las personas que
hablan los dos idiomas. Es por ello
que la estrategia actual de las edito-
riales es publicar una variedad de

presa, que sedujoalaindustriaedito- ESdubtatidl titulos y temas, tanto literarios como
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para personas sin inquietudes inte-
lectuales, esperando que algunos de
ellos tengan un éxito parecidoaComo
Agua para Chocolate.

Sin embargo, el punto clave, la
ayuda esencial que necesitan los
anunciantes, publicistas y editoria-
les, es la consolidacién de los me-

dios masivos en espaiiol, que cuen-

tan con la audiencia masiva necesa-
ria para promover libros y productos
a nivel nacional. Al igual que otras
empresas, Simon & Schuster espera
utilizar los medios de comunicacién
hispanos para promover su linea
Aguilar-Libros. Con esta medida, la
editorial espera un gran impulso ala
literatura en espafiol, incluyendo ti-
tulos novedosos como Always run-
ning, sobre las memorias del ex-
pandillero Luis Rodriguez, un per-

sonaje promocionable como invita--

do de los diversos programas de la
radio y televisién hispanas.

LA INFLUENCIA,
PARA BIEN O PARA MAL,
DE LOS MEDIOS MASIVOS

El encontrar la serie de mecanis-
mos que facilitan lainteraccién entre
los integrantes de un grupo étnico es
uno de los factores indispensables
para la construccién de la identidad
étnicay sumantenimientocomotal'*,
Si aceptamos la premisa de que el
conocimiento del idioma espaiiol es
uno de los factores que mds puede
contribuir a la formacié6n e identifi-
caci6n cultural de los hispanos como
miembros de dicho grupo étnico, los
medios de comunicaci6n son enton-
ces agentes importantes del mante-
nimiento de dicha identidad.

Actualmente se publican con re-

gularidad en EE.UU. unos cinco pe- \
riédicos diarios en espaiiol en tres 4

ciudades: El Nuevo Herald y Diario
Las Américas, en Miami; El Diario
La Prensa y Noticias del Mundo, en
New York; y La Opinién, en Los
Angeles. También se publican en
varias ciudades més de 350 periédi-
cos, con circulacién semanal o men-
sual, y decenas de revistas cuyo mer-
cado principal son los lectores hispa-
noparlantes del pais'. Incluso se
publican algunas revistas en inglés

para los hispanos, como pueden ser
Hispanic, Vista, Hispanic Link y His-
panic business, esta Gltima especia-

lizada en negocios y personalidades x4

financieras del mundo hispano.

La radio y la televisién también
son accesibles a la inmensa mayorfa
de los hispanos en Estados Unidos.

En el espectro radioeléctrico nos.

encontramos con mds de 233 emiso-
ras deradio, unas 177en AM y porlo
menos 56 en FM,.que transmiten a
tiempo completo en espafiol. Habrfa
que afiadir otras 300 mds, cuya pro-
gramaci6n se transmite parcialmen-
te en espafiol e inglés, lo que hace

_que todos los hispanos o latinos del

pais tengan la oportunidad de sinto-
nizar por lo menos una emisora de
radio en su propio idioma. En las
grandes ciudades, con gran concen-
tracién de hispanos, se pueden loca-
lizar dos, tres y hasta doce emisoras
en espaifiol, como sucede en Miami.

Tampoco podemos olvidar a las
dos cadenas de televisién a nivel
nacional: Telemundo y Univisién.

‘Estas televisoras, a través de sus

emisoras propias, filiales y centros
de retransmisién, pueden llegar a la
inmensa mayoria de los hispanos
que habitan aqui. Tendrfamos que
afiadir en este renglén los circuitos
de televisién por cable, como por
ejemplo, Galavisién de Mexico, la
venezolana Gems y otras varias lo-
calizadas en Miami y Los ‘Angeles.
Todos estos circuitos transmiten no-
velas, noticias y diversos tipos de
programacién traidos directamente
de sus pafses de origen, como de toda
Latinoamérica. :
Como deciamos anteriormente,
una de las funciones de estos medios
es la de conservar la vigencia del
idioma espafiol entre los miembros
de su audiencia, no sélo entre los
inmigrantes latinoamericanos, sino
entre aquellos cuyo segundo idioma
es el espafiol o que estdn interesados
en la temdtica y cultura hispanas.

- Tenemos como ejemplo los diversos

informativos, tanto en radio, televi-
sién, periédicos y revistas, que trans-
miten diariamente gran cantidad de
noticias sobre temas y eventos, in-
cluyendo las deportivas, que suce-

EOIITIEAXEO) | den en América Latina y el Caribe.
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Presentan frecuentemente la misi-
ca, artistas, personalidades, costum-
bres, tradiciones, etc., de un pais en
particular ode unaregién en general,
que mantienen las relaciones de los
hispanos con su pais de origen, o €l
de sus padres y abuelos.

En general, los principales me-
dios de comunicacién en inglés tien-
den aignorar todo lo relativo a Lati-
noameérica, de la misma manera que
ignoran los logros, la cultura, los
intereses, la politica, las perspecti-
vas, los problemas y las necesidades
de los latinos que viven en ese pais’s.
En este sentido, los medios masivos °
en espafiol cumplen con la funcién
de establecer vinculos entre los pro-
pios hispanos de EE.UU. No sola-
mente algunos programas de
Univisién y Telemundo, sino tam-
bién la prensa local y las revistas,
como Temas, Mds y Réplica, dan
amplia cobertura a los latinos en
todas sus variantes.

Esto iltimo ayuda a crear vin-
culos entre los mismos hisparios den-
tro del pafs. Asi los puertorriquefios
de New York pueden saber de los
logros y problemas de los puertorri-
quefios en Chicago u otras grandes
ciudades, ¢6mo trabaja la comuni-
dad mexicana en Los Angeles, 0los

" cubanos en Miami. Es bueno que los

hispanos de cada una de las regiones
del pafs se puedan informar sobre los
problemas educativos, sociales, eco-
némicos, politicos, de descrimina-
ci6n, inmigracién, etc., que padecen
los hispanos de la regién en un mo-
mento dado. Estos medios de comu-
nicacién, tanto hablados como escri-
tos, sobre todo, a nivel local, son
generalmente los que mds luchan
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por el mejoramiento de las condicio-
nes de vida de los hispanos en sus
respectivas comunidades, al mismo
tiempo que impulsan sus derechos
politicos y de voto.

Por otro lado, no hay que profun-
dizar demasiado, porlo conocido, en
el hecho de que, por lo general, los
hispanos o latinos son ignorados por
los medios de comunicaci6n para la
poblacién angloparlante. Sin embar-
go, esto tiltimo no es suficiente, por-
que cuando presentan alos latinos en
dramas, comedias, etc., 1o hacen de
forma totalmente estereotipada, o
COMO personas que tienen o causan
problemas sociales y econ6micos"’.
Parece paradégico, pero no sélo los
medios de comunicaci6n en inglés,
sino también los medios en espafiol
pueden perjudicar al sentimiento his-
pano en el pais.

Puede sonar mal, pero me parece
16gico que los medios de comunica-
cién, como medio de a);udar al hispa-
no aprogresar en una sociedad distin-
ta y sofisticada, traten de ayudar al
inmigrante, hispano/étnico, a adap-
tarse a la sociedad del pais donde se
encuentran. Sin embargo, pueden
hacer dafio, en el sentido de que los
valores humanos que fomentan no
s6lo son distintos, sino que pueden
estar deformados. Por lo tanto, los
medios informativos, asf como los de
entretenimiento, suelen difundir cuan-
tiosa informaci6n, claramente expre-
sa o de forma subliminal, sobre cu4-
les son las reglas de la sociedad ma-
yoritaria, Nos muestran, adem4s, cus-
les son los valores anglos en las rela-
ciones financieras, culturales, socia-
les y politicas'®. Es 16gico suponer
que toda esta préctica puede contri-

buir a la disminucién del proceso de
ser hispano, en lamedida en que este
ser se perciba como un impedimento
al progreso individual y colectivo.
Otro de los fen6menos parad6gi-
cos, en esta misma linea, lo produ-
cenlos mismos pafses latinoamerica-
nos. Se dael casode que latelevisién
en espaifiol, Telemundo y Univisi6n,
asi como redes de distribucién por
cable, ofreceny transmiten al consu-
midor hispano cantidad de telenove-
las, producidas tanto en Mexico,

.como enAVenezucla, Colombiay Ar-

gentina. Todas estas producciones
se caracterizan por el uso despropor-
cionado de actores blancos, de clase
media, con historias que pueden ir
desde el més rancio romanticismo

" hasta la moderna critica social. Ha-

blan con un acento a poder ser neu-
tro, promueven un estilo conspicuo
de consumismo y muestran el ma-
chismo latino en forma integral. En
este sentido, es de esperarse que lo
que promueve la televisién hispana
en EE.UU. sea lo mismo que se pro-
mueve en casi todo el continente:
una sociedad altamente clasista,
alienada y hasta racista.

La ausencia de encuestas confia-
bles o estudios serios al respecto
limita el conocimiento de hasta qué
punto ladiversidad cultural latina se
ve afectada por los medios de comu-
nicacién en Estados Unidos. Por otro
lado, es necesario mejorar el enten-
dimiento de las caracteristicas de la
diversidad cultural latina, asi como
de los diversos grupos étnicos que
constituyen la poblacién hispana en
el pais. Es posible que los medios
masivos en espaiiol promuevan poli-

ticas y mecanismos que reflejen la

asimilacién ideol6gica respecto a la
politica y economia mayoritarias,
pero también promueven, al mismo
tiempo, identidades culturales que
reflejan el pluralismo cultural real o
estandarizado. Sin embargo, serfa
necesario ver con més claridad las
relaciones entre los diversos grupos
hispanos que residen en los EE.UU.,
sus mecanismos y medios de comu-
nicacién y los de América Latina.

NOTAS

1. De la Garza, R. et. Al: Latin American
perspectives (1992). Ndmero especial dedi-
cado a «The politics of ethnic construction:
Hispanic, Chicano, Latino» 19 (fall) pp. 3-78
2. Subervi-Vélez: El papel de los medios de
comunicacién colectiva en la diversidad
cultural...Unesco, primera edici6n, 1994,

3. US Bureau of the Census (1993) «Hispanic
Americans Today», pp.23-183. US Gover-
ment Printig Office. Washington DC.

4. Tbid.

5. Villano, David. El Nacional, cuerpo E, 23/
04/95

6. Ibid.

7.Ibid.

8. Winter, Leon E. The Wall Street Journal. El
Nacional, cuerpo E, 16/02/95

9. Ibid.

10. Tbid.

11. Ibid.

12. Reilly, Patric M. El Nacional, cuerpoE, 5/
01/95

13. Ibid.’ .

14. Ver T., Shibutani; L., Kwan. Ethnic
stratification. A comparative approach.
McMillan. N.Y.

15.Subervi-Vélez, Federico. El papel de los
medios de comunicacién colectiva. Unesco,
1994,

16. C., Wilson; F. Gutiérrez. Minorities and
media. Sage. Beverly Hills, 1985.

17. Subervi-Vélez, Federico. et Al.: Media,
en Kanellos/Esteva-Fabregat (eds): Hispanic
Almanac. Gale Research. Detroit.

18. Subervi-Vélez, Federico. El papel de los
medios de comunicacion colectiva. Unesco,

OMUNIGAGIONIREITY

30



T .\ L CONCEPTO

44 DE REGION

LA Lanocién de regién es de las
md4s confusas y ambiguas que mane-
ja la geografia humana, como lo de-
muestra la multiplicidad de califi-
cativos que suelen acompafiarla: re-
gi6n natural, regién econémica, re-
gién polarizada, regién histérica,
regién sociocultural, etcétera.

El denominador comtin de todas
estas expresiones s6lo puede formu-
larse en términos muy abstractos: se
trata siempre de «una porcién or-
ganizada por un sistema y que se
inscribe en un conjunto mds vasto»’.

Lo que aqui nos interesa es la
llamada regidn sociocultural, que
en algunos casos puede tener por
substrato la «regi6én natural» de los
geobgrafos y hasta la «regién econé-
mica» de los economistas, pero no
necesariamente.

Para acercarnos a la idea de re-
gion sociocultural, diremos que ésta
nace de la historia, es decir, de un
pasado vivido en comiin por una co-
lectividad asentada en una porcién de
territorio. La regi6n cultural es «la
expresion espacial, en un momento
dado, de un proceso histérico»?. Du-
rante varias generaciones los pobla-
dores de una determinada 4rea terri-
torial experimentaron las mismas vi-
cisitudes histéricas, afrontaron los
mismos desafios, tuvieron los mis-
mos lideres y se guiaron por modelos

de valores semejantes; de aquf el sur-

gimiento de un estilo de vida peculiar
y, a veces, de una voluntad de vivir
colectiva que confiere su identidad a
la colectividad considerada.

Cabe precisar, sin embargo, que
la homogeneidad —sobre todo en so-
ciedades complejas y pluriculturales
que no han conocido un proceso ho-
mogéneo de desarrollo histérico-no
es el criterio principal para definir lo
regional en términos culturales, sino
la articulacién de diferencias (mi-
cro) culturales frecuentemente com-
plementarias, aunque internamente
jerarquizadas®, dentro de una unidad
expresada por cierto estilo de viday
por ciertas formas simbélicas -so-
ciolectos, canciones, fiestas, habitos
alimentarios, etcétera— difundidas
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das como emblemas de la'regi6n. A «Una regi6n sociocultural serfa la

Mis atin, la articulacién regional de
las diferencias culturales no es nece-
sariamente armoniosa ya que fre-

cuentemente incluye contrastes y

contradicciones entre los diversos
sectores sociales, sin que esto impi-
da considerar que todos participan
del mismo patrén cultural. Tales con-
flictos son un factor esencial en la
dindmica regional y deben ser toma-
dos en cuenta para su definicién.
De acuerdo a los planteamientos
anteriores, podemos precisarun poco
mds el concepto de regi6n sociocul-
tural en términos de la antropologia

portodael drearegional y considera- |l NIEXAON | social, siguiendo a Guillermo Bonfil:
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expresi6n espacial de un proceso
histérico particular, que ha determi-
nado que la poblaci6n del 4rea esté
organizada en un sistema de relacio-
nes sociales que la sitiian en el con-
texto de la sociedad global en térmi-
nos de relaciones caracteristicas par-
ticulares con el todo y con las demds
regiones»*. Es decir, el criterio b4si-
co de lo regional culturalmente en-
tendido debe ser que, la naturaleza
de las relaciones sociales dentro de
unaregi6n, permita que laregiénen
su conjunto se relacione, se estruc-
ture, dentro del contexto global en
forma unitaria y diferencial.



LA REGION COMO HAZ
DE MICRO-REGIONES

Nos hemos referido més arribaa
las «diferencias culturales» dentro
de una misma regién. Quizés sea el
momento de precisar la naturaleza y
la escala de las mismas. Podemos
afirmar, a modo de hipétesis, que
toda regi6n articula una diversidad
de micro-regiones definidas a escala
comunal o municipal. Se tratarfa de
los «pequefios mundos municipales»
o de minisociedades pueblerinas
Ilamadas tambiénlocalidades, terru-

__fios, tierrucas, tierra natal, parroquias

0 «patrias chicas». .
El historiador mexicano Luis
Gonzélez ha forjado el término ma-
tria para designar a estas micro-re-
giones culturales de fuerte sabor lo-
calista, «al pequefio mundo que nos
nutre, nos envuelve y nos cuida de
los exabruptos patri6ticos, al orbe
minisculo que en alguna forma re-

cuerda el seno de la madre cuyo .

‘amparo, como es bien sabido, se
prolonga después del nacimiento»’.

En términos descriptivos, las
«matrias» serian espacios cortos, en
promedio diez veces més cortos que
unaregién. «El radio de cada una de
estas minisociedades se puede abar-
car de una sola mirada y recorrer a
pie de punta a punta en un solo dfa»®.
Los nichos ecolégicos de una matria
pueden ser un valle estrecho, una
mesetacompartida, parte de unallanu-
ra, parte de un litoral maritimo, etc.
Su poblacién se reparte, por lo ge-
neral, en uno o varios pueblecitos con

su periferia de rancherfas. En todos -

los casos se trata de «sociedades de

interconocimiento» con débil estrati- -

ficaci6n social. Por eso los conflictos

jas» de transici6n donde lo regional
o lo micro-regional se va diluyendo
gradualmente. «Se manejan aquf fe-
némenos sociales complejos y din4-
micos, para los que no es dable espe-
rar una expresién territorial exacta-
mente delimitada; tal circunstancia
de ninguna manera les resta perti-
nenciacomo temadeinvestigacién»’.

LA REGION:
UN ESPACIO POLARIZADO

Todaregién cultural —juntamen-
te con su mosaico de micro-regio-
nes— tiende a ser polarizada por un
centrourbanoque generalmente sue-

le ser una ciudad mercado. «<Entanto

que espacio animado por acciones y
relaciones promovidas por el hom-
bre, la regi6n es un espacio domina-
do por un centro de gestién y de
direccién que es una ciudad»®.

En la mayor parte de los paises
del mundo, la organizacién del espa-
cio habituado depende cada vez mds
de las relaciones que se establecen
partiendo de las ciudades. Las regio-

nes viven gracias a su centroy a su -

sistemade pueblos-cabeceras. Y esta
polarizacién regional s6lo es posible
si existe una red convergente y di-
versificada de vias de comunica-
ci6n y de telecomunicaciones’. En
términos culturales, el centro regio-
nal es el lugar de una cultura domi-
nante representada por la «Gran Tra-
dici6én», es decir, la religién oficial,
el poder y la ciencia'‘, mientras que
su periferia pueblerina y rural es la
sede de las culturas populares repre-

sentadas por las «pequeiias tradicio- ¢

nes» de Redfield (1965).
Lasregiones culturales polariza-
das no constituyen sistemas cerra-
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ficado; que ha sido ordenado por
unas colectividades unidas entre si
por relaciones de complementarie-
dad; y que se organizan alrededor de
uno o varios centros, pero que de-
penden de un conjunto més vasto»'!.

ORGANIZACION SIMBOLICA
DE LA REGION CULTURAL

A imagen y semejanza de la na-
cién, la regién sociocultural no se
reduce a su dimensién ecoldgica,
demogréfica, econémica o politica,
sino que también aparece revestida
de un exuberante ropaje simbdlico
que se ha ido confeccionando pieza
por pieza en el curso del tiempo.
Bajo este aspecto, la regi6n es tam-
bién «voluntad y representacién»'?,
una «comunidad imaginada e imagi-
naria» como la nacién, aunque pue-
da afirmarse que en virtud de su
escala geogréfica y de 1a mayor visi-
bilidad de su substrato territorial la
regi6n estd més préximade los inter-
cambios sociales de base y, por lo
tanto, es menos «anénima» y menos
«imaginada» que esta ultima. Qui-
z4s por eso mismo no suele ser hi-
postasiada ni sacralizada como la
nacién, salvo en casos de aspiracién
separatista para convertirse en una
verdadera naci6n con Estado propio.
Bajo este dngulo, laregién vendriaa
ser un nivel intermedio de integra-
cién sociocultural entre el nivel na-
cional y el nivel local de las «ma-

==,

El 4rea de una regi6n o de una  plurinacional més vasto del que for-
micro-regién cultural carece, por lo  man-parte.
general, de limites precisos y no co- En resumen: «La regién es una
incide necesariamente con las deli-  fracci6ndelasuperficie terrestre que lica regional estdn ligados a su te-

mitaciones politicoadministrativas.  se inscribe en un marco natural que __ rritorialidad, como podrfan ser el

En todo caso, sus lfmites son «fran-  puede serhomogéneo o bien diversi- GOMUAG'ON relieve de sus montafias, la profundi-
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de sus manifestaciones.
Quiz4s pueda afirmarse que los
significantes primarios de la simbd-
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interfamiliares suelen ser m4s visi-  dos; aunque frecuentemente se nu- / é trias».

bles en ellas que la lucha de clases. tren de la pujanza econémica de uno N Otra diferencia importante con
Hay matrias indigenas (las mds o varios centros, s6lo se compren- z respecto a la nacién radica en la

estudiadas por los antrop6logos) y  den, como ya ha sido sefialado, en ’;"/ dificultad de precisar en términos

matriascriollasomestizas. Cadauna  funci6n de las relaciones que man- § generales los componentes genéri-

de ellas exhiben matices culturales  tienen con otras regiones polariza- 4 cos de la simbélica regional, debido

propios dentro de lo regional. das y con el conjunto nacional o \g 3 \ alavariedad, diversidad y profusién
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dad de sus valles, sus selvas hiime-
das, sus costas maritimas, sus paisa-
jes tropicales, etc., todos ellos eleva-
dos a la dignidad de simbolos.

"A esto se afiade frecuentemente
un componente cuasi-€tnico o cuasi-
racial, y entonces adquiere relevan-
ciael modelo étnico-familiardeiden-
tificacién que remite a un pasado, a
un patrimonio y a una herencia cul-
tural compartidos (v.g., 1a poblacién
negrade unaregién costefia, los «mo-
renos» de la region de Esmeralda,
Ecuador, los «mestizos» de laregi6én
cultural de Morelos, México).

En cuanto a las particularidades
simbdlicas, resulta dificil identificar
«sfmbolos de masa», enel sentidode
Canetti, en el 4mbito de lo regional.
En todo caso suele existir una gran
proliferacién de «simbolos secunda-
rios'* que evocan por sinécdoque o
metonimia la comunidad regional:
v.g.,lamiisica, el cancionero, ladan-
zay los trajes regionales: los poetas, -
narradores y figuras ilustres del pan-
te6énregional; unacultura alimentaria
propia y distintiva; elementos de la
flora y de la fauna regional (como
una flor selvética, un péjaro exético,
etcétera); determinados productos
agricolas o artesanales; el sociolecto
regional; las fiestas, las grandes fe-,
rias, los mercados y los centros regio-
nales de peregrinacién; el tipo hu-
mano caracteristico de la zona y la
belleza idealizada de las mujeres,
etcétera. Incluso hay regiones que,
por mimetismo con la nacién, tienen
sus propios himnos y banderas. Aqui
serfa (til introducir, en vista del an4-
lisis, un esquema clasificatorio de
los simbolos e «indicios» de identi-
dad, inspirado en la antropologia de
lo simbé6lico o, mejor, en la semi6ti-
ca de la cultura.

En fin, esta compleja simbdlica
regional se revela en las celebracio-
nes y festividades regionales, asi
como también en el discurso social
comiin, en el discurso de lalirica, de
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la narrativa y de la historia regiona-
lista, en el periodismo local, en el

" discurso politico, etcétera.

LA IDENTIFICACION
REGIONAL -

Una vez analizado los compo-

. nentes simbélicos de una regién

—que funcionan como «pre-construi-
dos culturales» 0 «sociogramas» de
lo regional-, se plantea el problema
de c6mo los habitantes de 1a regién
considerada se relacionan subjetiva-
mente con ellos. Es lo que llamare-
mos identificacién socioregional, es
decir, el proceso subjetivo que gene-
ra un sentido de pertenencia y cierto
grado de lealtad con la regién.

En otro trabajo'* hemos distin-
guidodostipos de identificacién con
entidades colectivas: por pertenen-
ciay por referencia. En el caso de la
regién sociocultural, que se caracte-
riza por sumayor «visibilidad» y por
su proximidad a los circuitos coti-
dianos de interaccién social, hay que
partir de la hip6tesis de que se dan,
enforma combinada, ambos tipos de
identificacién, dependiendo de la
extensi6n y de la escala geogréfica
en que se define lo regional.

Para entender mejor la naturale-

zade la pertenencia y/o referencia al
colectivo regional, pediremos pres-
tado alos teéricos de laecologia'®un
esquemaque distingue analiticamen-
te cuatro modos de presencia de los
individuos en un determinado con-
texto de relaciones sociales territo-
rializadas: a) localizacién territorial;
b) participaci6n ecol6gica; c) perte-
nencia social; d) conformidad nor-
mativa.

La localizacidn territorial con-
nota sélo la copresencia de los indi-
viduos de una poblaci6n en una de-
terminada 4rea territorial, y por si
misma no comporta grado alguno de
solidaridad o de compromiso entre
los mismos.

La participacion ecolégica afia-
de a lo anterior la conciencia de
relaciones de interdependencia reci-
proca (simbiosis) entre los indivi-
duos de una poblacién asentada en
unamisma drea temporal. Ejemplos:

GITLIIEEXAION | Jos clientes de una empresa comer-
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cial, los participantes de un merca-
do, la red de amistades puramente
personales, los antagonistas de una
lucha los habitantes de una colonia,
de un barrio, de un vecindario, etcé-
tera. Pero esta «conciencia de inter-'
dependencia ecol6gica todavia no
implica la constitucién de una iden-
tidad colectiva ni genera sentimien-
tos de solidaridad o compromiso.

En términos generales, la perte-
nencia social implica la inclusi6n
del individuo, mediante la asuncién
de unrol o de cierto tipo de compro-
misos, en una colectividad con res-
pecto a la cual experimenta senti-
mientos de solidaridad y lealtad.

En sentido propio, el status-de
pertenencia compete s6lo a la di-
mensién simbélico-cultural de las
relaciones y de las interacciones so-
ciales. En el caso de la pertenenciaa
una identidad colectiva territoriali-
zada hablaremos de pertenencia so-
cioterritorial. )

A diferencia de la mera «locali-
zacién» y de la «participacién ecol6-
gica», la pertenencia socioterritorial
implica la solidaridad y el compro-
miso reciproco entre los individuos
pertenecientes ala colectividad con-
siderada. Pero la lealtad de los indi-
viduos con respecto a ésta no anula
la posibilidad de la oposicion 'y del
diseiio.

La conformidad normativa, en
cambio, presupone que el individuo
asume y comparte tan plenamente
los modelos valorativos de un deter-

~minado complejo cultural, que se
deslizahaciaactitudes de consensoy
conformismo. Podriamos decir que
la conformidad normativa represen-
taunamodalidad conformistay acri-
tica de la pertenencia social.

El modo de présencia que aqui
nos interesa particularmente es la
pertenencia sociocultural, que supo-
ne como condicién previala «locali-
zacién» y la «participacién ecol6gi-
ca», aunque estas Ultimas puedan
existir auténomamente. Es decir, la
pertenencia social a una colectivi-
dad territorial no puede concebirse
sin la presencia del individuo en el
tetritorio considerado y sin concien-
cia del sistema de interdependencias
reciprocas que lo constituyen y defi-



nen En cambio, la simple localiza-
cién y la «conciencia ecol6gica»
pueden existir independientemente
de todo sentido de pertenencia.
Concluyamos, entonces, que se
entiende por pertenencia socioterri-
torial «el status de pertenenciaauna
colectividad, generalmente de tipo
Gemeinschaft, caracterizada preva-
lentemente en sentido territorial, o
sea, en el sentido de que la dimen-
sién territorial asume relevancia pre-
dominante para la caracterizacién
de la estructura misma de la colec-
tividad y de los roles asumidos por
los actores».'® En otros términos, la
pertenencia socioterritorial se dis-
tingue de la pertenencia social ge-
néricamente considerada por el he-
cho de que en su caso el territorio
desempefia un papel simbdlico re-
levante en el contexto delaacciény
de la relaci6n humana y no simple-
mente un papel de «condicio-
namiento» o de «recursoinstrumen-
tal». Y tan es asi, que llega a carac-
terizar la estructura misma de la

colectividad considerada a través

del simbolismo expresivo.

Tratdndose de la identificacién
regional (o micro-regional), la per-
tenencia (y/o referencia) debe carac-
terizarse, entonces, como sociote-
rritorial.

Este tipo de pertenencia, a su
vez, esté lejos de ser univoco. Asf,
por ejemplo, se puede tener el sen-
timiento de pertenecer a unaregién
sociocultural por nacimiento o ha-
bitacién prolongada, por integra-
cién social, por radicacién genera-
cional, por actividad profesional,
por la calidad del medio ambiente,
etcétera’’,

Ademis, se puede distinguir gra-
dos de pertenencia socioterritorial,
segiin el grado de involucramiento o
de compromiso que pueden ir del
simple reconocimiento (awareness)
del propio «status de pertenencia»,
al compromiso ideol6gico activo y
militante. En este tltimo caso habla-
remos de regionalismo o de movi-
miento regionalista. Debe ser posi-
ble, entonces, construir escalas psi-
cosociales para medir el grado de
intensidad de la pertenencia sociote-
rritorial o socioregional.

_ regionales con la simb6lica regional

APRENDIZAJE DE
LA IDENTIDAD REGIONAL

Entre las identidades colectivas
humanas que definen, por acumula-
cién o intersecci6n de pertenencias
multiples, la identidad de un indivi-
duo determinado'®, hay algunas que
por la estructura peculiar de la co-
lectividad de referencia se definen
como pertenencias socioterrito-
riales. Tal serfa el caso de 1a identi-
dad regional.

(Pero c6mo se aprende este tipo
de identidad? Mediante el proceso
de socializacién primaria, que puede
ser reforzado (o debilitado) por los
procesos de socializacién secunda-
ria y por la pedagogia difusa del
discurso social comin y del discurso
ideol6gico regionalista, si lo hay.

En efecto, mediante el proceso
de socializacién primaria el indivi-
duo interioriza gradualmente un
variedad de elementos simbdélicos
hasta adquirir, incluso subjetiva-
mente y desde el punto de vistade su
autoconciencia, el status de pertenen-
cia socioregional, atribuyendo sig-
nificacién a la propia localiza-
ciénterritorial y ala propiaparticipa-
ci6én en redes de relaciones ecol6gi-
cas. De aqui la importancia de varia-
bles como el grado de homogenei-
dad de valores y costumbres, la in-
tensidad de los vinculos familia-
res, amicales y asociativos, y el gra-
dode integraciény de solidaridad de
la Gemeinschaft, a propésito de la
pertenencia socioterritorial.

Los simbolos territoriales asf in-
teriorizados representan, por sinéc-
doque o metonimia, sea la identidad
regional colectiva, sea la identidad
del individuo (en el caso de que la
dimensién territorial sea relevante \““
para la misma). .

Unodelos problemas que aqui se
plantean es la relacién de los inmi- _
grantes provenientes de otras dreas

local. El problema puede formularse
asi: ;hasta qué punto y bajo qué
condicioneslos «centros simbélicos»
o los «complejos culturales» regio-
nales pueden suscitar algin senti-
mientode pertenencia socioterritorial

simbélicamente a sus comunidades
territoriales de proveniencia?

NOTAS
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ste texto parte de la siguiente
premisa: la forma de mejorar

laeficaciay laeficienciade la

administracién publica, reducir su
costo y optimizar las estrategias de
solucién de los grandes problemas
econémicos, sociales, politicos, ad-
ministrativos y culturales que en-
frentan, sin excepcién, las grandes
ciudades de América Latina es pro-
piciando, cultivando y estimulando
la participacidn popular. A su vez,

los programas participativos consti-
tuyen, fundamentalmente, proceso.ij

de comunicacion.

En contraste con esta posicién, la
norma actual que caracteriza la ad-
ministracién piiblica, no obstante al-
gunas excepciones, es la de un go-
bierno no participativo. Las princi-
pales caracteristicas actuales de la
administracién piblica incluyen la
centralizacién, el control, la ausen-
cia de distribuci6n de categorias en-
teras de informacién y la ereccién de
barreras al acceso y la participacién
ciudadana en la administracién pu-
blica En sintesis podemos afirmar
que la voz de la sociedad civil es
escuchada poco por los administra-
dores piblicos y su enorme energia
potencial al servicio de la solucién
de los problemas que la afectan, y
que constituye gran parte de larazén
de ser del gobierno, es desperdicia-
da.

Tal estructura y funcionamiento
de la administracién piblica actual
determina la naturaleza de la rela-

comunicacion,

gobierno

y ciudadania

- Josep Rota

actualidad se distingue, entre otras,
por las siguientes atribuciones, to-
das ellas disfuncionales.

1. Falta de participacion de los ciu-
dadanos en la administracién pibli-
ca.

poblacién en la solucién de proble-
mas y, por consiguiente, desarrollo
de pasividad como una caracteristi-
ca ciudadana.
3. Pérdida de solidaridad en la co-
munidad.
4, Sentido de impotencia y aliena-
cién entre los ciudadanos.
5. Resistenciay evasidn,lo mismo al
pago de impuestos y cuotas por ser-
vicios piblicos que al involucramien-
to en actividades colectivas o a la
disposicién a asumir una actitud de
responsabilidad civica.
6. Creciente pérdida de credibilidad
y confianza en el gobierno.
7. Desarrollo de una relacién anta-
gonica entre el gobierno y la ciuda-
danfa, la cual considera su relacién
con el gobierno y los servidores pu-
blicos como «nosotros contra ellos»
en lugar de «nosotros y ellos colabo-
rando conjuntamente en la solucién
de los problemas que nos afectan».
8. Desperdicio de la energia poten-
cial de millones de ciudadanos enla
solucién de los problemas mismos
que la administracién pidblica debe
contribuir a resolver.
Evidentemente es necesario cam-
biar radicalmente este tipo de rela-
cién entre gobierno y ciudadanos.

ci6n gobierno- -ciudadanos que enla COMUNICACION Para ello es imprescindible cambiar

2. Ausencia de contribucién de la -

primero la estructura y el funciona-
miento de la administracién piblica
que determinan esa relacién conflic-
tiva. Tal cambio mvolucra tres com-
ponentes:

El primero es el de proceder a
realizar un andlisis critico de la es-
tructura, ¢l funcionamiento general
y las actividades especificas de la
administracién pablica con el pro-
p6sito de establecer todos y cadauno
de los cambios necesarios para ha-
cerla més abierta, participativa, de-
mocrética y eficiente.

El segundo es modificar los sis-
temas y procesos de informacién y
comunicaci6n entre el gobierno y la
ciudadanfa.

Especificamente, si la informa-
ci6n en la actualidad es vista como
un objeto a controlar porqiie da po-
der, en el futuro deberd ser vista
como un recurso a utilizar porque
habilita la participaci6én ciudadana,
racionaliza los recursos y facilita la
mejor soluci6én de problemas y nece-
sidades colectivas. (En este sentido,
el servidor piiblico que se ha persua-
dido del apotegma de que «la infor-
macién es poder» y se rehusa a per-
derlo, deber4 entender que en todos
los casos y bajo todos los modelos la
informacién puede conferir .poder.
El cambio propuesto supone sola-
mente transformar la relacién entre
informaci6n y poder de una concep-
cién autoritaria, que es la vigente, a
una concepcién democrética, que es
la que proponemos. Por consiguien-
te, la pregunta real no es qué tipo de



control sobre la informaci6n quere-
mos ejercer sino que tipo de socie-

dad queremos tener; una sociedad-

autoritaria o una sociedad democrsa-
tica). _

Si en la actualidad la informa-
cién est4 centralizada, en el futuro
deber4 estar descentralizada. Si hoy
es restringida, mafiana deberd ser
abierta. Si ahora se 1a concibe como

una propiedad burocritica y admi-

nistrativa, a partir de ahora deber4
ser entendida como de propiedad
social y publica. Si la recopilacién,
almacenamiento, acceso y utiliza-
ci6n de la informacién obedece a un
modelo autoritario, en el futuro de-
berd corresponder a un modelo de-
mocrdtico.

Con respecto a la comunicaci6n,
si en la actualidad es de una via, del
gobierno alaciudadania, en el futuro
deber4 ser por lo menos de doble via;
es decir, una comunicaci6n dialo-
gistica que fluye tanto del gobiernoa
los ciudadanos como de los ciudada-
nos al gobierno, vinculando a am-
bos. Idealmente, sin embargo, la co-
municacién serd de muiltiples vias,
vinculandodialogisticamente nosolo
al gobierno y la ciudadan{a sino tam-
bién alos diversos grupos, sectores y
organizaciones sociales entre si.

Si la comunicacign ahora es ver-

tical, obedeciendo a un modelo je-

rarquico y relacionado con nociones-

de control, a partir de ahora deber4
ser horizontal, reflejando un modelo
con equilibrio de funciones, respeto
a diferentes niveles y relacionado
con nociones de acceso, participa-
cién y responsabilidad. Si la comu-
nicacién es meramente informativa
deber4 transformarse en una comu-
_ nicacién participativa y dialdgica.
Si se da a través de canales cerrados,

tales como medios de difusién gu-

bernamentales o comerciales con-

trolados, boletines de prensa, decla-
raciones de funcionarios o mediati-
zacién por conducto de periodistas
favoritos y con practicas que fAcil-
mente se prestan a la corrupcién, la
comunicacién del futuro deberd in-
cluir-también canales abiertos. La
inclusién de canales abiertos no pre-
tende eliminar medios tradicionales
tales como los medios comerciales o
gubernamentales de difusién o los
boletines oficiales y las declaracio-
nes de funcionarios. Lo que hace es
afiadir medios tales como lineas de

‘teléfono abiertas, foros piblicos de

discusi6n, asambleas populares, ca-
nales alternativos de televisién (mu-
cho més accesibles y econémicos en
laeradetelevisi6npor cable) y eluso
apropiado de nuevas tecnologias,
especialmente de comunicacién
mediatizada por computadora.

~ Igualmente, si la comunicacién
esrestringida, anunciativay técnica,
deberd modificarse para que sea
abierta, basada en el didlogo y acce-
sible. Y por tltimo, si la comunica-
cién es percibida hoy en dia por los
administradores piiblicos como un
mecanismo de control, en el futuro
deber4 ser concebida, si se me per-

mite emplear un neologismo, como -

unmecanismo de «<empoderamiento»
que le de voz la ciudadania, que la
habilite para participar en activida-
des apropiadas de la administracién
publica y del gobierno y que facilite
la organizaci6n de la sociedad civil.

Eltercer componente del cambio
propuesto en la estructura y funcio-
namiento de la administracién p-
blica es propiciar, desarrollar, esti-
mulary facilitar la participacién ciu-
dadana. Al respecto propondremos
mds adelante algunas estrategias que
se pueden seguir para lograrlo.

FUNCIONES
DE LA ADMINISTRACION
PUBLICA -

‘A grossomodo,’ podemos inten-
tar resumir las funciones de la admi-
nistracién piblica en cuatro princi-
pales: proporcionar servicios, resol-
ver problemas, satisfacer necesida-
des y propiciar el progreso y el desa-
rrollo. A continuacién las definire-

COMUNICACION

mos brevemente, indicando sus im-
plicaciones para la comunicacién.
1. Proporcionar servicios. Des-
de servicios de agua, drenaje y reco-
leccién de basura, hasta servicios

' administrativos como entregar certi-

ficados de nacimiento o de propie-
dad. Aun cuando algunos de estos
servicios puedan ser privatizados, el
gobierno conserva la facultad de le-
gislar y controlar. En cualquier caso,
la optimizaci6n de la prestacién de
estos servicios requiere deierminar
qué servicios se necesitan, cudndo y
en dénde; evaluar la forma como se
prestan dichos servicios y obtener
retroinformacion de la ciudadanfa
sobre los mismos. Cada una de estas
tres actividades supone intercambio
de informaci6n entre la administra-
cién piblica y la ciudadania Un as-
pecto adicional de este tipo de infor-
macién es la realizacién de investi-
gacion social aplicada como una
herramientametodol6gicaparalaob-
tencién de informaci6n estratégica.

2. Resolver problemas. La lista
de problemas que debe resolver la
administraci6n pdblica es muy gran-

_ de. Ejemplos incluyen la delincuen-

cia, la inseguridad, la falta de recur-
s0s, la corrupci6n, la contaminacién
de aire 0 agua, la falta de transporta-
cién conﬁabie, la ausencia de infra-
estructura, la falta de acceso a servi-
cios de educacién, cultura o esparci-
miento, las desigual_dades sociales,
etc. La resolucién de todos los pro-
blemas a corto plazo es imposible;
por consiguiente, es necesario otor-
gar prioridades a distintos proble-
mas. Esto supone, preferiblemente,
determinar la importancia de los
diversos problemas en funci6n de su
impacto en la poblacién e involu-
crar, en lamedida de lo posible, ala
poblacién en la solucién de los pro-
blemas. Tal objetivo sélo se puede
lograr mediante el intercambio de
informacién, la estimulacién de la
participacién ciudadana, la comuni-
caci6n entre el gobierno y los ciuda-

" danos (tanto colectivamente como a

través de sus organizaciones) y la
obtencién de datos validos y confia-
bles por medio de la investigacién
social aplicada.

3. Satisfacer necesidades. Mu-



chas de las necesidades de 1a pobla-
ciénestdnimplicitas enlos dosrubros
anteriores. Otras seguramente no. Es-
tas pueden incluir necesidades cultu-
rales o espirituales, o la forma espe-
cifica en‘que se pueden resolver pro-
blemas tales como los de vivienda o
salud en forma tal que respondan a

los valores y expectativas de los di-

versos grupos de ciudadanos. En
cualquier caso, para satisfacer mejor
las necesidades de la poblacién, el
gobierno necesita determinar cuéles
son, c6mo se sienten y se expresan y
c6émo se pueden satisfacer mejor.
Tal determinaci6n supone larealiza-
ci6én de investigaci6n social aplica-
da, 1a obtencién de informacién adi-
cional de la ciudadanfa por otras vias
(tales como asambleas, foros, buzo-
nes de sugerencias, etc.) y el mante-
nimiento de enlaces de comunica-
ci6n entre la administracién publica
y la ciudadanfa.

4. Propiciar el progreso y el
desarrollo. Todos los paises de Amé-
rica Latina estdn clasificados como
«en vfas de desarrollo». Todos ellos,
en mayor o menor medida, exhiben
grandes carencias y desigualdades.
Por lo mismo, es posible argumentar
que ninguna funci6n del gobierno es
més importante que lade propiciar el
progreso y el desarrollo en su esfera
de accibn, ya sea nacional, regional,
provincial o comunitaria (urbana o
rural).

En este sentido conviene recor-
dar las tres conclusiones més impor-
tantes derivadas de los dltimos 50
afios de experiencia en la formula-
cién de programas de desarrollo na-
cional y cambio social, a partir de la
fundaci6n del Banco Mundial y, pos-
teriormente, del establecimiento de
numerosas agencias internacionales,
multilaterales, bilaterales, guberna-
mentales, no gubernamentales y pri-
vadas dedicadas al desarrollo nacio-
nal. La primera conclusién es que los
programas de desarrollo de més éxi-
to se han caracterizado (a) por fun-
damentarse en politicas de desarro-
1lo que expresan los valores que sir-
ven de base y los fines que se persi-
guen, (b) por contar con planes y-
programas de accién rigurosamente
disefiados, (c) por poseer una gran

capacidad organizacional y adminis-
trativa y (d) por apegarse a princi-
piosde ética profesional que, en gene-
ral, han tendido a minimizar la co-
rrupcion, a guiarse por principios de
solidaridad social y a reducir la des-
igualdad social.

La segunda conclusién se refiere
a la importancia fundamental de la
participacién popular. En particular,
documentosrecientes publicados por
el Banco Mundial y por otros organis-
mos importantes en el financiamien-
to del desarrollo establecen la alta
correlaci6n que existe entre el grado
de participaci6én ciudadana en pro-
yectos de desarrollo y su éxito me-
dido por indicadores tales como su
costo, sostenibilidad y permanencia
amediano y largo plazo (en lugar de

- 1a simple consecucién de objetivos

parciales a corto plazo) y su capaci-
dad de resolucién de problemas.
La tercera conclusi6n es que el
uso efectivo de 1a informacién y la
comunicacién es indispensable para
el éxito de cualquier programa de
desarrollo. Aun cuando la mayorfa
de programas en s{ no corresponden
a problemas que la comunicacién y
la informacién puedan resolver di-
rectamente, sin su concurso las de-
mis actividades tipicamente van a
incrementar enormemente su COSto
en relacién a su beneficio o, inclusi-
ve, van a fracasar. La reduccién de
las tasas de fertilidad mediante cam-
pafias de planificacién familiar son
un ejemplode ello. Lainformaciény
la comunicacién por s solas no van
a reducir la fertilidad. Para ello se
requieren anticonceptivos, clinicas,
personal médico y paramédico, sis-
temas de transporte y distribucién de
anticonceptivos y proveedores con-
fiables de los anticonceptivos que se
utilicen, entre otros factores. Sinem-
bargo, si se tienen todos esos elemen-
tos técnicos har4 falta todavia una
campafia eficaz de informacién y
comunicacién para que surtan efec-
to. Esta campafia es 1a que definirdla
agenday lapercepcién piblicasobre
el problema de un crecimiento de-

- masiado r4pido de la poblacién, in- .

formard ala poblaci6n sobre alterna-
tivas, motivard alaaccién, educarda

la poblaci6n, sustentar4 la campafia

de planificacién familiar y propor-
cionard reforzamiento de las con-
ductas que se deseen modificar.

ALGUNAS LECCIONES
DE LOS PROGRAMAS
DE DESARROLLO

Extendiendo las ideas recién ex-

presadas, presentaré a continuacién
una sintesis de los resultados de una
encuestarealizadarecientemente por
este autor entre expertos en desarro-
1o internacional, limitando la sinte-
sis a los aspectos relevantes para la
administraci6n piblica. La encuesta
consistié en un cuestionario abierto
enviado a reconocidos expertos en
desarrollo, incluyendo vicepresiden-
tes del Banco Mundial y el Banco
Interamericano de Desarrollo, ejecu-
tivos de fundaciones y agencias gu-
bernamentales y no gubernamenta-
les, consultores, catedréticos y otros.
Un total de 87 expertos contestaron
el cuestionario. La encuesta fue pre-
sentada en el contexto de los profun-
dos cambios experimentados a partir
del afio de 1989 en geopolitica, es-
tructuracién internacional del poder,
relaciones internacionales, politicas
de desarrollo y cambios guberna-
mentales tales como los experimen-
tados por casi todos los paises de
América Latina en los dltimos afios.
Las principales conclusiones son:
1.Elcampo del desarrollo (y, por
extension, el de la administracién
publica) se encuentra en un estado
de flujo y transicién. Es evidente la
necesidad de profundos cambios po-
liticos y administrativos. La forma
vertical, -jerdrquica, centralizada y
de control que frecuentemente se si-
guié enel pasadoyanoes viable y hay
que suplantarla. La corrupci6n y la
ineficiencia que han sido tan comu-
nes hasta ahora deben ser extirpadas.

’



2, La experiencia acumulada du-
rante los dltimos 50 afios nos ensefia
que hay cinco factores que constitu-
yenlo que mejor ha funcionado has-
ta ahora en el disefio e implementa-

. cibnde programas de desarrollo. Los
cinco «secretos» del desarrollo, por.
asf decirlo, son:

* Proyectos pequefios, en lugar de
macro-proyectos.

* Laparticipacién popular o comu-
nitaria; el involucrar a la gente.

* Proyectos disefiados especifica-
mente para satisfacer las necesi-
dades y expectativas de la pobla-
cién.

* Planificaci6n detallada y cuida-
dosa.

* Capacitacién, entrenamiento y
educacién.

3. Por contraste, 1o que la expe-

rienciaacumulada demuestraque no -

ha funcionado en el campo del desa-
_trollo, y lo que més consistentemen-

te ha explicado los fracasos que han

ocurrido, incluye: ’

* Los grandes proyectos, caracte-
rizados por su gran envergadura
y complejidad.

* Los proyectos a largo plazo

* Lafaltadeinvestigacién adecua-
da entre los miembros de las po-

- blaciones afectadas que revele
sus necesidades, valores, priori-
dades, actitudes, etc.

* La corrupci6n.

* Las aproximaciones verticales,
«desde arriba» y carentes de par-

~ ticipaci6n popular. :

* La ausencia de informacién; el
instrumentar decisiones sin ex-
plicar a la poblaci6n afectada lo
que se hace; la falta de comuni-
cacién entre el gobierno y la ciu-
dadanfa y la exclusi6n de la po-
blacién de los procesos de for-

mulaci6n de politicas y progra-

_ mas y de la toma de decisiones.
4. Lainformaci6n y lacomunica-
ci6n son esenciales en todos los pro-
gramas y proyectos de desarrollo.
Paraelloes necesario sustentar todas
las estrategias de informacién y co-
municacién en la investigacién so-
cial aplicada, incluyendo investiga-
ci6n formativa, de base, de monito-
reo y evaluativa. Asimismo, se re-
quiere involucrar tanto a los benefi-

ciarios de los programas desarrollo
como alos profesionales de lacomu-
nicaci6n en el disefio e implementa-
ciéndelas campaiias de informacién
y comunicacién. Se precisa también
la concurrencia de miltiples medios
de comunicacién, incluyendo masi-
vos, institucionales, interpersonales
y alternativos, configurando una es-
trategia integrada de medios y men-
sajes cuya seleccidn se haga en fun-
cién de los receptores. Por tltimo,
hace falta también que todos los
mensajes estén cifrados para sub-
grupos especificos de la poblacién
en lugar de un solo mensaje general
que se destine a la poblacién entera.

5. Los programas de desarrollo
mds eficaces en general han sido los
que parten de la base, de la comuni-
dad misma (en lugar de desprender-
se de decisiones tomadas desde la
ctpula) y que fomentan la participa-
ci6n popular o comunitaria en todas
las etapas de los programas de desa-
rrollo. Estos también son los progra-
mas que han logrado sostener sus
acciones alolargo del tiempo, mien-
tras que los programas iniciados des-
de la ctipula o desde afuera general-
mente s6lo duran mientras la agen-
cia externa los sostiene Tan pronto
«laayuda» termina, tal vez porque se

.ha alcanzado un objetivo especifico

o porque se ha terminado el presu-
puesto o el calendario programético,
el proyecto termina también. Para
que exista auténtico desarrollo es
necesario que los proyectos se con-
viertan en auto-sostenibles. Lo que
la experiencia demuestra es que los
proyectos auto-sostenibles tienden a
ser s6lo los que se originan en la
comunidad, o por 1o menos en nece-
sidades y expectativas especificas
expresadas por la comunidad, y que

-involucran la participaci6n ciudada-

na. Estos son también los programas
que logran crear el «empoderamien-
to» de lacomunidad. Este «empode-
ramiento» le da a la comunidad una
mayor capacidad de organizacién y
de acci6n, mayor control de su des-
tino, mayor involucramiento no sélo

en la solucién del problema que ori- .

ginalmente se querfa solucionar sino
también en la solucién de muchos

otros problemas. Por consiguiente, Kk

el «<empoderamiento» se transforma
multiplicativamente en sinergfa.

EL PAPEL

DE LA COMUNICACION

Lacomunicacidn entre el gobier-
noy la ciudadania en América Lati-
na hasta ahora se ha caracterizado,
tal como sefialamos anteriormente,
por su flujo unidireccional y verti-
cal, por la obsesi6n por el control,
porlaexclusiéndelacomunidadyla
negacién del acceso y la participa-
cién de la ciudadania, por la falta de
democratizacién y también por su
uso como instrumento de poder y de
legitimacién del "status quo". Es
tiempo de cambiar esta filosoffa.

Sin embargo, el cambio hacia
una comunicacién participativa,
abierta, democratica, multidireccio-
nal, horizontal, descentralizada e
integradora no supone que el gobier-
no debe abandonar su papel como
comunicador activo y como disemi-
nadordeinformaci6én. De hecho, cier-
tas funciones tradicionales de la co-
municacién administrativa deberdn
continuarse realizando, aun cuando
con unafilosofiadistinta, acorde con
el modelo democratico que propo-
nemos.

Por una parte, la comunicacién
puede y debe seguirse utilizando para
llevar-a cabo su funcién de estable-
cer la agenda politica o social. A
través de lainformacién que disemi-
nan, los medios masivos tal vez no
nos digan qué pensar pero sf nos
condicionan sobre qué pensar. Las
personas tendemos a percibir como
importante y a integrar en nuestras
conversaciones lo que los medios
masivos diseminan. Si una noticia
estdpresente en los medios, Iuego es
signo de suimportancia. Si una noti-
cia se oculta, es como si el evento



vas tecnologias de informacion para

dar acceso a la informaci6n a la ciu-
. dadanfa y para estimular la partici-
pacién ciudadana.

1. Creacién de bases de datos
accesibles’ por computadora donde
se deposite toda la informacién pi-
blica salvo la que legitimamente
puede justificarse como confiden-
cial. Muchos paises, sobre todo los
mds industrializados, han puesto ya
en préctica esta politica con resulta-
dos por demds favorables. Sin em-
bargo, en el caso de América Latina
hay que tomar en cuenta la menor
infraestructura informaticay de tele-
comunicaciones y el mayor costo
- relativo al ingreso per cépita de
computadoras, médems y conexio-
nes por teléfono a las bases remotas
de datos. Sin embargo, tales barreras
estructurales pueden superarse fé-
cilmente si existe la voluntad politi-
ca para hacerlo. Por ejemplo, el go-
bierno puede instalar computadoras
de acceso, de uso gratuito, en sitios
clave tales como las propias oficinas
de gobierno, bibliotecas puiblicas,
universidades, escuelas y otros cen-
tros puiblicos Para su mayor utiliza-
cién, es también necesario propor-
cionar asesoria y. capacitacion, to-
mando en cuenta que, a pesar del
~costo inicial en el que se incurrird,
los beneficios colaterales general-
mente superan los costos de instala-
cién y operacién.

2.Utilizaci6ndelainfraestuctura
de telecomunicaciones ya existente
para utilizar el correo electrénico y
la red del Internet para establecer
foros electrénicos de discusién, bu-
zones electr6nicos de preguntas o
sugerencias y otras muchas activida-
des de informacién y comunicacién
mediatizadas por computadoras .

" 3.Enlas localidades en que exis-
te cablevisién, utilizacién exclusiva
de uno o dos canales para fines de
informacién y comunicaci6n pabli-
ca. De hecho, en algunos paises se
condiciona el otorgamiento de la
concesién del servicio de cablevi-
si6n a una empresa particular al que
éstamantenga uno o dos canales «de

que la origina jamds hubiera ocurri-
do. Lacapacidad de establecimiento
de la agenda por conducto de los
medios de difusién debe seguirse
aprovechando para contribuir a esta-
blecer la direccién y las prioridades
de la sociedad y crear la necesaria
percepcioén de la importancia de los
programas que se quieranimplemen-
tar. Lo que hay que cambiar es la
forma de determinar la agenda. En
lugar de definirla central, autoritaria
y unilateralmente por la ciipula de la
administracién ptblica, es preciso
darle voz a la sociedad civil. Esto se
puede lograr de diversas maneras. '
Ejemplos incluyen la creacién de
consejos consultivos descentraliza-
dos y populares; la bisqueda propo-
sitiva de informacién a través de
foros de consulta y la investigaci6n
social aplicada, entre otros mecanis-
mos.

Por otra parte, el gobierno conti-
nda siendo rector y lider. Es también
el que posee, o el que con mayor
facilidad puede recopilar la informa-
cién que la sociedad civil necesita
para desarrollar su potencial partici-
pativo. Por consiguiente, el gobier-
no debe (a) determinar mediante la
utilizacion de la investigacién social
aplicada, cudles son las necesidades
de informacion de laciudadanfay de
los diversos grupos representativos
que la constituyen, (b) diseminar
toda la informacién necesaria por
canales apropiados y (c) instaurar
una politica de «puertas abiertas»
‘que de facil acceso a la informaci6én
a todos los que la requieran.

Dicha politica de puertas abier-
tas es tecnol6gicamente mds fécil de
implementar hoy que nunca antes en
la historia. El desarrollo de las nue-
vas tecnologias de_informaci6n lo acceso» o «de servicio» publico. Un
hacen posible. Veamos algunos canal puede destinarse exclusiva-

ejemplos ilustrativos del uso de nue- {(SNINITLYAIONY | mente a «acceso piiblico» para que
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diversos grupos de la comunidad
puedan tener.acceso a los medios
electrénicos de difusién. Otro canal
puede destinarse a «servicios guber-
namentales» por el que pueden trans-
mitirse en vivo desde reuniones del
cabildo o consejo municipal, a deba-
tes piblicos entre funcionarios y ciu-
dadanos, a reportajes simplés sobre
diversos programas de gobierno y
actividades de la comunidad. El cos-
to de tales servicios es minimo ya
que emplea gratuitamente canales
inutilizados del sistema de cablevi-
sién. El tinico costo es el de equipar
un estudio simple de television tipi-
camente con dos o tres c4dmaras, y tal
vez unaunidad portétil primitiva. La
calidad visual o auditiva no compe-
tird con las m4s sofisticadas produc-
ciones comerciales, pero a partir de
un minimo de capacitacién se podra
lograr una calidad aceptable aunque
sencilla.

FACTORES QUE INFLUYEN
EN LA PARTICIPACION
CIUDADANA

Habiendo enfatizado a lo largo
de esta presentacién la importancia
de la participacién ciudadana, creo
que es pertinente analizar cudles son
los factores que influyen en ella y
cémo se la puede estimular.

El primer elemento que influye
es el costo. Légicamente, existe una
relacién lineal monot6nica negativa

_entre costo y participacién: si todos

los dema4s factores se mantienen
constantes, a mayor costo habré
menor participacién y la reduccién
en los niveles de participacién se
dar4 como funcién directa de los in-
crementos en ¢l costo de participa-
cién.

A su vez, el costo se determina
por diversos elementos. Obviamen-
te, uno de ellos.es el dinero. Mientras
mayor proporcién de su ingreso le
cueste a una persona o a una comu-
nidad el participar en politica o en
administracién publica, menos pro-
bable serd que lo haga. Tal relacién
inversa entre ingreso y participacién
favorece a las élites y, en general, a
personas, comunidades, institucio-
nes u organizaciones de mayores



ingresos. Por consiguiente, y desde
un punto de vista de solidaridad so-
cial, justicia distributiva y ecualiza-
cién de oportunidades, compete al
gobierno subvencionar los costos de
participacién a los sectores de me-
NOS recursos.

Un segundo elemento es el es-
fuerzo que requiere la participacién,
el cual también se correlaciona con
clase social. Porejemplo, los niveles
deanalfabetismo, incluyendo el anal-
fabetismo funcional, tienden a ser
mayores en las clases sociales bajas.
El analfabetismo, incluyendo el fun-
cional, dificultan severamente, y aun
imposibilitan, el acceso a muchas
fuentes de informacién y bancos de
datos. Mientras menor sea el nivel
educativo, o el tiempo disponible, o
la experiencia en acceder fuentes de
informacién u otros elementos
facilitadores de dicho acceso, mayor
serd. el esfuerzo que suponga el
accederlos. Y mientras mayor sea el
esfuerzo, menor serd la tendencia a
hacerlo. En consecuencia, le corres-

ponde también el gobierno el imple- -

mentar mecanismos disefiados para

reducir el esfuerzo necesario de ac-

ceso y participacién a los sectores
sociales menos privilegiados.

Un tercer elemento de costo es el
conjunto de barreras burocrdticas
que los gobiernos de América Latina
tipicamente han erigido contra el
acceso y la participacién, incluyen-
do la falta de acceso a funcionarios.
Laprécticade acceder ainformacién
uoficinasde gobierno mediante «ges-
tores», sobornos, tarifas arbitrarias y

otrasrestricciones estructurales debe

cesar. Tales pricticas podrén tener
explicacién en las tradiciones admi-
nistrativas pasadas, incluso colonia-
les, pero resultan antitéticas con res-
pecto a las actuales orientaciones
modernizadoras y democratizadoras
de la administracién piblica.

Un segundo elemento que influ-
ye en la participaci6n ciudadana son

5 .

los recursos disponibles para dicha
participaci6n. Lalégica de este prin-
cipio es la misma, pero en sentido
inverso, que la correspondiente a los
costos. Porconsiguiente, bastaricon
anotar que una funcién de toda ad-
ministracién piblica moderna debe-
ré ser lade facilitar la distribucién de
recursos necesarios para el acceso y
la participacién en la sociedad.
Un tercer elemento son los bene-
ficiosquese obtengandel accesoyla
participaci6n. El acceso o la partici-
pacién que se ejerzan por ¢l solo
«placer» de hacerlo, o solamente por
un espiritu de responsabilidad civi-
ca, curiosidad o ganas de involucrar-
se, durard muy poco; pronto perderé
sentido. Es necesario que los indivi-
duos, los grupos sociales y la socie-
dad en general obtengan beneficios
como consecuencia de ejercer su
derecho de acceso y participacién.
"Por su tipo, los beneficios pue-
den ser de tres clases. Pueden ser
beneficios materiales, que son los
queresultanen objetos o satisfactores
concretos como consecuencia de la
participaci6n. Porejemplo, lacomu-
nidad que aporta su fuerza de trabajo
como contraparte de recursos mate-
riales y econ6micos aportados por el
gobierno para construir una obra de
alcantarillado o una escuela, obtiene
el beneficio material de dicho alcan-
tarillado o escuela al terminar el pro-
yecto. Pueden ser también benefi-
cios de solidaridad, que son los que
se derivan del sentido de pertenen-
cia, hermandad, comunidad, contri-
buci6n al progreso de la comunidad,
cumplimiento de obligaciones civi-
cas o morales percibidas u otros sen-
timientos similares derivadosdel acto
de participacién. O pueden ser bene-
ficios propositivos, representados por
la consecucién de objetivos pre-de-
terminados como resultado de la
participacién, tales como el alcance
de objetivos politicos, logro de con-
trol sobre recursos o procesos socia-

les, desarrollo de instituciones so-

ciales, avance de los intereses del
grupo al que uno pertenece, etc.
Por su alcance, los beneficios
pueden ubicarse en dos categorias.
Una de ellas pertenece a los benefi-
cios colectivos,que son los que favo-
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recen atodauna comunidad o grupo.
La otra categoria corresponde a los
beneficios selectivos, que benefician
directamente a los individuos que
participan

Tal vez de mayor importancia
que los costos, los recursos y los
beneficios son las condiciones que
posibilitan las participacion ciuda-
dana. En particular, existen cinco
condiciones que la posibilitan.

1. Capacidad de movilizacién.
Corresponde al gobierno eliminar
todos los impedimentos estructura-
les que puedan existir en su esfera de
accién que limitan la capacidad de
movilizacién delasociedad civil. En
ausencia de barreras, la moviliza-
ci6n podr4 darse si los ciudadanos o
grupos de la sociedad perciben un
objetivo claro que les pueda intere-
sar.alcanzar en funcion de su interés
o0 beneficio y si la oportunidad (o el
“timing", segin la expresi6n ingle-
sa) es adecuado.

2. Informacion. Para ejercer los
derechos de acceso y de participa-
ci6n se necesita informacio6n. Es ne-
cesario saber dénde estan los recur-
sos, cudles son los mecanismos y
protocolos de acceso, donde se en-
cuentran otros participantes, etc. Par-
te de la informacién necesaria la
debe proporcionar el gobierno, pero
éste no es la unica fuente. Otras
fuentes de informacién pueden ser
organismos privados, instituciones
educativas, fundaciones, sindicatos
y otras. El gobierno, sin embargo, es
quien tiene que establecer 1a agenda,
legitimar la distribuci6n de la infor-
macién dentro de un sistema abierto,
promoverreglas, definirresponsabi-
lidades y promover una cultura de-
mocrética en la sociedad.

" 3. Recursos. Hemos hecho refe-
rencia anteriormente a este punto: si
los recursos necesarios para ello no
existen, la participacién no se dar4.
Corresponde al gobierno asegurar
que los recursos necesarios para el
acceso y la participacién ciudadanos
existan. Algunos los proporcionara

el gobierno y otros provendrén de

otras fiuentes, pero corresponde al
gobierno tomar lainiciativay asumir
una politica pro-activa. '

4. Organizacion. La participa-



ciudadanas actuales. Utilizar de in-
mediato la investigacién vélida y
confiable como un mecanismo para
darle voz a la ciudadania y para in-
corporar sus preferencias en la for-
mulacién de politicas y las tomas de
decisiones.

3. Desarrollo de la infraestruc-
tura. Se requieren los recursos ad-
ministrativos, mec4nicos y tecnold-
gicos necesarios para facilitar el ac-
ceso y la participacién, mismos que
deben crearse tan rdpidamente como
sea posible. Hemos mencionado al-
gunos ejemplos de nuevas tecnolo-
gias de costo relativamente bajo, ta-
" les como bancos electrénicos de da-
tos, ¢l correo electrénico y los siste-
mas existentes de cablevision. Exis-
ten otros recursos, incluso los tradi-
cionales como centros de documen-
tacién y bibliotecas. Pero mds im-
portante que la infraestructura mis-
ma es la voluntad politica de desa-
rrollarla y de crear un sistema de
informacién abierto, descentrahza-
do y democritico.

4. Capacitacion. Tan importan-
te como la infraestructura técnica, o
tal vez m4s atn, es el desarrollo del
capital humano. Deben empezarse a

cién y el acceso sin organizacién
equivalen a caos. Corresponde tam-
bién el gobierno establecer las bases
que hagan posible la organizacién
para la participaci6n. Esto supone la
existencia de bases juridicas y lega-
les, la facilitacién de recursos logfs-
ticos y otros estfmulos para la orga-
nizacién.

5. Entrenamiento y capacita-
cién. De nada servirdn los recursos
anteriores si la ciudadanfa, o por lo
menos los individuos y grupos inte-{)
resados, carecen del entrenamiento
y la capacitacién necesarios para
actuar adecuadamente en una socie-
dad democratica, abierta al accesoy
ala participacién ciudadanas. Lane-
cesidad de entrenamiento y capaci-
taci6n para futuras generaciones pue-
de sugerir revisiones en los curricula
escolares desde los niveles més ele-
mentales. Para la ciudadanfa actual,
se requieren centros y recursos de
entrenamiento y capacitacién. Algu-
nos de ellos los podré proporcionar
el gobierno. Otros provendrén de
otras instituciones pero es responsa-
bilidad del gobierno el crear los in-
centivos para ello.

EN CONCLUSION: disefiar y aimplementar los sistemnas
QUE ES LO QUE DEBEN S de capacitacién y de entrenamiento
HACER INMEDIATAMENTE % que permitan a la ciudadania real-
LOS GOBIERNOS mente acceder a los servicios y par-
DE AMERICA LATINA ticipar.

5.Organizacion. Serequiere, en
primer lugar, revisar criticamente la
actual legislacién y otros elementos
estructurales que puedan impedir o
facilitar la capacidad de organiza-
ci6én de la sociedad civil para modi-

Con base en lo expuesto en las
péginas anteriores propondremos
sintéticamente seis lineas de accién
prioritarias.

1. Reforma administrativa.
Analizar y evaluar criticamente la
estructura y el funcionamiento ac-
tuales de 1a administracién piblicay
disefiar e implementar lo m4s pronto 0
posible las reformas modernizadoras
y democratizadoras que sean nece-
sarias, acordes con las bases jurfdi-
cas y'la cultura propia de cada pais

2. Investigacién social aplica-
da. Disefiar y llevar a cabo estudios -
~ sociales entre la ciudadanfa para de-

terminar sus necesidadesreales y sus
expectativas, sus prioridades, sus pre-
ferencias entre opciones alternati- nién pdblica de manera que su voz

vas, sus niveles de conocimiento y sea escuchada y ejerza influencia, e

actitud, sus valores y sus practicas COMUNIGACION] Fi por un espiritu moderni-
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los que lo faciliten. Asimismo, hay
que estimular el desarrollo organiza-
cional sobre el que se construirén las
capamdades reales de acceso y parti-
cipaci6n ciudadanas.

6. Uso de medios de comunica-
cionparaestablecer lanuevaagen-
da.Conbaseenlostesultadosdeuna
revisién o reforma administrativa,
utilizando los resultados de investi-

y grupos representativos de la opi-

ficar los que lo impidan y reforzar -

gaciones formativas entre muestras-

zador y democrético, los gobiernos
de la regi6n (desde niveles munici-
pales hasta nacionales) deben utili-
zar la capacidad de los medios de
difusién y otras formas de comuni-
cacién publica para establecer una
agenda puiblica, informar y orientar
alaciudadania, establecer objetivos,
coordinar acciones y, en general, fa-
cilitar la transicién modernizadora y
democratizadora y sentar las bases -
para una mayor capacidad de acceso
y participaci6én ciudadanas.
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- esde la independencia hasta
D nuestro dfas, casi dos siglos,

han aparecido en Iberoamé-
rica centenares de peridicos pro-
movidos por los niicleos espafioles
en esa veintena de repiblicas. Mu-
chos titulos; sin duda —calculamos
que se acercan a los 800- y muy
diferentes etapas, ademds de rasgos
‘peculiares en cada pais. La evolu-
ci6n del periodismo espafiol en Ibe-
roamérica en esos afios puede sin-
tetizarse asi:

1. Desde la‘independenci'a hasta

el inicio de la emigracién masiva, -

1821-1880

Etapa poco activa. Se crean, con -
muchas dificultades, periédicos en

algunas repiblicas, caso de Argenti-
na, México y Uruguay. Son peri6di-
cos genéricamente espaifioles, aun-
que al final de la etapa asoman yalos
primeros titulos promovidos por las
comunidades regionales en aquellas
- reptiblicas donde comienza la inmi-
gracién.

2. La Edad de oro
de la emigracién a América
y del periodismo espaiiol
en Iberoamérica, 1880-1930
Medio siglo de intensa emigra-
ci6n desde Espafiaa América. Brota,
COMO consecuencia, una prensamuy
caudalosaenlos paises dem4s inten-
sa inmigracién, a la cabeza Argenti-
nay Uruguay, también Cuba y Méxi-
co, que configuran el cuarteto de
naciones conmds prensadeloqueen
términos de 1aépoca se conoce como
«lacoloniaespafiola». En Argentina
es vivisima la prensa de todo tipo
que secreaen estos afios, tantolaque
se dirige indiscriminadamente a to-
dos los niicleos de origen espafiol

como la emanada de las asociacio-. s

nes y centros de las regiones espafio-
las que dispondrén allf de numero-
sos titulos, sobre todo las comunida-
des gallegas y astuarianas; lo mismo
puede decirse de Uruguay, pues se
trata de dos procesos muy similares.
En Cuba, ya antes de la independen-

[ENTRADA
Laprensa

de las comunidades
espanolas o

en Iberoameérica.
Una vision cuantitativa

cia, ha brotado unarica prensa de las
comunidades espafiolas, especial-
mente gallega, asturiana, montafie-
"sa, vasca y canaria, que se manten-
dr4 tras la guerra de 1898.

Este apogeo se traduce incluso
en la aparicién de diarios, de los
cuales van a conocer larga duracién.
Diarios espafioles -con frecuencia el

N titulo es el mismo, El Diario Espa-
W 7iol- nacen en la Habana, Buenos

[J

(L

Aires, Montevideo, Sao Paulo y
México. El fin de siglo y los prime-
ros afios de nuestra centuaria confi-
\ guranel periodo de méxima creativi-
¥ dad. Casi todos estos diarios se man-
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R tienen hasta los afios treinta, cuando
. la crisis econ6mica y su consecuen-
g 74 cia, la disminucién del caudal mi-
gratorio, lleva a su paulatina extin- -
cién. Con todo hasta nuestros dias se .
< ha mantenido uno de ellos, El Diario
Espaiiol - de Montevideo, y hastalos
afios cuarenta se mantendria El Dia-
8% rio Espaiiol de Buenos Aires.
Ademds de esos cuatro paises
con méxima afluencia de espafioles,
y por ello con prensa-de la colonia
espafiola mas numerosa, casi todos
los demds paises verdn nacer peri6-
dicos de este cardcter. Es el caso de
Chile, donde brotan diarios de la
y/ W colonia espafiola en Santiago y Val-
'} parafsoy a principios de siglollegaa
x surgir un estable periédico de la co-

[ (@ e o 'l lonia catalana (que alli supera a la

42

NN

=/ F N

-~

Y

77

Z NN
(N

2N,

“
W




tradicionalmente mds nutrida, la ga-
llega), «Germanor», que superard el
medio siglode vida. En Paraguay, en
algunos pafses centroamericanos,
como Costa Rica y Panam4, en la
Republica Dominicana, y desde lue-
go en Brasil, con Sao Paulo y Santos
como grandes ndcleos, nacen mu-
chos titulos, aunque aqui'serdn habi-
tualmente peri6dicos espafioles sin
mds y no aparecera una prensa espe-
cificamente regional.

3. La guerra civil espaiiola
y el exilio republicano, 1936-1960
La guerracivil en Espafia, vivida
intensamente al otro lado del Atl4n-
tico, llevaalacreacion de peri6dicos
favorables aunoy otro bando en casi
todas las repiiblicas iberoamerica-
nas. Luego, el fin del conflicto y la
emigracién a América de muchos
miles de republicanos espafioles 1le-
va a la creaci6én de muchos periédi-
cos, usualmente de fuerte contenido
“politico. Se destacardn sobre todo
México y Argentina, y en menor
grado Cuba, Uruguay y Chile, o sea
en general los paises con més desa-
rrollo y més consolidada libertad de
expresion, Pero el proceso afecta a
casi todas las repiiblicas, siendo muy
raras —Bolivia, Nicaragua— las que
parecen haber quedado al margen
del mismo. El nimero de periédicos
de los republicanos espaifioles, que
se unen a los muchos que subsisten
de las colonias anteriores ala guerra,
es especialmente intenso en 10s afios
cuarenta. Luego van decayendo. No
obstante, habr4 pafses con renovada
actividad, como Venezuela, donde
cobra auge la prensa de la inmigra-
¢ién canaria e incluso se edita algin
duradero peri6dico de otras mino-
rfas —Euzkadi, 6rgano del Centro
Vasco caraquefio—.

4. El Presente

Aunque se mantienen algunos
grandes titulos, la prensa creada por
espaiioles en Iberoaméricay con Es-
paiia o sus comunidades como prin-
cipal tema de sus paginas va deca-
yendo cuantitativamente. La vuelta
de la democracia a Espafia aunque
facilita una pequefia recuperacién,
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prensa, pero facilita un proceso sin
apenas precedentes: la presenciaen
Espaiia de crecientes nicleos de exi-
liados e inmigrantes iberoamerica-

‘ nos, que crean una nuimerosa, aunque

muy poco estable, prensa afin, en
Madrid y Barcelona especialmente.

Puede, pues, configurarse una
«geograffa» de esta prensa, que estd
ausente o s6lo contabiliza algunos
titulos aislados en la América Andi-
na, excepto Chile, y contabiliza asi-
mismo pocas publicaciones en Cen-
troamérica, pero que es francamente
caudalosa en Argentina, Cuba y Mé-
xico, En cadauno de estos tres paises
se acercan a los dos centenares los
periédicos aparecidos bien para los
nicleos espatfioles, bien orientado a
la defensa y cohesion de algunas de
sus comunidades. Muy numerosa
también la prensa uruguaya.

Enun segundo nivel, Venezuela,
Chile, Brasil y Puerto Rico (aunque
aqui disminuird muy pronto la pren-
sa espafiola, al cesar la inmigracién
conlaindependenciay laanexi6nde
la isla por EE.UU.).

Finalmente, en el resto los peri6-
dicos espafioles son més escasos, en
muchos de ellos sélo se editan algu-
nos ndmeros en la coyuntura de la
guerracivil, o conocen alguna breve
etapa —como Panamd en los afios de
consecucién de la independencia y
construccién del Canal—.

Si Ia perspectiva la realizamos
desde el punto de vista de las comu-
nidades, destacaremos los siguien-
tes rasgos:

La Prensa m4is numerosa es, con
mucho, 1a gallega. También la més
temprana y la mé4s duradera. Son
varios cientos de peri6édicos los crea-
dos por periodistas gallegos y por las
asociaciones y centros gallegos. Se
destaca su presencia en Argentina y
Cuba, y en menor grado Uruguay.
Mais escasa y tardia en México, y
m4s atin en Venezuela, Puerto Rico
y algiin otro pafs.

Tras la gallega, la prensa més
numerosa es la asturiana, que tiene
muy similares puntos de destino, pero
que es algo m4s numerosa en Méxi-
co. Céntabros y canarios configuran
otras colonias prédigas en prensa.

se siente poco en el terreno de la [EeXINIEAEIW | 1.a canaria estd presente en Argenti-
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na y Uruguay, pero sobre todo en

Cuba y, desde los afios cuarenta, en
Venezuela. Los santanderinos estin
presentes especialmente en Cuba,
pero también en Argentina y en Mé-
xico. '

Catalanes, vascos, andaluces y
castellanos-leoneses tienen menor
presencia. Los castellanos, més exac-
tamente leoneses, lanzan algunos
periédicos en Argentina, y lo mismo
ocurre a los andaluces —Vascos y
catalanes tienen una presencia algo
m4s diversificada, y —al contrario
que andaluces o leoneses— titulos
muy estables. Los vascos en Cuba,
México, Venezuela y Argentina; los
catalanes en Chile, Argentina, Cuba,
Uruguay. Vascos y catalanes crea-
rdn tras 1939 una rica prensa nacio-
nalista en diversos paises, los vascos
en Venezuela, Chile, México y Ar-
gentina preferentemente; los catala-
nes en México, Argentina, Chile,
Cuba y Repiblica Dominicana.

Las demds comunidades espafio-
las tienen una presencia muy escasa.
La importancia histérica de Extre-
madura en América no guarda rela-
cién con la modestia de su prensa
—apenas dos periédicos en Buenos
Aires—. Uno sélo hemos localizado
delaRioja, dos de Aragén y parecen
estar ausentes regiones enteras como
Murcia, Valencia o la Mancha, que
apenas tuvieron migraciones hacia
América.

De las ciudades iberoamerica-
nas, Buenos Aires es con mucho la
que mds prensa espafiola edita. Fue-
ra de la capital argentina, son pocas
las localidades de aquel pafs con
peri6dicos espafioles o de sus comu-
nidades. Bahfa Blanca llega a tener -
incluso un diario, y también Rosario
y Santa Feven editarse algtn titulo
aislado, pero serd sobre todo esa’
Buenos Aires la ciudad asombrosa-
mente prédigaen estaprensa. Tras el
Sexenio Revolucionario serdn mu-
chos los republicanos espafioles que
emigren a Argentina y creen en su
capital una prensa republicana espa-
fiola, incluso m4s adelante la ciudad
se convertirden curioso focode pren-
sa carlista espaiiola, con numerosos
titulos que abarcan desde finales del
XIX hasta después de la guerracivil.



La ciudad llegar4 a tener mé4s de un
diario a un tiempo para la colonia
espafiola y veré surgir prensa de la
- mayorfa de las actuales comunida-
des auténomas de Espafia, al mismo
tiempo serdn muchos los espafioles
que enriquecen el periodismo argen-
tino, desde los que crean periédicos
obreros -sobre todo de signo liberta-
rio- hasta los que intervienen en la
creacién de algunos de los grandes
diarios bonaerenses.

Caso curioso es el del Paraguay,
donde si bien aparecen algunos pe-
riédicos de la colonia espafiola en la
coyuntura del fin de siglo, lo que
llama la atenci6n es la relevante pre-
sencia de periodistas espafioles en el
pafs. La guerra de 1865-1870, que
diezma la poblaci6n paraguaya, tie-
ne sindudamuchainfluenciaenello,
periodistas de varios paises, pero
sobre todo espafioles y argentinos,
enriquecen el. periodismo nacional
desde 1880 a 1930, medio siglo;
crean periédicos y revistas y estdn
presentes en todos los avatares del
periodismo paraguayo. También en
el fomentodelamodestaprensaobre-
ra paraguaya.

Esa presencia espafiola en el pe-
riodismo iberoamericano es igual-
mente intensa en Uruguay (muy cen-
trada inevitablemente en Montevi-
deo) y, sobre todo, en Cuba. La Ha-
bana es otra de las grandes ciudades
emiSoras de prensa espafiola, sin
contar, obviamente, la aparecida an-

tes de 1898; pero también una ciu- _

dad en la que los espafioles estardn
presentes en todo tipo de periodismo
nacional hasta bien avanzado el si-
glo. g
Hacia 1930, final del periodo de
emigracién intensa desde Espaiia,
Buenos Aires ofrece periédicos de
una decena de regiones espafiolas y
media docena de titulos m4s para
toda'la colonia hispaiia. Y 1o mismo
cabe decir de laHabana. La Repiibli-

ca Dominicana conoce una_cierta -

floracién de prensa espafiola tras la
guerra civil, pero la dictadura de
Trujillo no es propicia alos exiliados
espafioles. Tras la guerra civil lan-
guidece en ciudades como Montevi-
deo, México, Santiago de Chile, Sao

Paulo o la Habana 1a prensa de las

coinunidades, compensada por lade
los republicanos, que ademds crea-

T4n una prensa literaria con escasos

precedentes antes de 1936.

La prensa de los niicleos espafio-
les en Iberoamérica es la mds nume-
rosa junto conla italiana. Esta por lo
general no muestra esa riqueza geo- -
gréfica de la espafiola; con algunas

. excepciones, tiende arepresentar por ~

lo general atoda lacomunidad italia-
na, y consigue editar diarios estables
en ciudades como Lima o Caraca
donde no lo consigue la colonia his-
pana. Que en cualquier caso, al no
tener el handicap del idioma, entre
otras razones, ofrece menor cohe-
sién nacional que la italiana. ’
~ La relacién que a continuacién
ofrecemos es un primer intento de
censo de estas publicaciones espa-
fiolas en Iberoameérica, no contabili-
zando por ello las aparecidas en
EE.UU. y tampoco las que se edita-
ron en Cuba y Puerto Rico durante la
dominaci6én espafiola, excepcién
hechadelaque enambas naciones se
crean para aglutinar los inmigrantes

de determinada regi6n. En conjunto £

se acercan a los 500 titulos, si bien
estimamos que prosiguiendo la in-
vestigacién ese nimero puede bor-
dear al menos los 800 titulos, cifraya

* de por sf suficientemente explicita.
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Archipiélago Canario, Caracas,
1968. Canarias
Cdmara (Boletin de la Cdmara de
Comercio venezolano-espaiiola),
Caracas, 1975.
Canarias (s), Caracas, 1954-1955,
1960. Canarias
Canarias de Venezuela, Caracas,
1963, Canarias. -
Canarias Grdficas (i), Caracas,
1971-s. 1975. Canarias.
Denuhcia, Caracas, 1965. Galicia.
Espafia, Caracas, 1959-1960.
Euzkadi (), Caracas, 1942-a.1958,
1968-1973. Pafs Vasco.
El Guanche, Caracas, 1898. Cana-
rias.

s

N
SSUESAN

NN

El'Heraldo Espafiol, Caracas, 1903 /X%
-Hogar Canario-Venezolano, Cara- /i

cas, 1974-1975. Canarias.
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Siete Islas,Caracas, 1978. Canarias. EESALLI[e:Xd e}
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Abreviaturas tras los titulos:

d, diario; s, semanario; de, decenal;
q, quincenal; m, mensual; bm, bi-
mestral, tm, trimestral.

Abreviaturas tras la ciudad:

s, sigue editdndose en la fecha indi-
cada, ultima referencia obtenida; a,
fecha aproximada de aparicién o
extincioén.

Se indica tras las fechas si los titulos
los edita alguna comunidad regional
espafiola o bien pertenecen a algiin

partido o sindicato espaiiol.
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comunicacioén y cultura:
para pensar
lo Massmediatico

Marcelino Bisbal

/

RESUMEN

El ensayo del Profesor Bisbal intenta
establecer la relacién entre Cultura

y Comunicacién 'y, mds precisamente,

entre la Cultura con mayisculas (Ilustrada)

y Cultura Massmedidtica, como el producto

generado por los mass-media o grandes
medios de comunicacién. Se trata

de un texto realmente optimista,

-en términos culturales, acerca

de esa cultura massmedidtica. Para ello,
nos recorre el camino de la Escuela

- de Frankfort y su “pesimismo cultural”

frente a la cultura de masas. Centra
su atencidn, en un intento por recuperarlo

" para entender esta cultura, en Walter

Benjamin y su propuestas acerca

de “la reproductibilidad técnica de la obra
de arte” y, lo que es mds resaltante

en este pensador, el “establecimiento

de otra praxis” en el proceso

de percepcién-consumo de la obra de arte
como cultura. Al final, el autor concluye
que es posible encontrar en la cultura
massmedidtica “productos culturales

_ promisorios”.

The professor Bisbal's essay tries
to establish the relationship between

 Culture and Communication. More

precisely, he establishes the relationship
between the Culture, with Capitals
(Hlustrated) and the Massmediatic Culture,
as a product generated | .

by the communication big media. The text
is really optimistic, in cultural terms, about
this massmediatic culture. To reach that, -
he goes over the road of the Frankfort
School and its “Cultural pessimism”

in front of the mass culture. In the intent

to recover it to understand this culture,

he places his attention on Walter Benjamin
and his proposals about the “technical
-reproductiveness of the art work”

and (what is more evident in this thinker)
in “the establishment of a different praxis”
in the process of the perception-
consumption of the art work as culture.

At the end, the author concludes that

it is possible, to find “promissory cultural

] NINIH-XA oI \W products” in the massmediatic culture.
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-Frente a una cultura urbana

que toma la forma de procesos
méviles, uniendo simbologias
disimiles, confrontando sistemas
axiolégicos, condensando
imaginarios y percepciones,
estdn los medios masivos

de comunicacion. Como agentes
socializadores no cesan de hacer
propuestas aunque probablemente
su poder esté en contribuir

a la generacién de pautas

. de lectura, de formas y maneras

de ver e interpretar.

De esta manera se unen

a los instrumentos

que en nuestros dias conforman
nuevas hernienéuticas>»

(Sub. nuestro).

Germdn Rey

«Cuando lo real yano es lo que era,
la nostalgia cobra todo su sentido»,

Jean Baudrillard

" ..pero pensarlo de manera dife-

rente. Tratando de éntender qué sig-
nos de esta época de «fin de moder-
nidad» laestdn atravesando paradarle
sentido en términos culturales y es-
téticos, en claves de vida cotidiana
de eso que han llamado la «sociolo-
gfa de lo vivido». Esto significa que
debemos hacer un doble esfuerzo
intelectual, por lo tanto de pensa-
miento y conocimiento, para lograr



captar y reflexionar por un lado qué

tipo de cultura est4 siendo asumida-
producida/reproducida-transmitida
por los «mass media» de lamoderni-
dad y lograr comprender, sin juicios
de valor tan préximos a veces al
entendimiento del «que se sabe con
la verdad», el por qué a la gente le
gusta con tanto sentimiento y placer
las «fantasfas» construidas a través
delos televisores, de las pantallas de
cine, de los receptores de radio, o de
las cintas de video, o quizds de las
péginas de los suplementos o de los
espacios masivos.de consumo cultu-
ral.

Ese es el plano de nuestro pensa-
miento. El uso del conocimiento, el
levantar la tesis de la «racionalidad
ilugtrada», para pensar con libertad y
poder avanzar en la reflexién de lo
«massmediatico». Porque como de-
cfa Kant en relacién al «atrévete a
conocer» («sapere aude») sin nin-
gin tipo de prejuicios de entrada»:
«Lailustracién es laliberacion del

“hombre de su culpable incapaci-
dad (minoria de edad). La incapa-
cidad significa la-imposibilidad de
servirse de su inteligencia sin la gufa
de otro(...) Sapere aude! (atrévete a
conocer) jten el valor de servirte de
tu propiarazén!: he aquf el lema de
la ilustracién. '

(...) jestancémodonoestareman-
cipado! Tengo a mi disposicién un
libro que me presta su inteligencia,
un cura de almas que me ofrece su
conciencia, un médico que me pres-
cribe las dietas, etc., etc.; asf que no
necesito molestarme (...) Los tuto-

res, que tan bondadosamente se han
arrogadoeste oficio, cuidan muy bien
de que la gran mayoria de los hom-
bres (por no hablar del sexo bello)
considere el paso de la emancipa-
cién, ademds de muy dificil, en ex-
tremo peligroso.

(...) Para esta ilustracién no se
requiere més que unacosa: libertad,;
y lamés inocente entre todas las que
llevan ese nombre, a saber: libertad
de hacer uso piblico de su razén

_ integramente»!.

Quiz4s damos la apariencia de
cierta soberbia académica, segura-
mente se diga que filoséfica y socio-
l6gica, y hasta antropolégica, al de-
jarde ladotodos aquellos «estudios»
que dieron cuenta en su momento
del cardcter supuestamente «cultu-
rab» de los nuevos medios de comu-
nicacién masivzi, es decir de los apa-
ratos masivos de difusién. No se
tratade obviarlos, ni siquierade arrin-
conarlos. La idea es conocer bajo
quélimites se movieron esas reflexio-

nes y en qué circunstancias cultura- &

lesy politicas (por supuesto que eco-
némicas) fueron arrojados. Lo que

hoy estamos sintiendo acerca de Ia

cultura y los medios masivos (comu-
nicacién masiva) parte de la base de

c6émo los perceptores catalizan sus #£
contenidos desde sus propias expe-’

riencias de vida, desde los lugares en
que esos contenidos son percibidos e
incluso transmitidos, desde qué cos-
movisiones se comparten y se reco-
nocen los mensajes,en fin desde €l
espacio.cultural y estético que estd
ocupando la comunicacién masiva y
sus instrumentos de difusién y desde
ellugar que debe ocupar. En sfntesis,
se trata de percibir la comunicacién-

cultural masiva de otra manera..

¢Cual es esa otra manera? -
I

Paraellorecorreramos el camino
iniciado por las reflexiones ‘de lo
integrantes de la Escuela de Frank-
furt, las cuales creemos nosotros
ocultaron més de la realidad cultural
que se habfa iniciado y nos dejaron ,
en términos de «dialéctica de la ilus-
tracién», todo un componente de «pe-

simismo cultural» frente a Ia nueva RSN SleH]

forma de producir 1a cultura que «op-
timismo» ante las posibilidades de
produccién/reproduccién que nos
ofrecfan y nos ofrecen los nuevos
dispositivos tecnol6gicos de trans-
formacién cultural. Y nos iniciare-
mos por aqui, porque fueron los
«frankfurtianos» los primeros que co-
menzaron a centrar la critica cultural
en términos filoséficos. Ellos apun-
tan, especialmente T. W. Adorno y
M. Horkheimer, sus ideas hacia el
fen6meno de la industria cultural y a
la «degradaci6n» por parte de ésta de
la estética ilustrada de la obra de arte.

La industria cultural, en pala-
bras de Adorno constituy6 y si estu-
viera presente lo seguirfa afirmando
con més fuerza que antes, una am-
bigiiedad cultural de la ilustraci6n,
una de tantas, pero la fundamental
para poner en grave peligro el «pro-
ceso de la civilizacién» que es al
mismo tiempo «un proceso de ilus-
tracién». Para estos pensadores, que
tanta determinacién analitica tuvie-
ron en América Latina y especial-
mente en Venezuelaenloquerespec-
ta al andlisis cultural de eso que
hemos 1llamado comunicacién-cul-
tura masiva, el juicio acerca de ella
es devastador por la incapacidad de
interrelacionar bajo ciertos pardme-
troslos cdnones de laestéticailustra-
da a las formas de produccién de la
industria cultural e inclusive del lla-
mado hoy dfa arte popular. Es tan
arraigado todavfa este «pensamien-
to negativo» que autores contempo-
raneos en nuestro contexto llegan a
afirmar, como para deslindar los If-
mites entre arte y algo que no atinan
a designar, las palabras del misico
Arnold Schoenberg (1897) quien lle-
g6 a expresar: «Si es arte, no es para
las masasy si es paralas masas, noes
arte»2. De Adorno se ha llegado a

decir, sin desconocer los aportes de

su «Dialéctica de la Ilustracién»
( «Dialektik der Aufklarung»), que
«mide los productos del nuevo arte
de masas con uri rasero frente al cual
no pueden aparecer sino primitivos,
cfnicos o majaderos»?.

II

Partiendo de la idea de un «caos



cultural» -la pérdida del centro, la
dispersi6n y diversificacién de los
niveles culturales— los fundadores
delaEscuelade Frankfurt afirmaron
la existencia de un sistema que regu-
lay produce esadispersi6n. Allf apa-
rece el término industria cultural,
término de uso comun hoy dfa, que
sirve de sustento al complejo siste-

ma comunicacional masivo en su \w
totalidad para lograr la adhesién e
integracién necesaria segin formu- §
laciones de Adorno y Horkheimer. /
Porque no fue casual que los de
Frankfurt convirtieran en axioma de /

la Escuela el pensamiento o la cons-
tatacién kantiana de que «un s6lo
camino queda abierto a la filosoffa,

el de lacritica». Por eso sus formula- N
ciones no fueron més que una «teo- \
rfa critica de la modernidad». Y uno
de los signos m4s significativos y
repleto de referentes «culturales»,y
para algunos «subculturales», es el
tema de 1a industria cultural.

Las lecciones deun T. W. Ador-
noy Max Horkheimer y sus juicios a
la industria cultural fueron determi-
nantes en nuestras ensefianzas del
pensar e investigar comunicacional
en y de la regién,especialmente a
partir de 1963 cuando en nuestro
pais se publica el libro del profesor
Antonio Pasquali Comunicaciény
Cultura de Masas y sus plantea-
mientos, que orientaron un cambio
del andlisis comunicacional de lo
pragmadtico a lo estructural, llegaban
en un momento en que los moldes
estadounidenses (valga decir el fun-
cionalismo)eran dominantesy «acri-
ticos» en sus reflexiones y resulta-
dos. Porque para los te6ricos norte-
americanos de los afios 40y ’501a
cultura-de masas representa la afir-
macién y la apuesta por la sociedad
de la plena democracia. As{, Martin
Barbero lo expondrd claramente al
decir que «fue necesariatodalafuer-
za econ6mica del nuevo imperio y
todo el optimismo del pafs que habfa
derrotadoal facismo ytodalafeenla
democracia de ese pueblo, para que
fuera posible la inversi6n- de capital
y de sentido- que permiti6 a los te6-
ricos norteamericanos asumir como
la cultura de ese pueblo la producida
en los medios masivos: la cultura de
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masas»*, Uno de esos teéricos norte-
americanos, Daniel Bell, lo dir4 ta-
jantemente al indicar que lo que em-
pezaba a cambiar no se situaba en el
4mbito de la politica, sino de la cul-
tura, y no entendida en forma elitista
y aristrocéticamente sino como «los
cédigos de conducta de un grupo o
de un pueblo». Aunque después este
mismo autor, bastante m4s reciente-
mente, llegard a afirmar que esta
cultura de masas transforma al indi-
viduo moderno en_un «peregrino
cultural, sin hogar al que volver» y
serd mds extremo al considerar una
«pérdida de coherencia en la cultura
y la expansin, en particular, de una
actitud antinémica frente a las nor-
mas morales e incluso la idea del
juicio cultural en s{ mismo». Segiin
Bell, esta cultura difundida y expan-
dida globalmente «supone la ruptura
de la cosmologia racional»®.

Elprofesor Pasquali nos introdu-
cfa, de segunda mano, en el pensa-
miento frankfurtiano para entender
locultural enlomass-medidtico, para
intentar comprender «laculturacomo
manipulacién», porque laobrade un
T.W. Adomo especialmente fuerica
en la atenci6n que el autor le brind6
altema. Y elmismo AntonioPasquali
afirma en su libro que «un reacondi-
cionamiento audaz en el uso de los
grandes canales de informaci6n, aun-
que resulte de escasa eficacia para
elevar el bajo coeficiente de comu-
nicabilidad porellos espontdneamen-
te engendrado, constituirfa para co-
lectividades tan masificadas comola
venezolana un factor de progreso
social y cultural més poderoso que
muchas poses revolucionarias, que
el exceso de formalismo democréti-
co, que ¢l desplante objetivo y el
inoperante sermonear de tantos ini-
tiles patriarcas de la cultura»®.

El propio Pasquali, a principios
de la década de los setenta, en otro
texto ~Comprender la Comunica-
cién—, sefialard que pocas escuelas
de pensamiento, han sido tan apresu-
radamente redescubiertas, editadas,
criticadas y tiradas al cesto de lo
obsoleto como la de Frankfurt. Y
hoy en los noventa se vuelve a pre-
guntar: «; DelaEscuelade Frankfurt?
Creo que hay que volver a ella. El

hecho de que una escuela filos6fica
pareciera que ha pasado de moda
hace quince afios no indica, en abso-
luto, que ha pasado de moda. Eso es
lo que nos estdn haciendo creer, pero
a lo mejor hay que volver a ella
porque sigue llena de ensefianza»’.
Otros autores venezolanos, én el
4mbito del tema comunicacional,
seguirdn las marcas de Frankfurt,
especialmente el filésofo Ludovico
Silva con su Plusvalia Ideologica
(1970) y Teoria y Practica de la
Ideologia (1974). No se trat6 de un
analista dedicado especfficamente al
estudio de los medios masivos, pero
replante6 todo un marco teérico en
donde introduce los planteamientos
adornianos para insertar el an4lisis
de los medios dentro del fenémeno
deladominacién y dependenciacul-
tural. En uno de esos libros-el autor
llega a afirmar que «Adorno hablé
de la televisi6n norteamericana y
fijé una serie de categorias analiticas
de gran utilidad para cualquier estu-
dio sobre la televisién. (No es el
mejor homenaje que podemos rendir-
le, a un afio de sumuerte, aplicar sus
categorfas, inventar otras adhoc, para
el estudio de nuestra propia realidad
y la incidencia de la televisién y la
industria cultural en general sobre
esta peculiar formaci6én capitalista
dependiente que es el subdesarro-
llo»8, .
" Hasta tal punto el pensamiento
frankfurtiano, nos referimos parti-
cularmente al de Adorno y Horkhei-
mer, fue parada obligadadereflexi6n
paralos interesados en el estudio del
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industrial, que una revisi6n rdpida
sobre el tipo de investigacién que se
hizo en laregién durante las décadas
del sesenta, setenta y parte de los

ochenta nos dird que la misma estu- -

vo referida en su mayorfa al tema de
las industrias culturales y la determi-
nacién de ellas sobre el contenido
medial. Se trataba de una investiga-
ci6n mé4s centrada en la inserci6n de
los medios como elementos o piezas
supraestructurales, que desde otro
punto de vista. Este hecho hizo que
su particular visién sobre la cultura,
que era la visién de Adorno, les
ocultara otros aspectos que hoy dia
tienen que ver més con el 4mbito de
la critica cultural que con el de la
critica politica. Y simplemente por-
que estamos en presencia de lo que
hemos denominado en otros textos
nuestros «un paisaje cultural dis-
tinto». v

Perolos planteamientos de Ador-
no y su inseparable amigo de visici-
tudes académicas y de existencia,
Max Horkheimer, fueron durante
mucho tiempo «el mensaje en la bo-
tella» como el propio Theodor Ador-
no gustaba de decir, o por 1o menos

asf lo crefamos noostros. Ante una

prédicade excesivo optimismio fren-
te a la naciente cultura, o pseudo-
cultura como Adorno bautizara aesa
«cultura de masas», ellos represen-
taron unapiedraen el zapato ante esa
posicién. Un par de citas de Adorno
nosrecordardn muy répidamente esa
posicién:

* «<Ennuestros borradores habl4-
bamos de «cultura de masas». Re-
emplazamos tal expresi6n por la de
«industria de la cultura» con el finde
excluir desde el principio lainterpre-
taci6n aceptable para sus defenso-
res: que se trata de algo parecido a
una cultura que surge espontdnea-
mente de las propias masas, la forma
contemporénea del arte popular. La
industria de la cultura debe ser total-
mente distinguida de este Gltimo»°.

* «Bajolos monopolios, todacul-
tura de masas es idéntica, y las lineas
de su entramado artificial comien-

zan a traslucirse. Las personas situa- -

das en la cispide no estdn ya tan
interesadas en disimular el monopo-

\v, ‘ "'./l; /h,
..t“,////? /'

WY

= el

lio: ‘cuanto mé4s ostensible se hace su
violencia, més crece su poder. Yano
es necesario que el cine y la radio
tengan pretensiones artisticas. El pos-
tulado de que no son sino negocios
se convierte en ideologfa con el fin
de justificar la muralla que delibera-

damente producen. Ambos se titulan \\\
industrias; y cuando se publican los
ingresos de sus directores, se disipa

cualquier duda sobre la utilidad so-
cial de los productos terminados»1°.

Sin caer en las posiciones apoca-
lipticas e integradas, resueltas por
Umberto Eco en su momento, hay
que reconocer los aportes teéricos
que nos brindaron los de Frankfurt,
particularmente Adorno con su «cri-
tica cultural» enfilada haciala cultu-
ra dominante elaborada industrial-
mernte y en donde la pantalla televi-
siva se convertfa en el principal ca-
nal propagador. Por eso que Adorno
al referirse a la televisién lo hard
duramente al expresar que «la meta,
la de poder repétir en una imagen
suficiente, captable por todos los 6r-

- ganos, la totalidad del mundo sensi-

ble, este suefio insomne, se haaproxi-
mado mediante la televisién y per-
mite, de consumo, introducir en este

" duplicado del mundo, y sin que lo
_ advierta, lo que considere adecuado

para reemplazar al real»'!.

Con T. W. Adorno y M. Hork-
heimer llegamos a comprender, des-
de su punto de vista por supuesto,
bajo la marca de sus anélisis centra-
dos en la industria cultural, aspectos
caracteristicos de ese «producto cul-
tural» que es lo masivo-industrial:

- * Coémo actian los monopolios

culturales-pseudoculturales o «cul-
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sistema de las leyes del mercado o
«sistema de los beneficios».

* C6émo es la fragmentaci6n cul-
tural o pseudocultural de los conte-
nidos. Es la presentacién-represen-
tacién de «lo real» como ideologfa
fragmentada.

* La uniformidad de los mensa-
jes. A pesar de la multiplicidad de
contenidos, siempre volvemos al es-
quema de lo «idéntico».

*Y entenderlahomogeneizacién
de los perceptores, como consumi-
ores pasivos. Lograrlaa partirdela
identificaci6n colectiva con los con-
tenidos, con sus valores transmiti-
dos, con su «ética» , en fin con la
«ideologfa» allf presentada/represen-
tada.

Todos esos aspectos, comparti-
dos unos y otros no, sirvieron para
adentrarnos en una critica cultural
de la realidad obviamente fragmen-
tada que nos ofrecfan y nos ofrece lo
masivo industrial de lo mass-medfa-
tico. Pero no nos sirvié para enten-
der, nos lo ocult6 mds bien, en el
terreno de la teorfa de la moderni-
dad-posmodernidad lo que est4 pa-
sando con la produccién cultural
actual atravesada estéticamente, pro-
ductivamente y sfgnicamente por la
cultura técnico-industrial de los me-
dios, y especialmente de los radio-
eléctricos. Mucho menos vamos a
entender como la «sociologia de lo
vivido» en la cotidianidad se en-
cuentra atravesada por esa misma
cotidianidad construiday reconstrui-
daapartiry desdeel escenariode esa
cultura profundamente mass-me-
diatica.

El andlisis «dialéctico critico»
que llevé especialmente Theodor
Adorno hacia la cultura masiva lo
condujo a un «callején sin salida»
por no entender lo que estaba pasan-
do a su alrededor, en la vida, en la
calle y quiz4s por estar demasiado
encerrado en una «vanguardia inte-
lectual» o en un apartheid cultural-
mente distinto.

Quiz4s algunode ustedes estardn
pensando que nos hemos desviado
del tema propuesto para esta confe-
rencia. Todo lo contrario. Se trataba
de perfilar c6mo la «filosofia radi-
cal» interpuesta por por la mayoria

o
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de los representantes de la Escuela
Filoséfica de Frankfurt, tan implica-
da en la reflexién latinoamericana
sobre lo comunicacional masivo, nos
impidi6 pensar a nosotros a partir de
nuestras propias realidades no pen-
sadas desde aqui. Porello el juicio de

N

2\
E
I\

un Jestis Martin Barbero ser4 un in- \//:\ =
tento de llegar a fondo en el debate \\‘\\ <z
sobre larelacién comunicacién-cul- <=2

tura en América Latina. Nos dir4:
«(...) paradéjicamente fuimos des-
cubriendo todo lo que el pensamien-
to de Frankfurt nos impedia pensar
nosotros, todo 1o que de nuestra rea- \
lidad social y cultural no cabfa ni en
su sistematizaci6n ni en su dialécti-
ca»'%Y continuar4 diciendo critica-
mente en ese mismo discurso, «que
lo que sigue tenga un innegable sa-
bor a ajuste de cuentas, sobre todo
con el pensamiento de Adorno, que
es el que ha tenido entre nosotros
mayor penetracién y continuidad»”.\\
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Leamos cualquier texto de Ador- }== \\\,
no y Horkheimer en torno a la cultu- / 7 )z

ra de masas, a la que ellos llaman
Industria Cultural, y veremos en el ‘“‘/
fondo el terrible pesimismo cultu- / /
ral'* del que estuvieron impregnadas u‘ 44? ﬁ
-industrial y técnica- de «hacer» cul-
tura. Y después de ellos se siguié
interpelando a esa cultura para pe-
dirle aspectos que de por si no podia

sus reflexiones en torno a una forma N\ ‘l %
1l t f ‘ \}JM

y no puede cumplir.

En nuestro 4mbito académico y
entorno més cercano, es comuin leer
textos como los que siguen:

«Esa es la razén por la cual la
novela, el cine y la televisién poco a
poco, peroininterrumpidamente, han
ido reemplazando al sermén y al
tratado como principales vehiculos
del cambio y del progreso moral»
(Richard Rorty, 1991); =

«Hay una manera de integrar la “’0"‘/\—;
esencia folkl6rica, como es el caso \
del Balletde Antonio Gades, en Espa- °__
fia, o el ballet folklérico de Rusia, o _— \
los grandes miisicos y compositores S—
populares, pero no me digan que la =
industria cultural es capaz de em- - G
prender un verdadero apoyo a estos

valores y manifestaciones culturales |(SSWIEINISLYG[0)]
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porque sulabor es otra: inasificar(...)
Laindustria cultural tiene ganadoun
lugar al otro lado de esa linea que
separa y enfrenta el arte, la cultura,
las ideas y el pensamiento alas leyes
del mercado, la banalizacién y la
masificacién» (Juan Liscano, 1989);

«La principal contribucién de la
estéticade la vulgaridad es la cultura
de masas o cultura popular, de laque
el mundo norteamericano es la quin-
taesencia. Las viejas nociones de
hegemonfa cultural y cultura elitista
no tienen el menor sentido en. un
mundo dominado por los grandes

$ medios de comunicacién de masas y

la comercializacién masiva del
arte(...) El triunfo de la estética vul-
gar es, en definitiva, el triunfo de la
democracia aplicado al dominio del
arte y la cultura» (Juan Nufio, 1992);

«La radio, la televisién, el cine,
las tiras cémicas, expresan de mane-
ra mds constante y eficaz formas y
temas, y lo que es acaso més grave,

.lenguaje, que no representa ninguna

aproximacién a una cultura real y
avanzada, sino la divulgacién casi
mecénica de los productos de una
subcultura creada por influencias
poderosas nacionales y extranjeras,
y que terminan, finalmente, por cons-
tituir una verdadera subversién de
valores» (Arturo Uslar Pietri, 1993)

En esas opiniones, y podemos

encontrar otras m4s desde lugares’

distintos, persiste la influencia de
Frankfurt. Es 1a queja contra la «ba-
nalizacién» de la cultura, de 1a vida
y del verdadero arte. Es la «rituali-
zaci6n», como designara un Benja-
min, del arte y su sacralizacién no
masiva, es la critica contrala secula-
rizacién de lo cultural transformado

en mercancia. Dir4n, siguiendo la
herencia de Adorno, que esa subcul-
tura se hace «accesible al pueblo
como los parques», ofrecida al dis-
frute de todos, introducida en la vida
como un objeto/mercancia més,
desublimada. Es la «caida de 1a cul-
tura, del arte... y una vez que la
cultura ha sido degradada a bien cul-
tural, con su expresion filoséfica de
valor cultural, se ha degradado su -
raz6n de ser»'®. Con raz6n Adorno
llegard a decirle a Horkheimer, en
una vieja conversacién recogida en
algin texio, que «jHay que salvar la
Tlustracién!».

El recientemente desparecido
Karl Popper, en didlogo con otros
filésofos como Marcuse, Lubasz,
Alfred Schmidt, Rudi Dutschke y
Ralf Dahrendorf, se plantea haciala
Teorfa Critica la critica despiadada
al decir que «La verdad es que toda-
via entonces segufan considerando
la profecia histérica como el niicleo
delateoriasocial, perodesconfiaban
del futuro. Desconfiaban de la hu-
manidad(...) Lallamada Teoria Cri--
tica carece de contenidos, no ofrece
ninguna criticasistemdtica. Tan s6lo
genera quejas u oscuros gritos de
Casandra acerca de los malos tiem-
pos en que vivimos y acerca de la
perversi6n de la cultura burguesa»
(Sub. nuestro)'®.

v

Lo que es poco usual, atin toda-
via, es descubrir un pérrafo tan lumi-
noso y clarividente como el que si-
gue: «Cuando una obra artistica se
transforma en mercancfa, el concep-
to de obra de arte no resulta ya soste-
nible en cuanto a la cosa que surge.
Tenemos entonces cuidadosa y pru-
dentemente, pero sin ningiin miedo,
que dejar de lado dicho concepto, si
es que no queremos liquidaresacosa.
Hay que atravesar esa fase y sin
reticencias. No se trata de una des-
viacién gratuita del camino recto,
sino que lo que en este caso ocurre
con la cosa la modifica fundamen-
talmente y borra su pasado hasta
tal punto que, si se aceptase de
nuevo el antiguo concepto (y se le
aceptard, jpor qué no?), ya no



provocaria ningin recuerdo de
aquella cosa que antaiio designa-
ra» (Sub. nuestro)!”. '
~ Eltexto, que por supuesto repre-
senta una postura diferente a los an-
teriores, procura reflexionar —en pa-
labras de W.Benjamin(1936)—el sur-
gimiento de una forma de hacer cul-
tura que hace que ella sea asumida
perceptivamente de manera distinta
a otras formas culturales, y que ade-
mds_«procura(n) entender determi-
nadas formas artfsticas, especialmen-
te al cine (N. de ]a R: podemos asu-
mir, y lo debemos hacer, a los otros
medios de difusién masiva), desde
¢l cambio de funciones a que el arte
en general estd sometido en los tiro-
nes de la evolucién social»'®, El pro-
blema es que unos autores lo entien-
den desde la 6ptica del pesimismo
cultural y la «degradaci6n» que es-
tan sufriendo las producciones cul-
turales actuales, y el otro trata de
interpretar la irrupcién de esas for-
maciones culturales en los tiempos
de la aparicién del mercado/consu-
mo como uno de los poderes organi-
zativos de la vida actual. Y el merca-
do trajo consigo los procesos de re-
produccién, y este hecho modificé
sustancialmente muchas concepcio-
nes dentro de la vida y reflexién
artistica, por tanto cultural.

En el fondo de las posturas sub-
yace la confrontacién entre la cultu-
raelitista, la «altacultura»,...y en fin
el «auténtico arte»; y la cultura de
masas que despunté en la mitad del
siglo XIX y que hoy dia tiene a los
«medios de comunicacién» comosus
mdés modernos seguidores y propa-

gadores. Al punto que son esos mis- °

mos medios de cultura masiva los
que estdn definiendo una nueva eta-
pade lahumanidad que algunos han
dado en llamar posmodernismo por-
que representan, en términos cultu-
rales y en otros 6rdenes,un paradig-
ma estético diferente.De ahi enton-
ces la insufiencia adorniana para
entender ese paradigma. Nos estd
pidiendo ademds otro tipo de refle-
xiones para poderle entrar en 6ptica
perceptiva (o lo que algunos han
denominado «estética de la recep-
cién»), cognoscitiva y jvaya usted a
saber...!" Porque a lo mejor como

a diario. Y entonces la pregunta an- \\
_ gustiante que en los dltimos afios nos x

Gianni Vattimo sostendr4 que la
cultura de masas tiene un «chance
cano, esa nueva estética tecnificada / destinal» y esto es debido, interpre-
«produce un efecto terapeiitico al N = \\\ tando a Benjamin, a partir de laexpe-
hacer explotar lo inconsciente»'®, §\ // // riencia estética que ella introduce al

Se trata de eso: un paradigma < salir al encuentro de un destinatario
estético diferente que estd sumergi- /// ~ /// distinto al creador, al transformar la
do en la vida misma actual, y en \\\\ 7 \I ( praxisderelacionamiento con el pro-
especial en la de las nuevas genera- — / ducto artistico en una praxis distinta:
ciones que, sin entrar a valorar con = % a saber la politica entendida en el
pardmetros moralistas, se mueven § / sentido de la vida, del «juego» den-
cada vez mds con unaestéticaque en N // tro de ella. Es el propio texto de
n'ada recuerda a aquel 'dlsfrutc inte- \\ —\ = Walter Benjan}ln, otr9 de Frankfurt
rior y en soledad de tiempos atrés. \ Y &4 aunque hay quienes dicen que no, el
Un disfrute, un placer que est4 liga- l l z que nos conduce por esa idea a partir
do a cualquiera de las escenas de la de este abanico de citas.Citas que
cotidianidad que podemos observar JZ reflejan una actitud més productiva

en torno a la relacién cultura-arte-
técnica-medio-publico-recepci6n:

«La técnica reproductiva des-
prende lo reproducido del &mbito de
la tradicién. Al multiplicar la tradi-

Z cifn, sustituye su existencia tnica
=X por una existencia masiva. Y al per-
desarreglo»...? ;Es que acaso lo es- \ mitir a la reproduccién de ir al en-
tético, la poesia, la belleza, el arte cuentro del individuo receptor en la
tienen que estar ligados solamente a .—" """ situaci6n particular en que éste esté,
una concepcién artisticade lacultu- ~— = & actualizaloreproducido. Ambos pro-
ra, y por ende de la vida y de la “e cesos conducen a una tremenda con-

bienllegaadecirel propio Benjamin,
en referencia al cine c6mico ameri-

venimos formulando: ;tenemos que — /
negar disfrute y placer por ser este, a

lo mejor, un tiempo del «desgaste», \
«del simulacro», «del desencanto»,
«dela violencia», «del bullicio», «del \

muerte? Y si bien es realmente cier- : mocién de la tradicién, que es el
to, terriblemente cierto, no sé si  frus- - reverso de la actual crisis y renova-
trantemente cierto que «cincuenta - ciénde lahumanidad. Se encuentran
millones de familias aisladas cada :é..z en estrecha relacién con los movi-

una en su casa y mirando la televi- —=_ ®® mientos de masas de nuestra época.
. o g N .
siénrepresentan alavezlasocializa-

e ——Su més poderoso agente es el cine.
cién «extem.a» n}és avanzada que se — Su significado social, incluso y pri-
haya conocido jamis y de la de- _ _

- @ — mordialmente en suformam4s posi-
- . . - - . /-—.—-. . . . .
socializacion «interna»,laprivatiza- —————  >—tiva, resulta inconcebible sin su as-
cién m4s extrema»?®, con qué dere-

— S e pecto destructivo, catértico: la liqui-
. o — T . ..

cho nos atrevemos a decir que alli ~ ~" dacién del valor tradicional en la
hay «pérdidadeidentidad», de «soli- @ herencia cultural»?.

daridad» y a lo mejor de «comuni- —< -~ g O este otro parrafo:
———

dad», e inclusive llegar a afirmar que S — _aa «Por primera vez en la historia
se trata de «un placer miserable» "¢

porque noche tras noche asistimos a %‘%’—_&/’\
una cultura del espectdculo que nos NS —

. . . ” ~ N
aproxima a un mundo simbélico % ——
—dentro de un «mercado simb6li- T /'_S
co»— en donde podemos encontrar __ e

e
\

de todo en términos de estética y
cultura, en el orden de la producci6n
\
/—’\// _ 7 \\'

artistica e inclusive del gusto y del
[ Comunicacion | ~—
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propio placer, y a lo mejor podemos
hallar signos culturales promisorios
producto de espacios simb6licos de
produccion-recepcion diferentesalo
que la razén ilustrada y académica
Impuso y nos acostumbro.



del mundo, laposibilidad de larepro-
ducci6n técnica de la obra de arte
emancipa a éste de su dependencia
parasitaria de ritual. La obra de arte
reproducida es cada vez mds la re-
produccién de una obra de arte con- -
.cebidaparasureproduccién(...yPero
en el instante en que deja de ser
vélidala norma de autenticidad apli-
cable a la producci6n artfstica, tam-
bién queda transformada por com-
pleto la funci6n total del arte. Su
fundamentaci6n en el ritual es susti-
tuida por la fundamentacion en otra
praxis: la fundamentacién en la poli-
tica»?2,

Como vemos, es el discurso ben-
jaminiano el que empezaba a intuir
lo qué pasarfa en el futuro contem-
pordneo con la produccién artistica.
Fueron esas predicciones de tono
filos6fico, hoy convertidas en una /4
realidad palpable a cada instante, las #
que no quisieron admitir sus compa-
fieros de Frankfurt. La produccién
cultural masiva se sitda hoy dfa, cosa 3
que ya admiti6 Benjamin, en los

N

e——

modos de percepcién y asimilacién e
4 . D — -
de esta por el piblico. —_— ——
Es la presencia de lo cotidiano, _— \ | — —~
como conocimiento y experiencia - >
de la vida, lo que Walter Benjamin _..__~ - ~—

—

toma paradecirnos que «penetramos =
el misterio s6loenel gradoenquelo —— ~ >
encontramos en lo cotidiano por vir- T Z____
tud de una obra dialéctica que conci-
be lo cotidiano como impenetrable y
lo impenetrable como cotidiano». Y
serdlaculturade masas, que irrumpfa

" significativamente con la nueva tec- /]
nologia que se llamarfa de comuni- ¢
ﬁ cacién, la que «hizo visible la.ero- e

] sién deloreal de las culturas de clase
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N yelrelativismo cultural adquir'i6 ver-

dadero impulso cultural» como nos
dir4 Agnes Heller.

Lo cotidiano es diverso, por lo
tanto la cultura de masas estd im-
pregnada de esa misma diversidad.
Y solamente comprendiendo esa di-
versidad, y entendiendo que la vida
se juega en lo cotidiano, es que sere-
mos capaces de comprender la signi-
ficaci6n de las cu]turas masivas para
la gente. No como aquellaotracultu-
ra de vanguardia que era's6lo para
una gente «capaz» de (;?) disfrutarla
aunque s6lo fuera por pura moda.
Hoy las industrias culturales han
democratizado la participacién cul-
tural con todo o «bueno» y lo «<malo»
de sus productos culturales/simb6li-
cos... pero al final 1a gente siente que
les pertenece y los hace populares
por el puro placer de diversi6n, del
olvido, de ocupar el tiempo, de llorar

junto con las estrellas o «para trans-

formar —como dice Monsivais— lo
que venen otracosay paravivirlode
otra manera». O como ironiza el

= _tambiénmexicano y sociélogo Jorge

A. Gonzilez: «;Qué otra cosa queda
por hacer? ;C6mo conseguir mejor
nifiera que Robocop o Lola la Trai-
lera? ;C6émoinvitaracomeraRambo
o a Schwartzenegger y la India Ma-
rfa? ;Por qué no echarse un sueiiito
con Magnum o con Brooke Shields?
¢{Pos si n6, enton’s qué?«®,

\%

Lo que temié6 siempre el «viejo
cfrculo de Frankfurt» no fue méas que
la sustituci6n del proyecto moderni-
zador ilustrado por un tipo de mo-
dernizaci6n que rompi6 con el mis-
mo proyecto, y dié paso a otro «pro-
yecto» (no sabemos si podemos se-
guir hablando a estas alturas en tér-
minos de planificacién que es lo que
implica todo plan/proyecto) que es-
tariacentrado enlaposmodernidad o
en el debate que suscita la agonfa de
la modernidad ilustrada.

Hoy dia tenemos que aceptar que
la comunicacién masiva y la cultura
que se derivade ella, unafracciénde
la cultura de masas pero la que més
copa el espacio del tiempo libre de la
gente®, «crea la nueva sensibilidad

posmoderna» ;Y qué significado tie- -
ne para la gente esa cultura?

Se trata de llegar auna compren-
sién lo menos mediada posible, y a
tal efecto partimos, para tratar de
explicar timidamente la significa-
ci6n de ese campo cultural, no tanto
desde 1a antropologia cultural sino
més bien desde el frente de la socio-
logfa de la cultura. Porque en las
interrelaciones que se fraguan en los
espacios de convivencia de la gente
de distintos lugares tanto nacionales
como extranjeros y tiempos, en las
identificaciones y reconocimientos
que alli se dan, en la proximidad con
los medios de comunicacién y espe-
cialmente los radioeléctricos y en las
comuniones que se configuran en
todos esos encuentros se van confor-
mando las «nuevas identidades» que
no sabemos si son modernas o que
cosa son, pero estamos claros hoy
dfa que constituyen en el tiempo
nuevas hermenéuticas que deberdn
ser leidas de manera distinta para
entender nuestras propias vidas y sus
desarrollos.

Eso significa, al menos desde
nuestro punto de vista, que debemos
meditar tranquilamente y sin prejui-
cios la concepci6n tedrica de la cul-
tura en contraste con su préctica co-
tidiana y surélacién ~ya sea de mes-
tizaje o «hibridacién»—conla comu-
nicacién massmedidtica. Y en este
aspecto tomamos. ¢l planteamiento
de la investigadora argentina Marfa
C.Mataal decir «que en el mundo de
las comunicaciones, uno empieza a
advertir que tras lo que suele mos-
trarse o aparecer COmo pensamiento
critico ~tratando de comprender la
cultura de masas, la hibridez cultu-
ral, las relaciones que sujetos dife-
renciados entablan con ella, etc.—en
realidad lo que existe es un pensa-
miento tranquilizador. Un pensa-

" miento que se complace en describir

una serie de nuevos fenémenos, sin
advertir que ellos no son sino mani-
festaciones de 1a misma cultura que
uno pretende cuestionar. Dirfa que
justamente en un momento en que
sentimos que los medios son tan cons-
titutivos de 1o que somos y de lo que
nos estd pasando, nos encontramos
con el pensamiento mds liviano so-
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bre ellos que pueda haber existido.

Conunpensamientomeramente des- « los medios serfa la negacién de la
criptivo o de mera complacencia. Y § politica en el sentido serio (N.dela

en ese sentido es que creo que el
problema noestriba en saber si pode-
mos saber més acerca de los medios,
sino si podemos saber de otro mo-
do»?,

Nuestras reflexiones académicas
sobre el tema de 1a cultura masiva en
y através de los medios de comuni-
cacién han estado atravesadas porun
«pesimismo cultural» o por un exce-
sivo «optimismo» producto de las
corrientes tedricas que determina-
ron los estudios de la Teorfa y la
Sociologfa de la Comunicaci6n du-
rante mucho tiempo, y todavia, -al
interior de las Escuelas de Comuni-
cacién Social, Sociologfa, Educa-
cién y hasta en Psicologfa.

Y hoy dia,»las preguntas son
otras. Y son precisamente esas pre-
guntas, las que horadando el empiris-

mo y la seguridad que da la tautolo-

gfa, han puesto al descubierto las
trampas: la falsa autonomia de que
se dotaala problemadtica de la comu-
nicacién tanto en la versi6n cientifi-
cista como en la culturalista(...)»%.
Es que la comunicaci6n no actda
sola, en forma independiente y aut6-
noma como venfamos creyendo. La
cultura y sus procesos son un espa-
cio de representacién de la realidad
cotidiana y una de esas expresiones
son los medios de comunicacién que
se expresan dentro de una cultura
sectorializada que es la llamada cul-
tura de masas. Asf la cultura de ma-
sas, siguiendo al autor Franco Rosi-
ti?’, se define como una estructura y
no s6lo como un conjunto de objetos

“como desde el mundo de la politica.

culturales,sino también como un con-
junto -de comportamientos operan-
tes. 'Y nos dice también Rositi que el
andlisis de ella sélo es posible par-
tiendo del an4lisis de su relacién con
la estructura social concreta.

Esto significa abrirse desenfada-
damente para entender «que los pro-
cesos de comunicacién masiva han
sido profundamente desconocidos,
desvalorizados a la vez que temidos,
tanto desde el mundo de la cultura,

élite,sino al nivel de la sociedad glo-
bal»)%,

Fijémonos que hemos dicho «he-
gemonizar» y no «dominacién». Los
tedricos de la comunicacién ya no
podemos seguir hablando de «impo-
sicién de la comunicacién» ,sino
més bien de «seduccién dela comu-
nicacién», de «convencimiento» o
de «utilidad de la comunicacién»,
en el sentido de como lo expresa la
investigadora Marfa Cristina Mata
siguiendo el planteamiento que hicie-
traelantrop6logo Néstor Garcfa Can-
clini al decirnos que:

«Sabemos quelaburguesia,como
propietaria de los medios de produc-
cién y circulaci6n, tiene un papel
decisivo en la organizacién material
eideolégica de la vida popular. Pero
si pretende ejercer su.hegemonia,
desde el momento de la producci6n
debe incluir en los productos(en el
nimeroy el disefio,en la funci6ny el
sentido)no sélo sus intereses secto-
riales sino aquella parte de la cultura
subalterna que vuelvaaesos produc-
tos-itiles’y significativos parala ma-
yoria: Para entender la eficacia per-
suasivade lasacciones hegemonicas,
hay que reconocer,segiin la expre-
sién de Godelier, 1o que en ellas
existe de servicio hacia las c]ases
populares.

Si no pensamos al pueblo como
una masa sumisa que se deja ilusio-
nar siempre sobre lo que quiere, ad-
mitiremos que su dependencia deri-
va, en parte, de que encuentra en la

La mirada hacia el mundo de los
medios es una mirada con mezclade
asco y fascinacién. Lo que pasa en

R.: también serfa la negacién de la
cultura), allf lo de menos son las
ideas, los proyectos, lo de menos son
las propuestas politicas, lo de més es
la capacidad de seducci6n, de fasci-
nacién (...) Del lado de la cultura lo
mismo, los medios serfan el espacio
de la degradaci6n o a lo menos de la
vulgarizaci6n, de la ‘simpliﬁcacién.
La cultura es lo complejo, lo matiza-
do, y los medios s6lo serfan estrata-
gemas de simplificaci6n, de estereoti-
pacién»?,

Hemos dichoen diversas oportu-
nidades, y en esto no debemos ser
reduccionistas, que hoy dia rio se
puede seguir hablando de 1a cultura
masivacomo todo aquello que trans-
curre a través y solamente de los
medios de comunicacién, sino que la
cultura de masas estd presente en la
cultura(entendida esta bajo diversas
acepciones que van desde la semi6-
tica, la antropologfa, la sociologia y
hasta lo que 1a misma UNESCO ha
dichoconunsentidode totalidad)®y
en todos los procesos de relaciona-
miento social. Que los medios,como
canales de comunicacién, lo que han
hecho es hegemonizar larepresenta-
ci6n de esa forma cultural(el nuevo
campo para el estudio de la cultura
«es el que han abierto las comunica-
ciones de masa y las formas simb6-
licas que segregan, es decir una cul-
tura oscilante entre la cultura culta-
por su dimensi6n de espectdculo y

dad para sus necesidades. Debido a
13 que este servicio no es meramente
ilusorio, las clases populares prestan
su consenso,conceden a la hegemo-
nia una cierta legitimidad. Al tratar-
se de hegemonia y no de domina-
€i6n, el vinculo entre ambas se apo-
'ya menos en la violencia que en el
contrato: una alianza en la que los
hegeménicos y subalternos pactan
prestaciones reciprocas. La impor-
tancia objetiva y subjetiva de este
intercambio explica por qué la ex-
plotaci6n no aparece todo el tiempo
como el aspecto central de sus rela-
de esteticismo~ y la cultura en su ciones. Explica también el éxito del
acepci6n antropolégica,en la medi- populismo —politico y comunicacio-

da que ya no se define a nivel de una KRSNAINISXSL nal-- no por ser una operacién mani-
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puladora, sino por su capacidad de
comprender este enlace,esta necesi-
dad recfproca,entre clases .opues-
tas(...)»*. \

Y hoy dfa, la televisién por men-
cionar el medio radioléctrico que
més determinaci6n tiene en la gente,
se ha convertido en el «canal cultu-
ral» porexcelencia, y algunos llegan
a decir que la cotidianidad se «jue-
ga» en y a través de la pantalla tele-
visiva. { Es bueno o malo este fené-
meno? No se trata de analizar y re-
flexionar en términos moralistas esa
pregunta, el hecho indiscutible es
que es asf. Se trata de pensar qué
pasa con la cotidianidad y nuestros
«modos de vivir» cuando la televi-
si6én la y los atraviesa semidtica-
mente, cuandolatelevisién convier-
te a la cultura masiva industrial de
los grandes medios en la hegemonia
signica de la vida, por vicaria que
ellaresulte (la vida) y no de domina-
ci6n sfgnica solamente. Porque, atin
siendo de hegemonia y dominacién
al mismo tiempo, es asi porque el
usuario/perceptor quiere que sea asf,
porque se apropia de esa «realidad»,
hace transacciones conella y partici-
pa de ella. Ya no es s6lo, como
sospechdbamos antes, un proceso
unidimensional y unidireccional,
sino en los dos sentidos.

En el andlisis e interpretacién de
la cultura masiva debemos hacer el
esfuerzo intelectual y de compren-

sién paraentender el fenémeno de lo’

massmedidtico como el més influ-
yente y determinante, como un «sig-
no de los tiempos». Debemos dejar
de lado las concepciones prejuicia-
das frente al medio, concepciones

que anatematizan de antemano cual-.

quier propuesta que de alli proven-
ga. Es entender lo que dice el psic6-
logo colombiano German. Rey al
apuntar que los medios actuales,
como agentes socializadores, est4n
conformando nuevas hermenéuticas,
«porque los medios constituyen tam-
bién, constituyen unos nuevos mo-
dos de representacién de las identi-
dades, delas expectativas de los mie-
. dos, de las esperanzas, de las ilusio-
nes.La palabra ilusiénencastellano,
habla tanto de 1a esperanza como de

lo ilusorio y engafioso. Creo que no [ComuNIcAGON]| vos a prlorl que se tengan acerca de

podemos comprender los medios sin

ligarlos a aquellas ausencias, pero
creo que los medios hoy le estdn
proporcionando algunas formas de

~ identidad, de identificaci6n, de pro-

yeccion y de sublimacién»2,

VI
...y punto final

Y para finalizar, nos ha parecido
importante esbozar, atin cuando sea
esqueméticamente, una serie de re-

tos o propuestas dereflexién e inves- ¢

tigacién en relaci6n al tema, quizés
al final resulten una serie de pregun-
tas. Esas propuestas comportan tam-
bién «retos metodolégicos» que es
necesario encarar.

*El estudiar hoy diael temade la

{, culturay surelacién conla comuni-

de lo que se denomina «la mirada
comunicacional» de lo masivo in-
dustrial. De no hacer esa interrela-

.¢ién de seguro entraremos en res-

puestas que no corresponden con la
realidad de lamodernidad no s6lo en

‘América Latina, sino en el mundo.

Decimos esto por el «lugar estratégi-

co» que estdn ocupando hoy dfa los .

procesos comunicativos masivos y
los mismos medios que sirven de
conducto a una gran parte de esos
procesos comunicacionales. Héctor

‘Schmuclery Patricia Terrero (Argen-

tina, 1992) llegan a decir que la cul-
tura urbana, paradigmética de la ci-
vilizacién contemporénea, remite a
la cultura meditica: «Por mas de
una razén —dicen textualmente— po-
drfamos sugerir que el mundo urba-
no actual tiene, a su vez,, un nicleo
central de significacién en la llama-
da comunicacién masiva. M4s pre-
cisamente, en los medios masivos de
comunicacién cuya presencia es tan
determinante que caracteriza al con-

junto de la vigente. No resultaria
demasiado caprichoso pensar que’

hoy, hablar de la cultura urbana —es
deéir, de la cultura que cubre buena
parte del planeta— es referirse a la
cultura mediitica».

- Pero asumir esa interrelacién,
como premisa de arrancada, implica
deslastrarse de los juicios valorati-

la cultura masiva mdustnal de los
grandes medios, o simplemente de la
cultura masiva. Esto es de significa-
tiva importancia porque ya sea que
se asuma la tendencia culturalista en
cualquiera de sus acepciones, o cual-
quier otra tendencia, sino somos ca-
paces de ver que los medios y sus
construcciones mediaticas no son
m4s que mediaciones de diversidad
de procesos entre los sujetos sociales
y sus realidades, no podremos dar
cuenta cabal de lo que realmente los
medios estdn haciendoconlagentey
lo que la gente estd haciendo con los
medios.

¢ Dicho estd entonces, que la
cultura masiva de los medios es la
«cultura hegeménica» por cuanto
copamayoritariamente el espaciodel
tiempo libre de la gente. Desde ahi
habria que preguntarse por los nue-
vos imaginarios culturales que se
est4n fabricando en términos de rela-
ciénreciprocaentre los medios-emi-
sores-productores y los perceptores,
en las dos direcciones, y nunca en
una séla.

En ese sentido reproducimos un
texto del soci6logo Jorge A. Gonz4-
1ez(1993) de méxico cuando afirma
que «las implicaciones entre pro-
ductores y piiblicos conforman pre-
cisamente lo que es un género: una
estretagia de comunicabilidad que
se comparte y en la que es posible
reconocerse. Por ahi también hay
una constante menos mundial que
clasistay sexual. De estas dos prime-
ras cuestiones y sus modos de aterri-
zaje en las localidades vivas, con
nombre y apellido, casi nada sabe-
mos. Las puras cifras de ganancias



de las transnacionales del ensuefio,
diffcilmente nos permitirdn compren-
der lo que en el coloquio llamamos
las repercusiones locales de la crisis
(;Cudl crisis?) ;Por d6nde empeza-
mos? La formacién de un piiblico
apto para soplarse cualquier cosa
que se parezca a lo ya visto, con un
poquito de inventiva, sobre todo en
los efectos especiales o en las muti-
laciones corporales, no es cosa des-
preciable. Pero ;ese piblico que en
realidad son muchos, se defiende?
Hace algo con lo que ve? ;O selo
traga parapedir después masdelo
mismo?» (Sub. nuestro).

* Laotracuestiénrelevante tiene
que ver con el tema de moda en las
reflexiones actuales: lamodernidad.
{C6émo entender, desde la vertiente
comunicacional masiva de los gran-
de's medios y su cultura de masas, la
modernidad desde la periferia que es
Ainérica Latina? Y volvemos a inte-
rrogarnos, junto con Jorge A. Gon-
zélez (México, 1993), al formular-
noslas siguientes preguntas: «; C6mo
se realiza la gestién pueblerina de la
«modernidad»? ; Qué pedazo de ella
nos estamosrefinando cotidianamen-
te? (De qué manera hacemos las
cuentas conella? ;Rechazamos todo
para permanecer aislados? ;Acaba-
mos las fachadas de las casas y lleva-
mos serenata con el radio a todo
volumen? ;Nos soplamos la densi-
dad densa del aburrimiento decanta-
da, de la soledad en compaiifa? O
mejor nos aventamos de clavado en
el suefio de la modernidad».

* Habrfa que preguntarse por la
confluenciade signos culturales, pero
predominantemente masivos, en
nuestras cotidianidades, en nuestra
«sociologfa de lo vivido». Es mds,
las nuevas generaciones se identifi-
canmayormente en términos de iden-

tidad con esos signos que con aque- -

Hos que le han dicho hasta el cansan-
cio que les pertenecen por herencia
patria o de nacimiento. Aquf entra-
mos en el problema de la identidad
comodiscurso cargadode ciertanos-
talgia, por lo que perdimos, pero hay
otralecturade laidentidad que surge
de las realidades culturales mezcla-
das y entremezcladas, mestizadas o
hibridadas, semantizadas y reseman-

tizadasenlocotidianoy en donde los
medios nos hacen percibir de otra
manera. Si se quiere fragmentada de
culturas distintas y de campos cultu-
rales distintos, como a retazos.

* Todas estas ideas fraccionadas
y a lo mejor poco hilvanadas, nos
llevan a plantearnos lo que Martin
Barbero(Pert, 1992) afirma acerca
de «los nuevos modos de abordar el
estudio de la comunicacién en Amé-
rica Latina. Los nuevos lugares des-
de los cuales estamos tratando de
interrogar a los procesos de comuni-
cacién masiva. La pregunta bdsica
serfa ésta, ;qué origina la fuerza so-

~
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=
A
Cfal de de los medios de comunica- // / .\\\ \\
cién?, ;qué es lo que hace la fuerza s \\
delosmedios?(...)». O quizds,desde — 27/

una perspectiva de formulacién de ~ e
politicas, el autor se pregunta: «; Pue-

den Hamarse politicas de comunica- -
cién, aquellas limitadas a reglamen-

tar los medios y a controlar sus efec-

tos sin que nada en ellas apunte a la

=

" atomizacién ciudadana, acontrarres-

tar la desgregaci6n y el empobreci-
miento del tejido social?, ;y pueden
llamarse politicas culturales, a aque-
las que se limitan a contrarrestar el
pernicioso influjo de los medios ma-
sivos con la difusién de obras de la
auténtica cultura, sin que nada en
esas politicas active la experiencia
de las comunidades, su utopia, su
propia cultura politica, es decir su
reconocimiento como sujeto so-
cial?».

Hoy dia nos cuesta imaginar y
seguimos repitiendo viejas prédicas,
que por muy ilustradas que ellas re-
sulten, suenan a vacfas y pocoimagi-
nativas ante los tiempos que corren y

las cosas que pasan. Quizds M
%__—:—_—"——' \

xn

i )

COMUNICACION
54

N

U

talgia ante lo que fue la cultura y no
lo es mds, ante lo que pudiera ser la
Comunicacién y no es. Y los remor-
dimientos nos aquejan en este «Fin
de Siglo». El problema noesnidela
Cultura ni de la Comunicacién, es
nuestro y solamente nuestro, porque
no hemos sido capaces de entender
lo que una mujer sencillay comin le
expresaba al intelectual:

...un escritor de ensayos y nove-
lista, le explicaba acerca de las «ope-
raciones de manipulacién y aliena-
cién de las que estd siendo objeto» a
la «pobre mujer» aficionadaalatele-
novela, alos «teleculebrones» como
los propios intelectuales las llaman,
que ademds la ve llorar y sufrir con
los actores-personajes. Que siente
que se angustia profundamente con
lo que a hombres y mujeres que
transitan frecuentemente frente a la
pantallatelevisiva les pasa: primero
alas 12 m,, luego ala 1.00 pm y
después a las 3.00 p.m... vuelven a
las 9.00 p.m y se repiten (a veces) a

\Vvan de «pensamiento tranquiliza-
% Ldor», como a manera de cierta nos-
=

" las 10.00 p.m, inclusive los sdbados.

Le dice que todo es truculencia, que
esos lloros y escenas de tragedia son
pura ficci6n... Y la mujer, ya no tan
pobre, se le volteaseriay con el cefio
fruncido lo interpela: «Usted no se
dacuenta,y nopareceinteligente,que
esta es mi hora de llorar, que es el
momento para llorar y angustiarme,

'y para sufrir...».

Esalgom4s complejo quelaalie-
nacién y la manipulacién de las con-
ciencias...
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Identidad

.y Postmodernidad
en América_ Latina

Julio Ortega
i )
RESUMEN I Diccionario espaiiol consig- " ‘ ,,’: ¢ Qué se llama cuanto eriza nos?
. . " na que «identidad» viene del -, ~ +Se llama Lomismo, que padece
Reconstruir la nocién postmoderna .. ionifi 1 L b b b b -
de la identidad pasa por observarla desde latin «<idem», que significa «lo Wy, - , nombre nombre nombre nombre.
su narrativa, desde su relato mismo», y se refiere ala «calidad de et Esto es, la identidad presupone

de construccion y autoreflexion.

El autor nos dice que lo que interesa
analizar es la definicién paradégica

de la identidad: identidad pluralizada,
que designa la semejanza no como
homogénea sino como analégica.

La palabra de la literatura, expresada

en la voz de sus poetas, narradores

y ensayistas forma un cuerpo simbdlico,
imdgenes y discursos de nuestras culturas,
que en esta época, donde la politica

y las ciencias econémicas y sociales
pretenden saberlo todo, aporta una forma
de conocer alterna, procesal

e incompletable, como la naturaleza misma
de la identidad.

To rebuild the postmodern notion

idéntico». En su Enciclopedia del
Idioma Martin Alonso afiade . otro
significado: «launidad de lo muilti-
ple», que se opone, dice, a «distin-
cién, diversidad». Lo idéntico se
nombra a s{ mismo con un pronom-
bre de laenumeracién: 1a serie de las
equivalencias se definen por una
suerte de redundancia atributiva, a
nombre de la unidad; y, en conse-
cuencia, tanto frente a lo distinto,
que seria lo diferente, como a lo
diverso, que serfa lo indistinto. Qui-
z4 por ello el discurso forense enten-
di6 «identidad» como unaficci6n: la

una pregunta por si misma donde el
yo se torna draméticamente plural.
Pero 1a respuesta es una tautologfa:
«Lomismo» es otro nombre de lo
idéntico, el espesor repetido de la
otredad que agoniza en su propia
nominacién. Ante lo especificode la
experiencia, el nombre resulta insu-
ficiente para designarla.

Explorar la subjetividad del su-
jeto descentrado de la modernidad
fue para Vallejo buscar otras res-
puestas a la moderna insuficiencia
del lenguaje, confirmada en la remi-
sién tautolégicadel Diccionario. Por-

of the identity goes through its narrative, : ! ) PREEN
through its account of construction identidad se establece cuando una -

and selfreflexion. The author tells persona resulta ser aquella que se _ jtidad define a la cosa como idéntica
1 inte i i . . ;5 P . . )
us that what is really intéresting to analize 5006 que sea, es decir, el sujetoes Al ) f/" a sf misma, nuestra experiencia ex-
is the paradoxical definition of the identity, . . ¢ e g . . .
la representacién de su imagen, un % {E' HP ./ céntrica sugiere una l6gica de la
- <

the pluralized identity, which appoints X X [ s .. . . e
the resemblance not as homogeneous, subtema favorecido por la literatura e contradiccién. Porque si la subjeti-

. quesilal6gica del principio de iden-

but as analogous. The word

of the literature, that is expressed

in the voice of its poets, in its narrators
and in its assay writers, shapes a symbolic
body, the images and discourses

of our cultures. They bring an alternate
Jform of acknowledge, incompleteble

and pertaining to a process, as is the same
nature of the identity. It happens

in one time where the politics

and the economic and social sciences
pretend to know everything.

y el cine; pero identidad es también
una «ficcién de derecho», dicen am-
bos diccionarios, segiin la cual el
heredero y el causante (el hijo y el
padre, digamos) son tenidos por la
misma persona, «salvo beneficio de
inventario». Tal vez César Vallejo
se detuvo en estas mismas entradas
del Diccionario cuando en Trilce es-
cribié:
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vidad construye la hip6tesis de un
sujeto alterno, descentrado y hetero-
géneo, sudefinicién s6lo puede estar
fuera de los diccionarios. Es una
definicién por hacerse, procesal y
provisoria; esto es, temporal, 0 sea
tan hist6rica como hipotética.

A partir de las raices etimolégicas
de «identidad» (que suponen «lo
mismo», por un lado, y «si mismo»
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por otro) Paul Ricoeur ha postulado
dos lecturas de la identidad: por un
lado, 1a identidad de lo «idéntico»
(originadaen «idem»)y, por otro, la
identidad del “si mismo” ("selfhood”
en inglés). El proyecto de Ricoeur,
justamente, serd liberar en la identi-
dad la parte inquieta de «sf mismo»
de 1a parte opaca de lo «idéntico»'.
Habria que hacer la historia cultural
de estos nombres de la identidad en
espaiiol, a partir de los textos que la
modulan y los discursos que laregu-
lan. Es.revelador, por ejemplo, que
la Academia haya entendido «mis-
mo» como pleonasmo: «yo mismo»,
dice el Diccionario, afiade gracia o
vigor; pero pleonasmo «demasia o
redundancia viciosa de palabras»2.
La empresa de Paul Ricoeur en
Soi-meme comme un autre (traduci-
docomo Oneselfas Another)esejem-
plar: no se propone meramente la
deconstruccién del uso de «identi-
dad» sino su verdadera reconstruc-
ciénfilolégica; demostrando, persua-
sivamente, que esta palabra que nom-
bra (o renombra) al yo frente al len-
guaje posee una historia no sélo in-
trincada sino procesal; una actuali-
dad, por lo mismo, potencialmente
abierta. S6lo se puede pensarlaiden-
tidad, nos dice, desde su narrativa,
esto es, desde su relato de construc-

cién y autoreflexién. Como bien sa-
bemos, en América Latina no hemos
hecho otra cosa que disputar las fun-
ciones del sujeto (personal, social,
nacional, histérico, politico, cultu-
ral) en los discursos de la identidad,
tan diversos que incluyen su propia
refutacién (la idea de que la identi-
dad es un falso problema). Un dis-
curso que hoy nos convoca a explo-
rar la textura (la textualidad) y el
habla (la discursividad) es ese sujeto
heteréclito més alld de los marcos
restrictivos, en la intrasubjetividad
que lo desplazay reconduce. Estaes,
claro, una pregunta por el lugar que
ocupamos en el recomienzo cons-
tante del relato que nos constituye.
Se trata, para recomenzar, de se-
guir precisamente la fuerza del de-
seo de identidad, esa ruptura de los
cénones normativos que el sujeto
debe proponerse para hacer su cami-
no de autoidentificacién, que sélo
puede hacer interactivamente frente
alos otros. Porque si laidentidad del
yo es autoreflexiva, una imagen
(como habia previsto Lacan) forma-
da en los espejos, su proceso de
identificacién s6lo puede darse como
uno de interlocucién (en este casoen
el espejo del habla); segtin el cual el
yo, al enunciarse, se descubre en
otro. En la noci6n actual de identi-
dad habita también la parte del otro,
que no es meramente el portador de
otra identidad sino la pregunta por
nuestra identidad, por la noci6én de
identidad que nos construye mutua-
mente. Sin esa mutua autorevelacion
(encuyaconsecuenciaactual lodife-
rente es lo que sostiene la comuna-

i+ lidad) el yo serfa pura repeticién
" neurdtica o mera disgregacién sic6-

tica. Como habiaadelantado Bakhtin,
el otro ocupa el lado del «mismo»
cuando hablo de «mi mismo».

De modo que al reconstruir la
nocién postmoderna de identidad,
para que sea capaz de expresar no lo
meramente idéntico sino la inclusi-

_vidad del «si mismo» desde el Otro,

nos encontramos con este espacio

" abierto por la indeterminacién del

yo. Por eso, y aprop6sito de la narra-

“tivade Alfredo Bryce Echenique, he

.. propuesto que escribamos en espa-

fiol esta palabra como y/o; porque el
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y0 opera como este y aquel, o como
este o aquel, siendo un yo ilativo,
desiderativo, rearticulatorio. Esta
fuerza de la subjetividad de un signo
concurrente, siempre abierto al en-
trecruzamiento con todos los otros
signos, nos permite pensar la identi-
dad fuera de las codificaciones pre-
vistas por los discursos disciplina-
rios del malanc6lico archivo de Fou-
cault. Por mucho que la identidad
sea un archivo en sf misma, esto es,
una matriz de discursos de todo or-
den, la secci6n latinoamericana de
este profuso oratorio pone en duda,
cuando no en crisis, las nociones
tradicionales, restrictivas y sanciona-
doras, de la identidad como homo-
geneidad, semejanza y valoraci6n.
Un andlisis histérico de las defi-
niciones de identidad en el discurso
cultural latinoamericano nos darfa
un primer balance de perspectivas.
Justamente, en varios momentos esas
nociones coincidirfan en ampliar el
caracter fronterizo, limitante, del
Diccionario y del Archivo, porque
postulan un campo semdntico curio-
samente rebasado: laidentidad se ha
enunciado, cuando hasidocreativay
nomeramente discriminatoria, como
inclusiva, y hastacomo heterogénea.
Esta.es la definicién parad6jica que
hoy nos interesa analizar: la identi-
dad pluralizada, que designa la se-
mejanza no como homogénea sino
como analégica (descubre lo similar
en dos cosas distintas). Para conso-
lar a Vallgjo cabrfa decir que en
lugar de «Lomismo» se nos impone
hoy «Lodiferente,» que ya no pade-
ce sino que celebra todos sus nom-
bres, al punto que podemos explorar
analogias entre las diferencias que
no se borran pero que tampoco me-
ramente se listan, ya que del nivela-
dor pluralismo (o multiculturalismo
liberal), es preciso avanzar hacia la
revisién de los 6rdenes normativos

naturalizados por las politicas del

poder mediador. Esas analogfas y
antagonias son la trama de una préc-
tica tedrica latinoamericana que ha
buscado exceder los cdnones de la
percepci6n clédsica, de larepresenta-
cién naturalista, del logocentrismo
patriarcal, de la dominacién . etno-
céntrica, de 1a modernizacién com-



pulsiva. Prictica que ocurre desde la
interperie del sujeto alterno, desde la
celebraciéndel didlogo carnavalesco,
desde la utépica transparencia del
habla mutua, desde el barroco hiper-
bélico que reafirma la capacidad de
habitar este mundo en sus mdrgenes.
Algunos han propuesto incluso otro
nombre para la identidad postmo-
derna: el de «des-identidad», postu-
lando de paso lo que Nelly Richard
ha llamado la «disidencia de identi-
dad, esto es, el cuestionamiento de
la cultura masculino-paterna por la
subjetidad fluida y no codificada de
lo femenino®. Por mi parte, creo que
es preferible conservar (reapropiado)
el nombre de identidad para subver-
tir desde dentro su codificacién au-

toritaria, y redefinir su relativismo,

fueza no sélo del esencialismo y la
metafisica sino también de las res-
tricciones culturalistas que legitiman
imdgenes univocas de nacién y de
ciudadania. Quiz4 en América Lati-
‘na, por unalarga, probada capacidad
de resistencia y redefinicién, poda-
mos incluso abrir un espacio discur-
sivoalterno (el discurso otro, no sélo
otro discurso) sobre las identidades
delapostmodernidad periférica. Esta
«identigraffa» vendria a ser un lugar
privilegiadode ladiscursividad nues-
tra. Por lo pronto, en el Perd conta-
mos hace tiempo con el primer di-
plomado en la intradisciplinariedad
americana, el cronista andino Felipe
Guaméin Poma de Ayala, quien al
declarar que no era «ni autor ni letra-
donilatino» defini6 laidentidad otra
del escritor sub-alterno como una
suma hipotética. )
Todavia hasta ayer algunos teé
ricos modernistas y postmodernistas
(o’estructuralistas y posestructura-
listas, de acuerdo a la identidad que
asuman), creyeron que la identidad
erapocomenos queirrelevante. Unos
por depender de la supuesta univer-
salidad del cartesianismo, otros por

creer que la subjetividad es un mito. .

Ambos, asf, porresponder alas sobre-
codificaciones positivistas 0 a las
disoluciones irracionalistas, segin
el caso de sus propias posiciones en
el discurso como si determinaran la
naturaleza misma un sujeto univer-
sal. Siempre he creido que si Roland

Barthes hubiese lefdo a José Marfa
Arguedas o a Juan Rulfo no habria
decretadola «muerte del autor», pues
hubiese encontrado que la autoria
era otro signo de la subjetividad de-
seante y subvertora. Si Foucault hu-
biese seguido suexploraciénde Bor-
ges mds alld de la arbitrariedad de
toda clasificacién, podria haber vis-
to que el sujeto no es s6lo creado por
su posicién en el discurso sino desde
los cortes de la intradiscursividad,
allf donde 1la identidad borgiana es
un proyecto de reescritura radical
del «xmundo» sobrecodificado. Y, en
fin, si Lyotard se hubiese encontrado
con José Lezama Lima (o, con igual
suerte, con ¢l Inca Garcilaso de la
Vega) no se habria resignado a la
idea de que el sujeto carece de sus-
tancia. Esa «sustancia» estd forma-
da de muchos saberes y sabores,
hecha y rehecha por el deseo de la
pertenencia, de la reapropiaci6n, de
la virtualidad; la sustancia es aqui lo
que sostiene; y el tiempo se mide por
los alimentos como sabia muy bien
Guamén Poma. Laidentidad que des-
pliegan los sujetos que se desplazan
enlos textos de estos grandes explo-
radores americanos es una de exhu-
beranciay de proliferacién, segin la
cual cada uno de ellos se hace nacer
sobre la pdgina como una promesa
del nuevo discurso; no otra cosa han
hecho, enunapricticareformuladora
postmoderna, Gabriel Garcia Mdr-
quez y Carlos Fuentes, Luis Rafael
Sénchezy Alfredo Bryce Echenique,
Diamela Eltit y Carmen Boullosa,
Edgardo Rodriguez Julid y José Bal-

za. Esta es la sustancia del porvenir,

que la letra adelanta como su prime-
ra arborescencia.

Hasta un critico menos provin-
ciano como Umberto Eco en su re-
ciente Interpretation and overinter-
pretation (1992) citacomo fuente de
la famosa historia de los melones,
que cuenta el Inca Garcilaso, el Mer-
cury (1641) del inglés John Wilkins,
quien glosa la historia aunque no
habla de melones sino de higos. Si
Eco hubiese encontrado la versién
del Inca habria descubierto la pista
del sabor, ya que los frutos son me-
jores porque nacen en tierra ameri-
cana de semilla europea, de modo
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que crecen en el discurso de la alte-
ridad, donde la naturaleza es el mo-
delo de la abundacia cultural. Y aun
siel preciodelaletrallevael nombre
de la ley, los indios de la fdbula del

- primer sabor y la primera letra resul-

tan ser los primeros sujetos de la otra
modernidad, aquellaquerecomienza
el proyecto de lo humano como la
promesa de la critica; lo cual deduce
no la leccién de una dominante uni-
versalidad racional sino laliberadora
diferencia americana, hecha de to-
das las sumas. Por lo mismo, las
postulaciones te6ricas sobre lamuer-
te del sujeto, la muerte del yo, la
muerte del autor, terminan confir-
mando tanto las demandas de nues-
tra propia modernidad heteréclita

4+ como las exploraciones de una post-
* modernidad propia. Ambas se dan

primero en América Latina, hay que
decirlo, ya en el inicial sistema in-
dustrial-colonial y en el actual fraca-
so del fundamentalismo neoliberal,
desmentido punto por punto en estos
pafses. Y terminan reafirmando las
reapropiaciones y diferencias de lo
latinoamericano dentro de las homo-
logias compulsivas de ‘lo mismio.
Ocurre como si la modernidad fuera
nuestraidentidad antag6nica, no por-
que meramente nos nieguen los su-
cesivos centros, lo que serfa un de-
rroche, sino porque nos contra-dicen
desde nuestro propio discurso, ya
que estamos hechos de las moderni-
zaciones que nos dan nacimiento y
muerte unay otra vez. De estas restas
sale la suma de esta postmodernidad
hibrida, de la cual el discurso sobre
la identidad critica es otro camino
hacia lo nuevo adelantado. Es por
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ello que la actual reaparicién del
debate de la identidad en Europa y
los Estados Unidos tendria que ser
parte de nuestra propia reflexién y
didlogo. Después de todo, pocos su-
jetos histéricos han vividola conflic-
tividad de lo moderno como agentes
de sus laboratorios, actores de sus
crisis y prueba de sus contradiccio-
nes. No tenia sentido, por eso, pre-
-guntarse si existe 0 no postmoder-
nidad latinoamericana, cuando basta
la obra de Borges para adelantar la
nocién latinoamericana de un vasto
desbasamiento relativista del Archi-
vo Occidental, cdnon de canones,
centro normativo y autoridad auto-
rial. Hoy se afirma que «la muerte
del sujeto ha muerto», y nos alegra

saber que la noticia se difunde®. No

es casual que sea asf ya que la emer-
gencia de los movimientos étnicos,
feministas y ecologistas, han cambia-
do los mapas de la sociedad civil,
reinstaurandolamoral delacomuna-
lidad como una politica de la identi-
dad actual. Nos falta, claro, estudiar
cémo ante las pricticas postmodernas
de una identidad experimental , es-
cogida entre los nuevos roles indivi-
duales en la sociedad civil moviliza-
da, se levantan otras mediaciones
discursivas con su propia dindmica
exploratoria del repertorio de las
identidades. Desde el mapa de las
organizaciones no-gubernamentales,
por ejemplo, se verifica que las iden-
tidades no sélo construidas sino
optativas, verdaderas reformulacio-
nes de una negociacién de los suje-
tos. Por eso, todavia nos falta articu-
lar mejor el discurso critico descen-

-
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trador con las précticas cotidianas de
resistencia; pero en esta etapa de
redefinici6én cultural dela politica, la
discusi6n sobre los espacios abiertos
pory paraladiferencia(identidad ya
no de lo homogéneo sino de la hibri-
dez) promete ser un didlogo inclusi-
vo y fecundo.

Pues bien, lo primero que quisie-
ra proponer para este didlogo critico
es que no entendiéramos laidentidad
como un problema. Se puede discu-
tir la problematica de la identidad,
incluso su cardcter problemitico, pe-
ro en si misma no tiene que ser un
problema. Primero por su propia so-
lucién de continuidad: un proceso
histérico que no estd registrado por
1a historia (no hay una historia de la
identidad, todavia) sino marcado por
la historicidad; ya no en la organi-
cidad de los hechos sino en sus rela-
tos, en su leccién. Nuestros mejores

historiadores han levantado los he- -

chos del pasado en el proceso abierto
del presente, y han requerido, por
ello, postular imdgenes de identifi-
cacién y diferencia. Es el caso de la
utopia republicana que propuso Jor-
ge Basadre al hablar de la “promesa
de la vida peruana,” una hermosa
conviccién de que la historia tiene
sentido como virtualidad. Este for-
midable problema de recontar los
hechos més alld de los hechos mis-
mos (porque en si mismo lo episédi-
co seria un mero documento sin dis-
curso social, y sélo refrendarfa la

autoridad del estado y lo oficial), lo .

vivieron, otra vez, Garcilaso y Gua-
mén; el primero resolvié ceder los
hechos al lector virtual, al futuro de
las sumas que €l llamé6 mestizaje; el
segundo, alarestitucién de lacomu-
nalidad, que imagin6 como una em-
blemética plaza piblica, donde. to-
dos los hombres podrian comer jun-
tos en una redistribucién, tradicio-
nal, cristiana, pero también moderna
y popular del bien comin; lo que
reordenaria el mundo erosionado por
la violencia colonial. Pero, por otra
parte, laidentidad es una resolucién,
no simplemente un origen. Si se la
representa s6lo como el origen se
corre el peligro del esencialismo (se-
gin lo cual habria una identidad ori-
ginaria y todo lo que sigue serfa una

pérdida) , lo que deduce una politica
conservadora y, al final, discrimina-
toria. Se corre también el riesgo del
determinismo, que impone una ver-
sién traumdtica. Es lo que ocurre el
Meéxico con el relato de 1a Malinche,
que supone a los hijos de la conquis-
ta como producto de una violacién, y
perpetiialadenegaciéndelamadrey
la arbitrariedad del padre. Claro que
ese mito es mds bien moderno y
normativo, y que hoy es revisado,
pero es un buen ejemplo de las im4-
genes de la identidad del menosca-
bo,que corresponden, enmi perspec-
tiva, a la representacién de la expe-
riencia americana como carencia.
Esto me lleva a una segunda pro-
puesta, la necesidad de una critica
dialécticade las versiones delacaren-
cia que en América Latina han sido
modeladoras de una buena parte del
discurso de la identidad. No se trata
ahora de poner en duda la racionali-
dad de este discurso (segtin el cual la
experiencia latinoamericana estd se-
fialada por la defectibilidad, difinida
por la frustracién y el fracaso, y
limitada por 1a inautenticidad y la
sustitucién) sino, mds bien, de dis-
cutir sus limites, que estdn dados por
el caracter genérico y mecdnico de
sus tesis; y de sefialar su tendencia
maniquea, de orden reduccionista.
Una versi6n peruana de la caren-
cia latinoamericana es la tesis de la
«culturade ladominacién» propues-
ta, entre ptros pensadores y cientifi-
cos sociales de inspiracién marxista
seria, por Augusto Salazar Bondy, la
que se inscribe en la teorfa de la
dependencia, caracteristica de los
afios *60. De inmediato hay que de-
cir que la documentacién sobre la
depeéndenciatodaviaexplicaunapar-
te de los hechos econémicos, y quela
nocién de dominacién (externa o
interna) describe bien la naturaleza
del poder intermediario. Tampoco
es dificil demostrar que el destino

ssocial de los discursos, disciplina-

rios y de la esfera publica, reprodu-
cen formas de poder dominante y de
control ideol6gico estatal. M4s difi-
cil, y creo que més interesante, seria,
en cambio pasar de la concepcién
del individuo como una victima de
los sistemas de control y coercién (lo



que corresponde a la sociedad disci-
plinariade Foucaulty al sujeto desus-
tantivado por el estado de Althusser)
a la visi6n cultural del sujeto como
agente de su propia constitucién (lo
que el dltimo Foucault llamé el suje-
to de las «précticas de libertad»). En
esta perspectiva, aun si la carencia
ilustra mucho de nuestra historia no
explica la historicidad, esto es, la
resistencia que oponemos, la capaci-
dad de vida que demostramos, y la
humanizacién que hacemos incluso
de la violencia. Y habria que insistir
en el dinamismo de la sociedad civil
(en pafses como México y Perti) que
se expresa en sus nuevos agentes de
socializaci6n del estado, reorienta-
cién del mercado, y democratiza-
ci6n de lo cotidiano. Esta orienta-
ciérrpondria en duda, entonces, los
grandes relatos totalizadores desde
lo especifico y tangible, desde la
temporalidad abierta y procesal. Lo
cual no es un mero voluntarismo, ya
que no se trata tampoco de sustituir
una agenda con otra sino de diversi-
ficar la experiencia m4s alld de su
propia explicaci6n desciplinaria, in-
cluso en su parte no legible, no con-
tabilizable, donde la vida concreta
sigue poniendo en duda las sobre-
codificacionesdeloreal. Asf, laiden-
tidad serfa més grande que nuestra
identidad personal, social, histérica
y cultural. Serfa un proyecto elabo-
rado en la interaccién con los otros,
y definido por la bisqueda de igual-
dad y justicia, de la autorealizacién
adultay moral de la comunidad radi-
cal democrética. Me parece que en el
mismo sentido en que Toni Morrison
afirma que son los negros los que
han dado su identidad a los norte-
americanos (como un espejo inver-
$0); se podrfa demostrar que o étni-
co, en su diversa presencia, ausencia
y refraccién social, nos la ha dado a
nosotros; y que, dada la violencia, el
racismo y la discriminacién natura-
lizados, esta parte de la identidad
(prenacional, digamos) es vulnera-
ble, precaria, porque se basa en una
automutilacién. Eduardo Subirats ha

sostenido que la subjetividad mo-.

dernaespaiiola se fundaenla violen-
cia de la conquista, y otro tanto cabe
decirdela experienciacolonial nues-

tra. Estas hipérboles criticas de la
identidad son, sin embargo, no sim-
ples condenas sino figuras morales,
que disputan el ordenamiento de los
hechos, susentido critico y sudefini-
cién politica.

Bien visto, no tiene sentido ético
hablar de la identidad derogativa-
mente; y creer que nuestra identidad
nos condena ala autonegacién supo-
ne un discurso esquizoide. Por eso,
me parece lamentable que la pregun-
ta autoderogativa con que se abre
una novela de Mario Vargas Llosa
(«;En qué momento se jodi6 el Pe-
ri?») haya sido tomada literalmente.
En la novela es una pregunta ret6ri-
ca: afirma lo que demuestra; esto es,
forma parte del agonismo moral del
protagonista, y su autorecusacién es
mdés dramdtica que analitica. Hay
que decir que en las novelas de Var-
gas Llosa la representacién de la
sociedad pasa por su recusacién: la
asociacién humana es vista como
improbable, la imposibilidad comu-
nitaria convierte a la convivencia en
inauténtica, y todo orden es coerciti-
vo. Esto es una excelente versién
razonada del pafs de las dominacio-
nes (se explica sobre el fondo de las
ideas de la Ilustracién como progra-
ma de lamodernidad desmentida); y
siendo una alegorfa del malestar y el
desencanto no tiene otra obligacién
que su propiacoherencia. Sinembar-
20, esa alegorfa se nos a vuelto limi-
tada: no da cuenta de la vida ni de la
muerte de quienes excedieron lame-
diocridad de su medio con la pasi6n
y lafe, conlacomunicacién persona-
lizadora y el didlogo creador. Como
dice bien el historiador Benedict
Anderson, «peruano» «Afio Uno»
son equivalentes: la cindadania es el

nacimiento comunitario de laidenti- _
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- dad’. Cabria distinguir como identi-

dad histérica a un - momento realiza-
do de la construccién comunitaria,
que sélo puede concebirse proce-

_salmente, y que no siempre genera

imégenes de su propio auto-recono-
cimiento. Por eso, en lugar de las
preguntas de la denegaci6n, que no
producen respuestas creativas sino
complacencia en la irrisi6n, debe-
mos generar las preguntas por la
autorealizacién, por los signos don-
de esa identidad se renueva en una
restauracién de vida. Es inquietante
que uno de los escritores que mejor
produjo imégenes de identidad co-
munitaria, José Marfa Arguedas, se
quitara la vida, pero su trabajo no se

-ha hecho, por ello, menos sino mds

cierto. Su muerte, me atrevo a decir,
€s una parte no menos interrogante
de su vida creadora.

Me detendré en una pelicula pe-
ruana reciente para hacer m4s expli-
citos estos comentarios. Merefieroa
«Alias La Gringa», de Alberto Du-
rand, cuyo guién se debe al excelen-
te poeta José Watanabe. Esta es una
de las obras que hoy buscan repre-
sentar la violencia, lo cual, por defi-
nicién, pone en crisis a los medios
mismos de representacién. El cine, a
pesar de todo, no es el mejor vehicu-
lo para ello, pero si el m4s explicito,
y de alli que los varios intentos de
fabularla violencia hayan producido
obras de ambiguedad interesante. En
este caso, la pelicula se remonta al
mundo heroico de la delincuencia;
exacto revés social de la violencia
politica, la delincuencia ilustra el
extravio de la vida cotidiana entre la
ilegalidad y la matanza. El héroe (o
contra-héroe) tiene el sobrenombre
ambiguo de «Gringa» porque una
vez escapd de la céarcel disfrazdndo-
se de extranjera para parecer inocen-
te; se trata de un pequefio delincuen-
te pero de un gran fugitivo, de un
travestista social cuyo registro de
mdscara le permite elegir entre dis-
tintas identidades; es un héroe post-
moderno, cdpaz de jugar y burlar los
cédigos autoritarios de la identifica-

.ci6n. Pero, al mismo tiempo, es un

héroe romdntico porque ladelincuen-
cia es su modo de ser marginal, de

el SISOl sobrevivir en contra de la sociedad,



como una persona auténtica y noble.
Pero si el primer gesto (el disfraz)
sugiere una representacién actual; el
segundo (el delincuente decente) de-
lata la dificultad de pensar en los
términos dados el pafs de estos afios
de violencia. Porque el delincuente
forma parte de la mitologia urbana
del «criollismo literario» (como en
los cuentos de José Diez Canseco), y
su heroismo sugiere que cuando las
clases dominantes han perdido la
fidelidad a la palabra empefiada en
los cédigos (han perdido su legitimi-
dadsocial), lanoblezaencarnaenlos
delincuentes, cuyo sentido del ho-
nor, en unasociedad alrevés, resulta
caballeresco y moral. Por eso, este
personaje pone en juego su vida a
nombre de la palabra empeiiada (de
su identidad) y demuestra que la
mitologia es m4is coherente que la
realidad. Pero como todo el espacio
social estd vaciado de sentido, a este
simpético antihéroe no le queda sino
huir al Ecuador; lo que sugiere que
un peruano sélo puede ser auténtico
fuera del Pert. Llevadas a sus qlti-
mas consecuencias, en efecto, las
. representaciones de la carencia ter-
minan en el contrasentido®.

Una tercera propuesta para rede-
finir la identidad abierta tiene que
ver con el levantamiento del discur-
so antitraumdtico. Aun si todas las
razones aparentes promueven el des-
consuelo, la cultura popular ha sido
una fuente extraordinaria del proce-
samiento de informaci6n conflictiva

'y de la reapropiacién creativa de
nuevas formas y técnicas. Paralela,
homélogamente, las mismas forma-
ciones discursivas de la cultura lati-
noamericana dan cuenta de instan-

cias privilegiadas donde cuajan gran- *

desrespuestas alacrisis, el deterioro
y la denegacién. Nuestras culturas
no son s6lo subproductos coloniales
de la metrépolis dominantes, son
también sistemas semiéticos de re-
apropiacion y transcodificacion, den-
tro de los cuales el tejido de 1a vida
cultural es una red més resistente,
muchas veces, que la misma trama
social. Desde esta perspectiva, se
nos impone la recuperacién de las
plenitudes celebrantes y laspulsiones

danciaentrevista porel Inca Garcila-
s0 alamemoria salvada por Guamén
Poma; y que igualmente informan la
emotividad de Vallejocomola vehe-
mencia del habla sumaria de Argue-
das.Enelescenario del relativismo y
la fragmentacién postmoderna, las
demandas del deseo que animan la
poesfa de Carlos Germén Belli y las
convocaciones elegfacas que infor-
man lade Pablo Guevara suscitan las
voces del sujeto pluralizado, que
confronta el menoscabo de la vida

- cotidiana. Por su parte, la poesfa de
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“:Javier Sologuren, Jorge Eduardo

" Eielson, Blanca Varela, Francisco
Bendezd, construyen el margen re-
flexivo de una identidad imaginaria,
alli donde el poder de lalfrica rehace
la utopia literaria de un conocimien-
to fragmentario pero cierto del mun-
do en las palabras. M4s inmediata a
loslenguajes delacotidianidad, como
un registro de la subjetividad con-
flictiva del sujeto en este finde siglo,
la poesia de Antonio Cisneros, Ro-
dolfo Hinostrozg, Marco Martos,

Mirko Lauer, Cesdreo Martinez, Jor- .

ge Pimentel, Carmen Ollé y Giova-
nna Pollarolo, configura un extraor-
dinario conjunto de exploracién y
reafirmaci6n de una humanidad sal-
vada de todas las muertes por la
interlocuci6én. Aun si en periodos de
mayor violencia y peor crisis la vida
cotidiana parece fragmentarse y ex-
traviarse, la poderosa convocacién
de estos poetas serfa suficiente para

- reconstruir el cuerpo simbélicodela
“# identidad, esto es, el valor moral del
- habla dialGgica. La palabra autobio-

x.  gréficade Alfredo Bryce Echenique,

que contradice 1a normatividad bur-
guesa con la hipérbole del derroche
vital y de la digresién oral, es otra

deseantes. En el Perti van de 1a abun- [(CSNIINICAYEINY | versi6n antiautoritaria, capaz de ha-
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cer de la comunicacién un espacio
de revelaci6én y sobrevida. Y mas
que hablar de autores, se podria ha-
cerlo de las fuerzas que atraviesan
sus textos, anudando ya fuera de
ellos, la nueva sintaxis de un habla
de la sobrevivencia comuin. Narra-
dores como Miguel Gutiérrez y Ed-
gardo Rivera Martinez, y ansayistas
como Anibal Quijano, Max Hernén-
dez, Luis Millones y Carlos Franco
parecen empefiados en la tarca de
reconstruir la objetividad del esce-
nario peruano, mezclando los “her-
vores” que nombr6 Arguedas, como

- €508 artesanos que .componen reta-

blos de la actualidad mezclando la
papa y la cal, la sustancia del imagi-
nario populoso. Pero no quiero dejar
de mencionar el trabajo de Enrique
Veréastegui, cuyaafirmacion del eros
en medio de la crisis de estos afios es
una leccién de abundacia creadoray
fidelidad poética; la pareja, la poe-
sia, el didlogo vivo con la cultura en
el poema, constituyen, en sus libros
exorbitados, un exhuberante terfito-
rio sensitivo del Pert alterno’.

Se impone la recuperacion de
nuestros artistas y escritores en sus
propios términos y en su textualidad
cultural, como la demostracién més
clara de una identificaci6n del otro,
de los otros, de la otredad que han
sidocapaces deimaginary verbalizar,
aun si estédn libres de la referencia-
lidad de lo inmediato y, como su
exacto revés contradicotorto, optan
porel juego, laexploraciény el placer
de las formas. En estos tiempos de
universalizacién del mercado, cuan-
do se intenta desvalorar, por malas
razones politicas, el significado de
los intelectuales y los escritores, es
bueno recordar que entre lo més va-
lioso que tienen estos pafses estdn los
hombres y mujeres que han elabora-
dolasiméigenes ylosdiscursosde una
libertad sin precio, humanizando, de
paso, este plazo compartido como
memoria y futuro. En este proceso de
respuestas, es imposible dejar de re-
conocer la importancia de una de las
fuerzas mds democratizadoras que
han irrumpido en la cotidianidad lati-
noamericana, el feminismo, que es
una verdaderaaperturaemancipatoria
de nuestra identidad.



Después de las teorfas restricti-
vas de la integracién nacional via el
estado dominante; de las propuestas
de modernizacién compulsiva via el
mercado homogenizador; del faccio-
nalismo de una politica disgregadora
de las sumas culturales; de las tesis
delmestizaje, que nivelanilusamente
la diferencia en un pluralismo paci-
ficado; y después de cierto indige-
nismo esencialista, que sofi6 con un
horizonte étnico autdrquico; nos en-
contramos en un periodo mds inclu-
sivo y comprehensivo de la expe-
riencia nacional, en el cual las deri-
vaciones autoritarias y antidemo-
créticas (como las pestes del machis-
mo y el racismo) no cesan de operar
pero donde las respuestas populares
y las reelaboraciones culturales pa-
recen desplazarse fuera de los espa-
‘cios cartografiados, hacia un hori-
zonte de concurrencias y autorevela-
ciones. Y este proceso de diferencia-
¢ién horizontal (democratizadora)
8610 podrd cumplirse como uno de
reconfiguracién politica (antiauto-
ritario).

Laidentidad, al final de cuentas, "

noessdlo otradelas promesasincum-
plidas de la modernidad. Desde la
perspectiva actual, ya no se trata de
una pregunta especulativa por el su-
Jjeto azaroso en los espejismos del
discurso. A laretérica pregunta jcu4l
esnuestraidentidad? Carlos Fuentes
harespondido: 1a que tenemos ahora
mismo; porque no se trata de una
bisqueda de origen, que es ilusorio,
ni una apuesta por el futuro, que
restarfasustanciaal presente. Laiden-
tidad es procesal pero su contenido
es actual. Borges, Rulfo, Lezama
Lima, Cortédzar, Arguedas, Fuentes,
Garcia Médrquez, Sarduy, han elabo-
rado las representaciones de la iden-
tidad latinoamericana como alteri-
dad, heterogeneidad y descentra-
miento. Laliteratura, en buena cuen-
ta, reafirma el saber de lahistoricidad
como previo a su explicacién did4c-
tica, disciplinaria y formal. Porque
sostiene un conocer no instituciona-
lizado, mds préximo a la subjetivi-
dad, alas pulsiones del deseo y a la
zozobra de la comunicacién. En una
€poca en que los discursos de las
ciencias sociales, de la economia y

de la politica pretenden saberlo todo
y decirlo todo sobre nuestro destino,
presuponiendo incluso la pérdida y
el sinsentido de la experiencia hist6-
rica; la posibilidad de una palabra

-que sostenga una forma de conocer

alterna, procesal e incompletable, es
del todo necesaria. Esta puede ser
una “palabra del mudo,” como dice,
con paradoja irénica, Julio Ramén
Ribeyro, esto es, un balbuceo al final
de los grandes relatos que explica-
ban nuestro mundo como parte del
suyo; pero también la voz destrabada
de un autodescubrimiento. La fibu-
la, se dirfa, que enciende la promesa
de la tribu (el suefio comunitario)
con la inteligencia (critica, celebra-
toria)del hablaen que desnombramos
y renombramos.

NOTAS

1. Ricoeur, Paul.: Oneself as Another,
The University of Chicago Press, 1992. Ori-
ginalmente publicado como Soi-meme comme
un autre, De Seui, 1990. Escribe: «Let me
recall the terms of the confrontation: on one
side, identity as samenesss (Latin ipse, German
Gleichheit, French ipséité). Selfhood, I have
repeatedly affirmed, is not recognized...the
solutions offered to the problem of personal
identity which do not considere the narrative
dimension fail». (116)

2. Sobre el «yo» en inglés y francés, co-
menta Barbara Johnson lo siguiente: «While
de Anglo- American («liberal») tradition tends
to speak about the «self», the French tradition
tends to speak about the «subject», ... The
concept of «self» is closely tied to the notion
of property. I speak of «my» self. In the
English tradition, the notions of «self» and
«property» are inseparable from the notions of
«rights»: «Though the Earth, and all inferior
Creatures be common to all Men, yet every
Man has a Propertyin his own Person. Thisno
Body has any Right to but himself»> (John
Locke, The Second Treatise of Government).
TheFrenchtradition, derived mostimportantly
from Descartes’s «I think, therefore 1 am»,
centers on the importance of reason or thought
as the foundation of (human) being. Where the
«self», as property, resembles a thing, the
«subject», as reason, resembles a grammatical
function. The «subject» of a sentence is
contrasted with the «object». The «subject» is

- that to which the predicate applies. In the

sentence «] am», what is predicated is that the
subject has being, as though «being» were
somethingadditional,something not redundant
to whatis already implicitin the use of the word
«I». And in the sentence «I think, therefore I
am» what is posited is that it is thinking that
gives the subject being». (Introduccién to
Freedom and Interpretation, The Oxford
Amnesty Lectures 1992, New York, 1993).
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3. Sobre la critica del discurso de la
identidad en México pueden verse los libros
de Roger Bartra, especialmente La jaula de la
melancolia, Ildentidad y metamorfosis del
mexicano (Grijalbo, 1989). Nelly Richard
discute el tema desde la perspectiva del femi-
nismo postmoderno en Masculino/Femeni-
no: prdcticas de la diferenciay cultura demo-
crdtica(Santiago de Chile, Francisco Zegers,
1992). Stefano Varese, a partir de su trabajo
antropol6gico en Oaxaca, ha hecho plantea-

. mientos del todo pertinente; en su ensayo «<El
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espejo incierto: la dialectica de 1a identidad»
(Oaxaca, Poblacién y Futuro, Oaxaca, Afio
2, No. 6, junio 1991) explica que ésta es
siempre situacional. Es decir, que se configu-
ra y expresa en funcién del «otro» alterno y
diferente. Una sociedad indfgena es un grupo
étnico en la miedida en que se piensa (o ima-
gina) a sf misma, no como una cultura total-
mente separada de su entorno social sino
como parte integral del mismo y por tanto
producto y «subcultura» resultante del proce-
so de interaccién con los otros sectores de la
sociedad». Y concluye: «<Hay, m4s bien, iden-
tidades en permanente reformulacién en las
que la frontera entre identidad atribuida (por
la sociedad no indigena) e identidad asumida
(por el grupo), es nebulosa, incierta y fluida.
Una frontera que por estas mismas caracterfs-
ticas puede ser cruzada multiples veces segiin
lo dice la necesidad estratégica del entorno
socio-politico».

4. Para seguir la actualidad del debate
sobre la identidad desde nuevas perspectivas
tebricas, véase especialmente el nimero dela
revista October (No. 61, dedicado a «The
Identity in Question», MIT Press, Summer
1992). Parauna perspectivainterdisciplinaria
desdelanuevaantropologia, véase Scott Lash
y Jonathan Friedman, eds. Modernity &
Identity(Blackweli Publishers, 1992). Eneste
trabajo se han tenido en cuentalas discusiones
y propuestas debatidas en ambos textos.

5. Benedict, Anderson, Imagined Comu-
nities (London, Verso, 1983).

6. He discutido la representacién del de-
lincuente como revés social en mi libro Cul-
tura 'y modernizacién en la Lima del 900
(Lima, CEDEP, 1986).

7. Una critica del modernismo desde la
perspectiva de la persona barroca puede en-
contrase en el capitulo «The Rise of Herme-
neutics and the Crisis of Ocularcentrism», en
Martin Jay, Force Fields, Between Intelec-
tualHistoryand Cultural Critique (Routledge,
1993).

8. En mi libro E! discurso de la abundan-
cia(Caracas, Monte Avila, 1992) he analizado
la problemética del sujeto cultural en relacién
alosdiscursos de la representacién americana.
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de proyeccion internacional

Santiago Petschen

RESUMEN

El articulo plantea la diversidad
de pticas existentes en Europa
para establecer las politicas
culturales y los programas

de seguridad y cooperacion.

La diferencia entre las propuestas
- de los “Estados participantes”

y las “Minorias Nacionales”
radica en que éstas acentiian

mds los aspectos comunitarios

de cardcter concreto, con una
mayor operatividad internacional.

In order to establish the cultural
policies and the cooperation

and security programmes, .
the essay states the diversity v

of points of view about the theme .

in Europe. The difference between
j COMUNICACION

the proposals of the “Participant
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States” and the “National
Minorities” settles the problem
in the fact that the national .
minorities emphasize more

the concrete community aspects
with a bigger international
operativity.




os documentos de la Confe-
Lrencia sobre la Seguridad y
Cooperacién en Europa tie-
nen, por su propia naturaleza, un

carécter programético y estdn elabo-

rados desde arriba, es decir, desde
«los Estados participantes». Si estu:

vieran redactados desde las «mino-

rias nacionales» acentuarfan, eviden-
temente, rasgos diversos, por una
parte més concretos, siendo al mis-
mo tiempo m4s comunitarios y me-
nos individualistas, més politicos que
juridicos y también mds operativos
en su dimensién internacional.

En ciertas acciones de las regio-
nes que albergan a tales «minorfas
nacionales» hallamos unas aspira-
ciones compatibles conlas delacita-
daConferencia, perooriginadas des-
de una situacién diversa. Puede ser
utilrecogerlas y sacar algunas conse-
cuencias deducibles de las mismas.

LA VALORACION ACTUAL
DE LA REGION

La valoracié6n-de la entidad sub-
estatal de laregion es una caracterfs-
tica muy propia de nuestro tiempo.
Dejemos ahora de lado cuéles son
las motivaciones profundas que han
llevado a ello, de lo que ya he tenido
ocasién de hablar en otro lugar’.

Existe, por una parte un notable

iriterés por conocer la naturaleza de .

las regiones. Muchas de las veces
dicho conocimiento se realiza a par-
tir de la historia. Basta ver el enri-
quecimiento originado por la pro-
ducci6n historiograficaregional ain
limitdndonos exclusivamente al caso
espaiiol. Entre las historias regiona-
les més destacadas se encuentran la
de Aragé6n de Ferndndez Clemente,
la de Andaluciade Cuenca Toribioy
la de varios autores dirigidos por
Bernal; la de Asturias de David Ruiz

y otros, las de Castilla-Leén, LaRioja -

y Murcia en diversos tomos, la de
Navarra de Andrés Gallego; la del
Pafs Valenciano dirigida por Ruiz
Torres, y la de Catalufia por Pierre
Vilar, asi como la Historia dels Pai-
sos Catalans de Ardit, Balcells y
Sales. Varias, asimismo, sobre el
Pais Vasco como el Diccionario de
Historia de Garcfa de Cortizar y

Montero y sobre Galiciade Villares,
Barreiro Ferndndez y alguna otraZ.
Todo un gran interés para un &mbito
de cultura que hasta hace relativa-
mente poco, no contaba en muchas
regiones con suficiente atractivo para
ser tenido en cuenta. Una notable
investigaciénenlalineadelaafirma-
ci6n de Petrella: «la historia se ha
vuelto, sobre todo en estos dltimos
afios, una accién de recuperacién de
perspectivas de historia perdidas»?.

Latendencia de la que hablamos
se potencia todavia mds en cuanto

_ quealasregiones se les hareconoci-

do y se les sigue reconociendo atri-
buciones propias para desarrollar su
personalidad como son las que mo-
dernamente han recibido en materia
de ensefianza. Asf como cuando el
Estado ha querido fomentar un tipo
de patriotismo se ha valido en gran
parte de la escuela para conseguirlo,

- laregién que cuenta ahora con dicha

competenciaes la que fomenta hacia
sf la devocién que considera mds
adecuada. De acuerdo con la expre-
si6n azoriniana de que «la base del
patriotismo es la geografia», el apren-
dizaje escolar de 1a misma en todos
sus aspectos (de historia, de lengua
de producciones artisticas) fomenta
sindudalanuevafidelidad patri6tica
hacia la regi6n.

Marcelino Oreja, en su libro Eu-
ropa, ;para qué?, nos da unos datos
de los que se pueden sacar importan-
tes consecuencias enlareflexién que
nos ocupa. En la Repiiblica Federal
de Alemania, el 98 % de los gastos
dedicados a la cultura est4n en ma-
nos de las regiones y de los munici-
pios; enlaConfederacién Helvética,
el 90 %. Ello quiere decir que los

6rganos centrales del Estado cuen- -

tan en cada pafs citado con sélo el 2
y el 10 por ciento respectivamente

del presupuesto cultural global. Este .

porcentaje es del 60 % en Suecia 'y
del 70 % en los Paises Bajos, en
favor de las entidades subestatales®,
Asf, de cara al futuro, con una com-
petencia tan desigual, la balanza se
inclina en favor de la potenciacién

una parte importante de la cultura.
Numerosos son los documentos

@

/\aﬁrmaba que el esfuerzo europeo

’
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delaregi6n como entidad gestorade

fenémeno. La cultura regional es
vista, en una buena parte, como una
alternativa a la de masas fomentada
por la televisién, el cine y la misica
pop. En un Informe del 20 de no-
viembre de 1987, el Centro Europeo
para las Culturas Tradicionales
(ECTARC),creadoen 1983 enLlan-
gollen(Gales)y vinculadoala Asam-
blea de Regiones de Europa (ARE),

comin «tendrfa que ayudar a las
culturas ocultas del pueblo, las cul- .
turas basadas en lalocalidad, con sus
propios dialectos y acentos, y apoyar
sus formas cultura orales, lenguas,
costumbres, habilidades, artes po-
pulares», que es loque puede oponer-
se a la capa de unidad impuesta por
las «tendencias sociales modernas,
la industrializacién y la expansién
de los medios de comunicacién de
masa.

Y la Declaraci6n de Florencia de
mayo de 1987 sobre la cultura y la
accion regional en Europa afirmaba:
el desarrollo cultural debe enraizarse
en una positiva identidad cultural en
relacién a la cual la regi6n constitu-
ye un espacio privilegiado. Si con-
viene evitar todas las formas de re-
pliegue que puedan ser un freno al
cambio y ala innovacién, es preciso
también tenerencuentalafuerzayla
vitalidad que brota de la iniciativa
colectivaen laconcienciade laiden-
tidad cultural vivida cuando ella es
sostenida por un proyecto de desa-
_rrollo regional. Desde ese punto de
vista la regién debe estar particular-
mente atentaalaconservaciénde las
tradiciones populares que constitu-
yen muy a menudo la memoria viva

-en la que se alimenta la conciencia
colectiva»®,

europeos que hacen referencia aeste [RAMMIMATISSAS Identidad que tiene particular
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vigor cuando se encuentra en regio-
nes de lengua y de cultura propias.

LAS REGIONES DE LENGUA
Y CULTURA PROPIAS

Esta potenciaci6n cultural de las

regiones, tan importante como para
servir de fundamento a la identifica-
ci6n de la persona con el grupo,
adquiere particular significacién en
aquellas regiones de cultura propia.
Se trata de unarealidad cada vez més
reconocidaen las Constituciones. No
hay mds que ver la evolucién produ-
cida en su articulado y en la aplica-
cién del mismo. Por citar solamente
un ejemplo entre los varios existen-
tes, la Constitucién de Noruega, en
lareforma de 1988 incluyé este nue-
vo texto: «Se impone a las autorida-
des del Estado que faciliten las con-
diciones para que el grupo étnico
sami pueda asegurar el desarrollo de
su idioma, su cultura y su vida so-
cial»®. En otros Estados como Gran
Bretafia, Francia o Austria, laprotec-
ci6n no se realiza desde la Constitu-
cién sino por medio de laley ordina-
ria. La legislaci6n francesa intenta,
en un proyecto de ley, reconocer a
los corsos el cardcter de pueblo, lo
que en algunos ha originado una
cierta preocupaci6n.

La ténica europea que estamos
constatando, aun sin hacer referen-
cia al caso espafiol, aparece atin con
mds fuerza en los estatutos juridicos
regionales como los de Groenlandia
ode las islas Feroe que prescriben al
groenlandés y al feroés respectiva-
mente como lenguas principales de
la region. Todavia llega a mé4s el de
las islas Aland, que establece como
unico idioma oficial el sueco a pesar
de estar integradas en Finlandia.

i
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Otros estatutos legales de Regio-
nes de varios Estados de Europa
Occidental (Trentino-Alto Adige (Ti-

rol del Sur), Gales, Escocia, Schles- *

wig-Holstein, Carintia Burgenland)
marcan normativas con distintas
modalidades. Algunos, como la
Constitucién del Jura o. el Estatuto
del Piamonte, hacen referencia al
patois jurasianoy al piamontés como

formas dialectales propias de sus

respectivos territorios.

Y para sobrepasar los marcos
jurfdicos hagamos referencia a la
gran efervescencia socioldgica pro-
ducida en torno a algunas lenguas y
dialectos. En Gales, el 20 % de 1as
escuelas primarias utiliza la lengua
secundaria’. En los cantones suizos
de habla alemana, la forma dialectal
va ganando terreno rdpidamente en
las aulas de la Universidad y en los
6rganos de comunicacién social.
«Las radios locales —afirma Jakob
West refiriéndose a dicha parte de la
Confederacién Helvética—no conce-
den, fen6meno reciente, ningin es-
pacio a la lengua standard»®, M4s
sorprendente resulta todavia que el
cérnico —totalmente perdido desde
fines del siglo XIX— haya sido resu-
citado por un grupo de entusiastas’ y
que, en los Programas de la'Lega
Lombarda se pondere el valor de la
identidad de laLombardia fundamen-
tada en la propia historia, cultura y
lengua (aunque no es més que un
dialecto). Una entidad a la que se da
en los manifiestos electorales rango
de «identidad nacional» y que se
simboliza en 1a histérica bandera de
cruz roja sobre fondo blanco!®,

Una cuesti6n, por dltimo, de tipo
organizativo: una de las formas ha-
Iladas para proteger las diversas cul-
turas, especialmente aquellas que
estdn en peligro de desaparicién, ha
sido su potenciacién por medio de la
delimitaci6n geogréfica. Losirlande-
ses del Eire, para salvaguardar m4s
eficazmente el gaelic crearon las
Gaeltacht o zonas donde se habla
intensamente el irlandés. Asf se pu-
dieron tomar disposiciones més po-
sitivas en favor de su conservacion.
Algo parecido exigié la proteccién
del sueco en Finlandia. Suecoy finés
se respetan asi por medio de las sub-

divisiones geograficas que crean 4m-
bitos diferenciados en favor de unau
otra lengua o del bilingiiismo.

Lo dicho hasta aqui nos muestra
que en Europa Occidental son nume-
rosas las lenguas regionales. Con
frecuencia, ademads, otras estatales
se hacen regionales al estar situadas
enunmediodeidiomadistinto como
son el francés de Valonia o del Valle
de Aosta y el italiano del Ticino o,
algunas, por tener importantes parti-
cularidades dialectales, como el
luxemburgués o el alsaciano.

LA IDENTIFICACION
CON EL GRUPO BASICO

Todo ese despertar lingiifstico y
cultural origina repercusiones dig-
nas de que se les preste atencion. La
Europa del siglo XIX, especialmen-

- te en el Este fue enormemente prédi-

gaen ejemplos de aspiraciones poli-
ticas producidas como consecuencia
del renacimiento literario. La len-
gua, muchas veces en sustitucién de
la religién, se fue convirtiendo en
factor principal de identificaci6n
nacional.

El problema que esta cuestlén
origina, tanto entonces como ahora
el siguiente: si la identificacién na-
cional se basa en la lengua y en la
cultura —en lo que parecen estar de
acuerdolos Documentos de la Confe-
renciasobrelaSeguridad y laCoope-
racién en Europa (CSCE) que utili-
zan siempre la expresién de «mino-
rfa nacional»—, ; es posible mantener
una doble fidelidad al grupo étnico
(parte y a.un Estado de distinta len-
gua por otra? Los Documentos de la
CSCE por supuesto pero el proble-
mano es en manera alguna simple ni
1a historia demuestra que haya sido
de facil solucién. En la hipdtesis
contraria de que s6lo fuera posible la
fidelidad tnica, o bien habria que
modificar las fronteras o bien vivir
en una constante contradiccion e in-
comodidad. ;Qué modelos encontra-
mos en el intento de hallar una solu-
cién a este problema? -

1. Coudenhove-Kalergi, en su
libro Pan-Europa, publicadoen 1923
tras el nacimiento de numerosos Es-
tados ocasionado por el rompimien-



to del imperio Austro-Hingaro, de-
se6 el florecimiento de la identidad
nacional siendo ademés enemigo
acérrimo de las modificaciones fron-
terizas. «Las malas fronteras —escri-
bi6— son siempre preferibles a una
guerra victoriosa». Para solventar la
contradiccién tuvo que acudir a una
férmula muy ideal, casi podrfamos
decir mdgica: la de la separacién

“entre el Estado como a la Nacién.
«Debe intentar ser al mismo tiempo
un buen checoslovaco en tanto que
ciudadanoy unbuen alemén en tanto
que hombre»'2, Solucién ciertamen-
te muy dificil de aplicar en la practi-
ca dada la inseparabilidad de mu-
chas cuestiones pertenecientes tanto
al Estado como a la Nacién. Se trata
ésta de una distincién profundamen-
te inadecuada, imposible de adecuar
por mucho que se quiera. Dificultad
que no ha impedido algtin esbozo de
soluci6én algo parecido al de Couden-
hove-Kalergi, como la situaci6n fla-
mencos que, perteneciendo al Esta-
do belga, cuentan con una Taalunie
lingiifstica para los Pafses Bajos y
paraFlandes) que englobaun 4mbito
cultural diverso del estatal.

2. Otro tipo de soluci6n es la de
aquellos autores que al hablar de la
identificacién de la persona con el
grupo bésico optan exclusivamente
por una sola fundamental pertenen-
cia, Joan F. Mira lo afirma con estas
palabras: «Solamente en algunos
casos y solamente a fuerza de racio-
nalizacién permanente —y no sin po-
sible real incomodidad—, puede fun-
cionar una doble adscripcién a gru-
pos bésicos de identidad»'3,

- Miraune asucondiciénde antro-
pdlogo riguroso una clara tendencia
nacionalista. Este autor acepta, sin
embargo, la posibilidad de 1a doble
lealtad cuando existe una diversidad
de nivel y jerarqufa, como serfa—por
ponerel ejemplo més claro que pode-
mos encontrar—la fidelidad a la pro-
pianaci6n y ala Comunidad Econé-
mica Europea o incluso a una unién
m4s avanzada e fntima como serfala
‘de Europa de acuerdo con los diver-
sos proyectos que se han gestado.

3. De forma opuesta, sin embar-
g0, otros autores optan por la ads-
cripcién plural. Denis de Rougemont

nos destacaladiversidad de lasiden-
tificaciones bésicas del siguiente
modo: «Perm{taseme un ejemplo per-
sonal para ir de prisa v no salir de lo
concreto. Yo soy neuchatelés de na-
cimiento v de tradicién: a ese cantén
vapues mi fidelidad patriética. Neu-
chatel forma parte de la federaci6n
suiza: mi pasaporte y mi fidelidad
nacional son pues suizas. YO soy
también un escritor francés: la franco-
fonfa europea, es decir, alrededor de
tres cuartas partes de la Francia ac-
tual, Valonia, el Valle de Aostay la
Suiza romande constituye pues, mi
fidelidad cultural. Pero yo soy tam-
bién protestante, lo que representa
una fidelidad mundial (lo que serfa
igual si yo fuera comunista o ca-
télico, evidentemente). Y yo partici-
po de un nimero muy grande de
redes de relaciones parentales, pro-
fesionales, intelectualés, espiritua-
les o afectivas que no s6lo no tienen
fronteras comunes sino que frecuen-
temente ni siquiera las tienen'*,

Rougemont, en cambio, es un
idealista que, cautivado con la idea
de ver realizada la Unién Europea,
quiere superar los nacionalismos,
particularmente los del Estado-na-
cién. Estd en lalinea de larelativiza-
cién de los mismos en la que desta-
cantambién otros autores europeistas
como Henri Brugmans.

4. Jordi Pujol, claro defensor de
los valores del nacionalismo, opta
por vivirlos integrados jerarquiza-
damente en el marco de unas realida-
des estatal y europea més amplias,

en manera alguna-opuestas: «Yo he

dicho siempre ~manifest6 en el Club
Siglo XXI de Madrid- que, perso-
nalmente, tenia tres capitales: Bar-
celona, Madrid, Aquisgrén. Siempre
lohedichoasf{, entendiendo que aque-
1la capital de la primera formulaci6n
de una Europa Unida después del
Imperio Romano, 1a Europa carolin-
gia, era todo un sfmbolo. En todo
caso, lo repito: mis tres capitales
eran y son Barcelona, Madrid y
Aquisgrén-Bruselas»'S.

Como puede verse en los textos
aducidos; los autores citados difie-
ren en algunos aspectos aunque ten-
gan otros comunes. Lo que verdade-

ramente resulta més prictico desde |<EERINICAYEIOIY
66

el punto de vista de la incidencia
politica parece serlarelativizaciény
la jerarquizaci6n. Entre ambas exis-
te una cierta relacién pues la jerar-
quizaciénnoes posible sino se acep-
taalmenos relativizar principios que
en otras épocas de la historia fueron
considerados absolutos.

EL PRINCIPIO
DE SUBSIDIARIEDAD

La jerarquizacién de todas esas
tendencias culturales que solicitanla
identificacién de los individuos con
el grupo y que florecen en los 4mbi-
tos de las regiones dentro de los
diversos estados est4 resultando pa- .
ralela a la formacién paulatina de
una unidad superior europea. Es una
jerarquizacién que no puede ser
meramente mecinica sino que debe
poseer un espiritu que la informe.
Ese espiritu parece haberse encon-
tradode formaequilibraday fecunda
en el principio de subsidiariedad.

Se trata éste de un principio que
se estd abriendo paso paulatinamen-
te en la construccién de la unidad
europea. Se enuncia claramente en
el Acta Unica al referirse al medio
ambiente, y se formula de forma
bastante completa en alguno de los
Proyectos de Tratado de la Uni6én
Europea. Sobre €l se va areflexionar
y a profundizar mucho de ahora en
adelante. Hace poco la Comisién de
Asuntos Institucionales del Parla-
mento Europeo dio a conocer un
Documento de Trabajo sobre la sub-
sidiariedad cuyo ponente fue el dipu-
tado francés Valery Giscard d’Esta-
ing. El Documento muestra porme-
norizadamente c6mo dicho princi-
pio existe ya en la Comunidad Euro-
pea y exige una consagracién del
mismo para fundamentar la Unién
Politica. Pide también que se den



«pruebas de creatividad y de imagi-
nacién instituyendo un método de
nueva reparticién» entre las compe-
tencias de la comunidad y las de los
Estados miembros?®.

Que este principio no es una
férmula para simples esquemas or-
ganizativos sino algo bastante mds
profundo nos lo muestra una refle-
xi6n acerca de la historia del mismo.
No puede olvidarse que no fue pues-
to en circulacién por la técnica sino
por el humanismo. Apareci6 en los
documentos de la doctrina social y
politica de la Iglesia Cat6lica. Su
formulacién explicita la hizo Pio XI
ensuenciclica Quadragessimoanno.
Integra, por una parte, una dimen-
sién orgénica propia de la escol4sti-
cay, por otra, una dimensién liberal
propia de la modernidad.

Desde esa concepcién humana
no puede menos que aplicarse no
s6lo a los Estados sino también a las
Regiones aunque puedan producirse
diferencias a la hora de determinar
las consecuencias concretas de €l
derivadas. Pero no hay que olvidar
que, en tales casos, la presuncién de
competencia la tiene el grupo més
pequefio o menos complejo. En el
caso de la «Comunidad Europea-
Estado-Regi6n», latendria laregién
debiendo tener que probarse, en las
competencias negadas a la region,
que ésta no estd a la altura o que la
instancia superior —el Estado o la
Comunidad Europea— es més eficaz
y mdés adecuada para organizarlas y
gestionarlas.

Un caso de ejecuci6n préctica de
la subsidiariedad la hallamos ~aun-
que no se formulase explicitamente
como tal principio—en el nacimiento
de la Suiza moderna. Los Cantones
s6lo cedieron aquella parte de la so-
beranfa necesaria para que la Fede-
raci6n se formase y funcionase ade-

-
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cuadamente como tal.

LAS DIMENSIONES
INTERNACIONALES
DE LA CUESTION

Esta cuestién de las minorfas y la
de sus marcos geogréficos, que nor-
malmente son las Regiones de cultu-
ra propia, tiene una considerable di-
mensi6n internacional como proble-
ma objetivo. Son numerosas las Or-
ganizaciones y las Conferencias In-
ternacionales que consagran amplia
dedicacién al estudio de estas cues-
tiones. El Consejo de Europa prepa-
ré un Proyecto de Carta de las Len-
guas Regionales o Minoritarias con
la intencién de asegurar su persona-
lidad y de garantizar sus manifesta-
ciones. Numerosos textos del Parla-
mento Europeo hacen referencia
constante a su proteccién bajando a
situaciones concretas de las distintas
lenguas utilizadas en el d4mbito co-
munitario, LaComisién delaComu-
nidad Econémica Europea financia
un Buré6 delas Lenguas menos difun-
didas, consede en Dublinquerealiza
estudios sobre la situacién de las
mismas. La Conferencia sobre la Se-
guridad y la Cooperaci6n en Europa
impone y exige en numerosos textos
el respeto a las minorfas nacionales.
En lareuni6n celebrada en Conpen-
hague en junio de 1990 se concluy6
que «las personas pertenecientes a
minorfas nacionales tienen el dere-

" chode expresar, preservar y desarro-

Har libremente su identidad étnica,
cultural, lingiifstica o religiosa y de
mantener y desarrollar su cultura en
todos sus aspectos, libres de cual-
quier tentativa de asimilacién contra
su voluntad»',

Estos datos, tan someramente
resumidos, nos llevan a constatar
que el problema, tan intensamente
vivido enel senode las minorfasy de
su marco institucional como pueden

serlasregiones, es consideradocomo -

algo fundamental en las organiza-
ciones y en las conferencias interna-
cionales. Pero, sin embargo —y esto
debe ser visto como una anomalfa-,
casi no existe relacién alguna entre
las dos éreas: 1a bdsica, (minoritaria
oregional)y lainternacional o supra-

estatal. La conexién se realiza, casi
de formatotal, por medio del Estado.
(No resulta esta desconexién, dado
lo avanzadas que se encuentran las
realizaciones en el campo del dere-

. choy de las relaciones internaciona-

les, un tanto antinatural?

En el Consejo de Europa los re-
presentantes de los Estados que for-
man el Comité de Ministros no die-
ron paso a la Carta de las Lenguas
Regionales o Minoritarias, que se
halla ahora en manos de una Comi-
sién que pretende su reestructura-
cién. La Comisién de la CEE escu-
cha alos representantés de las regio-
nes y de los municipios a partir de
una decisi6én que fue considerada es-
pectacular, del 24 de junio de 1988,
pero que se refiere fundamentalmen-
te a cuestiones de fondos estructura-
les y no da salida especial a las regio-
nes en lo que respecta al problema de
su identificacién basica. En el Parla-
mento Europeo si que existen tales
representantes. Se tratade unabrecha
nada despreciable. Los grupos étni-
cos minoritarios representados en el
actual Parlamento de Estrasburgoson:
Convergeéncia i Uni6, Volksunie,
Vlaams Block, Sudtiroler Volkspartei,
U. Valdotaine-Partito Sardo d’ Azio-
ne, Scottish National Party, Herri Ba-
tasuna, Por la Europa de los Pueblos,
Izquierda de los Pueblos, Coalicién
Nacionalista'®. Unos cuantos parti-
dos y uniones de partidos de toda la
gama geogréfica europea, que impul-
sa decididamente a tener en cuenta la
cuestién de los grupos étnicos nacio-
nales minoritarios halldndose presen-
tes y participando en la toma de deci-
siones.

Porltimo, conrespectoalaCon-
ferencia de Seguridad y Coopera-
cién en Europa, 1a ARE, reunida en
sus IIT Estados Generales en Viena
en noviembre de 1989, solicit6 par-
ticipar en la II Conferencia de Hel-
sinki que se iniciarden 1992. Desco-
nocemos, sin embargo, que dicha
solicitud haya sido aceptada.

Ladesconexi6n alaque nosrefe-
rimos debe, evidentemente, ser su-
perada. Y para relacionar a los gru-
pos étnicos bésicos con el dmbito
internacional no serfa necesario in-
ventar férmulas excesivamente nue-
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vas sino que bastarfa con generalizar
algunas de lasrealizaciones hechasa
titulo particular aplic4ndolas a reali-
dades semejantes. Para ello deberia
tenerse en cuenta la distincién de
Yann Foueré sobre dos tipos de Re-
giones que €l llama de primera y de
segunda categorfa. Las de primera
categorfa son identidades naciona-
les histéricas, identidades naciona-
les, culturales o ambas ala vez. Unas
tuvieron antafio el rango de Estado,
como Escocia, Bretafia y Cércega.
Otras han deseado ser Estados pero
no.lo han conseguido. Ha ocurrido
asi con Flandes, Cataluiia, Gales, el
Pafs Vasco, etc. A todas ellas suele
llamérseles «naciones sin Estado»?.
Algtin autor las conoce también con
el nombre de «naciones prohibi-
das»?'. Muchos de los ciudadanos
que en ellas habitan se identifican
con dichas regiones como con el
grupo nacional bésico. Por ello tie-
nen derecho de una u otra forma a
acceder a la esfera internacional a
partir de su propia cultura.

Las experiencias que se tienen a
este respecto son las siguientes:

a) El reconocimiento, por parte
del propio Estado, de atribuciones
que faciliten sus contactos con los
medios internacionales. Este es el
caso de las Comunidades de Bélgica
que en virtud de la modificacién de
la Constitucién de 1988 han aumen-
tado sus competencias reconocién-
doseles capacidad incluso para la
cooperaci6n internacional compren-
dida la conclusién de tratados»?.
Con ello se mejora la situacién here-
dada del pasado. Por una parte, faci-
litando las relaciones internaciona-
les fundamentadas en la propia cul-
tura. Unas relaciones que la Consti-
tuci6n privilegia con respecto a las
de las Regiones que son principal-
~ mente de car4cter econ6mico, lo que
significa que los aspectos culturales

son considerados mds fundamenta- -

les que los otros. Por otra, siguiendo
conlatendenciadelas Comunidades
arelacionarse principalmente a par-
tir de la identidad de Ia lengua: la
Comunidad neerlandesa ya habfa
formado desde el 9 de septiembre de
1980, con los Paises Bajos, 1a Taalu-
nie o Unién lingiifstica, y la france-
sa, firmado acuerdos preferentemen-
te con paises de lengua y cultura
francesas como: Quebec, Louisiana,
Nord-Pas de Calais, Congo-Braza-
ville, Benin,... Se constata as{ queel

~acercamiento interregional resulta

mads factible y solidario cuando exis-
te una identidad cultural. As{, mien-
tras se ha observado entre Flandes y
Valonia la tendencia al distancia-
miento por tratarse de grupos de iden-
tificacién nacional diversa (si el Es-
tado no se ha roto ha sido por la
fortisima imbricaci6n contrapuesta
que supone Bruselas), se ha produci-
do incluso un acercamiento hacia la
formacién de otro tipo de unidades
(la Taalunie por ¢j.), basadas en la
cultura. Aspecto que en manera al-
guna puede ser olvidado en la re-
flexién que nos ocupa.

b) La potenciaci6n de las organi-
zaciones interregionales y la capaci-
dad para ser consultadas por las gu-
bernamentales. Es 1o que ocurre con
la Asamblea de Regiones de Europa
(ARE), que dedica esfuerzos para
potenciar los aspectos culturales de

“ susrelaciones por encimade las fron-

teras. Dichas organizaciones aspiran

asertenidasen cuentay aser consul- -

tadas por las organizaciones y por
las conferencias intergubernamen-
tales. De ahi su peticién para tener
cierto grado de participacién en la Il
Conferencia de Helsinki, de lo que
ya hicimos mencién. Dada la insis-
tencia de la Conferencia sobre la
Seguridad y Cooperacién en Europa
en hacer referencia a las «minorfas
nacionales» parece que deberfan
ofrecer a las regiones que las alber-
gan como entidades institucionales,
en muchos casos con capacidad de
autogobierno, la posibilidad dé ser
consultadas al igual que en terrenos
mds técnicos de lo que hace 1a Comi-
si6én de la Comunidad Econémica
Europea.
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¢) La participacién, a titulo de
excepcion, en las organizaciones in-
ternacionales gubernamentales. Un
buen ejemplo de ello lo tenemos en
el reconocimiento que reciben Que-
bec, Nueva Brunswick (la provincia
canadiense de los acadios) y Ia co-
munidad francesa de Bélgica como
personas juridicas reconocidas en el
marco de la francofonfa, es decir, en
la organizaci6n internacional llama-
da Agencia de Cooperacién Cultural
y Técnica (ACCT), que agrupa a 39
Estados de lengua francesa. Las re-
giones y las comunidades citadas
gozan en ella del estatuto de «go-
bierno participante» e incluso en las
cumbres estd garantizada su presen-
cia.

La realidad parcelada de la so-
ciedad internacional por medio de
las organizaciones internacionales
puede ser un buen campo para llevar
a la prictica una participacién de
ciertasregiones semejante alas ante-
riormente citadas. Las virtualidades
que Ucrania y Bielorrusia —una vez
se haya dado en la URSS una apli-
cacién més completa de la perestroi-
ka—, pueden hallar en la Organiza-
cién de las Naciones Unidas son
importantes y novedosas. El mode-
lo, tal vez, podria extenderse a otros
casos y sobre todo ser imitado por
otras organizaciones internaciona-
les.

CONSECUENCIAS

Marcel Merle, teniendo presente
la experiencia que nos da la historia
acercadelaoposicién visceral e irre-
conciliable de los Estados a modifi-
car las fronteras que consideran pro-
pias, hace unareflexi6n de tipo préc-
tico a la doctrina de Juan Pablo II de
la vinculaci6n de la soberania a las
comunidades humanas en virtud de
su cultura. Para el internacionalista
francés, la puesta en practica de di-
cho principio —con la 16gica reduc-
cién del Estado. a su condici6én de
instrumento-, originarfa un grave
desorden mundial haciendo surgir
numerosos conflictos v guerras en
diversas y amplias partes del plane-
ta®, Se trata, evidentemente de uno
de los efectos de la condici6n del ser



humano. El antrop6logo Joan F. Mi-
ra, al que antes nos referimos, del
examen de lahistoria de las fronteras
estatales, deduce las siguientes re-
gularidades: l.a. «La frontera en-
gendra identidad». 2.a. «La frontera
es mds sagrada que los que viven
dentrode ella». 3.a. «El Estado-fron-
tera tiene vocaci6én de eternidad»®,
Eslabase antropolégica que explica
la defensa que realiza la CSCE de
salvaguardar «el principio de lainte-
gridad territorial de los Estados»®.
Por ello resulta totalmente explica-
ble que se busquen otros medios
distintos a la modificacién de las
fronteras para lograr la mayor liber-
tad y expansion posible de los gru-
pos humanos, en concreto, de los
grupos étnicos.

Conlavaloraciéndela tendenc1a
que hemos expuesto en estas paginas
creemos que se consiguen los si-
guientes resultados:

» Conseguir una mayor flexibi-
lizacién de las fronteras estatales.

* Ayudar a superar el monopolio
del Estado-naci6n en la sociedad in-
ternacional.

« Fomentar nuevas formas de so-
beranfa compartida.

La tendencia expuesta es, en la
~ inmensamayorfade las ocasiones, la
que se puede aspirar y parece tener
eficacia para ir convirtiendo con el
paso del tiempo a las unidades poli-
ticas en mds humanas y naturales.
No olvidemos que, con mucha fre-
cuencia se ha solido decir que el
Estadotiene ciertos elementos demo-
nfacos®, Unhombre tan de la cultura
espafiola como Gregorio Marafién
escribi6 en cierta ocasiénrefiriéndo-
se a lo que, en las décadas del naci-
miento del Estado fue conocido con

erigi6 en norte de la vida pubhca
entre los mismos principes cristia-
nos e incluso en Roma, a la nefasta
raz6n de Estado, radicalmente anti-
cristiana de la cual han nacido tantos
males para la vida de los pueblos»?".

En efecto. El Estado ha operado
fuertemente sobre los grupos huma-
nos en los que se ha asentado. A
pesar de ser una construccién artifi-
cial ha utilizado elementos propios
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ter natural algo que no tenfa por que
ser més que una fabricacién huma-
na. Para conseguirlo ha tenido que
reducir lenguas, modificar religio-
nes, imponer fidelidades, exigir de-
pendencias, distorsionaridentidades.
Numerosos seres humanos se han
visto desposefdos de su grupo natu-
ral de pertenencia y han tenido que
optar por otro, el que el Estado les ha
dictado.

El Estado ha demostrado tam-
bién una notabilisima capacidad de
adaptacién. A las modificaciones que
ha integrado a lo largo de 1a historia
puede afiadir otras que sea conve-
niente asimilar en el futuro. Las di-
rectrices que hemos esbozado vie-
nen a coincidir, en lineas generales,
con la aspiracién de algunos, consi-
derados como muy idealistas, de ca-
minar hacia o que se ha dado en
llamar la Europa de los pueblos. Se
trata de un proceso por el que el
Estado se hace més parecido a la
regién como parte de unidades poli-
ticas superiores y laregién mds pare-
cida al Estado al ganar competencia
internacional y compartir, en cierto
modo, la soberanfa. Son las lfneas
que, sin forzar, se deducen de los
datos que hemos aportado desde el
cambio dela Constitucién belga has-
ta la tendencia evolutiva de algunas
organizaciones internacionales, pa-
sando por el cambio de laley france-
sa con respecto a Cércega.
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ocos temas de las ciencias so-
P ciales le son ajenos. Ahonda

con similar propiedad en las
definiciones y redefiniciones de la
culturapopular, los paradigmas de la
investigacién en comunicacién de
masas, la formulacién de polfticas
culturales, la crisis del socialismo
desde una 6ptica antropolégica, los
estudios de consumo cultural, l1a in-
vestigaci6n de la vida cotidiana o el
debate de la modernidad.

Néstor Garcia Canclini se encon-
tré conlos estudios de comunicacién
cuando desde la antropologia estu-
diaba el consumo cultural en Ciudad
de México. ;Qué tan amenazada pue-
de encontrarse una cultura como la
mexicana ante los tratados de acuer-
do de libre comercio con Estados
Unidos y Canad4? 3.326 kilémetros
de fronteras territoriales desdibuja-
dos por el imperio de las nuevas
tecnologfas de comunicacién y el
flujo permanente de masivas migra-
ciones.

Cruces e hibridaciones, desterri-
torializaci6n y relocalizacién, trans-
formaciones en el escenario politico,
simbélico y comunicativo en que los
grupos humanos desarrollan su vida
cotidiana, en fin, un nuevo mapa de
preguntas para las ciencias sociales y
un reto para sus inercias tedricas.

Nos encontramos ante una reor-
ganizacién mundial orientada hacia
laprivatizacién. Eso supone una pér-
dida del sentido colectivo y de.la
vocacion hacia el interés piiblico.
Unos hablan de neoliberalismo, us-

HABLEMOS

<

Néstor Garcia anclini
cruces, arrraigos

Marisol Cano Busquets

ted de tendencia neoconservadora.
¢ Como percibe la situacion de Amé-
rica Latina en este contexto? ; Cud-
les sertan las alternativas para ha-
cer valer el interés piiblico y cudl el

espacio para las nuevas resisten-

cias?

Vivimos todavia en el asombro
de situaciones como la de un neoli-
beralismo que logra imponerse en
todos los gobiernos de América La-
tina, salvo en Cuba. Este neolibera-
lismo se afianza en las sociedades
latinoamericanas, concierta indepen-
dencia del origen politico de los par-
tidos que gobiernan. Algo inquie-
tante es que estos cambios privatiza-
dores se presentan como resultado
de la ineficiencia del Estado y la
necesidad de transferir a la sociedad
civil una responsabilidad mayor en
la administraci6n, la organizacién y
el desarrollo de la sociedad. Lo que
ocurre no es una transferencia del
Estado a la sociedad civil, sino de la
funci6n estatal alos grupos m4s con-
centrados del capital nacional y trans-
nacional. Estos grupos tienen como
objetivo obtener cada vez un lucro
mayor. Para eso, eliminan parte de

los servicios que se prestaban —sa- -

lud, educaci6n~ o los subordinan a
su rentabilidad comercial. No creo
que haya que defender a los Estados
ni razones para volver a una forma
de accibn estatal que efectivamente
ha sido ineficiente. No hay por qué
pensar en esta época de austeridad,
de pafses semiquebrados por la deu-

daexterna, que el Estado podr4 tener —

vy deslindes

un excedente econémico que le per-
mita ejercer un populismo como en
el pasado. Las exigencias de compe-
titividad de 1a produccién de todos
los pafses del mercado internacional
obligan a los pafses a ser m4s efi-
cientes, a limpiar gastos burocréti-
cos intitiles.

Sin embargo, lo que me parece
mds inquietante es que en este adel-
gazamiento de los Estados perde-
mos ciertas funciones que tienen que
ver con ¢l interés publico. La priva-
tizacién llevaa que se le exijaatodas
las actividades, incluso a las cultura-
les y alas cientificas, una productivi-
dad inmediata. No hay investigacién
cientifica que pueda innovar y tener
efectos pricticos, productivos y no-
vedosos, si le damos seis meses para
que consigalosresultados. Lainves-
tigacion requiere tiempo, afios, fra-
casos; apostar a algo que puede ser y
puede noser. También lainnovacién
estética y cultural requiere este tipo
de experimentaci6n, de libertad, de
ensayo y de error.

Hay aspectos de la vida simb6li-
ca de la sociedad que no pueden ser
comercializables: los derechos hu-
manos, la construccién colectiva del
sentido histdrico, las innovaciones
estéticas o los hallazgos cientificos.

Deberfamos reconsiderar la fun-
ci6n de los Estados. Pienso al Estado
como un lugar donde la sociedad
encuentre un espacio para arbitrar
conflictos entre los intereses de las
distintas fuerzas privadas de la so-

e S LN ciedad. Puede haber formas mixtas
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de colaboracién entre Estado, em-
presa privada y asociaciones inde-
pendientes civiles, en las que el inte-
rés puiblico sea algo por considerar.

(Cudles serfan entonces las nue-
vas resistencias? Quiz4 por el uso
que la palabra ha tenido en cierta
literatura politica latinoamericana,
tengo algunas reservas. Evidente-
mente hay necesidad de resistir al
neoliberalismo en algunas de sus
voraces supresiones de estos intere-
ses publicos. Sin embargo, los gru-
pos que han pretendido ser alternati-
vos a ultranza han mostrado sus 1i-

mites. Han sido ttiles para ayudar a

sobrevivir a algunos sectores popu-
lares, pero, después de veinte o trein-
ta afios, no han producido cambios
enlasociedad en su conjunto. Evita-
ron plantearse dos problemas bdsi-
cos de las sociedades contempor4-
neas: el mercado y el Estado. Lo que
tenemos que resistir es a que el mer-
cado lo sea todo. Hay que buscar en
elinterior de estas transformaciones
neoliberales, c6mo reconquistar es-
pacios para el interés piblico. Por
€s0 mds que usar una expresion que
sugiere cierta pasividad o aislamien-
to como la de resisténcia, preferirfa
pensar en actuaciones de mas inicia-
tivaeimaginacién, parareconsiderar
c6mo deber ser el Estado y c6mo
deben articularse en un Estado de-
mocrético y plural los distintos gru-
pos sociales.

. De alguna manera esto. implica
un fortalecimiento del Estado, con-
signa que pareciera haber quedado
descalificada. Pero es importante ha-

. cer la distinci6n entre esa parte del
Estado que es el gobierno ejercido
por los partidos principales que se
rotan en el poder y dejan afuera a la
mayoria de sus representados, y el
Estado en un sentido «gramsciano»,
como el conjunto de instituciones
representativas del poder y de los
intereses de la sociedad civil para
administrar el poder y organizar la
hegemonfa de la mayoria; una hege-
monia plural que respete y considere
también los intereses de las mino-
rfas.

Usted dice que es importante repen-
sar la crisis del socialismo. ;Cémo
la percibe desde su especialidad?
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En el debate actual hay un predo-
minio, a veces una exclusividad, en
Ia manera de considerar la crisis del
socialismo como una crisis econé-
mica y politica. Sin duda lo es. Los

regimenes llamados socialistas han -
fracasado en lo politico porque no -

han logrado establecer sistemas de-
mocrdticos donde se socialicen los
bienes econémicos y la participa-
cién en el poder.

Hay que reconocer que en paises
como Cuba estdn resueltos ciertos
problemas bdsicos de la poblacién
de un modo que no lo ha logrado
hacer el capitalismo en otros paises
de América Latina mucho mé4s desa-
rrollados, con mayores recursos na-
turales y conunaeconom{a mds com-
pleta. Sin embargo, es impresionan-
te que después de tantos afios, aque-
llos pafses no hayan logrado, con su
propiadindmicaecon6mica, generar
un mayor autoabastecimiento y aqui
no hablo s6lo de Cuba, que se ha
desarrollado en condiciones de hos-
tigamiento, de bloqueo, de aislamien-
to, sino de pafses como la Unién
Soviética. Después de siete décadas

de socialismo es una nacién que im- -

porta alimentos y no posee mecanis-
mos para hacerlos circular fluida-
mente dentro de sus propias reptbli-
cas. Ahf se evidencian fallas graves
desde el punto de vista econémico y
politico, pero prefiero ocuparme de
ese otro aspecto menos atendido: las
fallas socioculturales. Esa versién
de socialismo ha fracasado porrazo-
nes muy parecidas a las que han
hecho fracasar a la democracia bur-
guesa, al concebir, desde una visién

iluminista, racionalista, evolucionis-
ta de la modernidad, c6mo debian
crecer y desarrollarse las sociedades
apartir del conocimiento cientificoy
de ciertas luchas polfticas por la
emancipacién. Luchas que fueron
clausuradas en el momento en que
estos regimenes se instalaron en el
poder. En el caso de la Unién Sovié-
tica y de pafses como Yugoslavia, es
evidente que la construcci6n de los
Estados socialistas se hizo en contra
de las etnias, las nacionalidades;
taponando desarrollos histéricos muy
importantes.

Ese racionalismo moderno llevé
a negar peculiaridades sociocultu-
rales que se manifestaban en la vida
cotidiana de la gente, de los grupos,
de las etnias, que no fueron atendi-
das.

Ahf es donde la Antropologfa
tendrfa mucho por hacer. No es ca-
sual que a esta ciencia se le haya
impedido crecer en aquellas socie-
dades, que sepamos muy poco de la
vida cotidiana de esas naciones. Una
gran tarea para un proyecto socialis-
ta, que personalmente considero debe
ser revitalizado porque las injusti-
cias del capitalismo no han desapa-
recido sino, por el contrario, se han
acentuado, es reconsiderar la mane-
racomo debe construirse la sociedad
a partir de las necesidades, las dife-
rencias y las singularidades de los
grupos sociales. Necesitamos saber
qué pasa con los grupos, c6mo con-
sumen, c6mo se emocionan, qué les
gusta; esas cosas, muy simples que
han sido olvidadas. Una de las razo-
nes que me lleva a ocuparme en la
investigacién del consumo es que
siento que allf hay una zona ciega,
pero fundamental, para conocer la
vida cotidiana de la poblaci6én. Gran
parte de lo que hacemos en nuestra
vida es consumir, usar los objetos
que tenemos: una casa, un coche, el
transporte publico, los alimentos, la
ropa, etc., los bienes culturales que
nos llegan por todos los medios de

_las industrias culturales.

({Qué pasa en los procesos de
recepcién, de apropiacién, de incor-
poracién -de esos bienes cada vez
més homogeneizados transnacional-
mente, a nuestras propias tradicio-



nes? El marxismo ha logrado, a tra-
vés de lo que se llamé socialismo,
transformaciones importantes en la
optimizacién de la produccién y la
circulacién de los bienes como para
desarrollar una satisfaccién m4s jus-

tadelas necesidades materialesdela_

poblacién. Pero ain respecto a los
bienes materiales no sabemos nada
de qué pasaba en los procesos de
consumo en las sociedades llamadas
socialistas. Fue excluida la proble-
midtica, e incluso censurada porque
se acusaba al capitalismo de inventar
maquiavélicamente las diferencias
entre los productos para simular una
competenciay encarecerlos. No, esas
etiquetas con colores, la publicidad
atractiva, las satisfacciones que vie-
nen asociadas al producto, forman
parte de la interaccién en la socie-
dad. Una concepcién equivocada de
la productividad en el socialismo
llevé a obturar estas necesidades y
deseos. Debemos recomponer una
visién del socialismo en la que el
trabajo no esté opuesto al placer, en
quelodenotativo delos objetos nose
oponga a lo connotativo, en que en-
contremos maneras de interacclén
entre las personas que no sélo sean
para producir m4s sino también por
las satisfacciones que encontremos
en los actos que aparentemente no
sirven paranada, como los artisticos,
la recreaci6n y la interaccién libre
entre las personas.

Por estos dias, grupos minorita-

rios hablan en Colombia, con sobra-
da razén de una hora acritica de los
intelectuales. Se habla también de
burocratizacion de los pensadores y
de crisis del conocimiento. ; Qué tie-
ne usted que decir sobre esto a nivel
latinoamericano?

Uno observa que junto a esta
crisis internacional del marxismo y
del pensamiento critico, la vueltaala
democracia después de los regime-
nes militares llevé a disminuir las
preocupaciones criticas. Al respecto
de lo que decfamos sobre el Estado,
se pasé de una satanizacién a una
fascinacién por hacer parte de €l .
Intelectuales que eran muy criticos
empiezan a hablar como ministros, a
preocuparse mds por ser sensatos y
prudentes, por negociar, que por cri-

ticar. Aun cuando no desempeiien
funciones gubernamentales.
Se nota una abdicaci6n de la fun-

cién del intelectual. Reivindico la
tradicién iluminista, liberal, demo-
crtica y socialista, que tiene sus
iltimos representantes en Sartre y

" Foucault, que considera al intelec-

tual como alguien que puede o no
colaborar con el Estado, pero que
nunca debe renunciar a la funcién de
ver probleméticamente su sociedad,
aun cuando se viva un periodo de
satisfaccién de necesidades y de jue-
go democritico valiosos.

El intelectual, en un sentido
antropol6gico, es alguien que tiene
que ver la propia sociedad como
algo que podria ser de otra manera.
Tiene la responsabilidad de. ser la
mala conciencia, el aguafiestas y el
irreverente, ante las convenciones
que las sociedades constantemente
tienden a sacralizar. Toda sociedad,
esto no es un invento contempora-
neo, generamecanismos de autosatis-
faccién y tranquilizamiento. Es lo
que los antrop6logos han caracteri-
zado.como el étnocentrismo, a fin de
cuentas, esa actitud consérvadora de
autoproteccién y sobrevaloracién de
la propia manera de ser.

Precisamente en las sociedades
contemporéneas, tan méviles, tan
dindmicas, tan innovadoras y tan
interactivas unas con otras, tenemos
muchas razones para aprender de los
otros, para cuestionarnos. Esta fun-
ci6n del intelectual me parece muy
valiosa, aunque a veces nos aleje de
las masas. No creo que haya algo
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fatalmente malo en estar en disiden-
cia con ellas. Lo criticable puede
estar en convertir tal actitud en un
signo manfaco de distincién y de
autojustificacién de una manera nar-
cisista de pertenecer a un campo
exclusivo.

Existe unadisminucién de la fun-
cién critica y de la tolerancia, cuan-
do pasamos de los medios m4s inti-
mos como podria ser la poesfa, la
escritura en unarevista literaria, a la
televisién o alos espacios de circula-
cién masiva, los que priman en las
sociedades contempordneas.

En un articulo reciente, usted se -
pregunta «;cémo se reestructuran
las identidades y las alianzas cuan-
do la comunidad nacional se debili-
ta, cuando la participacion segmen-
tada en el consumo solidarlza a las
élites de cada pais con un circuito
transnacional’y a los sectores popu-
lares con otro?» Quisiéramos que
arriesgara respuestas, orientdndo-
las hacia el tema de cémo las nacio-
nes hoy se definen poco por sus limi-
tes territoriales o por su historia
politica.

Efectivamente las comunidades
nacionales pierden la relaci6n natu-
ral que tenfan con un territorio deli-
mitado. La transnacionalizacién de
laeconomiay delacultura,lafluidez
con que se dan los intercambios a
nivel internacional, hacen que gran
parte de lo que consumimos cultu-
ralmente, incluso los productos que
compramos en el supermercado, no
proceda del propio paifs. Esto crea
una amplitud de la oferta de bienes
de todo tipo muy atractiva, pero al
mismo tiempo est4 redefiniendo lo
que podriamos entender por identi-
dad nacional. En otro tiempo se pen-
saba que ella se constitufa por un
conjunto de personas que nacfan en
un territorio, por los bienes que esas
personas producian y por una serie
derelaciones sociales que se estable-
cianenlautilizaci6n del propio terri-
torio. A esta manera de entenderla
correspondian determinadas concep-
ciones politicas sobre la soberania,
los Ifmites y las fronteras. Todo esto
ha cambiado radicalmente en térmi-
nos politicos, juridicos o econémi-
cos, especialmente en Europa.



En América Latina vivimos una
situacién distinta, aunque pareciera
que vamos a una integracién de este
tipo. Ademdés de la transnaciona-
lizacién de los bienes materiales y
simb6licos a través de la television,
las comunicaciones por satélite y
nuevas formas de interacci6n inter-
nacional, se presentan otros proce-
sos considerables como las migra-
ciones masivas de poblacién, que
generan corrientes muy fluidas de
interacci6n. Lacultura, entonces, no
estd directamente ligada a un territo-
rio sino aunasituacién internacional
muy mévil. En este sentido, habla-
mos de cultura desterritorializada.

{Qué queda de la nacién? Sin
duda las naciones permanecen, pero
es necesario redefinirlas.

Se puede seguir estudiando la
cultura popular como una estructu-
ra aparte de sus relaciones y de las
confrontaciones con otros sectores
sociales? '

El hecho m4s interesante para
analizar, es c6mo se transforman
estas culturas populares tradiciona-
les en interaccién, en hibridacién,
con desarrollos modernos de la cul-
tura. Los artesanos que toman im4-
genes de la television, de los medios
masivos, de las revistas, y las incor-
poran a sus disefios; fiestas tradicio-
nales en las que aparece junto a los
elementos de hace doscientos, tres-
cientos afios, otraiconografia, toma-
da de los medios de comunicacién
masiva. No veo razones para escan-
dalizarse por esto, si pensamos que
gran parte de las fiestas tradicionales
y de los motivos de los disefios
artesanales son resultado de una his-
toria de dominacién colonial. ;De
dénde sali6 la danza de moros y
cristianos sino de Espaiia?

Hoy tenemos otro tipo de hege-
monia, lade las industrias culturales.
También los sectores populares to-
man de allf, incorporan y crean estas
culturas hibridas en que lo masivo,
lo popular y hasta lo culto, en mu-
chos casos, se mezclan. Existen pai-
ses latinoamericanos productores de
tejidos tradicionales que incorporan
im4genes de Picasso, de Klee, y por
qué no si también Picasso y Klee se
abastecieron de las culturas africa-
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nas. Esta hibridaci6n se ha acentua-
do por la mayor comunicacié6n e in-
teraccién que hay entre o popular y
lo masivo. Ahora, ;qué es lo popu-
lar? ; A qué se puede llamar popular

. enmedio de estos procesos de mez- -

clay de fusién? Se ha vuelto proble-
mdtica la nocién. Cada vez es mds
una nocién politica que cientffica,
dirfa hasta teatral, en el sentido de
que lo popular resulté una puesta en
escena, un montaje de antrop6logos,
folcloristas, politicos y locutores de
television. )

Usted ha planteado que a mayor
crecimiento de las ciudades, mayor
desurbanizacion. Hablade la perife-
rizacion que conlleva a una multi-
plicidad de centros, de tejidos socia-
les, del repliegue en el hogar.

En el estudio que hicimos en
Ciudad de México sobre consumo
cultural, aparecieron datos impte-
sionantes: por un lado, que s6lo el
diez por ciento de la poblaci6n dice
irhabitualmente aespecticulos de lo
que podriamos llamar la cultura ins-
titucional, la que se desarrolla en
cines, teatros, salas de conciertos o
de baile, lugares de miisica popular.
Por otro, nollegabaal diez por ciento
la gente que dice asistir a los espec-
taculos culturales del propio barrio o

alas fiestas patronales, que son muy

importantes en México.

Se une la hip6tesis de que en una
ciudad muy grande disminuye laasis-
tencia a aquellos lugares que estdn
en ¢l centro o lejos de la residencia.
Uno pensarfa, entonces, que lacultu-
ra més cercana a la propia casa, ten-
dria mayor receptividad, pero no
sucede asf. Lo que nos queda, es que
un 80 por ciento o mds de la pobla-
cién tiene como actividad cultural
principal la que recibe en su casa:
radio, televisién, videos. Se incor-
poran las industrias culturales a lo

que sucede en la ciudad y las nuevas
tecnologias empiezan a recrear los
lazos sociales urbanos. Esto me pa-
rece muy importante porque muchos
pafses dedican la mayor parte de sus
presupuestos, de sus politicas cultu-
rales, a atender tal cultura institucio-
nal.

Sin embargo ese conjunto de ac-
tividades de las dos vertientes cultu-
rales, tanto la popular tradicional
como la institucional, cubre una mi-
norfa. La cultura que realmente es
mayoritaria, la mds popular en el
sentido de audiencias masivas, es la
culturapopular moderna, laque trans-
miten los medios de comunicacion.
Manifestaciones de las industrias cul-
turales que se dejan a la empresa
privada. : .

Paralelamente, amedidaque cre-
cen las ciudades disminuyen los lu-
gares de uso publico. Una.mayor
urbanizaci6n desurbaniza, pues pro-
picia una menor participacién en la
vida puiblica de la ciudad, originan-
do un repliegue en el hogar.

Lopiiblicoseinstalade otromodo
en la ciudad. Se reduce, en cierto
sentido, si lo seguimos entendiendo
como la participacién ciudadana en
los espacios compartidos, abiertos,
de la ciudad. Sin duda habria mucho
por analizar. Por ejemplo c6mo esta
reorganizacién de lo piiblico y lo
privado, repercute en la actividad
politica, que ha disminuido su senti-
do y su valot, en cuanto manifesta-
cién puiblicalegitimadoradelarepre-
sentacion y la participaci6n politica.

Ademds, la presencia de la tele-
visién y de los satélites de comuni-
caciones, hace que se puedan recibir
los mismos bienes culturales, tanto
en la ciudad-como en el campo, lo
que borra un poco las fronteras entre
lo urbano y lo rural. Es un fenémeno
relativamente reciente que obliga a
repensar las politicas culturales y los
hébitos de la gente.

Todos estos nuevos fendmenos
hacen que sea necesario replantear
los modos de narrar la ciudad. Ve-.
mos como desaparecen los cronis-

-1as.

En el estudio estamos pregun-
tdndonos c6mo se ha ido transfor-
mando el lazo social en el sentido de



pertenencia a una misma ciudad. En
otras épocas era generado por la in-
teraccién caraacara, por los encuen-
tros directos de las personas, por la
capacidad de abarcar el conjunto del

eespacio urbano. Cuando se supera

cierta escala, 8 6 10 millones de
habitantes, la ciudad se disemina en
un territorio muy grande, imposible
de abarcar en su totalidad.

Los que viven en las periferias
comienzan a tener las propias activi-
dades laborales y de consumo a su
alrededor. Casino vanal centrode la
ciudad. Y los que viven en el centro

no tienen mucha noci6én de lo que

pasa en la periferia.

No hay cronista, en el sentido
tradicional, que pueda narrar lo que
ocurre en ese tipo de ciudades. Si-
guen existiendo en México algunos
nombres muy interesantes como
Carlos Monsivais, Elena Poniatows-
‘ka y José Joaquin Blanco. Sin em-
bargo, mucho mds significativa que
la acci6n que ellos puedan realizar,
es la que todos los dias hacen los
medios electrénicos de comunica-
cion masiva.

También surge otra forma de
narrar la ciudad, ya no s6lo a través
de la crénica periodistica, o de tele-
visién o de radio, sino de lo que

Manuel Castells llama la ciudad

informacional: una ciudad comuni-
cada a través del fax, el teléfono, la
computadora, las redes bancarias,
los sistemas de teléfonos inaldmbri-
cos o celulares. Una comunicacién
muy deslocalizada, invisible. No sélo
no estdn presentes las personas sino
que no se sabe dénde estén. Vivimos
en grandes urbes, en ciudades
videoclips, donde todas las acciones
son un montaje caético y desjerar-

quizado de comportamientos. Se
~ acaba la jerarquia del centro hist6ri-
co y de ciertas vias vertebrales, que
eran los ejes organizadores, los pun-
tos de referenciaalos cuales se remi-
tfa el conjunto de las conductas de la
ciudad. Ahora vivimos en ciudades

multifocales; diseminadas, desterri-.

. torializadas.

Tomado delarevista Magazin Do-
minical, del diario El Espectador,
Bogota, Colombia, N° 477, 17, de
noviembre de 1991.

Néstor Garcia Canclml
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RECONOCIMIENTO .
Cﬂm33

- Nos enteramos de casualidad. Convers4-
bamos con uno de los miembros del Jurado al
Premio Andrés. Mata , premio este que se
entreg6 por vez primera el 3 de noviembre de
este afio y que intenta «fomentar la cultura
. investigativa entre los profesionales del pe-

riodismo escrito», y nos referia su lectura de
uno de los trabajos concursantes: «De la préc-
ticaperiodisticaala investigacién encomuni-
cacién social, hitos del pensamiento venezo-
lano sobre comunicacién social y.cultura de
masas». Nuestra grata sorpresa fue que su
autor era Jesis Marfa Aguirre, miembro de
nuestra revista Comunicacién y ademés con
quién hemos sido «cémplices» en experien-

cias dentro- del 4mbito de la reflexién y la

" acciéncomunicativa/cultural. Alfinal ese texto
de Jesis Marfa Aguirre resultaba premiado
con la mencién Trabajo de Investigacién.
jFelicitaciones! _ )

Estoy convencido, y en esto me seguirdn
mis compafieros del Consejo de Redaccién de
la Revista y los dem4s miembros del Centro
Gumilla, que este reconocimiento es bien
merecido. No s6lo por su labor docente, de
investigacién y promotora en el campo de la

comunicacién como disciplina delas ciencias .

sociales; sino también por su indudable inte-
rés y dedicaci6n a la formaci6n de las nuevas
generaciones de comunicadores sociales. Se-
ria muy largo enumerar todos sus trabajos
publicados, asf como el balance y aporte de
los mismos. Indiquemos solamente que esas
reflexiones parten de una perspectiva muy
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nuestra, pero sin olvidar nunca la insercién
del objeto comunicacional y cultural en 4mbi-
tos te6ricos y geograficos mds amplios. Ade-
mds Aguirre, el «chusma» como mejor se le
conoce, también es hombre que no abandona
¢l barrio, lo popular, la calle, 1a teologfa, las
amistades,... y desde cada uno de esos espa-
cios da lo mejor de si porque est4 convencido
que con un profundo sentido de tolerancia y
respeto en todos los 6rdenes haremos una
Venezuela distinta.

En entrevista reciente decfa que «tiene la
confianza puesta en las nueva generaciones
porque estdn mejor preparadas, porque han
crecido enfrentdndose a retos considerables.
Se trata de un grupo humano con sentido
prictico, capacitado para poner fin al ilusio-
nismo». Y afirmaba también, que «se acabd
una manera de hacer politica, se acaba una
manera de ser profesor ¢ investigador, pero
comienza otro ciclo de rejuvenecimiento del
pafs». Y concretamente en su ensayo ganador
del Premio Andrés Mata apunta «que en los
noventa se abre un perfodo de incertidumbres

.econdmicas, politicas y culturales, y a la vez

se plantean unos retos para el periodismo y la
comunicacién colectiva en un pafs
sobredotado de recursos de difusién: a) ;Como

incidir en la funci6n orientativa de la pobla-

ci6n en los actuales entornos de incertidum-

bre econémica, politica y moral? ; b) ;Cémo

revalorizar la funci6n educativo-informal de
todos los medios en los espacios privados y
piblicos para el fomento del desarrollo so-
cial? ; ¢) (Cémo utilizar las potencialidades
educativas de las nuevas tecnologfas integra-
das con la informética en el dmbito
escolarizado?».

Este es Jestis Maria Aguirre y suformade
pensar en su doble faz de hombre intelectual
e investigador relevante y reflexivo sobre las
cosas que estdn pasando; asf como también es
hombre que entiende los signos que nos estén
atravesando culturalmente, por lo tanto
comunicacionalmente, y trata de explicarlos
desde una perspectiva critica pero no encasi-
Ilada en una teorfa y en los tiempos que
dejaron de ser.

Walter Benjamin apuntaba en algiin lado
que «la construccién de la vida se halla, en
estos momenos, mucho mis dominada por
hechos que por convicciones», Y es un hecho
el reconocimento que harecibido Jesds Maria
Aguirre, pero también tenemos la conviccién
por que lo conocemos, que su trabajo es una
rigurosa y firme sucesién de convicciones y
hechos como producto de laaccién y lateoria,
;Un buen merecido reconocimiento!

Marcelino Bisbal
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[DE]
FUNDARTE

Elpasado mes de Octubre se hacumplido
el vigésimo aniversario de FUNDARTE. Esta
institucién nacié en un momento de vacfo
cultural formal, en el que todavia no existian
muchas de las instituciones que hoy investi-
gan y realizan el quehacer cultural de Cara-
cas, como ciudad, y su proyeccién hacia el
pafs. Desde un principio se intent6 crear la
base institucional de una organizacién
munincipal, que tuviera, al menos, dos carac-
teristicas fundamentales: estar alejada de las
presiones politicas, lejos del Concejo
Munincipal, lejos de los ejecutivos y burocra-
cia de la Gobernaci6n del Distrito Federal, y
dos, contar, como en otras capitales del mun-
do, con la autonomfa y la necesaria agilidad
administrativa, que no suelen existir en los
organismos burocréticos estatales.

Antes, quizés, de que se creara la Funda-
cién Lamas y que nacierael Conac de lamano
de José A. Abreu, la institucién por antono-
masia rectora de la labor cultural del pais,
nacieron grandes instituciones culturales, apo-
yadas en Fundarte, que hoy son signos inter-
nacionales, de la identidad de Caracas: la
Sinf6nica Juvenil, la Orquesta Sinf6nica
Munincipal, el Ballet de Caracas, la Opera,
los Cuadernos de Difusi6n, y se consolidaron
el Taller de Danza Contempordneay el Ballet
de Lidija Franklin, entre otras muchas.

Sin embargo, Fundarte no escapa, sobre
todo, durante sus primeros afios, a la
sintomatologfa de la época, constituyéndose
en una institucién cultural que funcion6 a
base de liderazgos carisméticos, impulsada
por la capacidad de relacién de individua-

Jlidades particulares. No es de extrafiar que

Fundarte se convirtiera también en una insti-
tucién ensimismada en sus propias invencio-
nes, que simplemente distribufa subsidios a
diversas organizaciones, para que pudieran
desarrollar, mejor o peor, su labor cultural
particular.

Al llegar a los 20 afios, Tulio Hernndez,
su director actual, socilogo e integrante de
las nuevas filas de investigadores venezola-
nos del fenémeno de la comunicacién, se
propuso desde un principio la superacién de
los modelos anteriores por los que pasé
Fundarte y la redistribucién del presupuesto
entre las entidades parroquiales y municipa-
les, para que sean ellas las que organicen su
propia vida cultural. Segtin Pablo Antillano,
es el moderno concepto de la descentraliza-



ci6n, de la devolucién del poder a sus hipoté-
ticos gestores originarios. Se trata de adaptar-
nos al nuevo escenario polftico venezolano,
donde los municipios y las gobernaciones son
un factor importante para el mejoramiento del
pafs. Quizés seael esbozo de una pregunta, un
intento por definir y desarrollar el nuevo
papel de la cultura en una sociedad totalmente
empobrecida y desilusionada como la nues-
tra. A pesar de muchos esfuerzos, la actividad
cultural sigue siendo una actividad de mino-

rfas y todos los discursos sobre la democrati-

zacién de la cultura siguen siendo todavia un
suefio, pero no acciones perceptibles.

Tulio Hern4ndez trata de hacer realidad
_un paso cualitativo mds en el proceso: la
integraci6n de estrategias y politicas naciona-
les, con las de las gobernaciones y munici-
pios. Esto Gltimo vendrfa a significar una
forma diferente de pensar las cosas en el
desarrollo de la cultura. Por eso no es de
extrafiar que los que viven fundamentalmente
del poder y la influencia se le hayan opuesto
en el dmbito del debate y de la resistencia al
cambio. Hemos presenciado més de una vez
los gritos desafinados del poder politico, pre-
tendiendo recuperar el poder perdido hace
veinte afios. Segiin los pensadores de la mo-
demna Venezuela, los polfticos no aparecen en
las pdginas culturales por sus libros, ni por sus
aportes a la imaginacién y al arte, sino que se
hacen notar tras el esc4ndalo y la notoriedad
especulativa, Siempre escuddndose en el po-
der. Fundarte, y Tulio Herndndez con la Ins-
titucién, ha atravesado muchas tormentas, a
veces s6lo huracanes de niebla electoral, vi-
viendo acosada por estos personajes. Por el
momento ha sobrevivido y esperamos que
siga asf.

RENUNCIA
A LA COMISION

DE ETICA
DELA TV

Carlos Delgado Chapellfn renunci6 ayer
alaComisi6n de Etica de la Televisi6n la cual
se cred amediados de junio pasado por inicia-
tiva propia de los canales y cuyo objetivo
fundamental era el de elevar la realidad edu-
cativa y formativa de la television venezola-
na.

La renuncia de Delgado Chapellin ex-
ministro de Relaciones Interiores se produjo

por las reiteradas violaciones por parte de los -

principales canales comerciales a las normas
establecidas en el cédigo de Etica que los
mismos empresarios de televisién se compro-
metieron a cumplir.

Por el afdn de competencia comercial por
dominar el rating se violentan todo tipo de
acuerdos y los principios éticos que la
television venezolana estableci6 por iniciati-
va de los propios canales, cuando se cre61a
Asociacién de Televisién Venezolana
ASTEVE, dijo Delgado Chapellin.

Bajo el nombre de Asociacién Civil Te-
" levisién Venezolana, ASTEVE cuyos asocia-
dos’son las plantas de televisién comerciales
nacionales y regionales, se intent6 establecer
un cédigo de ética de la televisi6én, mediante

unos estatutos que se establecieron, cuyas

sanciones incluyen amonestaciones de diver- -

sa fndole y hasta multas millonarias. .

Explic6 Delgado Chapellfn, que Ia idea
bésica era mejorar fundamentalmente a cali-
dad de latelevisi6n haciendo especial énfasis
en el cumplimiento de los principios éticos
acordados por las partes. Se trataba pues de
unaespecie de pacto de caballeros para elevar
los contenidos programéticos y establecer
una autocensura entre los mismos empresa-
Tios. ’

Seiial6 que en un principio aparentemen-
te existfa el buen deseo de cumplir con esas
disposiciones, a medida que fue pasando el
tiempo vino unaespecie de relajamiento en el
cumplimiento del acuerdo.

En méds de una oportunidad, Delgado
Chapellin se vio obligado a aplicar sanciones
de diferente orden y se iniciaron procedi-
‘mientos sancionadores contra casi todas las
plantas de televisién, porque todas incurren
€N uno u otro momento en irrespeto no sélo al
acuerdo ético establecido sino también a las
buenas costumbres.

Milagros Durén

LA MARCHA
DE LOS

PERIODISTAS

Porladefensadelalibertad de expresién,_-

la colegiacién, la Ley de Ejercicio del Perio-
dismo y el Derecho a la Informacién, el gre-
mio periodfstico venezolano realiz6 con nor-
malidad, el 17 de octubre pasado, la marcha
preparada por el Colegio Nacional de Perio-
distas y el Sindicato Nacional de la Prensa. La
marcha se inici6 en la Plaza La Candelaria y
concluyé con una concentracién en la Corte
Suprema de Justicia. Durante el recorrido
estuvieron presentes el presidente del Cole-
gio Nacional de Periodistas, Eduardo Orozco,

. el secretario del Colegio Nacional de Perio-

distas, seccional Distrito Federal, Luis
Zambrano; el secretario del SNTP, Gregorio
Salazar; los secretarios de otras seccionales
del pafs, el dirigente gremial Eleazar Diaz
Rangel, representantes de los gremios profe-
sionales, periodistas de Caracas y provenien-
tes del interior del pafs; el presidente de la
Comisién de Medios del Congreso de la Re-
piblica, Manuel Isidro Molina y como invita-

* do el presidente de la Asociacién que agrupa

alos periodistas costarricenses, José Cordero,
quien acompafié a los participantes entoda la
marcha.

Durante el recorrido, los participantes al
llegar frente al edificio del diario El Univer-
sal, uno de los abanderados dé la lucha contra
la Colegiacién obligatoria, se detuvieron y
vociferaron consignas en favor de la libertad
de expresién y la Ley de Colegiacién, temas
que fueron ampliados por el presidente de la
Comisién de Medios del Congreso Nacional,
Manuel Isidro Molina al llegar a la Corte
Suprema de Justicia.

Elpresidentedel C.N.P., Eduardo Orozco,
dijo que con la marcha se expresa ante la

opinién piblica, los medios
de comunicacién social y to-
dos los sectores de-la vida
nacional, nuestra firme dispo-
sici6n en defensa de la liber-
tad de expresi6n y el derecho
de los periodistas de estar co-
legiados, tal como se pautaen
el artfculo 82 de la Constitu-
cién. Esta marcha demuestra
alosempresarios yalos miem-

- i bros de la Sociedad Interame-

ricana de Prensa (SIP), reuni-
dos estos dfas en Caracas, que existe un gre-
mio dispuesto a luchar hasta el final de la
campaiia que han divulgado por toda la Amé-
rica Latina en contra de los periodistas vene-
zolanos y la Ley de Ejercicio del Periodismo.
Orozco catalog6. como groseras las
injerencias de la SIP en las decisiones que se
realizan en el pafs, con respecto a la Ley de
Colegiacién, especialmente las de la Corte
Suprema de Justicia. No es posible que em-
presarios que no conocen nuestras leyes mon-
ten el show de su asamblea para presionar
directamente a la Corte Suprema de Justicia
contra una ley venezolana. Por su parte Moli-
na manifesté que la intenci6n de la SIP y el
Bloque de Prensa Venezolano no es sélo
acabar con la Ley de Ejercicio de Periodismo, .
sino con la colegiacién obligatoria de todos
los profesionales del pafs. La marcha es para
evitar la injerencia extranjera, que intenta
arrogar la soberanfa venezolana para damos
sus leyes y eso debemos evitar, dijo.
También intervino el presidente del Co-
legio de Periodistas de Costa Rica, José Cor-
dero, quien expres6 que 1a SIP primero dirigié

" sus cafiones contra el Colegio de Periodistas
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de su pafs, pero no nos pudo vencer y poreso -
se vino para Venezuela, y estoy seguro que no
lopodré vencer, ni doblegar, porque el gremio
lo que defiende es el interés del pueblo atener
una veraz informacién, derecho fundamental
de los derechos humanos.

EL CIERRE
DEL DIARIO

DE CARACAS

El Grupo 1BC atropell$ toda la normati-
va jurfdica para acabar con la contratacién
colectiva y utiliz6 todos los medios informa-
tivos de la corporaci6n para presentar a los
trabajadores como los responsables de la cri-
sis de la empresa.

Los mecanismos utilizados por el Grupo
IBC para justificar el cierre, supuestamente
definitivo de El Diario de Caracas, fue el peor
epflogo que pudieron darle a esta interesante
experiencia editorial. Reafirmé que los crite-
tios gerenciales a nivel de la difusion masiva
nuncason respetuosos de los derechos labora-
les ni coherentés con la funcién democra-
tizadora que les corresponderfa ejercer.

- La corporacién pudo haber dicho, sefio-
ras, sefiores, esto se acabé. A algunos de
ustedes los podemos ubicar en otros medios
del Grupo 1BC, a todos les vamos a dar su
liquidacién como ordena la ley y quedamos



en paz. Pero no, se llevé a la direccién del
peri6dico al sefior Vladimir Gessen, persona-
je nefasto en la historia polftica del pafs, y que
yatenia amplia experiencia tratando situacio-
nes laborales, siempre en desmedro de la
posicién de los trabajadores.

El joven ejecutivo Amaldo Salazar, que
ya habfa tenido una actuaci6n destacada con-
tra los profesionales de la comunicaci6n so-
cial en Radio Caracas Radio, ocupé6 la geren-
cia general de laempresa. Habl6 de los planes
de reestructuracién global, de los proyéctos
de actualizacién para equipararnos a las més
importantes empresas internacionales (The
New York Times, The Guardian, El Pafs,
etc.). Se creé una comisién con participacién

- ad-honorem de varios trabajadores para ana-
lizar el proceso global de produccién del
periédico y mejorario.

Se propuso a los trabajadores de redac-
cién congelar durante un afio la discusi6n de
la contrataci6n “colectiva y llegar mientras

~ tanto a un acuerdo de incremento salarial.

Los trabajadores accedimos. La oferta de
laempresa consistfa en un incremento del 35%
sobre nuestro salario vigente (62.000) més otro
10% sin incidencia sobre prestaciones sociales
y 5.5% para caja de ahorros. A los seis meses
habriaun incremento del 10% promedioque se
distribuirfa de marnera variable segiin el rendi-
miento laboral. A pesar de lo mfsera se acepté
la primera parte de la propuesta y se exigi6 un
incremento més sustancial a los seis meses. La
empresa lo neg6 y la asamblea de trabajadores
prefiri6 que siguiera su curso la discusi6n de
contrato colectivo, que en ese momento, a
peticiéndelaempresa, seencontrabaen fasede
verificacién de firmas.

La empresa inici6 sus medidas de pre-
sién. Anuncié que ya no habfa posibilidad de
retomar discusiones. No habrfa incremento
salarial en los préximos nueve meses. Cesaba
¢l pago de horas extras. Desde el 29 de junio
empez6 a salir publicado diariamente en pri-
mera pégina del peri6dico una nota de adver-
tenciadirigidaal piblico, enlacual se atribufa
a la intransigencia de algunos trabajadores
cualquier deterioro en la calidad del producto.
Los otros medios de la corporacién (radio y
TV) empezaron a emitir mensajes en €sa mis-
ma direccién. Comenz6 una Hluvia de memo-
randurn dirigida a los que no cumplieran labor
de distribuir el espacio redaccional de su
seccién en las guardias de fin de semana (pre-
diagramado, labor que el jefe de seccién y oel
reportero debfa coordinar con un diagra-
mador). Empez6 la liquidacién del personal
administrativo.

Los trabajadores decidimos cumplir es-
trictamente horarios y no prestar colabora-
¢ién adicional a la establecida en nuestras
funciones: informar al Consejo de Delegados
del Sindicato Nacional de Trabajadores de la
Prensa (SNTP); exigir derecho a réplica por
los mensajes descalificadores de primera p4-
gina, lo cual nos fue siempre negado. Por no
coordinar la labor de prediagramado a varios
reporteros no se les recibieron sus textos o
fotograffas, lo que nos obligé a levantar actas
dirigidas a la Inspectorfa del Trabajo, atesti-
guando que los colegas s{ habfan cumplido su

salir los espacios en blanco en las piginas
interiores del periédico con un mensaje desta-
cado atribuyendo a los trabajadores la res-

ponsabilidad por esos vacfos. Por esa via’

1leg6 el 10 de julio la decisi6n unilateral de 1a
empresa de suspender la circulaci6n del pe-
riédico y se llevaron varios tribunales del
trabajo para tratar de implementar califica-

" ciones de despido.

Laposici6n de los trabajadores s6lo pudo
salir a la calle a través de contados espacios
radiales. Los otros medios negaron los espa-
cios que el SNTP tiene supuestamente a su
disposici6n en los peri6dicos de acuerdo con
los respectivos contratos colectivos. S6lo pudo
ser publicado un aviso én El Nacional con un
precio cercano al cuarto de millén de boliva-
res costeado por’los propios trabajadores e
insertado a través de una agencia publicitaria.

Mientras tanto seguimos en nuestros pues-
tos de trabajo, escribiendo y haciendo fotogta-
fias para un periédico que no saldrfa més. Los
trabajadores de redaccién, produccién, rotati-
va y distribucién agrupados en el SNTP,
ASOTIP y SUTAG, coordinamos acciones y
gestionamos ante la Comisién de Medios y la
Comisién de Asuntos Sociales del Congreso
Nacional una interpelacién conjunta de los
directivos de 1BC, la cual tuvo lugar el dfa 20
de julio. Allf el Sr. Marcel Granier, presidente
de El Diario de Caracas, asumi6 piiblicamente
la responsabilidad del cierre y el fracaso del
periédico, admitiendoque erael resultado dela
crisis econémica del pafs, la crisis propia que
laempresa arrastraba desde hacfa varios afios y
al fracaso de la gerencia paraadoptar oportuna-
mente medidas que evitaran el cierre.

El dfa anterior, 19 de julio, empresa y
trabajadores firmaban un acta en la cual se
aseguraba el pago de liquidacién doble. Noha

podido hacerse efectivo el derecho a réplica -

de los trabajadores a pesar de haber compro-
metido Marcel Granier su palabra en ese sen-
tido. Asf falleci6 una publicacién que nacié
haciendo gala de un periodismo en profundi-
dad, manejo dindmico del recurso fotografico
y atractivadiagramacién, y que se habfa gana-
do un puesto relevante en la dindmica socio-

politica del pafs.
Informa. Red de Corresponsales
Populares. N°86, octubre 1995
o
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Jean Louis Buchet, miembro de Reporte-
ros sin Fronteras, asociacién internacional
independiente fundada en 1985 por iniciativa
de un grupo de periodistas franceses, present
a El Universal el sexto informe anual de la
organizacién, segtn el cual, 1994 fue un afio
negro para el periodismo . -

Indica el informe que durante el afio
pasado, m4s de-100 periodistas fueron asesi-
nados —més que en cualquier otro afio~ y al
menos 130 encarcelados. Todos fueron victi-
mas de guerras de terrorismo politico o reli-

_ labor. Fue entonces cuando comenzaron a COMUNIC 7YdLeLy | £ioso, de crimenes mafiosos y hasta de un

genocidio, especfficamente en Ruanda, en
donde perdieron la vida 1a mitad de los perio-
distas titulados de este pafs, en un intento por
esconderla verdaderasituacién que se viveen
1a naci6n africana.

Sin embargo, afirma Buchet a los retro-
cesos sufridos en algunos pafses, como la
antigua Yugoslavia, Libia, Birmania o Iraq,
hay que contraponer los avances obtenidos en
otros pafses donde adelantos gracias a un

_ mayor respeto a la democracia y especial-

mente a la libertad de expresién. Es el caso,
afirma Buchet, de Argentina, Eslovenia, Hai-
tf, Marruecos o Nepal, entre otros.

Las estadfsticas indican que el afio pasa-
do tres de cada cuatro periodistas asesinados
perdieron la vida en Africa. Europa ocup6 el
segundo lugar de muertes, 15 en total, sigui¢
Asia con ocho, el Medio Oriente con dos y
América Latina, con uno, aun cuando la orga-
nizacién est4 en estos momentos investigan-
do dieciséis casos de periodistas presunta-
mente asesinados.

En relacién con los periodistas encarce-
lados, Ia lista 1a encabeza el continente asiéti-
co, con cerca de 50 profesionales en prisi6n,
especialmente en China, Birmania y Viet-
nam, después sigue el Medio Oriente, luego
Furopa —casi todos en Turqufa-, América
Latina, basicamente en Cuba y Pend y por
dltimo Africa, la mayorfa en Etiopfa. Cabe
destacar que en Libia estd encarcelado desde
hace 22 afios, Abdullah Al{ al-Sanussi al-
Darrat, sin haber sido juzgado, ni procesado y
sin ni siquiera conocerse el lugar de su pri-
sién.

Todos estos datos, afirma Buchet, de-
muestran que s6lo unos 20 pafses, fundamen-
talmente las democracias occidentales, pue-
den enorgullecerse de respetar la libertad de
prensa, lo que quiere decir que menos del 10
por ciento de la humanidad tiene ese privile-
gio.

La organizaci6n tiene representantes en
més de 80 pafses, casi todos ubicados en
Europa. Proximamente, asegur6 Buchet, Ve-

‘nezuela tendré el suyo, como ya lo tienen

varios pafses latinoamericanos.

En la actualidad, Reporteros sin Fronte-
ras se encuentra investigando mdis de 400.
denuncias sobre violacién a la libertad de
prensa, en 152 pafses. En Perd, por ejemplo,
en donde se encuentran encarcelados varios
periodistas acusados de pertenecer a grupos
terroristas, la organizacién est4 haciendo una



serie de diligencias, aprovechando que varios
congresistas son profesionales de la comuni-
cacién.

«A través de ellos se est4 presionando al
Gobiemo, para lograr su liberacién, siempre
y cuando se compruebe que no son terroris-
tas».

En Cuba, continué Buchet, Reporteros
sin Fronteras brinda apoyo al periodista
Indamiro Restano Dfaz, quien estuvo encar-
celado mucho tiempo, logré su libertad e
incluso volvi6 a Cuba después de vivir varios
afios en el extranjero, a fin de organizar una
agencia de informacién. «Aparte del apoyo
técnico, se estd tratando de brindar ayuda
profesional, en vista de que la mayorfa de los
reporteros de este pais jam4s han salido fuera
de sus fronteras, lo que dificultael ejercicio de
la profesién».

Buchet también hizo referencia ala crea-
ci6n de un sistema de apadrinamiento para
periodistas encarcelados, a través de medios
de comunicacién independientes, que se com-
prometen a movilizarse hasta lograr la liber-
tad del detenido, aparte de informar constan-
temente sobre los casos especificos y mante-
nerlZatencién de la opinién piiblica sobre los
mismos.

La asociacién, finalizé Buchet, ha sido
admitida como organizacién consultiva ante
la Comisién de los Derechos Humanos de las
Naciones Unidas, la Unesco y el Consejo de
Europa y es Observador ante la Comisién
Africana de los Derechos Humanos y de los
Pueblos.

LM

TENDENCIAS ACTUALES
DE LA INVESTIGACION

EN COMUNICACION
EN MEXICO

Entre los dfas 22 y 23 de junio se realiz6
en la Ciudad de México el VIII Encuentro
Nacional de Investigadores de la Comunica-
cién, convocado por la AMIC (Asociacién
Mexicana de Investigadores de la Comunica-
cién). El evento estuvo organizado en cuatro
mesas de trabajo: «Los medios frente a la
crisis», «Polftica de comunicaci6n: reflexio-
nes y propuestas», «Resultados y propuestas
de proyectos de investigacién en cormunica-
cién” y «Tendencias actuales de lai investiga-
cién en comunicacién». La presenteresefiada
cuenta de las ponencias presentadas en esta
tltima mesa de trabajo, que tenfa como obje-
tivo ofrecer un panorama de las principales
Iineas de investigaci6n en México y reflexio-
nar sobre el futuro de la actividad investiga-
dora en el pafs.

Se publica més pero continiia
la concentracién

Raiil Fuentes del CONEICC-ITESO
(Guadalajara) inici6 la sesi6n presentando su
tltimo trabajo de andlisis bibliométrico que
abarca la investigacién en comunicacién pu-

(Fuentes ha realizado un estudio anterioren el
que analizé el periodo que va desde 1956
hasta 1986). Segiin el ponente, desde 1980
comienza en México una etapa de crecimien-
to sostenido de la investigaci6n en el campo,
puesto que desde 1980 hasta 1994 se ha publi-
cado ¢l 84% de toda la 1nvcst1gac16n mexica-
na en comunicacion.

‘Unido a este dato, sefial6 que se percibe
una tendencia a la formalizacién de los meca-
nismos de publicacién con una ampliacién
del universo de revistas especializadas: de las
10revistas existentes a fines de 1994, s6lo una
(Cuademnos de Comunicaci6n) existia antes
de 1986. La forma de publicacién m4s fre-
cuente es el articulo (el 67% de 1o publicado),
seguido por los libros de cardcter colectivo
(¢ por crisis?, ; por trabajo en equlpo” se pre-
guntaba Fuentes),

Como posibles razones para explicar la
tendencia de crecimiento en la produccién de
publicaciones, sefial6 la presi6n por publicar
impuesta por los nuevos sistemas de evalua-
cién profesoral y una cierta descentralizacién
de la actividad investigadora en el pafs: antes
de 1986, el 85% de la investigaci6n se con-
centraba en México D.F., entre ¢l 86 y el 94,
el 56% de los estudios en comunicacién se
realizaron en México D.F., el 27% entre
Guadalajaray Colimayel 3% en otros estados
entre los que destacan Monterrey y Puebla.

«Estas cifras no deben llamar a engafio
—precis6 Fuentes—, pues quiz4s estamos fren-
te a un proceso de centralizaci6n periférica o
bipolaridad entre los ejes México D.F. y
Guadalajara-Colima, pues més del 70% de las
publicaciones fueron generadas por investi-
gadores de s6lo 6 instituciones (cuando en
Meéxico hay més de 100 dedicadas a la ense-
flanza de las ciencias de la comunicaci6n):
UNAM, UAM - Xochimilco, ITESO, Univ.
de Guadalajara, Univ. de Colima y Univ.
Iberoaméricana». Esta concentracién, expli-
<6, se debe'a que la investigacién de la comu-
nicacién en México estd ligada a proyectos
institucionales con apoyos y financiamientos
fundamentalmente ptblicos («las universida-
des no financian»).

Finaliz6 su ponencia diciendo que en el
pafs sigue siendo fuerte la tendencia a centrar

adelante estas investigaciones parecen ser
menos generalistas y més interesadas en la
observacién de variables contextuales: loca-
les, regionales y nacionales. Afiadi6 que los
medios audiovisuales tradicionales (TV y ra-
dio) son cuatro veces mds estudiados que el
video o €l cine y que la prensa o las revistas,
y que las tesis de post-grado (7 de doctorado
y 22 de maestrfa) no se centran en la comuni-
caci6n en sentido restringido, sino que estén
relacionadas con las ciencias sociales y la
educaci6n.

Las noticias internacionales en TV
Yy su recepcién en 8 paises

Guillermo Orozco de la Universidad Tbe-
roamericana (México, D.F.) centr6 su ponen-
cia en los resultados de una investigacién
realizada en 1993 sobre la recepci6n de noti-
cias internacionales televisadas en las fami-
lias mexicanas. Este estudio financiado por la
AIERI Y UNESCO pretende comparar datos
generados con el empleo de metodologfas
cualitativas en 8 pafses entre los que se en-
cuentran Inglaterra, Dinamarca, Israel,
Bielorrusia, Italia, India y México.

El estudio cont6 con tres pasos. El prime-
10 consisti6 en recoger (durante una semana
del 93) datos sobre el nimero de horas dedi-
cadas a los noticieros en TV, el nimero de
noticias internacionales transmitidas y los
temas tratados. Resultados preliminares arro-
janque México, dentro del conjunto de pafses
estudiados, transmite unas 182 horas de noti-
cias/semana (25% del total de horas televisa-
das), que resulta un poco mayor al de Italia y
Bielorrusia (apro. 150% horas/semana) y muy
superior al de Inglaterra y Dinamarca (aprox.
112 horas/semana). En general, la tendencia
parece ser que es mayor la cantidad de horas
dedicadas en TV a las noticias en los pafses
menos democriticos (México, Bielorrusia)
y més polarizados polfticamente. (India, Is-
rael).

Simultdneamente, el segundo paso con-

" sisti6 en entrevistar durante la semana, de 93

escogidas, alos miembros de unas 15 familias
(en total 56 entrevistas) y el tercer paso fue
realizar durante los dos tltimos dias de esa
semana entrevistas con todos los miembros
de la familia mientras vefan el noticiero.

La codificacién y comparacién prelimi-
nar de los resultados, sefial6 Orozco, indican
que en todos los pafses estudiados la TV
parece el ser medio preferido para seguir las
noticias internacionales; sin embargo, en re-
lacién con el uso de estas noticias como
estimulantes para la participacién ciudadana
y la conformacién de una cultura politica, en
aquellos pafses considerados como mis de-
mocréticos, los receptores sefialaron que las
noticias internacionales podfan estimularlos a
colaborar con campafias humanitarias, redac-
cién de cartas a los gobiemos o participar en
ONG'’s. Mientras que en pafses considerados
menos democréticos, la opinién general era

- que las noticias internacionales servfan para

estar informados pero que no les motivaba a
ningtin tipo de participaci6n.
Guillermo Orozco finalizs su exposicién

los estudios en los “grandes medios de comu-
blicada en México desde 1986 hasta 1994 nicacién”, sin embargo, desde el 1986 en [RUOTINI-YdloI M puntualizando que este estudio no tiene como
78



objetivo la «representatividad» delos resulta-
dos, sino indagar ciertas tendencias y arrojar
lineas de reflexi6n sobre la recepcién de las
noticias televisadas. Asf mismo sefialé que se
publicaré un libro con los resultados de este
estudio internacional.

Las ofertas culturales en México
desde 1900

Jorge Gonzdlez de la universidad de
Colima (Colima) centré su ponencia en los
resultados del Programa Cultura, cuyo objeti-
vo central es proporcionar «datos concretos»,
«informaci6én descriptiva bésica» sobre la
cultura contemporédnea en México.

«El Programa Cultura ~dijo- entiende la
formacion de la cultura contemporénea mexi-
cana en dos trayectorias que se cruzan en
tiempos y espacios de manera diferente. Por
un lado, la trayectoria de las Ofertas Cultura-
les; y por otro, la trayectoria de Pdblicos.

Nosotros entendemos que los publicos no -

estdn dados de antemano, sino que se van
conformando. Es este proceso de construc-
ci6n de los piblicos, o que intentamos reco-
gem. :

La exposicién de Gonzélez se centré en
la presentacién de algunos resultados del es-
tudio sobre ofertas culturales, realizando en
10 ciudades mexicanas (entre las cuales se
encuentran Colima, Guadalajara, Le6n, Mexi-
calli, Tijuana, Veracruz, México D.F. centro,

MéxicoD.F. sur, Moreliay Monterrey) conla”

participacién de 127 investigadores y colabo-
radores aproximadamente.

En este proyecto, las ofertas culturales
han sido agrupadas en los siguientes campos:
Religi6n, Salud, Medios de Difusién Colecti-
va, Cultura Legitima-Bellas Artes, Alimenta-
cién, Abastecimiento y Diversién. A cada
uno de estos campos corresponden categorias
para desagregar los datos; por ejemplo, el
campo de los medios de difusién colectiva
incluye informacién sobre imprentas, perié-
dicos, productoras de discos, productoras de
video, estaciones de radio, estaciones de tele-
visi6n, etc. La informacién recogida abarca
dichas ofertas desde principios de este siglo
. hasta 1980 (la meta es la actualizaci6n conti-

nua) agrupadas en 4 periodos: 1900-1920
(etapa pre-revolucién). 1930-1940 (post-re-
volucién); 1950-1960 (modernizacién) y
1970-1980 (crisis del modelo de desarrollo).
Con todo este conjunto enorme de datos

se ha elaborado un «software» ad hoc, que
permite consultar y cruzar los campos cultu-
rales (y los subcampos), las ciudades y los
periodos y obtener tablas y también una car-
tografia cultural. «Pretendemos, sefialé Gon-
z4lez, que para fin de afio tengamos la versién
definitiva de la base de datos, con toda la
- informacién validada. Nuestra idea es distri-
buir este paquete entre quienes lo soliciten:
universidades, partidos politicos, centros de
investigacién en o fuera de México. Ademds
pensamos realizar una publicaci6n de 5 tomos
con los resultados tanto de la investigacién de
las ofertas culturales como la de los pibli-

. COS».

Explic6é qneAel estudio de piiblicos se ha

realizado recogiendo la historia oral de 30 c-_omuNlC-AGION I

familias en cada una de las ciudades que han
participado en el programa. Empleando
metodologias de historias de vida y de fami-
lias se ha pretendido dar cuentade la construc-
ci6n de los publicos. «Las condiciones que
debfan cumplir esas 30 familias eran, en pri-
mer lugar, que se dejaran entrevistar por su-
puesto ¥, en segundo lugar, que tuvieran por
lo menos un miembro vivo de las 3 dltimas
generaciones, que el de la dltima generacién
tuviera por lo menos 20 afios de edad y que las
3 generaciones hubieran vivido siempreen la
ciudad».

Finaliz6 diciendo “aqui est4n los datos,
ahora les toca a los investigadores mexicanos
comenzar a formular las preguntas y los pro-
blemas para explicarlos y ponerlos en rela-
ci6n con otras preguntas y otros problemas”.

Otros temas: «Psicoandlisis y comunica-
cién», «Comunicaci6n institucional y publi-
cidad» y «Medios de comunicaci6n y proce-
sos electorales».

Enrique Guinsberg de la UAM-Xochi-
milco centré su exposicién en lanecesidad de
enfrentar los estudios de comunicacién desde
una perspectiva multidisciplinaria. Inici6 su
ponencia con la pregunta "¢ Es posible expli-
car s6lo desde la comunicacién los resultados
electorales de 1994 en México? ; O estamos
frente a la necesidad de buscar m4s alld de lo
comunicativo explicaciones més profundas
para los comportamientos electorales?

Después de difinirse como «intruso» por
venir del campo del psicoandlisis, Guinsberg
sefialé que un problema neutal en comunica-
¢ién como es la recepcién deberifa estudiarse
desde conceptos como la subjetividad. «Gui-
llermo Orozco que estd a mi lado, dijo Guins-
berg, y que lleva mucho tiempo estudiando la
recepcion, sabe lo dificil que es acceder ala
mente del receptor.

En su composici6n repaso algunos de los
conceptos aportados por Freud que permiti-
rian relacionar la formacién del sujeto.con los
procesos de recepcién de los mensajes
massmedidticos; y como nociones cémo el
principio del placer y el principio de realidad
podrian explicar la relacién de los sujetos con
los medios de comunicacién. .

Mauricio Guerrero del Centro Avanzado

de Estudios de Comunicacién (CADEC, Méxi-

coD.F.) repas6 en su exposicién las principa-
les tendencias en el estudio de la comunica-
¢i6n institucional y la publicidad. Guerrero
sefialé que en México es cada vez mayor el
interés por el estudio de estas dreas y que
después de un perfodo inicial (en décadas de
los 60’s y 70’s) cuando ambos campos se
entendfan como uno solo, se ha producido una
separacién y especializacién creciente.

En relacién a la Comunicaci6n Institu-
cional, las investigaciones se centran en las
microestructuras dentro de las organizacio-
nes y el uso de la comunicacién para la pro-
ductividad, la motivacién y la cohesi6n de
piiblicos. Los estudios existentes, sefial6, po-
drian enmarcarse dentro de tres 4reas: Comu-
nicacién Mercadolégica, Comunicacién Or-
ganizacional y Comunicacién Institucional.

En Cuanto al campo de la Publicidad, los
estudios se centran en la préctica publicitaria,
el andlisis del mensaje publicitario, anélisis
de consumidores y creatividad en la publici-
dad.

Francisco Aceves de la Universidad de
Guadalajara coment6 en su ponencia los re-
sultados preliminares de su investigacién so-
bre los medios de comunicacién y los proce-
sos electorales. «En México es a partir de
1988 cuando comienzan aestudiarse la cober-
tura de las campafias electorales por parte de
los medios de comunicacién». Esto, sefialé
Aceves, motivado por lanuevaexperienciade
competencia electoral con la presencia de
varios partidos cuyos candidatos eran
“presidenciables”.

Enelinicio de exposicién, Aceves sefialé
que, segiin pudo constatar, buena parte de la
literatura mexicana ralacionada con medios
de comunicaciény campafias electorales estd
anotada teéricamente a los planteamientos
Lazarsfeld en los trabajos de “The People
Choice” y “Personal Influence”. Esto lo
motivé ainiciarlarevisién de investigaciones
mids recientes tanto en Norteamérica como en
Europa, para buscar nuevas claves de inter-
pretacién. :

Lainvestigacién, realizadaen 1994, con-
sistié en el an4lisis del tratamiento informa-
tivo dado alos candidatos del PRI, el PAN y
el PRD en una muestra de prensa, radioy TV,
y tres sondeos de opinién durante los seis
meses de campaiia electoral.

Algunos resultados del andlisis de conte-
nido muestran ¢6mo a nivel formal, los me-
dios de comunicaci6n dieron un tratamiento
equilibrado (en cuanto a tiempo y extensioén)
a cada uno de los partidos mencionados; pero
la descalificaci6n o el apoyo hacia los candi-
datos se manifest6 en manejos sutiles en el
contenido dificilmente discriminables en una
situaci6n cotidiana de recepci6n de las noti-
cias. .

Uno de los datos mds destacables de los
sondeos realizados, coment6 el ponente, es
como a lo largo de la campafia electoral los
entrevistados manifestaron que la televisién
era el medio de comuricacién preferido para
seguir las noticias del proceso electoral, mds
all4 de 1a atribucién de credibilidad otorgada
a otros medios.

4 Maritza Guaderrama H.



LiBros DEL TALLER DE CINE:

Asf DE SIMPLE 1, ME ALQUILO
PARA SONAR, LA DOBLE MORAL
DEL CINE, CoMo sE CUENTA

UN CUENTO, EL REGISTRO SONORO.
Ep1ToRIAL EXCELENCIA

Gabriel Garcfa Mérquez no le pertenece
exclusivamente a la literatura. Desde hace
muchos anos ‘el escritor colombiano se ha
vinculado directamente con el cine. Primero
como simple, pero exigente, aficionado du-
rante toda su vida. Después, entre 1954 y
1955, como critico de El Espectador de Bogo-
td. M4s tarde, ya convertido en escritor cono-
cido, como inspirador de media docenas de
obras filmicas. Recuerdo, por ejemplo, «<En
este pueblo no hay ladrones», del mexicano
Alberto Isaacs, Ia més afortunada adaptacién
de uno de sus mejores cuentos, o <Eréndira»,
del brasilefio Ruy Guerra, 0 «Crénica de una
muerte anunciada», del italiano Francesco
Rosi. Con todo, percibo que la escritura de
Garcia Mérquez, en su gran mayorfa, ha teni-
do poca suerte en sus versiones para la panta-
lla (de hecho, el maestro japonés Akira
Kurosawa desisti6 de adaptar «El otofio del
patriarca» por considerarla imposible de fil-
mar), Io cual no impide que el narrador coste-
fio sigaamando el cine. Desde 1986 presidela
Fundacijon del Nuevo Cine Latinoamericano,
ha participado como jurado en diversos festi-
vales internacionales e inicio en Cuba hace
afios la Escuela Internacional de Cine y Tele-
visi6n, en San Antonio de los Bafios, donde
dicta un taller de escritura de guiones.

De esa experiencia en la Escuela surge
una serie de cinco libros titulada Taller de
Cine que la editorial colombiana Voluntad
(representada en Venezuela por la editorial
Excelencia) ha publicado bajo la direccién
del premio Nébel. En ella se recogen distintas
ponencias y trabajos en torno a distintos as-
pectosdelacreacién filmica. Yaseencuentran
los tftulos en las librerfas y he logrado poner-

me en tres de ellos. Uno més interesante que -

el otro. Se trata de lecturas apasionantes,
sencillas y directas, que comunican al lector
interesado con’el universo de creadores que
han pasado por esa escuela de cine. Todo

aquel que desee profundizar en ese proceso -

creativo encontrara en estos libros las opinio-
nes de la mejor gente de cine.

El primer libro que abordé fue Asf de
simple 1, en el cual se recogen las participa-
ciones orales de distintas personalidades de la
direccién, la actuacién, el guién y la pro-
duccién. Allf est4n las palabras y temas de los
norteamericanos Robert Redford, George
Lucas, Harry Belafonte y William Kennedy;
el hingaro Istvén Szab6; los argentinos Fer-

-nando Ezequiel Solanas, Fernando Birri, Ale-
jandro Doria y Octavio Getino; el espaiiol
Francisco Rabal; el brasilefio Orlando Senna:
los cubanos Héctor Garcfa Meza y Julio Gar-

cfa Espinoza y del propio Garcfa Marquez.
Me llamé mucho la atencién la actitud crea-
doray la cultura cinematogréfica de Redford,
incluidalaexperienciadel Instituto Sundance,
asf como la mirada critica de Szabé6 sobre las
condiciones que acompafian al creador. Una
de laslecturas mds ilustrativas es la que ofrece
el novelista y guionista William J. Kennedy,

-quien trabaj6 con Francis Ford Coppolaen los

i47! guiones que se escribieron para «Cotton
Club». Cada uno de los expositores viaj6 a
Cuba para hablar directamente con los estu-
diantes de toda AméricaL atina,

Un titulo tremendamente interesante es
Me alquilo para sofiar, una edicién muy cui-
dada de las dieciséis sesiones de un taller de
guién que se realiz6 en la escuela de cine,
dirigido por el escritor colombiano con la
asesorfa del guionista brasilefio Doc Com-
parato (autor del éxito televisivo «Una mujer
llamada Malii») y el escritor cubano Eliseo
Diego (guionista de «Cartas del Parque», de
Tom4s Gutiérrez Alea). Participaron como
talleristas el colombiano Andrés Agudelo, el
nicaraguense Ivdn Arguello, los mexicanos
Susana Cato y Arturo Villasenor, el cubano
Manuel Gémez Dfaz y el cineasta venezolano
Luis Alberto Lamata. Todos trabajaron sobre
un tema propuesto por Garcfa Mirquez a
partir de un cuento suyo y siguieron un proce-
so de trabajo relevador y sorprendente. Todos
aquellos interesados en el campo guionfstico
deberfan leerlo. Serfa de mucho provecho.

En La doble moral del cine, €l guionista,
director y teérico del cine Julio Garcfa
Espinoza recoge sus textos més importantes
sobre el desarrollo del cine latinoamericano,
desde su famoso y polémico «Por un cine
imperfecto», publicado en 1969, cuando el

. 1 lati . .
cine cubano y el latinoamericano vivia un COMUNICACION

momento de auge, hasta «La electrénica o la
cuarta edad del cine», que apareci6 en 1993,
que ofrece un cuadro muy critico sobre las
nuevas perspectivas creadoras del cine. Con
todo, su visién més aguda és lareferida al cine
latinoamericano de los noventa frente al pre-
dominio de la produccién estadounidense,
que se encuentra en «Por un cine imperfecto
25 afios después». Segiin el teérico cubano,
sus planteamientos centrales siguen vigentes.

Los otros dos titulos son Como se Cuenta

‘un cuento, otro taller de guién de Garcia

Mirquez, y El registro sonoro, del ingeniero
de sonido Jer6nimo Labrada, los cuales no he
podido leer. Cuestién de tiempo.

Alfonso Molina

ANUARIO ININCO

INSTITUTO DE INVESTIGA CIONES

DE LA COMUNICACION UNIVERSIDAD
CENTRAL DE VENEZUELA,

N° 6, CARACAS, 1994,

Acaba de llegar (Octubre-95) a nuestras
manos el n°6 del ANUARIO ININCO, publi-
cacién especializada en temas de comunica-
ci6én y cultura, que recoge y da cuenta, de
manere sintética, de lo producido por el Insti-
tuto de Investigaciones de la Comunicacién
(ININCO) a lo largo del afio 1994.

Abre el presente Anuario una colabora-
cién -ingeniosa y llena de ironfa- de Mario
Kapliin sobre algunas formas de recepcién
televisiva: respuesta inteligente a quienes, si-
guiendo lamoda, mitifican osobredimensionan
las capacidades criticas del receptor de televi-
sién. Gustavo Herndndez presenta, por su par-
te, dos trabajos que reflejan otras tantas lineas
de investigaci6n propias: educacién para la
televisién y estructura técnica de la ]
radiotelevisién de Venezuela para 1994.
Bemardino Herrera ensaya una «bitdcora de
investigacién» para detectar el papel de la
publicidad como parte de la estructura y del
sistema medidtico venezolano. Ambretta
Marrosu hace referencia a aspectos metodo-
I6gicos para el logro de una historia del cine
venezolano, Rosalfa Ruocco nos aproximaala
industria editorial venezolana, en su estado
actual. Hugo Calello nos presenta avances de
un proyecto de investigacién sobre movimien-
tos migratorios en América Latina. Carlos
Colina hace una primera aproximaci6n al tra-
bajo tedrico del sociélogo alemdn Niklas
Luhmann. El Anuario que comentamos repro-
duce tambiénla ponencia presentada por Oscar
Lucien dentro del seminario «Medios de Co-
municacién y Democracia» (UCAB, Caracas,

. marzo-95).

Estamos seguros de que el ININCO lo-_
graré regularizar esta importante publicacién
anual. Importante en s{ misma e importante,
sobre todo, por ser el Gnico 6rgano de expre-
sién pdblica de tan prestigioso equipo de
investigadores de 1a comunicacién. .

José Ignacio Rey



€l Programa ofrece sesiones
participativas de dos horas sobre
cada uno de los temas de la lista
adjunta.

€l grupo escoge los temas de su
interés, las fechas y horas en que
desea tener las reuniones, y el
Centra Gumilla aporta un monitor y
matevrial de apoyo escrito para los
participantes.

Tras un aro de experiencia con
grupos comprometidos en
transformaciones a favor de
nuestro pueblo, hemos depurado y
estamos complementando nuestro
temario a partir de sus criticas y
sugerencias. Espere novedades en
esta misma pagina.

Puesto que estamos en la necesidad
de autofinanciarnos, anunciamos
que sélo podremos mantener los
precios con que comenzamos hace
un ario hasta el final de 1995. Si su
grupo hace su peticion ahora, no
serd afectado por el proximo
aumento.

. L1STA ORIENTATIVA DE PRECIOS
«(1995) '
GRuPO PRECIO/SESION
~ (PARA GRUPO DE |
15 PERSONAS) '
Popular Bs 1500
Juvenil ~  Bs. 1800 \
" Profesional, ¢ Bs:2700 .
. Instituciones ~ Bs. 4000 -

Programa de Formacion
B CenTRO GUMILLA

TEMAS DISPONIBLES
DEspE OcTuBrE 1995
POLITICA
La crisis :
La sociedad civil en Venezuela I
Movimiento democratico desde la base
La violencia en Venezuela 5. . -
Barrios humanos. E
La Iglesia frente al pals
ECONOMIA
Familias y empresas
- ¢ Qué esla inflaciéon?
Venezuela pais petrolero
El sector informal venezolano - -
,Qué es el mercado?
"Los mercados en Venezuela
"El ajuste macroeconémico
Sectores productivos para el futuro
Papel del Estado en la- economia
La crisis financiera
CULTURA
“ Valores tradicionales del venezolano
(Quéesla modernidad?
{Quéesla posmodermdad"
< ¢ Qué es el neoliberalismo?:
.Cémo acceder a la prensa -
. Etica y politica para salir adelante
. Nuestra cultura polltlca !

‘Libertad de mformacmn y ‘de expresnon o

TEOLOGIA -~ . . . =
La Biblia en dlalogo con la realldad
“La préctlca liberadora de Jesds"
~El gemo de Dios . o
(Qué es espmtualldad" .
: "Contemplatnvos en laliberacién

Lo que nos plde el pals

Mds informacion en:
CENTRO gUMILLA
Tlf. 564.98.03 - 75.57

Fax 561.82.05 ‘

*Programa operativo sélo en Caracas. Informaremos de extensiones al interior









