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1 titulo Mitomanias pudiera su-
gerir una descalificacién de los
procesos miticos inherentes a los
rocesos culturales, pero remite
4s bien a los dispositivos con
que Jas industrias culturales explotan es-
tratégicamente los estratos del inconscien-
te colectivo. El supuesto de que los me-
dios ejercen su influencia a largo plazo y
a través del manejo de los arquetipos del
inconsciente colectivo, si bien ha sido
muy socorrido en nuestro ambiente cul-
tural, no ha sido suficientemente descrito,
ni analizado. A veces, incluso se percibe
que la discusién teérica no ha superado
la fase ilustrada, hace tiempo superada en
los debates postestructuralistas.

El trabajo desmitologizador de la Ilus-
traci6n, nos hizo creer que la modernidad
cientifica se deslastraria de las super-
cherfas del pasado, dejéndolos relegados,
a los estratos ignorantes de la sociedad.
Pero el hecho es que los mitos siguen go-
zando de muy buena salud y en todos los
_ ambientes.

Los mitos religiosos del “origen”, ta-

chados de seudo-histéricos, han sido
suplantados en la modernidad por otros
mitos utépicos que se orientan a las aspi-
raciones del futuro, bajo la figura del
“progreso”, de las “comunidades para-
disiacas” -hippies o comunistas-, y mas
recientemente de la “sociedad global de
la comunicacién”. Y hasta los mismos
movimientos fundamentalistas y nacio-
nalistas tienden a recuperar sus mitos
genesiacos en un afdn por recuperar sus
raices identitarias ante el temor de la
disolucién globalizadora. Por otra parte,
la video-cultura nutre sus ficciones y
distracciones, creando un pante6n de ido-
los, semidioses , héroes y heroinas, con
sus cielos virtuales, altares olimpicos, cul-
tos colectivos y hasta sacrificios rituales.

Segiin Kolakowski, tanto los mitos del
pasado, que ofrecen una comprensién del
mundo a partir de los origenes, como los
mitos del futuro, cargados de resentimien-
to, para apelar a una renovacién radical,
responden al trabajo del mismo nivel de

la conciencia en su intento de trascender
simbdlicamente la contingencia de la
experiencia y la contingencia del mundo.

La remitizacién de la sociedad, sea
refundando bases o prefigurando €l futuro
es una operacién persistente, que mantie-
ne viva a la cultura con sus conflictos de
valores, Las sucesivas reproducciones no
se dejan atrapar en estructuras raciona-
lizadas y giran obstinadamente sobre los
mismos enigmas antropolégicos (origen
del ser, sentido de la existencia, la verdad
dltima, los valores definitivos, los mode-
los ejemplares, el destino, la muerte, el
progreso, el fin de la humanidad...). Dicho
de otra forma, la funcién del mito sigue
siendo insustituible en las culturas, y deri-
vadamente en las industrias del consumo
cultural. Si la ilustracién se equivocé al
anunciar el fin de las religiones, hoy los
nietos de la ilustracién no nos atrevemos a
vaticinar el destierro de los mitos en la
cultura y en las comunicaciones colectivas.

En este nimero hemos obviado el
recorrido sobre el estado de la discusién
en torno al estatuto: epistemolégico del
mito, pues requeriria un tratamiento ex-
tenso de la mano de antropélogos (Frazer,
Mirce Eliade, Lévi-Strauss...), filésofos
(Cassirer, Kolakowski...), sicoanalistas y
semi6logos (Jung, Dorfles, Durand...), sin
contar con sus predecesores ilustrados,
pero hemos asumido la revisién que han
emprendido. Para quienes buscan una

" metodologia adecuada de investigacion le

sugerimos la obra Mitandlisis y mitacri-
tica de Georges Durand, uno de los inten-
tos mds importantes de sistematizacién.

Anteriormente nuestra revista se acer-
¢6 indirectamente al tema desbrozando
algunas lineas de trabajo sobre la funcién
politica del mito (N°41/42), sobre los
idolos juveniles (N°48), y apuntando
algunas nociones teoréticas sobre los
mitos como representaciones sociales
(N°84). Lo que ahora nos ha interesado
mayormente es cudl es el lugar que estén
ocupando los mitos en los modernos me-
dios de difusién masiva, cambiando los
aspectos y disimulando las funciones de
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los mitos tradicionales. La novedad de
esta operaci6n, segin la hip6tesis de Mir-
cea Eliade, se traduciria en una “revalo-
rizacién al nivel profano de los antiguos
valores sagrados” , y al decir de Georges
Durand “el recital de im4genes miticas”
continda.

Las industrias culturales. realimentan
en un mundo desacralizado y en un jardin
desencantado los suefios, las fantasias y
las nostalgias del hombre moderno a tra-
vés de los dramas, apelaciones publici-
tarias y puesta en escena de aconteci-
mientos sorprendentes.

Como figuraciones ejemplares, dis-
positivos de interpretacion de la vida coti-
diana, sondeadores de futuro, los mitos
alimentan en el tiempo de ocio (fuera del
negocio) unas experiencias cuasi-sacra-
les, particularmente para quienes no parti-
cipan de una experiencia religiosa autén-
tica. Con agudeza, no exenta de ironia,
Aldous Huxley afirma en un escrito que
“lo'verdaderamente importante es la vida
auténticamente humana de nuestras horas
de ocio. Lo dem4s no es sino un sucio
menester que es preciso hacer”.

Por eso la escogencia de determinado
mitos de la cultura de masas para suplir
las insatisfacciones a través de la consa-
gracién del tiempo libre, nos puede orien-
tar sobre los deseos, paradigmas, impul-
sos y temores de nuestra sociedad. '

"Sin negar la necesidad de una valo- -
racién critica de los mismos, debe prece-
der un intento de descripcién sobre las
selecciones y énfasis que operan los me-
dios, ya que la mitizacién actia incesan-
temente. A esta primera fase debe seguir
la explicacién de los mecanismos de rege-
neracién de mitos en las industrias cultu- -
rales, que necesitan reciclar un repertorio
bdsico con visos de novedad permanente,
pues el espectidculo medidtico pervive
gracias a la actualizacién y el anclaje con
la experiencia presente.

La embestida critica contra la seudo-
culﬁura de masas, simplificada por los
epigonos de la teoria critica, ha desdibu-
jado la complejidad del proceso de recep-
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cién de los mismos. Valga, pues, una
aclaracién al respecto. La construccién
artificial de las celebridades y héroes por
via de la exaltacion de acontecimientos,
personalidades o figuras de ficcidn, obe-
dece a un juego de performance entre los
artifices de las industrias culturales y sus
clientes, necesitados de comprender sus
vidas por el reflejo de otras historias. En
el caso de la mitomania, frente a un mo-
delo de receptor sumamente activo, Ra-
diger sugiere, bajo la inspiracién de la
corriente critica, analizarlo segin el mo-
delo.de Ia hipnosis: se teje una situacién
en que las personas se dejan tratar para -
obtener una cierta gratificacién. Y ante la
tesis simplista de una manipulacién per-
versa y retorcida se sostiene el presu-
puesto de que se conserva la conciencia
de un trueque, en que se juega con la
anuencia del usuario sin hacer nada contra
su voluntad. Los resultados no son au-
tomaticamente predecibles en cuanto que
el juego establece una cierta reserva men-
tal en que se reconoce cierta irraciona-
lidad, a la vez que se lo procura para sa-
tisfacer requerimientos de la estructura
basica humana con sus deseos y temores.

El recorrido que hacemos en este
nimero sobre los mitos de ayer y de hoy,
con referencia a Venezuela y al mundo,
pretende recoger algunos mitos tradicio-
nales (fundacionales del pais) y los mo-
delos explotados mds intensivamente por
la industria cultural en nuestros dias (El
Ché, Diana, Maradona...). Los aportes
provenientes de diversos pafses y tradi-
ciones investigativas, intentan abrir un
abanico de propuestas para incentivar la
discusién sobre el estatuto y funcién de
los mitos mass-mediéticos en nuestra so-
ciedad. Esperamos que este ejercicio
plural nos ayude a discernir los deseos y
temores colectivos, que embargan a la
sociedad venezolana en los albores de un
nuevo milenio B

»
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M Entrada

Ocho mitos de una cultura

que comienza

B Albor Rodriguez

ILUSTRACION: RUBEN RODRIGUEZ

!
Los espafioles que llegaron a
América no estaban ganados
para la fantasia. Ambiciosos y
casi analfabetas, en su mayoria
buscaban oro, riqueza y poder,
en una época en la que
empezaba a imponerse el
ca]j)italismo, la modernidad y la
razén. Pero la naturaleza
de:;vconocida del nuevo
continente pudo mds y el
descubrimiento termind siendo
una gran empresa constructora
delmitos. Bajo el conflicto entre
aquello que los colonizadores
sabian —o creian saber-y lo que
vetan sus ojos, infinidad de’
cartas y cronicas dan cuenta de
un riquisimo proceso de fusion
de mitos europeos antiguos'y
médievales con mitos
americanos. Aqui se cuentan las
historias de algunos de ellos
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1. EL PARAISO TERRENAL

César Pavese tenfa razén: “Un mito
es siempre simbélico; por eso no tiene
nunca un significado univoco, alegérico,
sino que vive de una vida encapsulada
que, segtin el lugar y el humor que lo ro-
dea, puede estallar en las mds diversas y
multiples fluorescencias”. Algo asi suce-
dié con el mito del Parafso terrenal en
Amgérica. Y todo, gracias a la temeraria
propuesta de un estudioso hispano-peruano
llamado Antonio de Le6n Pinelo.

El primero en apresurarse a hablar del
Paraiso terrenal fue Crist6bal Col6n, a su
llegada a la costa oriental de Venezuela.
Suerte de monje medieval mezclado con
empresario capitalista moderno, el Almi-
rante tenia un gusto insaciable por el oro
y al mismo tiempo ciertas obsesiones re-
ligiosas. No era descabellado entonces
que creyera que habia llegado al mismo
lugar donde vivieron Addn y Eva. *

Pero a pesar de su vehemencia a Colén
nadie le creyd. Américo Vespucio, con-
quistador m4s racional y moderno, habla
m4s bien de “lo paradisiaco”; utilizando
la idea del Paraiso terrenal no con su
connotacién religiosa, sino como una re-
ferencia cultural. “En definitiva la Con-
quista es mucho més una empresa po-
litico-comercial con rasgos de moder-
nidad, que una empresa de europeos bus-
cando buenos salvajes o huellas de Adan
y Eva”, afirma el historiador VIadimir
Acosta.

Nadie mas crey6 que existiera el Pa-
rafso terrenal -pero sf lo paradisfaco- hasta
que en el siglo XVII apareci6 en el es-
cenario Leén Pinelo. Estudioso de origen
judio —a su abuelo io habia quemado la
Inquisicién en Lisboa-, este hombre es-
cribié un libro del cual sélo circularon en
su momento algunos fragmentos, pero
que fue una revolucién en el imaginario
americano. :

Se trata de El paraiso en el Nuevo
Mundo, ya no un simple arrebato mistico
como el de Coldn, sino una construccidn
tedrica repleta de argumentos y pasién.
Con una paciencia extrema, Leén Pinelo
analiza todas las hipétesis que se ela-
boraron en la Edad Media para ubicar el

Paraiso terrenal, y trata de demostrar que.

de todas, la tinica vilida es la que lo sitda
en el extremo Oriente. El, como todos en
esa época, crefa que la Biblia la habia escrito
Moisés en Palestina, y frente a un mapa
llegd a ]a conclusién de que el Oriente més
lejano a ese punto era América.

Lo que los conquistadores 1lamaban
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Para mas sefias Ledn Pinelo explica
que la fruta del pecado no era la
manzana sino la parchita; que Adén
y Eva eran peruanos, y que los
indios americanos eran los primeros
habitantes del planeta.

7

€l Nuevo Mundo era, segiin Le6n Pinelo,
el dnico continente en el mundo que tenia
cuatro grandes rfos que nacen muy cerca
el uno del otro: el Paran4, el Orinoco, el
Amazonas y el Magdalena (para efectos
de su teorfa el Ganges, el Tigris, el Nilo y
el Eufrates, los cuatro rios de los que ha-
blaba Ia Biblia). Y ofrece mas detalles: el
sitio cercano a la confluencia de esos rios
era el Perd amazoénico, asi que justo ahi
debia estar ubicado el afiorado Paraiso. Y
por si acaso, para no pecar de hereje, aclar6
que los cuatro rios americanos eran los
biblicos gracias a un largo viaje submarino.

Para m4s sefias, Leén Pinelo explica
que la fruta del pecado no era la manzana
sino la parchita; que Ad4n y Eva eran
peruanos, y que los indios americanos
eran los primeros habitantes del planeta.
Luego dice que cuando lleg6 el Diluvio,
Noé -que por supuesto también era pe-
ruano- construy6 el Arca con drboles de
la selva del Perd y emprendid su viaje des-
de los alrededores de Lima. Esto dltimo,
que implicaba un viaje transocednico,
explicaba por qué Noé se habia perdido y
habia Ido a parar al “erréneamente” 1la-
mado Viejo Mundo.

A Antonio de Le6n Pinelo nadie lo
quem¢ por este atrevimiento. En defi-
nitiva, aquello no era mds que un mito.

2. LA CRISTIANIZACION

Herndn Cortés nunca imaginé que su
cara barbuda podia ser el origen de una
confusién tan grande. A su llegada a
México, en 1519, fue tomado nada més y
nada menos que por Quetzalcoatl, figura
que en su versién mitica correspondia a
lIa serpiente emplumada del pantedn
mexica, y en su version histérica a un

rey-sacerdote luego divinizado. Apegados
a la idea, comin a todas las culturas del
planeta, de la existencia de un héroe ci-
vilizador que, incomprendido, se marcha
prometiendo volver, los indios mexicanos
creyeron que aquel hombre codicioso y
armado hasta los dientes era el suyo, y
que venia decidido a cristianizarlos una
vez por todas.

Cortés lleg6 a México el mismo afio
que segun el calendario azteca le co-
rrespondia volver a Quetzalcoatl, y por
las cercanfas a Veracruz, el mismo lugar
donde la tradicién decia que aquél habfa
partido en una balsa hecha de culebras.
Lo mismo ocurrié en Pert, donde los
incas contaron a los misioneros que un
dios llamado Viracocha -a la saz6n blanco
y barbudo como Francisco Pizarro, el
conquistador local-, se habia marchado
por el mar jurando que regresaria tiempo
después. Los portugueses, por su parte,
también habfan ofdo hablar a los indios
brasilefios y paraguayos de un hombre
civilizador llamado Pai Sumé (; Santo To-
mds?), que les habia ensefiado rituales y
formas de cultivo.

Los europeos estaban llenos de in-
terrogantes. ;Como se entendia que si
Dios habia ordenado a los ap6stoles di-
fundir la religién cristiana por toda la
tierra éstos se hubieran olvidado de Amé-
rica? {C6émo se explicaba que durante 15
siglos los indios americanos estuvieran
condenados al Infierno y que América
hubiese permanecido en las tinieblas del
paganismo porque ningutn apostol se ha-
bia ocupado de ellos? Estas preguntas, tal
vez absurdas para un hombre de hoy, no
lo eran tanto para los del siglo X VI, presas
como eran del dogma cristiano: que los
indios americanos desconocieran el cris-
tianismo ponia seriamente en entredicho
la Justicia Divina.

Pero hasta los problemas de la fe tienen
solucién: aquellos relatos indios sobre
héroes civilizadores con rasgos europeos,
la préctica de ritos muy parecidos a los
cristianos (ayunos y autoflagelaciones,
confesion y penitencia con perdén de los
pecados, entre otros), y la existencia de
vestigios materiales como cruces, fuentes
sagradas y piedras con huellas humanas, les
ayudé a responder la gran pregunta:
América bien podia haber sido cristianizada
en épocas remotas, y el responsable de
aquella labor, evidentemente fallida, podia
haber sido el apéstol Santo Tom4s, a quien
se le atribufa la cristianizacién de la India,
pais del cual América fue considerada su
prolongacién en un principio.
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El mito de 1a evangelizacién temprana

de América fue de una utilidad inmensa,

segiin palabras de Acosta: con €l se resol-
via el problema de la Justicia Divina, y
de paso se justificaba la Conquista. Aun-
que los indios fueran torpes, brutos y

tozudos, en el fondo eran cristianos: Dios.

habia hecho el esfuerzo de domarlos y
ahora correspondia a los espafioles con-
cluir la tarea. _

A Acostano le tiembla la voz al decir
que el mito de la cristianizacion temprana
de América es, seguido de la versién del
mito del Paraiso terrenal desarrollada en €l
siglo XVII, el més grande mito criollo
colonial. Especialmente en México, donde
terminé siendo de provecho a los criollos
independentistas: éstos pregonaban que
Espaiia no s6lo no habia sido cristianizada
por ningin apéstol, sino que América, y
concretamente México, lo fue primero
porque Santo Tomaés habia sido contem-
pordneo de Cristo. Asi, intentaban reivin-
dicar lo americano frente a la prepotencia
europea: ;Hasta cudndo Espaiia tendria
subyugado a un pais que habia entrado antes
en la historia de la humanidad?

3. DE DONDE VINIERON LOS INDIOS

Todos los mitos responden preguntas
fundamentales. Esa es justamente larazén
por la que persisten en la vida de los hom-
bres. ;Quiénes eran los indios americanos
y de dénde venian? Preguntas tan com-
plicadas como éstas tenian que respon-
derse los europeos que llegaron a Amé-
rica. Cristianos inquebrantables, los visi-
tantes no podian entender que existiera
un continente distinto a los que men-
cionaba la Biblia. Los conocimientos geo-
graficos de Dios no podian ponerse en
entredicho. -

Lo que estaba en discusién no era un
tema de sobremesa sino el origen y la
identidad de los pobladores del Nuevo
Mundo, o lo que es lo mismo, el origen
adénico del hombre, y la Biblia, tal como
estaba escrita, no los ayudaba: ahi se decia
que todos los seres humanos del planeta
eran descendientes de No€, pero también
se decia que éstos habfan ido a poblar
exclusivamente Europa, Asia y Africa.
Apoyados en la Palabra Divina e inten-
tando no contradecirla, los estudiosos del
mundo americano a lo largo del siglo XVI
y XVII, se ocuparon entonces de descifrar
lo que no estaba escrito. .

Los intentos fueron muy variados y
generaron una cantidad de mitos cruzados
con relatos antiguos. Primero se habl6 del
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Los intentos fueron muy variados
y generaron una cantidad de mitos
cruzados con relatos antiguos.
Primero se habl6 del diluvio
universal y de los gigantes como
pobladores primigenios, pero
ninguna de estas dos opciones
saciaba la sed de explicacion
de los europeos.
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Diluvio Universal -los misioneros se en-

‘contraron con que existian versiones

indigenas de este mito-, y de los gigantes
como pobladores primigenios, pero nin-
guna de estas dos opciones saciaba la sed
de explicacién de los europeos. Mas ade-
lante, se establecieron comparaciones de
los indios con otros pueblos (los judios,
los tdrtaros, los canarios), para demostrar
que los americanos debian necesaria-
mente descender de ellos.

~La imaginacién, mezclada con la rea-
lidad, fue trenzdndose atin mds: lleg6 a
decirse que a América habian venido,
mucho antes que los espafioles, expe-

" diciones de pueblos como los fenicios,

cartagineses, judios, atlantes, griegos,
romanos, chinos y escandinavos. Segu-
ramente intufan lo que cinco siglos después
se aceptaria sin ambages: Cristébal Colén
no fue el primero en llegar a América.

De todas las teorfas poblacionales del
Nuevo Mundo la mas importante y polé-
mica fue la que se aventuraba a plantear
que los indios eran descendientes de las
Diez Tribus Perdidas de Israel.

Todo empez6_en México y Peri a
mediados del siglo XVI. Convencidos de
que las similitades fisicas y culturales
entre aquellos indios -mds civilizados que
los que habian visto hasta la fecha- y los
antiguos hebreos eran contundentes, los
primeros misioneros mexicanos lanzaron
esta teoria: los indios son descendientes de
las diez tribus que, bajo la direccién de
Jeroboam, habian conformado el reino de

Israel tras la divisién que se produjo a la

muerte del rey Salomén (el otro reino,
comandado por Roboam, fue el de Judi, al
sur de Palestina), y que se habian perdido
cuando Ciro, vencedor de los babilonios y
constructor del gran imperio persa, les
permiti regresar a IeCONStruir su reino.

A fines del mundo antiguo, los judios
empezaron a divinizar las diez tribus al
mismo tiempo que comenzaba a tomar
cuerpo el mesianismo: querian reconstruir
el gran reino de Salomén y para ello
necesitaban convocar incluso a los perdidos.

. El Descubrimiento de América puso
el resto. El dominico Diego Durén es el
primero en plantear sus sospechas y muy
pronto se le sumaron otros misioneros. A
finales del siglo XVI, la teoria alcanza
su plenitud, y entre los argumentos estaba
que algunos indios, al igual que los judios,
se practicaban la circuncision, se bafiaban
mucho, eran inestables, malagradecidos
y cobardes. Como advierte Acosta, el
racismo antindio se mezcl6 rdpidamente
con el racismo antijudio.

El padre Simén, cronista de Vene-
zuela, fue més all4 y plante6 que los indios
no sélo descendian de las tribus perdidas
de Israel sino de una en concreto: la de
Isacar. Para ello se basé en la leyenda de
que la tribu de Isacar habia sido condena-
da a vivir para siempre en servidumbre y
a que sus miembros fuesen bestias de car-
ga (la mejor prueba de ello, decia, era que
cuando los nifiitos indios jugaban lo ha-
cian poniéndose cargas en las espaldas).
La asociacién fue evidentemente dtil: jus-
tificaba que los indios fuesen esclavizados
por los espafioles. Afortunadamente otros,

. mds sensatos, salieron en su contra y la

teoria del padre Sim6n no pasé de ser una
idea apresurada y loca.

4. EL DoraDO

Si todo mito esconde una tragedia, el
de El Dorado seria el mis dramético de
todos. Ningtn otro, en la historia ame-
ricana, ha causado tantas obsesiones y
fracasos. Ningiin otro es mas recurrente
y a la vez mds escurridizo. Es imposible
saber qué dia y a qué hora nace un mito,
pero muchos han asegurado, entre ellos
Gonzalo Ferndndez de Oviedo, que la pri-
mera version del nacimiento de El Dorado
surgid en 1538. Ese afio se encuentran en
Nueva Granada los conquistadores Ni-

~colas de Federman (que venia de Vene-

zuela), Sebastidn de Belalcazar (que venia
de Quito) y Gonzalo Jiménez de Quesada
(procedente de Cartagena), € intercam-
bian informaciones y pruebas acumuladas
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en sus respectivos viajes sobre la posible
existencia de ciudades doradas. Entre las
leyendas que se ventilaron en aquel en-
cuentro estaba una que seguramente les
hizo agualaboca: segiin habian escuchado,
existia un ritual de los indios chibchas en
laguna de Guatavita, cerca de Boyaci, que
consistia en que el cacique, al momento de
su consagracién, se cubrfa el cuerpo con
polvo de oro y paseabaen una barca
echando riquezas al fondo de la laguna.

Segtin relata Isaac J. Pardo en Esta
tierra de gracia, a partir de las crénicas
del padre Simén, la verdadera historia que
conocfan los chibchas -era otra: “Un ca-
cique de Guatavita descubri6 los adul-
terios de su esposa, y en castigo la sometié
a las mds oprobiosas vejaciones. La obli-
g6 a devorar ‘las partes de la punidad de
su amante’, la entregé luego ‘para que
usaran de ella algunos indios de 1os més
ruines que habia en la ciudad’ y aun ordené
que la infidelidad fuera recordada durante
las borracheras de la tribu, “para
iscarmiento de las demds mujeres y
castigo de la adiltera’. Acosada, la infeliz
mujer se tiré a la laguna de Guatavita con
su hija en brazos, y ambas perecieron aho-
gadas. Desde aquel momento asaltaron
atroces remordimientos al vengativo ma-
rido y los piaches no hallaron mejor re-
medio para aplacar su conciencia que
aconsejarle arrojar oro y esmeraldas a la
laguna”.

Lo cierto es que los espafioles explo-
raron lalaguna en dos oportunidades y no
consiguieron gran cosa. Pero la historia
de El Dorado ya era una ola imparable.
“Cuando Belalcézar oy6 hablar de estas
cosas -continda Pardo-, dicen que excla-
mé: ‘{Vamos a ver este indio dorado!’. Y
desde aquel momento eché a volar por el

mundo el gran veneno de América, untado .

en la punta de una fibula”.

Lo que vino después es conocido:
muchos personajes empiezan a buscar El
Dorado en Bolivia, el norte de Argentina,

Chile, la selva amazénica peruana, y fi- -

nalmente en los alrededores del Orinoco,
donde con el nombre de Manoa se bautiza
El Dorado venezolano. Gonzalo Jiménez
de Quesada fue el primero, en 1543. Des-
pués vinieron Felipe Utre, Antonio de
Berrio y finalmente Walter Raleigh, en
1596. En definitiva, el mito recorre casi
70 afios del siglo XVI: el fracaso de cada
empresa nunca fue suficiente para anular
el impulso mitificador que las precedia.
Para Acosta la naturaleza de El Dorado
es mds llana que toda la literatura que
generd: se trata de “un mito americano

pero elaborado por los europeos, producto
de su obsesién por el oro. Lo esencial del
mito estd asociado, a mi juicio, no tanto a
la leyenda de 1a laguna o del Indio dorado,
sino a la conquista:del Perd en 1532 y a
las historias sobre fugitivos incas perdidos
en la selva”. ,

Acosta esté firmemente convencido -y
asi trat6 de demostrarlo en su libro El
continente prodigioso-, de que El Dorado
no tiene nada que ver con el imaginario
medieval.. “No existe ningin mito de El
Dorado en la antigiiedad, ni en la Edad
Media. Tampoco los indigenas tenian
ningin mito elaborado sobre ese tema.
Este es un mito americano s6lo porque se
engendra aqui, pero lo que est4 detrds de
€l es simplemente el oro como instrumento
de poder y riqueza. En definitiva, El Do-
rado es el resultado de la incomprensién
entre lo que pudieron haber dicho o pen-
sado los inidigenas, y 1o que leian o querian
leer los europeos”.

5. LA FUENTE DE LA JUVENTUD

Volver a-ser joven siempre ha sido la
gran ilusién de los hombres. Juan Ponce
de Leon, el famoso fundador de San Juan
de Puerto Rico, hizo bastante por lograrlo
y en el intento sélo consiguid la flecha de
un indio que lo mandé a Ia tumba. Nacido
en Leén (Espatfia), en 1460, Ponce de Le6n
logré la hazafia de pasar de hidalgo bas-
tardo a conquistador medianamente pode-
roso y rico, pero tuvo la mala suerte-de
cumplir 50 afios. La edicién americana del

antiguo mito de la Fuente de la Juventud
naci6 justamente de su afén por devolver
el tiempo. - .

Comiin a todas las culturas, el mito de
Ia fuente de la juventud es una variacién
grecorromana de la eterna concepcién del
agua como clemento purificador y reno-
vador. Se dice que Alejandro Magno -el
mito, no el personaje hist6rico-, buscaba
la fuente de la vida porque queria la eter-
nidad. Gracias a los viajeros medievales
y sus crénicas fantdsticas esa creencia se
mantenfa vigente en Europa para el mo-
mento de la Conquista. Pero Espaiia es la
excepcién. Hasta el momento en que
Ponce de Le6n va a pactar la capitulacién
para conquistar La Florida -unos indios

-.en Puerto Rico le habfan hablado de que

ahi existia una fuente rejuvenecedora-
aquél era un mito poco popular en ese pais.
Después vino el furor.

Pero, ;tenfa que ver la busqueda de
Ponce de Ledn con el mito de la fuente de
la juventud cultivado en la antigiiedad? A

.juicio de Vladimir Acosta, no. El mito

americano fue, segun él, el resultado de
un gran malentendido: “Ponce de Le6n no
era un hombre culto como para conocer
la existencia de ese mito en Europa. Lo
que sucedi6 fue que algunos en Europa,
que si sabfan de la leyenda de Magno,
cuando les lleg6 la informacién de Ponce
de Le6n vincularon las dos cosas. Entre
los indios de las Antillas, como en cual-
quier cultura, existia un culto a las aguas,
asi que simplemente se traté de un ritual
indigena leido en clave europea”. '

Sea lo que sea el mito americano de la
fuente de la juventud duré poco. Su muerte
estaba condenada por tres razones es-
grimidas por Acosta: “Porque quedé claro
que su origen era indigena y en el contexto
de desprecio y racismo de la Conquista lo
que fuese indigena estaba mal visto; por-
que los conquistadores eran catélicos
militantes e, igual que los musulmanes,
los cat6licos parten de la idea de que el
Unico que tiene capacidad de modificar las
cosas es Dios (creer que el agua puede
rejuvenecer a alguien es atribuirle a la
naturaleza facultades divinas); y luego,
porque los conquistadores en realidad
estaban buscando otra cosa”.

6. LOS GIGANTES

Un gigante s6lo es un ser mds grande
que aquel que lo mira. ;Eran realmente
gigantes aquellas mujeres que Américo
Vespucio dijo ver en Curazao? ;Eran tan
grandes los seres que Hernando de Ma-
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gallanes bautiz6 como “patagones” en
aquel viaje al litoral argentino? ;No seria
mis bien la sorpresa o el miedo lo que les
hacia ver gigantes donde s6lo habia hom-
bres tan bien proporcionados como ellos?
E! primero en hablar de gigantes fue
Vespucio, seguido de Antonio Pigafetta,
el cronista del viaje de Magallanes. Lue-
£0, otros cronistas se ocuparon de difundir
historias de gigantes primigenios que oye-
ron de la boca de indios en Peni y Bolivia.
Pedro Cieza de Le6n describe ruinas ar-
quitecténicas y esculturas asociadas a gi-
gantes en Tiahuanaco (Bolivia), y Joseph
de Acosta va més alld: cuenta de unos
hombres descomunales que habian llega-
do sin mujeres a las costas peruanas, y que
fueron castigados por un fuego caido del
cielo a causa de su sodomfa. Juan de
Velasco retoma el tema en el siglo X VIl e
intentando demostrar que los gigantes si
existieron, se refiere también a las escul-
turas de Tiahuanaco, y a las misteriosas
esculturas cicl6peas de la Isla de Pascua.
En todos lo grandes mitos de creacion
siempre hay gigantes. Y en todas las cré-
nicas de exploraciones a lugares extrafios
igualmente. América no fue la excepcién.
Amparados en la imposibilidad de ser

. desmentidos, los viajeros medievales que

iban a la India tenfan que encontrar mons-
truos y gigantes porque sino, paradéjica-
mente, sus historias carecerian de vera-
cidad. Lo mismo ocurri6 con los conquis-
tadores que llegaron a este continente.

7. LAS AMAZONAS

La dnica tragedia de Aquiles no fue
su tal6n. El héroe de la guerra de Troya
tuvo también la desgracia de enamorarse
de una mujer agonizante. Era bella,
grande y fuerte. Pero lo més importante
era que habia sido él mismo quien con su
lanza la habia derrotado para luego
prenderse de su belleza mientras yacia
moribunda en sus brazos. Se llamaba
Pentesilea y, segin los relatos griegos, era
la reina de las Amazonas.

Segin-el mito clésico, las Amazonas
son un pueblo de mujeres guerreras, que
pelean contra héroes como Aquiles, Teseo
y Heracles, y siempre salen derrotadas.
Dicen que se quemaban o cortaban el seno
derecho para disparar mejor el arco (segiin
~ la etimologfa antigua a mazos significa
“sin pecho”), y que se apareaban con
hombres sélo una vez al afio para ase-
gurarse la procreacién: si parfan nifios,

algunas versiones dicen que los mataban -
y otras que los conservaban hasta los siete

1

Si todo mito esconde una tragedia,
el de El Dorado seria el més
dramatico de todos. Ningin otro,
en la historia americana, ha causado
tantas obsesiones y fracasos.
Ningtn otro es més recurrente
y a la vez més escurridizo.

)

afios para luego enviarlos a sus padres.
Los hombres, en definitiva, vivian en un
territorio distinto. Y muy lejos.

Gracias a los libros de viaje y a las
novelas de caballeria, las Amazonas eran

un mito de mucho peso e¢n Europa en el

momento.de la Conquista. Colén trafa en
su cabeza aquello que habfa escrito Marco
Polo sobre la existencia de dos islas, una
macho y una hembra, cuyos habitantes
entraban en contacto en ciertas épocas, y
dice que en el Caribe se encuentra una
isla donde viven los canibales y otra don-
de viven las mujeres.

Desde entonces las Amazonas son
buscadas por todas partes de América. Es
en Suramérica —sostiene Acosta- donde
el mito alcanza su plenitud y donde se
recogen los principales y més persistentes
testimonios y leyendas acerca de su exis-
tencia. “Son muy blancas y altas —dice
fray Gaspar de Carvajal, en su relato sobre
la expedicién en la que Francisco de
Orellana bautizé al rio Marafién como
Amazonas- y tienen muy largo el cabello
y entrenzado y revuelto a la cabeza, y son
muy membrudas y andan desnudas con
cuero tapadas sus vergﬁenzas con sus
arcos y flechas en las manos”

Segitin escribe Carlos Garc1a Gual en
su Diccionario de mitos, la difusién y
mantenimiento del mito de las Amazonas
tenia una motivacién ideoldgica clara en
la sociedad griega: revertir la tradicional
distribuci6n de los roles de los sexos. Bea-
triz Pastor, autora del Discurso narrativo
de la conquista de América, le encuentra
también un sentido utilitario en el.caso
del Nuevo Mundo: “Las Amazonas inte-
resaban en la medida en que su presencia
se asociaba, de manera constante, desde

la Edad Media, con grandes cantidades
de oro, plata y piedras preciosas. La
funcién del mito a lo largo de la Conquista--
es la de ‘elemento anunciador’ de la
proximidad de los objetivos fabulosos”.

8. EL BUEN SALVAJE

El cristianismo en sus primeros siglos
estuvo repleto de historias de anacoretas
perdidos en los desiertos de Egipto y
Palestina, pero los cristianos medievales
amaban otras cosas: la ciudad, la cultura
y el conocimiento. Y aquellos que se sa-
lieran del marco, eran considerados sim-
plemente bestias y salvajes. La ciudad era
el vinico medio posible para la cristia-
nizaci6n y salvacién del alma.

El mito antiguo del Buen Salvaje, de-
saparecido en el contexto medieval, rea-
parece justamente con el Descubrimiento
de América. Ante aquella naturaleza es-
pléndida poblada de gente bella, el con-
cepto imperante de que en los pueblos
periféricos y extrafios reinaban mons-
truos, desaparece. Los textos de Colén,
Vespucio y los cronistas como Pedro Mér-
tir, hablan de seres que, aunque canibales,
son prolificos, sanos, no conocen la pro-
pledad privada y viven muchos afios.

Pero el mito dura poco. Con una
velocidad y facilidad pasmosas, la imagen
que los europeos tenfan de los indios
cambia de un extremo a otro. “El Paraiso
se torna en el Infierno —dice Vladimir
Acosta en El continente prodigioso-, y se
trar‘lsforma en salvaje a secas, en enemigo
a aplastar y destruir, en monstruo cargado
de todos los defectos, capaz de todos los
crimenes y bestialidades”.

Pero en medio de aquel cuadro, al-
gunos misioneros, en especial en México,
empiezan a reivindicar a los indigenas.
El mismo Cortés utiliza la palabra “natu-
rales”, sin duda més amable, para referirse
a ellos. Bartolomé de las Casas, a quien
Beatriz Pastor adjudica “el primer intento
de restituirle al indigena la humanidad que
le habia sido arrebatada”, se apoya igual-
mente en palabras como “inocencia”,
“simplicidad” y “mansedumbre”.

El mito del Buen Salvaje reaparece
entonces, y llega a su mds acabada ela-
boramén bajo la autoria de los franceses,
qulenes amediados del siglo XVl intentan
establecerse en las costas del Brasil y crear
una suerte de Francia Antértica, de corte
calvinista. Aunque el intento-fue fallido,
generd una verdadera moda que sirvié para
cuestionar su propia sociedad. Para ellos
Francia albergaba mucho de barbarie. El
mundo feliz estaba en otra parte I

|
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Entrada I

enny

apuntes
para

un mito

MEwald Scharfenberg

. a dltima muerte de Renny Otto-
lina fue, con todo el descalabro
metdlico que suele caracterizar al
estrellamiento de una aeronave,

| apenas otra evidencia fisica de

que su destino venia en picada. ;Desde
cuéndo? Quien lo quiera determinar, qui-
z4s.deba remontarse hasta aquella nefasta
zambullida que confiné a su hija Rhona
en la silla de ruedas. O ain més atr4s,
hasta 1969, al sonado secuestro de dos
de sus hijas. En todo caso, para las elec-
ciones presidenciales de 1978, en las que
se postulé como tnica opcién indepen-
diente ante el bipartidismo rampante, po-
co quedaba ya de aquella criatura me-
didtica que durante los afios 60 habia
consagrado a nivel local la televisién
como un género especifico del especta-
culo y que, a poco de finalizada esa dé-
cada deslumbrante, fue fagocitado por la
misma industria a la que dio vida y que
termind por verlo como una amenaza.
El astro derribado de la cima por golpes
de ciega desdicha; cuéntos elementos de
novela no se concentran en esta pardbola.
Y, sin embargo, el revés definitivo sufrido
abordo de la avioneta YV-1019 P terminé
por darle una categoria ya no de fabula
aleccionadora, sino de auténtico mito. Una
muerte indecible, dificil de imaginar en su
instantdnea brutalidad, y-adema4s misterio-
sa: tal el tipo de eventos que suele precintar
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ese terreno de la mitologia, paraddjica-
mente colectivo e inaccesible, donde lo
puro racional se prefia de emociones.
Como la niebla que acostumbra rodear
esos altos riscos de la Cordillera de la
Costa donde sucedi6 la tragedia, un vaho
de conspiraci6n sigue flotando en torno a
la reconstruccién de los hechos de la tarde
del 16 de marzo de 1978. Nuevamente,
las intuiciones matizan, si no descalifican
de plano, los datos aprehendidos por la
razon: a despecho de las experticias del
técnico norteamericano Jaime Serra y de
otros testimonios igualmente competentes
que sugerian un error humano como pro-
bable causa del siniestro, y sin reparar en
las pruebas exhibidas durante la inves-
tigacién parlamentaria que sigui6 al ac-
cidente, perduran las dudas transmutadas
en consejas que de vez en cuando, por
obra de una mano menos artesanal que
artera, afloran en las paredes de Caracas
con el ominoso grafitti: “CAP mat6 a Re-
nny”. Ni siquiera se pretenda certificar la

pertinencia de estas sospechas, aunque, -

en descargo de 1a obstinacién con que
algunos se resisten a aceptar las versiones
oficiales, se tendria que recordar que el
tenebroso Grupo GATO de Molina Gds-
peri tuvo a su cargo las labores de levan-
tamiento de los afiicos que se constituye-
ron en pruebas. Habr que limitarse, pues,
a tomar nota de que los argumentos téc-
nicos siguen ddndose de nariz contra la
sensacion amurallada de que algo irreso-
luble, impensable, impronunciable, y qui-
z4s hasta sobrenatural, es lo que yace y
yacera siempre en la desaparicion fisica
de Renny Ottolina.

Con frecuencia, en esta tensién cém-
_plice entre lo intelectual y lo emocional
encuentra la memoria comdn la dnica for-
ma para echar de menos a esos individuos
desaparecidos sobre los que, en vida, con-
fluyeron las proyecciones de lo que el
grupo desea o pretende ser. Nadie elige
estar en esa posicién, ni se la gana por
cotas de arraigo popular ni por el monto
y calidad de los laureles conquistados. De
Renny se lleg6 a decir, documentacion en
ristre, que import6 sin tropicalizaciones
previas el formato televisivo de Ed Su-
llivan, que imit6 de Steve Allen ese carac-

teristico ademdn con que se acomodaba .

los lentes, también emblematicos, de pas-
ta, y que de la simple emulacién pas6 al
calco descarado de la escenografia y los
tiros de cdmara del Show de Vera Lynn,
transmitido por la BBC de Londres. Que
en materia de idolatria otras figuras, co-
mo Alfredo Sadel o César Gir6én, por

ejemplo, consiguieron —en cuantfa y fide-
lidad- hacer las genuinas representaciones
de lo nativo con significacién universal,
que jamdés pudo encarnar ese patiquincito
de Camoruco de apellido italiano e infulas
de prematura mundializacién. Hasta se
podria apuntar que ni tan sélo en la muerte
obtuvo un blasén de estricta originalidad,
si se considera que 43 afios antes un sefior
de apellido Gardel inauguraba entre la
fardndula latinoamericana la modalidad
de desaparici6n por via del siniestro aéreo.
No obstante, ninguno de esos alegatos
impide a nadie creer -y el verbo parece
apropiado, porque aqui hablamos de
asuntos rayanos en la fe- que Renny
Ottolina fue bastante mas que s6lo un
efectivo vendedor de productos premium,
no hay un pero tan contundente para
persuadir de que tampoco hay aqui pasto
para la leyenda, incluso a aquellas nuevas
generaciones que del animador apenas
tienen la vaga referencia de un alguien
muy querido que se malquisté, mucho
antes que Chavez, con el presidente Pérez.

Claro que tampoco se trata necesa-
riamente de redenciones teliiricas y ata-
vismos al fin saldados. Entre las muchas
tensiones simbdlicas, afectivas y psico-
l6gicas que resumié Renny Ottolina,
cuesta echar a un lado su imptidica jactan-
cia, ese afan de perfeccionismo colindante
con la tirania en el que siempre se pudo
leer un antiparejerismo que adn hoy se
nos antoja a contracorriente con el pater-
nalismo que, en el transcurso de los afios
60, se desarrollaria embalado hacia el cli-
max populista de la Gran Venezuela. Era
el hombre piblico que reconvenia a la
masa teledevota mediante el uso, en una
cuiia institucional, de un rebaiio de reses
como lacerante simil del mal comporta-
miento ciudadano. Era el maniqui hierd-
tico en el claroscuro de las fotos de Sigala.
También el hombre que propalaba con su
ejemplo la licitud de hacer dinero y la
fascinacién de consumir con €l todo cuan-
to la naciente sustitucién de importacio-
nes pudiera ofrecer, pero que a la vez
sacaba de quicio al establishment con su
titulo autoconferido de “primer hippie de

Caracas” que, alos 16 afios de edad, habia

probado la marihuana “por el solo hecho
de que estaba prohibido”. Si parecia,
quizés sin serlo del todo, revolucionario
0 outsider, seguro que era algo que jamas
ocurria contra su voluntad de comunica-
dor. Tal vez sélo fuera un ser extraordi-
nario que, como todo trastorno de la nor-
ma, se atraviesa en el gaznate de una co-
lectividad que nunca alcanza a saber

cémo asimilarlo. Casos que no abundan
demasiado, aislados y esporidicos como
son, que se recuerdan como la piedra en el
zapato del gentilicio, pero que a lo mejor
catalizan un aspecto genéticamente codi-
ficado del sentir venezolano: es probable
que siempre nos hayamos querido presentir
como Miranda, soberbios, cosmopolitas,
fatalmente condenados al éxito fordneo y a
la ineptitud local, aunque invariablemente
terminemos por preferir ser como Piez,
vivaces, silvestres, astutos, desobligados, y
con unas ansias tremendas de ser
reconocidos por la mantuanidad global.
Antes de que se instaurara el imperio

" del Tiempo Real, Renny obtenia un efecto

de acercamiento y acontecimiento para
cada una de sus transmisiones pregraba-
das. Su garbo innato y la condicién de pio-
nero sin duda le dieron ventaja ante una
audiencia que asistia, arrobada, a los
pininos del entretenimiento televisivo.
Entonces, muy por encima de un Victor
Saume o un Henry Altuve, tenia como
cordializar con naturalidad durante un
viaje a Parfs, en un didlogo con Mina o
Charles Aznavour, o en el ceremonial de
palacio. Hablaba inglés, francés, italiano
y algo de alemdn, pero se especializ6 en
la traducci6n simultdnea de las técnicas
y maneras del espectdculo —valga decir,
de la comunicacidn- que apenas empeza-
ban a estar en boga en €l centro del mun-
do,|y con esto dio pie para cimentar la
hip6tesis de que acaso azuzara en su que-
hacer las causas de una historica querella
que mantenemos con nuestra conciencia
colectiva: jsomos lo que hemos querido
ser, o queremos ser lo que no podemos?
Cualesquiera sean las respuestas para la
distancia que se abre entrelo que sees y lo
que se representa, no se podrd negar que
sélo se afiora aquello gue nos luce propio
y se perdi6, o todavia no se consigue.

Que quede sentado después de estas
disquisiciones que el intento encaminado
a demostrar, a partir de la data del rating
o la enumeracién de Guaicaipuros de Oro,
la imposibilidad de que Renny Ottolina
acceda al Olimpo de la mitologfa local,
desembocar4 en un ejercicio estéril. Y no
porque, aiin con cardcter p6stumo, esté
todo dicho acerca del personaje, sino por
lo contrario: porque ya no hay cémo
incidir en la formacién del mito. Lo que no
resulta facil de reconocer pues, al contrario
de la existencia estridente y vertiginosa del
hombre de TV, éste es un proceso paulatino,
silencioso, subterrdneo e indetenible, asi
corho se sigue moviendo la historia, asf
como se mueve el planeta mismo O
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La muerte de la princesa,
supuestamente causada

por-los paparazzi, fue motivo
para que se alzaran voces
airadas en todo el mundo,
pidiendo un mayor control

de la prensa y algin tipo

de proteccion para la vida
privada de los individuos.

Desde el hermano menor

de Diana, como personeros

del gobierno britdnico, hasta
figuras como el canciller alemdn
Helmut Kohl, el tenor Luciano
Pavarotti o Tom Cruise, destacan
la necesidad de poner fin a tanto
abuso por parte de periodistas

y fotografos.

n caluroso dia de verano, 1961,

nace en Park House, cerca de

Sandringham, Norfolk, Ingla-

terra, en tierras pertenecientes a

la Corona, una nifia rubia y es-

ada a quien nombraron Diana Frances.

Aunque de noble cuna, hija del Vizconde

de Althorp, un noble obscuro, pertene-

ciente a la rancia nobleza inglesa, su nifiez

fue més bien la de una campesina, libre

como el horizonte, con el cielo azul de su
tierra reflejado en sus ojos.

Su vida alegre de nifia se nublé de

pronto, tenia solamente nueve afios, cuan-

Entrada I

Lady Di

“del tragico cuento
de hadas a la leyenda

B Francisco Tremonti
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do su madre se fue con otro hombre y sus
padres se divorciaron. El sentimiento de
abandono y soledad producto de esta
separacién fue su sombra durante la
mayor parte de su vida. Le acompaii6 en
la Escuela Preparatoria de Riddlesworth
y maés adelante en la Escuela de West
Heath, cercana a Sevenoaks, en el depar-
tamento de Kent. Termin6 su educacién
formal en el Instituto Alpino Videmanette,
en Rougemont, Suiza. Quizés la nieve, el
frio y los horizontes de montaiia le ayu-
daron también a soiiar.

Un afio después, 1979, buscando un
poco més de independencia y una vida
mejor, se mudo a la gran ciudad, Londres.
Un sencillo apartamento en Coleherne
Court le dio cobijo. La que naci6 noble
vivia con humildad de su trabajo. Se
mantuvo, primero, cuidando al hijo de una
pareja de norteamericanos y, més tarde,
como maestra en un Jardin de Infancia.
Su suerte no pudo acabar con sus suefios.
Enamorada del amor, como toda mu-
chacha saliendo de la adolescencia, quiz4s
sofié con su boda y su Principe, con su
blanco vestido de novia, ataviada con un
largo velo de nubes, ceiiida su frente por
una corona. Y su suefio, al menos par-
cialmente, se hizo realidad.

PERTENECIENTE A LA REALEZA

Parece ser que conocié al que mds
tarde seria su esposo en una partida de
caza, en su tierra natal de Althorp. El 24
de Febrero, 1981, se anuncié oficialmente
la boda de Lady Diana Frances Spencer
con el Principe Carlos, heredero del trono
de Inglaterra. Meses mas tarde, 29 de
Julio de ese mismo afio, se celebré su
boda en la Catedral de Saint Paul, en la
zona popular de Londres. Se afirma que
la ceremonia fue seguida por més de mil
millones de personas, alrededor del
mundo, por radio y televisién, ademds de
los seiscientos mil espectadores que se
acumularon en el trayecto del Palacio de
Buckingham hasta la Catedral, ansiosos
por ver y aplaudir la carroza real, tirada
por cuatro briosos caballos blancos, que
conducia a los Principes. Era la primera
mujer inglesa que se casaba con un Prin-
cipe Heredero Britdnico en unos tres-
cientos afios. Fue el primer contacto de
Diana con las multitudes y los Medios.
Ninguno de los dos la abandonaria més.

A pesar de que Diana no era ni la Ce-
nicienta, ni 1a Bella Durmiente del Bos-
que, se cas6 enamorada de su principe
buscando seguridad, amor y comprensién,

1
~ Aqui, jovencita, es aspirante
a celebridad. En el rostro
que voltea, desvidndose del
de la pareja en el primer vals,
estd ya esa mirada de avidez.
;Qué busca? Lo que delata el brillo
del flash en los ojos; la cdmara,
que la transforma ya para siempre
en imagen.
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dando entrada en su interior a un mundo,
quizds idealizado, pero desconocido.
Carlos, por su parte, es posible que, si-
guiendo los consejos de su padre, el Rey

-Consorte, consiguié una muchacha joven,

sin amorfos ni novios que dejar atrds,
virgen, que pudiera traer vistagos de san-
gre limpia a la Corte de Inglaterra. Y en la

" maternidad no fall6 Diana. El matrimonio

tuvo dos hijos, el Principe Guillermo,
Arturo, Felipe y Luis, actualmente de 16
afios de edad, y el Principe Enrique, Carlos,
Alberto y David, dos afios mds joven.
Diana se involucré desde el principio
con el quehacer normal de la familia real
a la que pertenecia. Hizo diversas apa-
riciones en eventos sociales y deportivos.
En 1985 viajé con el Principe Carlos por
Australia, Brasil, India, Corea del Sur, Ja-
p6n, Nigeria, Camertin, Espafia y Portugal.
Su primera aparicién oficial piiblica en
solitario fue en los funerales de la Princesa
Grace, de Ménaco, representando a la
Familia Real. Pero ante todo, fue una
madre que quiso cuidar de sus hijos.
Amamant6 a sus dos bebés como una
mujer normal. Ya desde pequefios tratd
de que su educacién fuera también nor-
mal. Desafiando las rigidas normas de la
Corte, los inscribié a ambos en un pre-
escolar. Aqui comenz6 a verse con mayor
claridad su rebelién contra los estereo-
tipos de la familia real. Acostumbr6 a sus
hijos a recibir su mesada, para que enten-

- dieran el valor del dinero. Participé en sus

juegos deportivos infantiles. Antes de pla-
nificar sus actividades revisaba el calen-

dario escolar, para asegurarse de que sus
compromisos no entraran en conflicto con
su rol de madre. Sus hijos fueron siempre
lo m4s importante para ella. Les demostré
abiertamente su afecto en cualquier cir-
cunstancia en que se encontrara.

Asi seguia siendo Diana, una mujer
joven, ingenua, fresca, esponténea e inde-
pendiente, como también vulnerable, in-
comprendida e insegura, es decir, todavia
una nifia. Y ese era el encanto especial
que: transmitia, ese contacto directo con
el nifio que todos llevamos dentro, y por
el que la gente la am6 desde el principio.
Muy pronto, también, se dio perfecta
cuenta de la eficacia de los medios para
soportar y desarrollar una imagen. Luis
Brito Garcia nos relata, en El Nacional
(1449/97) en entrevista a un paparazzi, su
bisqueda y encuentro con los Medios,
mostrandonos algunas de sus fotos:
“Aqui, jovencita, es aspirante a celebri-
dad. En el rostro que voltea, desvidndose
del de la pareja en el primer vals, estd ya
esa mirada de avidez. ;Qué busca?. Lo
que delata el brillo del flash en los ojos;
la cdmara, que la transforma ya para
siempre en imagen...”.

Estos fotégrafos free lance, cuya de-
nominacién proviene de Paparazzo, no-
mbre que Federico Fellini puso al que
perseguia a la protagonista de La Dolce
Vita, que en el plural italiano se inter-
nacionalizé como “paparazzi”, son los
que:mejor nos pueden ayudar para com-
prender la utilizacién que hizo Diana de
los Medios. Siguiendo con el fotégrafo
que entrevista Luis Brito G., nos hace una
semblanza de su actitud ante las cdmaras:
en una secuencia de fotos “ella en equi-
tacion, ella en tenis, ella en cricket, ella
en la embajada... En ninguna toma fija
la mirada en la yegua, la pelota, el bast6n
o el:agregado naval. Vuelve siempre los
ojos:, no hacia mi, sino hacia la cdmara,
que es el espejo de la gente que es Gente”.
Posteriormente, Diana guarda cierta dis-
tancia de las cdmaras, pero sabiendo que
estdn alli. Muchas veces su mirada se
pierde en el vacio, mira a lo alto, pero su
fresca sonrisa estd dedicada a las cdmaras,
siempre las cdmaras:

En otras ocasiones, en cualquier salén
o0 espacio cerrado, buscaba siempre un
centro virtual y bien iluminado, donde pu-
diera mostrarse completamente, donde
pudiera lucir sus trajes y sus joyas como
si no le importaran, lo que normalmente
hace que el prestigio de éstas revierta
sobre la modelo. Al lado de esto, sus
innumerables apariciones en los Medios,
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sus declaraciones explosivas a veces, sus
multiples venturas y desventuras, el fra-
caso de su matrimonio y su venganza, el
pase de factura a la familia real, etc,
hicieron de Diana el pan de todos los dias
en las mal llamadas “Revistas del Cora-
z6n”. Lady Di fue entronizada como un
icono medidtico de nuestro tiempo y ella
acept6 encantada, no sin cierta ingenuidad
por su parte, el rol que se le atribuia, sin
tener en cuenta que era poco compatible
con el oficio para el que habia sido
elegida.

EL PAPEL DE LOS MEDIOS

Lady Di fue siempre una noticia, pero
no una noticia cualquiera, sino una que
ayudaba a vender peridédicos y audiencia.
Si la ultima informaci6n sobre Diana no
aparece en la portada se pierde la venta
en los kioscos, .se pierde un dia, desme-
surablemente rentable para el negocio
editorial, o para la audiencia, y ningin
empresario de los Medios estuvo dis-
puesto nunca a perderse tal oportunidad.
La diferencia entre la prensa sensacio-

nalista, o los programas amarillistas de

televisién, y la prensa seria no es en lo
que buscan, dinero, sino en los medios
que utilizan para tal fin.

Después de la muerte de la Princesa
de Gales se habl6 mucho en torno a la
prensa, sensacionalista o no, los paparazzi
y los culpables de su muerte. Madonna,
en la entrega de los Premios MTV, New
York 1/9/97, no pudo aguantar la tentacién
de tocar el punto de Diana. En esta ocasién
dijo enfaticamente que “todos y cada uno
de nosotros tenemos responsabilidad...”,
que es igual a decir que nadie la tiene.
Advirtié, ademds, sobre el desmedido
interés que hay por el chisme y la vida
privada de los personajes puiblicos. “Es
hora de que dejemos de vivir, sefiald, en
medio de las desgracias de otros”.

La cantante lanza la pelota al terreno
del publico, quizds con la excusa de que,
dejandolo en manos de la conciencia indi-
vidual, se iba a desvanecer la demanda
de fotos comprometedoras e historias vul-
gares. El asunto es més complejo. Lo mis-
mo que sucede con la venta y consumo
de drogas, hay cientos de miles de perso-
nas dispuestas a esconder detras del sof4
cierta responsabilidad ética, con tal de
obtener gusto y placer. Se trata de la tan
manida cuestién de la oferta y 1a demanda.

* Cierto tipo de gente queria ver a Dia-
na, saber sobre su historia y circunstan-
cias, luego habfa un mercado. Al mismo

tiempo, cuando se quiere esquivar la in-
tromision y se huye de las cdmaras, cada
foto vale mucho mas. En algunos repor-
tajes de television (12/9/97) sali6 a relucir
que el conocido paparazzi M. Brennan
recibié unos US$ 400.000 por una foto,
ciertamente no muy bien tomada, de
Diana y Dodi Al Fayed en el Medite-
rréneo. Y otras revistas pagaron hasta un
total de US$ 1.000.000 por las fotos de la
Princesa. Como dirfan algunos, negocio
€s negocio.

Sin embargo, el simple “chisme” local
no llama apenas la atencién, o sélo in-
teresa a unos pocos. Dado el enorme flujo
de informacién que recibimos, los “chis-
mes”, ademds de las catdstrofes, sangre,
o famosos apellidos involucrados, tienen
que ser globalizados para que causen
efecto. Por supuesto, el chismeado tiene
que tener una posicién més importante
que el chismoso. La gente comin, en
cualquier lugar del planeta, quiere histo-
rias completas, la biografia completa si
es posible, como sefiala Otto Casale en
El Diario de Caracas (1/10/98), sucesos
contados a la manera de las telenovelas,
con un inicio, un desarrollo, muchos per-
sonajes y golpes escénicos, dolores y
dramas, un cierto sentido de fatalidad...
y lalégica entrega por capitulos. La vida
de 1a Princesa de Gales tuvo todo esto y
mucho més: una boda real, dos hijos,
un matrimonio infortunado -Carlos
confesé piiblicamente que nunca la
habia amado- revancha contra su *
esposo y la familia real, glamour, -
dinero y belleza, anorexia, bulimia, - i
intentos de suicidio para llamar la ¥
atencién, etc, todo un conjunto W
inmejorable de historias para las , |
“revistas del corazén”. /

Sociolégicamente, dicen algunos, se
trata simplemente de que el chisme sobre
los poderosos y los famosos es una espe-
cie de gozo sddico, que asegura, al mismo
tiempo, la venganza del hombre comiin
sobre los que lo poseen todo, ya que,
teniendo una vida ordinaria, también se
pelean, engordan y se ponen cuérnos, no
son mejores que ninguno. “Desde los
dioses del Olimpo, sigue afirmando Ca-
sale, a los dioses de este fin de siglo, los
dramas han sido los mismos: traiciones,
divorcios, asesinatos, viudeces, ascenso
social y estrepitosas caidas. Las pasiones
son siempre las mismas: amores, odios,

* celos, avidez y ambiciones”. El problema

consiste en que, al ser globalizados, los
chismes cobran relieve y promueven la
simpatia o rechazo del pdblico. Sin em-
bargo, estos tabloides sensacionalistas
pueden influir decisivamente en la opi-
nién piiblica, por lo que da ldstima ver a
tanta gente arrastrada por la nariz, ya que
para vivir en democracia, por ejemplo, se
supone que el pueblo tiene cierta inde-
pendencia mental, cierta resistencia in-
telectual y emocional.
Fundamentalmente, la prensa sensa-
cionalista es la que cre6 la figura de los
paparazzi, de cuyo servicio se aprovechan

ILUSTRACION:JOHN FUENTES




LE YA comunicaZ -

todos los Medios. Son fotégrafos pro-
fesionales avezados en todo tipo de mi-

siones, ya sean de guerra o conflicto y de

paz. Los empresarios de los Medios, que
son en definitiva quienes pagan sus re-
portajes, también asignan a los paparazzi
los objetivos a tomar. Se refieren general-
mente a personas notorias, no solo por su
papel en la sociedad, en la fardndula,
como artistas y actrices de Holliwood,
. sino también politicos notables o gente
perteneciente a la nobleza o al sector
adinerado. Para lograr sus reportajes,
1éase su subsistencia, muchas veces tienen
que molestar, perseguir, acosar. Sus de-
fensores afirman que en realidad son ar-
tistas, artistas que desnudan el alma de
sus personajes, descubriendo su vulne-
rabilidad, que saben congelar en sus fotos
miedos, gozos, soberbias, inseguridades,
" llantos y risas interiores.

Por otro lado, son los artistas de Ho-
llywood los més indignados con ese hos-
tigamiento de los paparazzi. Como sefiala
Juan A. Gonzalez, en. El Nacional (14/9/
97), la misma Catherine Deneuve afirmé
de ellos que “...son los perros de la guerra
de la industria de la prensa sensaciona-
lista”. Estas sanguijuelas de la sociedad,
como los han llamado, provocan a sus per-
seguidos para que muestren emociones
violentas, rabia, ira, frustracién, cuyas
fotos valen més dinero. Testigos de esto
ultimo pueden ser Arnold Schwarze-
negger, cuya limosina fue cercada por dos
carros, donde se trasladaban varios fot6-
grafos, o Tom Cruise, en el estaciona-
miento de un aeropuerto. Este ataque
sorpresivo, denominado en EE.UU “rat
attack” (ataque de ratas), motivé a George
Clooney, el tiltimo Batman, a quejarse de
que los paparazzi se sientan en los drboles,
se esconden entre los arbustos, se dis-
frazan y se guarecen hasta en los ma-
leteros de los carros. Diana no fue una
excepeién. Como se puede ver, el oficio
de los paparazzi no es de lo mds atractivo.

Tenemos que tener en cuenta que el
desarrollo de Medios globales'y de la

. industria del entretenimiento ha conver-
tido a la fama en una mercancia por dere-
cho propio. En The Faustian Bargain
(The Economist 6/9/97) se perfila a Diana
como una “famosa global” de un nuevo
tipo, diferente al tradicional. Diana no
habia hecho ningin descubrimiento
especial, ni habia sido una escritora, ni
conquistado nada. Simplemente era
famosa. Sin embargo, Claudine Castel-
nau, en la revista Reforme (“Diana: retour
sur images” 25/9/97) nos da una posible
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La vida de la Princesa de Gales tuvo
todo esto y mucho mds: una boda
real, dos hijos, un matrimonio
infortunado —Carlos confes6
publicamente que nunca la habia
amado— revancha contra su esposo
y la familia real, glamour, dinero y
belleza, anorexia, bulimia, intentos
de suicidio para llamar la atencidn,
etc., todo un conjunto inmejorable
de historias para las “revistas
del corazén”
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clave. En este delirio mediético que nos
acompaiia, impotente como actor, €l ciu-
dadano pasa a ser insaciable como es-
pectador. El consenso medidtico es impe-
rativo, “impide toda distancia critica
frente al acontecimiento. .. nos sitia cons-
tantemente en esta posicién de estar obli-
gado a vivir sentimientos que no han ma-
durado en nosotros, ante los cuales no se
tiene ni el tiempo, ni la posibilidad -;li-
bertad?- de ir a buscar el sentido profundo
en nosotros mismos”.

De todas maneras, si queremos afinar
el papel de los medios en nuestro tiempo,
tenemos que superar el viejo mito de la
“omnipotencia de los Medios”. Este mito
se basa en la concepcién esencialista del
poder, un atributo natural que se da a unos
pocos, y no un concepto relacional, que
exige un anélisis de asimetrias y diferen-
cias entre las partes. En la primera con-
cepcion, los Medios son el Poder. En la
segunda, en cambio, algunos Medios, o
determinados soportes medidticos, pue-
den ser la parte mas fuerte, o una de las
mas fuertes, en ciertas relaciones, asi
como la m4s débil en otras, dependiendo
de los recursos que se puedan movilizar
€n un caso o en otro.

Tras la muerte de la Princesa de Gales
se acusé a los Medios de ser causa de to-
dos los males. Esto puede ser tan arbi-
trario como eximirlos de toda responsa-

bilidad, en funcién de que sélo responden
a lo que las diferentes audiencias les pi-
den. Aunque las leyes del mercado estu-
vieran expresadas en estas categorias,
todos .sabemos que el mercado no es
fuente de derecho, ni tampoco de ética.

DERECHO A INFORMAR VS.
DERECHO A LA INTIMIDAD

La muerte de la Princesa de Gales fue
la que suscité de nuevo una vieja temdtica
sobre la responsabilidad social de los Me-
dios de Comunicacién. El problema esta
planteado en torno a los que creen y opi-
nan que, cuando se trata de personajes
notorios, la divisién entre lo piblico y lo
privado no existe, luego la prensa tiene
derecho a hostigarlos para informar, y la
de aquellos que defienden que lo privado
es privado y no se tiene que mezclar con
lo piiblico. El derecho ala libre expresion
no involucra a la privacidad.

Richard Sennet, en su trabajo El de-
clive del hombre publico, comenta c6mo
uno de los cambios mds profundos en la
sociedad occidental en estas tltimas dé-
cadas ha sido la confusi6n entre los 4m-
bitos de lo publico y lo privado. Tal con-
fusién se manifiesta en el hecho de que
cada vez mas las audiencias globalizadas,
aguijoneadas por lo medios sensaciona-
listas de comunicacién, protagonizan un
creciente interés por enjuiciar en piblico
la vida privada de otros. A este respecto,
apunta Sennet, “las gentes estdn resol-
viendo en términos de sentimientos per-
sonales aquellas cuestiones publicas que
s6lo pueden ser correctamente tratadas a
través de cédigos de significacién im-
personal”. Ah{ tenemos, por ejemplo, el
caso del Presidente Clinton y el de tantos
politicos y estrellas del arte.

Marta Colomina, en su articulo “Chis-
morreo periodistico”, en El Universal (14/
9/97), afirma como sintesis que “lo pi-
blico se personaliza, se adoba con chismes
de la vida privada de los personajes po-
liticos y empresariales, y 1o privado, en el
que predominan los affairs amorosos y los
sentimientos. .. se hace piiblico”. Y termina
diciendo que “no es novedad reconocer que
los massmedia se han convertido en los
instrumentos que estimulan este apetito
popular por la chismograffa y el voyeu-
rismo: las modernas tecnologias contri-
buyen a exacerbar el fenémeno.

:Hace afios, Fernando Savater se pre-
guntaba, en el diario espafiol El Pais
(“Embajador en el infierno” 8/9/87),
“;Quién ha establecido el principio de que
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nadie que pueda ser considerado’ per-
sonaje publico -es decir, nadie en ab-
soluto, pues todos somos personajes pi-
blicos si los medios de comunicacién
quieren considerarnos tales- tiene derecho
a ocultar aquellas esferas de su intimidad
que no desea ver propaladas por los ocio-
sos y negociadas por pardsitos?. S6lo una
mentalidad totalitaria, un inquisidor en
ciernes, un descerebrado de peluqueria o
un vivales, que quiere hacerse rico hus-
meando braguetas, puede creer que el
publico tiene derecho a ser informado de
lo que no le afecta ni le concierne, en
cuanto a conjunto de ciudadanos. Basta
que haya cierta prensa que viva de quienes
venden sus ridiculos secretos al mejor
postor: es una de las fronteras miserables
del periodismo, la que bordea la tampoco
mal remunerada ocupacién del chan-
tajista”.

Estoy seguro de que habrd muchos
criticos e intelectuales que estén de acuer-
do con lo dicho anteriormente. Sin em-
bargo, también es cierto que hay todavia
muchos periodistas que piensan que los
personajes famosos no tienen derecho a
su intimidad, pues este el precio que
tienen que pagar por su fama. No cabe
duda de que Diana utilizé a los Medios
para crear y desarrollar su imagen, al mis-
mo tiempo que la ayudaban a llevar ade-
lante publicamente sus rencillas perso-
nales, tanto como la promocién de causas
nobles y caritativas. Y los Medios le co-
braron la factura. Como dice muy bien
Marta Colomina en El Universal (“In
show business, no show, no business” 7/
09/97) la salida de cierto tipo de informa-
cién y su tratamiento no depende de los
involucrados, sino de los empresarios
editoriales. “...no es novedad afirmar que
la princesa, fallecida tragicamente, fue
una creacién de los medios sensaciona-
listas, que la persiguieron ferozmente
desde el momento en que los propios me-
dios decidieron que ella encarnara el pro-
totipo de heroina noble en un mundo lleno
de plebeyos...”. En definitiva, ;quién usa
a quién?. Pareciera que en algunos casos
hay cierto tipo de entendimiento entre
ambas partes, lo que quisiera decir que
es satisfactorio para ambas también.

Sin embargo, esta tendencia permea a
todo el mundo. Los periodistas se con-
sideran habilitados para entrar en todo

terreno, aun el mdas privado, como si la

libertad de expresion fuera ilimitada. Un
sutil cambio de lenguaje nos lleva también
en esta direccién: un pretendido “derecho
a la informacién” seria darle patente a la

b

Tras la muerte de la Princesa
de Gales se acuso a los medios
de ser causa de todos los males:
Esto puede ser tan arbitrartio como
eximirlos de toda responsabilidad,
en funcidn de que sélo responden
a lo que las diferentes audiencias
les piden. Aunque las leyes
del mercado estuvieran expresadas
en estas categorias, todos sabemos
que el mer no es fuente de derecho,
ni tampoco de ética.
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difusién de lo mas intimo de cualquier
persona, con independencia de sus efectos
enlafamay el buen nombre del interesado.

La muerte de la princesa, supuesta-

" mente causada por los paparazzi, fue

motivo para que se alzaran voces airadas
en todo el mundo, pidiendo un mayor
control de la prensa y algiin tipo de pro-
teccién para la vida privada de los in-
dividuos. Desde el hermano menor de
Diana, como personeros del gobierno
britédnico, hasta figuras como el canciller
aleman Helmut Kohl, el tenor Luciano
Pavarotti o Tom Cruise, destacan la nece-
sidad de poner fin a tanto abuso por parte
de periodistas y fotégrafos.

La proteccion de la privacidad es ob-
jeto, segun los paises, de una legislaci6n
mds o menos completa y, segtin los casos,
mds o menos aplicada. En Francia, por
ejemplo, el articulo 9 del Cédigo Civil es
claro y tajante: “...toda persona tiene de-
recho al respeto de su vida privada...”.
Ademds, est4 prohibido revelar al piblico
cualquier relacion, verdadera o imagi-
naria, que se atribuya a una persona. En
Espaiia y el Norte de Europa disponen de
una legislacion parecida a la francesa,
aunque se pueden mostrar flexibles en
cuanto a la imagen de personasque ejer-
cen cargos publicos.

En Gran Bretafia, donde la libertad de

informacién sigue siendo intocable, se

debate en la actualidad en torno a la ne-
cesidad de reforzar el c6digo de conducta
de la prensa ya existente y que se aplica
de manera voluntaria. Por su parte, los
diarios brit4nicos se pronunciaron contra
toda legislacién que refuerce el derecho
a la vida privada, frente a las intrusiones
de la prensa. Proponen més bien una
pregunta retérica: ;qué eficacia tendria
una norma legal, cuando la comunicacién
medidtica se expande por el mercado
global?. Por su parte, el Gobierno Bri-
tdnico se inclina mds bien a reforzar un
autocontrol de los medios, lo que supone
también un cambio de valores, suma-
mente dificil de conseguir.

Por el momento, tanto en Europa co-
mo en América, la divisién entre lo pi-
blico y lo privado sigue siendo suma-
mente difusa. En Estados Unidos, por
ejemplo, no existe alguna ley federal que
garantice la intimidad, aunque algunos
Estados, como el de New York, han adop-
tado una legislacién especifica sobre el
tema.

Por nuestra parte, tenemos en Vene-
zuela el articulo 59 de la Constitucién,
que reza de la siguiente manera: “Toda
persona tiene derecho a ser protegida
contra los perjuicios a su honor, repu-
tacion o vida privada”. Por otro lado, el
articulo 66 sefiala el derecho a la libre
expresion e informacién. Entre ambas se
sitda la practica periodistica, que tiene que
hacer un uso razonable de los valores de
la convivencia y del sentido comun.

¢ QUE VEfA LA GENTE EN D1aNA?

Diana posefa una figura esbelta, bella,
era elegante, con una sonrisa espontinea
a flor de labios, lucia trajes y joyas, for-
maba parte de la élite social, viajes, rela-
ciones, se habia casado con el heredero
del trono. Su vida nunca fue una vida
angustiada por la economia o el trabajo.
Su imagen era la de una princesa de los
vigjos cuentos de hadas, o 1a bella heroina
roméntica de una telenovela vivida dia a
dia, de mirada alegre, cubierta muchas
veces por un velo de tristeza, que sale de
la pantalla para hacerse algo real, pal-
pable, con quien poderse identificar. Esta
locura con Diana viene por la necesidad
de mucha gente, sobre todo mujeres, de
tener algtin idolo, s6lo por su seguridad
psicolégica... para agarrarse a algo.

Nos dice Alirio R. Martinez en El Glo-
bo (“Quién llora por la princesa?” 12/9/
97) que fueron mas las mujeres que los
hombres las que Iloraron la muerte de
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Diana. Aiiade que “...la aproximacién
sentimental a las mujeres se acrecent6
cuando se hizo piblica su situacién de
mujer engafiada”. “...Fue ella quien ex-
plot6 como cualquier campesina polaca,
0 secretaria neoyorquina, o artista me-
xicana... frente a la conjura hipécrita y
palaciega del marido infiel: I am sorry,
grit6 a todo pulmén. No me lo calo. Se-
gundos después de la noticia las féminas
estallaron de jibilo en el planeta”.

Al lado de una serena belleza de
aristocrética recepcién social, o de sofis-
ticados desfiles de modas, o de acom-
paiiante en muchos de los actos proto-
colares de postin, habia una rebeldfa in-
nata, una sensibilidad especial captada por
la gente comiin y sencilla. Encarnaba algo
distinto a la Monarquia de su pais, cuyo

prestigio se basa en la diferencia, el ocul--

tamiento y en la distancia que debe man-
tener frente al pueblo. Diana, por el con-
trario, basaba su popularidad en la proxi-
midad sentimental al mismo, en promover
obras asistenciales, acarici6é a nifios ne-
gros y hambrientos, abrazé a enfermos de

sida, y se dedicé a denunciar las minas °

antipersonales, enterradas en los caminos
de la ex Yugoslavia -vendi6 sus vestidos
y algunas joyas para apoyarlos- lo que dio
a todo lo suyo como un toque magico.
De nuevo con Alirio Martinez, “Diana
fue el arquetipo de la mujer de hoy: mitad
antigia, mitad postmodemna”. En la an-
tigua, muchas mujeres del mundo entero
en su estereotipo: bonita, elegante, dulce,
madre, objeto de las atenciones mascu-
linas. En la segunda, se identifican con
su activismo social y “con su-decisién de
sacrificar la vida de palacio y sus hono-
res... por una vida libre para andar con

amigos y procurars€ nuevos amores, -

menos frios y distantes”.

En definitiva, Diana trajo compaiiia a
muchas mujeres en sus noches solitarias
y estaba presente en los pensamientos
emancipadores de otras muchas. Su muer-
te caus6 una herida muy profunda en el
imaginario femenino de la mujer ideal. A
través de su transcendencia es posible que
mucha gente viviera el Gnico espacio de
encantamiento, el Gnico territorio del en-
suefio y la ilusién, que tanto necesitamos
en la dura realidad de la vida diaria.

MUERTE Y LEYENDA

El cuento de hadas terminé abrup-
tamente. Su funeral fue un poco mezcla
de nuestra contemporaneidad: mitad in-
formacién y mitad entretenimiento. Dia-

na no tuvo una vida muy feliz, eso si, una
vida llena de actividad, riquezas y alegria,
solo que la alegria no significa siempre
felicidad. Murié prematuramente en la
cumbre de su celebridad, perviviendo su
imagen juvenil y transmutédndose en mito.

Los diversos Medios de todo el mundo
dedicaron a su recuerdo abundantes es-
pacios durante una semana entera. CNN
pasé programa tras programa dedicados
aellahasta el dfa de su funeral. Enun mundo
aparentemente sin noticias, la gran noticia
era Diana. Fueron precisamente los Medios
los que la presentaron como “una victima
inocente”, con aire de ninfa, glamorosa e
ingenua, lo que la hizo tan atractiva a los
corazones del ptiblico mundial.

Senta Essenfeld nos cuenta en EIl Na-
cional (“Cuentos de hadas” 8/9/97) que
“Diana, no la cazadora, sino la atrapada,
es, sin embargo, simbolo inevitable de una
femineidad herida, en su ansia de bien
hacer y bien dar, no sélo en su vida per-
sonal, sino en su vida piblica...”. Y cuan-
do aparece el mito se enfatizan sélo las
cosas bellas y positivas, difuminidndose
los aspectos defectuosos, fisicos y espiri-
tuales, de su personalidad. Asi aparecid
para mucha gente como “una luz que
brillaba con fulgor y dulzura”, siendo para
otros “una mujer de compasién”. Es po-
sible que Diana contintie una alegoria, un
simbolo de los problemas que viven miles
de mujeres de su edad y de su época, que
su figura sirva una vez més para llamar
la atencidn sobre €l fenémeno de la vio-
lencia contra la mujer en todas sus formas.

Sin embargo, a pesar de no ostentar
ya su titulo de realeza, Diana era el miem-
bro més popular de la Monarquia Bri-
tanica. Tanto en su vida, como en su muer-
te, fue un excelente producto. En el centro
de Londres, los exclusivos almacenes Ha-
rrods, propiedad del padre de Dodi Al
Fayed, develaron el mismo dia de su fu-
neral un santuario, en el escaparate 20,
donde aparecia un velo de satén negro,
enmarcando dos fotografias. Miles de
otros negocios también siguieron el ejem-
plo de Harrods, estableciendo ast, ante los
ojos de la dolorida poblacién inglesa, una
categoria de “santa” para la princesa.

Durante los dias siguientes la Funda-
cién que lleva su nombre recibié nume-
rosas peticiones para usar el nombre de
Diana en diversos productos comerciales.
La Princesa sigue suscitando un gran
interés. L.as tiendas para turistas en Lon-
dres estdn repletas de camisas, toallas de
mano, llaveros y relojes con su rostro.
También se pueden comprar muiiecas

parecidas a la famosa Barbie, velas con
esencia de rosas y hasta una marca de
alimentos para perros. Y por si fuera poco,
las librerfas muestran cantidad de libros
y folletos que examinan las diversas face-
téls de su vida. De esta manera se uni6 a
Marylin Monroe y Elvis Presley como los
iconos culturales mas rentables de nuestra
época.

La Fundacién por la Memoria de Dia-
na lucha contra la ola de productos de mal
gusto que usan su nombre. Pero en Julio
pa[sado perdié una batalla legal de varios.
meses para supervisar el uso comercial
del rostro de Diana, ya que una oficina
britdnica de patentes decidié que su ima-
gen pertenecia al mundo y no a una
Fundacién.

Termino con la letra, escrita expre-
samente para ella por Elton John, utili-
zando la musica de la cancién “Candle in
the;; wind”; compuesta en 1974 por Bernie
Taupin para Marylin Monroe:

- “Adids, rosa de Inglaterra, que siem-
pre crezcas en nuestros corazones. Tu
fuiste la gracia que se instalé donde las
vidas se separan. Le gritaste a nuestro
pais, y susurraste a los que sufrian. Ahora
perteneces al cielo y las estrellas escriben
tu nombre. Y me parece que viviste tu vida
como un cirio en el viento, que nunca se
apagé con el crepisculo, cuando se im-
puso la lluvia. Y tus pasos siempre se sen-
tirdn aqui, entre las colinas mds verdes
de Inglaterra. Tu vela se apagé mucho
antes de lo que vivird tu leyenda. Hemos
perdido el encanto: estos dias estdn va-
cios sin tu sonrisa. Esta antorcha que
siempre cargaremos por la chica de oro
de nuestra nacion. Y a pesar de que lo
intentamos, la verdad nos hace llorar.
Todas nuestras palabras no pueden
expresar la alegria que nos distes a través
de'los afios. Adids, rosa de Inglaterra, de
un pais perdido sin tu alma, que extrafiard
las alas de tu compasion mds de lo que
nunca llegards a saber” W
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Arquetipos de significacion social en los medios masivos

Maradona

ascenso y caida de un héroe
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opuesto-, ubica la performance corporal
en un espacio eufdrico, debido a una
utilizacién legitima.

La detencién de Maradona supone el
sometimiento del cuerpo transgresor a la
cuadricula disciplinaria que impone una/
s tecnologia/s de alcance social, plasmada
en'el discurso de los medios. Podemos
entonces recordar la pregunta de Fou-
cault: ;Puede hacerse la genealogia de
la moral moderna a partir de una historia
politica de los cuerpos?', para observar
que, efectivamente el cuerpo —su ubi-
cacién en el campo y en el discurso social-
instituye un espacio de moral, méxime
cuando trasciende el limite del topos pri-
vado para transformarse en una conden-
sacién significante en orden a un plus-

“valor de capital “deportivo”, es decir, una
utilizacién legitima, hiperbolizada por
una performance particular (la del “de-
portista-virtuoso”).

La red de poder que la organizacién
social moderna instala y valida, organiza
entonces un campo de legitimidad que
somete a los individuos —al menos en
principio-, en igual medida a una “mira-
da” generalizada 'y generalizadora. De
esta manera, el espacio de las tecnologfas
disciplinarias se materializa y manifiesta
en este pandptico desde el que se vigilay
observa a los individuos. En el caso que
nos ocupa -Maradona?- el dispositivo
pandéptico parece multiplicar sus efectos:
a su extensién general en el campo social
afiade una aplicaci6n particular, indicada
en el lugar destacado que ocupa el trans-
gresor en el espacio de la sociedad y
especialmente en el valor otorgado al
hacer corporal. Podria decirse que se
instituye sobre el individuo una doble
mirada: por un lado la que conlleva la
transgresién del orden social juridica-
mente estatuido; por el otro la que la
axiologiza especificamente la performan-
ce corporal del individuo que se destaca

de manera siginificativa. A la cuadricula -

tecnolégico-disciplinaria, de tipo juridico,
coextensiva a todo el cuerpo social, se
suma una suerte de panoptismo medid-
tico, que provoca una borradura, un co-
rrimiento y aun la desaparicién del limite
entre espacio privado y espacio ptiblico.

De algiin modo, el cuerpo se trans-
forma aqui en un signo con significacién
puramente social, de cara a su recorrido
y actuacién, en el que puede reconocerse
una manifestacién peculiar de aplicacién
de lo que Foucault Hama tecnologias del

vo, es decir: aquellas técnicas que per--

miten a los individuos ejecutar un cierto

1

En lo que se refiere a Maradona,

se manifiesta un desafié respecto

a las tecnologfas de dominacion
social, hiperbolizado debido
al cardcter publico del sujeto
en cuestion, cardcter publico
vinculado con la utilizacién
del cuerpo en la exhibicién

deportiva.
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niimero de operaciones en.sus propios CUerpos, .

en sus almas, en sus pensamientos, en sus
conductas, y ello de un modo tal que los
transforme a si mismos, que los modi-
fique, con el fin de alcanzar un cierto

estado de perfeccion o de felicidad o de .

pureza o de poder sobrenatural ?

Maradona serfa un caso particular de
manifestacién de estas tecnologias, que
en todo caso potenciarian dones “na-
turales” (virtuosismo corporal aplicado al
deporte), hasta su transformacion en so-
brenaturales. Se observa también, en una
instancia posterior una dimensién nega-
tiva de la misma tecnologia o mds bien el
ejercicio de una suerte de “anti-tecno-
logia”, que conlleva una desvalorizacion
corporal, en una instancia disférica, un
estado de imperfeccion a la luz de la
consideracién social.

La obligacidn de decir la verdad orienta
la construccién de la imagen en los medios,
donde es posible observar cierta mecénica
vinculada a la circulacién de discursos y
valores, que hace de la manifestacién
publica del accionar privado (en los casos
como el presente, en los que la figura detenta
una notoriedad evidente), uno de sus
principales recursos de funcionamiento.

La dimensién de lo prohibido, es decir
la transgresién del orden social merece, més
aun en el caso de una personalidad piiblica,
una difusién pormenorizada, que comporta
una especie de dimensi6n ejemplificadora
ya que no es posible mantener en el orden
del uso privado del cuerpo acciones que
violentan y atacan directamente el orde-
namiento social: La asociacion de la prohi-
bicion y de la fuerte incitacion a hablar es

un rasgo constante de nuestra cultura.*

Se plantea, por otra parte, una cuestion
relativa a lo que Foucault llama “gober-
nabilidad”: contacto entre las tecnologias
de dominacion de los demds y las refe-
ridas a uno mismo.> En efecto, el mal uso
del cuerpo acarrea un desajuste de gober-
nabilidad, o en todo caso un contacto '
conflictivo entre las 4dreas que la con-
forman. En lo que se refiere a Maradona,
se manifiesta un desafio respecto a las
tecnologfas de dominacién social, hi-
perbolizado debido al caracter puiblico del
sujeto en cuestion, caricter publico vin-
culado con la utilizacién del cuerpo en la
exhibicién deportiva.

‘Los medios de prensa constituirian
und suerte de pandptico, 1o que permitiria
a la sociedad escudriiiar el espacio pri-
vado de las tecnologias del yo, espe-
cialmente en casos como el que nos ocu-
pa, para cargarlo de significacién nega-
tiva, a partir de su uso indebido, lo que
supone un conflicto en torno a la men-
cionada nocién de gobernabilidad.

El sujeto transgresor debe ser pues
castigado y sometido a dispositivos dis-
ciplinarios previstos juridicamente. Pero
ademds ingresa en una dimensién puri-
ficadora, una especie de exomologesis®
que parte del reconocimiento del “pecado”.

El cuerpo individual, entonces, es
marcado disféricamente y en consecuen-
cia-debe, para reintegrarse al cuerpo so-
cial, performar un hacer conducente a la
resignificacién del cuerpo, en orden a su

_relocalizacién en un paradigma de acep-

tabilidad social. El cuerpo debe reubicarse
de esta manera en el conjunto de tipos
estables y unidimensionales (...) (en el
que) todo deslizamiento (...) estd riguro-
samente bloqueado’ ya que un orden po-
sitivo aceptable socialmente contempla
zonas destacadas en donde el hacer cor-
poral particularmente dotado, en la figura
de Maradona, puede ubicarse, pero no los
corrimientos hacia espacios de ilegalidad:
El aplanamiento de la multidimensiona-
lidad de la red de los cuerpos actuantes
es la puesta en prdctica de los procesos
secundarios que acaban en la uniformi-
zacion y en la tipologizacion de los com-
portamientos guiados por el sistema de
represion social.®

‘En el caso de Maradona, se establece
una suerte de exomologesis “social”, a
partir de un ordenamiento juridico que
opera a modo de superdestinador-juez. En
efecto, no es el pecador quien se arre-
piente motu propio, sino el cuerpo social
el que lo sefiala e impone el arrepen-
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timiento, asi como las consecuentes tec-
nologias disciplinarias-correctivas (juri-
dicas, policiales y sanitarias), tecnologias
que se manifiestan, en otros espacios, y
de manera especialmente significativa, en
el discurso mediético. Es asi como el pe-
cador no solicita penitencia al obispo,’
sino que es la sociedad que la instaura
dentro de la cuadricula del poder que
constituye la estructura disciplinaria. La
aceptacion de la aplicaci6n de las tecno-
logias disciplinarias hacen a la reincor-
poracién del pecador al orden social del
que ha sido marginado por su accionar.!?
La exomologesis no es (s6lo) verbal; es
simbdlica, ritual y teatral '

Volumen y dimensi6n del capital reco-
nocimiento con el que Maradona aparece
investido socialmente, a partir de la con-
sideracion superlativa del cuerpo como
instrumento de una praxis deportiva ex-
cepcional, parecen provocar un desajuste
en su propia percepci6n (desajuste del que
la mirada mediética da cuenta), respecto
a las distancias sociales inscriptas en el
cuerpo como asi también un desplaza-

miento en la especializacién social, un

sense of one’s places, ligado a un sense
of other places, ambos equivocados o in-
correctamente dimensionados.!?2

De este modo el orden fisico del cuer-
po conlleva diferencias que se manifiestan
en el orden simb6lico de las distinciones
significantes.'?

En Maradona, en el uso particular de
su cuerpo, no operaria tanto una cuestién
de habitus, como una estructura producto
de determinada trayectoria de clase, sino
mds bien una cuestién de ubicaci6n en el
espacio social, en virtud de determinado
capital, que podriamos denominar “de-
portivo”, que en grado superlativo se ma-
nifiesta en y a través del cuerpo, como
instrumento performador. Dentro del
campo del deporte, por el cardcter hiper-
" bélico en general, en el campo social en-
tero se hipervaloriza el cuerpo como pro-
ductor de significados euféricos arque-

tipicos, significados que se disforizan a

partir de la violenta devaluacién del ca-
" pital poseido, debido al ejercicio de prac-
ticas consideradas ilegales.

Asiel cuerpo—objeto y fetiche- se ubica
en un espacio de alguna manera inestable y
ambiguo, sometido a la ya mencionada
vision pan6ptico-mediética de la sociedad.

En el presente caso, el cuerpo del de-
portistaes homologable al de un actor que
encarna un drama de alcance social y
arquetipico, localizdndose asi dentro de
un régimen de visibilidad absoluta frente

1

El recorrido corporal de Maradona
conduce as{ a una suerte de
“desfetichizacion” del cuerpo:
una depreciacion abrupta
de sus propiedades “mégicas”

0 “sobrenaturales”, en virtud
de su ingreso en el dmbito
de lo socialmente proscripto.
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al “o0jo” social. Aquella visién panéptica
axiologiza entonces, en la figura de los
medios, el uso debido/indebido del cuer-
po: Portador de signos, el cuerpo es tam-
bién productor de signos que estdn mar-
cados en su sustancia perceptible por la
relacién con el cuerpo.'*

El cuerpo de Maradona porta signos
referidos a su actividad deportiva; tam-
bién produce signos que son decodi-
ficados socialmente; a través de laimagen
construida en los medios.

Los signos vinculados euféricamente
al ejercicio y manifestacién del capital cor-
poral deportivo se vinculan también con
una dimensi6n positiva de lo que Bourdieu
llama porte, es decir la manera legitima
de llevar nuestro cuerpo y de presentarlo,
se percibe espontdneamente como un
indicio de dejadez, el hecho de dejar al
cuerpo su apariencia “natural”.'’

‘A pesar de no ser éste un trabajo de
semiosis de laimagen, es vélido detenerse
en la fotografia de tapa de La Voz del
Interior (27/4/91), fotografia que cons-
truye una imagen de abandono; la hexis
corporal trasunta y manifiesta abandono
“moral” en la visién de los medios, que
oponen cuerpo legitimo-uso legitimo del
cuerpo a cuerpo ilegitimo-uso ilegitimo
del cuerpo, en una construccién fuer-
temente axiologizada.

La cultura corporal se vincula, en el
discurso social hegeménico, con valores
positivos relativos a la salud: Preocupa-
cién por la cultura corporal aparece en
su forma elemental, es decir, en tanto que
cultohigienista de la salud, asociado a
menudo con una exaltacién ascética de
la sobriedad y del rigor dietético.' ¢

A ladimensién estrictamente juridico-
legal (violacién de la normativa social)
se afaden valores mas amplios, relativos
al concepto de lo sano, concepto que se
sobredimensiona en la imagen de Mara-
dona, de acuerdo con el volumen del
capital deportivo detentado. La valoracién
de la actividad corporal deportiva que
circula en el imaginario colectivo, se ve
hiperbolizada en la consideracién del
lugar que ocupa el cuerpo del deportista-
virtuoso. En consecuencia, el desplaza-
miento axiolégico posterior es mucho més
marcado, atendiendo a la dimensi6én del
exceso que protagoniza.

El plusvalor del capital deportivo, en
el cuerpo de Maradona, recorta una zona,
un espacio particularmente visible en el
entramado social de los habitus corpo-.
rales-deportivos.

Es posible observar aqui que el cuerpo
‘forma parte de una metdfora fetichista,
que consiste en un sincretismo heredado
de las representaciones primitivas en
analizar los mitos, los ritos, las prdcticas,
en términos de fuerza, de fuerza mdgica
trascendete, de maria (...) fuerza trans-
ferida a seres, a objetos, a instancias,
fuerza difusa y universal, pero cristali-
zada en puntos estratégicos (...). " El tér-
mino fetiche remite hoy a una fuerza, a
una profundidad sobrenatural del objeto
y por lo tanto a la misma virtualidad
mdgica del sujeto.'® La fetichizacién del
cuerpo, el otorgamiento de poderes “mé-
gicos” conlleva y trae como consecuencia
un castigo particularmente -severo, por
cuanto se estd destruyendo —al accionar
contra el orden estatuido- un tropo de
profunda significaci6n social.

Existe hoy un dominio en el que esta
logica de la mercancia puede ilustrase
con relieve y permitir que se siga con mds
precision lo que llamamos el proceso del
trabajo ideoldgico: el del cuerpo y de la
belleza(...) Es la generalizacion del valor
del cambio/signo a los efectos del cuerpo
y del rostro. Es el cuerpo al fin distan-
ciado y sometido a una disciplina, a una
circulacion total de signos.'® En nuestro
caso no hay belleza-fetiche, pero si cuer-
po-fetiche, a partir de un hacer excep-
cional: La desposesion, la manipulacion,
la reconversion dirigida de los valores
colectivos y subjetivos por la dimensién
ilimitada del valor de cambio y la es-
peculacion competitiva ilimitada sobre
los valores/signos, hacen necesaria la sa-
cralizacion de una instancia gloriosa lla-
mada Cuerpo que devendrd para cada
individuo santuario ideolégico, el san-
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tuario de su propia alienacién (...).2°

El recorrido corporal de Maradona
conduce asi a una suerte de “desfeti-
chizacién” del cuerpo: una depreciacién
abrupta de sus propiedades “mégicas” o
“sobrenaturales”, en virtud de su ingreso
en el 4mbito de lo socialmente proscripto.

La consideracién social del cuerpo en
tanto lugar de condensacion significante,
se constituye en ejemplo arquetipico en
la figura de Maradona, que manifiesta
labilidad e inestabilidad del espacio del
fetiche, en este caso, el cuerpo como topos
donde circulan valores que integran e
informan el imaginario colectivo.
BIBLIOGRAFiA

* BAUDRILLARD, Jean. Critica de la eco-
nomfa politica del signo. Siglo XXI. México, 1987.

« BOURDIEU, Pierre. La distincién. Taurus.
Madrid, 1988. .

s _ . Cosas dichas. Gedisa. Buenos Aires,
1988.

« FOUCAULT, Michel. Historia de la
sexualidad. La voluntad de saber. Siglo XXI.
México, 1981.

e ___. Tecnologias del yo. Paid6s. Barcelona,
1991.

e ___. Vigilary castigar. Siglo XXI. México.

Nota del Autor: El presente trabajo constituye
un fragmento de la investigacién que llevamos a
cabo alrededor -del caso Maradona a partir de un

corpus de publicaciones de la prensa diaria que
abarca un periodo de siete afios. Se intenté pro-
fundizar en algunas lineas, centro en la imagen cor-
poral construida por la prensa. Se analiz6 un episo- i
dio particular: la detencién de Maradona en una
vivienda privada de la Capital Federal, a rafz de un
hecho de tenencia y consumo de drogas de uso
prohibido en la legislaci6n argentina (abril de 1991).
La secuencia desencadenada en el transcurso del
Mundial de Fitbol de Estados Unidos (julio de
1994), a partir del resultado positivo de una prueba
antidoping a que fue sometido Maradona con pos-

terioridad a un partido (Argentina-Nigeria), puede
y debe leerse en el marco de las consideraciones
desarrolladas en esta nota.

1997. Centro de Estudios Avanzados de la Uni-
versidad Nacional de Cérdoba.

1

[o NNV RPN

= \D 00

11
12

Tomado de Estudios. N° 7-8. Junio 1996-Junio

‘Miguel Morey, “Introduccién”. En: Michel
Foucault. Tecnologfas del yo. Paidés, Bar-
celona, 1991, p. 19.

Probablemente esto sea extensivo a
todas las figuras de orden y/o
exhibicién piblicos, en las se que
observe un plusvalor de capital
reconocimiento.

Michel Foucault. Tecnologias
del yo. Paidé6s, Barcelona,
1991, p. 48.

Ibidem, p. 46.

Ibidem, p. 49.
Penitencia entre los
primitivos cristianos
(cf. M. Foucault.
Tecnologias del
yo. Op. cit., p-
84). ‘
Eliseo Ver6n.
“Cuerpo signifi-
cante”. En José Rodriguez Illera. Edu-
cacién y comunicacién. Paidés, Bar-
celona, 1988, p.59.

Ibidem, p. 60.

M. Foucault, op. cit., p. 82.

Cf. titulares “Maradona inicia su
recuperaci6n” (Diario Cérdoba, 29/4/
91); “Maradona buscaré su recupe-
racién” (Diario Cérdoba, 29/4/91);
“Arrepentido, Maradona ahora quiere
recuperarse” (La Voz del Interior, 29/4/
91).

M. Foucault. Op. cit., p. 86.

Pierre Bourdieu. “Espacio social y poder
simb6lico”. En: Cosas dichas. Gedisa.
Buenos Aires, 1988, p. 134.

Pierre Bourdieu. La distincién. Taurus. Ma-
drid, 1988, p. 174.

Pierre Bourdieu. Op. cit., p. 190

Op. cit., p. 190.

Op. cit., p. 190.

Jean Baudrillard. “Fetichismo ¢ ideologia: la
reduccién semiolégica”. En: Critica de la eco-
nomia polftica del signo. Siglo XXI. México,
1987, p. 87.

Op. cit., p. 96-97. .

Jean Baudrillard. Op. cit., p. 96-97.

Op. cit., p. 101.



jcomunica -l W]

“Charles Chaplin es uno de los dioses mds seguros de la mitologia de nuestro
tiempo. Como cineasta, una porqueria. Trabajé rodeado de mascotas, no de buenos
actores. Siempre quiso ocupar el centro de la escena. S6lo a él hay que tenerle

ldstima. Es un personaje sentimental, los otros no existen. El cine ha progresado -
y Chaplin ha permanecido tan malo como al principio. En cambzo
Buster. Keaton era un caballero.”

Jorge Luis Borges

ILUSTRACION:ALDRIN PAREDES

Entrada

Industria cultural

;Un nombre para designar
la actual fabrica de mitos?

ocar el tema de los mitos resulta

Ser una empresa sumarmente com-

plicada. El significado de estas

cinco letras, en sf, reviste una va-

guedad y una generalidad sor-
prendente. Esta palabra, para cualquier
buen diccionario de la lengua espaiiola,
es entendida como una especie de cuento
de los tiempos fabulosos y heroicos. O,
por el contrario, el término puede signi-
ficar una ficcién o tradicién alegérica que
tiene por base un hecho real, religioso,
histérico o filos6fico. Asi de (tan poco)
simple se presenta el asunto.

H Daniel Centeno M.

Desde Zeus hasta James Dean
los mitos han variado
considerablemente.

Los arquetipos mds recurrentes
de la contemporaneidad

son considerados fetiches,
que juegan con la esperanza
de éxito y trascendencia

del ser humano, entre otras
cosas. La industria cultural
muy bien lo sabe.
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De alli que toda esa serie de narraciones
sobre Ra y su sequito egipcio, Zeus y su
remoto Olimpo, Jipiter y sus fervientes
romanos, Odin y su pléyade nérdica, Tez-
catlipoca y sus subordinados aztecas, Vi-
racocha y su pueblo inca e Itzamn4 y sus
hombres de maiz, sélo representen una
mindscula muestra de todo lo que puede
contener este término, tan fécil de pro-
nunciar e intrincado de abordar. Y es que
el mito parece ser todo eso y més.

Los estudios sobre el tema se resisten
tener un punto final. Muchas conclusiones
afirman que la narracién mitolégica des-
cribe y retrata en lenguaje simbélico o me-
taférico el origen de los principios de una
cultura. Esto significa, entre otras cosas,
que por su naturaleza constitutiva el mito
puede contener el poder de ilustrar mu-
chos aspectos de la vida individual del ser
humano.

Por esta razoén, las investigaciones al
respecto no se centran simplemente en
relatar las historias de seres alados y di-
vinizados. Al contrario, sobre este tema
se han llegado a realizar relaciones que
abarcan 4reas de la sociologia (Emile
Durkheim), la psicologia (Carl Gustav
Jung) y otras tantas disciplinas del saber
humano. Por ello, una de las formula-
ciones que nos compete es la relacionada
entre mito y conocimiento.

Las conclusiones sobre el particular
llegan a sefialar al mito, por un lado, como
una instancia légica e intelectual. Mien-
tras, que por el otro, el término representa
una percepcién diferente del espiritu ra-
cional del ser humano. Al parecer, eso lo

~sabe muy bien la industria cultural.

OLIMPO MEDIATICO

Todo el asunto sobre la industria
cultural ha sido un punto harto tratado.
Explicar c6mo han influenciado los me-
dios de comunicacién de masas a la so-
ciedad contemporénea, abarcaria infinitos
tedrico, el medio de comunicacién de
masas es un mito en la medida en que se
lo considera como una entidad dotada de
autonomia, una especie de epifenémeno
que trasciende la sociedad donde se ins-
cribe (Mattelart, 13).

Es por esa razén que este Olimpo
contemporéneo, intangible en demasia,
elabore arquetipos o personajes para-
digmiticos que constituyan sus modelos
miticos de los que se sirva. He alli por
qué la, trilladamente nombrada, Meca del
cine presenta mértires rebeldes como
James Dean, sexys incomprendidas como

1

- Los estudios sobre el tema se
resisten tener un punto final.
Muchas conclusiones afirman
que la narracién mitoldgica
describe y retrata en lenguaje
simbdlico o metafdrico el origen
de los principios de una cultura.

)7

Marilyn Monroe, cinicos antihéroes como
Humphrey Bogart e incontrolables auto-
destructivos como Elvis Presley.

La Industria Cultural sabe trastocar y
jugar con los valores; ella hasta puede dar
la pauta a seguir. Este inasible entramado
conoce la capacidad del ser humano de
dotar de sentido a su vida, gracias a la

- presencia de un estrato mitico de la exis-

tencia (Kolakowski, 131). Y ella lo pro-
vee, lo sirve y lo cobra. Domesticar la
realidad no es facil.

DECESOS REFORZADORES

Indefectiblemente, una caracteristica
para lograr una instancia mitolgica estd
en autorizarnos a aceptar que en lo pa-
sajero crece y permanece conservado algo
precisamente no pasajero. Semejante su-
peracién de la temporalidad se hace
efectiva en los mitos, también aqui puede
tener vigencia el perecer y el ocaso como
destino del estrato fenomenal del hombre,
los que, sin embargo, se convierten en
etapas del crecimiento de los valores des-
de la perspectiva del mito (Kolakowski,
16 - 17). Y desde esa misma perspectiva
se puede sacar un provecho enorme, que
ha sabido explotar la industria cultural.

Cada afio un cimulo de peregrinos de
todos los lados del mundo hace su parada
obligada en Mempbhis, Tennessee. El mo-
tivo no es otro que visitar el famoso ran-
cho Graceland, en dénde lloran, hacen

ofrendas, recuerdan y cantan los temas del -

endiosado y otrora humilde camionero
Elvis Presley.

Del mismo modo, un ejército de fieles -

asisten constantemente a los alrededores
del famoso cementerio francés de Pére

Lachaise, con el fin de rendirle ofrendas
al desaparecido Jim Morrison. Eso sin
contar los continuos homenajes que a
Kurt Cobain, James Dean, Bruce Lee,
John Lennon, Marilyn Monroe, Grace
Kelly, Carlos Gardel, Jimi Hendrix, Ro-
dolfo Valentino, Janis Joplin, Pedro In-
fante y a Eva Duarte se les realizan sin
cesar.

‘De tales hechos se pueden sacar mul-
tiples conclusiones. Estas estrellas sa-
lieron de la pobreza o el anonimato, cons-
tituyendo un sinénimo esperanzador de
éxito para las masas. Cada uno configuré
(o le configuraron) una personalidad, una
actitud paradigmatica frente a la vida y
un prototipo ideal de las cosas. Todos es-
tdn muertos. La mayoria de ellos falle-
cieron muy jévenes. Por tltimo, todavia
algunos escépticos dudan que estos seres
se hayan ido del mundo terrenal, dadas
las extrafias circunstancias de sus publi-
citados decesos.

El periodista y escritor argentino To-
més Eloy Martinez, en su celebrado libro
Santa Evita, fabula los pormenores del
fallecimiento de la mitica actriz de cine y
ex primera dama del peronismo. La
historia relata las diversas vicisitudes que
tuvo que pasar el caddver original y las
presuntas réplicas que hicieron del mis-
mo. Martinez, yendo un poco més lejos
que el dicho “muere joven y serds un
caddver exquisito”, asegura basar su rela-
to en la desmedida pasién necrofilica de
las actuales sociedades, que terminan
mitificando y endiosando algunos perso-
najes de su universo real.

La novela, ademés de presentar una
hechura intachable en cuanto a forma y
contenido, vendi6 millones de ejemplares
y situé a su creador en el foco de la aten-
cién mundial. Igualmente, goz6 del res-
paldo de dos peliculas, una banda sonora
y de la produccién indiscriminada de mer-
cancfia sobre el histérico personaje argen-
tino. Pura pasi6n necrofilica resultante en
dinero.

SOBRE LA INMORTALIDAD

A estas alturas del escrito, asegurar el
hecho de que el cine y la industria musical
crean mitos y se valen de ellos, constituye
una tamaiia redundancia. Sélo basta dar una
repasada a las ventas anuales que, en
millones de dblares, representan las resul-
tantes de sus personajes mas emblematicos.

Si Jim Morrison sigue vivo, y su urna
la enterraron vacia, no deja de ser atra-
yente para todos. Si James Dean no se
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matd en su carro, y la desaparicién de Ma-
rilyn fue la resultante de un complot de la
CIA, mucho mejor. Incluso, si Pedro In-
fante goza de una vida an6nima; le da m4s
atractivo a su leyenda. .

No cabe convencer para el mito. La
actividad de convencer pertenece a otro
ambito de la comunicacién interpersonal,
precisamente al &mbito donde rigen los
criterios de resistencia tecnol6gica de los
juicios (Kolakowski, 18). Y la muerte
entra en la especulacién; y la espéculacién
y el convencimiento son dos polos anta-
gbnicos que se atraen; y el mito sabe va-
lerse de ellos; y asi sucesivamente se con-
fecciona un personaje.

Estos terminan entrando en nuestro
razonamiento y obedecen a la necesidad
humana de engrandecer lo que le es grato
y querible. El mito deriva de una tremen-
- da inseguridad, disfrazada o mimetizada
a veces, por acuerdo social (Mayorca, 7).

Es posible que la muerte, y toda su
carga especulativa, constituyan la prin-
cipal caracteristica del mito en la cultura
de los analgésicos y de los massmedias.
Quizés sea.una obligacién colocar una
fecha de expiraci6n para alcanzar tal ins-
tancia. Los Beatles lo hicieron, y sus in-
tegrantes sobrevivientes no se arrepienten
de ello.

A pesar que el ocaso fisico no debe
suponerse como trdmite absolutamente
necesario para alcanzar los niveles mi-
ticos, hecho que ya han demostrado con
creces Marlon Brandon y Maria Félix,
ello ayuda en demasia a su constitucion.
Hasta se podria asegurar que, al momento
que estas estrellas mueran, sus presencias
se reforzarian porque, como ya lo dijo el
mitico Borges: “Los hombres inventaron
el adiés porque se saben de algiin modo
inmortales, aunque se juzguen contin-
gentes y efimeros”. ;Que comience la
funcién!
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M Entrada

El mercado
de los mitos |

B Manuel Vizquez Montalban

Sous le pont d‘Alma coule la Seine
Et nos amours

Faut ‘il qu‘il m‘en souvienne
La joie venait toujours apres
la peine

(Tal vez Apollinaire) ;

n El Banquete, Platén sostiene
que el ser humano original, antes
de padecer la divisién de los se-
xos, era esférico y autosuficiente,
de ahi que la esfera en todas las
culturas arcaicas haya simbolizado la~
perfeccién, la totalidad. Desde el punto
de vista simbolista la rosa es la flor sim-
bdlica més utilizada en Occidente y re-
presenta sobre todo la regeneracién y el
amor puro, por eso Beatriz en La Divina
Comedia entrega una rosa amarilla a su
amante en el dltimo circulo del Paraiso.
Acertaba pues plenamente el disefiador
espaiiol Enric Satué cuando meses antes
del enlace entre Cristina de Borb6n, hija
del rey de Espaiia, e Ignacio Urdangarin,
jugador de balonmano del Barcelona,
simboli-zaba como el encuentro de larosa

L

A
&~

.

n

»
‘ 'y la es-
Q . "fera, en es-
. 'te caso la pe-
‘ .~ lota y para con-
- cretar mds, la pelota
de reglamento de ba-
lonmano. Una misteriosa
conjura ni siquiera palaciega
arruind la sutileza simbdlica de
Satué, pero hay que retomarla para en-
tender el secreto lenguaje de aquella boda
atipica en la que por primera vez en la
Historia una princesa real se casa por la
Iglesia con un jugador de balonmano y

ademas del Barga.

Sin saber c6mo, la infanta Cristina se
present6 un dia en Barcelona y se puso a
trabajar en la Caixa, es decir, actuaba
como una inmigrante de clase media bien
orientada, porque la Caixa es de lo mds
s6lido que hay en Catalufia. Lo que podia
haber sido interpretado como una opera-
cién de expansién mondrquica, no pasé
de suspicacia, porque la muchacha hizo
su vida, a su aire dentro de lo que cabe y
se dejaba fotografiar con cara de suefio
cuando llegaba al trabajo o departia desde
la reserva y la timidez con toda clase de
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 ciudadanos. De vez en cuando
P ~ volvia a Madrid para salir en al-
'guna foto de familia, pero pronto
regresaba a Barcelona donde tenia su
vida, algo muy dificil de tener. Asi como
los amores de su hermano Felipe han
tenido a veces acentos de Enigma de
Mayerling y el noviazgo decisivo, final
de ;su hermana Elena parecia relacionado
con el Concordato con la Santa Sede o
con el Concilio de Trento, el encuentro
de la princesa con el jugador del Bar¢a
formaba parte de la 16gica de la vida
cotidiana, estaba hecho a la medida del
Palau Blaugrana, sin otra liturgia que la

“de las modernas religiones deportivas,

Barg¢a, Barga, Barga, en vez de Sanctus,
Sanctus, Sanctus. Sin duda Ignacio le
gust6 porque era rubio como su padre,
pero mds alto y ademds jugaba mejor al
balonmano. Luego llegé el protocolo y
convirtié un enlace de Caixa y Barca en
un acontecimiento de Gold Gotha retrans-
mitido bajo la mirada vigilante de unarea-
lizadora socialista, Pilar Mir6.

No he hablado tan largamente de mis
principes por chauvinismo, sino porque en
Espaiia y en Europa se suele oponer el cinon
de la monarquia espafiola al de la briténica.
La ocasién sirvi6 para oponer el modelo de
la familia real espafiola al de la familia real
inglesa, carcomida por escdndalos casi
siempre sexuales y enlutada por la muerte
de uno de sus sex-symbols.

Mientras Lady Di, convertida en fud-

~ nebre Dama del Lago, concentrd las 14-

grijmas de una humanidad desahuciada
por el materialismo histérico, Cristina e

ILUSTRACION: MIGDALIA BRITO
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Ignacio o Ignacio y Cristina, rosa y esfera,
esferay rosa aparecian ante la aldea global
como principes vitales y periféricos, que
ni pintados en esta irreversible Europa de
las regiones, primer paso para un nuevo
Orden Internacional.

Sin embargo, en el mercado de los mi-
tos apenas si tienen entidad los ejemplares
principes espaiioles y si hay sorprendentes
concurrencias entre Lady Di, el Che y la
madre Teresa de Calcuta.

Setiembre de 1996: una mamfestamén
de estudiantes argentinos rememoraba por
las calles de Buenos Aires la oprobiosa
noche de los ldpices, el asesinato en 1976
de nueve escolares de ensefianza media
perpetrado por la Junta Militar. En la es-
quina de Callao con Corrientes asisti a una
concentracion de masas que parecia venir
del tinel del tiempo anterior al diluvio,
anterior al holocausto de las izquierdas
latinoamericanas perpetrado friamente en
el espacio de tiempo que media entre la
caida de Goulart y los diferentes geno-
cidios del Cono Sur. Miles de estudiantes
bajo el lema jVenceremos! y los iconos
del Che sobre sus cabezas, revestido Gue-
vara de nuevo de su condicién de refe-
rente romantico para una generacién. Em-
pleo la palabra romdéntico con el inmenso
respeto que me merece €]l compromiso
roméntico de los luchadores sociales de
los dos dltimos siglos, algunos motivados
por su conciencia de clase y otros lla-
mados por hechos de conciencia tal como
los asimil6 el Che: las quiebras en la rea-
lidad que demuestran el desorden oculto
por el orden establecido. Como una pe-
‘sadilla para el pensamiento tinico, para el
mercado tinico, para la verdad dnica, para
el gendarme dnico, emerge de nuevo el
Che como sistema de sefiales de la in-
sumisién, una provocacién para los se-
midlogos y para la Santa Inquisicién del
integrismo neoliberal. No como un pro-
feta de revoluciones initiles sino como
una desalienadora proclama del derecho
a rechazar que entre lo viejo y lo nuevo
s6lo se puede escoger lo inevitable y no
lo necesario, la libertad fundamental de
reivindicar lo necesario. Mds all4 de la
metéfora, ante un milenio que quiere re-
consagrar el papel del yo frente al no-
sotros como legitimacién del derecho a
la victoria y a la pernada del ma4s fuerte,
el ejemplo del Che -apuesta por toda fi-
nalidad emancipatoria mas alld incluso de
la retérica revolucionaria convertida en
el c6digo obsoleto de lo que pudo haber
sido y no fue. El Che es vélido porque
antepuso una actitud moral ante el conser-

b4

El retorno de la iconografia del Che
tiene diversas causas. Alguna
de ellas estd emparentada con -
el ascenso a los altares mitolgicos
de Lady Di y la madre Teresa de
Calcuta, la primera como extrafio
prototipo de princesa addltera pero
virgen y la segunda como monja
beneficiente preconciliar hecha
a la medida de una impfa economia
global que parece ricardiana,
maltusiana.

95’

vadurismo de las derechas y las izquierdas
y resucita en plena evidencia de que hay
que volver a aprehender qué mundo nos
preparan y de que hay que volver a apren-
der a hablar para liberarnos de las palabras
demasiado totales y absolutas demoniza-
das por el fracaso de la confusi6n. La ges-
tualidad vivencial de Guevara recupera
el derecho del yo a ser solidario sin pedir
perdén por haber nacido.

La manifestacion de estudiantes que
presencié en Buenos Aires se celebraba
pocos dias después de que Sanguinetti
hubiera reunido en Montevideo a un pu-
fiado de estadistas y soci6logos para inter-
comunicarse la perplejidad ante el fracaso
de la revolucién economicista basada en
la alianza entre los militares locales y los
masters de Chicago: los militares destru-
yen a los antagonistas y los economistas
reconstruyen una sociedad hegemonizada
por un millén de nuevos ricos y amalga-
mada por los actos reflejos de los terrores
heredados. Ni siquiera por ese camino el
sistema puede prometer no ya la felicidad,
sino el crecimiento continuo segun su pro-
pia l6gica. Lo que fue evidencia a puerta
cerrada, es evidencia en la geografia de todo
el sistema. Cada vez que el imaginario del
Che se alza por encima del skyline de las
multitudes, se rompen las conspiraciones
del pensamiento Unico, del partido vnico,
de la verdad tnica, del mercado tnico, del

gendarme tnico y a los palanganeros in-
telectuales del sistema se les escapa una
breve risa histérica de suficiencia.

El aniversario del asesinato del Che
tuvo como resultante contradictoria que
un miembro del staff militar boliviano
cémplice de su asesinato, el general Ban-
zer, volviera a ser presidente de Bolivia,
esta vez democréiticamente y que la lite-
ratura sobre el Che haya vuelto al camino,
como prueba de la curiosidad que sigue
despertando la razén roméntica en tiem-
pos de dictadura de la razén pragmatica a
su nivel més degradado. Si hace un afio
aproximadamente se publicé la biografia
novelada del Che del escritor mexicano Paco
Ignacio Taibo o la interpretacién politéloga
del también mexicano Castafieda, yo pro-
logué la edicién espafiola del libro de Pierre
Kalfon Emesto Guevara. Una leyenda del
siglo, nacida bajo la evidencia suscrita por
Regis Debray de que las leyendas son las
cosas verdaderamente serias.

El retorno de la iconografia del Che
tiene diversas causas. Alguna de ellas esta
emparentada con el ascenso a los altares
mitoldgicos de Lady Di y ]a madre Teresa
de Calcuta, la primera como extrafio pro-
totipo de princesa adiltera pero virgen y
mrtir y la segunda como monja benefi-
ciente preconciliar hecha a la medida de
una impia economia global que parece ri-
cardiana, maltusiana. Se necesitan mitos -
transgresores para tiempos en los que la
transgresién no parece tener ninguna fi-
nalidad histdrica, se consume en si misma
y ante la mirada de una clientela social
amenazada por todos los miedos y des-
provista de cualquier esperanza, tan trans-
gresora puede parecer Lady Di como el
Che. No todas las lecturas del retorno del
Che deberian ser tan desencantadas. So-
brevive una sombra de la memoria del
Che como emancipador, transmitida de
padres a hijos y convertida en mercancia
medidtica con motivo del aniversario.
Que una parte de la sociedad se apropie
de un referente simbdélico quiere decir que
lo necesita, que sacia alguna de sus nece-
sidades y el Che seria consumido como
el medium de 1a propia conciencia irritada
ante el falso orden establecido y el desor-
den que ocultarfa. También podria inter-
pretarse el retorno guevariano como fruto
de la seleccién de un valor revolucionario
puro, de un profeta vencido pero puro,
mds alld de tanto profeta vencido y ade-
mds impuro, después de todas las catés-
trofes sufridas por las utopfas revolucio-
narias materializadas tras la revoluci6n
soviética. El revolucionario que una vez
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ganador de la revolucién cubana no quiso
instalarse como un burécrata, sino que
encarné la aspiracién del internaciona-
lismo revolucionario hasta el sacrificio
personal, sigue ofreciéndose como una
obra abierta, rey Arturo que un dia volvera
aimplantar la libertad y la justicia, un rey
Arturo beneficiado por excelentes foto-
grafias, en vida y en muerte, que han dado
a su méscara fiinebre calidades de sudario
santo, de santa sibana reproduciendo el
rostro del justo asesinado.

Estamos ante un caso de romanti-
cismo militante que al reaparecer con tan-
ta fuerza en el mercado de los simbolos
demuestra una carencia de vitaminas his-
téricas, un evidente raquitismo épico y
lirico, es decir, la perpleja orfandad de los
consumidores de la Historia pasteurizada.
Y evidencia de ese mismo raquitismo mo-
ral ha sido la ascensién a los cielos de
Lady Di como compafiera de viaje de la
madre Teresa.

LApy D1 0 LA SUBVERSION
SUBVERSIVAMENTE CORRECTA

(Qué diferencia hay entre unrey y un
principe? Nos hemos acostumbrados a
una lectura jerdrquica de la diferencia y
asi vemos al rey como el verdadero pri-
mum inter pares y al principe como a
Cristo en relacién con Dios Padre, el dios
humano encarnado y el Dios del poder y
lamuerte. M4s paladinamente, el principe
responde al imaginario del rey padre re-
juvenecido, lo que cualquier simbolista
estableceria como una relacién entre el
sol naciente y el sol poniente. Por su ju-
ventud, el principe mitico estaba llama-
do a ser héroe y demiurgo, artifice de Dios
en el orden del Universo, fuera en los
campos de batalla o en las alcobas, no hay
que olvidar el comprometido papel del
principe en La Bella Durmiente. Principe
y rey alternan sus significados hasta la
definitiva jerarquizaci6n de las dinastias
y en las primeras simbologias solventes
vemos que el papel intermedio entre la
causalidad divina y los hombres tanto
puede ejercerlo un principe como un rey,
porque uno y otro son el hombre cuya na-
turaleza procede del cielo, su naturaleza
es mandar, pero como depositario de su
mandato celeste. Luego llegé la monar-
quia constitucional y complicé bastante
las cosas a la simbologia que el cristia-
nismo habia convertido en una més ra-
zonable cuestién de relacién y reparto en-
tre poder temporal y espiritual, inven-
tandose un intermediario entre Dios y el
Principe, el Papa.

Si un rey o un principe constitucional
es hoy dia un mandatario celestial de-
pendiente del Parlamento ventrilocuo,
{qué es una princesa morgandtica casada
con un principe aspirante a mandatario
celestial condicionado por el Parlamento
ventrilocuo? Nada o casi nada hasta que
llegé Diana Spencer a la alcoba de Carlos
de Inglaterra y sus problemas de alcoba
acabaron influyendo fundamentalmente
en la modificacién del imaginario.del
principe y la princesa a fines del II mi-
lenio. Por el cerebro de Carlos de Inglate-
rra ha circulado frecuentemente en los
dltimos afios el aforismo mis6gino: No
conocer4s a una mujer hasta que la tengas
en contra. El principe Carlos pudo ocultar
el estupor que le causaba la concentracién
floral provocada por la muerte de Lady
Di. Cada vez que cogia un ramo para con-
templarlo obsesivamente o para enseiiar-
selo a sus hijos, aparentemente cumplia
con la consigna de su experto de imagen:
coja un ramo cualquiera y cada ciudadano
del Reino Unido creer4 que ha cogido el
suyo. Pero, consignas publicitarias aparte,
Carlos, ramo por ramo, iba preguntindose
(por qué? ;Qué ha hecho esta chica para
tamafia respuesta popular? El hecho de
que el principe todavia heredero apare-
ciera olisqueando ramos en Balmoral
disfrazado de escocés ya permitié de
buenas a primeras deducir que sus piernas
no podian competir con las de Lady Di,
sin duda las mejores de la realeza uni-
versal de todos los tiempos. A poco que
recuperemos nuestra memoria medidtica
y comparemos las actuaciones de Carlos
y Diana ante la televisién explicando sus
problemas de alcoba, hay que decir que
Carlos se atuvo a una excesivamente co-
rrecta interpretacién estilo Tudor, mien-
tras Diana dio un curso completo de Ac-
tor’s Studio contenido, desde luego, como
debe exigirsele a una princesa aunque sea
morgandtica. Ha recordado el alma jamds
dormida de las masas, aquellos ojos gran-
des, a veces desbordados por su propia
abundancia de perimetro, divagantes,
buscando asideros visuales que s6lo Lady
Di veia o la suave bisqueda de un lugar
en el mundo moviendo su delicada co-
lumna vertebral y sus manos como si el
papel de princesa engafiada pero adiiltera
lo estuviera interpretando Meryl Streep
aleccionada por el profesor Higgins.

El estilo Actor’s Studio light de Lady
Di la ha convertido en una correctisima
intérprete del papel de la princesa casi
imitil una vez cumplido su papel de parir
crias que continuardn la monarquia, pero

que sin dejar de parecer una princesa
encarnaba también el de una mujer des-
pechada y dispuesta a mostrarse capaz de
pasar de principe en principe, es decir del
principe de Inglaterra al principe de la
hipica o al del rugby o al de los playboys.
Porque Lady Di jamdis se equivocé al
elegir pareja, jamds buscé un segundén,
consciente de que sus siervos no se lo ha-
brian perdonado y como demiurga dis-
puesta a introducir un cierto desorden en
este final de milenio, demiurga postmo-
derna pues, pero siempre dentro de un
orden. Yerran los que acusan a la mor-
naqui brit4nica de haberse equivocado
aceptando princesas que no son de sangre
real| La Ferguson le ha aportado vigor
picnico y Diana Spencer asténico. Lady
Di ha regalado ala casa de Hannover una
larga vida de monarquia publicada, como
valor ético y psicolégico de la subversién
subversivamente correcta y s6lo la lamen-
table circunstancia de no ser catdlica le
impedira ser beatificada, incluso santi-
ficada como la primera princesa adultera
virgen y midrtir, princesa de las masas,
esas masas cuya rebelién sigue dando
sorpresas y cuya condicién de consumi-
dora de iconos fugaces le puede permitir
un mend de tres platos: Che Guevara,
Lady Di, Teresa de Calcuta.

Harpy END EN LA HaBANA

Desde la Barcelona que presenci6 la
boda de sus principes buenos viajé en
enero de 1998 a Cuba para presenciar la
lleg?da del Papa, es decir, el encuentro
entre el Espiritu Santo y el Espiritu de la
Historia, en La Habana, ciudad de los es-
piritus. Poco podia esperar que en La Ha-
bana se gestaba la respuesta cosificada del
enigma de la coincidente presencia de
Lady Di, Che Guevara y la madre Teresa
de Calcuta. El Che permanecia en su gi-
gantesca imagen de la Plaza de la Revo-
lucién, como si mirara de reojo al no
menos gigantesco Sagrado Corazén de
Jests elevado para respaldar la préxima
misa pontificia. Pero el Che estaba en to-
das partes de la ciudad como casi exclu-
sivo'icono de la Revolucién y referente
moral en tiempos de crisis. Entre la vora-
gine de actividades provocadas por la
anunciada llegada del Espiritu Santo, me
llegé la noticia de que Eusebio Leal, his-
toriador y conservador de La Habana, esta-
ba inaugurando una plaza dedicada a Lady
Di. No sabia yo cuando me encaminaba
hacia la nueva plaza situada en el corazén
histérico de La Habana que iba a asistir al
final feliz de la mitomania fin de siglo.
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Cuando Leal sale de su oficina de la
Plaza de San Francisco para ejercer ci-
ceronia, pasea las calles de la Habana
Vieja como el sefior del castillo pasea por

el cortil entre pleitesias, agradecimientos

de favores, recordatorios de necesidades
y calculadas paradas para ejercer de rostro
humano e intelectual del poder. Cicerone
erudito de castillos y fuertes, cicerone de
lujo de su pequeiio reino afortunado que
se extiende desde sus oficinas sitas en la
Plaza de San Francisco hasta los limites
de 1a ciudad histérica sobre la que se apli-
ca. Me enseiia ejemplares intervenciones:
Convento e Iglesias de Santa Clara de
Asts, etc., etc. Pero junto a todos los Euse-
bios que he ido acumulando desde aquel
primer, casi olvidado encuentro de 1985,
reservo un espacio aparte para el que
inaugura una plaza dedicada a Lady Di.,
en uno de los 16bulos privilegiados del
centro histérico, junto a la Plaza de San

Francisco. Llego a tiempo de presenciar

el prodigio, el lanzamiento al tiempo y al
espacio de una plaza dedicada a Lady Di,
bautizada por el verbo florido de Eusebio
y el autocontenido del embajador briti-
nico. Se espera la visita del Papa, pero de
momento sobre esta plaza ya ha descen-
dido el espiritu de la princesa de Gales,
la dinica adiiltera, no olvidemos, que mu-
rié virgen y mdrtir.

Eusebio habla y recuerda que Lady Di
murié en la misma semana que la madre
Teresa de Calcuta. Recuerden los cuerpos,
propone Leal y convenimos con él, en que
eran muy distintos. Pero comparen los
espiritus, vuelve a proponer y concluye:
. las dos se sacrificaron por los demds, la
madre Teresa desde la obviedad del sa-
crificio, Diana de Gales cediendo sus mas
preciosos vestidos para las causas més
nobles. El embajador del Reino Unido
pone cara de recibir el més sentido pésa-
me de la cubania. Intelectuales tan signi-
ficados como Alfredo Guevara o Miguel
Barnet insisten en sus melancélicas poses
habituales, pero diseccionan la lingiifstica
de una plaza en la que han colaborado tan
significados artistas cubanos como Sosa
y Quintanilla, para lograr la conceptua-

lidad de un lago y un falo, florales, cari-

befios el lago y el falo, pero en cierto sen-
tido referentes de la ltima morada de la
Dama del Lago, tan vigilada por su des-
consolado hermano Lord Spencer. Con-
sulto mi sorpresa sobre esta inesperada
convocatoria de Eusebio del espiritu de
Lady Di y alguien me comenta: “Cada vez
son mds los turistas britdnicos. Sin duda
vendrdn aqui a peregrinar 'y dejardn en

1]

Siun rey o un principe
constitucional es hoy en dia un
mandatario celestial dependiente
del Parlamento ventrilocuo,
{qué es una princesa morganatica
casada con un principe aspirante
a mandatario celestial condicionado
por el Parlamento ventrilocuo?
Nada o cast nada hasta que llegé
Diana Spencer a la alcoba
de Carlos de Inglaterra
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La Habana muchas libras esterlinas”.
Fin de siglo en La Habana, y que me
perdonen Fogel y Rosenthal la utilizacién
del titulo de su libro. Leal planea el futuro
no sélo de La Habana sino de la globa-
lizacién cultural y su mirada tiene en
cuenta sin duda el especticulo que yo
veria meses después en Paris desde el
puente D’Alma, en compaiiia de una
silenciosa, curiosa banda de mirones del
lugar donde Lady Di pronuncié sus lti-
mas palabras: Dejadme en paz, dejadme
en paz... Sous le pont Mirabeau coule la
Seine... escribié Apollinaire y afiadi6 que
la alegria suele venir después de la pena:
Instalada en el santoral light del Gold
Gotha, Lady Di ya tiene un afio de anti-
giiedad y de proyectos comerciales post-
mortem. Para empezar, la isla donde
reposa en las propiedades de los Spencer
es un lugar de peregrinacién voyeur al
precio de unas 120 libras esterlinas por
persona y su memoria esté protegida por
los tribunales capaces de condenar a Paris
Match a pagar 50.000 francos a Mohamed
Al Fayed, suegro in pectore de la princesa,
por haber reproducido una fotografia en
la que Lady Di y Dodi se besaban. Por
otra parte, la empresa Asbro ha tratado
de producir una muiieca Lady Di. Otra
emipresa gestiona un rompecabezas; la
firma de la princesa ha aparecido respal-
dando una marca de margarina; los estu-
diantes de Ciencias Politicas de la Univer-

sidad Libre de Berlin dedican su tiempo
a estudiar el tema: La princesa de Gales,
mito y politica, y el testamento oficial de
Lady Di fue un best-seller. La revista
espaiiola Lecturas public6 unos figurines
de los vestidos mds fotografiados de Beata
Spencer, con el fin de que las muchachas
en flor espaiiolas puedan vestirse desde
la necrofilia, demostracién del impacto
hispanico causado por la muerte de Ia
virgen adiiltera, hasta el punto de que el
primer detenido por robar flores mortuo-
rias depositadas en la tumba fue un
espaiiol. Su nombre para la Historia: Gui-
llermo Herndndez Setién.

Lady Di est4 sepultada bajo las ofren-
das. Se recogi6 en Espaiia un compendio
de articulos y opiniones sobre la leyenda
4urea’de la princesa y participaron en el
ramillete desde un especialista en historia
contempordnea como Paul Preston hasta
Cabrera Infante, urdidor y capador de
mitos que escribié Pavana para una
inglesa difunta o la princesa que queria
vivir con parrafos muy meritorios: Pero
Diana era leve, su caddver apenas pesa-
ba. Se dice que habria podido subir a los
cielos si hubiera sido la institutriz que
levita o fuera la monja que vuela. Imagen
de Diana en Internet como reafirmacién
de voluntad de eternidad cibernauta,
posible museo en el palacio de Ken-
sington ofrendado por su suegra la reina
Isabel II, objeto de culto necrofilico para _
su hermano Charles, conocido hasta hace
un afo como uno de los principes bebé-
dores de champagne del Reino Unido y
ahora vengador critico del calvario pade-
cido por su hermana a manos de la familia
real y de la prensa amarilla. Este sos-
pechoso aristéerata, habitual vendedor de
la exclusiva de las fotografias de lo que
va a hacer o de lo que ha hecho (vendié
las fotos del nacimiento de su Gnico hijo
por 250.000 libras a la revista Hello!)
puede convertirse en un personaje shakes-
peariano vagando por las almenas de los
palacios donde moré Lady Di con su
caddver, como metifora, entre los brazos.
Ha comprendido que el siglo XX, con el
higado hecho polvo por la metabolizacién
de tantos héroes de acero, necesita bana-
lizar a los héroes duros supervivientes
como el Che o la madre Teresa y consa-
grar la memoria de una princesa que iba
para delicado bocado fast food y se ha
convertido en la tinica momia sagrada de
la postmodernidad.

*  Le Monde Diplomatique. Agosto-Septiembre de
1998. N° 33-34. Extra Edici6n Espafiola. P4-
ginas 31y 32. i
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B Entroda

La identidad

de la Comunicacién Organizacional

La Comunicacion Corporativa se
refiere, por lo tanto, a la aplicacion
de la comunicacién en las
corporaciones-organizaciones. '
El frente mds explorado

es el de la Imagen e Identidad .
Corporativa, que originaron

la linea de Defensa Corporativa
que es la que trabaja sobre

la introduccién, cambio o refuerzo
de la actitud publica

de las organizaciones.

B Denise Shumal K.

n un sesgo injustificado el es-
tudio de las organizaciones se
remite sélo a las de carécter la-
boral, aunque indirectamente se
d tocan la familia y sin duda se
esa a la sociedad. Existen muchas
definiciones de lo que es una organiza-
cién. C. Barnard habla de “un sistema de
actividades conscientes o fuerzas con-
juntas de dos o més personas.” La Teoria
Organizacional tiene su -origen, por un
lado, en las Sicologias Social e Industrial,
y por otro en la Ciencia de la Adminis-
tracion. En esta linea se encuentran los
“precursores” del estudio de las organi-
zaciones en la contemporaneidad: Ch.
Barnard, H. Favol y M. Weber. De 1a T.O.
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emergieron las Relaciones Publicas, cu-
yos expertos sirven de nexos humanos
entre organizaciones: entre éstas y el/los
clientes: entre éstas y los Medios de Co-
municacin y entre las organizaciones y
el piiblico. Esta actividad se vio luego vin-
culada a las florecientes éreas de la Pro-
paganda y la Publicidad, asi como a la
Opini6n Pidblica. Paralela a ella surgi6 la
Comunicaciéon Administrativa o Comercial,
que produjo una serie de cursillos, con
técnicas para escribir y eventualmente
hablar correctamente (Oratoria u Ortologia).

INSTITUCIONES Y TEORiA INSTITUCIONAL

. Fue entre 1937 y 1947 que se iden-
tific6 y analiz6 a las instituciones como
tipos especificos de formas sociales. La
Corriente Institucional tuvo, sin embargo,
su maximo auge en los ‘70, cuando, segtin
Scott', resurgié como extension intelec-
tual del Movimiento Humanista. El sig-
nificado del término institucional es va-
riado. Desde una perspectiva sociolégica,
se le asocia a las instancias mediante las
cuales los individuos participan en rela-
ciones mis o menos persistentes. Fitcher?
define una institucién como “una estruc-
tura relativamente permanente de pautas,
roles y relaciones que las personas rea-
lizan segin determinadas formas san-
cionadas y unificadas con objeto de satis-
facer necesidades sociales bdsicas”. Otra
asociacién es con lo legal: “aquel cuerpo
social que con.personalidad juridica o sin
ella estd integrado por una pluralidad de
individuos cuyo fin responde a las exi-
gencias de lacomunidad y del que derivan
situaciones objetivas o status que envisten
a sus miembros de deberes y derechos
estatutorios”.? Una adicional es la de la
institucién como forma establecida de un
grupo y las relaciones que se derivan de
ella, como el matrimonio y la familia. Esta
perspectiva tiene también una vertiente
Ilamada Gerencial, cuyos maximos repre-
sentantes son P. Selznick y H. Simon. El

- segundo, Premio Nobel de Economia en
1978. Ella toma en cuenta la relacién entre
la organizacién y su ambiente, lo cual es
muy importante, pues hasta aqui la Teoria
Organizacional habia descuidado los
factores externos, especialmente porque
los ambientes eran relativamente placidos
y estables. Esta aproximacién sostiene
que las organizaciones son méis que la
suma de acciones individuales porque
adquieren vidas propias sobre las cuales
ningiin individuo tiene control o es res-
ponsable.*

b4

La investigacion empirica en el drea
de la Comunicacién Organizacional
en los EE.UU. ha tendido a adoptar
la observacion clinica, el andlisis
indirecto, el andlisis de flujos o
flujogramas y el andlisis transversal.
Como respuesta, se han estimulado
los estudios longitudinales a
profundidad. Y pese a la dificultad
en realizar trabajos in situ, se ha
destacado un sesgo hacia los
estudios de cardcter empirico-
positivista.
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COMUNICACION INSTITUCIONAL

Muriel y Rota se refieren a ella como
“un término nuevo que surge araiz del gran
interés que existe por el estudio de las
instituciones y de su importancia en la
sociedad actual”.® Ellas se remiten a la
definicién del Informe McBride “el sistema
de intercambio de datos, informaciones,
ideas y conocimientos que se establece entre
las instituciones piblicas, privadas,
nacionales e internacionales, por un lado, y
su publico real y virtual, por el otro” (p. 36).
En el documento. anterior se hace efec-
tivamente una importante referencia a la
Comunicacién Institucional como “la ac-
tividad que progresa en forma creciente”.
Estas autoras la definen como: “El sistema
coordinador entre la institucién y sus
publicos que actda para facilitar la conse-
cucién de los objetivos especificos de ambos
y, a través de ello, contribuir al desarrollo
nacional” (Op. cit. p. 31). Ella contiene, en
suma, una con concepcién sistémica$,

procesal; y una perspectiva desarrollista. que

encaja perfectamente con el epistema
latinoamericano de los “70.

CORPORACION Y TEORIA CORPORATIVA

El concepto de corporacidn se basa en

comparar la organizacién como un cuerpo
compuesto por partes-miembros. Es decir,
plantea la analogia orgénica de Claude
Bernard. Weber la define como “una re-
lacidn social de tipo asociativo caracte-
rizada por un personal administrativo
dedicado a tal actividad de manera conti-
nuay propositiva.”” Lo que se presta para
confusién es que, en rigor, las corpo-
raciones son sélo un tipo de organiza-
ciones laborales. Esta es la nomenclatura
privilegiada actualmente por el drea de la
Administracién, y la que absorbi6 tam-
bién la linea institucional-gerencial. Una
de sus mayores influencias ha sido la
Escuela de Negocios de la Universidad
de Harvard y su business policy, cuyo eje
es el concepto de estrategia. Asi es como
se popularizé en América Latina el tér-
mino anglo management (literalmente,
manejo o administracién de algo). Igual-
mente los términos relacionados, lobbying
(traducible como las RR.PP. de la politica)
y performance (del anglo, desempefio)
Ansoff (Estrategia Corporativa, 1965.
Bartoli, p. 42), indica que se basa en
determinar un sistema de objetivos y cri-
terios de accién destinados a orientar la
actividad de la empresa. Hacia los '90, la
Administracién hace un giro conceptual
de Jas estrategias a los procesos (pro-
ductivos, logisticos, de competitividad y
de interacci6n en general.).? Esta linea ha
promovido una postura tecnocrata de las
comunicaciones. Entre los vocablos re-
cientes mas importantes se encuentran los
de reingenieria y calidad total. La Co-
municacién Corporativa se refiere, por lo
tanto, a la aplicacién de la comunicacién
en las corporaciones-organizaciones. El
frente m4s explorado es el de la Imagen e
Identidad Coporativa, que originaron la
linea de Defensa Corporativa que es la
que trabaja sobre la introduccién, cambio
o refuerzo de la actitud piblica de las
organizaciones.

COMPORTAMIENTO ORGANIZACIONAL

También conocido como organi-
zational behaviour, Robbins lo define
como una “disciplina que investiga el
influjo que los individuos, grupos y es-
tructuras ejercen sobre la conducta dentro
de las organizaciones, a fin de aplicar esos
conocimientos y mejorar la eficiencia de
ellas.”® Como toma el comportamiento
como referente explora en detalle as-
pectos acerca de la personalidad. Es im-
portante notar que esta vertiente tiene un
cardcter mixto o interdisciplinario, que
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incluye las diferentes disciplinas de las
ciencias sociales. No es raro que los ex-
pertos en el 4rea opten por Hlamar las dos
.denominaciones en forma alternativa
como comportamiento o comunicacién
organizacional, en virtud de que, desde
la mirada interaccional/relacional ambos
son tedricamente sinénimos. En suma, se
trata de la nomenclatura mis préxima a
la que nos atafie.

COMUNICACION ORGANIZACIONAL

El estudio de 1a C.O. se produjo con
la simbiosis entre la Ciencia de la Co-
municacién y la Teoria Organizacional,
incluyendo los aportes de cada uno de los
anteriores y su producto. En un articulo
recién publicado, Putnam hace un resu-
men de las diferentes formas en las que
los tedricos clédsicos de la organizacién
(es decir, la T.O.), han tendido a igualar
la comunicacién. A saber: con el flujo
ascendente de mensajes y la persuasién
de los trabajadores (Taylor, 1912); docu-
mentos y la autoridad para dar 6rdenes
(Weber, 1947); el flujo horizontal de in-
formacién (Fayol, 1925-49); y con ca-
nales formales de comunicacién (Barnard,
1938-68), entendidos como las rutas
dictadas por la jerarquia.

Como seifialamos, el grueso de los
aportes han provenido de los Estados
Unidos. Linda Putnam,'® una de las més
renombradas expertas en Comunicacién
Organizacional de ese pais, postula que
ésta emergio de tres tradiciones de la
“comunicacién del habla” (speech com-
munication): la Persuasion (es decir,
publicidad y propaganda juntas), el Dis-
curso Piblico (u oratoria) y la Teoria de
Comunicacién Humana. Es interesante
notar que en EE.UU. el Speech Commu-
nication cuenta con gran prestigio, y
constituye una unidad o escuela propia.'!
Segin Putnam, el estudio académico de
la C.O. data de los afios *20, cuando se
comenz6 a adiestrar ejecutivos en el arte
de la palabra. Para Jablin et al no fue sino
hasta 1972, con la publicacién del libro
de Charles Redding Communication
within the Organization, que se hizo una
revisién e interpretacién de la literatura
comunicacional de las organizaciones.
Existia material antes, pero era escaso,
disperso y estaba orientado a la Teoria
Organizacional. En The Management of
Innovation, 1961, Redding demuestra
cémo los investigadores en comunicacién
organizacional toman aportes y les dan
una explicacién desde una perspectiva

especificamente comunicacional. Otro
clasico de la misma época es el de Lee

" Thayer, Comunicacién en las Organiza-

ciones. Con ellos, indican los expertos
norteamericanos, se da origen a la C.O.
propiamente tal.

Entre las revisiones literarias nortea-
mericanas mds relevantes se cuentan las
de Redding, 1972, Porter y Roberts, 1976,
Richetto. 1977, entre otros; y més recien-
temente Jablin, Putnam, Roberts y Porter,
1987. Goldhaber y Barnett, 1988. Los dos
dltimos afios, Putnam, Stohl -entre otros-
han hecho importantes compilados al
respecto.

TEORIA Y METODOLOGIA
DE LA INVESTIGACION EN C.O.

Hacia fines de los *70, Putnam iden-
tificé cuatro grandes “familias” de inte-

" reses tedrico-metodoldgicos en los ulti-

mos afios: 1) la politica, 2) la retérica, 3)
la de procesamiento informativo, y 4) la
cultural.'? Unos diez aiios después ella
junto con Jablin, Roberts y Porter toma-
ron la nomenclatura de A. Fisher para
clasificar los aportes en Comunicacién
Organizacional: 1) mecanicista 0 me-
cénico, 2) psicolégico, 3) interpretativo-
simboélico, y 4) sistémico-interaccional.
El enfoque mecanicista se concentra en
la transmisién y recepcion acuciosas del
mensaje a través del canal, proceso al que
ve como lineal y transitivo. El psicolégi-
¢o, en las intenciones y aspectos humanos
de la comunicacién presume que existe
una correlacion lineal entre las cogni-
ciones y el comportamiento. El enfoque
sistémico-interaccional postula, por tlti-
mo, que el sistema comunicacional de-
termina el comportamiento organiza-
cional. Este enfoque concuerda. ademds
con el de la T.G.S., que ve la comunica-
cién como un proceso mayor que la suma
de las partes. Méas que visualizar la co-
municacién como algo que alguien hace
(ejemplo: manda, recibe, percibe ...), la
ve como un acto de participacién.

La investigacién empirica en el drea
de la Comunicacién Organizacional en los
EE.UU. ha tendido a adoptar la obser-
vacion clinica, el andlisis indirecto, el
andlisis de flujos o flujogramas y el ani-
lisis transversal. Como respuesta, se han
estimulado los estudios longitudinales a
profundidad. Y pese a la dificultad en
realizar trabajos in situ, se ha destacado
un sesgo hacia los estudios de cardcter
empirico-positivista. Esto ha producido,
como resultado, una critica a la supuesta

“descontextualizacién” que se produce y/
o ?1 “congelamiento” de los procesos
reales.

En un articulo a publicarse este afio,
Putnam et al (op. cit.) apuntan a los que,
segtin ellos, habrian sido los intereses que
dominaron el periodo fundacional del drea
que catalogan de “orientacién moder-
nista”: 1) las destrezas que hacian a los
individuos ser comunicadores m4s efec-
tivos en el trabajo, y 2) los factores que
caracterizaban la efectividad comunica-
cional a través del sistema. Bajo esta
orientacion. Se percibia a las organiza-
ciones como entidades racionales e instru-
mentales. Por ello, la comunicacién in-
corpora un sesgo utilitario o instrumental.
Ambas eran realidades objetivas que po-
dian medirse y testearse bajo condiciones
de| experimentaci6én controlada con
hetramientas metodolégicas prestadas de
las ciencias “naturales”. Jablin'? hace un
racconto de las investigaciones efectua-
das entre 1940-1973. Dice que en los ‘40
éstas se ocuparon .de optimizar la comu-
nicacién descendente; en los ’50 surge el
interés por la comunicacién grupal; en la
década siguiente, aumenta el interés por
lasj redes y los climas organizazionales, y
en los ‘70 los andlisis sobre liderazgo,
estilos comunicacionales y estudios so-
ciométricos. En los ‘80 habria predo-
minado una simbiosis entre la creencia de
las organizaciones como sistemas, y
criterios mas pragmdticos. Putnam et al
postulan que entonces se produce un giro
radical, que desafia la tradicién inves-
tigativa, ausente de marcos de referencia
y consideracién a las nuevas realidades
de las organizaciones. Dejando atris una
mirada lineal y transmisiva de la comu-
nicacién, se define la C.0O. como “el es-
tudio de los mensajes, informacion, signi-
ficado, y actividad simbélica.” (Putnam
y Cheney, 1985.) Desde entonces -fina-
lizén— han surgido los siguientes dominios
de investigacion: el significado de eventos
organizacionales; ambigiiedad estraté-
gica; lenguaje, simbolos y cultura orga-
nizacional; identificacién organizacional
y control en las organizaciones; reglas y
escritos sobre comunicacién; discurso
publico corporativo; y el ejercicio del po-
der a través de la comunicacién distor-
sionada.

ENSENANZA DE LA COMUNICACION
ORGANIZACIONAL .

‘Respecto de la enseiianza del area en
el norte, Putnam' * sefiala que los objeti-

]
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vos pedagégicos de los cursos han tendido
hacia la administracién de la comuni-
cacion, y a las destrezas comunicacionales
en general. Asimismo, al Desarrollo Orga-
nizacional y los sistemas y ambientes
comunicacionales. Se ha fomentado el
andlisis de problemas (estudio de casos),
el juego rélico'?, junto al desarrollo de
habilidades concretas. Dentro de las per-
seguidas se encuentra la investigacién de
campo, pues indica que se hace ain ne-
cesario despertar conciencia de la impor-
tancia de lo orgarnizacional.

Como ha sido la tendencia histérica,
América Latina ha tendido a adoptar
modelos y précticas fordneas. La Organi-
zacional ha sido preeminentemente anglo-
sajona y francesa. De este modo, el estu-
dio dela C.O. se ha dado casi a cabalidad
bajo el alero de los planteamientos prove-
nientes de EEUU. Lo anterior se ha sos-
layado, en virtud de la demanda y nece-
sidad por parte de las propias organiza-
ciones por informacién sobre C.O. Ulti-
mamente, la regién ha visto un resurgi-
miento del tema, y por ello que se ha
tendido a desarrollar un quehacer propio.
Segtin Casares, la practica profesional de
la Comunicacién Organizacional en las
organizaciones en Latinoamérica ha teni-
do tres etapas marcadas: una centrada en
los Medios (en los ‘60), una segunda en
la comunicacién interpersonal y grupal
para el desarrollo organizacional (D. O.),
en los *70, y una iltima en la que se busca
una comunicacion organizacional integral
que posibilite las relaciones humanas més
eficientes en funcién de los objetivos, y
una imagen coherente con su identidad.’ ¢

Nuestras universidades incorporaron
esta materia primero dentro de los curri-
culae de Administracién en los ‘50, y
veinte afios después a las Escuelas de Pe-
riodismo. En forma progresiva se han ido
impartiendo cada vez mds cétedras, pos-
titulos y hasta grados académicos tanto

en la disciplina anterior (y sus afiliadas)’

como en la nuestra.

En lo concreto, hace 16 afios que la
Facultad de Administracién de 1a Uni-
versidad de Chile (estatal) imparte un
postitulo en Desarrollo Organizacional.
M34s recientes son el de la Universidad
de Santiago (estatal) también de la Es-
cuela de Administracién, y el de la Uni-
versidad Diego Portales (privada) de la
Facultad de Ciencias Administrativas, con
grado de Magister en Desarrollo y Com-
portamiento Organizacional.'’ Es el dnico
a nivel de posgrado que se imparte en
Chile. La tnica iniciativa desde nuestra
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a cabalidad bajo el alero
de los planteamientos provenientes
de EE.UU.

44

drea ha sido el Diplomado ofrecido a
partir de 1989 por la Escuela de Perio-
dismo, de la Universidad Diego Portales,
en el cual tuve el placer de participar. Dos
afios después, el Centro de Extensién de
la Pontificia Universidad Catélica de Chi-
le comenzé a ofrecer el Diplomado en
Comunicacién Corporativa, que ha tenido
mucho éxito con una orientacién hacia los
negocios.

En un estudio realizado el afio pasado
por Otero y Fuenzalida para el Consejo
Superior de Educacién de Chile!3, estos
expertos sitdan la C.O. en el 4rea de
RR PP, pero aluden a la primera como
Comunicacién Institucional y Corpo-
rativa. Le afiaden, ademds, Publicidad y
Marketing, Propaganda y Persuasién.

Al examinar las dreas de RR.PP. de
una muestra de 11 instituciones detectaron
que es la Escuela de Periodismo de la
Universidad de Chile la mds antigua de
dichas escuelas, sobrepasa ostensible-
mente a las otras con 14 cursos de esta
drea. Los datos acerca de las 10 restantes
son los siguientes:

* 2delas Instituciones tienen 6 c4tedras
3 de ellas tienen 4 cétedras en el drea
3 de ellas tienen 2

1 tiene una sola cétedra

la restante no tiene ninguna citedra
del 4rea antes mencionada

Un examen més detallado de las ma-
llas curriculares permitiria sefialar su ca-

racter, (electivo, especializaciones), ubi-
cacién (en qué lugar se encuentra longi-
tudinalmente), y mds interesante ain, su
orientacion (lo cual se logra mediante una
revision del contenido de sus programas
de curso). Desafortunadamente, el acceso
a estos datos resulta muy engorroso atn
para un investigador, ya que la institucién
(C.S.E.) que posee dicha informacién la
considera “privada”.

Un anélisis de contenido de los ante-
riores serfa sin duda lo ideal para de-
terminar la nomenclatura privilegiada en
las Escuelas de Periodismo chilenas:
Comunicacién Institucional, Comunica-
cién Empresarial, Comunicaci6n Organi-
zacional o simplemente, la m4s antigua
de todas, Relaciones Pdblicas.

En sus andlisis curriculares para la
FELAFACS, Benavides y Fuentes -entre
los més recurrentes- han hecho alusién a
la Comunicacién Organizacional, que
juntan con la de RR.PP. Ellos la sitdan
como una Especialidad y 1a colocan hacia
el final de la carrera. Esta parece ser la
tendencia local, de acuerdo con mi ex-
periencia en media de docena de Escuelas
chilenas.

INVESTIGACION
EN COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Si bien ha habido un aumento notorio
de programas de estudio sobre organi-
zaciones, la investigaci6n en ella ha sido
menor: “practicamente nulo”, segiin sos-
tiene Casares (op. cit. p. 76), aunque no
provee datos. Por ello, él presenta una
propuesta para sistematizar la practica de
la investigacién en C.O. universitaria re-
gional. Esta, parte de una metodologia
para “intervenir de manera deliberada,
sistemdtica y coherente en la conciencia
de la identidad institucional que corres-
ponda mejor a su realidad externa e in-
terna para que se adecue a lo que pretende
ser (Ibid., p. 78. ). Segundo, plantear la
necesidad de una estrategia comunicativa
integral que permita proyectar identifi-
cadores que propicien una imagen cohe-
rente de las instituciones. Tercero, a partir
del anterior, proponer un programa de
intervenci6n profunda a corto, mediano
y largo plazo que garantice el estableci-
miento de un sistema permanente de co-
municacién integral. Y por dltimo, rela-

«cionar las necesidades e intereses de la
- organizacion y los de su personal y consu-

midores con el contexto y las necesidades
sociales.
No obstante lo anterior, varios autores
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latinoamericanos ‘han hecho aportes in-
telectuales y empiricos valiosos, par-
tiendo por el chileno radicado en Cali-
fornia Fernando Flores, inventor de un
software de comunicaciones para las or-
ganizaciones. Asimismo, el colombiano
F. Manrique y sus elaboraciones sobre el
cambio organizacional; M. Restrepo y sus
conceptualizaciones en el 4rea; el gua-
temalteco F. Varona y sus investigaciones
en auditoria organizacional, entre otros.
Es innegable, sin embargo, que la teo-
rizacién e investigacién en América La-
tina siguen siendo fragmentadas y dis-
persas, a la espera de reconocérseles y
lograr mayor consolidacidn.

BIBLIOGRAFiA

¢ BARTOLI, Annie. Comunicacién y Organi-
zacién. Paid6s. Buenos Aires. 1991.

» CASARES, Pablo. “Universidad y Comuni-
cacién Organizacional”. En: Memorias del I
Simposio de Comunicacién Organizacional.
Cali, septiembre de 1991.

« _ CORPORACION UNIVERSITARIA AU-
TONOMA DE OCCIDENTE. 1 Simposio de
Comunicacién Organizacional. Cali, septiem-
bre de 1991.

¢« DELANO, Barbara. Relaciones Piiblicas.
Editorial Universitaria. Santiago, 1988.

»  DIALOGOS DE LA COMUNICACION. Re-
vista de la Federacién Latinoamericana de
Facultades de Comunicacién Social, FELA-
FACS. N° 39, dedicado al Estado de la Comu-
nicacién Organizacional en la Regién. Lima,
junio de 1994. .

+  FERNANDEZ-COLLADO, Carlos. La Co-
municacién en las Organizaciones. Trillas,
México, 1991. .

«  FLORES, Fernando. Inventando la Empresa del
siglo XX1. DOLMEN, Santiago, 1988.

e GOLDHABER, Gerald. Comunicacién Orga-
nizacional. Diana, México, 1984.

+ JABLIN, PUTNAM, ROGERS Y PORTER. .

Handbook of Organizational Communication.
Sage Publications. California, 1987.

¢ JABLIN, Frederick. “El Estudio de 1la Comu-
nicacién Organizacional: su Evolucién y su Fu-
turo”. Ferndndez-Collado ed., Introduccion a
la Comunicacién de Masas. Cfr. bib., p.
111-141.

e« MURIEL, Maria Luisa y ROTA, Gilda. “La
Comunicacién Institucional”. En: Comunica-
cién Institucional: Enfoque Social de las
Relaciones Publicas.

NoTas

1- Scott, Richard. Institutions and Organizations.
Sage. California, 1995. )

2 Fitcher, Joseph. Sociologia. Editorial Herder.
Barcelona. 1974. P. 248,

3 Enciclopedia Jurfdica OMEBA. Tomo XVI.
Buenos Aires, 1967. Cfr. Muriel y Rota. P. 37.

4 Eisenberg y Goodall. Organizational Commu-
nication. Pp. 79-80.

5 P23 .

6 DelaT.G.S. que corresponde a uno de los para-
digmas para abordar la Toeria Organizacional.

d : oF
o

i
5

o‘::”q

ILUSTRACION: ADRIAN GUTIERREZ

7 Weber, Max. The Theory of social anda eco-

nomic organizations.

8 La Teorfa de la Comunicaci6én Organizacional
habfa abordado en extenso esta perspectiva en los
*60 de moda, en especial a través del libro de Berlo
El proceso de la Comunicacién. Cabe notar,
asimismo, que también en la ya creada Ciencia
de la Comunicacién Organizacional vieron los *70
y '80 un interés por el tema de las estrategias.
Robbins, cfr. bib., p. 6.

10 Putnam y Cheney. New Directions in Orga-

nizational Communication: A Research Review.
Speech Communication in the 20" century.
Southern Illinois University Press, 1985.

11 Entre las cétedras impartidas i.e. por dicho de-
partamento en la Texas A&M University, se
encuentran: Comunicacién y Lenguaje; Ora-
toria, Comunicacién y Discusién de Grupos;
Entrevista; Argumentacién y Debate; Prictica
del Habla; Retérica en el Pensamiento Oc-

- cidental; Teorfa de la Comunicacién del Habla; .

Comunicacién Interpesonal; Persuasién; Co-
municacién Organizacional; Oratoria Nortea-
méricana; Tecnologfa y Comunicacién Humana
y Comunicacién Intercultural.

12 Jablin et al. The Handbook of Organizational
Communication. Cfr. bib. P. 31.35.

13 Jablin, Frederick. “El Estudio de ]a Comunica-

! ¢ién Organizacional: su Evoluci6n y su Futuro”.
Fernandez Collado ed., Introduccién a la Co-
municacién de Masas. Cfr. bib. P. 111-141.

14 Putnam, Linda y Ford, Leigh. “Teaching Orga-
nizational Communication”. En: Daly, Friede-
richy Vange. Teaching Communication: Theo-
ry, Reseach and Methods. NJ. Lawrence Erl-
baum, 1990, p. 118.

15 Entre los afamados est4 et Group Dynamics Inc.
de Ernest Bormann profesor de esta autora en
la Universidad de Minnesota, EE.UU., 1984.

16 Casares, Pablo. “Universidad y Comunicacién
Organizacional”. Memorias del I Simposio de
Comunicacion Organizacional, Cali, Colombia.

17 Est4 dirigido por la Sra. Juanita Anguita, afa-

mada consultora de empresas con un Ph. D. en

Psicologia Organizacional.

18 Segiin el C.S.E. existen 81 instituciones de
ensefianza superior en Periodismo y Comu-

" nicaciones: 12 Universidades estatales, 27 Uni-
versidades privadas y 42 Institutos de Forma-
ci6én Profesional.



FOTO: KATALIN ALAVA

RETRATADAS / 1

Vasco Szinetar

El retrato femenino siempre ha tstado marcado

por la impronta de la belleza. Este grupo de imagenes

de creadoras que he realizado durante los tltimos afios
que he deominado Retratada. busca establecer un didlogo
diferente con lo femenino. Se trata de construir una visién
mas humana y trascendente donde convivan dngeles

y demonios.

Acerca de la obra fotografica de Vasco Szinetar,
el critico de arte Victor Guédez sefiala:

Importante es sefialar que la focalizacién de las imédgenes
estd apoyada en una atmésfera tan envolvente como intima.
Aqui’ tampoco el artista procura una ambientacién
prefabricada ni recurre a elementos que promuevan
simulaciones. Sélo adopta las condiciones preexistentes y
ejerce los encuadres asi como las distancias que mejor se
ajusten a sus personalisimas nociones de tiempo y de
espacio fotogréfico. Estas nociones se articulan
rigurosamente para atender las demandas compositivas
que, en el caso de Vasco Szinetar, se robustecen mediante
énfasis en los equilibrios espaciales y en las simetrias de
los recursos contextuales. Dentro de esta visién estructural,
también quedan incorporados los esplendores y las
penumbras que son absorbidos por una atrevida intuicién.

Puede decirse que nuestro artista, mas que fabricar

efectismos luminosos, descubre-derivaciones

contraluminosas y las convierte en rasgos sustantivos
de su discurso iconogrifico.
Victor Guédez
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Alicia Segal, escritora venezolana




Maria Auxiliodora Alvarez, poeta
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Carmen Martin Gaite, escritora

o

Vasco Szinetar nace en Caracas en 1948, entre sus exposiciones colectivas
tenemos: Primera muestra de fotografia contempordnea de Venezuela
(Museo de Bellas Artes, Caracas, 1982); Primera Bienal de La Habana
(Centro Wilfredo Lam, Cuba, 1984); Premi({)s CONAC (Biblioteca
Metropolitana Simén Rodriguez, Caracas, 1985); Ocho fotégrafos
venezolanos (Galeria Primer Plano, Barcelona, Espaiia, 1985);

Foto Fest (Centro de Convenciones George ;C. Brown. Houston, EE.UU.,
1992); Salén Michelena (Ateneo de Valencia, Valencia, Venezuela, 1998)
Ha obtenido premios como el II Premio Nadional de Fotografia

(CONAC, Caracas, Venezuela, 1982), Menéién Premio Nacional

de la Fotografia (CONAC, Caracas, Venezulela, 1984); Premio Eladio Alemén
Sucre. Mencién Artes Gréficas (Salén Michelena, Valencia, Venezuela,
1984); Mencién de Honor (Sal6n Christian Pior, Caracas, Venezuela, 1993);
Premio Harry Liepies (Salén Michelena, Valencia, Venezuela, 1996)
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Entrada

La investigacion
de la comunicacion
para el desarrollo

Son pocos los sofiadores

que hoy se atreven ante la fuerza
avasalladora del discurso

de la modernizacion y del
postmodernismo a levantar

la voz para advertir que Francis
Fukuyama estaba equivocado,
decirle que no ha llegado

el fin de las ideologias ni el fin
de la historia. Porque si a sus
ojos hay igualdad y equilibrio
en el desarrollo, ;por qué
seguimos siendo pobres?,

y ¢por qué de cada 1000 nifios
75 estdn condenados a morir
antes de cumplir su primer afio?,
J(por qué? '

uando nos enfrentamos a la ne-

cesidad de definir qué es

“investigar la comunicacién”

operativamente debemos partir

de la descomposici6n de los tér-
miiios que queremos entender, asi po-
demos decir que investigar es el acto de-
liberado de conocer sistemética, metd-
dica, analitica y criticamente la naturaleza
oraz6n de ser de algiin fenémeno o hecho
que se presenta en la realidad. En el 4m-
bito de las ciencias sociales dirfamos que
investigar es el disefio y procedimientos
utilizados por un investigador con la fi-
nalidad de obtener informacién sobre
determinadas conductas humanas para
poner a prueba alguna formulacién hipo-
tética que se estima asociada a la expli-
cacién de un hecho o evento.

Abhora, si apelamos al origen etimo-
légico del término investigacién encon-
traremos que el mismo proviene de las
voces latinas -“In-Vestigium”- que lite-
ralmente significan “en pos de la huella
de...”, acepcién desde la que se puede
deducir que el proceso de investigacién
expresa el modo de llegar al conocimiento
de algo por la via indirecta o siguiendo
una huella o vestigio de este algo (Cerda,
1991:20).

Una vez aproximada la definici6n del
término investigacién ahora nos restaria
entender el 4mbito sobre el que se ejerce

M José Luis Aguirre Alvis

el acto deliberado de conocimiento y asi
nos trasladariamos a entender que comu-
nicacién no es un acto $ino es un proceso
por el cual una individualidad entra en
cooperacién mental con otra hasta que
ambas llegan a constituir una conciencia
cormnun.

Apelando a un concepto mds amplio
citamos a Beltrdn quien dice que: “La
comunicacién es el proceso de interaccién
social democritico que se basa sobre el
intercambio de simbolos por los cuales
los seres humanos comparten volunta-
riamente sus experiencias bajo condi-
ciones de acceso libre e igualitario, didlo-
g0 y participacién” (Beltr4n, 1983).

En conclusi6n adelantada, hasta aqui,
podemos decir que investigar la comu-
nicacion ser4 el proceso de conocimiento
empirico de la naturaleza de todo inter-
cambio simbélico -circulacién de mensa-
jes- con la finalidad de entenderlo, expli-
carlo y finalmente controlarlo.

Ahora que tenemos una base inicial
sobre lo que seré la investigacién de la
comunicacién debemos complementar lo
dicho observando el destino de este
trabajo de conocimiento. Este destino
operard sobre el campo del desarrollo
humano. Dado que el término desarrollo
es un concepto definido de muchas for-
mas y de acuerdo con distintas perspec-
tivas, el presente documento evitarg in-
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gresar en una revision de distintas acep-
ciones para entender por desarrollo aque-
1la situacién de vida en la que los miem-
bros de una sociedad encuentran con-
diciones favorables para garantizar su bie-
nestar, reproduccién y supervivencia con
pleno goce de sus facultades naturales y
espirituales.

Hasta aqui podemos decir que la de-
finicién de los términos “investigacién de

la comunicacién para el desarrollo” no

s6lo nos ha permitido delimitar el 4mbito
sobre €l que fijamos nuestro conocimiento
-todos los procesos de intercambio sim-

bélico-, sino también determinar la fi- .

nalidad de nuestro proceso de conoci-

miento, operar con nuestro conocimiento

empirico sobre las variables que deter-
minan un estado de desarrollo.

Vale la pena remarcar de acuerdo con
lo dicho anteriormente que el proceso de
investigacién opera bajo dos motivos: el
primero, que es entender el mundo na-
tural, y segundo poder obrar sobre la rea-
lidad para poder controlarla (Lord Snow,
1964, véase en Hsia, 1988:10). Lord
Snow, quien propuso las indicadas funcio-
nes para la investigacién cientifica en
1964, argumenta que nada que es des-
conocido puede ser controlado. Esto por
extensién nos hace comprender que el
mdvil bésico para el desarrollo del método
de investigacién cientifica es el criterio
de descubrimiento asociado al criterio de
control de la realidad.

Bertrand Russell, en su texto la Pers-
pectiva Cientifica (1975:13), anecdética-
mente hace alusién al criterio de control
al indicar que desde el tiempo de las ca-
vernas aquel primer hombre o mujer que
dijo “el fuego quema” es que habia lle-
gado a esa conclusién a través de la
verificacién empirica dando nacimiento
al trabajo controlado de observacién que
se conoce como el método cientifico.
Russell argumenta a partir del ejemplo
que el nacimiento del método cientifico
tuvo que requerir que alguien se queme
una y varias veces y bajo diferentes con-
diciones ocasionando de este modo el
surgimiento de dos conceptos cientificos:
la observacién y la generalizacién.

-Sea cual fuere el origen del método
cientifico de investigacion, muy posible-
mente atribuible por su proposicién al
italiano Galileo Galilei, todos estos pio-
neros de la observacién metddica habrian
trazado las bases de los momentos fun-
damentales de la investigacion cientifica.
De acuerdo con Russell estos momentos
son tres: el primer momento, consiste en

1

La necesidad de reconocer que un
trabajo de investigacion cientifica
en el campo de la comunicacion
debe poseer cualidades de utilidad
quiere decir que no se investiga por
investigar, ni tampoco para ejercitar
métodos de investigacion, sino que
se investiga para conocer la realidad
y este conocimiento no es un acto
de ilustracidn, sino de efectiva
biisqueda de soluciones a problemas
reales que implican la participacion
de la comunicacién. Entender esto
serd condicion bésica para
la préctica de la investigacion
de la comunicacién orientada
a fines del desarrollo.

”

observar hechos significativos, el segun-
do, sentar hip6tesis que si son verdaderas
expliquen aquellos hechos, y el tercer
momento, deducir de estas hipétesis con-
secuencias que puedan ser puestas a
prueba por la observacién.

El elemento mas destacable de lo an-
teriormente dicho y capaz de despertar
nuestra genialidad investigativa estard
alrededor de los conceptos observaciény
sorpresa. Aqui podemos insistir que el
desarrollo del espiritu de observacién aso-
ciado a la sensibilidad de la sorpresa ante
hechos que merezcan explicacién cien-
tifica es el punto de partida en el apren-
dizaje de una correcta disciplina inclinada
al descubrimiento.

Citamos a Pérez Montfort en sus Re-
flexiones Matutinas sobre la Investiga-
cion Cientifica que sostiene que: “La
imaginacién genial en ciencia es ver lo
que todo el mundo ha visto y pensar lo
que antes nadie habia pensado”. Esta
sentencia es una invitacién al avivamiento

de nuestros sentidos y racionalidad para

que los hagamos motores del descubri-
miento de hechos significativos y rele-
vantes en el campo de la comunicacién,
los que anteriormente aparecian ocultos
mezclados en medio de la cotidianidad de
la vida.

Mario Bunge, entre el listado cldsico
de las quince caracteristicas del cono-
cimiento cientifico, hace menci6n a la
dependencia del conocimiento cientifico
a atributos especificos como son el ca-
racter sistematico, metédico, factico, em-
pirico, y de utilidad, entre otros. ;Cudl la
importancia de estos conceptos para nues-
tra practica de investigacién? Primero,
que no hay conocimiento ni estudio de
conceptos fuera de un campo tedrico pre-
vio, para investigar elegimos conceptos
que técnicamente llamamos variables y
los mismos salen de la teoria o conjunto
de conceptos resultado de investigaciones
previas. Nadie estd en condiciones de
decir que su caso de investigacién es tan
original o unico que no hay conceptos o
estudios previos del mismo. Si afirmi-
ramos algo asi estariamos negando la
condicién de sistematicidad de la ciencia,
que reiteramos es el uso de un continente
-sistema- de conocimiento previo para
continuar el proceso de generacién te6-
rica. Ahora el atributo de que el cono-
cimiento cientifico es metédico indica la
capacidad de control organizado de todo
el acto de observacién, en conclusién
momentdnea metédico alude a la rigu-
rosidad de seguimiento de un disefio y el
méximo aprovechamiento de algin ins-
trumento o herramienta para la obser-
vacién de la realidad. Entonces la me-
todicidad depende en gran parte de la
capacidad y dominio instrumental del
investigador, aqui aprovechamos en re-
marcar que el proceso de investigacién
es eminentemente un acto de descubri-
miento y no de ejercicio de herramientas
o métodos. Los métodos son como su
nombre lo dice caminos para el descu-
brimiento pero en si ellos ni son e} objeto
de la investigacién ni tampoco las camisas
de fuerza que irracionalmente se quieran
aplicar a todo objeto o hecho de investi-
gacién. El que un investigador demuestre
capacidad y pericia en e] uso de las herra-
mientas alrededor de un caso dado sélo
es resultado de su comprensién de la
16gica del uso de instrumentos o metodo-
logia y que disponga de un claro pano-
rama de métodos consistentes a su postura
metodolégica.

Volviendo a Bunge los criterios, fic-
tico y empirico, que parecerian sinénimos
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o similares poseen substantivas dife-
rencias, primero, porque cuando se nos
pide bajar un concepto o variable al plano
factico se nos estd.exigiendo tener la
capacidad de objetivarlo o materializarlo,
es por esto que.también se indica que el
conocimiento cientifico es objetivo, en
cambio cuando se nos-dice que el con-
cepto debe pasar por la prueba empirica
quiere decir-que nuestro concepto antes
.s6lo objetivado debe ser puesto a prueba
mediante la experimentacién o sea la
verificacién por la experiencia.

Finalmente, dentro de nuestra eleccién

deliberada de algunos criterios bdsicos -

que hacen al conocimiento cientifico te-
nemos la caracteristica de utilidad, pa-
receria casi innecesario tener que explicar
cudndo algo esitil, esto serfa asi sies que
no hubiera el riesgo de que muchos de
nuestros trabajos de investigacién al final
de prolongados procesos de desarrollo no
saben sostener para qué son titiles. Un
trabajo de investigacién que no sostenga
convenientemente su utilidad tedrica y
préctica carece de la relevancia y por tanto
no se ajusta a los requerimientos de con-
tribuir a una ciencia aplicada que es la
que nos interesa-en el campo especifico

+ 4
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del desarrollo. o o
La necesidad de reconocer que un

:trabajo de investigacién cientifica -en el

campo de la comunicacién debe poseer
cualidades de utilidad quiere decir que no
se investiga por investigar, ni tampoco para
ejercitar métodos de investigacién, sino
que se investiga para conocer la realidad y
este conocimiento no es.un acto de

ilustracién, sino de efectiva biisqueda de’

soluciones a problemas reales que implican
la participacién de la comunicacién. Entender
esto serd condicion bdsica para la prictica
de la investigacién de la comunicaci6n
orientada a fines del desarrollo.

LAS VARIABLES SOCIO ESTRUCTURALES
QUE INCIDEN EN EL DIRECCIONAMIENTO
DE LA INVESTIGACION DE LA COMUNICACION

Son dos los continentes de variables
que inciden en el estudio y comprensién
de la comunicacién humana en nuestras
sociedades. Primero, la base social e his-
térica, y segundo, el estado del avance
tecnolégico de los medios de informacion.

No es extrafio que el nacimiento de la
investigaci6én de la comunicacién o de la
llamada sociologia de la informacién

partiera de un momento socio histérico
marcado por el ambiente de la Segunda
Guerra Mundial en el que a su vez se
atraviesa la presencia de la radio como el
medio electrénico de mayor dominio
comparativo frente a otros medios. El mo-
delo de los efectos o de la influencia pro-
puesto por Harold Lasswell en 1927 y que
nos propone la cldsica estructura para-
digmitica, del quién, dice qué, por qué
canal, a quién y con qué efectos, se cons-
tituye en la primera y mds predominante
visién de-la comunicacién desde una
perspectiva funcionalista y que seria base
para la comprensién y estudio de la co-
municacion humana. Beltrdn a la cabeza
de un pequefio grupo de tedricos de la
comunicacién desde Latinoamérica, tuvo
la fortaleza de denunciar en los afios 60
el cardcter dominante y totalizador del
modelo de Lasswell. El modelo del es-
tudio de los efectos reforzado por Katz y
Lazarsfeld como la cldsica teoria de la
aguja hipodérmica fue puesto en eviden-
cia por su cardcter informativista, ya que
estaba construido sobre laidea del domi-
nio del informador y la pasividad de.un
perceptor. , .

A partir del movimiento de la critica

" latinoamericana, la investigacién de la co-

munijcacién en nuestro continente se abre
a una dimensién mds amplia e inclusiva
de la realidad donde los sujetos ya no son
vistos como los receptores pasivos sino
los actores integrados a los procesos din4-
micos de la cultura. Ademds posibilitando
una substancial redefinicién del proceso
mismo de la comunicacién resitudndolo
en su dimensién humana, la del inter-
cambio solidario y del ejercicio del mismo
sentido de libertad a partir de la capacidad
de todos de expresarnos.

-Ya no existen emisores privilegiados,
ni se piensa en el derecho de la informa-
cién como la sutil imposici6én del poder
que ejerce quien tiene que decir algo, sino
que se empiezan a vislumbrar las posibi-
lidades de un derecho a la comunicacién
que en esencia pretende reubicar el orden
de los actores en un proceso de inter-
cambio desde una perspectiva unilateral

“hacia una de efectivo didlogo. Este tipo

de pensamiento fue aliento para un nota-
ble avance en el ejercicio de las formas
de la comunicacién en el escenario de lo
popular sirviendo como fuente para el
avivamiento de nuevas préicticas de in-
vestigacién, descubrimiento de nuevos
actores y situaciones de circulacién de
mensajes y sobre todo aporte a la com-
prensién de este proceso como base de un
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relacionamiento no dependiente dél ins-
trumento, la comunicacién comenz6 a de-
jar de ser definida a partir de los medios e
instrumentos que la amplifican, sino vista
como la forma bésica del relacionamiento
humano que desde sus inicios no tuvo que
depender de los medios sobre todo elec-
trénicos para circular sus mensajes.

Sin embargo, y ajuicio de Jestis Martin
Barbero, el calor generado alrededor de
la comunicacién popular y la comunica-
cién y la cultura si bien hizo tono con las
condiciones socio-histéricas de los 70 y
80, éstas en el campo estrictamente te6-
rico ocultaron tras la emotividad nuestra
efectividad. Barbero dice: “Fuimos mds
afectivos que efectivos”, por tanto las
précticas desbordaron la reflexién oca-
sionando la formacién de una solidaridad
méas o menos difundida entre los comu-
nicadores alrededor de conceptos como
comunicacién horizontal, participativa,
dialégica, popular, etc.

Pero el momento socio-histérico ha
pasado y lo que pareci6 de alguna forma
consolidado en cuanto a la visién de los
medios y de la comunicacién en la socie-
dad comienza a ser resquebrajado por la
dindmica de las dos fuerzas anteriormente
indicadas. Las variables socio-histéricas
son otras, vivimos un tiempo impulsado
por corrientes pragmdticas emparentadas
con un discurso del mercado, y en cuanto
ala base tecnolégica asociada a la comu-
nicacién del momento ya no fijamos la
atencion en el ejercicio barrial o local de
la comunicacién, sino preferirnos hablar
de la globalizacién de las informaciones,
de las autopistas de la informaci6n y hasta
irreverentemente de la llegada apocalip-
tica de la aldea virtual. La incansable mar-
cha de la tecnologia nos ha puesto hoy
frente a las redes globalizantes y globa-
lizadoras del Internet, del uso cada vez més
difundido de las ventajas satelitales para
la circulacién de la informacién, y de toda
la fuerza de los recursos interactivos que
se sintetizan en la palabra multimedia.

Resumiendo, la base socio-histérica
y la base tecnoldgica vinculadas a la circu-
laci6n de los mensajes yano es la misma,
entonces los retos para la compresién de
esta realidad a partir de la investigacién
de 1a comunicacién nos dejan casi desar-
mados. Y esto puede ser tan asf que no
sabemos con facilidad cémo abordar el
estudio de la llamada sociedad globali-
zada, y asi como necesitamos recuperar
instrumentos ante los nuevos objetos que
se nos presentan también requerimos de
instrumentos que contribuyan a la defensa

1

Nadie va en contra de las ventajas
que pudieran resultar de las
revoluciones tecnoldgicas, sino
que desde la investigacion de la
comunicaci6in y mds ain desde una
investigacion de la comunicaci6n
para el desarrollo necesitamos
ofrecer también respuestas para
contraponer el discurso globalizante
y homogeneizador que viene junto
a la revoluci6n tecnoldgica.

"

de los perceptores ante la avalancha tec-
noldgica. Asi como se investiga para en-
tender, necesitamos investigar para ofertar
caminos de la autodefensa comunicativa
de los sujetos. Nadie va en contra de las
ventajas que pudieran resultar de las
revoluciones tecnolégicas, sino que desde
la investigacion de la comunicacién y mds
aun desde una investigacién de la comuni-
cacién para el desarrollo necesitamos
ofrecer también respuestas para contra-
poner el discurso globalizante y homo-
genizador que viene junto a la revolucién
tecnolégica. :

Por otro lado, investigar la comuni-
cacién bajo la sombra de la revolucién
tecnoldgica de hoy no puede hacemos
perder de vista ni el cardcter humano de
la comunicaci6n que se expresa en la fe a
los procesos de intercambio y circulacién
de mensajes bajo condiciones de didlogo,
ni tampoco creer con facilidad el discurso
de la ignaldad de la sociedad llegada con
los medios electrénicos. Porque decir que
existe un sistema global no quiere decir
necesariamente que las partes de este
sistema se estén convirtiendo en més y
mads iguales. Que las puertas del mercado
garanticen una circulacién mds amplia de
sus productos no hace que inmediata-
mente existan iguales condiciones de ac-
ceso para sus bienes. Entonces para com-
prender la comunicacién en perspectivas
de un desarrollo humano hoy se nos exige

pasar por la comprensién del entorno

global y de las distintas fuerzas que ac-

tuando ahi hacen que la informacién y

comunicacién tome determinados rum-

bos. Sin caer en satanismos 0 excomu-
niones, ni en integracionismos o cultos
tecnoldgicos los investigadores de la co-
municacién més que nunca deben ser los
individuos despiertos a captar el entorno

y, a pesar de tener la mirada en el deslum-

brante horizonte tecnolégico, no perder

de vista la base humana sobre la que opera
la circulacién de mensajes, entonces no
perder la confianza en las formas posibles

y siempre deseables de una comunicacién

democrética, popular y siempre alterna-

tiva, alternativa ante una estandarizacién

y masificacién econémica y cerebral. Al-

gunas pistas para este trabajo pudieran

estar en el serio abordaje de los instru-
mentos de la observacién y estos su-
pondrén:

a) Avivar la capacidad de Observacién
y Sorpresa ante la realidad, esto serd
ver el entorno de la comunicacién cru-
zado por las variables socio-histéricas
y las de las fuerzas del desarrollo tec-
nolégico;

b) Identificar objetos, hechos, o acon-
tecimientos realmente significativos
social y teéricamente. Hechos ligados
al entendimiento, explicacién y con-
trol de los actos comunicacionales;

¢) Formular lo més clara y operativa-

mente posible aquellas preguntas o
pregunta que hacen nuestro problema
de investigacién (revisar las formas de
planteo de problemas de investiga-
ci6n). Segin Kerlinger, Herndndez
Sampieri, Ander Egg y otros, el plan-
teo de un problema de investigacién
rio es la argumentacién o justificacién
que se le dé al mismo, sino técni-
camente la formulacién de una pre-
gunta que establece en su interior la
relacién minima entre dos o més va-
riables, que las mismas sean posibles
de verificacién empirica (pasar por la
experimentacién) y que oriente al
abordaje de un hecho original, nove-
doso en fin de cuentas que merezca
ser estudiado.

Cuando el camino esté recorrido hasta
aqui tendremos avanzados los pasos vi-
tales: un problema comunicacional sig-
nificativo, unos objetivos general y espe-
cificos muy consistentes al problema, y
una necesaria justificacién y fines de la
investigacién (por qué y para qué deseo
investigar algo):

Todo lo hecho hasta aqui recién nos
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invita a ingresar al campo
instrumental donde tendremos que
resolver-la eleccién de la metodologia y
métodos adecuados para hallar respuesta
a nuestra interrogacién planteada.
Recordemos que aqui ya.no es posible
aplicar la Ley del Instrumento, que quiere
decir imponer el instrumento que yo tengo
en la mano a cualquier objeto de
conocimiento, al hacerlo yo tengo-en la
mano a cualquier objeto de conocimiento,
hacerlo dafiarfa el objeto conocido ya que
sacaria interpretaciones no siempre
cabales del mismo, y por otro lado
demostraria que yo he aprendido
investigacion a partir de las herramientas
o métodos y no desde la necesidad de en-
tender y explicar la realidad. ‘

Las metodologias a las que habré que
apelar serdn las que corresponden a los
dos brazos de abordaje de la realidad: la
metodologia cuantitativa y la metodologia

ILUSTRACION: ANGEL ORTIZ
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cualitativa y dentro de ellas sus métodos
y técnicas correspondientes. El uso de la
habilidad de su combinaci6n e incluso la
posibilidad de encontrar otros caminos,
hacen que la investigaci6n por naturaleza
sea un hecho dindmico y necesariamente
moldeable a la realidad y-no la realidad
que se moldea a los instrumentos de ob-
servacién. Esto se lograr4 dnicamente a
partir de dos condiciones ejercicio- préc-
ticas, constante de la investigacién y capa-
cidad de resolucién de problemas reales
a través de nuestras investigaciones.
Para tener un mapa de recorrido en la
eleccioén instrumental sugerimos adoptar
una simple férmula consistente en la del
cédigo numérico: 1-3-2-10. La clave nos
indica que siempre debemos trabajar
alrededor de un s6lo problema (1); que el
mismo puede ser sometido a la eleccién
de tres (3) tipos de disefios espaciales y
de control (uno transeccional, medicién

en un solo punto del tiempo; otro longi-
tudinal, el que invita a una observacién
en distintos momentos siguiendo el fen6-
meno, y finalmente un disefio experimen-
tal que supone el ejercicio de control de
variables dentro de un escenario de labo-
ratorio o artificial). Luego tenemos dos
(2) caminos o perspectivas metodolégicas
(una cuantitativa y otra cualitativa), y de
las mismas de manera consistente se
desprenden los métodos o caminos. Asi
tenemos los diez (10) métodos que se
desprenden de la siguiente forma: Méto-
dos Cuantitativos: encuesta, andlisis mor-
folbgico y anlisis de contenido. Métodos
Cualitativos: observacién de campo, son-
deo de opinién, entrevista en profundidad
o intensiva, grupos focales, estudio de
caso, métodos de intervencién rapida o
RAP (Rapid Assestment Procedures), y
finalmente un método que es hibrido a
ambas metodologias cual es el método
histérico. De esta manera hemos recorrido
la clave. Debemos tener presente junto a
lo anterior que las técnicas, que son las
maneras particulares de recorrer los ca-
minos (métodos), se ajustan en funcién
de la ductibilidad y dominio del método
en su contacto con la realidad. Y final-
mente, debemos saber que cada eleccién
metodol6gica, cuantitativa o cualitativa,
va también directamente relacionada con
los criterios de composicién de 1a muestra
que de manera respectiva nos encaminaria -
a un muestreo probabilistico y a otro
muestreo no-probabilistico. :

COROLARIO

La tarea del comunicador y por tanto
del investigador de la comunicacién para
¢l desarrollo comprometido con la digni-
ficacién del proceso humano bdsico cual
es la comunicacién, es precisamente ad-
vertir que por detrds de la ética indolora
de proyectos globalizadores se encuentran
las bases de una ldgica de la exclusién, e
incluso de la suplantacién de los excluidos
por los imaginados, aquellos que deben
ser asimilados por constituirse en un pe-
ligro virtual (mujeres, jévenes, indigenas,
desocupados, etc.). Lo que parece inevi-
table ante la fuerza de la modernizacién
es que los informadores y comunicadores
son facilmente los amplificadores de una
l6gica del desvinculo, porque en 1a medi-
da en que éstos se conviertan en difusores
del pensamiento dnico ocultan las diferen-
cias de su sociedad y por la fascinacién
abren las puertas a la entrega de nuestros
mds profundos suefios B
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Resumen

Ernesto Che Guevara es uno

de los mds importantes lideres
simbolicos del siglo XX.

Los autores analizan como

la prensa de los Estados Unidos
construyo sus dos encuentros
mayores con Che: su asesinato
en Bolivia en 1967 —cuando

la imagen construida era la

del archienemigo- y el trigésimo
aniversario de su muerte

y repatriacion de sus restos

a Cuba en 1997, cuando

la imagen perdié su filo politico
y la cobertura proveyo una
oportunidad para perfeccionar
la incorporacion del Che

al sistema hegemadnico

de informacion y entretenimiento

Abstract
Ernesto Che Guevara is one
of the most important symbolic
leaders of the twentieth century.
The authors analyze how the
press of the United States built
treir two major encounters with
Che: his murder in Bolivia, 1967,
when the constructed image was
"the one of an enemy, and the
thirtieth anniversary of his dead
and his return to Cuba, 1997,
when his image had lost its
political dye. Their coverage
" gave an opportunity to complete
the incorporation of Che to the
leader system of information
and entertainment.

muerte y

Traduccién

rnesto Che Guevara permanece
como uno de los més impor-
tantes lideres simbdlicos de fi-
nales del siglo veinte, no s6lo por

su rol en la revolucién cubana, -

sino también por su habilidad en capturar
la imaginacién de millones de personas
en varios periodos de conflictos sociales
y politicos. Su nombre permanece como
sinénimo de las luchas por la libertad y
la auto-determinacién en muchas partes
del mundo, y su legado por un nuevo
socialismo ha inspirado a generaciones de
précticas revolucionarias. Su asesinato en
1967 intensific6 la celebracién del indi-
viduo y sus ideas, cuando él se convirti6
en el idolo de la resistencia y el cambio
en el mundo, que estaba marcado por
conflictos armados y contiendas ideo-
16gicas. Treinta afios después de su muer-
te, y en la ocasién de su entierro en Cuba,
su imagen ha recapturado la atencién de
la prensa en Estados Unidos y alrededor
del mundo. :
De acuerdo con uno de sus bidgrafos,
“como simbolo de la revolucién politica,
€1 desapareci6, porque la rebeli6n politica
fue derrotada y hoy no tiene ningiin sen-

- tido. Pero, como él también es simbolo

de la rebelién cultural, y la rebelién cul-
tural todavia permanece hoy dia, entonces
hoy él reaparece como un simbolo, no de
las politicas de los sesenta, sino de la re-
vuelta cultural de los sesenta, lo cual es
muy importante” (Castafieda, 1997).
Este proyecto estd ubicado en la arena
cultural del discurso piblico, y estd cen-
trado en c6mo la prensa de Estados Uni-
dos ha construido sus dos encuentros ma-
yores con Che Guevara: el dia de su ase-
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sinato en Bolivia, en Octubre 9, 1967, y
en los dias cuando se ha conmemorado el
treintavo aniversario de su muerte. Ac-
tualmente, se encuentra en riesgo el sig-
nificado del Che, y de su posicién en la
parrativa histdrica, asi como de su ima-
gen, que se ha transformado de ser un
revolucionario radical y enemigo de los
~ Estados Unidos durante el comienzo de
los afios sesenta, a la figura cultural de
los noventa. :

. Stuart Hall (1981, 235) provee un
perspectiva tedrica para entender este
proceso de desplazamiento a posiciones
inestables cuando nota que el “significado
de una forma cultural y su lugar o posicién
en el campo cultural no estd inscrita den-
tro de su forma.

- Ninguna posicién es construida una
sola vez y para siempre. Un simbolo ra-
dical o eslogan de este afio puede ser
neutralizado dentro de la moda del pré-
ximo afio; al afio siguiente, podria ser
objeto de una profunda nostalgia cultural.
Este proyecto estd basado en una com-
prensién de la comunicacién como articu-
la¢ién, la cual -cuando estd localizada
dentro de contextos institucionales- do-
mina la conciencia cultural y formal, de
acuerdo con el trabajo inicial de Hall
(1980, 1989). De esta manera, este pro-
yecto es acerca del proceso de re-arti-
culacién del Che, por el cual se ha movido
de ser un simbolo de la oposicién radical
y del cambio revolucionario, a una ex-
presién comodificada de la nostalgia.

Basandonos en la lectura de una pren-
sa variada, incluido el Internet, este pro-
yecto identifica y describe la construccién
del Che durante los periodos de Octubre



ETTeién / 39

1967 y Octubre 1997, centrandose en los
textos de las-historias noticiosas, los ar-
ticulos de opini6n, y las revisiones de li-
bros. Es interesante observar el discurso
de la prensa sobre las condiciones so-
cio-histéricas especificas, y su poder
constitutivo para reproducir o cambiar las
representaciones sobre Che Guevara. El
discurso de la prensa es visto como un
campo de lucha que produce y sostiene

una articulacién coherente sobre la ri-
queza simbdlica del Che, y se dirige a la
naturaleza dialéctica de las relaciones
entre texto y sociedad. Asimismo, es visto
como una parte constitutiva de la he-
gemonia cultural de las fuerzas econ6-
micas y politicas domiriante$ en la socie-

dad, y en el control de los efectos sobre -

todo tipo y género de discursos, por
ejemplo, cémo los discursos son arti-
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culados y en qué forma.

De este modo, este proyecto necesa-
riamente se dirige ‘a identificar las prac-
ticas ideoldgicas de la prensa en EE.UU.,
que establecen la realidad sobre el Che
Guevara, y proponen una visién particular
que ubica al Che en relacién con la expe-
riencia del lector. Esta es una respuesta a
un momento histérico especifico, en el
cual la imagen del Che asumié un rol
especifico en las politicas hegeménicas
del orden cultural dominante. El proyecto
considera como los textos de la prensa
reflejan una visién particular del mundo,
y la lucha ideol6gica entre la interpre-
tacién dominante del Che (y los eventos
que rodean al mito), y otras posiciones,
incluyendo al Che como un texto oposi-
cional, inscrito con anterioridad en Ia his-
toria de las relaciones entre Estados Uni-
dos y Cuba. - S

La construccién del Che es un proceso
ideol6gico particularmente interesante en
la representacién del enemigo, que invo-
lucra a la prensa en su rol como ejecutor
del deseo politico dominante. De hecho,
la construccién de 1a imagen del Che es
el resultado de diferentes estructuras y
préicticas ideolégicas, las cuales son sujeto
de consideraciones analiticas que proveen
un patrén a través del material, con re-
ferencia a las nociones de ideologia dis-
cursiva, contexto y discurso del signifi-
cado. El primero describe el marco ideo-
légico general que es aplicado no s6lo en
el contenido particular de-la narrativa
periodistica, sino también en las percep-
ciones de los eventos por los periodistas,
y sus maneras de construir y contar sus
historias (ideologia discursiva). El discur-
so del significado se refiere a los tépicos
que enmarcan la historia de la muerte del
Che y su resurreccién (contexto de signi-
ficado), incluyendo aquellos t6picos que
los periodistas eluden o son ignorados por
ellos; éstos envuelven informacién sobre
la personalidad y vida personal (del Che),
ademds de su vida como politico, revolu-
cionario, héroe nacional, o menos fre-
cuente, como escritor, economista, o fil6-
sofo. La idea del encuadre incluye la na-
turaleza o tipo de estas historias, y los
tipos concretos de técnicas. periodisticas
usadas para contar o comentar la muerte
del Che (discurso de significado), como
hechos, opiniones, y géneros como entre-
vistas o revision de libros, inclinacién
politica de los autores, y otras visiones
que gufan la narrativa.

Este proyecto puede ayudar a identi-
ficar el nexo entre las realidades politicas
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y sociales de la existenciaen EE.UU. y la
construccién del Che, después de tres
décadas de hostilidades hacia Cuba, y la
revolucién que el Che apoyd; en este
contexto, este proyecto ofrece una com-
prensién del discurso de la prensa como
productor de estas realidades, y la relacién
especifica con el lector de este discurso,
por ejemplo, como consumidor, burgués,
o (norte)americano. Aunque el discurso
carece de connotaciones esenciales de
clase, significados sin discurso, sin em-
bargo, estdn connotativamente ligados a
los diferentes intereses de clase, haciendo
explicito el nexo con la hegemonia como
un concepto central. Ernesto Laclau
(1977, 161) sugiere que una “clase es he-
gemonica no s6lo por su capacidad para
imponer su concepcién uniforme del
mundo sobre el resto de la sociedad, sino
por su capacidad para articular diferentes
visiones del mundo, en una manera que
su antagonista potencial es neutralizado”.

La figura de Emesto Che Guevara estd
muy ligada a la posicién del gobierno nor-
teamericano vis-d-vis a Cuba, la amenaza
del comunismo en el hemisferio, y a
varios intentos en los ultimos treinta afios
para controlar la diseminaci6én de las
reformas democriticas en otras partes de
América Latina. De hecho, el final de los
afios cincuenta estuvo caracterizado por
el derrocamiento de diferentes dictadores
latinoamericanos, ademés de Fulgencio
Batista Zaldivar en Cuba (1959), inclui-
dos Juan Per6n en Argentina (1955), Ma-
nuel Odria en Pert (1956), Gustavo Rojas
Pinilla en Colombia (1957), y Marcos
Pérez Jiménez en Venezuela (1958). El
antagonismo especifico -si no abierta
hostilidad hacia Cuba- es el resultado de
diferencias histdricas en las cuales prolon-
gadas incomprensiones y desconfianzas
-intensificadas por mas recientes dife-
rencias ideoldgicas y las condiciones de
la Guerra Fria -se combinaron en una red
de amenazas y contra-amenazas reales e
imaginadas.

La construccién del Che como archie-
nemigo de lgs intereses (norte)americanos
en el hemisferio a finales de los sesenta,
~ coincide con los ataques oficiales sobre
Cuba, y su involucramiento en las poli-
ticas de democratizacién dondequiera con
el fin de erradicar el subdesarrollo social

y econémico, como el analfabetismo, en- -

fermedad, y pobreza, pero también el neo-
colonialismo -como cadena de ciudadania
de tercera clase en el mundo. Por ejemplo,

Memoria del Subdesarrollo, un film de-

la post-revolucién realizado por Tomds

Gutiérrez Alea, se refiere a estos topicos
efectivamente. Como consecuencia, el
“fatalismo geogréfico”, el cual habia
caracterizado mucho de la antigua actitud
de Cuba hacia los Estados Unidos, fue
reemplazado con resolucién por la in-
sistencia de Castro (y del Che) para una
total independencia de los intereses (nor-
te)americanos. En bisqueda del “nuevo
hombre -y mujer- cubano”, Castro se
volvié cada vez mds dependiente de la
Unién Soviética para la defensa y la
economia cubana, dreas en las cuales las
relaciones con EE.UU. estaban franca-
mente deterioradas. )

Desde entonces, Cuba y Estados Uni-
dos han estado involucrados en una ca-
rrera competitiva por ejercer influencia
social y politica en América Latina,
incluso desde el tour a través de América
Latina realizado por el Presidente Dwight
D. Eisenhower a comienzos de los se-
senta, seguido de los dos viajes realizados
por el Presidente John F. Kennedy, y los
intentos de promover el interés de la pren-
sa de EE.UU. en los asuntos latinoame-
ricanos. Por el otro lado, los lideres cuba-
nos frecuentemente viajan a la regién,
invitan a cientos de estudiantes y expertos
aestudiar en Cuba, y estimulan la progra-
macién de onda corta de la internacional
Radio Habana, y las actividades de Prensa
Latina, y su servicio de noticias inter-
nacionales. Aislado econémica y politica-
mente de Estados Unidos, Castro -con la
ayuda del Che Guevara- continu6 por el
camino del socialismo. La crisis de los
misiles cubanos de Octubre 1962 -una
consecuencia histérica del incidente de la
Bahia de Cochinos- catapult6 a este con-
flicto regional dentro del escenario de las
politicas de las superpotencias en con-
frontacién. Cuba se identificé inexplica-
blemente, desde entonces, a las metas de
la Unién Soviética de diseminar el comu-
nismo, reafirmando asi, las politicas de
EE.UU. por derrocar al comunismo en
Cuba. Treinta afios més tarde, la revolu-
cién social en Cuba alin permanece, asi
como también las actitudes hostiles de
EE.UU. hacia Cuba, a pesar de presiones
externas y algunas internas para levantar
el embargo y normalizar las relaciones
con el gobierno de Castro.

En este contexto, la prensa de EE.UU.
se centra en Cuba como una fuente de
noticias que prometen controversia, con-
flicto, y ain guerra. Esta responde a la
manera como los asuntos extranjeros son
cubiertos por la prensa, que reflejan no
solo el nivel percibido de interés entre los

lectores, sino también la pesada desvia-
ci6én hacia los intereses politicos en el
extranjero de EE.UU. en la regi6n. El
refultado es la formacién del mundo
incluida una comprensién de la signi-
ficacién de los eventos internacionales y
de sus consecuencias para EE.UU. -por
las organizaciones periodisticas en
EE.UU. las cuales tienen un riesgo ideo-
l16gico en la construccién del mundo
(Hardt, 1988). En el caso de Cuba, el in-
tetés de la prensa refleja el compromiso
creciente del gobierno de EE.UU. en el
destino de Cuba, desde la fase politica-
mente ambigua de la lucha de Castro en
contra del régimen de Batista, y los afios
post-revolucionarios cuando la alianza de
Cuba con el comunismo, aumentd las
p&sibilidades de un conflicto abierto con
EE.UU. Los periodistas. (norte)america-
nos, por su parte, han reportado regular-
mente acerca del progreso de la revolucién
y han construido una imagen de Cuba que
apoya la campaiia oficial anticomunista.
El resultado de esta representacién
medidtica sobre Cuba prepara a los lectores
para el colapso de una revolucién, a la cual
s6lo se le permite fracasar, para asf apoyar
los intereses de EE.UU. en la regi6n.

Por ello, 1a cobertura en 1967 de la
muerte del Che Guevara estaba ideo-
l6gicamente conectada a las actividades
del gobierno de Castro -incluido el éxito
de la lucha revolucionaria en Cuba- y la
concentracion de las noticias, en la co-
bertura de 1997 sobre el retorno del Che
a Cuba, se convirtié en el marco de la
construccién del Che como una estrella
pop, y del mercadeo global de su imagen.
Como resultado, la cobertura de la prensa
cambié de una cobertura de noticias
directas -las cuales fueron minimas en
EE.UU.- hacia consideraciones sobre el
tratamiento en varios libros sobre el Che
Guievara, como punto de partida de varios
articulos que reexaminaban y decons-
trufan la imagen politica del Che. El in-
terés de la prensa en Che Guevara estaba
concentrado en las paginas de opinién de
los periédicos o revistas, donde la batalla
erd menos contra Cuba, que contra los
efq;ctos del Che como un simbolo exitoso
deila lucha politica radical. De hecho, el
reconocimiento de su carrera politica es-
taba sumergida, sino omitida, en el énfasis
sobre su pop status. Por ejemplo, larevista
W reportaba casualmente, “Le Chic Co-
mmuniste”. Més sobre Jerry Lewis. El
nuevo icono francés es el héroe comunista
Che Guevara. El 30° aniversario de la

-muerte de]l Che ha suscitado una ava-
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lancha de propaganda, incluyendo incon-
tables articulos en periédicos y revistas,
especiales por televisién, biografias, afi-
ches, camisetas, y ain un show en Jean
Gaultier en octubre. Y ahora el lider la-
tinoamericano tiene su propio album. Este
otoiio serd lanzado “El Che Vive! ¢, una
compilacién de canciones alrededor del
mundo dedicadas a este brillante rebelde”
(diciembre 1997). Esta exitosa caracteri-
zacién remueve al Che Guevara (y al
comunismo) de un rol histérico especi-
fico, y reproduce un fenémeno de la cul-
tura popular; también confirma a lo cul-
tural -permeado por la lucha continua con
el socialismo- como marco dominante en
el cual la imagen del Che se transforma
en un espectdculo de los medios.

Sin embargo, hay una auténtica exis-
tencia del Che Guevara, que necesita ser
revelada en toda la complejidad de su vida
y su contribucién a la vida politica de
América Latina, para ser apreciada por la
cobertura de los medios en EE.UU. Mu-
chos de los biégrafos y estudiosos de Che
Guevara estén de acuerdo en afirmar que
la coherencia entre palabras y hechos es
lo principal en su vida revolucionaria, la
cual puede evidenciarse en la hist6rica re-
levancia de Guevara y su atraccién como
una gran figura politica (Anderson, 1997,
567; Lowy, 1973, 8-9; Pérez-Galdés
1988, vii-xi).! Estos bidgrafos, sin em-
bargo, frecuentemente desestiman su
pensamiento politico, concentrdndose en
su accion revolucionaria; pero como Cas-
tro (1989, 39-40, 5) arguye, es necesario
“ir més alld de la imagen que mucha gente
tiene del Che como un hombre bravo, he-
roico, puro” para descubrir las fundacio-
nes tedricas de su accién politica.

Resumiendo las principales ideas de
Che Guevara sobre la formacién social
en América Latina y la dominacién impe-
rialista, su comprensién del cambio so-
cial, y la base filos6fica de su proyecto
revolucionario, la idea del nuevo hombre
(y mujer) como el fin iiltimo en la cons-
truccién del socialismo, los autores reco-
nocen que la discusién del Che como inte-
lectual y politico provee el fundamento
histérico (y biogrifico) para entender la
representacién del Che en la prensa de
EE.UU. en 1967y 1997?; la discusi6n tam-
bién provee la base para una conceptua-
lizacién de la cultura como un nuevo campo
de batalla para el cambio social y politico.

El pensamiento de Guevara es el re-
sultado de su experiencia de primera
mano de las condiciones sociales de Amé-
rica Latina, y las claves progresivas para

entender esta realidad a través de una
especie de marxismo, que ha sido descrito
como “al mismo tieémpo ortodoxo y fuer-
temente antidogmatico” (Lowy 1973. 9,
11). Mientras viajaba por América Latina,
Guevara experiment6 la pobreza y la
opresién, y fue impresionado por las pau-
pérrimas condiciones de vivienda y traba-
jo de los pobres campesinos y las clases
trabajadoras urbanas. El conoci6 a los
condenados de la tierra, de quienes, debi-
do a-su pobreza, a las divisiones sociales
y étnicas, y al descuido social y guber-
namental, “no tenian ningun futuro” (cita-
do en Anderson, 1997, 76, 183).

Siguiendo a la revolucién cubana,
Guevara observé en otros paises latino-
americanos similares estructuras sociales
caracterizadas por el subdesarrollo basa-
das en las.condiciones histéricas del lati-
fundismo y aliado al capitalismo mono-
pélico después de 1945. Aunque “subde-
sarrollo” era un eufemismo para Guevara,
él usaba el término de “economia mons-
truosamente distorsionada” para referirse
aAmérica Latina (Guevara 1967b, 30-3),
en el cual la industria subdesarrollada
complementaba al régimen agrario feudal
(19674, 76). ‘

El subdesarrollo complementaba a las
economias metropolitanas y servia a sus
necesidades. A semejanza de la propuesta
tedrica de Andre Gunter Frank (1969)
-popular entre algunos sociélogos metro-
politanos y del Tercer Mundo- el argu-
mento del Che sugerfa que “desde que los
monopolios capitalistas habfan tomado el
mundo, ellos habian mantenido a la mayor
parte de la humanidad en pobreza, divi-
diendo la tierra entre las naciones més
poderosas. El standard de vida de esos
paises se funda en la miseria de los nues-
tros” (1968c, 35). Como la explotacién
imperialista ocurria con la ayuda de las
clases dominantes locales -totalmente
dependientes a las fuerzas imperialistas
(Guevara 1968d,58)- Che concluia que las
inestables dictaduras oligarcas formadas
por los burgueses locales y los terrate-
nientes, gobernaban a América Latina
para el beneficio exclusivo de las elites
locales y los monopolios imperialistas
(19674, 78). ]

Durante finales de los sesenta y los
setenta la sociologia de la dependencia,
desarrollada en América Latina, expandié
el legado teérico del Che. Castafieda
(1993, 71) ha notado que “éste ubica el

" status virtualmente neocolonial del he-

misferio, la naturaleza disfuncional del
capitalismo enla regién, y la consecuente

impotencia histérica para los empresarios
locales, la carencia total de canales de
expresién democréticos y de reforma, y
la inviabilidad de alguna forma de desa-
rrollo no-socialista”.

La comprensién del Che Guevara
sobre la situacién politica y social de
América Latina estaba basada en su teoria
del cambio social, 1a cual habia construido
sobre la propuesta marxista, por la cual
“el mundo no debe ser sélo interpretado,
sino transformado”, (Guevara, 1967a, 20)
y en la distinci6n entre condiciones obje-
tivas (materiales) y subjetivas para el
cambio social. Las primeras han existido
en América Latina desde finales de los
cincuenta y principios de los sesenta, y
las segundas podrian ser desarrolladas a
través de la insurreccién. De acuerdo con
el Che, la mds grande contribucién de la
revolucién cubana era el avance de las
condiciones subjetivas para el cambio
social, y la creacién del ejemplo politico
y moral a ser seguido por otros. A partir
de la revolucién cubana, los campesinos
se habian convertido en un nuevo agente
historico de cambio social (Guevara
1967c, 33; 1967d, 75). Como conse-
cuencia, Che Guevara devolvi6 el papel
central a los intelectuales, para ayudar a
superar la falta de educaci6n politica y
de conciencia social entre los campesinos
y la clase trabajadora urbana. Genera-
lizando la experiencia cubana de fuerte
liderazgo y estricta disciplina, Guevara
articulaba la creacién de condiciones
subjetivas como el llamado moral de los
intelectuales, los estudiantes, los trabaja-
dores, los campesinos conscientes de la
necesidad de un cambio social radical.

En las 4reas donde los desarrollistas
argiifan por el potencial de la burguesia
nacional, y los comunistas tradicionales
buscaban ‘una alianza entre los trabaja-
dores industriales y los sectores de clase
media hacia una pacifica marcha por el
socialismo (Graciarena y Franco, 1981,
212-14), Che despreciaba a la burguesia
como agentes de la dominacién, inade-
cuados para liderar las luchas anti-im-
perialistas (1967d, 77). Che argiifa que los
campesinos contenfan la contradiccién
principal en las sociedades. latinoame-
ricanas; por ello, tenian un mayor poten-
cial como agentes revolucionarios. El
también proponia que la clase trabajadora
industrial se sumara a las luchas de li-
beracion, las cuales debian comenzar en
el campo. (1 967d, 76-77).

Para Che Guevara, la revolucién cu-
bana habia mostrado que el cambio era
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necesario, que la lucha armada podia
triunfar, que los campesinos eran la prin-
cipal fuerza revolucionaria, y que -dadas
las similares condiciones socio-econé-
micas y politicas entre los paises latino-
americanos- la revolucién tenia un cardc-
ter continental (1967d, 80-86). El cambio
social consecuente era inevitable e inmi-
nente a través de la lucha armada. En con-
traste con otras fuerzas politicas progre-
sivas -pero mds tradicionales- Guevara
insistia que la toma del poder podria ser
obtenido por “caminos cortos”, en lugar
de mantener alianzas con la burguesfa o
en pacifica coexistencia con el impe-
rialismo. Aunque €] no defendia la lucha
armada como un remedio general para
cualquier condici6n social o politica (Cas-
tafieda, 1993, 329), su comprensién de la
realidad politica y social -la idea del cam-
bio social potencial e inmediato y sus
agentes histéricos y el rol de los inte-
lectuales radicalizados- representaba ‘el
mayor reto tedrico y préctico” (Sinchez
Vézquez, 1990, 10- 11) para las pro-
puestas comunistas tradicionales en Amé-
rica Latina.

Sin embargo, las contradicciones fun-
damentales entre la burguesia nacional
(imperialismo) y los campesinos (clase
trabajadora) conducian hacia una polari-
zacién creciente, y una disminucién en
los chances hacia un camino pacifico por
el cambio social. De acuerdo con la moda
leninista, Guevara entendié al imperia-
lismo como “un sistema mundial”, y “la
ultima fase del imperialismo”, y por ello,
concluia que la revolucién debia afectar
en escala global (Guevara. 1968d, 64). La
guerra de Vietnam, la lucha por la libe-
racién nacional en Africa, y la lucha por
el socialismo en América Latina, refle-
jaban la naturaleza global de la domi-
nacién imperialista. La guerra de Viet-
nam, en particular, era el conflicto més
importante, y la solidaridad no era sélo
un asunto de internacionalismo, sino la
necesidad de comprender que el poderio
politico y militar del imperialismo disemii-
nado en todas partes, debilitaba las capa-

cidades operativas en América Latina y.

dondequiera. Che tenia la visién de la vic-
toria vietnamita como el comienzo del fin
del imperialismo, y por ello, articul6 una
estrategia de crear “dos, tres, muchos
Vietnams” (1968a, 32; y 1968d,
59-60,67). ‘ '

La violencia revolucionaria era una
respuesta necesaria ante la violencia de
la existente estructura social injusta y
desigual. La meta estratégica de destruir

~

al imperialismo era la inica manera para
crear las condiciones “para una liberacién
real del pueblo” (Guevara, 1968d, 64).
Para Guevara, la lucha revolucionaria era
una combinaci6n de luchar contra el im-

perialismo, y superar el atraso (1968c, -

35). Su meta era crear una democracia
radical con la participacién completa de
todos los individuos en el proceso social
y politico, y -a la inversa de los proyectos
capitalistas- con una forma alternativa de
desarrollo que estarfa centrada en satisfa-
cer las necesidades individuales, en lugar
de buscar “mejores salarios o €xitos per-
sonales” (1967b, 38). De alli, que la tec-
nologfa (industrializaci6n urbana y meca-
nizacién rural) ayudarian a desarrollar las
condiciones materiales para crear al nue-
vo individuo del siglo XXI.

Laidea de un nuevo hombre (y mujer)
es la piedra central en la accién politica,
filoséfica y revolucionaria de Guevara
(Lowy, 1973), 28). En esto descansa la
creencia que hombres y mujeres son los
actores reales de la historia, que la libertad
del individuo de la alienaci6n es “la as-
piracién revolucionaria final y més impor-
tante” (Guevara, 196%, 9, 12, y 21); y
que “la liberacién no es un simple acto,
sino un proceso” (Lowy, 1973, 1335), y
que la construccién del socialismo des-
cansa en la formaci6n de este nuevo indi-
viduo, y en el desarrollo de la tecnologia
-en ese orden. Guevara afirmaba que el
centro del individuo deberfa ser no sélo
la lucha revolucionaria, sino la construc-
cién de una nueva sociedad.

El individuo -el “especifico hombre
o mujer”- seria reconocido como el més
importante recurso de esta nueva sociedad
(Guevara 1968Db, 9), y como parte de su
suefio por una nueva humanidad. Con-
trario al individualismo capitalista -el cual
no podia superar la expresién de Hobbes
sobre el hombre como homo homini lu-
pus- Che tenia la visién de un individuo
en solidaridad con el resto de la sociedad,
especialmente con los campesinos y la
clase trabajadora. El nuevo hombre (y
mujer) colaborarian con otros -fuera del
deber social- para contribuir al mejo-
ramiento de cada individuo en la sociedad
(Guevara 1967b, 38), y para superar la
alienacién a través de su conciencia del
ser como creadores de una nueva huma-
nidad guiada por los principios de justicia,
dignidad y libertad (Guevara 1968b, 17)*.

El socialismo se convertirfa en una
forma de “humanidad socializada”, o en
“una hermandad universal concreta”
(Lowy, 1973, 27), enla cual el sentido de

pertenencia a una comunidad humana
mas solidaria superaria la alienacién
capitalista. Desde que el socialismo era
una ruptura radical con los proyectos
sociales actuales, el nuevo individuo no
representaria “ni las ideas del siglo XIX,
ni las ideas de nuestro decadente y mor-
bido siglo” (Guevara, 1968b, 17). Como
consecuencia, Guevara disefi6 y reforz6
planes econ6émicos para corregir las des-
viaciones capitalistas de otros proyectos
socialistas, para facilitar el nacimiento del
nuevo individuo. El también propuso (y
se involucré en ello) las campaiias de
trab‘ajo voluntario, para demostrar la crea-
ci6én del nuevo hombre (y mujer) en el
Tercer Mundo. Sus ideas sobre una fra-
ternidad universal y solidaria también
guiaban su solicitud al bloque de paises
socialistas, por nuevas formas de rela-
ciones internacionales basadas en la
“politica de fraternidad”, hacia los pue-
blos de los paises dependientes, en Jugar
de los criterios de intercambio comercial
(Guevara 1968c, 39).

Tratando de plantar las semillas de
este nuevo individuo, Ernesto Che Gue-
vara muri6 en Bolivia, en octubre 1967. Sus
ideas, sin embargo, contindian promoviendo
muchos proyectos de cambio social en el
mundo -no sélo en los paises dependientes-
y todavia tiene gran influencia en Cuba.
Aunque muchos de los puntos claves que
enniarcaron el pensamiento de Guevara no
se mantienen hoy dia, los problemas socia-
les en los cuales se basaron sus pensamien-
tos y acciones revolucionarios todavia no
han sido resueltos. Efectivamente, nuevas
formas de exclusién en paises capitalistas,
dependientes y avanzados, (raza, género,
inmigraci6n) han sido afiadidas alas exclu-
siones socioecondmicas y étnicas, contra las
cuales luché el Che en América Latina y
Africa. Volviendo al pensamiento del Che
Guevara es una forma de recordar que la
lucha por la justicia y por una existencia
més humana todavia tiene sentido.

REPORTANDO SU MUERTE: 1967

La muerte del Che Guevara en 1967
ayudé a la prensa de EE.UU. a orquestar
una campafia anti-Cuba en América La-
tina con acusaciones en contra de Castro,
una representacién del Che privada de
conviccién social y compromiso personal,
y la exclusién de teorfas radicales de
cambio social en América Latina.*

El asesinato del Che y los eventos
subsiguientes estaban enmarcados en la
ideologia discursiva de 1a modernizaci6n



comunica W XJ

y la democracia politica; esto guié a la
prensa a centrarse en dos contenidos de
significado: la violencia politica y el cam-
bio social, privilegiando los “hechos” co-
mo el discurso predominante de signi-
ficado. De hecho, la violencia politica se
convirti6 en el principal tema, en 4reas
donde el cambio social recibié menos
atencion. Por ejemplo, la presencia cuba-
na en los movimientos revolucionarios de
América Latina y los ejemplos, aspectos
violentos y contradictorios del Che preo-
cuparon a la prensa, cuya cobertura nunca
considerd necesario revelar el uso de la
fuerza del ejército boliviano y la presencia
de los militares norteamericanos en Bo-
livia en términos de violencia politica.

En un reportaje de The New York
Times acerca de la presentacion de una
evidencia definitiva de los oficiales.boli-
vianos sobre el liderazgo del Che en el
movimiento guerrillero boliviano, se re-
fiere al Che como “un lider de la revolu-
cién de Castro” involucrado en “subver-
sién y terrorismo... fomentado por el
régimen comunista del Premier Cubano
Fidel Castro”, o como parte de la “infil-
traci6n del Castro- comunismo” (Sept. 23,
1967, 1 y 12). The Des Moines Register
llamé al Che un “reputado maestro de las
guerrillas comunistas en América Latina”,
y lo describe como un “revolucionario
evasivo”, un hombre cuyas actividades
revolucionarias eran el resultado de sus
multiples contradicciones. Nacido en una
familia argentina de clase media, él pe-
leaba contra el imperialismo norteame-
ricano, aunque €l era un “fumador de ciga-
rros”, que vestia una corbata, “una prenda
de vestir burgués que él desdefié cuando
€l era la mano derecha de Fidel Castro en
Cuba” (Oct. 10, 1967, 5).

The Des Moines Register caracteriza
al Che como el “mentor filosé6fico y mi-
litar de los hermanos Castro en los dias
de la guerrilla en la Sierra Maestra de
Cuba”, y lo describe como poseedor del
efecto de “j6venes izquierdistas que esta-
ban cansados de las disputas ideol6gicas
que estaban fracturando al comunismo, y
estaban ansiosos de acci6n”. El periédico
relata su famosa referencia acerca de “dos,
tres Vietnams” floreciendo en la super-
ficie del mundo, y “de las selvas de Boli-
via y los amplios Andes como el segundo
Vietnam”, y - citando el capturado diario
de Braulio, el principal auxiliar del Che-
llaman a la incursién guerrillera en Boli-
via “una aventura” (Oct. 10, 1967, 5). The
Chicago Tribune -citando el mismo dia-
rio- también refuerza el cardcter aventu-
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El 30° aniversario de la muerte
del Che ha suscitado una avalancha
de propaganda, incluyendo
incontables articulos en periédicos
y revistas, especiales por television,
biografias, afiches, camisetas
y atin un show en Jean Gaultier
en octubre. Y ahora el lider

latinoamericano tiene su propio album.
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rero de la campaiia del Che, pero concluye
que “él creia que habia fallado en fomen-
tar una revolucién comunista en Bolivia”
(Oct. 12, 1967, 22). Los Angeles Times
refuerza este reporte sobre el diario que
“refleja la desilusi6n y amargura sobre la
escasa habilidad del Che para desarrollar
la revolucién” (Oct. 12, 1967,1).

De acuerdo con la prensa de EE.UU.,
la violencia irracional del Che estaba
cimentada en el fanatismo y el odio; cuan-
do por el contrario la conviccién ideols-
gica y econémica y la opresion social en
América Latina habian actuado como ins-
piracion para su teoria radical de cambio
social. The New York Times describe al
Che como un fandtico comunista de la
escuela activista de La Habana-Pekin, que
fue a Bolivia solamente con el propésito
de “incitar una revuelta armada”, y lo
Ilaman un “archiconspirador” que odia'a
los Estados Unidos, “con una pasién que
excede el odio de San Martin al imperio
espafiol” (Oct. 8, 1967, IV- 10). Para The
Washington Post Che se convirtié en
“alguien demasiado revolucionario para
Castro y sus amigos soviéticos” (Oct. 11,
1967, A24). Cuando C.L. Sulzberger,
corresponsal de The New York Times en
Buenos Aires, compar6 la creencia del
Che en la inevitable revolucién, con la
lucha del General José de San Martin por
la independencia y la nacionalidad, él
concluy$ que estas naciones indepen-
dientes no existian para Che Guevara; él
pretendia que todas eran “simples titeres
de EE.UU.” Considerando natural que la

dominaci6n extranjera era un fenémeno
peculiar del mundo colonial -e ignorando
la dependencia de América Latina hacia
los Estados Unidos -Sulzberger desacre-
ditaba la teoria del Che sobre el imperia-
lismo, y volvia su programa revolucio-
nario en una violencia sin sentido. (New
York Times, Oct. 8, 1967, IV- 10).

Pero fue una parte del discurso de
Castro en La Habana lo que se convirtié en
la prueba més irrefutable de la agresividad
irracional del Che. The New York Times
report6 que de acuerdo con Castro, “en la
guerrilla, Che tenfa un talén de Aquiles, y
era su excesiva agresividad, su absoluto
desprecio hacia el peligro. Esto era algo por
lo cual era dificil llevarse bien con é1”.
Castro también fue citado diciendo que Che
“podia actuar en una manera excesivamente
agresiva” (Oct. 20, 1967, 20).

The Washington Post también co-
ment6 sobre los errores politicos y mi-
litares del Che. Tratando de provocar una
revolucién en tierra extranjera, Che ex-
hibi6 “un, desprecio poco sabio por el
factor del nacionalismo, y un fatal desa-
pego al principio de Mao que establece
que las guerrillas deben operar como pez
en el mar del pueblo” (Oct. 13, 1967,
A24). Efectivamente, dos dias antes, The
Washington Post habia concluido que
debido a la obsesién del Che con la revo-
lucién continental, “é] parecia ignorar
algunos de los axiomas” de su propio tex-
to sobre guerra de guerrillas (Oct. 11,
1967, A-24). The New York Times asegura
que la campaiia boliviana de Guevara ...
habfa fallado ... en comprender las con-
diciones locales” (Oct. 8, 1967, IV-10).

El retrato del Che como un activista
irracional estd circunscrito a las discu-
siones sobre su fracaso como planificador
y politico, Los Angeles Times especulaba
que la salida del Che de Cuba fue el re-
sultado de las presiones soviéticas para
su destitucién por razones ideolGgicas (su
cercania a Pekin), y practicas (la desas-
trosa economia cubana) (Oct. 12, 1967,
11-4). The Des Moines Register también
lo desacredita como técnico, sugiriendo
que “Guevara actué pésimamente como
director del Banco Central cubano, y co-
mo Ministro de Economia en Cuba” (Oct.
12, 1967, 6). En un modo menos directo,
The Washington Post establece que mu-
chade lainfluencia del Che en los trabajos
internos de la revolucién cubana eran
transitorios, como un camino hacia la
industrializacién “con un énfasis secun-
dario en la agricultura” (Oct. 15, 1967,
A16). The New York Times afiadia que “é]
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nunca fue popular entre los cubanos” a
causa de su “manera, altanera, su con-

fianza en los extranjeros como consejeros,

su horario de trabajo entre 3 pm y 6 am, y
su suave confesi6n al gobierno cubano de

sus serios errores econémicos” (Sept. 23,

1967, 12). Este énfasis en las caracte-
risticas personales del Che para explicar
el surgimiento de la “violencia subver-
siva” en América Latina, ocult6 las consi-
deraciones sobre las condiciones so-
cio-histéricas de la regién. Por ejemplo,
como las condiciones estructurales en
América Latina eran descritas ambigua-
mente, los cambios sociales parecian po-
der lograrse a través de las férmulas tra-
dicionales del desarrollo, para de este mo-
do obtener las profundas y radicales trans-
formaciones. De alli que, Los Angeles
Times argumentara que el fracaso del Che
no habia “minimizado las necesidades de
continuos esfuerzos para mejorar las vidas
de las personas a través de reformas signi-
ficativas” (Oct. 12, 1967, 11-4), después de
observar antes que la falta de igualdad y
de oportunidades habia hecho “que muchas
areas fuesen suceptibles de la explotacién
comunista” (Oct. 11, 1967, A6).

Los Angeles Times también implicaba
un modelo de modernizacién basado en
la industrializacién, el urbanismo, y la
evolucién de un sistema politico tradi-
cional. Por ello, “Bolivia era un lugar
lejano, primitivo, incluso para los paré-
metros que prevalecian en esta parte del
mundo, y no favorable al cambio repen-

tino de nuestro tiempo” (Oct. 19, 1967,

A29). El hecho que el Che hubiese muerto
en “esta primitiva” Bolivia era un giro
irénico en la historia de Sur América.
Una conjetura compartida por la pren-
sa norteamericana -aparte de la presencia
del Che en Bolivia- era la infiltracién

cubana en la mayoria de los movimientos

guerrilleros a través de América Latina.
Mais atin, cualquier representacién del
Che como una amenaza para la esta-
bilidad de América Latina dependia no
s6lo de sus habilidades como guerrillero,
sino de los intereses de Cuba por expandir
la revolucién mds alld de sus fronteras.
De hecho, muchas de las referencias sobre
el Che, mencionan a Castro y a la revo-
lucién cubana, como por ejemplo Los An-
geles Times, el cual sostenia que Ja muerte
del Che “marcaba la victoria méas decisiva
sobre los esfuerzos del Premier Fidel
Castro para exportar la revolucién cu-
bana” (Oct. 19, 1967, 29). '

Sin embargo, estos argumentos no
estaban basados en evidencias concretas.

Por ejemplo, cuando Los Angeles Times
sugeria en un editorial que “el fracaso de
la guerra de guerrillas en América Latina
desacreditaba la doctrina de Castro y
Guevara”, el periédico fallaba en proveer
informacién acerca de la presencia de
personal militar cubano, de armas o di-
nero en Bolivia (Oct. 12,1967, 11-4). The
New York Times al menos ofrecia algunos
hechos que reportaban el arribo de cuatro
“importantes militares cubanos” en Boli-
via, junto al Che, y los describian como
importantes figuras dentro del gobierno
cubano y el partido comunista. Un hom-
bre llamado “Braulio” también ingresé
con $25.000 para el Che (Sept. 23, 1967,
12). Y cuando el Washington Post elevé
el nimero de revolucionarios cubanos en
Bolivia a “media docena” el reporte no
contenia informacién adicional ‘sobre
contribuciones monetarias o armas (Oct.
11, 1967, A24).

Como reaccién inmediata a 1a muerte
del Che, The Des Moines Register celebrd
su fracaso en expandir al pequefio movi-
miento guerrillero boliviano en otro Viet-
nam “por la paz y el bienestar de 1a huma-
nidad” (Oct. 12, 1967, 6), mientras The
New York Times sugeria que la muerte del
Che ofrecia pruebas del envolvimiento de
Cuba en una guerra subversiva en Amé-
rica Latina, y ayudaba a corroer la inven-
cibilidad de las guerrillas en América
Latina (Oct. 11, 1967, 18).

El escepticismo prevalecié entre los
periodistas, acerca del fin de 1a influencia
ideolégica del Che, a causa de su atractivo
carismético entre muchos jévenes izquier-
distas. De acuerdo con The Washington
Post, por ejemplo, el efecto del Che sobre
un largo y creciente movimiento estu-
diantil de la izquierda estaba guiando a
muchos jévenes inmaduros hacia la muer-

_te, porque ellos estaban convencidos que

“la violencia serd necesaria para lograr la
revolucién que la Alianza para el Progreso
intentaba hacer en paz” (Oct. 11, 1967,
A24). El periédico también notaba que la
influencia carismética del Che podria
volverse inefectiva si se revelaban las bre-

chas en su vida “entre lo que €l intento hacer.

y lo que él realmente logré” (Oct. 15, 1967,
A16). De manera similar, Los Angeles Times
observaba el poderoso atractivo del mito del
Che entre los muchos posibles insurrectos,
y concluia que su teorfa de la insurgencia
podria permanecer como un manual para
aquellos dedicados al “derrocamiento
violento de los gobiernos no-comunistas”
(Oct. 12, 1967, 11.4).

Contraria a la violencia revolucionaria,

la violencia del ejército boliviano era pre-
sentada como una legitima respuesta a la
subversi6n, mientras que la presencia de
militares norteamericanos era justificada
como necesaria para prevenir méis Viet-
nams, y para apoyar los esfuerzos del go-
bierno para construir sociedades estables.
The New York Times se basaba en los dis-
cursos de los presidentes Lyndon B.
Johnson y René Barrientos, respectiva-
mente, para proveer definiciones sobre la
violencia estatal contra el Che, y la violencia
revolucionaria del movimiento guerrillero.

Por ejemplo, cuando los oficiales bo-
livianos informaban a la O.E.A. acerca
del rol del Che al comandar las acti-
vidades guerrilleras, The New York Times
reportaba que el Presidente Johnson acon-
sejo a los lideres latinoamericanos, pre-
sentes en un almuerzo en la Casa Blanca,
“usar la fuerza absoluta... para combatir la
subversi6n y el sabotaje exportado... por los
agentes de Castro”. Johnson igualaba estas
estrategias guerrilleras con las practicas de
Ho Chi Min, reforzando las connotaciones
ideol6gicas de la “subversién” y el “sa-
botaje” por un lado, y la “fuerza absoluta”
por la otra (Sept. 2-3, 1967, 1).

The New York Times entonces cit6 al
Presidente Barrientos, quien llamé a las
actividades militares del Che en Bolivia,
una “‘pequeiia aventura extranjera”, dise-
fiada para establecer un centro guerrillero
en América Central. El también fue citado
como diciendo que su ejército poseia “un
plan que en efecto tenfa el fin” de defen-
der los planes en desarrollo de su nacién
en contra del “Castro Comunismo”, mien-
tras insistia que “un pais puede desarro-
llarse y cambiarse a s{ mismo, mientras se
mantienen la dignidad humana y la so-
berania individual” (Sept. 23, 1967, 12).
Asi, el patriético ejército boliviano toma-
ba para sf el cambio social, mientras que
la guerrilla promovia la violencia y el caos.

El marco binario de la violencia poli-
tica jamds fue cuestionado por la prensa
norteamericana, aunque las circunstancias
contradictorias y oscuras de 1a muerte del
Che proveyeron de suficientes razones
para realizar un estudio critico sobre el
1o} del ejército boliviano. En lugar de retar .
la legalidad de matar a un prisionero de
guerra, la evasividad del Che y la acepta-
cién ciega de una cultura de guerra, con- .
dujo a los periodistas a centrarse en la
identidad del caddver expuesto. Como
consecuencia, €l ejército boliviano esta-
bleci6 la agenda del debate, mientras que
la condena del asesinato, por parte de Ro-
bertd Guevara, el hermano del Che, por
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ejemplo, no fue suficiente para inspirar
cobertura fuera de las afirmaciones ofi-
ciales (ej. Chicago Tribune, Los Angeles
Times, New York Times, Washington Post,
Des Moines Register, Oct, 10- 15,196 7).

Por el contrario, la prensa norteame-
ricana, como Chicago Tribune, reforz6
sus conceptos previos sobre la violencia
politica, reconociendo los fracasos del

Che, y elogiando a los militares bolivia-

nos (Oct. 11, 1967, 1), a pesar de las afir-
maciones ambiguas y contradictorias del
ejército boliviano. De hecho, desde la eje-
cucién del Che, los reportes de prensa se
centraron en eliminar todas las dudas so-
bre una confusién de identidad. The New
York Times y Washington Post, sin embar-

go, reportaron sobre las contradictorias -

versiones del ejército sobre la muerte del

Che, pero sélo especulando sobre la fal--

sedad de los primeros reportes, y llamaron
al evento como un “misterio” irresuelto
(Oct. 12, 1967, 23; y Oct. 14, 1967, All,
respectivamente). Acusando al ejército
boliviano de “ineptitud”, Washington Post
destac6 la eficiencia en lugar de la politi-
ca, y evit una discusi6n sobre 1as razones
politicas del crimen (Oct. 14, 1967, A11).
El asesinato del Che jamds fue construido
por la prensa en Estados Unidos como un
asesinato politico, ni tampoco discutié la
prensa las consecuencias de un juicio, o
de las posibilidades de una pena de muerte.

Ademas, la presencia militar de EE.UU.
en Bolivia fue presentada por la prensa
como una respuesta, en lugar de una parti-
cipacion en la violencia politica (del ejér-
cito boliviano), y la cobertura permanecid
de bajo perfil. De hecho, tal presencia
-basada en la peticién del gobierno- se
convirti6 en “asistencia”, mientras que las
acciones de la guerrilla fueron repetida-
mente llamadas como intervencién ex-
tranjera, a causa de sus nexos con la revo-
lucién cubana. Inicialmente The New York
Times reportd que “las autoridades de la
seguridad boliviana habian reconocido
recibir asistencia extranjera -y de acuerdo
con algunos reportes, de EE.UU.- al revi-
sar pasaportes retenidos” (Sept. 23, 1967,
12). Sin embargo, no fue sino hasta Oc-
tubre 10, 1967, cuando el involucramiento
militar de EE.UU. en Bolivia fue oficial-
mente reconocido en una reunién en Wa-
shington. Washington Post reveld que “el
ejército de EE.UU. habfa enviado un equi-
po de 16 hombres a Bolivia a entrenar a
las fuerzas allf en contra-insurgencia”, y
revelé que esta informacién fue hecha
publica “para rebatir las acusaciones que
Estados Unidos habian enviado cientos

de Boinas Verdes a Bolivia” (Oct. 11,
1967, A4). Al reportar sobre el flujo de
personal norteamericano, dinero, armas,
y entrenamiento en América Latina per-
mitfa a la prensa hacer aparecer como
natural y necesario la asistencia militar,
mientras que la infiltracién cubana perma-
necié como especulacién.

De hecho, Washington Post report6
que estos anuncios eran hechos “cuando
¢l Congreso estaba cortando la asistencia
militar a América Latina”, y justifica esta
necesaria asistencia, toda vez que “Amé-
rica Latina amenazaba convertirse en otro
Vietnam, si EE.UU. no aumentaba su
asistencia militar, para permitir a las fuer-
zas latinoamericanas proveerse de una
protecci6n de la contra-insurgencia, mien-
tras sus gobiernos construian una socie-
dad mds estable” (Oct. 11, 1967, A4). En
un intento para explicar la existencia
contradictoria de dictadores militares en
América Latina, Los Angeles Times nota-
ba que de acuerdo con una afirmacién
oficial, “algunos soldados habian usado

las fuerzas armadas para mantenerse a si-

mismos como dictadores, (con el resul-
tado que) los militares latinoamericanos
hab{ian evolucionado hacia una fina con-
ciencia social, y hacia un astuto interés
por ayudar a construir la nacién” (Oct.
11, 1967, 6).

El antagonismo en las relaciones
EE.UU.-Cuba entr6 en el vocabulario de
la prensa, donde el entrenamiento para la
*“contra-insurgencia” -sugeria una misién
defensiva- enfrentaba a la “intervencién
extranjera” -un acto agresivo, y donde una
caracterizacion institucional de la presen-
cia de EE.UU.- sin un lider o conexiones
identificables dentro del gobierno de
EE.UU. confrontaban las descripciones
personalizadas de las actividades revolu-
cionarias (como producto de las ambi-
ciones de Castro y Guevara).

El'marco ideolégico de las actividades

de la guerrilla y el ejército de EE.UU. por

la prensa no permanecieron completa-
mente sin repuesta. The Des Moines Re-
gister publicé una carta donde llamaba a
Che Guevara el “libertador de los opri-
midos”, y acusaba al gobierno boliviano
de estar apoyado “econbémica vy
militarmente por EE.UU.” (Oct. 14, 1967,
8). Otra carta en Washington Post de-
fendia a Che como un “hombre raro”, que
peled por una causa, y sugeria irracio-
nalidad por parte de los politicos y lideres
que no pelean por el bienestar del pueblo.
(Oct. 20, 1967, A20). _
Ademds, The New York Times report6

que “mds de 350 admiradores” del Che
se habian reunido para ofrecer un tributo
€n su memoria, en el cual los expositores
“culparon a Estados Unidos de la res-
ponsabilidad de la muerte del Sr. Guevara
en manos de los soldados bolivianos”
(Oct. 27,1967, 15). Un articulo sindicado
-publicado en Des Moines Register y
Atlanta Constitution- llamé a EE.UU. un
promotor de los regimenes militares, y
culpé a estos regimenes patrocinados por
EE.UU. de no haber evolucionado exito-
samente, después de ]a presencia de
revolucionarios heroicos como el Che.
“Dondequiera en el mundo subdesarro-
Hado, en Pakistan, Corea del Sur, Vietnam
del Sur, y en toda América Latina y Africa,
Estados Unidos est4 respaldando gobier-
nos dominados por generales y corone-
les”. Al oponer la asistencia militar como
un factor para promover el desarrollo y
la democracia, el articulo concluye que
“no estd nada claro que este pais haya
contribuido con el desarrollo politico de
estas naciones ‘atrasadas’” (Oct. 13, 1967,
S.y Oct. 16, 1967, 4, respéctivamente).

Sin embargo, tal cobertura critica no
ret6 seriamente las representaciones ideo-
16gicas dominantes de la informacién,
pero -hasta cierto punto- las legitimé. En
el contexto de la cobertura general estos
textos oposicionales permanecen como
contribuciones minimas, ellas son cortas
-excepto por un articulo- y tres de ellas
representan opiniones, que no obtuvieron
atencién de primera pigina. Mds atin, su
publicacién legitimé la cobertura de la
prensa liberal después de todo, pues ésta
permite a la critica expresar sus preo-
cupaciones y presentar la diferencia entre
hechos y opiniones, objetiva y subjeti-
vamente, otra premisa ideolégica funda-
mental de la prensa. .

Las noticias en las revistas Look,
Newsweek, Time, y U. S. News and World
Report compartieron las premisas bésicas
sobre la caracterizacién del Che de los
periédicos. El fue visto como “un doctor
en medicina que jamas trat6 a un pa-
ciente” (USNWR, Oct. 23, 1967, 20); un
rebelde permanente que no sabia qué
hacer consigo mismo, y. como un zelote
que era “sin humor, arrogante, rudo, y a
veces brutal en su dedicacién a su sim-
plista version de la historia” (Newsweek,
1967a, 65). Che no sdlo fue un “apreciado -
tactico e imaginativo guerrillero” (News-
week, 1967b, 64), y filésofo de la revo-
lucién, sino que él model6 su propia
fraccién de la guerrilla marxista, mucho
mds violenta que la de Mao, por ejemplo
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(Time, Oct. 20, 1967, 26), y se convirtié
en “el principal revolucionario comunista
del hemisferio” (USNWR, Oct. 23, 20).
Ademads, Che fue “un roméntico més que
un politico serio”, que mostrd su fracaso
como Ministro de la Industria en Cuba, y
en su aventura guerrillera en Bolivia.
(Time, Oct. 20, 20, Newsweek, 1967a, 64).

Las revistas concuerdan que después
de transformar a Cuba en un centro de
actividades revolucionarias del hemisfe-
rio, aterrorizando campesinos en el sur de
Bolivia, y obstruyendo los esfuerzos del
gobierno boliviano por el desarrollo, Che
se convirti6 en el mejor juego ganado por
el ejército boliviano. (USNWR, Oct. 2-3,
1967, 20; Newsweek, 1967a, 64). Su
muerte fue el mejor golpe contra la expor-
tacién de Castro de revoluciones a Amé-
rica Latina y otros paises del Tercer Mun-
do (USNWR, Oct. 23, 20), y un descanso
para todos los gobiernos latinoamericanos
que encaraban la amenaza de una sis-
tematica subversién (Time, Oct. 20, 1967,
27). Pero las noticias en las revistas tam-
bién especulaban que la leyenda del
“Robin Hood comunista de corazén puro”
podria perseguir al mundo “en el
porvenir” (Newsweek, 1967a, 65), no s6lo
porque los cubanos podian hacer de él un
martir y crear un mito (USNWR, Oct. 23,
10; Look, Dec. 12,1967, 26), sino también
porque las raices de la revolucién per-

- manecian (Time, Oct. 20, 26). Newsweek,
en particular, concluia que superar el
atraso, la ineficiencia, y la corrupcién en
América Latina podria necesitar mas que
la caza y asesinato de leyendas revolu-
cionarias (1967b, 42).

Las noticias de las revistas enmar-
caban la muerte del Che como un asunto
latinoamericano, donde no habia involu-
cramiento marginal del gobierno norte-
americano, y la muerte (del Che) no tenia
mucha importancia para los lectores nor:
teamericanos. En contraste, con la cober-
tura de la prensa, estas publicaciones
construyeron la muerte del Che como par-
te de las luchas de los gobiernos latino-
americanos en contra de la subversién
sistemdtica; no fue visto como parte de
conflictos mayores -como los intereses de
EE.UU. y Vietnam al prevenir la potencial
emergencia de nuevos Vietnams en el
hemisferio. No habia referencias al
involucramiento de EE.UU. en la muerte
del Che, ni al apoyo de EE.UU. para los
proyectos contra-insurgentes en América
Latina. S6lo Newsweek mencion6 la ayu-
da de EE.UU. a Bolivia, pero sugiriendo
que estaba dirigida a educacién y trans-

porte y no a asistencia militar (1967b, 42).
En contraste, todas las noticias de las re-
vistas enfatizaron la exportacién cubana
de revoluciones y aun proveyeron cifras
acerca de los gastos cubanos para pro-
mover “guerras de liberacién” donde-
quiera. (USNWR, Oct. 23,20).

Ademas, Time y Newsweek ofrecieron
razones para las revoluciones en América
Latina (Oct. 20, 1967, 27; y 1967b, 41,
respectivamente), pero a pesar de las
referencias abstractas sobre “el atraso,
ineficiencia y corrupcién”, y a la expe-
riencia directa del Che con el golpe de
estado de 1954 en Guatemala, la natu-
raleza de la lucha anti-imperialista del
Che permanecié como el resultado de su
apasionado odio contra EE.UU.”, segiin
Newsweek (1967a, 64). Para Time fue el
sentimiento casi patolégico del Che por
causas desconocidas, junto a su “ado-
racién emocional por el mundo comu-
nista” (Oct. 20, 1967, 26) lo que explicaba
sus actividades revolucionarias. USNWR,
por otra parte, veia la lucha del Che como
parte del conflicto hemisférico, pero no
se referia ni a las condiciones sociales im-
perantes, ni a los esfuerzos de las elites
locales de frenar cualquier cambio social
substancial, ni tampoco al apoyo norte-
americano a los proyectos contra-insur-
gentes (Oct. 23, 1967, 20).

El conocimiento de ciertas condiciones
sociales que explicaban la emergencia de
estas aventuras revolucionarias, se convir-
ti6 en la estrategia narrativa, y permitié a
la revista Time retratar a los gobiernos y
militares latinoamericanos como agentes
de modernizacién, comprometidos con
“traer a los campesinos al siglo XX” (Oct.
20, 1967, 27); mientras Newsweek concluia
que las actividades revolucionarias del Che
se convirtieron en un obst4culo para estas
metas, y su muerte fue una oportunidad
para las fuerzas dominantes de consagrar
sus “enteras energias para resolver los
problemas econémicos” en América Latina
(1967b. 41). '

En contraste, con las noticias de las
revistas (y periédicos), donde se presen-
taban las construcciones sobre el Che
como un filgsofo de la violencia, un zelote
arrogante, un politico roméntico pero
poco serio, un enemigo del hemisferio,
revistas como Nation, New Republic, y
Ramparts vieron al Che Guevara como
el més grande revolucionario latinoame-
ricano, desde Simén Bolivar, el mejor
exponente de la guerra de guerrillas, y la
figura revolucionaria més roméntica de
las dltimas décadas (Gott. 1967, 531),

cuya muerte fabricada en EE.UU. (Ray,
1967, 37), lo elevaba como un poderoso
simbolo revolucionario.

Ramparts desarroll6 la imagen més
positiva del Che Guevara en un articulo
de: 14 péginas, escrito por el periodista
francés Michele Ray (1968), también pro-
vey6 el mds completo contexto sobre la
muerte del Che, como parte del com-
promiso del Pentdgono en contra de per-
mitir cualquier Vietnam en América La-
tina, o de crear muchos (proyectos con-
tra-insurgentes) bolivianos. Ramparts
también publicé la introduccién de Fidel
Castro (1968) al Diario del Che Guevara
en Bolivia; presentaba el trabajo revo-
lucionario del Che y su muerte en el con-
texto de la revolucién latinoamericana y
global -una dolorosa pero necesaria ma-
nera para los pafses latinoamericanos de
superar la dependencia, y de cerrar 1a bre-
cha creciente entre ellos y los paises in-
dustrializados. Ramparts también publicé
un resumen de libros dirigido a contra-
rre‘star la apropiacidn, trivializacién y
transformacién del Che en “otro héroe
cultural norteamericano”, como un caba-
llero anacrénico y roméntico. (Weissman,
1968, 59). Similarmente, Nation también
colocd las actividades revolucionarias del
Che en el contexto de las condiciones
sociales y politicas de América Latina
(Nov. 20, 1967, 522-23), pero su principal
topico fue el Che como una figura revolu-
cionaria que capturé la imaginacién de los
norteamericanos (Yglesias, 1967, 464).

Las im4genes positivas del Che como
un héroe revolucionario fueron construi-
das en estas publicaciones, sobre la base
de sus metas politicas -combinadas con
sus rasgos personales- y el poder de sus
adversarios. La honestidad, la disciplina,
el compromiso, la calidez, e incluso su
apariencia de playboy, junto a la natu-
raléza de sus metas politicas -dirigir revo-
luciones y construir el socialismo para
superar la injusticia y la desigualdad so-
cial- formaron a un individuo que se
mantuvo firme en su oposicién al poderio
econdmico, politico y militar del impe-
rialismo norteamericano, y las elites poli-
ticas y econémicas aliadas en América
Latina. Su imagen fue engrandecida cuan-
do su batalla revolucionaria se movié
dentro una etapa global, y la lucha en un
pequefio pais latinoamericano -como
Bolivia- signific6 una lucha universal de
los pueblos subdesarrollados e indus-
trializados, donde no sélo estaban ex-
cluidos los beneficios del desarrollo, sino
que eran forzados a pelear guerras neo-
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coloniales e imperialistas, como la de
Vietnam. La visién sobre Castro convergia
con la imagen del Che como héroe, cuyas
ideas, imagen, y nombre “eran la bandera
de la lucha contra la injusticia de los
oprimidos y explotados”. Universalizado
por contener “el espiritu antiimperialista”
en “la forma m4s pura y desinteresada”, la
figura del Che se ha convertido en “el
“espiritu universal de la lucha revolucio-
naria, incluso en las metrépolis imperia-
listas y coloniales” (Castro, 1968, 45).
Como consecuencia, el asesinato del
Che fue un “simbolo del poder de EE.UU.
através de América Latina”, y el comienzo
de la vida del Che como poderoso simbolo
para los pueblos necesitados de redencién
de la miseria y la injusticia en América
Latina y dondequiera, incluyendo a los
oprimidos en las metrépolis coloniales e
imperialistas (Ray 1968, 32, 37).

CONSTRUYENDO SU RESURRECCION: 1997

Tres décadas después de su muerte,

el Che fue resucitado en Estados Unidos -

y el resto del mundo. El avivamiento de
su imagen fue una oportunidad para algu-
nos de celebrar su comodificacién, y para
otros de formular una despedida diferente
a la época del Che Guevara y a las poli-
ticas de las luchas anticoloniales y las
utopias revolucionarias.

Che fue remantizado y su imagen
convertida en un conjunto mucho més di-
verso de significados politicos, artisticos,
y comerciales, amenazando con empobre-
cer su imagen como un simbolo revolu-
cionario, incluso como una parodia de su
significado original. Aunque “el Guevara
que la gente compra hoy ha sido rebajado
por una era cinica” (Reuss, 1997), l1as re-
presentaciones del Che en los medios son
mucho més diferentes que las construc-
ciones medidticas de su muerte hace
treinta afios. Un nimero de voces que
compiten entre si emerge de las publica-
ciones incluidas en este estudio.® Che se
ha convertido en un icono pop a nivel
mundial (Larmer, 1997, 38), y representa
una manera de vida y de politicas que
parecen extremadamente irrelevantes en
la cultura y sociedad contemporéineas;
para otros, Che todavia es un simbolo
- revolucionario muy necesitado, en un
mundo donde se acrecientan las desi-
gualdades socio-econémicas y politicas,
mientras declinan las anheladas utopias
de justicia social e igualdad, que ahora
causan cinismo.

Los articulos de peri6dicos y revistas

f“
De acuerdo con la prensa
de EE.UU., la violencia irracional
del Che estaba cimentada
en el fanatismo y el odio, cuando
por el contrario la conviccién
ideoldgica y econémica
y la opresién social en América
Latina habian actuado como

 inspiracién para su teorfa radical

de cambio social.

)7

parecen afirmar -implicitamente, al me-
nos que la muerte del Che “sélo engran-
dece su leyenda” (Larmer, 1997, 39),
como un modelo revolucionario en Amé-
rica Latina y dondequiera, y (lo convierte)
en una pop star cuando se aparece en sus
“miiltiples encarnaciones” como el mito
del siglo XX, y como el mismo “Gue-

rrillero Heroico” (Franklin, 1997,27). La

imagen del Che se encuentra no sola-
mente en cualquier parte en Cuba, sino
también facilmente en el hogar de un cam-
pesino salvadorefio -junto al crucifijo-, en
peliculas producidas en Brasil o EE.UU.,
en un mural de héroes chicanos en un
dormitorio latino de la Universidad de
Stanford, en un recurso teatral de la peli-
cula de Parker “Evita”, o en las etiquetas
de las cervezas brit4nicas. Asimismo, el
periodista Brook Larmer vio al aviva-
miento del Che como una forma de resu-
rreccién comercial. “De repente, Che es
chic, y su atractivo no estd solamente
limitado a los izquierdistas adultos”,
cuando su “gentil y suave” encarnaci6n
es “usada para vender cualquier cosa”,
desde miisica de rock-rap, esquies, cerve-
zas, relojes, franelas, fotografias, libros,
peliculas y cursos universitarios (Larmer,
1997, 38-39).

De acuerdo con Christopher Hitchens
(1997, 20), el significado del Che ahora
es descrito por las “versiones de bou-
tique”, y ha sugerido que el atractivo del
Che tiene mucho que ver con “la gracia
de una muerte roméntica y temprana”.

Larmer (1997, 38) afiade que la seduccién
del Che para muchas personas en la
sociedad consumista actual “aparece fren-
te a un anhelo por los ideales puros y sin
compromiso del pasado”, y por su atrac-
tivo personal, péro sobre todo, porque
“treinta afios han permitido que el tigre
anti-imperialista se convierta en un rebel-
de sin garras”. De alli que, en la década
de los noventa, después de la Guerra Fria,
“los. ideales revolucionarios de Guevara
no son m4s una seria amenaza”. :

Estos retratos han sido exitosos al
cancelar el significado politico y revo-
lucionario del Che, reproduciendo una
imagen que es ttil para la comerciali-
zacion. Su imagen ha sido reducida a una
simple exhibicién de vidriera del comer-
cio internacional donde todos los signi-
ficados son homogeneizados y empaiia-
dos, sin importar donde es colocada la
imagen del Che, o donde es celebrada
-como en la Plaza de 1a Revolucién en La
Habana- o prohibida -como en el estadio
de fiitbol de Costa Rica.® Sin embargo,
existen todavia otras maneras de vaciar
de significado la imagen del Che.

Por ejemplo, Hitchens (1997, 22)
representa al Che como un auténtico
revolucionario, “una de esas raras perso-
nas en quienes no existe brecha entre su
conviccién y su préictica”. Durante el co-
mienzo de los sesenta, en Cuba €] fue
“rudo consigo mismo... trabajando incan-
sablemente... (y) completamente indife-
rente a las posesiones”. El fue a Africa
porque “é] deseaba compartir el sufri-
miento y las luchas de aquellos que esta-
ban recibiendo lo més abrupto del fin de
la Guerra Fria”, y luego en Bolivia, “sus
tiltimos dias demostraron totalmente que
€l no era un hipécrata”. Como conse-
cuencia, el asesinato del Che tuvo un gran
impacto en el mundo de la politica. Aun-
que “nebuloso y evasivo”, Guevara tenia
“una presencia real” en las luchas politi-
cas de las décadas pasadas. Hitchens con-
cluye que a pesar del hecho de que son
“los utopistas hedonistas, en lugar de los
rigurosos puritanos revolucionarios... quie-
nes hicieron carrera” en EE.UU., la muerte
del Che ayud6 a inaugurar el periodo “ca-
liente” de los sesenta cuando su imagen se
convirti6 en un sfmbolo de los tiempos.

Hitchens (1997, 23), sin embargo, ubica
su simpatizante recuento del revolucionario,
en un contexto histdrico estricto y argu-
menta que el mundo del Che Guevara “era
un sitio radicalmente diferente”. Las luchas
contra el colonialismo; el neocolonialismo,
los regimenes autoritarios, o la discrimi-
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nacion racial en Asia, Africa y América La-
tina han sido superadas, que las desigual-
dades politicas y econémicas contra las
cuales éI luch6 han desaparecido, o son
irrelevantes, y que los calientes afios sesenta
en los Estados Unidos han sido reempla-
zados por politicas oficiales y consumismo
hedonista. Desde su punto de vista, el
avivamiento de la imagen del Che no es
realmente una resurreccion sino “una suave
despedida a todo esto”.”

Esta observacidn, sin embargo, es s6lo
parcialmente cierta -por cuanto muchos
de los conflictos que inflamaron las acti-
vidades guerrilleras en el Tercer Mundo
todavia persisten, a pesar de un cambio
significativo en la politica mundial desde
finales de los sesenta- pero provee un
contexto sobre otra visién del Che Gue-
vara. Por ejemplo, Curtis Ellis (1997) des-
cubrié que “en ninguna parte la imagen
del Che es reverenciada -0 es tan relevante
hoy- como lo es en Cuba”, e interpreta la
revitalizacion de la imagen del Che como
un intento del gobierno por “cobrarse
mercadeando las viejas obsesiones del
Che”. De 1a misma manera, Brook Larmer
(1997, 38) se refiere a la dificultad y am-
bigiiedad del gobierno cubano en pro-
mover al Che como un santo, mientras

abandona mucho de los principios que (el .

Che) “consideraba sagrados”.

La cobertura de 1a prensa del entierro
del Che en Cuba revelé estas preocu-
paciones, en particular. Por ejemplo, The
Chicago Tribune reporté acerca de la
triunfante procesién del Che a través de
los campos cubanos hasta llegar a su
tumba en Santa Clara -el histérico lugar
de su batalla, que marcé el fin de la dicta-
dura de Batista en Diciembre 1958. Pero,
en contraste.a sus subsecuentes desfiles
victoriosos, su ultimo viaje a Santa Clara
“podria haber sido mas amargo que

~dulce”, porque la actual realidad cubana
-no importa cu4nto haga el gobierno para
esconderla -estd muy lejos de la visién
revolucionaria del Che de una sociedad
de personas educadas y sanas, de la
propiedad colectiva de la tierra, de la
industrializaci6n, del pleno empleo, de la
igualdad social, y la justicia. Por €l con-
trario, junto a las experiencias de pena-
lidades, desigualdad, y los problemas cau-
sados por el modelo de libre mercado, Che
podria descubrir que su memoria energiza
a las personas y produce un “profundo
sentimiento de determinacién, orgullo y
esperanza’ entre un gran nimero de cuba-
nos,® que todavia se ven a si mismos co-
mo “peleando por los mismos ideales”

(Oct. 13, 1997, 1, 8). _

La cobertura de Associated Press
sobre el 30° aniversario de la muerte del
Che Guevara, y del traslado de sus restos
a Cuba revel6 -en una forma mucho maés
asertiva- las précticas del gobierno cuba-
no por destacar la importancia histérica
del Che, y su relevancia politica y moral,
para revitalizar su debilitado modelo so-
cio-politico. Por ejemplo, la agencia de
noticias reportd que Castro colocé al Che
como una figura histérica, como “un sim-
bolo para todos los pobres del mundo”,
como un héroe nacional que estaba “soste-
niendo y ganando més batallas que nunca”.
El invocé los ideales de Guevara sobre el
autosacrificio socialista.y sus principios
sobre la solidaridad latinoamericana, y apelé
a su memoria para ayudar en “la continua
lucha de Cuba por revivir su economia y
aliviar la presién de las sanciones
econémicas de EE.UU.” (Internet, MSNBC
Intemational News, Oct. 1997).

La cobertura de los medios sobre ¢l

.discurso oficial en el entierro del Che

-algunos de los cuales fueron comentarios
simpatizantes de cubanos presentes-
también revelaron una lucha simbélica
que envolvia las diferentes perspectivas
sobre el significado del Che en la actual
sociedad cubana.’ Por ejemplo, algunas
noticias se hicieron eco de las visiones
sobre las criticas cubanas al tributo guber-
namental para el Che como un espec-
taculo (Chicago Tribune, Oct. 13, 1997,
8) o a la “proeza publicitaria” (Boston
Globe, Oct. 20, 1997). Otras noticias
convergieron sobre el sentimiento de
ritual religioso al instalar al Che como un
santo o dios dentro del discurso oficial
cubano'?; estas noticias citaban a los
catélicos que se encontraron a si mismos
“chocando (contra el gobierno) sobre
otros simbolos” al tratar de oponer el
discurso oficial sobre la relevancia del
Che Guevara, y hacer un lugar simb6élico
(y politico) para la visita del Papa Juan

" Pablo II a Cuba. Para Boston Globe “el

Papaofrecerd una misa a la sombra del
Che Guevara” (Oct.20, 1997).

En general, los reportes en los periédicos
y revistas revelaron las visiones ambiguas
y complejas sobre el Che, basadas en un
gran nimero de voces en competencia. Al
mismo tiempo, la cobertura del entierro del
Che parecia el privilegiar la resurreccion del
Che por parte del gobierno cubano. Esto era
paradéjico, porque la cobertura destacaba
la distancia entre las visiones utdpicas del
Che de una sociedad justa e igualitaria, y
las duras realidades de la Cuba de hoy dia

en términos de la reciente historia cubana;
después de todo, la evolucién de la politica
mundial y de las nuevas condiciones de la
globalizacion se encara con la persistencia
de crecientes y considerables desigualdades
entre las sociedades industrializadas y no
industrializadas. La politica exterior de
EE.UU. hacia Cuba nunca fue mencionada,
y los reportes noticiosos se centraron en
desvanecer la utopia revolucionaria en
Cuba, incluso entre los viejos revoluciona-
rios -los nifios cubanos de Che Guevara.

. La visi6n sobre el entierro del Che en
1997 en Cuba, semejaba al encuadre do-
minante sobre su muerte en 1967, cuando
ésta fue un asunto de Bolivia -un subde-
sarrollado y distante pafs suramericano-
donde el Che se habfa convertido en un
revolucionario atrasado que no tenfa don-
de'ir. El reclamo oficial de Cuba sobre
“el orgullo que sentirfa el Che sobre los
méritos y virtudes de la revolucién, y el
orgullo que sentiria por el valor y herois-
mo de su gente”, parecia no tener ningiin
sentido, y menos atn las frases de Fidel
Castro que destacaban como la imagen del
Che “crecia mas grande mientras el mundo
se marchitaba con el imperialismo, l1a po-
breza, la cobardia y la hipocresia” (Dfaz,
1997). Las palabras de Castro -de acuerdo
con esta representacién- sonaban mds
como la exclamacién nostélgica de un
antiano izquierdista, que como unrecuento
veridico de la relevancia del Che en un
mundo que habia cambiado desde su muer-
te, pero que ain contenia muchos de los
conflictos y desigualdades a las cuales se
habia referido el Che.

: Estas representaciones sugerian -de
hecho- que la resurreccién del Che estaba
basada en la necesidad de los lideres cu-
banos de revivir una figura histérica y re-
volucionaria, porque la resurreccién del Che
en 1997 podria ser s6lo comercial y no
politica, como algunas publicaciones argu-
mentaron. Para otros -que pueden haber
accedido- Che nunca fue un héroe real.

" Pero fue igualmente claro que la in-
fluencia del Che Guevara habia sido
mayor y més profunda en la politica de
América Latina -pero también més frus-
trante y problemética- que lo sospechado.
Alma Guillermoprieto (1997, 104) nota-
ba, por ejemplo, que la joven generacién
-1a que s6lo conocid sobre el Che después
de haber sido éste asesinado- se convirtié
en los “hijos del Che”. Ellos siguieron los
slogans del Che Guevara (“el primer
deber de un revolucionario es hacer la
revolucién™), o de Fidel Castro (“ser co-
mo el Che”) acriticamente y murieron por
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causas revolucionarias en Brasil, Chile,
Argentina, Nicaragua, El Salvador, Gua-
temala, y dondequiera en América Latina.
Como discipulos de un fanético ellos pro-
vocaron al espectro de regimenes autori-
tarios en el hemisferio durante los tiltimos
treinta afios con politicas subversivas y
luchas armadas.

Esta vision juzgaba al Che intelectual
y éticamente responsable por tales trage-
dias. Como mexicana, sin embargo, Gui-
llermoprieto no estaba ciega frente a las
“condiciones objetivas” en América Latina
que guiaron (y todavia guian) a proyectos
revolucionarios y luchas armadas. Ella
observaba que “quizés es verdad que en la
América Latina de esos afios se requeria més
de la auto-desilusién de un reformista
moderado que de un revolucionario
utdpico”, y concluia que “Guevara naci6 en
los tiempos latinoamericanos del héroe”, en
un tiempo cuando “sélo un héroe- podia
responder el llamado y sélo una manera
heroica de vida podia ser valorada” (New
Yorker, Oct. 6, 1997, 106, 111).

Al igual que el fracaso de las repre-
sentaciones de los medios mayoritarios
sobre el Che Guevara en 1967 y 1997, el
retrato de Gillermoprieto sobre el Che en
el New Yorker también carece de refe-
rencias concretas sobre la significacion
real de las condiciones histéricas confron-
tadas por el pensamiento politico y las
acciones revolucionarias de Guevara. Al
politizar los aspectos subjetivos de Gue-
vara, Guillermoprieto (New Yorker, Oct.
6, 1997, 111) construyé una imagen
des-historizada del Che, y lo ubicé fuera
de la “presente era, en la cual no hay
causas perfectas, y donde los hombres
como él estdn cada vez mds fuera de
lugar”. Su articulo -una revisién del libro
de Jon Lee Anderson Che Guevara. A
Revolutionary Life, y el de Jorge Casta-
fieda Compariero -pertenece entre otras
construcciones de la imagen del Che que
han sido descritas como una “suave des-
pedida a todo esto”.!!

Tres décadas después de su muerte,
el Che Guevara ha sido resucitado en los
periédicos y revistas de EE.UU. como un
objeto de una mentalidad comercial la
cual no puede reconocer (o apreciar) la
necesidad de revitalizar sus pensamientos
y acciones revolucionarias y politicas.
Donde estas publicaciones reflejan estas
ideas politicas -al apropiarse del legado
del Che para revitalizar el modelo politico
de Cuba, energizar los reclamos de cam-
bio social en América Latina, y promover
la solidaridad entre los paises desarro-

llados, en oposicién a las negativas conse-
cuencias de las relaciones internacionales
desiguales- el discurso prevaleciente en-
caja con el encuadre dominante de las
noticias. En otras palabras, estas publi-
caciones presentan visiones contradicto-
rias -sin explicitamente calificar a ninguna
de ellas- y las moldean a través de
encuadres especificos que deshistorizan
los pensamientos, metas politicas, y ac-
ciones revolucionarias del Che; ellas tam-
bién enfatizan las cualidades subjetivas
del héroe (o antihéroe) sin ninguna preo-
cupacioén por la relacién potencial entre
los hechos reportados y la politica exterior
de EE.UU. hacia América Latina.

La resurreccion del Che en las publi-
caciones de EE.UU. tienden mds hacia
una vision comercial (o despolitizada) que
a un logro politico, por cuanto la cobertura
de los medios resulta de una letania de
rechazo y reproche. A causa de estas cir-
cunstancias, las representaciones de los
medios sobre el-Che son mucho mads
complejas y ambiguas en 1997 -cuando el
eje de la significacién fue desviado hacia el
campo del comercio y la cultura- que
aquellos construidos en 1967. De hecho,
podria argumentarse que la resurreccién del
Che por los medios representa un aftershock
de larevoluci6n cultural de 1967, y sugieren
que el dominio de la cultura podria retener
la clave del cambio social.

La cobertura contempordnea de los
‘eventos -como el entierro del Che- tiene
-una considerable importancia por el inte-

rés académico en el Che, el cual ha con-
tribuido a conformar su imagen. Por ejem-
plo, tres nuevas biografias'? y un buen
ndmero de revisiones de libros'* fueron
publicados en 1997, dirigidos al piblico
académico e intelectual.' * Ellos son parte
de un cuerpo mucho mas largo de trabajos
sobre el Che Guevara'® que sugieren la
viabilidad comercial de los esfuerzos inte-
lectuales, para construir la significacién
del Che bajo diferentes condiciones poli-
ticas y culturales. Las representaciones
emergentes del Che son particularmente
significantes, pues ellas buscan la decons-
truccion de la imagen mitica del Che.
Muchos estudiosos y periodistas -identi-
ficados con las politicas de izquierda pa-
sadas o presentes- han contribuido a la
nueva imagen del Che, reforzando el
interés comercial de los medios negando
la validez actual de la actividad revolu-
cionaria del Che. Sus argumentos son
paralelos a la cobertura de la prensa en

1967 sobre la muerte del Che -incluyendo.

la condenacion de sus violentas activi-

dades y sus consecuencias- sin referencias
a la violencia de estado, ni a la necesidad
de cambios sociales significativos en
América Latina, a despecho de sus posi-
ciones politicas especificas.

Por ejemplo, en su revisién sobre tres
libros en New York Times, Richard Bers-
tein se pregunta acerca de la importancia
del interés renovado en el Che y lo que
representa para el Che y esta generacién
(Nov. 26, 1997. B2). Estas son preguntas
que ocupan implicitamente, al menos, a
otros articulistas, y esto es relevante, por-
que el debate ha reagrupado memorias
sobre un revolucionario en una época en
la cual, segiin Guillermoprieto, “no exis-
ten causas perfectas” (New Yorker, Oct.
6, 1997. 111).

Las respuestas -por coincidencia- cons-
truyen al Che como un fenémeno de los
sesenta. Esta convergencia puede explicar
en parte Ja naturaleza biografica de los
libros, pero sobre todo el marco politico del
fin de la Guerra Fria que envuelve la vuelta
del Che. Sin embargo, en lugar de ubicarlo
en los sesenta, los analistas escudrifian la
vida revolucionaria del Che con criterios
politicos y tedricos que pertenecen a los
noventa, construyendo no sélo una imagen
incompleta del Che en los sesenta, sino
también cediendo el significado politico de
los noventa.

El debate académico sobre el Che
-apoyado en la naturaleza de la biografia,
y alimentado por el interés intelectual
general tanto en el individuo como en sus
premisas tedricas- ha sido formado por
la fascinacién que ejerce su historia per-
sonal; lo tltimo ha ayudado a reforzar el
retrato negativo de los medios. Por ejem-
plo, Guillermoprieto provee miultiples
ejemplos del fanatismo del Che, de su
odio y su machismo, haciendo imposible
para é] aguantar la ambivalencia del
mundo y empujindolo a encontrar- des-
canso en la batalla y el radicalismo (New
Yorker, Oct. 6,1997, 104-5, 109). De igual
manera, Saul Landau lo 1lama arrogante
y -siguiendo a Castafieda- un hombre que
frecuentemente, en los Gltimos tiempos,
cometié “errores fatales” (Washington
Post, Oct. 19, 1997. XI); mientras que
Bernstein destaca el autoritarismo y las
caracteristicas no-pacifistas del Che (New
York Times, Nov. 26, 1997, B2). Tales
representaciones encajan con las emitidas
por Mark Falcoff, un escritor conservador,
para quien el alma del Che continuaba en
una “bisqueda perpetua de un cataclismo
revolucionario” (American Spectator,
June 1, 1997, Internet).
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La tarea por matar el mito del Che era
urgente porque -de acuerdo con Gui-
llermoprieto- el retrato heroico del Che
“todavia satisface a un largo nimero de
latinoamericanos que no estdn en posicién
de apoyar a sus lideres, pero que deman-
dan a sus lideres que actien con grandeza,
y provoquen fervor y la ruptura de los
estados” (New Yorker, Oct. 6, 1997, 111).

Algunas visiones mds condescendientes

se muestran de acuerdo con esta posicién.
Philip Bennett, por ejemplo, saluda el
compromiso del Che al sacrificarse por una
causa, demostrando que ser un guerrillero
-como ser un sacerdote- puede ser una
vocacién de toda una vida. El observa que
después de la muerte del Che, los
movimientos revolucionarios se regaron
por toda América Latina, “consumiendo
cientos de miles de vidas, y arrastrando a
algunos de los mejores y més brillantes de
una generacion en un conflicto permanente
-con EE.UU.”, y concluye que “conside-
rando que ésta es una enfermedad sin
tratamiento, Che vive, no s6lo en los libros,
sino también en el mundo” (Boston Globe,
Internet, May 12, 1997).

La raz6n por la cual el mito del Che
es irrelevante fue propuesta por Bernstein,
quien sugiere que “el Che no necesita més
ser un héroe o un villano, sino que puede
ser visto como un emblema de un tiempo,
muy claramente del pasado. El debe ser
estudiado no como un martir o un profeta,
sino como un espejo distante de una ge-
neracién que todavia se esfuerza en com-
prenderse a si misma” (New York Times,
Nov. 26, 1997, B2). De igual manera,
Falcoff mantiene que la capacidad del Che
de provocar simpatia entre los jévenes
consentidos del préspero Occidente ya ha
pasado. “No es como si nada hubiese
pasado en estas tres tiltimas décadas, para
establecer de una vez y para siempre un
sistema politico y econémico que puede
producir mds abundancia y libertad”. Mas
adn, pensar en el Che carece de utilidad,
por cuanto “los revolucionarios... no pue-
den ser juzgados sélo por sus intenciones
o ideales; ellos tienen que ser evaluados
en términos de sus logros. En el caso de
Guevara, nosotros tenemos un ministro
de industria que fue exitoso sélo produ-
ciendo pasta de dientes que se convertia
en cemento una vez salia del tubo, y aun
reformador agrario cuyas politicas gene-
raron escasez de alimentos, desorden y
hambre” (American Spectator, Jun. 1,
1997, Internet). Para Bernstein, final-
mente, el desentierro del Che -no su
resurreccién- ha sido una oportunidad

vélida para los miembros de la generacion
de los sesenta de evaluar su idealismo con
la conciencia de su ingenuidad.

Sin embargo, el deseo de asentar al-
gunas premisas en una era prometedora
y ala vez problematica, sufre de la l6gica
del todo o nada que fue criticado en los
postulados ideolégicos del Che. Donde
los recuentos de los periédicos de 1967
igualan la muerte del Che con la cance-
lacién de “dos o tres Vietnams”, los obser-
vadores contemporaneos buscan desva-
necer las posibilidades de un nuevo radi-
calismo en América Latina. La guerra de
Vietnam proveyé del marco politico para
informar sobre la construccién ideoldgica
del Che en 1967. En los noventa la caida
del comunismo se ha convertido en la
fuerza ideoldgica que moldea el autori-
tarismo de hoy, la imagen machista del
Che. En este proceso, sin embargo, los
sesenta estaban enmarcados en una visién
centrada en si misma, y necesitaba lograr
una completa comprension de sus propias
contradicciones a través de la desmiti-
ficacion del Che. La tnica leccién que
ésta era puede proveer ha sido evitar més
errores fatales.

Entretanto, la imagen del Che ha sido
privada de significacién politica en los
noventa; la mayoria de los articulistas
ignoran que “el Che debe ser compren-
dido dentro de su contexto histdrico ( y
que) él percibi6 el propésito de su vida
como parte de la lucha contra el impe-
rialismo, en el cual la pelea para romper
el control de EE.UU. sobre Cuba era
crucial” (Franklin, The Nation, May 19,
1997, 28). Omitiendo los hechos histé-
ricos sobre algunos regimenes militares
en América Latina -protegidos por el go-
bierno de los EE.UU.- no menos sangui-
narios que sus opositores revolucionarios,
0 que la mayoria de las personas que viven
en extrema pobreza, estos articulistas
ignoran el compromiso histérico del Che

" en contra de la pobreza y la vejacién. En

este sentido, las reflexiones académicas
sobre el Che tienden més a inmovilizar
que a estimular una nueva ola de imagi-
nacién teérica y politica. América Latina
persiste como una regién con una nece-
sidad de profundo cambio social, y re-
flexién acerca de las posibilidades de
redefinir la lucha contra €l hambre y la
injusticia. Por el contrario, los esfuerzos
académicos parecen mas concentrados en
eliminar las memorias y los mitos, que a
extraer efectivamente el significado poli-
tico del Che para los noventa.
Finalmente, el tratamiento textual del

Che Guevara en 1997 parece comple-
mentado con una escasa narrativa foto-
gréfica que apoya y refuerza el significado
del Che como figura histérica. Muchas
publicaciones no hicieron uso del material
fotogréfico, dejando a la imaginaci6n del
viejo lector el recordar una o varias de
las. famosas fotografias; otras ilustran los
recuentos textuales con fotografias que
identifican al Che en modas sin tiempo
de una cosecha de imégenes de su cara.
Historia y politica descansa mads all4 de
estds encuadres, donde ellos esperan la
confirmacién por parte del lector ané-
nimo. Entre éstas, est4 la famosa foto-
grafia usada para representar al Che,
tomada por el fotégrafo cubano Alberto
Korda en una marcha politica en La Ha-
bana.! ® Otras imdgenes muestran al Che
como un joven sonriente fumando un ha-
bario y vestido de militar (por René Burri),
es una fotografia casual que parece méis
un provocativo comercial de habanos de
los noventa. Ambas iméagenes sugieren un
rango de representaciones -desde el mili-
tante hasta el personal- y refuerzan la
compleja naturaleza del Che Guevara.

Otras publicaciones han reimpreso la
ahora famosa fotografia del cuerpo del
Che, producida para el mundo pocas horas
después de su asesinato, donde él descan-
sa en una losa de concreto, rodeado por
algunos de sus captores. Esto revela la
poderosa imagen, parecida a Cristo cruci-
ficado, que sélo podia haber fortalecido
su leyenda y afiadido mas a su reputacién
entre los pobres al tiempo de su muerte.
Esta particular fotografia de su cuerpo
como un trofeo de guerra -que se convirtid
en la imagen de un martir- apoy¢ los re-
clamos de varios escritores sobre la per-
cepcién piblica en el campesinado latino-
americano sobre la estatura moral del
Che, su honestidad y su humanidad al
enfrentar el desastre absoluto. Aunque la
cobertura fotogréafica de 1997 fue minima,
estd basada en fotograffas bien conocidas
que recuerdan el trabajo del Che en Cuba
y su muerte en Bolivia durante los sesenta.
Finalmente, sin embargo, las fotografias
sugerian la distancia que su imagen ha
viajado en la memoria colectiva de los
sesenta, mientras apelan a la conciencia
histérica del lector y a la resistencia de su
imagen a cambiar.

CONCLUSIONES

Al final de 1967 muchas imégenes di-

ferentes y contradictorias del Che Gue-

vara emergieron de la cobertura de los

i
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medios de EE.UU. luego de su muerte.
La prensa, en particular, construyé al Che
casi exclusivamente como evidencia de
violencia, -citando su personalidad o su
resoluci6n de llevar el comunismo a Amé-
rica Latina. Las noticias de revistas, por
otra paste, descansaron mas en la revo-
lucién y las luchas anti-imperialistas en
América Latina y dondequiera como una
descripcién de sus actividades politicas y
la causa de su muerte. La opinién de los
periodistas también lo describen a él como
un revolucionario imaginativo, mas como
un roméntico que como un politico serio,
cuya lucha anti-imperialista estaba basada
en su odio. patol6gico hacia EE.UU. y su
necesidad de destruccién. En cualquier
caso, la imagen del Che estaba condicio-
nada por observaciones contradictorias,
y resulté en un imperfecto ideal de amigo
0 enemigo, que cazaba las paginas de los
medios impresos, y refleja la dificultad
del periodismo norteamericano para en-
frentar el involucramiento de EE.UU. en
la muerte del Che Guevara.

Las representaciones del Che Guevara
-ofrecidas por una variedad de medios
treinta afios después de su muerte- han
perdido su filo politico. La celebracién
de la ejecucién de 1967 en Bolivia, y la
apropiacién de los medios norteamerica-
nos del cuerpo del Che como simbolo de
una causa perdida de los movimientos
revolucionarios -0 del comunismo- ha
proporcionado una manera més diferen-
ciada de usar su imagen. Este cambio
coincide no sélo con el fin de la Guerra
Fria y la caida del comunismo, sino tam-
bién con un cambio en la lucha, de la
confrontacién militar a la guerra cultural.
Mas especificamente, la arena cultural
constituye ahora el nuevo campo de
batalla, en el cual los conflictos sociales
y politicos se convierten en conflictos
simb6licos, con las consecuentes signifi-
caciones. Para el descalabro del perio-
dismo (o de la academia), por ejemplo,
en la lucha hegeménica sobre el control
del consumo cultural, levantando asuntos
acerca de los usos del capital informa-
cional, y los limites de la participacién
publica en el proceso de desplazamiento.

Sin embargo, es todavia un conflicto
ideolé6gico, en un cual la comodificacién
del Che juega un papel importante en la
batalla sobre los territorios culturales, que
mantienen la promesa de cambio social y
politico. Al menos, la cobertura del Che
como noticia -basado en el entierro de sus
restos en Cuba- provee una oportunidad
para perfeccionar la incorporacién del
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Tres décadas después de su muerte,
el Che fue resucitado en Estados
Unidos y el resto del mundo.
El avivamiento de su imagen
fue una oportunidad para algunos
de celebrar su comodificacion,

y para otros de formular
una despedida diferente a la época
del Che Guevara y a las politicas
de las luchas anticoloniales
y las utopias revolucionarias.
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Che al sistema hegeménico de informa-
cién y entretenimiento, bajo el control de
las mds importantes organizaciones de
noticias internacionales. Cuando este
evento coincide con el lanzamiento de
estudios biograficos, discos, o larespuesta
editorial a ellos, se maximiza el impacto
del tépico y se refuerza su credibilidad.
En 1997, Che ha arribado seguro co-
mo un objetivo de reflexién editorial, lo
cual parece concentrarse o en sus fallas
politicas o militares, como resultado de
errores estratégicos, y la falta de apoyo
desde Cuba, o en su condicidn psicoldgi-
ca, como la raiz de su vida destructiva que
le condujo inevitablemente al fracaso de
su proyecto revolucionario. Las primeras
consideraciones confirman (con poste-
rioridad) la realidad histérica desde 1989
-cuando el comunismo colapsé en Euro-
pa, debido a una serie de errores politicos
y econémicos-, las dltimas sugerencias
privilegian lo personal en la cultura co-
mercial que celebra las consecuencias fi-
nales en lugar del proceso de llegar a ser,
y descuida totalmente la importancia de
lo colectivo como meta social y politica.
La posicién del Che Guevara se ha
movido significativamente en las reali-
dades mediéticas de las politicas culturas
contemporaneas. Efectivamente neutrali-
zado por un tratamiento ahistérico de las
noticias, e intelectualmente reforzado por
comentarios editoriales selectivos en revi-

sién de libros, los cuales no reflejan en lo
absoluto la complejidad del tratamiento
de los libros completos, el significado del

~ Che se levanta sobre una disposicién

ideolégica que privilegia las consecuen-
cias del individualismo. Este emerge en
la re-articulaci6n publica del Che como
una respuesta al contexto politico domi-
nante, y a los valores culturales que refle-
jan la sensibilidad tradicional hacia las
demandas del mercado. De alli que, el
proceso de hacer significado esta ligado
a los intereses de una clase especifica que
provee varias articulaciones sobre el Che,
€n maneras que son consistentes con la
concepcién dominante de la historia, y el
mundo contempordneo, en el cual el
potencial por la oposicién politica y el
cambio revolucionario, es oscurecido por
una estrategia de deconstruccién que efec-
tivamente elimina la imagen de resisten-
cia, y refuerza el status quo politico por
medios culturales. Como consecuencia,
la representacién de las politicas (revolu-
cionarias) de cambio en América Latina
-individualizadas por el Che- retiene la
sugerencia de précticas defectuosas, o
ideas mal concebidas, comenzando con
la imagen del archienemigo en 1967, y
terminando en 1997, con la construccién
del culto a una figura, cuya proximidad a
James Dean o John Lennon deja de lado
su rol ideoldgico en algunas partes de

-América Latina.

Mids aun, hubo un pequefio, si acaso
algln reconocimiento a las ideas del Che,
sobre sus visiones utépicas de la nueva
sociedad, o las posibilidades de un mundo
mejor. Su resurreccién ocurre en el re-
cuento de sus actividades, y del dltimo
fracaso de sus planes, éste fue un evento
orientado y especulado sobre el curso de
su vida. En el andlisis final, fue la resu-
rreccién de su cuerpo -la imagen- sin su
alma ni su intelecto. Después de todo,
mientras los eventos estan ligados por la
historia, y se reconstituyen en la memoria
de los pueblos, las ideas tienen vida por
sf mismas; ellas interactiian con quienes
hacen las nuevas realidades sociales, y
contindan dirigiéndose a los asuntos liga-
dos a lo social, politico y econémico del
presente. Ellas pueden incluso incitar a
la accién e invitar a un nuevo cielo de
pensamientos y précticas revolucionarias.
El resultado es una construccién del Che
Guevara, el guerrillero, que est4 dirigido
a asimilar las lecturas oposicionales, al
enfatizar sus experiencias concretas; y
también a solidificar su lugar en la guerra
cultural en el lado de las fuerzas domi-
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nantes. Che Guevara murid hace treinta
afios y descansé en paz en 1997. El Che
Guevara del nuevo mundo, sin embargo,
es un hombre cuyas ideas revolucionarias
estan ligadas a la sombra de una revo-
Tucién socialista, que parece ser dificil de
comprender por las olvidadizas y autosu-
- ficientes sociedades post-capitalistas de
los noventa.'”
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Un hombre que “practica lo que predica” (Castro, 1989,
39) parafrasea la carta de despedida de Che para sus
hijos, en la cual €] dice “su padre ha sido un hombre
que ha actuado de la misma manera como ha pensado™
(Pérez Gald6s, 1988, xi).

Otros aspectos importantes de sus contribuciones
teéricas fueron omitidos, por ejemplo, su visién de la
economia y de la planificacién en la transicién hacia
el socialismo, las formas de participacién popular
democritica en el gobierno y la politica revolucionarfa,
y laconstruccién de un nuevo orden mundial. Ademds
de los trabajos citados en esta seccién, Regis Debray
(1967) provee un simpdtico, y a veces polémico,
recuento del pensamiento politico del Che (y de
Castro), particularmente en lo felativo a la guerra de
guerrillas como una estrategia revolucionaria en
América Latina; Tablada (1989) sintetiza el
pensamiento econémico del Che en el mds extenso
contexto de su aporte politico y filoséfico, y de su
anhelo utépico. Una reciente y bien documentada
biografia realizada por Castafieda (1997b), logra a la
misma vez desmitificar al Che y recrearlo como una
figura histérica aunque paradéjica.

David Slater (1992, 298-9) refiere una discusién del
Che sobre el individuo y la sociedad como un ejemplo
de las teorias totalitarias del marxismo, ajenas a la
diversidad de los movimicntos sociales de estos
tiempos, las agendas politicas populares, y las visiones
de la democracia radical. Desde otra perspectiva -pero
en el mismo sentido- Anderson (1997, 636-37)
puntualiza sobre la naturalcza totalitaria de la teoria
del Che. Una revisién objetiva de la idea del Che sobre
las necesidades individuales incluye examen cercano
a las circunstancias histéricas del Che y a la cultura
politica de la cual el Che es una expresién.

Los periddicos incluidos en la cobertura de 1967 son:
The Atlanta Constitution, The Chicago Tribune, Los
Angeles Times, The New York Times, The Washington
Post y The Des Moines Register.

Esta scccién incluye cuatro articulos extrafdos de
revistas (Franklin, 1997; Gillermoprieto, 1997,
Hitchens, 1997; Larmer, 1997), ademés el resumen de
libros de Larmer (Anderson, 1997; Castaiieda, 1997),
y articulos en periédicos e Internet.

El afio pasado (1997), un pequefio grupo exhibié un gran
afiche del Che durante un juego de fiitbot en Costa Rica.
Aunque Guevara nio ha sido muy influyente en la politica
costarricense, algunos representantes de los medios reac-
cionaron ferozmente, y el gerente del estadio prohibi6
futuras exhibiciones de imégenes del Che.

Hitchens revisé el libro de Anderson en el New York
Review Books. Anderson (1997, 754), sin embargo,
parece sugerir otra cosa en sus conclusiones:
“Dondequiera, el fantasma del Che continda
reapareciendo como un espectador de los conflictos
irreconciliables que persisten desde su época”.

El sentimiento que la memoria de Guevara tiene un
fuerte atractivo e “infunde un particular respeto entre
muchos cubanos, atin en aqucllos criticos del actual
gobierno™ (Associated Press, Cuba Buries
Revolutionary, by Zoraida Diaz, 1997), es compartido
por muchas noticias y articulos incluidos en este
cstudio; por ejemplo, Fainaru (1997a).

Ademds del gobierno cubano, otros sectores y fuerzas
politicas en América Latina también trataron de
apropiarse del legado de Che. Por ejemplo, Reuters
reporta (Oct. 10, 1997) acerca de Carlos Menem, el
pragmatico y anticomunista presidente argentino. quien
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hizo mencién de “la propuesta altamente criticada de
imprimir una estampilla honrando a Ernesto Che
Guevara en el 30° aniversario de su legendaria y
revolucionaria muerte...”

De acuerdo con un historiador de la iglesia cubana,
“Che es a Fidel Castro, lo que Jesis es a Juan Pablo

" (Fainaru, 1997a).

Sin embargo, Guillermoprieto parcce mds interesada
en presentar sus propias visiones sobre el Che, en lugar
de las de Anderson y Castaiieda. Realmente, ella
tergiversa el libro de Anderson, el cual, para otros
revisores, “proyecta una visién multifacética del Che
como persona, hirviendo con ambigiiedades y
complejidades” (Flanklin, 1997, 27), y sugiere que ta
imagen del Che es todavia relevante (ver nota 7
arriba).

También, el Che emerge del libro de Castafieda intenta
desmitificar al Che, ubicdndolo en ¢l contexto de su
tiempo, sus opciones politicas, sus aspectos
personales, mucho més complejo, ambiguo y humano
que el presentado por Guillermoprieto. Sin embargo,
al acusar al Che de las politicas de izquierda en
América Latina, Guillermoprieto se hace eco de un
trabajo anterior de Castaiieda donde critica a Fidel
Castro (pero no al Che) de exportar la revolucién
cubana al resto de América Latina (Castafieda, 1993;
Cap. 3). .

Ademds, Guillermoprieto refleja la actitud politica de
muchos intelectuales latinoamericanos que lucgo de
involucrarse en los proyectos politicos de los sesenta
y los setenta, como en Chile y Argentina, terminaron
acusando a las fuerzas izquierdisias no sélo de los
fracasos sino también de la institucionalizacién de la
represién y la violencia por los regimenes militares
de los setenta y los ochenta. De esta manera, la
represién y la violencia de los regimenes militares
parece ser la natural consecuencia de las politicas
revolucionarias.

Ellas son: Che Guevara: A revolutionary Life por Jon
Lee Anderson., New York: Grove Press; Guevara, also
known as Che por Paco Ignacio Taibo I1, New York:
St. Martin’s Press; y Compafiero por Jorge Castafieda,
New York: Vintage Books.

Estas revisiones de libros son:

Philip Bennet. “Finding Ernesto Guevara in the Myth
of Che”, Boston Globe, Internet, May. 12, 1997.
Richard Bernstein. “Looking Back with cooled
passions at Che’s image”, The New York Times, Nov.
26, 1997, B2.

Mark Fatcoff. “He thinks we still care: Che Guevara:
A revolutionary life”, Tke American Spectator; Jun.
1, 1997, Internet. Jane Flanklin. “Guerrilla Heroica™.
The Nation. May. 19, 1997, 27-28. Alma
Guillermoprieto. “The harsh angel”. The New Yorker.
Oct. 6,1997. 104-11. Saul Landau. “Poster Boy if the
revolution”. The Washinston Post. Oct. 19,1997.X 1
Un andlisis de estas revisiones de libros proveen de
una guia cultural para el consumo y la apropiacién
del material, por cuanto estas revisiones promocionan
ventas y consumo, ofrecen cédigos de interpretacién,
y organizan agendas para el debate. Ellas también
proveen lecturas manufacturadas para individuos que
no leerdn estos libros, pero que se apropiarén de estos
textos como argumentos vélidos y contribuciones
potenciales para su propia participacién en contextos
sociales y culturales donde se debata sobre el Che
Guevara. Sin embargo, hay ciertas limitaciones en este
andlisis que envuelve, la naturaleza del material. Todos
los materiales fueron obtenidos por Internet. Las
revisiones de libros fueron publicadas en diferentes
periddicos y revistas, pero no constituyen un ejemplo
representativo de lo que la prensa de EE.UU. puede
decir sobre estos libros.

Los siguientes libros (en Inglés) estdn actualmente
en lista como libros disponibles sobrc el Che Guevara,
y sugieren por exlension su atractivo comercial:
Anderson, John Lee. 1997. Che Guevara. A
Revolutionary Life. New York: Grove Press.
Belsito, Frank. 1993. The Man who fingered Che
Guevara.

Castafieda, Jorge. Compaiicro. The Life and death of
Che Guevara. New York: Vintage Books.

Cooper, Marc. 1994. Roll over Che Guevara. Travels
of a radical reporter. London: Verso.

Deutschmann, David. Edit. 1987. Che Guevara and
the Cuban revolution. New York: Pathfinder.
Ferndndez-Madrid, Félix. 1997. Che Guevara and the
Incurable disease. Pittsbrugh: Dorrance.

Kunzle, David. 1997. Che Guevara: Icon. Wh and
Message. Berkeley: University of California
Musseum.

Prado Salomon, Gary. 1990. The Defeat of Che
Guevara, Military response to Guerrilla Challenge
in Bolivia. (Orig. La Guerrilla Inmolada. La Campaiia
del Che en Bolivia. 1987). New York: Pracger.
Ratner, Michael. 1997. Che Guevara and the FBI. The
U.S. Political police dossier on the Latin American
revolutionaty. New York: Ocean Press.

Ryan, Henry Butterfield. 1997. The fall of Che
Guevara. A story of soldiers, spies and diplomats. New
York: Oxford University Press.

Sandison, David. 1997. Che Guevara. Barcelona:
Ediciones B.

Tablada, Carlos. 1990. Che Guevara: Economic and
politics in the transition 1o socialism. (Orig. Che
Guevara. La economia, la politica en la transicién al
socialismo. 1989). New York: St. Martin's Press.
Waters, Mary-Alice. 1992. Che Guevara and the fight
for Socialism Today. Cuba Confronts world crisis of
the 90s. New York: Pathfinder.

Waters, Mary-Alice. Edit. 1994. The Bolivian Diary
of Ernesto Che Guevara. New York: Pathfinder.
Nota de la traductora: La foto de Alberto Korda fue
tomada en el homenaje péstumo para las victimas al
barco “Le Cobusier” (destruido por el sabotaje de
EE.UU.) realizado en La Habana, el 5 de marzo de
1960, cuando Fidel Castro pronuncia por primera vez
el lema “Patria o Muerte”, tan famoso como la foto
del Che, presente en dicha marcha, e inmortalizado
por Korda. Sobre esta foto, Pedro Chaskel en 1981,
realiz6 el documental de 14 minutos “Una foto recorre
al mundo” que muestra en mas de 60 tomas el impacto
politico e ideolégico det Che alrededor del mundo.
Nota de la Traductora sobre los autores:

Hanno Hardt: Profesor titular Schoo! of Journalism
and Mass Communication and Dpt. Of Commu-
nication Studies. Univ. of lowa (USA), y Faculty of
Social Sciences, Univ. Of Ljubljana, (Slovenia). Autor
de Social Theories of the Press. Early German and
American Perspectives (Sage, 1979), y Critical
Communication Studies. Communication, History and
Theory in America. (Routledge, 1992).

Luis Rivera Pérez: PH.D. School of Journalism. Univ.
lowa: Profesor. Dpt. de Filosoffa. Universidad
Nacional. Costa Rica. ' .

Jorge Calles Santillana: PH.D. School of Journalism.
Univ. Towa. Profesor Universidad de las Américas.
Puebla, México.
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B Estudios

Resumen

Gracias a los procesos

de globalizacion la masa de
informacion y de conocimientos
que el hombre tiene sobre

su mundo ha aumentado, aunque
se trata de un crecimiento
caotico. Las brechas y
desigualdades son cada vez
mds notorias. Los indices

de sufrimiento en las estadisticas
del PNUD se corresponden,
junto con su contrapartida
factual, no sélo con la creciente
presencia de la violencia

en cierto tipo de informativos,
sino también con las formas

en que ésta es el material sobre
el cual trabaja la industria
cultural en miiltiples peliculas
y series. '

Abstract

Thanks to the globalization
processes it has been increased
the mass of information and
acknowledge the man has over
this world, even if this increment
has been chaotic. The breaches
and inequality are more norious
every time. The index of
sufferance in the PNUD statistics
fits, along with his factual
corrective entries, not only with
the presence of violence in
certain type of informative
programs, but also with the
different forms through which
this is the main material the
cultural industry works with
more in films and television
series. C

Indices
de sufrimiento
e industria cultural

os procesos de globalizacién,

con todos sus interrogantes y

contradicciones han aumen-

tado, aunque cadticamente, la

masa de informacién y de
conocimientos que el hombre tiene sobre
el mundo pero también la masa de in-
formacién que la sociedad tiene, alma-
cena, cruza sobre él, incluso sobre sus
“zonas” mds privadas.! Pero esto no es
un proceso organico, democrético, con-
corde con las utopias de la modernidad.
Plantea brechas, desigualdades, controles,
modificaciones estructurales en zonas
bésicas -la familia, la educacién, el tra-
bajo, las relaciones interculturales, etc.-
que provienen fundamentalmente de la
reconversiéon econdémica mundial, pero
que nos obliga a revisar nuestras concep-
ciones y andlisis de las formas y me-
diaciones a través de las cuales formamos,
junto con la informacién que nos provee
la experiencia concreta y directa, nuestra
opinién pidblica y nuestro imaginario
sobre el mundo. Es decir aquello que tiene
peso en el momento de nuestras deci-
siones sociales.?

Si cada época se caracteriza por los
problemas o desafios que presenta no es
raro que muchas veces se recurra al térmi-
no agenda (del latin aquello que debe ser
hecho) como nombre del listado de estos
problemas o desaffos. En este sentido,
como organizador, la agenda cumple un
rol diferente a los diversos drboles del co-
nocimiento, de Diderot y D’ Alambert a
la Enciclopedia Encarta de Microsoft.

B Anibal Ford

No es aleatorio tampoco que su uso,
proveniente de las ciencias sociales, de
la economia politica, o de la politica inter-
nacional (por ejemplo, las agendas de los

_encuentros internacionales), remita en una

primera instancia a los medios y la opi-
nién piblica. Aunque no sean los tnicos,
los medios son los constructores més vi-
sibles de la agenda.?

Pero los problemas del estableci-
miento de la agenda por los medios (la
problemadtica de la agenda setting) tienen,
més alld de sus efectos -si le indican al
ptiblico qué pensar o también c6mo pen-
sarlo® -, una doble vertiente sobre la opi-
nién publica y el imaginario social®, tér-
minos que consideramos en la actualidad
fuertemente interpenetrados.®

Nos referimos a que, por un lado, los
medios son el indicador més poderoso de
los temas o problemas de una época. Por
otro, a que su propia dindmica y sus con-
tratos de lectura distorsionan lo anterior
debido a los dispositivos que funcionan en
el interior de los criterios de noticiabilidad,
de newsmaking, de gatekeeper, etc.”

Por eso si pensamos en términos de
agenda el listado de los problemas con-
temporaneos -escenario que es inevitable
no ¢onstruir a no ser que nuestra posicion
en la sociedad sea totalmente pasiva-
tenemos que tener en cuenta algunos
conjuntos que se intersectan con la agenda
de los medios pero que presentan dife-
rencias en los items de los listados o en
las jerarquizaciones de éstos. Este es el
caso de las agendas piiblicas que en sen-
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tido lato podemos también denominar la
agenda de la ciudadania o de la gente o el
-de las agendas de instituciones interna-
cionales como es el caso de las Naciones
Unidas, las de las ONG o del llamado
Tercer Sector, etc.?

Para decirlo mé4s concretamente: no
es lo mismo agenda del PNUD (o los
indices del PNUD leidos como agenda)
que la agenda de los medios nacionales o
aun globales como es el caso de la CNN.*

Ahora bien, una cosa es razonar estos
dispositivos generadores o descriptores de
agenda que las formas en que la ciudada-
nia constituye sus agendas. Y en esto hay
que sefialar dos procesos.

" El primero es que dada la globaliza-
cién, entendiendo a esta como la presen-
cia de procesos pero también problemas
similares en diversos lugares (pafses, re-
giones, municipios, etc.) nuestra informa-
cién préctica sobre el mundo, local y glo-
bal a la vez, se realiza de manera muy
fuerte a través de estructuras simbélicas
y de los nuevos o viejos soportes de la
comunicacién y la informacién. Esto pone

- en la mira los diversos sistemas de media-
cién -del lenguaje y la enunciacién a los
géneros y sus rupturas Como veremos mas
adelante. .

El segundo-es que esta informacién
nos llega, se produce y genera sentidos
no solamente a través de discursos argu-
mentativos descriptivos, informacionales,
estadisticos, sino a través de un amplio sis-
tema de discursos narrativos, performa-
tivas (teatrales o dramadticas), audiovisua-

les, 0, lo que no es lo mismo, ficcionales? ©, ‘

através de una serie de soportes que va de
los medios convencionales, como la TV o
el cine, a los CD-ROMS o Internet.
Dificil estudiar hoy la formacién de
la opini6n piblica tramada, como sefiala-
mos antes, con el imaginario social sin tener
en cuenta un corpus que sélo focalice los
discursos argumentativos/informacionales
de los medios.”' Al margen de que, como
veremos después, al analizar los casos o la

casuistica,’ 2estos sectores de la informacién .

estdn contaminados por lo narrativo (“No
sacrifiques una buena historia en aras de la
verdad” decfa la publicidad de la pelicula
presentada en castellano con el nombre de
“El periédico™), gran parte de la “infor-
macién” de las agendas contempor4neas
pasa por géneros que no son especificamen-
te informativos. .

Los “Indices de sufrimiento” en las
estadisticas del PNUD se corresponden,
junto con su contrapartida factual, no sélo
con la creciente presencia de la violencia

en cierto tipo de informativos sino tam-
bién con las formas en que ésta es el ma-
terial sobre el cual trabaja la industria cul-
tural en muiltiples peliculas y series. Estd
claro que la violencia no es producida por

los medios o por las peliculas. Pero tam-
bién lo es el hecho de que la represen-
tacién de la violencia tiene un valor per-
formativo en la destreza y percepcién de
ella o de su efecto de control social.! ®

ILUSTRACION: MARfA ALEJANDRA SION
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Estas observaciones sobre la cons-

titucién de la agenda de problemas con-
temporéneos no se limitan a una visién
epocal y sincrénica. Tiene también un an-
claje diacrénico. Si por ejemplo tomamos
las etapas de la globalizacién a través de
Robertson’  vemos que no estamos ante
una estratificacién temporal. Se podria
decir que las iiltimas tres etapas coexisten
(y esto visto desde la perspectiva occi-
dental global; otra cosa es América La-
tina donde la crisis acentia la persistencia
de culturas no correspondientes a la mo-
dernidad).'®

Quisiera ahora dar una vuelta de tuer-
ca sobre el tema de las mediaciones por-
que es fundamental para entender c6mo
se construyen las agendas piblicas o el
. imaginario social.'®

Violaciones, homicidios, accidentes,
diferencias entre ricos y pobres, deso-
cupacién y delincuencia juvenil, delitos
relacionados con las drogas, suicidios. No
estamos describiendo la agenda del pe-
riodismo sensacionalista, ni la de las sec-
ciones policiales de los diarios, ni los te-
mas de la cartelera masiva del cine o del
video, sino algunas de las variables que
utiliza o utilizé el PNUD (Programa de
las Naciones Unidas para el Desarrollo)
en su “Informe sobre Desarrollo Huma-
~ no” en sus indices referidos al “Perfil del

sufrimiento humano” y al “Debilitamien-
to de la trama social”.

Esta aparicién del sufrimiento o de lo
tragico como dato duro, fuera del pietis-
mo, 1a beneficencia, €l amariilismo o las
abstracciones de las “necesidades bésicas”
insatisfechas, marca nuestra época. A los
medidores de la contaminacién hubo que
agregar los medidores de la crueldad.

Estos indices focalizan, fundamental-
mente, el crecimiento de diversas formas
de violencia y desestructuracién social en
los paises desarrollados. En ellos aparece,
en 1997, los Estados Unidos al frente de
1as estadisticas de homicidios, violaciones
y accidentes de transito. También en los
delitos relacionados con la droga. En el
Informe del ‘96 Australia encabezaba este
ftem junto con la mayor brecha entre ri-
queza y pobreza. Otros datos del ‘97:
Japén encabeza el indice de la discri-
minacién salarial de la mujer, Espafia el
de presos y Finlandia el de suicidios.

Los “otros sufrimientos, que junto alos
anteriores, padecen los paises pobres, son
derivados a otros cuadros e indices del
PNUD, destinados a marcar las carencias
bésicas de toda 1a humanidad y no sélo de
ese 20% de los paises desarrollados que

acumula la riqueza mundial. Por ejemplo,
“El perfil de privacién humana”, que
informa sobre la falta de acceso a los
servicios de salud, carencia de agua potable
y de saneamiento, analfabetismo, des-
nutricién y mortalidad infantil, etc.

Estos tltimos indices son parte, salvo
algin flash esporadico o un documental,
de la agenda muda de la informacién
internacional. Es que son los datos sobre
aquellos que, de manera creciente, que-
daron y van quedando afuera, o del otro
lado del New Order. Que estdn del otro
lado de la vidriera, mirando a veces con
un televisor cada cincuenta habitantes, los
lujos de la sociedad del hipercosumo y la
hipertecnologia. Describe el escritor e
investigador Muniz Sodré en su libro O
Social Irradiado: “Una inspeccion de la
Secretaria de Salud en el norte de Brasil
constata que en el puesto de salud local
no hay alcohol, ni gasas, ni medicamen-
tos. Pero si hay una sofisticada antena
parabdlica. En medio de la miseria, de la
carencia absoluta -comenta Sodré- se
captan las imédgenes televisivas de la
prosperidad no sélo del centro-sur brasi-
lefio sino también de los centros capita-
listas mundiales™.'”

Con todo, es importante sefialar que
en medio de los diversos optimismos,
histéricos o maniacos, sobre la globali-
zacién, la informacién sobre el crecimien-
to de los sufrimientos humanos y sobre
la descomposicién de los tejidos sociales
que acompafian a este proceso no se cen-
suran ni se ocultan.

Aparecen hasta en las estadisticas del
Banco Mundial. Este, por ejemplo calcu-
laba, segtin Dowbor' §, que de aqui al 2000
van a morir 10 millones de chicos por
enfermedades totalmente curables en las
regiones desarrolladas. Para prevenir esta

- tragedia silenciosa, Dowbor afirma que

se deberia gastar una suma de dinero
equivalente a la que las compafifas norte-
americanas invierten anualmente para
promover la venta de cigarrillos.

Pero lo que interesa es esta coinci-
dencia entre los cuadros mds criticos del
PNUD, que nadie podria calificar de
“amarillos”, con temas y géneros que
aparecen no sélo a nivel de informacién
sino en otros campos de comunicacién.
Son procesadas, son carne, a veces tratada
con respeto y otras de manera light y
crapulosa, de la industria cultural, del
cine, de las series y documentales televi-
sivos, de los talk shows y otras formas de
la televerdad!® -trush tv incluida- y hasta
de clips y publicidades. Ahi nos vamos a

encontrar frecuentemente con temas co-
mo la discriminacién y el racismo, los
diversos tipos de violencia, el desempleo
y el desamparo social, las ciudades frag-
mentadas, las migraciones desesperadas
y otros temas criticos de la sociocultura
de fin de siglo.

Los datos duros, crueles, limites han
pasado a ser, y esto parece conformar una
teqdencia en crecimiento, materia de
géneros “busca ratings” y de la publicidad
de construccién de marca por impacto.
Hace poco muchos argentinos fueron
golpeados por la publicidad de los jeans
de Diesel porque “metfa marca” utili-
zando una imagen candente en la memo-
ria! argemma la de la gran cantidad de
j6venes que fueron lanzados desde los
aviones con un peso atado a sus pies. El
texto, que tomamos de la revista Colors
decia asi: “No son tus primeros jeans pero
podrian ser los Gltimos. Al menos dejarés
un hermoso cadéver.”

Este no es una caso excepcional. La
utilizacién de los hechos mdas horrendos
llevados a cabo por la humanidad se estd
haciendo comin en diversos campos de la
comunicacién y llega hasta la moda. Hace
poq:o mas de un afio, en Italia, desfilaron
modelos con las ropas y el look de Aus-
chwitz. Mujeres flacas, demacradas, oje-
rosas, vestidas con las rayas horizontales y
los niimeros que caracterizaban a los
uniformes de los campos de concentracion.

_ ;Pero aqu1 tenemos que hacer una dis-
criminacién. Los indices criticos que ali-
mentan a la industria cultural son aque-
llos que se refieren a los paises desarro-
llados, que parodian sus propias miserias
o momentos histéricos, como sucede con
la alegoria del fin de la Guerra Fria en
“Rocky 4”. Pero los que se refieren a los
paises pobres, aquellos que se denomi-
naban en el PNUD “Indices de la pri- -
vacién humana” tienen un alcance mds
limitado. Por un lado se vuelcan en el do-
cumentalismo, incluso en el documen-

taliémo global, serio pero muchas veces

. estetizante, de filmes de largometraje que

han tenido amplia difusién como Koya-
anisqatsi, Powagqqatsiy Baraka. Por otro,
comienzan a aparecer en ciertas publi-
caciones relacionadas con marcas de tras-
cendencia internacional como es el caso
de|“Colors, a magazine about the rest of
the world”, publicado por Mondadori y
patrocinado por Benetton. Un producto
que oscila entre la estética cruel (y los
datos no siempre reales) de la vieja serie
de Mondo Cane, con algiin condimento
del Natzonal Geografic Magazine (una de
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las tres revistas con mayor tirada en el
mundo) y visiones de sobre “el resto del
mundo”. Su estrategia es dudosa. Ejem-
plifiquemos. '

Si analizamos los indices del PNUD
vemos que la India, por més que sea una
potencia nuclear, se ubica en el lugar 138
en el Indice del Desarrollo Humano en
relacién con los 175 paises que integran
el Informe. La esperanza de vida es de 61
afios, la tasa de alfabetizacién de adultos
es del 51% (36% en el caso de las muje-
res), el indice de saneamiento es del 29%
y tiene 6 televisores cada 100 habitantes.
Un pafs realmente pobre. Pero esta infor-
maci6n tiene un sentido claro y estructural
frente a los flashes de Colors, muchas ve-
ces cercanos al humor o a lo pintoresco.
Por ejemplo, en el nimero dedicado a la
muerte, de enero-febrero del ‘98, en un
articulo sobre el sistema de eliminacién
de cadédveres se - muestra a un hindd son-
riente sosteniendo una gran tortuga. El
texto que acompafia a esta foto informa
que el agua es el elemento que descom-
pone mds rdpidamente los cuerpos pero
que a pesar de ello en la mayoria de los
paises occidentales hay estrictas leyes
para evitar que se sepulten cuerpos en el
aguay evitar Ja contaminacion para después
agregar: “En la India, sin embargo, la
préactica es tan corriente (cada afio se tiran
en el Ganges unos 3000 cuerpos y 1800
toneladas de restos humanos parcialmente
quemados) que el gobierno tuvo que idear
un ingenioso plan de higiene. Desgracia-
damente, los riberefios ya se han comido
las 28820 tortugas criadas para alimentarse
con la came en descomposicién”. Ahi se
cierra la informacién, fuera de todo contexto
o explicacidn cultural.

1

Pero sigamos con Colors: el niimero
dedicado a la gordura “Fat/Gordo” de
abril-mayo del ‘98 se ilustra, en uno de
sus articulos, con numerosos dioses gor-
dos de la mitologfa hindi. Otro impacto,

-pero no relacionado con lo anterior. Desa-

parece la racionalidad del imaginario de
una cultura def hambre. Los hambrientos
suefian con comida, es 16gico que tengan
dioses gordos. Para ejemplificar con Occi-
dente: durante las pestes y hambrunas de
la Edad Media surgi6 o se desarroll6 el
mito del pais de Cucaifia. ;Qué habia en
este pafs? Montafias de queso, de embu-
tidos y rios de leche.?? En sintesis y refi-

riéndonos a los sistemas de informacién .

que se estan desarrollando sobre los paises
pobres: si aislamos estos datos de 1a cul-
tura y de las causas concretas de la miseria
es posible que terminemos reduciendo los
hechos crueles de la humanidad en sim-
ples narraciones curiosas, absurdas, abe-
rrantes, que mas que comunicar las condi-
ciones concretas de la pobreza coloquen
al lector ante una curiosidad sélo exdética
e infrahumana.

El caso de Benetton, patrocinador de
Colors, aunque mds conocido por sus pu-
blicidades, ha producido fuertes discu-
siones y complejas o dudosas interpreta-
ciones. Segiin la investigacién realizada
por Serra Tinic? ' en ]a Universidad Estatal
de Pensilvania, la estrategia publicitaria
de Benetton consiste en presentar pro-
blemticas sociales para vender sus pro-

ductos, reconceptualizando el rol de la .

publicidad como si fuera un foro politico.
Los temas o problemas globales que est4n
presentes en las publicidades gréficas de
Benetton son, segiin el site de esta em-
presa en Internet: el SIDA y el sexo se-

guro; las culturas y formas de vida; el
humanitarismo; la paz y la guerra; laraza
y la realidad. Para la ensayista francesa
Céline Bridet??, 1as publicidades de Bene-
tton presentan imagenes reales especificas
y las convierten en globales y ejemplares.
De este modo, segtin Bridet, la firma ita-
liana rompe con la tradicién publicitaria
que muestra un mundo ideal, cuyos temas
son la belleza, la juventud y el lujo, € in-
cluye la imagen documental, que tiene por
funcién informar, mostrar la realidad del
mundo. Pero esta funcién, al igual que en
el caso de los jeans Diesel, no es tan clara
ni ha sido demostrada. Si por un lado son
parte de una estrategia global de las fir-
mas, que tienen la necesidad de unificar
los distintos mercados en los que se ven-
den estos productos, como lo sefiala la
misma firma Benetton, no parecen llevar
a la opinién publica o al imaginario social
hacia rumbos que modifiquen o corrijan
los males que se presentan. A pesar de que
surjan protestas y juicios ante estas esté-
ticas del horror o de lo grotesco estas cre-
cen y parecen no tener limites y estin
emparentadas no s6lo con muestras insé6-
litas de la privacidad sino con estrategias
de los ralk show o de la trush tv que pue-
den mostrar desde una operacién tran-
sexual a una madre soltera que entierra a
su hijo vivo.

Cuando esto se extiende hacia los pai-
ses pobres, al “resto del mundo”, terminan
transformando sus culturas en caricaturas
exdticas. Como un macondismo del ho-
rror. O una parodia de los datos mas duros
del PNUD. O lo que es peor:.su comercia-
lizacién. Entonces estos datos duros sobre
las injusticias globales se transforman en
carne del infoentretenimiento.

Sefialo esto porque el tema de las
agendas globales plantea no solamente los
problemas de su clasificacién, eleccién y
jerarquizacién (con sus consiguientes
conflictos, en la medida que la lucha entre
clasificacién de Durkheim a Bourdieu es
una lucha por el poder) el peso de las
mediaciones que atraviesan el contacto de
la ciudadania con los problemas globales.
Estd claro que una cosa es el hambre y
otra ¢l discurso sobre el hambre pero es
también cierto que no toda nuestra accién
social se mueve a partir ni de lo especi-
ficamente informativo o experiencial ni
de sus mediaciones especificas, sino que
son cada vez m4s penetrados por otro tipo
de discursos como se ve en la problemé-
tica del infoentretenimiento.

Esto implica desde el punto de vista
metodoldgico y tedrico criterios especia-
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les que tengan en cuenta que la autonomia
de practicas y discursos que definié la mo-
dernidad est4 en crisis. Pero esto no im-
plica la inexistencia de macro-relatos ni
de nuevas series que articulan la cultura
contemporédnea como el caso del infoentre-
tenimiento o de la fusién entre comer-

cializaci6n, audiencias, salud y seguridad -

en los dispositivos de la sociedad del
control y la vigilancia y sus megaarchivos.
Series que también son items de la agenda
global como lo es el de la creciente brecha
infocomunicacional que ha retomado y
ampliado las viejas reivindicaciones del
NOMIC (Nuevo Orden Mundial de la
Informacién y la Comunicacién).

ANEXO0S

1. La violencia en la pantalla

El tema de la violencia en los medios
preocupa obsesivamente a los paises del
norte aunque mds por sus posibles efectos
que por sus causas 0 por las razones
econ6micas que explican su existencia
fuera de los medios. Las investigaciones
indagan formas y tipos de violencia, con-
textos, posibles efectos. También el re-
sultado, pobre por cierto, de los mensajes
antiviolentos. En los efectos, por ejemplo,
identifican tres formas primarias de efectos
negativos: aprender actitudes y com-
portamientos agresivos; volverse insensible
a la vielencia real del mundo y desarrollar
el miedo a ser victima de la violencia.

Pero lo cierto es que la violencia, pro-
veniente de la estructura de la sociedad
contempordnea y no sélo de los medios,
ocupa un lugar destacado en la progra-
macion televisiva. En el caso de los Esta-
dos Unidos, un 18% en las cadenas pu-
blicas o estatales; el 44% en las cadenas
comerciales y llega al 85% en los canales
de cable. Frente a esto, s6lo el 4% de los
programas violentos tienen un fuerte con-
tenido antiviolencia y inicamente el 13%
presentan alguna alternativa 0 muestran
como puede ser evitada (Mediascope
National Television Violence Study, fe-
brero de 1996).

La pregunta es si estas discusiones
sobre la violencia en los medios, sobre la
censura tanto en la TV como en Internet,
no es una discusién con pies de barro.
Porque no son la TV ni el cine las causas
primeras de esta cruel y despiadada aldea
global en la que hoy habitamos.

2. La sociedad rompe las agendas
El impacto de nuevas problemdticas
socioculturales en los medios es uno de

ké

En sintesis y refiriéndonos
a los sistemas de informacion
que se estan desarrollando sobre
los paises pobres: si aislamos estos
datos de la cultura y de las causas
concretas de la miseria es posible
que terminemos reduciendo
los hechos crueles de la humanidad
en simples narraciones curiosas,
absurdas, aberrantes, que mas
que comunicar las condiciones
concretas de la pobreza coloquen
al lector ante una curiosidad solo
exética e infrahumana.
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los temas més importantes en el estudio
de sus transformaciones. Cambian las
agendas e ingresan nuevos temas. Y esto
no proviene sélo de las estrategias de la

. industria cultural. Temas como el acoso

sexual o la violencia suburbana partieron
de propuestas marginales o underground.

Pero tal vez uno de las procesos més
notables de cémo la realidad se introduce

~en la industria sea el film “Haz lo co-

rrecto” (“Do- the right thing”). Mds all4
de las discusiones que ocasiond, de sus
excesos en definir las identidades mas
cultural que socialmente, de ese dudoso
cruce de Luther King y Malcolm X, Spike

-Lee puso en escena los dramas de la “ne-

gritud”, del interculturalismo y las mi-
graciones pobres en los barrios marginales.

Realizada independientemente, la pe-
licula cost6 6.5 millones de délares y rin-
di6 25 millones. Lo mismo sucedid con
otros films, de Spike Lee.

El dinero que recaudaron estos films,
realizados con presupuestos relativamente

. bajos, persuadieron al establishment mo-

netario de Hollywood, nada proclive a tra-
tar estos temas, de que Lee y otros jévenes
directores negros eran rentables, y esto
gener6 el renacimiento del cine negro.
Pero también, y en varios casos la trans-

formacién de un indice bdsico de sufri-
miento o violencia en una commodity. Los
finales felices de muchos de los films, atin
fuertes, de esta corriente, -.como es €l caso
de “South Central”, se parece mds a la
retérica tradicional y edulcorada del
Hollywood de los 40, que a la ruda reali-
dad actual ante la que nos enfrentan las
estadisticas del PNUD.

3. Benetton contrataca

Benetton fue acusada de cinismo por
presentar en sus publicidades temas so-
ciales (como un enfermo muriéndose de
SIDA, la emigracién forzada y las ca-
tastrofes naturales). Esto produjo contro-
versias en distintos paises como Ale-
mania, Espafia, Estados Unidos y Francia,
donde varias de las publicidades fueron
prohibidas. Pero también obtuvieron reco-
nocimeintos y premios oficiales: en 1991
gand el premio a la mejor campaiia en el
European Art Director’s Club y en el

- International Center of Photography of

Houston, y sus imdgenes fueron exhibidas
en museos de todo el mundo.

<Enmedio de esto Benetton ha desarro-
llado su teoria, explicada por su fotégrafo,
Oliverio Toscani en www.benetton.com:
“La publicidad es 1a més rica y poderosa
forma de comunicaci6én en el mundo. Ne-
cesitamos tener imagenes que le hagan a
la gente pensar y discutir. Las agencias
deipublicidad crean una falsa realidad y
quieren que la gente la crea. Nosotros
mostramos la realidad y somos criticados
poreso.” Y sefiala que “Las cosas nuevas
siempre generan polémicas. Lo que ‘sho-
queaba’ hace tres afios es aceptado hoy”.

NOTA DEL AUTOR

Han colaborado en este trabajo Carolina Vinelli
y Silvana Contreras, miembros de los equipos que

‘dirige Ford (forma@overnet.com.ar) en la Facultad

de Ciencias Sociales (Universidad de Buenos Aires)
y en el Instituto Gino Germani. Algunos aspectos
de f:sta ponencia son parte de un libro en curso de
publicacién en la Editorial Norma: Anbal Ford. La
Marca de la Bestia. Identificacion, desigualdades e
infoentretenimiento en la sociedad contempordnea.

Citas

1 . Cfr. Ford, Anibal: “Del show de la privacidad
al seguimiento y control de identidades”. En
Did-logos. Lima, N° 48, octubre 1997.

2 Sibien la globalizaci6én contintia procesos an-
teriores a 1960 (cfr. White, Brian, Little, Ri-
chard and Smith, Michael: “Issues in world
Politics”. En Issues in worid Politics. London:
Macmillan, 1997), su impacto sobre la sociedad

.y sobre las disciplinas que la estudian es muy
! fuerte (cfr. Janni, Octavio: “Sociologfa y globa-
lizacién™. En Revista de Ciencias Sociales (Uni-
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versidad Nacional de Quilmes), abril de 1998.
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No vamos a tratar aqui un tema en discusion:
el rol de la televisién o de la grafica en la cons-
truccién de la agenda.

Para un mayor desarrollo, ver Stella Martini y
Jorge Gobbi: “Agendas ptiblicas y agendas
periodisticas”. Buenos Aires: Cuaderno 51, Do-
cumento de la Citedra Teoria y Préctica de la
Comunicacién II, Facultad de Ciencias Socia-
les, UBA. Titular: Prof. Anibal Ford, 1998.
Ver Stella Martini (con colaboracién de Gerardo
Halpern): “Imaginarios Sociales”. Buenos Ai-
res: Cuaderno 51, Documento de la Chtedra
Teoria y Practica de la Comunicacién 11, Fa-
cultad de Ciencias Sociales, UBA. Titular: Prof.
Anibal Ford, 1998.

Estas son las conclusiones a que nos llevé un
estudio sobre el crecimiento de la casuistica en
los medios. Ford, Anibal, Longo, Fernanda: “La
exasperacién del caso. Algunos problemas que
plantea el creciente proceso de narrativizacion
de la informacién de interés piblico”. Una
versién abreviada fue publicada en Verdn,
Eliseo y Escudero, Lucrecia (comp.): Telenove-

da, ficcion popular y mutaciones culturales.

Buenos Aires: Gedisa, 1997.

No todos los problemas estructurales son
“noticiables”. Sobre esto la bibliografia es abun-
dante. Consultar, por e¢jemplo, Ford, Anibal y
Martini, Stella: “Acontecimiento, Noticia,

Agenda”. En: Cuaderno 18, Documento de la -

Cétedra Teorfas del Periodismo, Facultad de
Ciencias Sociales, UBA. Titular Prof. Anibal
Ford, 1998. También, Wolf, Mauro, La investi-
gacion de la comunicacién de masas. Criticas
¥ perspectivas. Barcelona: Paid6s, 1991. (Teorie
delle comunicazioni di massa. Milan:
Bompiani, 1985).

En el caso de la UN nos referimos a listados de
problemas generales como en el caso del PNUD
(Programa de las Naciones Unidas para el De-
sarrollo) que publica anualmente el /nforme
sobre Desarrollo Humano, Madrid: Mundi
Prensa. En el caso del Tercer Sector, el creci-
miento de éste -que hace que hasta se lo consi-
dere base de un nuevo contrato social (ver
Rifkin, Jeremy. El fin del trabajo. Buenos Aires:
Paid6s, 1996.)- seiiala una tematizacion que
bien puede ser considerada agenda. Por ejem-
plo, en Argentina, las ONG privilegian los si-
guientes temas: educacién, mujer, salud, orga-
nizacién barrial, empleo-ingresos, juventud,
medio ambiente-ecologia, nifiez, desarrollo rural,
vivienda. Tomado de Elba Luna/GADIS:
Confines sociales. Buenos Aires: Edilab editora,
septiembre 1997. Por otra parte, estén las agendas
de sectores como la politica (ver White, op.cit.),
la economia (cfr. Sklair, Leslie: “Classifying the
global system”. En: Sreberny-Mohammadi,
Winseck, Mc. Kenna, Boyd-Barreft (eds.):
Media in Global Context. London: Arnold,
1997), o lo sociocultural (ver el informe de
UNESCO: World culture report 1998).

Tanto Andrea Semprini como Miguel Saler-
no analizaron el caso de la CNN. Segiin Saler-
no, con la CNN por primera vez en la historia
de la informacién televisiva se producen, de
modo sistemdtico y como parte de una es-
trategia comunicativa, las “noticias globa-
les”. Este tipo de noticias presuponen y es-
tdn pensadas para un piblico mundial y hacen
referencia a un “punto de vista” o “sentido
comun” universal. Como ya lo observaron
algunas posiciones criticas (Semprini, 1994;
Wolton, 1992), el mundo no estd en condiciones

1

Esta claro que una cosa
es el hambre y otra el discurso
sobre el hambre pero es también
cierto que no toda nuestra accién
social se mueve a partir
ni de lo especificamente
informativo o experiencial

ni de sus mediaciones especificas,

sino que son cada vez més
penetrados por otro tipo
- de discursos como se ve
en la problemdtica
del infoentretenimiento.
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de llegar a tal estado de homogeneidad, y la
intencién de alcanzar un punto de vista
universal es una utopfa. Las noticias de 1a CNN,
como la de todos los informativos, presentan
un punto de vista particular, una lectura hecha
con base en un background cultural especifico
y a una precisa politica editorial.

Un proyecto como el de la CNN -segiin
Salerno- puede ser pensado como el portavoz
idéneo de este modo dc pensar la globalizaci6n:
una tentativa de unir todos los puntos del
planeta, ofreciendo informacién sobre lo que
sucede en lugares remotos, con el objetivo
implicito de comenzar a asemejarse cada vez
més. No es necesario ejemplificar lo limitada
que resulta la promesa segiin la cual el mundo
con més redes de comunicacién serd un mundo
més homogéneo y comprensivo al tener acceso
a los problemas del “otro”.

Semprini, por su parte, sugiere que la infor-
macién mundializada no representa la emer-
gencia de un punto de vista homogéneo y uni-
versal, sino més bien la tentativa de hacer ad-
quirir generalidad a un punto de vista singular.
La oferta reai de las noticias de Ja CNN estd
entretejida al imaginario y este imaginario
sustenta un espacio sociocultural especifico: el
americano, que pretende extenderse por todo
el planeta, en oposicién a otro imaginario re-
gional. Es en esta tentativa en la que se basa la
especificidad del proyecto hegeménico de la
CNN.

Andrea Semprini: Il flusso radiotelevisivo.
Roma: RAIL 1994, '

-Miguel Salerno: “Gli effetti sociali della
televisione. Il caso della globalizzazione”.
Univeritd Degh Studi di Parma. 1994-5.
Michael Delli Carpini y Bruce Williams, “Fic-
tional and no-fictional television celebrates
cath day. or politics is comedy plus pretense”.
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En Cultural Studies, vol.8, N° 1, enero 1994,
Los autores argumentan que la distincién entre
las categorias de programas televisivos de
“ficcién” y de “no ficcién” no puede ser soste-
nida por el andlisis cientifico, ya que tanto
los programas de entretcnimiento como los
noticieros o documentales tienen incidencia
en la forma en que piensa la gente sobre €l
“mundo real”.

Un ejemplo de esto se puede encontrar en Delli
Carpini, op. cit. Ademds, esto se nos presenta
en un problema especifico-en Ford, Anibal,
Martini, Stella, Mazziotti, Nora: “Construc--
ciones de la informaci6n en la prensa argentina
sobre el Tratado de; MERCOSUR?”. En Garcia
Canclini, Néstor (coord.): Culturas en globa-
lizacién. Caracas: Nueva Sociedad, 1996.
Este problema esta desarrollado en Anibal Ford
y Fernanda Longo. “La exasperacién del caso..
Algunos problemas que plantea el creciente
proceso de narrativizacién de la informacién
de interés piblico”. Una versién abreviada de
este trabajo se public6 en: Eliseo Verén y Lu-
crecia Escudero (comps.) Ficcion televisiva.
Barcelona, Gedisa, 1997. Para una visién de la
televerdad como generadora de nuevos espacios
piblicos ver, entre otros: Bondebjerg, Ib:
“Public Discourse/Private fascination: hybri-
dization in ‘true life story’ genres” en Media,
Culture and Socfetry. Vol. 18: 27-45, 1996.
También Mazziotti, Nora. Ver nota 19.

Crf. anexo.

Robertson, Roland: “Mapping the global con-
dition”. En: Globalization. Social Theory and
Global Culture. London: Sage, 1992.

La visién diacrénica de la globalizacién es
fundamental. Como bien lo seiiala lanni, op.
cit., “Vista como un desafio epistemolégico,
la metateoria histdrica sintetiza y desarrolla
la 16gica de la historicidad activa en las re-
laciones, procesos y estructuras de dominaci6n
y apropiacion, o integracién y contradiccién,
que se expresan en el 4mbito de la reproduccién
ampliada del capital, asi como en el dmbito del
desarrollo desigual, contradictorio y combi-
nado, que se configuran en los movimientos de
la globalizaci6n del capitalismo” (pag. 19).
Parte del texto que sigue fue publicado, en
conjunto con Carolina Vinelli, y con el titulo
“El marketing de lo cruel”. En Clarin (Suple-
mento Zona), 19 de julio de 1998. .
Muniz Sodré. O social irradiado. Violencia
urbana, neogrotesco e midia. Rio de Janeiro:
Cortez editora, 1992.

Dowbor, Ladislaw. “Espaco local, atores sociais
e comunicacao. En: Comunicagao & Socieda-
des. X1, 19, marzo de 1993,

Ver Nora Mazziotti, “Introduccién a los géneros
de la Televerdad”. Este trabajo forma parte de
la investigacién Los géneros de la televerdad.
Realidad y ficcion, lo local y lo global, que a
partir de 1998 se desarrollar4 en el Instituto de
Investigaciones Gino Germani, de la Facultad
de Ciencias Sociales de la UBA, dirigido por
Nora Mazziotti, y del que participan Libertad
Borda y Fernanda Longo. :

Ginzburg, Carlo. El queso y los gusanos. Barce-
lona, Muchnik, 1981,

Inic, Serra A. “United Color and United Mea-
nings: Benetton end the Commodification de
Social Issues”. En: Jounal of communication.
47 (3), verano de 1997.

Bridet, Céline. “L image documentaire dans la
publicité: I¢ cas Benetton”. En: Champs Visuels.
2, junio de 1996.
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B Hablemos

Comprender el “aire

del tiempo”, esto es, un ambiente
general de nuestra época,

es muy importante, sobre todo

si admitimos que no siempre

los intelectuales prestan atencion
a esto, entonces comienzan
ahora a interesarse por ese tipo
de fenomeno. Los periodistas
sienten miedo de esa perspectiva,
pues continian centrados en
una vision demasiado
racionalista. Es preciso recordar
que el individuo racional

fue el hijo de la Modernidad.

El Individuo como sujeto
responsable de si, capaz

de dominar sus emociones,

sus ldgrimas y sus miedos.
Actualmente, lo que representa
un aspecto fundamental,

es una mudanza global,

mds vivida que analizada.

Federico Casalegno
Traduccién
Joaquin Pereira Goveia

Lady Diana

medios y mito...
el aire del tiempo

Entrevista con Michel Maffesoli

ILUSTRACION: FRANCISCO BROWN
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'chel Maffesoli, profesor de
Sociologia en la Sorbonne,
presenta una observacion al
mismo tiempo original y per-
tinente sobre los hechos so-
ciales que caracterizan la época actual. En
esta entrevista, €l trata sobre Lady Diana,
fenémeno que tom6 cuenta de las socie-
dades, de los medios y del imaginario
colectivo. El interés de la prensa por la
princesa de Gales y la cobertura destacada
dada a su fin tragico posibilitan innu-
merables perspectivas de andlisis. El caso
alienta los valores de este final de siglo,
llama la atencién sobre el papel de los
idolos, cuestiona las relaciones entre los
medios y vida privada, hace reflexionar
sobre los limites del derecho a la in-
formacién.

Federico Casalegno — Antes de deta-
llar el fenomeno de Lady Diana, seria
posible decir que ella cristalizé un am-
biente general de esta época?

Michel Maffesoli — Comprender el
“aire del tiempo”, esto es, un ambiente
general de nuestra época, es muy impor-
tante, sobre todo si admitimos que no
siempre los intelectuales prestan atencién
a esto, entonces comienzan ahora a
interesarse por ese tipo de fenémeno. Los
periodistas sienten miedo de esa pers-
pectiva, pues continian centrados en una
vision demasiado racionalista. Es preciso
recordar que el individuo racional fue el
hijo de Ia Modernidad. El Individuo como
sujeto responsable de si, capaz de dominar
sus emociones, sus ldgrimas y sus miedos.
Actualmente, lo que representa un aspecto
fundamental, es una mudanza global, mds
vivida que analizada. Defino esa mudanza
como una “estetizacién”, transformacion
estética del mundo; con el término esté-
tica, acentio lo que le da orden a las emo-
ciones comunes, de las pasiones y de afec-
to compartido. En nuestra época, funciona
lo que, cada vez mds, permite vibrar en
conjunto, por ejemplo, los juegos olim-
picos, la guerra del Golfo, este o aquel
fenémeno sensacionalista y, claro, la
muerte de Lady Diana. Todo eso, entre

muchos aspectos, conduce a fenémenos,

estéticos. Insisto con el término aisthesis
que significa, en griego, experimentar jun-
tos. Es lo que, en un plano general, ca-
racteriza este fin de siglo. Asistimos al des-
lizamiento de lo racional a lo emocional.
Casalegno — ;Ese retorno a las emo-
ciones es un fenémeno nuevo?
Maffesoli — De hecho, se trata de algo
que existia en las sociedades llamadas
tradicionales. Las tribus antiguas experi-

1

En nuestra época, funciona
lo que, cada vez mds, permite
vibrar en conjunto, por ejemplo,
los juegos olimpicos, la guerra
del Golfo, este 0 aquel fendmeno
sensacionalista y, claro, la muerte
de Lady Diana. Todo eso, entre
muchos aspectos, conduce
a fendmenos estéticos. Insisto
con el término aisthesis que
significa, en griego, experimentar
juntos. Es lo que, en un plano
general, caracteriza este fin
de siglo. Asistimos al deslizamiento
de lo racional a lo emocional.

)]

mentaban la necesidad de compartir en
las lamentaciones, las risas y las alegrias.
Durkheim habla como ejemplo de eso,
dos ritos piaculares. Ellos muestran como
estos cumplian una funcién esencial:
saber y poder llorar en conjunto. En deter-
minada sociedad, en paralelo a la celebra-
cién de la alegria, de una victoria, etc.,
existe una necesidad de llorar colectiva-
mente. De resto, no hace mucho tiempo,
cuando se queria celebrar un aconteci-
miento feliz, al igual que una victoria, se
cantaba el “Te Deum”. El “Réquiem” de
las grandes ceremonias fiinebres cumplia

también la funcién de exprimir el llanto .

comun. Se trata, vor lo tanto, de algo ar-
caico que se encuentra enraizado en el
substrato antropolégico humano.

Casalegno — En ese sentido, jseria
posible afirmar que los acontecimientos
alrededor de Lady Diana trajeron a la
superficie una estructura fundamental
del hombre?

Maffesoli — Me parece que, cuando
el accidente de Diana, algo semejante
repentinamente despert6. Vimos manifes-
tarse, en las cuatro esquinas del mundo,

una necesidad de llorar en conjunto y a
través de eso de cimentar la vida social.
Es eso el rito piacular: De repente, una
masa de personas pasa a vibrar colec-
tivamente. Hay, entretanto, dos aspectos
especificos de nuestra época. En primer
lugar, lo que llamaré por “contamina-

~ cién”. Si la Modernidad se basaba en la

distincion y en la separaci6n, hoy, en to-
dos los campos, podemos hablar de “di- -
fusién”. Jean Baudrillard hablaria en ese
respecto de “viralidad”... El Fenémeno
Lady Diana fue propagado como que por
el efecto de un virus y contaminé una gran
parte de la humanidad. El segundo ele-
mento importante que hay es el papel
desempefiado por los medios. Retomo
aqui una idea que desarrollé antes sobre
la caracteristica de la postmodernidad:
una sinergia de las estructuras arcaicas y
del desenvolvimiento tecnolégico, lo que
se ve especialmente en los nuevos medios
de comunicacién y en la television. Esta
participa en el proceso de contaminacién,
de los ritos arcaicos y contribuye en un
verdadero reencantamiento del mundo.
La medios contaron decisivamente en el
hecho de llorar en conjunto, en las cele-
braciones ocurridas en los funerales tea-
tralizados. Un verdadero cuento de hadas
fue escenificado en las “telinhas” (nota
del traductor: casas, salas, escenarios
privados) del mundo entero, sin olvidar
que en los cuentos de hadas también hay-
tristeza y ldgrimas. Al mismo tiempo, eso
cumple un papel de catarsis. La “catarsis”
purga. Es la funcion que Aristételes atri-
buia a la comedia: colocamos en escena
las pasiones, lloramos, reimos, en sintesis,
purgamos. Pienso, en consecuencia, que
en esa‘teatralidad el pueblo se purifica de
la infelicidad, se libra de ella. El hecho
de que una persona conocida muera sirve,
asi, de purificacidén. Es esa personalidad
que autoriza a llorar en conjunto, pues su
tragedia cristaliza al género humano en
su totalidad. Se trata de un arquetipo
representando al mundo en su conjunto.
Casalegno — En resumen, el sefior
destaca el hecho de que el hombre pre-
cisa de vibraciones comunes y de com-
partir las emociones. El ambiente es-
tético, esa “aura” emocional, caracte-
riza la época actual. Entretanto, no se
trata de un fenémeno nuevo, pues, co-
mo se vio en relacion con los ritos pia-
culares, el hombre siempre experimen-
ta la necesidad de comulgar, igual en
la infelicidad como en el dolor. Mas lo
que parece mas pertinente en esta épo-
ca es el fenomeno de contaminacion y
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de la difusion viral por los medios. ;La
muerte tragica de Lady Diana trans-
forma a la princesa en un mito?

Maffesoli — Si, en el lado tragico es
siempre importante e interesante y, en este
caso, mostré como los grandes de este
mundo son como nosotros. Estamos todos
sometidos al mismo destino.

Casalegno — Mds 0 menos en ia mis-

ma época de la muerte de Lady Diana,
en Argelia se vivié una de las paginas
mas negras de su historia. Los medios
fueron acusados de tratar los dos acon-
tecimientos con enorme desigualdad...

Maffesoli — En cuanto a eso; seria
necesario, antes, hacer un anélisis del
tratamiento dado por la prensa a lo que
ocurrié en Argelia. Sabemos que Francia
tiene un gran problema con Argelia y es
siempre muy dificil de avanzar en el and-
lisis de ese drama. Aparte de eso, me pa-
rece que el problema argelino estd dema-
siado “intelectualizado” y puede ser expli-
cado con multiples “razones”. En conse-
cuencia, eso no tiene el aspecto tragico
de un accidente envolviendo a una prin-
cesa. No es la misma fuerza emocional,
lo que remite a lo tratado anteriormente.
En una época dominada por la razén, se
hubiera hablado preferentemente del
drama argelino, con la diseccién de los
motivos y de las formas de las cosas. En
el caso actual, se enfatiza la pasion; pathos
predomina y asi el aspecto racional acaba
en segundo plano. Por otro lado, vol-
viendo a la televisién, la imagen televisiva
se caracteriza por revivir las emociones
comunes, lo que era propio del trance en
las sociedades tradicionales. Hablar en
trance crea problemas; la expresién no
goza de buena reputacién y remite a algo
muy bérbaro, salvaje. Por ende, perma-
nece el deseo de salir de si, de gozar y de
vibrar en conjunto. En términos més eru-
ditos, podemos hablar, como A. Schutz,
de “sintonfa”.

Casalegno — ;Se puede hablar real-
mente de mito tratindose de Lady
Diana o todo eso no pasa de una simple
pasion fugitiva que sera rapidamente
olvidada? .

Maffesoli — Siempre digo que el mito
es algo encarnado. En cuanto a eso, los
trabajos de G. Durand son ejemplares. Un
mito funciona bien cuando es represen-
‘tativo, en el sentido profundo del término,
de aquello que fundamenta los valores,
las maneras de ser y las caracteristicas de
una colectividad. Asi, podemos hablar del
mito en relacién con el “carécter” esencial

(1}

Creo que los medios destacaron
el aspecto “comin”, luego mitico,
de la princesa. En la base de todo

eso estd la temdtica de lo banal

que, en mi opinidn, constituye
el fundamento de la vida social
y de la postmodernidad banal,
lo digo de memoria, en la Edad

Media era el dia en que el horno

(horno banal), quedaba en
disposici6n de todo el mundo.
El Sefior ocupaba el horno durante
todo el resto de la semana, Banal
es, por tanto, el que es compartido
por el pueblo y, en este sentido,
el que estructura, 'que enraiza el
mito. La mitologia de Lady Diana
se caracteriza por lo concreto.

4

de una época o de un pueblo. Cuando se
observa la mitologia antigua, se ve que
ella se limitaba a representar esas “carac-
terfsticas”, esos tipos esenciales. Cada
dios representaba un de los aspectos espe-
cificos del tesoro humano. Al escuchar las
conversaciones cotidianas, del bar, del
metro, del taxi, sorprende el hecho de que
Lady Diana se torna mito por exprimir
los “valores de todo el mundo”. Ella era
la princesa del pueblo, pues, salvo ciertos
aspectos, se comportaba como cualquie-
ra: engafiaba al marido, transgredia y se
inscribia asi en algo bastante comiin; en

contraposicion, la realeza es comple--

tamente abstracta en relacién con el pue-
blo (un poco como nuestros politicos...).
2, 3

Lady Diana era alguien que habia “sen-
tido” esa diferencia. Asi, apoyaba causas

humanitarias y desbordaba calor humano.

Ese aspecto encarnado, que genera el mito

i
i
i

desde un punto de vista general, estuvo
presente en el fenémeno de Diana. Se trata
de algo enraizado en lo que vivimos. Los
observadores sociales, me parece, tienen
dificultades para comprenderlo pues, de
modo comun, la “gran figura” o los héroes
son presentados como seres comple-
tamente desencarnados, lo que es opuesto
al mito. Creo que los medios destacaron
el aspecto “comiin”, luego mitico, de la
princesa. En la base de todo eso esti la
temdtica de lo banal que, en mi opinién,
constituye el fundamento de la vida social
y de la postmodernidad. Banal, lo digo
de memoria, en la Edad Media era el dia

“en que el horno (horno banal), quedaba

en disposicién de todo el mundo. El Sefior
ocupaba el horno durante todo el resto de
la semana. Banal es, por tanto, el que es
compartido por el pueblo y, en este
sentido, el que estructura, que enraiza el
mito. La mitologia de Lady Diana se
caracteriza por lo “concreto”.

Casalegno — La muerte de Diana
provocé una verdadera tempestad en
el universo de los medios y llevé a re-
flexionar sobre la deontologia de la
profesiéon y sobre el papel de los pe-
riodistas. Los paparazzi fueron ac-
usados de haber creado y después
matado a Lady Diana. ;Cudl es su
opinion sobre eso?

Maffesoli — Se trata de un falso de-
bate. Es una polémica de los “cons-
tructores” de opinidn, una intelligentsia.
Las personas siempre tienen la necesidad
de comulgar, de participar con los idolos
y las grandes personalidades. En términos
mds cultos, es una forma de tipificacién:
reconocer en una forma mayor lo que vivo
en ipenor. Los paparazzi son, en ultima
instancia, criticados por los periodistas
que sienten miedo de ser comparados a
ellos y quieren marcar una diferencia

. entre el “verdadero” periodista y el “pi-

rata”. Lady Diana representa el fenémeno
de la viscosidad, lo que los filésofos
alquimistas llamaban el glutinum mundi.
A veces, el “cemento”, que liga el cuerpo
social, viene de un ideal 16gico, como, por
ejemplo, los ideales politicos. En otros
cas’ps, en contrapartida, el elemento de
liga es m4s préximo. El fenémeno Diana
perinitié al cuerpo social soldarse a partir
de un fait divers. Estos no deben ser
desvalorizados pues estructuran una vida
social M '

* ‘Tomado de Revista FAMECOS. Porto Alegre.
No 8. Julio 1998. Semestral.
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Venezuela, el pais que imaginamos

:Como llegar a ser una verdadera repiblica representativa y popular, y cémo realizar en ella la democracia?

Varios autores.

Editado por IMC/Y&R. Caracas, 1998.

"\ ste anuario estd retado por las con-

'{ diciones especificas de cada afio que

A se publica. En Venezuela, imaginar el
pais en un afio electoral, es uno de esos retos
que se las traen. Mds todavia cuando este afio
electoral se caracteriza por una alta emotividad
politica social, fruto de mds de 20 afios de
empobrecimiento y profunda frustracién que
afectan muy especialmente a los jévenes
venezolanos.

Voy a hacer el intento de “presentar” este
texto rico y variado como un anuario que
recoge muchos afios de un proceso que todavia
no logramos tragar y mucho menos digerir, a
partir de la pregunta que sefiala Luis Castro
Leiva como la obsesién histérica venezolana:

(C6émo llegar a ser una verdadera repiiblica
representativa y popular, y como realizar en
ella la democracia?

Lalectura de los trabajos que forman este
anuario nos pone ficilmente en ese talante de
elevar la mirada més arriba de las vicisitudes
del “afio electoral” que vivimos, ampliar
nuestros horizontes mds alla de los miedos y
de las conveniencias particulares.

Imaginamos este pais llamado Venezuela
en medio de un prolongado proceso de tran-
sicién en el que hemos ido pasando:

a. De sembrar el petréleo a trabajarlo como
industria. Es decir, de la Venezuela rentista

a imaginar la Venezuela petrolera.

Esta es la mayor transformacion econd-
mica que se viene dando en Venezuela en los
ultimos 20 afios. La actividad petrolera vene-
zolana de hoy en dia es bien distinta a la del
momento de la nacionalizacién. Petréleos de
Venezuela se ha convertido en una compleja
empresa que factura 35 mil millones de dé6lares
al afio. En la actual industria petrolera vene-
zolana se concentran las ventajas comparativas
y competitivas del pafs. Se hace casi imposible
imaginar otro eje para nuestro desarrollo
econdémico y social sustentable en la dindmica
del mundo globalizado.

El ensayo de Ramén Espinasa sustenta
esta afirmacidn, ademés de indicar la urgencia
de establecer politicas piiblicas coherentes con
este proceso real, pues la sociedad y el Estado
venezolano nos seguimos relacionando con el

- petrdleo como materia prima o recurso para
financiar otras actividades productivas.

En este proceso hay que insertar las re-
flexiones sobre el papel de 1a agricultura (Juan
Ignacio Aristiguieta) y la promocién de las

inversiones (Luis Soto) y el tipo de empresas

ético y futurista (José Mayora y Freddy Rive-

ro) que permitan pintar un cuadro arménico
de las distintas dreas del desarrollo.

Pasar de la imaginacién a la realidad este
proceso requiere promover la transformacién
cultural esbozada por Mikel de Viana en su
intento de imaginar ese forido humano en el
que se basa la posibilidad de indentificarnos
como personas y como sociedad: 1a cultura y
la cultura politica.

b. Del Gobierno centralizado-presidencia-
lista al descentralizado regional
(Estados) y local (Municipal/Parro-
quial). Es preciso reconocer los mal-
tiples efectos que ha tenido enlains-
titucionalidad y las relaciones po-
liticas el proceso de reformas poli-
ticas que se iniciaron durante los
afios 1983-1988 por el que se
lleg6 a la elecci6n directa de Go- 2
bernadores y Alcaldes/Concejos
Municipales.
Desde entonces, no se ha detemdo el pro-

ceso de establecer relaciones ciudadanos-go-
bernantes en diversos niveles, la transferencia
de competencias y recursos, etc. No hay que
pasar por alto la importancia que van teniendo
los Estados y Municipios en la prestacién de
servicios bdsicos como seguridad (policias),
vialidad, salud y educacién.

Como consecuencia va cambiando en la
practica el papel de las autoridades nacionales,
especialmente del Presidente de la Republica,
de los Ministros, y del Gobierno Central.

Hemos llegado a 1998 en democracia, co-
mo seflala Joaquin Marta Sosa, no sé6lo por-
que hemos adquirido una ideologfa democré-
tica y caracterizamos la crisis desde sus caren-
cias (Manuel Caballero), sino porque se han
dado realmente estos procesos de democrati-

‘zacién, porque seguimos vivos, poniendo re-

medios politicos a los males politicos.

Un enemigo todavia a vencer para darle
realidad histérica a esta imaginacién, es el
miedo. En el contexto del afio electoral su dis-
torsionante presencia se ha vuelto a hacer
presente haciendo mds dificil la resolucién de
los conflictos por el didlogo y la negociacién
en lugar de la amenaza a la imposici6n por
fuerza de la seudo-verdad de alguno de los
polos nacidos de la confrontacién (Néstor Luis
Luengo).

c. Del Estado con abundancia de recursos

propios (es-
pecialmente derivados de la -
renta petrolera), paternal(ista) y empre-
sario al Estado limitado en sus recursos,
reducido a labores propias de garantizar
lajusticia y 1a paz. El articulo de Francisco

Vivancos ilustra draméticamente c6mo

han descendido los recursos del Estado y

con ellos la calidad de vida del pueblo.

El fortalecimiento institucional del Estado
para resolver el problema de la seguridad so-
cial (Yolanda Quintero/Leida Puy Garcia),
procurar patrones de distribucién justa de la
riqueza socialmente producida (Mercedes
Pulido) y mantener vivos los canales de parti-
cipacion politica es, por consiguiente, una ta-
rea prioritaria.

d. De una sociedad receptora de recursos
piblicos, acostumbrada a no percibir ni
cubrir Jos costos de los servicios del Esta-
do, a una sociedad con servicios precarios
y poca capacidad de generar recursos para
mejorarlos.

Un gasto piiblico eficiente requiere profe-
sionalizar las labores del Estado para focalizar
el gasto publico en aquellas dreas propias de
la accién del Estado y un sistema de recau-
dacion de ingresos que le permita sostener el
gasto necesario de forma econémicamente sa-
na, a saber, distribuyendo la riqueza social-
mente producida de forma justa. Eso requiere
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un sistema tributario, bien organizado, progre-
sivo y no regresivo, fundamentalmente susten-
tado en el ISLR.

Aqui cobra sentido el llamado que hace
Massimo Desiato a buscar el sujeto perdido y
volver a poner a la gente como sujeto del
proceso vinculando la calidad de vida ala que
cada persona aspira y tiene derecho con la
accién colectiva, de forma que cada venezo-
lano y venezolana termine encontrando sen-
tido y gusto a lo piblico.

Condici6n necesaria para dar este paso es
poner las condiciones para la superacién de la
pobreza, recuperando la memoria de nuestro
propio proceso en este siglo XX, reconociendo
las enormes dificultades y poniendo los medios
para que se de una produccién de riqueza en
las condiciones politico institucionales y
culturales propicias. El ensayo de Luis Pedro
Espafia describe este reto con la mayor crudeza.

La educacién es un instrumento impres-
cindible en este proceso. Javier Dupl4 sefiala
c6mo la Asamblea Nacional de Educaci6n ha
logrado, mediante un intenso proceso de pla-
nificaci6n social, un consenso sobre los as-
pectos bésicos de una politica educativa impul-
sora de la Venezuela que imaginamos. Invertir
mas y mejor en educacién. Constituir un au-
téntico cuerpo docente con formacién y reco-
nocimiento social. Integrar a los padres en el
proceso. Programas educativos itiles, respeto
y carifio por los educandos.

Los articulos de los universitarios sobre
la Universidad (Ocarina Castillo, Luis Ugalde,
Freddy Malpica y José Ignacio Moreno Le6n)
comprometen seriamente a la universidad
venezolana a una profunda reforma (reinge-
nieria) para ponerse a la altura de su mision:
desburocratizarse para convertirse en un lugar
en el que se piensa y se hace la Venezuela que

imaginamos, produciendo con rigor y mérito

frutos de calidad que devuelvan a la sociedad

la enorme inversién que se hace en ella.

e. De una cultura politica gregaria -masas
encuadradas- al individualismo -con ten-
dencia an6mica y anérquica-.

En la primera mitad del siglo XX se inici6
el importante paso de las masas acaudilladas
a las organizaciones partidistas modernas, de
corte populista, en las que la dirigencia y
lideres emblemaéticos jugaron un papel crucial
para el establecimiento y estabilidad del paso
de las dictaduras modernizadoras (Jefe inico
con élites o institucional-militar) a la demo-
cracia representativa (conciliacién de élites,
sistema populista de partidos).

En los dltimos 20 afios vacilantemente
estamos viviendo el paso a de las masas en-
cuadradas a la sociedad civil organizada. Es-
tamos en una fase de “despolitizacién” en la
cual se rechaza emocionalmente el papel de
los partidos y de los politicos profesionales
vinculados a ellos y se reivindica el derecho a
buscar salidas individuales, independientes de
los partidos, sin compromisos organizativos
ni programéticos de mediano y largo plazo.

Esto, unido al empobrecimiento colectivo
y la aparicién de la violencia social urbana,
con su secuela de inseguridad personal, ha ali-
mentado las tendencia an6minas de la sociedad
y estimulado la bisqueda de salidas indivi-
duales, grupales o locales més que publicas.

Otra consecuencia de este fenémeno es el
alejamiento de los estratos sociales. Més grave
que la brecha en las condiciones sociales de
los distintos estratos de la sociedad es la impo-
sibilidad de las élites de percibir la situacién
animica de las mayorias. Las élites son las que
toman la mayor parte de las decisiones sociales
y politicas. En lugar de buscar entender el

trasfondo de las reacciones politicas de lama-
yorfa para expresar su deseo de cambio, se
sieqten amenazadas y reacciona defensiva-
mente, desde el miedo, propiciando, cons-
ciente o inconscientemente, un mayor aleja-
miento social, el conservadurismo politico
(mds vale malo conocido) o el regreso al
pasado.

Lograr que este paso se dirija a la consti-

‘tucién de una sociedad civil organizada requie-

re 1a profundizacién de la democracia median-
te 1a recuperqacién del sentido politico de las
acciones individuales, grupales, locales y
regionales. En este proceso es crucial la actitud
de las élites para disponerse y propiciar deci-
sionies que lleven al didlogo social y politico.
Deberian ocupar su papel de élites moder-
nizadoras, empujando hacia adelante, estable-
ciendo comunicacién eficaz con todos los

sectores sociales, perdiendo el miedo al futuro

y comprometiéndose con lo piiblico.

{Un factor que ayuda en el momento actual
poco es el reavivamiento del mesianismo pro-
pio de la cultura politica populista y sus raices
en el caudillismo. Si este aspecto se mantiene
como uno de los ingredientes mé4s importantes
de la reaccién de las mayorias ante las situa-
ciones sociales y electorales, el establecimien-
to de un didlogo politico y la profundizacion
de la democracia se hacen mds dificiles.

No hay que dejar pasar la reflexi6n que se
hace sobre el papel de los medios de comuni-
cacién social (Jesiis Maria Aguirre, Marcelino
Bisbal/Pasquale Nicodemo, Carla Villame-
diana) y del liderazgo (Ivén Abreu Sojo) en la
presente coyuntura electoral como momento
clave de la orientacién que va a tomar el proceso
social y politico hacia el pafs que imaginamos.

Gracias a los editores por este trabajo

B Arturo Sosa

La estructuracion de la identidad profesional
del comunicador social en Venezuela

Jesuis Marfa Aguirre,
Ediciones de la Universidad Catdlica
Andrés Bello, Caracas, 1998.

a presentacién de esta investigacién
realizada con la finalidad de cumplir con

el requisito académico doctoral ha te-
nido para mi visién un conjunto de inquietudes
que quisiera ordenar de la manera més sencilla.
En primer término, su autor el profesor Jesus
Maria Aguirre es un notable investigador de
- los problemas de comunicacién y ha publicado
numerosos trabajos en libros y revistas espe-
cializadas, lo cual lo coloca en una posicién
“natural” en el tratamiento de la temética que
ha seleccionado como Tesis Doctoral. Con esto
quiero decir, que la investigacion realizada es

una suerte de gran reflexién sobre una pro-
blemadtica que se conoce, se reflexiona y se
vive intensamente. No se trata de un tema aza-
roso o recién llegado. Es una larga experiencia
contrastada en nuestro pais y en otros terri-
torios. Es un largo encuentro con autores y
libros referentes al tema que dan cuenta de
una movilizacién intelectual sumamente am-
plia y diversa. Es una condensada erudicién

no fatigante, sino por el contrario estimula-

dora, educativa y reflexiva.

Esta tesis sigui6 los ritmos que el propio
doctorado en ciencias sociales reclama en sus
diferentes instancias académicas, pero también
muestra un itinerario personal no exento de
rupturas y recreaciones propios de todo en-
cuentro real con el mundo de las personas.

Tuve ocasién de escuchar del propio autor, sus
reflexiones y pensamientos en varios semina-
rios doctorales y desde allf se sentia ese camino
apasionado por un tema convertido en objelo
de investigacién y de cuya direccionalidad es
testimonio de su propia tenacidad y constancia
de investigador.

Aunando autor y tesis, investigador e in-
vestigacion, lo hablado y lo escrito, 1o pensado
y lo sentido, puedo afirmar sin ningin rubor
que estamnos en presencia de un trabajo doc-
toral ejemplar. No es solamente cumplir satis-
factoriamente con los requisitos exigidos. Se
trata de una investigacién exigente consigo
misma. Los autores leidos, las propuestas que
revelan “el estado del arte”, el curso meto-
dolégico que orienta la tesis, la seleccién de
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sus informantes, el manejo correcto de un
volumen muy grande de informacién, etc. dan
fe de un estilo de investigacién poco usual en
nuestro ambiente universitario. ,

Por estas razones el trasfondo implicado
de toda tesis doctoral, esto es, generar inquie-
tudes, despertar curiosidad, ahondar en los
caminos a veces inciertos de la investigacién
misma, proponer cosas reflexionadas, me
parece, se ha cumplido con creces y a plena
satisfaccién y responsabilidad. Punto a des-
tacar es la erudita construccién de unas fuentes
bibliogréficas consultadas y pensadas. Por
supuesto siempre habra en estas lides, autores
preferidos y puntos de vista centrales que
revelan una decisién personal que anima todo
el espiritu de la tesis.

En segundo término, quisiera hacer un
breve comentario al contenido de la tesis. En
lineas generales se trata de situar en un campo
especifico la reflexién -la comunicacién so-
cial- el problema de la construccién de iden-
tidades profesionales. Este proceso de cons-
tituci6n se analiza a partir de distintas sociali-
zaciones en las cuales los proyectos de accién,
el contexto social global .y la subjetividad
actiian como elementos reflexivos. Los pro-
yectos de vida, suerte de trayectorias de expe-
riencias vividas o deseadas, son examinados
en una interaccién con los distintos parti-
cipantes que fueron entrevistados.

Demds estd sefialar la importancia decisiva
que en ¢l pensamiento social actual ocupa la
problemitica de la identidad nacional y grupal.
Este debate ocupa un espacio muy interesante
sobre todo a la luz de las consideraciones que
incorpora el proceso de globalizacién. Con
respecto a la identidad Manuel Castells en su
obra reciente La era de la informacion sefiala
al respecto: “por identidad, en lo referente a
los actores sociales, entiendo el proceso de
construccién del sentido atendiendo a un
atributo cultural o un conjunto relacionado de
atributos culturales, al que se da prioridad
sobre el resto de las fuentes de sentido...”.

En esa misma direcci6n Castells habla de
una: “identidad legitimadora que se corres-

ponde con la introducida por las instituciones
dominantes de 1a sociedad para extender y
racionalizar su dominacién frente a los actores
sociales... una identidad de resistencia gene-
rada por actores que se encuentran en Situa-
ciones de exclusién, marginacién, devaluacién
o estigmatizacién... una identidad de proyecto,
cuando Jos actores sociales basandose en los
materiales culturales que disponen construyen
una nueva identidad que redefine su posicién
en la sociedad, y al hacerlo, buscan la trans-
formacién de toda la estructura social”.

Esta concepcién de la identidad, me pa-
rece, enriquece la discusién planteada por el
profesor Aguirre y aporta nuevos elementos
ademés de los esbozados por A. Giddens en
su teorfa de la estructuracién social, amplia-
mente comentada por nuestro autor.

Por otro lado, la discusion se ubica dentro
de la denominada crisis de la modernidad, en
1a cual los procesos de globalizacién cultural
impuesta por la mundializacién de los medios
informadticos y telem4ticos, son hoy una rea-
lidad, aunque contradictoria... por una parte
globalizacién y por la otra cierre de identi-
dades en procesos comunitarios. al respecto,
Touraine en su libro ; Podremos vivir juntos?
habla de un proceso de disociacién que
conduce ala desmodernizacién, espacio donde
se produce la combinacién de la instrumen-
talidad y la identidad, de lo técnico y lo sim-
bélico, es el proyecto de la vida personal.

Es una gran paradoja, la marcha al parecer
indetenible de una globalizacion orientada por
intereses transnacionalizados y que arropa con
la dindmica propia del mercado a todas las
regiones culturales del mundo y por el otro
lado, la necesaria batalla por conservar la iden-
tidad cultural a través de movimientos sociales
con base ni sélo en la etnicidad, sino en el
nacionalismo, la religién y la cultura. Es lo
que el profesor Fougeyrollas ha denominado
una nueva alianza entre la filosoffa y la reli-
gi6n, con miras a producir un nuevo pen-
samiento.

En tercer término, es de rigor sefialar al-
gunas de las obsrvaciones hechas a la tesis,
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Cultura replicante.
El orden semiocentrista

Aquiles Esté.
Editorial Gelisa,
Barcelona, Esparia, 1997

stamos en un tiempo de transhumancia,
de vértigo y veloz mirada que invade
hasta los resquicios més insélitos que
lo personal y nos desborda aunque siempre
estemos en guardia para evitarlo. Lugares,
imagenes, individuos, afectos, sensaciones,
lecturas, escrituras, ideas, sucesos cientificos,

politicos, sociales, culturales, pasan y se su-
perponen en los vagos intentos de armar, por
una parte, esa nuestra historia propia y en-
trafiable y, por una parte, la historia de todos,
la pasada y la futura con mayisculas, en medio
del trafago de una “realidad” con lo cual
tenemos contacto por vias indirectas. ; Cuéles
son esas vias? Medios de comunicacién,
prensa, ciberespacio, ese valiente “mundo nue-
vo” del fin de siglo en el que la experiencia de
Ia simultaneidad cuitural, de las transforma-

no siempre compartidas por mi. Se le ha
criticado al profesor Aguirre el excesivo peso
sociolégico de la tesis. Pareciera que la critica
lamenta-la configuracién “sociologista” en
detrimento de otras orientaciones, mds espe-
cificamente comunicacionales. Otra observa-
cién, compartida a medias por mi, se refiere a
un estilo del autor en presentar sus conclusiones
de una manera muy puntual que resiente toda
la discursividad sostenida a lo largo de la tesis.

Sostuve que con respecto a la primera
critica tenfa la impresién que nuestro autor
guid su pesquisa bibliogréfica en una direccién
muy amplia y que el hecho de que cite a
soci6logos no implica una sociologizacién al
estilo durkheimiano. Por el contrario, me
pareci6 que el enfoque general de la tesis sigue
un camino de fronteras, es transdisciplinario
y multiparadigmatico.

Con respecto a la segunda critica, me
pareci6é una bien intencionada direccién del
autor para evitar el alargamiento innecesario
de la tesis. Pero atin asi, estas conclusiones
puntuales estdn llenas de sugerencias, de
aperturas, de nuevas busquedas, que tal como
afirmé al principio, constituye uno de los
atributos de la tesis doctoral.

Finalmente, un mds breve comentario a
las proyecciones de la tesis en el campo de la
investigacién social. En lo que se refiere al
problemia de la construccién de identidad
profesional es un trabajo pionero tomando en
cuenta su profundidad y erudici6n. En relacién
con un punto de vista metodolégico (combina
métodos cuantitativos y cualitativos) resulta
pertinente y obviamente fecundo con respecto
a los objetivos. '

Personalmente me siento altamente com-
placido de haber acompafiado al profesor
Aguirre en distintos momentos del Doctorado,
asf como la tutoria de la tesis. Reconociéndole
desde luego todos los méritos de una investi-
gacion realizada con todo ahinco y ardor, sin
abandono de sus otras obligaciones en la do-
cencia, las publicaciones del grupo Gumilla y
sus responsabilidades pastorales

M Victor Cérdova
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ciones tecnol6gicas, de la caida de sistemas
politicos e ideol6gicos firmemente enraizados
en sus privilegios, de los grandes movimientos
migratorios, es la cotidianidad de televidentes,
internautas, cinéfilos, melémanos, pobres, ri-
cos, letrados e iletrados.

El tiempo como devenir es simplemente
una deriva, que no tiene que ser vista con mi-
rada pesimista porque quizds contemos con
armas capaces de enfrentarnos a nuevas cir-
cunstancias. Aquiles Esté en Cultura repli-
cante. El orden semicentrista -libro vinculado
con el impacto de la ciencia y la técnologia en
nuestros modos de entender, vivir y conocer
el mundo- nos habla de esas armas, algunos

de cuyos significados me gustaria destacary .

contextualizar, con brevedad que cae en el
esquema y espero que no excesivamente en la
trivialidad, en relacién con ciertas polémicas
humanisticas y sociales de las dltimas décadas.

En primer lugar, y acorde a esa particular
y estimulante intemperie en que nos dejan
algunas reflexiones propias del debate moder-
nidad-postmodernidad, Esté nos previene
acerca de las desventajas de las propuestas
polfticas, cientificas, socioldgicas, artisticas o
religiosas que se den a si mismas por sentadas
y definitivas en tanto elementos de explicacién
y transformaci6n del mundo.

Aquiles Esté no evidencia la preocupacion
por la pérdida de los valores unificadores
modernos que inquieta a Jiirgen Habermas,
Frederic Jamenson o Eduardo Subirats, los
cuales profetizan que sin dichos valores las
sociedades irdn al caos y a la barbarie de un
individualismo salvaje amenazado por el
control absoluto del poder por parte de deter-
minados grupos, valiéndose de la tecnologia.
Tampoco comparte el pesimismo radical de
Jean Baudrillard en relacién con las sociedades
actuales ni la carrera infinita del signo ade-
lantada por la Deconstruccién. Propone la po-
sibilidad de una “gaya ciencia”, capaz de
orientarnos en el presente y proveernos de
acuerdos y puntos de partida provisionales.
Frente a la inseguridad de lo desconodio nos
recuerda el concepto de abduccién:

“Decia Chomsky, refiriéndose a la abduc-

cidn, el término empleado por Charles Peirce
para designar el tipo de inferencia que permite
presuponer las condiciones de aparicién de
un fenémeno, que no se equivocaba el fildsofo
estadounidense al asegurar que la mente del
hombre tiene una adaptacién natural a ima-
ginar teorias correctas de algin tipo. Un prin-
cipio de ‘abduccion’ que pone limites a las
conjeturas admisibles, pero que al mismo
tiempo opera como instinto creativo-adivi-
natorio desarrollado en el transcurso de la
evolucion” (p. 85). )

Correlato necesario de todo 1o dicho en
lineas anteriores son las transformaciones en
las formas de abordar el mundo y el universo,
las cuales desaffan la sélida seguridad de las
disciplinas humanas, sociales y cientificas en
su diferencialidad y verticalidad: se imponen
los grandes cortes horizontales y transdisci-
plinarios, de los cuales, y ya desde hace dé-
cadas, forma parte de la semi6tica:

“La semidtica, imaginada de esta manera,
ofrece posibilidades de entendimiento a la na-
turaleza estrictamente relacional del cosmos y
torna insuficientes a las posturas tradicionales
polarizadas por la modernidad. La semidtica,
doctrina de la semiosis, pero ante todo, légica
irreductible de las relaciones concibe el uni-
verso como el ambiente donde conceptos anti-
guamente contradictorios parecieran encon-
trarse en una unidad mistica” (p. 201).

Enfrentar la deriva, la aceleracién del
tiempo, el tiempo sin historia; refrenar las

an;sias proyectivas, las explicaciones defini-
tivas; proponer un conocimiento consciente de
su provisionalidad; una disciplina capaz de
proveerlo; una episteme para un nuevo orden,
el orden semiocentrista, el cual:

“(...) apunta en primer lugar hacia la
reivindicacién-disforia; hacia un modelo de
conocimiento cuyo centro estd ocupado por
el signo, es decir, por una entidad, mds bien
un proceso, la semiosis, que no tiene centro”
(p. 20).

Desde luego, intentos de tanta ambicién y
complejidad como los que propone Esté en
esta suerte de compendio, profecia y manual,
no son nuevos. Podria argiiirse aqui, desde la
perspectiva de una visi6n muy extendida sobre
el problema de la postmodernidad, que este
tipo de aspiraciones totalizantes -la de Aquiles
Esté lo es y estd acompafiada del absolu-
tamente informativo y convencido tono del
autor- son la nueva cara de ciertas radica-
lidades muy modernas que intentaron prefi-
gurarsre como nuevos paradigmas del saber,
aséntadas en el prestigio de la ciencia frente
al pensamiento humanistico y social, dema-
siado preocupado por los sujetos de la comu-
nicacién, en lugar de por las condiciones y
catacteristicas de flujo de informacion. Y ol-
vidar al sujeto -tantos y tan distintos- suele
convertirse en un encubrimiento de las condi-
ciones concretas de la vida, encubrimiento que
dificilmente se puede negar, asi sea en nombre
de nuevos paradigmas cognoscitivos. Pero, al
mismo tiempo, y sin optimismo o pesimismo
alguno, abrir una compuerta por los caminos
del signo es siempre abrirse al reino de lo
posible mds all4 del reino de lo real existente,
situacién distinta, por lo menos en principio,
a perspectivas reductoras desde el punto de
vista biolégico, sociolégico, cultural, psiquico
o econémico. Finalmente: ;no es la posibilidad
de interpretar, de producir significados, lo que
nos hace felices o feroces frente a lo nuevo o
lo viejo? ¢(No es la via para entender que todo
saber es valido y tiene sus privilegios? ;No es
larazén para sentirse arte y parte de la “Cultura
replicante”?

B Gisela Kozak Rivero




comunica L WL v

TVN-S

NUEVO CANAL UNIVERSITARIO

egun el remitido REFORMA (Afio 2, n.

011, sept. 98) de la Universidad Nacional
Experimental Simén Rodriguez, TVN-5
pasard a ser Canal Universitario. Esta nueva
designacién de “Canal Universitario”, fue
acordada el 11 de septiembre pasado entre
Venezolana de Televisién y la Universidad
Experimental Simé6n Rodriguez, con el objeto
de ofrecer nuevos servicios, preferentemente
educativos. Muy pronto, y con una horario
comprendido entre la seis de la mafana y la
una de la tarde, de lunes a viernes, y de seis a
once de la mafiana los sdbados, el Canal Cinco
se transformard en un “Canal Universitario”
con el objeto de dar educacién formal a nivel
de escuela bésica y universitaria (pregrado y
postgrado); brindar educacién no formal, tanto
para la actualizacién, como para la capa-
citacién en 4reas puntuales que demande el
mercado laboral, y para atender las necesi-
dades de actualizacion, capacitacién y forma-

ci6n de la poblacién joven y adulta de Vene-
zuela, asi como las necesidades del sector que
labora en los diferentes entes del Estado. Se-
gun el Rector Andrés Pastrana, los principios
bésicos que regirdn el funcionamiento y la
programacién del canal serdn la formacién y
capacitacién de maestros en servicio, asf como
la formacién de recursos humanos que sol-
venten necesidades prioritarias de cardcter
nacional y cualquier otra labor de capacitacién
educativa que resulte beneficiosa tanto para
las comunidades como para esta alianza. Por
su parte, Fernando Miralles, Presidente de
Venezolana de Television, recordé que la fun-
cién del canal 5 ha sido desde un principio Ia
de un canal netamente educativo, y agregé que
luego de fructiferas conversaciones se ha te-
nido la excelente oportunidad de llevar a cabo
lo que se ha Namado la “Universidad en el
Aire”. De esta forma se trata de potenciar,

segiin dichos dirigentes, “la Educacién Vir- _

Informaciones

tual”, enmarcada dentro de los proyectos de
la Universidad, y compuesta por la “teleclase”,
transmitida a través de la televisién y dictada
por un profesor experto, acompafiado de
material instruccional elaborado en forma im-
presa y electrénica. En el otro extremo, se
encuentra el estudiante, quien cuenta con
apoyo tanto académico como administrativo,
a través de cofacilitadores que, conjuntamente
con el profesor lider, conforman una red
académica de instruccién y formaci6n. Segin el
Rector Pastrana, a la vez que se amplian los
procesos de admisién para unos 15 estudiantes,
se prevé la preparacién de 180 mil maestros y
50 mil directores, en planteles que estin
esperando la iniciacién de estos cursos. Ademads
se firmaran convenios con diferentes organismos
publicos y privados para brindar adiestramiento
no sdlo con miras a la profesionalizacién, sino
también para lograr la capacitacién de todos los
recursos humanos necesarios ll
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Los GRANDES DE LA COMUNICACION

GLOBAL Y HEMISFERICA

L a revista norteamericana Variety, en
imitacién de Fortune, lleva cuatro.afios
editando la lista del medio centenar de las
corporaciones mds grandes del mundo en esas
actividades econémicas. Algunas de ellas ope-
ran mundialmente, y otras se concentran sobre
todo en el continente americano. Segiin esta lista
de gigantes, cuyos presupuestos son mayores
incluso a varios pafses del mundo, los cinco
primeros son los siguientes: 1) Time Warner, con

sede en Nueva York, comandada por Gerald
Levin. Incluye los estudios Warner y la cadena
televisiva estadounidense NBC. Lidera el
ranking de televisién por suscripcion, y tiene un
flujo de caja por el orden de los cinco millardos
de dolares. 2) Walt Disney, con sede en Burbank.
Ademds de las producciones cinematogrificas
y las licencias sobre subproductos de sus figuras,
tiene la cadenia ABC, el canal deportivo ESPN y
numerosos parques de atraccién repartidos por

el mundo. 3) Viacom, con sede en Nueva York,
duefia de MTV, Blockbuster Video, Nickle-
odeon, Showtime y Paramount Pictures. 4) News
Corp., holding del magnate australiano Rupert
Murdoch, al que pertenece Fox con todas sus
divisiones, y diversos medios audiovisuales
impresos en Australia, Estados Unidos y Gran
Bretafia. 5) Bertelsmann, propietario de la
editorial Random House y el sello disquero
BMG, que a su vez agrupa 200 disqueras m4s M
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UNA MUJER AL FRENTE

pELA UCIP

Segﬁn la Agencia Zenit, por primera vez
en la historia una mujer ha sido elegida
presidente de la Unién Catélica Internacional
de Prensa (UCIP). Se trata de Theresa e
Chooei, de origen malayo, quien ejercerd ese
cargo durante el préximo trienio. Chooei fue
elegida gracias al apoyo de los miembros
americanos y asidticos de esta institucién que
agrupa a doscientos mil profesionales del
planeta. Su nombramiento pretende ampliar
la direcci6n de la institucién que tradicional-
mente ha sido coordinada por periodistas
europeos. La primera mujer en conducir los
destinos de la UCIP gand en la segunda vuelta
tras obtener 101 votos de los 182 miembros
con derecho a sufragar. El millar de par-
ticipantes en el Congreso Mundial, realizado
en la sede parisina de la UNESCO, ratificé la
necesidad de crear dos nuevas federaciones

que se sumaran a las ocho ya existentes, por.

lo que votaron favorablemente la mocién en
favor del nucleamiento de los fotoperiodistas

y la incorporaci6n de la federacién de libros y
lectores. Durante la Asamblea General, los

miembros aprobaron por unanimidad y

mayoria, respectivamente, dos resoluciones
presentadas por los participantes. La primera
de ellas, sin objeciones, planted la urgencia
de solicitar la cancelacién de las deudas
impagables debidas por las naciones mas po-
bres del mundo como una etapa fundamental
para la construccién de una paz estable hacia
el principio del Jubileo 2000. En tal sentido,
se invita a todos los integrantes de la Unién a
desarrollar programas que favorezcan la
cancelacién de las deudas debidas a las na-
ciones acreedoras més ricas y a reestructurar
los nuevos programas de asistencia interna-
cional. Por tal motivo, la UCIP asume su
compromiso en favor de los sectores mas po-
bres de la sociedad internacional que estdn
desprovistos de asistencia médica de base, de
educacién y de condiciones de vida decentes.
Esto lleva a promover la cancelacién de las

deu‘das de las naciones mds pobres en acuerdo
con las ideas de Juan Pablo II y de la comu-
nidad catélica, reiteraron sus miembros. La

otra propuesta aprobada por el plenario re-

" clama que se ponga punto final a las situa-

ciones de violencia y persecucién religiosaen -
Indonesia, India, Pakistin y Macao. Se con-
sider6 muy importante ampliar los funda-
mentos del llamado dlrlgldO a los gobiernos
de cada uno de estos pafses. (La Agencia Zenit,
cuya pagina puede encontrarse en <Www.
zenit.org>, ofrece un servicio internacional de
noticias, vinculadas al mundo catélico, y para
suscribirse basta enviar un mensaje a <espa-
nol:reques @zenit.org> con la palabra SUBS-
CRIBE en el renglén de “subject” Para
qu1tarse de la lista basta con enviar a la misma
dlreccmn la orden UNSUSCRIBE en el ren-
glon ‘subject”. La agencra permite la repro-
duccmn total o parcial, siempre que se cite la
fuente ZENIT, y la publicacién no implica
ningtin compromiso M
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PERIODICOS DE CALLE:

UN PERIODISMO SINGULAR

os periédicos de calle surgieron en
Estados Unidos. La idea era que larevista
sirviera como instrumento de reinsercién &
personas que habfan llegado a la situacién de
.exclusién social severa. Resultaron un ex-
celente medio de integracién social, no sélo
porque se conseguian unos ingresos econé-
micos, sino porque esas personas recuperaban
larelaci6n con la gente. En Europa, la primera
revista de calle fue “Big Issue”, creada en
1991, que copié la idea de los EE.UU. y contd
con el apoyo de Body Shop y Mark and
Spencer. Surgid como proyecto social llevado
adelante por trabajadores sociales y psico-
logos. En ese momento Londres era una ciudad
invadida por los “homeless”, personas que vi-
vian entre cartones en los parques, los sin
techo. Gracias a la revista, muchas de esas
personas empezaron a ganar dinero suficiente
como para vivir en pensiones o en viviendas
conseguidas a través de este programa de
reinsercién. Por iniciativa de “Big Issue”, se
cred la International Network of Street Papers
(INSP), Red Europea de Periddicos de Calle,
cuya sede central estd en Londres. Hoy per-
tenecen a esta red 22 revistas de 15 paises,

que deben seguir unos principios éticos que-

garanticen su labor social. Para que una revista

forme parte de lared, debe pasar una auditoria
tanto econémica como social, cuyo resultado
debe ser que todo el beneficio redunde en un
proyecto social. Una vez hecho el informe, los
resultados se envian a las otras revistas de la
red y en una reunién anual se decide si se
acepta al nuevo miembro. Las revistas que
pertenecen a lared INSP son las siguientes: la
principal, “Big Issue” de Inglaterra, que tiene
medios homénimos en Australia, Irlanda,
Sudaifrica, Noroeste de Inglaterra y Escocia;
ASPHALT, HINZ UND KUNZT, TA-
GESSATZ, MONTAN CO. y BISS de Ale-
mania; CAIS de Portugal; DAS MEGAPHON

de Austria; FLASZHTER de Hungria; DIE -

ROTTERDAMSE SATRAAKRANT vy
STRAATNLEUWS de los.Pafses Bajos; LA
RUE de Francia; TERRE DE MEZZO de
Italia; LES BAN FONDS de Rusia; SI-
TUATION STHLM de Suecia. En Espaiia la
experiencia de TAMBIEN CONTAMOS ha
partido de un equipo de periodistas, asistentes
sociales, psic6logos y personas sin ingresos
suficientes para vivir. Con el objeto de lograr
la legitimacién social se ha creado la Red de
Apoyo a la Insercién Sociolaboral (RAIS), y
se ha puesto en marcha el programa Alter-
nativa para la Insercion Sociolaboral mediante

la venta de un periédico de la calle, avalado
por la Asociacién Pro Derechos Humanos y
financiado por la Comunidad de Madrid. La
directora de la revista Carmen Sacristdn, en
unas declaraciones a la revista espafiola VIDA
NUEVA (2150), ha precisado que “no es lo
mismo hacer negocio que realizar un proyecto
social. Con la excusa de dar dinero a quien lo
necesita, hay que gente que ha hecho mucho
dinero. Nosotros hacemos un proyecto social.
Las personas que reciben este salario social
son incluidas en proyectos de formacién y
atencion social para intentar que salgan por sf
mismas de la situacién en la que se encuen-
Irar}”. Ademds de la venta de larevista, RAIS
ofrece la posibilidad de realizar cursos de
formacion para facilitar la reinsercién laboral
y apoyo psicolégico a las personas con tras-
tornos mentales. La Red Internacional de Pe-
riédicos de la Calle cuenta con una Carta, cu-
yos articulos dicen lo siguiente: 1) Promover
que las personas excluidas se ayuden a si
mismas, ddndoles la oportunidad de ganarse
la vida y facilitando su integracién a través de
acciones de insercién social. 2) Utilizar todos
los ;beneﬁcios que la revista genere par finan-
ciar el programa de accidn social. Con el fin
de conseguir una transparencia financiera,
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cada revista expondré su contabilidad anual a
una auditoria realizada por una organizacién
independiente, aceptada por la Red Interna-
cional. Posteriormente publicaré los resul-
tados. 3) Dar voz a los vendedores de larevista
y defender piblicamente sus intereses y 1os
de todos los socialmente excluidos. 4) La
revista tiene que ser de calidad , de tal manera

que los vendedores se sientan orgullosos de
venderla y los lectores satisfechos de com-
prarla. Sélo esta clase de producto de calidad

romperd el ciclo de dependencia en que se -

encuentran y permitird salir de la asistencia y
la mendicidad, aumentando su autosufiencia
y capacidad de accién. 5) Llevar a cabo una
forma de operar socialmente responsable, en

su linea editorial, en su politica de recursos
humanos, en su relacién con los vendedores y
en el respeto al medio ambiente. 6) Apoyar la
creacién de otras revistas de la calle, que com-
partan la misma filosofia, y que se propongan
firmar la carta de peri6dicos de la calle. 7) No
competir con otros miembros firmantes de la
carta en su zona de venta establecida B

- PREMIOS MUNICIPALES

DE CINE 1998

a Comisién de Cultura del Municipio

Libertador, a través del jurado calificador
del Premio Municipal de Largometraje 1998,
conformado por Cristina Fuentes, Luis Ri-
cardo Tirado, Philippe Toledano, Miguel An-
gulo y Livio Quiroz, luego de considerar las
siguientes peliculas: “Una vida y dos man-
dados” de Alberto Arvelo, “Piel” de Oscar
Lucien, “La voz del corazén” de Carlos Otey-
za, y “Amaneci6 de golpe” de Carlos Azpiirua,
decidieron otorgar los siguientes premios:
Mejor pelicula a “Una vida y dos mandados™;
Mejor direccién a “Amaneci6 de golpe”; Me-
jor guién a José Ignacio Cabrujas por “Ama-

neci6 de golpe”; Mejor actriz a Elba Escobar
por “Amanecié de golpe”; Mejor actor a
Héctor Myerston por “Amaneci6 de golpe”;
Mejor jefe de produccién a Liz Mago por “La
voz del corazén”; Mejor direcci6én de arte a
Angelo Fong por “Una vida y dos mandados”;
Mejor fotograffa a Andrés Agusti por “Una
vida y dos mandados”; Mejor musica original
a Nascuy Linares por “Una vida y dos
mandados”; Mejor sonido a Victor Lucker por
“Amaneci de golpe™; Mejor montaje a Maria
Luisa de la Ville y Carlos Cacho Bricefio por
“Una vida y dos mandados”, y la Mencién
Especial para el nifio Jordany Montilla por su

actuacién en “Una vida y dos mandados”. El
filme de Carlos Azpirua no solamente ha
obtenido cinco premios, sino que ademds estd
contando con el favoritismo en las pantallas,
ya que en su primera semana de exhibicién

" recaudé 45.158.350 bolivares, con unos 25 mil

espectadores. La coyuntura electoral, en la que
interviene como candidato el comandante
Chavez, uno de los artifices de la intentona
golpista, y la proximidad de un aconteci-
miento, cuyos actores politicos estdn en la
contienda comicial, ha favorecido, sin duda,
el interés por el film, mds alld de su factura
aceptable y su buen sonido l

HOMENAJE AL DOCUMENTAL:

TESTIMONIOS, MEMORIA Y ALGO MAS

Del 7 al 13 de septiembre se realizé un
evento consagrado a la memoria del
documental.venezolano, bajo la organizacién
de FUNDAVISUAL LATINA y la FUN-
DACION CINEMATICANACIONAL. Alo
largo de una semana se exhibieron los do-
cumentales venezolanos y latinoamericanos
mdés significativos, a la vez que dictaron
varios talleres sobre dramaturgia, direccién,
técnicas corporales de cdmara en mano, etc.
y se organizaron tres foros sobre el futuro
del documental latinoamericano, la televisién
como difusor. del documental y la crisis del
documental en Venezuela. En una resefia
sobre el evento, la historiadora del cine Am-
bretta Marrosu consigna que en esta década
se ha dado “un descenso en la produccion de

documentales, iniciado drdsticamente en
1987”.Y al respecto se pregunta: “;cudnto
en este fendmeno, se debe a la falta de esti-
mulo econémico y cudnto al termor que se
experimenta hoy en dfa ante la realidad?”. A
su juicio, no se puede decir que el estanca-
miento responda a un agotamiento del gé-
nero, pues en los 90 se mantiene algunas
lineas de trabajo, aunque con menos especta-
cularidad. Este el caso del documental his-
térico inaugurado por “Juan Vicente Gémez
y su época” de Manuel de Pedro (1976), con
la reelaboracion historicista o nostélgica de
material de archivo -“El misterio de los ojos
escarlata”; “Crénicas ginecoldgicas”, “Ré-
mulo Betancourt, génesis y vigencia”; “Isafas
Medina Angarita, soldado de la libertad; y

Lépez Contreras, la transicién”. En otro tenor
mis estético estdn las producciones de Andrés
Agusti 'y Jacobo Penso, a la vez que se inau-
gurada el estilo seudoetnografico con la “La
otrabanda” y “Tapiales”. También reaparece
el pais con las propuestas urbanas de Carlos
Caridad Montero -“Sélo nosotros y los dino-
saurios”-, y Rafael Marziano -“El camino de
las hormigas”. En medio de estos aires nue-
vos, la historiadora del cine se pregunta “si
dos cosas tan dispares como el ejemplo del
viejo cine pobre de los 60, y los esfuerzos
por.conquistar una parcela televisiva, basta-
ran para evitar que el documental venezolano
acabe enterrado vivo”. La respuesta de los
Jjévénes ante el evento nos hace sospechar que
atin hay documental para largo il
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COMUNICACION Y

CARTA DE CUSCATLAN
San Salvador, El Salvador, 9-11 de septiembre
de 1998

Al celebrar el cincuentenario de la De-
claracién Universal de Derechos Humanos nos
reunimos en El Salvador en el Foro Inter-
nacional Comunicaci6n y Ciudadania para rea-
firmar el derecho a la comunicacién como
condicién necesaria para la construccién de
una democracia basada en la diversidad étnica-
racial y en la equidad entre mujeres y hombres,
promoviendo la justicia y respeto a la dignidad
humana.

El mundo contempordneo se caracteriza
por el desarrollo de tecnologias que abren la
posibilidad de una comunicacién universal.
Sin embargo, estas tecnologfas estdn concen-
tradas en los mismos grupos que controlan el
poder econémico, politico y hegemonizan los
medios de comunicacién social a nivel mun-
dial. Esto trae como consecuencia la exclusién
selectiva del desarrollo humano-de un alto
porcentaje de la poblacién del planeta.

Bajo el predominio del mercado y el
dogma de la ganancia, lo que prevalece es la
capacidad de expansién del capital mono-
pélico a cuyo paso se pretende ahogar a me-
dios de comunicacién alternativos y comu-
nitarios, al igual que a pequefias y medianas
empresas de comunicacion.

Las tendencias dominantes en curso su-
bordinan el caracter social de la comunicacién
al poder econémico y avanzan en contrasentido
a una de las conquistas mds importantes de la
humanidad: el derecho a la informacién y a la

libertad de expresién cuyo ejercicio pleno -

requiere una pluralidad de fuentes, una plu-
ralidad de medios de informacién y su gestién
democrdtica y transparente.

LLa economia de mercado ha logrado una
dominacién de lo econémico sobre 1o politico
cuya consecuencia es que los hombres y las
mujeres sean considerados tinicamente como
consumidores y no como personas con dere-
chos al libre ejercicio de la ciudadania plena.

Un criterio universalmente aceptado es
que la democracia se consolida con la par-
ticipacién ciudadana, para lo cual es indis-
pensable que los diversos sectores sociales,
ademds de estar debidamente informados,
cuenten con sus propios medios para generar
procesos de comunicacién que contribuyan al
fortalecimiento y desarrollo de movimientos
sociales. Los medios locales, regionales y na-
cionales deben privilegiar 1a calidad de forma
y contenido para visibilizar los asuntos im-
portantes que determinan la vida cotidiana de
la ciudadania. Esto implica que la sociedad
civil participe en el reparto del espectro radio-
eléctrico, en el acceso de las ondas de banda

-. LCIUDADANIA

l
satehtal en el uso de las nuevas tecnologias,
en el mantenimiento de los medios alternativos;
que 1Qs pueblos indigenas implanten sus propios
medios en idioma propio, entre otros.

En tal sentido, nos adherimos a los com-
promisos emanados de las distintas confe-
rencias internacionales: Bangkok (1994), To-
ronto, Beijing (1995), y respaldamos la pe-
ticién a las Naciones Unidas formulado en el
“Foro Viena+5” para que convoque a una
Conferencia Mundial de la Comunicacién,
garantizando una amplia participaci6n ciuda-
dana,1 con el mandato de analizar y sustentar
el reconocimiento del Derecho a la Comu-
nicacién para la consolidacién real de nuestras
democracias.

Asi mismo, nos sumamos a la iniciativa

que naci6 de la Carta de Comunicaci6n de los
Pueblos para realizar un Congreso Mundial
sobre Medios y Comunicacién que se propone
articular un movimiento social planetario para
retar la nueva ortodoxia de la dominacién del
mercado en el 4mbito de la comunicacién.
. Ratificando nuestro compromiso con la
vigencia plena del derecho a la ciudadania, que
motivé nuestra presencia en este Foro, asu-
mimos la responsabilidad de apoyar y con-
tribuir al desarrollo de un amplio movimiento
ciudadano por la democratizacién de la co-
municacién Bl

t
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IV CONGRESO LATINOAMERICANO

DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION, ALAIC 98

el 11 al 16 de septiembre en el campus

de la Universidad Catélica de Pernam-
buco se realiz6 el encuentro interanual de la
Asociacién Latinoamericana de Investigado-
res de la Comunicacién, en el que participaron
tres representantes por Venezuela: Migdalia
Pineda (Universidad del Zulia), Marcelino
Bisbal (Universidad Central y postgrado de la
UCAB) y Jestis Maria Aguirre (UCAB y Cen-
tro Gumilla). El evento ademds formaba parte
del XXI Congreso Brasilefio de Ciencias de
la Comunicacién (Intercom 98), que este afio
abord6 la misma temdtica de la “Identidad y
fronteras de las Ciencias de la comunicaci6én”.
La apertura se realizé en el auditorio An-
tonio Vieira de la Unicap con dos discursos
significativos del Rector de la Universidad T.
Peter, s.j. sobre el papel de las Universidades
Catélicas en los procesos de desarrollo, y un
discurso evocativo del investigador Luis Ra-
miro Beltrdn sobre la creacién e historia de

ALAIC. En esa oportunidad se lanzaron dos
libros: “Itinerario de Luis Beltrao” (Inves-
tigador, ya fallecido, del Unicap) y “A traje-
toria comunicacional de Luiz Ramiro Beltran”,
uno de los fundadores de Alaic.

El primer dia, sdbado 12, en el marco del
Teatro de Centro de Convenciones de la Uni-
versidad Federal, el tema expuesto y discutido
fue el de las identidades y fronteras de las
ciencias de la comunicaciion. La ponencia
central correspondi6 al profesor Jesds Maria,
quien expuso una retrospectiva del desarrollo
interdisciplinar del pensamiento latinoameri-
cano en Comunicacién, sus avances e impasses.

El mexicano Guillermo Orozco de la Uni-

versidad de Guadalajara y el argentino Ale-

jandro Grimson de la Universidad de Buenos
Aires orientaron sus conferencias a cuestiones
aplicadas en el 4mbito de la televisién y de
las culturas fronterizas.

Las conferencias de los panelistas fueron

seguidas por las actividades de los grupos de
trabajo especializados en lineas de investiga-
cién como: Identidad y cultura urbana, medios
de difusién y politica, comunicaci6n interna-
cional, economia politica de las telecomuni-
caciones, estudios de recepcidn, folkcomu-
nicacién, ética y comunicacién, educacion y
comunicacién, comunicacién y medio am-
biente, comunicacién y salud, comunicacién
organizacional y relaciones publicas, teleno-
vela y ficcién seriada, teoria y metodologia
de la investigacién, etc.

En la dltima jornada se celebraron las
elecciones de la nueva junta directiva, que
quedé compuesta por la presidenta Margarida
Krohiing (Brasil), primer vicepresidente Ro-
ssana‘Reguillo (México) y segundo vicepre-
sidente Marcelino Bisbal (Venezuela). La in-
formacién general sobre el evento puede
encontrarse en la siguiente direccién web:
http:mty.itesm.mx/externos/alaic/home.htm!
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Acerca de la Ley de Telecomunicaciones

Durante el mes de agosto, la Cdmara de Empresas de Servicios de Telecomunicaciones y el Comité
por una Radiotelevision de Servicio Piiblico publicaron en la prensa nacional sendos comunicados

en los que fijan posicidn sobre el Proyecto de Ley de Telecomunicaciones.
Los reproducimos en esta seccién para los lectores de COMUNICACION

El Comité por una Radiotelevisién de SerVIC|o Publico.
Alerta a la opinién pablica

obre una manipulacién més de nuestra

debilitada democracia: el intento de hacer
aprobar una nueva Ley de Telecomunicaciones
dictada por intereses multinacionales dura-
mente enfrentados entre si, que ignora dere-
chos y garantias constitucionales de los ciu-
dadanos y lesiona gravemente la soberania
nacional.

Por su dimensién econémica, importancia
estratégica y capacidad de desarrollo, las
telecomunicaciones se convertirdn en la se-
gunda fuente de riqueza del pais, apenas
después del petréleo. Una riqueza més facil y
hasta més codiciada que el oro negro, tras la
brecha abierta con la privatizacién de la
CANTYV, un rotundo éxito econémico para el
comprador. Venezuela llegard al 2000, término
de la concesién monopdlica de su telefonia
bdsica, con tarifas agiotistas y gran atraso
tecnolégico, poblaciones vecinas atin conec-
tadas a precio de larga distancia y una densidad
telefénica como la actual de Belice o Suri-
name, en flagrante e impune incumplimiento
del Contrato de Concesién del 15-10-1991.

Las actividades en telecomunicaciones
siguen siendo regidas, en Venezuela, porla “Ley
Pocaterra” de 1940, un texto juridico de avan-
zada en su época, hoy incapaz de responder al
cambio tecnolégico, a las desregulaciones y a
la impostergable necesidad de garantizar de-
mocracia comunicacional. La idea de dotar al
pais de una nueva Ley de Telecomunicaciones
es de por si pertinente y oportuna.

La colectividad nacional no est4 tan sen-
sibilizada a los complejos problemas de te-
lecomunicaciones como lo estd, a un nivel
bastante adecuado y suficiente, en materia pe-
trolera. Por su parte, el Poder Legislativo no
dispone ni de la voluntad ni de los recursos
para recabar opiniones técnicas sobre materias

que no entiende pero acerca de las cuales le-
gisla. Poderosos grupos de presién explotan
esta insensibilidad e ignorancia, que se traduce
en irresponsabilidad y complicidad, para lo-
grar se apruebe a hurtadillas una nueva Ley
de Telecomunicaciones contraria a los mds
genuinos intereses de un pais atn soberano, a
cuyos gobernantes exigimos decoro y mejor
capacidad de negociacién.

En estas semanas, una restringida e inac-
cesible comisién mixta elaboraba un proyecto
tras otro de la nueva Ley de Telecomunica-
ciones, en medio de un silencio tipico de
sociedad manipulada, sélo roto de vez en
cuando por “noticias” mayoritariamente cons-
truidas por las “comunicaciones corporativas”
de las partes en juego y difundidas por co-
lumnistas-portavoces de sos mismos intereses.

Extrafios hechos, obviamente relacionados con ]

aquel Proyecto, se producian mientras tanto:
el Presidente de Conatel (ente piiblico) presen-
taba publicamente un primer Proyecto de Ley
que resulté ser el elaborado por Conintel (ente
privado), despedia a los consejeros juridicos,
pero era a su vez despedido (junto con el Mi-
nistro de Comunicaciones) por decisién de
Miraflores. La discreci6n del grupo redactor fue
exitosamente global: ni siquiera la Comisién
de Medios del mismo Congreso (vitalmente
interesada en la materia) fue consultada. Dicho
Proyecto produjo un impasse entre los

codiciosos grupos privados mayoritariamente

representados en la Comisién mixta, lo que ha

~ impedido hasta ahora aprobar la Ley.

Ahora ;qué opina la opinién publica na-
cional sobre semejante comisién y los pro-
cedimientos que estd adoptando para “sacar
del sombrero” en secreto, y a oscuras, la ley
econémicamente més relevante del pais des-
pués de la petrolera?

Habida cuenta del potencialmente catas-
tréfico silencio que rodeaba los trabajos de
dicha comisién, y atendiendo a sus Estatutos,
el comité por una Radiotelevisién de Servicio
Publico, RTSP, decidi6 asumir la defensa del
Usuario y de ciertos intereses nacionales juz-
gados innegociables, introduciendo ante dicha
Comisién el 25 de mayo de 1998, un breve
pliego de siste solicitudes. Pedimos: 1) un
preciso glosario terminolégico encabezando
la nueva Ley; 2) una explicita declaracién de
inalienabilidad de los recursos de dominio
publico; 3) la presencia de un Representante
de Jos Usuarios en la junta directiva del Organo
regulador; 4) la ausencia en el mismo de re-
presentantes de intereses de parte; 5) declarar
“servicios universales” a. la telefonia basica,
b. el correo, c. 1a Radiotelevisién de Servicio
Publico; 6) reservar al Estado la planificacién
en telecomunicaciones, el plan nacional de
distribucién de frecuencias y ciertas reservas
de dominjo para defensa, seguridad, sectores
estratégicos, navegacion, servicios piblicos,
etc.; y 7) predisponer el asiento juridico para
el advenimiento de una Ley de Radiotelevisién
moderno y democrdtica que reserve el espacio
debido a los Servicios Piblicos de Radio-
television.

RSTP nunca recibi6 respuesta de la Co-
misién de Administracién y Servicios de Di-
putados, porque es evidente que el Proyecto
de Ley no es producto de una amplia y demo-
crdtica consulta nacional, sino la expresién de
un “consenso” construido entre grupos corpo-

‘rativos nacional y transnacionales y partidos

politicos, los cuales han dejado al margen de
la discusién a usuarios, Organizaciones No
Gubernamentales y otros sectores represen-
tativos de la sociedad civil.

Sin comunicaciones abiertas, plurales y
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equitativamente distribuidas, garantizadas
por un sector publico nacional fuerte y ejem-
plar, no hay verdadera democracia. RTSP no
pide lo imposible o lo anacrdnico, ni cultiva
ocultas vocaciones autoritarias. Exige decoro
y capacidad de negociacién: que el futuro
6rgano regulador tenga tanto poder efectivo
como la FCC estadounidense y que los

concesionarios o aspirantes a tales acepten que
Venezuela se dé soberanamente una definicion
de Servicio Universal tan buena como la francesa
0 norteamericana. Adin no somos colonia ni
protectorado.

Seguiremos luchando, por todos los me-
dios a nuestro alcance, para que una nueva Ley
de Telecomunicaciones sea expresion y re-

sultado de un amplio debate nacional, paraque
todas las partes sean escuchadas y el mal-
tratado Usuario venezolano tenga alguna
capacidad de decisién en el vital sector de la
comunicacién humana. Hacemos un llamado
a otras Organizaciones No Gubernamentales
del pafs a incorporarse a este esfuerzo (El Na-
ciontal, D-7, 24 de agosto de 1998) B

Camara de empresas de servicios de telecomunicaciones.
Reforma de la Ley-de Telecomunlca(:lones
rescatar eI consenso (1 6-8-1998)

Por una legislacién para la apertura: Las
empresas que conforman la Cdmara de
Empresas de Servicios de Telecomunicaciones
(CASETEL), queremos expresar publica-
mente nuestra posicién sobre la necesidad de
aprobar una nueva Ley de Telcomunicaciones,
que responda a los requerimientos actuales del
sector, en funcién del proceso de apertura total
de las telecomunicaciones que tomar4 plena
vigencia en el afio 2000.

Por un pais active y progresista: El
sector de las telecomunicaciones s el segundo
en importancia para la economia venezolana,
s6lo superado por el petrolero en su cola-
boraci6n al PIB, y el de mayor crecimiento en
los ultimos afios. Su relevancia para el de-
sarrollo del pafs, asf como su insercidn efectiva
en los mercados internacionales, exige ma-
yores inversiones y la expansién de la in-
fraestructura que logren posicionar a Vene-
zuela como uno de los paises mas activos y
progresistas de América Latina.

Por un piso solido y transparente: Para

que eso sea posible, es crucial contar con una
Ley de Telecomunicaciones moderna, acorde
con las tendencias mundiales, -y, sobre todo,
ajustada a un esquema de libre mercado, que
constituya un marco sdlido, claro y trans-
parente para generar la confianza de los in-
versionistas.

Nueve Principios Basicos: Asi, unanueva
Ley de Telecomunicaciones debera contem-
plar principios bédsicos que garanticen la
estabilidad y el crecimiento del sector en los
préximos afios, tales como: a) disminucién del
excesivo intervencionismo estatal y la pre-
valencia de las fuerzas del mercado para
regirla; b) libertad de precios de los servicios,
excepto en situaciones en las que exista abuso

" de la posicién dominante de un operador; c)
un Ente Regulador altamente técnico y pro-

fesional, fortalecido con independencia fi-
nanciera, funcional, administrativa y nor-
mativa; d) neutralidad, objetividad y divul-
gacién de las decisiones administrativas; e)
uniformidad de criterios en la fijacién de los
procedimientos de adjudicacién de permisos
o autorizaciones, a fin de garantizar la igualdad
de trato para todos los operadores; f) esta-
blecimiento de negociaciones bilaterales y de
arbitraje, en materia de interconexion con la
participacion del ente Regulador s6lo cuando
exista desacuerdo entre las partes, asf como la
fijacién de los cargos de interconexién con
base en costos; g) la racionalidad tributaria
como estimulo de las inversiones; h) la crea-
ci6n de subsidios directos para las obliga-
ciones de Servicio Universal, a través de la
creacion de fondos Especiales, constituidos
con aportes tributarios del propio sector al Ente
Regulador; i) respeto a los acuerdos contra-
ctuales celebrados con anterioridad y a los
derechos previamente adquiridos por los
operadores.

Oposicion al actual Proyecto: El Pro-
yecto de Ley elaborado por la Comisién de
Administracién y Servicios de la Cdmara de
Diputados, no recoge los principios bdsicos
que puedan garantizar la continuidad y cre-
cimiento del sector hacia el nuevo siglo. De
alli, nuestra férrea oposicién a la aprobacién
de una Ley que no redna criterios funda-
mentales como los descritos.

Por el didlogo y el consenso: Ahora bien,
si por iniciativa de la Comisién de Admi-
nistracién y Servicios de la Cdmara de Dipu-
tados, se nos propusiera la revision y refor-
mulacién del Proyecto de Ley de Telecomu-
nicaciones para adecuarlo a los principios
fundamentales que deben regir al sector frente
ala apertura y al régimen de libre competencia,
la Cdmara de Empresas de Servicios de Tele-

i

i

comunicaciones (Casetel) estaria, como lo ha
estado a lo largo de todo el proceso de discu-
sién, abierta a un didlogo serio y transparente,
con la participacién de todos los sectores, a
favor de una nueva Ley que convierta a Ve-
nezuela en una potencia latinoamericana en
telecomunicaciones. El consenso logrado
después de cuatro meses de trabajo manco-
munado, podria verse amenazado nuevamente
si a Gltima hora se actda con precipitacién en
una materia de tan alto interés nacional.

Los 54 asociados activos: Asociados Es-
pada, Busca Personas Mévil, C.A. Elca,
C.AN.T.V,, C AN.T.V. Servicios, C.-COM,
CNH Communications de Venezuela, COM-
PUSERVE de Venezuela, COMSAT Vene-
zuela, Comunicaciones IURIS RED, DIGI-
TEL, ELDISH Marketing, ELECTRO-
MAXON de Venezuela, ENIAC, Etheron
Servicios, Fastlink Communications, Find a
Person, Global ONE, Telecomunicaciones,
Globalstar, I.B.M. de Venezuela, INFOLINE,
INFOSAT, INGEDIGIT, Interamerican Net de
Venezuela, Internet Comunicaciones, IRI-
DIUM Venezuela, MCI de Venezuela,
MOTOROLA, PAGECOM, QUORUM Tele-
com, R.G.V. Sistemas Electrénicos, Radio
Contacto, Radio Contacto Oriente, radio
Movil Digital, RADIOFON, Rent a Beep, RSL.
COM, Servicios Omnes de Venezuela, TEL-
CERL, Tele Express Esparta, Telecomu-
nicaciones AMERICATEL, Telecomunica-
ciones BANTEL, Telecomunicaciones IMP-
SAT, Telecomunicaciones MOVILNET, Tele-
comunicaciones MOVILNET, Telecomunica-
ciones NetPoint de Venezuela, Telecomu-
nicaciones Skytel, TelKontacto, Telellamadas
Guanipa, Telellamadas, Telemdtica Inter-
nacional, TICA, Telemensajes Metropolitanos,
Telemensajes Occidente, Texcom Telecomu-
nicaciones, True Vision ll
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Lo electoral

Analisis del discurso politico

de Hugo Chavez Frias

Gesta de un mesias

B Iria Puyosa

Las elecciones de 1998
lucen como la oportunidad
de que Venezuela dé algunos
pasos hacia la institucion

de la gobernabilidad en nuestra
sociedad. Las opciones
electorales indican vias
tendientes a la reinvencion
del Estado (Chdvez, Salas
Romer, Fermin, Miguel
Rodriguez). No obstante,
paralelamente se estd

produciendo un proceso.

~que creemos irreversible-

de reinvencion de la ciudadania,
génesis de una sociedad civil

ampliada. En este contexto
es que resulta interesante leer

los discursos de los aspirantes >
n cada generacion se presentan

a la Presidencia de la Repiiblica,
especialmente de Hugo Chdvez
Frias, quien aiin en caso

de perder en los comicios
—resultado que solo ocurriria

por un estrecho margen— seguird

gravitando como uno de los
lideres en el proceso de
transformacion social del pais.

coyunturas en las cuales ac-
ciones y discursos adquieren un
cariz histérico; para nuestra ge-
neracién estos hitos han sido el

€ febrero de 1989 y el 4 de febrero de
1992: un estallido social y un intento de
golpe de Estado. Evidentemente, mani-
festaciones de la crisis de un sistema
politico que ha perdido las condiciones de
gobernabilidad, situacién que lo sitia en
la necesidad de reinventar la ciudadania

(recomponer la sociedad civil) y reinventar
las formas del Poder (reformar el Estado)
para ser capaz de satisfacer las demandas
sociales cada vez m4s fragmentadas.
Estos planteamientos subrayan el
hecho de que la pertinencia de este and-
lisis se vincula con la problemética del
rol de la accién comunicativa y la ética
discursiva en la construccién de los con-
sensos sociales, elementos fundamentales
para instituir la gobernabilidad, sobre todo
desde el punto de vista de la ciudadania.
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LiMITES DE UN ANALISIS DE DISCURSO

La problemética de la importancia so-
cial y politica del lenguaje se encuentra
bajo la tensién de la infravaloracién o de
la sobrevaloracion. A pesar de los avances
tedricos y metodolégicos que vienen
consolidando el trabajo en la disciplina
de andlisis de discurso, adn subsiste un
desbalance subjetivo en cualquier ensayo
que emprendamos; por esto consideramos
necesario esbozar algunos apuntes sobre
los limites de esta tarea que nos gusta
emprender como comunicadores sociales,
dentro de una perspectiva ética en'la cual
libertad/responsabilidad integran un ma-
trimonio indisoluble.

Un supuesto basico de nuestra pers-
pectiva de analisis es que el actor quiere
decir lo que dice y que nosotros como
auditorio debemos entenderlo en cohe-
rencia con su propio contexto discursivo.
Falsear una interpretacién incorporando
elementos ajenos al discurso manifiesto
y ni siquiera subyacentes en su inten-
cionalidad es una transgresién del orden
de convivencia social que en el caso de
Hugo Chévez se ha producido sistemati-
camente por parte de sus detractores pero
también de sus adeptos. Esperamos no ser
también transgresores de estos limites en
nuestro anélisis, aunque sabemos inevi-
table su sujecién a una definicién ideo-
16gica propia.

En consonancia con la lectura ideo-
l6gica, otro factor limite en un anlisis
de discurso es la eleccién del corpus; ni
el mayor grado de exhaustividad permite
llegar a la neutralidad. Ya lo dice Marie
Laure Ryan —aunque comentando la
analogia entre hipertextos y textos lite-
rarios-, “cada lectura particular de un
texto no-electrénico resalta episodios
diferentes, eslabones de imagenes dife-
rentes, y crea un tejido diferente de sig-
nificado”'. De cualquier manera, en el
aparte correspondiente explicitaremos el

. corpus referido para dejar al auditorio la
posibilidad de confrontar este andlisis con
sus propios juicios relativos a este tejido
de textos seleccionados.

Cuando Umberto Eco habla de los
limites de la interpretacién -en su caso
literaria- sefiala tres maneras bésicas de
orientarse:

1. debe buscarse en el texto lo que el
autor queria decir '

2. debe buscarse lo que el texto dice (in-
dependientemente de las intenciones
del autor)

» con referencia a su coherencia

contextual y a los sistemas de sig-
nificacién a los que remite
3. lo que el destinatario encuentra
* con referencia a sus propios sis-
temas de significacién y/o con re-
ferencia a sus deseos, pulsiones, ar-
bitrios.?

En este trabajo, quisiéramos que pre-
valeciera la orientacién hacia aquello que
el texto dice aunque procurando leer en
las intenciones del autor; pero ya ad-
mitimos la posibilidad de que el analisis
esté basado en los sistemas de signi-
ficaci6n propios.

SEMBLANZA DEL ACTOR

Hemos decidido caracterizar al actor
politico/discursivo Hugo Chédvez Frias
utilizando bisicamente antecedentes ma-
nejados oficialmente por el Movimiento
V Repiiblica. Chavez nace en Sabaneta
(Barinas), el 28 de julio de 1954, ambos
padres eran maestros; tiene cuatro hijos
y a la esposa no suele menciondrsele.

En su formacién militar fue un es-
tudiante destacado: en varios cursos
ocup6 el primer lugar de su promocion.
En 1988, comenzando el segundo go-
bierno de Carlos Andrés Pérez, participd
en el Curso Internacional de Guerras
Politicas, en Guatemala. En 1989, co-
menzé estudios de maestria en ciencias
politicas en la Universidad Simén Bo-
livar, pero nunca llegd a presentar su tesis.
El MVR presenta a su candidato como
deportista y artista destacado: campeo-
natos deportivos militares y poemas pa-
triGticos engrosan el curriculum del ex
comandante.

La vida politica de Chdvez comienza

el 17 de diciembre de 1982, bajo la

sombra del Samén de Giiere, cuando
funda el Movimiento Bolivariano Revo-
lucionario (MBR-200). El 4 de febrero de
1991 comienza a planificarse formal-
mente la operacién castrense que enca-
bezaria justo un afio después. Preso por
rebelién militar en la cércel de Yare es-
cribe «Cémo salir del Laberinto», for-
mulacién conceptual del proyecto politico
del Movimiento V Repiiblica.

TERRITORIO TEXTUAL

En el andlisis del discurso de Hugo
Chavez Frias decidimos remitirnos fun-
damentalmente a textos directamente
enunciados por este actor, tratando en lo
posible de no sesgarnos por declaraciones,
cuya autoria no nos consta, que le han sido

atribuidas tanto por sus partidarios como
por sus adversarios politicos e incluso por
comentaristas calificables de neutrales.
Por supuesto que estos otros discursos
forman parte del contexto pertinente de
este anélisis y en algunos momentos serd
in¢luctable su incidencia sobre la inter-
pretacién que estamos haciendo.

. Los textos seleccionados son:

‘Declaracién en cadena nacional de
radio y television, 4 de febrero de 1992.
(Transcripcion extraida de la pagina web
del Movimiento V Republica, direccién
www.4f.org) S
) l‘Entrevista en el programa 24 horas,
Venevision, 3 de febrero de 1998. (Trans-
cripcién extraida de la pagina web del
Movimiento V Republica, direccién
www.4f.org)

“Intervencion en el Foro de la Asam-
blea Constituyente, organizado por el
Ateneo de Caracas, 23 de septiembre de
19?8. (Anotaciones L.P.)

| Entrevista en el programa Conver-
saciones con Alfredo Pefia, Venevision, 30
de septiembre de 1998. (Anotaciones L.P.)

"En todos los casos se trata de textos
orales piiblicamente enunciados por Hugo
Chidvez sin que exista mayor peligro de
manipulacién o tergiversacién por los
interlocutores o los mediadores. Los dos
programas de televisién fueron trans-
mitidos en vivo, con la tinica posibilidad
de manipulacién derivada de la pericia del
periodista entrevistador para condicionar
la respuesta, riesgo conexo a todo didlogo
ptiblico o privado. El Foro de la Asamblea
Constituyente se produjo en condiciones
claramente favorables para que el aspi-
rante presidencial expresara sus ideas con
la minima mediatizacién, inevitable en el
contexto proselitista de una campafa elec-
toral. El caso mds proclive a la coaccién
presente en el corpus es la declaracion del
4 de febrero, no obstante Chavez ha sus-
crito plenamente este texto inicial, en
oportunidades posteriores.

NA;CIMIENTO MEDIATICO

|

Para la gran mayoria de los vene-
zolanos, el intento de golpe del 4 de
febrero de 1992 aconteci6 en un espec-
tdculo televisivo transmitido en cadena
nacional. Por eso, la introduccién de Hugo
Chdvez al escenario politico tuvo una
plataforma medidtica de extraordinaria
significacién y un impacto discursivo di-
recto en la poblacién.

'Es necesario recalcar las facultades
genéticas de los discursos: el acto de decir
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proporciona corporeidad a las realidades
sociales. La breve alocucién del desco-
nocido golpista -sin negar la fuerza es-
pecifica de la operacién militar misma-
result6 disparadora de otros discursos en
los que se manifesté piblicamente la
crisis de legitimidad del Estado venezo-
lano y la emergencia de nuevos actores
sociales. Chdvez ni invent6 la crisis po-
litica ni sefial6 el camino de su resolu-
cién, pero indudablemente fue el primero
que “dijo” (mas implicita que explici-
tamente) lo hasta entonces no dicho para
la mayorfa silente s6lo conocedora de Ia
expresién del voto.

No estd demds recordar esas sencillas
palabras:

“Primero que nada quiero dar buenos
dias a todo el pueblo de Venezuelay, este
mensaje bolivariano va dirigido a los
valientes soldados que se encuentran en
el Regimiento de Paracaidistas de Aragua
y en la Brigada Blindada de 'Valencia.

jCompafieros! Lamentablemente...
por ahora... los objetivos que nos plan-
teamos no fueron logrados en la ciudad
capital, es decir, nosotros aqui en Caracas
no logramos controlar el poder. Ustedes
lo hicieron muy bien por all4. Pero, ya es
tiempo de evitar méds derramamiento de
sangre. Ya es tiempo de reflexionar, ya
vendrdn nuevas situaciones y el pais tiene
que enrumbarse hacia un destino mejor.
Oigan mis palabras, oigan al Comandante
Chévez, que les lanza este mensaje para
que por favor reflexionen y depongan las
armas, porque ya los objetivos que nos
habiamos trazado a nivel nacional es
imposible que los logremos.

jCompafieros! Oigan este mensaje
solidario, les agradezco su lealtad, les
agradezco su valentia, su desprendimiento
¥ yo, ante el pais y la sociedad, asumo la
responsabilidad sobre este Movimiento
Militar Bolivariano.”

Al facilitar aquella an6mala plata-
forma comunicacional para la arenga del
comandante prisionero al resto de los
alzados, el propio Gobierno, las Fuerzas
Armadas Nacionales y los medios de co-
municacién le dijeron ala opini6n piblica
que ese era un hombre que debia ser escu-
chado. “Oigan mis palabras, oigan al
Comandante Chdvez”; las masas obe-
dientes lo oyeron.

En este discurso, Chdvez invité a ini-
ciar un tiempo de reflexidn, un tiempo de
incubacion para crear las condiciones que
les permitieran “controlar el poder”. En-
tretanto, para ¢l auditorio descontento del
sistema politico venezolano este discurso

ké
Falsear una interpretacién
incorporando elementos ajenos
al discurso manifiesto y ni siquiera
subyacentes en su intencionalidad
es una transgresion del orden
de convivencia social que en el caso
de Hugo Chévez se ha producido
sistematicamente por parte
de sus detractores pero también
de sus adeptos.

44

se resumié en una promesa de cambio
social. La expresién “por ahora...” se
resemantiz6 hasta el punto de adquirir un
sentido de protesta y de proposicién de
cambio social. Alguien ofrecia un destino
mejor. La credibilidad del mensaje se
magnific por el hecho de que Venezuela
era un pafs sin responsables, con un ex
Presidente que decfa haber sido engafiado
por Ja banca internacional, un gabinete
econdmico que decfa seguir las reco-
mendaciones del Fondo Monetario Inter-
nacional y un ministro de Relaciones Inte-
riores que se desmayaba ante las cdmaras
de televisién después de decir “no puedo”;
entonces aparecia alguien y de manera
ins6lita decia: “yo, ante €l pais y la so-
ciedad, asumo la responsabilidad sobre
este Movimiento Militar Bolivariano”. En
ese contexto, era casi 16gico que ante un
hombre que asumfia la responsabilidad se
gestara el mito; ademads, un mito con el
mote de bolivariano.

Toricos cHAVISTAS

Desde aquellos espectaculares videos
irregularmente filtrados de 1a cércel de
Yare hasta sus dltimas declaraciones pd-
blicas en el marco de la campafia elec-
toral presidencial, Chdvez ha mantenido
una sélida coherencia semadntica. Son
pocos los tépicos del discurso chavista
pero se mantienen consistentemente; por
supuesto que sin llegar a profundizar
demasiado en su comento en razén de las

necesidades tacticas de una alianza elec-

. toral relativamente heterogénea y del

mantenimiento de una base ain mas he-
terogénea de adeptos aglutinados por el
descontento social no por convicciones
politicas o electorales.

El leit motiv del discurso chavista es
la Constituyente. El comento basico sobre
este topico es que cuando Chéivez sea
Presidente de la Reptiblica convocard a
una Asamblea Nacional Constituyente de
la cual nacerd una nueva Venezuela. Tanto
la reforma constitucional (cuya paternidad
politica ha sido adjudicada a Rafael
Caldera), como los-otros mecanismos de
inicio de la convocatoria al poder cons-
tituyente (mandato del Congreso de la
Repiiblica e iniciativa popular) son deses-
timados dentro del discurso chavista. La
Asamblea Constituyente chavista —s6-
lidamente apoyada en preceptos de doc-
trina constitucional- debe tener prerro-
gativas plenas: es decir que tendrd fa-
cultad para suprimir al resto de los po-
deres publicos, explicitamente al Congre-
so de la Republica y a las altas ma-
gistraturas del Poder Judicial, también al
Poder Ejecutivo pero de eso no se ha
hablado. .

El segundo tépico chavista — que apa-
rece conectado al tépico Constituyente
por la estructura de pensamiento 16gico

* problema/solucioén- es la corrupcion de

la cual emana la propuesta del Poder
Moral. Hugo Chévez afirma que “el fondo
de la gran crisis venezolana es ético, es
moral, la corrupcién generalizada”. El
comento es “la situacién venezolana lleg6
a tal grado de descomposicién, de degra-
dacién ética y por consecuencia econé-
mica, politica, juridica, militar, social, etc.
que aqui hay que ir a la raiz del problema,
por €s0 nosotros seguimos proponiendo
hoy, ahora que vamos a las elecciones, la
misma propuesta que trafamos hace seis
afos el 4 de febrero, Asamblea Constitu-
yente para limpiar la podredumbre y echar
las bases de un nuevo poder que parta de
una nueva ética que sea realmente de-
mocrética, igualitaria, donde impere la
justicia, la libertad, la igualdad, la paz”.
El tercer tépico —mucho menos recu-
rrido- comenzé a emerger en el discurso
chavista sélo a partir de 1998, en buena
medida por la presién de sus adversarios
politicos; se trata de la tercera via econs-
mica. Entre los retazos de este aspecto del
discurso chavista se pueden destacar las
siguientes ideas: “tenemos que levantar
el nivel de productividad a través de la
pequefia empresa, la microempresa, la
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mediana empresa”; “tenemos una gran
potencialidad agroalimentaria, nosotros
debemos producir aqui lo que consumi-
mos”; “hay que acabar con el modelo de
casas muertas, hay que auditar aPDVSA,
hay que ponerla bajo control”; “propo-
nemos la reduccién del gasto publico por
varias vias, primero acabar con la corrup-
cién, que tiene un componente aproxi-
mado del 10 por ciento del gasto nacional,
especialmente con esta llamada descen-
tralizacién que ha triplicado el gasto
burocritico, eso hay que recortarlo el
gasto del Estado a través de la corrupcién
y en contra de la burocracia”; “nosotros
planteamos la reconduccion de la deuda,
reducir ese gasto que llega casi al 40 por
ciento del presupuesto nacional”.

ARQUETIPOS HEROICOS
Y REFERENCIAS LEGITIMADORAS

Chdavez emerge en el escenario po-
litico al develarse una crisis de legiti-
midad del liderazgo institucional, por lo
tanto no es de extrafiar que su estrategia
incluya la autolegitimacién invocando
arquetipos heroicos.

La primera figura arquetipal dentro
del discurso chavista es Simén Bolivar.
No es necesario abundar en citas para
sefialar las referencias bolivarianas que

plagan el discurso chavista. De todas las -

versiones de Bolivar que han sido usadas
en la historia politico-cultural del pafs,
Chdvez recurre especialmente a la versién
de Padre de 1a Patria. En el Foro Cons-
tituyente conectaba la figura de Bolivar
con la fundacidn de la Repiiblica, el 5 de
julio de 1811; sin detenerse en detalles
como el ro} marginal de este précer en
ese momento histérico y la propia debili-
dad de ese primer proyecto republicano.
La autoridad bolivariana también es re-

curso a la hora de proclamar la necesidad

de instituir un Poder Moral.

Chédvez se asocia constantemente a
otro personaje histérico, para muchos
también heroico y popular: Jorge Eliécer
Gaitan. En ocasi6n de las denuncias de
atentados en su contra, Chavez decia “Las
tres balas que mataron a Gaitdn todavia
estdn sonando en las calles y los campos
de Colombia”.

También son invitados habituales en
el discurso chavista personajes de la
intelectualidad como Montesquieu, Orte-
ga y Gasset, y el Abate Sieyes, a quien
debemos el vocablo “constituyente”.

Pero entre todas las referencias legi-
timadoras presentes en el discurso cha-

vista, la més poderosa como construccién
de imaginario es la Biblia; tanto el antiguo
testamento como los evangelios ofrecen
a Chavez frases potentes para legitimar
su pensamiento: “El que tenga ojos que
vea y el que tenga oidos que oiga”.

NoSOTROS EL PUEBLO / ELLOS LA PLAGA

Desde el punto de vista de la prag-
mética discursiva el aspecto més intere-
sante del discurso chavista es la cons-
truccién del enunciador. Hugo Chdvez
Frias siempre habla por un nosotros. Al
referirse al 4 de febrero de 1992 dice

. “posotros éramos una corriente mora-

lizante en las Fuerzas Armadas” (nosotros
los soldados, nosotros MBR 200). Al ha-
blar del actual proceso electoral es
“nosotros somos el futuro, ellos son el

- pasado” (nosotros MVR, Polo Patriético

/ ellos dirigentes de AD y COPEI). Por
supuesto, en su tépico principal también
aparece la tercera persona plural: “noso-
tros ya dimos el paso para iniciar el pro-

ceso constituyente”; s6lo que en este caso

la autorreferencia es méas ambigua porque
no sabemos si este nosotros indica a “los
venezolanos” o a “los chavistas”.

El discurso chavista tiene un segundo
eje pragmdtico en la construccién del
adversario politico al cual se contraponen
las promesas de Chavez. Este adversario
politico es identificado como “la podre-

dumbre”, “la plaga”, “las ctpulas podri- -

das de Accién Democratica y COPEI” o
més liricamente (citando a Gaitan) “los
engafiadores de todas las horas”. Este
adversario politico serd “extirpado” por
los chavistas, quienes van a “dar un salto
adelante en la reconstruccién del pais”.
El tercer elemento que debemos des-
tacar en este punto es que se trata de un
discurso autodirigido. El destinatario del
discurso chavista también es, general-
mente, nosotros el pueblo. Chavez sélo en
raras ocasiones se dirige a sus adversarios
politicos y nunca a las elites econémicas.

CLAUSURA FORMAL DE UN ANALISIS

Una sintesis de los rasgos generales
del discurso chavista nos lleva a concluir
que: ‘

1. Es un discurso basicamente propa-
gandistico, cuya focalizacién reclama

al auditorio la adhesién irrestricta a

los postulados del Polo Patridtico.

Carece de una visién sistematizacion

capaz de dar todos los factores que

‘confluyen en los fenémenos socio-

" politicos que experimentamos y no
ofrece datos concretos que sustenten
sus opiniones, inicamente aporta

: elementos doctrinarios cuando explica

“el proceso constituyente, pero con-

" centrandose en su definici6n, sus me-
canismos de funcionamiento y sus
atribuciones juridico-politicas, sin
llegar a profundizar en sus efectos
consecuentes.

2. . Es un discurso expresivamente deén-

' tico, puesto que la organicidad se sus-

tenta en el cumplimiento del esquema
normativo (deberes, obligaciones y
permisos) propuesto por la autoridad
chavista basado en su proclamacién
del Poder Moral frente a la podre-
* dumbre del sistema. En segundo lugar
encontramos expresiones doxaticas
propias de un discurso que s6lo aspira
justificarse en la validez de su propia
opinién sobre las cosas, sin remitirse
a un episteme y muchos menos a la

;concrecién de la realidad. Eviden-

" temente, 1a omisién total de sustenta-
ciones aléticas y epistémicas lo con-
duce a algunas manifestaciones me-
ramente volitivas.

3. Coordina la utilizacién de dos estra-
“tegias de opinién complementarias:
‘una organizada a partir de la validacién

del sistema ideolégico (patriético,
moral) y otra fundamentalmente per-
suasiva destinada a propiciar una
aquiescencia activa del electorado
identificado en el nosotros. No intenta

‘realizar ejercicios demostrativos de

"teorizacién politica pero tampoco se
acerca al otro extremo de la apelacién
exclusivamente dogmaética a las emo-
ciones de su auditorio.

4. Latécnica discursiva predominante es

argumentativa. Chdvez es un enun-

' ciador de juicios, con aspiracién de va-
lidez basada en la verdad. No tiene
cualidades para describir la realidad o
para narrar acciones; ademas, descarta
el andlisis y la exposicién conceptual.

EL‘ DECIR DE ESTE DISCURSO

En el sustrato politico-ideolégico del
chavismo est4 el paternalismo, del cual
deriva tanto su autoritarismo como el
presidencialismo de su propuesta. Del
conjunto tépico del discurso chavista se
hace evidente la lectura de que s6lo un
Presidente legitimo (Chdvez, por su-
puesto) puede dar inicio al proceso cons-
tituyente, por demds la Gnica via para
refundar la republica e ir hacia ese futuro
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mejor prometido el 4 de febrero de 1992.
Asimismo, la filiacién bolivariana mani-
fiesta en el discurso de Chéavez refuerza
ese paternalismo: emulando a Simén Bo-
livar, Chavez sera el Padre de la Patria,
que se instituird con la Asamblea Nacional
Constituyente de 1999.

Existe una necesidad en el chavismo
de identificarse con un héroe latinoame-
ricano més contemporaneo y menos sa-
cralizado que el Libertador; frente a este
requisito del culto al héroe se manejaron
las opciones del subcomandante Marcos,
Fidel Castro, Salvador Allende y hasta
Perén (antes de que Irene/Evita eliminara

- esa posibilidad), pero finalmente se con-
solid6 la referencia a Gaitsn, que no termina
de cuajar en el imaginario del venezolano a
pesar de la cercania con Colombia.

Otro elemento fundamental del dis-
curso chavista es el mesianismo, enrai-
zado en ideas moralistas, cuasireligiosas.
Chévez califica al sistema de corrupto,
podrido, descompuesto y como promesa
nos entrega el evangelio chavista que
saneard al pais y salvard a los vene-
zolanos. Esta autoconstruccién del Cha-
vez/Redentor se vigorizé con su llamado
conciliador de bienvenida al pueblo adeco
en el seno del Polo Patridtico (pueblo
elegido), en respuesta a la salida al aire
de la cufia de los sartenes hirvientes, obvia
representacién del infierno aportada gen-
tilmente por los asesores de Alfaro Ucero.

En perfecta coherencia con el me-
sianismo aparece la dicotomia vida/muer-
te como una constante semantica en el
discurso chavista. Aflora invariablemente
en la construccién del adversario politico
y por supuesto cada vez que se aborda el
tépico de la corrupcién; pero sorpresiva-
mente también aflora (aunque probable-
mente sin una intencionalidad directa) en
el tépico de la tercera via econdémica al
etiquetar el modelo de desarrollo petro-
lero como “modelo de casas muertas™. Lo
cierto es que en esta dicotomia los cha-
vistas representan la vida, el futuro, el
salto hacia delante, mientras que el
modelo de democracia imperante repre-
senta el pasado, la muerte, la corrupcién.
Esta dicotomia puede ser simplemente un
recurso de la retdrica proselitista, pero
indudablemente estd prefiada de amena-
zas contra Ja democracia en su cardcter
de sistema de negociacién entre actores
COn intereses contrapuestos pero suscep-
tibles de establecer consensos.

En contra de lo que afirman sus de-
tractores no encontramos en el discurso
de Hugo Chédvez Frias manifestaciones

explicitas de violencia y exacerbacién del
odio social. Incluso cuando se refiere al
intento de golpe de Estado del 4 de febrero
su expresion es ponderada y se concreta
en la declaraci6én de que “fuimos un des-
pertar de conciencia en los cuarteles”. En
cuanto al fomento de una lucha de clases
no hay el menor indice que apunte hacia
allf; en su discurso nunca pone énfasis en
los problemas de la redistribucién de la
riqueza, manejada electoralmente no sélo
por socialistas sino hasta por algunas
corrientes de la democracia cristiana.

Es en el tépico de la tercera via econé-
mica donde el discurso chavista muestra
menor coherencia y cohesidn; se eviden-
cian las lagunas conceptuales, aunque
parte de su vaguedad pudiese relacionarse
con la necesidad de mantener las expec-
tativas de un electorado que no compren-
de el tema econémico. No obstante cree-
mos que esta vaguedad responde al sesgo
personal de Hugo Chdvez, quien privi-
legia la fuerza de lo politico sobre lo eco-
ndémico en su comprensién de la sociedad.
Tan arraigado es este fenémeno que en
sus enunciados sobre problemas econé-
micos constantemente se filtran indices
semanticos de su concepcién politica del
Estado: control directo, decisién central,
rigida disciplina, autoridad.

Por otra parte, el gran vacio en el
discurso chavista es el cambio social.
Chavez silencia los problemas planteados
en la recomposicién del mapa actores
sociales del pafs. No reconoce la exis-
tencia de mecanismos de exclusién en
nuestra sociedad que trascienden los
aspectos estrictamente econémicos de la
pobreza. Ni admite formas de partici-
pacién en la vida piblica que no se limiten
a la esfera politica, como los referenda y
la delegacién de la soberania en el Poder
Constituyente.

El andlisis de la estructura composi-
tiva del discurso nos ofrece indices sobre
la ideologia profunda del chavismo. Nos
enfrentamos a esa vocacién de neutra-
lidad propia de los conservadurismos més
férreos: ni marxismo, ni fascismo, ni
democristianismo, ni neoliberalismo;
Chavez va por la tercera via que en su
caso no es expresién de pragmatismo
postmoderno sino de tradicionalismo: las
lecciones de la historia patria y la moral
punitiva que prevé la sancién no la
responsabilidad. A pesar de las impli-
caciones del nosotros y las apelaciones
al pueblo, el discurso chavista no es
auténticamente populista porque aspira a
convencer mas-que a manipular las emo-

ciones, sin embargo el voluntarismo po-
dria hacerlo derivar hacia declaraciones
mds irracionalistas que las manejadas
hasta ahora.

De vuelta en nuestro planteamiento
inicial de que el analisis del discurso
politico tiene significacién en el marco
de la crisis de gobernabilidad, tenemos
que concluir que el chavismo est4 ideo-
légicamente comprometido con la bus-
queda de soluciones por la via de la rein-
vencién del Estado pero no por la via de
lareinvencién de la ciudadania. Asf, para-
déjicamente, Hugo Chévez podria insti-
tuirse en un freno histdrico para las trans-
formaciones sociales demandadas por los
actores emergentes O
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Vision de las encuestas

W Carlos Guzman

Ya concluidas las elecciones del 8 de Noviembre

(para elegir Gobernadores, Diputados a las Asambleas Legislativas
asi como Diputados y Senadores al Congreso de la Repiiblica)

y del 6 de Diciembre, cuya caracteristica fundamental es.que se traté
de la eleccion del primer Presidente del siglo XXI venezolano,

la revista Comunicacion, ha decidido presentar en su niimero 104,
este Informe Ampliado de Andlisis del Entorno Electoral Nacional
desde las perspectivas de las principales encuestadoras,
correspondiente al periodo de estudio Junio-Octubre 1998.

En este sentido, presentamos las principales tendencias en materia
de preferencia electoral segin la opinion piiblica evaluada

por las distintas encuestadoras.

CANDIDATOS A LA PRESIDENCIA

De esta manera, la revista Comunicacion, contrariamente DE LA REPUBLICA DE VENEZUELA 1998
a los vicios que han smgula.rzzc.zdo la actuacion de algunas empresas Hugo Chévez, Henrique Salas Ro-
encuestadoras, desea contribuir con el proceso electoral 1998, mer, Luis Alfaro Ucero, Irene Siez,

exponiendo tales mediciones con la idea de la busqueda de una Claudio Fermin (renunci6), Miguel
democracia representativa y transparente, sustentada en una Rodriguez, Gonzalo Pérez H., Alfredo

luralidad de i .. I .. d Ramos, Oswaldo Suju Raffo, Radamés
pluralidad de mte.reses. y opiniones para el surgimiento de una nueva Mufioz Le6n, Ignacio Quintana, Ale-
cultura politica bien dispuesta de conceptos y programas. jandro Pefia Esclusa, Doménico Tanzi.
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] e acuerdo con los 1ltimos sondeos -

de opinién piblica sobre las pre-
ferencias electorales (intencién de votar,
pregunta cerrada), los candidatos esta-
rian en el orden siguiente: Hugo Chdvez
en primer lugar, Henrique Salas Romer
ocupando el segundo lugar, Luis Alfaro
Ucero al tercer lugar desplazando a Irene
Séez al cuarto lugar y Claudio Fermin en
la quinta posicién.

Sep.98

Candidatos

Henrique Salos

len8im

Mor. 98  Abr.  May.  Jun. Dl Ago

Luis Afaro. 02% 08% 16% 5% 7% 5%  8.2%
@laudic Fermin B &

DATANAUSIS. Muestia: 1200 personas. Probabilistco, polietdpico y estraificado por regién, edad y estrato.
95% de confiobilidad y error de 2.83%. 18-22 de septiembre 1998.

havez con tendencia a incrementar

en la intencion de voto, tanto en el
“top of mind”, es decir, lo primero que
viene a la memoria del consultado, como
en pregunta cerrada con tarjeta. Irene Séez
con tendencia fuerte a la baja segiin en-
cuestadoras como Datanélisis, Consul-
tores 21 y Mercandlisis: Henrique Salas
Romer con tendencia al crecimiento. Luis
Alfaro Ucero y Claudio Fermin con por-
centajes muy insignificantes “muy aleja-
dos de sus contrincantes” alcanzando
niveles en la intenci6n de voto poco con-
siderables en este momento.

Candidatos Mercanalisis (1| Datos Datandlisis  Cosar

Henrique Solas 31%

Luis Alfaro 5% 7% 5% 8.2% 9%
Guipbmd B B B

MERCANAUSIS. Muestra: 2000 personas, enlre estralos conslituidos por poblaciones de mds de 2500 habitantes,

15 septiembre - 15 octubre 1998. .

CONSULTORES 21. Realizada entre el 5y 10 de octubre, con una cobertura nacional en ciudades

de mds de 200 mil habitontes y uno muesta de 1200 personas. .

DATOS. Mueshia: 2000 personas. Aleatorio, probabilistico y eshatificado en hogares. 15 - 20 julio 1998.

DATANALISIS. Muestra: 1200 personas. Probabilistico, polieldpico y estratificado por regién, edad y estrato.

95% de confiobilidad y error de 2.83%. 18-22 de septiembre 1998.

DEMOSCOPIO VENEZUELA. Reclizado por COSAR Grupo Comunicacional. Muestra: 1500 personas. Probabilistico, polistépico
y estratificado por region, sexo, edad y eshato socioeconsmico. Error de 2.58%. Sepliembre 1998.

L a variable rechazo es esencial para
conocer la estructura opinética del
votante, en este sentido, Luis Alfaro
Ucero pas6 a comandar las estadisticas
de rechazo seguido de Hugo Chévez Frias.
De acuerdo a 10s resultados del sondeo
de opinién publica de las tltimas encues-
tas de Datandlisis y Mercanélisis, el aspi-
rante de AD, Luis Alfaro Ucero, estaria
empatado con Chdvez en el liderato de
rechazo durante el mes de septiembre.
Claudio Fermin e Irene Séez mantienen
indices parecidfos y Henrique Salas Ro-
.mer tiene el rechazo més bajo de todos.

Candidatos Mercandlisis ¢l Datos Datandlisis  Cosar

Hugo Chévez 40% 31% Bz
eneto 7 3
Claudio Fermin 1%

19% 7.8% 12%

MERCANAUSIS. Mueslro: 1000 personas. 1 - 10 septiembre 1998,
CONSULTORES 21. Muestia de 1500 casos. Ertor 2.58%. Ciudodes de més de 20 mil habitonles en todo el pais.

25 junio - 6 julio 1998. )

DATOS. Muestra: 2000 personas. Aleatorio, probobilistico y estatificado en hogares. 15 - 20 julio 1998.

DATANAUSIS. Muestio: 1200 personas. Probabilislico, polietapico y eshatificado por region, edad y estrato.

95% de confiabilidad y error de 2.83%. 18-22 de sepfiembre 1998. R
DEMOSCOPIO VENEZUELA. Redlizado por COSAR Grupo Comunicacionol. Muestra: 1500 personas. Probabilisiico, polisiépico
y eshalificado por regién, sexo, edad y esirato socioeconémico. Erfor de 2.58%. Sepliembre 1998.
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C abg desltacaf bque dle M?rZO}} ?lc; Candidotos Mercandlisis a Datos Datandlisis
tubre, el cambio en la intencién de Py T e s
voto ha sido dréstico lo que confirma las | Flugo Chevez CoBBke L o UASE kRt 778% E
expectativas sobre la volatilidad del voto Henrique Salas 85% 26% - 19% 64.6%
en Venezuela en cambios de inestabilidad o S T . Ty Qo
politica. La distribucién de los resultados I lre_ne Sdez : 7éf ! ]o% 2% 628% |
en los sondeos de opinién publica por Luis Affaro . 9% , 0% 5% 80.6%
simpatia, que seguramente votaran y thcUdlo Formin <~ ofr TERET TP sl T, 5% . v 61.9% J
cuya decision es definitiva y no la van
a cambiar, es: ,;\;ERO?NAES:S ]I\;\\fcs'trz Q?é)ggpersonus entre estratos constituidos por pobloctones de més de 2500 habitontes.
sepliembr ubre
CONSULTORES 21. Redlizada entre ef 18 y 28 de septiembre, con una coberruro nacional en ciudades
de mds de 20 milhabitantes y una muesira de 1500 personas.
DATOS. Muestra: 2000 personas. Aleatorio, pxobabxlxsnco y estratificado en hogcfes 15-20 julio 1998.
Intencién de votos “que seguramente votarGn”.
DATANALISIS. Muestia: 1200 personas. Probabilisiico, pofietapico y eshafificado por region, edad y estralo.
95% de confiabilidad y error de 2.83%. 18-22 de septiembre 1998. “Decision definitiva y no lo van @ cambiar”
Por otra parte, es importante resaltar la segunda-opcién para candidato
presidencial que tiene los electores en Diciembre del 98. Segiin el estudio ?
«Demoscopio Venezuela» realizado por Cosar Grupo Comunicacional, los votos ‘
de Hugo Chévez Frias serian capitalizados por Irene Sdez (27%), Henrique Salas
Romer (25%), Claudio Fermin (7%), Luis Alfaro Ucero (3%) y Ns/Nc (39%), en [ Henrique Solas 25% l
el caso de que éste no fuera candidato. N e
" Los votos de los entrevistados por DATOS (15-20 de Julio 1998), que rechazan a 9 >
Irene Sdez van dirigidos a Chévez (66%) y a Salas Romer (15%). Quienes se | Irene Stez 15% |
oponen a Chavez dirigen sus votos a Irene (33%) y a Salas Romer (32%). Claudio Fermin 0%
Mercanalisis (1-10 Septiembre 1998) sefiala que Salas Romer sereia el segundo B“g o Chivez % }
mds votado (27%), seguido de Irene Sdez (17%) y Chavez ocuparia la tercera AT =
casilla, con 11%. . Wis Allaro o
En el caso de Datanalisis (18-22 Septiembre 1998), los sufragantes de Chévez I Miguel Rodriguez 2% J
Frias van hacia Salas Romer (43%) e Irene Séez (12%), Fermin y A. Ucero 4% Oto 1%
c/u; los votantes de Salas Romer van hacia Irene Saez (28%), Chévez Frias (18%) - -
y A. Ucero (7%); y por tltimo los votantes de Irene Sdez serfan capitalizados por [NO canlesto 7% I
Salas Romer (49%) y Chévez Frias (17%), Fermin (6%) y Ucero (4%). )
Salas Romer se perfila como segunda opcién para los simpatizantes de los prin-
cipales candidatos; el resultado serfa segiin la Gltima encuesta de Datanalisis (18-
22 Sep. 1998):
tro aS_PccltO quel 1‘;55303 en elpes* Partidos Mercandlisis Q1 Datos Datondlisis ~ Cosar
cenario electora , es que Par- - e " - - -
tidos Politicos como Accién Democritica [ Accion Democrdiic 23% 16% s i 20.4% 10% I
y Copei pierden fuerza, mientras que el COPEl 12% 8% s. inf 9.2% 4%
Movimiento V Repiblica y Proyecto Ve | TajovirientoV Repiblica 8% 2% sl s 0% ]
nezuela empiezan a concentrar un nimero - . - T - - -
importante de simpatizantes o militantes. Proyecio Venezuela 7% 14% . s.inh 7.3% 10%
38.7% de los entrevistados por Datanalisis I MAS 12%, 4%, s, inf. 4.6% l
(18-22 sept. 1998), 19% por Cosar (Sept. " - - p p
98) y 34% por Consultores 21 (5-10 Oc- IRENE 13% 2% s. inf. 1.4% 4%
tubre 1998) se consideran INDEPEN- | | Patria Para Todos 3% 1% s. i, 2.7% 5% |
DIENTES. Los porcentajes varian segiin Convergencia s. inf. 1% sl 0.8%
Mercandlisis (25 Septiembre-15 Octubre . -
1998) cuando se preguntd6 por el Candidato ] Causa R % 1% = inf. 0.5% J
a Gobernador, de cudl partido votarfa? !
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M Lo electoral

Un fantasma llamado
Politica Cultural

B Milagros Santana Jiménez

La desidia es el factor comiin
que hermana a todos los
gobiernos tenidos en Venezuela,
hablando de materia cultural.

En cuarenta afios de democracia,
el sector cultura no ha contado
Jjamds con una definicion

de reglas, objetivos, lineamientos
claros, coherentes, flexibles

y continuos que marquen

el rumbo. Los intentos aislados
por construir una politica
cultural no han pasado

de ser simplemente eso,

unos intentos, y por lo tanto,
ahora que estamos en vispera

de elecciones presidenciales

nos preguntamos ; qué rumbo

le dardn los nuevos dirigentes

a la cultura finisecular?

un par de meses para cambiar de
presidente de la Repuiblica —de-
mocriticamente- por décima vez,
la situacién de la “cultura” en €l
pafs no ha variado mucho en es-
t65 40 anios. Resulta preocupante constatar
dia a dia c6mo el Estado aplica la ley del

menor esfuerzo en cuanto a materia cul-
tural se refiere, siendo este el caso que
nos ocupa ahora. Sabido es lo importante
que resulta para un pais, y mds para el
nuestro que quiere parecerse a una po-
tencia —en algunas cosas-, tener una so-
ciedad educada, mas aqin, instruida, pero

ILUSTRACION: ARNALDO MONGES

bien sea por desidia, por desinterés o por
falt}a de personas competentes en los
cargos estratégicos los avances se han
dado a pasito de bebé.

‘Pareciera arriesgado emitir una sen-
tencia tan contundente como que Vene-
zuela carece de politica cultural, pero es



cierto. Las personasy organismos encar-
gados de manejar la cultura en el pais
han hecho intentos desarticulados, inco-
herentes y discontinuos, por lo tanto inefi-
caces para obtener un saldo positivo en
esta materia. Ya bien expresaba Paulo
Freire en 1978, citado por Marcelino Bis-
bal en el articulo “El estado y la comuni-
cacion, entre el azary la necesidad”, que
“una politica de comunicacién-cultura
que no incluya la préctica -y para comen-
zar, practica en el acto de establecer la
politica- no puede considerarse como una
politica para los paises desarrollados™.’

DEFINICION POLITICA

Es pertinente fijar de una vez los
términos que se van a seguir utilizando
en el desarrollo del trabajo, por lo tanto
se adoptard una definicién de politica
como base para unificar criterios. José
Mayobre Machado, en La formulacién de
politicas de comunicacién, dice que
politica es “el conjunto coherente y ho-
mogéneo de medidas y acciones plani-
ficadas y formuladas en relacién con una
actividad o a un sector especifico con el
objeto de alcanzar fines determinados™.?

Desglosando un poco més la defi-
nicién de Mayobre, acotaremos que el
Diccionario de la Real Academia entiende
por coherente: “conexi6n y enlace”, y por
homogéneo, algo “del mismo género,
compuesto de elementos de igual natu-
raleza-y condicién”. Planificar, segiin
Ezequiel Ander-Eggs en Introduccion a
la Planificacion, es “un conjunto de pro-
cedimientos mediante los cuales se intro-
duce una mayor racionalizacion y or-
ganizacion en unas acciones y actividades
previstas de antemano”. Dice mds, “en
su aspecto esencial la planificacion con-
siste en un arte que establece procedi-
mientos para la optimizacién de las rela-
ciones entre medios y objetivos y propor-
ciona normas y pautas para la toma de
decisiones coherentes, compatibles e inte-
gradas, que conduce a una accion simul-
tdneamente organizada y coordinada-
mente ejecutada”. *

También podria ser pertinente aclarar
someramente que existen, por lo menos,
cuatro tipos importantes de politicas.
Peter Schenkel, en Politicas Nacionales
de Comunicacion, distingue entre poli-
ticas explicitas o implicitas, entendiendo
por éstas “las que han impuesto por su
aplicacion, con reglamentaciones legales
especificas, pero sin obedecer a una es-
tratagema global”, mientras que una po-

litica es explicita “cuando se expresa a
través de disposiciones legales precisas”.
De igual forma aclara Schenkel que
la politica puede ser global o parcial. “Si
es parcial, abarca solamente un frag-
mento del amplio espectro” del sector, y
es global “si se toma en cuenta la tota-
lidad de la esfera cultural que se pretende
desarrollar y reglamentar”.
Apoderéndonos del pensar de Schen-
kel, en relacion con la finalidad del esta-
blecimiento de una politica nacional de
comunicacién, pero llevandolo hacia el
plano cultural, se puede afirmar que es
“un instrumento vdlido del estado mo-
derno, especialmente en los paises menos
desarrollados, para acelerary dinamizar
sus procesos en aras de una mayor liber-
tad, un mayor bienestar y una mayor
realizacion integral del ser humano”.

LA POLITICA CULTURAL VS. LOS SUBSIDIOS
No es casual que justamente ahora

surja la pregunta qué va a pasar en materia
cultural en el préximo quinquenio, porque

" este tema s6lo se toca en fechas pre-elec-

torales, momento en que se supone que los
candidatos presidenciales, previo diag-
ndstico de la situacién, propondrédn sus
férmulas para los distintos casos. Pero como
bien asegura el investigador en comu-
nicacién Marcelino Bisbal: “Superado el
mes de diciembre nunca mds se vuelve a
tocar este punto. Solo se tratard nuevamente
ala hora de la asignacion presupuestaria”.

Y esto resulta importante, porque
pareciera que a los entes tutelados, a los
subsidiados y otras instituciones ligadas
al medio, le interesase més la designacién
de los tan anhelados dozavos que la im-
plantacién de una Politica Cultural, bien
entendida y asumida. Bisbal aclara “que
una cosa es la asignacion de subsidios
otorgados por el Estado como ente pu-
blico o el privado, a través de sus funda-
ciones, y otra cosa es la politica cultural.
El subsidio es parte de un lineamiento de
una politica cultural, pero no lo es en tér-
minos absolutos”.

Este pensar también lo comparte el
profesor Leonardo Azparren Giménez,
seglin se desprende de un articulo apa-
recido en el diario El Globo, el 13 de julio
de 1998, en el que expresa que “lo que
interesa es lo que recibird cada cual, no
la estrategia cultural de un gobierno... Al
margen de la camparia electoral, la dis-
cusion deberia ser sobre el rol del Estado
enmateria cultural y el lugar que ocupan,
en esa politica, los subsidios con dinero
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_ publico. Es decir, la discusién debe ser

sobre estrategias nacionales, no sobre
listas culturales”.

Pero las opiniones varian. Arturo Us-
lar Pietri, por ejemplo, no le da mucha
importancia a la formulaci6n de politicas
culturales, él tiene una manera muy per-
sonal de concebir lo que es la intervencién
del Estado en este terreno. Al consul-
tarsele sobre la materia se remont6 a los
origenes de la figura de politica cultura.

Segiin el intelectual venezolano, la
politica cultural tiene “un origen que se
puede fijar y fue cuando Charles de
Gaulle —en Francia- nombré ministro de
cultura a André Matraux. Esta fue la
primera vez que hubo un Ministro de
Cultura en ese sentido. La relacion del
Estado con los artistas es vieja y variable.
La primera relacién fue con la Iglesia,
como la gran patrona de las artes desde
la Edad Media, después los principes —a
raiz del Renacimiento y siguiendo el mo-
delo florentino- se ocuparon de fomentar
las artes, estimularla, exaltar a los crea-
dores. Esto continué hasta el siglo XVIII,
que fue un gran siglo de prestigio para
los intelectuales y escritores, y adquirié
un gran prestigio social y politico”.

“Después, como era natural, intervino
la economia con esto, la produccién cul-
tural se hizo fundamentalmente econémica:
publicar libros, divulgar misica, realizar
exposiciones, eran actividades que real-
mente s6lo podia hacer el Estado y esto le
daba un papel en la cultura. Pero entonces,
fue cuando empez6 eso de politica cultural
en Francia, de la que ya hablamos”.

“En nuestro caso —continia Uslar
Pietri- como en otros paises latinoame-
ricanos, se imita el modelo francés. Aqui
se empezd en la época de Lopez Contre-
ras, mds o menos, que el Estado tuviera
una muy modesta politica cultural, que iba
desde el otorgamiento de becas para
Jovenes artistas, bolsas de viaje, premios
nacionales o municipales 'y de otra indole,
yeso se establecio ya como una tradicion”.

El escritor continué con el siguiente
ejemplo. “Si nosotros cogemos el tltimo
siglo de la historia cultural de nuestro
pais, de 1890 a 1990, encontramos una
cosa muy curiosa: en la primera mitad
de ese siglo, Venezuela produjo algunos
de sus mds valiosos escritores, poetas,
artistas e intelectuales. En la lista estd,
en primer lugar, la generacion de
Venezuela con Vallenilla Lanz, Zumeta,
Pedro Manuel Arcaya; y poetas como
Arreaza Calatrava, Andrés Eloy Blanco,
Andrés Mata; y escritores de resonancia



L comunica ;1.8

internacional como Rufino Blanco Fom-
bona. Sin embargo, no. habia nada que
se llamara politica cultural. Esos perso-
najes salieron porque eran escritores y
escribian y se hicieron un nombre dentro
y fuera del pais™. - .

Para Uslar Pietri, en estos cuarenta
anos de democracia, “el Estado venezo-
lano ha tenido un papel creciente en la
vida cultural del pais”, pero contradicto-
riamente, expresa que a medida que el
Estado le da mds al sector, el medio
cultural que se va empobreciendo. “El
gobierno de Venezuela debe ser uno de
los que mds gasta dinero en cultura. Se
han creado artistas culturales, se han
creado profesionales en torno a esto, se
ha creado una inmensa burocracia, pero
si vamos a comparar lo que se logrd crear
literaria y artisticamente en la Venezuela
de 1890 a 1950, y lo que se ha creado de
1950 hasta hoy, tendriamos que observar
con preocupacion que en la medida que
la presencia del Estado se ha hecho sentir
en el mundo cultural artistico, asi mismo
este mundo se ha empobrecido”.

{MANIFESTACIONES
POPULARES = CUETURA?

No se sabe a ciencia cierta si Ve-
nezuela es uno de los paises que més gasta
en cultura o no. Si gasta en realidad, lo
que pasa es que no es justa ni equitativa

la reparticién. Moisés Moleiro, vocal del -

directorio del Conac, confiesa que en
nuestro pais “la cultura se constituyé
como una manera de hacer favores, y
generalmente favores a dedo. Por ejem-
plo, nosotros para eliminar la desigual-
dad de los subsidios hicimos —después de
un largo estudio con una compariia pri-
vada- unas planillas donde se evaluaba
lo que hacian los grupos subsidiados.
Hicimos cinco mil planillas de esas y se
llenaron cerca de tres mil. Esa evaluacion
se realizo en conjunto con la Comision
de Cultura de la Cdmara de Diputados,
y cuando eso llegé la Comisién de Finan-
zas de Diputados se procedié al reparto
clientelar y partidista™.

“Hubo cosas como esta, ~sefiala Mo-
leiro- grupos que llenaron planillas-y
quedaron muy bien evaluados, la Comi-
si6én de Finanzas los eché afuera, de este
ejemplo hay 881 grupos de varias disci-
plinas; grupos que no llenaron nada y no
tenfan evaluacién, sin embargo recibieron
subsidios, por supuesto, por interés
partidista, sobre todo de AD y Copei, estos
fueron 185 casos; grupos a los cuales la

‘Comisién de Finanzas.les dio mas de lo

que pedian ~gue en el medio cultural eso
es asombroso- hay 44, entre ellos el ine-
vitable Ateneo de Caracas, porque es-
tamos en un afio electoral y, por supuesto,
El Nacional es util a las campaiias elec-
torales. Y, lo mds asombroso, grupos que
salieron-mal en la evaluaci6n, que salieron
‘raspao’, hubo 55, que, pese-a todo, el
gobierno les dio subsidios”.

Pero esta situacidn no es reciente, ya
Bisbal habia notado que desde el naci-
miento del Consejo Nacional de la Cul-
tura, en sustitucién del INCIBA, aquel
organismo sé6lo se ha dedicado a pro-

-mover ciertas y determinadas manifesta-

ciones culturales, denominadas por el in-
vestigador como ‘“de alta cultura”, y a
otorgarle subsidios para su sostenimiento.
Y lo que hasido estar pendiente de la “otra
cara” de la cultura ha corrido por cuenta
—de un tiempo para acd- de las funda-

ciones privadas (como Bigott, Pampero, -

Polar, La Estancia, Cultural Chacao, etc.).
Son ellas las que le han echado una mano
a algunas manifestaciones consideradas
tipicas o autdctonas, pero destaca también
el catedratico, que inclusive dentro de es-
tas instituciones no ha habido lineamien-
tos de politica coherente, cosa que no
considera criticable, ya que al fin y al cabo
responden a intereses particulares.

Bisbal se va a los hechos. “Partiendo
de un término muy amplio, dentro de lo
sociolégico vivido, si voy a un museo
ejerzo un proceso cultural, asi como
cuando me siento a ver televisién practico
una actividad. La cultura, como proceso
de préictica social, modernamente ha-
blando, es todo proceso de produccién
simbdlica, porque todo lo que el hombre
hace desde lo més insignificante hasta lo
mds trascendente es llamado hoy en dfa
‘proceso cultural’. Por ejemplo, ir a dar
un paseo con la familia por el Parque de
Los Caobos es trascendente para esa fa-
milia, pero alguien podria decir que no”.

“Considero que para el Conac, la
cultura estd enmarcada dentro del espacio
aristocratico, académico, ilustrado. Cuan-
do uno ve los presupuestos de afios tras
afios, observa hacia dénde van las asigna-
ciones, observa que las practicas sociales
de caricter elitesco son las que mas reci-
ben, quiza no sea algo adrede, sino sim-
plemente porque no se toman en cuenta
los indicadores, pero de todas formas, la
cultura popular pasa inadvertida”.

Sin embargo, Moleiro, saliendo a la
defensa del ente gubernamental, afirma
que cuando ellos llegaron a Conac, lo

hicieron con la idea y bajo el lema de

“cultura para todos”. “Esto significaba
ampliar hasta donde fuera posible la
participacién de los venezolanos en la
cultura, tanto en un sentido activo —como
créadores culturales- como en un sentido
pasivo, es decir, como espectadores del
hecho cultural. El propdsito nuestro —
aclara Moleiro- cuando se presumia que
la intencién de Caldera era romper la
hegemonia de Copei, era sacar la cultura
de los cendculos™.

- Esta declaracion le sirvié de marco
para expresar, ddndole la razon a Bisbal,
que “‘la cultura popular es una de nuestras
prioridades y nunca ha habido dinero para
ella, sélo muy poco, para el lado de la
artesania”. Sin embargo, consciente de la
grave situacion reflexiond y dijo que “para
que un pais siga siendo un pafs y no una
pieza de la globalizacién hay que desa-
rrollar sus manifestaciones culturales, po-
pulares y no populares”.

“El problema —continiia Moleiro- es que
esun vicio que viene de las administraciones
anteriores, que redujeron la cultura a las
bellas artes, no entendiendo que la cultura
son innumerables manifestaciones que el
pueblo hace y crea a diario. Nosotros
hicimos ese intento, no sé cudnto sacaremos
sobre la base de 20 puntos, sé que no
quedamos aplazados, pero claro, mientras
otros factores del poder, que determinan la
politica cultural, no cambien, no va a ser
posible hacer mucho més alla”.

En una investigacion realizada por la
Fundacion Gumilla, conjuntamente con
el Conac, publicada en la REVISTA
COMUNICACION (N° 100, 1997), se
puede observar que la frecuencia de
consumo de actividades elitescas en una
muestra de 517 personas, fue la siguiente:
visitar bibliotecas, 8%; visitar librerias,
5%; visitar museos y galerias, 3%; asistir
a congresos y charlas, 1%; al teatro, 1%,
asistir a espectdculos de misica cldsica,
es prdcticamente cero. “De esta manera
—destaca Bisbal- se puede constatar que
la entrega de subsidios estd mal orien-
tada”, porque se le otorga més dinero a
las 4reas menos consumidas. Hay fallas
en el organismo encargado de la cultura,
que seria el Conac, pero como dice Bisbal,
“laidea no es eliminarlo. La otra solucién
de la que hablan muchos es la de crear un
Ministerio de Cultura, lo cual es peor, es
hablar de m4s burocracia”.

.Pero para Moleiro, el obstdculo mayor
es el Poder Ejecutivo, porque con la mora
que tiene en la entrega del presupuesto
“no se puede planificar nada en serio ni

'
i
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socorrer a los que necesitan socorro”. -

Moleiro sefiala que no hay interés gu-
bernamental para que se desarrolle el
sector cultura, y prueba de ello —dice- fue
haber logrado que el presidente del Conac
fuera ministro sin cartera, “lo cual no
aumentaba la burocracia en nada, era
una conquista del sector cultural. Bajo
este gobierno esto no ha sido posible, no
se ha nombrado ministro sin cartera, por
lo tanto la voz del responsable de la cul-
tura, que es el presidente del Conac, no
se oye en el gabinete ejecutivo™.

También el profesor Azparren, en el
texto anteriormente citado, es del sentir
que la cultura debe favorecer a una
mayoria. “Una politica cultural es ofrecer
bienes culturales al mayor niimero de ciu-
dadanos posible, en forma democrdtica
y equitativa. Algin dia se analizardn los
indices culturales venezolanos, y sabre-
mos si han mejorado o sélo crecido. Vivi-
mos con cantidades y volimenes, sin co-
nocer la efectividad que tienen. Impre-
siona saber que los subsidios de este ario
beneficiaron, entre muchas instituciones,
a 110 ateneos, 61 casas de cultura, mds
de 400 fundaciones culturales, 21 centros
culturales, 23 compariias regionales de
teatro, 85 grupos de teatro, 35 fundacio-
nes orquestales y 11 orquestas. Es una
opulencia cultural ingenua que favorece
el lobby de los subsidios. Pero, ;nos atre-
veriamos a decir que nuestro nivel cult-
ural es superior, es mejor que el de hace
diez afios, porque el Estado es un dispen-
sador generoso del dinero piiblico?”

La pregunta de Azparren ya fue res-
pondida por Uslar Pietri cuando hacia
referencia a la proporcidn entre la parti-
cipacion del Estado en la cultura y el em-
pobrecimiento de la misma, pero agrega:
“El Estado debe estar pendiente, el Es-
tado debe dar facilidades, pero el Estado
no debe meterse a decir qué cosa hay que
hacery qué cosa no hay que hacer, porque
aqui se estd entrando en un terreno suma-
mente debatible y peligroso”.

EL PROBLEMA CONTINUARA
Aunque Uslar Pietri maneje un con-

cepto distinto de politica cultural al que
se habia propuesto como base, de todos

modos sigue siendo vélido reafirmar lo:

planteado al principio del trabajo, que el
Estado no ha sido consecuente en el
manejo del sector cultural, y que como lo
dijeron Bisbal, Azparren y el mismo Mo-
leiro, se asume que el aporte econ6mico
gubernamental es suficiente y, ademds, se

entiende como si fuese “la politica cul-
tural”, cuando en realidad no es asi, ya
que forma parte de lo que seria la politica,
pero no es ella.

Bisbal asegura que en “en una so-
ciedad tan compleja como la nuestra, que
es una sociedad moderna, no podemos
seguir manejdndonos a la hora de dictar
politicas —en cualquier dmbito de la vida-
por la mera intuicion o el olfato politico,
tenemos que tener indicadores, producto
de las investigaciones, que nos orienten
hacia dénde debemos apuntar. Este go-
bierno, asi como los anteriores —inclusive
los no democrdticos que ejercieron fun-
ciones de Estado en su momento- nunca
han tenido en sus manos indicadores. Se
han dejado llevar ~repito- por el olfato.
En los tiempos que vivimos cualquier ente
que quiera disefiar una politica flexible,
tiene que manejarse por indicadores de
tipo cultural”.

Pero lo triste viene cuando nos damos

cuenta que la situacién parece que conti-

nuar4 igual. El pasado 9 de julio se realiz
en el Ateneo de Caracas un foro para co-
nocer —més en detalle- las propuestas de
los actuales candidatos presidenciales en
materia cultural. Las conclusiones fueron
recogidas por la periodista Yajaira Andue-
za en El Globo del 13 de julio de 1998.

El'momento que estd viviendo el mun-
do cultural es critico y el futuro no pinta
mejor. Las exposiciones de los aspirantes
a la silla de Miraflores fueron, por orden
de aparicién; las siguientes:

Francisco Suniaga, coordinador ge-
neral del programa de gobierno del can-
didato Claudio Fermin, del partido Reno-
vacién, “en su discurso, expresion con-
creta del Master realizado en Politica
Econdmica en la Universidad de Colum-

bia, con un evidente desconocimiento — -

asumido publicamente ademds- acerca de
las instituciones, fundaciones y organis-
mos del sector y sus respectivos progra-
mas y presupuestos, planteé un reorde-
namiento del aporte para el sector cultu-
ral y, por ende, la reorientacién en las
asignaciones presupuestarias, ya que no
existen resultados que se correspondan con
la inversion dada la diversidad de planes
y objetivos que no evidenciaron un norte”.

El vocero del Movimiento V. Repi-
blica, Gerénimo Pascaniello, propuso en
suintervencién “un incremento dentro de
la asignacién presupuestaria para la
cultura, aun cuando desechd el diseiio de

-instrumentacion de politicas culturales,

porque la cultura es libre”. Dijo también
que “el gobierno de Hugo Chdvez Frias

estimulard los proyectos de cardcter na-
cionalista 'y que reciclaré la cultura, nue-
vo término que muchos de los presentes
interpretaron como una eventual reedi-
cién de lo realizado en materia cultural
desde 1813 o desde el Congreso de An-
gostura a nuestros dias”.

El candidato del Proyecto Venezuela,

* Enrique Salas Rémer, envi6 un mensaje

grabado desde Espafia, en donde se
encontraba de gira para el momento de la
realizacién del foro, anunciando que su
programa de gobierno- estaria listo en
septiembre.

Rosa Bethermyt, representante del
abanderado adeco, Luis Alfaro Ucero,
explicé que para el sector cultural su
organizaci6n politica plantea: una visién
totalizadora de la dimensién cultural,
democracia cultural participativa, defi-
nicién de los sujetos de las politicas cul-
turales, la regionalizacién-descentra-
lizaci6n de la cultura y la importancia del
Estado en la accién cultural. Ratific6 la
importancia de que el Estado financie la
cultura y propuso incrementar los aportes
a este sector, de acuerdo con las orien-
taciones de la Unesco.

Carmen Carmona, José Eduardo Men-
doza y Rafael De La Cruz presentaron “la
propuesta del cambio”, de la candidata
Irene Séez, la cual “se sustenta en la que
la cultura es la base del desarrollo y
requiere de ubicacion dentro del plano de
una ‘emergencia nacional’. Sostiene que
lo que se requiere es un cambio de para-
digma tedricoy de los objetivos y métodos
a implantar, asi como de las estructuras
institucionales y los marcos legales exis-
tentes. Ademds, propuso el rescate de la
moral y la ética personal y social a través
de la cultura, profundizar en los aspectos
de la descentralizacion cultural, realizar un
diagndstico para identificar los problemas
culturales, equidad en la asignacion y
distribucion de los recursos, fortalecimiento
y puesta en marcha del Canal 5.

Realmente no se esté ofreciendo nada
nuevo, ya sabemos que esas son las
plegarias disfrazadas de los candidatos
presidenciales cada fin de afio electoral.
Lo expuesto es lo que deberia ser, ;pero
cuédndo serd verdad?

Nortas

1 REVISTACOMUNICACION. N°51-52, /f. P4g. 97.

2 Edici6n del Ministerio de Informaci6n y Turismo,
1980. P4g. 17.

3 EI Cid Editor, s/f. P4gs. 15y 19.
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PINTURAS / 1

Después de una etapa -en los sesenta y hasta mediados
de los ochenta- marcada por un dibujo figurativo

de un agresivo expresionismo, Octavio Russo emprende
una bisqueda pictérica muy comprometida con la pintura
como oficio, goce y liberacién.

Oficio en el manejo de los colores y de la composicién,
fundamentada en el cromatismo y el trazo, gracias

a los cuales sus obras poseen no sélo la fuerza
expresionista de los dibujos anteriores, sino también

el equilibrio necesario para que esta fuerza no sea desorden
y pueda convencer visualmente.

Goce en el acto de pintar, en su violencia corporal,
en el enfrentamiento fisico con los materiales,

que queda plasmado en las lineas seguras,

en la generosidad de la materia.

.En esos momentos de su obra, resefiados

en las exposiciones Carne del Tiempo (1989),

Septenarios (1992) y Tautologias (1993), se estaban
consolidando aspectos que se revelardn definitorios en esta
muestra, Antes del Paisaje. Octavio Russo, que recoge su
experiencia en el Costo del Orinoco.

Russo emprendié entonces un minucioso trabajo de campo,
cuya bitdcora estd constituida por mapas, bocetos,
fotografias, apuntes. En esta investigacién contempla

los aspectos més variados de una realidad global, que

si bien estd toda contenida en la naturaleza, se puede sub-
dividir, dinicamente con fines de estudio, en fauna, flora,
clima, vida de los moradores, problemas ecoldgicos, etc.
Este acercamiento categorizado tiene como fin lograr

un conocimiento profundo y exhaustivo, que permita

al artista una identificacién, no con un tema (pintar

el Costo del Orinoco) sino con la realidad apropiada.

La realidad del Costo estd ligada a los tiempos de sequia
y los tiempos de crecida del rio, y el artista incorpora

no sélo estos dos momentos, esta doble naturaleza

de la naturaleza, sino el fenémeno en si del ciclo,

del cambiar para seguir siendo igual, inmutable dentro

de la alternancia.

Federica Palomero

Fragmento tomado del catélogo:

Antes del paisaje, Octavio Russo
Museo de Bellas Artes, Caracas.
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Hidromancias (a Francisco Tamayo)
3 fotografias en papel RC sobre tela,

crin'y 7 canoas de madera.

199697

125 x 600 cms.

Coleccién del artista

Foto Miguel Angel Clemente -

Alguien nace en el suelo. Se levanta. Camina un poco, luego mucho hasta la
punta, hasta el limite, que no cesa de ser el aqui y el después en el lugar que
es Monagas, Temblador, el Amana. Alguien se llama Octavio Russo.

Ha ido hasta unos morichales y unos barrancos: lo que creia un alto

o un vacio es igual al principio, al origen: suelo, largamente. Sigue: el centro
estd en todo. El circulo. Esta es la tierra. Un borde inmenso detrds del pasto.
Una orilla. Y arriba, donde giran el verano y el chubasco.

Un borde, si, un borde: el viento mismo ¢s ese filo. Corta, suelta la sombra.
La luz anda, pasa, no se queda, no se materializa en las formas.

Luis Alberto Crespo
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S/titulo

Pigmento/resina sobre papel/tela
45 x 66.5 cms.
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Orinoco de tierra
Resina, pigmentos, carbén,
dleo, cera y crin sobre tela.
19097

240 x 300 cms.
Coleccién del artista
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Foto Miguel Angel Clemente

Hueco

Carbén, esmalte y sanguina sobre papel.
1907

158 x 290 cms.

Coleccién del artista

Alguien nace en el suelo. Se detiene, se regresa al primer grito,

al primer respiro. Vuelve al agua donde se privaba y latia en lo oscuro.
Abre los ojos: es el Orinoco. Lo camina con su cuerpo, por dentro, encima.
No se ve porque no termina, porque es demasiado sin fin. Hay que entrarlo,
transcurrirlo. Octavio Russo nace nadando, por dentro, por fuera.

Prueba el polvo de la vastedad, sabe a irse. Toma un pufio de ocre.

Otro de amarillo y de siena. Prosigue. Llueve de pronto. Camina, nada.

Ha llegado, se ha ido. Hay un Orinoco de tierra. La lHuvia envejece.

' Es verano.

Luis Alberto 'Crespo
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Foto Miguel Angel Clemente

Boca de la noche

Resina, pigmentos, carbdn y crin sobre tela.

1996 :
(Triptico) 153 x 198, 169 x. 198, 153 x 198 cms.
. Coleccion del artista

Sélo quiere saber de qué estd hecho un borde, una orilla. Quién es.

De Monagas quedan aquel morichal largo, aquel Amana apurado.

- Y los 9 afios de suelo y torrentes. Allf estuvo el rio. Ahi respir6.
Comi de esa palma. Ese drbol. La marca de su precipicio quedo en el tronco.

Mira, ésta es su marca, la huella.de su devoracién y los restos de la muerte

sobre el pantano. ;Dénde estamos, Octavio?

Luis Alberto Crespo
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Admoniciones
Oleo sobre tela.
1997

240 x 300 cms.

Coleccién del artista

o5 it

Foto Miguel Angel Clemente
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Pajaro bravo

Oleo y acrilico sobre tela.

1992

240 x 300 cms.

Colecciéon Museo Jacobo Borges

Mira para atrds. Es lo mismo, dice. Un borde. En todo. Un limite de Orinoco
de tierra y de agua. El padre achica la t‘ierra yendo y vipiendo con el hijo
sobre los hombros del automévil, la canoa, el caballo, las piernas.

. Qué es aqui, Octavio? Aqui es lo que deja el rio. El Costo. Queda en otro
pais. El pais del limite vivo. Desde el Meta hasta el Delta.

El pais del limite vivo y muerto. Afuera, adentro.

Luis Alberto Crespo
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Foto Miguel Angel Clemente

Chimire

Resina, pigmentos y dleo

sobre papel montado en madera.
1998

28.5x 33.5 cms.

Coleccién del artista
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Foto Miguel Angel Clemente

Delta

Esmaltes y resinas alquidicas, pigmentos
y carbén sobre fela.

1991

240 x 300 cms.

Coleccion Museo de Arte Mario Abreu

Esla llanfura y no el llano como pertenencia,

porque aquélla lleva en su acepcién un sentimiento.

Y miés que llanura es Costo Orinoco, porque el rfo crea/suscita la temética

del limite, de la orilla y la fragmentacién}del lugar y la duracién cuyo centro

- - expandido es llanura, suelo que pisa y nos pisa, nos desanda, nos sumerge.
. : T e 1 , "~ Luis Alb_erto Crespo
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Foto Miguel Angel Clemente

iCvidado con el perro!
Esmaltes y resinas alquidicas,

pigmentos y carbédn sobre fela.
1991

300 x 400 cms.
Coleccién del artista
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Hoja de viaje

Tinta sobre papel.

1996

70 x 100 cms.

Coleccion Museo de Bellas Artes

Foto Miguel Angel Clemente

Octavio Russo nace el 21 de octubre de 194|9 en Punta de Mata, Edo.
Monagas, Venezuela. Ha realizado diversas 1exposmlones individuales entre
las que se cuentan: Dibujos (Galeria BANAP Caracas, 1969);

Testimonios del trazo (Galeria La Piel del Cangrejo, Porlamar,

Edo. Nueva Esparta, 1979); Carne del tiemﬂo (Galeria Espacios Calidos,
Ateneo de Caracas, Caracas, 1989); Septenarios (I) Sala de Exposiciones
“Rémulo Gallegos”, Caracas; II) Museo de Arte de Maracay, Edo. Aragua,
1992); Tautologia )Galeria UNO, Caracas, 1993); Antes del paisaje (Museo
de Bellas Artes, Caracas, 1997).

Ha recibido varias distinciones y recon001m1entos como el premio de dibujo
“Armando Reverén” (XXXVI Sal6n Anual de Arte “Arturo Michelena”,
Ateneo de Valencia, Edo. Carabobo, 1979); el premio Antonio Herrera Toro
(XXXVIII Salén Anual de Arte “Arturo Mléhelena Ateneo de Valencia,
Edo. Carabobo, 1980); Mencién de Honor Chnstlan Dior (Primera Bienal
Christian Dior, Caracas, 1989); Premio FAMA (Fundacién Polar / Fundacién
Gran Mariscal de Ayacucho, Caracas, 1993)










