LA RADIO EN VENEZUELA:
¢, hacia una estructura
“de concentracion distinta?

" Marcelino Bisbal
I B

El medio radio en Venezuela aparece por all4 en 1924 cuando al go-
" bierno de Juan Vicente Gémez se le convencia de que la “la radio seriaunins-
trumento inofensivo para el régimen.  Enese afio se otorgara la primera li-
~ cencia de operacion, pero sera en 1926 cuando tres sefiores de nombre Ar-
turo Santana (coronel), Roberto Scholtz y, Alfredo Moller constituyan una inci- ‘
piente estaciéndesignada con las siglas AYRE.“Esa experiencia duré muy po-
co-. Por eso, al intentar reconstruir la historia de la introduccion de la radio en
nuestro pais siempre se sefiala la fecha de noviembre de 1930 que es cuan-
do sale al aire laprimera programacnén regular de la1-BC (Broadcasting Ca-
racas) (1).

Se pudiera afirmar, en términos de estructura de poder, que la prime-
ra emisora -AYRE-nace muy ligada al régimen (“oficialista”) y la segunda - 1-
BC- constituye de alguna manera el inicio de la radio comercial- prlvada en Ve-'
nezuela. Desde ahi hasta nuestros dias.

Después vendran Radiodifusora Venezuela (1932) en Caracas,'la
Voz de Carabobo en Valencia (1934), Radiodifusora Maracalbo (1934) en
el Estado Zulia, Emisoras.Unidas en Barcelona (1935), Radio Libertador en
Caracas (1935), La Voz del Tachira en San Ciistébal (1935), Ecos del Zulia
(1936), Radio Valencia(1936), Radio Valera (1936), ‘en la ciudad de Maracai-
bo aparecen Ondas del Lago y Radio Popular ('ambas en 1936), en 1937 da-
- rd inicio la conocida Radio Continente, en ese mismo afio surgen Radio Co-
ro en el estado Falcény Radio Barquisimeto en Barquisimeto, para 1938 sur-
gnrén Ecos del Orinoco, Radio Puerto Cabello, La Voz de la Fe (Maracai-
bo), La Emisora Vargas (La-Guaira). La Radio Naclonal, como la primera e-
misora oticial legalmente reconocida como tal, sera fundada en el goblerno del
general L6pez Contreras en 1936. '

Las distintas fuentes indican (2); con muy poca variaciones, que pa-
ra-1946 existian en el pais 25 emisoras: ocho en Caracas y el resto en el in-
terior'en ciudades importantes como Maracaibo, Valencia, Barquisimeto, Ciu-
dad Bolivary San Cristébal. Todas con estructu ra de poder privada-comercial

'y solamente una emisora del Estado.
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~ Desde los inicios de Ia radio en Venezuela el Estado venezolano ha
sido otorgante complaciente de permisos para la explotacién de la comunica-

cion: “amparado en las disposiciones constitucionales de 1922y la Ley de Te- -

légrafos y Teléfonos de 1918, el dictador otorga, en 1924, un permiso “espe-
cial” al coronel Arturo Santana, quien formaba parte del cuerpo de
guardaespaldas de su hijo José vicente, Vicepresidente de la Republica. A tra-
vés de este permiso, Santana, quedaba facultado para introducir, vender, a- -
rrendar y establecer en Venezuela aparatos para el servicio pamcular de ra-
dlo-conC|ertos(2)' “(3).

Hoy podemos afirmar que el 97 por ciento de la radio en Venezuela es
de propledad eminentemente pnvada -comercial.

Para la década de los afios cincuenta, coincidiendo con la aparicién’
de latelevision en nuestro pais (1952-1953), el parque de emisoras en AM e-
rayade 122. En tan sélo diez afios (desde 1946 a 1956) habiamos tenido un
crecimiento de 97 emisoras. Y esa cifra irA aumentado my poco a-poco ya-
fio tras afio hasta llegar, en estos momentos y segun el listado registrado’ por
el Ministerio de Transportey Comunicaciones, a 169 del sector privado-comer-
cial'y 5 del sector oficial. Todo paraun grantotalde 1 74 emisoras en AM y con
una potencia global en kilowatios de 2.420. Como vemos, algo que ya habia-
- mos dicho antes, el sector privado-comercial en la radio AM predomina con el
© 97 por ciento y el resto para el sector del Estado. En términos de lo que hoy
est4 de moda dentro de las concepciones econémicas en que nos estamos
movnendo eneste sector de la comunicacién no hay que privatizar pues ya to-
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do, desde sus inicios, estéa privatizado. s A
Un aspecto que si es importante destacar dentro de la estructura de
poder y concentracién del medio y que es caracteristico de nuestro pais es la
aparicién a finales de la-década del cincuerta del fenémeno de los Circuitos
de Radiodifusién..Esto no significa que todas las emisoras se muevan y ope-
ren dentro del circuito: aproximadamente el 82 por ciento de ellas pertenecen
o-estan ligadas a un circuito. Esta forma de “asociacién” puede , y de hecho
es asi, significar.dos cosas: por un lado, emisoras de radio que son propiedad
directa de la emisora matriz que configuran la cadena o el circuito; o bien emi-
“soras que se encadenan bajo ciertos patrones como pueden ser los estilos de
la radio y una garantia de cobertura de un “target” especifico. Se afirma que
_ launica manera de sobrevivir que tienen las emisoras de provincia es afilian-
dose, bajo los patrones descritos antes, a una gran cadena y beneficiarse a-
si de las cuotas de publicidad que se encarga de vender fa lider del grupo (es-
. tas cumplen el papel de vendedoras de espacios publicitarios recibiendo su
porcentaje de ganancia) y la re-transmisién de un conjunto de programas o la
infraestructura necesaria para producirlos.
La manera como han surgido y se han consolidado en los ultimos a-
fios algunos circuitos que hoy son los lideres en cuanto al niumero de emiso-
‘ras que lo integran bajo las modalidades antes esbozadas y especialimente ba:
jo su propiedad, ha sido comprando pequefias emisoras del interior del pais
y levando a la quiebra a otras. Tenemos presente al Circuito Radio Visién
(1974), propiedad de la Organizacién Diego Cisneros, qué hoy por hoy es la
mayor cadena del pais que cuenta con 16 emisoras propias y 40 asociados.
Lascadenas radiales en Venezuela son diez. Las primeras aparecen
afinales de los cincuenta: el Circuito Radio Continente (01-03-1958) y el Cir- |
culto Radiofénico Codver (01-10-1955). A comienzos del sesenta surgiran
dos nuevos circuitos: el Circuito Nacional Rumbos C.A. (01-08-1960) y el .
Circuito Fonocolor (01-05-1962). En la década de los setenta irumpen los
deméas como son : La Cadena Mundial (12-02-1972), el Circulto Radiovision
(31-05-1974), Radiofénica Limitada Soball (14-11-1972}, el Circulto Nacio-
nal Radlo Cells (17-10-1977), el Circuito Quantum y La Cadena Super U-
no o el Circuito. Supér Radio.

En el panorama internacional el fenémeno de la concentracién es ha-
cia la tendencia de lo que se ha llamado el “multimedia”. Esto significa la con-
centracién de diversidad de medios: periédicos, revistas, canales de televi-
sién, emisoras de radio, productoras de cine y video, editoriales y pare Usted
de contar. El empresario James Noel Teale (propietario del Grupo Corpa) de-
. ciaalaRevista Producto (4) que el mundo de hoy es multimedia” el medio que -

a la vez no se meta en radio, televisién, satélites, prensa, revistas,video, y ci-
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ne se queda atras”. Quizds esto es lo que haya pasado, en térmmos de
concentracién econémica y poder influyente, a grupos de empresarios que se
han quedado tan sélo con un medio especialmente la prensa. No ha sido asi
el caso de grupos como la Organuzacuén Dlego Clsneros y el Grupo1 BC (fa-
‘milia Phelps).

En lo que nos ocupa, que es el medio radio, esos dos grandes grupos
concentran un considerable poder comunicacional en el mundo radio y en el
medio television. Poder que se ha ido extendiendo en los Gltimos afios hacia
otros medio como la prensa, el video, el disco,.... Verdaderas cadenas de mul-
timedia que van creciendo cada vez mas hacnendo realidad el slogan de “in-
formacién es poder”.

1\

Aun a pesar de lo que diga el articulo 97 de la Constitucién Nacional
que prohibe abiertamente la creacién o el surgimiento de monopolios. O a pe-
sar de lo que dijo hace algun tiempo Peter Taffin siendo Presidente de la C4-
~ mara Venezolana de'la Industria de la Radiodifusién de que los radiodifusores

no tenemos aspiraciones monopolistas [“no se trata de crear se refiere a las
solicitudes de concesiones para operar la banda de FM-o fortalecer
monopolios, pues los mismos son ilegales” (5)]. Sin embargo uno no sabe en-
tonces como interpretar Ios hechos de la realldad Porque esta muestra todo
lo contrario.

Hemos visto como, desde el momento mismo del otorgam:ento delas
primeras concesiones en FM, la cosa ha sido distinta. Esas primeras conce-

‘siones, medios impresos y teleévisoras. Los grupos favorecidos fueron 1 BC,
la Organizacién Diego Cisneros, algunos supuestos “independiente” que
estan ligados de alguna manera al gobierno de aquel entonces (el de-Jaime
Lusinchi) y a otros radiodifusores de la banda AM.

Enfin, todo quedé igual tal como lo venfamos conocuendo Poreso, a
ese respecto nos remitimos completamente al trabajo de Luli Giménez y An-
gela Maria Hernandez (6) pues creemos que su informacién mantiene no po-
ca vigencia. .

v

Las primeras concesiones para la operacién en FM se otorgan en fe-
brero de 1988, aun cuando el reglamento en Frecuencia Modulada estaba a-
probado desde el 28 dé noviembre de 1983. Hasta la entradade la FM en nues-
tro pais, la radio en AM se venia presentando como un medio econémico des-
de el punto de vista de la inversién en produccién y emisién, lo cual posibilité
que empresarios y grupos independientes con bajos capitales ingresaran al
- “negocio”, por eso su estructura econémica no tendia necesariamente a la
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concentracion.

En el interior del pais el caracter. “democrétloo" del medio fue una re-
alidad practica y en-la capital se producua una concentracién ligera, no por e-
llo menos importante.

Muchas emisoras de radio se encuentran oonectadas aotros secto—
res de la.economia que no necesariamente estan dedicados al negocio de la
comunicacion. Eltrabajo de las socidlogas Luli Giménez y Angela Hernandez
indican, cosa que todavia- sigue siendo asi, “de que algunas empresas se
constituyen con el objetivo 'ex'presq de administrar emisoras radiales, lo cual
~ se corresponde con la tendencia detectada, en algunos grupos de emisoras,
" de arrendar sus plantas a-otras empresas radiales”. Aligual “de que el hecho

de comprobar que la concentracién de empresas radiales no sélo operaen ia
forma de circuitos, sino que ademas se establecen relaciones de capital en-
tre ellas, que al mismo tiempo déeterminan relaciones funcionales de produc-
cién, emisién, administracién y/o representacuén publicitaria al interior de gru-
pos, y que constituyen, en la mayoria de los casos, inversiones de grupos fa-
miliares en el sector’(7).

Elhecho de la apariciénde laFM ha modmcado Iugeramente la estruc-
tura de concentracién. El car4cter supuestamente “democrético” de la propie- .
dad del medio ya no es tan asi. Todo ello debido a los costos de instalacién,
operacién y mantenimiento de la frecuencia. Segun estimaciones de diversa
indole, se calculaba para 1988, que sélo para la adquisicidn de equipos de es-
tudio en FM se necesitabaentre los 50 y los 200 mil délares. Sintomar en cuen-
ta el transmisor. Esta cifra hoy debe haber aumentado considerablemente.

_ En su oportunidad, en.el momento mismo que se estaban haciendo to-
dos los tramites para la reservade la concesion en FM, Peter Taffin (era el Pre-’
sidente de la Camara de Radiodifusién en 1988) argumentaba gue a la hora
de otorgar las concesiones para la FM se deberia tener preferencia para los
propietanos de emisora AM: “somos una garantia porque conocemos el nego-
cio de la radio”. Sm embargo el Ministerio de Transporte y Comunicaciones in-

~ dicaba “que se trataba de democratizar la propiedad de los medios”. Sana a-
firmacion, pero la realidad fue otra, especialmente por los costos y por las ven-
tajas con las que contaban los grupos ya instalados en la banda de AM. Ven-
tajas en el orden econémico y en cuanto a la infraestructura de transmision
pues podian y de hecho cuentan con los mismos estudios para emitir el men-
saje, aunque el reglamento establece que una FM no puede operar en la mis-
ma instalacién que una AM.
. Por esas razones la concentracnon se acentud en eI medio. Nueva-
mente la presencia, en forma directa o a través de testaferros, de los grupos
Cisnerosy Phelps tanto en el interior como en Carcas, y la concentracién, aun-
que pequefia pero resaltante del grupo Radio Capltal del Circuito Super Ra-
dio y de la Cadena Radiofénica Nacional. o

' Igualmente seha constatado a pesar deI reglamento existente que no
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dice nada acerca del traspaso la compra de concesiones en reserva o ya en
el aire de emisoras en FM a los grupos ya constituidos y con gran poder eco- -
némico. También se ha observado la figura de la “asociacién” con esos gru-,
pos grandes en la participacién,uso o arrendamiento de los equipos, sm mo-
_dificar todavia el dominio de la Iucencna :

Desde esa afirmacién podemos constatar:

A. CONCESIONES ASOCIADAS AL GRUPO CISNEROS: .

1- Hot 94.1 (Rodolfo Rodriguez)

2- 88.9 (Luis Chavez)

3- Hit 199.9 (Antonio Cerfati) :

4-Super102.3 (Rosa Rodriguez. Se liga a la ODC por Nélson Belfort. Vincu-
lada a la Radio AM)

5-104.5 (Peter Taffin. Negocios con la oDc. L:gada a la radio AM)

6-106.5 (Mirla Castellanos)

- 7-107.3 (Enrique Cuscé. Ligada a‘la radio AM) -

Como vemos, la presencia de la ODC se verifica a través de las con-
cesiones que se le otorgan a Enrique Cuscd y a Rodolfo Rodriguez. Esa mis-
ma relacién se encuentra con las emisoras 106.3 Fiesta y 88.9 de Luis Ch&-
vez. De igual forma se ha detectado que la cadena Visién tiene reservas de
operacién en FM en las ciudades de Valencia y Maracaibo.

- B. CONCESIONES ASOCIADAS AL GRUPO PHELPS:
1-Caracas 92.9 (Peter Bottome y Armando Guia. ngada ala AM)
2-Ritmo 95.5 (Carlos Falkenhagen).

C. CONCESIONES ASOCIADAS‘AL‘GRUPO CAPITAL
- 1-Capital - 104.5 (Radamés Lebrén, propietario de 710 Radio Capital.
Asociacién con Peter Taffin para la explotacién de la emisora. este uitimo es
" el duefio de la concesién y ademas mantiene relaciones con la ODC)).
2-Kys 101.5 (Oswaldo Yépez. Ligado como accionista al Grupo Capital).

D. CONCESIONES ASOCIADAS AL GRUPO CIRCUITO RADIOFONICO
DE VENEZUELA

1-Super 102.30 (Originalmente esta concesion sali6 a nombre de Rosa
Rodriguez de Guiscafré, pero al tiempo fue adquirida por Nelson Bélifort
qunen se encarga de la admmlstramén y direccion de la emlsora)

23



E. CONCESIONES LIGADAS AL CIRCUITO RADIO MUNDIAL
1-Mundial 103.30 (Esta licencia salié a nombre de Ivan Lugo, pero la gerencna
propledad real y efectiva es del Circuito Radio MUndial). ' :

F. CONCESIONARIOS APARENTEMENTE “INDEPENDIENTES”

"~ Avilag91.9 (Asdrubal Zurita)
Suave 89.7 (Ennque Pifano. Negocia con Samuel Robmson)
" Imagen 88.1 (César Messori)
Ambiente M. de Caracas 105.3
Radio Nacional (Estado)
Emisora Cultural de Caracas 97.7.(Humberto Peﬁaloza)
96.3 (Fundacuén Casa del Artlsta)

NounswNpaT

Enla actualldad y dentro de labanda de Frecuencna Modulada, exis-
ten 19 emisoras de FM en Caracas y 66 en la provincia tanto en funcionamien-
to como en'etapa de prueba (10 enMaracaibo, 10 en Puerto Ordaz, 8 entre Cu- -
- mandy Puerto La Cruz, 7 en Barquisimeto, 4 en Porlamar, 6 en Valencia, 4 en
San Cristébal, al igual que en Mérida y la propia ciudad de Cuman4, 3 en Ma-
turiny 2 en Maracay y una en ciudades como Cabimas, Lagunlllas Puerto A-
yacucho y Apure). ‘

Muchas de esas emlsoras estan conectadas a Ia propiedad de la ban-
da en AM, y aligual que en esa banda se da el fendmeno de la céntralizacién
pues segun vemos y tal como ha indicado el Ministerio de Transporte y Comu-
nicaciones el 78 por ciento de la FM estan ubicadas en las principales ciuda-
des del pais, descuidandose los centros poblados pequefios y las zonas fron-
terizas.- - _

- Alalargay el tiempo queda para responder, eI fenémeno de concen-
tracién en la FM serd de mayor magnitud que en la banda AM. Muchas de las
- emisoras ya existentes ligadas directa o indirectamente, como hemos visto, a
los circuitos constituidos que a su vez pertenecen a grupos econémicos pode-
rosos y que dominan ya el fenémeno de la multimedia en Venezuela. Y esto
no lo decimos nosotros solamente, aunque la realidad es el mejor espejo pe-
ro como a veces ella no se quiere ver, una revista como Producto, libre de
cualquier sospecha, en su edicién nimero 54 afirmaba explicitamente y bajo
el titular elocuente de “otro caramelo” de que “lo cierto es que muchas de las
concesiones ya otorgadas estan en manos de grupos que tienen ademés
radioemisoras, televisoras y. medios impresos”.

Portal razon, aquellas afirmaciones del Estado venezo!ano cuando i-
nici6 el proceso de otorgamiento de las concesiones en FM de “querer demo-
cratizar la propiedad de los medios” se quedaron, como siempre sucede en el
sector de la comunicacién y en otros sectores de la vida de! pais, en buenas
intenciones y formulaciones. La carencia de reglas fijas en términos politicos,
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la ambigliedad del reglamento, el querer favorecer en la practica a personas
ligadas a los partidos politicos y la gran economia delpais, han sido las cons-
tantes no sélo en este medio sino también en el “negocio” de la comunicacién.

\'|

. Quisiéramos concluir conuna |dea que ya una vez dijimos y que que-
remos volver a repetir. idea que cada vez tiene mayor vigencia su discusion
en una sociedad y en un mundo donde la libertad del mercado es lo dominan-
te. ; Serd cierta la idea de que “el negocio de los medios de comunicacién es
una especialidad empresarial como cualquier otra"? Habra que reflexionar so- .
bre ello, porque fa “mercancia” que circula la través de los medios es a Ia vez
comercnal y cultural

NOTAS:

(1) Alrespecto recomendamos algunos estudiosque yase hanhechoy que -
- son fundamentales paralareconstruccion de 1a historia de laradio en Ve-
nezuela. Asi tenemos. :

~ 0. Yépez H, Luis, Apuntes Radio Histéricos. Editorial Elite. Caracas, 1937.

1. Castillo, Hugo Montesinos. Omisiones en la hlstorlﬁ de la radlodifusion en Venezue-
la. Cuadernos Voz Libre. Maracay-Estado Aragua, 1975. .

2. Armas Chity, J.A. La radiodifusién en Venezuela. Editado por la Cémara de la industria ‘
de la Radiodifusién. Caracas, 1975.

3. Cortina, Alfredo.:Breve historia de la radio en Venezuela. Fundarte. Caracas, 1980.

4. Bustamante; See Angel. Historia de la prbgrémaclén-radlédlfuslén en Venezuela. Mi-
meografiado. Facultad de Humanidades y Educacién de Ia UCV. Caracas, 1980. -

5. ININCO. Radio Broadcasting en Venezuela. Cuadernos “Communication and Society”
Numero 12. UNESCO. 1980.

6. Safar, Elizabeth. La radlodlfusiéh-on Venezuela. Surgimlento y evolucién de 1926 a
" 1946. Mimeografiado. Facultad de Humanidades y Eduicacién de la UCV. Caracas, 1986.

7. Olivero, Maria Angélica. Hombres de radio. Ediciones Libreria Destino. Caracas, 1986.

8. Soto, Tibisay y Fillol, Monserrat. “La radio en Venezuela” en 40 afios de comunicacién
soclal en Venezuela. 1946-1986. Facultad de Humanidades y Educacién de la UCV. Es-

cuela de Comunicacién Social de la UCV. Caracas, 1988. (P4ginas 135 a 164).
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(3)

(4)

\

Ver referencia (1) y especralmente Ios traba|os sefialados con el nu-
‘mero 5y 6. :

Safar, Elizabeth. La radlodlfuslén en Venezuela Surgimiento y evo-
lucién de 1926 a 1946 Op. Cit. en (1). Pagina 117.

1

Entrevrsta aparecrda en la Revista Producto Numero 78. Afo 8, Marzo "

de 1990: Caracas. Pégrna 26y 27

(5)

Declaraciones ofrecidas a el diario El Naclonal de! dia 11-04-1986 en‘la

~ pagina B-uitima. Semejantes declaraciones dio antes a El Naclonal del

(6)

. cesion de la Frecuencia Modulada en nuestro pais los siguientes traba- -

dia09-01-1986 enlapagina B-ultima. Igual a la Revista Producto N° 54
Ao 6. Marzo 1988. Caracas. Paginas 51 y 52. '

Giménez, Luld y Hernandez Angela. Estructura de los medios en Ve-
nezuela. Universidad Catélica Andrés Bello (UCAB), Caracas, 1988.

(*) Quisiéramos recomendar para todo lo que tiene que ver con la con-

. jos. -

Calder6n Uga, Belinda y Moreno Cedillo, Carmen Yolanda. E! boom de
las FM. Consolidacion de un modelo de radiodifusién comercial pri-
vado. Trabajo de Licenciatura de la Escuela de Comunicacién Social de
la UCAB. Caracas, 1990. De estas autoras en este nimero de la revis-

ta pueden encontrar un articulo titulado “El boom de las FM. Analrsrs del_
proceso de toma de decrsuén _

La Revista Producto, publicacién de Editorial El Producto C.A, hade-

dicado algunos nimeros de su coleccién al tema de la radio en FM ali-
gual que en AM. Asi tenemos.

- Producto N2 26: Afio 3. Noviembre 1985 Caracas Pagina 16 a 26. -

- Producto N9 37. Afio 4. Octubre 1986. Caracas. Paginas 39a41 De- -

dicada esta parte a la radio en el Estado Zulia.
- Producto N2 42, Afio 5. Marzo 1987. Péaginas 29 a 36.
- Producto N? 44. Afio 5. Abril 1987. Caracas. P4ginas 122 a 123.

- _Producto N? 50. Afio 5. Noviembre 1987 Caracas Péaginas 140 a .

144 _
. ‘Producto N2 59.-Afio 6. Agosto 1988. Caracas Pégmas 31 a34.
- Producto N254. Afno 6. Marzo 1988. Caracas. P4ginas 42 a 62.
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" APENDICES:

Region y Entidad Federal
TOTAL
Reg'léﬁi(“:apltal

: \
_Distrito Fegeral
Miranda

Regién Central
Aragua |
Carabobo-

Cojedes

Regién de Los Llanos

Guaérico
Apure

Regién Centro Occidental -

Falcén

Lara
Portuguesa -
Yaracuy

Regién Zuliana

Zulia

168

28

22

6

18

~oo

. . " .
INDICADORES DE EMISORAS DE RADIO AM POR REGION
'Y ENTIDAD 1983 .

Emisoras

~

-t

.25

) -y
Ao

23

30

Potencla (KW)

2.420

681

- 635

46

296

210
85 .
66

36 .
10

261

. 45
145

45
26

381

381

210

- Producto N? 66. Afio 7. Marzo 1989. Caracas. P4ginas 104 a 114.
Producto N¢ 78. Afio 8. Marzo 1990. Caracas. P4ginas 22 a 34.
‘Producto N¢® 79. Afio 8. Abril 1990. Caracas. P4ginas 44 a 48.
Producto N2 90. Marzo 1991, Caracas. Péglna 49.

. Reglén de Los Andes
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Barinas 4 40
Mérida : 7 38
“Tachira : 1 122 -
Trujilo + : 7 60
Apure 1 10
Reélén Nor—Orlental. ’ 23 263
Anzodtegui . - 11 135
Monagas 5 76
Sucre _ 7 52
" Reglon Insular . 3 130
' Nueva Esparta .+ 3 - 130
Regién Guayana 11 92
Bolivar . 9 90
“Tefritorio Fedéral Amazonas 5 B 1
Territorio Federal Delta Amacuro 1 1

Fuente: Ministerio de Transporte y Comunicéciories. T
(I

RESUMENGENERAL DE INVERSION PUBLICITARIA POR MEDIOS 1990

Resumen general dei mversmn pubhc1tar1a
- | (Ao 1990) . .

T Rev_iétas (3%)
@ roevision (64%) . @B Pub. exterior (2%) -
Diarios (29%) ¢ Radio (2%)

JOSE L. GARCIA (INFOBRAFIA)




EVOLUCION DEL MEDIO RADIO EN AM: DE ACUERDO AL N¢ DE
ESTACIONES, PRODUCTORAS DE PROGRAMAS E INGRESOS

Concepto 1982 1983 1989
Numero de estaciones . _ 164 168 169
Numero de productoras ' ‘

de Programas de Radio 57 54 68
Ingresos de estaciones de Radio .
(Millones de Bs.) 250 237 400

Fuente: Ministerio de - Transporte y'Comunicac‘:iones, Banco Central de -
Venezuela y Publicacion Profesional Publicitaria
(*) Comprende tan sélo las estaciones comerciales-privadas.

'
.
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RESUMEN GENERAL DE INVERSION EN MEDIOS 1930

- HOOWAN TB/d ‘Q0Hd

(Montos en miles de bolivare

gvareinend
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