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-*" " COMEDIA Y TRAGEDIA
‘ _ _ . o r,DE-EA
- " PUBLICIDAD

POR Jes(is Sanoja. Hernéndez
N : PR
Parece que el maiz y el platano quedaron, en
literatura, como impertinentes acosos de la narrativa cric--
llista, folkldrica y campesina. No obstante, se dibe,'somos
hambres de la cultura de maiz y dei platano los que habita--
mos desde lMéxico hasta la costa norte de América meridional
y aun Ecuador y Brasil. |
* ﬁero guienes utilizan amboslproductoég a es-
cala industrial y publicitaria, son las norteamericanda. E-
llos inventaron el banana-split e inundafnn'é América Latina,
‘en primer lugar Venezuela, de los productos Hellng's,ide la
harina para pacakes, del polvo para cachgpas'duakg?:‘ La are
pa que horrorizaba al Tirano Aguirre fue sUstituidahrépidamgg
te, en.el desayuno y para lbs niﬁos;'cnn“més lentd proceéa -
para los adultos, por al instantaneidad del corn-fiake,al -
que, para acabar de reculturizarnos, puede agregérsele bana-
na (cambur) y la maravilla pulverizéda proveniente de nues-

tra cafia de azlcar. , ‘ . Con L
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Una casa competidora de la fellog's, para
impuner su_ linea ‘de praductos, ha desatado una campafia con

el lema:’ "De que crujen, crujen". Aguellas cosas tosiadi--

tas, en efecto, al nonerse entre los dientes crujen, mien--
tras el audio aumentz su sonorizacifdn. Icual puede decirse

de la publicidad; "De que vende, vende”.

La publicidad lo vende todo: hasta el maiz
y el plétano que con falso rudor de canitalisiss y metrapo-

litanos habiamos retirado de nuestras roscs.

ETAPA DE LA:PUBLICIDAD INGENUA

Hace un siglo los méiodos de ventas eran -
mas poéticos, més individuales, m&s ingenuos. No existian
las poderosas maquinarias publicitarias en la.Venezuela de
1la Guerra Federal. Ni siquiera para veznder fusiles, que en
traban por Curazan, de contrabando o en los hombros de los
soldados invasores.

' e
En el Independiente de 1762, los avisas e--
ran tan candorosos vy, para ‘nuestra mentelidad uniformada, -

tan extranos, que bien pudieran ser reconidospor Caupoli--
cén Ovalles para_su antmlonia de lo litecratura marginal. -
Léase éste, del 2 de julio:

SUENA OCASION R
'DE CONSEGUIR BARATO.

Una espada famosa. ' -
Una magnifica banda de ceneral
Un par de charreteras de coronel
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Tres relojeé de onro.

Tres cadenas muy buenas, vy

Un revdlver. )

Se venden haratos estos efectos. Oclrrase a las oficinas de
tada periddico a saber. el nombre del vendedor. :

Tal era la ténica publicitaria. Las duefibs
de restoranes sc afanaban par elbgiarISUS,menﬁs, que frefe-
riblemente ponian en francés. Los perfumes eran anunciados
como exquisiteces, con pérrafos orientallstas, cargados de
aromas y beatitudes odorificantes. Las librerias proclama—
han sus "Gltimas novedades", casi siempre traducciones con
veinte afios de retraso, aunque las habia mas recientes, por
ejemplo aquellos tres volimenes de la Historia de 1a Revolg
cidn Francesa, de Julio Claretie, que ya en 1878 Domingo --
Santos Ramos habia vertido al castellano y que vendia la 1i
* breria Ramos Espinal por el mddico precio de seis pesos.

Esos afios del primer guzmanismo;vdel.alcén-
tarismo, iban.a ser estremecidos por dbs inventos.de los que
no solamente queda memoria, sino que casi han borrado con -
nuestra memoria: el graméfono y el teléfona. Otro, el telé
prafo, por cuyos hilos corrieron todas las Ardenes y .procla
mas de la revolucidn y del gobierno durante un siglo, habia
sido introducido en 1856 y en el prbpin Diario‘de Avisos los .
sccionistas Harsso-witts habian promdvidb.la era morsista.

Toda la'pfénéa, inico medio de publicidad,
cortinda en las décadas finiseculares con la més elemeﬁtal.
e individualizada de las propagandes, pues, en verdad, ha--
hria que afirmar que méas gue publicidad era propzgandai un



acto personal, con elaboracién casi siempre propia, que nrg
pagaba las virtudes del ron La Ceibe, lus novedades del Ja-
-zar, los platos del algﬁn:restaurant oue Qa no st llamaha -
Falcén sino Louvre. De esta invasidn de galicismes en los
anuncios de tiendas y fondas daréd cueniz Arévaio Gonzalez -
en la novela Escombrbs, 1202, en la cuzl califica la nrofu-
s8ién de letreros como idolatria del orc y mania extranjeri-
zante, los primeros por su alusidn al meizl ("La Esirella
de Oro", "El Barril de Oro", "1l Lebn do Cro", "Las Tijeras
de Oro", "La Copa de Oro", "La Casa dc Oro", "La Jotz de O-
ro", "La Maison Dorée") y los segundos o> su afrancesamien
to ("Au Printemps", "Macasin Universel", "Auv Jon “arché", -
"La Ville Saint—Denis“, "”oulanoerlc €t Patisserie cde la So
cieté", "La Glaciére", "L'Cxcelsinr", "Au lctit Louvre", --
"Au Pélais Royal", "Au Fetit Gagne", etc.). Tamaién empeza
ba el espénto, luego convertido en admiracidn por las gene-
raciones posteriores, ante las mujeres cue fuman. Arévalo
retrata a un personaje femenino que rechazg un cigarrillo -
"América" ofrecido por el héroce. Enscfiéndole sus "bellos -
-dientes", le responde: "Eéo prueba oue no soy de las muje--
res que imitan a los humhres hasta en sus vicics". HNo era,
pues, una mujer clase apuvte.

Todavia, 51nfembargo; 2lcunos eslmacenes, -
restorahes;'fones, se valgn de npoetas, y no noetas descono-
cideas, péra que prnclamen las excelencias de sus productos.
Desde luegn que para los .rones sobraban propagandistas, so-

bre tndo entre el circulo de Sohemios que presidian los Pu-
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tentini vy que hahian montade sus taguaras en la Replblica del
Censro, cor los lados del Pasaje del Centenario. Todavia en
los rimeros afos del 900 se proumovian los productos a la ma

nera cue para cl Gran Jazar lo hacis Don Simdn.

A1l niré capoteras

perez cesantes; bujias

y lémparas que dan luz

a nuestra rente politica;
Botas de goma muy suaves
nara hailar la cuadrilla,
Petates de todas clases

para paltags y levitas.
8roches, fHirochas, fosforeras
y fésforos que echan chispas;
nomadas, ricos aceites,
extractos y bandolinas.

Fara frailes y beatas,

para pepes y pepitas;

Vi silletas, mecedores

y ratoneras finisimas

Para las pascuas; agujas
para coser, potes, tinas,
bultos de lujo, escritorios
para escribir poesias.

- 81, asi anunciaba al Gran Bazar, nuevo alma-
cén de la Esquina de Sociedad, 1863. (1)

EN LA ERA DEL AUTOMOVIL

La entrada del petrfileo, la promocién del --
automdvil, la inauguracién de la década del whiskey and soda
(Ficén Salas) darian un viraje a la publicidad. Los versos
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pasan a mejor vida, los galicismos lingﬁisticqs vy cultura--
les caen en desuso, comenzando por el Henessey que acastum-
braba tomar en el bar de Nicanor, Puentie de Hierro, el Pre-
sidente Andueza, vy en sus sitios reservados el Gereral Cas-
tro, mezclado con agua de Iwanité, producto ruso que cay@ -
por agui quién sabe cémo. E1 galicismc sexual, avanzada la
era petrolera; también decaeria: a los mabiles de Fuente de
Hierro, con su prostitucidn francesa, scouiria una prostitu
ciﬁn més plebeya, de campo petrolero. La "Gretas Garbo' de

Oficina N@ 1 comienza a ser la p... del proletariado, de -

4

la nueva clase que surce paralelamente ¢ 1@ penetracidn im-

perialista. Ya no es una madame: es la "Greia Garbd", figu

ra parddica de la estrellz (sucesivameniec fueron las estre-
llas vamps, glamorosas, gélidas) que haaria de aparecer, co
mo simbolo de nuevas vzloraciones, en la poesia de Pablo Ro
jas Guardia, en los ensayoé de Ramén Diaz Sénchez, en las
criticas de Luis Alvarez Marcano.

Por 1917 se anuncia eﬁ Laracas la apari--
cién de la "primera gasolina venezolana", la venzolina. Men
tira, desde luego: la venzolina, como el neirdleo que comen
zaria a salir en los buques-cisterna, seria extranjero. De
Venezuela, tenia el nombre y el sudor nade més. Los automd
viles Fords entraron tempranamente y al fin quedd con la ex
clusividad de su distribucidn E1 Almacén Americano, de = --
Phelps, quien personalmente trepd en uno de ellos, hizo lar
ga excursidn y telegrafid al General Gdmez para alabar el

modelo que &1 ponia a la venta asi como al Patriarca, por -
mantener en tan buenas condiciones a la red carretera. Fa
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ra 1925 la seriacidn de anuncios de las compaiiias automovi
listicas, a trezvés de sus anentes, era mas o menos intensa,
comparable a la de las victrolas: Cadillac, Nash, Oakland,
Lincnln, Hudson, Dodge, dverland, Fackard y asi en,léfga -

lista, con sus respectivos distribuidores y precios.

Paralelamente el whiskey, que desde luego
no seré el bourbon el mejor, nero que de todos modos signi
- fica una norteamericanizacidn del gusto, asi sea venga de
Escocia, se abre paso, para institucionalizarse en la déqg
da del 4C, dejando atrés al cognac y la champagne. Para -
las alturas de 1927-2C, cuando estaba por reventar la van-
guardia literaria, hubo un célebre juicio de la marca . --
Johnny Walker contra otra marca que lo imitaba o, por lo -
menos, a través de la etiqueta queria vender lo que sus yé
pores no tenian. Guerra menuda al lado de la gue por 1964
6 1965 libraron los dos grandes consurciog embotelladores
de gaseosas: la Coca Cola y la Fensicola. Esta vez se tra
taba de la introduccién de una variante en el tamafio y en
el precio que colocaba en situacién desventsajosa, provisip
nalmente, a una de las empresas. Pocas veces dos hermanas
se han insultado tanto. Asi sucede con la publicidad: es:
‘guerra ahierta por menudencias, un color, una letra més, -
un ingrediente menos, un tipo de envase, una etiqueta, un
registro de patente. 1Y todavia quieren comparerla con la

propaganda!

No sblo gasolina, automdviles, whiskey. Tam

bién el cine, los discos, las cremas, los cigarrillos, el

27’
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beisbol, las tiras cémicas.

El cine, inicialmente, era promovido a tra-
vés de avisos de las salas que no encontrahan mejor medio -
pubiicitariq que el de resumir el arqumento del film. Si -
alguna vez se dijo que la imagen era insustituible, he aqui
une verdad, pues si no, ya con'el argumente en pildora 1la -
gente no hubiese concurrido a los locsles de proyeccidn. iY
desde luego que iba! B3asta leer una seric de noemas que so
bre el tema escribid. Job Fim para calibrar cuél fue el cfec
ta, primero del cine mudo, luego del cine ‘sonorao. Y cuando
éste imponia canciones y ritmos, enténces a los pncos meses

salia E1 Almacén Americano (cuyo nombre indice que ya no se

vivia 1la era francesa de Guzman-Castro) con la oferta de --
~discos RCA-Victor: fox-trop, one-step, tango, shimmy.

La Cigarrera Bicott y la Capitolio sufrie--
ron el impacto de la competencia de laos cigarriilus<del Nor
te, de la American Tobacco, que inmediaiamenie metid manos
en la propiedad de las féhricas veneznlunas. Hay un anun--
cio originalisimo, pero no oricinal, pues venia de lg matriz
nortefia, del cigarrillo Marlboro, antes de la decada del 30:
la palabra corre, creciendo de izquierda a deredha, peroc ce
letreada. Los'cigarrillos nacionales husieron de recurrir
a las "figuritas" para resistir la comneiencia: fotaos de ar
tistas, en la que Jean Harlow era la dificil, la inconsecui
ble, cromos de sitios famosos, como El Cscorial y el Fuente
de Londres; animalitos , que algunas veces eran feroces como
el _le6n de Apisinia y el ticre de Bencale; banderas, no tan
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rumerosas como shora en que el tercer mundo se alzh, -echando
nuevas raciones por doquier. Pero estaba visto que ni siquie
ra durante la II Guerra Mundial, cuando se restringid -la im-
portancia y entre otras cosas fue'eliminada la envoltura de
papel-plomo por ser material estratégico, la.industria nacio
nal podia resistir. Hubode asociarse, y de alli salieron em

rresas como CATANA.

Reeditando el pleito de Johnny Walker, los -
productos de cosméticos escenificaron en 193C una pelea en -
torno a los productos Palmolive y Creamolive.

ENTRE EL BEISOOL Y LAS HISTORIETAS. =

El beisbol y las tiras comicas, cuya comici-
cad reside en la tragedia que han creado en los hogares vene
zolanos, primeroc invadiéndolos para luego ponerlos a recibir
diagnosticos siquiétricos o socioldgicos, han completado el
proceso de sumisidn cultural, gracias a la Diosa Publicidad.
El beisbol entrd en 1894, segﬁn'au’introductor Jaime Todd, -
aunque algunos dan la fecha de 1895 (Diaz Rangel) o 1896 -~
(Alfreso Anzola, en su documental). Desde que entrd puso de
cabeza a los tradicionalistas, legifn que casi siempre coman
dan los academicistas de la gramética. Don Felipe Tajera --
sostuvo que semejante palabra no débia pertenecer al caste--
llano y propuso "pelota de hase". Pera el beisbol entrd y
no sblo como palabra, sino como el deporte nacional. ({la -
marca de fabrica? Reg. US. Pat. Off.

Muchos afios después el beisbol caia en manos
29



en aguello que Arévalo Gonzélez llarebz la divinidad &urea,
pero ‘que ahora’necesarismente no tenis nor qué simholizarse
en el oro: podia ser petrdlec o el sexcler de. la gesolina; -
podia ser cerveza tipo Pilsen; pocdia ser un almacén de arte-
factos eléctficos. Asi surcieron equiscs como el "Cervece-

ria Caracas" y el "Magallanes", en tanto que algunos de sus.

$ntegrantes apérecian en fotos de mediz [&cina o de pagina

completa sosteniendo una lata de cualcuier ‘cosa. Si fuesen
corredurgs de autos, esa cualquiercoéaserin gasolina o acei
te, pero como eran bateadores, y buenos bateadores, habia -
que exaltar a la pildora mégica que le ntér;aba tenta fuer-
za y agilidad. AR Falta‘de>gantactc con la {'zdre Tie?ra? co
mo Antea, o de espinacas en lata, como “aopevye, la publici--
dad recurrié a los jupos cnvasados por una compariiz mixta.
Asi oimos por ia radib, antes que la TV sc impusiera, y vi-
mos en las hojas de los diarios, a Carrasquelito, con el -
dicto de que los jugos Yukery eran los ahastecedores de esa
mafia y rdpidez que ya tenia Tio Conejo pere los tiempos en
que no existian ni latas, ni papillas, ni jucadores de beig
bol. ‘ y : ‘

En cuanto a ias tiras comicas, si no fuera
rorque Elisa Lerner escribid hace efios unns caompasivaos arti
culos acerca de Henry vy Queta Pando, en los gue sostenia que
Henry era victima ce lz soledad yangui vy que la Pando, con su
desparpajo en la moda, habia sido la primera sicodélica y -
cliente de Mary Quant, ya estaria sosteniendo yo acé que_ -

han sido tremendamente nocivas para el lector o el vidente,

30



& aque si ncco poscen las tiras ec lecturae, apartada la del
q t ) - 1] ¥

’rincipe'Ualicntc. Aleuiern comenteba canmigo cue las tiras
tenizn, en Ucnezur*u, antzeedente, ;por clemplo, Tiraheoue vy

i'clegrin de Lo Linterne Métca @ camienzas de siglo, o el Pi

nochn de LDrﬂClc Vars ncz, ﬁmnoq macistralmente estudiados
'JDI‘ .’\quile lNazoa. i pcru no. Lo que importa en 1as tlI‘BS
cnm1c1s es su lenguaje y s? axlplowla, ambaos controlados. pnr
crandes sindicatos internacionales, con sede extranjera, ca-
61 siempre norteamericana.. Es una manera de nublicitar, --
creanco el lenquaje de los:mudos, blablaseante, agrafo, in-
fantil. Se aprence una lennua de inferjecciones y pujidos;.
exclamaciones Y ~estos; se:valora la potencia sob“ehumana,

a veces anti humana, ya no en el ‘mundo mitico del pasado, si-
no en la iconosfera de los:rascaciclos, las cuidades subte-
rrancas o aéreas, los super-ratones y supermanes,lds recursos
simbdlicos e ideograficos (E1 murciélago de 3atman, la S de
Superman, el Rayo) y los genios malignos, que en este caso
ya no son brujas, sino cientificos empefiados en destruir la
humanidad. Todo el aspecto critics, la vena humoristics, el
“mensaje parz el futufo, la evocacién radiante del pasado dug
dan borrados. Desaparece Tdo Conejo y la animaliad venezola
ne (o americana), para dar paso al zoo de Disney,.cbn un pa
to ‘avaro (el oro de que hablaba Arévalo) y un jefe cascarra
bias al oue Lorenzo debe someterse mientras suefia con insu-
hordinaciones gue la clvilizacibn del sandwich no pérmite.

DE QUE VENDE, VENDE... SPERO QUE? ' «
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Este’univérso vivimos, no oiro. La vefhzoli
na perténece a la prehistoria de la nuhlicidab. Era prnmo;
vide por largos exordios en torno 8l pronresoc que se aveci-
naba. Cuarenta afios después, ya con una puilicidad histori
ca, en el pais se desatd toda una campaiia en torno a aque--
110 de ""maneje con sentido conun" "Estupendo”, digernn al
gunos, que la CREDLE ayude a ‘la colectividad, ya motorizada
sin duda, vy ademés en el pais petrolero nor excelenclia. iEts
tupendo! LV qué regulté? Que dos meses cespués de la inten
. sa publicitacion humanitarista, aparecieron en la ciudad de
Caracas zégistradaq las letras SC "denﬁrn‘qe un tridngulo",
' justamenté el emblema que se habia utilizacdo durante la cam
pafia, pero esta vez como propiedad comercial de la empresa

_para una veriedad de productos aceiteros y combustibles.
ars PO

.Del cigarrillo, ni qué decir. Pasaron a -
.mejor vida los del siglo XIX y casi ya no'ise fuman los del
. afio 30, hoja negra de acd. Ya para los finales de la déca
da del 40, el descaro era tal que la Chesterfield lanzd u-
na .guaracha, que era interpretada por las orquestas, graba
,da.y-caﬁturreada impunemente durante largo tiempo. Por e-
sos mismos dias un misico de primeras, no se sabe por qué,
pero en cuélquier caso con gran dosis de candor, grabé.u--
na cufia radial sobre Cafenol, anzloésico de reciente pro--
mocidn entonces. Su voz gutural canturreaba: "Mamé B fue a
a la farmecia, icafenol, cafenol, cafenol! Mamé fue a la
farmacia y trajo cafenol. iCafenool, céfenool! "La ira del
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Mzestro Sojfo hizo volver a su sand juicio a su discipulo can
tor, guien desde entonces se dio cuente de que los analgési
cos, §i hien aliviaban el dolor de cabeza, tambien lavhabian
serder.

El cigarrilio mata, se afirma;tn E.E.U.U. -
Darece que es Ley .vangear la cajetilla con la advertencia’.‘
maléfica (6 henéfica, si se cumpliera) de que el cigarrillo
nroduce céncer. Ahora, si un periédico, sisteméticamente, .
denuncia esta que parece verdad irrefutable, verdad médica,
inmediatamente’ siente los efectos de la represién pubiicitg
ria. Hubo en Venezuela uno“oue, adrede, comercialménte,_a- '
brid las bhaterias contra el cigarrillo, padre, madre e hijg_'
natural del cadncer. JResultado? A poco de avanzar en esta.
campafia en favor de la salud, las empresas de cigarrillos,
a través de la publicidad, le ofrecieron més péginas de avi
s0os, v lo que no pudo la represidon lo pudo la campréhsién e
conémica del sistema. E1 cigarrillo ya no es nocivao y en -
la TV siguen las cuiias como si' nada. Hasta es erdtico, pro
vocador de placeres sutilisimos. 1Suave, qué suave esl, --
proclaman los publicistas de Belmont en una cufia con muje-‘
res al trasluz, casi edénicas, con pagarns de mar en su tor'
no, en lenta ascensidén hacia el paraiso de la carne. “Elisa
Lerner, en Vivir con mamg, hizo una pantomima seudoerftice,

delirosensual, de estas ap0169188 cancerigenas.

.Y el whiskey ee un clasificador social, i-

gual que aquel Viceroy clase-aparte promovidu por Ottolina.

El escoces Checker's le 1mpone a usted el buen gusto, gue no
33 -



consiste en admirar un ilcnoir, dicamos, sino que guien admi
ra un Renoir, forzosamente dehe tomar Checlier's. Ctro, el -
dlack and White, ha logrado la fusidn de rezas a través de
dos perros lanuditos y perfectamente rerrunos, a los nies de
dos seres humanos exclusivos,trajeados sn necro v hlanca, -
frente a una mansién que agui, en Caracas, deber? ser del -
Country Club. |

Los autos, en una deCﬂda, han pasado de la
violencia sexual al ablandamiento sensuzl. Hubo un maomento

en que el puedelotodo, el salvaje, el rmaocha, con simbdlicos

caballos y otros signos de poder, encernajan la violencia -
que ademés andaba rodando por el hundu, csn no escasa publi
cidad: la estudiantil de 19606, la de la _-uerra de:Vietnam.
Después, suavizaron el trato con las i‘osres mentes recepto
ras, y apelaron los publicistas a la scnsuzlidad de recama
ra, al cuerpo sedoso, a la caricia de la lluviz, a los apol
tronamientos de parejas en amplios coches, Y siguieran ven
diendo: lo que ayer con imégénes‘de fuerza, hoy con visiones
de cherpos eyectados, prédigos en espasmos decrecientes, --
practicamente entregados y sumisos. ior eso, cuando le pre
gunten a Ud. si la publicidad vende, resnonda que si{, que e
fectivamente vende mucha.

Ahora averigiie usted (si ticne mala concien
cia) qué es lo que vende. )

1) El tema del bazar y la chivera, comparados con la tien-
da por departamentos.y el supermercada, mereceria ser -

. tratado detenidamente. Espero hacerlo, por mi parte.
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