' CONSIDERACIONES SCIRC
LA PUSLICIDAD CM VENEZUELA

(Tomadas de las "Resoludiunes y reconendaciones del
11 Encuentro Nacional de
Investicadores de la Comunlcaciun Colectiva")

Tomando en cuenta los rcsultzdos de las in-
vestigaciones cientificas realizadas -soisre el contenido y e
fectos de la Publicidad y los nlanteamicntos formulados por
algunaé de las ponencias presentacas en el evento, el Sequn
dn Encuéhtro de Investigadores considera:.

1.- Que la publicidad constituve uno de los so-

" portes mas importantes para el dominig ideoldoico-cultural

de las clases hegeménicas en nuestro pais, favoreciendo la

. situacién de dominacién por parte de los Estados Unidos y -

clenclas sociales‘ L

refnrzandbvlosvpatrunes artificiales de consumo de los_vqu
zolanos. La publicidad nc sélo es el susiento econdmico de
los medios de comunicacifin, sino que utiliza técnicas prove
nientes de las -distintas ciscinlinas cientificas, especial-

mente de la Psicologia, para manipular vy conirolar las con-
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L - 2,~ Tomandg én cuenta que ng !Yl te nlngun con-
.4

trol pnr parte del Cstado en relacién a. las actividades pu-
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hlicitarias, el II Encuentro cde Investicadores acuerda:

3.- Recomendar que se tomen las medidad juridicas
conducentes & reclamentar las actividades publicitarias -a fin
de controlar su poder manipulador. Dicha legislacién 'debe 11
mitar estrictamente el tiempo y el espacio de las programacio
nes publicitarias transmitidas a través de la prensa, cine, -
radio y TV y reglamentar y controlar el contenido de los men-
sajes publicitarios para evitar que continden sus efectos de-

formantes.

h;- Elevar un enérgico voto de protesta ante la -
peticidn hecha por las empresas publicitarias, de ser exonera
das tributariamente en lo referente a campafias publicitarias
calificadas por dichas empresas ccmo'prumocianales.y'eéigir a
las autoridades competentes la necesidad de aumentar el im--
puesto a las agencias publicitarias con el fin de contrarres-

tar de alguna manera su perturbadora actividad.

5.- Exigir de los Ministerios de Hacienda, Fomen-
ta, Comunicaciones y cualesquiera otros organismos competen-
tes del sector pGblica, una resolucién QUe obligue a las a--
gencias de publicidad, gnuncianteaglmedioa pﬁbiicoa,y priva-
dos, a suministrar toda la informacidn sobre publihidad, for-
mas de distribucién y cualquiera otra actividad que se conei-
dere pertinente. » '
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