El videoclip en Venezuela:

la encrucuada de una realldad

sin arraigo

Carla Tofano

1 tel6n de fondo que caracte-

riza nuestro tiempo y sustitu-

ye la coercién por €l inter-
cambio destruyendo el discurso de
ley para soltar larienda del placerno
culpabilizado, .provoca el estallido
de 1o an6nimo y promueve un siste-
ma personalizado, cuyo ritmo es el
de la informaci6n dindmica. La es-
trategia de acci6n-de nuestra socie-

dad post-industrial y de consumo

parece encontrar su verdadero motor
en el gesto acertivo de la seduccion.

Miisica, informaci6n diaria € in-
somne y alaridos de animadores en-
tusiastas que reparten salvavidas de
amistad, no son caracterfsticas que
atafien sélo al estandarte MTV. La
primacfa estratégica de las socieda-
des contempor4aneas alcanza catego-
rfa de espectaculo en todas sus dreas
de desempefio y estd dirigida poruna
constante apotedsis de las relaciones
de seduccién. La profusién lujuriosa
de imagenes que atafie nuestros sen-
tidos induce a un ambiente generali-
-zado de euforia y tentacién. El mun-
do se moldea en sintonfa con las
necesidades de diversificacion y en-
tretenimiento. La oferta ha sustitui-
do toda uniformidad, vivimos tiem-
pos de libre eleccién, pluralidad in-
formativa y consumacién del deseo
individual.

- En sumomento, la explosi6n del
video no fue més que una demostra-
ci6n de la posibilidad real de mani-
pulacién de informacién que ofre-
cfan las nuevas tecnologfas y cada
vez més el cambio que prefigura la

COMUNICACION

organizaci6n de los mass media ale-
ga por el acceso personalizado a las
imAgenes, los contenidos y las infor-
maciones: redes por cable, radios
libres, sistemas interactivos, video-
cassettes y videojuegos son sélo al-
gunas de las tantas férmulas posi-
bles de privatizacién que ofrece la
galaxia informética.

Enelesquemadel videoclipnues-
tras sociedades de 1a abundancia ha-
llan su apologifa en términos de ex-
presi6n, el movimiento acelerado de
su composicién comulga con la rea-
lidad urbana de una humanidad que
consume productos apilados en gran-
des supermercados. Elmodobreve y
acelerado de la narraciéon de un
videoclip, tiene que ver con un men-
saje cuya transmision —a pesar de
las diferencias culturales de cada
localidad— puede ser visto y com-
prendido en cualquier punto del pla-
neta, si el power del televisor estden
sintonfa con la red de transmisién
internacional de MTV u otras cade-
nas musicales. Imégenes clavadas
enlo cotidiano combinan publicidad
y autopistas, posters y trenes subur-
banos, estrellas del show y persona-
jes an6nimos, colores y muecas to-
mados de la ficcién o robados de la
realidad se yuxtaponen para ofrecer
minutos de emocién recurrente, re-
petida, alegérica, banal, enérgica,
audiovisual.

Detenerse en el fenémeno MTV
es ineludible si se trata de reconocer
los aciertos del video como argu-
mento de enlace. Su despegue fue en



1983 y en el momento de cumplir su
aniversario nimero diez, el mundo
entero sucumbia ya a sus tent4culos
hechiceros. Cuenta con sucursales
en Europa; Australia, Asia y Améri-
ca Latina, m4s de 72 pafses reciben
su sefial y su programacién diaria
penetra millones de hogares a pesar
de la oferta minima de variedad que
ofrece: el 85% de las transmisiones
cotidianas son videos musicales pro-
ducidos por las grandes comparifas
discogréficas y artistas independien-
tes.

Ain cuando fuera MTV el pri-
mer canal del mundo en utilizar ma-
terial promocional para entretener a

la audiencia, ya en 1981, se realiza-

ban —principalmente en Europa—
videos musicales con el fin de pro-
movernuevos discos. Robert Pittman
—antiguo presidente de la compa-
fifa— alega que “el aspecto y el pul-
so de los videos musicales fueron
rdpidamente adoptados por las se-
ries de television, el cine e incluso la

propaganda politica, lo que origind

un florecimiento del video como gé-
nero artistico”.

La television es fundamental-
mente una forma narrativa mientras
queel atractivo de lamusicano tiene
mucho que ver con estructuras es-
quematicas. Segin sefiala Pittman,
“lamiisica es una emocidn que invo-
lucra una postura, sentimientos, ac-
titudes. Logra conmover a pesar de
lalengua o la culturay el acierto de
MTV fue introducir cambios en su
formato dentrode laTV” . Laprogra-
macién de este monstruo de la co-
municaci6n se orienta casi exclusi-
vamente hacia el reclutamiento del
espectador joven. La idea de MTV
consistfa en no repetir las pautas de
tradicién televisivas imperantes en
el mundo de la pantalla chica, no
queria ser un espejo del piblico,
pretendfa reinventar su propio len-
guaje a partir de las necesidades de
una audiencia 4vida de sorprésas.

Alvin Toffler, escritor norteame-
ricano interesado en el futuro de las
comunicaciones, en su libro “Power
Shift” examinaladistribuci6n global
de los medios de comunicacién, y en
€1 sefiala como fen6menos de inte-

rés, la suerte de productos cuya pri- _

meracomercializaciénsellevaacabo

a escala nacional para luego ser ex-

. portados al mundo entero bajo la

misma premisa publicitaria y con la
misma efectividad de mercado. Sin
embargo, tal universalizacién de los
medios de comunicaci6n se ha con-
vertido en el primer instrumento re-
volucionario —que no uniforman-
te—- de las sociedades, cuyo acelera-
do proceso de cambio es parte de un
ciclo que avanza en reversa y sobre
sus propias contradicciones.

Tom Freston, miembro del equi-

-po de MTV, en una declaracién a

propésito del décimo aniversario de
la cadena, resumi6 las estrategias
internacionales de marketing con el
slogan “piensa mundialmente y ac-
tia localmente”. El mensaje del
videoclip no s6lo funciona como re-
curso de conmocidn, sino también

en términos comerciales, logra efec- .

tivos resultados en la audiencia que

- ataca: miles de j6venes en el mundo
.entero consumen la informacion

musical que los videoclips promo-
cionan, asisten a las presentaciones
en vivo de los artistas que desfilan
por la pantalla, invierten en videos
de consumo personal y adoptan la
actitud y el look delos presentadores
ylasestrellas. MTV noinventanada,
actia como canalizador, interpreta
el lenguaje estético de la calle con-
virtiéndolo en esteréotipo de venta
masificada.

La imagen digital ha cambiado
nuestras nociones de simbolismo y
en ese camino sobrevuela en la ac-
tualidad la concepci6n grafica del
videoclip. El arte sintético, estrena-
dos los 80, defini6 1a vanguardia de
este didlogo comunicativo que tan
bien hermana lo visual con el resto
de los cédigos de intercambio. So-

bran ejemplos en éste sentido y uno

de cllos es Rebeca Allen, pionera en
la creacién de actores cibernéticos.
Hace ocho afios logré las cabezas
parlantes del videoclip de Kraftwerk
y Michael Jackson, convierte, en un

trabajo posterior, a un luchador de .

sumo en una joven, luego ‘en un
hombre escandinavo y finalmente
en una mujer oriental, gracias a los
efectos del morphing, unatécnicade

eSS rayo l4ser que asociado a un ordena-

dor, modeliza en tres dimensiones el
puntode partiday el de llegada delas
transformaciones.

Mas que una mera manipulacién
tecnolégica en ¢l arte, las ltimas
creaciones estético-tecnolégicas
audiovisuales, demuestran el poder
de los medios al lograr imigenes
palpables: los ordenadores son gene-
radores de realidades, el mundo tan-
gible empieza a verse suplantado
por su simulacro fantasioso. El pa-
norama general describe un intere-
sante camino de evolucién tecnol6-
gica, sin embargo no todas las pro- -
puestas que se adelantan a lo previ-
sible, optan por estas formas supra-
tecnolégicas de representacion vi-
sual. Se busca la grata caricia de la
imagen desplegada a sus anchas, el
alarido mohoso de las formas crudas
o la satirica superioridad del humor.
En general, el fenémeno crece, inva-
de territorios y propone més de un
tipo de narracién audiovisual.

El matrimonio imagen mdsica
ha sido desde el principio del merca-
dodel Rock, el Pop y dem4s géneros
primigenios o derivados, el punto
fuerte de su asertivo ataque. La apre-
ciacién de la misica aislada del con-
texto escenografico y humano difi-
culta su comercializacién. La gente
Oye cOsas ue ve, y ve cosas que oye
sin saber hasta que punto la reparti-
cion es producto de 1a suma de facto-
res diferenciables, o m4s bien, el
resultado de una totalidad de efectos
tan bien engranados que parecen
indivisibles. Los mdsicos iluminan
carteles publicitarios y, su aparente
deslealtad e inconformidad a las re-
glas, los inserta en el rengl6n de
venta destinado a satisfacer la inge-
nua irreverencia, de una poblacién
que hace de los dioses estrellas en
tierra firme,

La'pantalla internacional descri-
be un mundo dentro del cual la fan-
tasfa del sistema de estrellas es un
hecho verfdico y manipulable, un
mundo que se vende a color o en
blanco y negro, con tecnologfa o sin
ella, un mundo con simultaneidad de
propuestas y diversificaci6n de pro-
gramas, un mundo donde la indus-
tria cultural del espectéculo no deja
a nadie sin posibilidad de consumo.



fl

_Pero una. vez cruzada la cerca, la
descripcién adquiere otros matices,
la situaci6én real de la industria
discografica venezolana alude otra
suerte de mercado. En nuestro con-

texto el video dista mucho de ser esa ™

aguda herramienta de penetracién
promocional que es en mercados
foréneos. En Estados Unidos o Eu-
ropa estas ediciones graficas son el
abreboca que antecede el lanzamien-
to al mercado del 4lbum. Es el

videoclip el que inserta al producto |

artistico. en el sector de consumo
. adecuado. .

Segiin Joaquin Moreno, jefe de
prensa de Sonogréfica, el reciente-
mente inaugurado canal latino de
MTYV promete expandir, gracias al
intercambio audiovisual, el radio de
penetracion de las figuras naciona-
les. Esta forma de comunicacién
globaliza el mercado latinoamerica-
no, dejando abiertas las posibilida-
des reales de difusién del producto
made in Venezuela, aunque s6lo sea
en el resto de latinoamérica. “Las
empresas discograficas localesno se
lanzan a la produccién de, videos
porque la television nacional ofrece
limitadas escotillas de escape para
_su transmision, y es precisamente la
proyecci6n repetida de un videoclip
lo que permite recuperar los costos
de inversién, excesivos por demas
para las débiles economias de estas
empresas”. .

Sonoclips, VH10 y hasta hace
poco TV clips, han sido las tinicas
emisiones cuya programacion habi-
tual ha estado constituida por infor-
macién musical en formato de vi-
deo. Sonoclips es transmitido por
Radio Caracas los dias viernes en
horario nocturno—maés no estelar—

durante una hora, y VH10 se trans-
" mitede lunes a viemes alas seisdela
tarde por Televen. “La prioridad de
estas transmisiones obliga ala varie-
dad por lo que la suerte de un
videoclip en el que fueron invertidos
cincomillones de bolfvares omas, se
reduce a una aparicién esporadica,
cuya intermitencia —quiz4s aparez-
ca una vez al mes en cada progra-
ma—noasegurasuficiente agresivi-
dad en la promocién, para la venta
masificada de una estrella”.

*
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. Fen6menos como Zapato3 o
Desorden Piblico han demostrado

que, si bien era poca la fe que el

mercadodiscografico tenfaenlasuer-

te comercial de productos juveniles

de esta categorfa, los mimeros en
ventas de sus discos superan las ci-
fras promedio de otros artistas tradi-
cionales, adn sin el apoyo promo-
cional de campafias publicitarias. Las
disqueras se aferran a los productos

que funcionan y, por las condiciones -

del mercado, la incursién de otras
bandas en la organizacién comercial
parece, cada vez mas, un hecho im-
posible. Por todo esto, hablar de
diversificacion de oferta en. Vene-
zuela significa pisar terrenos alternos
al delos canales de comercializacién
habitual: entre bares y garages se
fermentan trabajos musicales cuyas
propuestas aspiran el respeto de un
mercado capaz de apostar algo por
ellos, sin embargo, el nudo se cierra
ahogando cualquier intento de su-
pervivencia, un circulo sin escape se
muerde la cola sin que existan culpa-
bles malintencionados a quienes
achacarles las responsabilidades:. el
mercado es unarealidad que se mide

en beneficios monetarios y 10s em- [ESESiiMAASIS
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presarios no se la juegan a menos
que laapuesta asegure el respaldo de
miles de consumidores.

. Elpafs sucumbe ante un fenéme-
no de crisis generalizada que hace
estragos en todos los renglones de la
industria. Los grupos musicales por
el contrario aumentan cada dia, las
propuestas creativas se diversifican
y se autogestionan interesantes fe-

® némenos de produccién indepen-

diente. Misicos y productores escar-
van'con las ufias formas rudimenta-
rias de organizacion tras la materia-
lizaci6n inmediata de un plan con-
creto, pero la perseverancia de estos
mecanismos aislados, servird para
construir las bases de una futura pla-
taforma del rock & roll nacional ca-
paz de satisfacer las aspiraciones de
realizacién de los misicos, ofrecien-
do a determinados sectores del pu-

m blico mensajes alternativos.

Una'de las fachadas de la escena
capitalina comienza a verse plagada
debandas y grupos que tanteandiver-
sos caminos de expresién con pues-
tas en escena generalmente francas.
La respuesta del piblico si bien sue-
le ser sélida, por ahora no llega a
cuantiosa concentracién de masas,
permanece m4s bien en la esfera de
lo elitesco. La pregunta que inquieta
entonces: jSonacasolafaltadeespa-
cios para conciertos en vivo y la ca-
rencia de adecuadas estrategias de
promoci6n, causas directas de laexis-
tencia casian6nima de estos fen6me-
nos musicales?, o ; Estos fenémenos
musicales noreflejan elmodode sen-
tir de una sociedad que comulga con
otras formas estético-conceptuales?

En mayo de este afio se llevé a
cabo la cuarta edicién de la Muestra
de Nuevas Bandas, m4s de 100 nue-
vas agrupaciones emviaron sus te-
mas grabados y por limitaciones es-
tructurales de la organizacién, sélo
diez de ellas pudieron integrar las
jornadas del ciclo. Hace un par de
afios hablar de un nimero tal de
congregacion podia parecer un ex-
ceso, hoy, sin embargo, tal cifra no
es mas que la evidencia de una ju-
ventud latente e integrada que no
estd siendo debidamente aprovecha-
dadesde el punto de vista comercial.
El festival signific6 la atenci6n de la



prensa en general, algunos medios —y
se hicieron presentes enla cobertura,
pero una vez finalizado el acto de
revelacion piblica, el bosal volvi6 a
trancarse: el ruido eléctrico bajé una
vez més de la tarima para estallar
otra vez en el bar ocasional, el
jamming informal, o el estudio de g
€nsayo. '

A pesar del fatidico cuadro, algu-
nos videos de conviccién y produc-
cién cooperativa, ruedan de mano en
mano y por circuitos de comunica-:
cién alternos a las redes comercia-
les. Esfuerzos como Viart —acto de
premiacién del video amateur—- de-
dica un renglén a la realizacién de |
videoclips, y programas de televi-
si6n como Sonoclips ofrecen un seg-
mento de la totalidad del espacio al
aire, para dar escape a iniciativas
casidomésticas que en todas las opor-
tunidades demuestran la seriedad de |
quienes trabajan con dedicacién y
buenas ideas, pero desabastecidos
" derecursos tecnolégicos adecuados.

Son pocos los casos de videos
musicales de grupos juveniles —a
pesar de no ser de tendencias extre-
mas— producidos por empresas del
disco. En el anal hist6rico figuran un
par de trabajos de la fallecida agru-
pacién Sentimiento Muerto
(Rodven) y 1a actualidad destaca un
par de trabajos profesionales de Za-
pato3 (Sonogrifica) —Pantaleias
Negras de su segundo disco y Pienso
Perdonarte del ltimo 4lbum— e
inaugura el video promocional de
Canto popular de la vida y muerte,
tiltimo disco de Desorden Piblico.
El financiamiento del video de Des-
orden cont§ con el respaldo de Sony
y la producci6n se llev6 a cabo a dido
entre Tedesmundo Quintero y An-
drés Duque, en la localidad de San
Juan de las Galdonas, Estado Sucre.

En la mayorfa de los casos —y
los grupos que han firmado con se-
llos discograficos en este sentido no
son la excepcion— estas realizacio-
nes se llevan a cabo porque quienes
trabajan en ellas persiguen m4s la
concresi6n de un fin romantico que

el lucro: creativos, personal técnico
especializado y equipos de cdmara, su trabajo sin exigir en débito nada
de sus bolsillos. Pedro Omeda cuen-

iluminaci6n y sonido son puestos en
muchos casos a disposicién del pro- KESAd UNICACION [P archivo documental en
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yecto sin costo alguno
Para saldar este vacio se inician
~ enlabatalla pequefias companfas de
produccién y en este sentido es vali-
do traer a colaci6n el ejemplo de
Séptimo, una congregacién apenas
inaugurada cuya pretencién contem-
pla el 4rea audiovisual de los video-
clip de bajo presupuesto. Manuel
Emesto Silvay Alonso Moleiro cons-
tituyen ésta nével iniciativa y en su
carta de presentacién cuentan con la
realizacién de un video del grupo
Grillos Mientras Tanto, ganador del
premio Viart 94 en la categoria co-
rrespondiente a la faena. La graba-
cion fue hecha en Betacam (forma-
to profesional de video para TV) y
Hi8, con Steady Camp, ilumina-
ci6én profesional, sonido digital y
sistema de edicién computarizada
(AVID).

Espifas tiene un video en 16 mili-
metros que ha sido transmitido en
varios espacios y actualmente finali-
zan la posproduccién de otro
videoclip' concebido igualmente a
través del favor de quienes dan fe a

formato de video Hi8, que recopila
el total de presentaciones de las dos

Re iltimas muestras de Nuevas Bandas

y en diversos espacios —Casa R6-
mulo Gallegos y Sala Don Bosco—
present6 en forma pubhca los acier-
tos de este material. Las Bananas

j Voladoras obtuvieron la distincién
. de mejor v1deoc11p enla premlamén

Viart del 93; y Los Gusanos, que

-acaban de terminar de. grabar su pri-

mer disco con Sonogrifica, tienen
un tema versionado de Ruben Blades,
cuyo marco visual enlaza pinceladas
urbanas de la localidad de Baruta
con registros documentales de dis-
tintas preséntaciones en vivo.

Enumerar individualmente cada
uno de los aciertos no es el prop6sito
ya que caer én el injusto error de la
omision es tarea facil. Sin embargo,

| develar la realidad de una juventud

cuya pulsién bulle al margen de las
estadisticas y realiza acciones con-
cretas con el fin de investir su guerra,
puede constituir un peldafio impor-
tante en la descripcién de este con-
junto sectorizado de esfuerzos, inge-
nio creativo, musica, imAgenes y
suerte de cafierias.

Al tiempo que el mundo padece
la frenética vibracién de iconos elo-
cuentes y precipitados, lacomunica-
ci6n se alista en la vuelta centrifuga
del mensaje universal y se inserta en
la definicién desconocida de un pla-
neta transestético y virtual al que
casi todos tenemos acceso. Podemos
ser parte del proceso de globalizacién
gracias ala generosidad de los servi-
cios por cable. Sin embargo, sentir el
ahogo de un mundo cuya configura-
cion real dista del ideal importado,
genera contradicciones entre el dis-
curso estético de quienes crean la
nueva musica y el discurso merca-
dotécnico de quienes manejan las
cifras de las empresas. '

Quizds no haya distancias que
salvar, y crear a la medida del
paradigma MTV haya sido el error
primigenio. A todo pesar la suerte
parece echada: se asoma un progre-
sivoy lento posicionamiento del dis-
curso musical que adn permanece
subalterno y subterrdneo dentro de
la esfera general del espectdculo na-
cional,



