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La telenovela transnhacional.
Argentina y las coproducciones

Nora Mazziotti,

. ebo decir, en primer lugar,
une las ‘dltimas telenovelas
realizadas en Argentina, son
en coproduccién con empresas in-
ternacionales con el objetivo de ser
.vendidas en mercados externos. Se
trata de un producto trasnacional,
que como tal, se diferencia de las
novelas producidas antes de 1990.
Voy a referirme brevemente a estas
nuevas modalidades de produccién;
pero ubicaré antes 1a oferla de tele-
novelas en ¢l pafs, tanto en canales
abiertos, como por cable.

LA EMISION

Enlos S-canales de la Television
abierta, se emiten 11 titulos en hora-
rios que van desde la mafiana hasta
las 20 horas. De ellos, tres son vene-
-zolanos, uno mexicano (se trata de
una reposicion), uno colombiano -el
primer titulo de esta nacionalidad
que se emite-, unareposicion Argen-
tina. Las cinco restantes son argenti-
nas, cuatro en-coproduccién con
TelevIsa o con Silvio Berlusconi. El
horario de trasmisién habitual -las
primeras horas de 1a tarde- se amplié
hacia Ia noche.
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la programacidn por cable, muy ex-
tendida en nuestro pais. A partir de
1985/86 se desarrollan las empresas
de cable, y hoy existen en el pais
alrededor de 1.000 canales. La ex-
pansion es mayor en el interior que
en la capital y Buenos Aires. Hay
ciudades. del interior donde el por-
centaje de abonados a los cables es
del 78, del 60 0 del 52%. Y la oferta
ronda los 3.040 canales!. Esto ha
extendido la oferta de telenovelas
porque se reciben canales latinoa-
mericanos o europeos que las cuen-
tan en su programacion: se puede ver
un canal de México, tres de Brasil,
dos de Venezuela, dos de Chile, uno
espaiiol, dos franceses y uno colom-
biario. - :
Desde hace un afio, el panorama
deemision de telenovelas crecié con
la aparicién del primer canal de ca-

‘ble en Latinoamérica dedicado ex-

clusivamente al género: Siempre Vi-
sién, hecho en Argentina, que emite
rotativamente o titulos diarios a 194
canales del interior. Estrenan antes
quelatelevisién abierta titulos vene-
zolanos, brasileros, oargentinos tras-
nacionales. Este afio se recibe tam-

- ___ bién la sefial del internacional Gemis
También se debe tener en cuenta Riilaiiavissssnll TV, que emite 8 titulos de lunes a.

viernes, en su mayoria venezolanos,
y también la primera telenovela pro-
ducida en Estados Unidos para pi-
blico hispano. Ambos han introduci-
do lamodalidad de pasar sintesis los
fines de semana, que resumen’las
zonas mas importantes de los rela-
tos2. '

LA PRODUCCION
DE LAS TELENOVELAS
EN ARGENTINA

A pesar de que Argentina fue
pionera en la venta al exterior de
radioteatros y telenovelas -tanto de
libretos como de titulos completos-
en los afios setenta, debido a diver-
sos motivos como la baja-calidad de
las copias, o la falta de cuidadoen la
produccién3, se pierden esos merca-
dos abiertos. Mientras tanto, Brasil,
México y Venezuela, con otras poli-
ticas de produccién, por el contrario,
mejoran su calidad y pueden ingre-
sar en los mercados internacionales.
Enlos afiosdel proceso militar (1976-
1983) Argentina empieza a comprar
los ‘primeros titulos- latinoamerica-
nos, situacién que continda hasta el
presented.: :

- Hoy se puede hablar de un -rela-



tivo- ingreso de la produccién Ar-
gentina a los mercados extranjeros a
partir de lacoproduccién conempre-
sas internacionales. La telenovelaes
el tinico género que se exporta mas
all4 de los paises limitrofes. A pesar
de que hubo anteriormente novelas
argentinas vendidas al exterior, se
debi6 a esfuerzos individuales. No
se trazaron politicas de comerciali-
zacién o produccion que implicaran
continuidad.

El proceso que tiene lugar hoy
comienza en 1989. «La extrafia da-
ma», realizacién de mucha calidad,

-producida por Omar Romay, es ven-
dida a varios paises del mundo, y en’
Italia interesa a Silvio Berlusconi,

" que necesita programacion para sus
miltiples canales, y comienza a in-
vertir en Argentina. '

Las coproducciones que se le-
van a cabo con la empresa Silvio
Berlusconi Communications y Tele-
visa Argentina, movilizan amplios
sectores de la industria del especta-
culo en Argentina. Tiene lugar:

a) La revitalizacién o el recicla-
miento de viejos estudios dedicados
alaproduccion cinematografica sur-
gidos en los afios 40-50, cuando la

‘industria cinematogréfica Argenti-
na ecra fuerte y también vendia en
América Latina. Las telenovelas se
graban hoy en 4 de esos estudios que
estaban pricticamentéabandonados:
Sonotex, Mapol, Baires y Pampa, y
que hoy han sido reciclados, incor-
porando tecnologias modernas.

b) La posibilidad de trabajo de
técnicos y guionistas, asi como tam-
bién de actores y actrices argentinos.

Estos datos no son irrelevantes.
Por ejemplo, en «Antonella», parti-
ciparon 110 personas: 25 actores, 65
operadores técnicos y 20 personas,
entre productores, guionistas y asis-
tentes>.

Lacoproduccién, en todos los ca-
sos implica autores, técnicos y acto-
res argentinos. La inversién econé-
micamuchas veces correacargodela
empresa extranjera. En algunas oca-
siones, algtin actor no protagonistaes
de nacionalidad italiana (caso.

- Berlusconi) o mexicana (Televisa).
En coproduccién con Espafia hubo
una protagonistade esanacionalidad.

SISTEMAS
DE COPRODUCCION

Los sistemas de coproduccién
son complejos y no puede hablarse
de un dnico modelo. .

Hasta hoy, Silvio Berlusconi
Communications, asociado con dis-
tintos productores y con modalida-
des diversas, lleva producidos 9 titu-
los en nuestro pais.

Asociado a Omar Romay, graba
en los estudios Mapol, «Cosecharas
tu siembra» (1991) y «Mas alld del
horizonte» (1993), que ain no se
emite en la Argentina pero si en
Italia, con el nombre de «Milagros».
Se caracterizan por una gran proliji-
dad en la produccién, con muchos
exteriores. Ambientadas en el pasa-
do, implican un cuidado en la esce-
nografia, el vestuario, la utileria y
también el trabajo de fotografia ¢
iluminacién. Son las que mas avan-
zan en cuanto a produccién y direc-
cién. Algo semejante llevo a cabo
con «Soy Gina», aunque circunstan-
cialmente asociadoa Crustel, produc-
tor contratado a Gltimo momento por-
que Omar Romay no concretaba las
grabaciones. En este caso laempresa

extranjera se hace cargo enteramen- -

te de la inversi6n en produccién.
Con Crustel, graba en estudios
Baires la primera novela que produ-

ce en Argentina, <Manuelay, (1991) .

y actualmente «Micaela», que se
emite en el cable Siempre Visién y
en Italia. Ambas ambientan las his-
torias alternativamente en ciudades
de Italiay de Argentina, con exterio-
res que muestran lugares emblema-
ticos de ciudades de ambos paises.
Las historias se ambientan en espa-
cios que marcan lasociedad contem-
poréanea, muestran profusamente ae-
ropuertos, aviones, oficinasconcom-
putadoras. '

Produjo para la red Tele :5 de
Espafia, también propiedad del hol-
ding Fininvest, con Lecouna, «Pri:
mer amor» (1993). ' ;

" En estos casos, la estrategia de
Berlusconi parece radicar en la rota-

- ¢ién de figuras, un actor o actriz

argentino o venezolano circula por
distintos titulos, siempre que haya
gustado en Italia. Impone figuras y,
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conbaseenchequeosllevadosacabo
en ese pais, perfila los personajes, y
hasta regraba capitulos enteros o
modificael casting si no tienen acep-
tacién suficiente. El personal técni-
corota, asi como los guionistas. Es-
tosno tienen demasiado conocimien-
toenel género. Se trabajaen equipos
que no siempre se mantienen hastala
finalizaci6n de la tira.

AsociadaconRaul Lecouna, pro-
dujo «Celeste» (1991), su continua-
cién «Celeste siempre Celeste»
(1993), y Antonella (1992), que tu-
vieron a Andrea del Boca como pro-
tagonista. Se caracterizan por tener
pocos exteriores, apenas una foto
fija de la casa en cuyo interior se
desarrollala trama, y no es relevante
el trabajo de direccidn, mas cercano
al estilo tradicional de anteriores pro-
ducciones argentinas, La direcci6n
corre por cuenta del padre de Andrea
del Boca, y los libretos son escritos
por el cufiado de ella, Enrique To-
rres, mas que un equipo de guionis-
tas.
El costo por capitulo de estas tres
modalidades ronda entre los 35.000
y 50.000 d6lares, y las tiras tienen de
80 a 150 capitlos. La inversién os-
cila entre los 3 y los 6 millones de
délares; la comercializacién se re-
parte por regiones. A los producto-
res argentinos lespermiten lacomer-
cializacion en América Latina y Es-
tados Unidos, la compaiiia Berlus-
coni se reserva el resto del mundo.

Televisa Argentina lanzdeste afio
trestitulos: «Apasionada», «Esosque
dicen amarse» y «El amor tiene cara
de mujer».

Graba en los estudios Pampa,
con costos semejantes, y las tres te-
lenovelas que harealizado hastaaho-
ra tienen caracteristicas de produc-
cién diferentes: En «Apasionada»,
convoco a figuras protag6nicas que
no tenian demasiada trayectoria en



el género, mientras que parael guién,
contraté a una veterana autora Ar-
gentina, Celia Alcéntara, que por
malentendidos con la empresa, no
concluy6 sutarea. Los libretos de los
capitulos finales fueron redactados
por un equipo de guionistas, sobre la
base de ejercicios de creacién colec-
tiva, donde participaron también los
actores, tomando una modalidad del
teatro latinoamericano de las ulti-
mas décadas. La grabacién fue he-
cha con bastante antelacion. Para
«Esos que dicen amarse», contratd a

uno de los mas famosos autores,

Alberto Migré; los actores son cono-
cidos y se empieza a emitir cuando
estd grabada mas de la mitad de los
capitulos. «El amor tiene cara de
mujer» es elreciclamiento de unode
los titulos mas importantes de la te-
lenovela argentina. El guién data de
1963, y su autor fue Nené Cascallar.
Hoy la escriben sobre la marcha au-
toras noveles, en su primera aproxi-
macién al género. Se emite casi al
mismo tiempo de grabacién, no so-
bresalen los exteriores; los actores
contratados tienen ciertacelebridad,
pero en otros géneros del especti-
culo. Laapuestade Televisa Argen-
tina parece ser elegir libretos de
autores prestigiosos. De la comer-
cializacion se encarga Televisa: se
van a emitir en mds de cincuenta
paises, y ya, «Apasionada» se estd
pasando en México. Volveré sobre
este punto. .
Finalmente, laproductoraReytel,
asociada a Antena 3 de Espafia, gra-
b6 en Estudios Pampa «El oro y el
barro», con escenas iniciales en Es-
pafia. Trabajaron tres actores de esa
nacionalidad. La comercializacién
para América Latina se¢ la ceden a
Reytel, y para el resto del mundo, al
canal espafiol. Un acuerdo semejan-
te llevo a cabo Reyntel con TF1 de
Francia, en el caso de «Pasién».

EL TEXTO
DE LAS TELENOVELAS
TRASNACIONALES

Aunque las formas que toma la
coproduccién,como vengodetallan-
do, sean diversas, en el texto que han
producido se observa -con la excep-
cién de «El oro y el barro», que
innové en su formato, o de «Esos
quedicen amarse», més fiel al mode-

loargentino y especialmente al de su

autor, Migré-, lo siguiente:
a) La reafirmacién de los for-

“mantes més tradicionales del melo-
~drama, cumplen paso a paso los

«plots» basicos del melodrama: fa-
milias enfrentadas; pérdida de los
hijos; pérdida de la memoria (identi-
dad); carcel; enfermedades; hospita-
lizaciones; tribunales y juicios, etcé-
tera. Se intensifica la polaridad de
los roles buenos/malos. En algunos
titulos surge un énfasisen el rol de la
villana, que desarrolla estrategias
muy elaboradas para cercar a la vic-
tima. («Celeste, «Soy Gina», «Apa-
sionada»). :

b) La no recurrencia a ciertas
retéricas fuertes en lamatriz del me-
lodrama. Se desplazé el enfrenta-
miento ricos/pobres. Si llega a apa-
recer es olvidado inmediatamente.
(Ocurrié en «Apasionada», donde la
protagonista era una prostituta que
se enfrentaba a la actitud hipScrita y

acartonada de los ricos, sélo en los’

capitulos iniciales. Luego fue una
madre mdés, préspera comerciante,
sin memoria de su pasado). Ni si-
quiera los criados o criadas parecen
pertenecer al sector social de donde
provienen. Mayordomos o amas de
llave, antes que criados comunes, no
evidencian tener una cultura dife-
rente a la de sus patrones.

. ¢) La permanencia de algunas
marcas «sociales» del melodrama,
conectan con la tradici6n del teatro y
teleteatro argentino, que siempre re-
gistr6 problemdticas politicas y so-
ciales. Me reficro a 1a presencia de
enfermedades o tratamientos medi-
cinales de la actualidad, como sida,
trasplantes de 6rganos, céncer, al-
quiler de vientres. Pero se trata de
probleméticas que tengan relevan-

(el Nel L] cia internacional. Dudo mucho que
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una telenovela actual pueda hablar
del c6lera o del mal de Chagas®.

d) Con relacion a nuestra tradi-
cién en telenovelas, s¢ abandoné el
costumbrismo7 que caracterizaba al
teleteatro, en lo que hace a:

» La ambientacion. Desaparecieron
las cocinas pequefias, los patios, los
departamentitos, los barrios popula-
res. Ahora muestran mansiones, ae-
ropuertos, interiores lujosos, desva-
nes.

« Los personajes. No estin mis toda
la gama de figuras secundarias, los
personajes que remitian a la calle, a
oficios diversos.

« El lenguaje. Se abandona el «vos»
y los modismos que caracterizan
nuestra habla coloquial, como el
«che», las tonadas de distintas zonas
del pais, los acentos italocriollos. Se
habla“en un lenguaje neutro, una
suerte de esperanto, en ¢l sentido de
que no tiene una cultura que lo ali-
mente. Unicamente Migré, en «Esos
que dicen amarse», aunque no utili-
zael «vos», logra algin clima porte-
fio, con personajes compartiendo un

.mate y con tango de fondo.

La justificacién que los produc-
tores argentinos dan a esta renuncia
del lenguaje coloquial, es que es la
tinica manera de vender en Latinoa-
mérica. Perojustamente en estos dias
se puede ver por el cable el canal
mexicano donde se pasa «Apasiona-
da». Y resulta que, por la vigenciade
laley de doblaje que protege la labor
actoral en México, estd doblada al
mexicano. Y también la musicali-
zacion de las escenas se modificé: se
marcan mas las escenas con la utili-
zacion de lamiisica incidental. Para-
dojalmente, mientras se obliga a los
argentinos a utilizar el td, en México
-y tal vez esa sea la copia que se
venda al resto de América Latina- la
doblan.

- Puede hablarse entonces de que
en las coproducciones se estd con- .
formando un género trasnacional que
tiene marcas que lo diferencian de
las produccionesanteriores. Conres-
pecto a estas, el género trasnacional
se alimenta de las formas mis tradi-
cionales del melodrama, desterrito-
rializa al enmarcar las historias en
ambientes no corrientes, y neutrali-



za el habla cotidiana.

Perotambién el género trasnacio-
nalizado mantiene un nexo con la
produccién Argentinaanterior por el
trabajo en ellas de algunas de sus
actores/actrices mas caracteristicos.
Este es un punto clave. Si bien su
presencia marca una continuidad al
usar el neutro desterritorializado,
producen un efecto grande de distan-
ciamiento que no es buscado como
queria Brecht, sino que surge de la
modalidad de expresion exigida por
los productores. Me refiero sobre
todo a la actuacién. Ver a actorcs
argentinos_hablando una lengua le-
jana de la que hablamos a diario, que
se mueven en ambientes tan sofisti-
cados y se visten también de manera
tan especial, me atrevo a decir que
genere un efecto de extrafiamiento
grande. A pesar de que no se dispone
de trabajos que analicen la recep-
cién, creo que el vinculo que antes el
género establecia con sus consumi-
dorés, a partir de los actores, los
escenarios, el lenguaje, se ha modi-
ficado. jNo digo que el vinculo se
haya roto, sino que es cualitati-
vamente diferente. Es importante
sefialar también que las telenovelas
trasncionales han generado un inte-
résenel periodismo. Sien Argentina
el género ha sido histéricamente des-

acreditado por el periodismo, que -

s6lo se referia a él para sefialar la
reiteracién de sus férmulas, sus
clichés, o para burlarse de sus t6pi-
cos, actuaciones y precariedad de
decorados, hoy una especie de exi-
tismo—que en Argentina califica-
mos de cholulo—que alaba el éxito
de titulos o de figuras en ¢l exterior.
Aunque se contimia sin reflexionar-
lo como género, como producto ex-
portable, como objeto por ¢l que
circula densidad esté tica, narrativa,
comunicacional.

Aqui debo sefialar que también

la produccién cinematografica Ar-

gentina en gran parte sobrevive con
lascoproduccionesextranjeras. Pero
en la mayoria de los casos, la resul-
tante no es un producto neutro, lava-
do, sino que sus im4genes, sus rela-
tos, siguen remitiendo a la tradicién
Argentina. Es el caso de «La deuda
intérna»,-«Un lugar en el mundo»,

«El camino del sur», «Un muro de
silencio».

Argentina est4 produciendo tele-
novela de acuerdo al gusto los inver-
sores. No vende el producto total-
mente terminado. Berlusconi impo-
ne sus reglas: asi como se emiten
antes en Italia, y en base a ellos se
modificalafacturadel producto, tam-
bién se compactan, se editan 0 sc
montan alli. Y, por supuesto, tam-
bién se doblan afuera. Argentina no
puede por si solaimponer su produc-
cién, ynoes mds que proveedor de la
materia prima barata. Las razones:
los costos de produccién en nuestro
pais son menores que los que se
pagarianen paises europeos. Elcono-
cimiento del género;, el oficio, lacrea-
tividad de los técnicos argentinos per-
mite grabar un capitulo en 8 horas de
trabajo, cosa imposible en Europa,
donde los tiempos de ensayo y graba-
cién son mucho mas largos.

El mercado argentino no reviste
importancia. En la economia global
de los tiempos neoconservadores, €S
uno de los tantos adonde se puede
ubicar el material, como Pert, Tur-
quia 0 Bombay, donde se acaba de .
doblar «Celeste». 3

No interesa si_estos titulos no
tienen ratings muy altos en nuestro
pais, como de hecho ocurre. Ratings
que oscilan entre los 5 y los 20 pun-
tos, con la excepcién de las tiras de
Andreadel Boca, cuya figuraconvo-
ca a amplios sectores, antes y des-
pués de Berlusconi. Interesan, los
ratings europeos, donde las novelas
protagonizadas por Luisa Kuliok,
Andrea del Boca o Jorge Martinez
tienen audiencias amplisimas. «Mi-
lagros» se estd pasando en horario
central en Italia y la ven 2.300.000
espectadores. : K Q

Los productores argentinos opi-
nan que es la inica manera de sobre-
vivir. Porque si producir un capitulo
cuesta 45.000 délares, 1a venta a un
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canal local, en el mejor de los casos,
estd en los 8.000.
Las coproducciones abren nue-

" vos mercados para figuras argenti-

nas, y dan trabajo, en un medio que
esta muy castigado. Pero creo que el
fenémeno. tiene corto alcance. En
cuanto los técnicos europeos apren-
dan a hacer telenovela, no van a
invertir en Argentina, y sélo contra-
tardn a algunos actores que garanti-
cen el éxito. O ni siquiera. No soy
pesimista. Argentina tiene una larga
historia mass-mediatica, seguramen-
te se encontraran nuevas formas de
continuar produciendo y vendiendo
alexterior,'sin que paracllohayaque
renunciar a la identidad de nuestros
productos. A

* Los datos sobre produccién son fruto

de una investigacién llevada a cabo por
Eduardo Sincofsky y Damidn Nabot.

NOTAS

1. Baldrich, Julia. «La nuevarealidad de
los medios audiovisuales». (1993) En:
PM & D (Publicidad, markering y dise-
fio), 1:2, agosa). S: 1(). )

2. Mazziotti, Nora. «<Amor por cable»
(1993) En: Clarin, Suplemento Especta-
culos,24/8/93.

3. Soy como de la familia. Conversacio-
nesdeNoraMazziotticonAlberto(1993)
Migré. Buenos Aires, Sudamericana.’
4.Broitman, Ana, Maripi Fraguio, Paula
Mercante, Sergio Mogliati y Gabriela
Samela. «Notas para una historia del
teleteatro argentino. (1992) En: Aproxi-
maciones a la telenovela latinoamerica-
na. Cuadernos de Comunicacioén y Es-
pectdculos. Seminario Géneros del Es-
pectdculo. Carrera de Ciencias de la Co-
municacién dc 1a UBA.

5. Los datos mencionados estdn extrai-
dos de articulos periodisticos y reporta-
jes aparecidos en diarios de Buenos Ai-
res, como Clarin, pag. 12, Diario Popu-
lar, Crénica, y revistas; Noticias, pigi-
na30, entre1989 y 1993.

6. Mazziotti, Nora. «Una realidad de
exportacién». En: Clarin, seccién Opi-
nién, 23/6/93

7. Mazziotti, Nora. «Intertextualidades
enlatelenovela Argentina: melodramay
costumbrismo». (1993) En: Nora
Mazziotti (comp). El espectdculo de la
pasién. Las telenovelas latinoamerica-
nas. Buenos Aires, Colihue.

Tomado de la revista Estudios sobre
las culturas contempordneas.(México)
Vol. VI, N2 16-17, 1994. ’



