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. RESUMEN

Este estudio fue publicado,
originalmente en inglés, en el Bolletin
Communications Research Trends,
un servicio cuatrimensual de informacion
del Centre for the Study of Communication
and Culture, St. Louis, Mo, USA, 1992.

La autora presenta un recuento del estado
de la investigacidn y critica feminista.sobre
comunicacion en las dltimas décadas. Trata
de los principales temas que movieron esta
investigacidn critica, como Imdgenes
en los Medios, Género, Categorias,
Femeneidad y Masculinidad, Identidad,
Cultura Popular, entre otros. La autora
nos introduce a los avances tedricos,
que aportaron durante este tiempo
los académicos de la comunicacién,
hombres y mujeres, tales como Butler,
Judith; Van Zoonen, Liesbet; Mulvey,
Laura; Hall, Stuart, entre otros. Al final
de la segunda parte, Gallagher atiende
el problema de la acepcion de lo femenino
por lo masculino, como un mecanismo
de sobrevivencia de los patrones
patriarcales hegemdnicos, los roles
masculinos y femeninos en la cultura

" popular.

This study was published, originally

in english, by the bulletin Communications
Research Trends, a quaterly information
service from the Centre for the Study

of Communication and Culture, St. Louis,
Mo, USA, 1992. The author presents

a review of the feminist research and critic
on communication during the last decades.
She brings forth the principal issues

which moved that research, like Images

in the Media, Gender, Categories,
Femeneity and Masculinity, Identity,
Popular Culture and others. Margaret
Gallagher introduces us into the theoretical
advances, the many contributions

by the scholars on communication, men
and women, on this time: Butler, Judith:
Van Zoonen, Liesbet: Mulvey, Laura: Hall,
Stuart, etc. Gallagher, at the end

of the second part of her study, attacs

the problem of the femenine acceptation
by the masculinity, as a mechanism which
allows hegemonic patriarchy schemes
to survive, the masculine and femenine
roles in popular culture.

>

LA TEORIA FEMINISTA,
POLITICAS
Y COMUNICACION

Origenes y Evolucion

El trabajo feminista en el campo
de la comunicacién tiene sus raices
en el movimiento femenino de los
afios sesenta y setenta. Verdadera-
mente, el libro de Betty Friedan «La
Mistica Femenina»(1963) -conside-
rado generalmente como un texto
inspirador para el movimiento mo-
derno femenino en Estados Unidos y
Europa Occidental- contiene en su
contenido una critica a los medios
masivos. La Década Internacional
delas Naciones Unidas (1975-1985),
dedicada a las mujeres, fue a nivel
global un catalizador para que se
originara una gran actividad en esta
4rea, siendo la UNESCO la que ini-
ci6 el primer resumen internacional
sobre la investigacién y la acci6n en
el campo de la mujer (Ceulemans y
Fauconnier, 1979; Gallagher, 1981).

De esta manera, exist{a un impe-
tu politico que model6, y en una gran
medida, continda modelando, la
agenda académica de la comunica-
ciéncritica feminista. Los medios se
vieron profundamente implicadosen
el sostenimiento de los patrones de
discriminacién que operaban contra
la mujer en la sociedad, patrones
que, a través de la ausencia, triviali-
zacién o condenacién de lamujer en
el contenido de los medios, contri-
buyeron a su aniquilacién simb6lica
(Tuchman, 1978). Con el transcurso
de los afios, esta extensa critica se

LTSS S0 localiz6 alrededor de dos ejes cen-
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trales: - un andlisis de las estructuras
de poder y opresién, en las que las
mujeres aparecen sistemdticamente
subordinadas: y un enfoque atento
sobre las politicas de representacién
y produccién del conocimiento, en
donde las mujeres aparecen como
objetos, més que como sujetos acti-
Vvos. :
En muchos de los primeros estu-
dios, al final de los afios 70 y princi-
pio delos 80, se afronté esta preocu-
pacién dual como problemas de la
«mujer en la profesién» (la ausencia
de)y como «imégenes de lamujeren
los medios» (los defectos de). Am-
bos conceptos se han venido juntan-
do gradualmente, para producir un
complejo andlisis sobre 1a estructura
y el proceso de representacién, el
aparatoy las estructuras econémicas
que lo apoyan, las relaciones socia-
les que producen una ideologia o
discurso patriarcal, junto al lugar de
la mujer en la cultura y el lenguaje
(ver Theichler y Wartella, 1986).

El campo contemporéneo de la’
investigacién feminista comunica-
cional aparece asf como netamente
diferente al terreno ocupado ante-
riormente por los estudios sobre «la
mujer en los medios», en los que,
hace un poco més de una década, se
planteaba una lucha relativamente
frontal. Leslie Steeves (1987) y
Liesbet Van Zoonen (1991) ofrecen
criticas detalladas del trabajo que
nos traido desde entonces hasta aho-
ra, agrupandolas dentro de varias
categorfas bdsicas de estudios: so-
cialista, radical, liberal y cultural,
destinados a indicar sus soportes es-
condidos, tanto te6ricos, como poli-
ticos. Esto 1ltimo provee de una titil
introducci6n a un gran volumen de
literatura. Pero también demuestra
lanaturaleza, altamente ecléctica, de
los estudios feministas sobre comu-
nicacién, muy pocos de los cuales
encajan facilmente dentro de cual-
quiera de estas categorfas. Como un

ejemplo, uno de mis primeros traba-

jos. (Gallagher, 1981), que Steeves
describe enfaticamente como «so-
cialista», estd clasificado como «li-
beral» en el esquemade Van Zoonen.
De hecho, como tales categorfas son
parte del legado metodoléglco here-

dado por las académicas feministas

‘de sus profesores masculinos, se

puede argiiir que son inherentemente
inapropiadas para describir la em-
presa feminista. Si, como arguye
Teresa de Laurentis, las feministas
tienen que «crear nuevos espacios de
discurso, para volver a escribir las
narrativas culturales, asf como para
definir los términos desde otra pers-
pectiva, -una vision «desde otra par-
te» (1987, pag. 25)- entonces se ne-
cesitan nuevas categorfas y estructu-
ras de trabajo.

La encrucuada femmlsta
en comunicaciéon

Es con estas categorias y estruc-
turas con las que Lana Rakow se
compromete en su libro Women Ma-
kin Meaning (Mujeres Haciendo Sen-
tido). Tratando de rastrear la historia
y el estado actual del academicismo
feminista en comunicacion, en los
Estados Unidos. Rakow sostiene que,

hacia la mitad de los afios 80, se dio-

una encrucijada feminista en comu-
nicacién, un punto en ¢l cual se hizo
imposible para los académicos de la
comunicacién el ignorar la existen-
cia del feminismo y su reto en el
campo. Este reto llama a cuestionar
la propia manera en que se ha dividi-
do y conceptualizado el estudio so-
bre comunicacién, asignando priori-
dades que excluyen o vuelveninvisi-
ble mucho de lo que es realmente
importante para las mujeres. Se han
puesto en la agenda de estudios so-
bre comunicacién temas tales como
la Violencia Masculina, Sexualidad,
Pornograffa, Lenguaje como con-
trol, Hostigamiento verbal, Cuerpo,
Belleza, Consumismo; «géneros fe-
meninos», -revistas, telenovelas, me-
lodrama y romance- cOmo una ex-
presi6n de las feministas, convenci-
das de que «lo personal es también
politico».

Pero la trayectoria del feminis-
mo en las dos tltimas décadas ha
estado acompaiiada por profundas
fisuras académicas y politicas, que
han modificado en gran medida la
critica feminista original sobre los
medios masivos. La teorfa feminista

(EVNTIXSTIN temprana enfatizaba el estereotipo
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de la opresi6n de las mujeres, dejan-
do a un lado las profundas diferen-
cias entre las mismas mujeres. Tan
pronto como su naturaleza segrega-
cionista se hizo evidente, se cuestio-
n6 el colectivo «nosotras» del femi-
nismo, sobre todo en el Tercer Mun-
do, donde se elaboraron agendas fe-
ministas muy diferentes (Bhasin y
Khan, 1986). Ademds, la influencia
de la teorfa psicoanalitica, que pone
en tela de juicio la existencia de una
«identidad» coherente y unificada,
condujo al montaje de un reto decla-
rado sobre la utilidad del uso de las
palabras «mujer» 0 «género» como
categorias. La aseveracién de Judith
Butler de que «género» se entrecruza
con modalidades de identidad cons-

. tituidas discursivamente, como ra-

cial, clase, étnico, sexual, regional,
etc (1990, pg. 3), se repite como un
eco —casi como una letanfa— en la
mayoriade los textos feministas con-
temporaneos.

Ellibro Women making meaning
va mds all4 del mero recitado de
estas diferencias, explorando, entre
otras cosas, las presunciones de cla-
se media y blanca en la teoria ¢
investigacién sobre comunicacion,
las ambigiiedades de los historiado-
res sobre comunicacién y las diver-
sas maneras en que se interioriza el
discurso del racismo por parte de las
mujeres de minorias étnicas. Este
proceso nos muestra que es posible
hablar de ciertos lugares comunes en
la posicién de las mujeres en rela-
ci6n a la cultura y la comunicacion,
mientras reconocemos también las
diferencias y especificidades de su
experiencia.

Si definimos la academicidad
feministacomoun acercamiento, que
comienza desde un tépico signifi-
cante para las mujeres, o desde el
andlisis de género, y trabaja a partir
de ahi, Rakow sugiere que la verda-
derafortalezade] feminismo—su ver-
dadero impulso—es su habilidad para
cruzar las fronteras de unadisciplina
concreta. Pero esto sucede en medio
de la preocupacién tradicional de

- defender imperios y demarcar terri-

torios dentro de los estudios de co-
municacién, en donde la erudicién
feminista estd todavia considerada



turalistas y postmodernistas. El titu-
lo que utilizaModleski es ir6nico, un

=" toque de alerta sobre algunas ten-

dencias del criticismo cultural con-

" - temporéaneo, en una era «postfemi-

por muchos como una intrusa desor-
denada. Aunque su «reto revolucio-
nario» no puede ser ignorado por
mas tiempo, también es cierto que
dicha «revolucién» estd todavia por
hacer. En todas partes se ha hecho
eco de esta afirmacién norteameri-
cana acerca del status de la teorfa
feminista contempordnea -visible,
pero precaria-. En las Instituciones
Briténicas, por ejemplo, las feminis-
tas hanluchado contrael Tokenismo,
el enfoque de «afiada una mujer y
revuelvay, laco-opcién y lamargina-
lizaci6n, para establecer y mantener
un espacio desde el cual se pueda
analizar la posicién de las mujeres
en la culturay en la sociedad ( Fran-
klin, Lury y Stacey, 1991, pg. 172).
Y si en la pasada década se ha visto
unaasombrosapopularizaciénde las
ideas feministas, que regularmente
se articulan a un nivel cultural, estd
todavia por ver, en la televisién vy,
sobre todo, en las revistas femeni-
nas, si estos cambios son simple-
mente cosmética o forman parte de
una transformacién substancial de
concientizacién (Nava, 1992, pg.5).

Feminismo Masculino.
Postestructuralismo
y postmodernismo

La manera problemaética de res-
ponder a las demandas feministas
por parte de los medios populares -
por ejemplo, la involucracién mas-
culinaen la crianza infantil, como se
pintaen la pelicula, altamente exito-
sa, Tres hombres y un bebé —es el
tema que escogié Tania Modleski
para su libro «Feminismo sin muje-
res». Ella explora dos importantes
desarrollos: el movimiento masculi-
no dentro del criticismo femenino y
el.impacto de las teorfas postestruc-

nista», que asume que las metas del
feminismo han sido conseguidas ya
(una afirmacién vigorosamente re-
futada por Modleski) y que encuen-
tra evidencia de esto iltimo en el
surgimiento del feminismo masculi-
no. Pero Modleski es profundamen-
te escéptica. Ella distingue entre el
criticismo masculino, que contribu-
ye al proyecto feminista, por ejem-
plo, a través del andlisis del poder y
hegemonia masculinos, en términos
de sus efectos sobre el sujeto feme-
nino; y el criticismo masculino que
se apropia del feminismo, dando a
entender que hablan en favor de las
mujeres o verdaderamente como mu-
jeres, empleando para esto las técni-
cas usuales de protecci6n patriarcal.
De acuerdo con Modleski, este
trato aparece claramente en los tra-
bajos de algunos criticos culturales
como Jhon Fiske quien, para tomar
s6lo un ejemplo, afirma que las hem-
bras que ven (Magnum P.1.) lonego-
ciardn conforme a sus intereses. As{
que, el rechazo de Magnum a la
intimidad afectiva con ninguna mu-
jer, serfa visto (por las espectadoras
femeninas) como el medio de man-
tener su libertad masculina, servir a
todas las mujeres y proveerlas de la
seguridad y justicia que su posicién
social material les pudo haber nega-
do (Fiske, 1987, pg.265).
Modleskirelacionaeste giroden-
tro del criticismo masculino -y la
complicidad de ciertos estratos del
feminismo- con la influencia de la
teorfa postestructuralista, la cual
mantiene que el individuo es «pro-
ducido», en cuanto a lenguaje, ideo-
logia o discurso. Se cuestiona radi-
calmente la nocién de identidad y
subjetividad, con su imperativo he-
terosexual (un individuo es siempre
macho o hembra). El género y la
diferencia sexual son vistos, en cier-
to sentido, como arbitrarios: en qué
punto un hombre puede «llegar a
ser» una mujer? (al menos para las
finalidades de la critica cultural).

Dentro del postmodernismo se Heva |(SS&ALNIELYeo)]
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mucho m4s alld esta misma posi-
ci6n, el postmodernismo que recha-
za las grandes teorfas del modernis-
mo como esenciales -por ejemplo,
los paradigmas marxistas y freudia-
nos- tachdndolos de falsamente tota-
lizadores e insostenibles. El criticis-
mo social y cultural postmodernista
flota libre de cualquier fundamento
universalista .o de cualquier afirma-
cién de autoridad absoluta, llegando
a ser «pragmético», «ad hoc», con-
textual y local (Fraser and Nicolson, -
1990, pg. 21). Aun mis, el postmo-
dernismo reta la hostilidad moder-
nista haciala cultura de masas, cues-
tionando la histérica polarizacién
entre las formas de cultura «alta» y
«popular».

Es f4cil de entender la atracci6n
que el postestructuralismo y el post-
modernismo ejercen sobre las femi-
nistas. Tal como lo pone Tania Mod-
leski, el postestructuralismo prome-
te las herramientas analiticas nece-
sarias, con las que se pueda comen-
zarlatareade «dejar de ser « mujeres
(segun el cldsico apotegma de Simo-
ne de Beauvoir, una no nace mujer,
se hace una mujer). La renuncia del
postmodernismo al «discurso maes-
tro» es en s misma, por lo menos, un
efecto parcial del reto feminista, y
cabe perfectamente -en su revalori-
zaci6n de lo «popular» y en su énfa-
sis sobre lo «contextual»- dentro del
camino que siguen las tendencias
actuales en la critica feminista de los
medios. Por ejemplo, Ien Ang Joke
Hermes disefiaron una teorfa
postmodernista, para cuestionar la
estabilidad de «género» como una
categoria en el consumo de los me-
dios. Esto, arguyen ellos, puede ser
entendido solamente en contextos
altamente particularizados, que de-
jan detrds una fécil categorizacién y
generalizaci6n. Desde este punto de
vista, el feminismo postmoderno es
una reaccién critica al absolutismo
normativo y moralista de los «femi-
nismos» anteriores (1991, pg. 323).

Pero, silas feministas verdadera-
mente abandonaron en gran manera
las explicaciones totalizadoras, per-
seguidas en los afios setenta, una
acomodacién feminista al postmo-
dernismo levanta nuevos problemas.



En primer lugar, su empedernido
énfasis en la fragmentacion, especi-
ficidad y diferencia, parace no ofre-
cer una «posicién» nueva simple-
mente, unrelativismo paralizante que
amenaza con convertir al feminismo
en algo obsoleto. En este sentido,
Ann Kaplan se pregunta si el atracti-
vo del postmodernismo para ciertos
tedricos masculinos pudo constituir
un «alivio» del reto del discurso fe-
minista (1988, pg. 39). En segundo
lugar, Tania Modleski: por qué algu-
nas feministas han unido fuerzastan
rdpidamente sobre el tema de «mu-
jer» y «género», como categorias,
mientras otros grupos oprimidos con-
tindan organizdpdose alrededor de
categorias, presumiblemente, igual-
mente problemadticas, como la de
«raza». Argumentando que la op-
ci6n de teorizar sobre ellas mismas,
fuera de «ser» (ollegar a ser») muje-
res, €s un lujo que no est4 al alcance
dela vastamayorfade las mujeres en
el mundo, Modleski retrae el femi-
nismo a su punto politico de partida.
El proyecto feminista debe esforzar-
se verdaderamente por demoler el
binario, signado por la muerte, de la
oposicién entre masculinidad y fe-
mineidad (Moi, 1985). Pero sonesen-
ciales -en un sentido estratégico- al
andlisis y critica feministas, mien-
tras estas diferencias continden cons-
truyendo el aqui y el ahora de la
comunicacién y de los medios.

CONTENIDO, IMAGEN,
REPRESENTACION

El acercamiento feminista
al contenido de los medios

La critica al contenido de los
medios y su implicaci6n en la cons-
truccién de «género» estd incrustada
enel corazén de las politicas cultura-
les feministas. El debate ha conti-
nuado en aumento desde el an4lisis
de contenido de «los roles sexuales y
los estereotipos en los medios», que
tipificaron la escoldstica feminista
de los afios 70, en Norte América y
en paises tales como Jap6n, Coreay
LasFilipinas, en donde se favorecie-

ron los métodos cuantitativos de la __

estudios documentaron la exclusié
o el silenciamiento de las mujeres e
muchos de los formatos de los me-
dios, ayudando a mostrar c6mo las
imégenes recibidas de los medios

subrayan las nociones de «diferen- -

cia» entre hombres y mujeres, «por
ejemplo, en comportamiento, aspi-
raciones, tratamiento sicolégico,
etc». Sin embargo, sus limitaciones
estdn ahora suficientemente claras.
Uno de los problemas es que la
yuxtaposicién de imédgenes «positi-
vas» y «negativas» sobre la mujer -
atin vagamente definidas- arrastra a
la adopci6n de ciertas normas, sobre
las que se pueda juzgar tales imége-
nes. Consciente o inconscientemen-
te, la tendencia es a definir estas
normas en términos tfpicamente
«masculinos»: las imédgenes positi-
vas vendrian a mostrar a las mujeres
como auténomas, realizadas, autori-
tarias, exitosas, etc. El resultado de
esta codificacién opuesta es el de
petpetuar la visién de una sociedad,
en la que 1a mujer se define como el
sexo problemdtico o descarriado.
Un segundo problemas es que
este enfoque tienc muy poco que
decir acerca de las imdgenes que
critica, qué les dicen estas imagenes
alos hombres y mujeres. La tenden-
cia de muchos de estos estudios a
combinar «imédgenes» con «mode-
los» (de identificacién o conducta)
sugiere que la conciencia humana es
una Tabula rasa, sobre la que se
imprimen directamente dichas im4-
genes, ignorando el bagaje de cono-
cimientos, las preferencias, predis-
posiciones, etc, que aportan los
miembros de los diferentes tipos de
audiencia en sus encuentros con el
contenido de los medios. Los prime-
ros trabajos sobre la imagineria en
los medios ha sido severamente cri-

ticada por estudios recientes (Ang

and Hermes, 1991; Van Zoonen,
1991). Pero si los evaluamos dentro
de su contexto histérico, nos encon-
tramos con que su contribucién es
clara. Su revelacién y condena del
sexismo en el contenido de los me-

dios proveyd, en un principio, de un .

trampolin esencial. Sin él, tal como
Laura Mulvey habia afirmado de la

ciencia social. Ciertamente, estos |(MLBCAXEON | temprana critica feminista de pelicu-
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las, no se podia haber concebido
ningin salto hacia adelante (1989,
pg. 118).

El «salto hacia adelante» en el
estudio feminista sobre el contenido
de los medios, lo que sucedi6 hacia
los afios 80, ha pendulado sobre dos
lineas académicas, ambas influen-
ciadas por perspectivas y metodo-
logias europeas més calificadas. Una
es lateorfa filmica, que usa estructu-
ras psicoanaliticas, semi6ticas y
postestructuralistas, para explorar
c6mo los medios «construyen» defi-
niciones de masculinidad y feminei-
dad (definiciones que frecuentemen-
te compiten y se contradicen entre
sf); y, también, c6mo estas definicio-
nes pueden crear «posiciones» espe-
cificas, conlas cuales se pueden iden-
tificar los espectadores y lectores.
Esta linea se centra en el texto mis-
mo y en los mecanismos textuales
que, tal como se arguye, invitan a
lecturas, interpretaciones e identifi-
caciones particulares. Aqui, la idea
de que las «imégenes de la mujer»
puedan ser tomadas o juzgadas en
términos de cémo reflejan o distor-
sionan la realidad, abre camino a la
tendenciaque miraalos medios como
profundamente implicados enla «de-
finicién» de la realidad en sf misma
y enlaconsecuente «representacion»
de la mujer. La nocién de represen-
tacién es muy distinta a la de reflejo.
Para citar a Stuart Hall, «implica el
trabajo activo de seleccionar y pre-
sentar, de estructurar y dar forma: no
solamente la transmisién de un sig-
nificado existente actualmente, sino
lalabor més activade «hacer que las
cosas signifiquen» (1982, pg. 64;
énfasis en lo original).

Esto ultimo nos conduce a una
segunda linea, sobre la que se apoya
el reciente criticismo feminista de



los medios: los estudios culturales,
con su.foco en la construccién de
«significados», como parte de un
conjunto de relaciones sociales y de
poder -una estructura que nunca es
estdtica-, siendo el lugar de constan-
tes luchas y esfuerzos. Aqui, el énfa-
sis cambiadel texto al contexto de su
recepcién, un contexto en el que la
audiencia puede jugar una parte ac-
tivaen la producci6n de significados
textuales. En su influyente ensayo
«Codificacién/Decodificacién» (En-
coding/Decoding) Stuart Hall argu-
ye que no tiene por qué haber una
correspondencia necesaria entre el
mensaje de la television, tal como es
codificado por el productor, y lo que
resulta de la decodificaci6én del es-
pectador: éste puede tomar una de
varias posiciones hipotéticas -iden-
tificadas por Hall como dominante-
hegeménica, negociada y oposicio-
nal- en el momento de decodificar el
mensaje y su significado. La tesis de
Hall lider6 «una nueva y excitante
fase en el campo llamado «investi-
gacién de audiencia», «verdadera-
mente una nueva clase» (1980, pg.
131), una fase a la que se han vuelto
muchos académicos, en un esfuerzo
por entender el por qué un aparente
contenido regresivo de los medios

mantiene una gran atraccién para -

muchas mujeres, incluyendo femi-
nistas.

Femineidad como idéologia

Prabha Krishan y Anita Dighe,
en Affirmation and Denial, resaltan
varios enfoques metodol6gicos en
su resumen sobre la Construccién de
la Femineidad en la television india.
El andlisis de contenido provee un
punto de partida cuantitativo, pin-

tando un cuadro detallado del gené- -

rico «Quien es quien», incrustado en
elcontenido de la programacién. Los

’

resultados cuantitativos solamente

sacan a la luz temas importarites,
corroborando asf los hallazgos de
muchos estudios provenientes de

Norte América y Europa. La razén _

esquelatelevisiénindia se mantiene
todaviacomounade las menos «con-
taminadas» por el mercado global de
los medios: el monto de los progra-

mas importados significa solamente
un 8%-10% del total de la programa-
ci6n puesta en el aire (UNESCO,
1989, pg.146-148). Asi que el pa-
trén, que «afirma» la subordinaci6n
de la mujer y «niega» su ser como
persona, es algo que aparece como
perteneciente a la cultura indigena,
mientras se confirman también las

- caracterfsticas halladas en regiones

muy diferentes del mundo (pg. 112).
{Qué es, pues, lo que puede contar
para esta aparente estabilidad trans-
cultural en este patrén de afirmacién
y negacién?. Pueden ser significati-
vas la experiencia colonial y la eli-
tesca preparacién de los profesiona-
les de los medios. Pero las autoras
arguyen que algunas tradiciones in-
dias especificas -culturales, religio-
sas, politicas...- vienen a juntarse
con la televisién (controlada por el
estado) en una configuracién con-
creta, para producir o reproducir pa-
trones ideol6gicos. Aun mds, ellas
defienden que la limitada represen-
tacién de lamujer en la televisién no
es meramente un efecto, o resultado,
de esta configuracién, sino que es
actualmente una parte y porcién de
un «proceso hegeménico», que sos-
tiene la marginalizaci6n de la mujer
y su falta de privilegios (pg. 123).
Se desarrolla este argumento en
relacién al clima politico de la India
en 1988-1989 cuando, dentro del
contexto de las proliferantes dispu-
tas comunales (Induw/ Muslims), se
intent6 apretar el control de los me-
dios -incluyendo la prensa- que go-
zaron histéricamente de cierta liber-
tad en la India. Se trasmitieron en
este periodo seriales, basados en la
épica Rumayana y Mahabharata,
cada uno de los cuales arrastré una
enorme audiencia. de seguidores.
Apuntando que estos episodios épi-
cos son considerados como dharma
shastras (fuentes de tradicién y guia
de la buena conducta), las autoras
siguieron adelante con el anilisis del
rol delamujerenlos épicos seriados.
Aunque algunas juegan papeles im-
portantes, laimagen de la mujer est4
construida «como simbolo de cultu-
ra y tradicién» (pg. 121), constitu-
yéndose ambos épicos esencialmen-

Estas representaciones miticas se
actiian dentro de un contextoreal, de
conflicto comunal diario, en el cual
se justifica la invocaci6n de la virili-
dad masculina por la supuesta nece-
sidad de proteger a las mujeres para
que no sean violadas. Entonces, den-
tro de dos contextos inter-relaciona-
dos, el mitico mundo de los épicos
seriados y el mundo real de la politi-
ca, la funcién simbélica de la mujer
es la de «conservar» la autoridad
masculinay, simultdneamente, lade
«preservar» los valores de la cultura
tradicional. Concluyen Krishnan y
Dighe que, en una confluencia de
experiencia politica, fundamen-
talismo religioso y confusién cultu-
ral, la finalidad establecida de justi-
cia genéricaenlasociedad India estd
amenazada por la subversion.

El foco de este anélisis -que in-
tenta unir el terreno simbdlico con el
ambiente politico, a través de un
examen del lugar que ocupan las
mujeres en cada uno de ellos- es
excepcional en la critica feminista
actual de los medios. En algunos
aspectos, los andlisis feministas mds
recientes han renunciado a las remi-
niscencias de los provocativos estu-
dios de Michele Mattelart (ver Ma-
ttelart, 1983) sobre el «trabajo» ideo-
l16gico atribuido alas mujeres -en los
medios y en las fuerzas politicas-
durante el golpe chileno de 1973,
que adoptan una especie de estructu-
ra holistica, en favor de un acerca-
miento més particular al tema.

Placer y la vision femenina

Laura Mulvey, en su fuerte ensa-
yo «Visual Pleasure and the Narrative
Cineman» (publicado por primera vez
en 1975; ver Mulvey 1989, pp. 14-

te como archivos de valor patriarcal. RSttt 26), concluye que los patrones, cons-
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truidos expresamente, de placer e
identificaci6n, en la corriente princi-
pal de la narrativa filmica imponen
la masculinidad como un «punto de
vista». Sumarizado brevemente, la
critica psicoanalitica de Mulvey re-
salta ]a nocién de una estructura fil-
mica en la que el macho aparece
«mirando» y la hembra «para ser
mirada», lo que reproduce la estruc-
tura de las relaciones de poder des-
igual entre hombres y mujeres. Des-
de entonces, ha preocupado a las
feministas dos aspectos particulares
del argumento de Mulvey: primero,
su idea de que «la determinante vi-
sién masculina» invita, adn a las
espectadoras femeninas, a identifi-
carse con el placer masculino y su
objetivizacién de lo femenino: se-
gundo, su llamada al «anélisis y des-
truccién» del placer, para forzar una
ruptura con las «formas ajadas y
opresivas» (pg. 16).

Las contribuyentes a la visidn
Jfemenina, teniendo como punto de
partida una critica a Mulvey, adop-
tan una premisaciertamente diferen-
te: dando la importancia requerida a
la cultura popular, su critica se vuel-
ve confusa, ya que se colocan siem-
pre fuera de ella... Por el contrario,
esta cultura es crucial para explorar
las posibilidades y fallas de la inter-
vencién en formas populares, con el
fin de encontrar caminos para que
los significados feministas sean tam-
bién parte de nuestros placeres (pg.
2). Desde esta perspectiva, se toma
por supuesta la nocién de «placer»,
sin criticarla. La feministas, en cam-
bio, se preocupan por «convertir»
los significados y placeres comunes
en significados con un sentido posi-
tivo. Los autores son optimistas, ar-
guyendo que las formas masivas de

cio para la perturbacién de los signi-
" ficados dominantes... y asf, quiz4s,

en la revolucién de los significados

acerca de las mujeres» (pg. 4). En

otras palabras, la «visién masculi-

na» pudiera ser porosa, admitiendo

as{ la perspectiva de una «visién
'femenina» distinta.

Los contribuyentes en esta via
enfrentan esta posibilidad de varias
maneras, siendo un punto.central en
la mayorfa de los ensayos una vision
particular del poder femenino.
Belinda Budge considera el cardcter
de Alexis Carrington, en Dinastia,
(actuado por Joan Collins) como el
de alguien que se ha aferrado aaque-
llos aspectos de la vida de una mujer,
que normalmente la hacen aparecer
como sin poder alguno, convirtién-
dolos en armas (pg. 107). Margaret
Marshment arguye que las «mujeres
de personalidad» en los best-sellers
de ficcién -escritos por Barbara
Bradford Taylor, Shirley Conran,
Judith Krantz- toman la femineidad
convencional y la rearticulan en una
clase de poder que hay que tomar
con seriedad (pg. 38). En su discu-
sién sobre el atractivo de Madonna
para las mujeres jévenes, Shelagh
Young mantiene que, a través del
retorno confidencial de una visién
fetichista, mientras luce sus acceso-
rios sexuales favoritos, Madonna
parodia los cldsicos shows porno-
gréficos furtivos. Esto dltimo revela
lasofisticacién de unanuevaaudien-
cia femenina joven, que conoce la
diferencia entre sentirse poderosa o
sentirse desprotegida (pg. 184)

Es mds equivoco todavia el an4-
lisis que hace Andrea Stuart de la
pelicula The color purple, de Steven
Spielberg, basada en la novela de
Alice Walker. Aunque ella concluye
que la pelicula tiene un poderoso
mensaje antisexista en su margina-
ci6én visual y emocional de los hom-
bres (pg. 74), Stuart concede que
Spielberg debilit6 considerablemen-
te el mensaje de Walker, reforzando
el estereotipo de la belleza conven-

cional como fuente del poder feme-

nino. Esto suscita un tema que gene-
ralmente tiende a evadir el libro: la
extensién en la que los temas feme-

entretenimiento «permiten un espa- [RXIITNTTRIINY 1ir0s llegan a ser desradicalizados
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en la cultura popular. Consecuente-
mente, de vezen cuando, se ve forza-
da la tesis optimista de los autores.
Por ejemplo, en la discusién sobre la
extendida apropiacién del término
«liberacién» por parte de la industria
publicitaria, afirma: «Sise hablaacer-
cade «liberacién», en cualquier con-
texto, liberacién es aquello a lo que
se refiere la palabra, no confina-
miento (pg. 4). Pero...; liberacién de
qué?, ;para hacer qué?. Todd Gitlin
ha anotado la tendencia, en la teoria
y critica actuales de los medios, a
usar el «lenguaje de la oposicién»,
como si lacultura popular se pudiera
equiparar con la actividad politica.
«¢,Qué clase de oposicidn es ésta?»,
pregunta Gitlin: «;se enzarza en po-
litica, en sentido estricto... 0, simple-
mente, le saca el mayor provecho al
consumismo?» (1991, pg. 336). Cier-
tamente, la unién entre imdgenes
poderosas y poder politico, asumida
en ‘muchos ensayos de The Female
Gaze, necesitatodavia de una explo-
racién mucho més profunda.

Tal como lo conciben 1a mayoria
de los autores en este volumen, la
«visién femenina» es esencialmente
una «visi6n despolitizada». Se basa,
como teoriza Mulvey, en la conside-
racién de las formas de la cultura
popular como «formas miltiples»,
ofreciendo una multiplicidad de sig-
nificados, méis que como vehiculos
de un solo punto de vista (masculi-
no). Por lo tanto, si existe una visién
femenina, «no es simplemente {a ré-
plica de una mirada fija, monolitica
y masculinizada, sino mas bien una
completa variedad de aspectos y des-
tellos, una cantidad de posibilidades
reciprocas... «Nuestras formas de
mirar'son una mirfada, nuestros pla-
ceres... miltiples» (pg. 59). Entre
estos, puede estar el placer de mirar
a los hombres de nuevas maneras.
Este es el tema que toma Suzanne
Moore en su discusi6n sobre las re-
presentaciones recientes del «Nue-
vo Hombre», a través de peliculas y
comerciales. Si las representaciones
sexuales de hombres han sido expli-
citamente embarazosas paralasideas
dominantes de masculinidad (ya que
el poder masculino est4 tan atado al
«mirar», mds que a «ser mirado por»),



loimpactante acercade las imdgenes
contemporéneas de los hombres es
que, al menos algunos de ellos, pare-
cen darse cuenta y aun adoptar una
pasividad que, en otra época, estaba
simbélicamente prohibida (pg. 54).
Pero, el placer de quién es superior
aquf?. Como lo reconoce Moore,
estas representaciones son también
una sefial de que el narcisismo mas-
culino estd desapareciendo. Frank
Mort anota, en una reciente antolo-
gia de las definiciones cambiantes
de masculinidad, que «los c6digos
tradicionales de masculinidad toda-
via estdn presentes en las nuevas
imdgenes. Puede resultar que el cuer-
po masculino, sexualizado nueva-
mente, no es mis que la antigua
forma de exhibicionismo masculi-
no» (1988, pg.22). Como resultado
de todo ello, concluye Mort, estos
textos no implican progreso para las
mujeres.

Explorando la masculinidad

Muchos de los anélisis, dentro de‘

la estructura de «género y medios»,
han enfocado solamente a las muje-
res. En el libro Men, Maculinity and
Media el énfasis se cambia hacia los
hombres. Seis de los quince ensayos
que contiene estdn escritos, 0 co-
escritos, por mujeres, pero la contri-
bucién de los:autores masculinos es
también de especial interés, para lo-
grar un mapa de las preocupaciones
masculinas y poner en primer plano
sus propias interpretaciones. Steve
Craig sefiala en su introduccién que
«lamayorfade los estudios de inves-

tigaci6n acerca de los hombres tra-

tan de extender y expandir sus cono-
cimientos fntimos, dentro de las rela-
ciones de género ofrecidas por el
pensamiento feminista» (pg.2). De
hecho, se tomamuy poco este temade
las relaciones de género en estos en-
sayos, cuyo foco estd centrado mas
bien en la masculinidad. Esto podria
explicar por qué la mayoria de estos
autores se apoya mucho més en los
escritos masculinos, sobre género, que
en los femeninos. Por otro lado, pare-
ce serque lamiradaprofunda femeni-
na ayuda a inspirar algunas de las
contribuciones m4s estimulantes.

Stan Denski y David Sholle exa-
minan la masculinidad a través de
los grupos «glam» de rock pesado.
Elrock glam de metal adopta estilos
que implican una identidad femeni-
na 0 homosexual, mientras proyec-
tan una agresiva masculinidad: en la
contracubierta del disco de Hurri-
cane, Slave to Thrill, (un 4lbum cuya
cubierta presenta auna mujer desnu-
da, atrapada dentro de una aterrado-
ramdquina), los miembros delaban-
da aparecen con el pelo cardado,

botones en el estémago, pantalones

suspendidos muy bajo y joyerfa (pg.
45). «;Cémo es esto?», preguntan

. los autores; «;Cémo es que una au-

diencia adolescente y heterosexual
se pueda identificar con unos msi-
cos que parecen adoptar las marcas
estilisticas de lo femenino?». «; C6-
mo es que las jévenes audiencias
femeninas heterosexuales fantaseen
con machos agresivos en vestimenta
femenina?» (pgs.45-6). Denski y
Sholle comienzan desde la estructu-
raFoulcauldiana «mis alld del géne-
ro», de feministas tales como Judith
Butler, quien habfa argiiido que la
insubstancialidad de «género», como
categoria, se revela en las actuacio-
nes de arrastre (seguimiento) que, al
parodiar el género, también lo sub-

vierte (1990, pp.137-138). Basados

en sus estudios etnograficos sobre
misicos y audiencias musicales, los
autores concluyen que es inacepta-
ble la nocién de metal glam como
discurso subversivo. Ellos dos, para

explicar sus representaciones con- -

tradictorias de «género», se devuel-
ven, mds bien, hacia la perspectiva
psicoanaliticade Ann Aplan, descri-
taen su estudiode MTV (1987), para
argliir que el metal glam es «la res-
puesta al poder femenino». Toman-
do lo femenino dentro de ellos mis-
mo, desconocen la necesidad de
mujeres (pg.55). De esta manera, su
apropiaci6n de los signos del género
femenino constituyen una tenue re-

. produccién disfrazada de los roles

masculinos tradicionales de poder
dominacién (pg. 59). ' '
Otros contribuyentes (en el volu-
men) asoman también el tema de «la
feminizaci6n» de lamasculinidad en

la cultura popular contempordnea. ((SSALIIICLXEToL]
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Robert Hanke, en una utilisima dis-
cusién sobre el tiempo de mayor
audiencia en la televisién de los
EE.UU,, concluye que la «nueva
visién de virilidad», ofrecida por
estos programas, es parte de un pro-
ceso cultural, en el que «la masculi-
nidad hegeménica» se reafirma a sf
misma a través de una variedad de
estrategiasrepresentacionales, inclu-
yendoimdgenesde masculinidad afe-
minada y la construccién de sfmbo-
los negativos de masculinidad, con
la finalidad de conseguir la acepta-

. ci6n de los espectadores, hombres y

mujeres (pg.196). Desde un contex-
to diferente, Christopher Newfield
habfa argtiido que el poder masculi-
no se consolida a través de ciclos de
crisis y determinacion, en los cuales
finalmente incorpora al poder feme-
nino: «El patriarcado hegemoénico
puede sobrevivir sin la.afirmacién
masculina, pero no sin la feminiza-
cién: sélo la feminizacién permite a

. loshombres situarse en ambos lados

de un problema. «Siendo asf que la
tirania depende de la supremacia
masculina, la hegemonfa liberal, o
«consenso», depende de la feminei-
dad masculina» (citado por Modles-
ki, 1991, pg.7). Por tanto, Hanke

-rechaza la «falacia progresiva», que

interpreta las imigenes cambiantes
de lo masculino y femenino en la
televisién como un desplazamiento
de las ideologias dominantes de gé-
nero.

El capitulo de Robert Hanke es
uno de los pocos que se involucra
directamente con el problema del
poder masculino. Aunque se cita
como una preocupacién dominante
en la compilacién aparecida en la
introduccién de Michael Kimmel, la
mayoria de los autores masculinos




ponen a un lado el tema del poder.
Esto es muy obvio en los ensayos de
Lance Strate y Ralph Donald. El
andlisis de Strate sobre la masculini-
dad en los comerciales de cerveza
concluye que ésta gira alrededor del
«reto» que, aunque puede sercritica-
do como unidimensional y
anacronfstico, contiene algunas ca-
racteristicas redentoras del mito de
lamasculinidad en el hecho de que...
«enfrentar retos y tomar riesgos son
actividades valiosas en muchos con-
textos...» (pg. 92). En su estudio de
las peliculas de guerra de Holly-
wood, Donald sefialala fijacién mas-
culina con «vencer», como «la més
seria y potencialmente peligrosa de
todas las absurdas nociones con que
los americanos y sus peliculas de
guerrarellenan lamente de sus j6ve-
nes masculinos» (pg. 136). Ambos
estudios hablan desde una perspecti-
va, curiosamente no tocada por la
visién feminista profunda. Por ejem-
plo, el andlisis de Judith Williamson
sobre la cerveza lager, Harp, (1986,
pp. 103-105), suscita preguntas mas
amplias acerca de la representaci6n
de masculinidad -diferenciada de la
femineidad como parte de un
constructo politico- mds que aque-
los del reto masculino, riesgo y do-
minio. La critica de Tania Modleski,
de muchas de las peliculas de gueira
discutidas por Donald, le lleva a una
conclusién mucho més radical acer-
cadela «fijacién masculina con ven-
cer». Si en las peliculas de guerra
Donald ve a las mujeres COmo «un
grupo aparte», «hombres, con una
identidad separada, 1o encuentran no
s6lo como una distraccién en el tra-
bajo que tienen entre manos, sino
como algo cémodo para pensar, so-
fiar o hacer planes» (pg. 129).

Modleski arguye que la hostilidad
hacia las mujeres es un punto central
en la mentalidad del guerrero. La
dominaci6n sexual masculina, afir-
ma, y laagresiénen tiempo de guerra
se mezclan «en una relacién que
tiene que ver con la necesidad de
conquistar lo femenino, por dentroy
por fuera» (1991, pg. 63).

El tema aqui no es si estos pensa-
mientos internos feministas son «me-
jores» 0 «mds correctos». Se trata de
que, como sugiere Steve Craig (ci-
tando a Michael Kimmel), «los estu-
dios masculinos buscan... completar
el redisefio radical de la descripcién
de género, comenzado por los estu-
dios feministas (pg. 2). Parecerfanitil
para ello tomar como punto de parti-
da el trabajo generado dentro de la
estructura ‘de los estudios femeni-
nos. Muchas feministas querrfan
cuestionar, por supuesto, las asun-
ciones, detrds de la misién de los
hombres, de «completar» 1o que las
mujeres habfan comenzado. Y cier-
tamente, serd fuertemente protesta-
doeluso que sele hado a este trabajo
feminista en algunos de estos ensa-
yos. Una cuestién realmente dife-
rente es si la concentracién de inte-
rés en las representaciones masculi-
nas de los medios no tendria como
resultado el tipo de-impasse concep-
tual que paraliz6 el desarrollo de
muchos de los primeros estudios
sobre las mujeres y los medios. Tal
como lo pone claramente uno de los
ensayos mds luminosos en Men,
Masculinity and the Media, los aca-
démicos masculinos pueden hacer
una contribucion particular para que

se redondeen un poco mds los andli--

sis sobre la articulacién de las repre-
sentaciones masculinas y femeninas
en el contenido de los medios.
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