uicro agradccer pablicamen-

tc la invitacién que sc mc ha

hecho para dictar esta confc-
renCta sobre ¢l tema dc la television
Infantil, por la inmcnsa importancia
que estc asunto ticne, especialmente
hoy, cuando ¢s patentcqucunade las
primcras solucioncs socialcs al pro-
blema dc la crisis total que atravicsa
Venezucla, cstd cn una television
intcligente, cuyos contenidos tien-
dan a formar y a educar a la pobla-
cién en un sistema dc valores.

El tema dc la tclevisién infantil
aparcntementc cs algo muy simple,
esun tema que tal vez no invita a ser
atendido por los politicos ni los cco-
nomistas... craso error. Es uno dc los
temas mds complcjos y prioritarios
dcl presente. Esun tcmaque debe ser
enfrentado de inmcdiato, y cuyos
resultados, scgiin sca la politica que
ante cllos sc asuma, scran dc impor-
tantes consecuencias positivas o ne-
gativas cn cl futuro del pais.

MAPAMUNDI POLITICO

Este mundo es un pariuclo. Dcs-
plegamos el pafiuclo y sobre el plano
obscrvamoscl concicrto dc nacioncs
del plancta... casi sc han borrado sus
fronteras, valga la mctifora. Innu-
merables cables de fibra éptica cru-
zan los marcs y océanos y sc enlic-
rran cn su subsuclo. Esa red de ca-
bles, unidas cn nodos o nudos, co-
municandosc las sciiales digitalcsen

el ciberespacio, y concretamente cn .
clespacioaéreoy enlaticrra, permi- -

ten las tclccomunicacioncs, la co-
municacién a distancia, en inmedia-
tez. Solo en las videocon{crencias
observamos todavia un pequciio

«ralenti», un retraso en la fluidez del,|

movimiento, pero no asi cn cl soni-
do, dondc la conversacion cs fluido
didlogo. ‘ ’
Antcs, las scnalcs de TV trans-
mitidas por ondas hcrtzianas, sc des-
plazaban dcsde laestaciénemi~  uy
por repetidoras hasta los uiumos
confincs. Hoy, lascial de TV digita-
lizada sc ha convertido en la sciial
numérica dc unos y ccros de las
estaciones de cable y satélite. El ca-
blc dc fibra 6ptica sustituye a méto-
dos antcriores y cl cable coaxial cs
remancnte solo cn fos cortos trayce-
10s, al llegar la sciial a los hogarcs
para decodificarsc y reconvertirse
cn scial de television, La digitali-
zacion ¢s la que permite la compre-

ENTRADA

Un espacio patrocinable
La television infantil

Maria Cristina Capriles*

sién de las senales de vidco y televi-
sién, y que podamos hablar de 500
canalcs de television por cable.

El ncgocio dc las telccomunica-
ciones es uno. Otro, el de la comuni-
cacién, y ambos estan unidos por la
computacidn. En el sector de la co-
municacion esta la television, lema
amplio y de nuestro interés en csta
reflexién y dentro de é1,1a TV infan-
til, una de las temdticas de la televi-

.sién generalista, la televisién por

m

cable, la television por satélite, la
televisién interactiva, y cualquierotra
forma inventada o por inventarse de
televisién. Asi como la supcrauto-
pista clectrénica es complcja, lo son
las rclaciones que se crean entre los
Estados, nacionalidades, empresas,
instituciones y personas, entre otros
entes, quc directa € indirectamente
estan ligados a la television, en su
calidad decmisores,receptores, pro-
ductores, financistas, cic.

Esta imagen, un mapamundi po-
litico, nos permite visualizar en ins-
tantcs tres objetivos: La globaliza-
cion, la diversidad y las nuevas tec-
nologias de la comunicacién y de la
Informacién.

Globalizacién: Las{ronteras han
cuasi desaparecido. El planeta ticrra
esun solomundo, los Estados ticnen
una basc territorial y unas normas
juridico-politico-econémicas que no
pueden cnccerrarse, estar aisladas,
sino en jucgo permanente con las de
la totalidad de los demas Estados.

Diversidad: Los hombres cada
vez nos hemos dado cuenta de que
somos iguales y distintos. La diver-
sidad implica ¢l respeto, la tolcran-
cia, la solidaridad, la supresion del
racismo y dc las distinciones entre
los géncros. La television ¢s un me-
dio indispcnsable para mostrar la
diversidad y cnseiiar a scr tolcrantes



con todos y cada uno. Somos diver-
s0s, si, y todos tenemos €l mismo
valor como personas.

Las nuevas tecnologias de la co-
municacionyde lainformacion, ma-
nifiestas por una parte en la super-
autopista clectrénica, que cual una
infinita tcla dc arafia cubre al orbe, cs
red creciente en forma expandible,
permiten, a través de las fibras 6pti-
cas, que hoy 40 millones de personas
se comuniqucn entre si, nimero que
aumenta dia a dia, y por otra parte,
antc cuyos satélites no hay puntodcl
globo inaccesible.

Hoy se podriaafirmarque no hay
fronteras, vivimos antc el umbral dcl
siglo XXI, el tercer milenio. Veamos
las categorias dc ticmpo y espacio.

El espacio, desde mi punto de
vista, lo vemos como si se hubicsc
reducido. El plancta ticrra ¢s peque-
fio, tenemos acceso a todos los pai-
ses, las noticias dan la vuelta al orbe.
El tiempo, tal vez 1o manejamos mc-
jor que antes. Nosotros pasamos, la
vida sigue. Hace 20 afios estudiaba
yo cn la Universidad Central de Ve-
nezuclay era preparadora dc la cite-
dra Desarrollo Social I y II, ¢n la
Escucla de Educacion. Venczucla se
consideraba cn aqucl momento «pais
en vias de¢ desarrollo”. Las tcorias
del crecimiento de Rostow domina-
ban ¢l pensamiento capitalista, por
una parte, y en paralclo se daba al
método marxista de andlisis ¢ inves-
tigacion con todas sus implicacio-
nes, donde términos como la plus-
valia cnfrentaban a sectores socia-
les. En la television sc pasaba un
excelente programa dc television
infantil venczolano: Sopotocientos
y en los Estados Unidos sc habia
creado Plaza Sésamo, ¢l programa
educativo para preescolares, del
Children Television Workshop.

Eneclmundo, ;qué paséen veintc
afios? Cay¢ el Muro de Berlin. Mu-
rié ¢l comunismo. Se enterré ¢l mar-
xismo. La idcologia dominante es
hoy el neoliberalismo. La apertura
de fronteras, la globalizacién, la
privatizacién...son los tcmas domi-
nantes en la economia, donde entcs
supranacionales como el BM y cl
FMI se destacan y rigen indirccta-
mente los destinos dc los Estados.

En Venezucla, ;qué pasécn vein-
te afios?, ;despegamos?... Hemos
visSto una tras otra sucedcrse situa-
ciones que llcgaron a una primera

1993. En 1989 el nuevo Gobicrno
decidié un nuevo rumbo politico-
ccondémico que tal vez poco explicd,
no uso suficicntemente los medios
de comunicacién social para ello, y
la poblacién no comprendié «el pa-
qucte» como el conjunto de medidas
quc nos pondrian a valer en el mun-
do. Por otra parte, la falta dc respon-
sabilidad dc un sector privilegiado
delasociedad llevé al pais a la situa-
cién bancaria que exploté a princi-
pios dc 1994, una bancarrota cuasi
general, que ain cstamos viviendo...
dc alli para acd Venezucla ha scgui-
do bajando. Y, para subir, jlo tene-
mos que hacer nosotros mismos!
(Y por qué si csta es una confec-
rencia sobre la Television Infantil

cntramos cn temas de macroccono-

mia? Prccisamente, porque latelevi-
$idn es una institucién de primera
linca en cl sistema econémico nacio-
nalcinternacional y noescapadcsus
vaivenes. El hecho de que el délar
hoy tenga un valor paralclo cercano
a-los 300 bolivares incide en la tele-
vision y por tanto, cn la tclevision
infantil, :

LA TELEVISION
VENEZOLANA. )
ADSCRIPCION Y ANALISIS

La tclevision venezolana ticne
su posibilidad dc ser por la Ley de
Telecomunicaciones que data de
1940 y por cllo cst4, desde hacc ya
muchos afios, obsoleta. Mcdiante
dccretos y reglamentos s¢ han veni-
do descnvolvicndo la TV y la radio,
pero cada dia mas sc clama por una
nucva ley que rcsponda a las cir-

" cunstancias presentes.

El ordcnamicnto juridico ha pre-
visto la cxistencia de la television
privaday porcllo sc Ic han conferido
«frecucncias». Aquellos venezola-
nos y sus cmpresas, que disfrutan de
cllas por scr los concesionarios, han
recibido un gran privilegio y a todo
privilegio deben corrcsponder res-
ponsabilidades quc actuadas, retri-
buyan a la socicdad por los mismos.
Estas responsabilidades son hechos
quc deben cestar también expresados
cn la ley. Veremos cudl s la situa-
cién cn Venczucla y cudl es en otros
paiscs dcl mundo. ’

Pcrmitanme tomar partc dc este
ticmpo introductorio para hacer en
lo posiblc y en cl corto tiempo del

eclosion en 1983 y auna segundaen ELeIITTNTFNITE quc disponcmos, un cxhaustivo ana-
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lisis de la televisidn ya que para
arribar a conclusioncs cn cslc traba-
Jo, screquiere un previo caminar por
los senderos que cstamos recorrien-
do. Hacer desde ya afirmaciones «a
priori» nos llevaria a encontrar tal
vez aceptaciones, eco en muchos de
ustedes para algunas de cllas, pero
también rechazos, los cuales podrin
darsc cn todo caso, pero seran acep-
tacioncs o rechazos quc encontraran
una base cxpresa para su discusién.
Y, mejor ain, para la toma de deci-
siones, dc rumbos, de acciones, que
puedan, y pucden surgir de una re-
unién como ¢sta, donde un grupo de
venezolanos con interés en la pro-
gramacion infantil, que- hemos dado
un mandato al Congreso, tenemos el
derecho de cxigirle el que actie ¢n
determinada forma.

* En Venczucla la television esta
adscrita al Ministerio de la Secreta-
riadclaPresidencia dclaRepiblica,
relacionada a la Oficina Central de
Informacion, OCI y depende tam-
bién dcl Ministerio de Transporte y
Comunicaciones, MTC. Es una si-
tuacion hibrida, cuyo denominador
comun cs que la television depende
del poder Ejecutivo. La OCI ticne
por fin scr la fuente de informacién
gubernamental, pcro no por cllo
mancja canalcs, medios, ni presu-
puestos publicitarios.

En otros paiscs, la television no
ticnc relacion de dependencia con cl
poder Ejecutivo, lo pucdce tener con
el Parlamento o Congreso, o mcjor
adn, en la mayoria dc los paiscs
desarrollados,conun Organismo In-
termedio quc cs como cl puenic de
cnlace entre cl Estado y la televisidn.
Organismo que ofrece muchas ven-
lajas, como veremos mds adelantc y
quc no existe alin cn Venczuela, in-
cluso cuando si estd contcmplado en
el Proyecto de Ley Orgénica de la
Radiotclevisién, presentado por cl
Comité por una Radiotelevision de
Scrvicio Piablico RTSP.

La Television es una industria y
es un servicio. En ¢l primer lugar,
como industria se ubica en ¢l sector
sccundario de la economia, y como
servicio, pertenece al sector tercia-
rio de la cconomia, y ello, tanto si s¢
trata dc empresas de television del
sector publico como del privado.

Los servicios publicos tienen la
cualidad por definicion de ser finan-
ciados por los ciudadanos a través
delosimpuestos. E1 Estadoestdcnla



obligacién de ofrecer a la poblacion
los servicios publicos y para cllo
puede asumirlos en un 100% dc su
financiamicnto, como bien compar-
tirlos u otorgarlos al sector privado,
seguin los casos, por leyes, licencias,
concesiones, Cic.

Entre los servicios estdn: la edu-
cacién; la salud; la tclevisién y la
radio que denominamos Radiodifu-
sién; las Telecomunicaciones; y otros
como son cl aseo urbano, la clectri-
cidad, las vias de comunicacidn, el
correo, el agua, etc., ademds del co-
mercio en general y otros. Cada ser-
vicio requierc para su cjecucion de
empresas de servicio, bicn sean esta-
tales, privadas o mixtas.

Pasamos finalmentc al umbral
dc la Tclevisién Infantil, que cs la
Televisién en sentido amplio. (Audn
no hemos llegado a la TV para ni-
fios). La Tclcvision cs organismo de
mil cabezas, cucnta con innumera-
bles canales que en todo ¢l globo
transmiten programas sin fin... ¢s
institucién alacual se amay se odia,
quc nos educa y nos destruye, quc es
potencialmente ¢l medio cducativo
mds importante que ha creado el
hombrc para brindar educacién y
comunicaciénmasiva; ante latelevi-
sién ¢l hombre no pucdc cstar indifc-
rente, toma una posicién. Hay Telc-
visién cn la democracia y en la dic-
tadura. La Televisién toca todas las
arcas: juridica, politica, ccondémica,
cultural, informativa, educativa, de-
portiva, artistica, religiosa y social
en general. Y toca todos los publi-
cos; por su cdad: adultos, jévencs y
nifios; por su situacién socioecond-
mica: las clascs A,B,C,D.E, F; por
sus documentos constitutivos y csta-
tutos. Scgin su composicién accio-
naria: ¢s piblica o cs privada, si
depende del sector piblico como ya
vimos, o del sector privado. En el
primer caso, s¢ denomina Telcvi-
sion Pablicaa la Television del Esta-
doy, Televisién Comercial a la Te-
levisién Privada. Comercial, ya que
su sistema de financiamiento es casi
exclusivamentc la publicidad.

La televisién piiblica se financia,
en principio y cn un alto porcentaje,
por el aportc quc lc otorga anual-
mentc ¢l Congreso Nacional seglin
la Ley dc Presupucsto. Pucde com-
plementar su financiamicnto por
otros medios. El financiamicnto dcl
Estado dcberia ser mayor que ¢l pro-
venicnte de los anunciantes median-

tc la publicidad, para permitirle des-
envolverse cn total autonomia, yala
vez poder mantencr equipos, cum-
plir compromisos, pagar programas
nacionales e importados,etc. Dceste
modo, la television publica no de-
pendcriani dcberia pleitcsiaal anun-
ciantc. Es libre para cumplir con su
obligacion de Servicio Piblico: alta
calidad, ser participativa, cultural,
educativa, ¢ independiente.

Siguiendo las ideas exprcsadas
muy claramente por Antonio Pas-
qualien ULCRA Conferencia Mexi-
com-1986, -Qué es una Radiodifu-
sién de Servicio Piblico -, sc pucdc
establecer que es aquclla dc alcance
nacional, alta calidad, quc desting un
30-40% dc su presupucsto a la pro-
duccién dc programas propios, bicn
sca produccién dentro de la planta o
porproductores contratados. Nodcbe
competir con el sector privado sino
dedicarse a clevar cada vez mds cl
nivel de sus propios programas. Igual-
mentc, invito a la lectura de otro tra-
bajo de Pasquali, imposible no citar-
lo de nuevo: La Radiodifusion Pi-
blica Venezolana, intcrvencién ante
la Subcomisién de Mcedios del Con-
greso de la Repiiblica cn 1987, am-
bos documentos publicados poste-
riormentc por Montc Avila cn El
Orden Reina, 1991.

Pcro, (qué pasa cn cl caso, tal
como actualmente succde con la
cmpresa estatal Venczolanade Tele-
visién, cuyo financiamicnto mads im-
portanie debe obtencrlo de los anun-
ciantes, de una pre-venta en compe-
tencia abiertacon los canales de tele-
visién privada por cuanto cl presu-
pucsto quc le cs asignado por cl
Congreso fe resulta insuficicnte para
su funcionamicnto y mds avin para cl
pago dc la cnorme deuda que arras-
tra desde hace muchos afios? Perte-
nece al Sector Publico, deberia pres-
tar un scrvicio piblico, lo cual dice
que hace, pero glo hace?, -y, (lo
puede hacer?- jnoestd sometidaaca-
$0 a las reglas det jucgo comercial y
a los mandatos d¢ sus anunciantcs
quc tal vez no ticnen metas de scrvi-
cio piiblico sino dc enriquccimicnto
corrupto, cuando ocurrcn ¢asos como
clreciente -presunto dolo- en ¢l can-
to dc la Loteria? ;Es para ¢so quc se
ticne una television del Estado? (Es
la programacién dc VTV cl deber
ser de un scrvicio piblico?

Igualmente, los invito a la rcfle-
xién de un parrafo dc Pasquali, im-

posible no citarlo acé, en La Radio-
difusién Publica Venezolana (1987):
“Venezolanade Televisionrepresenta
la traicién absoluta a los mas modes-
tos idcales de rescate cualitativo. Re-
presenta una especie de escdndalo
quc debe cesar: no le ha dado al pais
cobertura total, no produce cn canti-
dad suficiente programas propios, sc
lc impide funcionar con dincro publi-
co y limpio, y no es la locomotora
cualitativa de la radiodifusién cn ge-
ncral. No se parcce pues en nada
sustantivo a un servicio piblico”.
Accrquémonos ahoraaunodelos
tcmas mds algidos referentes al servi-
cio que ofrece la television: la cali-
dad de los programas, 10 cual csla
intrinsccamentc unido con ¢l servicio
que presta la television y la mancra
como se efectda su regulacion.

CODIGOS DE ETICA
y «<AUTORIDAD»

Son dos conceptos distintos pero
relacionados. Los cGdigos dc ética se
los autoimponen los canalcs de tele-
visién. La autoridad ¢s nombrada.

En el caso de Australia: ABA es
la autoridad de Radiodifusion Aus-
traliana, aquel organismo crcado ad
hoc, que alla hasta hace pocos afios
asi como c¢n otros paiscs s¢ llamé
Tribunal y mayoritariamentc hoy sc
llama Autoridad, que se encarga, cn-
tre otras funciones, de recibir en de-
posito el Codigo de Etica y de velar
por su cumplimicnto, no en forma
coercitiva sino a partir dc los recla-
mos quc pueda hacer el tclevidente.

Existe todo un sistcma de proce-
dimicntos para cllo y existen, tal vez
masimportante adn, unos lincamien-
tos que deben cumplir todos los ca-
nales de tclevision, son las reglas de
juego, la reglamentacién, tanto para
los canales piblicos como para los
privados, que son para cada canal de
televisién: nimerode horasde televi-
siéna transmitir pordia, por semana,
por afio, por tipo de programas; "cuo-
ta" de produccién nacional; "cuotas"
de programas quc deben ser contra-
tados fuera de las plantas de televi-
si6n, a fin de dar fucrza a los produc-
tores independientes y desarrollar.

(L1111 & Ye (o) ) ina verdadera industria de programas



de television; temas que deben ser
tratados, ctc. El drca dc la television
Infantil no es dcjada sélo al cédigo
de Ctica, csté reglamentada.

Son usualcs los cddigos de ética
en los diversos paiscs para los cana-
les de tclevisién privada o comer-
cial. Las Icyes lcs permiten que sc
autorregulen. Ello esasi paranocrear
problemas con ¢l deslinde entre la
libertad de expresion y la represion.
Pero, no basta con la formulacién de
los cédigos de ética o cédigos de
prictica. son necesarios adicionales
instrumentos quc posibiliten el cum-
plimiento de los cédigos de ética.

En Australia éste tiene seccioncs
con objetivos muy taxativos. Entre
éstos destaquemos algunas clasifica-
ciones de los programas de television:
G = General, todo ptiblico
C = Children, nifios de educacién
basica hasta 14 afios
P =Prescolarcs
PG =Sc rccomienda la presencia y
guia de sus padres
M =Adultos maduros
MA =Adultos mayores de 15 afios
X =no pueden scr transmitidos por
no llenar las condiciones dc transmi-
sion por televisién, Los programas
son transmitidos por tclevision sin
que pasen por ninguna censura pre-
via. Nohay censura previa, peroescl
publico cl que puede rechazar, que-
Jarse de los contenidos de los pro-
gramas, comparandolos con lo esta-
blecido en ¢l c6digo. Esto 1o mani-
fiesta por escrito al propio canal dc
television cl cual tiene hasta 60 dias
paradarle respuesta o cambiar, Sino
queda satisfecho, el elevidente re-
curr¢ ante unasegunda instancia, y si
alli tampoco queda satisfecho recu-
rre directamentc a la ABA, la cual
deberd dar su veredicto. Por lo tanto
existc una_ autorregulacion a partir
del cédigo de ética.

Es decir, si existe un cédigo de
éticay unos estdndares, perono en un
vacio, estdn inmersos en disposicio-
ncs generalmente aceptadas median-
tcuncompromisodcobligatoriocum-
plimicnto. Por fucra de ellas se pucde
hacer todo, pero lo establecido ¢s
igual para todos. Los programas que
no cumplen los estandares también s¢

scran tomados en cucnta por la Auto-
ridad en «las cuotas»; y pueden ser
objcto de reclamos del piiblico.

La difercncia con los cadigos de
¢tica de Venezuela, ¢s que entre no-
sotros falta cl aspecto de haber esta-
blecido sus cldusulas de una manera
taxativa, precisa, amplia; no exisicn
cstandarcs casuisticos que decban
cumplir los programas infantiles, ni
tampoco las instancias establecidas
paraacudir arcclamarticnen laauto-
nomiaqucalld se Ies ha otorgado. No
existc la figura de Autoridad.

En Venczucla, personalmentc
conservoun codigo de éticade 1964,
asi como consulto los dos actuales, y
obscrvo que son muy scmcjantes y
no sc haavanzado nadaenrelaciéna
la cficiencia de su cumplimiento.
Pcro cstamos a ticmpo de reflexio-
nar sobre cllo. Scrd muy importante
quc sc cstudicn comparativamente
las situacioncs dc Australia, Canada,
Colombia, Estados Unidos, Francia,
Inglaterra, entre otras, cn la Comi-
sion de Mcdios del Congreso Nacio-

‘nal, para llegar al modclo de nuestro

interés nacional.

CLASIFICACION DE LOS

‘CANALES DE TELEVISION

~ Televisidn del Estadoo TV Piiblica
(Sector Publico-Servicio Piiblico)

— Television Comercial o Privada
(Sustentada en la venta de publici-
dad) .

- Canales VHF. Venczucla: 2-4-5-
8-10-12.

- Canales UHF. Venczucla: 33-51y
todas las regionales, que sc acer-
can a veinte estaciones.

— El concepto de television alterna-
tiva: privada, nocomercial. cs dual:
de servicio publico y privada. sus
fines son altruistas.

— Canalcs dc cable - temdticos. Ca-
blcvision y Omnivision fucron los

" pioncros. :

~ Canales dc por TV satélite. Scgiin
¢l nimero dc canales que se con-
tratcn anualmente.

— Pay Per View TV: no ha llcgado a
Venezuela.

- TV interactiva: No ha legado a
Venczucla.

TIPOS DE INDUSTRIAS DE
PRODUCCION DE
PROGRAMASDETELEVISION
EN VENEZUELA :

Y EN EL. MUNDO

pueden pasar por televisién pero no [ANLE LRl - Estatales
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— Privadas

- Mixtas

— Coproducciones
— Variantes

COSTOS RELATIVOS

‘A LOS PROGRAMAS

DE TV INFANTIL

— Investigacidn, creacién y desarro-
llo del proyecto

— Gui6n

— Planificacién y Preproduccion

— Produccion

— Postproduccion

~ Transmision

- Distribucién nacional ¢ interna-
cional

~ Licenciar para otros medios: vi-
dco doméstico, cable, satélite, etc.

RECUPERACION

DE LA INVERSION

EN PRODUCCION INFANTIL

— Difusién por un primer canal de
tclevision. Ndmero de pasadas/
Numero de afios

~ Distribucién nacional ¢ intcrna-
cional. Contratos )

- Comercializacién y. “merchandi-
sing”

COMO SE FINANCIA
LA PRODUCCION
DE PROGRAMAS DETV
Servicio publico

Aportes anuales previsibles de
parte dcl Estado, las Gobemaciones,
las comunidades, los particulares,
las fundacioncs, corporaciones, em-

. presas, universidades, instituciones

educacionales, ctc. destinado a los

~ canales del sector piblico y a cum-

plir el servicio que corresponde. Se
Justifican a si mismas por descubrir
nuevos creadorcs, y otros.

TV comercial

Su carécter es privado. Se basa
cnpublicidad: “Merchandising”, Pu-
blicidad comercial, Propaganda po-
litica. .

Les cucsta mayor trabajo que a
las piiblicas el asumirriesgos, ya que

" mayoritariamente, en su filosofia,

no sc pucden permitir perder (arries-
gar) ni suaudiencia nilos volimenes
de publicidad.

Medicion o rating

Su significado en TV Comercial
es muy alto.

Susignificadoen TV de Servicio
Publico: deberia ser infimo.



Estudio de casos por pais
Contar con diversas fuenics de
financiamicnto cs la fucrza dc las

tclevisoras de hoy dia, tanto piblicas -

como privadas.

1. Francia: France Television
son dos canales dc servicio publico
(¢l 2 y ¢l 3 quc agrupa los rcgiona-
les); un canal cducativo (la Cin-

quicmc 1lamada Televisién del Co- -

nocimiento) y un canal arte quc ¢s
franco-alemén; un canal privatizado
comercial (TF1 )y ¢l M6, comercial
también. Francia financia una bucna
partc dc la programacién de TV a
través dec impucstos por aparatos de
iclevisién y permite a los canales
plblicos vender publicidad. Ticne
canalcs dc cable como el famoso
Canal + y Canal Satellite.

Franciacucntaconcl CNC-Cen-
tro Nacional dc Cinematografia- y
con cl IFCIC para ¢l financiamicnto
de peliculas, audiovisuales y otros
productos culturales. El IFCIC cs
adcmads, un fondo de garantia.

2. Inglaterra: BBC, British Bro-
adcasting Corporation, cs dc Scrvi-
cio Piblico, complctamente finan-
ciada por ¢l Estado mcdiantc los
impucstos quc cobra a los contribu-
yentes. En cstos momentos s¢ cn-
cucnira cn una situacién incstablc
pucs ¢l Estado Ic ha cstado reducien-
do su presupucsto y BBC ha debido
despedir a 25% dc su personal. No
sabe que pasard cl afo entrante.

JTV: Comercial privada, finan-
ciada dircctamente por la publici-
dad. Es muy fucric. Channel 4 cs
mixta. Recibe financiamicnto de los
contribuyentcs, medianic climpucs-
to y genera ingresos por la venta de
publicidad. Pertencee al campo de
las televisoras de scrvicio pablico.
Ticnc por sus Estatutos laobligacion
dc brindar determinado nimero de
horas anuales de programas infanti-
fcs cducativos, que apoyen.cl curri-
culum. Sc Naman Schools y sc trans-
miten dos por horas y media diarias
durante los dias de actividad cscolar.

3. Venezuela: Dos canalces publi-
cos 5 y 8: Presupucsto anual dcl

Estado insuficicntc. El Canal 8 pucdc

vender publicidad, asi no ¢l Canal 5.
Los demas canalcs nacionales y rc-

gionalcs son privados, comercialcs.

No hay Autoridad. Existc un De-
partamento de supervision, adscrito
al Ministerio de Transporic y Comu-
nicacioncs que cs débil, no cuentacon
los recursos para oponersc a los pode-
rosos canalcs comercialcs y no 0sa
tocar al Canal 8 por ser del Estado.

4. Australia: Dos TV Piblicas y
Canales Comerciales. Exisic una
muy organizada y planificada “Au-
toridad” dec Radiodifusion Austra-
liana; ABA. Existc ¢l AFFC Aus-
tralian Film Finance Corporation.
Sc aconscja a los rcalizadorcs some-
ter sus proycctos lo antcs posible
para su cstudio. Sc financian hasta
presupucstos cntre 1.5 y 2.5 millo-
nes de $ australianos. Para quc sca
factible recibir un financiamicnto,
sc debe contar con un distribuidor y
con agentes de venta desde cl proce-
so de scleccién, o con ¢l compromi-
so dc un canal dc tclevisién que
presentard cl programa.

(Como sc financia la Fundacién
Australiana dc Televisién Infantil?
Por scr-Australia una Federacion y
contando con un‘erritorio continen-
tal, ¢l Commonwecath australiano
decidid hace dicz anos, crear y man-
tener 1a Fundacién para 1a produc-
cién de los programas que los ninos
avstralianos, quc las ciudades, las
zonas apartadas y aborigencs reque-

“rian. Aporlan también a clio: cl Esta-

do y las Gobernaciones dc los territo-
rios. También recibe la Fundacién
financiamicnto dc la comunidad, dc
los individuos, dc corporacioncs pu-
blicas y privadas y dc organizacioncs
filantrépicas. Y, ahora cucnta conun
cxtenso catilogo, por la venta inter-
hacional dc sus propios programas,

5.Estados Unidos. Public Broad-
casting System PBS + Canales co-
merciales ABC, NBC y CBS. Orga-
nismo supcrior: CPB (Corporation
for Public Broadcasting).

. Cémo sc.financian la produc-
cién de programas de PBS y princi-
palmcnic lascstacioncs mismas? Con
cl aporte del Gobicrno de los Esta-
dos Unidos principalmentc, y con
patrocinios y cotizacioncs cstables
dc Fundaciones Privadas, dc impor-
tantcs cmpresas publicas particula-
rcs y mixtas y de personas naturales.

La retribucién quc reciben cstos
patrocinantcs particularcs ¢s mis o
menosasi: «Ud ha visto este progra-
ma gracias al apoyo de leleespec-
tadores como usted».

O bien: Esta emisién ha sido
realizada gracias a la Sociedad xxx
y sus Cinco filiales que proveen de
xxx al mundo entero desde hace 40
afios. Logo de la empresa... Esto va
cn la presentacion y despedida. No
hay cortes ni otros comerciales. S¢
convierte practicamentic cn unacuiia
promocional. También pueden scr
patrocinados por fundaciones filan-
trépicas. Es cicrto que el patrocinio
¢s una forma de publicidad.

Esde hacer notar que cstos patro-
cinios, antcs de las PBS, existicron
para la Telcvision Privada tambicn.

6. Colombia. La nucva lcgisla-
¢ién de avanzada que recién fue pro-
mulgada es cjemplo para América
Latina.

PRESENTACION DE CASOS
DE FINANCIAMIENTO -
DEPROGRAMASINFANTILES

— Fundacién Australiana de Televi-
sién Infantil

— Chanel 4. Inglaterra

- Barncy & Fricnds. USA

— Plaza S¢samo. USA

— COPRODUCCION PLAZA SE-
SAMO - UNICEF -TELEVISA
1994 (México) COPRODUC-
CION PLAZA SESAMO TE-
LEVISION ESPANOLA 1995

— Fundacién Filipina de Television
Infantil

— Empresas filipinas de productorcs
independicntes

- Emprcsas australianas dc produc-
tores independicntes

— Empresasnoricamcricanas dcpro-
ductores indcpendicntes

.~ Empresas canadicnscs de produc-

tores independicntes
— Emprcesas inglesas de productores
indcpendicntes

Otras formas de financiamiento

— Caso dc la Fundacién Antaracn la
India

— Intcrcambios

- Ofcrtagraciosao gratuita,comocl
caso dc muchos programas dc
UNICEF

— Programas y Scries instituciona-
lcs. Mc atrevo a deducir que este
fue cl caso del programa «Desde
ElJardin»,queCarlos Angolacon-
traté con ¢l Ministerio del Am-
biente, cn la década de los setenta.
La finalidad de la scric cra educa-
tiva y apoyaba una politica dcl

COMUNICACION Estado en materia ambicntal. Etlo
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no implica, cn mi conceplo, una
pérdida dc libertad, ni de «vendcr-
sc» ¢l productor al patrocinante,
yaquc es de hacer notar que pucde
haber concordancia cntre la filo-
sofia dc! productor y la del patro-
cinante.

- Programas por encargo. El rol dcl
productor indcpendicnte cn cstos
casos cs ¢l de contratado. Quicn
encarga csel verdadero productor,
ya que serd cl propictario dcl pro-
grama, ¢l caal scrarcalizado por cl
productor independicntc, scgiinlos
deseos del ordenante. El produc-
tor independicnte cs contratado por
su notoricdad, su imagen, obras
antcriores, de las que sicmpre po-
dra mostrar extractos a sus clien-
tes. Los productores independien-
tes de hoy, deben prepararse para
los programas de multimedia, que
se avizora scran cn el futuro préxi-
mo, la mayoria de los programas
por encargo.

FORMAS DE CONTRATAR
LA PRODUCCION
DEPROGRAMASINFANTILES

— Derechos de Autor. Scgin csta-
blecido cn ¢l Nucvo Régimen dcl
Derecho de Autor en Venczucla,
cuya paternidad correspondcaal Dr.
Ricardo AntequeraParilli, promul-
gada la ley en 1993.

~ In house. En este caso los dere-
chos de transmisién pertenecen al
canal de TV, y las variaciones de-
penden del contrato que sc firme.

— Productores independientes. De-
rechos dc transmisién son cedidos
al canal dc TV por dcterminado
tiempo y niimero de pasadas, en
forma exclusiva o no cxclusiva.

Si cl canal de televisién s ¢l que
crea, produce, contrala y paga la tota-
lidad dcl programa, es duciio dcl mis-
mo y le corresponde ¢l “copyright™.

Pero hay muy diversas formas dc

contratar a los productores indepen-

diéntes, cs ¢l caso de muchos autores
en Venezucla, dcben registrar sus

obras para conservar sus derechos y

negociarlos oportunamente.

Costos

El problema dc los costos dc pro-
duccién de un programa de televi-
sién infantil, para el productor indc-
pendiente, es que por una partc cstin
los costos de la produccién «per se»,

yademds, los costos dc laestacin de gmﬂuyj(f_l’\:c;l__bﬁ]
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television por poncrlo en ¢l aire. En
algunos paiscs, hay cstacioncs quc
venden el espacio de television. (la
duracion del programa) al produc-
tor y lo quc cl productor consiga de
sus patrocinanles y anunciantes s
para ¢l cn su totalidad, después de
pagar al canal de TV. Esta fuc la
mancra como cl animador nimero
uno dec Venczuela, Renny Ottolina,
sc hizo famoso y millonario como cl
mcjor productorde TV del pais. Llc-
g6 un momento quc Renny ganaba
mas que ¢l canal dc TV y por cso no
le renovaron ¢l contrato.

Patrocinantes

Esta cs la situacion cn Filipinas.
Los canalcs venden el espacio y los
productorcs de programas infantiles
quc conoci, por cjemplo la Funda-
cién Filipinade TV Infantil, adquic-
rc una hora diaria cn la tclevisién.
Sus miembros sc autodefinen como
«no comprables» por sus patroci-
nantcs. El monto contratado Ics debe
alcanzar para producir y para pagar
clespacio. Esto sc reficre a lanocion
de «Independencias. La cual cs otro
6pico a desarrollar dentro de la tele-
vision de scrvicio piiblico que vende
publicidad, actuando como un canal
comercial, cn ¢jercicio dual, lo que
arricsga la autonomia,

Los patrocinios ¢n la television
publica nortcamericana alcanzan ci-
fras clevadisimas.

Hay al mcnos tres formas de pa-
trocinio cn Estados Unidos para las
PBS:

1. Para programas o scrics muy
costosas, mas dc un patrocinanic
aporta financiamicnto a su rcaliza-
cién. Pucden scr varios patrocinan-
Ics, y son mencionados durante los
mismos.

2. Los patrocinios de los propios
telespectadores, quiencs cnvian su
cheque por corrco, u ordenan rebajar
dircctamente de su tarjcta de crédito
decierminada cantidad para financiar
los programas dc la PBS dc su re-
gién. Son motivados a cllo por lla-
mados o invitacioncs pucstos ¢n cl
airc por las propias cstacioncs dc
scrvicio publico.

3. Elfinanciamiento, por partc del
patrocinanic, de un determinado ho-
rario o intervalo horario dc la csta-
cidn. Asi, cs posible ¢l patrocinio del
horario infantil de determinada csta-
cidn dc television. El patrocinio de 4
a6 dc latarde, del dia luncs 6 de toda

lascmana, es patrocinado por: xxx. A
¢sto sc Ic llama también los «spon-
sors», son quicnes auspician dcler-
minado programa o bicn ¢l horario
infantil u otro de su scleccion.

Esto sucedce en los Estados Uni-
dos cn las tclevisoras de scrvicio
publico, y en Filipinas cn las comer-
cialcs, al patrocinar los programas
infantiles dircctamente a los produc-
tores. La difcrencia estd en que los
contratos d¢ patrocinio en los Esta-
dos Unidos s¢ hacen gencralmente
entrc la estacién de TV y el patroci-
nantc y enFilipinasentre el productor
independicnte y el patrocinantc por
una parte, y entre el productor inde-
pendiente y el canal dc television sc
hace otro contrato aparte por ¢l uso
delespacio. El productor debe pagar-
lo, atin cuando no lo use, o también
cuando cl patrocinantc por alguna
raz6n deje de pagarle o se retire, 0 sus
costos de produccién scan més cleva-
dos que ¢l monto recibido.

El productor independicnte tam-
bién cs contratado en los Estados
Unidos por la PBS y en aquellos
¢asos cuando produce en estudios
fucra de la planta elevisora, corre
todos los ricsgos de los productores
independientes en gencral.

Territorialidad. Esicaspecto csti
rclacionado con la problematica de
los satélites y ¢l cable. Al ceder un
programa dcbc delimitarsc si ¢s con
0 sin satélitc.

(QUIENES PODRIAN
FINANCIAR ]

LA PROGRAMACION
INFANTIL EN VENEZUELA?

1. Hay que motivar a las estacio-
nes comerciales de televisién a in-
vertiren programasde (clevisién para
nifos.

2. Intercsar a comparias o em-
presas patrocinantes, tanto dcl scc-
tor piblico como privado.

2.1.Entre las empresas privadas
dedicadas a los productos dc consu-
mo infantil, por scctor de produc-
cidn, en Venezucla, menciono: Ali-
mentos: Savoy, Gerbers, efe, Coca-
cola, Pepsi-cola, Mavesa, Malta Po-
lar, Nestlé... Juguctes: Matcl, otras.




Vestido y calzado: Diversas.

2.2, Organismos del Sector Pi-
blico: Ministerios de Educacion, Fa-
milia y Juventud, gobernaciones dc
Estado, alcaldias, empresas dcl Es-
tado tales como PDVSA, universi-
dades.

2.3. Organismos de Financia-
miento: CNAC, Fondo de Garantia

2.4. Organismos Internaciona-
les: UNICEF.

3. Coproducciones Internacio-
nales, de dos o mds socios: Esta ¢x-
periencia es hoy una de las mas usa-
das. Casos de: Plaza Sésamo, Rue
Sesamé, Barrio Sésamo, etc.

4. Intercambio de Programas.
Estc método tiene como fin ¢l con-
formar una Scrie, ¢n la cual, si cs
Internacional, todos los Productores
ticnen el derecho dc transmitir la
Seric completa en su territorio. Si ¢s
Regional, todas las Estaciones UHF
pueden transmitirla, previo contra-
tos, por su frecuencia, que cubre
determinada area. :

5. Creacién de fundaciones pi-
blicas como la australiana, o priva-
da como la Children Tclevision
Workshop para financiar la produc-
cién de los programas infantiles.

6. Interesar a grandes editoria-
les, dc 1aedicion de libros infantilcs,
para cntrar en ¢l negocio dc la Tele-
visién Infantil.

7. Voluntad politica de los Esta-
dos, expresadaenunaleyy suregla-
mento. Lograr lcgislaciones quc:

— Establezcan tipos y calidad de los
programas infantiles que las plan-
tas de tclcvision, tanto- pdblicas
como comerciales, dcban pasar
diariamentc por tclevision.

— Establecer nimero de horas dia-
rias para nifios en cdad preescolar

— Establecer mimcero de horas dia-
rias para nifios cn cdad dc escucla
bésica '

— Establecer nimero dc horas dia-
rias para jévenes

— Establecer ¢l porcentaje de pro-
duccién nacional, ¢l cual debe ir
en aumento afio a afio.

— Establecer ¢l % minimo dc pro-
gramas quc deben scr realizados
fuera de los canales de television 'y
¢l maximo «in-housc».

Ellodesarrollara, indudablcmen-
te, laindustria de produccion de pro-
gramas y la viabilidad de la produc-
cién independiente.

8. Establecer cooperativas de
produccién, por parte de los produc-

torcsindcpendientes, enrclaciénala
adquisicién y alquiler dc Estudios,
cquipos y materiales. -

9. «Syndication». Establccer a
maneradcrcglamento, paralaprotec-
ciéndelos productorcs independicn-
tcs, la participacion quc cllos deben

tencr, paralcla a la produccion pro-.

piadcloscanalesdctelevision, dcun

. porcentaje del presupucsto de pro-

duccién. Los productores indepen-
dicntes también pucden asociarsccon
¢l Canal en la produccion y por tanto
cn los derechos o «royaltics» resul-
tantcs dc las ventas posleriores.

10. Otros.

UNA CLASIFICACION
DELA TELEVISIONINFANTIL

Television educativa. Son scrics
detelevision que responden al Curri-
culum del respectivo Ministerio de
Educacién, van dirigidas tambi¢n a
la macstra, y muchas veees son mo-
dulares, c¢s décir quc cucntan con
cuadernillos de apoyo u otros instru-
mentos o matcriales diddcticos.

Televisiénrecreativo-educativa.
La television infantil australiana ha
demostrado que clentretenimicnto y
la cducacién pucden marchar de
manos juntas y quc la audicncia in-
fantil australiana ha respondido po-
sitivamente a sus produccioncs.

Television de entretenimiento:
S6lo para distracr. Son mcjores pro-
ducciones cuando son divertidas y
participativas.

1:00 p.m. Destinos: An introduction
to Spanish °

1:30 p.m. Charlic Rosc. Discussion
una hora

2:30 p.m. Scsamc Strect. (una hora)
3:30 p.m. Reading Rainbow

4:00 p.m. Bill Nyc. (children)

4:30 p.m. Ghostwriter

5.:00 p.m. Carmen Sandicgo

5:30 p.m. Caucus: New Jersey
6:00 p.m. Noticias dc Ncw Jersey
6:30 p.m. Noticias de la nochc, Ne-
gocios.

7:00 p.m. Mac Neil, Lchrer (una
hora)

8:00 p.m. Adam Smith. Economia
8:30 p.m. Fucnics informadas
9:00. p.m. MISTERIO. (dos horas,
scric en tres paries)

11:00 p.m. CharlicRosa (una ho-

ra). A lasdocc de la noche no scinte--
“rrumpe la estacién, contindan.otros

programas dc adultos, pararccomen-
zar a las 5:00 a.m. d¢ 1a mafiana si-

COMUNICACION
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guicnte, con una programacion cdu-
cativa muy similar.

Es un canal dc 24 horas/24 h.
Para quienes no conocen el conteni-
dodcdichos programas, ¢s mayorita-
riamente Infantil, y de muy alta cali-
dad.Estees uncjemplode PBSenla
ciudad dec New York. Es educativo,
cultural y los nifios pucden verla sin
preocupacién de sus padres.

COSTOS DE PRODUCCION
DE TV INFANTIL

Podecmos ver como las cstacio-
nes PBS cn los Estados Unidos fi-
nancian no sélo la produccién de los
programas infantiles quc contratana
los productores independientes, sino
como sc invierte dincro desde las
ctapas dc concepeion y desarrollo de
los proyectos, lo cual implica invces-
tigacién, guién y desarrollo. Ello cs
obscrvablc cn el Reporte Anual de la
Corporation forPublic Broadcasting.
Annual Report1993. Ideas: Pointed
Views. Washington, 1994.

Asi, un proyecto para un progra-
ma pucde recibir 100 mil ddlarcs
para financiar su investigacion y
desarrollo. Cuando cl proyccto csti
ya cvaluado, se decidc si sc graba o
no. Sc discute cl presupucsto y sc
busca ¢l financiamiento para su pro-
duccidn.

En Venczucla dcbemos darnos
cuenta quc la creacién y produccion
dc una seric infantil para tclevision
requicre de una ctapa preliminar de
planificacién quc también dcbe ser
financiada. Un buen guidn y una pre-
produccién impecables pueden lo-
grar una produccién de excelencia.

Silos costos dc produccion dc un
programa infantil de una horafueren
hoy Bs. 5.000.000 y clpiiblico potcn-
cial es dc 1.000.000 de nifios, esta-
riamos hablando que ¢l programa
cucsta Bs. 5 por nifio. ;jEso se toma
cn cuenta?

AB
a
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SERIES DE TV INFANTILES
DE ALTA CALIDAD
PRODUCIDAS

EN VENEZUELA :

- ENLOS ULTIMOS 20 ANOS

Sclecciono incluir acd exclusi-
vamente a aquellos programas dra-
matizados, cs decir con actores, quc
levan un cardcter seriado, con mas
de 13 capitulos, de media hora o dc
una hora dc duracidn, realizados con
investigacién preliminar, guioncs
trabajados interdisciplinariamentc,
con creacion de personajes, miisica,
elc. y cuyatramahatomado cn cucn-
ta elementos de cducacién y de cn-

tretenimicnto: L

~ Sopotocientos
— Los suerios de todos los nifios

(Piloto grabado. Disciio, planifi-

cacion y presupucsto de 26 pro-

gramas dc media hora)

-~ Con mis amigos (30 programas
de mcdia hora)

~ Desde Ll Jardin

~ Losdel galpon (29 programasdc
mcdia hora)

Como otro tipo sc clasificaria a:
—~ Hay que oir alos nifios. No licne

linca dramdtica pero respondc a

la participacién dc los nifios cn

las opiniones del programa.

Y, una cxpericncia interesante,
pero difcrente, cs La ventana mdgi-
ca de Ligia Bianchi, ya quc son
microprogramas.

Formatos segiin las tccnologias
mds utilizadas hoy: Cinc 16mm.;
U-MATIC SP; Hi-8; Super VHS;
Betacam SP; y Animacidn.

Géncrosscgiin el temaoconteni-
do: Educativos: ciencias, documen-
tales, noticia, rcvista. Recreativos:
drama, concurso, baile, aventuras,
miisica, comedia.

Comentarios sobre laanimacion:
comiquitas, cartoons, calidad-conte-
nido, técnica.

Lo que sc hace hoy en anima-

cién: Opcras, Vidas de Grandcs per-
sonajcs: misicos, descubridores, cic.,
ademas dc cuentos, elc. ’

Losgrandesdistribuidores dc ani-
macidn para nifios son productores y
distribuidores: Walt Disncy, Wamecr
Bros, Hanna-Barbera.

LOS NINOS VENEZOLANOS

Matricula de Educacion Preesco-

lar, Basica, Media, Diversificada y:

Profesional. Anio Escolar 1992-93:
— Nivcles Educativos:
" Precscolar: 13%;
Basica: 81%;
Mcdia, Diversificada
y Profcsional: 6%
~ Mecdio Geogrifico:
Urbano: 78%; Rural: 22%.

CLASIFICACION

DE LOS PROGRAMAS
INFANTILES SEGUN EDAD
E INTERESES

En 3 grupos de cdadcs, por inter-
valos dc 6 afios: hasta los 6 afios, de
los O6alos 12 aios,dclos 12 alos 18
anos.

Algunos programas infantiles de
alta calidad cn ¢l mundo son los pro-
gramas ganadorcs del Certamen
anual. 22 °premio Japon cn 1995, Es
un concurso anual, exclusivamente
para Tclevision Educativa. Divididos
cncuatro grupos de pacblico, porcda-
dcs: hasta 6 anos, hasta 12, hasta 17 y
también cducacion dc adultos.

The Prix Jeunesse Foundation.
Ticnc lugar bianualmente cn Munich,
Alemania. En cste concurso gand cl
programa Hay que oir a los nifios, de
Radio Caracas Tclevision, en la ca-
tcgoria cn la cual se mide ¢l puntode
vista dc los nifios. El proximo tendrd
lugar cn junio 1996.

UN EJEMPLO:
PROGRAMACION INFANTIL
EN LA ESTACIG6N PBS

DE NEW YORK (Canal 13-

el dia 25 de mayo de 1995)

Al hojcar la revista secmanal 1V
Guide, tencmos cl resumen del pa-
norama dc lo que presenta la televi-

sion, ademds del ndmerode horasde

obscrvacion prescncial.

5:00 a.m. AMIGOS

5:30 am. LEARN TO READ.
6:00 a.m. Noticias dc ncgocios

COMUNICACION 6:30 a.m. G.E.D. Instruccién

7:00 a.m. Scsamc Street (una hora)
8:00a.m. Bamcy & Friends (unahora)
8:30 a.m. Shining Time Station (el
Canal41 porel contrarig, ticnc CHA-
VO)

9:00 a.m. Lamb chop’s play along!
9:30-a.m. Mr. Rogers

10:00 a.m. Puzzle Place

10:30 a.m. Storytime

11:00 a.m. Sesame Street (una hora)
12:00 m. Lcarn to read .

12:30 p.m. G.E.D. ¢n espaiiol

— Cables: Nickelodeon (Inglate-
rra), Cartoon Network (U SA),Canal
Fox (USA). Canal J (Francia)

— Satélites: El costo de produc-
cion intcrnacional de media hora de
animacion es de $100.000 a $
350.000. Si estimamos a Bs. 300 el
délar paralclo, media horade TV en
animacion vale o sc paga a 30 millo-
nes de bolivares en los paiscs del
Primer Mundo.

EL MERCADO
DE LOS PROGRAMAS
DE TELEVISION INFANTIL

Hay cventos internacionales per-
mancntemente cn ¢ste sentido, ade-
masdclos festivales. La gente quecsta
cn ¢l negocio se conoce. S¢ arman .
coproduccioncs. Senegocian derechos.
YanosetrabajasoloparalaTV,desde
el principio todo esta pensado para
TV,Cable, Video-doméstico-Satélite-
Licencias: Sc registran las marcas
“merchandising” en general.

El mercado de los programas de
television para los nifios genera una
de las mayores industrias mundia-
les, es un mercado global.

Establczco ahora un listado pre-
liminar dclos paises y de las estacio-
ncs de television en Venczucla, que
son mercado para los programas de
television de habla hispana o dobla-
dos al cspariol:

NACIONALES VHF-Venezuela:
RCTV '
VENEVISION
VTV
TELEVEN

NACIONALES UHF
CMT-CANAL 51
AN_IAVISI’ON
NINOS CANTORES

CARABOBO
NINOS CANTORES LARA
NINOS CANTORES ZULIA
TELEBOCONO
TELECARIBE



TELECENTRO
TELESOL
TELEVISORA ANDINA
MERIDA
TELEVISORA REGIONAL
TACHIRA
TELEVIZA -CANAL 7
TV GUAYANA
TVS TELEMARACAY
ZULIANA DE TELEVISION
TVO TELEVISORA DE
ORIENTE
NACIONALES CABLE
CABLEVISION
OMNIVISION MULTICANAL
PARABOLICA
INTERNACIONALES:
AMERICA LATINA
COLOMBIA
ECUADOR
PERU
BOLIVIA
ARGENTINA
CHILE
URUGUAY
PARAGUAY
MEXICO
GUATEMALA
HONDURAS
EL SALVADOR
NICARAGUA
COSTA RICA
PANAMA
EL CARIBE
CUBA
PUERTO RICO
REPUBLICA DOMINICANA
TRINIDAD Y TOBAGO
JAMAICA
BARBADOS
ESTADOS UNIDOS
TELEVISION DE HABLA
HISPANA |
ESTACIONES PBS
CANADA
EUROPA
TELEVISION ESPANOLA
CANAL J - FRANCIA

CASO: FICCIONES
DRAMATICAS PARA NINOS
Y JOVENES ADOLESCENTES

Australia: Enlas ficcioncssedao

pucde darsc la violencia. S investiga

como tratarla, como trabajarla. Asi-
mismo: La droga. El sexo. El crimen,
etc. El drama: La muerte dc un ser
querido. El dolor... seinvestiga a fon-
do sobre los temas y sus consecucn-
" cias segdn laedad del nifio televiden-
te. Mancjo de la historia. No dejar
estas situaciones abicrtas para otro

dia, -cl cicrre para los ninos pcquciios
debe estar ¢n ¢l mismo programa-.

Cuando cn ficcién sc dan situa-
ciones dc cortc negativo, cuyo final
debe permitir la reflexion del nifio
televidente, hay un mancjo dc valo-
res que es muy importante. El desen-
lacc debe ser constructivo y com-
prensible para el nifio. Scaconscja la
discusion cntre los nifios, sus padres
y macstros sobrc los mensajcs de
dcterminados programas.

La television si produce cfectos
cn los televidentes, cspecialmente si
su edad mental es ain muy ductil y
no han desarrollado una mentalidad
critica.

El aprendizaje por imitacion se
dacn televisién, sc conocc cl caso de
ninos quc sc han tirado por una ven-
tana cn imitacién dc Superman. Por
cllo, uno dc los dcberes de la TV
piiblica ¢s la formacion dc los macs-
tros y los padres, cn este sentido,
para quc ellos formen a los nifios.

Los diversos intereses en televi-
sion infantil:

— Intereses y dercchos dc los pro-
pios nifios '

— Intercses y derechos del canal de
tclevision que va a transmitir

-~ Interescs y dercchos dcel produc-
tor dcl programa

— Intereses de la socicdad, expre-
sados cn-una Lecy o Reglamento

- Lobbics

- Asociacioncsde televidentescri-
ticos.

~ Usuarios

— Receptores acriticos

CONCLUSIONES

Venezucla tiene recursos huma-
nos dcseosos dc ingresar en ¢l mer-
cado dc una dc las més podcrosas in-
dustrias, la telcvisién para nifios, lo
quc ademads cs hoy un gran negocio
mundial. No podemos scguir dentro
dc las frontcras asfixiantcs cn las
cualcs vivimos. Revistasenteras, co-
mo TBI dcoctubre 1995, dedican un
nimero al andlisis dcl ncgocio que
son los programas infantiles y traen
¢l precio al cual se pagan los progra-
masen diversos paiscs. La TV infan-
til es una industria importante.

Radiodifusores Latinoamericanos y
de los Estados Unidos de habla his-
pana para cl desarrollo dc la indus- '
tria de programas infantiles paralos
nifios ibcroamcricanos.

Hay quc crcar una Cdmara de
Productores Independientes de Pro-
gramas dc Tclevisién, con una Sce-
cion de Productores de Programas
Infantiles. . :

Hay que.dictar cn Venczuela la
Nucva Ley de la Radiodifusidn y las
Telecomunicaciones.

Hay que Reglamentar casuistica-
mentc la programacion infantil para
TV. Establccer cuotas y cstindarcs.

Hay que tcner programas de tcle-
visién nacionales, educativos y dc
cntretcnimicnto.

Hay que insistir cn la opinidn
publica, sobrc la importancia de csta
matcria.

Los nifios dc Venczucla csperan
quc los adultos resolvamos ci pro-
blema dc la TV infantil, y sembre-
mos para cl futuro una situacién de
esperanza.
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