.

LA DIFICULTAD DEL
ACERCAMIENTO RACIO-
NALISTA

Cualquier buen diccionario nos
dird explicitamente en sus paginas
que lo popular es lo «relativo al
pueblo», es lo «propio del pueblo».
Sin embargo, en estos tiempos que
corren y que designamos de diversas
maneras desde cada una de nuestras
especialidades, pero que en el fondo
no atinamos a coincidir con un tér-
mino estable, porque son tiempos de
«inestabilidad» por doquier, siento
cada vez mds la enorme dificultad
para asumir esa idea de la que nos
habla el diccionario. Nos asalta in-
mediatamente lainquietud de qué es
lo relativo al pueblo, qué es lo po-
pular del pueblo...

Hubo un tiempo en que esas -hoy
incémodas- preguntas eran facilmen-
te respondibles, pero los cambios
que se han venido suscitando en los
ultimos veinte o treinta afios hacen
que las respuestas a las mismas estén
llenas de profundas dudas y descon-
fianzas, al menos desde nuestro pun-
to de vista. Y no significa que el
pueblo como actor de lo popular,
aunque no estamos tan seguros tam-
poco de ese papel protagénico en
estos instantes, haya desaparecido,
sino todo lo contrario. El estd ahi,
conviviendoyanoenlaaldea,oenla
villa, o en el pueblo provinciano,
sino en el barrio de la ciudad y en las
afueras/limite de esa misma ciudad.
El pueblo se ha vuelto urbano y ha
dejado de ser campesino para con-
vertirse en barrial. Lo urbano ha ido
creciendo dando origen a maneras y
formas de vivir que tienen que ver
mads con la cultura de la emergencia
de la crisis y de las penurias que con
lo que antes designdbamos como la
cultura de lo popular. Tiene que
ver también, en- alguna medida o
quizés en gran medida, conlacultura
masiva que no siempre responde alo
masivo de los grandes medios de
difusién. En nuestro contexto habla-
riamos de la «cultura del rebusque»
y del «martilleo». En fin, signos nue-
vos que se crean para darle existen-
ciareal a las vidas, ni siquiera senti-
do o a lo mejor desde ese otro «no
lugar» sf, y que se mezclany se con-
jugan con los signos que traemos a
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rastras vaya usted a saber de d6nde.
Ya no importa, s6lo tiene significa-
cién la vida y su manera de recrearla
y crearla para dar origen a nuevos
imaginarios de la propia vida. Es la
idea de hacer la vida desde la misma
vida, construyéndola desde las pe-
nurias y las peripecias para simple-

mente vivir, o las m4s de las veces,

subsistir. Es la conformacién de
matrices simbélicas, expresivas, que
se van modulando hasta hacerse cul-
tura, es en otras palabras la «cultura
de la vivencia».

Asi se transforman radicalmente
la ciudad y la cultura popular. De tal
forma que ya no es posible recurrir a
un s6lo término para definir y apre-

- hender lo que estd pasando en térmi-
nos culturales, habria que recrear
algiin otroconceptoque nos de cuenta
de loque sucede no porobray gracia
de lamisma cultura, sino también de
las circunstancias y polaridades que
le estdn tocando vivir a la propia
gente. Quizds un vocablo lleno de
eufemismo técnico podria ser el de
«multiculturalidad» o multisignifica-
ciones a partir de unos signos cultu-
rales que tendrian como pieza funda-
mental al pueblo. Por ello aquello
que dijera Jesis Martin Barbero cale
perfectamente bien pararesumir esta
primera idea: «Hoy nos encontra-
mos en un proceso de hibridaciones,
desterritorializaciones, descentra-
mientos y reorganizaciones tal, que
cualquierintento de trabajo definito-
rio y delimitado corre el riesgo de
excluir lo que quiz4 sea mds impor-
tante y més nuevo en las experien-
cias sociales que estamos vivien-
do»(1). -

Es decir, que en estos momentos
nombrar a lo popular es términos
perfectamente definibles es pisar te-
rreno en falso porque yano funciona
mds aquella separaci6n abrupta en-
tre la que era llamada cultura de
élites oilustrada o «escrituraria» y lo
que se mentaba como cultura popu-
lar. Asi como tampoco funciona, a
no ser que demarcada artificialmen-
te, la linea de separacién entre lo
masivo cultural de los grandes me-
dios y lo popular masivo. Resulta
bien dificil asumir hoy dia un con-
cepto a lo Gramsci o a lo Dwight
Mac Donald-por marcar dos para-
digmas o tendencias nada relaciona-
das entre si-de lo popular. Quizés
nos ayude en ese sentido lo que vol-
viera a expresar Barbero al respecto,

es decir que «nose tratade definir, se’

trata mds bien de comprender y aso-
marnos a la ambigiiedad, a la opaci-
dad, ala polisemia de esos procesos
que han dejado de ser univocos, que
han perdido su vieja identidad» (2).

II. UN ASUNTO
DE IDENTIDADES
TRANSGREDIDAS

Elasuntoradicaenque setratade
identidad. De descubirir con cudles
signos culturales nos estamos re-
conociendo e identificando como
pertenecientes aun mismo pueblo y/
0 a un sector de €l. Es la relacién de
lo nacional en el sentido de inclusién
a un Estado/nacién y la cultura po-
pular.

En cuanto ala primera cabria pre-
guntarnos si existe verdadera identi-
dad hoy dia. Porque se nos ha venido
diciendo que «existe identidad en las
caracteristicas propias» de pertenen-
cia a un espacio determinado. Enton-
ces, {podemos definir con claridad
cudles son esas caracteristicas pro-
pias? (3). Las nuevas generaciones
cada vez més sometidas con verdade-
ro placer y deleite a signos produci-
dos fuera de su territorio, inclusive de
su «tribu» o grupo, se empiezan a
delimitar por otros signos y arecono-

. cerse con ellos y con las reconstruc-

ciones y reelaboraciones que hacen.
Estoy pensando en estos momentos
en algunas expresiones que las tele-
visoras y las radios han populariza-
do primero a través de la figura del
basquebolistaMichael Jordanen don-
de surge la figura de los llamados
«Jordan» en’contraposicién a los
«Woopero» y ambas se conjugan con
laexpresién «monos». Divisién esté-
tica juvenil expresada especialmente
atravésde lamisicay laropa, delimi-

. taci6n fronteriza entre «tribus» juve-

niles, divisién social, polaridad cultu-
ral aunque con algunos rasgos/signos
comunes, en fin, proceso de reseman-
tizacién cultural en donde la media-
cién de larealidad transnacional y de
la misma realidad local hacen que en
términos culturales hay un sentido
cultural aglutinante y a la vez que

separe, que distancie (4).Decir que’

alli hay desnacionalizaci6n o pérdida
de identidad es como muy fécil. La
respuesta a lo que sucede es maés

‘compleja. Se tratarfa de intentar, con

los prejuicios a un lado, ver c6mo se

condensan al interior de cada naci6n _

y su sociedad, al interior de cada
sector social, al interior del pueblo,
los signos provenientes de las dife-
rentes industrias culturales y qué
simbologias nuevas o viejas o refun-
didas se estan conformando. Hay un
proceso en vivo, en acto.Y todo pro-
ceso conlleva a transformaciones, es
decir a «unas historias de constitu-
cién de lo cultural».

Vale la pena, al respecto de lo
anterior, citar extensamente a Carlos
Monsivais en una conversacién-en-
trevistaendonde decia: «(...)que toda
esta campafia contra la desnacionali-
zacién, contralapenetracién cultural,
es una campafia que es producto de la
ignorancia de lo que sucede. Y pro-
ducto de temores sobre las virgini-
dades culturales que corresponden a
etapas de fines del siglo XIX que no
tienen nada que ver con la realidad.
Todo lo que(...) dicen respecto de la
transnacionalizacién y de la penetra-
ci6n cultural es una sumade estupide-
ces. No saben realmente de qué estan
hablando.

Sélo se trata de lugares comunes
y de imaginarse un pueblo perpetua-
mente virgen al que van mancillando
enzonas y le van colocando aqui una
cancién de Travolta y tres éxitos de
Michael Jackson, y aqui la produc-
cién enterade Madonna. Creo que es
insensato. Hay eso, que no me pare-
ce, por otra parte, desnacionaliza-
cién. Me parece un proceso casi na-
tural en una atmésfera de americani-
zacién internacional que tampoco
creo deba ser cuestién de grandes
lamentaciones(...) Y, por otro lado,
hay la transformacién continua de
las proposiciones de la industria cul-
tural norteamericana en proposicio-
nes mexicanas. El caso del rock es
tipico. Durante 10 6 15 afios solo se
acept6 canciones de rock cantadas
en inglés porque se pensaba que era
suidioma.natural y que usar el espa-
fiol eratraicionar laesenciadel rock.
Eran canciones disparatadas. Yo re-
cuerdo una sobre la matanza del dos
de octubre del 68, en inglés. Me
parecia, un tanto levar al colmo-
aqui .si- la mentalidad colonizada.

(sl oLl Pero result6 que era una etapa nece-
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saria y luego, inmediatamente des-
pués, empezaron a surgir canciones
en espaifiol cada vez mds violentas,
enun proceso absolutamente similar

al del rock subterrdneo del Perd. -

Donde el ingenio, la autoflagelacién
sardénica, la sexualizacién, la irre-
verencia, la falta de respeto, como el
tnico respeto que se le debe a las
instituciones, etc., se vuelven todo
un idioma y eso es lo que han con-
quistado en definitiva a la mayoria
de los jévenes mexicanos, que si-
guen oyendo a Madonna o siguen
oyendo a Bruce Sprinsteen pero que
al mismo tiempo, en lo que mas les
atafie, escuchan un rock en espaiiol

muy violento, muy nacional, en la -

medida en que sintetiza formas de
vida, teorfas y actitudes, y que es
muy contestatario, no s6lo contra el
Estado sino, especialmente, contra
la sociedad.(...) Yo pienso que en
todo esose hacreadounalarmismo
cultural, no sélo infundado, sino
una desconfianza respecto a las
capacidades del publico, a las ca-
~ pacidades incluso de los creadores
de la industria cultural y de los
margenes delaindustria cultural»
(Sub. nuestro) (5).
Alnrecuerdoaquellaafirmacién
que hacia un amigo refiriéndose ala
identidad. Expresaba que la «identi-
dad» apela inmediatamente a la cé-
dulade identidad o al pasaporte cuan-
do estés del otro lado de la frontera.
Después-decfa finalmente-la «iden-

tidad» vuelve a la cartera. Hasta tal’

punto la referencia de laidentidad se
ha vuelto ambigua en estos momen-
tos, que ella no convoca més que a
través de los discursos politicos, en
los conflictos con la «<hermana Re-
ptiblica», en los eventos deportivos
internacionales y en los -actos pa-
trios. José Joaquin Brunner lo aclara
muy bien al indicar que «El entrama-
" dodelaculturaen que nos reconoce-
mos como figuras colectivas, como
unaidentidad nacional. Nadaenesta
responde, en verdad, alarealidad de
lascosas; es fntegramente una «cons-
truccion social». Es el resultado de
ideologfas, de proyectos desencon-
trados, de interpretaciones posibles,
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del poder de que puedan estar reves-
tidas las palabras con las que nom-
bramos un «alma nacional», una
«historia patria», una «loca geogra-
fia»(...), nuestros ancestros; incluso
lapatria es s6lo un simbolo destilado
sobre €l espejo en que buscamos la
imagen de un hogar, sus proporcio-
nes, su bandera, sus canciones; un
modo de ser propio en lahistoria»(6).

Hoy dia la identidad se ha vuelto
problematica, como consecuencia de
que los horizontes signicos han roto
fronteras y barreras, se han fundado y
refundado con los signos de las pro-
piasidentidades. Estosiempre hasido
en el tiempo, por lo tanto en la histo-
ria, lo que ha ocurrido es que por
ceguera o por razones politicas o por
simples miedos nos lo han ocultado, o
lo hemos ignorado interesadamente,
o simplemente lo hemos designado
mal. Pero en estos momentos es tan
evidente los repertorios que dia a dia
estamos adquiriendo, asumiendo, im-
poniéndonos que el hecho merece
nuestra mayor atencién para intentan
seguir en la comprensién del mundo
que nos estd tocando vivir. Entender-
lo en clave cultural y entender dénde
se estdn construyendo las existencias
que siempre recurren a las vidas, y
que a su vez nos llama a la cotidiani-
dad. En ese sentido, «buscar pues una
identidad en la cultura equivale a in-
terpretar las identidades que nos son
ofrecidas sobre ese espejo en que
exteriorizamos nuestros anhelos,
marcamos las huellas de nuestro pa-

sado, trabajamos, nos comunicamos,

escribimos, levantamos monumentos,
formulamos preguntas, construimos
sisternas, hacemos presién, cantamos,
ordenamos sentidos, organizamos sig-
nos, en ese infinito proceso de inter-
pretarnos y de imponer nuestras in-
terpretaciones como reales, vilidas,
autoritativas, serias, ortodoxas, ade-
cuadas, profundas o lo que sea» (7).

I11. ;Y ... DONDE SE UBICA
LA CULTURA POPULAR?

Respuesta dificil de dar en estos
instantes. Si nos aténemos a lo que
planteara A. Gramsci en sus escritos
dispares y dispersos, tendriamos que
decir que esas manifestaciones sim-
bélicas del ser humano colocadas y
producidas por un sujeto ubicado
espacialmente y en una situacién de
clase social muy particular y en «po-
sici6n-a-lo-hegemonico» constitu-

yen la verdadera esencia de la «cul-
turapopular. Una culturaque nosélo
identifica y reconoce a un sujeto,
sino que lo «organiza» y lo «movili-
za» también de una manera peculiar.
De esa forma, «la cultura popular
necesariamente tenderd a ser descri-
ta (y nada mds) como representacién

- simbélica de grupos subalternos,

dotada a lo mds.de una capacidad
integrativa horizontal (pero ni si-
quiera eso muchas veces), puesta en
conflicto con la cultura hegemonica
(conflicto por lo demds desigual de-
bido a la diversa composicién de
ambas culturas) y provista de una
débil (casi inexistente) organizacién
propia»(8). Y Canclini nos dir4, in-
terpretando consecuentemente a
Gramsci, que «lo popular no puede
definirse por una serie de rasgos in-
ternos o un repertorio de contenidos
tradicionales, preniasivos, sino por
una posicién: laque construye frente
a lo hegemonico» (9).
Sinosatenemos aesaideade que
la «culturapopular» seriaun conjun-
to de rasgos signicos que identifican
expresivamente a unos actores so-
ciales ubicados relacionalmente en
oposicién a otros actores, hoy dialas
dindmicas culturales modernas y en
transito hacia tiempos no definitorios
sino mds bien movedizos y escurri-
dizos, hacen que lo popular se esca-
pe de concepciones «puristas» y «de-
finitivas» para ubicarse de manera -
dird alguien- ambigua, algunos dire-
mos que mds ricas, dentro de para-
metros que estdn oscilando entre los
acelerados procesos de urbanizacion
y la presencia de las grandes indus-
trias culturales transnacionales, re-
gionales y locales. Es la manifesta-
cién, y esto si es un signo de moder-
nidad( ;bueno o malo?), de unos
signos que comportan a lo urbano
(cultura urbana) y a los medios de
difusién masiva (cultura massme-
didtica) para mezclarse y terminar
de romper los bordes relacionales,
de situacién, de sustancia que pare-
cfa, y asf lo descubrimos en las dis-
tintas secuencias histéricas, que de-
signaba a todo estamento cultural de
clase. Jesds Martin Barbero lo ex-
plicitard al expresar que «Urbano
significahoy, paralas mayorias, este
acceso, esta transformacién de las
culturas populares no sélo incorpo-
rdndose a la modernidad sino incor-
porandolaasumundo.(...)Seginpro-
puestas de Walter Ong, un estudioso



norteamericano,podriamos hablar
que las masas urbanas latinoameri-
canasestdnelaborando una «oralidad
secundaria»,unaoralidad gramatica-
lizada no por la sintaxis del libro, de
la escritura, sino por la sintaxis
audiovisual que se inici6 con el cine
y haseguido con latelevisién y, hoy,
con el video clip, los nintendo y las
maquinitas de juego»(10). _
Recordemos que en Venezuela,
segtinlas cifras oficiales de 1a Oficina
Central de Estadistica e Informdtica
(OCELl), para 1995 la concentracién
del habitante en centros urbanos era
del 85 por ciento y apenas en los
centros rurales de un 15 por ciento. Es
laexistencia de una cultura urbana en
donde se conjuran los repertorios de
los demés espacios de produccién
cultural.Esos espacios no es que des-
aparezcan, Sino que se «enriquecen»
0 «empobrecen»- de acuerdo al esta-
tuto tedrico por donde nos enrumbe-
mos- para configurar la expresién
cultural mayoritariamente masificada
de estos tiempos. Y lo masivo de los
medios va a ocupar los espacios de
todos esos resquicios culturales, por-
que ahora se convierten en resquicios
en donde no domina ni uno ni otro,
para integrar realmente en sentido
cultural (aunque sea desde luego efi-
mero, es decir de «hoy para mafia-
na»). Y aqui se empata lo de la
«oralidad secundaria» de Walter Ong
paraatinar adecir conjuntamente con
Barbero que ella «constituye asf el
espacio de 6smosis entre una memo-
rias, unas largas memorias de vida y
relato, y unos dispositivos de narra-
cién audiovisuales nuevos, entre unas
narrativas arcaicas y unos dispositi-
vos tecnolégicos postmodernos».

IV. LA CULTURA POPULAR
ENTRE LA RAZON

DEL MERCADO Y LAS
INDUSTRIAS CULTURALES

(Quién iba a pensar, a principios.

del siglo XIX que es el momento en
que irrumpfa un «campo cultural» de
evidentes caracteristicas masivas e
inclusive «populares», que lallama-
da cultura de masas serfa el signo

que caracterizaria a toda una época
de «fin de modernidad y transito (en
el nuevo milenio que esté por abrir-
se) hacia otra. Nadie se atrevi6 a
afirmarlo en ese entonces asital como
lo estamos haciendo ahora. Pero el
hecho es que sucedi6 y se dio.

En aquellos momentos la afir-
macién no podia ser tan tajante por-
que la masificacién de la vida era
producto de eventos sociales que se
empezaban a perfilar como «moda-
lidades festivas» en el seno del pue-
blo y de la vida de la gente. Modali-
dades que servian de diferenciacién
a distintos sectores sociales produc-
tores de formas especificas de cultu-
ra e inclusive, como es obvio, de
vivir la cultura. Nos estamos refi-
riendo a la cultura burguesa o elitista
y a la cultura popular o «cultura
marginal». Pero el tiempo fue trans-
curriendo y la asuncién del.término
culturade masas sirvié paradesignar
aquellas manifestaciones culturales
que irrumpfan en el pueblo que se
estaba masificando en sus compor-

‘tamientos y reacciones. De ahi en-

tonces, seguiendo a Jesis M. Barbe-
ro, que tengamos que decir que la
cultura de masas no es solamente
pensable con la aparicién de las for-
mas modernas de transmisién de in-
formaci6n y de diversidad de men-

sajes, sino que ella sirve para desig-

nar.aquellas manifestaciones de ma-
sas que se gestaron desde el siglo

XIX y que hicieron y hacen «de la’

cultura [de masas] un espacio estra-
tégico en la reconciliacién de las
clases y reabsorcién de las diferen-
cias sociales»(11).

Lo que ocurri6 después, historia
mdsreciente, es que desde la primera
mitad del siglo XX gracias al desa-
rrollo acelerado de 1as formas tecno-
l6gicas de comunicacién [Francis
Balle hablade «expansi6n brutal» de
los mass media en las primeras dé-
cadas del siglo XX: Prensa escrita:
1900 a 1930,30 afios; Cine: 1910 a
1940, 30 afios; Radio: 1925 a 1935,
10 aiios; Television(USA): 1945 a
1955,10 afios; 'Televisién(Europa):
1955 a 1965, 10 afios] se consolida
definitivamente un nuevo signo de
aquella cultura de masas emergente
desde el siglo anterior, un rasgo que
convierte a los medios de comunica-
cién en las expresiones més moder-
nas y acabadas de asimilaci6n de la
cultura en términos masivos y de

pos culturales ilustrado/académico
(«elitista», siguiendo otra denomi-
nacién) y el popular. «Estamos afir-
mando que las modalidades de co-
municacién que en ellos y con ellos

.aparecen fueron posibles s6lo en la

medidaen que latecnologia materia-
liz6 cambios que desde la vida social
daban sentido a nuevas relaciones y
nuevos usos»(12).

De ahi entonces, que propone-
mos en los actuales momentos pre-
guntarnos por el lugar que estd ocu-
pando esa cultura de masas mass-
mediatica en la trama de la vida
social ycémoellaestddeterminando
significativamente- para bien o para
mal- esa misma trama en todas sus
manifestaciones desde lo societal,
hastalo politicoy lo econémico... Es
la presencia de la «mirada comuni-
cacional» en la constitucién de un
«nuevo paisaje cultural» latinoame-
ricano, igualmente mundial. Porello
que el componente comunicacional-
cultural masivo no puede ser dejado
de lado ala hora, en estos momentos
de fin de milenio, de investigar la
cultura contemporédnea en América
Latina.

Tratdndose de una cultura en
donde vamos a encontrar practicas y
productos heterogéneos como en
todo campo cultural, es que lamisma
no puede ser reflexionada solamente
ydesde el paradigma’/relacién de alie-
nacién y manipulacién, sino que hay
quehacerlo a partir de una estructura
y mentalidad més flexible y com-
prensible asumiendo la centralidad
de esa cultura en las colectividades
modernas-actuales-posmodernas.
No significa hacer «apologia de la
cultura de masas» u olvidar la ideo- -
logia que la origina, sino que tal
como lo explica Martin Barbero im-
plica «que empecemos a cambiar las
preguntas que nos permitan com-
prender qué hace la gente con lo que
escucha o lo que mira, con lo que lee
o con lo que cree, comenzar a inda-
gar esa otra cara de la comunicacién
que nos develan los usos que la gente
hace de los medios, usos mediante
los cuales ‘colectividades sin poder
politico ni representacién social asi-
milanlos ofrecimientos a su alcance,
sexualizan el melodrama, derivan de
un humor infame hilos satiricos, se
divierten y conmueven sin modifi-
carse ideolégicamente, vivifican a
sumodo su cotidianidad y sus tradi-

asimilacién mediadora de los cam- [FeeJNNINTo-Yei[o ] ciones convirtiendo las carencias en



técnica identificadora’ (Monsivais,
1981)»(13).

Lo que surgi6 con todo ese pro-

ceso de masificacién de la vida fue
una verdadera «disolucién de las mo-
noidentidades». Y a su vez, aunque
parezca contradictorio, los grandes
canales de produccién/reproduccién
espectacular de cultura- las indus-
trias culturales- han convertido en
identidad de algunos sectores (ya
sean estos definidos a partir de cier-
tas variables como el sexo, la edad,
el grado de instruccién, la insercién
social,...) unos rasgos uniformes de
placer y gusto que conforman una
verdadera identidad. Qué decir de
los gustos por las telenovelas, o por
los estilos de ciertas misicas entre
grupos juveniles-femeninos-de cla-
se. Cémo interpretar la euforia que
producen los més variados especté-
culos masivos de corte deportivo,
folklérico o musical. O c6mo, desde
esa mezcolanza que los medios de
comunicacién han popularizado, mas
no inventado ni creado, entender lo
que llaman la «multiculturalidad ur-
bana» expresada nostdlgicamente
cuando el autor afirma que «las agru-
paciones comienzan a trabajar con
cierta sistematizacién sobre los ele-
mentos migratorios que vinieron a
reforzar las configuraciones cultura-
les comunitarias. En Caricuao las
distintas organizaciones levantaron
las banderas de 1a barloventefiidad a
través de Velorios de Cruz, parran-
das, toque de minas y culo e “puyas,
encuentros de tradicién oral, entre
otros. En La Vega los encuentros de
San Juan y todos los Santos afroca-
télicos es ya una tradicién. En San
José y La Pastora se reivindicaron
los pregoneros através de los vende-
dores de flores (...)»(14).

En realidad, esas expresiones de
cultura popular ya hibridada, deste-
rritorializada y refundida no convo-
caamés gente que laque militaenla
expresién propiamente dicha, mien-
tras que un «Luis Miguel-como apun-
ta Carlos Monsivais en su Los ritua-
lesdel caos (15)- enamoraalacdma-
ra de video, lanza el dedo flamigero
queinvita alaredencién, se confiesa
(«He besado muchas, pero muchas
bocas»), no le da espacio ala delica-
dezaporque lo discreto ya pas6, des-
piertacon la voz alos capturados por
los dones somniferos del romanti-
cismo a la antigua(...)». Y antes ya
habfa dicho que «Luis Miguel canta

como a pausas, llevando la cancién
desde su humilde cuna (el gusto de
otras generaciones) a su realizacién
cabal: el gusto de ahora. Toma un
bolero, lo protege,lo encumbra por
asfdecirlo, lo saca del anonimato del
sentimentalismo y lo deposita en el
escenario(...) él es el Idolo de la
privatizaci6én de las masas, y por lo
mismo, €l conduce las canciones ala
cimade laMontafiade los Decibeles:
«DEJAME IMAGINAR QUE NO
EXISTEELPASADO, Y QUENA-
CISTEEL MISMO INSTANTE EN
QUE NOS CONOCIMOS».
"Eslomismo, con sus distancias o
sin ellas, lo que hiciera Vicente Ne-
breda con su Ballet Nacional de Ca-
racas Teresa Carrefio al llevar a es-
cena, con el mejorestilodel lenguaje
de la danza cldsica, los quejidos
boleristicos de La Lupe con su mon-
taje «Fiebre» y ahora,con «Una Voz»
elromanticismo contemporaneo alo
Juvenil expresado por Luis Miguel.
Como dice el propio Nebreda: «va-
mos al ritmo de los tiempos», «se
trata de un mosaico de lenguajes y
estilos» y confiesa, quizds con cierta
herejia, que «si es Luis Miguel o
Tchaikovski, eso qué importa» (16).
Sin embargo, estas asunciones
primero de lo popular por parte de lo
masivoy delo «letrado» por viade lo
masivo, no son bien acogidas por
algunos. Por ello hoy dia es impor-
tante comprender aquel esquema de
andlisis que hace afios propusiera
Martin Barbero conlaidea de enten-
der, aunque fuera provisoriamente,

«la relaci6n entre lo popular y lo

masivo».El autor referido proponia
empezar a investigar estas tres li-

neas: «-la historia de esa relacién,

estoes el paraddgico proceso de ges-
tacién de lo masivo a partir de lo

" popular; -los modos de presencia/

ausencia, de afirmacién/negaci6n de
confiscacién y de formacién de la
memoriapopularen los actuales pro-
cesos de massmediaci6n; -los usos
populares de lo masivo, tanto de
redisefio como de refuncionaliza-
cién» (17). La tarea est4 todavia por
hacer, aunque se ha adelantado en
los dltimos afios al tener una mayor
flexibilidad, tolerancia y compren-
si6n simbdlica, por lo tanto cultural,
frente a los procesos de massme-
diacién que hoy dia resultan insal-
vables porque yaestamos integrados
en su interior y ellos son ya parte

NN | constitutiva y constituyente de las
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vidas presentes.

Tiene sentido preguntarnos tam-
bién, para entender, como es ese
encuentro de las culturas que a la
resultante es un encuentro de las
gentes y c6mo esas gentes estdn im-
plicadas en todos los actos comuni-
cativos que desde esos encuentros se
gestan y conforman. No tiene signi-
ficacién en estos momentos seguir
haciendo la critica desde cierta cul-
tura(18), porque el resultado final
termina siendo.una queja autoritaria
y definitivamente fundamentalista.

Debemos reconocer el significa-
dodelopopularen las manifestacio-
nes creadas y/o refundidas de lo
massmedidtico. Al igual que enten-
der la popularidad que desde allf
adquieren. Hay que entender la legi-
timidad que lo medial otorga a sus
productos conjuntamente con el per-
ceptory cémo este ltimo confiere la
misma legitimidad a los mensajes/
productos por intermedio de su con-
sumomasivo. «Después de tanta lec-
tura ideolégica, pero también de los
revivals para intelectuales, los in-
vestigadores han comenzado a pre-
guntarse siloque hace el sentido y el
placer popular que procuran esos
relatos no remitird, a través y més
alld de las estrategias de la ideologia
y la inercia de los formatos, de la
cultura, estoes,aladindmica profun-
da de la memoria y los imaginarios.
Lo que activa esa memoriay la hace -
permeable a los imaginarios urbano-
modernos no es del orden de los
contenidos, ni siquiera de los cédi-
gos, es del orden de las matrices
culturales «(19).

Por ello, y para finalizar en la
idea que expresara Marfa Cristina
Mata con relacién al pensamiento
acerca de los medios de comunica-
cién como integrantes en la confor-
macién de esas «matrices cultura-
les» modernas y posmodernas, como
mezcla de tradicién y de lo popular,
de lo urbano y lo elitista ilustrado:
«Creo que en el mundo de las comu-
nicaciones, uno empieza a advertir
que tras lo que suele mostrarse o
aparecer como pensamiento critico-
tratando de comprender la cultura de



masas, la hibridez cultural, las rela-
ciones que sujetos diferenciados en-
tablan con ella, etc.- en realidad lo
que existe un pensamiento tranquili-
zador. Un pensamiento que se com-
place en describir una serie de nue-
vos fenémenos, sin advertir que ellos
no son sino manifestaciones de la
mismacuituraque uno pretende cues-
tionar. Dirfa que justamente en un
momento en que sentimos que los
medios son tan constitutivos de lo
que somos y de lo que nos estd pa-
sando, nos encontramos con el pen-
sariento mds liviano sobre ellos que
pueda haber existido. Con un pensa-
miento meramente descriptivo o de
mera complacencia. Y en ese senti-
do es que creo que el problema no
estriba en saber si podemos saber
més acerca de los medios, sino si
podemos saber de otro modo»(20).
Creo que esa misma idea es vélida
también para aplicarla al pensamien-
to acerca de la cultura popular hoy.

Final: es la imperiosa necesidad
de «pensar sobre los medios» como
agentes culturales de estos tiempos
tan revueltos...pero tan intensos y a
la vez tan complejos para como ser
atrapados facilmente.
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