La galaxia audiovisual
Mediatica Vv subjetividad

Juan Barreto*

“Cuando los componentes de la experiencia humana son desnaturalizados, ((es decir, son
producidos maquinicamente)) no sélo se revelan como construcciones: el sujeto humano,
fuente de la experiencia, también es desconstruido y luego reconstruido de manerds
diversas, que alteran fundamentalmente lo que significa ser humano. Lo postmoderno

contiene y anuncia lo post humano”

RESUMEN

El espacio medidtico es el ambiente en el
que lo existencial se encuentra con la .
subjetividad, se disipan los grandes relatos
morales de la modernidad y se reciclan los
valores en leyes del espectdculo. Los Media
no son una nomenclatura: son un discurso.
Las nuevas tecnologias, la realidad virtual,
que hacen del “futuro” un “hoy”, supone,
también, nuevos problemas legales,
estéticos, culturales y humanos, creando
nuevas instituciones en una nueva
civilizacion. El autor revisa las tribus del
ciberespacio, el impacto de la
digitalizacién en los medios impresos, la
cultura que se hace imagen, la television
como fuerza impulsadora 'y modificadora
de los procesos sociales y psicoldgicos de
nuestro tiempo. Termina el ensayo con la
afirmacidn de que nos encontramos en una
democracia audiovisual, con un discurso
auténomo, como parte del espacio
medidtico que nos rodea.

ABSTRACT

The mediatic space is the ambient in which
we meet the subjetivity, where the big
modern moral statements dissipate and
where we recycle our values into
entertainment laws. The Media are not a
nomenclature: they are a discourse, The
new technologies, the virtual reality, that
makes out of the “future” a “today”, also
supposes new legal, stetic, cultural and
human problems, creating new institutions
in a new civilization. The author reviews
the cybergspace tribes, the impact that the
digital techniques cause in the press media,
the culture as image, the television as an
impeller and modifier of the social and
psychological processes of our time. He
ends his essay with the statement that we
find ourselves in an audiovisual democracy,
that has an autonomous discourse, as a
part the mediatic space we are immersed in.

[COMNIGAGION]
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N. Katerine Hayles
La evolucién del Caos

n un cuento de Borges hay un

sujeto que piensa que si la
realidad no se parece a su
forma de ver el mundo, pues, peor para
ella. Asf pasa con el campo de estudio
de las «comunicaciones», la mayoria
de las investigaciones siguen aferradas
al estudio de los efectos y ala contem-
placiéndelos medios como aparatos de
difusi6n y ni por asomo llegan a re-
flexionar lo mediético como un campo
cultural que integra dentro de sf al resto
de las esferas auténomas de la produc- -
cién de sentido social.

Lamayor parte de las teorfas sobre
el asunto pasan poralto los dominios de
la vida donde se establecen las relacio-
nes simb6licas y comunicativas que
hacen la subjetividad, reflexién por la
que a sumodo se han paseado intelec-
tuales como Hurssel y Schutz, y sin
embargo este legado es abandonado
por los estudiosos de los medios.

Otro territorio abandonado es el
referidoalaintima vinculaciénque hoy
sostienen técnologfas como la telefo-
nfa, la informdtica, el video y el disefio
gréfico, que han borrado las fronteras
con las que antes se construia‘la teorfa
sobre los medios y creaba el campo
medidticoouniversode lainformaci6n.
Las llamadas nuevas tecnologias
(satelizaci6n, redes y lo que se conoce
como ecocomunicacién) adin no han
sido considerados en toda su magnitud.

El terreno del deseo, por ejemplo,
no es tomado en cuenta a la hora de
producir teorfa sobre el universo
mediatico. Tomemos como ejemplo lo
que dice A. Ortiz y J. G6mez Requena
alrededor del deseo como ordenproble-
matico de discurso en su libro El espot
publicitario: 'y esta deseabilidad esca-
pa al orden de la informacién y de la
significacién, de hecho, cuanto més
deseable resulta una imagen, més se
detiene en ella la mirada més all4 del
tiempo necesario para agotar su conte-
nido informativo y significativo”.

Términos como hiperespacio,
cybergculturasosociedad posthumana,
comienzan a apoderarse de las conver-
saciones cotidianas. El arte, lugar sensi-
ble por antonomasia ha puesto de moda
obras en todos los terrenos que supetan
a la ciencia ficcién y que abordan
alucinantes problemas como la violen-
cia cotidiana, 1as subjetividades huma-
nasde fin de sigloque se abren paso, los
nuevos medios de comunicacién, las
drogas inteligentes y multiplicidad de
situaciones novedosas vinculadas al
tiempo y sus paradojas.




{Con qué herramientas pensamos
los vertiginosos eventos de la actuali-
dady elimpactocultural que nos depara
el futuro?, ;sirve la teorfa social con-
vencional para enfrentar el nuevo labe-
rintoderelacionesqueselevantaalaluz
de los cambios sociales producidos por
las llamadas nuevas tecnologfas?

La sociedad se remece y el mundo
se hace distinto, a tal punto que algunos
investigadores han llamado a esta épo-
cacomoladelastecnocomunicaciones,
las teledemocracias o 1a sociedad de la
mediosfera cultural, para acusar el im-
pacto que las nuevas tecnologfas -y
particularmente la de los medios de
comunicacién- vanteniendosobre todo
el universo hurhano.

Este debate no es nuevo, existe
desde la aparicién de la imprenta pero
hoy cobra vigoroso impulso promovi-
do por la discusién postmoderna, pues
lamisma toca cruciales referencias tra-

dicionales sobre los sistemas de enun-
ciacién medidticos.

La evolucién técnica de los tltimos
afios hacreadounasituacién de cambios
sélo comparables con los producidos
por la Revolucién Industrial, a la que
autores reconocidos denominan Cuarta
Discontinuidad histérica. Nuevos acto-
res sociales, otras formas de filiaci6n y
contacto, e incluso un nuevo paisaje

urbano y politico son algunos signos de

superficie de lo que est4 pasando.

Las préacticas medidticas confor-
-man una esfera auténoma, una zona de
contactoy unasubculturarecuperadora
de todo el territorio de lo existente, un
gel que marca a la mdquina cultural.
Introducirse con éxito en el fenémeno
medidtico pasa porque éste sea visto
como un universo de relaciones com-
plejas y cadticas en donde se abre paso

una nueva estética e incluso una forma
distinta de relacién politica gobernada
por la légica del espectaculo, pues la
vida politica, la dimensi6n subjetiva e
inclusola vida privada se han desplaza-
dohacialomedidticoy sonhoy interve-

nidas por los medios.

~ Este escenario hace pensar a mu-
chos que lo medidtico es el lugar de
encuentro (o el no lugar) y de debate
privilegiado de fin de siglo, lo que hace
perentoriounpensamientoquedecuenta
de suconfiguraciény plantee unalectu-
ra distinta de los medios.

Los recorridos en el tiempo que
permite la medidtica, crean las condi-
ciones de posibilidad de nuevas dis-
cursividades y espacios. existenciales
que llenan a la subjetividad, resimbo-
lizando constantemente las formas de
interaccién, colocandodentrodedispo-
sitivos de despliegue que prescinden de
los paisajes y de las territorialidades
simbolizadoras de antiguas practicas a
favor del mapa y el diagrama de flujos.

Siguiendo en esta linea de pensa-
miento, para Deleuze estamos salien-
do de “la era de la dominacién”, que
correspondia con el tiempo espaciode
la representacién, para entrar a “la era
del control”. El control es el lugar de
las trayectorias en las flechas de tiem-
po de eso que llaman actualidad; es un
espacio de ubicuidad en el que los
signos se hacen opacos en su designa-
cién y las formas de representacién se
complejizan en el vértigo de la multi-
plicidad expresada en nuevas practi-
cas discursivas y no discursivas que
crean una era-posmoralista. ,

La era posmoralista y del control
que denuncian estos autores, consigue
enlasubjetividad un objetosingular. Se
trata de un correlato desencantado que
disipalos grandes relatos morales de la
modernidad, “no significa la expulsién
delreferente éticosinosobreexposicién
medidtica de los valores, reciclaje de
éstos en leyes del-espectdculo de la
comunicacién de masas. El deberrigo-
rista termina, empieza el reino encanta-
do de los medias-show interactivos de
masas. Se perfila una nueva era, que
mezclalas tradicionales parejas de opo-
sicién combinando generosidad y mar-
keting, €tica'y seduccién ideal y perso-
nalizacién. Aunque ya no se asimila ¢l
altruismo como un deber obligatorio,
somos testigos de una afluencia creati-
vaydeayudasinprecedentes orquestada
porlos media. Band Aird, Restaurantes

del corazén, Téléthon, Reality Show,

buenos sentimientos han hecho su en-
trada en la arena medidtica... Cuanto
més se debilita la religién del deber,
mas generosidad consumimos; cuanto
més progresan los valores individua-
listas, mds se multiplican las esceni-
ficacionesmedidticasdelas buenas cau-
sas y mds audiencia ganan”, dird Gilles
Lipovetsky en El crepiisculo de deber.

Lipovetsky asegura que el reperto-
nioculturalde Occidentese veremozado
en su dispositivo mds acabado: una
méquina capaz de producir y reprodu-
cirse como contexto real, més alld de
cualquier recorte especifico. . Especie
de gallina de los huevos de oro de la
realidad. Y en este caso es la TV: un
dispositivo maquinico que aglutina en
st mismo a'toda la 16gica de sentido de
la civilizacién, es decir, 16gica de mer-
cado, razén instrumental y criterio de
actualidad dentro de unas flechas tiem-
po-espacialesy energéticasprecisasque
credn no lugares de existencia, forma-
ciones con itinerarios némadas que ac-
tdan en el tiempo y que prescinden de
las espacialidades fisicas de otrora.

La produccién de larealidad como
recorte es una modo de ser, una natura-
leza de la méquina social, es su manera
de eternizar sus relaciones en un proce-
SO que se asegura un poder singular de
enunciacién, de alteridad e implica-
cién. Lo medidtico es un complejo tec-
nol6gico y cultural de produccién de
sentido y con fuerza significadora des-
de donde es posible el surgimiento de
enunciados con pretension de verdad y
discursos de validez.

NADA NUEVO BAJO EL SOL

Eduardo Subirat (La cultura como
espectdculo ) parodia los criterios de lo
que se conoce como creatividad en los
medios, y la asocia a la reproduccién
del imaginario global. La cultura es

-espectacular, dir4, pues divide al proce-

so cultural en pares opuestos y ordena
por relevo la incertidumbre de lo real.
Lal6gica del especticulo viene a aten-
der lo que estamos postulando.

Los media no son una nomenclatu-
ra, son un discurso. “Y ya no tiene
relaci6n con las obras y los intérpretes,
sino con unos procesos, unos flujos,
unasderivasinterpretativas ( ‘translator:
interpretative drifts’) que conciernen
no a obras, individualmente, sino al
conjuntode mensajes quecirculanenel
territorio de lacomunicacién”, asegura
U. Eco, en La era neo barroca de O.

tras los objetos, €l ocio, el sexo, los KdJXIINIo.Xelo] Ml Calabrese.
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Laera de los interfaces, la comuni-
cacién simultdnea y la cotidianidad
como acontecimiento actualizado
medidticamente, generan las condicio-
nes de posibilidad de una:subjetividad
subsumida-en términos de Nerio Negri
en su libro Fin de Siglo-, en los recortes
de realidad medi4ticos. “La era mora-
lista era disyuntiva, la era posmoralista
esconjuntiva”. LalGgicade sentidoque
TECOITE estos NUEVos espacios especu-
lares recuperados por “laatmésfera éti-
ca del momento”. Lipovetsky lo llama
elinstante de “lateatralizacién del bien;
la emoci6n hiperrealista del publico
catédico ha sucedido al idealismo de la
obligaci6n categérica”.

Y agrega: “Por uno de esos contra-
sentidos sociolégicos habituales en
nuestra época, se complace subrayar la
nueva autoridad de la moral de los
medios, cuando lo més significativo es
el incremento del poder de los media”.
El medio es la red de canales que cir-

cunday penetrael cuerposocial, perolo )

medidtico es més que eso.

Hablamos de un dispositivo ma-
quinico que actiia en lo social como
ambiente cultural. Como marco de re-
produccién de subjetividad por medio
de las distintas mdquinas retéricas. Asf,
lo social se comporta como un equipa-
miento colectivo de subjetividad desde
donde operan agenciamientos de enun-
clacién que sancionan, secretan y pro-
ducen subjetividad.

Esta procesualidad es creadora de
singularidades y diferencias que rete-
mritorializan constantemente a las dis-

" tintas esferas discursivas del mundo -

cultural. Dicha polifonfa sociocultural
no es més que una serie de voces miil-
tiples de modelizacion subjetiva, asilo
funda Felix Guattari en su libro
Cartografias esquizoanaliticas .

Segiin este criterio, 1a actualidad es
. un *“golpe mediético que orienta el sen-
tido de lo prioritario”. Lared medidtica
seria entonces la institucién total que
cruza, ordendy penetralos demds espa-
cios de lo social. Medios ordenadores,
que en adelante, “tienen un interés es-
tratégico en escenificar el sentido de
responsabilidad social y moral” asegu-
ra Lipovetsky.

El triunfo de 1a16gica de lacomuni-
cacién es el vector estratégico de la
gestién social. Para Guattari, “la subje-
tividad mass-medidtica bace precisa-
mente lo imposible para hacernos olvi-
dar la finitud, para hacernos creer que
somos eternos... que la ética, larespon-

sabilidad y el compromiso no existen, (eI {INe.Ydle]Y

que basta con apretar el botén y luego
somnolear, dejando las imédgenes co-
rrer solas hacia el abismo”. Es lo que
Paul Virilio llama la polucién dromos-
férica, el hecho de que todos los espa-
cios devienen idénticos y en vias de
homogenizacién por la practica me-
didtica. “Ya no hay necesidad incluso
de viajar, basta con quedarse frente al
aparato televisivo”, dird Guattari,
Veamos ahoraloque afirmamos en

" su estado actual de desarrollo.

LA CULTURA
DE LOS BOTONCITOS

Un dfa de primavera de 1965, Her-
bert Marshall McLuhan, timido profe-
sor inglés-texano-canadiense de 53
afios, el mismo que aparece en unacola
de cine y en un taxi en una pelicula de
‘Woody Allen, llegaaun almuerzoensu
honor. Entre los invitados se encontra-
ba Kissinger y Tom Wolfe. Este al-
muerzo serd citado por el escritor en su
libro La Casade la Banda de la Bomba.
El almuerzo es servido en uno de los
restaurantes mas chic de New York.
Sus fanéticos lo aplauden, hacen pre-
guntas y comentarios que el mismo
McLuhan tildard, afios después, de
insulsos y ridiculos.

Ante la pregunta de un empresario:
¢Comoserdelfuturo?, el “profetadela
comunicacion” deja caer este explosi-
vo: “Enelfuturo, por supuesto que una

‘ciudad como esta no tendrd ningiin

sentido, serd algo superado, serd en
todo caso, otra Disneylandia, una es-
pecie de parque de atracciones”.

« Algunos serieron consornaeincre-
dulidad, otros salieron preocupados.
Estaanécdotatuvolugarmuchotiempo
antes del faux digital de las maquinas
binarias de manipulacién de unos y
ceros, es decir, el boom de las compu-
tadoras. ’

MclLuhan murié en 1980 y no al-
canzéavertelevisiénde altadefinicién,
no habl6 nunca por celular, el tipo no
tenfa un micro personal de cristal liqui-
do; en su casa no habfa parabélica ni
manipulabalainterfazicénicaparacon-
versar por Word Wide Web (WWW),
mucho menos Internet. Los cambios
ocurridos desde su muerte a esta fecha
son equivalentes a los experimentados
durante todo el Renacimiento, pues la
edad de un aparato electr6nico, al igual
que la de los perros o canarios se mide
de maneradiferente, y un afioelectréni-
co es equivalente a 4 afios humanos.

Tal vez McLuhan era un manidtico

de las frases hechas como: “la luz eléc-
tricaespurainformacion”, “elmedioes
el mensaje”, ‘“vivimos en una aldea
global” o “desde la invencidn del tam-
bor el hombre se comunica por via
artificial”. Frases que lo hicieron rico a
punta de asesorfas para empresarios ig-
norantes y esnobistas dvidos de informa-
cién fresca. Pero lo cierto es que la
profeciade aquel almuerzo se est4 cum-
pliendoalpelo. Yanohacefaltamoverse
de casa para entrar a la NASA, robar
informaci6n del departamento del teso-
ro de algidn pafs o visitar los archivos
secretos del Rey Carlos. Con dinero,
tiempolibrey tecnologiatodoes posible.
En estos quince afios las llamadas -
“nuevas tecnologias” han creado de
todo, cintas magnéticas de audio y lue-
go digitales, recepci6n casera de satéli-
tes, periédicos personales, tele

-interactiva y cable por microondas, fi-

bra 6ptica capaz de transmitir 500 mi-

llones de bits por segundo, peliculas de
tapa blanda o VHS, discos compactos,
CD rom y en dias apenas, a como van
las cosas, computadoras tan pequeifias

‘como una agenda manual con funcio-

namiento de millones de ciclos por
segundo, con un consumo de energia
minimo y billones de bytes. Y ni hablar
de los logros de la cibernética, la inge-
nieria genética y la termodindmica.

MUERTO EL REY,
VIVAEL REY

El nuevo guri tecnolGgico de los
noventa, el new McLuhan, se llama
Nicol4s Negroponte y es director del
Instituto Tecnologicode Masachussetis.
Uninstituto que maneja 60 millones de
délares al afio, tiene doscientos investi-
gadores y 11 grupos de trabajo dedica-



dos integramente alacomunicaciény a
la informaci6n en el drea de nuevas
tecnologfas. -

Negroponte es més lanzado que
McLuhan y también predice que el
futuro es ahora. Tiene un discurso entre
anarquista y populista, habla de 1a era
posthumana y le gustan las comiquitas.
Jura que puede vivir sin aire pero nosin
sucomputador. Sinembargo, noescan-
daliza a nadie con sus proclamas, se
acabblaguerrafriay poresoéleselnifio
consentido de cientos de transnaciona-
les que compran sus discursos y finan-
cian sus proyectos como si se tratara de
golosinas en un cine.

Pequefieces como TV en tres di-
mensiones, periédicos electrénicos
personalizados que renuevan cada 10
minutos la informacién en pantalla y
que caben en la superficie de 1a hoja de
un cuaderno, hologramas de consumo
masivo, teléfonos del tamafio de un
reloj a lo Dick Tracy con micréfono
multidireccional y 6rdenes parlantes,
computadoras que hablan, ropa inteli-
gente que cambia de color, se activa y
comprime la fibra dependiendo latem-
peratura y que recaba energia sacando-

ladela suela de los zapatos (financiada’

por Nike), e infinidad de nuevos obje-
tos, que al igual que los boligrafos, se
harén cotidianos en poco tiempo, son
los proyectos de su Instituto.

SIN MOVER UN DEDO

Este escenario,.no es ciencia fic-
cién, puede estar pasando ahora. Una
ingeniera en robdtica est4 de pie en el
desolado paisaje de Jdpiter. Hace un
ademén con la mano izquierda para
controlar a su explorador de patas nil-
tiples, mientras que con la derecha se
ajusta el casco visor. El viento sopla a
560kilémetros por hora. Laexplorado-
ra se descuida un momento al ofr el
sonido de un teléfono y la méaquina

tropiezay rueda por laempinada cuesta
rocosa que intentaba subir. Afortuna-
damente no le pas6 nada. Frustrada se
quita el casco y atiende el teléfono, aiin
conectada a los controles manuales del
robot del Tec de Masachussetts.

La cientifico nunca abandoné el -
planeta Tierra, ni siquiera sali6 del tra-
bajo. Sin embargo, visit6 Jupiter. Estd
déndole duro a un modelo atin embrio-
nariode tecnologiade entornovirtual o
realidad virtual (RV),un mundo de
vistas y sonidos simulados por ordena-
dor conectados por satélites con los-
datos mésrecientesdelasonda Galileo,
que orbita a Jupiter por estos dfas.

{Qué pretende el proyecto? Por
ahora se trata de algo muy serio. Senci-
llamente es un juego para un museo de
nifios en Nueva Inglaterra. Segtin la
NASA, esta tecnologia, aunque ya no
nos sorprende, se encuentra en un esta-
do similar a la aerondutica espacial de
los afios cincuenta. Lo que quiere decir,
que si las cosas siguen como van, en
unosdiezafioslasméquinassimuladoras
serdn casi perfectas.

Atrés quedaron los dias cuando el
empresario Edwin Link y el almirante
Luis De Flores, crearon la primera ma-
quinitaparalapreparaciénde pilotosen
1942. Desde ese momento hasta hoy,
en el Argonne National Laboratory de
Estados Unidos se han desarmrollado
mds de dos mil méquinas inteligentes
que simulan entornos que van desde
células y virus humanos —Ilamados
también células calientes— hasta el
TNISMO COSMOS.

En los laboratorios Goertz de Esta-
dos Unidos, muchos cientificos afir-
man que en el préximo quinduenio los
contactos virtuales del simulador po-
drén reproducir en un 90 por ciento las -
sensaciones bésicas de diferentes am-
bientes sobre una mano humana, como
textura de rocas, piel de mujer, etc., con

" s6lo levantar el guante virtual.

Por su parte, Ivan Sutherland, del
Instituto Tecnologicode Masachussetts,
el mismo que cre6 en los afios 60 los
cascos catédicos con mirada de 360
grados, cree que en una década, las
computadoras personales de las ofici-
nas podran tener aditivos y componen-
tes de RV que hardn mé4s divertido la.
faena De manera que ir al trabajo serd
comorealizar un juego de maquinitaen
el CCCT.

(Para qué servirdn estos aparatos?,
pues para casi todo. Se podrén reparar
motores, ir al supermercado sin salir de

remoto y hasta cocinar en casa desde ¢l
trabajo. Incluso, algunos creen que mu-
chas sensaciones intimas pueden ser
sustituidas y esto tiene también sus
ventajas, ya no hay que saliraun bar de
noche a tratar de ver qué se encuentra.

El usuario podra abrir puertas, ma-
nipular herramientas e incluso burlar la
ley de gravedad y salir volando cada
vez que lo descubran haciendo el
cybersexoconlavecina. Loméschévere
del asunto, es que podremos prescindir
de los grandes equipos técnicos porque
cada vez su tamafio tiende a ser més
pequeiio.

A este respecto David Zeler, inge-
niero de sistemas que trabaja en el 4rea
deRV dice: “hay unaidea prometedora
que consiste en incorporar dispositivos
de seguimiento del ojo. De este modo,
el ordenador sabr4 exactamente hacia
qué punto se estd mirando y generar
imégenes de altaresolucién que cubran
s6loel campo visual que se estdusando. .
Asisereducirdlacargainforméticay se
acelerar4 el tiempo de respuesta de las
méquinas. Esto podria encoger el dis-
positivodel cascohastael tamaiiode un
par de lentillas de contacto que se mon-
ten directamente sobre la pupila”.

Siaesto sumamoslodicho sobre el
tacto, la maquina generadora de olores
simulados y €l nuevo sonido tridimen-
sional que se mueve con el usuario 0
Convolvotron Digital, los més impor-
tantes sentidos de la experiencia senso-
rial estarfan cubiertos.

Ahora bien, todo no es coser y
cantar. El impacto de estas tecnologias
con tufillo de aprendiz de hechicero,
prometen un nuevo mapa social confi-
gurado por los que las tienen y los que
no las tienen, hoy llamados analfabetos
tecnol6gicos. Asimismo supone nue-
vos problemas legales, estéticos, cultu-
rales, internacionales y el paso de la
civilizacién hacia otras instituciones.

Esto es tan cierto que incluso los
zapatistas, el narcotréfico, los grupos
fundamentalistas de derecha y cual-
quiera que quiera ser escuchado estd
metido en las redes. Ademds, otros
grupos sociales distintos a las clases
tradicionalesest4n apareciendoycrean-
do nuevas costumbres que no tienen
nada que ver con lo que se ha conocido
hasta ahora. Lo que supone la aparici6én
de problemas éticos y politicos méds
peliagudos que las ingenuas discusio-
nes que hoy todavia preocupan a algu-
nos sobre los contenidos de la TV.

A estos eventos de nuevo tipo se les

la oficina, manejar autos por control [FEeNUINII-Xd[IW conoce bajo el lugar comtin de brecha
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generacional tecnoldgica. Latendencia
es que los cambios van a profundizar la
diferencia entre los adultos que siguen
creyendoque lomds dcidoen tecnologfa
€s un carro y la visién del mundo que
tienen los chamos de ahora, habituados
al Nintendo y a matar monstricos de
computadora. Paraasimilareste proceso
acelerado, los politicos y las clases diri-
gentes de siempre no est4n suficiente-
mente preparadas y sus discursos no le
dicen nada a 1a gente joven.

EL FUTURO ES YA

Veamos el escenario. La revista
Mondo 2000 ha publicado un manual
de supervivencia para el cyberpunk
despistado. Alli se habla de mdsica
electrénica, vida artificial, sexo a dis-
tancia, problemas ecol6gicos, formas
de participacién social que no tienen
nada que ver con lo que se conoce
ahora, drogas inteligentes y mil mane-
ras de darse nota con la computadora,
ademds de transrealismo, implantes
cerebrales, clones, l4ser, cybersexo, cla-
ves de acceso y lenguajes cifrados para
comunicarse con las distintas tribus del
cyberespacio. ’ :

Por su parte, el investigador espa-
fiol José Mayo escribi6 hace unos me-
sesuntrabajotitulado Lacontracultura
digital, en é] habla de las.nuevas tribus
sociales que se estdn agrupando alrede-
dordeloshipertextosydel cyberespacio.
El autor retoma el término cyberpunk
parareferirse aestas aldeasinformaticas
y asusrituales, tomando el término del
cuento de Bruce Bethke y de 1a obrade
William Gibson.

Los cyberpunks contienen en su

interioraloshacker, cyfer, cyberhippies
y demds especies que hoy pululan alre-
dedor de 1a tecnologfa. Tienen sitios en
donde se retinen, realizan encuentros
mundiales, congresos, peticiones a los
gobiemnos y los més radicales practican
nuevas formas de terrorismo y piraterfa
que desconciertan ala bancamundial y
a los gobiernos credndoles verdaderos
dolores de cabeza.

Estos sujetos, casi todos mucha-
chos menores de 30 afios, son capaces
de generar crisis planetarias parecidas a
las de la pelicula Juegos de Guerra.
Otros, los mds licidos, ya se est4n
planteando novedosas formas de parti-
cipacién politica. Dice Mayo: “poraho-
ra suman unos 30 millones en todo el
mundo y cada afio se incorpora un 25
por ciento sobre esta cifra. El Tercer

barie en relacién a estos cambios, total-

mente al margen de lo que ocurre y sus
gobiernos ni se percatan del asunto, por
eso la brecha serd mayor en unos cuan-
tos afios. Sin embargo, en el territorio
del hiperespacio se juega la suerte del
futuro, si-es que lo hay”.

Por eso, todos los medios estdn
cambiando en su naturaleza, es decir,
tanto en su formato de presentacién

como en los contenidos y en los crite- -

rios que sustentan la biisqueda de infor-
macién. Segiin Regys Debray, unanue-
vaculturasignificatambién nuevas for-
mas de percepcién y una acusada ten-
dencia a la revisién del papel de la
mirada en la construcci6n de los siste-
massimboélicosderepresentaciéneiden-
tificaci6n. Esto implica una alteracién
sustantiva del pacto social de entendi-
miento que hace posible la cultura.

LOS HIJOS DE INTERNET

Numerosas tribus de bucaneros del
hiperespacio se han organizado alrede-
dordelaconsigna Lainformacionquie-
re ser libre, por lared circula un mani-
fiesto que habla de los derechos en el
hiperespacio, mientras tanto los mds
radicales crean paises de hipertexto y
surgen nuevas formas de contacto y
relacién.

Las reminiscencias de la discusién
delapenademuerte, el libroque estdde
moda en Nueva York, qué estdn ha-
ciendolos vecinos, los movimientos de
laBolsade Valores y hastadénde com-
prar un perro afgano, son temas que
abordan con entusiasmo, seriedad y
hastaironia, los usuarios delos sistemas
de informaci6n por computadora que
en Venezuela crecen en silencio pero a
ritmo de vértigo.

Desde la casa se puede conversar
sobre cualquier tépico con especialis-

tas, aficionados diletantes y aventure--

ros. Basta con conectar lacomputadora
al teléfono y llamar desde el teclado
hacia cualquiera de las computadoras
que brindan servicios de conexién en
linea. Se llaman Bulletin Board Sistem
0, de manera més sencilla, BBS.

Los hay para todos los gustos, des-
de los especializados en cultura, hasta
los que se dedican a los juegos por
computadora. Algunos permiten la co-
nexién con las redes internacionales,
como Internet o Fidonety lamayoria se
estd agrupando hacia la conformaci6n
de una red nacional de intercambio de
informacién. Lo mejor, casi todos son

Mundo se encuentra en estado de bar- [ @ENIINIGXAON | gratuitos, aunque algunos han comen-
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zado a solicitar colaboraciones para la
ampliacién o mejoramiento de los sis-
temas.

Al ingresar a uno de los BBS se
puede acceder a la lectura de distintos
foros de discusién, donde estdn graba-
dos los mensajes y las opiniones de los
usuarios. Cada mensaje puede ser res-
pondido de forma inmediata mediante
laopcién de “Réplica” y justamente en
esta posibilidad reside uno de los atri-
butos més importantes de la comunica-
cién via médem.

Elmundode los BBS o, mejor atin,
elmundodelaconectividad, atravésde
las computadoras, es un teritorio que
apenasestisiendoconquistadoen estos
dfas. Como suele ocurrir en las épocas
de conquista, no estdn muy claras las
reglas de juego, 1o que es ético y 1o que
no lo es. Pricticamente se puede hacer
de todo. Sin embargo, si existen dos
reglas bésicas.

Quienes dan vida y colorido a una
red 0 a un BBS son los usuarios. Su
diversidad, sus diferencias y sus inicia-
tivas son las que permiten el desarrollo
del sistemayy el atractivo para la partici-
pacién de nuevos usuarios o la mayor
actividad de quienes ya frecuentan e]
sistema. Por lo tanto, el individualismo
en el sistema no sélo es respetado,
también es promovido.

La conexi6n entre computadoras,
dado que se trata de un hecho muy
reciente, carece en casi todo el mundo
de regulaciones legales. Los sistemas
de conexién son, en términos genera-
les, caros, por lo cual muchos son sub-
sidiados, como ocurre con la propia
Internet. En el caso venezolano no es
distinto. Aunque existeri BBS que co-
bran por sus servicios, la mayorfa de
ellos son gratuitos, incluyendo a
CANTV.

Lareglade oroes nohacernadaque
uno sepa que le puede hacer dafio al
sistema y esto imnplica desde portarse




“decentemente” al escribir, hasta no
meter virus en las computadoras de los
demds. Cuando un usuario se pasa de
vivo y se vuelve el més cémico de la
partida, el resto de los usuarios le hace
la cruz, y el responsable del sistema -
mejor conocido como Sysop- puede
llegar incluso a borrarlo de 1a faz de la
computadora anfitriona.

LA REVOLUCION
DE LOS IMPRESOS

Para un mortal comiin y corriente,
leerse un libro de unas 200 péginas y
comprenderlo, toma minimo tres dias.
Mientras que en hora y media un buen
video resuelve el tema més escabroso.
Leer en forma tradicional presenta
muchos obstaculos que no son féciles
de vencer. El asunto es doloroso, un
sufrimiento. Silaletra es muy pequefia
y las columnas muy largas los ojos
tienden a cansarse. Mientras que en la
TV oenel video, nos muestran historias
sencillas, interesantes y a todo color,
conpersonajesdecarne y hueso, sinque
hagamos ningun esfuerzo.

Tal vez por estas razones, ademds
del ritmo de vida acelerado que lleva-
mos en los 90, cada vez se lee menos.
Hastaenlas estaciones de El Metro hay
pantallas gigantes que compitenconlos
pobres y antiguos afichitos. Quien no
maneje hoy los cédigos visuales, se
arriesga a ser un nuevo analfabeta.

LA CULTURA
SE HACE IMAGEN

Los intelectuales de siempre y le-
giones de sujetos que pretenden serlo -
miran con recelo, lo que para ellos
aparece como un escandalo: Ni los
nifios ni‘los jévenes estdn interesados
en leer y si lo hacen, es obligado por la
escuela. Cuando deciden por simismos
ojear algo, su opci6n se orienta hacia
contenidos considerados por algunos
como frios y distantes.

Por otraparte, en las propias filasde
los lectores, comienzan a producirse
secretas y silenciosas deserciones en
masa que se incorporan al mundo de la
imagen. Muchos prefieren afiliarse ala
super autopista de la informacién de
Internet, antes que estar visitando bi-
bliotecas. Son los llamados cibergpunk
o tribus informdticas, que pululan en
las redes intercambiando informacién
y construyendo un nuevo mundo de la
vida. El crecimiento de la red-Net ha
sido tan inmenso que en USA ya estd

siendo usadas para las campaiias elec-
torales.

LA COSA NOES
COMO ANTES

Asociado alos cambios de imagen
que experimentan los medios impresos
del primer mundo, aparece una nueva
manera de hacer periodismo que res-
ponde alas muestras de lectores y alos
intereses que estos manifiestan. En Es-
tados Unidos diferentes muestras reali-
zadas en los afios 80, sefialaban que los
medios impresos y las editoriales pro-
gresivamente iban perdiendo lectores
en lamedida en que nuevas generacio-
nes mds acostursbradas a lo visual se
sumaban al mercado de consumo de
informacién. En Alemaniapor ejemplo
-donde se colocan 4 millones de volu-
menes de libros al afio- los impresos
comienzan a estudiar con cuidado el
fenémeno audiovisual para asociarse a
los cambios.

Segun el catedratico norteamerica-
no y experto en comunicacién, Edwin
Diamon, los medios cambian porque la
sociedad cambia y el publico no es el

mismo. Eso que se conoce como reali- -

dad, queda sustituida por un criterio
mds espectacular y novedoso que es la
actualidad y 1a presentaciénde lasemo-
ciones por encima de cualquier criterio
racional.

La expansi6n televisiva, el auge de
las videograbadoras, los canales por
cable, las redes de informacién compu-
tarizada, los videos juegos, lasFM, ylas
cientos de ofertas de informacién
audiovisual lograron imponer un con-
cepto més 4gil, rdpido y actual para
satisfacer las necesidades de informa-
cién de las mayorfas. Frente a esareali-
dad, el mercado de los impresos co-
menz6 a reaccionar.

A principiosdesiglo-dice Diamon-
los libros eran escasos y los lectores
pocos y eruditos. Los dias transcurrian
plécidamente, 1a diversién mds exética
erael teatro y losdesplazamientos de un
lugaraotro transcurrfanlentamente; 1os
diarios tenfan que ajustarse a esta reali-

" dad. Pero la vida de hoy es dindmicay

escandalosa, hay muchas y diversas
fuentes de informacién que compiten
con los impresos.

Por eso tarde o temprano los peri6-
dicos y revistas terminardn asimilando
las influencias de otros medios. Tal
comolohicieralaradioen sumomento,
Jacques Perriault, autor de La mdquina
de comunicar, explica el proceso de

[COMUNIGAGION]
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estamanera: “laofertainformativacam-
bia con la oferta técnica de la sociedad,
haciendo evolucionar los usos de los
medios”.

LA MANCHA REBELDE
CONTRAATACA

Los estudios de hébitos de lectoria
de los 1iltimos 5 afios en Europa Occi-
dental, apuntaron hacia varios cami-
nos. También aportaban datos intere-
santes. Lo impreso queda como discur-
so racional, la imagen se pierde o se
confunde y en el mejor de los casos es
caética y desagregada, conservdndose
fragmentaria en forma de memoria
medidtica. La circulacién controlada
permite la segmentacion del mercado,
la posibilidad de atender target especi-
ficos, de personalizar la informacién.

Los impresos tenian virtudes pro-
pias con las cuales competir. Menos
texto, aburidantes graficas, més
infografia, cobertura de estilos de vida,
y la puesta en escena de la magia del
color, surgieron como soluciones. El
USA Today comenz6 laerade las trans-
formaciones a finales de los ochenta.
Luego, en cadena, los més prestigiosos
diariosde Américayelmundose suma-
ronal retode competir paraofreceralgo
mds que noticias, por recapturar a los
lectores y con ellos una parte més sus-
tanciosa de la torta publicitaria.

Yanosetratabasélodedartubazos,
de transcribir crimenes o comentar los
cambios en el gabinete. En Miami,
Ecuador y Brasil, las publicaciones in-
sertan libros, CD, ofertas y cupones
para canjearlos por comida en los su-
permercados; 0 se suman a la corriente
que los convierte al mercado de los
hipertextos. Los ingleses bajan los pre-
cios y los colombianos preparan con-
cursos a fin de mantener nuevas expec-
tativas alrededor de sus mercancias. Se
alejan del criterio convencional de no-
ticia y exploran a los sujetos como si
fueran actores de unahistoria. Lasubje-
tividad pasa a seruna fuente que genera
informacion.

Uno de los descubrimientos para
subirlas ventas delos periédicos sonlos
encartados sobre temas especificos y
por supuesto, las revistas, que aumen-
tan hasta tres veces la circulaci6n, ofre-
ciendo al piblico un “plus” que recom-
pensa su fidelidad, le brinda informa-
ciones distintas, graciosas y ligeras que
rompen con los tratamientos cotidia-
nos.
Los grandes medios impresos del



primer mundo se copian de las revistas
de alta circulaci6n y se convierten en
“semanarios diarios”. Tradicionales
bastiones de la prensa europea y norte-
americana se mueven aceleradamente
con innovaciones importantes.

Muchaguiatitil sobredénde y cudn-
do comprar, qué ver en el cine y la
televisién, dénde ir con los nifios, far-
macias y centros de consumo de turno,
nuevas tecnologfas, compras con tarje-
tas, problemas de la pareja, dietas, ejer-
cicios, qué hacer con el tiempo libre, y
cuanto tema sirva para colocar a los
impresos como un amigo mas de la
familia. M4s que banalizaci6n o fri-
volidad, la nueva realidad exige c6di-
gos de relacion menos elitescos, més
cercanos.e individuales. Esa es la ten-
dencia. Hasta los editores de libros en-
tendieronelmensaje. Lailustraciény el
disefio se han convertido en la punta de
lanza de sus publicaciones.

La batalla sugiere un problema de
fondo,desobrevivencia. Estosignifica:
mantener la rentabilidad de las empre-
saseditoras, agobiadas porloscostosde
papel y lareducci6n publicitaria, atacar
los problemas que la tala y 1a contami-
nacién editorial acarrean; y enfrentar la
necesidad de ir reencontrando ala pala-

-bra impresa con los verdaderos intere-
ses de los lectores.

" Lametamorfosis también tocaa la
redaccién. La Universidad de Boston
realiz6 un manual para periédicos lla-
mado El Gran Maestro Planificador,
enelqueel periodistadejade ladosurol
de estrella erudita. En el trabajo se
precisan las preocupaciones y atracti-
vos que se plantearia el lector frente a
cada articulo; también las imdgenes y
gréficos que deberfan servir para una
mayor comprension.

VOLVER AL FUTURO

Asicomolalecturadel texto impre-
$O representé una ruptura, una bisagra
histérica 0 a decir de Freud una discon-
tinuidad cultural, la revolucién
audiovisual estd significando una nue-
va era que supone otra alfabetizaci6n,
pues hasta el texto impreso recurre hoy
al monitor del micro. ;Quién iba a
pensar que Le Monde, The New York
Times, Liberdtion, The Daily Telegraph,
Die Zeit y otros considerados comolos
tradicionales, se sumarfan entusiastas a
estos desbarajustes? Que marcharfan
en esta linea tras los fandticos de la TV
y el video clip, con noticias breves,

editadas y desparramadas sobre pagi- —I siguen la matriz de opinién generada
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nas a todo color. Cada dia son més los
diarios que imprimen sus ediciones en
CDyseconectanaredesinformatizadas.
{Quién sabe si en un futuro no muy
lejanolos diarios cambien de formato y
en lugar de papel, vengan en disquete o
através del cable? Idea ésta que yaestd
en experimentacién en el Instituto Tec-
nolégico de Masachussetts.

Sin embargo, algunos observado-
res siguen aferrados alas ideas tradicio-
nales que venlo culto solamente vincu-
lado con lo impreso y el libro, sin com-
prender que la suerte de las diferentes
esferas de producci6n cultural, en los
tiemposquecorren, sejuegaenlamoda,
en los restaurantes, el béisbol, en la
actualidad, enlas minorfas, en las zonas
del margen, en los escandalos y en el
espectdculo, segin lo afirma Artur
Sulzberger, nuevo director de The New
York Times.

Muchos intelectuales como Garcia
Mirquez, han descubierto nuevas posi-
bilidades expresivas y han roto con la
camisa de fuerza de producir sélo li-
bros. Por eso exploran en otras direc-
ciones como el comic, los videos y los
guiones paracine y TV. Truman Capo-
te hizo un esfuerzo en los afios 70 y
acompano a los Rollings Stone en su
primeragirapor USA. Hasta Cortdzary
Borges hicieron experimeritos con el
COMmiC.

Seguin el sociélogo Regis Debray
en su ultimo libro Vidas y muerte de la
imagen, historia de la mirada en Occi-
dente, y también en el texto de Lorenzo
Vilches, intelectual espafiol (Lectura
de la imagen), se trata de un cambio
cultural que hace uso de nuevos sopor-
tes y texturas, de nuevas reglas que se
abren paso a pesar del peso de las
formas tradicionales. Es una nueva
manera de ver, ser y por supuesto, de
conocer, enfrentadaal pensamientocon-
servador que no sabe admitirlo sin de-
sarrollar una conciencia infeliz.

FEEDBACK CRIOLLO

En Venezuela nos parecemos en -

algo alos principales paises del primer
mundo. Los estudios lo confirman. Se-
ginelsoci6logoNéstor GarciaCanclini,
Venezuela, México y Argentina tiene

el récord de mayor niimero de aparatos

de television por habitante y més horas
de exposicién al medio, en toda Améri-
ca, renglén en el que no somos nada
subdesarrollados.

En nuestro caso, la radio y la TV

porlosmedios impresos. En Caracas se
editan més periédicos diferentes que en
el 90% de las grandes ciudades del
mundo. Sin embargo, los més avanza-
dos de nuestros medios impresos co-
mienzan a sacudirse los dogmas tradi-
cionales sobre lo que es 0 no es noticia.
Se plantean dialogar con sus lectores,
conocer sus opiniones a través de medi-
ciones profesionales y de alternativas
como la Linea N.

Los j6évenes orientan sus hébitos de
lectura y su compromiso o afiliacién
hacia publicaciones que ofrezcan va-
riedad temdtica y que toquen sus cen-
tros de interés. En este sentido, aparece
como relevante todo lo cercano al cine,
alamuisica, alasalud, el rock, losrollos
de las parejas, los sitios donde estar y lo
que ocurre en el resto del mundo.

Un indicador actualizado es una
investigacion realizada en la Universi-
dad Catélica a finales del afio pasado,
llamada: Construccicn de identidades

.enlos comunicadores sociales, coordi-

nada por el sacerdote y profesor Jests
Marfa Aguirre. Para la muestra fueron
seleccionados al azar, 374 j6venes me-
nores de 30 afios, de estratos medios de
lapoblaci6n, estudiantesde las escuelas
de periodismo de la UCV y 1a UCAB.
Alapregunta: ;Cudl es surevista favo-
rita?, el 30% se incling hacia Feriado,
un 10% Producto, 8% Exceso y muy
lejos las otras publicaciones. Aguirre
afirma que més que una tendencia de
losestudiantesuniversitarios, estamues-
tra recoge una inclinacién general de
todos los jévenes-hacia publicaciones
de este tipo. Esto tiene que ver con una
nueva generacion de sujetos familiari-
zados con las nuevas tecnologias y
desafiliados de cualquier proyecto poli-

tico propiamente dicho.

EL OJO QUE NOS MIRA

Aunque es domingo e imperalaley
seca, un bar se mantiene abierto. Cuatro
tipos -después se sabrd que habia un
quinto- con corbatas y abrigo irrumpen
enélsitio. Son ocho armas automaticas
que disparan unas 3 mil detonaciones.
Losconcurrentescaenal piso chorrean-
do sangre, luego de volar varias veces
producto del impacto de las balas. Sin
que los delincuentes lo noten, un par de
chicos contemplan el suceso. Entonces
uno de ellos le dice a su hermanito
menor que cambie de canal, pues “esa
peliculayalahe visto varias veces”.Los
menores dejan encendido el aparato y
se dedican a otro juego.



La férmula estética de estos tiem-
posesunamezcladeimagendenoticie-
ro con un poco de fragmentacién de la
realidad y obsesién por el detalle al
estilo video clip, producto de la multi-

plicacién de los canales. Los ciudada-

nos de esta parte del siglo XX miramos
de otra manera y esto no es bueno o
malo por sf mismo, pero es responsabi-
lidad de la TV. ;Por qué la gente con-
templa embelesada este aparato? La
discusién contimia mientras las iméage-
nes transcurren indiferentes.

Esta conternplacién no necesaria-
mente persigue un objetivo, de hecho,
miles de horas se pierden (?) enesoque
loscomunic6logosllamanzapping, que
no es otra cosa que la cambiadera de

canal sin mirar nada fijo. Se calculaque-

entre una y dos horas se consumen en
eso, por cada diez de contemplacién
efectiva de programas en TV.

Mirar el aparato consiste més bien
enun collage elaborado por cadaquien.
Cada vez que cambiade un canal aotro
hay unacomposicién estéticaefimeray
casualque convierteatodoelmundoen
un artista involuntario que recorta im4-
genesy laspegacadticamente. Deallfla
obsesi6énde los canales pormantenerel
encendido alrededor de su sefial, aun-
que no es obvio que alguien en su sano
juicio sea fiel auna sola planta emisora.

{TIENE EFECTOLA TV?

Investigaciones recientes realiza-
das en Jap6n confirman que los nifios
piensan en imé4genes, que mezclan su-
cesos de la vida real con ejemplos ex-
trafdos de 1a TV y hasta sus recuerdos
estdn cruzados por episodios de alguna
teleserie. A esto lo llaman los expertos,
“Memoria Audiovisual Medidtica”.
Ademés, nada los escandaliza.

Es decir, Quentin Tarantino y sus
PulpFitcion, Natural Born Killer, Seven
y Durode Matar podrian pasearseporla
pantalla chica, junto a San Romén y el
caso de las Terrazas de El Avila sin
causar el mas minimo asombro en la
chiquillerfa. Para explicar esta indife-
rencia ética, podemos apelar a las con-
sideraciones de Paul Virilio, un arqui-
tecto francés, director del Instituto de
Estudios Superiores de Filosofia de La
Sorbona, quien asegura que la critica a
las imégenes no puede ser de orden
ético, de lo bueno o lo malo, pues las
imdgenes no admiten ese tipo de
cuestionamientos. Las imégenes son
del orden estético. En la era de la infor-
macién, cuando cualquier material pue-

de ser digitalizado, o sea, que puede
prescindir del tiempoy del espaciopara
funcionar separado delahistoria que lo
produjo convirtiéndose en dato; juzgar
como buena o mala una imagen es una
ociosidad.

Hoy las iméagenes de la muerte de

Kennedy o de Luther King pueden ser
el telén de fondo de un concierto.de
rock sin que esto signifique nada. Pues
lasim4genes vivendel comentarioy del
contexto y no tienen contenido por si
mismas, sino en torno al resto de los
materiales con los que funciona.

Esta sentencia de Virilio permite
asegurar a los medios buena parte del
papel que otrora se le asignaba al tribu-
nal juridico, pero reduciendo la justicia
al orden de la solucién mediatica, es
decir el espectéculo. La idea del valor
absoluto de la justicia, en el tribunal
massmedidtico toma un diverso matiz.
Abora, jcudl es esa razén ltima del
tribunal? Segiin afirma Foucault: “Te-
nemos necesidad, pues, de una instan-
cia que tenga capacidad para resolver
las contradicciones internas de las ma-

_sas... La contradiccién mayor en las

masas opone el egoismo al colectivis-
mo, lacompetenciaalaasociacion,y es
cuando hay asociacién, es decir, victo-
riadel colectivismo sobre lacompeten-
cia... cuando hay asociacién de masa”.

Ladisposicién espacial de los noti-
cieros de TV, por ejemplo, no distan
demasiado de aquella del tribunal. En
efecto, en este género los massmedia
disponen de su tribunal particular, que
seguird tambiénun proceso comoaque-
Hlos legales. ,

La fuerza de la representacién del

espaciotelevisivoreside principalmen-

te en dos aspectos que se hallan estre-
chamente unidos alainformaciény ala
narracién: por un lado, la descripci6én

de los espacios; por el otro, la relacién
queestablecela TV entre larealidad del
acontecimiento y el espacio imaginario
delespectador. “...Estos actantes tienen
por misién encadenar los puntos de
vista del acontecimiento (lo ‘real’ que
el espectador ve con sus propios 0jos)
con los puntos de vista del discurso del
enunciador y el espectador”, dird
Foucault.

La actualidad representada en TV
viene desgajada de su conexién legal
con la realidad y se revaloriza en un
plano de existencia diferente, esto es,
d4ndole un significado, una intencio-
nalidad mds o menos explicitada

Enelescenariomediaticodiscurren
dos discursos contrapuestos: uno, ex-
plicito, que intenta rescatar los valores
dominantes de una estructura de poder
que va perdiendo vigencia y legitimi-
dad; otro,.un tanto mds oculto, que se
corresponde conun nuevodiscursoque
gana presencia: el posmodemno.

Umberto Eco, se pregunta si es
posible vislumbrar en la aparicién del
tribunal massmedidtico, unretornoala
Edad Media, puesel momento presente
parece marcar el rumbo de un neome-
dioevo. Afirma que para construir una
Edad Media se requiere primeramente
unagran pazque se veaamenazada. Este
requisito se cumple a cabalidad hoy.

Lo que estarnos proponiendo es la
aparici6n de una nueva forma de tribu-
nal, caracteristica de la transicién desde
lamodernidad hacialaposmodemidad.
Y el tribunal nodejade serunaformade
control. Un control que se ejerce sobre
los «bérbaros».

A este respecto, Foucault expresa:
“...noseejerce un poder de contrajusticia
sino primeramente un poder de infor-
macién... Se han ejercido ahf dos pode-
res importantes, el de saber la verdad y
el de difundirla. Es muy importante
pero no es un poder de juzgar.. Y
cuando se ejerce un poder es necesario
que elmodo c6mosse ejerce -y que debe
ser visible, solemne, simbélico- no se
remita sino al poder que se ejerce real-
mente y noaotro poder que nose ejerce
de modo efectivo en aquel momento”,
asegura Foucaul en Vigilar y castigar.

Lo medidtico supone entonces dis-
tintas esferas sociales superpuestas,
actuandoy penetrdndose unas aotra, no
se puede hablar del fin del sistema
judicial, pero si de su reinstituciona-
lizacién mediatizada. Es el triunfo de lo
social afiliado al poder ortopédico y
filantrépico de los media como gran

(1NN {o.Ya o]l conciencia colectiva. Esto supone una



reterritorializacién de los discursos so-
ciales y un proceso creciente que sujeta
aciertos discursos al poder de laimagen.

EL 0JO CATODICO

Cuando un adolescente cumple 18
afios ha contemplado unas 500 mil
horas de violencia real o ficticiaen TV
Y NO por €s0 serd neceésariamente vio-
lento. Sin embargo, tendr4 una nocién
de que la violencia es cotidiana, segtin
estudiosdelaUniversidadde California.

Ante la TV, todas las visiones han
perdido su presente, su pasado y su
porvenir, pues todo en ellas estd al
servicio del tiempo que transcurre y no
deunaideologiaode unmensaje prede-
terminado. En ella las im4genes trans-
curren comoinformacion y lainforma-
ci6n es susceptible de ser manejada
como dato aislado; independientemen-
te de la intenci6n de quien las admite.
Entonces, la gente mira la im4genes
mds por el vértigo y el éxtasis que
proporcionan, que por la dimensién
problemitica, de contenido o reflexiva
. que plantean.
Otradelasrazonesporlascualeslas

gente contempla la TV, es porque per-.

mite mirar sin ser visto, sin_sentirse
culpable. Uno se puede reir del Presi-
denteeinsultarlosinconsecuenciasque
lamentar. Este voyeur cotidiano dota al
medio de una complicidad blanda con
el mir6n, y ademds, el aparato no exige
ni presiona por una opinién inmediata
sobre lo que ocurre en su interior. Se
puede mirar TV por horas sin entender
nada y sin sentirse culpable por ello, si
no, que lo digan los latinos en Estados
Unidos.

Para el investigador Michel Chion,
ensulibro Laaudiovision, miramos TV
porque en ella “vemos las cosas siem-
pre amedias, siempre de un sololado y
siempre cambiantes, los contornos se
disuelven en el plano y ningtin plano
existe sin la secuencia. Nuestra aten-
ci6n viajade un objeto aotro sin mover-
nos y sin ir a ningiin sitio”.

Lasinvestigacionesdemuestranque
la aproximaci6n al medio no es como
crefan muchos hasta hace poco. Para
Casetti, 1a TV, es un medio que genera-
lizaelvoyeur, pues permite mirarsin ser
mirado y visto. Asi mismo actuaria
como dispositivo ordenador de préacti-
- cas discursivas. “Los espectadores in-
terrumpen, cambian, recortan, fragmen-
tan, se distraen ante el flujode acci6nen
la pantalla, hacen subrayados, pues la
recepcién siempre es accidentada y

mediada por la realidad de cada quien.
Se obtiene asf una recepcién que no es
lineal y no sigue una sola interpreta-
cién, que funciona por ocasionales, ra-
pidisimas y quizd casuales aproxima-
ciones a la imagen, ante la TV nunca
puede hablarse de contenidos conclui-
dos”. Esta afirmaci6n es igualmente
compartida por Omar Calabrese, en su
libro La era neobarroca.

Esta opinién coincide con la de
Gilles Lipovetsky, quien comentabaen
una entrevista reciente que en Dina- -
marca las parejas homosexuales son
protegidas por la ley y los sadomaso-
quistascolocan sus anuncios enlas cade-
nas de TV. Noporesohay més violencia
en sus calles o los nifios presentan un
comportamniento mas alterado. '

Entonces, el morbo conservador;
incapaz de atender el presente y de
abolir la violencia real de la calle voci-
fera: “Contengan la violencia en la_
TV”, como si no diera o mismo ente-
rarse de un asesinato por medio del
cuento de un amigo o escucharlo porla
radio. En oposicién a estas quejas, los
periodistas ofrecen sus cAmaras almor- .—
bo masivo y se disputan milimetros de
concretoy de violenciaapologéticacon
tal decaptarlas mds sangrientas image-
nes que los confirmen como el canal
que lo hizo mejor, casi en complicidad
con los delincuentes.

Por eso, ni ética ni estética, las
précticas sociales medidticas van més
all4 de la simple constatacién de un
buen o mal programade TV, unabuena
omalarevistasegiinse vea, y labondad
de un programa en estos tiempos viene
dada por su impacto y por su capacidad
de seduccién del piblico y los mercados
a los que va dirigido (lo que no quiere -
decir que todo da lo mismo o que vale
todo, pero eso es tema de otro debate).
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Pongamos un ejemplo para liberar-
nos de la falsa oposicién forma-conte-
nido: El rectdngulo de la TV, de las
fotografias o de las pinturasesun hecho
cultural. Un espacio convencional que
obedece a una operacién de economfa
del signo, segin Guy Gauthieren
enVeinte lecciones sobre laimageny el
sentido. Se trata de una invenci6n que
obedece a la 16gica de la racionalidad
geométrica y a los imperativos de la
civilizaciéntécnicaoccidental. “El cua-
dro rectangular no coresponde en nada
al campo natural de la visi6n”.

Hablar de un mensaje positivo u
objetivo y demds jerigonzas consola-
doras es unareferenciaque nomiramas
all4 del modelo lasswelliano. Pero al-
gunos tedricos perspicaces, se dieron
cuentaque seguir hablando de manipu-
laci6n era demasiado tactil y tal vez
sensual o un sicologismo conductista
que dejaba muy mal paradas las inten-
ciones criticas. .

Por eso han desplazado sus andlisis
al territorio de las capacidades estéticas
ypoliperformativasdelosmedia. (“Asf,
en el momento en que se prepara la
automatizacién de la percepcién, la in-
novacién de una visién artificial, la
delegaci6n a una médquina del andlisis
de larealidad objetiva, convendria vol-

- ver sobre la naturaleza de la imagen

virtual”, a decir de Virilio.

Opini6n que cuadra muy bien con
lodicho por Baudrillard “En este senti-
do,Mcluhan...estAmuchoméscercade
unateorfacuando dice que “elmedioes
el mensaje”. ((aunque)) totalmente cie-
goalaformasocial deloque hablamos,
(laformageneral delintercambio), exal-
talos mediay sumensaje planetariocon
unoptimismotribaly delirante. Medium
LS messages no es una proposicion cri-
tica, pero, bajo su forma paradéjica,
tiene valor analitico...”.

Los medios son entonces, en térmi-
nos de Marc Augé, “super abundancia,
instancias de paso e identidad”, es de-
cir, universos de reconocimiento que
asisten a la subjetividad dotdndola de
sentido en la era del fin de la represen-
taci6n. Estasformacionesde superabun-
dancia, son una memoria instantdnea y
actualizada de registros y huellas de
acontecimientos.

Por supuesto que se nos dird que se
trata de un problema técnico en vias de
resolverse con las nuevas tecnologias.
Pensamos que se trata mds bien de un
problema de otro orden y que tiene que
ver con lalégica intrinseca que gobier-
na a los medios. Por ejemplo: “Ni Ted



Turner, de CNN, ni Rupert Mardoch,
de News Corporation Limited, ni Bill
Gates, de Microsoft, niRobert Allen,de
ATT, ni otra decena de auténticos due-
fios del mundo han sometido sus pro-
yectos al sufragio universal.

La democracia no estd hecha para
ellos. «Est4n por encima de esas inter-
minables discusiones en las que con-
ceptos como bien piblico, bienestar
social, libertad, todaviatienen sentido”,
dice Ignacio Ramonet.

Para Lorenzo Vilches, un comuni-
c6logo que lleva més de 18 afios estu-
diando la TV, lo que se le critica es
precisamente lo que la hace atractiva,
“la emocién a distancia, las impresio-
nesinmediatas y el éxtasis deloinespe-
rado que se conjugan en la realidad -
concreta o simulada- de la relaci6n
entre el acontecimiento, la forma que
éste adopta al ser tocado por el medio y
el imaginario del espectador”.

Es por eso que no todos los progra-
masquieren decirlomismo paratodoel
mundo y es por lo mismo que no hay
ninguna relacién aparentemente medi-
ble entre horas de contemplaciénde TV
y los actos de los televidentes.

Para Vilches, lo importante en los
medios no es la carga de violencia que
transmitan, sino “el orden de mundo
que proyectan y naturalizan”. Enton-
ces, los llamados “efectos” dela TV no
vendrfan dados por los “contenidos”,
sino “por la familiaridad con ciertos
temas que introducenenla vidacotidia-
na, por las alternativas de negociacién
social que permiten”. Es decir por la
trama de subjetividad en la que entran
en juego y esto supone interrogarse
sobre la subjetividad. ;Pero, qué es la
subjetividad?

Dir4 Guattari: “cuando hablo de
produccién de subjetividad lo hago en

el sentido més radical. Un nifio aprende

1a semiética de la ciudad, aprende sus
relaciones sociales, sus relaciones de
intercambio al nivel més inconsciente,
al nivel perceptivo. Porello, creoquees
interesante repensar la arquitectura, el
urbanismo, la construcci6n de la vida
social, delos media; delos equipamien-
tos colectivos, en primer lugar como
instrumentos de producci6n de existen-
cia y en segundo lugar, en su carécter
funcional... en el que deben incluirse
todos los demds instrumentos de medi-
caci6n social que son en si mismo el
sistema de valorizacién regulada me-
diante relaciones de fuerzas...”
Siguiendo con Guattari, diremos
que desde esta heterogénesis de las

mediaciones sociales surgen también
paradigmas de singularizacion y nue-
vos territorios existenciales y espacios
de fundacién del yo por medio de “ele-
mentos de referencia incorporal”. Pero
esto supone implicarse en ciertas préc-
ticas y mutaciones existenciales, es de-
cir campos de compromisos y de valo-
res. O sea, cadenas maquinicas de con-
ciencia en su forma-subjetividad.

Examinemos entonces esta bateria
de ‘preguntas: ;Cémo ocultar las
fechorfas de los banqueros y politicos
corruptos que son modelos negativos?
(Es Lorena Bobbit producto de los
medios y lode O.J. Simpson una trama
bien montada para vender telenoticie-
ros?;Lasmemoriaser6ticasde Jennifer
Flowers con Bill Clinton son producto
de 1a imaginacién perversa de un pro-
ductor de TV por cable?

En fin de cuentas la gente ve TV
porque le gusta y eso significa que hay
un modelo y un circuito del gusto, que
funciona como légica y como disposi-
tivoy esasu vez objetoreferencial de st
mismo: “gusto”. Elemento sobreel que
reflexiona Adorno: “El\gusto es el sis-
mégrafo més preciso de la experiencia
histérica; a diferencia de casi todas las
demés facultades, es capaz de registrar
atin su propio comportamiento; reac-
cionando contra s{ mismo, reconoce su
propiafaltade gusto”, segiin Adornod
Minima Moralia. -

LA JUNGLA DEMOCRATICA»
DEL CABLE

Enunainvestigaciénresefiadaenla
revista Video Forum de 1994 se dice
que ver TV estd entre la primera; la
segunda o la tercera actividad mds im-
portante que la gente realiza en todo el
mundo. As{ mismo, un estudio realiza-
do en Estados Unidos en 1994, de-
muestraqueel 97% deloshogarestiene

naje a la massmediatizacion acelerada
de los tiempos que corren.

Conlallegadadel cable seampliala
oferta medidtica televisiva y se puede
tener un canal libre con programacién
por cable 24 horas del dia. Es tener un
canalreligioso al lado de uno pomogra-
fico, es tener uno de misica latina al
lado de uno de rock, o un canal alemén
al lado de uno portugués. Es tener a
Howard Stern al lado del congreso nor-
teamericanoen vivo. Surgelailusiénde
la democracia permanente de los efec-
tos simultdneos. El mito del voto coti-
diano: escojo, elijo constantemente
como en una perenne eleccién

Se puede mirar 50 canales en el
televisor pero todos se parecen en la
16gica que construye el sentido de los
programas, por eso lo que queda es
cambiar y cambiar, ir del 2 al 75, unay
otra vez, aterrizar por unos segundosen

. MTV,luegoen CNNy después en Tele-

TV y que las personas en un 68% lo

mantienen encendido més de 12 horas
diarias, considerando a este medio el
maés verosimil de los existentes.. .
Hoy Latinoamérica consume casi
600.000 horas anuales de TV
(Roncagliolo,1994); al cumplir 20 afios
unlatinoha vistoalrededorde unmillén
de comerciales y dentro de poco conta-
remoscon 500 canales. Venezuelaesel

'quinto pafs de América con més televi-

sores (4 millones, doscientos 55 mil
aparatos para una poblacién de 20 mi-
Tlones dehabitantes). LaTV es el medio
de los medios, contiene a los demés y
los somete. Hablar de ella, es un home-
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vision Espaiiola para luego partir. Sin
embargo, lo primero que el cable pro-
voca-y esunavirtud- eslarupturadelos
horarios. Ademés de la combinatoria
fragmentaria que hace posible una per-
cepci6n discontinua e irregular.

Por ejemplo, surge la mitologfa de
que cada quien puede confeccionar su
propio mend audiovisual: En el canal
53, pasan puros chismes delafardndula
norteamericana y, su mejor oferta, el
Show de Howard Stern todos los diasa |
las 11 de la noche. A las diez en el 53
est el Talk Show de David Leterman,
a las nueve Beavis and Buthead en
MTV, alas ocho el noticiero de Televi-
sién Espaiola, alas siete un documen-
tal de Discovery Channel, alas seis los
Simpsons en Fox. Los miércoles tienen
en la noche la nueva comiquita
psicodélica de MTV, al pato Duff Man
en USA, a las doce de la noche
comiquitas japonesas en Cartoon
Network y a Howard y a David como
siempre de nueve a doce.

EN EL. MEDIO
CON INDIFERENCIA

MientraslluevenlascriticasalaTV
porla violencia excesivaque exhibe, la
vidareallo superatodoy lostortazosde
la gente comiin se repiten hasta el infi-
nito de la manera més dramética. Una
desgracia funciona para apaciguar y
hacer olvidar a las anteriores. Qué decir
de los famosos: Michael Jackson se
casa luego de saciar el morbo publico
por su presunta relacién con un menor.

ElDuquede C4diz vende unaentre-



_vista a Hola sobre la muerte de su hijo
y €l padre de Selena cobra millones de
délares por filmar la vida de su nifia.
Una cadena espaiiola ofrece miles de
pesetas a los inmigrantes indocumen-
tados golpeados en Los Angeles por su
historia. Simpson sale en libertad. Los
hermanos Meléndez venden su versién
a una cadena hispana. Aqui, el recluso
Capitdn Avendafio deplora su suerte
pornohabernacidoenel primermundo
en donde fuera una celebridad y Her-
nancito, el de las Terrazas de El Avila,
espera sumomento para ser tocado por
los medios en un show pueril llamado
archivo criminal.

Lo cierto es que criticamos a los
medios por la informacién que produ-
cen y su tratamiento, sin embargo lo
medidtico es un flujo continuo, una
cataratade sentidoquecirculay navega
libremente por el hiperespacio.” Este
sentido producido se proyecta también
en los nuevos formatos con los que la
TV presenta y recorta la realidad. Un
ejemplo de ello son los comic. Un
producto que moviliza millones de d6-
lares cada afio y que forma parte de las
producciones de punta de la industria
de la TV en el mundo.

Los media no son una nomenclatu-
ra, son un discurso. “Y ya no tiene
relacién con las obras y los intérpretes
que las interpretan, sino con unos pro-
cesos, unos flujos, unas derivas
interpretativas (‘translator: interpretative
drifts’) que conciernen no a obras, indi-
vidualmente, sino al conjunto de men-
sajes que circulan en el territorio de la
comunicacién”, dice Subirat.

Tienen una gramética y unas reglas
de enunciacién que ordenan lo atbitra-
rio y fundan sistemas de diferencias y
oposiciones. Establecen prerrequisitos,
prioridades, prelaciones, combinatorias
y fundan un orden del misterio y el
secreto (Foucault. 1989). No son s6lo
una forma, son sustancias de lo social
transforméndose dentro de una dindmi-
caauténoma que Verén llamar4 signifi-
cacién y que trabajard en un doble senti-
do: como produccién y como reconoci-
miento, es decir como un sistema de
polaridades de los actos de lenguaje.

Veamos un ejemplo:

Un perrito chihuahua (Ren) llega a
casaconlascompras y ordenaasu gato-
pareja (Stimpy) que le prepare la cena.
El gatito-tiernamente- saca los produc-
tosdelabolsaydeprontose enamorade
un pollo congelado. El amor es tal que
termina fugdndose para casarse en Las
Vegas. En una arrebatadora e inusitada

escena de celos, Ren descuartiza al
pollo y ‘lo convierte en salchichas.
Stimpy continda enamorado, ahora de
las salchichas, lo que hace que el perro
las devore. Stimpy se despecha hasta
que consigue un nuevo amor, ahora
serd una cabeza de cordero degollado.

Sin embargo, no se trata de un
capitulo excepcional, episodios con
eventos similares suelen suceder en
Animaniacs, losHermanos Warner, Los
Simpsonsy VidadePerrode Tim Burton
(EduardoManosde Tijera, Beetlejuice,
La Pesadilla de Jack, etc.) y Spielberg.
Ante estos argumentos cualquier guién
del Correcaminos, alguna peripecia de
Bugs Bunny o los muiiequitos de Dis-
ney no pasan de ser candorosas e inge-
nuas situaciones que aburren a los
chamitos de hoy, que s6lo se divierten
cuando Bart Simpson es castigado y
obligado a escribir en el pizarrén “no
debo hacer ruidos de flatulencias en
clases”.

COSASDE LANUEVA TV

Los dibujos redondeados y armo-
niosos de los afios 40 y 50, al estilo de
Disney, Max Fleischer y Don Bluth -
con sus Mickey, Pluto y Donald- yano
funcionan. Mucho menos, inofensivos
y asexuados personajes como Yogui y
Los Picapiedras, que segtin el investi-
gador Romén Goubern, “pintaban un
mundo sin conflictos sociales para el
consumo tranquilizador de la clase
media amante de la guerra fria y cuyo
concepto fue logrado por William
Hanna y Joseph Barbera”.

A este respecto se pronuncia Matt
Groenning, autorde los Simpson: “Des-
de la caida del mundo de Berlin, Occi-
dente se encuentra perdido, pues se
quedé sin enemigo que lo justifique.
Ahora miramos hacia adentro y nos
topamos con todas nuestras pequefias y
grandes miserias. El mundo se ha vuel-
toloco y tal vez poresolos personajes de
los comic son ahora patéticos y su uni-
versoestallenode perdedores, antihéroes,
homosexuales velados, asesinos en serie
y resentidos sociales que se disputan la
sobrevivenciaen historietas irracionales
cargadas de violencia”.

Esto nos recuerda la polémica que
se abri6 hace una década con las bara-
jitas Garbage Pail Kids o nifios de la
basura. Cuandolamalaconcienciacrio-
lla se ruborizé por la proliferacién de
estas estampitas con contenidos per-
versos. Hoy la TV nuestra de cada dia

[T T XSl st llena de estos contenidos y lares-

puesta colectiva de los nifios es un sano
bostezo de aburrimiento. ;Porqué la
TV tiene que ser de esta manera?, se
preguntan los criticos. En este sentido,
J.M. Barbero advierte que: “la gente se
siente compelida a resguardarse en el
pequefio espacio de lo privado y hoga-
refio, y proyectar sobre élunimaginario
de seguridad y proteccién. Si la TV
atracesenbuenamedidaporquelacalle
expulsa. Es la ausencia de espacios -
calle y plazas- para la comunicaci6n lo
que hace de la TV algo més que un
instrumento de ocio, un lugar de en-
cuentro”.

EL NINO POSMO

A qué se debe esta nueva percep-
cién del nifio como un sujeto perverso?
Freud fue el primero en romper la mo-
notonia en la comprensién del nifio
como criatura candorosa € inocente al
considerar a los nifios como criaturas
inmortales, “perversos polimorfos”, de-
cia. Esta tendencia se haidoreforzando
con el tiempo. Para el psiquiatra neo-
yorquino Montagui Ashley: “ninguna
conducta humana especifica est4
genéticamente determinada. Los seres
humanos son capaces de cualquiercosa
incluyendo’la agresividad y también la
bondad, la crueldad, la sensibilidad, el
egoismo, la nobleza, la cobardia y el
herofsmo. La agresividad no es sino
una conducta entre muchas otras”. Y
eso cada vez mas es recogido y mostra-
do por los medios de comunicacién.
Porsu parte, el britdnico Edward Glover
sostiene que el nifio normal por lo gene-
ralesegocéntrico, codicioso, sucio, vio-
lento de temperamento, destructivo,
arrogante, en otras palabras, “el nifio,
normal es atodos los efectos prdcticos,
un criminal nato”. Por esta razén los
comicde ahoraintentanrecoger y refle-
jar la llamada paradoja del nifio.

80' ALGO MAS
QUE TRAVOLTA

Enlosochenta, apesardelabulimia
cultural y del «enchinchorramiento» de
los intelectuales, se produjo el renaci-
miento de un género y de una estética -
encarnizada en el comic. Las primeras
en arremeter fueron las feministas nor-
teamericanascon sustiras cmicas agre-
sivas, Iésbicas yradicales. Sexo,mucho
sexoy drogas, ecologismo y antimilita-
rismo, asesinatos y visceras regadas por
las calles, eran los temas predilectos de
labandade Krystie Krytire -seud6nimo



de una de las dibujantes de comic més
excéntricas de Estados Unidos- que se
estren6 en Los Angeles en la galeria
protestante “Luz de Jesiis™ y su inspira-
ci6n fue la convergencia entre religién
y masoquismo.

Era la expresién de unos jévenes
que reaccionaban contra un mundo lle-
no de prejuicios pero vaciado de valo-
res. El oscuro realismo pop del comic
negro, underground y el acidisimo tono
de Barbara Brandon, coincidia con la
propuesta de los europeos Mordillo,
Only-you, larevista El Viboray todala
patota que conforma esta publicacién,
ademds de lainfluencia de las propues-
tas chicanas y japonesas de orden erdti-
co que se burlan por igual de los politi-
cos, el sexoylacorrupcién. Unejemplo
del impacto provocado por el nuevo

" comic de los ochenta fue el revuelo
causado en Espafia por el lanzamiento
de latira Anarcoma, creada por el dibu-
jante Nazario, un anarquista gay que
lucha contra unas amazonas sédicas.

i EL COMIC DE LOS 90

Es el fin de la era Reagan. Los
especialistas detectan un segmento de
nifios aburridos y hartos delos comicde
rayos ldser, nuevas tecnologfas y
mutantes. La década del 90 sirve para
que las pantallas, en horario infantil, se
convierta en un campo propicio parala
experimentacién. La estructura de la
comedia de situaci6n es incorporada al
comic pero con un ingrediente nuevo,
los personajes no sonni héroes, ni triun-
fadores, ni bonitos. ‘

En el 87 nace el canal Fox Network
yluegolessiguelacadenaNickelodeon,
una empresa subsidiaria de Visacom-
Paramamount Pictures, lider mundial
en TV para nifios en cuanto a produc-
ci6n. Sus programas se presentan en 70
paises y son vistos porcasi 100millones

de hogares y unas 250 millones de-
personas, casi todos chamos. Sélo en -

Estados Unidos le lleva una morena a
las demds cadenas en eso del rating,
todo sobre labase de una programacién
de 24 horas. Losestudios de este empo-
rio miden 90 mil pies cuadrados y que-

dan en Florida. Ademds, tiene cientos

de concesionarios que producen histo-
rietas y jugueteria.

Estaempresallega a América Lati-
naenel95yseinstalaen Venezuelaeste
afio. Nickelodeon dice: “Trabajamos
desde la perspectiva de los chicos, con
una investigacién extensiva identifi-
cando los gustos y preferencias de los

- mercados. Tenemos una filosofia cuya

consideraci6n principal es ser para y
como los nifios”. -

Sus directivos piensan que por ser
programacién infantil hay mds liberta-
des en el tratamiento y en las unidades
tematicas y surgen nuevos cdnones a
seguir, mientras que la TV de series es
més rigida. Sus productos de puntason
Rugrats, un bebé que se arrastra por el
piso y que tiene una visién del mundo
muy particular, ademds de una familia
consumista y despistada. Es producido
por Klasky-Cuspo, los mismos de The
Simpsons. Doug, un chico de 11 afios
que se siente marginado. The Ren &
Stimpy Show, un perrito y un gato
inflado de narizazul que vivensituacio-
nes extremas, arriba mencionados.

EL SUPERMERCADO
DEL COMIC

Todo comenz6 en los 80 con el
show de Pieewhee Herman, un matuti-
no infantil que sustituia al payaso tradi-
cional por unos tipos que se metian con
los nifios y por un escenario participati-
vo e interactivo, un espectdculo con
mucho piiblico, tal vez un pelo agresi-
vo, perolos chamos gozabandelolindo
cayéndose, golpedndose o llendndose
de helado y espaguetis en estrafalarias
competencias.

Luego le siguieron Los Simpsons,
creados por Matt Groenning y produci-
dos por el triple ganador de Oscars y de
9 Emmy, James L. Brooks, que logré
encontrarse con los altos niveles de
violencia de los hogares americanos y
reinterpretarlaodiseadelavidacotidia-
na por medio de técnicas y narrativas
extraidas del cine. Ellos fueron los pro-
tagonistas de una historia precursora
que comenz6 en Chicago con una emi-
si6n diaria de 15 minutos antes de un
noticiero.

Tenfan laintenciéndellegartantoa
nifios, amas de casa o yuppies. Luego
del éxito obtenido de la Foxlo pone en

Primertime para todo pblico. Después
aparecieron en pantalla los pequefios
Tiny Toons, que no son otros que el
Pato Lucas, Porky, Bugs y otros pero
versién “nifios terribles”.

Laintenci6n de todos estos progra-
mas recae en la idea de recuperar al
ptiblico adulto capturdndolo para el .
COMC, ya que numerosas investigacio-
nes han demostrado que son ellos los
principales consumidores de este géne-

"ro. “Se trata de lograr comics de alta

factura apoyados en un concepto de
éxito, atendiendo a los nuevos
paradigmas agresivos y sddicos de los
907, dirdn humoristicamente los
dibujantes de la Warner. Son comic
psicodélicos, cochinos e hiperreales,
con un toque de sarcasmo e ironia que
se burla de todos los modelos.

Tal vez la més fuerte de todas es
Ren & Stimpy, un show que sali6 origi-
nalmente en MTV. Los primeros 13
capitulos fueron escritos y producidos
por John Kricfalusi, el mismo de Super
Ratén. Para su iniciador, el piblico
infantil tiene un nivel de inteligencia
superior y agresivo, por eso hay que
estimularlaexpresién libre de esa agre-
sividad que luego debe ser canalizada.
Deestamaneraseevitardlaproduccién
de nifios timidos, retraidos y sin perso-
nalidad. El comic se introduce por pri-
mera vez los domingos a las 11 p.m.
como antesala a un programa estelar y
como sustitucién de uno de animacion
experimental. No tard6 mucho el éxito,
el asunto fue indescriptible, los muiie-
quitos se convirtieron en fdolos nacio-
nales de Estados Unidos y los comen-

 zaron a pasar en todos los horarios.

Entonces vinieron los problemas
con los grupos conservadores y la cen-
suraconsustijerasnosehizoesperar. El
estado prohibi6 los capitulos iniciales,
entonces el guionista-productor y el
dibujante se separan. El caricaturista

~ John K es el tinico que permanece,

dando paso a una versién mdés rosa
escritaporJimy Smith, peroconservan-
do una que otra cochinada como un

‘eructo o un gas intestinal. Los conoce-

dores del género aseguran que los pri-
meros capitulos son una joya de alta
intuicién en cuanto al lenguaje infantil
agresivo y cautivante.

Los censores intentaron contraer el
céracter de los programas pero sin to-
mar en cuenta la l6gica de sentido del
medio. En este sentido Alejandro
Piscitelli (1995)dirdquelaTV actual es
un boulevard de clip indomesticable,

un horario intermedio llamado COMUNICACION que reduce los mundos de vida alaley



medidtica de la variaci6n de intensidad
endondenoexiste terceridad pues suje-
to, objeto e interpretacién son someti-
dos aun mismo plano. Parahablarde la
nueva TV el autor dice: “La interac-
tividad serfa un simulacro de consulta;
manipulacién disfrazada... En vez de
asistir a un nuevo modo de comunica-
cién, estarfamos ante ladesapariciénde
lacomunicacién y frente a su reempla-
zo por unmodelo epidérmico y energé-
tico fundamentalmente social... Resul-
ta sintomadtico que las criticas de la TV
actual se hagan en nombre de 1a TV de
ayer. Invocando un pasado que ya no
existe y que se afiora, es mds facil
desembarazarse, en nombre de tecno-
logfas y humanismos varios, de los
procesos comunicativosactuales”, afir-
ma el autor argentino.

HAY MAS

Otrocasoson Beavis and Butthead,
cuyatraduccién literal quiere deciralgo
asf como Cabeza de Trasero o cara de
ano. Son un par de bichitos, unos
rockeritos malhumorados, ignorantes y
con pocaimaginacién que vivenenuna
comedia de situacién. Aqui hay que
mencionar también Vida de Perro, pro-
ducida por Spielberg y Tim Burton. La
tragediade unanimal torturado y humi-
Hado por una familia de la clase media
americana. Llamalaatenci6n esta satu-
racién del talk-show enla TV de hoy.
. "En este sentido, segtin Alejandro

Piscitelli (1995), los textos televisados

son transvestidos cada vez més haciael

formato del talk-show, es decir, la TV
tiende aserunlugarendonde hablar,en
donde se acaba la simetria entre 1os que
saben y los que no. “En vez de afirma-
ciones tenemos preguntas, en vezde un
discurso institucional asistimos a la
apologfa de la opinién personal. En
contraposicién a las heterarquias de
ayer, asistimos a una horizontalizacién
de los actores, unarelacién de proximi-
dad en la cual la vida cotidiana es el
referente privilegiado”. De manera que
cada vez mds, medios y vida cotidiana
se funden en un solo espacio.

Por eso Piscitelli aseguraque la TV
es indomesticable y precisamente por
eso, noreductibleamodelos cldsicos de
" andlisis. LaTV serfamésbien del orden
de lo irracional, de la imagen, de lo
dionisfaco e iletrado, del relato y del
deseo. No del territotrio apolineo de la
letra,loracional, éldiscursoylossitemas
de codificaci6n tradicionales. Por eso,
sigue siendo “un hecho maldito para la
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culturaburguesa”, vistacomo vanal por
los intelectuales que persiguen el ideal
de Lallustracién.

LaTV eselmediodelosimultdneo,
de lo effmero en un mundo de pistas y
frecuencias variables. “La TV no es
algoquese contempla; es, porel contra-
rio, una méaquina de contactar, que esti
simplemente encendidatodo el tiempo.
Por eso no hay ninguna afinidad entre
ver TV yreflexionar o analizar un fen6-
meno. “TVer’ es un proceso pasivo
peroincreiblemente eficiente de archi-
var y asociar informaci6n para utilizar

'més tarde”, afirma A. Piscitelli en

Ciberculturas en la era de las mdqui-
nas inteligentes.

Por eso muchos analistas creen que
los comic son el dltimo refugio de la
conciencia critica y la (ltima revolu-
cién pop que han sufrido los medios
norteamericanos. Programas en su ma-
yoria inspirados por la corriente de la
escuela de Palo Alto, que ha postulado
el estremecimiento de las conciencias
mds lticidas con mensajes contradicto-
rios'y fuertes instalados en1a TV popu-
lar masiva.

Son productos aparentemente in-
ofensivos pero con lecturas multiples,
propietarios de una semiéticacompleja
y criticas, que asumen al mundo desde
distintas perspectivas. ‘“Hoy hay que
escribir para las masas y las élites. La
ética ha sufrido una metamorfosis en
los dltimos 20 afios y no veo contradic-
cién entre un mensaje que ataque a la
moral hipéeritay ala vezreivindique la
segmentaciéon de los mercados y la
segregaciéndel piiblicointeligente; que

puede ser la mayoria, aunque esto cho- -

que con valores conservadores”, afir-

_ ma Ruth Benethmit, maestra de varias

generacionesde guionistasy dibujantes
de comic.

VERTV.
Los media -y particularmente la

TV-, son un collage de 1o social pero a
su vez un tinglado de sentido. Esto

imprime a la sociedad un ritmo y una
dimensiénquefundanuevasalteridades.
Para Deleuze, la TV “se reserva el
derecho de una funcién social que im-
pide de antemano todo relevo... una
funcién de control y de poder, reino del
plano medio que rechaza toda aventura
perceptiva en beneficio del ojo profe-
sional... cuando se dice que la TV no
tiene alma, se dice que todas las imége-
nes, han perdido el pasado, el presente
y el porvenir, se ponen por igual al
servicio de un tiempo que transcurre...
Podrfadecirse también, queel parhom-
bre-naturaleza o el par naturaleza-cuer-
po, han sido sustituidos por el par ciu-
dad-cerebro: la pantalla ya no es una
puertaounaventana(traslacual...),noes
un cuadro o un plano (en el cual...), sino
un tablero de informacién por el que se
deslizan las im4genes como ‘datos’ ”,
dice Deleuze en Intervenciones.

Se tratarfa de la creacién de un
espacio de no naturaleza, donde todas
las im4genes devuelven una tnicaima-
gen: “lade mi ojo vacio de contactocon
una no-naturaleza, espectador contro-
lado que se hallaahoraentre bastidores,
en contacto con laimagen, insertadoen
ella”, continda Deleuze. '

La intersemiotisidad (Zunzunegui,
1994), de los media, y en especial de la
TV, responde a sus propias reglas de
enunciacién y a la creacién de campos
culturales de carécter universal, lo que
en Eliseo Ver6n, en su Semiosis social,
aparece como el sentido de los actos de
habla gobernados racionalmente por la
produccién global de discursos socia-

- les, distribuidos medidticamente, no es

mds que otra configuracién discursiva
organizada desde otra expresividad.

Por eso: “La televisién se concibe,
bajo este prisma... como un gigantesco -
especticulo capaz de albergar todo tipo
de discursos que, por mero hecho de
puestaen relacién, son sometidos auna
recontextualizaciénen la que, sin lugar
a dudas, no deja de tener influencia el
lugar de insercién de cada texto parcial
en el flujo permanente del perpetuo
presente de la enunciacién televisiva.”
(Verén-Zunzunegui.1994).

Se ofrece realidad, drama “verda-
dero’’ en el que saciar el deseo, agotar
a fuerza de controversia y didlogo el
espacio ltimo de lo privado, descon-
textualizar laexperiencia, trocarla sub-
jetividad en categoria de consumo y
espectdculo. Relatos en primera perso-
na listos para ser engullidos desde su
presentacién en un preempaque carac-
terizado por la “inmediatez, su aparien-



ciadereflejoespeculardelarealidad, su
duplicaciéndeestaltima”. Pensar des-
de el aparato comunicacional supone:
“En primer lugar, la conviccién de que
entre el mundo de la percepcién y de la
significacién, noexiste unamurallaque
los separe. Hacemos nuestralaposicién
deU.Ecocuandoafirmalaimposibidad
de asegurar si es percepci6n la que estd
en la base de la semiosis 0 viceversa,
para sugerir a continuacién que la per-
cepcidn, el pensamiento, la autocon-
ciencia, las experiencias especulares, 0
la semiosis parecen formar un nudo
gordiano dificil de desatar, un circulo
en el que no es sencillo encontrar un
punto del que pueda predicarse su ca-
récter de origen de los demds”, segtin
Zunzunegui. .

De este modo, el acceso mediado a
la realidad, incluye un recorte y un
montaje al interior de un discurso pro-
visto de un sentido. Lo real mediado es
virtual en su propiaconstruccién. Inclu-

soenlaidea del directo, via satélite,ya

hay un motaje de sentido. Por eso, “el
trabajo de lectura (de los medios) pasa
a través de la percepcién de formas
significantes, en primera instancia, por
sureferenciadirecta alaforma percep-
tible del mundo real... es una actividad
sensonalreferidaalacotidianidad extra-
pantalla. El espectador vive, por tanto
siempre en primer nivel el impacto, una
relaciénde sensaciénconlasimégenes,

unarelacién corpérea con el mundode -

la pantalla. El espectador no lee sino
que vive los signos del discurso audio-
visual... Su didlogo con la pantalla es
una verdadera interaccién simbélica, al
menos en la inmediatez del primer im-
pacto: una interaccién programada por
el «comportamiento» del enunciatario
en el texto... La conversaci6n con el
textoaudiovisual, esenprimerlugar, un
Jjuego de acciones, por cuanto se refiere
alosimbdlico, y después al intercambio
progresivo de saber. Los papeles recu-
biertos por la prétesis simbélica del
- espectador se refieren a actos compor-
tamentales dentro de los cuales se ins-
cribenactos comunicativosy,portanto,
verdaderos y propios intercambios de
volimenes seménticos”, a decir de G.

‘Bettetini en La conversacion audio-
visual.. ]

Los media son auto referenciales,
nunca pierden conciencia de si mis-
mos y hacen de los hechos y eventos
recortes excesivos para su uso y difu-
sién. Asf, el punto de vista del medio
sustituye a la detetminaci6n del obje-
to. Asi, los datos desaparecen en el

tinglado de su l6gica y pasan a formar
parte del ambiente o cobertura de len-
guaje redundante del medio y del sen-
tido socialmente producido.

El environment de los media fun-
ciona dentro un montaje ca6tico, en un
“supramontejedesentido” (Cebridn He-
rreros), unaestructura unificadora den-

- tro del sentido. Loos medios son gober-
nados por una pragmética, 0 minimo
comiin denominador que determina un
sisterna de mutua neutralizacién de los
mensajes. '

Eso es lo que los teéricos como
Herreros y Gémez Requena llaman la
“multiplicidad fragmentaria del senti-
do”. Esto nada tiene que ver con lo
postulado porMacLuhan (“El medioes
el mensaje”), quien se pierde enlapura
existencia del medio. De lo que se trata
es de que los medios engendran una
sensaci6n de totalidad. Es decir, el me-
dio es la generalidad de lo social que
sanciona lo verdadero. Especie de mo-
saico, o campo de sentido, “un cuarto
ver”, dentro de unadimensién singular:
el espectdculo conectado al imaginario
colectivo de los sujetos.

El medio cotidianiza todo lo que
toca, lodesacralizay desencantaperolo
'sume en lasingularidad del instante y el
criterio de valor social de lo relevante.
Transvestir en especticulo es asimilar
imégenes y signos de cardcter univer-
sal, reducidos al marco binario de los
pares opuestos, borrando toda anfibio-
logiay restando zonas opacas y conflic-
tivas en torno a discursividades més
complejas. “El escozor de lo cotidiano
ya no se mitiga en la emisién de una
colectividad participante, sino que se
normaliza en la rutina de un espectacu-
lode consumo individualista: lamasifi-
cacién ahoga cualquier instancia de
sociabilidad. Pese a las apariencias, el
sistema de los media (y el televisivo
sobre todo) constituye una de las més
grandes fuentes de opaca establizacién
del contexto social. aboliendo la reali-
dad, sustituyéndola con su discurso
homogeneizante, proponiendounacon-
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tinua espectacularizacién de lo suce-
sos, termina por satisfaceruna vaga ne-
cesidad de informacién superficial y
por distribuir caracteristicas (y falsas)
«vivencias» de poder y dominio”, dice
Betetini. ) )
Producir, es reordenar, organizar
enunahistoria, a vecesdescontextualizar

- o contextualizar en términos informati-

vos y de mercado. Esto significa la
cobertura del tiempo social, con un
criterio de igualdad en relacién a los
contenidos, los estilos en estédndar.
Esto no quiere decir que, eventual-
mente, este espacio de la industria cul-
tural no privilegie actitudes y progra-
mas de buena factura. De lo que esta-
mos hablando es de 1a naturaleza de la
realidad producida medidticamante.
El memi mediético supone la pro-
duccién para una inteligencia prome-
dio acostumbrada a la fragmentacién.
“No se trata, pese a las apariencias, de
daraluzunaespeciedediscursocarente
de sentido, sino que la propia organiza-
cién interna de la television asegura la
permanenciadel sentidomds alldde las
manipulaciones del espectador. Se
mantiene intacta e incluso se refuerza,
confiriéndole ademds un caricter
marcadamente licido la ilusién pri-
mordial de la TV: la manipulacién de
nuestros poderes ante la realidad, su
aprehensi6n aparente directa, su orga-
nizaciéndelespectdculo”, dice Betetini.
Estaopiniéncoincideconlos traba-
jos recogidos por Jean-Marc Ferry y
Dominique Wolton en El nuevo espa-
cio publico . Allf, el espacio publico es
leido como una trama de realidad con-
sustancial con la existenciade lademo-
cracia. Es més, lo mediético es entendi-
do como espacio organizativo, como
principio de inteligibilidad -eso que
Haman lalibertad de expresién- ha sus-
tituido al pensamiento, dird Argullol.
“El espacio publico no estd destruido
sino que su funcionamiento, en el nivel
de la democracia masiva, se halla en
conexién directa con la comunicacién
politica”, afirma Marc Ferry, y es asi
porque “‘en primer lugar, seimpone una
redefinicién sociolégicadelespaciopd-
blico politico. Esta redefinicién est4
justificada por el advenimiento de la
«sociedad de los medios», un siglo
después de la sociedad de las masas”,
agrega. Este autor significa asi el papel
de 1o medidtico como reordenador del
discurso politrico y de las lecturas posi-_
bles que desde ahora, se hagan de este
espacio.
En este sentido, segin Marc Ferry,



elmarcomedidticoreduce asulogicaal
dispositivo institucional. Por ello, «el
nuevo espacio publico» queda estruc-
turado alrededor del sistema de los

medios, y “funciona como principio .

problematico de seleccién de valor so-
cial y ofrece posibilidades inéditas de
control politico”. Wolton agregard que
el papel del dispositivo asi constituido
serd el de garantizar el equilibrio entre
comunicacién-informaci6n-representa-
cién, que, como dice Toiuraine, inter-
preta las nuevas expectativas de la ex-
periencia social.

Pérdida de lo sagrado, y juicio pud-
blico no sancionable, serdn el nuevo
ritual de discurso de lo medidtico, con-
forme a una légica de sentido que, a
decir de Jean-Luc Parodi, es la misma
delmercado, desde donde es posible un
individuo soberano capaz de decisi6n
auténoma.

Y estoesposible, segtinEliseo Verén,
debido a que las sociedades llamadas
postindustriales son “sociedades en vias
de mediatizacion, es decir, sociedades
en que las précticas sociales (inodalida-
desdefuncionamientoinstitucional, me-
canismos de toma de decisién, hébitos
de consumo, conductas m4s 0 menos

ritualizadas, etc) se transforman por el -

hecho de que hay medios”.

Para Ver6n, la mediatizaci6n cruza
alo social en distintas dimensiones y a
ritmos diferentes, y produce distintas
consecuencias. “Dicho de otro modo:
una sociedad mediatizada es més com-
pleja que las que le han precedido. A
pesar de lo que diga, la publicidad, el
discurso politico, el discurso informati-
vo, el discurso cientifico, etc., resultan
de condiciones de produccién y de re-
conocimientodiferentes,especificasen
cada caso... Respecto al sistema politi-
co, la pantalla chica se convierte en el
sitio por excelencia de produccién de
acontecimientos que conciernen a la
magquinariaestatal, asuadministracién,
y muy especialmente a uno de los me-
canismos bdsicos del funcionamiento
delademocracia: los procesos electora:
les, lugar donde se construye el circulo
entre el ciudadanoy la ciudad. En otra
palabras, estamos en la democracia
audiovisual...”, afirma el autor.

Para Ver6n, este proceso implica
nuevas précticas discursivas y la incor-
poraci6n de nuevos registros significa-
tivos que se hacen cargo de los univer-
sos figurativos y del orden icénico del
mundo (Peirce. 1972), y se apoderande
" losregistros de contacto y del orden del
lo indicial peirceano.

o

Asf ocurre en la civilizacién de la
imagen: “enlo que serefiere ala televi-
sién se habla mucho de laimagen, pero
en éstalo fundamental es el registro del
contacto: el cuerpo significante de la
economia de la mirada” afirma Verén
en La mediatizacion de lo politico. Lo

- politico queda fascinado ante la fuerza

medidtica y entonces produce regla-
mentos a fin de intentar, initilmente,
reducir lo medidtico a su esfera.

“La catarata de sentido”-para utili-
zar un término del propio Verén-de los
media nodepende del espectador nidel
protagonista de 1a informacidn, sino de
la“subjetividad del medio”, de sus inte-
reses dediscursoy del usoespecificode
loreal que determina la puesta en esce-
na final. Esto no significa que en térmi-
nos de efectos, los media aseguren sus
propios deseos, 0 que una inteligencia
magquiavélica organice contenidos afin
de ocultos intereses. )

Nada que ver con esto. Una légica
de sentido es unapropuesta cultural que
penetra a los individuos y forma parte
delasnecesidades dedarporciertoy del
proceso socializador global. Los me-
dios cifran, hablanlo social como mero
reflejo especular. Un lenguaje despro-
visto del lenguaje objeto, y de la infor-
macién (Shannon) liberada de la
referencialidad e hiperespacial.

J.L.Borges parodiaba el sentido de
la era de la informacién, conjeturando
que pronto la historia no podria ser
escrita por exceso de datos. Elemento
que coincide con lo expuesto por Rosa.
M. Rodriguez (1989) , en donde se
afirma que hoy la informacion es “ex-
ceso, abultamiento plenipotenciario,
asfixia y bloqueo».

La acumulacién de la informa- -

ci6n vahaciendo estallar los vientres
repletos de las memorias terminales;
generando a su vez c6digos, fichas
de estrategias y metodologias para
encontrar determinado dato, y asi en
un crescendo hasta el infinito. Es lo
que Ilamamos la autopoyesis de la
maéquina comunicativa. Que todo se
vea, que todo se sepa, que todo pue-
da ser constatado, es lo que se ha
dado en llamar obscenidad de la
produccion,irénicaley entrépicaque
al multiplicar los mensajes los torna
ineficdces, perdidos en el ‘ruido’ de
lacomunicacién”, aseguralaautora.

Eneste sentido es buenorecordarlo
que dice Baudrillard sobre el impacto
de las tecnologfas en lo real. La transfi-
guraci6n en segunda realidad que pro-

COMu (N{o.Ya [Nl vocan y ladimensi6n problemadticaque

ssuscitan, “No en vano se les llama

virtuales: porque mantienen el pensa-
miento en un suspenso indefinido...
Estas maquinas poseen el poder de la
ilusién. El candor del célculo y los
inicos juegos que proponen son juegos
de conmutaciény decombinacién...La
lectura de una pantalla es completa-
mente diferente a la mirada... En el
espacio de la comunicacién, las pala-
bras , los gestos y las miradas estdn en
estado de contigiiidad incesante, y sin
embargo jamés se tocan”, dice Bau-
drillard. - '

De esta manera, surge un mundo

- que borra las dimensiones tempo espa-

ciales. Un universo demasiado cercano ’
para ser real, para ser unaescena verda-
dera; y demasiado lejana e indepen-
diente como para ser falsa y artificial.
Lo que se crea entonces es un lugar-
tiempo no humano, y sin embargo hu-
manizadotelem4ticamente. Unadimen-
sién excéntrica, en donde todo material
esasimiladoymediado. “Hay quereco-
nocerle a Adomoel habersidoel prime-
ro en plantear, de forma explicita, la
relaci6n de los medios masivos con la
economia de mercado a través del con-
cepto industria cultural.

Con él, Adomo hace pedazos el
culturalismo y su intento de abstraer
“los productos del espiritu” a la 16gica
de la mercancia. Pues la 16gica de la
mercancia es, desde luego, otro princi-
pio organizador de lo real y, tal vez un
principio dindmico y totalizador”. (J.
Barbero1978.)

La “forma mercancia” de los me-
dios encierra un discurso ritual y un
principio organizador que transforma
sistemdticamante las cosas operativi-
zandolas al interior del modelo de re-
presentaciones. “Y ello a través de un
proceso de lenguaje, de semantizacién
en el que los juegos de palabras, las
hipérboles, los procedimientos de adje-
tivacién, inocente en proceso, pero sin
poder ocultar del todo la “marca de
fabrica” esaideologiaqueseempefiaen

zanjar semanticamente las diferencias




socialesala vezquelas ensancha”, dice
Barbero.

Lo hiperreal de Baudrillard, en La
transparenciadel mal., ademés del sar-
casmo, propone la idea de simulacro
como representacién vacfa ilusoria.
“Controlar el contexto es controlar la
interpretacién”, jerarquizar y subrayar
allidonde noesobvioy nadaremiteaun
original. Entonces el mundo yanoes el
contexto tinico, los medios se refierena
si mismos y al espacio desnaturalizado
que transmiten. La aspiracién del me-
dio como espacio total es en si mismo
una légica de sentido”.

En este texto tampoco estamos di-
ciendo que los media son comodines
que pueden ser manipulados por unos u
otros a su antojo y que pueden ser

puestos al servicio «del bien y de la

democracia», si las buenas intenciones
asi lo prescriben. Los que asf piensan
suponen una escuela buena, vaciadade
vicios; unacércel redentora; unespacio
piblico democrético y hasta un mani-
comio licido.

“Se olvidan, asf, algunos de los
puntos de partida esenciales del saber
sociol6gico. Especialmenteéste quelos
hombres generan procesos que tienen
su propia I6gica interna -ciega desde el
punto de vista humano, coherente, ne-
cesaria, en funci6n a la dindmica del
proceso mismo- que escapa a su con-
trol. La TV en cuanto aparato industrial
y en cuanto fenémeno discursivo y
espectacular, pertenece a ese tipo de
fenémenos”, segin G6mez Requena .

Cada discurso, el discurso médico,
el discurso juridico, etc., aparece en un
plano auténomo y en un nivel especifi-
€0, y constituyen una serie de procedi-
mientos otécnicasde enunciacién, crean
una situacién comunicativa y generan
una determinada produccién simb6-
lica. La funci6n signo depende de sus
condiciones de produccién y de la base
narrativa de su propia existencia.

La TV es, por ejemplo, un sistema
semidtico auténomo dentro del univer-
so generalizado de los media, pero ala
vezintegradoal restode lared medi4tica.

_Es decir, discurso total que se cierra
sobre simismo. “Conloquelainforma-
cién ‘en tiempo real’ se sitda en un
espacio completamente irreal, y no por
ello no verdadero. Que muestra por fin
laimagen de la TV pura, imitil, instan-
tdnea, enel quese ponede manifiesto su
funci6n primordial, que consiste en lle-
nar ¢l vacio, el colmar el agujero de la
pantalla a través del cual se esfuma la
ausencia’de acontecimiento”, dice.’J.

Baudrillard en La guerra del golfo no
ha tenido lugar.

Demaneraque siasumimos, asisea
de forma provisional, algunos de estos

enunciados, elmodelo dominante E-R,

medio, mensaje y las investigaciones
de efectos serfan incompletas y mal
fundadas, pues los medios serian una
redsocial intersubjetivaque aspiraaser
desconstruida dentro de su propia
semioticidad.

La funci6én comunicativa de la ins-
tantaneidad, la simultaneidad, la frag-
mentacion y la informacién son unida-
des textuales interconectadas en un
mismo registro de operaciones alaque

se incorpora el receptor. El efecto es

siempre efecto de realidad. “Nada se
oponeentonces, aque coexistan discur-
50$ compuestos por gran nimero de
elementos y que presupongan formas
complejas y variadas de articulaci6n
enunciativa”, dice Baudrillard.
Unacoherenciatextual sociocomu-
nicativa prima por encima de las pre-
suntas diferencias enunciativas de ma-
teriales y programas -segin Garcia
Berrio en su libro, Lingiiistica del tex-
to-. G. Berrios aseguraque la presencia
periédica en el texto del medio de uno
o varios elementos, van determinando
su continuidad ininterrumpida al inte-
rior de un mismo campo semantico.
Asf,ladesconstrucciéndel par frag-
mentacién-sistematicidad de la textura
medidtica, nosmuestrados carasde una
moneda, que dan como resultado la
continuidad del universo mediatico.
Aquilasumade las partes no es el todo;
las partes nose surnan, seintegranenun
mosaico dimémico. Por eso, por mds

- que el consumidor se desplace de un

medio a otro, de un formato a otro,
todos serdn profundamente solidarios
encuantoalamuestratextual, y presen-
tardn una coherencia textual profunda,

" independientemente de las discrepan-

cias de contenido. ‘
Paratodos, larealidad es la misma,
y ¢l efecto actualizador similar. Los
media se encuentran dialogando unos
con otros en unamisma ‘intencién tex-
tual’. Del mismo modo, los medios son
infinitos y nunca generan la idea de
clausura. Funcionanenunespacio-tiem-

povirtual continuo, eternizéndosecomo

relacién hologréfica. Por ejemplo: “el
tiempo de la informaci6n no agota el
concepto de tiempo televisivo.

Nuestra vida doméstica cotidiana estd
en general ritmada por segmentos de
género televisivo. Un programa para

.

rio. Todala TV estd relacionada con la
organizacién del tiempo y tiende a ocu-
parel diay lanoche enunaemisién casi
ninterrumpida. Existe, por tanto, un
tiempo televisivo y este tiempo estd
dividido en diferentes duraciones: el
tiempo cero que corresponderia a la
cartade ajuste, el tiempo del especticu-
lo, el tiempo del filme, el iempo de la
informacién”, a decir de Vilches.

En teoria de lacomunicacién escri-
taen letrade la Escuela Americana, los
medios serfan su propio ruido, pues al
prolongarse eneltiempodescalificanla
importancia de cualquier particulari-
dad y entonces “el medio es el mensa-
je”, pues lo tnico realmente relevante
es la permanencia del medio. Asf se
evactuael sentido que va produciendo y
se va amontonando un nuevo sentido.

Estosujetalosenunciados alamera
referencia del medio que vocifera: jEs-
toy aqui!, soy la actualidad.

Por todo lo anterior, creemos que
las estrategias textuales de los media
van creando figuras discursivas efime-
ras que sobreviven a las préximas pro-
ducciones de la actualidad como una
burbujaen uncaldo, sinembargo, dejan
residuosque nuevamente seranrecupe-
rados y devueltos a la superficie
mediatica.

La tensi6n esencial entre las unida-
desdiscursivas elementales y aleatorias
de determinado medio y el ambiente
global massmediatico se resuelven
siempre a favor de la continuidad del
medio en tanto unidad generadora. A
una teleserie le seguird otra, y al finali-
zar una telenovela otra ocupard su lu-
gar. Es lo que llamamos continum efi-
ciente del enunciador global. Lo frag-
mentario es parte de la16gica de consu-
mo, que es escopica y especular, con-
templativa, que sugiere la integracién
del sujeto espectador al montaje gene-
ral de los media como plano secuencia
en un material filfnico.

Pero una integraci6n a distancia
desde la intimidad, el cuerpo se afirma
ante la exhibici6én y los sentidos se
sujetan y se exponen. Proximidad, ale-
Jjamiento son las referencias de partici-
pacién y el marco diferencial de la
exposicion al medio y a su seduccién
ritual. Esto supone una “performati-
vidad” de lo sujetos y una disposici6n
ante el medio... es decir, dejarse atraer,
apropiarse, es de algin modo desear,
creer e integrarse, €sto supone un pro-
ceso de identificacién. Los sentidos
aseguran esta relacion sensual y tensa

cadaptiblico, un género paracadahora- {(ESITNITELXETOY | que llamaremos de éxtasis.
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