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RESUMEN

Ante los tradicionales métodos de andlisis
textual de la prensa, de tendencia
cuantitativa y contenidista, el autor
propone un andlisis lingiiistico que tome en
cuenta los aspectos sintdcticos, semdnticos,
retéricos y pragmdticos, asi como la
etnografia de la comunicacién. Resalta el
mito de la separacién de la informacién y
la opinién, a través del cual los medios
esconden su maquinaria persuasiva
ideolégica; al lector se le da “opinién
implicita”, encubierta como informacidn
“objetiva” . Mientras, la opinién explicita,
expresada en el periodismo de opinién,
puede ser analizada de acuerdo a las tres
estrategias retdricas que wtiliza: la
argumentacién explicia, la implicita y la
sugestiva. Estas dos primeras estrategias
son analizadas a través de dos articulos de
opinién, publicados en la prensa nacional,
contraponiendo los estilos de dos autores,
Arturo Uslar Pietri y Earle Herrera. l

The author proposes a linguistic analysis
that take into account the synlactic,
semantic, retoric and pragmatic aspects,
even the communications’ etnography, in
the presence of a Iraditional press methods
of textual analysis with a cuantitative and
contentative tendence. He rebounds the
mith of the separation of information and
opinion, through which the media hides its
machinery of ideological persuasion; the
reader receives an “implicit opinion”
cancealed as an “objetive” information. On
the other hand, the explicit opinion, that is
stated in the opinion’s journalism, may be
analyzed in accordance to the three retoric
strategies that it uses: :

the explicit, implicit and retoric
argumentation. This two first strategies are
analized through a couple or articles of
opinion, that were published in the national
press, comparing the style of two writers,
Arturo Uslar Pietri and Earle Herrera.

COMUNICACION

NTRODUCCION

Tradicionalmente, hapredomi-

nado una tendencia cuantitati-
va y contenidista en el andlisis del
discurso periodistico. En la mayoria
de los trabajos que se dedican al
andlisis textual de la prensa, desta-
can dos tendencias como métodos
de analisis: el andlisis morfolégico
basado en J. Kayser y el anlisis de
contenido, fundamentado en Bernard
Berelson y sus seguidores. Ello ha
traido como consecuencia el descui-
do en el andlisis de aspectos sin-
tacticos, semdnticos, retéricos, prag-
maticos.

Lo anterior nos hamovido aaus-
piciar una mayor participacién de la
perspectiva lingiiistica en el estudio
analitico de los textos periodisticos.
En otras palabras, hemos tratado de
agregar a los anteriores métodos de
analisis lo que hoy se conoce como
una lingiifstica del texto, con sus
distintas versiones vinculadas al and-
lisis del discurso, la pragmatica, la
etnografia de la comunicacién, la
nueva retdrica; tendencias represen-
tadas por autores que enriquecen la
bibliografia de este campo de la lin-
giiistica y entre los cuales podemos
mencionar a Austin, Searle, Hymes,
Duceot, Van Dijk, Halliday, Pe-
relman...

PERIODISMO DE OPINION

Entre el conjunto de prescripcio-
nes que un periodista aprende en los
cursos académicos, o mds tarde, en
el ejercicio de la profesion, destaca
la norma de “no opinar” cuando s¢



estd redactando un texto pertene-
ciente al llamado periodismo infor-
mativo. Como garantia del cumpli-
miento de esanorma, el periodistaha
aprendido una técnica que funciona-
rd como alcabala policial para evitar
elcontrabando de opinién. Laexpre-
sién més vivadeese control esloque
se conoce como la “pirdmide inver-
tida” y la “S W H”. Con estas pres-
cripciones, los medios imponen al
periodista un tamiz, una estructura
rigida —camisa de fuerza- que impi-
dacualquierdesviacién haciael cam-
po de la opinién. D¢ esta manera, a
través de la estructura discursiva, el
medio ejerce el control sobre los
contenidos de las noticias, entrevis-
tas, resefias, reportajes que se gene-

ran para un piblico convencido de

que lo que lee o escucha es la copia
fiel de larealidad, o la realidad mis-
ma, sin.contaminacién de opinién
alguna.

Con estos recursos, los medios
de informacién han logrado el per-
feccionamiento de un sistema que
les permite la eficacia del redactor,
pero con un estricto control sobre él,
con un método sin apariencias de
coaccidn, porque el mismo periodis-
ta ha aprendido a aceptar ese recurso
técnico como apoyo de su propia
eficacia. Asf las cosas, el periodista
se convierte en el escenario de la
representacién de un mito: la separa-
cién de la informacién y la opinién,
"y el medio logra la consolidacién de
un artefacto eficiente y poderoso de
opinién, maquinaria retérica que
oculta su carécter persuasivo.

Federico Alvarez! ha demostra-
doelartificio de estatesis que coloca
de un lado los hechos y del otro la
opinién. Pero el “achatamiento” del
discurso informativo de los medios
no ha sido la iinica consecuencia de
ese separatismo de informacién y
opinién. M4s interés tienen las con-
secuencias ideoldgicas: control del
periodista y del piblico por parte del
medio. Elreédactor se convierteenun
simple codificador de la ideologia
sustentada por el medio, y el piiblico
se vuelve més décil para aceptar la
visién del mundo que el medio le
ofrece a través de la “fuerza de los
hechos”.

Un andlisis critico de este arte-
“facto persuasivo inventado por los
“mass-media” nos obliga a reunir lo
que se ha separado artificialmente:
informaci6n y opinién.

LA OPINION IMPLICITA

No obstante lo anterior, esa opi- .

nién de los medios se expresa, en el
nivel del significante, de dos mane-
ras distintas y con efectos también
diferentes: la opinién implicita y la
opinién explicita. Habra un recurso
de opinidn en la-seccién informati-
va, opinién viciada en los cldsicos
‘géneros informativos, pero a través
de un subterfugio: 1a opinién no est4
enel texto sino en el intertexto? y en
el contexio. El piblico que lee la
prensa, por ejemplo, descubre lo que
€l considerainformacion, lolee como
tal y lo percibe conscientemente
como texto informativo. No se per-
cata este piblico (nos referimos al
lector comiin de prensa) que en el
nivel intertextual estd fluyendo la
‘opinién, como jerarquizacién de la
informacién de la pagina. Lo que es
importante lo decide el periédico y
lo expresa por medio de la diagra-
macion, a través de las relaciones
que se establecen entre los distintos
textos de una pagina y también porla
relacion muchas veces inconsciente,
que el lector puede hacer con el con-
texto social. Se produce, entonces,
una opinién que Ndfez Landéveze
denomina “opinién implicita”. Esta
forma de opinién se fundamenta en
lo que Nuifiez Landéveze, siguiendo
a Moles, Carpenter y Hass) denomi-
na“lecturamosaico”, Siel periédico
se caracteriza por algo es por ser un
mosaico de textos y de textos cuya
unidad mosaica se basa en que cons-
tituyen textos discursivos auténo-
mos y autosuficientes, pero cuyo
grado de dependencia y de cohesién
es suficientemente riguroso y esta-
ble™.3 )

La opini6n implicita correspon-
de a todo lo que tradicionalmente se
conoce como “periodismo informa-
tivo” y “periodismo objetivo”, aun-
que también es una estrategia del
periodismo de opinién. Esta forma
de opini6n, por no presentarse como
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tal, por ocultar sus propdsitos cona-
tivos, se hace muy eficaz como re-
curso persuasivo. El piiblico recibe
el efecto de manera inconsciente,
aceptando la visién del mundo que
ofrece ¢l medio, sin oponer resisten-
cia critica. En el campo de la inves-

“ tigacién de los medios ha quedado

demostrado este caricter opinante
delallamada“informacién”, El ana-
lisis de contenido (Berelson, Sola
Pool, Laswell, Bardin); el analisis
morfoldgico de la prensa (Kayser,
Hass); el andlisis del diferencial
semdntico (Osgood); ¢l anilisis es-
tructural (Verén) han descubierto la
“opinién implicita” encubierta con
el rotulo de “informacion”.

LA OPINION EXPLICITA

Loque tradicionalmente se cono-
ce como opinién en la prensa es la
*“opinion explicita”, la que aparece
rotulada como tal en las secciones
editoriales de los periddicos en las
secciones de opinidn, de crénica. En
este campo de la opinién explicita se
dan, como deciamos m4s arriba, dos
estrategias generales. La primera es-
trategia se vincula con lo que Daniel
Prieto? denomina “voluntad de ver-
dad”. La segunda con lo que ese au-
torllama“voluntad de espectdculo™s.

Daniel Prieto se remonta a la
antigiiedad griega para hacer un ani-
lisis de la lucha de estas formas de
discurso. Por un lado Plat6n defien-
de un discurso que debe tener como
objetivo la verdad. Por el otro, los
sofistas, los retéricos con una bus-
queda de eficacia, a través del efec-
tismo de la sugestién, el especticu-
lo: “Una voluntad de verdad enfren-
tada una'y otra vez; a lo largo de
milenios, auna verdad de especticu-



10”6, De un lado la filosofia y las
ciencias y del otro laretérica. Parael
discurso de la filosofia la palabra es

" un instrumento de larazén; lalégica
disciplina al verbo. Se trata de des-
cubrir lo verdadero a través del dis-
curso; discurso de la filosofia y de
las ciencias. .

Del otro lado la retérica, con su
tradicién sofista no estd interesada
en la verdad, sino en la persuasion.
Sin embargo, para persuadir debe
producir la apariencia de verdad. S¢
trata de lo verosimil —lo que parece
verdadero- 1a verdad para el comiin,
lo aceptado por la mayoria. Pero por
sobre todo, lo que se¢ busca es el
efectismo en el discurso, el especta-
culo. ‘

Chaim Perelman? diferencia en-
tre l6gica demostrativa o apodictica
y argumentacién. Para este autor,
siguiendo 14 tradici6n aristotélica, la
aapodeixis es el discurso racional, de
larazén y paralarazén, es un discur-
so intemporal. En contraste, el dis-
cursoargumentativo se dirige alhom-
bre en cuanto tal y no s6loa larazén;
est4 condicionado temporalmente y
no se cierra en la conclusion, la cual
siempre es modificable.

El discurso demostrativo equi-
vale a lo que Prieto llama “voluntad

de verdad”. La argumentacion estd

equidistante entre ese tipo de discur-
so'y el que Prieto califica como de
“voluntad de espectdculo”. Esta cer-
cania de 1a argumentacién y la de-
mostraciénestd remarcadapor Niifiez
Landéveze: “La argumentacién tra-
ta de convencer preocupdndose del
carfcter racional de la adhesi6n”S.
Este puntointermedio esloque Aris-
t6teles denomina lo verosimil, cons-
tituido por los lugares comunes, por
el sentido comiin, por lo “preferi-

coMu

ble”, al decir de Per¢lman;.en otras
palabras, por lo razonable. Se trata,
en definitiva, de una forma de dis-
curso “cuasi-logica”.

A partir de lademostracion como
discurso racional, s¢ pueden ir des-
cubriendo formas discursivas que se
alejen de la “voluntad de verdad”
hacia la “voluntad de especticulo”.
Podria establecerse un continuum,
comenzando por la demostracién y
siguiendo por la argumentacién ex-
plicita, la implicita y la sugestion.
Interpretando las ideas de Perelman
y Nifiez Landéveze podria pensarse
el campo de la opinién como una
linea continua en la que la “demos-
tracién” se ubique en un extremo
conlaméximacargaderacionalidad,
y la sugesti6n al otro extremo cerca-
naalairracionalidad, de la siguiente
forma:

Silaargumentaciénestdcercade
loracional, por su bisqueda de vero-
similitud, por su imitacién del dis-
curso racional, al mismo tiempo se
aleja del discurso demostrativo por
cuanto en la argumentacién explici-
ta pueden intervenir “criterios prag-
maticos”, afectivos, emocionales, €
incluso estilisticos o estrictamente
retéricos; en definitiva, existen-
ciales™. No se trata de una hipétesis
que debe ser aceptada o rechazada
como el discurso cientifico, sino de
una tesis sustentada afectivamente.
“La argumentacién estd puesta al
servicio de una idea previa que care-
ce de fundamentacién l6gica”10.

Mis alejada de la demostracién
en el continuum al que hemos hecho
referencia, se encuentra la argumen-
tacién implicita. Estd cerca de la
argumentacién explicitaen el mane-
jo de recursos retdricos, pero en lu-

gar de privilegiar la apariencia de

verdad, se esmera por la eficacia por
laviaafectiva. Adem4s, la argumen-
tacién implicita mantiene oculta la
tesis. El propésito persuasivo del
texto. Se oculta, de esta manera la
conclusién en la que resalta la tesis.

Por iltimo, més alejada de la
razén, cerca de lo irracional, se en-
cuentra la sugestion, que NifiezLan-
déveze identifica con la propaganda
y que podemos vincular, también
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GENEROS Y ESTRATEGIAS
DE OPINION

({Cémo se ubican, en ese con-
tinuum, los tradicionalmente llama-
dos géneros de opinién? Para ¢on-
testar esta pregunta debemos empe-
zar por reconocer la ambigiiedad
existente en este campo. Si existe la
polémica a la hora de definir y cla-
sificar los génerosinformativos, ésta
es atin mayor cuando se trata de la
opinién.

El problema comienza con el
mismo concepto de género. Mien-
tras 1a literatura se ha desembaraza-
do de la rigidez -ante los géneros,
dejando a un lado el criterio precep-
tivo, en €l periodismo €ste es €l que
predomina. M4s que una taxonomia,
una clasificacion de los discursos
periodisticos, los géneros se han con-
vertido en una camisa de fuerza con
criterios coercitivos que caracteri-
zan cada género con propdsitos pre-
ceptivos. Ante las desviaciones, el
preceptista simplemente apela a un
recurso cldsico de todo poder: la

_censura. Si un texto no calza estric-

tamente en ningin género, pues se
trata de un-error, de una desviacion,
de un monstruo que hay que conde-
nar, que no debi6 existir. Por esa via
se van estableciendo dos visiones de
los géneros: la preceptista, 1a que

- estd en los manuales, y lareal, laque

corresponde a la produccién textual
en el periodismo.

Para contribuir mas a la confu-
sién general, como diria Aldo Pe-
llegrini, surge el problema de las
denominaciones, de laterminologia.
Lo que en un pais s¢ 1lama crénica,
en otro comentario.

ESTRATEGIAS DE OPINION

Si seguimos el hilo del pensa-
miento de¢ Nifiez Landéveze en la
clasificacién de los géneros -y pro-
yectamos sus ideas a in campo més
amplio, deberiamos establecer un ni-
vel genérico més general, més am-
plio que el que se reconoce actual-
mente. De esta manera por encima

-de la clasificaci6n de editorial, arti-

culo,comentario, crénica, mancheta,

~ columnas, debemos establecer tres



grandes géneros que se correspon-
den con las estrategias retdricas em-
pleadas: Género argumentativo ex-
plicito, género argumentativo impli-
cito y género sugestivo.

Estaclasificacidn permitiria ubi-
carlamayoriade loseditorialesen el
.géneroargumentativo explicito, pero
no descartaria la posibilidad de que
algunos editoriales pertenezcan al
géneroargumentativo implicito. Per-
mitiria descubrir que muchos articu-
los forman parte del género argu-
mentativoexplicito, pero habria otros
del campo de la argumentaci6n im-
plicita. Podriamos establecer, de
este modo, la diferencia entre una
mancheta de El Nacional durante la
Direccién de Uslar Pietri, general-
mente argumentativa implicita o su-
gestiva, y una mancheta del periodo
deRamon . Velasquez de tendencia
argumentativa explicita.

Aquf s6lo nos referiremos a los
dos primeros géneros, loscualesilus-
traremos a continuacién con la con-
trastacién de dos columnistas de la
prensa: Arturo Uslar Pietri y Earle
Herrera.

PRIMERA ESTRATEGIA:
ARGUMENTACION
EXPLICITA

Para describir la primera estrate-
gia, lade laargumentacién explicita,
nosreferiremosaunarticulo de Uslar
Pietri publicado en agosto de 1984
enel diario E1Nacional bajoel titulo
“Losremedios paraeldesempleo”!1.

Enelarticulo, Arturo Uslar Pietri
contrapone la politica econémica
europeade esosafios alapoliticaeco-
némicadel gobierno de Reagan. Des-
tacael cardcter keynesiano de la pri-
mera y el rasgo liberal y pragmatico

'

de la segunda. Considera que la po-
litica europea, preocupada por man-
tener el salario real y las reivindica-
ciones sociales del trabajador ha re-
sultado un fracaso para resolver el
desempleo, mientras que la politica
norteamericana del “reganomic”,
aunque significé un descenso del sa-
lario real del trabajador, ha sido exi-
tosa para enfrentar el problema del
desempleo. Finalmente, termina re-
comendando a los paises “afligidos
con una altarata de inflacién, acom-
pafiada de creciente desempleo” la
consideracién de la férmula norte-
americana.

. Enrelacidn con la estrategia em-
pleada por Uslar Pietri lo primero
que descubrimos es que el autor se
esconde en un lenguaje impersonal,
objetivo. Por ninguna parte se hace
explicita su presencia, no hay ningu-
na referencia al “yo” del articulista.
Tampoco hay ninguna mencién al
“td”, al “Usted” del lector. Podria
decirse que ¢l distanciamiento, fun-
damentado en el prestigio del autor
esunaestrategia: mantener el discur-
so alejado de toda coloquialidad, de
toda interactuacién. Pero jc6mo se
reflejaesaestrategiaen el texto,enel
lenguaje mismo? En primer lugar,
en el empleo de un lenguaje con
fuertes rasgos 16gicos: una sintaxis
con tendencia a la complejidad, un
lenguaje que privilegia lal6gica y el
razonamiento y deja en un segundo
plano el mundo afectivo, que da mu-
chaimportanciaalas conexiones ex-
plicitas de parrafos y oraciones para
crear un tejido coherente, cohesivo
enelnivel superficial del texto: “Esta
grave cuestion...” “Esta politica...”
“No ha resultado asi...” “Semejante
comparacion...” - ‘

. Asimismo se trata de un lengua-
je que elude cualquier dialecto so-
cial, cualquier registro particular, que
al mismo tiempo quiere ser transpa-
rente en el sentido de Todorov 12: Es
de-cir, que pretende no dejarse ver
como discurso sino transparentar su
referente: las ideas del autor sobre
economia politica. Como conse-
cuencia, las figuras retdricas estan
lexica-lizadas, forman parte del 16-
xico comiin: “una herencia de las

doctrinas de Keynes”, “paises afli- Ko uNIT X910
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gidos de una alta rata de inflacién”.
En consonancia con el rasgo 16-
gicodel texto, puede verse c6mo bri-
llan en €l las llamadas tradicional-
mente figuras de pensamiento: la
antitesis y la paradoja. En efecto, el
texto esta estructurado sobre la base
de la antitesis: contraste de la politi-
ca econdmica europea con sus ras-
gos keynesianos de intervencién es-
tatal y la politica norteamericana li-
beral y pragmadtica; fracaso de la
politica econémica europea para re-
solver el problema del desempleo y
€xito de la norteamericana. Al final,
los tres ultimos pérrafos del texto
permiten a Uslar Pietri dirigir la opi-
nién dellector hacialaconclusién de
que es necesario tomar muy en cuen-
talaexperiencianorteamericana para
aplicarla en nuestro pais.
Enssintesis, podemos describir la
estrategia del texto de Uslar Pietri
como una estrategia retérica que
mantiene al emisor distante del re-
ceptor, en las alturas del prestigio y
sacralizacion que le otorga la opi-
nién piblica; una estrategia con un
lenguaje que ubicariamos cercanoal
lenguaje cientifico, sin casi expre-
sién afectiva y que oculta mecanis-
mos retdricos de persuasién como la
presuposicién,!3 el principio de au-
toridad,14 los estereotipos sociales.
Un lenguaje que sirve para producir
un tipo de texto verosimil, en el sen-
tidoaristotélico, de aparienciaracio-
nal, convincente; en otras palabras,
un texto de argumentacion explicita.

SEGUNDA ESTRATEGIA:
LA ARGUMENTACION
IMPLICITA

Parailustrar esta estrategia hare-
mos referencia a un texto de Earle
Herrerals publicado en El Nacional
el 7 de febrero de 1989 con el titulo
de “El Electroshock”. Earle Herrera
se ubica en el contexto de la inaugu-
racién del gobierno actual de Carlos
Andrés Pérez para destacar las pri-
meras medidas econémicas, conoci-

.das como el “paquete econémico”.

Relaciona esas medidas con la tera-
pia del electroshok y metaforiza aso-
ciando al pueblo venezolano con el
paciente, y al gobierno, al Fondo



Monetario Internacional y a los ase-
sores econdmicos del gobierno con
los terapistas que implacablemente
aplican la electricidad al cuerpo del
pueblo venezolano.

A diferencia del texto de Uslar
Pictri, en el de Herrera destaca la
presencia del emisor: “Yo no sé si
Venezuela estd enferma...” “Y no lo
creo...” También la cercania con el
lector a través del tuteo: “Es decir,
notesoltaran el corrientazo de un so-
lo trancazo...” La aproximacién al
lector es tan estrecha que en un mo-
mento el “yo” y el “td” se confunden
en la primera persona del plural:
“Nosotros los venezolanos...” *Sin
embargo, no somos tan buenos
aguantadores ni asimiladores como
parece...” “No sabemos cudndo, en
qué momento nos cambiaron el vo-
cablo concertacién”. El uso de los
pronombres yo, t, nosotros res-
ponde a la estrategia contraria de
Uslar Pietri. Alldla distancia, aquila
proximidad, la afectividad, la colo-
quialidad, la interactuacion con el
lector. Pero para lograr proximidad
no son suficientes los pronombres,
es necesario entrar en los vericuetos
de las clases sociales, de los grupos
generacionales, delosroles; llenarel
discurso con las voces de los inter-
locutores o de aquellos con quienes
el emisor se identifica: gente comtin
'de la calle. Como consecuencia, el
texto se llena de dialectos sociales:
«_..el cuerpo del pais estd desnudo y
sinreservas frente a ese cable pelado
que es ¢l Fondo Monetario Interna-
cional”, “Derepente y tal...” “No te
soltarin el corrientazo de un solo
trancazo, sino poco a poco, ahi ahi,
pianio a piano...

Pero el tcxto no sélo admite ese
conjunto de voces populares, tam-
bién abre sus puertas a otros campos.
La economia: “Fondo Monetario
Internacional”, “consumidores”,
“enfriamiento de 1a economia” “au-
mentos salariales” “ajuste” *“‘reac-
tivacién”. Lapolitica: “Pactosocial”,
“La gran Venezuela”, “Concer-
tacién”. La religién: “Cordero de
Dios™, “exorcizar”. La siquiatria: el
electroshock” “el paciente”. La mui-
sica: in crescendo”, “piano a (sic)
p;ano”.Eldlscursollterario deRubén

Darfo: “Los mismos que ayer nomas
decfan...” El discurso cursi: “Pala-
bras, caras palabras”.

Podria decirse, empleando una
metifora, que. el registro es poli-
fénico. Se trata de lograr un conjun-
to de voces que expresen la multipli-
cidad, la heterogeneidad de un pi-
blico al que el emisor se ha acercado
para escucharlo en su propio contex-
to cotidiano, lejos de la tribuna y de
la cdledra.

A diferencia del texto de Uslar,
sobrio en el empleo de figuras retd-
ricas, el de Earle Herrera se presenta
como una fiesta retérica. Abundan
las figuras: antitesis, paradojas, me-
tiforas, retruécanos, alegorias,
hipérboles o exageraciones, y sobre
todo la ironfa. EI mismo lexto estd
estructurado como una figura retori-
ca: la fabulacién o alegoria. Desdeel
inicio se presenta una gran imagen:
la del paciente a quien le aplican el
electroshock. Esta estructura escon-
de el propésito argumentativo, el
propdsito persuasivo del texto. Pare-
cicra que el dnico objetivo del mis-
mo es el ptacer del lector, €l humor.
Por ninguna parte en ef texto se¢ nos
dice que debemos dejar decreerenel
gobiemo de Carlos Andrés Pérez,
que debemos ser criticos ante go-
biernos que se han caracterizado por

- haber enfrentado los problemas del
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pais de manera retdrica sin aportar

soluciones reales, queel gobxerno de
CAP no ha sido ni serd “una excep-
cién, que debemos desconfiar de la
capacidad y el interés del Fondo
Monetario Internacional, dela Copre,
para resolver los problemas econé-
micos del venezolano comiin. Nin-

‘guna de estas ideas se sustentan en

forma explicita, sin embargo el lec-
tor las desprende de la vinculacion
del texto con su propia experiencia.
Y es asi como'el contexto de situa-
cién funciona como un resorte per-
suasivo: el propio lector se.impone,
desde adentro, el propdsito argu-
mentativo del autor. Es obvio que
esto es un poderoso artefacto. per-
suasivo. En.lugar de la argumenta-

cién explicita, el autor fabrica.un:
"aparato retdrico que lleva al lectora.

redescubrir la realidad con la nueva
mirada que impone el texto.

JE )
T
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LOS REMEDIOS
PARA EL DESEMPLEO

La dltima estimacién del desempleo en
los pafses europeos se sitia alrededor de 19
millones de trabajadores sin trabajo. La cifra
es muy alta y, lo que es peor, lleva todos los
visos de aumentar en el futuro préximo. Esta
grave cuestion, que afecta todas las formas de
la vida nacional, constituye la mayor preocu-
paci6n delos gobemantes, de los planificado-
res politicos y sociales y, desde luego, tam-
bién de los economistas. Hasta ahora, los
remedios que se han ensayado han resuliado
contraproducentes. Ante la inflacién, es de-
cxr, el aumento continuo y general de los
precios, seha tratado de buscar compensacio-
nes para los trabajadores, por medio del man-
tenimiento de lo que los especialistas llaman
el salario real. Esta politica, apoyada por los
sindicatos de trabajadores y los partidos ha
tenido por resultado inexorable encarecer la
manodeobray, porlotanto, reducirel empleo
en todas las formas posibles por parte de las
empresas.

Es, ciertamente, una herencia de las doc-
trinas de Keynes, que dominaron el pensa-
mierito y la polftica econémica del mundo,
desde el fin de 1a Segunda Guerra Mundial. El
aumento artificial delos salarios debfa servir
de estimulo-a la demanda de bienes y, por
consiguiente, al crecimientoeconémicoyala
oferta de empleos.

No ha resultado asf. Ha sido més bien
contraproducente este estimulo artificial y lo
que ha significado es que cada vez menos
trabajadores pueden obtener aumentos artifi-
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ciales de salarios, porque por una inevitable
reaccién defensiva las empresas procuran ali-
gerar el peso del costo de los salarios.
Como contraste elocuente los Estados
Unidos, en los titimos afios, han puesto en

* prictica una politica fiscal y econémica que

no sigue esas lineas establecidas en Europa.
Sehizo mucha burla de la falta de base te6rica
y de la mezcla incongruente y simplista de
medidas poco admitidas. Es lo que se ha
Hamado en inglés, para darle un nombre,
“reagonomics”, es decir, Ia elemental y poco
brillante politica que ha patrocinado la admi-
nistracién del presidente Reagan, El resultado
ha sido sorprendente y desconcerntante. La
prestigiosa revista inglesa “The Economist"
recientemente (28 de julio de 1984) publica
en forma de editorial una seria reflexién sobre
este significativo contraste. “Entre 1975 y
1983 Europa Occidental aument6 su produc-
cién casi tanto como los Estados Unidos. El
nimero de norteamericanos empleados subié
enuna sexta parte, mientras que en Europa el
empleo se mantuvo estacionario. La princi-
pal razén consistié en que los salarios reales
en Europa experimentaron aumentos, mien-
tras que, en los Estados Unidos, no subieron.
Entre 1973 y 1982 los obreros industriales
ingleses tuvieron un aumento del salario real
por hora de més de 10 por ciento mientras el
empleo total descendié en un 7 por ciento.
Simultineamente los obreros industriales.de
los Estados Unidos experimentaron una dis-
minucién del salario real del ordendel 11 por
ciento, mientras el total de trabajadores em-
pleados subi6 en un 16 por ciento”.
Semejante comparacién no puede pasar
inadvertida portodos los que se ocupan porel
esencial problema del empleo y de Ia prospe-
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provocaban al mismo tiempo, un descenso
del empleo, y un aumento de la inflacién, los
Estados Unidos lograban, con su politica sin
ideologia, mantener la inflaci6n bajo control
y elevar espectacularmente el ndmero de;los
trabajadores activos.

Muchas reflexiones sugiere este impre-
sionante contraste. La primera, sin duda, es
que la fluidez y multiplicidad de los factores
de toda indole que afectan la vida econémica
no pueden reducirse a una doctrina ni mucho
menos a una politica rigida en materia econé-
mica y social, porque le quita toda posibilidad
de adaptarse alas circunstancias cambiantes y
a los resultados précticos.

Siloque se quiere es aumentar la capaci- -
dad real de empleo el sistema de hecho puesto
en prictica por los Estados Unidos en los
Gltimos afios revela resultados notablemente’
mejores, en frenar la inflacién y crear menos
(sic) empleos, que las doctrinas dominantes
en politica econémica y la rigidez de la posi-
bilidad de negociar entre empleadores y posi-
bles empleados que ha prevalecido en Euro-
pa. :

Habria que realizar muy concienzuda-
mente una revisién de eso$ principios y de
esas situaciones rigidas que se han ido crean-
do, a lo largo de afios, por una politica de
intervencién paternalista y que ha llegado a
formarparte delas plataformas de los partidos
politicos y de las convicciones determinantes
de los electores.

Noes fécil pero es necesario. La compa-
raci6n de los resultados entre las dos formas
de proceder no permite dudas. No quiere esto
decir, tampoco, que la férmula préctica apli-
cada con tan buen fesultado en.los Estados
Unidos pueda serimitada ciegamente en cual-
-quier pais. En los mismos Estados Unidos, en



medio de estos resultados, aparentemente tan
favorables hasta ahora, hay analistas que te-
men que un descenso demasiado grande del
desempleo pudiera convertirse en un nuevo
factor de inflacién.

Estorevela lo complejo de estas materias
y laimposibilidad de adoptar criterios fijos €
inmutables en materia tan cambiante. Pero
serfa imperdonable y torpe que los paises
afligidos por una alta rata deinflaci6n, acom-
pafiada de creciente desempleo, no prestaran
atencién a esta experiencia real que tanto
puede enseiiar.

Earle Herrera

EL ELECTROSHOCK

Hay cuerpos que son buenos conductores
de electricidad. El de los venezolanos, en su
conjunto, es uno de ellos. Y no sélo asimila
bien las descargas eléctricas, sino tambiénlos
golpes, los impactos, los shocks. De no ser
asi, el pueblo no habria tenido energia (volun-
tad) para ir a votar, ni los especuladores se
rieran, como lo hacen, en las mismas narices
de los funcionarios de Min-Fomento y de los
propios consumidores. De alli que a la gente
se le anuncie un shock y lotoma comossi se le
estuviera invitando a un show.

Sin embargo, no somos.tan buenos
aguantadores ni asimiladores como parece.
Ocurre que hasta ahora habiamos estado pro-
tegidos por un agente aislador que anulaba o
disminufa las descargas y amortiguaba los
choques. Este agente no era otro que el petré-
leo, cuya eficacia como amortiguador ha ido
disminuyendoenlamedidaen quesus precios
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han ido cayendo. De modo que el cuerpo del
pais hoy estd casi desnudo y sin reservas
frente a ese cable pelado que es el Fondo
Monetario Intemacional, hoy un cordero de
Dios segin los mismos que ayer no més
decian que setrataba deun infemal monstruo.

Somos un pais de palabras bonitas e
infelices, que las dos cosas rara vez s juntan.
Cadaadministracién inventa la expresién con
queentraré ala historia. Elprimer gobiemode
Pérez fue el de la “Gran Venczela”, dos
soberbias palabras que desembocaron en un
disparate. Luis Herrera quiso exorcizar el
pasado con una frase terrible: “enfriamiento

de la economia” y, de hecho, nos dejé a todos

bajo cero ~excepto a los que huyeron del
pais~ con la inmutabilidad de un frigorifico.
El doctor Lusinchi, entre el homo sidenirgico
de Pérez y el refrigerador cargado de Herrera,
introdujo el “Pacto Social”, el cual, como
descubrié cinco aiios después laCTV, fue con
la banca intemacional, a la que cancel6 26
millones de dé6lares y ahora le debemos mis.

Palabras, caras palabras. No sabemos
cuindo, en qué momento nos cambiaron el
vocablo “concertacién” por el anglicismo
“shock” y la frase “aumentos salariales™
—promesa del candidato—poreltérmino “ajus-
tes” —palabra del Presidente— Derepentey tal,
Juan José Delpino y Antonio Rios saltaron
desconcertados. No, no podia ser. ;Cémo
olvidar o borrar una promesa hecha en pibli-
co y en privado durante todo un afio, en ese
corto lapso entre el 4 de diciembre del 88 y el
2 de febrero del 89?7 Aunque se negaban a
creerlo, alli estaba la indescifrable sonrisa de
Pedro Tinoco como testimonio irrefutable de
un hecho consumado. .

Vaya contraste: Rios y Delpino, quienes
andaban risuefios durante la campaiia, frun-

cieron ¢l rostro, mientras Tinoco, un hombre
que jamé4s sonrie, estrenaba una sonrisa inédi-
ta, motivo suficiente para preocupamos, pues
ningin banquero sonric gratuitamente. Yano
cabfa duda: sobre la concertacién y las prome-
sas a los asalariados, se imponfa el ajuste y el
shock. Como consuelo, el equipo econémico
ha dicho que esto serd gradual. Es decir, note
solardn el corrientazo de un solo trancazo,
sino poco a poco, ahi aht, piano a piano. Scré -
pues un electroshock in crescendo para que
olvides las penas y el pais se “recupere”.

Ajuste. Shock. Recuperacién. Palabras.
Comola“Gran Venezuela”. Comoel “enfria-
miento”. Como la “reactivacién”. Como el
“Pacto Social”. En siquiatria -y alos econo-
mistas les encanta la jerga de esa ciencia:
depresi6n, euforia, nerviosismo, agotamien-
to— el electroshock se aplica en casos de
depresiones profundas. Después de la descar-
ga, ¢l paciente queda como un zombi. Asf
quedard el pais, pero pasado el efecto podrian
venir reacciones inesperadas. Primero viene
el shock, el impacto, cosa que el gabinete
econémico parece lener muy clara. Y luego
viene la respuesta, cosa que no tiene tan clara
y por la cual, al parecer, ni siquiera se ha
paseado.

Yono sé si Venczuela estd enferma, pero
en todo caso no creo que lo ¢sté tanto como
para darle a beber ese coctel preparado por
te6ricos del Iesa, algunos neoliberales trasno-
chados, las recetas del FMI, Fedecimaras, la
banca, los alegres “muchachos” de la Copre,
los vendedores de oro a futuro, Maria Lionza
y los profesionales y técnicos del partido.

Y no lo creo porque con las solas recelas
del FMI basta para que s¢ arme la sampablera,
aunque a este organismo ahora nos lo vendan
como una madre Teresa.



