IYARIA ER EL BRASIH

(Discusion conceptual y alternativas para la accioén)

JOSE MARQUES DE MELO

““Uns prensa sblo puede ser considerada comunitaria cuando se estructura y funciona comoo
medio de comunicacién auténtico de la comunidad. El periodista desempefia un importante
papel en el desenvolvimiento de esa prensa cuando concibe su mandato a partir del poder
popular y no como una mera delegacion formal’’.

En 1978, por invitacién del Departamento de Periodismo y Editorializacién de {a Escuela de
Comunicaciéon y Artes de la. USP’ participamos en la IX Semana de Estudios de Periodismo,
componiendo un panel con la finalidad de discutir los caminos de la prensa comunitaria en el
pafs. Las reflexiones hechas en aquella ocasién son retomadas en el presente articulo y preten-
den ampliar la discusion conceptual sobre esa modalidad de prensa peri6dica e indicar alternati-
vas posibles para su desenvolvimiento en una sociedad de clases.

Discusion conceptual

Los organizadores de la | X Semana de Estudios de Periodismo formulaban, en la carta de In-
vitacién a. los participantes, una conceptualizacion en los siguientes términos: “'El encuentro de
este afio tiene como objetivo particular trazar la discusion sobre una de las modalidades de pren-
sa més importante, y paraddjicamente, mds desprestigiadas: la prensa comunitaria, entendida
como tal el conjunto de los vehiculos que integran la prensa de barrios, la prensa del interior, la
prensa negra, la prensa religiosa y la prensa de emigrantes” {1).

{Serd que ese concepto puede merecer una aceptacién tranquila en el caso brasileio? {Cons-
tituyen modalidades de prensa comunitaria todas las especies discriminadas?

Consideramos que no. Y al tomar tal posicién nos basamos en la idea de que la prensa comu-
nitaria debe ser al mismo tiempo el vehiculo aglutinador y el portavoz de un grupo de indivi-
duos conscientemente organizados {sin importar si esa organizacién asume una naturaleza geo-
grafica, econémica, institucional o ideolégica).

En otras palabras, una prensa s6lo puede ser considerada comunitaria, cuando se estructura
y funciona como medios de comunication auténtico de una comunidad. Esto significa decir:
producido por y para la comunidad.

¢ La prensa de barrios, en nuestro pafs, es Una prensa comunitaria?

Para responder a esta cuestién tomemos como punto de apoyo el concepto de comunidad
propuesto por Max Weber: ‘’Llamamos comunidad a una relacién social cuando y en la medida
en que el comportamiento en la accion social se inspira en un sentimiento subjetivo —afectivo
o tradicional— de los participantes en el sentido de constituir un todo” (2).

Siendo asi, les posible decir que la poblacién que vive en un barrio de nuestras grandes ciu-
dades constituye una comunidad? Creemos que no. Pues, mas alla del factor geografico, que
aproxima a los individuos allf. insertados, no existe una accién social colectiva que los aglutine,
que los identifique. ¢Es que la lectura de un peri6dico editado en aquella 4rea y para ella dirigi-
da no cumpliria ese papel aglutinador? También creemos que ‘no, pues tales vehiculos no son
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frutos de accidn de la cual el grupo social por si mismo consigue gestar una accion organica de
la poblacién o una conciencia social en torno del espacio que cubren. Son vehiculos producidos
para el barrio y no por el barrio. Son canales de comunicacidén que operan de fuera para aden-
tro, casi siempre atendiendo a intereses que no coinciden con los de aquel agrupamiento hu-
mano especialmente. localizado.

En el caso de los periddicos de barrio existentes en Sao Paulo, dice Bernardo Lerer que to-
dos se autoproclaman “‘comunitarios” —"hay una iinea de conducta comun a todos: formar una
comunidad, servir de vehiculo a los intereses de esa comunidad, ser un puente de convergencia
de las actividades de esa comunidad”. Por eso sefiala Lerer que “‘eso es muy poco en el diario.
El resto es lucro”. Y explica que los primeros diarios de barrios de la capital paulistana se desti-
naban a "funcionar como 6rgano de presion para conseguir algo para la comunidad que elia
atendia o para el hombre que lo dirigia”. Pero esos diarios pioneros desaparecian rapidamente
porque no habra alguna razén para que la poblacion los aceptase’. Ellos sélo han encontrado
posibilidades de sobrevivencia cuando se han orientado para servir a los intereses publicitarios
de los comerciantes locales (3).

(Y la prensa negra? iSera que refleja la conciencia comunitaria de los ‘pretos’ brasilefios?
También opinamos negativamente, una vez que su producciéon y consumo se restringe a los
intelectuales negros o a intelectuales blancos que participan de las ideas anti-racistas sin que
se configuren como una aglutinacion suficiente para ser caracterizada como comunidad. Co-
mo dice Roger Bastide: “los diarios de ‘pretos’ representan mucho mas ia opinién de la clase
media de los negros que de la masa’. Y apunta una de sus funciones principales: ‘el diario es
una sefial de ascenso de tales o cuales individuos de una clase cuya reivindicacién principal es la
movilidad” (4).

¢Podra considerarse a la prensa religiosa como una prensa comunitaria? En las condiciones
en que es producnda en nuestro pals, esa prensa no pasa de una actividad comunicativa con obje-
tivos adoctrinadores, reflejando mucho mas los altos escalones de las jerarquias eclesiasticas y
siendo rara vez proteccion de los anhelos de los fieles, considerados simplemente como recepto-
res pasivos de los mensajes alli diseminados. Analizando, por ejemplo, los diarios catdlicos, Ro-
meu Dale traza .' siguiente cuadro: “De un modo general, los diarios catdlicos todavia existen-
tes tienen una presencia muy limitada y sufren de una dificultad congénita: son propiedades de
organismos oficiales de la Iglesia. De un lado, estos no deben tomar partido en las cuestiones
propiamente temporates ; de otro lado, un diario s6lo puede ser actualizante si estéd comprome-
tido en esas realidades econbémicas, sociales, culturales y politicas. Los semanarios ejercen toda-
via una influencia menor, y, con raras excepciones que tienden a multiplicarse, presentan un es-
tilo eclesidstico, cuando no clerical. La imagen de Iglesia que ostentan deja, por esos mismo, que
desear, siendo facilmente parcial y a veces incluso deformada” (5).

¢Y qué decir de la prensa del interior? (Cual es la articulacion que existe entre los periodi-
cos editados en las pequedias ciudades de nuestro pafs y las respectivas poblaciones? Quien ofre-
cid respuesta para esa indagacidn fue Wilson de Costa Bueno, en su tesis de maestria, defendida
en la ECA-USP, E| constato, por ejemplo, que la prensa del interior en Sao Paulo no tiene otra
vinculacién con la comunidad (si ‘es que podemos aceptar la afirmacién de que existe comuni-
dad auténtica en una ciudad del interior) sino la'de que circula en aquel determinado espacio
geografico. ‘

Comprometida con el poder politico local, y editada por personas idéneas, la prensa paulista
del interior representa una empresa personalista de sus propietarios, cuyas relaciones con los
lectares se limitan al aspecto mecanico de la circulacion y eventualmente la aceptacion de cier-
tas presiones que puedan acarrear peligros para la estabilidad mercadoldgica o politica del pe-
riddico (6).

"Quedaria por considerar también la prensa de emigrantes. Se trata de una caso tipico de em-
presa comunitaria en el pais, por lo menos en lo que se refiere a su periodo inicial —una prensa
que circuld en algunas-ciudades brasilefias a fines del siglo pasado y comienzos de éste. Fueuna
prensa hecha por comunidades cerradas, cuyas dificultades linglisticas y culturales y cuyos inte-
reéses econdmicos provocaron una aglutinacidn consciente, gestando ta necesidad de creacion de
canales propios para la expresion de sus sentimientos étnicos y para la mantencion de tos patro-
nes culturales de origen, como bien ha demostrado Sergio Caparelli (7). Sin embargo, como
también ha ocurrido'en otras dreas de inmigracion intensiva— Estados Unidos, Canada y Austra-
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lia— esa prensa declina tan luego ocurre el proceso de integraciéon de esos grupos minoritarios
en la sociedad nacional (8). Por eso mismo, podemos afirmar que una prensa de emigrantes que
todavfa perdura en nuestro pais no constituye una auténtica prensa comunitaria, pues ha desa-
parecido la motivacién comunitaria que aglutinaba a aquellos grupos adventicios. Los vehfculos
que continian manteniéndose (en el caso de periddicos, programas de radio o de television) no
pasan de ser empresas comerciales, que exploran un dudoso comunitarismo, ciertamente renta-
ble para sus propietarios. Pero es preciso destacar algunas excepciones, como tal vez sean 10s ca-
sos de los periédicos coreanos y chinos, grupos minoritarios aun no asumvlados totalmente por
la cultura luso-brasileiia;

Por tanto défendemos la tesis de que la prensa comunitaria Iamentablemente no ha encon-
trado condiciones para desenvolverse en nuestro pais. Las experiencias detectadas, las dos emi-
grantes, no han reflejado iniciativas de una prensa brasilefia, por tratarse de una prensa europea
0 asiética en tierras brasilefias.

éPor qué la prensa comunitaria no ha encontrado ambiente para desenvolverse en el Brasil?
Exactamente por los mismos motivos que han marcado la lenta y acallada evolucion de la gran
prensa burguesa y la de la pequefia prensa polftica.

Las rafces de ese fendbmeno estén en los elementos que marcan la estructura socio-cultural
del pafs: el analfabetismo de nuestro pueblo, méas efecto a la comunicacién oral que a la comu-.
nicacién impresa; el autoritarismo pol(tico, que también ha sido una constante en nuestra histo-
ria, impidiendo o dificultando la movilizacién y la participacion de los ciudadanos en la conduc-
cién de los destinos nacionales; la concentracion de la renta en manos de una élite burguesa y
pequefio burguesa, que marginaliza vastos sectores de la poblacién del consumo de productos
industrializados, inclusive de las mercaderias culturales. Y asi en adelante,

Si esas trabas han impedido el desenvolvimiento de la gran prensa nacional, convirtiendo Ia
informaci6bn impresa en privilegio de la clase dominante y de sus asalariados pequefio-burgueses,
es comprensible que la prensa comunitaria no haya encontrado ambiente propicio para su naci-
miento y evolucién en el Brasil.

Sobre todo debe considerarse el hecho de que no existe vida comunitaria en e! pais, por lo
menos en lo que se refiere a-las dreas urbanizadas y alfabetizadas, pues muestra estructura pol(-
tica, autoritaria y desmovilizadora, no tiene permitida la diseminacién de los ideales democrati-
cos indispensables a cualquier aglutinacién comunitaria.

Tal vez esas experiencias propiamente comunitarias en el Brasil (adem4s de las sociedades
tribales, aisladas de la sociedad nacional) sean aquelilas que encuentran en la miseria un factor
de aglutinacion: en las “'favelas’ de las grandes ciudades-o en los poblados de las areas rurales,
constituidas respectivamente por migrantes o inmigrantes potenciales. Pero, en esas comunida-
des, la prensa no tiene ninguna funcidn, por el analfabetismo dominante o por el pauperrismo
econdmico. Lo que no significa que no existan vehiculos comunitarios de comunicacion popu-
lar, o, como prefiere llamarlos Luis Beltran, vehiculos de folkcomunicacién (9).

Alternativas para la accion

Ante tal panorama,/se torna evidente que tos caminos de la prensa comunitaria en el Brasil
estan inseparablemente ligados a la lucha por la transformacion de 1a estructura social y econd-
mica del pafs, en el sentido de la implantacién de una democracia politica. Lucha que asegura
las condiciones para el establecimiento de organizaciones auténticamente comunitarias. Lucha
por la socializacibn econémica, de tal modo que se retire a fa mayoria de nuestra poblacién de
las condiciones de hambre y miseria en que se encuentra actualmente, integrandola a la vida na-
cional, en condiciones de participar plenamente de la sociedad.

Esa lucha implica un rompimiento del atomismo que es el responsable de la desmovilizacién
de nuestra sociedad y que facilita la dominacién ejercida por las élites autoritarias, de aqui y de
uttramar, Por lo tanto, es necesario superar el estadio de incomunicacién en que vive nuestro
pueblo, sea por el aislamiento en relacion a los centros de decision, sea por el conformismo ge-
nerado por los propios medios de comunicacidn de masas, habilmente manipulados por la clase
dominante,

E} cardenal de Sao Paulo, Dom Paulo Evaristo Arns, sitda con mucha prevision ese fenbrne-
no: “La incomunicacion se vuelve particularmente dolorosa en nuestros tiempos, por ser sentida
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en lo que es més intolerable: en la convivencia. Més aliin cuando ella nos impide ser plenamente
hombres. Y, finalmente, cuando se vuelve en obstéaculo principal para la convivencia de fos hom-
bres. En nuestros tiempos modernos, los sociélogos verifican, como iguaimente los pastoralistas,
que es precisamente la familia la mayor victima de la incomunicacion. Algunos recuerdan que la
television y la radio cortan casi todas las posibilidades de un intercambio espontaneo de ideas en
.casa. {. . .) Para los que no gozan de estos medios burgueses de diversién, el transporte y el can-
sancio recortan las horas y dificultan la atencién necesaria para una conversacion amistosa y fe-
cunda en la familia. Hasta parece que ésta ha perdido el alma de su relacionamiento, esto es, es-
tar junto y al mismo tiempo atento a lo que cada cual es y puede significar para los otros. El
mismo andlisis atafie a las condiciones de trabajo y a las relaciones en la sociedad. Basta haber
observado las maquinas y la esclavizacién del hombre por ellas, para notar que es imposible te-
ner comunicacién en ambiente de trabajo. La filosofia misma del trabajo parece criar ambiente
de incomunicacion. Si, en otros tiempos, el hombre trabajaba para vivir, hoy vive para traba-
jar. {. . .) Los medfos de comunicaci6n social, en vez de despertar en nosotros el deseo de comu-
nicicacién, nos quitan y nos inhiben, cuando no llegan a cortar el propio deseo de llevarnos las
noticias que nos fueron transmitidas en masa” (10). Todavfa, el cardenal Arns no se queda in-
mévil, efectuando el.mero diagnéstico de la situacion. El tiene una propuesta efectiva para la
creacién de una imprenta comunitaria en nuestro pafs, que viene siendo intentada, a duras pe-
nas, por las comunidades de base, respaldadas hoy por la periferia de muchas ciudades brasile-
fias. “Precisamos de medios capaces de romper la atmésfera compacta de incomunicacién pro-
ducida por los diarios, radios y televisores. Esos folletos, pequefios diarios 0 comunicados, s6lo
Negarén a ser verdadera comunicacion en caso de que se tornen convivencisles. En caso de que
provoquen la convivencia. Si consiguen transmitir vida que despierta nueva vida. Si llegan a to-
car puntos de interés vital y comunitario. Si colocan al hombre en el centro de sus comunicacio-
nes. Sin embargo, tales pequefios medios sdlo seran eficaces y duraderos si tienen un buen aseso-
ramiento y se respetan las reglas de comunicacion:

a) Ellos precisan de un verdadero asesoramiento. De personas capaces de verificar datos. Y
los hechos s6lo interesan en cuanto los hombres que leen los boletines y periodiquitos encuen-
tran gestos de amistad, comprensidén del sufrimiento, soluciones posibles para problemas que
duelen y afligen. Las noticias por tanto precisan ser bien planeadas, organizadas y presentadas.

b) Las fases y reglas de comunicacién incluyen siempre una bisqueda o recepcién de infor-
maciones en la cercanfa y en la vida medio confusa de los hombres. Ellas precisan ademas espe-
cializarse, sin ceder a la tentaciébn del especialismo, transmitiendo lo que parece obvio, més que
lo que tiene que ser dicho. Lo que convence sin hacer presiones. Lo que empuja, sin exageracio-
nes en promesas irrealizables. Tales medios deben ser simples, como es simple el aima del pue-
blo. Pero han de transmitir vida, sangre y fe, porque el Pueblo se nutre de esperanzas de vida, de
renovacion y de ideales. Ninguno puede esperar que se alcance, desde luego, el ideal de esos pe-
queiios medios de comunicacién. Es preciso como siempre, aprender haciendo, y hacer apren-
diendo. Comenzar en cuanto existe la conviccion de que los medios seran Utiles y apreciados
por aquellos a quienes se dirigen” {11). '

Ahora bien, eso presupone que la dinamizacién de una prensa comunitaria esta ( ntimamente
vincutada a la organizacién de las propias comunidades, o sea, a la concientizacién de la masa
trabajadora para la reivindicacién y conquista de su papel de agente de las transformaciones so-
ciales. Es una posicién no del todo distante de aquella estrategia sugerida por Enzensberger:
“Una estrategia socialista de los medios de comunicacién debe tender a la eliminacién del aisla-
miento de los participantes individuales del proceso social de aprendizaje y produccioén, Pero es-
to no es posible sin la autoorganizacién de los interesados. Aquf esté el nucieo de la cuestién de
los medios. Aquf esta la cuestion que separa las tendencias socialistas, neoliberales y tecnécra-
tas. Quien cree que la emancipacién se puede lograr con la ayuda de un aparato o sistema de
aparatos tecnoldgicos, cualquiera que sea su estructura, sucumbe a una fe oscura en el progreso.
Y quien cree que la libertad de los medios quedara implantada tan luego cada individuo se dedi-
que a emitir y recibir, sucumbe a un liberalismo que, bajo ropajes actualizados, proclama ia ya
superada idea de una armonia preestablecida entre todos los intereses sociales. Frente a tales ifu-
siones, cabe hacer hincapié en el hecho de que el uso correcto de fos medios exige y posibilita
una organizacién. Toda produccién que tenga por objeto los intereses de los propios producto-
res presupone un método colectivo de produccién. Eso es una forma de autoorganizacién de las
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necesidades sociales” (12).

Las propuestas de Arns y Enzensberger constituyen alternativas robustas para pensar en la
prensa comunitaria de las &reas subdesarrolladas, neutralizando propuestas ingénuas, como
aquella que Miguel Angel Ferrara, técnico de la OEA, presentaba en el Seminario sobre Periodis-
mo de Comunidad, que CIESPAL realizd en 1971, en Costa Rica.

Ferrara partfa de un cuadro que contemplaba el autoritarismo, el paternalismo, el caudillis-
mo, la educacién anacrénica y la sumision poputar a los intereses de clase, en las regiones agrf(-
colas de América Latina. Para hacer frente a esos problemas, ¢l sugeria una “accién de la prensa
como instrumeénto de cambio”, enfatizando también la necesidad de realizar un “esfuerzo de
movilizacién de opinion para criar y sustentar una conciencia favorable a la mudanza’’.

En verdad, la “mudanza’ de que habla Ferrara tiene su desaguadero en el “‘progreso’’, en el
“desarrollo’’, dejando al margen la cuestion de la transformacion social que tenga en el pueblo
a su protagonista. Por eso mismo, su “‘receta’” de imprenta comunitaria se aproxima mas a un
proyecto liberal y reformista {centrandose en el editor preclaro capaz de catalizar los anhelos po-
pulares) y bastante menos a una accion democrética desencadenada y agilizada por la propia
comunidad.

Esa es la idea que Ferrara tiene de un diario comunitario para las areas rurales: “"Quaremos
destacar las cualidades de una prensa comunitaria que acciona mecanismos de cambios, median-
te el compartir de las inquietudes, de las quejas y satisfacciones, las bondades y las miserias del
grupo que le da vida y donde encuentra sustento. La prensa de comunidades, especialmente ru-
rales, es un hecho aglutinador del medio social. El editor tipico de una hoja agraria comparte
las dificultades de la vida, lleva y trae recuerdos familiares, y conmueve con simplicidad, tradu-
cida en su expresién popular. Este pequefio 6rgano de opinibn, que no trasciende las fronteras
del poblado (asf ocurre en muchos casos), es el enlace de las familias, reGne a los amigos y ayu-
da a la comunidad a orientar sus aspiraciones. Casi siempre nos habla de novedades felices, ani-
versarios y encuentros de amigos, v, también, de las dificultades y favores de la naturaleza, del
viento y de la temperatura. Sugiere formas de organizacién para facilitar el comercio de los pro-
ductos de la tierra, reproduce aquellas medidas que afectan al trabajo y a la vida de los agricul-
tores, incluye canciones populares en sus columnas y notas de actualidad, refleja el apego de sus
autores a la tradicién y a las costumbres {ocales’’.

Y completa esa imagen, refiriéndose al comportamiento del editor: “El editor la escribe, la
diagrama y la vende, Es tema de actualidad en cantinas, en las esquinas, en las reuniones fami-
liares y de amigos. La satisfaccion mayor del editor estad en que comenten noticias, agradezcan
una mencién oportuna, destaquen una iniciativa. El no st hace rico con su diario comunitario;
sin embargo, es feliz de saberse portador de confidencias, de anécdotas y de poder ofrecer a la
comunidad la informacién que no le llega por otro canal y que le ofrece con olor de tinta y de
papel impreso” {13).

En suma, Ferrara piensa que el espiritu comunitario se movilizara por el sentimentalismo
de los lectores y el paternamismo del editor. Es como si las comunidades rurales de América La-
tina viviesen en el limbo y pudiesen ser despertadas por el accionamiento de variables puramen-
te psicologicas.

Felizmente, ese tipo de propuesta, que mira tan solamente obtener alteraciones de fachada
en la vida social.de los pafses latinoamericanos, no encontrar(a eco, ni en el mismo Seminario
de Costa Rica mencionando. Las recomendaciones del Seminario apuntan rumbos més identifi-
cados con las corrientes progresistas de la comunicacion en nuestro continente, como se puede
ver a continuacién: 1) Es indispensable un replanteamiento-de la problematica del desarrolio,
teniendo por base la movilizacién y, consecuentemente, la participacion de la comunidad en
procesos de cambios y una regionalizacion de los paises en zonas homogéneas, sectores amplios
pero delimitados, con una poblacién que tenga una estructura ocupacional semejante a una con-
dicién econdmica o tecnolégica en los mismos grados o semejantes niveles; 2) Un estudio cuida-
doso de los sistemas de representacién por delegacién, pues, como tal como opera hasta ahora,
produce distorsiones respecto a la auténtica participacion popular en las instituciones; 3) Esta-
blecer mecanismos para la formacion de agentes elaboradores de contenido que pertenezcan a
los propios grupos sociales emergentes, cuya movilizacion pondria término al papel que muchas
veces ocupan, sin querer, intelectuales de otro origen social, 10s cuales se transforman en agentes
que facilitan la imposicién de patrones culturales que obstaculizan la maduracién de la propia
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conciencia de los grupos sociales que estan iniciando el proceso de cambios estructurales’’ (14).

Es claro ‘que el modo de operacidn de la prensa comunitaria, dentro de la nueva realidad
Que se preconiza, topa con algunos obstaculos, no siempre visibles a los qQue se disponen a cam-
biar la realidad. El principal obstéculo, segun Mattelart, es “‘el autoritarismo implicito en la pra-
xis burguesa de comunicacién’’, del que estan impregnados hasta los mismos comunicadores que
se predisponen a colaborar en proyectos de naturaleza popular. Para neutralizarlo, se vuelve ur-
gente ‘‘devolver el habla al puebio”. Eso implica un redimensionamiento del propio papel del
periodista en la construccién de una prensa comunitaria efectivamente popuiar.

¢Como devolver el habla al pueblo? Mattelart ofrece algunas pistas, inspiradas en la tentativa
chilena de transicién pacifica para el socialismo: “Es preciso vincular la noticia con las iniciati-
vas que se van gestando en-el proceso: jornadas de trabajo voluntario efectuadas por los trabaja-
dores, gestion popular de una industria, de una unidad agricola, uniones concretas entre los dis-
tintos actores del proceso de cambio: he aquf algunas expresiones que testimonian la practica
social del pueblo y preanuncian una nueva sociedad. En un proceso revolucionario, el medio de
comunicacién de masas debe convertirse en organizador, al mismo tiempo que en agente de mo-
vilizacién yagente de identificacion de los grupos dominados. La definicién de pueblo, en cuan-
to protagonista, implica, sobretodo, el que las clases trabajadoras elabaren sus noticias y las dis-
cutan. Eso significa que ellas puedan ser emisores directos de sus propias noticias, de su comuni-
cacion, Para cumplir esta necesidad y esta exigencia, es necesario que tenga a su disposicién y
bajo su responsabilidad la emisién y confeccidn de un brgano de comunicacién, al nivel y en la
6rbita en que gravita su practica social: diarios de fabrica: de barrios, de clubes de madres etc.”
(15). )

&Y cudl es el papel reservado al intelectual, principalmente al periodista, en la accién popu-
lar para la construccion de una nueva sociedad? ¢O sea, cudl es la contribucidn del profesional
de la noticia para la edificacién de una prensa auténticamente comunitaria? También la respues-
ta a esa cuestion es dada por Mattelart, quien vislumbra inclusive la responsabilidad de las escue-
tas de comunicacién en la tarea de preparar comunicadores aptos para esa misién libertadora.

"La propuesta de creaciéon de un nuevo medio de comunicacién —dice Mattelart— implica
una necesidad de redefinir el papel de profesional o del trabajador de la noticia, y, en sentido
més general, el status del productor y transmisor del saber. En la nueva perspectiva, el periodista
debe recibir su mandato del poder popular y no entenderlo como una delegacion formal, procu-
rando‘integrar todas las Ifneas dg modo que, por su intermedio, el pueblo no sea mutifado en su
expresion —que cumpla el papel de monitor del sentido. Esta nueva forma de periodismo— con-
tra la cual conspira no solamente el caracter de asalariado del periodista, sino también la ideolo-
gfa del periodismo, consagrada por la burguesia como Gnica forma de hacer periodismo— exige
una formacién ideoldgica que evita que al recorrer las bases se convierta en mero ejercicio for-
mal de seleccionar o presentar noticias. Los periodistas tienen la responsabilidad de crear junto
al pueblo una prensa revolucionaria. Esta tarea incumbe no sé10 a los partidos, sino que debe ra-
mificarse también a las escuelas que forman los periodistas y comunicadores . . . (16)
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