LOS NINOS Y 8U OPINIGN POLITICA

) Por primera vez en Venezuela se han reco-
gido las opiniocnes politices de los nifios. E1 auge cada -
vez creciente de los medios masivoe de difusién, noc sble
influye, en las ectitudes y comportemientss de loe adultos
sino también en los nifios, y particularmente la televi---
si6n. Los nifics a travée de este medic no ven solamente -
los programass que les seon destinados;. reciben iguslmente
los mensajes de la mahipulacién publicitaria come los men
sajes de les programaciones politicas, es decir, de la --
propaganda, que utiliza los mismos recursos de la publici
dad.

El profesor Jes(is Rosas Marceno, Jefe de
le Cétedra de Opinifn Plblica de la Escuela de Comunica--
cién Social de la Universidad Central realizf una encues-
te de ochocientos (800) nifios caraquefics para determinar
sus opiniones politicas. La parte téonics del trabajo fué
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orientada por el profesor Pascuale Nicodemo, experto esta-
digrafo y responsable de la catedra Métodas Estadisticos -
de la misma escuela y Jefe de la Cétedra de Métodogs Esta--
dfsticos de 1a Escuela de Estadisticas y Ciencias Actuaria
les de le Facultad de Economia de la misma Universidad Cen
tral. '

£l sondeo fué cumplido por ochents alumnos
de G4ltimo semestre de las tres menciones de Comunicecién -
Social, cursantes con el profescr Rosas Marcano y quienes
en grén mayoria siguen igualmente las lecciones del Profe-~

sor Nicodemao.

La investigacifn consistid en una encuesta
- por muestreo, constituyendo la poblascién o el universo en
estudio, nifios de 8 a 12 afios que habitan el 4res Metropo--

litana de Caracas.

I - METODOLOGIA

Tamafio de la muestra

Se determindé como tamafio de la muestra ochg
cientoe (800) nifios, perc sl final resultaron setecientas -

ochenta y unc (781) entrevistas efectivas.

Diaeﬁu de muestra

Se dividi6 el Area Metropolitana de Carscas

en cuatro (4) estratos de la maners siguiente: '
1.- Integrado por viviendas correspondientes al nivel socio
-econdmico denominado A8, es decir, el sefialado social~-’
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mente como clase alta, detentadora de sGlidos recur-

aos econdmicos.

Formado por'viviendae correspondientes al nivel socio

- -~econfimico Clase C, esto es, la clase media alta; pro

fesionales, técnicos de,laé emplias Urbanizaclianes, -
de propiedad horizontal o de los altos elquileres.

Integrado por viviendas correspondientes sl nivel so-
cic-econbmico dencminado clase D, es decir, la clase

media beja, ubicada en grandes aglomeraciones, forme-
das en genersl por empleados del estado como de la ad
ministracibn privada,‘cuya patran habitaéional podria
ser bloques del Inavi vy cases dé urbanizacionea popu-

leres.

Formado por viviendas humildes, ranchos en generel, -
correspondientes al nivel socio-econfmico denominado
Claeee E, gentes de Ggscasos recursos, ubicaedos en peri
feria y cerros, sector mencionado en el vocabulario -

tercermundista clase marginsl.

Desde el puntd de vistas de la estedistics,

el tipo de muestreo es el denominado Muestreo Estratifica

da con Afijacién Proporciongl, es decir, las ochocientas .

(800) entrevistas e distribuyeron proporcionalmente en /-

los

cuatro estratos mencionados de acuerdo al nimeroc de -

nifios de 8 a 12 afios que posee cada estrato segin los cen

808

poblacionales y de viviendas establecidas por el Mi--

nisteria de Fomento. Posteriormente se relacionaron alea-

w2l



toriamente los nifios en los estratos considerados.

Unided entrevistada

Nifios de 8 a 12 afios del area Metropolite

na.

Método de recoleccifin de datos

Se us6 el método de 1a entrevista directa
mediente un cuestionario con todas les preguntas ablertas,
&n consecuencia, laes respuestas de los nifios fueron dadas

espontaneamente.

Fecha de las operaciones de campo

Las dos primeras semanas del mes de NO——~
viembre de 1977.

1XI. RESULTADOS

. El cuestionarioc fué conformado por quince
preguntas. Siete correspondieron a gustos, preferencias y
aspiraciones, y ocho = opiniones propiamente politicas.

1.~ Progrema de TV. gue ve mas veces

En orden de preferencies 1lgs programas vis--
tos més veces con El Chavo, 34 %; €1 Zorro, 19 % y Star
ky y Hutch, 17 %. E1 Chavo lo ven més las nifias, 38 ¥ y
en general los nifios comprendidos entre las edades de 8
8 10 afios, 40 %. Los nifios: de los sectores D-E ven mas

El Chava, 36 %; frente a los de los sectores AB-C que -
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lo ven en un 32 %.

Starky y Hutch es visto por un 25 % de varones, fren-
te 8 un 8 % de niﬁas.yV es preferido en las sectures
RB-C, en un 25 %, frente a un 11 % de los sectores D
-E.

Programa que le qusta méas

Gustan més a los nifios £1 Chavao, 26'%;
Starky y Hutch, el 14 %; v E1 Zorre, 13 %. E) Chavo -

- gusta mas a las nifiss, 29 %. que a los varones 24 %.

E lguslmente, E1 Chavo es preferido en los sectores
D-&, 28 %, que en los sectores AB-C, 24 %.

Personsjes gue le qustarie ser

“Las prioridaées lss detentan en orden, £1
Zorro, 8 %; EY Chavo 6 %; vy 1= Chilindrina, 5 %. Los
nifios prefieren al Zorro, como es naturasl, en un 14 %
v las nifias a la Chilindrina, 10 %. €1 Zorro es prefe
rido en los sectores D-E, 11 %; contra un & %, de los
sectores AB-C. E1 13 % de los encuestados no se iden-
tificd con ninguno de estos personajes, preferieron -

ser ellos mismos como son.

Cosas que les gusta leer

Las prioridades van hacia literatura, ---
32 %, suplementos ilustrados 26 % y textos escolares,
21 %, libros y revistas, 11 %.

La expresidn literaturs engloba cuentos en general, -

novelas ilustradaes, policiales, fotonovelas, poesiss,

aventurss, relatos binlicos,,ciencias ficcién, le yen
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«2Dsecesas

Las nifias leen més literatura, 37 %, contra 25 % que
leen los varones. £n cambioc loe varones leen méas tex-
tos escolares, 25 %, contra 18 % de las nifias. Los ni
fios entre 8 y 10 afios leen més suplementos de mufiequi
tos, 29 %, que los ubicados entre 11 y 12 afios que -~
leen més suplementos 30 %, que los de los sectores D-
E, que le=n 23 %. Los nifios leen periddicos y revistas
en un 13 %, contra un 9 % que leen las nifias. Los ni--
fios de los sectores D-£ leen periédicos v revistas en
un 12 %, contra un 9 % de loe sectores AB-C.

Los manueles escolares son los més leidos en los sectg‘
res D-E, 25 % gue en los sectores RB-C, 17 %.

Lo que le gusteris ser cuando ses grande

Los nifios siguen prefiriends las profesio-
nes tradicionsles de MGdico, 21 % e Ingeniera, 15 %.
Particularmente hay ung aspiracién genéral'en cuanto -
Médicos tanto en edad camo en sexa, 21 % y casi igua--
les por estratos, AB-C, 22 %, D-E, 20 %.

Los varones de los estratos D-E y perticularmente los
comprendidos entre 8 y 10 afios, 10 %. Un 1 % femenina
le gustaris ser policia, posiblemente el efecto proven-
ga de la estructuracién del cuerpo de la policia femeni
na en Caracas.

Misica que le gusta més :
Los nifios prefieren en primer lugar 1la mﬁs&
ce populer (salsa), en un 37 %; pero esta preferencias

es més acentuada entre el grupo femenina, 41 % que en -
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el mesculino, 33 %. La misica moderns (rock, surf..)
gusta en un 32 % @ los nifics, perc en el sexo femeni
no la preferencie en un 39 % contra un 24 % del sexo
masculino. Con relacién @ le edad, la misica populear
gusta més a los comprendidos entre 8 a 10 afias, 43 %,
cantra 31 % de los comprendidos entre 11 y 12 afios.
Desde el punto de vietae de los sectores el 50 % de |
los nifios de las clases D-E, guatan wms de la misica
popular, contra un 20 % de los de las clases AB-C.
Por el contraric, hay una inversidn de gustos con re
lacién a la misicas moderna. Los nifios de las clases
~ AB-C, la prefieren en un 45 &%, contra 22 % que la --
prefieren en las clases D-E.
Es importante sefialar en los deos efectos analizados,
. la notable influencis de los medios de difusién, par
ticularmente las emisoras con progremsciones musica-
les perhanentes vy la popularizacibén de los "disjo---
ckey®, cuye presencis ya es casi necesaria en las -~
fiestes familiares juveniles.
€l 4 % no despreciable de los que prefieren la m{
sica de concierto es revelador de la exquisitez de -
gusto de algunos nifios. Particularmente, como es ob-
vio, en los sectores AB-C, con un 6 %, frente a un -
2 % de los sectores D-E.

7.~ Preferencia entre ir al cine o ver T.V., Escuels o
T. V.

La televisién significa en los nifios una
elternativa ocbligads frente al cine donde le gustarie
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ir un 56>%,,frente a la playa dbnde les qustaria ir
en un 56 %, y frente a la escuela donde les gustaria
ir en un 57 %. Estas preferencies aumentan en los --
sectores sociales altos, ir al cine, 67 %, ir a la
playa, 70 % e ir a la escuela, 70 %. En cambio, con
relacién a los sectores, en las clases D-E, hay pre-
ferencia por la televisibn, 53 %, frente al cine, -
47 %; de la television 54 %; frente a la playa, 46 %

vy de 1a televisian 93 4; frente a la escuela, 47 %.

.- Fresidenies de Venezuela de los gue ha oido hablar

uarlas Andrés Pérez fué sefialado en un 67 %
po1 todos los nifins. £sto puede explicarse por ser -
Larlos Andrés Pérez sl Presidente sctual de Venezuela
v el nut tirne, en consecuencia, méas oportunidades de
aparecer resefadn en 1los medios de difusién. Desde el
punto de vista (el sector, es mas conocido en las cla
ses AB-L, 7t % que en las clases D-E£, 60 %. '
£l Lr. Usldera fué senalado en sequndo lugar con un -
34 %. Mas sefialado por los varones, 42 % gue por las
nifias, 33 %, Caldera fué mencionado en un 30 % por los
nifios de B8 a 10 afos y en Qn 45 % por los nifios entre
11 y 12 afins. Posiblemente este alto porcentaje y en
ests edad derive de la imagen de Caldera que se hizo
familiar, semehalmenta en las pantallas de televisidn,
durante los cinco (5) afios de su mandato Presidencial:

"Habla el Presidente".

9.~ Nombre del Presidente actual de Venezuels
Hubo una concentracifén de opinién en un 69 %
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69 % de las menciones a Carlos Andrés Pérez. Este por
centaje podris considerarse muy alto, pero podria ex-
plicarse con lo impactante de la nacionslizecifin del
petrblec, tema dbligado en las escuelas primarias vy
donde se hace mencidn necesariamente del Presidente
responsable de este écpntecimiento. Igualmente han -
syudado sl conocimiento del Presidente Carlos Andrés
Pérez, par parte de los nifios, los innumerables vie-

jes hechaos al exterior con la aspiracién de liderali

" zar en el ftercer mundo.

Conocimiento del nombre del Gobernador de Caracas

A pesar de que la consults se hizo a seis
(6) meses después de haber salido Diego Arria de la
Gobernacion, los nifios lo dieron en primer lugar como
Gobernador en un 19 %, frente al Gobernador en propie
dad, Manuel Mantillae, con un 12 % de las menciones.
Diego Arria logrd una fuerte populsridad desde ls Go-
bernacién de Caracas con une serie de tareas tanto de
aseo como e ornato de 1a ciudad y de su periferia, co
mo también se hizo sefialar con rigurosss medides con-
tra los abusos de los conductores de automdviles, co-
sa que le hizo ganar entre politicos y gentes del co-

min el nominato de "Mandarria".

Conocimiento del nombre del Presidente de los Estados

Unidos

El 38 % de los nifios encuestados sefigld a

Carter, con variantes familiares como Jimp Carter, Bo
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by Carter, Chilin Certer, el dientén Carter o el Cati
re Larter, Los varones sefialaron a Carter en un 45 %
frente a un 31 % con que fué seflalado en el grupo fe-
menino. Los nifios entre 11 v 12 afios lo mencionaron
en un 46 % frente 8 un 31 % de los nifios comprendidos
entre 8 y 10 efios; porcentaje pertinentes y razong---
bles en smbos casos. Desde el punto de vista del sec-
tor, vy lo que es igualmente razonable, loe nifios de ~
los sectores AB-C lo sefialgron en un 54 % frente a -
un 26 % de los nifios de las clases D-E.

Politicos de Venezuela de los que més han oido hablar

Los nifios mencionaron en Jerarguis a Pifie-
rda , 23 %; Cerlos Andrés Pérez, 17 %; Rafeel Caldera
12 %; Jaime Lusinchi, 12 % Diego Arria 10 %; RAmulo
Betancourt, 8 %. _
El 10 % logrado por Diego Arria, tiene particular sig
nificacibn por el hecho de no ser ni dirigente de par
tido ni jefe de grupc politico, y especislmente fren-
te a Pifier(a, sspirante s la Presidencis; s Carlos An
drés Pérez, Presidente de ls Repiblica; al Dr. Refael
Caldera, ex-presidente; Luis Herrera Campins, aspiran
te a la Presidencie ; Jaime Lusinchi, contentor aspi-
rante, y Romulo Betancourt, ex-Presidente y figura Ne
cional. '

Sin dudas , el puesto de Diego Arria lo debe & su popu
laridad sefialada en varias oportunidades en los adul-
tos y que ahoras mediante esta consulta se manifiesta

igualmente en los nifios.
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El 43 % correspondiente a otros agrupa s aeéenta nom
bres entre politicos actuales de variadas jerarqu{as,
politicos fallecidos y héroes de la Independencila.
En los primeros se sefialan Luis Beltrén Prieto Figue
roa, Jévito Villalba, José Vicente Rangel, Américo -
Martin, W. Lerrazébal, Héctor Mujica,...... Entre —--
los fallecidos a Gémez, Medina, Gallegos, Lépez Con-
treras..... Entre los héroes y proceres civiles a 6i
mén Bolivar, P4ez, J.M. Vargas, Guzman Blanco.....En
fin, otras menciones dan a Jorge Rodriguez, Sslém Me
ze, Marianella Salazer. )

Llama la atencién el candor de muchas nifios ante es-
ta pregunta que sefialaron como politicos conocidaos a
sus "t{ss politicas", al "tio Eduardo", hermano de -
mi tia Fema".

Candidato a la Presidencia gue le gusta més

' Los nifios favorecieron en un 26 % 8 Luis
Pifier(la Ordaz frente al 24 % que dieron a Luis Herre

ra Cempins. £s de hacer notar que ees la expresifn de

" ests opinidén con respecto a Pifler(a, muchos nifios, -

particularmente entre las edades de 8 y 10 afios, se
expresaron en términos familiares, como "Pifiita", "el
hombre de la Pifa", "el hombre gque va a dar Pifia", e
igualmente, sunque en menor porcentaje, la mencién a
Herrera Campins destacé a “"Bigote Herrers", "el hom-
bre del bigote copeyana", "El Bigote”, o "el Gordo Bi
gote',
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Le magia de les cifras da a entender con relacién g
los dos candidetos sefialados que existe, sin dudas,
una polerizacibn en las opiniones de los nifios.

Los nifioe entre 8 y 10 afios dieron preferencia g Pifie
rGa en un 29 %, en cambio, los nifios de mayor edad, -
entre 11 y 12 efios, dan a Pifierda el 24 %. Can Luis ~
Herrera Campins se presenta un fenbmeno inverso los -
nifios de menor eded, entre 8 y 10 afios, cpinén favora
blemente en un 22 %, pero a medida que aumenta la e~--
dad, es decir, los comprendidos entre 11 y 12 afios, -
hacen aumentar sus simpatias hacia Luis Herrera Cam--
pins en un 25 %,

No es sventurado deducir que a medids que los jlvenes
aumentan en edad presentan una ligera tendencia hacia
Luis Herrera Campins, como 1o han demostrado las en--
Cuestas reallzadas en mayores de 18 afios. Las prefe--
renclas de los nifios parecen ser un claro termémetro
de 1o que sucederé con los do® cendidatos.

La posicifn de Renny Ottolina es significativa, y el
tercer puesto que le asignan los .nifios con respecta a
otros Candidatos nacionales trajinados en el quehacer
politico, es un claro producto de la influencia de los
medios, particularmente de la televisién donde Renny
Ottolina desarrollé'campaﬁa con respecto a narmas de,:
trénsito, comportamiento ciudadano, pago al Ince.

Los nifios hen sefialado en el cuarto lugar a Josb Vicen
te Rangel, con un 7 % de sus simpaties. Pero 1lama mu-

cho la atenci6n la posicién de Américo Martin, 27 % de
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las opiniones, frente a otros Cantidatos Nacionales

més antiguos y de més trayectoria que han logrado muy
escasas menciones. Las simpatias hacia Américo Martin
se hacen notar més en los sectores populares D-E, con
un 3 % frente a los de las clases AB-C, apenas en un
1 %. Los nifios han sido igualmente un termémetro en -

sefialar el ascenso politico de Américo Martin.

Lo que entienden por Nacionalizacidn del Petroleo
[}

El 36 % de los nifins entendif 1la nacioﬁal}
zacibn en esta expresidn: "El Petrbdleo es nuestra". -
Este contenido agrupa naciones afines como “petroleo
en manos venezolanas", 'rlqueza propia", "independen-
cia petrolera", "ya no es de la OPEP", "ni de las ~--
transnacionales".... Un 8 % entendid la nacionaliza--
cibén del petr6lec cgmo "asegura el futuro de Venezue-
la", con expresiones éfines, tales como, "el futuroc -
es nuestro", "asegura el dessrrollo futuro", "buen fu
turo quehay que economizar'.... Un 6 % lo entendid co
mo libertad de venta; "Venezuela vende ahora su petro
trbleo a quien quiera"; "Como es nuestro, el bi-

llete sera de Venezuela'.

Qué entiende por Corrupcidn Administrativa

El 23 % de los nifios entienden la corrup--
cibn administrativa como robo en la administracién pd
blica. Los nifios se expresaron con estas frases: Robo

al tesoro Necional, estaefa al pals, ladrones que .es--
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téan en el gobierno, robo en masa y nadie sabe, el Con-
sejo de Petare, Chantaje vy robo pOblico, personas que
aceptan pago ilegal, malos hébitos politicos y econfmi
cos, el despelote, el desperdicio del dinero, sobornos.
Desde el punto de vista del sexao los varones estén méas
claros en la aprecisci6n corrupcién aoministrative, -
26 % que las hembras, 20 %. Desde el punto de vista de
la edad, como es obvio, los de mayor edad (11 vy 12 afits),
estén mas claros sobre el mismo tema, 29 % que los pe-
queiios entre 8 y 10 afios que constituyeron un 16 %.

Con relacidén a los sectores, es pertinente que en los
sectores AB-C con 27 % haya habido més criterios sobre
el particular que en los sectores D-E, que acumularon
un 20 %.

Finalmente, es aceptable, el 77 % de los nifios gue no -
saben lo que es la corrupcin administrativa, porque --
precisamente, el conocimiento que han tenido de ello los
nifios lo han logrado a través de los medios y no de la
sistematizacibén escolar, vy muy especialmente en estos -
Oltimos afios debido a las denuncias sistematicas y es
pectaculares que se han hecho por prensa, radio y en me

nor grado en televisién.




