Y
MEDIOS DE COMUNICACION
Y ACUMULACION DE CAPITAL

{a]l JAVIER ESTEINOU MADRID

l.- PRESENTACION.-

El objetivo de este trabajo es presentar una primera aproximacion totalizadora que nos per-
mita analizar, desde una perspectiva critica, el origen v el desarrollo de la comunicacidon de ma-
sas en la sociedad capitalista. No se intenta entregar una visibn exhaustiva del problema, sino
simplemente apuntar de una manera provisional, cudles son algunas de las principales {esis mate-
rialistas que nos descubren el surgimiento de los aparatos de difusién de masas como un produc-
to de las necesidades de la reproduccidén ampliada det capital en su fase financiera.

En consecuencia, se pretende demostrar que los aparatos de difusién colectiva, no irrumpen
en la historia como una variable independiente del desarrollo tecnolbgico o de la evolucién his-

. tbrica, sino que su génesis corresponde a un determinado tipo de necesidad historica que presen-
ta y debe resolver el capital en su proceso de valorizacién contemporanea.

Con ello, colaboraremos a esclarecer una laguna conceptual que persiste en el campo de la in-
terpretacion critica def fendémeno de la comunicacion de masas. E desarrollo y la apropiacion
de este vacio tebrico-histérico nos permitird asentar una de las principales bases que posibilitan
la creacion de nueva concepcibn alternativa en el campo de la comunicacion social: el conoci-
miento del proceso de formacion y consolidacion historica de la estructu ra dominante de la cul-
tura de masas.

-

Il.- EL MATERIALISMO HISTORICO Y EL ORIGEN DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

Analizando el desarrollo histérico que ha sufrido la Concepcidn Materialista de la Sociedad,
observamos que, si bien, dicha teoria ha abarcado con gran detalle y profundidad el estudio de
algunos ambitos de la estructura y movimiento del modo de produccién capitalista, como son
el proceso de produccién, distribucion, circulaciéon y consumo de los bienes materiales; la base y
el funcionamiento objetivo de las clases sociales y su lucha entre si: la dinamica de cohesion de
fos diversos modos de produccion; los procesos de transicion de un modo de produccion a otro,
etc.; en lo que se refiere a la teorfa de la superestructura y su articulacién con la base material,
ésta ha surgido soportando un enorme retraso y abandono histérico. No obstante ello, en las Gi-
timas décadas dicha perspectiva ha ampliado ta concepcién globatl de la ideologia y de la super-
estructura social sin llegar a construir todavia una teoria definitiva y exhaustiva sobre esta reali-
dad. Aln se descubren una multitud de vacios conceptuales sobre este fenémeno cultural que
requieren ser descubiertos, sistematizados y explicados para alcanzar su rango cientifico y trans-
formar racionalmente el &mbito de la conciencia social.
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Uno de estos vacios se localiza en la teoria de los aparatos ideclogicos, y muy en especiat, en
aquella rama que se refiere a los aparatos de comunicacion de masas (1},

Dentro de esta uIt|ma se han cubierto diversas areas de su desarrollo (2), pero una ausencia
persistente ha sido aquella qgue se refiere al analisis critico de su genesns historica en la sociedad
capitalista. Expticaciéon, por lo demés fundamental, puesto que de aqui surge el desconocimien-
to y ocultamiento de la determinacion estructural, que en Gltima instancia, sufren los aparatos
de difusién colectiva y su cultura de masas en la sociedad capitalista contemporanea ( 3). Situa-
cion que ha permitido la amplisima y fértit difusion de las tesis positivistas y funcionalistas que
explican la emergencia y el funcionamiento social de estos, como meros fenémenos provocados
y orientados por el benéfico proceso de modernizacion de la sociedad occidental.

Sin embargo, a pesar de haber sido constante la presencia de esta laguna de conciencia, acep-
tamos que, si bien es cierto que algunos de los factores enumerados por el fu ncionalismo en el
estudio del surgimiento de la comunicacion de masas, afectan fragmentaria y parcialmente su
desarrollo; también es cierto que, considerar el conjunto de estas concepciones como explica-
ciones centrales sobre el origen de la misma, es aceptar como valido un notable error de inter-
pretacion historica. Ello debido, a que tal 6ptica de la comunicacion y la cultura sélo considera
variables secundarias y accidentales que inciden marginalmente sobre esta realidad, pero que no
desentrafian las causas Ultimas que provocan la emergencia de este fendmeno de naturaleza eco-
noémico-cultural. Causas que se encuentran intimamente ligadas al proceso de desarrolio econo-
mico-politico de las formaciones capitalistas centrales del siglo XX y XX.

Es por ello, que el Materialismo Histdrico para abordar su anélisis, mas que centrarse en ex-
plicaciones fenoménicas y atomistas que no se aproximan a la revelacion del problema, rebasa
estas Jecturas superestructuralistas de interpretacion de la realidad comunicativa, y ubicandose
en la dindmica fundamental de la sociedad, su proceso de produccion y reproduccion social, in-
terpreta, a partir de una Optica totalizadora de decodificacion historica, el origen y la funcién
que desempefia la comunicacion de masas, en relacion al proceso de existencia y reproduccion
de la sociedad capitalista donde cobra vida y actGa. As(, la pregunta guia gue conduce nuéstro
analisis, se cuestiona: ¢Qué relacidn existe entre el origen y el desarrolio de los medios de comu-
nicacion de masas, y el proceso de produccion y reproduccién social det modo de produccion
capitalista en el siglo XIX y XX?

ii.- LA NECESIDAD DEL CAPITAL DE REDUCIR SU PROCESO
DE CIRCULACION.

El proceso de comprension de la relacion que se establece entre la emergencia de |os apara-
tos de difusion de masas y la mecanica de reproduccion del capitalismo contemporaneo, requie-
re tener presente como punto de referencia inicial, la dindmica de generacién y renovacion ma-
terial de las formaciones capitalistas centrales de principios de siglo XiX y XX. )

Partiendo, por una parte, del principio de desarrollo del capital que muestra que su tenden-
cia historica es la obtencion creciente de la maxima ganancia bajo relaciones sociales de explo-
tacion, y por otra, que la burguesia para existir requiere revolucionar incesantemente sus instru-
mentos de produccién; observamos que el modo de produccidon capitalista, después de haberse
reafirmado en Europa con su revolucion comercial del siglo XVI y XVII, con objeto de incre-
mentar su tasa de acumulacion de valor, revoluciona mecanicamente sus medios de trabajo en la
segunda mitad del siglo XVI({. De esta manera, introduce como fuerza motriz del proceso pro-
ductivo al carbdn y la maquina de vapor. Asi emergen las industrias europeas que utilizan el
carbdén en la fabricacion del vidrio, el primer alto horno que emplea la madera como combusti-
ble, la méquina de vapor de Papin, el uso del coque en la fundicién de hierro, el carruaje de va-
por de Cugnot, el empieo del gas de hulla en la industria de extraccion, la introduccion de la
méquina de fluido en la industria de algoddn, la creacion de la mdquina de vapor para alta pre-
sion, etc. etc.

Esta transformacion econdémica da origen a la Primera Revolucuon industrial que transforma
fos intrumentos de trabajo rudimentario al introducir el maqu:msmo en el proceso de la produc-
cidn y en el sistema de transporte. Con esto, se afirma el desarrollo de la gran industria en su
nuevo momento: el maqguinismo productivo,

13



Posteriormente a ello, en el Gltimo cuarto del siglo XIX, la industria capitalista se ve arrasa-
da por una nueva revolucion técnica que modifica esencialmente la fuente de energia del siste-
ma productivo y de la estructura del transporte, al introducir como energéticos al petrdleo y la
electricidad . Aparece asi, el motor de explosion y el motor eléctrico, que modificando nueva-
mente los instrumentos de trabajo, relegan a un segundo plano a los motores primarios movidos
por el vapor y otros procedimientos de naturaleza mecéanica.

De esta forma, surge la industria del petrbleo de Bak(, el motor de gas de Otto, el ferroca-
rril eléctrico de Berlin, el motor de fuel-oil de Brayton, la turbina de vapor de Parsons, Jas Cen-
trales Eléctricas de Edison en Peral Street (EUA) vy en Ferranti (Deptford), el motor de gasolina
de Daimber, el automoévil Benz, el motor Diessel en Alemania, el telar automatico de Northrop,
los motores de alta y baja presion, etc., que sitlan a la gran industria en su etapa de produccion
continua y acelerada.

Con el desarrollo vertiginoso de la estructura tecnoldgica, se consolida el capitalismo indus-
trial en su nueva fase productiva. Mediante ello, el capital se encuentra en condiciones s6lidas de
revolucionar su forma de extraccién de valor, pasando de una modalidad menos rentable, a una
maés productiva; ya que la finalidad de introducir nuevas fuentes de energia en la industria, *'co-
mo la de todo otro desarrollo de la fuerza productiva del trabajo, es simplemente rasar las mer-
cancias y acortar la parte de la jornada en que el obrero necesita trabajar para si, y de este mo-
do alargar la parte de la jornada que entrega gratis al capitalista. Es sencillamente un medio para
la produccién de plusvalia™ (4). Asi, la estructura de explotacion de la sociedad capitalista, evo-
luciona basicamente de la via de extraccion de plusvalor por ‘medio del recurso de la plusvalia
absoluta, utilizada primordialmente en periodos de la manufactura incipiente, a la via de extrac-
cion de valor por medio de la plusvalia relativa, empleada en la fase de la gran produccién indus-
trial.

A partir de estos momentos, se modifica sustancialmente la base tecnolbgica que sustenta el
desarrollo econémico de la sociedad europea, y el rendimiento de las fuerzas productivas se in-
crementa a su mayor grado histérico, cristalizando con esto el triunfo del modo de produccibén
capitalista como modo de produccidon dominante en la historia universal(5). El aumento del gra-
do de productividad de las fuerzas productivas, provoca como consecuencia ta produccidn de
una gran masa de mercancias que requieren su salida al mercado y consumo mundial, ya que, el
capital para realizarse como valor que genera plusvalor, no solamente necesita efectuar su fase
indispensable de produccién de mercancias, sino también requiere la conclusion completa de su
ciclo econébmico, que abarca los momentos complementarios de la circulacion, y el consumo de
las mismas En una idea, podriamos decir que ‘el producto no esta realmente terminado hasta
en tanto no se encuentre en el mercado’’ (6}

En consecuencia, la venta y la reinversion de la masa de mercancias elaboradas en el proceso
directo de la produccién industrial, o 1o que es lo mismo, el transito del capital a su momento
dinero, y éste nuevamente a su momento de capital productivo (C - D - C'}, y asi sucesivamente;
requiere la indispensable realizacion del proceso de circulacién del capital. Ello debido, primor-
dialmente, a que este proceso es la condicién indispensable para ia realizacién del capital como
nuevo valor, ya que la renovacion de la produccidén depende de 1a venta de los productos acaba-
dos, y ésta, de la circulacion.
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Ahora bien, si “la trayectoria que describe el capital para pasar de una de estas determinacio-
nes a la otra constituye secciones de la circulacién, y estas secciones se recorren en determina-
dos espacios de tiempo . . ., entonces la cantidad de productos que se pueden producir en un es-
pacio de tiempo dado, la frecuencia con que un capital pueda valorizarse en un espacio de tiem-
po dado, con que puede reproducir y multiplicar su valor; dependera de la velocidad de la circu-
lacién, del tiempo en que se recorre esta Uitima’’ (7). Esto significa, que *la proporcién en la
cual el mismo capital, en un espacio dado de tiempo, pueda repetir el proceso de produccién
{creacion de valor nuevo), constituye evidentemente una condicién que no ha S|do puesta direc-
tamente por el proceso productivo. Por consiguiente, si bien la circulaciéon no genera ningln
momento en la determmacmn misma del valor, lo cual toca exclusivamente al trabajo, sin em-
bargo, de su velocidad si depende la velocidad con la cual se repite el proceso de produccién, se
crean valores; por ende, si no los valores, si hasta cierto punto, la masa de los valores” (8).

De lo expuesto anteriormente, se deriva que, el tiempo de circulacion del capital, ademas de
ser un momento especial en la valorizacion del mismo, actia como autocontradiccidon que se
opone a la realizacion de su mismo proceso de valorizacién. Esto sucede, en tal forma, debido,
a que el capital, mientras circula no funciona como capital productivo, y por lo tanto, no pro-
duce mercancias, ni plusvalia. Por elio, “’el tiempo de circulacién se presenta, pues, como barre-
ra a la productividad del trabajo necesario = merma del tiempo de plus-trabajo = merma de plus-
valor = freno, barrera del proceso de valorizacién del capital” {(9).

Por lo tanto, "el tiempo de circulaciéon del capital limita en términos generales, su tiempo de
produccion vy, por consiguiente su proceso de valorizacién. Y los limita, concretamente, en pro-
porcion a lo quedura . . . Por eso, cuanto mas ideales sean las metamorfosis circulatorias del ca-
pital, es decir, cuanto mas se reduzca a 0 o tienda a reducirse a O el tiempo de circulacion, mas
funcionara el capital, mayores seran su productividad y su autovalorizacion’' (10).

En otros términos, esto manifiesta que ‘el tiempo de circulacién no es méas que una barrera
opuesta a esta realizacion de valor y por lo tanto a la creacién de valor; una barrera especifica
que no surge de la produccibn en general, sino de la produccidn del capital, y abolir a la cual o
la lucha por superarla pertenece también al desarrollo especificamente econdmico del capi-
tal. . ."” {11). Asi, debido a que, en primer término, "‘en los mercados remotos, el producto inme-
diato sblo puede valorizarse masivamente en la medida en que disminuyan los costos del trans-
porte; en segundo, a que los medios de comunicacion y el transporte mismo, no pueder) conver-
tirse en otra cosa que en esfera donde se valoriza el trabajo puesto en marcha por el capital; y en
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tercero, en la medida en que se realiza un trafico masivo . . .; la produccion de medios de circu-
lacibn y de transporte mas baratos se convierte en condicion de la produccién fundada en el ca-
pital, y por consiguiente, éste la lleva a cabo'" {12).

De esta forma, “el capital por su propia naturaleza, tiende a superar toda barrera espacial.
Por consiguiente, la creacion de las condiciones fisicas del intercambio —de los medios de comu-
nicacion y de transporte—, se convierte para él, y en una medida totalmente distinta, en una ne-
cesidad: la anulacion del espacio por el tiempo”™ (13).

IV.EL ORIGEN DE LAS VIAS MATERIALES DE COMUNICACION
Y TRANSPORTE EN LA HISTORIA MODERNA.

Frente a esta contradiccion, que actUa, primeramente, sobre el proceso de circulacién direc-
ta, y segundo, sobre el proceso general de realizacion del capital, éste dedica constantemente,
pero especialmente a finales del siglo XVIII y principios del siglo X1X, una porcién de la masa
de su valor excedente, a la anulacidn de la misma. La disolucion de dicho antagonismo, se efec-
tUa en dos fases, cada una de las cuales corresponde a cada uno de los dos momentos distintos
gue componen al proceso de circulacion: el momento que transcurre entre la transportaciéon de
las mercancias de su lugar de produccion,.a su lugar de venta; y el momento que transcurre en-
tre la exhibicion de los productos, y su momento de venta.

La reduccidn de esta contradiccion, dentro del primer periodo de la circulacion, se gestaa
partir del instante en que el capital productivo destina una porcién de su riqueza excedente, a la
creacion y desarrollo de das vias generales de comunicacion y transporte materiat. De esta forma
crea los medios de circulacion o instrumentos de comunicacién materiales, que son aquellas
vias infraestructurales que posibilitan, por una parte, el transito de las materias primas de su lu-
gar de extraccion, a su zona de transformacién; y por otra, la movilizacion fisica de fos produc-
tos desde su centro de produccidn, a su centro de intercambio y consumo (14).

Asi, a partir del siglo XV, una cuota del valor sobrante del capital se reinvierte para cons-
truir el canal de Bruselas, el puente de Oder Spree, el canal de Brujas, el drenaje de las tierras
pantanosas de Vermuyden, el canal de Languedoc, el puente de Westminster, el canal de Wors-
ley, el puente de Shaffhaussen en el Rin, el canal de Gante, el puente de hierro de Coolbrookda-
le, el canal de San Quintin, los muelles de las Indias Occidentales, el canal de Eider, el puente de
Menai, el tunel del canal de Standedge, etc. etc. Asi mismo, inventa medios de transporte como
el vapor iento, el remolcador de Charlote Dundas, el barco de vapor de Clermont y de Orleans,
el buque de vapor de Joufray y de Canet, etc., etc.

Debido a ello, en este periodo del modo de produccién capitalista la acumulacién de valor
dependid fundamentalmente de la comercializacién de las mercancias, mas que de su produc-
cién. Por esto, las grandes potencias econdmicas se vieron obligadas a adecuar constantemente
el desarroilo de sus vias materiales de transportacién al desarrollo de los nuevos mercados yala
creciente demanda de los productos. Las ciudades que asi lo hicieron se transformaron en los
nuevos centros urbanos de importancia en la comercializacién y en el trafico del dinero. Los im-
portantes descubrimientos maritimos dieron un giro de trascendental a las posibilidades de acu-
mular, “ofrecieron a la burguesia un ascenso, un nuevo campo de actividad. Los mercados de la
India y China, la colonizacién de América, el intercambio con las colonias, la multiplicacién de
los medios de cambio vy de las mercancias en general, imprimieron al comercio, a la navegacion
y a la industria, un impulso hasta entonces desconocido; y aceleraron con eilo, el desarrollo del
elemento revolucionario de la sociedad feudal en descomposicion ** (15).

Ocasionada por esta expansion vertiginosa del proceso de comercializacion capitalista, el mo-
do de produccion feudal entra en un  proceso de descomposicién al no poder hacerle frente a
las exigencias del mercado.."’La antigua organizaciéon . ., general de la industria ya no podia sa-
tisfacer la demanda que.crecia con la apertura de nuevos mercados y vino a ocupar su puesto la
manufactura . El estamento medio industrial suplant a los maestros de los gremios; la division
del trabajo entre las diferentes corporaciones desaparecié ante la division del trabajo en el seno
def mismo taller . . ., pero los mercados crecian sin cesar . . ., ya no bastaba tampoco la manu-
factura. El vapor y la maquina revolucionan entonces la produccién industrial. La gran industria
moderna sustituye, entonces, a la manufactura’” {16).

De esta manera, encontramos que analizada en perspectiva historica, las necesidades que pre-
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senta el capital en su fase de mercado mundial creada por la gran industria, ‘‘aceleraron prodi-
giosamente el desarrollo del comercia,de la navegacion y de todos los medios de transporte por
tierra”Este desarrolto influyd a su vez en el auge de la industria y a medida que se iban exten-
diendo la industria, el comercio, la navegacion y los ferrocarriles, desarrollabase la burguesia,
multiplicando sus capitales y relegando a un segundo término a todas las clases legadas por la
Edad Media"* (17}).

Con ello, ““la gran industria universalizo la competencia . . ., creb los medios de comunica-
cion y el moderno mercado mundial, sometié a su férula al comercio, convirtid todo el capital
en capital industrial, y engendrd, con ello, la rapida circulacion (el desarrollo del sistema mone-
tario} 'y ta centralizacién de los capitales . . . " (18). En una idea, "‘gracias al rapido perfecciona-
miento de los instrumentos de produccion y al constante progreso de los medios de comunica-
cion, la burguesia arrastra a la corriente de la civilizacion a todas las naciones, hasta las mas
barbaras . . . Obliga a todos los paises si no quieren sucumbir, a adoptar al modo burgués de
produccion, los constrifie a introducir la llamada civilizacién, es decir, a hacerse burgueses.
En una palabra: se forja un mundo a su imagen y semejanza’’ (19).

Ahora bien, si la realizacién del ciclo de conversion del capital invertido, en capital produc-
tivo (C-C’), dependen de la existencia y del grado de desarrollo de los medios de ¢omunicacion
materiales independientemente de qué sector lo efectie (el capital productivo o el estado), su
creacion y grado de perfeccionamiento, se encuentra en relacion directa con el tipo de con-
tradicciones que debe de resolver en el proceso de circulacidn: a mayor demanda de la circula-
cion de las mercancias, mayor necesidad de éxistencia y desarrollo de las vias de comunicacion
materiales; a menor grado de circulacion de los productos, menor requerimiento de la presencia
y perfeccionamiento de las vias de comunicacion infraestructurales. Asi, la presencia y la com-
plejidad de los medios de comunicacion que se dan en el modo de produccion feudal, el modo
de produccion mercantil simple, el modo de produccion capitalista en su fase de manufactura y
en su fase de gran industria monopdlica, son cualitativa y cuantitativamente distintos, puesto
que en cada una de estas fases, su proceso de circulacion de bienes exige resolver muy distintas
necesidades de espacio y tiempo de rotacion.

Por ello, observamos que, por ejermnplo, en el transito del siglo XV al XVII, “la produccion
agricola e industrial determind, a su vez, un cambio revolucionario en cuanto a las condiciones
generales del proceso social de produccion, o sea, en cuanto a los medios de comunicacion y
transporte. Como los medios cuyo pilar. .. eran la pequefia agricultura (con su industria casera
actesoria y el artesano), no podian ya en modo alguno bastar a las necesidades de produccion
del periodo manufacturero, con su acentuada divisidbn del trabajo social, su concentracion de los
instrumentos de trabajo de los obreros y de sus mercados coloniales; hubieron de transformarse,
como en efecto se modificaron las comunicaciones y los medios de transporte legados por el pe-
riodo manufacturero. A su vez, estos no tardaron en convertirse en una traba insoportable pues-
taa la gran industria, con su celeridad febril de produccidn, sus proporciones gigantescas, su
constante lanzamiento de masas de capital y de trabajo de una a otra érbita de produccion vy las
concatenaciones recién creadas dentro del mercado mundial. De aqui, que —aun presciendiendo
de la navegacion a vela, completamente revolucionada-,el sistema de comunicacién y de trans-
porte, se adaptase poco a poco al régimen de producciéon de la gran industria. por medio de una
red de barcos fluviales de vapor, de ferrocarriles, trasatlanticos y telégrafos’* (20).

De esta manera, nuevamente las vias materiales de transporte y comunicacion son transfor-
madas constantemente por una porcién del valor excedente que destina el capital productivo
desde la segunda revolucién industrial hasta nuestros dias. Asi surge el canal de Gotha en Sue-
cia, el tinel del Rio Tamese, el canal de Morris en E.U.A., el canal de Suez, el canal de Panam4,
etc., etc. Se construye también el tren Transcontinental, el ferrocarril de Survey, el carruaje de
vapor de Trevithich, el ferrocarril de los Alpes, el tren Liverpool-Manchester, el barco de ruedas
de paletas, el tren Bruselas-Malinas, el ferrocarril eléctrico, la locomotora diesel, el turbo-tren, la
locomotora de gas, el zeppelin, el aeroplano, el helicoptero, el submarino.atémico, el complejo
de informacion cibernética, los satélites de comunicacion, etc., etc. Situaciébn que constante-
mente se vuelve a repetir hasta nuestros dias en cada periodo en que se modifica el proceso glo-
bal de produccion en cualquiera de sus fases: produccion, distribucién, intercambio y consumo.

Con esta modificacion de las vias materiales de transportacion de los productos, el proceso
de circulacion de los mismos entra en una nueva etapa de operacion histérica, desde el momen-
to en gue posibilita que la movilizacion de los bienes de su zona de produccion a su centro de
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consumo, se efectle con mayor rapidez, agilidad y ahorro. Con esta modernizacién material de
ia esfera de rotaciéon del capital, el proceso de produccidn capitalista resuelve la contradiccion
que atraviesa entre la produccion de las mercancias y su tiempo de distribucién. De esta forma,
obtiene por una parte, la capacidad de incrementar la cuota de produccidén de mercancias, pues-
to que pueden ser répida y facilmente transportadas a las diversas areas de consumo; y por otra,
alcanza la capacidad de aumentar su tasa de acumulacién de plusvalor, desde el instante en que
con menor esfuerzo y gasto privado puede hacerlas circular en un radio histérico de mayores di-
mensiones geograficas.

Pero el proceso de creacion de las vias materiales de comunicacion y transporte en esta fase
de la internacionalizaciéon del capital, no sblo conlleva a anulacién de la contradiccion que se
establece entre el capital invertido vy el primer momento de la circulacion del mismo; sino que
también arroja tres consecuencias que afectan al proceso de produccion vy al sistema de organi-
zacion social.

En primer término, desde el momento en que el capital requiere resolver esta primera barre-
ra de su proceso de rotacion, se encuentra obligado a efectuar nuevos gastos improductivos que
no agregan ningin valor al producto elaborado, sino que simplemente crean las condiciones in-
dispensables de su circulacion. Erogaciones que, en una primera fase, implican la disminucién
de su tasa de ganancia, y que por consiguiente, en ultima instancia, deben ser cargados al valor
de las mercancias como gastos de distribucidon para evitar la disminucion de la cuota de plusva-
Ifa obtenida. A partir de este momento se introduce en la econom/(a capitalista una nueva varia-
ble, que segliin. sea su grado de realizacion aumenta el precio de las mercancias, y que bajo el
patrocinio de cualquiera de los dos protagonistas que 1o ejecutan (el estado o el capital), se car-
gan al consumidor. Es asi como la fuerza de trabajo asalariada, finalmente subvenciona el surgi-
miento y el desarrollo de las vias generales de comunicacién y transporte. Principio desigual,
que mas adelante, con la misma amplitud, se volverd a aplicar el proceso de surgimiento y fun-
cionamiento de los A.D.M.

En segundo término, siendo que la economia capitalista, para existir como dommante exige
ser-controlada en su totalidad por el sector dirigente, a nivel nacional o internacional, y conside-
rando que las vias generales de comunicacion y transporte forman parte sustancial del proceso
de circulacion; su control y administracion no puede quedar libremente ejercido. Como partes
medulares del proceso general de produccion, requieren ser absolutamente orientadas y someti-
das por los requerimientos que.presenta el capital en cada una de las coyunturas por las que
atraviesa. De lo contrario, una sbla vacilacion en el gobierno del proceso directo de produccién,
de circulacion, y de consumo, es suficiente para introducir la crisis econdémica al sisterna capita-
lista, y con ello la anarquia social.

Norma econdémica que con los afios se vuelve a apllcar al desarrollo de los A.D.M. corres-
pondientes, como elementos integrantes del procesa de circulacidn en su fase de consumo.

Y en tercer término, respondiendo a la tendencia desigual que el proceso de produccidon ca-
pitalista impone a todo el proceso econdémico, la dindmica de creacion de las vias materiales de
comunicacion y transporte queda igualmente afectada en la linea y ritmo en que se deben desa-
rrollar las condiciones de circulacion. Esto significa, que como constante histérica las principa-
les vias materiales de comunicacion y transporte surgen en los centros geograficos de desarrollo
del capital y se extienden a nuevos polos en la medida en que el capital requiere reproducirse en
esa direccién. Desarrollo que no solo crea las condiciones de expansiéon del capital en las nuevas
regiones, sino que conlleva igualmente la reproduccion de su principio de desarrollo desigual. Si-
tuacion que no sdlo incrementa las desigualdades ya existentes. sino que contribuye a repartir el
mundo en nuevas zonas de mercados internacionales.

Es por ello, que en relacidén a la introduccidén y explotacion de la nueva fuerza de locomo-
cion motriz, Lenin expresa en 1919 “que los ferrocarriles constituyen el balance de las principa-
les ramas de la industria capitalista, de la industria del carbén, vy del hierro; el balance y el indi-
ce méas palmario del desarrollo del comercio mundial y de la civilizacion democratica burgue-
sa . . . Pero, la construccion de los ferrocarriles es en apariencia una empresa simple, JDatural,
democratlca cultural, civilizadora: Asi fa presentan los profesores burgueses, pagados por em-
bellecer la esclavitud capitalista y los filisteos pequefios burgueses. En realidad, los mdltiples la-
zos capitalistas mediante los cuales esas empresas se hallan ligadas a la propiedad privada sobre
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los medios de produccion en general, han transformado dicha construccién en un medio para
oprimir a mil millones de seres (en las colonias y semicoldnias), es decir, a mas de la mitad de la
poblacién de la tierra en los paises dependientes y a los esclavos asalariados del capital en los
paises “‘civilizados’’ {21).

Realidad que con otras modalidades, se vuelve a aplicar al surgimiento y evolucién de los
A.D.M, contemporaneos.

En resumen, se puede pensar como tendencia historica, que segin sea el periodo y la coyun-
tura de desarrollo por la que atraviesa el régimen capitalista de produccibn, siempre construye y
transforma los medios de circulacidn que demanda la distribucion especifica de cada mercancia.
Esto lo efectia al implementar, por una parte, las vias de transporte y de comunicacion mate-
rial, y por otra, al concentrar el transporte y la comunicacion segiin sea la magnitud que requie-
re cada escala de la produccidon. Todo esto, con la finalidad de acelerar su proceso de valoriza-
cion de plusvalia, y en consecuencia, de acumulacion de capital.

V.- EL SURGIMIENTO DE LOS APARATOS DE DIFUSION
DE MASAS.

La simple existencia de las vias materiales de transportacion de las mercancias, que permiten
el traslado de éstas de su centro de produccion a su centro de distribucién, no resuelve el pro-
blema total del proceso de circulacion del capital, puesto que, aln queda pendiente |a realiza-
cion del segundo periodo de circulacién de las mismas: la reduccidn del tiempo que transcurre
entre la ubicacién comercial de los productos y su venta final. No podemos olvidar, que el pro-
ceso de produccidn capitalista se retrasa o permanece incompleto, en la medida en que se dilata
o se abstiene el consumo de los bienes. Consecuentemente podemos pensar, que la realizacién
de la plusvalia requiere a veces un cierto nivel de convencimiento, es decir, la necesidad de con-
sumir no existe tiene que ser creada para satisfacer el ciclo de reposicion del capital  (22).

De no efectuarse este segundo momento, las mercancias quedan imposibilitadas para encon-
trar salida a su consumo, teniendo necesariamente que ser almacenadas. Con esto, se incremen-
tan los gastos de circulacién de tas mismas y se prolonga el periodo de rotacion del capital. No
se puede desconocer que, ““la permanencia del capital mercancias, bajo la forma de almacena-
miento en el mercado, supone el uso de edificios, almacenes, depositos de mercancias y, por
tanto, una inversidon de capital constante; supone, ademas, pago de salario para almacenar las
mercancias en su depbsito. Finalmente, las mercaderias se deterioran y estan expuestas a la ac-
cion de eiementos nocivos para ellas. Para protegerlas contra estas influencias, hay que desem-
bolsar capital adicional, tanto en instrumentos de trabajo en forma materializada, como en
fuerza de trabajo’” (23).

En suma, presenciamos que e! retraso en el consumo de los satisfactores, provoca gastos adi-
cionales de almacenamiento, consistentes en: 1.- Una disminucién cuantitativa de la masa de
productos (por ejemplo, cuando !a mercancia almacenada es harina); 2).- En un deterioro
de la calidad; 3.- En el trabajo materializado y vivo que se requiere para conservar las mercan-
cias almacenadas’’ (24). Por este motivo, el vendedor siempre procura deshacerse o antes posi-
ble de sus productos. Para éste, la mercancia sigue representando simplemente el exponente de
su valor de cambio, y en consecuencia, sblo puede actuar como tal cuando abandona su forma
de mercancfa para adquirir la forma dinero. Es decir, al productor y al comerciante lo nico que
les interesa en ésta fase de la circulacion es la venta de las mercancias, puesto que ésta es la Unica
formamediante la cual recobran el capital invertido inicialmente y obtienen sus utilidades deriva-
das del plusvalor.

Por lo tanto, si en relacion a lo anterior, consideramos que todo cambio practicado sobre
cualquiera de las fases del proceso de produccién (particutarmente en el proceso directo de pro-
duccion) afecta proporcionalmente a las fases restantes, observamos que "‘una produccion espe-
cifica, determina un consumo, una distribucion, un intercambio determinado, y relaciones de-
terminadas entre los diferentes momentos'’' (25). Por esta razén, desde el instante en que en las G-
timas décadas del siglo XVIIl y en las primeras de! siglo XIX, la revolucién industrial modifica
los elementos tecnologicos del proceso productivo y con esto incrementa el grado de productivi-
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dad de las fuerzas productivas; la dindmica de la reproduccién ampliada del capital central se ve
obligada a modificar proporcionalmente la relacion existente entre la produccion y el consumo
de los bienes. Asi, el capital industrial entra en una nueva fasé de adaptacion historica que trans-
forma la proporcion del consumo de mercaderias que se establece de un nivel local y restringi-
do, a un nivel continuo, masivo y mundial de las mismas. Esto debido a que ésta es fa Unica via
rentable que puede dar salida a la gran produccion acelerada y permanente de satisfactores que
arroja el incesante proceso fabril en su nueva fase econémica.

Con ello, se armoniza al ritmo y voiumen de la produccién, con la velocidad y la masa de
mercancias consumidas, es decir, para la produccion a gran escala, se crea un consumo masifica-
do que se extiende, primero, en un espacio regional, y sequndo, en una cobertura internacional.
Con el reajuste de estas relaciones econdmicas el capital contemporaneo entra en su etapa de in-
ternacionalizacién productiva que le exige, entre otras, una permanente renovacion tecnoldgica
de los intrumentos que promueven la demanda y el consumo de |los bienes materiales.

Para alcanzar esto, el capital comercial, ademas de haber crecido y desarrollado amptiamen-
te las vias materiales de transporte, que reducen la contradiccidén que se atraviesa entre el capital
y su tiempo de rotacion; en este mismo periodo historico, se encuentra obligado, una vez més, a
producir e implementar, ahora a nivel superestructural, una nueva divisidn-social del trabajo
dentro de la esfera de la circulacion que, paralelamente a la dindmica de produccién industrial
de los satisfactores, anule el antagonismo que se establece entre el capital invertido y el tiempo
de venta de los mismos. Para ello, en algunos casos, mediante la dedicacién expresa de una por-
cion especifica de su masa de valor excedente; y en otros, mediante la recuperacion reconverti-
da de los adelantos tecnolbgicos, que se dan en el proceso de desarrollo de la base material (es-
pecialmente de caracter electrdnico), el capital crea los aparatos culturales de la difusion colec-
tiva que apoyados en su discurso cultural, actian como catalizadores de la ltima fase de la cir-
culacién: su momento de consumo.

De esta forma, los aparatos de la cultura de masas emergen y operan como las instituciones
superestructurales que, a través de la continua y acelerada difusién de las mercancias, producen
un competente sistema cultural que da a conocer colectivamente la existencia de los productos
existentes en el mercado e inculca su consumao, Con esta practica ideoldgica se suprime conside-
rablemente el tiempo de venta de las mercaderias, especialmente, cuando el discurso de Jos
aparatos de masas se construye sobre el parametro fetichista de las mercancias que introduce
como relacion social el valor de uso cultural de las mismas, que permite que éstas sean consumi-
das, no por lo que encierran sus cualidades materiales, sino, por lo que éstas representan social-
mente: si la industrializacion del capital masifica la produccién, la practica publicitaria de los
aparatos de la cultura de masas masifica el consumo.

En este sentido, podemos decir que el nuevo modo de informacién de masas, a través del dis-
curso publicitario que transporta, imprime un incremento sustancial a la velocidad del proceso
de realizacion del valor, y bajo esta modalidad se inserta medularmente en el proceso global de
la circulacion del capital. Esto significa, que la operacion de los aparatos de difusién de masas,
no crea valor alguno. Su funcionamiento contribuye exclusivamente a posibilitar las condiciones
de realizacion de la plusvalia a nivel de rotacion del capital.

En consecuencia, analizando el fenémeno desde el punto de vista de la circulacién, se descu-
bre que a cada cambio sustancial que recibe el capital en su estructura econémica con fines de
incrementar su grado de productividad, se produce en (ltima instancia, su correlativo impacto
superestructural en los elementos supraecondmicos que componen el proceso de circulacion:
para cada nueva modificacion en el desarrollo de las fuerzas productivas, se suscita la creaciéon y
modernizacion de nuevas vias infraestructurales de comunicacion y transporte material; y frente
a éstas, se requiere la presencia de nuevos y mas perfectos aparatos culturales de comunicacion
masiva. En este sentido, podemos decir, gue en Ultima instancia, en la formacion capitalista
existe una retacion de dependencia dialéctica entre el grado de desarrollo de la productividad de
las fuerzas productivas y el tiempo de surgimiento y evolucion de los aparatos de la difusién co-
lectiva.

Derivado de esto, se observa también que, si la realizacién del ciclo de rotacion del capital,
depende intrinsicamente del tiempo de venta de las mercancias, la creacién y el grado de per-
feccionamiento de los aparatos culturales, se encuentran en relacidon directa con las necesidades
que deben ser resueltas en el proceso de la circulacion material: A mayor solicitud de circula-
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cibn de mercancias, mayor necesidad de la presencia y actuacién ideoldgica de los aparatos cul-
turales de difusiébn masiva; a menor grado de circulacion de productos, menor requerimiento de
la existencia y perfeccionamiento de los aparatos de comunicacion colectiva. )

Por ello, segin cada fase historica por la que atraviesa el desarrollo del capital, demanda la
presencia cualitativa y cuantitativa de distintos aparatos culturales, especialmente de cormuni-
cacion de masas. Asi, se explica que, en la fase mercantilista {1500-1600) en la que se requiere
capacitar masivamente a la inmensa fuerza de trabajo emergente para que se adapte el nuevo
proceso industrial que la somete, e! capital emplea la prensa manual como instrumento de alfa-
betizacidon masiva del sector trabajador, y con ello homogeniza su preparacion y rendimiento
en funcion a las demandas que impone la maquinizacion del proceso productivo: ensefia a leer
y a escribir al proletariado y a efectuar las operaciones basicas que se emplean en la produccion.,

En la fase monopolista (1600-1800) en la que se lucha por conquistar y suturar 10s mercados
locales y en la que se substituye la produccion gremial por la produccién colectiva-en factorias,
el capital desarrolla la prensa mecénica movida por vapor y carbon para uniformar la ideologia
del sector trabajador, y asegurar asi las condiciones subjetivas de su futura expansibn mundial.
En la fase monopdlica e imperialista (1850-1920) en la que la economyia capitalista se reprodu-
ce en escala ampliada mediante la captacion de nuevas zonas de suministro de materias primas,
y a través del control de nuevos mercados internacionales; el capital dispone de la prensa tele-
grafica y del teléfono para conectar la dindmica de su proceso productivo con las principales re-
giones de aprovisionamiento y desarrolto del capitalismo mundial: se divide y reparte el mundo
por zonas de informacion Utiles para a produccion de los grandes monopolios; se crea la cultu-
ra de masas; se standizan las noticias, las fotografias, los editoriales y el estilo de difusion de la
informacion con fines comerciales; en una palabra se uniformiza la conciencia colectiva con ob-
jeto de armonizar el consumo del mercado mundial. Por Gltimo con la fase de desarrollo trans-
nacional {1920-1980}) en la que los grandes Trusts invaden al mundo y en la que se exige la
creacion de un centro de comercializacion planetario, el capital construye y recupera al cine, la
radio, la television, los satélites y la cibernética, con objeto de crear a través de la publicidad
una ideologia universal que le permita su preproduccion en-dimensiones cosmicas. A partir de
este periodo, el modo de informacién capitalista entra en su fase masiva de comercializacion e
internacionalizacion cultural.

Pero el desarrollo histérico de los aparatos de transmision dé masas, no solo queda determi-
nado por las necesidades materiales que impone el desarrollo de las grandes fases econémicas
por las que atraviesa la evoluciéon del capital; sino también, al interior de cada una de éstas sur-
gen condicionantes gue, en Gitima instancia, determinan el funcionamiento de los aparatos
de masas en los ciclos econébmicos cortos gue se presentan al interior de la estructura social. Se
explica asi, por qué "a un liberalismo econémico, corresponde un estado liberal que permite
que los medios y la comunicacidén sean manejados en forma liberal tanto en el sentido juridico
(libertad de prensa, de reunién, de informacion), como practica (existencia de diarios y revistas
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independientes, ejercicio real de la disidencia politica, posibilidades de editar y distribuir mate-
riales criticos). En cambio, una situacion de desarrollo diferente, de crisis internacional e inter-
na, precisa la intervencion mas directa del mismo Estadg, quien se comporta respecto a los me-
dios de comunicacion de acuerdo a los diferentes estadios que recorre la economia (censura
previa, represion de escritores y comentaristas de oposicidn, requisas de imprentas y materiales
publicitarios, etc.). (26) -

Ahora bien, este proceso de creacion de fos aparatos de la cultura de masas en la etapa de
la centralizacion mundial del capital, no sélo aporta la reduccién del antagonismo que se atra-
viesa entre el capital productivo y su seqgundo momento de rotacidon, sinc que, derivado de la
tendencia que impone el principio de evolucion irracional del modo de produccidn capitalista a
todo el proceso de la circulacion, estos quedan igualmente afectados por la ley capitalista del
desarrollo desigual. De ello, resultan nuevamente tres consecuencias que afectan al proceso glo-
bal de produccion y a su consecuente sistema de organizacion social.

En primer término, desde el momento en que el capital productivo desvia cierta porcion de
su masa excedente de su finalidad primordial, y la destina no a producir sino a realizar la plusva-
lia por medio de la aceleracion del consumo via publicidad, la economia capitalista ejerce un
nuevo gasto improductivo que no aumenta las cualidades de fas mercancias, y si incrementa el
costo de las mismas: las inversiones publicitarias y propagandisticas, sdlo gastan valor sin produ-
cirlo. No podemos desconocer, que tanto “la circulacion como el comercio, no agregan nada al
total de los valores producidos, sino que mas bien se ocupan de la transformacion de los valores
ya existentes, de la forma moneda a la forma de mercancia o viceversa’' (27).

En tales circunstancias, la econoria capitalista pierde la porciéon de la plusvalia dedicada a
las actividades de la circulacion, lo que se opone a su principio de méaxima ganancia. Por ello, el
capital resuelve esta contradiccidncargando los gastos de la circulacion superestructural a {os cos-
tos de produccion de {os bienes, como si estos realmente fueran gastos productivos creadores de
valor, De esta forma, la fuerza de trabajo como sector consumidor, una vez mas no sblo financia
la extraccion y la acumulacion del plusvalor, sino que también subsidia los costos de la repro-
duccioén ampliada del capital desde el momento en que amortiza los gastos improductivos al pa-
gar mas caros los productos que consume.

Esto significa, que la funcién de promocién consumista que ejercen los aparatos de difusién
de masas en la fase del capital monopédlico, no es sélo una fuente adicional de inflacidon de los
precios de las mercancias, sino también una causa mas que ahonda las diferencias estructurales
que se establecen entre productor y consumidor, o entre capital y trabajo asalariado: por una
parte, contribuyen a enriqueceer mas al propietario de los medios de produccion; y por otra,
fomentan la depauperizacion creciente del proletariado.

En segundo término, desde el instante en que los A.D.M. emergen como una condicién in-
dispensable de la realizacion historica del plusvalor en el terreno de la circulacion, su operacion
queda {ntimamente integrada al proceso general de la produccién. De aqui, que como elemento
fundamental del régimen de produccién capitalista, tengan que ser sustancialmente controlados
por la clase que coordina el proceso social de produccion nacional e internacional.

Esto implica, que a partir de este control, los A.D.M. desarrollan como tendencia cultural
dominante, la produccion, distribucion e inculcacion de las formaciones ideolégicas propias de
las fracciones que administran y gozan del proceso de extraccién del plusvalor. Situacion que
permite que la clase propietaria de los medios de produccion, someta la dinamica y la direccién
que debe adoptar el consenso de masas que construyen los aparatos de difusion social en la so-
ciedad civil contemporanea. Pero no obstante esta determinacion que, en Ultima instancia, im-
pone la base material sobre el rumbo vy el ritmo que adopts el modo de comunicacion colectiva;
sus soportes de implementacion también quedan atravesados por la dinamica de la lucha de cla-
ses que en periodos de crisis econémico-politica se reduce notablemente, hasta alcanzar un gra-
do cero de expresion subalterna a través del aparato dominante de la cultura de masas.

Por ditimo, en tercer término, derivado de lo anterior, distinguimos que al ser los medios ele-
mentos fundamentales de la actual fase del consumo capitalista, estos tienen que funcionar prio-
ritariamente en las areas del consumo real, y posteriormente en los perimetros geogréficos del
consumo potencial. Es por ello, que los A.D.M. inicialmente surgen en las principales metropo-
lis mundiales {Ingiaterra, Franciay E.U.A.) y paulatinamente se explanden a las regiones centra-
les donde aparecen nuevos mercados que poseen grandes masas asalariadas que estan en condi-
ciones de incorporarse al proceso de conclusion del ciclo de realizacion del valor a través del
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consumo colectivo.
Ya consolidada esta primera fase y conservando las caracteristicas de un fenémeno netamen-

te cosmopolita, el nuevo modo de comunicacién colectivo se expande a la periferia del sistema
siguiendo el ritmo y la'direccion que le impone el proceso de reproduccidon ampliada del capital
transnacional. Es asi, como los A.D.M. penetran en los margenes del capitalismo dependiente
y paulatinamente crean las condiciones de circulacion del capital nacional e imperial a través de
la masificacion del consumo de la periferia. Se observa asi que, el surgimiento vy la distribucion
espacnal de los aparatos de informacion colectiva, esta en relacion directa con las zonas de reali-
zacién de la plusvalia: mayor extraccion de la plusvalia por coordenadas geograficas, mayor con
centracion de los aparatos de difusion de masas, y viceversa.

La organizacién de este nuevo modo de informacion social no sblo asegura la presencia de
las condiciones del segundo momento de la circulacion del capital, sino que también conlleva la
imposicién masiva de la conciencia . dominante de las metropolis sobre el resto de las formacio-
nes culturales de las superestructuras circundantes. Este es el principio de la dominacion cultu-
ral que, desde 1920 hasta nuestros dias, el capitalismo central impone colectivamente sobre su
periferia nacional e internacional, a través de la opinion publica que construyen los aparatos
de difusion de masas.

Resumiendo, constatamos que, desde sus formas mas simples (lmprenta teléfono, cable, te-
légrafo, etc.), hasta sus formas mas complejas (prensa, cine, radio, television), los aparatos de
comunicacion surgen paralelamente al desarrollo de las formas de produccién del capitalismo
central (Norteamericano, Francés e Inglés); y cada una de ellas es recobrada y dirigida, en Glti-
ma instancia, hacia la ejecucion y reproduccion del sistema econdmico dominante. Por ello,
contrariamente = os enunciados que difunde la versién funcionalista sobre la génesis de la co-
municacion de masas y sus instrumentos de implementacién, es necesario marcar que éstos sur-
gen como una respuesta econémica-cultural del capital central ante sus necesidades de reproduc-
cibn ampliada durante la primera fase del siglo XIX y las primeras décadas de! siglo XX.

Es por ello que, no obstante gque las tesis culturalistas ubican el surgimiento de éstos en el
momento en que se inventa la tecnologia primaria de cada medio, y con ello, la atencibn para
no comprenderlos como un producto propio y necesario de la expansidon imperialista, sino co-
mo un resultado de la continua evolucion tecnolégica del proceso de modernizacion de la civi-
lizacion occidental; nosotros pensamos que éstos realmente aparecen sblo después de que la tec-
nologia comunicativa se transforma con la revolucion industrial, de su fase mecanica, a su fase
dinamica de difusion comercial, continua, acelerada y masiva que culmina con la transmision
electrénica de los mismos. De esta forma, aunque la acumulacion de su tecnologia primaria es
fundamental para la consolidacion de la comunicacion, la prensa de masas no sufge en inglaterra
en 1456 con la introduccion de la imprenta de Johan Gutenberg, sino en 1833 en New York,
cuando la tecnologia de los impresos evoluciona hasta hacer posible la difusion rapida, rentable
y colectiva del primer periodo de masas: El “New York Sun”. El cine masivo, no surge con el
descubrimiento det proyector cinematogréafico por Thomas Alva Edison en 1890, sino cuando la
tecnologia visual se perfecciona al grado de permitir que las fracciones comerciales presenten
sus proyecciones masivas a un reducido costo en Paris y New York en 1895. La radio de masas,
no se corona en 1907 con el desarrolio del Audién de De Forest, sino cuando en 1920 el nacien-
te monopolio de la Westinghouse transmite desde Pittsburgh su primera difusion comercial a
través de su estacion KDKA. Por ultimo, la televisiébn no despunta como medio de difusion co-
lectiva con las innovaciones de Henry de France y René Barthélemy en 1929 en Francia, sino
con las primeras transmisiones lucrativas de la BBC inglesa en 1936.

En conclusion, encontramos que es al interior del surgimiento y desarrolio del imperialismo
clasico, del capital financiero y de los monopolios, como emerge el moderno modo de produc-
cion, de circulacion y de introyeccion de la informacion que requiere el capital en su nueva fase

de reproduccion historica.
V1.- CONSIDERACIONES FINALES.

El analisis totalizador sobre el surgimiento de los aparatos de comuriicacion de masas en la

historia contemporénea, revela que: .
A.- Contrariamente a la interpretacion funcionalista que explica que el origen de los aparatos
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de comunicacion de masas se gesta como producto del desarrollo independiente de la es-
fera cultural (continuo historico); la concepcion materialista de la comunicacion, de-
muestra que estos nacen como una segregacion superestructural del capital central ante
sus necesidades de reproduccion ampliada en los albores del siglo XI1X y XX. Por lo tanto
debemos entender que los aparatos de difusion de masas, irrumpen en la historia a partir
del momento en que el modelo de acumulacion del capital imperialista requiere ampliar

- su fase de circulacién para alcanzar nuevos y mas fluidos mercados que le representen,
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por una parte, una rapida valorizacidon de su plusvalia; y por otra, una mayor masa de
concentracion de capital.

Si los aparatos de comunicacion de masas emergen como resultado del proceso de am-
pliacion de la estructura productiva del capital financiero, su origen e historia no debe in-
terpretarse como un producto autdonomo de la “permanente superacion cultural” de las
sociedades modernas, sino como la introduccidon de un especifico factor economico al
segundo momento del proceso de circulacion, que demanda el naciente capital monopoli-
co. Por lo tanto, hay que analizarlos como parte fundamental del capital constante que
requiere el imperialismo contemporaneo para surgir y afianzarse en su nueva fase multi-
nacional.

Como instituciones generadas por las necesidades de reproduccion ampliada del capital
central, los aparatos de comunicacion de masas nacen y se desarrollan condicionados, en
altima instancia, por los requerimientos de reproduccion ampliada del capital. En este
sentido, se observa, que aunque en estos existe un margen de funcionamiento relativa-
mente autbnomo, que varia segn las distintas coyunturas historicas; la operacion eco-
némico-cultural de los intelectuales que laboran dentro de estos, los materiales ideologi-
cos que se producen, las formas en que se distribuyen e inculcan los discursos de la cultu-
ra de masas, etc., estin determinados, en Gltima instancia, por los requerimientos que
demanda la dinamica de reproduccion ampliada del capital.

Esto no significa que los aparatos de masas sean entidades monoliticamente estables que
no introducen contradicciones de clase en su interior, sino que, presentando multitud de
antagonismos de cgréctar basicamente secundario, estan orientados prioritariamente por
las fracciones hegemonicas hacia la ejecucion de algunas de las principales funciones or-
génicas que requiere el proceso de circulacion y su proceso de legitimacion.

Aunque los postulados funcionalistas plantean que los aparatos de difusibn de masas, na-
cen como establecimientos de comunicacion colectiva, en realidad, debido a las necesida-
des que impone el proceso de reproduccion de capital, estos no se introducen en Ia his-
toria como medios de comunicacidn, sino como aparatos de informacion de masas. Si-
guiendo la relacion, que en el proceso productivo se establece entre el trabajador y e! ca-
pital, se observa que la vinculacion que se da entre uno y otro, es una relacion de subor-
dinacion estructural del primero al segundo; y es esta misma relacion, la que bajo distin-
tas modalidades sociales, se establece en todo el orden capitalista que coordina el capital,
especialmente en el nivel de la cultura.

Adoptando rigurosamente la formulacién del proceso de informacion {emisor-mensaje-re-
ceptor), y de comunicacion funcionalista (emisor-mensaje-receptor-retroalimentaciéon del
sistema), se constata que los aparatos de difusion' de masas generados por el proceso de
expansion del capital, conllevan y reproducen la misma relacion vertical y autoritaria que
practica el capital sobre el trabajo vivo, o lo que es lo mismo, el productor sobre el con-
sumidor. Esto sucede en tal forma, debido a que el capital para funcionar como tal, sim-
plemente requiere mandar unilateralmente a la fuerza de trabajo para que ésta se incor-
pore funcionalmente a su proceso de produccidn y extraccion de plus-valor. En ningan
momento necesita el intercambio igualitario de puntos de vista con el trabajador, es més,
cuando esto sucece es porque el capital ha perdido, en la proporcion en que se dé, la hege-
monia de sus relaciones sociales de produccion y sometimiento.

En términos culturales, esta relacion de sojuzgamiento de la fuerza de trabajo al capital,
ademés de traducirse en la inculcacion de la ideologia burguesa, se refleja en la imposi-
cion de una relacion informativa del capital sobre el conjunto de las fuerzas productivas.
Relacion que predominantemente transporta una vision monopblica de la realidad: ta in-
terpretacion de la historia por el capital.

En este sentido, no es nada casual ni extraiio, encontrar que desde 1830 hasta nuestros



dias, la organizacion y el desarrollo de las técnicas de informacion de masas que ha crea-
do y recuperado el capital, no pretenden generar la comunicacion entre los maltiples sec-
tores que transforman la formacion social, sino que exclusivamente buscan establecer ha-
cia el conglomerado social, la relacion informativa que demanda la reproduccion del mis-
mo.

Del analisis materialista sobre la génesis de la comunicacion de masas, no solo se descu-
bren las anturiores perspectivas de interpretacion historica, sino que, probablemente lo
maés importante para las sociedades dependientes es que se revela el surgimiento de este
fenomeno econamico-cultual como un hecho propio y caracteristico de las formaciones
capitalistas centrales, que paralela y paulatinamente a su dinamica de expansién imperial,
van introduciendo en las formaciones periféricas. Esto significa que, a partir del momen-
to en que se introducen estas modalidades tecnolagicas en las sociedades dependientes, lo
que se esta incorporando no es una moderna tecnologia neutra que facilita y cataliza su
proceso de modernizacién cultural, sino lo que se inserta son las condiciones materiales
que permiten la circulacién cultural del capital central, sobre las superestructuras de las
sociedades periféricas. A través de la dinamica de comunicacion vertical y unilateral que
conlleva y exporta este proceso de circulacion cultural, la ideologia dominante del capi-
tal central penetra en las culturas periféricas, dando origen a la dependencia cuitural. Es-
ta, legitima masivamente el proyecto geoecondmico-politico de la expansion imperialista
que se da en la region dependiente, y contribuye a asentar las bases para la dominacion
del capital central.

En conclusion, todo esto confirma que el origen y la evolucion de los modernos aparatos
de difusion colectiva y de su cultura de masas, en Gltima instancia, no son otra realidad
que una segregacion superestructural, propia de las necesidades del desarrollo de las fuer-
2as productivas que requiere el modelo de acumulacién de capital en su fase de reproduc-
cion contemporanea.

m

NOTAS

(1)} Por Aparatos de Difusion de Masas (A.D.M.) entendemos al conjunto de instituciones e ins-
trumentos culturales que, derivados del vertiginoso desarrollo tecnoldgico que alcanzan las
fuerzas productivas con la primera, segunda y tercera revolucion industrial {tecnologia espe-
cialmente de caracter electronico), son capaces de producir, distribuir e inculcar la ideologia
de la clase o fracciones de clase que los detenta, en la proporcidn mas voluminosa, en la co-
bertura mas amplia, y con la incidencia mas constante sobre los multiples campos de con-
ciencia de los diversos grupos sociales que componen la formacién social donde se inscriben,
Todo esto con objeto de convalidar colectivamente sus intereses y necesidades de fraccion
de clase particular para reproducirse en la esfera de poder que le corresponde, segin sean las
necesidades de cada coyuntura historica por la que atraviesa.

Entre las modalidades mas sobresalientes de aparatos de difusion de masas reconocemos a la
television, la radio, la prensa, el cine y su nuevo complejo tecnolbgico de prolongacion fisica
a través de satélites, comunicacion axial, teleprensa, micro-ondas,, etc.

Para ampliar la perspectiva sobre cuéles son los principales medios modernos de difusién de
masas consultar de Martinez J.M. “Para entender los Medios de Comunicacion y Relaciones
Sociales, en: “Ideologia y Medios de Comunicacion’’, Autores Varios, Buenos Aires, Argen-
tina, EJ. Amorrortu, 1a. ed., 1974, p-116; Ensenzberger, Hans Magnus. Integrantes de una
teoria de los Medios de Comunicacion Masiva, en: "'los Medios de Comunicacién Colectiva',
Jaime Goded (Compilador), México D.F., Universidad Autdénoma Naciona, F.C.P.S., UNAM,
Serie Lecturas No., 1, 1a. ed., 1976, p-67; y Tauffic, Camilo. Periodismo y Lucha de Clases,

. Buenos Aires, Arg., Ed. La Fior, 1a. Ed. 1974, p-30 a 32.

(2) Para alcanzar un conocimiento global sobre el tipo de desarrollo que ha alcanzado la corrien-
te critica de la comunicacién, especialmente en América Latina, consultar, Piccini, Mabel.
La Investigacion Sobre los Medios de Comunicacion en América Latina, en: “Simposium Na-
cional de la Comunicacion: La Experiencia de América Latina, Frente a la Experiencia de
E.U.A."", México, D.F., Universidad Iberocamericana, Departamento de Comunicacion 3 de
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Abril de 1978, p-10-16; Assman. Las necesidades Emotivo-Utbdpicas de las Masas.y. la Comu-
nicacion Masiva, en: ''Teologia desde la Praxis de la Liberacion’’, Salamanca, Espafia, Ed.
Sigueme, 2a. ed., 1976, p-247-248; y Martin Barbero Jesus. Comunicacidon Masiva: Discurso
y Poder, Quito, Ecuador, ed. CIESPAL, Coleccién Intylan, 1a. ed. 1978, p-18 a 24,

(3) Hasta el momento los (nicos trabajos criticos que conocemos que plantean de manera muy
aproximada el origen historico de los aparatos de comunicacion de masas en la formacion
capitalista, son Gandasegui, Marcos A. Estructura Social y Medios de Comunicacion Masiva,
en: Rev. ""Casade las Américas’’, La Habana, Cuba, mayo-junio de 1976, tomado del periddico
El Dia, Seccion Testimonios y Documentos, 6 sept. de 1976, p-19; Villagran, Carlos. Los
Problemas de ia ldeologia y la Ciencia de la Comunicacion, en: ‘‘Rev. Mexicana de Ciencias
Politicas y Sociales’” N° 86-87, México, D.F., UNAM, F.C.P.S., oct-dic. - 1977, enero-marzo
de 1978, p-73 a 84; Periodismo y Lucha de Clases, Obra cit., p-43 a 45y 63 a 65; yNordens-
treng, Kearle; Varis, Tapio. La No Homogeneidad del Estado Nacional y la Corriente Inter-
nacional de fa Comunicacién, en: Revista CHASQU!, N° 7, Quito, Ecuador, 1974, p-58 a
70; Paz, 1da. Medios Masivos; Ideologia y Propaganda Imperialista, Ed. Casa del Libro, La
Habana, Cuba, 1a., ed., 1977, p-109 a 116; Ezparza, Luis. Los Aparatos de Masas en ia His-
toria del Capitalismo, Taller de Investigacibn para la Comunicacién Masiva {TICOM), Uni-
versidad Autdnoma Metropolitana-Xochimilco, México, D.F., ed. mineografiada, 1979, 33
pag.; Fernandez Christlieb, Fatima. La T.V. en América Latina, trabajo fotocopiado de pro-
xima coedicion en Siglo XX, UNESCO, México, D.F., 30 de septiembre de 1979, 47 pag..
Por UGltimo para el caso del surgimiento de la publicidad y los medios eri México, Bernal
Sahagun, Victor Manuel, La Publicidad, en: “T.V., Cine, Historietas y Publicidad’’, Cuadernos
del Centro de Estudios de la Comunicacion N°® 2, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales,
UNAM, México D.F., 1978, p-54 a 66 vy del mismo autor, Anatomia de la Publicidad en Mé-
xico, ed. Nuestro Tiempo, 1a. ed. México, D.F., 1974, p-9-84.

(4) Marx, Carlos. El Capital. Critica de la Economia Politica, Vol. 1, México, D.F., Ed. Fondo
de Cultura Econémica, Octava Reimpresion 1973, p-302.

(5) Para obtener un panorama sobre el grado en que se incrementa la productividad de las fuer-
zas productivas en esta etapa del desarrollo capitalista, consultar Seé, Henry. Los Origenes
del Capitalismo Moderno, México D.F., Fondo de Cultura Econémica 1a. ed., 1961, p-97 a
109.; Bairoch, Paul. Revolucién Industrial y Subdesarrollo, México, D.F., Ed. Siglo XX|, 5a.
ed., p-239 a 303 y 312 a 390; Heilbroner, Robert L. La Formacion de la Sociedad Econdmi-
ca, México, D.F., Ed. Fondo de Cultura Econémica, 1a. ed. 1974, p-142 a 159; Mandel, Er-
nest. Tratado de Economia Marxista, Tomo |, México, D.F., Ed. ERA, S.A., 4a. ed. 1974,
p-109a 117 y Tomo Il, p-11 a 56; y El Capital, Vol. 1, pag-302 a 424,

(6) Marx, Karl. Elementos Fundamentales para la Critica de la Economia Politica. (Borrador)
1857-1858. Vo!. i, Buenos Aires, Argentina, Ed. Siglo XXI, 3a. ed., 1972, p-24. Para com-
prender qué funcibn desempefia el proceso de circulacién de las mercancias en la consoli-
dacion del modo de produccién capitalista, o' mas bien para entender como el capitalismo
se impone como modo de produccién dominante a través de la dindmica de la circulacion,
frente al modo de produccion feudal, revisar Los Aparatos de Difusion de Masas en la Histo-
ria del Capitalismo, obra cit., p-1-7.

(7) ibid; p-26, 29.
(8) Ibid; p-29.
(9) Ibid; p-30.

(10) El Capital, Vol-1l, Obracit., p-111.

(11) Elementos Fundamentales para la Critica de fa Economia Politica, obra cit., p-35.

(12) Ibid; p-13. '

(13) Ibidem. !

(14) Desde el punto de vista econdémico, distinguimos entre medios de comunicacion material,
que son aquellas obras infraestructurales que permiten la circulacion fisica de las mer-
cancias desde su centro de produccibn, a su centro de consumo; y medios de difusidn
masiva, que mas adelante definiremos como las instituciones culturales dedicadas a ia
produccion, transmision e inculcacion simbdlica de la existencia de las.mercancias, con
objeto de que lo antes posible, estas sean consumidas masivamente en el mercado.

(15) Citado por Luis Esparza del Manifiesto del Partido Comunista, obra cit,, p-35, en: Los
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