CINE INFANTIL: EL NINO COMO ESPECTADOR

"La alegria de expresarse no estf reservada -
solamente para los espiritus elegidos. E1 arte debe
ser para todos. Con o sin dotes aparentes, nuestro -
primer objetivo es inducir a los seres a la blsqueda
delo que hay de mejor en ellos mismos, déndole posi-
bilidad de expresarse por medio de la poesia y el --
canto, la danza, el modelado, la dramatizacién vy la
creacidn en general".

M. Martenot

I. PANORAMA DE LAS SALAS CUMERéIALES

.

El problema con el cine infantil en Vene-
zuele es que se parte de la creencia de que, como los ni-
fios crecen, no van a8 volver a ver mas nunca, por ejemplo,
"Aliciae en el Pais de las marasvillas"; y por otra parte,

da que si les gusta, son capaces de verla cuatro, cinco o
més veces. De modo que la misma pelicula da vueltss por -
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%odo el interlor, Peprosa y 1o wuolvch o possr, Y lo més
curiosoes que otra vez se va a former la cola de los mu-
chachitos, porque resulta que sl es muy productivo pera -
los exhibidores el cine infantil.

_ Las largas colas que se farman para ver --
siempre las mismas pel{culas son une demostracién de lo an
terior; sblo que no se le ofrece alternativas al nifio: en
Venezuela se estrenan anualmente no més de 5 & 7 peliculas
Nos referimos a verdaderos estrenos, no a repnsiciones o -
re-estrenos de filmes con 10 y 20 sfics de antigiiedad. Du--
rante el 78 fueron "EL Pandillero en apuros", "Heidi®, "Ber
nardo y Bianca" y "Pradera Salvaje".

a.~ Analisis

Haciendo un anélisis de 1o que se proyecta
hablitualmente para los nifios de Csraces, descubrimos que, =°
8l bien es cierto que se estrenan peliculas censura "A" de
reciente factura, ocurre que: primero, no son aconsejables
para el pGblico infantil (basta como ejemplo "Hooper el in
crefble” o "Wivo & mi manera"); segundo, no hay entradas a
mited de precio pera los menores de 14 afios, excepto los -
domingos y esto en una sola funcién, por lo que los nifics
deben pagar hasta 10 bolivares si quieren ver une.de estas
recientes producciones.

En un estudioc realizado por el Centro Gumi-
lla y publicado en el folleto "Los medios de comunicacién®
No 8, se leégque en Caracae hay unas 85 ealas comerciales -
(ahé:a‘eeréﬁ unas cuatro o cinco héa), repartides asis en -
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La zona Oeste-Sur, para una poblacién de 1.200.000 persg
nas, hay 15 salas de cine. Para la zonsa centro, donde vi
ven 300. ooo personas, hay 27 salas. Y para la zona Este,
con 700.000 habitantes, hay 41. La primero que salta a -
la vista es ls desproporci6n entre poblacién y salones

de cine, como bien apunta el estudio del Centro Gumilla.

Pues bien, esta desproporcién se acentia
mucho més cuando se trata de cines que proyectan pelicu-
las infantiles. Un domingo escogido al azar, arroja un -
saldo de 26 cines con proyecciones infantiles pars la zo
na Este, mientras que en la zona Centro Deste (nftese -—-
aque las estamos considerando en forma conjunta), el nﬁmg
ro es de apenas 3. Estas cifras refuerzan la tesis del -
folleto mencionado, en el sentido de que ",.... en la zona
Este es més rentable pasar peliculas clase “A" y "B" ap-
tas para la familia, v por otra parte basadas en buenos
rehartos de sctores, o "hits" musicales, que ofrecen es--
tructuras de vida mas o menos felices, lejos de plantea-
mientos politico-sociales. Reflejan el espititu actual -
del antiguo y rosedo "american way of life" con sus pro-
blemas individuales (sociolégicos o conyugales pero no -
colectivos)'. Esto Gltimo. lo recordaremos, cusndo veamos
el indice de peliculas estadounidenses muy por encima del
de otros paises.

En lo que a desproporcién de precios se
refiere, hemos visto el caso de una peiicula como "Peter
Fan", proyectada en el Cineme Lago de Catia, con un pre-

cioc de entrada de Bs. 10,00 & cuenta de estar ubicada en
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un centro comercial; y la misma pelicule, proyectada en ci
nes del Este, cuesta Bs. 5.00. Nada menos que la mitad.

€1 promedio del costo de la entrsda -los
domingos- gira alrededor de los cuatro bolivares, haciendo
la salvedad que son los estrenos o re-estrenos recientes -
los que encarecen este promedio, pues son precisamente es-
tos los que no tienen mitad de precic pesra los nifios, como
hemos dicho ya. Las "mitad-de precio" son peliculas a las
que ya se les ha sacado el jugo por todo el pais. Por eso,

na importa cobrarlas més berato.

b.- Otros desequilibrios

El promedio de peliculss de Walt Disney es

préximu al 30 por ciento, durante el s1timo mes analizado.
No vemos a entrar a estudiar agqui hasta qué

punto son cuestionables los filmes de la Disney Productions,

pero es indudeble que lo son en buena medida.

£l género favorito de las sales comerciales
es el de aventuras. De las que (ltimamente se han estrenado
en cartelera "Naufragio", "Hooper el increfble" y "Regre-
g0 de la montafia embrujeda", ésta por cierto de Walt Disney,
son las que encierran mayor violencia. Luego estén las de -
dlbujos animados, las comedias ("Esta locs locs gente", "La
Panters Rosa", "Por mis pistolas"); las de ciencia-ficcién
(lanzadas al "estrellato" s reiz del éxito de "La guerra de
las éalaxies"); las versiones de cuemtos de hadas y libros
clésicos, las musicales (ya hablaremos mas extensamente de

patas); y hasta las draméticas ("Vivo a mi manera"). Durante
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€l tiempo que ee hizo este andlisis, no ee proyecté nin-
glsv f1lm documental sobre animales. Al menos, no en funs -

ciones regulares.

Se puede decir que las salas son lleng--
das principslmente con los dos primeros rengloneé. Walt
Disney invade todos los géneros, pero scbre todo el de =
los dibujoé animados (Pato Donaeld y Cia., cuentos de ha-
des, insipidos viajes a la "Tierra de las Aventuras").

En- cuanto al lugar de pracedencia,'pféc-
ticamente todas las peliculas que se exhiben son nortes
mericanas. Durante el periodo estudiedo, solemente se en
contraran dos peliculas censura "A", realizadas en Vene~
zuela: "Pa' mi tu estas loco", de César Cortés con la ag °
tuacién de Joselo, y "El reporiero", de Amador Eendayéh. 
De la primera, la critica dijo que era "una comedia lige
gera, de humor irregularj une aventura comercial que =«
aprovecha la‘imégen del comediante Joselo". De la segun-
da, nosotros podemos decir gue no hace falta ver la pelg
cule pera suponer lo que es, dada la trayectorie de Ben-
déyén dentro de nuestra televisitn ("Sébado sensacional"
etc.).

Llegados a este ﬁunto, aflore el proble-
ma de que no hay una politica guliernemental pare incenti .
ver el cine nacional infantil; ademés, los realizadores
venezolanos han preferido tocar temas "més serios" en ég
te relativo boom que ha sufrido nuestro cine. Esthha)ﬁf
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provocado una hipertrofia del cine denuncia, y una atrofia
en otros géneros, como el infantil. "Simplicio" seria la =
Gnica excepcifn.

De modo que no es de extrafiar que nuestraos
nifios sprendan antes dbnde queds el Gren Cafibn del Colorado
que la Cueva del Gliachero, o que prefieran ir a un concur-
go de baile Travolta antes que aprender joropo.

Y a propésitn, un fenmeno que seria digno
de estudic es el de las nuevas peliculas musicales: "Abba,
el gran show", "Fiebre del Sabado por 1a noche" (aln siendo
ésta censura "8"), "Gracias a Dios es viernes", y sobre to-
do, "Waselina", que parecen tender a captar el mercado in--
fantif)y ano conformarse ya nada mas con los teenagers. Ahg
ra también los nifios compran discaos, ropa, folletines, afi-
ches y van al cine a ver bailar a Travolta. En suma: se han
6onvertido en un pOblico digno de explotar a través de la -.
moda. Al menos éste pesrece haber sido la conclusi6n del ~-
trust que esté detrés de toda esa parafernalia que rodea al
nuevo "idolo" norteamericano. Aungue, visto en perspectiva,
este nuevo filén desbubierto‘pur la Robert Stiguwood Orgeni-
zation no es sino un eslabfn més de una cadena que viene de
muy atrés. Podris decirse que nace cuando el cine no es con
‘siderado como un valor de asrte, sino como una mercancia que
produce dividendos econfmicos. Comparar a John Travolte con
la Coce-Cola puede parecer absurdo,,perc bien mirados son,
en el fondo, la misma cosa: un producto Made in USA para ex
portar, debidamente engalanado por la publicidad, la cusl -
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¥eeeeaNOS trata como espectadores neutros sin'identidad -
cultural o antropolégica; o como auténticos estipidos"
(Los Medios de Comunicacién, N@ 8, pég. 19).

_ - E1 préximo de estos productos que consumire -
mos es "Superman", segursmente con censura "A': prueba -

de que la arremetide contra los nifios va en serio. (Véase
en INFORMACIONES de este mismo nimeroc un informe mas deta

llado sobre este film, el cual pronto empezara a ser pu--

blicitado.

Por 4ltimo, gueriamos sacar el promedio de
semanas en aque las pelicules infantiles hermaneceh en car
telera, pero nos fue imposible: los filmes, después de es
tar un nimero muy varisble de gemanas a 10 .y 8 bolivares
v,—dependiendo‘de 8U éxito;, desaparecen durante uns tempo-
rada, pera reaosrecer al cabo de un tiempo prudencisl -va
rias semanas-, a mitad de precio en otros cines. La peli-
cula se vuelve intermitente, apareciendo vy desapéreciendo
segin sea le voluntad del exhibidor, sin que tales apari-
ciones abedezcan, ni por asomo, a una.prbgramacién fijada
de antemano, o a une nolitics de servicio al pGblico in--
fantil.

I1I. LA PRODUCCION CRIOLLA Y LUS_CINE-CLUBES'INFANTILES Co-
MO ALTERNATIVA

Ante el panaorams que acabamos de esbozar, -

surge como alternativa el esfuerzo de un grupo de cineas--

tas criollos que han hecho una serie de cortos dedicados -
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