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¢ Nota de la redaccion

A pesar de tratarse de un estudio notable sobre el anélisis del comic, alin esta inédito el tra-
bajo de Ricardo Martinez y Maria Elena Ramos: “Comic y anti-comic, de la semiologia a la
ideologia”, presentado como tesis de grado el afio 1975 {UCAB), y cuyos resultados exponemos
a continuacién por su enorme interés para el anélisis del humor critico vehiculado por unos de
los soportes més importantes de la industria cultural. Hemos obviado una explicacion detallada
del método, ya que puede encontrarse en autores como U. Eco y V. Morin.

1.- OBJETIVO Y METODO DE ESTUDIO

Determinar las semejanzas y diferencias semiol6gico-ideolbgicas del comic y del anti-comic
(o comic eritico). ¢Es el anti-comic la negacién del comic, y viceversa?. ¢En qué plano se pro-
duce este antagonismo y esta negacién?.

Dada {a amplitud de los universos para ef analisis se seleccionan, tras haber hecho él historial
de los géneros, dos series tipicas: MAFALDA y PEPITA, tomando un diez por ciento de las edi-
ciones, aparecidas en el diario “El Nacional’’ durante el afio 1974.

La decodificacién de las tiras se realiza en base a los cédigos clasificados por Umberto Eco, y
para el desciframiento se utiliza el método estructuralista aplicado por Violette Morin en el ang-
lisis del chiste.

La comparacién de los mecanismos semioldgicos empleados en cada una de ias series tipicas
permite detectar los recursos idénticos del género empleado y los mecanismos diferenciales deri-
vados del sub-cédigo ideolbgico.

2.- CONCLUSIONES

Las conclusiones parciales son el resultado de un analisis cualitativo a partir de unos esque-
mas ‘tratados cualitativamente. Las observaciones no se alejan del doble objeto paradigmatico
sometido a estudio: Pepita y Mafalda.

Se hace necesario alejarse de la inmediatez de unos datos numéricos y de unas historietas en
concreto para adentrarse en conclusiones que hagan relacidn al fenémeno total. En adelante nos
referiremos a comic y anticomic sin individualizarlos, buscando a través de fa generalizacion los
elementos iluminados por este estudio que se muestran con mas evidencia.

1/El comic y el anticomic participan de un mismo lenguaje iconico-verbal que los identifica
como hecho de comunicacién. Las constantes que los unifican son de naturaleza semioldgica y
hacen relacién, basicamente, a los cédigos, a ia funcion de io verbal respecto de 1o icénico, al
efecto de reiteracion y a la convencionalidad del balloon y de la onomatopeya.
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2/Pese a esta identidad bésica, lo semiolégico define tamién diferencias fundamentales que
generan el antagonismo comic-anticomic. Estas diferencias se dan fundamentalmente en el ca-
récter de la tira y en la estructura. En otras palabras, en Ia forma particular como hacen uso de
los co6digos y de las convenciones establecidas. El siguiente cuadro subraya estas diferencias.

iPERO 51770005
L0S.DIAS LA
MISMA HISTORIA!

coMmIC
Respecto a los codigos el comic se caracteri-
za por un uso predominante funcional, sblo
con valor de reconocimiento, de elemento
narrativo.
Uso instrumental del lengu aje.
Centrado en {a accién.
Basicamente la exterioridad del personaje.
Espacio y tiempo en funcién narrativa o
descriptiva.

Lo verbal en funcién de anclaje.

Polisemia en 1a imagen, monosemia en o ver-
bal.

Predominio de lo denotativo.

Concrecidn.

Funciones narrativas no siempre evidentes.
No exige disyuncion.

Predominio de la disyuncién fisica.

JEL QUE SE _
ME OLVIDG

ANTICOMIC

En el anticomic se da un uso predominante-
mente intencional, con valor de pasaporte a
lo metacomunicado, como el elemento dra-
mético.

Uso *‘creativo’’ del lenguaje.
Centrado en la idea.

Basicamente la interioridad del personaje, su
intimidad.

Espacio y tievmpo en funcibn dramética o de
de la idea.

Tendencia a la funcion de relevo.

Tendencia a la independenciade laimageny a
la polisemia global.

Predominio de lo connotativo.
Abstraccion.

Funciones narrativas evidentes.
Supone disyuncion.

Predominio de la disyuncién mental o de la
fisico-mental.
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Predominio de la disyuncién simplemente Predominio de la disyuncion consecuente o de

cbmica o de la bloqueada. la recurrente.

Termina en lo comunicado. Avanza hacia Io‘metacomunicado.

No exige participacién del lector. Supone y exige participacién del lector.

Actda por comvicidad.simple. Actla por refl‘exibn 0 por comicidad —refle-
xién.

Conduce ala risa. Conduce a la reflexion.

3/Ya en el plano de lo ideolégico, comic y anticomic se definen claramente como antagéni-
cos. Si hubiéramos de aplicar el concepto marxista de ideologia diriamos que el comic es pro-
fundamente ideol6gico en cuanto falsea la realidad, la encubre, |a traiciona; dirfamos que el an-
ticomic es aideolégico en cuanto revela a la realidad, la muestra, la evidencia, |a explicita al ex-
plicitar las contradicciones. Utilizando, en cambio, el término “‘ideologia’’ como conjunto de
valores y actitudes reveladores de la mentalidad del cuerpo social, debemos declarar que comic
y anticomic son ideolégicos pero de signo-contrario: el primero representa el orden establecido,
el segundo representa el cambio; el primero es la pasividad, el segundo |a actividad; el primero la
aceptacion del estado de cosas, el segundo su rechazo; el primero la alienacion, el segundo Ja li-
beracién. :

Veamos cémo se da esto en concreto:

iCUAL ANIVERSARIO
e Ef‘_f/ - JQUE FiJACION
CON PILATOS

cEH?

comic ANTICOMIC
Mayor presencia de antivalores. Mayor presencia de valorqs.
Indefinicién o neutralidad en la actitud Definicion, toma de posicidn frente a valores
frente a valores o antivalores. Actitud no y antivalores. Aprueba los primeros, condena
critica. los segundos.
ActGa por la pasividad de! lector. Actha por la actividad del lector; ia exige.
Terminaen la risa facil. Es s6lo Conduce a la reflexion a través del humorismo.

“divertimento”,
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Representa la aceptacion de lo Representa la critica o a actitud critica.

establecido.
Sugiere un falso naturalismo. Expresa realismo,
Actia por identificacién Actla por distanciamiento

4/Respecto de la relacién Semiologia—ideologia caben las siguientes conclusiones:

a/Los elementos semiolbgicos son por naturaleza aideologicos. No decimos que el “‘medio”
lo sea, ni que el mensaje que se codifica en ellos lo sea. Decimos solamente que en cuanto cédi-
gos aislados no representan por si mismos una ideologia; se convierten.eso si, en transportado-
res de ideologia por su relacién con el contexto y por el valor teleolégico con que son usados.
En este sentido, todos los elementos semioldgicos son capaces de vehicular ideologia. La ideolo-
gia se da a través de ellos sin que ellos sean ideologicos, del mismo modo que los fonemas trans-
portan mensajes ideolégicos sin que ellos mismos lo sean.

b/Sin embargo, hay buenos y mejores transportadores. Para nuestro caso: hay elementos se-
mioldgicos especialmente capaces de dar ideologia. Sefialabamos los que son comunes al comic
y al anticomic; los que son por naturaleza intrascendentes, més funcionales, mas impersonales.
Otros, en cambio, se revelan como més propios para transportar mensajes cargados de valores o
antivalores. Pertenecen a este grupo codigos como el Laboral, el del Inconsciente, el de Rela-
cion, el de Transmisién, el de la Sensibilidad. El Kinésico, por su omnipresencia, es casi insusti-
tuible. También lo es el estilistico, ése que al ser propio de cada autor revela su intencionalidad
y dota de intencionalidad a todos los demés. .

C/De todos modos, la fuerza ideolégica se transmite mas por la estructura que por los codi-
gos, mas por las relaciones que por los elementos aislados. Asi, por ejempilo:
la funcién de anclaje acerca a lo denotativo, la de relevo a lo connotativo; lo denotativo cierrala
polisemia, lo connotativo la abre;
la disyuncién fisica conduce al simple divertimento, la mental lleva a la reflexién;
la articulaciéon blogueada cierra el mensaje, la recurrente o la consecuente lo abren y lo impul-
san hacia adelante; la pobreza de elementos en ausencia entrafia un falso naturalismo y un tosco
inmediatismo, la riqueza sugerente de elementos en ausencia implica realismo y esfuerzo de glo-
.balidad y de interrelacion. .
la pobreza de elementos en ausencia entrafia un falso naturalismo y un tosco inmediatismo, fa
riqueza sugerente de elementos en ausencia implica realismo y esfuerzo de globalidad y de inte-
rrelacion. ' :

Denotacidn, concrecion, disyuncion fisica, articulacion bloqueada o simplemente comica,
pobreza de elementos en ausencia caracterizan al comic y le hacen ser lo que es: un incitador a
la pasividad, un aparentemente neutro e indcuo haz me refr, un fécil pasatiempo que no proble-
matiza, un alimentador de ensuefios y sostenedor de 0 establecido.

Connotacién, abstraccion, disyuncién mental o fisico-mental, articulacién consecuente o re-
currente, riqueza de elementos en ausencia son caracteristicas que definen al anticomic y que
usa el anticomic para su propbsito de descubrir Ia realidad, cuestionar, incitar a la reflexion,
provocar la actividad y el sentido critico. :

5/E|l anticomic no es la negacién del comic en cuanto forma de humorismo. El anticomic es
humorismo. Se presenta normalmente mas elaborado, menos facil, pero es humorismo. El hu-
marismo no es sinbnimo de simplismo ni tiene por qué serlo. Al contrario, es el anticomic el
que rescata en buena medida los auténticos valores del humorismo. Ladiferencia, pues, no se da
en este plano. Al menos no se da como negacién def humorismo. _

La diferencia se establece no entre lo que hace reir y lo que hace llorar, ni siquiera entre lo
que hace reir y lo que hace pensar; la diferencia esta entre la risa simple que termina en si mis-
ma, intrascendente y hueca, y la risa que conduce a la reflexion, que se supera a si mismay se
continla.

La falsa acusacién de gue el anticomic no tiene ‘‘gracia’, de que no “‘divierte’’ suele ser el re-
sultado de ta interiorizacién de una cultura falaz y comercializada que sélo concibe ciertos fen6-
menos de la comunicacién como medios de “‘entretencién’ y que reducen lo humano a la pasi-
vidad de los recipientes que transportan pero no son.
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6/Liegamos pues al final de esta tesis. Podriamos decir que efectivamente “lia relacién Se-
miologia-Ideologra define el caracter antagénico del comic y del anticomic”. Asi habiamos for-
mulado nuestra hipétesis. La conclusion final hace relacién a ella aunque la formulemos de otra
manera, una manera sugerida por el trabajo mismo.

CONCLUSION: EL ANTAGONISMO COMIC-ANTICOMIC ES-DE NATURALEZA IDEOLO-
GICA. LO IDEOLOGICO SE TRANSMITE POR LA ESPECIAL Y DIFERENTE ES-
TRUCTURA SEMIOLOGICA EN QUE SE CODIFICA.

TEMAS PRINCIPAIS
DOS NUMEROS
ANTERIORES

1. Comunicagio segun-
do Gramsci e Paulo
Freire

2. Comunica¢do, Comu-
nidade e Imaginério

3. Comunicagio, Politi-
ca e Participagio

4. Comunicagdo, Politi-
ca e Pesquisa-A¢do

5. Comunicagdo na Amé

rica Latina
Revista semestral organizada pelo Centro 6. Comunica¢do Alter-
de Pés-Graduagdo do Instituto Metodista nativa e Cultura Po-
de Ensino Superior (S3o Bernardo do pular
Campo-SP), editada e comercializada pela
Cortez Editora. 7. Jornalismo Cientifico
Assinatura: Rua Bartira, 387 — 05009 — e Jornalismo Brasilei-
Sdo Paulo — Brasil. ro (no prelo)
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