- GULTURAL Y GOMUNICAGION
ALTERNATIVA

[ .
8] BERTA BRITO

En el Primer Seminario de Promacion Cultural y Comunicacién Alternativa, que se celebrb
en Caracas entre el 6 y el 8 de noviembre pasado, privo el criterio de cuestionar la gestion guber-
namental sobre la animacidn cultural a la que se le otorga un caracter eminentemente difusionis-
ta, no participativo, de comunicacién vertical y fundamentalmente “mass-mediatica”.

El evento que se considera la primera experiencia de su tipo en América Latina, para refle-
xionar sobre las vias alternas de implementacion de un trabajo cultural basado en el libre acceso
de la poblacion a la creacidn, participacion y disfrute de los bienes culturales, discurrié dentro
de un ambiente excepcionalmente democratico.

He
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M3s de 200 personas entre investigadores de la comunicacién y la cultura, representantes de
instituciones oficiales y privadas-relacionadas con el ramo, grupos de accion comunal y estu-
diantes universitarios, tuvieron la oportunidad de intervenir en las discusiones que se suscitaror
después de las potencias.

El Seminario fue organizado por el ININCO (Instituto de Investigaciones de la Comunica-
cion), el Vicerrectorado Administrativo de la UCV, la Comisidn de Cultura del Concejo Munici-
pal y el Ministerio de Estado para la Cultura en momentos en que existe una efervecencia por el
desarrollo cultural, tanto en los planes de desarrollo integral de la nacién como en organizacio-
nes populares.

Confluyeron en esta reunion intervenciones de cardcter tedrico con tentativas de conceptua-
lizacion sobre términos que hasta el momento se prestan a interpretaciones ambiguas como:
Cultura Popular, Promocién Cultural, Animacidn Cultural, Comunicacion Alternativa, etc. y un
conjunto de préacticas ricas én experiencias de tipo popular, que contribuyeron a lograr una
aproximacion a lo que es la animacin y promocion culturales y los usos posibles de medios al-
ternativos de comunicacion en trabajo cultural.

Al Director de la Escuela de Artes de la UCV, Inocente Palacios, le carrespondid inaugurar el

evento. En su intervencion destacé la preocupacion creciente de fos estudiantes, que pronto
egresaran como los primeros Licenciados en la mencion de Promocion Cultural de esa Escuela,
por la indefinicion de conceptos que afectan la implementacion de proyectos a realizarse por-
muchas instituciones de caréacter cultural, y la necesidad de clarificar el trabajo cultural que lle-
va a cabo el Estado.
El temario del Seminario se bifurcé en dos direcciones: la primera referida a los aspectos
conceptuales, politicos y de planificacion, en los que se intentd establecer los paradigmas de
“cultura popular” (realista y enfrentada a la inculcacion); de “animacion cultural” {coma cons-
truccion dialogal que se opone a la meramente difusiva y centralizada) y de “comunicacion al-
ternativa” (como posibilidad permanente y factual de reversibilidad de los polos emisién-re-
cepcion).

Dentro del mismo temario se enfocaron las politicas de comunicacidn y las politicas cultu-

" rales nacionales, como indispensables y complementarias dentro de un proyecto general nacio-
nal demaocratico en cada uno de los paises de América Latina, para lograr un nuevo orden mun-
dial. Se analizaron igualmente las politicas culturales nacionales y las formas en que se las vin-
cula dentro de los cuatro ltimos planes de desarrolio glabal.

El segundo aspecto del temario se concentrd en las cuestiones operativas, con el fin de ana-
lizar evaluar y discutir los factores que intervienen en la realizacion de actividades y proyectos,
enmarcados dentro de los parametros de una accuon cultural y comunicacional de caracter par-
ticipativo.

Evangelina Garcia Prince, Directora de CLADEC, Centro Latinoamericano para el Desarro-
llo de la Educacion y la Cultura, fue fa primera en exponer su ponencia en la que se refirio a los
origenes del Desarrollo Cultural a partir de la concepcion de “otro desarrolia”, que- tiene su
correspondiente operativo practico en el “desarrollo integral” y del cual “desarrollo cultural”
es una dimension y una exigencia.

Al mismo tiempo, destacé las caracteristicas de la gestion cultural gubernamental en nuestro
pais, como una accién orientada a promover el acceso pasivo de fa poblacion a la cultura y no
como participacion activa, lo que la ha convertido en espectacular, exclusivista y elitesca; dirigi-
da a un 4rea urbana y adulta. La definid como una gestion marginada dentro de la Administra-
cion Pbtica (dentro de planes y politicas economicas de planificacion) y desintegrada en térmi-
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nos de politica.

La socidloga Garcia Prince nlanted cinco estrategias fundamentales de desarrollo cultural:
a) vinculacién de comunicacidn-cultura, b) vinculacién de la educacidn-cultura, ¢) vinculacion
de cultura-trabajo-tiempo libre, d) cooperacion cultural y e} animacion y promocién cultural
{entendidas éstas dltimas como “un proceso que puede poner en marcha, desarroliar las poten-
ciales expresiones culturales y que supone la auténtica participacion de la poblacion™).

Oswaldo Capriles, Investigador del ININCO, presentd: ““Algunas reflexiones y proposiciones
tedricas sobre Promocion Cultural, Cultura Popular y Comunicacion Alternativa”. Comenzo por
definir los campos culturales, que coexisten, se superponen, se openen y complementan dialéc-
ticamente en las sociedades actuales y particularmente en la venezolana, a partir de tres dimen-
siones: a) como dmbitos sociales de circulacion cultural, histéricamente determinados en su apa-
ricion y desarrollo respectivo; b) como superposiciones, yuxtaposiciones de signos, objetos,
comportamiento y por tanto como acumulacion de diferentes procesos de produccian-circula-
cion-digestion-reconversion de significaciones; ¢) campos culturales como circuitos de interac-
cion, aproximacion descriptiva del tipo modal de produccidn-circutacion-recepcion, que incluye
y sindica formas de produccion-recepcion-modulacion-reenvio, etc., de los “contenidos”, en los
que se pone de manifiesto la dimensién “comunicacional” y donde se presenta una dicotomia
paradigmdtica entre {a morfologia relacional de tipo comunicativa y la de tipo alocutiva o infor-
mativa, caracterizada por ser unidireccional, antidialogal, no transitiva, semelante a la relacion
hombre-méquina.

Dentro de esta relacion se presentan tres sub-tipos o mados de refacion que son el difusi-
vo, diseminativo y divulgativo. Destacd, que ain cuando el modo difusiva es el mas caracteristi-
co de los procesos culturales dominantes en las formaciones historicas contemporaneas, los tres
mados son géneros de un modo diseminativo porgue implican dispersion de un centro emisor a
una periferia receptora, lo que conformala manipulacion del Ienguaje de loscodigoes y, ain peor,
da las transcodificaciones.




Capriles afirm6 que estos contenidos diseminativos se hacen difusivos cuando en un momen-
to historico determinado, es necesario (por parte de las clases dominantes) poner en conoci-
miento de las dominadas, mensajes y estereotipos, reacciones primarias o'para hacer comprensi-
bles mensajes de fa cultura culta,

La finalidad Gltima que se persigue con ello es la de llegar ala dommaclon por el consenso:
de la ficcion demaocritica, de la unidad nacional, de la identidad nacional, etc. Todos Iegmman
como ideologia el dominio burgués.

. En un intento de conceptualizacién de “cultura popular' ,0. Capriles caracterizé lo popular
como “un compuesto, largamente digeride y sedimentado, profundamente complejo y profun-
do, enraizado, de componentes ideoldgicos que provienen del modo de dominacién y que legiti-
man dicho modo y a su clase dominante, aunque funcionando a la vez taumatargicamente, esto
es, como medio de aceptacion, de resignacién funcional a las duras condiciones de existencia”.

De tal manera, que por definicion la cultura popular debe entenderse como una cultura su-
balterna, dominada y penetrada, tanto cualitativa como cuantitativamente por los modelos de
la cultura elitesca dominante, y ain mds, por los mecanismos que esa cultura dominante pone
en marcha (divulgacion, manipulacién, difusion).

En ctuanto a la comunicacion alternativa Oswaldo Capriles di6 una “definicion provisional
genérica que sirva de paradigma para la discusion, se trata de una interrelacion dial6gica, lo que

implica un modelo cuya morfologia relacional es la igualdad de intervencion de los participan-

tes, lo que implica de algin modo un tipo de enfrentamiento con los modos de difusién domi-
nantes de tipo manipulativo”. Pero para que ese modelo se legitime, es necesario que se pueda
comunicar cualquier persona con cualquier persona, a propésito de cualquier cosa. Todo lo so-
cial y todo lo comunitario debe. convertirse en motivo y materia de comunicacion realmente
colectiva.

Destacd igualmente, que estos ensayos de comunicacion alternativa que se han suscitado en

América Latina han generado un movimiento de confluencia, entre los que propugnan politicas
nacionales de comunicacidn y el movimiento practico experimentador y a veces anarquuco de
esas experiencias.

En contraposicién con la interpretacion oficialista, definié la animacion cultural como

una accion que penetra en las estructuras actuales de la sociedad capitalista dependiente, atra-
vesando las relaciones de dominacidn y provocando la constitucion de experiencias (grupales,

culturales alternativas, de revolucion cultural, de comunicacion participatoria, etc.) que tengan -

por objeto problematizar, concientizar y liberar, a través del cuestionamiento de lo signico-sim-
bolico que es productor de las relaciones de dominacion.

Dentro de ese mismo marco referencial, Alfredo Chacon actual Director del ININCO, desa-
rrolld su ponencia: “Tesis para la delimitacion del Campo Cultural Popular”, |a cual aparece pu-
blicada en este nimero del Boletin.

En su disertacion, dirigida a lograr un nuevo esfuerzo de coneptualizacion sobre Io que es

“el campo cultural popular” manifestd que es imprescindible para poder explicar cualquier-as-
pecto de la realidad cultural de las formaciones socio-culturales latinoamericanas, tener.presente
la contradiccion universal que se presenta entre unidad-diversidad y dominacion-subordinacion.
Unidad de condicionamiento impuesto por las leyes del sistema de explotacién-dominacion por
un lado, y diversidad de condicionamientos precedentes y concomitantes al capitalismo, que
han caracterizado a las formaciones socio-culturales por él incorporadas. Dominacién-subordina-
¢idn, entre las clases sociales y formaciones socio-culturales centrales, dommantes y las de la
periferia dominada.
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. En este sentido, definié como “campo cultural” cada una de las especificaciones histarico-
estructurales que cabe establecer cuando se toma en cuenta, como criterio de delimitacion y ca-
racterizacion de las realizaciones socio-culturales, las distintas maneras como el trabajo, el poder
y la significacion pueden interponerse en el espacio y en el tiempo, y siempre con respecto a la
estructura global de una determinada formacion socio-cultural.

A este respecto, considera que la sociedad venezolana esta dividida en seis campos cultura-
les: el indigena, el popular-campesino, el popular-urbano, el ilustrado, ef comercial-industrial y
el critico-alternativo. Para poder encontrar una definicion acabada del campo cultural popular
{tanto campesino como urbana), propone partir de las siguientes especificaciones: a) lo quees
culturalmente popular, porque surge y existe en correspondencia con la experiencia social de
las grandes mayorias explotadas y dominadas y sdlo y fundamentalmente a la de ellas; b) lo que
es culturalmente popular, porque surge y existe en el méas amplio espacio vertical y horizontal
de la sociedad como efecto global de la difusién masiva inducida por el sistema audiovisual de
caracter empresarial; y c) lo que es culturalmente popular como representacion inherente a los
marcos ideolagicos desde los cuales “el pueblo” es designado e interpelado. ' :

Chacon dejo en pié para futuras discusiones sobre el tema las siguientes interrogantes:

1. iComo es significada la cultura popular auto-generada (su modo material, sus protagonis-
tas, sus actos, sus expresiones) por la cultura industrial?,

2. ¢Como incide la cultura industrial en los modos popularmente autogenerados de proyec-

. ¢ién y comunicacion popular?.

3. ¢En qué consiste, cuales son las implicaciones y consecuencias de los procesos de popula-

rizacién cultural en la sociedad venezolana?.

Dentro de la misma tematica se desarrolld la ponencia de Jorge Caceres, experto de la Ofici-
na de Planeamiento de la Presidencia de la Repdablica, sobre las “Significaciones asignadas a la
dimension cultural de la realidad venezolana en los Gltimos cuatro planes de desarrollo. Balance
de un proceso inacabado”. Caceres expuso, ante un atento auditorio que plenaba la Sala 2 del
Parque Central como, a raiz de las consideraciones en organismos internacionales como la
UNESCO y la OEA, a partir de los afios 70, sabre una concepcion més amplia que incluye lo so-
cial en los esfuerzos por el desarrollo, comienzan a incluirse los conceptos de: cultura como su-
jeto de planificacion, desarrollo cultural y dimensidn cultural del desarrollo.

Al analizar los Gltimos cuatro planes de desarrollo del pafs, se da cuenta de que existe una
secuencia lagica en la forma en que se legitiman formaimente los objetivos culturales del desa-
rrollo en cada uno de ellos.

En el I Plan de la Nacion lo cultural estd implicito en el modelo global de desarrollo con la
presencia de componentes culturales en: las estrategias, politicas y programas para desarrollar y
planificar los recursos humanos requeridos por el pais en ese momento (educativo, cultural, téc-
nico y formativo); en manifestaciones y expresiones vinculadas a la cultura popular, incluidas
dentro “artesanias’’, con é4reas residuales del sector industrial; en los campos vinculados a la co-
municacion social y a lo cultural, referidos a aspectos técnico-fisicos (telefonias urbanas, larga
distancia nacional e internacional y telex), y en la promocion y participacion popular definida
en los programas de desarrollo de la comunidad.

En el IV Plan de la Nacion lo cultural esta integrado a la dimension social del modelo vy es-
quema global de desarrollo, expresado fundamentalmente en: relaciones del pais con América
Latina y el resto del mundo, y en el documento.plan del problema de aspiraciones y necesidades
culturales de la poblacién. _ )

El V Plan de la Nacidn, con un marcado tinte desarrollista, excluye lo cultural del modele
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global de desarrollo, pero se incluye en forma paradégica la autonom/a sectorial de la cultura y
un capitulo sectorial sobre comunicacidn social. Y por Gltimo el VI Plan de la Nacian en el cual
lo cultural se observa integrado con cierta autonomia al modelo global de desarrollo,

La segunda unjdad temética del Seminario se refirid a la parte operativa. Dentro de ella se
evaluaron diferentes experiencias de trabajo grupal o individual en el 4rea de la promocion cul-
tural y de la comunicacion alternativa. Cabe destacar, entre ellas, las de Mauricio Hernéndez so-
bre “’La Comunicacion Alternativa en los Programas de Desarrollo Rural, ‘Altagracia de la Mon-
taiia”, que va incluida en este nimero del Boletin: Hernandez defini6 su experiencia “como un
intento de comunicacion alternativa para lograr un minimo de organizacion socig-econdmica,
si se quiere de autodefensa de la comunidad frente a un desarrollo tan desugual entre ciudad-
tampo, agroindustria-campesino de subsistencia”. Consideré que la mayor I|m|tac|on que sufriod
en este tipo de experiencia fue la de no estar inscrita dentro de un proyecto polltlco que le die-
ra continuidad en las peores dificultades, la traba fundamental se debi6 a que el trabajo se reali-
zd como parte de un programa del MARNR {Ministerio del Ambiente y de las Recursos Natura-
les Renovables), en donde la concepclon de la comumcacmn es muy diferente ala que ellos ma-
nejaron en su mvestlgacuon

Otra experiencia de comunicacién alternativa la desarrqllo CESAP (Centro al Servicio de la
Accion Popular), que dirige Mario Kaplan. La ponencia versd sobre ‘““Los Talleres de Periddico
Popular”, experiencia desarrollada en Ciudad Guayana en 1980, donde CESAP, qué viene ofre-
ciendo desde su fundacion cursos de periodismo popular, fue invitado para capamtar enla pro-
duccion de periddicos populares de Asociaciones de Vecinos, de lgs barfios proletanos de San
Félix y Puerto Ordaz. Del taller salieron capacitados para el periodismo popular algunos parti-
cipantes, los cuales actiian ahora como facilitadores, promotores, en un centro de formacion
popular en el barrio Los Monos. Kaplin manifestd que el equipo del CESAP sesiente estimu-
fado por los resultados, y piensa extender algunas de sus experiencias a toda Venezuela.

Como conclusion se refirio a la ensefianza que ha sacado de gsta’ experiencia, que 1e servi-
ran para futuros trabajos de comunicacion popular. Elias son: a) que los trabajos deben rela-
cionarse estrechamente con la organizacion popular y b) que deben’ mscnburse en una perspec- :
tiva de organizacidn. :

Los trabajos realizados por el grupo “Los Chamltos en: Barcelona Estado Anzoétegua fue-
ron expuestas por Carlos Angarita y Carmen Parrilla, representan también una labor. fecunda
del tipo de comunicacion alternativa para el desarrollo de la cultura alternativa popular y con
experiencias pianeras por sus resultados en este campo, :

El domingo 8 de noviembre se clausurd el Seminario, arribando a numerosas conclusiones
sobre los aspectos tedricos y de investigacion, de organizacion, sobre sectores oficiales y sobre
grupos culturales populares. : .

En cuanto al campo tedrico y de mvestngacuon se acordo:

1. Profundizar las discusiones, en seminarios e investigaciones, de los conceptos: Promocion
" Cultura, Animacion Cultural y Comunicacidn Alternativa, asi como de todos los aspectos so-
ciales, politicos, artisticos, etc., implicados en la relacion comunicacidn-cultura.

2. Intentar un intercambio permanente entre los investigadares, planificadores, instituciones,
organismos culturales y grupos culterales de hase a fin de generar formas de mvestmaclbn
participativa y garantizar los recursos necesarios para su desarrollo.

3. Exigir a las instituciones culturales, universitarias y otros centros de trabajo el estlmulo y
apoyo a estas proposiciones. . '

19



En lo relativo a las organizaciones se aprobd:

1. Crear una comision que garantice la continuidad de la experiencia, de manera que se
realicen periodicamente este tipo de reuniones. En tal sentido se propuso la celebra-
cion del Segundo Seminario de Promacion Cultural y Comunicacion Alternativa para
noviembre de 1982.

2. Crear un centro de informacién y comunicacion permanente entre las distintas insti-
tuciones, grupos y experiencias abocadas a la implementacion e investigacion sobre
promacion cultural y comunicacion alternativa. Una especie de centro de documen-
tacidn, informacion y comunicacion que “sea de todos y de nadie”.

3. Crear redes de interconexion, apoyo mutuo y aglutinacion entre las experiencias en
curso, ya sea por la cercania geografica de ellas o por sus caracteristicas y modalida-
des de trabajo.

En cuanto a los sectores oficiales se acordd:

1.

2.

Exigir mayor apoyo a aquellas iniciativas realmente novedosas emprendidas por sectores
institucionales, que promuevan una verdadera participacidn.

Valorar la preocupacion de algunos organismos por el trabajo cultural, pero exigir una
sinceracion, clarificacion y atencion orgénica, permanente y sistematica por el sentido
de este trabajo, por lo que se exhorta a tomar en cuenta las propasiciones de investigado-
res y grupos culturales e intituciones autonomas involucradas en este campo.

Intentar delimitar cuéles son los puntos practicos y tedricos més urgentes de afrontar.
Condenar todo tipo de accion paternalista, demagdgica, utilitaria, autoritaria y de censu-
ra, que en algunos momentos y aiin en nuestro dias ha caracterizado la gestion de algu-
nos organismos gubernamentales.

Solicitar una redistribucion de los ingresos asignados al sector cultura y comunicacion,
con el objeto de impulsar y apoyar con mayor fuerza aquel tipo de accidn dirigida a los
sectores populares, tradicionalmente segregados de los beneficios del trabajo cultural ofi-
cial, que privilegia los valores y formas de la “‘cultura elitesca”.

En fo referente a los grupos culturales se aproba:

1.

Exhortar a estos grupos a preocuparse por la biisqueda de formas organizativas autoges-
tionarias, democraticas y/o cooperativas, para impulsar la intensificacion y la implanta-
cion popular de sus acciones. .
Exhortar a estos grupos a una experimentacion continua, asf como a una permanente
evaluacion y reflexion de sus experiencias, con ¢l fin de enfrentar el pragmatismo, volun-
tarismo, y consecuente dispersién de esfuerzos de sus actividades. Se sugiere la experi-
mentacidn con alternativas populares a fa comunicacion de masas (técnicas ligeras, reac-
tivacion de formas tradicionales de comunicacion, basqueda de nuevos escenarios de ac-
cion cultura, como la calle, el transporte colectivo, la empresa, la industria, el trénsito, la
cércel, el mercado, etc.).

Todas estas resoluciones fueron acogidas con calor y emotividad por todos los asistentes,
quienes las propusieron en forma democrética y participativa al final del encuentro. También
aprobaron manifestar su repudio a la politica internacional del gobierno venezolano con respec-
to a la intromision en los asuntos de El Salvador; exigir la salida de las “Nuevas Tribus”, por el
grave dafio que ocasionan a la identidad nacional y dar un voto de censura al Director de Cultu-
_ra de la UCV, German Carrera Damas, por arbitrario, antidemocratico y defensor de una cultu-
ra elitesca.
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ANEXO
PONENCIAS PRESENTADAS

Politicas Culturales, Politicas de Comunicacién o Comunicacién Alter-

—Oswaldo Capriles*
nativa.
—Evangelina Garcia Prince: Desarrollo Cultural, Promocién Cultural'y Animacién Cultural.
—Jorge Caceres: “'Significaciones asignadas a la dimension cultural de la realidad venezolana
en los Gltimos cuatro planes de desarrolio. Balance de un proceso inacabado”.
—Alfredo Chacén. Hacia una preconceptualizacién de la Cultura Popular.
—Felipe Massiani: Animacion cultural en e! VI Plan de la Nacion.
—Carlos Dali: Plan de Animacion de Fundarte. Talleres de creatividad infantil.
—Miguel Angel Castillo: Experiencia cultural regional en el Edo. Yaracuy.
—Alejandro Ortiz, Enrique y Rolando Zapata: Ei folklore y su reactivaciébn como mstrumen—
tode promocion cultural.
—Alvaro Agudo: Bibliotecas y bibliobuses como centros de promocién cultural.
—Olinto Salinas {Consejo Municipal} Cultura Popular y actividad cultural del Consejo Muni-

cipal.
--Denis Torreyes. Autogestion, Cooperativismo y Organizacion Comunal en el trabajo Cul-

tural.

—Yoltanda Segnini: 150 afios de actividad cultural en Venezuela.

—Luis Santamaria, Vilma Ramia, Miriam Regalado: Promotor Cultural Universitarie. Forma-
cibn, Campo de Accidn.

—Pilar Martinez (CLACDEC): El animador Cultural. Formacién. Campo de accién.

-~Elizabeth Pérez: Animacion Cultural en la Industria.

—Oscar Lucién. La Animacion Cultural Dime con quien andas y te diré quien eres. {Balance
de una experiencia Docente).

—Tulio Hernandez: Técnicas livianas y nuévos escenarios en la accidn cultural,

—Mario Kaplum: Experiencia de periddicos populares.

—Carlos Angarita y Carmen Parilla: Talleres culturales populares. "Grupo Los Chamitos™.
Barcelona.

—Pablo Miliani: T.V. Bocond

~-Carlos Azpurua: El cine documental como instrumento de organizacion popular.

--Mauricio Hernandez: Experiencia de Comunicacion Alternativa en el medio Rural.

—Francisco Ocanto, Efrain Urbina y José Herndndez: Organizacion popular para el trabajo
cultural.

—Miembro del Grupo MADERA: Experiencia de trabajo en una comunidad urbana.

Luis Molina
El Teatro y la Animacién Cultural.
—Patricio Campos y Selva de Campos: Experiencia del Taller Libre de Arte de Rio Chico.

—~Gisela Trompiz: Accidn cultural del Ateneo de Los Teques.
Esteban Emilio Mosonyi: Las organizaciones de autogestion indigena: su significacion a es-

cala nacional e internacional.
--Rafael Salazar: Experiencia de difusion y defensa de la cultura popular.

—Ivan Zambrano: Experiencias de distribucion y exhibicion cinematogréfica alternativa.
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