EL ANTIHUMOR EN LA CIUDAD:
10 BARATO SALE CARO

@ SEBASTIAN DE LA NUEZ

El verdadero humorista es alguien que lo dramatiza todo, que piensa que las cosas van a salir
siempre mal.

Los humoristas en realidad no esperan que las cosas cambien y mejoren, porque asi muere su
fuente de creacion. ’

Alvaro de la Laiglesia, connotado escritor espafiol, dijo que el humor es una cucharada de -
miel que se echa a la vida de cada dfa. Quino, por su parte, opina que mas bien es una cucharada
de hiel.

Y es que no se ponen de acuerdo Y aln mas, los verdaderos humoristas, ademds de no po-
nerse de acuerdo, son extraordinariamente individualistas. Tan es asi, que a los mejores uno les
entiende noventa por ciento de sus cuentos, pero el resto se lo reservan elios para si mismos y
para quienes hayan seguido el desarrollo de su clave particular.

El humor de Caracas no existe. Lo que existé es la "‘mamadera de galio’” baratona, que.in-
tenta siempre ridiculizar al préjimo. Lamentablemente, Radio Rochela ha sabido reflejar esto,
y de alli su éxito. El humor de la calle es el antihumor generado por una légica puesta al revés:
el de los conductores que se agarran a pifias en plena avenida; el del funcionario de una oficina
del Estado que no levanta la cabeza para atender al pablico; el del periédico que “'monta una
olla” con la noticia de que un perro viol6 a una nifia; el del discurso de! Presidente con motivo
de cumplir tres afios de gobierno (tres horas y media de duracién, relato pormenorizado de lo
que se hecho y estd por hacerse); el del espejismo de la animacién cultural y la pacateria en los
criterios de la politica del Conac y organismos afines; el de la creacién de un Ministerio para el
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desarrollo de 1a inteligencia. En fin, todo esto es fuente para que un grupo de intelectuales elu-
cubre al respecto y, poniendo en evidencia la estupidez humana que talés hechos llevan consigo,
provoque la risa. O ese “hum’ que se produce cuando la comunicacién despierta en el lector
u oyente una corrienté de entendimiento. Es como el guifio de intefigencia entre emisor y re-
ceptor, que se dan la mano y reconfortan mutuamente ante el absurdo imperante.

El absurdo: he aqui la clave.

El juego de palabras: he aquf la técnica. El Papa ha dicho que hay infierno. Y agregb que
hay fotofio, frimavera y ferano.

Aunque no es la Gnica técnica, es una de las mds faciles. Aunque hablar de técnicas en esto
de hacer humor puede resultar peligroso.

Que la “mamadera de gallo” urbana vaya por su lado y el humor supuestamente elitesco de
un Zapata, Otrova Gomas o Graterolacho vaya por el suyo, no quiere decir que no esistan pun-
tos de coincidencia. Sobre todo cuando los humoristas venezolanos intentan el acercamiento.
He allf 1a Catedra del Humor para demostrarlo, con todo y que se escenifica en la Universidad
Central de Venezuela, y no en el barrio Caja de Agua, como podr{a muy bien ocurrir cualquier
dia.

La estética de la informacién es Ia estética del humor, y como tal se reduce: a) a una teorfa
de la percepcién del mensaje y de la apreciacién de las formas contenidas en él; y b) a una teo-
ria sociol6gica sobre los papeles del creador o del receptor segin su cultura, los valores que le
interesan, etcétera.

El verdadero humorista buscaré —inconscientemente— el establecimiento de un justo equili-
brio entre previsibilidad —mensaje con redundancia suficiente— y originalidad. Si quiere hacer-
se comprender, su mensaje debe ser suficientemente redundante con respecto a los signos al-
macenados por la cultura en el espiritu de cada hombre miembro de su piblico destinatario.

Sin embargo, hay humoristas que desarrolian su cédigo personal. Como lo desarrollan direc-
tores de cine, artistas plasticos, escritores. ’

Bien: tenemos entonces en la calle la ficcién hecha realidad, y en las decisiones del Gobier-
no, el absurdo hecho sistema. Desde los periédicos, los libros, los programas de television y de
radio, un grupo de gente sensible e inteligente —condiciones bésicas para ser humorista— remoza
lo de la calle a su manera, una manera elaborada y por 10 tanto distorsionada. Por ejemplo, el
personaje del pavo Lucas, interpretado por Joselo, no tenfa todos los elementos que su modelo
real posefa verdaderamente en la calle. Tenia s6lo algunos, y exagerados. Por lo tanto, como re-
flejo de un tipo social, no era vélido.

* INunca supiste cuél whisky habia que tomar para triunfar en la vidal "',

La ironfa es un producto elaborado. Lo que esa sefiora gorda que se metié a empujones en el
autobusete rezonga acerca de Copsi, o las trancas, o los precios del mercado de Quinta Crespo,
no es ironfa: el comentario jocoso de esa sefiora lleva la impronta de lo auténtico. La iron(a estd
en Copei, las trancas y el costo de la vida. La sefiora lo que hace es, de verdad, comentar la reali-
dad a su manera. Es decir, convertir lo realmente triste en un ““déjame refr por no llorar".

Coexisten, pues, en la ciudad, esas dos formas de humorismo: el comentario que pasa por
chiste no porque intencionadamente se ha elaborado asi, sino porque la situacién que lo origina
ya de por si es un chiste; y por otra parte, la “mamadera de gallo”” por el mero placer de “jo-
der”’, como el del conductor que pasa al lado de un carro accidentado al borde de la autopista
y le grita a su duefio: ‘' iBota esa vaina!"’.

Y aqui caemos en otra cosa: |a groseria es parte fundamental del chiste urbano porque at de-
venir agresivo as( lo exige.

Habfa una vez un muchacho albino al que apodaban ‘“Cucaracha blanca"; y le molestaba
mucho, porque es indudable que el refrén ‘el que se pica es porque aji come’’ tiene plena vigen-
cia'en el humor y sus consecuencias. Pues bien, este muchacho iba un dfa caminando por Cha-
cafto.y su novia lo acompafiaba. Pasaron en un carro unos amigos del liceo y uno de ellos le gri-
t6: “Adids cucaracha blanca cofio de tu madre’’. Los que iban en el auto se regocijaron con el
chiste, y més que todo con el epiteto que refuerza al sobrenombre gritado a los cuatro vientos.
No asi sucedi6 con el albino, cuya faz tornose encarnada.

Eso no es humor; es crueldad practicada con safia, premeditacién y alevosia.
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Hay que diferenciar entre comiqueria y humor. Lo de TELECOMICO, EL SHOW DE LO-
PEZ, RADIO ROCHELA y muchos de los pasajes de EL SHOW DE JOSELO es comiqueria, es
decir, humor desviado.

El elemento tragico ha sido siempre una constante del humor venezolano: es una respuesta a
la situacion del pais. Es la oposicion.a la opresidn. De alli el valor de *'Fantoches’ y "“El morro-
coy azul”. “Fantoches’ fue el elemento de popularizacion de muchas de las tendencias existen-
tes en el medio literario venezolano de principios de siglo. Ingenio popular, aceptacion de cier-
tas formas literarias y oposicién a todo 1o que significara intelectualismo eran sus principales ca-
racteristicas, y en especial, las de Leoncio Martinez. Sarcastico, anarquico, sentimental, la risa
de Leo se convirtid en signo de protesta. ’

De alli para aca, el periodismo ha jugado el principal papel en el desarrollo del humorismo.
Han existido yna serie de revistas, unas de vida mas o menos larga, otras castradas violentamen-
te por la dictadura de Pérez Jiménez o la mentirosa libertad de expresion de Romulo Betan-
court. Hasta llegar a “El sadico ilustrado”, en la que el erotismo irreverente, el humor negro e
incluso necrofilico, y ia audacia del chiste casi insuito contra politicos del sisterna, alcanzan su
maxima expresion.

A veces ha habido coincidencia entre ia calle y el papel. Cuando la identificacion es mayor,
hay arte en el humorismo: el receptor reconoce explicita, concreta e inmediatamente formas ya
conocidas, y entonces domina con facilidad su acoplamiento. Produce un placer formal, vincu-
lado a la capacidad que tiene el artista de plantear un probiemay el mundo de las formas al me-
nos en un pequefio sector y a un nivel concreto.

Se da también un mecanismo irracional, connotativo y sensualista: aquel por el que el hom-
bre percibe, pero no concibe, todo un haz de variaciones del mensaje que, sin cambiar lo deno-
tativo, modifican la manera como es recibido. Hay todo un campo de fluctuaciones en cada uno
de los signos o agrupaciones de signos del mensaje —del chiste, en este caso—; y hay para el ar-
tista un modo mas 0 menos constanté de explotar ese margen de libertad que se le deja (su esti-
lo al escribir, al dibujar}, lo mismo que hay para el perceptor muchas maneras de apreciarlo y
de hallar en él resonancia méas o menos complejas, mas o menos estereotipadas, mas 0 menos
inesperadas. Hay, pues, sitio para todo un mensaje estético.

El hombre rico que se apoya sobre el lomo de su mayordomo para buscar en la biblioteca un
Ibro cuyo titulo es “Democracia’’; el funcionario que atiende el puesto de ‘‘Informacion’ en un
gran centro comercial, preguntandose para sus adentros ‘'¢qué somos?”, ‘a donde vamos?’’; el
director general de una empresa que ha colocado en la puerta de su oficina el cartel ‘‘cierre la
puerta antes de entrar’’: son ejemplos de Quino que se despliegan y “hacen gracia’’ (hacen pen-
sar, provocan el “hum’‘) en la medida en que el lector aprehende lo que él quiere decir, no solo
lo entiende. ’

El ser urbano caraqueiio, cada vez menos capacitado para trascender la cotidianidad que lo
aplasta, estrecha su marco de referencia imperceptiblemente y por ello disfruta mas el chiste fa-
cilén del sargento Fulchola que la noticia comentada por los ‘‘profetas del desastre’’: Orlando,
Graterolacho y Zapata. ’

La publicidad cobarde, hecha sin gracia y sin salero; y una television que propone lo cursi
como forma existencial, contribuyen decididamente al antihumor. El miedo a la innovaciéon y al
desparpajo coarta la libertad de creacién humoristica. Para hacer humor uno tiene que sentirse
a sus anchas, y no estar presionado por el rating; o en el caso de la publicidad, por un empresa-
rio que impone sus condiciones para darle la cuenta a una agencia: y entre esas condiciones sue-
le estar el que se publicite su producto mediante el chiste que él mismo inventd.

El humor critico es visto como una forma de arte muy menor. Incorporar el humor a cada
materia, a cada discurso, a cada acto social y hecho politico, es reivindicar su verdadera esencia,
Yy no, como se cree por ahi, subestimar lo trascendente.

No hay nada mas trascendente que e! humor, y sin embargo no hay nada mas subestimado.

Hay que incorporar el humor, y no ta comiqueria, a lavida. Porque si no, esto no hay quien
lo aguante.
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