MEDIOS DE COMUNICACION
Y POLITICA EN EL URUGUAY

Introducci6n

El desentrefiar los mecanismos ideol6gicos con que opera el
sistema de dominacién en nuestras sociedades facilita el desen-
mascarar el proyecto politico de las clases dominantes. En el u
ruguay contemporéneo esto es absolutamente prioritario en la me-
dida en que la represién del movimiento popular se acompafié siem
pre de intentos explicitos de legitimar la nueva marcha de la his

.

toria, antidemocritica y antipopular.

Ya desde fines de la década del 60 se advierten iniciati-
vas concretas en los medios de comunicacién masivos, que buscan
que el peso de la ideologia sea mayor que el peso de la realidad.
Son campafias ideol8gicas que no se sabe bien a quien o a quienes
apoyan directamente, aunque siempre exacerban el sentido naciona

lista en pro de una legitimizacién del statu quo.

Estas campaflas cumplen una funcidn "reforzadora" del mensa
je cotidiano dominante, necesario en una sociedad que como la u-
ruguaya, los "aparatos ideolSgicos del Estado" no estaban homoge

nizados por la clase dominante, en su totalidad.

En efecto, vastos sectores sociales estaban imbufdos de u-
na clara conciencia de la crisis, al calor de un estado liberal,
(redistribuidor, en base al excedente de su sector agroexporta -
dor) con amplio espacio democrético, que durante mucho tiempopég_.
miti6 un sistema educativo, informativo y cultural que alent6 la

formaci6bn de una actitud contestataria.

Cuando ocurre el derrumbe de este Estado liberal, esta ac-

titud es inaceptable para los sectores dominantes. Son atacados
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entonces sistemdticamente:

- Universidad de la Rep@iblica (de clara relacidn democréti

ca en todos sus estamentos);
- Grupos y Partidos de izquierda;

- CNT y F. Amplio, instancias de centralizaci6bn sindical y

unidad politica de la izguierda.

Se busca atemorizar y confundir a sectores sociales vaci -
lantes e incapaces de poder convencerse del agotamiento de 1los
Partidos Tradicionales y del sistema global que los cobija, impo

sibilitado de dar respuestas de salida reales a la crisis.

Las campafias que aqul se analizan son la antesala, por o©O-
tra parte, de futuros y renovados mecanismos ideol6gicos gque se
impondr&n al implantar progresivamente un régimen autoritario de

excepcibn. ’

Estos mecanismos se suman a la censura y nos dan aentender
que aquel panorama liberal y pluralista ha desaparecido por com-

pleto.

La alternativa de hoy es la ruptura del individuo y las ma
sas con los medios de comunicacién que lo mantienen sujeto alsis
tema, provocando una lectura "nueva" de los mismos yuna revisidén

"develadora” de los esquemas utilizados por ellos.

Nota:

Este artfculo es derivado del trabajo de un equipo de periodistas

coordinado por el Prof. Roque Faraone.
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1. Las Campanas Ideol6gicas de las Clases Dominantes

En los Gltimos afios, el Uruguay ha soportado una escalada
ideolbgica —conjuntamente con la represidn y la censura—, que
busca lograr una legitimacién de los valores, cada dia m&s co-

rrompidos y contradictorios del sistema.

¢Qué caracteristicas presenta este hecho con respecto a

los medios y a las técnicas de comunicacidén de masas?

- Contestaremos esto analizando las caracteristicas de
tres grandes campahas ideolbgicas de la derecha en loscomienzos

de la década del '70.

Tenemos primero la campaha "Adelante Uruguay" de los ahos
'70. Incluso una campafia en el ano anterior sobre "Reivindica-
cién de los Simbolos Nacionales" y el afo 1971, la "Campana del
Terror" contra el Frente Amplio. Analizaremos estos hechos pa-
ra encontrar asi el elemento comfin que los une y que es el de e
xacerbar el sentido nacionalista en pro de una legitimaci6n de
los valores del status quo. En el 69 la campafia con los simbo-
los nacionales orquestada desde la televisibn tendfa a revitali
zar un concepto de nacionalidad supuestamente agredido por la U
niversidad y por el movimiento estudiantil al poner banderas cu
banas y de Vietnam en el edificio Central. La contraofensiva
llevada adelante por la televisibn, la gran prensa, trasladada
al Parlamento incluso, en términos de defensa y de desagravio a
los simbolos nacionales y la Campafia de la Bandera llevada a ca
bo por la Televisidn, tenian otra finalidad que la gue meramen-
te trascendia de una respuesta a la solidaridad internacional
~que habfan puesto de manifiesto los estudiantes en torno a sim-
bolos patrib6ticos. Incluso ya se estaba orquestando a nivelcon
tinental. Esa frase "Brasil, eu te amo", "Yo amo a mi Argenti-
na", "Amelo y defiéndalo”, debajo de las insignias de las bande
ras pegadas en los autombviles de practicamente toda la América
del Sur, tiene un signo inequivoco de conformismo social. Es de
cir, mantener a las sociedades latinoamericanas en una estabili
dad en que no se produzcan innovaciones o cambios. El1 simbolo

nacional es un simbolo de unidad, pero reiterado en su transmi-
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Sién“ multiplicado el efecto psicolfgico de su mensaje, cumple o
tra funcibn que es reaccionaria y conservadora. Rescata, -en ca-
da "receptor" un mensaje que no estd implicito de la leyende. Re
cordemos la bandera uruguaya y debajo "Simbolo de libertad y de-
mocracia". Evidentemente, bajo un régimen dictatorial como elde
Pacheco Areco (1968-1971), esa bandera ya no era un simbolo deli
bertad y democracia, pero transmitido con la asociacién de los
elementos emocionales que la bandera produce en todos los urugua
yos (o en todos los argentinos, si se tratara de lo sucedido en
Argentina), transmit}da con esa leyenda reiteradamente, tiende a
provocar una adhesi6én conformista a los valores del orden politi
co vigente. Puede verse claro entonces el mensaje manifiestoque
es el simbolo de la bandera y una leyenda supuestamente inocente
o anqdina, como p. e€j. "Esta es mi bandera" (si, es obvio que es
su bandera y la de todos los uruguayos), pero el mensaje latente
que trae implicito es una aceptacidn a los valores del statu guo,
a legitimar el sistema, a conformarse con el orden que ya existe
de modo tal gue el espectador no tome conciencia de cudles son
los mensajes que estd recibiendo. Son las mismas técnicas de los
mensajes publicitarios llevadas al campo politico. Recordemos in
cluso que para reforzar la campafia de la bandera, la UTE (Usinas
y Telé&fonos del Estado) publicd un gran aviso de una pdgina en
la que figuraba un cuadro representando la Jura de la Constitu -
ci6n, en el que figuraban todas las banderas uruguayas, sabiendo
todos muy bien' gue ademds de la de Uruguay, ese dia estaban las
banderas de Brasil, Inglaterra y Argentina. En ese cuadro publi
cado:por la UTE se habia cambiado la realidad histbrica para re-
forzar el sentido de mensaje politico de cohesibn y adhesibn a

una tradicibén con un sentido conserveador.

, Con este ejemplo, queda demostrado a partir de 1969, que
exis;en fuerzas sociales y econfmicas que en su lucha por mante-
nerse en sitios de privilegio se asocian y se unen para la lucha
ideol6gica en pro de mantener los valores del statu quo y exacer
bar sentimientos subjetivos, como el de la nacionalidad y orien-
talidad para oponerlos a una real toma de conciencia de la situa

cibn critica del pais.

La'campaﬁa "Adelante Uruguay" gque fuera denunciada por la
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prensa progresista como instituida por un grupo de industriales
Y comerciantes acaudalados, tendia al desprestigio, no sélo del
movimiento subversivo sino de todos los movimientos ideolbgicos
izquierdistas. Todo en un sentido anénimo. No se sab.a bien a
quiénes o a qué apoyaba. E1 "Adelante Uruguay" era simplemente
el Uruguay de Pacheco, ya que no habia otro que se pudiera bene
ficiar de esa campaha anbnima, sin firma en 1os avisos, gue no
tenia objetivos concretos, sino simplemente objetivos negativos.
Asi, p. ej. el rechazo del periodista que escribia "contra lapa
tria", el rechazo al maestro o0 profesor que "hacfan proselitis-
mo" cuando ensefaban la realidad del pais, etc. Esta campana
"Adelante Uruguay" que tenia siempre como trasfondo la imagende
Artigas, supuestamente vigilante de ese mismo sentido cclectivo
que por otro lado representaba la bandera, venia operando con
las mismas técnicas de percusi6n gue la anterior y las futuras.
Todo esto venia cosechando dividendos para todos los grupos que
defendieran el orden vigente, ya fuera con fines politicos, eco
némicos o ambos a la vez. Financiado asimismo por grandes capi
talistas y seguramente con grandes rebajas én los medios de co-
municacifn, como que los duefios de &stos defienden en lamayoria
de los casos los mismos intereses que esos grupos politicos y/o
econbmicos. Adem&s, €StOos grupos son asimismo los grandes avi-
sadores de dichos medios. ' Pricticamente es el monopolio de los
medios de comunicaci6n en unas pocas manos que defienden losmis

mos intereses que la oligarquia.

Es evidente que la crisis econbmica Yy social del pais se
refleja también en los medios. A partir del '70, el proceso de
la crisis afect6 a la prensa que, por ejemplo, tuvo que reducir
su tiraje y aumentar los costos (debido sobre todo a que esta-
ban calculados para un gran tiraje con un instrumental altamen-
te tecnificado y costoso). Las tres grandes empresas, La Mana-
na, El Pais y El Dfa, tiernen montados grandes aparatos que po-
driamos llamar de nivel industrial, muy superiores a las necesi
dades del mercado. Esto influye en los conflictos laborales que
se dan con los trabajadores de la prensa e influye también .en la
posicibn gue tienen en cuanto al monopolio del sistema publici-
tario que tratan de conservar del modo m&s feroz, tratando de
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no darle entrada a los demas medios de la prensa, que luchan por
mantenerse. Précticamente se puede decir que ningln peridédico
puede subsittir solamente con apoyo politico y con las entradas
de la venta, sino gue necesita imperiosamehte el apoyo publicita

rio.

2. El Terror ideol6gico

La campana del terror contré el F.A. que antecedid al acto e
leccionario, se entiende gue tuvo primordial importancia paraque
uniimportante sector de la opinidn pﬁblicd tuviera distorsionada
por completo la real significacidn de las fuerzas politicas en

pugna.

¢Qué particularidades tuvo esa campafia, en la que las mejo-
res técnicas de publicidad estuvieron al servicio de los grupos

de poder y del imperialismo?

Toquemos el tercer elemento de esta trilogfia: la campafia del
terror contra el Frente Amplio llevada adelante en .los G@ltimos
tiempos desde la Televisién y la Prensa. Ya se sabia qué iba a
ocurrir por los precedentes chilenos, pero quizds nunca se tuvo
idea del efectoc que provocaria. ¢En qué consistia elmensaje que
llevaba implicito? Los tanques de Checoslovagquia, las menciones
a los incidentes en Hungria, constituian todo un elemento ya re-
percutido de orden negativo con respecto a la politica exterior
de la Unién Soviética. De allf, %as traslaci6én al comunismo en
forma genérica (y no importa que ahora existan varios caminos so
cialistas o-comunistas). Estos mensajes asociaban entonces —sO
bre: la base de la percusibén anterior— una sola idea negativa a-
cerca del comunismo: el cowunismo es nefasto, un peligro, unries
go, y de alli para ‘que el Frente Amplio (donde habia partidosmar
xistas) gquadara asociado a esta imagen negétiva, habia solo uh

paso.

La campafia entonces era concretamente contra el Frente Am-
plio. No estaba dirigida aparentemente por nadie en especial, no

se sabfa realmente si por los colorados o por los blancos, aun-
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que esto no importaba mucho, ya que se recogia y valia igualmen
te para uno u otro. Era muy probable que se tratara de una cam
pana financiada pof capitales monopdlicos de nuestro pais y se~
guramente también del exterior. Con unas pocas decenas de mi-
les de dblares (muy barato para el imperialismo) y con todos los
instrumentos disponibles 'de publicidad y comunicacifén de masas
bastaba para que esa campana, verdadero aparato detonador, fun-

cionara eficazmente.

Atendiendo estos tres elementos, nos damos cuenta de cémo
mis alld de la censura politica y policial del régimen, los gru
pos econfmicos poderosos, muy vinculados al aparato publicita -
rio y de’comunicacién Y que representan el "orden" de la activi
dad. privada, de los monopolios, de la sociedad competitiva, usu
fructuando del sistema, juegan cada dia m&s un papel protagbni-
co en colaborar a sostener al mismo sistema, porque ya sabenque
cén la mgerte de éste, ellos también desaparecerdn, ya que no
tendrén cabida dentro de una nueva sociedad. Asimismo, los gru
pos publicitarios y de comunicacién se hallan intimamente rela-
cionados con esos intereses para los cuales.ponen toda su capa-
cidad e ingenio porque son parte misma del sistema de produccién
capitalista. Por alli se va generando su adhesifn a estas cam-
panas y a la defensa de estos intereses. Es asf que muchas ve-
ces estos medios de comunicacidn no necesitan ser pagados para
dar una manito o una ayuda a campanas del tipo que hemos'anali—
zado O en cualquier ocasifn que pueda ser utilizada para los fi

nes propuestos.

3. La Imagen afin fuerte del Uruguay Liberal

El liberalismo politico sentdé poderosas raices en la é&poca
de Don "Oeoe" Batlle, creando entonces la imagen del Uruguay de
mocrdtico y liberal. La realidad politica y social ha destroza
do esta imagen, pero amplios sectores de la opinién pfiblica se
aferran afin a la posibilidad de su mantenimiento o revitaliza -

cibén. ¢C6mo interpretamos este hecho?

M&s alld de los intereses de clase o econdmicos que estdnen
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juego y que son los motivadores de las opciones y del ingenio
que los publicistas y los medios llevan adelante en nuestra so
ciedad, estd el papel ideol6gico de las formas deé liberalismo
politico gue acompahnaron hasta hace pocos afios a las formas de
la sociedad competitiva. -Esto es importante y es necesarioque
lo analicemos con profundidad. Ese esquema ideol6gico gue ha
cumiplido el liberalismo politico con la divisib6bn de poderes,
con los derechos individuales, etc., tienen una poderosa tra-
dicién. Y a pesar de que nosotros sabemos que la realidad ha
destrozado esos valores, al predominar por ejemplo, sbélo uno
de esos poderes (el Poder Ejecutivo, p. ej.) y al haber sido
pisoteados casi todos los derechos individuales, hay una gran
cantidad de nuestra poblacién que no ha tomado conciencia dees
tos hechos y siguen aferrados a la tradici6n y a los conceptos
que el liberalismo politico se ha encargaao de enseharle, y de
mostrarle en épocas anteriores, sin tener como evidente, una
realidad que a los sectores més politizados les rompe los ojos.
¢Por qué motivos no ven esos séctores el deterioro de los valo
res del liberalismo polftico? Uno de los factores que llevan
a que suceda esto es la sobrevivencia de aspectos formales, co
mo por ejemplo, el mecanismo de la consulta electoral, o en es
tos momentos (1973 en adelante), el Consejo de Estado, el COSE
NA, etc., como organismos "legislativos". Tal entonces el apo
yo de amplios sectores a la convalidacibén de los valores del
sistema, o por lo menos a la creencia de la revitalizacién del
mismo. La visifn de una gran parte de la opinién del pais (in
cluso de sectores populares) se aferra a la tradici6n del libe
ralismo politico, que entiende sobreviviente o rescatable. So
bre el acto eleccionario, los sectores de izquierda sostenemos,
por ejemplo, que ha sido maniobrado, viciado, autoritariamente
conducido y en filtima instancia, protegido por los grupos eco-
némicos a favor del sistema dominante. Todos estos conceptos
son précticamente diferentes en esencia a los gue maneja el o-
tro sector del pafs. Existe algo alli gue debemos comprender
perfectamente y es gue dentro de la concepcibén espontaneista de
los otros sectores, se tiende a ver el orden social como el or
den natural. La situacidn electoral, la éxistencia de clases y
de grupos de poder qqé digitan'incluso lo que ellos wvan avotar,
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no logran ser disociados de ese orden natural y no logran ser
entonces vistos como contradictorios frente a los valores del
liberalismo politico, no alcanzando entonces la posibilidad

de la toma de conciencia.

No logra captar entbnces cémo &1 (es decir, la persona ),
es una pieza mfs del engranaje del sistema y c6mo no tiene la
capacidad de opcibn que supone. Es m&s c6modo, o mas tranqui
lizador entonces, sentirse libre y creer gue se tiene capaci-
dad total de accién donde no existe o donde no se tiene. A
eso responden las frases del tipo: ¢A quién le molestan las
"Medidas de Seguridad"? (vigéntes en.Uruguay desde 1968); Si
usted no es culpable, ¢qué tiene contra las Medidas? Este ti
po de afirmacién estd centrada en el individualismo que ha
creado el sistema competitivo. El sistema le ha ensefiado al
hombre que 8l es libre entre hombres libres, aunque después no
tenga opciones y padezca de problemas con la vivienda, la sa-
lud, etc. Cabe agui el ejemplo del habitante del cantegril ,
que fundament6 su negativa al Frente diciendo que alli estaba
el comunismo y éste querfa que todos fueran iguales, cosa éue
no aceptaba. Es un ejemplo de la exacerbacibn del individua-
lismo en nuestra sociedad competitiva, gue le llevaba a ese
marginado a estar defendiendo justamente al sistema que lo o-
primfa. Le habian ensefiado précticamente que todos eran 1li-
bres de ser diferentes. El peso de la ideologia‘ era mayor

que el peso de la realidad.

4. La Opcibn Liberadora

Es clgro que debemos volcar nuestro esfuerzo a demoler los
cimientos, 1a esencia misma —cuando realizamos la tarea de es
clarecimiento ideol6gico— del aparato que conforman los me-
dios de comunicacibn de la sociedad capitalista.

¢C6mo se deberifa cumplir en este plano nuestra accién con-
creta? (Acaso seré& mds bien de persona a persona al

estar masivamente en gran desventaja material frente a los gru

pos de poder?
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" para romper la enajenacidn del individuo que estd inserto
en los valores del sistema capitalista, uno de los puntos en
que més debemos centrar nuestra accibn es lograr que se reali-
ce la ruptura con los medios de comunicacibén que lo van a man-
tener enajenado e integrado al sistema. Debemos hacer un es-
fuerzo de liberacidn del individuo a"partir de una critica en
profundidad de estos medios y no solamente una critica superfi
cial, que no llegue al fondo del significado real de losmedios
de comunicacién, como es el de gque ellos son herramientas dela
ideologia dominante. Hay que tratar de que el individuo 1le-
gue a desconfiar, en el sentido md&s amplio y critico de cada
palabra y de cada mensaje que reciba en la radio, TV, ‘prensa
grahde, cine, comunicados oficiales, etc. Que reciba incluso
el trasfondo que hay atrds de algo inécénte, como puede ser un
teleteatro, para que asi, a través de la critica de los elemen
tos cotidianos, acceda a un anflisis mds completo. De esa ma-
nera, por medio de la critica de los mehsajes que recibe minu-
to a minuto, se ird creando la posibilidéd de construccién de

una imagen alternativa de la sociedad moribunda, capitalista.

Si nosotros solamente transmitimos mensajes raclionales con
la totalidad de nuestro modelo alternativo de sociedad, al te-
ner poco§.elementos materiales y al tener que soportar en ple-~
na potencia los mecanismos de la ideologia dominante, ese mode
lo se yeré diéhinuido, ridiculizado, etc., por lo que debemos
entonces sentar las bases para una‘accién que haga surgir del
propio individuo una actitud critica a partir de la cual ex-
traiga elementos para la formacibén y consolidacién de ese mode

lo alternativo.

ANEXO

Este estudio analiza la campafia publicitaria del diario "EL
Pais" realizada en 1972 y que llevaba por titulo: "Creatividad
sin Cortes", campana hecha con avisos solicitados gratuitamen-

te a las Agencias de Publicidad.
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a) Naturaleza de la campaha

La campafia fue presentada como una accién de "bien ptiblico".
Los objetivos, aunque velados por el lenguaje convencional, son
trasl@cidos: disimular la lucha de clases que la situacidn de
crisis estaba tornando muy aguda: "La meta es demostrarles que
todos estamos peleando por lo mismo: un URUGUAY mejor". Los he
chos demuestran una aguda disputa de las distintas clases por
mantener su poder de compra frente a un producto neto relativa
mente menor. Toda invocacién al patriotismo y a la unidad na-
cional vaga e imprecisa, por fuerza implica diluir las eviden -
cias. La contradiccién tambié&n se evidencia desde el punto de
vista formal. Se trata de un solo diario gue promueve una cam-
pafia supuestamente nacional,_ desinteresado de todo propésito lu
crativo concreto ¢por qué no asociar a €l a toda la prensa na-
cional? En la misma medida en que la campana aparezca vincula-
da a un solo 6rgano, cabe sﬁponer que de alglGn modo se espera
capitalizar beneficios para la empresa promotora, si es que la
iniciativa juega en algGn plano de;lo comercial y por el contra
rio, si la iniciativa jugara exclusivamente en el plano ideol6-
gico, también cabe suponer que manteniéndola exclusivamente den
tro de las p&ginas del promotor, se espera beneficios politicos
o se sabe que no pueden lograrse los objetivos buscadés si se a

briera a otros 6rganos de prensa la ejecucibén que se monopoliza.

En resumen: el mensaje manifiesto, dirigido a las agencias,
"La meta es demostrarles que todos estamos peleando por 1o mis
mo: un URUGUAY mejor" es falso por la misma estructuracién de
la campaia. O "El Pais" esperaba sacar beneficios econémicos ,
o "El Pais" esperaba sacar beneficios politicos. O ambas cosas

a la vez, que es lo que se intentard demostrar.

Efectivamente: el interés econbmico surge por las conse-
cuencias de prestigio qgue toda campaha de aparente interés pf-
blico producé en el lector medio. Refuerza la adhesién.a su 6r
gano, y eventualmente puede aumentar la audiencia, aungque esto
iltimo no sea ya una motivacién b&sica, puesto gue los mecanis-
mos de saturacién de publicidad obligan a todos los competido -

res a mantener la adhesién de su pfiblico consumidor, propenso
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a ser arrastrado por otros competidores, antes de pensar en am-
pliar su audiencia. Ese interés econbmico también se bencficia
ba, curiosamente, al invitar a trabajar gratis a las agenciasde
publicidad, proveedores de anuncios remunerados para la empresa
periodistica. Porgue las agencias invitadas son de distinto vo
lumen econdmico, y seguramente para un ntmero elevado de ellas
la oportunidad de desarrollar su capacidad creadora es un aviso
de tal magnitud representarfa una promocién comercial, el acce-
S0 a una especie de escaparate céntrico, en forma destacada y
con gran tiraje, por encima de sus posibilidades habituales. Los
vinculos con tales empresas se mejorarfan, indudablemente, en
detrimento de los diarios competidores y con rentabilidad futu-
ra. No olvidar que las principales entradas de una empresa pe-

riodistica son los avisos y no la venta.

En cuanto al interé&s politico debe presumirselo de menor in
t.ensidad que el econdmico, por el hecho, precisamente, deno com
partir la iniciativa. La campafa subsidiariamente brindarid un
beneficio idenlégico que preste utilidad a la empresa. Y ese be
neficio debe estimirselo en el refuerzo de consenso a un orden
social cuestionado, orden que hay conveniencia en hacer pérdu -
rar, porque en &l se consagran las utilidades que los propieta-

rios, directores, etc., reciben.

H} -Contenido de los ﬂensajes Producidos

En momentos en que el pais atraviesa la crisis mids intensa
y prolongada de su historia, pareceria que los mensajes tendrian
que aludir a ello. Sin embargo, sdlo tres de los anuncios ha-
cen una vaga referencia a la existencia de problemas, los res -
tantes se reparten en dos orientaciones: los que eluden toda re
ferencia a la situacibn, que son la gran mayorfia, y unos pocos

gue se animan a transmitir una imagen optimista del presente.

La totalidad, pbr tanto, es unénime en no describir proble-

mas (primera caracteristica).

El segundo rasgo es el de no *~indar informacién. Como li-

gerisimas excepciones pueden citarse:
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Aviso del 12-8-72 )
(imagen de un huevo) "Uruguay, Pequefito. Casi ignorado.

"

Con apenas 2,5 millones de ocupantes...

Aviso del 15-7-72
(imagen negra, con estrellas y un pequeno tripode con, un
rectadngulo): "Un pais tamafio transistor. S6lo 187.000 kildme

tros enclavados bajo la Cruz del Sur enraizando en la Historia

Un tercer presupuesto del conocimiento cientifico debe ser
la racionalidad del mensaje y de la comunicacién. Resulta més
dificil valorar sintéticamente los mensajes que analizamos ba-
jo este afigulo, puesto que todos contienen elementos raciona -
les y elementos irracionales. Frecuentemente, ademds, los ele
mentos irracionales se disimulan bajo &ngulos emocionales. Por
Gltimo, ocurre que por procedimientos racionales o emocionales
se suele apelar al ancestro colectivo, o a la evocacibn de fér

mulas y estereotipos con una finalidad irracionalizadora.

Todavia cabe agregar gque trat&ndose de mensajes escritos y
de mensajes gréficos reciprocamente articulados, es afin ms di

ficil establecer una sintesis calificadora adecuada.

De todos modos, no menos de‘ocho anuncios invocan elemen .-
tos graficos e ideolbgicos extraidos de la mitologfia histérica
nacional. (Recuérdese que la campafa "Adelante Uruguay" esta-’

ba toda ella cobijada bajo la mirada esfumada del patriarca Ar

tigas) .

Aviso del 1-8-72 ,
(imagen de la puerta de la ciudadela): "Por este pbrtico

del pasado llega, para el presente, el mensaje del patriarca".

Aviso del 3-8-72 .

(imagen de pédgina de avisos econbmicos y mapa del Uruguay
que encierra un supuesto aviso clasificado): "Se necesitandos
millones y medio de : trabajadores de todos los oficios. Profe

sionales de toda clase... PARA EMPRESA DE GRAN PORVENIR... Di
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rigirse personalmente con credenc{éies de amor a la patria, o
por 'escrito. con Latinos muy claros, a: PATRIA DE JOSE ARTIGAS"
~
Aviso del 11-8-72
(imagen de un labrador arando con un buey y en primer pla-
no un tractor con reja): "Tenemos mds de lo que tenfan ellos
... Debemos igualarlos en su fraternal compafierismo y en su

fé en el destino de la Patria".

Aviso del 15-8-72

(imagen de Artigas, arriba, y de una multitud abajo): "Con
trabajo, paciencia, decisién, opinién clara, talento, bondad y
valor se PROTEGE LA PATRIA".

"Aviso del 16-8-72 .

. (imagen de un frasco de farmacia éon una bandera ﬁruguaya
por: etiqueta): "Patriotismo y trabajo. Témese en grandes'do—
sis. PARA LOS GRANDES MALES DEL PAIS".

Estos anuncios, por su apelacién al ancestro colectivo, son
ficiles de situar como mensajes irracionales. Hay muchos otros
donde clarificar los componentes resulta més dificil. E1l caso
del anuncio del 24—8—72:.(imagen de un jugador de fitbol que a
caba de tirar): "Pbngase lafceieste! y luche con "garra" por
un Uruguay mejor. Nos sobran c;pacidad y coraje para volver a
‘ser los primeros, en orden, democracia y libertad". Puede re-
solverse asfi: Se invocan los éxitos futbolisticos del Uruguay,
que fue cuatro veces éampeén mundial, con el lenguaje popular
alusivo ("la celeste", camiseta del seleccionado nacional; "ga
rra", entusiasmo, empuje sSupuestamente caracteristico de 1los
jugadores nacionales) y se los asocia mediante una afirmacién
chauvinista: "Nos sobra capacidad y coraje para volver a ser
los primeros", en objetivos sociales y politicos —no econdmi-
cos— supuestamente deseables, indudablemente conservadores, pe
ro, sobre todo, absurdamente vinculados, porque iqué tiene que

ver la "garra celeste" con la organizacibn socio-politica?

v
En cuarto lugar, los mensajes no ilustran sobre opciones po
i & -
sibles. As{ como no se brinda informacién, ni,se describenpro
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blemas, menos se plantean opciones posibles.

También hay que referirse a los valores que implicita o ex-
plicitamente promueve esta serie. En primer término, una cosmo

cisibn individualista:

Aviso del 10-8-72:
"...Enfrentar el problema del desarrollo como 1lo que es: un

desafio y un compromiso de superacién individual”.

Aviso del 2-7-72:
"...Antes de salvar el pais es necesario que nos salvemosno .

sotros mismos..."

Se promueve mayoritariamente, una concepcibn politica con-
servadora, autoritaria y conformista. "Proyectar el estilo de
defender mis ideas; mi pais”"... "Uruguay 2.000. Lo estamos
construyendo. Con trabajo, orden, libertad y justicia"..."Sbélo
los uruguayos y todos aquellos que de Buena Fe habitan nuestra
tierra, cualquiera que sea la funcibén que cumplan dentro de la
comuni&ad, tienen la responsabilidad y la obligacién ineludible
de formar el destino de nuestra Patria, rechazando de plano las
ideas, procedimientos y estructuras que no conciden con nues-
tras costumbres y sistema de vida, basado en el respeto de las
leyes que nos rigen, de las instituciones y de nuestros semejan

tes".

c) Motivacidn de la Respuesta de las Agencias

Surgia una interrogante atractiva al iniciar el An&lisis:
cPor qué contestaron tantas Agencias a un llamado de un solodia
rio? ¢No las comprometfa con un signo de embanderamiento poli-
tico (partidista o ideolbgico)? * ¢El motivo podria ser el temor
de represalias financieras —sobre todo en el caso de pequeiias
agencias? Para contribuir a responder estas interrogantes, se
realizaron varias visitas a diversas agencias interrogando so-
bre los motivos de esa participacién. -
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Los niveles de problematizacifén fueron muy diversos. En ge
neral, parecerfa que a nadie le resultd riesgoso participar de
una competencia promovida por un solo diario. Se entendié que
no perjudicaria frente a otros diarios y tampoco frente a los
clientes. El contenido indefinido, que lficidamente los publici
tarios buscaron dar a los mensajes manifiestos eliminaria los
riesgos posibles frente a los clientes. ¢Y las ventajas gratui
tas que la labor creadora de cada agencia podfa brindar al dia-
rio promotor? Aparecian compensadas por las ventajas de promo-
ci6n de la agencia, o de mantenimiento en el cartel de la compe
tencia, que el diario le brindaba. Una especie de contrato t&-
cito de canje de publicidad. "Yo te promuevo como agencia y tG
me promueves coho diario patribético usando indirectamente una
temdtica que a ambos nos beneficie en forma indirecta y futura,

puesto que tiende a mantener el status quo".

En la medida en gque las agencias tienen como clientes a los
empresarios-propietarios y estidn habituadas a persuadir a los a
salariados a consumir los productos gue quieren venderles los
empresarios-propietarios, estén claramente situadas del lado do
minante. Son intuitivamente abogados del orden burgués. No tie
nen, en general, una especializaci6n ideolbgica demasiado afina
da, pero no hay riesgos, a priori, de que su visi6én del mundono
coincida con la gue expresa la ideologia dominante. Podrén come

ter errores.

Aviso del 9-8-72:

"El Pais que todos queremos, reclama nuestra participacién.
Porque todos importamos, cada uno en lo suyo —en este tan an-
siado despegue hacia el desarrollo..."” (Aqui se comete el lap—
sus de confesar la situacién de crisis, sin proponérselo en for
ma conciente. Y también se comete el error de mostrar la filia
cibn conservadora mediante el empleo de un léxico tecnocrético,
ya bastante desprestigiado. También el aviso del 17-8-72, ya
mencionado, incorpora la imagen de una pera comida, la cual, aun
gue estd inserta en un contexto en té&rminos de hipotético futu-
ro, es fatalmente vista pof un sector sensibilizado ante la si-

tuacién econbmica de crisis, como una expresién del presente.
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Es interesante advertir gque el resultado general de 1la cam
paha, aungue la reiteracibén de mensajes semejantes que tenian
muy escaso margen de movimiento por las razones apuntadas pudo
haber actuado como una redundancia perjudicial el ciertos nive-
les, fue altamente exitoso para los fines que se presume que tu
vo. "El Pais" fue ‘ : superficie impresa, - que
represent6 aproximadamente la 64 ava parte de cada nfmero. El
resto (creacibn, entourage de prestigio por la competencia, etc)
fue gratié. Todo se hizo dentro de las reglas de la competen-
cia y de la libertad. Casi nadie pudo advertir que las cartas
estaban marcadas de antemano o mejor que se jugaba con mazos de
naipes en los que no habia cartas peligrosas.

La iniciativa,'por lo que sabemos, en Argentina, pudo haber
sido el resultado del ingenio de un pr&ctico, o de un empresa -
rio. También puede ser resultado de un asesoramiento técnico
de m&s alto nivel, con connotaciones internacionales. Lo que no
.es demasiado importante, pues en ambos casos expresa a las fuer

zas econfminas dominantes en sociedades capitalistas.

Notas:
Mensaje manifiesto: Lo que se entiende en forma directa
Ancestro colectivo: - Conjunto'de ideas e imdgenes que todos

traemos desde la infancia, y que tie-
nen un signo conservador.

CENTRO DE DOCUMENTACION
' "E INFORMACION
DEL URUGUAY
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