LAS ELECCIONES, : .
CAMPANA DONDE LAS ARMAS DISPARAN A LA CONCIENCIA

El presente trabajo de Jes(s Sanoja -
Hernadndez fue publicado originalmente en
el NO 68 de la revista SUMMA (Caracas, -
marzo-abril 1.973). Hemos considersdo opor
tuno reproducirlo ahora en nuestro nimero
dedicado a las elecciones de 1978, ya que
el trabajo de Sanoja Hernéndez ofrece una
breve pero completa resefia histdrica de -
la utilizacibn de los "medios" de comuni-
cacién politica en Venezuela desde 1.90i0
haste les pasadas elecciones de 1973 in--
clusive. txcelente marco histdrico para -
situar el estudio de las elecciones de --
1.978. :

Los medios de comunicacién adgquirieran im

portancias radical en Venezuela a partir de 1.958. Hasta -

entonces el pais habis sido une administracibn heredita--

ria, 8i se exceptla el perfodo 1.945-48, cusndo imperé un

régimen de amplio juego democrético. Sin embargo, la Gni-

ca eleccibn presidencial del siglo efectuada en diciembre
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de 1.947, debif su boom y explesividad més sl mitin caelle-
jero y & la "santa demagogia" que al contraol absoluto de -
los medios de comunicacibn de masas, entonces 1imitad68 a
la prensa y la radic. Al afic ya estaba derrocedo el Presi-
dente Gallegos, en medio del silencio de esos medios, si--
lencio, es verdad, impuesto por la censura que como soga -

al cuello se puso el gobierno que iba e ser depuesto.

DE LA PRENSA A LA RADIO (1.900-1.948)

£1 Gnico medic de comunicacibén de masas --
existente bajo Cestro y la primera etapa de Gbmez fue la -

prensa.

, No habia periodismo clandestino, acaso re-
vistas y pub}icaciones esporédicas en La Habena, Paris, --
‘New York, de entradea irreguler y efecto esceso. La persua-
sibn era coaccifn. Libros de oro con Castro, mensajes de -
~ adhesibn, desfiles de "felicitadores", coma lo definié Pla
(il. Cartas, telegramas, editorisles, pfimeras planas, ani
versarios desplegados en ls "prensa oficiel" - eufemismo,

pues toda la prensa era oficial bajo Gomez.

Con Lépez entr6 a figurar la radio. Los -
mensajes radiales del General Lépez fueron célebres. Duran

te un sfio hubo prensa opositora, pere luego, 1.937, todo -
se hundif, diarios neutralizados como "Ahora" o periodiqui

tos clandestinos como "Izquierdas" y "El Martillo" no sig-

nificaron mucno como respuesta & la ideclogia del sistema.
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Con Medina, hombre més liberél, 8l lado de la prensa ofi-
cial figurd una que otre muestre de periodismo disidente,
verbigracia "El Pais", de AD, y "Aqui Esté&" de los comu-
nistas, todavia no legalizados. {Pero Campafia Electoral?.
No. "€l Pafs" se gonformabs con pedir el voto popular, -
universal y secreto, pretexto para el golpe de Estado del
45, y los comunistas con solicitar la eliminacién del In-

cigo VI, la legalizacibn y un candidato de unidad.

Para las elecciones del 47, COPETI, que -
era uno de los cuatro grandes partideos tenia un diaric -
donde hizo promoci6n electoral, que se llamaba "E1 Grafi-
co"; el PCV, primero "El Popular" y luego "Tribune Popu--

—

lar", AD "El Pais" y URD, una publicecién ocasional. La

campafia de entonces, fue de mitin callejero, de programas
radiales ~controlados casi todos por AD, excepcién del no
ticiero de Hernani Portocarrerc y de "Radio Culturs" de -

Veloz Mancera- y de "radiodifusidn de las sesiones" del -
Congreso. A través de ellas, muchos diputados y senadores

se hicieron famaosos.

LA APARICION DE LA TV (1952)

- Pérez Jimenez se identifice con la censu-
ra. Primero los articulos eran tachados y salian con 1i--
neas saltadas. Lhego, en las redacciones fue imponiéndo—
ee la autocensura, para evitar crisis empresarieles, cong
ci~das ya las experiencias de suspenaibn v prisiones. La
prensa opositora fue barrida. Para 1.952 circulaba apenas
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la revista "Signo" con Tarre Murzi, Ramén Velézquez y otios

LLega 1.958. Entunces s{ 1a radio y 1a TV,
van a adquirir un poder persuasiva de dimensiones inimagi-
ndas. Showmen, productores de programas frivolos, directo-
res de naticiefos, se van a pelear el tema politico, pues
los pqliticos pasafon a ser las figuras de moda, el patrfn
y madelo, el "idolo de l1s época".'Los intentos de golpes -
-22 de julio, 7 de septiembre de 1.858, o 19 de abril de -
1860 magnificarcn la imagen del politico. Por su hoca ha-
blaba Dios, o élgo seme jante. Hasta una émpresa en conflic
to con 105 trabajadores TELEVISA, fue puesta & 1a orden de-
los estudiantes— lideres y de los politicos de izquierda,

para que desde elli expusieran sus ideas.

LPor qué nand AD y no Larrazéhal entonces?
El solo factor "medios de comunicacién® no define la textu
ra {ntima dé la politica electoral de aquel afic. AD arras-
traba un pasadovpolificn y no estaba "yetado" en la_radio,'
la TV, 1a prensa. Larrazébal fue lanzado tardiamente y no
" disponia de equipas de propaganda. La irradiscifin de su -~
.imagen -el -hombre buenote y simpaticén, "Lucho Gatica" y -
tbcador‘de,CUatro— 11egbé hasta Maracay y;Petare. Més alli,
la masa'persuadida en el pasado, fundamentalmente adeca, -

votaba en contra del gobierno.

EL_CIERRE COMUNICACIONAL DE LA IZQUIERDA

En esas elecciones del 58, todos los medios

estaban en favor de elles y no particularmente en favor de
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este u otro candidato, porque tal como lo proclamaban, -
eran el "retorno a la constitucionalidad". Peroc una vez
efectuadas, iba a producirse un fenfmeno de polarizacién
cruento en que las posiciones extremes estuvieron repre-
sentadas por AD-COPEYI y por el PCV-MIR y en parte URD-ARS.
Loe niicleos financieros de EE.UU. y su emporio comunica--~
clonal se dieron cuenta antes qué nadle del peligro de ~--
esa polarizacién y alertaron al gobierno scerca de la pe-
ligrosidad (presunta o real) de unos medios donde los "co
munistas y los aliados" eran determinantes. Concretamente,
el punto fue planteado en el Seminario de Periodistas Nor

teamericanos celebrsdo en Caracas en 1.960.

La urgencis de expulsar a los “"comunistas
y sus aliados", quedd asbsuelta con las medidas de excep--
cifn adoptaedas en noviembre de aguel afio, con la campafia
de las OLAS contra "€l Nacional" més tarde y con la depu-
racibn del Sindicato de Redio y TV, asi como con el pase

de la "Cadena Capriles*.

Los medios de comunicacibn, en su mayorie
detentados por la oligarquia econfmica, esto es, por el -
status, regresaron expurgados de trabajadores sospechasas,
a su fuente nutricia. Y como la izquierda habia escogido,
aceptendo el desaffo, la vie armada, ya no le quedd liga-
zbn comunicacional que no fuere la clandestina: por cada

nlmero de "Pueblo y Revolucibébn", miles de ejemplares de

los diarios serlos eran devorados por los lectores, que

digerfan una informaclibn objetiva ascerca de los ssaltos
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extremistas, la insurreccibn gquerrillera, los secuestros;
por cada palabra diches al oido, decenas de noticleros ra-
diales proclamaban le necesidad de las elecclones, y por
cada entrevista secreta, la imagen piiblica de los defenso
res del status llegaba & los amigos invisibles, a la mul-
titud silenciosa. Es la época de los dehstes, entre Pérez
Alfonzo y Uslar Pietri, que encarna a la oposici6n, o en-
tre Caldera y Villalba, qe representaban alternativas an
te AD. Con ls abstencidn militante, tesis fuera de foco vy

aislaclonista, el debate electoral y el cautiverio comuni

~caclonsl eran asuntos manipulables por los partidos insti

tucionales y, en mayor grado, por los que disponian del -
poder politico y econdBmico. Le ganancis de AD y el segundo
puesto para COPEI demostraron que, excluida ls tipice cam
pafia de "afio electoral"'", desarrollada en 1.963, hubo otra
de un quinquenio de duracién con la prensa, la radio, la

TV y el cine sometidos a control y proyectadus segin un di
sefio donde no entraban, aun ofreciendo paga, los partidos

opositores.

LA PRIMERA BATALLA DE LOS MEDIGS (1.968)

Los comiclocs de 1.968, ya con una detada
experimento democrético—repreaenfativu, pusieron en juego
el dispositivo publicitario vy la influencia propagandisti-
ca a niveks de méxima y competitiva eficlencia. La izquler
da otra vez, contaris poco, pues su rectificacibn fue tar-

dia y unilateral: el PCV a través de UPA, formado pocos me
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ses antes de les elecciones, y el MIR, por eegunda vez abe
tenido, y otros grupos desprendido del torrente marxista,
convertidos en vanguardias armadas solitarias. Y por otre
parte, ante la slternative del binomio (alternative con -
perflles de alternabilidad a la colombiana) integrado por
AD-COPEI la apariciéin del MEP, fenfmeno un tanto populis-
ta para la época, y del Frente de la Victoria, constitul-
do por partidos entiadecos y en aquel mamento enti-copeya

yanos.

El MEP por ser una disidencia fiente al ~
partido del poder, quedaria limitado en sus recursos @ ~-
las que pudo sustraer de la bance partidista por la via -
leg{tima o de particlén de herencia y adicionalmente a la
promocitn inicial de la propaganda sntiadeca, colidida pa
re restarle votos y perspectivas de triunfo & un partido
que pese a dos fraccilonamientos anteriores, habia resist]
do la prueba corrosiva del Poder. La ﬁropaganda del MEP,
fue fundamentalmente informativa, moticiosa, expectante,
y en muy poca medids publicitaris, esto es promovida, dag
de los centros especializados de eyeccibn comunicacional.
En cembio el Frente de le Victaria, daonde el FND hacis de

experto publicitarlo traes el lanzemiento impresionante ~-'

del "fenbmeno Uslar® en 1.963 (hay quien atribuye al Or.
Usler la frmse de que "las elecciones se ganan por TV® -
que de no ser clerte aqui, lo ha sido en EE.UU, le in-—w-
fluencia de los medios era un tanto mayor, geroc directa
con un semiapoyo en "La Verdad" y en "Momento". COPEI, to
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mando pie en la experiencis Chilena y en el triunfo de Frej,
con asesores alemanas y hasta con apoyo financierc de socie
dades catblicas de Alemania Occidental, si es que sele cree
al Dr. Gonzalo Barrios, fue la sorpresa del afio con la uti-
1izecibn 6ptime de los medios de comunicaci6n. De una mane-
ra sistemftica, y en esto s6lo lo acompafiaron los Perezjime
nistes, COPEI opté por "el peribdico dentro del periddico”,
es decir, por la pégine publicitaria fija ("COPEI dice" pu-
blicada habituslmente en "El Nacional") y elimind el casto-

_%r_ep,aemahgfiowde partido propio de orgenizeciones ideclégi--

cas e inapropiado, en la realidad venezolana, para la cana-
1izacién de votos extrafios. Igualmente harfa AD con su sema
rio, y uno y otro, como lo sabian los propagandistas, no --
eran sino colectores de avisos oficialeé que luego calan en

las oficinas p(iblicas en forma de distribucién gratuits.

EL EMPLEQ MASIVO Y HOSTIGANTE (1.973)

1.968, pues debe tomarse como punto de esta
llido de la "guerra comunicacional" en la Venezuela electo-
ral. La phgina noticiero de COPEI, clvidada por ese partido
durante los afios de sdministracién, fue revivida en las cer
canias electorales de 1.973. Ahora con més fuentes dinera--
rias, su localizacibn en varios periﬂdicus en dias selternos
fue hecha también, tempranemente por AD. La insercibn en --
"6rganos apoliticos® de amplic consumo popular debide a laes
caracteri{sticas especiales de publicaciones elusivas e ilu-
slonantes, tipo "Meridiaeno", que ha constituldo el ejemplo
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se acusaron mutuemente de consumir millones por mes en esa
carrera contra relocj hacia la meta de diclembre. El1 emplea.
en masa de los especios libres interprograms fue hecho por
COPEI, en la trasmisifn del campeonato de beishbol de Vene-
zuela y del Caribe y en las peleas de boxeo con rango inter
nacional. AD, aprdveché el "Festival de Onda Nueva", pars

hacer lo miamo, mientras la nueva fuerza, distanciada y o-
cacionalmente, contratd un pequefio "cufierc", con motivo de
los mitines de Maracaibo y Puerto la Cruz, en vista de 1ls

emergencia de la posible y real salida de URD de la NF.

DEL MITIN-ESPECTACULO A LA PINTURA MURAL

- El mitin espectdculo fue una innovacion un
tanto contraproducente para ese ‘partido, el MAS. La proyec
cibén de diapositivas -de las que el PCV y la JC poseian un
huen‘archiVO— ei‘seﬁuelo de la actuacibn calurosa vy gratui
ta de "cantantes'de protesta", ls presencia de poetas y ar
tistes plhsticos apsrecian en la mente de los especialistas
en'?egithrop" del MAS, como un punto a su favor debido a la
posesibn de taleé medios de comunicacién directs, no mane ja
dos por lusudueﬁos de la TV, la radic y la gran prensa. Pe-
ro el7ﬁbder puede mucha y al poco tieﬁpo, Lorenzo Ferndndez
montaba también su mitin-espectéculo y AD, congregsba "ar--
tistas populares" gue sl no lo eran en el sentido de su prg
funda vocacidn y_tendencia, sf 1o eran en los ratings, en
rlaa portadas de las revistas, en los festiwvales comercisles,

en fin en la "gran masa". Y unas elecciones cuentan més por
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la masa que por el individuo.

Una variante del mitin fuera de serie, ha
bia sido impuesta ya por COPEI, en la campafia del 68, con
el mitin femenino de Maracsibo y el desfile previc en Ca-
racas, en mini-motos y con trajes carnavalescos de jbvees
partiderias. Los adecos apelaron a;la "romeria Blanca", -
mezcla de ternera pueblerina con Coney Island, muy apta -
para catalizar los sentimientos de un partido de base po-
pular en proéeso de desideologizacidn, mientras el PCV ha
recurrido a las tradicionales verbenas y a una innovacidn,
la Banda Marcial "Livia Gouverneur", que une al entusiasmo
militar de todo desfile, la posibilidad de aprovechamiento
de las masas connregadas en la recepcidn del mensaje poli-
tico. Asimismo, ha creado lus Mteatros de titeres".

Tanto el PCV, a través de las células de -
propaganda "Maiacovski" y "Chema Saher", como el MAS, des-
de el centro de difusién que encabezd Jacobo Borges, trata
ron en 1.973 de compensar la "prOpagahda prohibida" -vag--~
1llas publicitarias, cufias de TV y radio, grandes avisos en
la prensa- con la plastica mural. Mis intelectuales y cla-
se media, los del MAS ubicaron sus airactivos murales en
sitios estratégicos de la ciudad, en tanto que el PCV se
fue al barrio populsr y aprovechd el "Mitin de Ls Nueva -
Fuerza" (Maracaibo, Puerto La Cruz,AAéarigua) 0 del parti-
do para consumar, a la vista de nliclens de asistentes 6'85
pecta&ores, la idea pléstica. No obstante, el punto blévg

del MAS, fue en las elecciones del 73 el afichismo.
Jesiis Sanoja Hernéndez.
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