ESTIMACIONES SDBRE COSTOS TOTALES
DE LA CAMPANA ELECTORAL 1.978

En el estudio "Campafias Electorales y Par
tidos de Masas" se aludia al aumento creciente de los cos .
tos econfmicos de la propeganda sobre todo en los medios

masivos (Comunicacién, n.16, pp.89 ss.).

Esto es evidente en Venezuela, aunque to
davia siguen siendo un enigma las cifras sobre los cos-—-
tos totales de las campafias.' Como los gastos de los par
tidos contricantes con sus usos y abusos econfmicos y le
injerencia indirecta del Goblierno con los recursos esta-
tales, ofrecen elementos aprovechables para ia diatriba
electoral entre los partidos, estos se reservan la infor

macidn con un secretismo absaluto.

€1 mismo Consejo Supremo Electoral, Orge
no contralor de la Campafia, difficilmente puede supervi---
sar todos los medios usados por los partidoé, que gastan,
aun individualmente considerados, sumas mayores que dicho
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organiemo, gl cual sigue denunciando en veno los desafue-
ros cantra la Ley Orgénica del Sufragioc. Por ejemplo pare
el mes de Julio la relaciétn de gestos a nivel de medios de
comunicaecién social, 8in incluir el Gobierno, era el si---
guiente: AD 46 %; COPEI 30 %; CSE 15 %.

A estas dificultades hay que afiadir el he-
cho de que la accidn propaegendistica desborda enormemente
los limites de los medios masives imprescs y electronicos,
aunque estos constituyen las principales armas. Por ejem-
plo la informaci6n sobre "Inversién Publicitaria" de "Ad--
vertising Data Check", cuyos resultados publicamos a conti
nuacién, incluyen solamente los medics Prensa, Revistas, -
Radio y TV. Pero no contempla otros medios también masivos
como el carreo,’el buzoneo, los discos, los libros, los fo
lletos; ni los medios politicos convencionales como los mi
tines, las marchae,'laa manifestaciones, las conferencias,
los faros, las ruedas de prensa; ni siquiera otros mecsnis
mos que se han incrementado notablemente: eventos gastronb
micos, flestas, vestuarios, pegatinas, octavillas, concur-
sos, espectaculos etc.

Teniendo en cuenta todo ese conjunto de --
procedimientos propagandisticos cuya contabilizacibn gene-
ral resulta dificil eun para los mismos partidos pol{ticos,
podcaos afirmar que los gastos de la campafia electoral --
1.978 mscenderén probablemente a unos 1.200 millones de bo-
1ivorpo. €eta cifra incluye los gastos del Consejo Supremo
Elcotoral y de le propogaenda indirecta del Gobierno e tra-

e
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vés de sus mOltiples organismos.

A esta estimasci6n hemos llegado por dos -
vias que arrojan resultados semejantes, si conaideramoé,
el volumen y la complejidad de los gastos.

Para la primera estimaci6n_hemos tenido en
cuenta los datos del Informe: "El procesc electoral de -
1.978 desde uns perspectiva Acciondemocratista® (Comision
de Comunicacidn Sociel de Accibén Democrética, Agosto de
1.977), los datos suminintrados por "Advertising Data —
Check" (Julio, 1.978), cuyas proporciones hemos tenido en
cuentsa péra proyectar la participabiéﬁ dé los distintos -
partidos en el conjunto del éasto, v por fin el presupues '
to del Consejo Supremo Electorsl.

Desglosandc los gestos de los partidos te-
nemos la siguiente distribucitn:

- AD y Decisifén Independiente (AD). 300 millones hs (50%)
- COPETI y Fuerza Joven (COPEI)..... 180 millones bs (30%)

- Diego Arria.....ccciviainil. ce.. 60 millones bs (10%)
~ MAS. e ieciaaaaa 24 millones bs ( &%)
. 2 2 . 18 millones bs ( 3%)
- Otrose.ceuue... ceececaneaan e-e--s 18 millones bs ( 3¥)

En el total de los gastos de medios masi-
vos por parte de AD ﬁemos mane jado la cifra no rebajadae -
de 150 millones, ya que la tasa de los medios masivos ha
experimentado un alza superior al 40 % contemplado por
el mencionado informe accidn-democratista.
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» Por otre parte hemos agregado el doble de
lo gastado en medios masivos a cade partido por concepto -
de los gaatoa relativas a otros mecaniemos de movilizacién
(correo, huzonen, diacos, 1libros, folletoa, mitines, mar --
chas, viajes, ruedas de prensa, concursoa...) y por fin he
moe sumado 650 millonee por los gastos derivados del Conse
Jjo Supremo Electoral y de los diversos orgsnismos guberna-
mentales (Propaganda indirecta).

| Para la segunda via de estimaci6n hemos te
nidﬁ'simplemente en cuenta el aumento conservador del 40 %
(alza de los medios maaivoé)'sobre los célculos estimados
en 1.973 bur técnicos de la revista “RESUMEN". 5i a los --
818.201.25 sumamos el 4O % resulta el gran total de  -----
1.145.481.754 bls. (mil ciento cuarenta y cinco millones).

Las dos estimaciones coinciden en su glaba-
lidad, v la diferencia de unos 105 millones puede ser expli
cada por el sumento conservador del 40 % supuesto en la se-
gunda estimacién, as{ como la no inclusidn de la propaganda
indirecta del Gobierno a través de sus organismos, y 108 ~--
consabidos mérgenes de error.

La posible exageracifn de estos datos es ten
to menor cusnto que no se han ponderado los costos especis-
lee de lss cufias en los partidos televisados del campeonato
mundiel de fGtbol (150 mil bls. por cuatro cufise de 30 se--
gundoae), ni han sido considerados los gastos debidos a lae
horuas de trahajq sustraides & las instituciones p(blicas y
emprogit privedes, ni la pérdida de horas escolares, ni —--
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otros tipos de costo social que afectan al pais con moti-
vo de la campafia.

Por fin consideramos de interés e impor--
tancia el presentar los resultados de una investigacibn
sobre la opinién de los electores en torno al dinero em--

pleado en la campafia.

De scuerdo a su programacidn general del -
afic 78 el Instituto Gallup de Venezuela realizf una inves
tigacifn integral de opinién piblice sobre el "estada ac-
tual de la campafia", cuya segunda parte “Caracteristicas
de la cempafia electoral” incluia el sondea de opinifn "la

inversidn econdmica en la Campafia Electoral’

Laes caracteristicas de la muestres fueron -

las siguientes:

- Area: todo el pals (hasta poblaciones de 500 habitantes)

- Dispersi6n: 399 puntos de muestrec (manzanas o unidades
estadisticas artificiales).

- Método: estretificado polietépico

- Cronologia: fechas de trsbajo de campo: 10-02-78 a 20-
02-786

- Totel de entrevistas: 1997

Respecto & las caracteristicas de la cam-
pafia electoral la primera preguntas se refiriﬁ al dinero -
empleado en la cempafia: "Con respecto sl dinero gue gas--
tan todos los partidos politicos durante la campafia elec-

torel; Ud. cree que puede ser considerado excesivo y po~--
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dria gaataraé menos o cree que gastan lo que deben gastar? '

€l 63 % de la poblacién opina que el dine-
TO gaatado.porlloa diferentes partidos politicoa en la cen

pafia electoral es excesivo.

Véense los resultados en los cuadros si---
guientes a los de costos y estimacliones de la campafa. Los
cuadros estén tomados de GALUPVEN E025/M025/Mayo 78.

Equipo "COMUNICACION®




EOR_LOS DIFIRFNIES PAIRTINOS POLITICOS FN 10OS M.C.8

QA N2 ]

) IANTE 1L MS

0

DFL_AREA METROPCLITANA
ARUPACION PRENGA RFEVISTAS RADIO T.V. TOTAL
POLITICA . Bs % Bs % Bs x ns x e X
ACCION DEMOCRATICA 1.068.107  30.5 - — 218.735 26 2.373.415 37,3 3.660.258  34.2
C.5.F (M) 1.283.269  36.7 224 18,3 311,245 37 388.331 6.1  1.983.070 18.5
COPET 462.981 13,2 1.000 82 265,090 33 1.925,299 30 2.654.371  24.8
" DACISTON INDFPFNDIENTE (AD) 99.947 3 - - - - - - 99.947 0.9
CRUZADA CIVICA NACIONALISTA 9.322 0.2 - - - - - - 9,322 —
FUERZA QUE DECIDE (AD) 20.690 0.5 - - - - - - 20.690 0.1
F.D.P 6.518 0.1 - - - - - - 6.518
M.A.S 91.773 3 - - - - e - 91.773 0.8
FUFRZA JOVEN (COPET) 152.13¢ 4 — - 7.500 0.8 1.606.498 25 1.766.132  16.5
M.E.P 160.578 S - - 28.200 3.3 - - 188.778 1.7
MOVIMIENTO INTEGRACION RACICNAL 1.496 - - - - - - _ 1.496 o
M.I.R 54.6%9 1.5 — — 12.120 1.4 - -— 66,779 0.6
MORENA 2,133 oo - - 4,200 0.4 62,333 0.9 68.666 0.6
RENNY CANDIDATO 290 - - - - - —- —- 290 —
pP.C.v 17,022 0.4 - —_— — - -— -— . 17.022 0.1
U.R.D 37.962 1.0 -_ - —~— -~ — —-— 37.962 0.3
PRO-DESARROLLO COMUNIDAD 5,200 0.1 - - - - - - 5,200 -
FRENTE UNTDO NACTOMALISTA 14,070 0.4 - - - - — - 14.070 0.
LIGA SOCIALISTA 4.184 0.1 - - - - - - 4184 —
OPTNA 648 - - - - - - - 648  —
TOTAL 3.492.988  100.0 1.224 100.0 847.090 100.0 6.355.878 100.0 10.697.181 100.0

FUENTE: Advertising gﬂ.mnx (International Marketing Service)

(" Incluimos el C.S.E por considerarlo de importancia a la
hora de establecer relaciones conparativas.
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CUADRO ne
INVERSION PUBLICITARIA Y NUMERO DE CURAS tM T TE LOS MESES
DE_MAYO, JUNIC Y JULIO DEL_CAHDIDATO DIEGC ARRIA
MES ARALIZADO NUMERO DE CURAS T1EMPD nomqo EN Bs.
MAYD (*) 64 37 15 248.333
JUNIO (*) 647 44 15°¢ 585¢ 1.706.111
JuLio 474 &4, 40 5o 1.872.222
. JOTAL: 3.826.666
* Mes en que el Candidato da inicio a su Campada .
** €)1 N¢ de Cufas es muy elevado en este mes por cuanto se
contabilizaron las menciones transmiticas en el desarrg )
110 de los Partidos del iHundial de Futbol.
0BSERYACIONES:

Para el cdlculo de costos se partid de la constatacién ce que las cunas emitidas por
Oieyo Arrfe se han localizado fundamentalmente cn el horario televisivo denominado -
estelar o preferencial (de 5,30 p.m. a 12,30 a.®m.). Una vez establecido este princi
pio, tenemos que las empresas de Televisién han fijado para ese horario un precio de
8s. 120.090 por cada 15 minutos de propaganda al mes, y es de ese precic standard de
dende deduciremos las estimaciones de costo correspondientes.

Vale 12 pena aclarar que el precio de las cuhas transmitidas en ciertos espacios Te-
levisivos (MNoticieros, tventos Deportivos U otros Programas Especiales) puede variar
en Televisibén a esc costo Standard, tendiendo & un precio mayor; igualmente, debe -
destacarse que la magnitud de la campaia propagandfstice de este sector, hace que
sea 16gicc suponer que esas campafias recfban descuentos y otros tipos de facilidades
econbmicas.



CUADRO_H2 4

ESTIMACION DE_COSTOS MECKA POR LA REVISTA RESUMEHN:

CAMPALLA
Television: 3 televisores- ‘14 pautas de minuto otario/
- A0.000 BS. ... 79.2002.000
Radio: 190 cniscras-4 cuvias cada hora 2 1% 3. 10 h.

O R0 I O R 21.607.009
Revistas: 20 revistes-1 pdg. sewanal a bs. 2.607..... 2.497.63)
Perscnal_Polftice: 15.00C bls. iz rioc dc gastos de

material y equipgo de cistridbucidn ......... 5.403.90)
Meteriales vy sfi=bolos {("merchandise™) ........ians §00.970
Lidretistas v cibufentes: preparacién de 120 afiches,

2% Ccufas radiales, 12 cufas de TV, ... $07.0092
Velles cigantes: 1.000 vellas de 20 por 15m. a 33.003

L £ T LR 30.900.00)
Prens: escrita: 6 pos. dierias en Caracas y 10 pas.

. en Provincia 2 2.00) ts. por pidg. 17.280.000
Cine: 107 salas a Bs. 3.022 por ninuto- semana c/fu... 14.407.007
Afiches: 100 afiches- tiraje de 500 mil 2 Bs. 1 c/v.. 50.200.02)
Activistas: 5.030 activistes a 90 bls. diarios ...... 90.200.3179
Mitines v cencen treni_Agg 50 mitines-2 por Estado y

pOr cavital- 2 Bs. 1J.030 c¢/u. .....uun 505.030
Premociunes especizles: ¢)proarimas esreciales de 1h.

por partide en radis y TV. a 50 cil clu. . 1.300.0097
fncuestas: 2 encucsias por partiZo en dos emresas @

500 N1 CfU. e it 1.0050.003
Particas gastades por el CSE .....oonnnnniiinilnn 108.800.029
103 sedbre ¢} total srobeblemente erogacos por los
particos y sus & €endicates .....iiiiiiiiiaaianieen 31.367.20)
(orisidn tgencia pudlicitaria pejada ea un 50% por AD

Tepei c/u equivele a 16 7/8 sobre €27.754.009. 50.529.55¢4
T0TAL G!.lRﬁL GAST/0 POR FL CSL Y LOS PAPTICOS ..... 818.291.25¢
Nota: €n Yo estimacihr de Resumen sé supone que estas cifrag

fueron gastadas por cata uno de l1os qrandes oartidas -

AD y COPLE ca partes fguales (313.£77.920 c¢/4).
agregai.os un 49% pour ol alza ecstlirada de los 1.¢

S
2104

en

tre 1972-1970 cca cantidod 2scenderia 2 432.44/.827 U3
por ¢/u de los crandes particns: y el costo glotal es-
tinado de la carpaiie - 78 seria de 1.145.481.754 ks,

fuente: Reviste Resumen {16 Dic. 1973 - Vol., 1 K¥ 6)
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CUADRO I
DINERO QUE GASTAN LOS PARTIDOS POLITICOS EN SU CAMPAFA

ESTRATO

T CPAR I 1 mow
Excesivo 63 70 61 5% 59 4] ‘
Lo que debe gastar 18 17 19 20 17 22
No contesta 19 13 - 20 25 24 37

NOTA: CPAR: Ceniros PobTlados Autoreprgsentados.

CUADRO 1T
DINERO QUE GASTAN LOS PARTIDOS POLITICOS EN SU CAMPARA

POR QUIEN VJITARIA

1 LPO  LHC JVR  LBPF WM A INDECISOS
Excesivo 63 55 68 74 83 95 92 60
Lo que debe gastar 18 26 17 14 71 s 2 "2
No sabe/no contesta 19 19 15, 12 16 - 6 . 28
TOTAL 100 100 100 100 100 100 . 109 100

CUADRO I11
CINERO QUE GASTAN LOS PARTIDOS POLITICOS EN SU CAMPARA

LIDERAZGO EXP. A MEDIOS [HFORMACION PARTICIPACION

INFLUT INFLU LI PAJA MFDIA ALTA NO INF INFOR MUY PASIACTIVO MUY

T DO  YENTE DER EXP. EXP. EXP. _ ——— MADO INF. VO _--- ACTIVO
Excesivo 63 59 73 73 51 74 76 53 77, 82 62 66 69
Lo que debe gastar 18 18 17 19 29 15 19 21 14 13 15 25 24
No contesta 19 23 10 8 220 11 5 26 9 5. 23 9 7

TOTAL - 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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